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Guatemala 13 de abril de 2019

Licenciado

Leizer Kachler

Decano-Facultad de Ciencias de la Comunicacién
Universidad Galileo

Estimado Licenciado Kachler:

Soligito la aprobacion del tema de proyecto de Graduacién titulado: DISENO DE
GUIA DIGITAL PARA DAR A CONOCER LAS CARACTERISTICAS DE LOS
PRODUCTOS DE BELLEZA NATURAL QUE OFRECE LA EMPRESA
MONITA A CLIENTES REALES Y POTENCIALES DE LA CIUDAD DE
GUATEMALA. GUATEMALA, GUATEMALA 2020. Asi mismo solicito que el
Ms.C. Rualdo Anzueto sea quién me asesore en la elaboracién del mismo.

Atentamente,

Sara Belen Amezquita Cabrera
16001568
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Guatemala 18 de mayo de 2019

Seiiorita:
Sara Belen Amezquita Cabrera
Presente

Estimada Sefiorita Amezquita:

De acuerdo al proceso de titulacién profesional de esta Facultad, se aprueba el proyecto
titulado: DISENO DE GUIA DIGITAL PARA DAR A CONOCER LAS
CARACTERI{STICAS DE LOS PRODUCTOS DE BELLEZA NATURAL QUE
OFRECE LA EMPRESA MONITA A CLIENTES REALES Y POTENCIALES
DE LA CIUDAD DE GUATEMALA. GUATEMALA, GUATEMALA 2020. As{
mismo, se aprueba al Ms.C. Rualdo Anzueto, como asesor de su proyecto.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

Lic. Leizer Kachler
Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacién
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Guatemala, 09 de enero de 2020

Liec. Leizer Kachler

Decano

Facultad de Ciencias de la Comunicacién
Universidad Galileo

Estimado Licenciado Kachler:

Por medio de la presente, informo a usted que el proyecto de graduacién titulado:
DISENO DE GUIA DIGITAL PARA DAR A CONOCER LAS
CARACTERISTICAS DE LOS PRODUCTOS DE BELLEZA NATURAL QUE
OFRECE LA EMPRESA MONITA A CLIENTES REALES Y POTENCIALES
DE LA CIUDAD DE GUATEMALA. GUATEMALA, GUATEMALA 2020.
Presentado por la estudiante: Sara Belen Amezquita Cabrera, con nimero de carné:
16001568, esta concluido a mi entera satisfaccion, por lo que se extiende la presente
aprobacién para continuar asi el proceso de titulacién profesional.

Sin ofro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,
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Guatemala, 12 de febrero de 2020

Seitorita

Sara Belen Amezquita Cabrera
Presente

Estimada Sefiorita Amezquita:

Después de haber realizado su examen privado para optar al titulo de
Licenciatura en Comunicacién y Disefio de la FACULTAD DE CIENCIAS DE LA
COMUNICACION de la Universidad Galileo. me complace informarle que ha

APROBADO dicho examen. motivo por el cual me permito felicitarle.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

r ’.// f (/’l -
2/
Lic. Leizer K;\"chler
Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacién




Ciudad de Guatemala, 22 de mayo de 2020.

Licenciado

Leizer Kachler
Decano FACOM
Universidad Galileo

Presente.

Sefior Decano:

Le informo que la tesis: DISENO DE GUIA DIGITAL PARA DAR A CONOCER LAS CARACTERISTICAS DE
LOS PRODUCTOS DE BELLEZA NATURAL QUE OFRECE LA EMPRESA MONITA A CLIENTES REALES Y
POTENCIALES DE LA CIUDAD DE GUATEMAILA. GUATEMALA, GUATEMALA 2020, de la estudiante
Sara Belen Amezquita Cabrera, ha sido objeto de revision gramatical y estilistica, por lo que puede
continuar con el tramite de graduacién.

Atentamente.

tic. Edgar Lizardo Pﬁr;}a{ Velagquez
£
Asesor iﬂgﬂéatgza

Universidad Galilzo
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Guatemala, 13 de marzo de 2020

Seiiorita:
Sara Belen Amezquita Cabrera
Presente

Estimada Sefiorita Amezquita:

De acuerdo al dictamen rendido por la terna examinadora del proyecto de graduacién
titulado: DISENO DE GUIA DIGITAL PARA DAR A CONOCER LAS
CARACTERISTICAS DE LOS PRODUCTOS DE BELLEZA NATURAL QUE
OFRECE LA EMPRESA MONITA A CLIENTES REALES Y POTENCIALES
DE LA CIUDAD DE GUATEMALA. GUATEMALA, GUATEMALA 2020.
Presentado por la estudiante: Sara Belen Amezquita Cabrera, el Decano de la Facultad
de Ciencias de la Comunicacion autoriza la publicacién del Proyecto de Graduacién
previo a optar al titulo de Licenciada en Comunicacién y Disefio.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

Lic. Leizer Kachler
Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacién
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Resumen

A través del acercamiento con la empresa Monita, se detectdé que no cuenta con el disefio
de una guia digital para dar a conocer las caracteristicas de los productos de belleza natural que
ofrece a sus clientes reales y potenciales de la Ciudad de Guatemala.

Por lo que se planteo el siguiente objetivo: Disefar una guia digital para dar a conocer las
caracteristicas de los productos de belleza natural que ofrece la empresa Monita a clientes reales
y potenciales residentes en la ciudad de Guatemala.

El enfoque de la investigacion es mixto, porque se utilizé el método cuantitativo y el
método cualitativo. El primero para cuantificar los resultados de la muestra, y el segundo evalua
el nivel de percepcion y utilidad del proyecto.

Se realiz6 una herramienta de validacion para conocer la percepcion de expertos y grupo
objetivo, conformado por mujeres de 18 a 34 afos, de nivel socioecondmico medio alto, en
busqueda de productos de belleza natural.

La herramienta de investigacion se aplico a un promedio de 25 personas entre grupo
objetivo, cliente, y expertos en comunicacion y disefo.

El principal hallazgo, entre otros, es que se puede afirmar que si fue posible disefar una
guia digital para dar a conocer las caracteristicas de los productos de belleza natural que ofrece la
empresa Monita a clientes reales y potenciales residentes en la ciudad de Guatemala

Se recomendo la actualizacion de la guia digital de productos cada 1 o 2 meses, para
incluir los productos mas recientes que la empresa agregue a su cartera de productos, asi como
dar a conocer sus beneficios, funcion, modo de uso y demads caracteristicas que favorecen a las

consumidoras.
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Capitulo I: Introduccion
1.1 Introduccion

Monita es una empresa dedicada a la produccion y distribucion de productos de
belleza, que brinda alternativas de cuidado de la piel de forma consciente con el medio
ambiente y salud de sus consumidoras.

Monita carece de una guia digital para dar a conocer las caracteristicas de sus
productos de belleza natural. Por tal razon se realizara el proyecto de graduacion “Disefio
de guia digital para dar a conocer las caracteristicas de los productos de belleza natural que
ofrece la empresa Monita a clientes reales y potenciales de la Ciudad de Guatemala,
Guatemala 2020.”

Con el disefio de la guia de productos digital se busca que los clientes reales y
potenciales de la empresa conozcan sus productos, asi como las caracteristicas, beneficios y
demas informacion.

La metodologia y procedimientos a utilizar para la elaboracion del proyecto son la
investigacion de conceptos fundamentales de comunicacion y disefo, ciencias, teorias, artes
y tendencias, asi como la aplicacion de técnicas de disefo para la conceptualizacion del
proyecto.

Asimismo, se llevara a cabo el proceso de bocetaje y propuestas para realizar el
proyecto final, que se hara con el objetivo de mostrar la variedad de productos con los que
cuenta la empresa. El disefio de la guia de productos digital busca dar a conocer las
caracteristicas de los productos de belleza natural que ofrece la empresa Monita a clientes

reales y potenciales residentes en la ciudad de Guatemala.
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Capitulo II: Problematica
La empresa Monita no cuenta con una guia digital para dar a conocer las caracteristicas de
sus productos de belleza natural en el mercado real y potencial de la ciudad de Guatemala.
2.1 Contexto

Como requerimiento de cuarto afo de la Licenciatura en Comunicacion y Disefio de
la Facultad de Ciencias de la Comunicacion de la Universidad Galileo, el estudiante debe
elaborar un proyecto de graduacion que resuelva una problematica de comunicacion o
disefo grafico en una empresa.

En este caso se eligio la empresa Monita, ubicada en la zona 17 de la ciudad del
departamento de Guatemala.

Monita es una empresa dedicada a la produccién y distribucion de productos de
belleza, el enfoque principal con el que nace la empresa es la belleza integral, que no se
preocupa solamente por lo que se ve, sino por todos los procesos y significado que un
producto puede representar, desde las materias primas utilizadas, hasta el impacto que este
tiene en la sociedad.

Monita busca el cuidado de la piel, mientras crea una conciencia ecoldgica, con
productos que son creados mediante procesos que cuidan cada detalle, esto es, desde la
seleccion de materias primas sostenibles, pruebas estandar de producto y sin pruebas en
animales.

Se eligid esta empresa debido a que no cuenta con una guia digital para dar a
conocer las caracteristicas de sus productos de belleza natural. Por esta razon se busca a
través del disefio grafico de la guia de productos que los clientes reales y potenciales

puedan conocer los beneficios, funcion, modo de uso y demads caracteristicas.



2.2 Requerimiento de Comunicacion y Diseiio

Se detectd que la empresa Monita no cuenta con el disefio de una guia digital para
dar a conocer las caracteristicas de los productos de belleza natural que ofrece a sus clientes
reales y potenciales de la Ciudad de Guatemala.

2.3 Justificacion

Para sustentar las razones por las que se consider6d importante el problema y la
intervencion del disefiador — comunicador, se justifica la propuesta a partir de cuatro
variables: a) magnitud; b) trascendencia; ¢) vulnerabilidad; y d) factibilidad.

2.3.1 Magnitud.

Segun el Instituto Nacional de Estadistica -INE-, Guatemala tiene una superficie
territorial de 108,889 kilometros cuadrados.

La poblacion guatemalteca es de aproximadamente 17,679,735 habitantes, de los
cuales 3,531,754 habitantes se encuentran en el Departamento de Guatemala. Dentro de la
Ciudad de Guatemala existen alrededor de 12 empresas dedicadas a la produccion y
distribucion de productos de belleza natural. Monita cuenta con un estimado de 600 clientes

reales y proyecta aumentar dicha cantidad a 900.

Habitantes de la Repiblica de Guatemda
17,679.735

Habitantes de la Cludad ge Guatemaia
3531754

Empresas edicadas ala produccion v distribucion
de productos de beleza natural
12

Empresa Monita
1

Clentfes Reaes

600

Clientes Potencidles

900



2.3.2 Vulnerabilidad.

Al no contar con una guia de productos, la empresa Monita no ha logrado
incrementar su cartera de clientes, ya que los clientes potenciales no tienen la informacion
suficiente sobre las caracteristicas y beneficios que sus productos ofrecen.

Por medio de una guia digital de productos Monita podra brindar informacion ttil y
de beneficio sus clientes potenciales y de esta forma atraerlos a conocer y utilizar sus
productos.

2.3.3 Trascendencia.

Al contar con una guia digital de productos, Monita podra mostrar sus productos y
calidad y se vera beneficiada, ya que dara a conocer sus producto, beneficios, funcion,
modo de uso y demas caracteristicas.

2.3.4 Factibilidad.

La realizacion del proyecto titulado Disefio de guia digital para dar a conocer las
caracteristicas de los productos de belleza natural que ofrece la empresa Monita a clientes
reales y potenciales de la Ciudad de Guatemala, si es factible, ya que cuenta con los
siguientes recursos:

2.3.4.1 Recursos Humanos.

La empresa cuenta con el capital humano adecuado con la capacidad,
conocimiento y habilidad para el manejo y desarrollo de las funciones que se

desempefian dentro de la empresa.



2.3.4.2 Recursos Organizacionales.

Se cuenta con el apoyo de la gerente general de Monita, quien proporcionara
informacion, fotografias y demas materiales necesarios para la realizacion del
proyecto.
2.3.4.3 Recursos Economicos.

La empresa Monita tiene los recursos econdmicos para la realizacion de la
guia digital para dar a conocer las caracteristicas de los productos de belleza natural
que ofrece la empresa Monita a sus clientes reales y potenciales.
2.3.4.4 Recursos Tecnologicos.

Se dispone del equipo y las herramientas necesarias para la diagramacion,
disefo y elaboracion de la guia de productos digital, asimismo la empresa cuenta

con los recursos para la reproduccion del proyecto.
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Capitulo I1I: Objetivos de Diseiio
3.1 Objetivo General
Disefiar una guia digital para dar a conocer las caracteristicas de los productos de
belleza natural que ofrece la empresa Monita a clientes reales y potenciales residentes en la
ciudad de Guatemala.

3.2 Objetivos Especificos

3.2.1 Recopilar informacion acerca de los productos de belleza natural que produce
y distribuye la empresa Monita a través de una entrevista personal, para conocer sus
beneficios, funcién, modo de uso y demads caracteristicas que favorecen a las consumidoras.

3.2.2 Investigar términos, conceptos y tendencias de disefio relacionados con
maquetacion y composicion de guias de productos de belleza, para ser integrado en el disefio
de este proyecto.

3.2.3 Conceptualizar las ideas a través del diseno digital para conocer las propuestas
que pueden solucionar los requerimientos de comunicacion informativa de los productos

que produce y distribuye la empresa Monita.
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Capitulo I'V: Marco de Referencia
4.1 Informacion del Cliente
4.1.1 Brief

Datos del Cliente:

Nombre de la empresa: Distribuidora Monita.
Nombre comercial de la empresa: Monita.
Direccion: 10 av. 2-29 zona 17 Colonia Lourdes, Guatemala, Guatemala.
E-mail: soymonitagt@gmail.com
Teléfono: 3219-0782
Contacto: Regina Saenz - Gerente General

Antecedentes: Monita nace en julio de 2016, con un enfoque principalmente de
belleza natural, que va mas alla de lo que vemos; una belleza integral que se preocupa desde
conocer las materias primas hasta el impacto en nuestra sociedad.

Es una marca de cosméticos para el cuidado de la piel y el cabello. Sus productos son
hechos en Guatemala, utilizando materias primas de la mejor calidad, de origen organico y
vegetal.

Oportunidad Identificada: Disefiar una guia digital para dar a conocer las
caracteristicas de los productos de belleza natural que ofrece la empresa Monita.

Misién: Somos una empresa guatemalteca dedicada a la produccion de productos
de belleza natural del mas alto nivel, que utiliza materia prima de alta calidad de forma
responsable e higiénica.

Vision: Ser la primera opcidn en productos de belleza natural de las guatemaltecas.

Delimitacién Geografica: Ciudad de Guatemala, Guatemala, C. A

10



Grupo Objetivo: Monita esta enfocada en un mercado de mujeres entre 18 y 34 afios,
que se preocupan por la salud y cuidado de la piel y el cabello y que al mismo tiempo busca
utilizar productos conscientes, que sean de beneficio personal y que no perjudique a la
sociedad o animales.

Principal Beneficio del Grupo Objetivo: Cuidado de la piel y el cabello.

Competencia: Amé Natural, Naturanna, Look y Beauty, Kachi, Erbari, Makia
Cosmetics, Rosé Cosmetics, Organic Skin, Haiko Natural, Tolismiel, Jabones Savon,
Koralli, Naked.

Posicionamiento: Busca posicionarse dentro de las mejores empresas de belleza
natural.

Factores de Diferenciacion: Libre de parabenos, libre de crueldad animal,
veganos, procesos de manufactura formal, testeados y comprobados por investigaciones
cientificas.

Objetivo de Mercadeo: Aumentar la cartera de clientes.

Objetivo de Comunicaciéon: Brindar informacion acerca de los productos de
belleza natural que produce y distribuye la empresa Monita.

Mensajes Clave Para Comunicar: Belleza natural, productos responsables libres
de crueldad animal, veganos y libres de parabenos.

Estrategia de comunicacion: Buena publicidad, productos innovadores, precios
competitivos.

Reto del Disefio y Trascendencia: Disenar una guia de productos actual, moderno

y funcional, que refleje tanto a la empresa, como la calidad e innovacion de sus productos.

11



Materiales a Realizar: Guia digital de productos para dar a conocer las
caracteristicas de sus productos de belleza natural.
Datos del Imagotipo:

e Imagotipo

N
MONITA

NATURALMENTE BELLA

o Colores

R4 Ghk6 BM
C26L M37L Y:0L K3/

R:226 G4 Bi62
CRBL M26/L Y-39L KO

RI2 649 B 88
CH3Z MBS0 Y:53L K:36Z

e Tipografias

MONITA

NATURALMENTE BELLA
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Forma
El imagotipo tiene la forma de una tina, que
representa el cuidado personal y dentro de la tina tiene
una flor, que muestra el enfoque hacia la mujer que

tiene la marca.
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4.1.2 Organigrama

4.1.3 FODA
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Capitulo V: Definicion del Grupo Objetivo

El proyecto, disefio de guia digital para dar a conocer las caracteristicas de los
productos de belleza natural que ofrece la empresa Monita, esta dirigido a mujeres, quienes
viven en la ciudad capital de Guatemala. Su nivel socioecondmico se encuentra en un nivel
-B, en un rango de 18 a 34 afios,
5.1 Perfil Geografico

5.1.1 Region: Guatemala, Ciudad de Guatemala, Municipio de Guatemala.

5.1.2 Tamaiio del Area: Segn el INE, el Departamento de Guatemala cuenta con
una extension territorial de 2, 253 km?.

5.1.3 Tamaiio de la Ciudad: La Ciudad de Guatemala cuenta con una superficie
total de 220 km?.

5.1.4 Densidad de la Poblacion: Cuenta con una poblacion es de aproximadamente
3.4 millones de habitantes.

5.1.5 Clima: Subtropical, temperatura promedio anual de 20°C.

Ingresos Q8120000

Superior, Licencistura,

Educacién padres
- Msestria, Doctorado

Hijos menores colegios

5.2 Perfil Demografico SR =g

mayores en U locsl
post grado extranjero

Empessrc, Epecutivas
de akto kel
Profesions!
Comerciantes

Demmpeiio

5.2.1 Nivel Socioeconomico: B.

Casa/cepartamento de
Iujo, e propiedad
financisda, 34

Ver Anexo: Tabla de Niveles socioecondémicos 2015/ Multivex RV
5.2.2 Educacién: Superior, licenciatura, maestria, doctorado. o ot
5.2.3 Desempeiio: Empresarios, ejecutivos de alto nivel, e
Sercios fnandieros |7 27, Pazo §0.TC |
\:‘2551@11 y ctas &
profesional, comerciante. PR o s O
5.2.4 Género: Mujeres. e
5.2.5 Edad: 18 - 34 afios. e

Ios slectrodomesticos
Todos ks senicics de
Interet

Clubes privadcs
Diversion vacaciones en el interior|
o exterior
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5.2.6 Ciclo de Vida: Esperanza de vida de 76 anos, solteros o casados, con o sin
hijos.

5.3 Perfil Psicografico

Personas practicas y juveniles que poseen conciencia de valores y responsabilidad
sobre el cuidado del medio ambiente, seres vivos y ecologia. Percibe ingresos medios y
altos.

Se preocupan por su salud y cuidado personal, tiene por habito la limpieza y
cuidado de la piel y cabello, utiliza productos orgdnicos o naturales que no afecten a largo
plazo la salud. Apoya los emprendimientos o empresas guatemaltecas, aprecia los
productos artesanales y que usa materia prima auténtica y de alta calidad.

5.4 Perfil Conductual

5.4.1 Personalidad: Colérico, es practica y voluntariosa. Este tipo de personas se
caracteriza por ser independiente y extrovertido, ademas tiende a ser decidido, firme,
constante y comprometido con sus opiniones, aficiones y pensamientos.

5.4.2 Conducta: Extrovertida, sociable, alegre e innovadora.

5.4.3 Ocasion de compra: Cada 2 o 6 meses, dependiendo del producto.

5.4.4 Beneficio de compra: Cuidado personal natural, responsable con el medio
ambiente, libre de parabenos y ftalatos.

5.4.5 Expectativa de beneficio: Personas que esperan efectividad, calidad e
innovacion en los productos de cosmética natural, asi como precios razonables y productos
confiables y seguros.

5.4.6 Conducta ante el producto: Positiva y entusiasta por cumplir con la

expectativa.
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Capitulo VI: Marco Tedrico
6.1 Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio

6.1.1 Empresa: Es una entidad dedicada a la produccion, distribucion o prestacion
de servicios o productos, los cuales tienen demanda en los consumidores.

6.1.2 Productos: Segin La Gran Enciclopedia de Economia son “todo lo que el
comprador recibe cuando efectua un acto de compra”.

6.1.3 Cosmética: Son todos aquellos productos utilizados para belleza, o higiene,
los cuales se componen de sustancias o quimicos que interactiian de forma externa en
diferentes zonas del cuerpo.

6.1.4 Cosmética Natural: Es una alternativa de los cosméticos, su principal
diferencia son los componentes que se utilizan para su elaboracion, ya que estos no admiten
sustancias quimicas y se conforman de materia prima de origen natural y utiliza procesos de
transformacion respetuosos con el medio ambiente.

6.1.5 Higiene personal: Es una actividad que comprende el aseo, limpieza y
cuidado del cuerpo humano.

6.1.6 Limpieza facial: Es un proceso que permite retirar las impurezas, células
muertas, polucion o residuos de maquillaje del rostro, para esto se utilizan productos como
limpiadores, jabones, entre otros.

6.1.7 Tonificacion: Es uno de los pasos principales en el cuidado facial, esto
prepara la piel para la hidratacion y absorcion de nutrientes de otros productos.

6.1.8 Exfoliacion: Es el proceso de retirar las células muertas de la piel, mediante
productos fisicos, quimicos 0 mecanicos que promueven la salud del cutis.

6.1.9 Hidratacion: Se refiere a la restauracion de los niveles de agua en la piel.
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6.1.10 Humectacion: Es un proceso en el que mediante algunos componentes
especificos en la composicion de los productos se forma una barrera que protege la piel y
retiene en agua en esta.

6.1.11 Cruelty free: Es un movimiento en el que se deben respetar los derechos de
los animales, esta etiqueta la obtienen los productos que no violentan la vida de estos
durante su produccion ni testeo.

6.1.12 Parabenos: Son productos quimicos que se utilizan en los cosméticos como
conservantes, los cuales contienen bajos niveles de toxicidad, sin embargo a largo plazo
pueden resultar dafiinos para la salud.

6.1.13 Ftalatos: Son sustancias sintéticas que se utilizan en la cosmética, tejidos,
aseo, material médico, plastico y deméas productos, como disolvente de aromas y
fragancias, estos compuestos quimicos a largo plazo resultan toxico y dafiino para la salud.

6.1.14 Comedogénicos: Segun los laboratorios dermatolégicos La Roche Posay,
El término comedogénico se refiere a un producto que produce imperfecciones conocidas
como puntos negros. La textura que no obstruye los poros de la piel se conoce como no-
comedogénica”.

6.1.15 pH: Es un nimero que hace referencia al nivel de alcalinidad o acidez de una
solucioén o producto.

pH mide la cantidad de iones de hidrégeno que contiene una solucion y sus siglas
significan “potencial de hidrogeniones”, este es una forma practica y facil de comprender la
alcalinidad de un producto y por consiguiente el efecto que esto genera.

6.1.16 Cosmética Vegana: Consiste en productos utilizados para belleza o higiene

que excluyen la utilizacion de productos procedentes de animales y componentes toxicos.
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6.2 Conceptos relacionados con la comunicacion y el diseiio

6.2.1 Comunicacion: Es un proceso de interaccion social, a través de signos y
sistemas de signos que surgen como producto de la actividad humana. Los hombres en el
proceso de comunicacion expresan sus necesidades, aspiraciones, criterios, emociones, etc.
(Rey, 2008)

Es el proceso de transmision de informacion entre un emisor y un receptor.

6.2.1.1 Comunicacion Corporativa: Es el mensaje que envia una organizacion o
empresa a sus publicos a través de diferentes canales, esta permite mostrar sus valores,
cultura, responsabilidad social y toda aquella informacion relevante que contribuye a la
credibilidad, diferenciacion de marca y fidelizacion de clientes.

6.2.1.2 Comunicacion escrita: Es un proceso escrito en el que se transmiten
mensajes hacia un receptor, esta clase de comunicacion requiere principalmente de 16gica 'y
ortografia para su correcta comprension, asi como de claridad en su redaccion.

6.2.1.3 Comunicacion grafica: Se refiere a todo mensaje que se envia de manera
visual, mediante elementos de percepcion primaria, como lo son las imagenes respaldadas
con un significado.

Estos mensajes no necesitan de texto para ser comprendidos, por lo que deben ser
claros, precisos y faciles de comprender por el receptor.

6.2.1.4 Comunicacion visual: Se refiere a la comunicacion en la que las imagenes
predominan y son parte fundamental de la composicion del mensaje para su comprension.

6.2.1.5 Funciones de la comunicacién: La comunicaciéon cumple con diversas
funciones basicas, entre las cuales se encuentran la representativa, expresiva, apelativa y

directiva.
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6.2.1.6 Funcion representativa: Con esta funcion se busca transmitir informacion
de interés y relevancia hacia el receptor, esta es una de las fundamentales funciones en la
comunicacion, ya que busca explicar e informar sobre algiin suceso de una persona a otra o
instruir algun conocimiento.

6.2.2 Diseiio: Es una actividad creativa o boceto que tiene por objetivo proyectar
ideas, conceptos u objetos ttiles y estéticos.

Segun Gillam Scott en su libro Fundamentos del disefo, “Disefo es toda accioén
creadora que cumple su finalidad”.

6.2.2.1 Color: Segiin Aurora Poo Rubio en su texto Teoria fisica del color, el color
“es la calidad de los fenémenos visuales que depende de la impresion distinta que producen
en el 0jo, las luces de distinta longitud de onda, la ausencia total de luz (negro), o la suma
de todos los colores (blanco)”.

Es la sensacion que se produce por el reflejo de la luz en un objeto, la cual se
transmite del ojo al cerebro.

6.2.2.2 Imagotipo: Se refiere al conjunto o representacion grafica de una marca o
empresa a través de una o varias palabras acompafiado de un icono, estas partes funcionan
de forma agrupada, sin embargo estan diferenciados uno del otro.

6.2.2.3 Diseiio editorial: Es una ramificacion del disefio grafico que se dedica a la
diagramacion y composicion de documentos impresos o digitales tales como libros,
catalogos, entre otros materiales graficos.

6.2.2.4 Margenes: Son los bordes que delimitan el drea de disefio dentro de una
composicion, su principal funcidn es evitar la pérdida del texto al momento de cortar el

papel o sustrato, asi como en la encuadernacion de un libro o revista impresa.
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6.2.2.5 Diseiio vectorial flat: Es un tipo de disefio plano en el que no se utilizan
efectos de profundidad, texturas, gradientes o biselados.

Esta clase de disefio consiste en reducir la decoracion en un disefio para que este sea
lo méas limpio posible, ademas se utiliza con frecuencia en el disefio de interfaces web con
el fin de simplificar los mensajes.

6.2.2.6 Guia de productos: Es una publicacion que ofrece una lista o serie de
productos y categorias de productos y servicios de una empresa, asi mismo en esta se
presenta informacion detallada sobre las caracteristicas de dichos productos, su funcion
principal es brindar a los consumidores informacion 1til, asi como vender los mismos.

Su tamafio puede ser extenso y en este suelen incluirse imagenes y descripciones
que expliquen los principales puntos de estos. Esta debe contener informacion suficiente
para que guiar a los consumidores hacia la solucion de sus necesidades o requerimientos.

6.2.2.7 Briefing: Segun la Association of National Advertisers, es “un documento
escrito mediante el cual el anunciante ofrece un cuadro exhaustivo y coherente de la
situacion comercial, sefiala los objetivos de comunicacion y define las competencias de la
agencia”.

Se puede referir al briefing como un instructivo que brinda las herramientas para
iniciar un proyecto referente a una empresa o cliente.

6.2.2.8 Diseiio grafico: Segun la disefiadora Luz del Carmen Vilchis, “El disefio
grafico es una disciplina proyectual orientada a la solucion de los problemas que plantea el

hombre en su adaptacion al entorno en funcion de sus necesidades de comunicacion”.
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6.2.2.9 Diagramacion: Es la organizacion de los elementos de un mensaje mediante
la jerarquizacion y funcionalidad de los textos o imagenes de forma estética y facil de
comprender para los usuarios.

6.2.2.10 Composicion: Es la distribucion de elementos graficos dentro de un
espacio visual, la composicion se genera a partir de elementos graficos, estos pueden ser
textos, imagenes, formas, contornos, dimension, posicion, entre otros.

6.2.2.11 Boceto: Es un esquema o proyeccion que permite visualizar de forma
simple una idea y sirve como guia para la realizacion de esta, generalmente no es muy
detallado y para su realizacion no se requiere de instrumentos especificos o algun sustrato
especializado.
6.3 Ciencias auxiliares, artes, teorias y tendencias

6.3.1. Ciencias auxiliares.

6.3.1.1 Semiologia: Segin Ferdinand de Saussure, es “la ciencia que estudia la vida
de los signos en el seno de la vida social”. Esta se encarga de los estudios que se relacionan
con el analisis de los signos lingiiisticos y semidticos.

6.3.1.2 Sociologia: Es una ciencia dedicada al estudio de los grupos sociales,
analizando su organizacion interna, intereses, comportamientos, intenciones, relaciones
entre si, y con el medio en el que se encuentran.

Es el estudio de la vida social humana, de sus grupos y sociedades.

6.3.1.3 Psicologia: Es el estudio cientifico de la conducta y procesos mentales de
los individuos. Se encarga de la recopilacion de hechos sobre las conductas y las

experiencias de los seres, lo que permite elaborar teorias para su comprension.
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Dichos estudios permiten asociar una explicacion a los comportamientos y en
algunas ocasiones permite predecir las acciones, pensamientos o sensaciones futuras.

6.3.1.4 Psicologia del color: Es un campo de estudio que esta dirigido a analizar el
efecto del color en la percepcion y la conducta humana. Desde el punto de vista
estrictamente médico, todavia es una ciencia inmadura en la corriente principal de la
psicologia contemporanea, teniendo en cuenta que muchas técnicas adscritas a este campo
pueden categorizarse dentro del ambito de la medicina alternativa. (Psicologia del Color,
2017)

6.3.1.5 Tecnologia: Es la aplicacion del conjunto de conocimientos generados por
las ciencias duras y blandas, lo que permite el procesamiento de informacién mediante
dispositivos.

6.3.1.6 Dermatologia: Es una especialidad de la medicina que estudia la salud,
funciones y afecciones de la piel, mediante el analisis profundo su estructura para la
prevencion o diagndstico de problemas externos o internos.

6.3.1.7 Cosmetologia: Segin la Asociacion Espafiola de Cosmetdlogos y
Cosmiatras, “ciencia y el arte que se ocupa del cuidado y mejoramiento de los caracteres
estéticos de una piel sana y sus anejos, mediante la aplicacion y/o prescripcion de productos
cosméticos”.

6.3.1.8 Quimica: Es la ciencia que se encarga del estudio de la composicion,
estructura, transformacion y propiedades de la materia, esta tiene sus bases en el método

cientifico y se aplica a industrias como la farmacéutica y dermatologia.
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6.3.2. Artes.

6.3.2.1 Fotografia: Es el arte de fijar y reproducir una imagen por medio de la luz
que reflejan los objetos a través de un sistema digital o analogo.

6.3.2.2 Tipografia: Es la composicion, empleo o seleccion de letras que transmiten,
comunican o complementan un mensaje.

6.3.2.3 Ilustracion: Se refiere a cualquier tipo de imagen, grafico o representacion
que complementa un texto, envia un mensaje o decora algin documento.

6.3.3. Teorias.

6.3.3.1 Teoria del color: Segun el sitio web EcuRed, es “un grupo de reglas basicas
en la mezcla de percepcion de colores para conseguir el efecto deseado combinando colores
de luz o combinando colores reflejados en pigmentos™.

Esta brinda los fundamentos principales para realizar combinaciones o crear paletas
de colores balanceadas, coherentes y armonicas a la vista.

6.3.3.2 Teoria del Gestalt: Se refiere a la forma en que el cerebro humano interpreta
un conjunto de elementos como un solo mensaje y la forma en que la mente agrupa la
informacion.

6.3.4. Tendencias.

6.3.4.1 Tipografia de Contorno: Se refiere a la utilizacion de tipografias grandes y
sin relleno, para llamar la atencion de los espectadores.

6.3.4.2 Arte Alternativo: Presentacion de imdgenes o ilustraciones mezcladas con
trazos, garabatos o formas de colores llamativos para que la composicion se vea mas

atractiva visualmente.

26



6.3.4.3 Combinacion Tipografica: Se refiere al juego de clases y contrastes de

tipografias que transmiten un estilo juvenil, dindmico y llamativo.
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Capitulo VII: Proceso de diseiio y propuesta preliminar
7.1 Aplicacion de la informacion obtenida en el marco teorico

Para el desarrollo del proyecto “Disefio de guia digital para dar a conocer las
caracteristicas de los productos de belleza natural que ofrece la empresa Monita a clientes
reales y potenciales de la Ciudad de Guatemala”, es importante el uso de ciencias auxiliares,
artes, teorias y tendencias, las cuales permiten la correcta elaboracion de este.

Algunas de las ciencias auxiliares descritas permiten la correcta transmision de
informacion hacia el grupo objetivo, asi como la semiologia, la sociologia, la psicologia, la
psicologia del color, la tecnologia, la dermatologia, la cosmetologia y la quimica.
Aplicacion de la semiologia

La semiologia es de suma importancia, ya que se utilizara para la adecuada
interpretacion de los signos presentados para la comprension de la informacion en la guia
de productos, ademas permite conocer el modo en que el grupo objetivo entiende los
simbolos e informacion.

Aplicacion de la sociologia

La sociologia se empleara para estudiar el entorno de la sociedad guatemalteca de

nivel socioecondémico B y sus necesidades.
Aplicacion de la Psicologia
La psicologia se utilizard para comprender la conducta del publico al que va

dirigido el proyecto e incluir la informacion de utilidad para este.
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Aplicacion de la tecnologia

La tecnologia es fundamental para la realizacion del proyecto, ya que a través de
esta se recopilara informacion, planificara, desarrollara y presentara la guia de productos
digital.

La aplicacion de ciencias como la dermatologia, la cosmetologia y la quimica se
veran reflejadas en la informacion que se le brinde al grupo objetivo a través de la guia de
productos.

En relacion a las artes descritas en el marco teorico, las principales a utilizar en la
realizacion del proyecto son la fotografia, tipografia e ilustracion, a partir de las que se
ilustran los productos de la marca Monita, se compondra el mensaje a comunicar y se
desarrollaran simbolos que faciliten la comprension de la informacion incluida en este
material grafico.

La fotografia se emplea en el proyecto con el fin de mostrar de forma visual los
productos de la marca Monita, ya que de esta forma la es més facil para el grupo objetivo
identificar el producto y las caracteristicas de su presentacion.

La tipografia se usa con el fin de transmitir la informacién de una forma escrita
clara y que complementa otros elementos como la fotografia.

La ilustracion es un arte que se utiliza dentro del proyecto para generar iconos que
representan caracteristicas de los productos o la marca en general.

Las teorias incluidas en el disefio del proyecto se pueden sintetizar en dos
principales, la primera es la teoria del color, que se encarga de fundamentar la percepcion y
funcioén del color, mientras que la teoria del Gestalt permita asimilar el proyecto como un

unico documento, que cumple con los requerimientos de Monita.
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Es importante la utilizacion de tendencias, ya que estas permiten que un documento
sea innovador y actual, algunas de las tendencias a incorporar en el proyecto son la
tipografia de contorno, arte alternativo y combinaciones tipograficas.

Aplicacion de la tipografia de contorno

La tipografia de contorno busca llamar la atencion de los espectadores mediante el
contraste de color, tamafio y forma de las tipografias. Este se incluye dentro del proyecto
para mostrar una imagen limpia y clara en la que sea facil comprender los elementos
graficos de la guia, presentando los textos de una forma moderna y vanguardista para
transmitir mensajes.

Aplicacion del arte alternativo

El arte alternativo busca brindar elementos frescos y vanguardistas una
composicion, por lo que en la guia se usa este tipo de elementos para hacer mas llamativas
las iméagenes dentro de la composicidon y presentarlas de forma armonica visualmente.
Aplicacion de combinaciones tipograficas

Las combinaciones tipograficas buscan contraste, equilibrio y dinamismo en las
composiciones. Asimismo, esta se emplea en la guia para mostrar relevancia a los textos y
crear una jerarquia visual en la que se destacan los titulares o palabras claves a comunicar.
7.2 Conceptualizacion

7.2.1 Método

7.2.1.1 Mapas mentales
Segtin Neuronilla, esta técnica fue popularizada por Tony Buzan. Es
una expresion de forma de pensamiento y permite acceder al potencial del

cerebro. Es principalmente utilizada para explorar un problema y generar
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ideas para su solucion, ademas busca analizar el problema desde diferentes
perspectivas.
En este método pueden utilizarse colores, formas e imagenes para
enriquecer y facilitar el proceso.
Se eligi6 esta técnica para el desarrollo de la guia de productos
digital, ya que permite la organizacion de ideas.
El procedimiento de esta técnica creativa se basa en cuatro pasos:
1. Enuna hoja de papel, se debe representar el problema, ya sea con
una palabra o imagen.
2. Se colocan a su alrededor (de forma ramificada) los principales
temas relacionados con el problema.
3. De esos temas parten imagenes o palabras clave.
4. Se forma una estructura nodal con las ramificaciones.

7.2.1.1.1 Mapa Mental

Beleza naturdl Palabras clave Elementos de Diseno
Cosmetica artesanal

Lbre de crueldad

anima

Lbre de Parabenos

GUIA DE PRODUCTOS

Monita Software

Datos Importantes de

Historia L e Adobe llustrator
Plares Adobe Indesign
Productos Adobe Photoshop
Ccontacto 2 Acrobat

Tipo de piel

Uso da/noche

Descripcion

Precio

Modo de uso

pH
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7.2.1.2 Lluvia de ideas

Segun Neuronilla, esta técnica fue desarrollada por Alex Osborn, es
utilizada de forma grupal para generar y facilitar las nuevas ideas sobre un
tema en especifico.

Para su desarrollo se debe tener un ambiente relajado, en el que cada
idea sea valida, esto con el fin de atraer diferentes opiniones, percepciones e
ideas originales.

Esta técnica se realiza de forma grupal y ordenada, con la ayuda de
un moderador, es importante anotar todas las ideas que se diga durante un
tiempo determinado.

Este consta de cuatro etapas:

1. El calentamiento, para ejercitar al grupo y mejorar el
funcionamiento colectivo.

2. Generacién de ideas, determinacion de tiempo y cantidad de
ideas que se desea conseguir, en esta etapa es importante
recalcar que no se deben criticar las ideas, todas las ideas son
validas y se deben recolectar tantas ideas como sea posible.

3. Trabajo con las ideas, las ideas existentes pueden mejorarse a
través de la aplicacion de una lista de control, en esta etapa se
pueden agregar nuevas ideas. Osborn recomienda el empleo
de preguntas.

4. Evaluacion, se deben establecer los criterios con los que va a

evaluar las ideas.
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7.2.1.2.1 Lluvia de ideas

LLUVIA DE IDEAS

Releza Tesfeado
Naturaleza Certificaciones
Releza Investigacion
Naturaleza Estudios
Cdidad Tecnologia
Intfegridad Mueres
Materia prima Piel
Respeto Cabelo
Cruelty free Quimica
Parabenos Infegridad
pH Historia
Tipos de piel

Productos artesandies

Innovacion

CosmeéTica

Cuidado

Guatemala

Cdlidad

Orgénico

\Vegano

Empresa

7.2.1.3 Listado de atributos
Segun Neuronilla, es una técnica creada por R.P. Crawford, esta se
utiliza principalmente para generar ideas para la generacion de nuevos
productos, sin embargo otra de sus funciones es mejorar servicios o
caracteristicas de productos existentes.
Esta se lleva a cabo en tres pasos:
1. Hacer una lista de los atributos actuales del producto.
2. Se analiza cada atributo y se plantean preguntas sobre la

forma en que se podrian mejorar.
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3. Las mejores ideas que hayan surgido en el paso anterior y se
seleccionan para su evaluacion.

En este caso se utilizé tinicamente el primer paso de la técnica, ya
que para la realizacion del proyecto no se busca mejorar los productos de la
marca, sino la creacion de un producto de comunicacion que busca mostrar
los productos de la empresa Monita.

7.2.1.2.1 Listado de atributos

LISTADO DE ATRIBUTOS

- Productos de Belleza naturdal

- Us0 para €l cuidado de piel y cabello

- Productos CosmeTicos

- Infegridad

- Materia prima de primera calidad

- Respeto amedio ambiente v 10s animales

- Productos libres de parabenos

- pH adecuado parala piel

- APTO para diferentes Tipos de piel

- Productos artesanales

- Innovacion

- Hecho en Guatemald

- Alfa Calidad

- Informacion autentica

- Productos orgdnicos y veganos

- Testeado de productos avalado por un iaporatorio
- Investigacion

- Tecnologia

- Productos pensados para mujeres practicas y dndmicas
- Envases amigables con €l medio ambiente
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7.2.2 Definicion del concepto
- Belleza integral que respeta el medio ambiente.
- Belleza natural de alta calidad.
- Productos responsables e innovadores de belleza natural.
- Cosméticos naturales, auténticos e innovadores.
- Productos de belleza naturales innovadores y de calidad.

De acuerdo al mensaje que se quiere transmitir en la guia de productos y a
las palabras clave de la marca Monita, se definio la frase: “Belleza natural de alta
calidad”.

7.3 Bocetaje
7.3.1 Proceso de bocetaje

7.3.1.1 Medidas de la guia de productos digital

e oo ettt I
7

ORI

bes

Cada
pagina de la guia de productos medird 792 x 612 pixeles, es decir 11

pulgadas por 8.5 pulgadas.
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7.3.1.2 Iconografia

Se cre6 una serie de iconos a partir de los pilares de la empresa y la
forma de utilizacion de los productos de la marca Monita, estos seran
incluidos en las diferentes paginas de la guia digital con el fin de reforzar el
mensaje de la empresa, estos solo se usaran a base de contorno de color.

7.3.1.3 Distribucion de elementos (Bocetaje primario)

Este proceso de bocetaje primario parte con la distribucion de los elementos

de disefio como informacién e imagenes en cada una de las paginas de la
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guia. En las que se representa las imagenes con un recuadro con una equis
segun la proporcion de la fotografia a utilizar, los textos con un recuadro con
lineas en su interior y los titulares con una simulacion de texto.

7.3.1.4 Bocetaje Intermedio

- Portada: En esta se incluird un
titular “Guia de Productos”, el
logotipo de la empresa Monita,
una frase representativa de la
marca y la direccion del sitio web
de la misma.

- Titular “Cosméticos

Artesanales”, en esta pagina se

|
|
|
e i brinda una introduccion a la marca
y su creadora, este texto es
— / | acompafado por una fotografia de

productos de la empresa.

- En esta pagina se describen los
4 pilares de la empresa, que son

representados con un icono lineal.



Bocetaje Intermedio de Paginas Centrales

]
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- En esta pagina se presentara el
concepto del proyecto, el titular
“Cosmeéticos Naturales”, subtitular
“100% guatemaltecos™ y una lista de los
productos de la marca, acompafiada del

logotipo de la marca.

- Pagina presentacion de jabones
Monita, cuenta con un titular, un
subtitular, descripcion de los productos y

el logotipo de la empresa.

-Jabon No. 1 de la coleccion, cuenta
con un titular, un subtitular, una
descripcion del producto, precio,
tamano de la presentacion, fotografia y

cinta de “Producto mejor vendido™.



Bocetaje Intermedio de Paginas Centrales

- Jabon No. 2 de la coleccion, en esta
} pagina se muestra un titular, un
subtitular, una descripcion del producto,
| = 1 precio, tamaio de la presentacion y

= = fotografia.

-Jabon No. 3 de la coleccidn, cuenta
| con un titular, un subtitular, una
descripcion del producto, precio, tamaiio

2 de la presentacion y fotografia.

T . S S

| - Pégina presentacion de Tonico facial
— Monita, en esta se muestra un titular, un

subtitular, descripcion de los productos y

\
P el logotipo de la empresa.
r
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Bocetaje Intermedio de Paginas Centrales

41

- Ténico facial Monita, incluye un
titular, un subtitular, una descripcion del
producto, precio, tamaio de la

presentacion y fotografia.

- Pagina presentacion de Limpiador
facial Monita, cuenta con un titular, un
subtitular, descripcion de los productos

y el logotipo de la empresa.

-Limpiador facial Monita, se presenta
un titular, un subtitular, una descripcion
del producto, precio, tamafo de la

presentacion y fotografia.



Bocetaje Intermedio de Paginas Centrales

‘ - Pégina presentacion de Mascarilla para
. el cabello y piel Monita, cuenta con un
7 ; ' titular, un subtitular, descripcion de los

. productos y el logotipo de la empresa.

- Mascarilla para el cabello y piel
Monita, en esta pagina se muestra un
titular, un subtitular, una descripcion del

producto, precio, tamaio de la

————— presentacion y fotografia.

- Pagina presentacion de Mascarilla para
el cabello Monita, cuenta con un titular,
T == — ' un subtitular, descripcion de los

<! productos y el logotipo de la empresa.
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Bocetaje Intermedio de Paginas Centrales

43

-Mascarilla para el cabello Monita, se
presenta un titular, un subtitular, una
descripcion del producto, precio,

tamafio de la presentacion y fotografia.

- Pagina presentacion de exfoliante
Monita, cuenta con un titular, un
subtitular, descripcion de los productos y

el logotipo de la empresa.

- Exfoliante Monita, en esta pagina se
incluye un titular, un subtitular, una
descripcion del producto, precio,

tamafio de la presentacion y fotografia.



Bocetaje Intermedio de Contraportada

| |
L VIAULE |

| - Titular con frase representativa de la
marca Monita acompainado de fotografia

de productos de la marca.

- Contraportada: En esta se
incluird un titular el logotipo de la
empresa Monita, una frase
representativa de la marca y la
direccion del sitio web y redes sociales

de la misma.

El proceso de bocetaje intermedio parte de la representacion de las

fotografias y textos a utilizar de forma mas detallada en cada uno de los espacios

designados en la distribucion de elementos y bocetos iniciales.
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7.3.1.4.1 Bocetaje a Color

En esta se incluira un titular, el
logotipo de la empresa Monita,
frase representativa de la marca
y la direccion del sitio web de

la misma.

En esta pagina se brinda una
introduccion a la marca y su
creadora, acompafnado de una
fotografia de productos de la

cempresa.

Y ‘W(cf,? Trruar
6 q@ Tipografia Aesthetik
M o N ' -I- A script
Logatipo Monita
EMPIEZA EL YWE POR L4 BUSQUEDA nggcm Baron
& G bellbra natupal
Wwwisoymontaweesly com nggcm Baron
ﬁ :O'S m ﬂ* Tituar
‘005 W ld&f Tipografia Aesthetk
4" script

Texto tipografia

Century Gothic

Fotografiade
productos

En esta pagina se describen los
4 pilares de la empresa, que son
representados con un icono

lineal.

CRVELTY FREE

PARABEN FREE

lconos Ineales

Texto tipografia

& o)

MADE WITH LOVE NATU RAL

Century Gothic

45



Bocetaje a Color de Paginas Centrales

En esta pagina se presentara el
concepto del proyecto, el
titular, subtitular, una lista de
los productos de la marca y

logotipo de la marca.

Pégina presentacion de jabones
Monita, cuenta con un titular,
un subtitular, descripcion de los
productos y el logotipo de la

cempresa.

Jabon No. 1 de la coleccion,
cuenta con un titular, subtitular,
descripcion del producto, precio,
tamafio de la presentacion,
fotografia y cinta de “Producto

mejor vendido”.

Beeza Naturon e olta colided

(Frase Concepto)
l— TipOgrafiaKG Lego
House

Trruiar

(osmélices Hedwalos

100/ GuArera KOS

Tipografia Aesthetk
Script

Texto tipografia
[~ Century Gothic

Logotipo Monita

Trtuiar

Tipografia Aesthetk
Scripr

Texto tipografia

Century Gothic

e LOgOTipo Monita

CGinfa de proauct

mejor venddo

Fotografiade

productos

TpOgraFiaKG Lego
House

Texto Tpografia
[~ Century Gothic
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Bocetaje a Color de Paginas Centrales

Jabon No. 2 de la coleccion,
cuenta con un titular, un
subtitular, una descripcion del
producto, precio, tamafo de la

presentacion y fotografia.

Jabon No. 3 de la coleccion, cuenta
con un titular, un subtitular, una
descripcion del producto, precio,
tamafio de la presentacion y

fotografia.

Pégina presentacion de Tonico
facial Monita, cuenta con un
titular, un subtitular, descripcion
de los productos y el logotipo de la

empresa.

Z
O
=
i
~
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TpografiakG Lego
House

Fofografiade
productos

Texto Tpografia
[ Century Gothic

Fo de
[ productos

Texto tpografia

TipografiaKG Lego
House

Century Gothic

Trrular
Tpogrofia Aesthetk
scripr

Texto tpografia
century Gathic

i [ LOgOTpo Monita




Bocetaje a Color de Paginas Centrales

Toénico facial Monita, cuenta con
un titular, un subtitular, una
descripcion del producto, precio,
tamafio de la presentacion y

fotografia.

Pagina presentacion de Limpiador
facial Monita, cuenta con un
titular, un subtitular, descripcion de
los productos y el logotipo de la

empresa.

Limpiador facial Monita, cuenta
con un titular, un subtitular, una
descripcion del producto, precio,
tamafio de la presentacion y

fotografia.
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Fotografia de

I~ productos

Texto Tipografia

Tipografia K& Lego
House

Century Gothic

Trtuar

Tipografia Aesthetk
scrpt

Texto tipografia
Cenfury Gofhic

Logotipo Monita

| _Fotografiade
productos

Texto Tipografia

TipografiaKG Lego
House

Century Gothic




Bocetaje a Color de Paginas Centrales

Pégina presentacion de Mascarilla

para el cabello y piel Monita,

Trruar

cuenta con un titular, un
subtitular, descripcion de los

productos y el logotipo de la

cmpresa.

Tpografia Aesthetk
Script

Texto tipografia
Century Gofhic

“ 44— LogotpoMonita

Mascarilla para el cabello y piel

Monita, cuenta con un titular, un

subtitular, una descripcion del

producto, precio, tamaiio de la

presentacion y fotografia.

TpografiaKG Lego
House

Fotografia de
productos

Texto Tpografia
[~ Century Gothic

Pagina presentacion de Mascarilla

Tiruar

para el cabello Monita, cuenta con

un titular, un subtitular,
descripcion de los productos y el

logotipo de la empresa.
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Bocetaje a Color de Paginas Centrales
Mascarilla para el cabello

Monita, cuenta con un titular, un

subtitular, una descripcion del
producto, precio, tamafo de la

presentacion y fotografia.

Pégina presentacion de exfoliante
Monita, cuenta con un titular, un
subtitular, descripcion de los
productos y el logotipo de la

cempresa.

Exfoliante Monita, cuenta con un
titular, un subtitular, una
descripcion del producto, precio,
tamafio de la presentacion y

fotografia.
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HAIR MASK

Fotografia de

Tpografia K6 Lego
House

productos

Texto Tpografia
[” Century Gothic

Tiruar

#Moniulfetic

Tipografia Aestherk
Script

Texto tpografia
Cenftury Gothic

|l — LogotpoMonita

(U]
—
Z
<
:
X

FotograFia de
procuctos

Texto tpografia

TpografiaKGLego
House

Century Gothic




Bocetaje a Color de Paginas Centrales

Titular con frase representativa de

la marca Monita acompainado de
fotografia de productos de la

marca.

Contraportada: En esta se
incluird un titular el logotipo de
la empresa Monita, una frase
representativa de la marca y la
direccion del sitio web y redes

sociales de la misma.

TpografiaBaron
Neue

Trruar
Tipografia Aesthe
Script

Fotografia de
productos

Logotpo Monita

MONITA

NATURALMENTE BELLA

WWW. {Gymo nida . weebly. (om
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7.3.2 Proceso de digitalizacion de bocetaje
La guia de productos consta de 19 paginas, por lo que se utilizaron 19 mesas
de trabajo de 792 x 612 pixeles, es decir 11 x 8.5 pulgadas.
7.3.2.1 Elementos Tipograficos
Baron Neue
Esta tipografia se ocupo en su version Regular para las titulaciones,
esta tipografia es la mas utilizada por la marca Monita, ya que aparece en su
logotipo. Esta fuente tipografica se caracteriza por ser equilibrada, simple y

CLEANSING OIL

7.3.2.2 iconos

(e
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7.3.2.3 Digitalizacion de paginas

- Bocetaje digital de portada

o 4o Frogiud
VI Q) N T A

A SO TN T TWeeT

7

oL

MONITA

QN

EMPIEZA EL VIAJE POR LA BUSGQUEDA

Wi SOyMmoniTaweeblycom

La portada mide 792 x 612 pixeles, es decir 11 x 8.5 pulgadas, en esta se
incluye el titular “Guia de Productos”, el logotipo de la empresa Monita, la frase
“Empieza el viaje por la busqueda de la belleza natural”, la cual es representativa de

la marca y la direccion del sitio web de la misma.
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- Bocetaje digital pagina 1

Loy Valirades
YO eTematecod

bara, Body bu-
3 para el cobelo & Hnicos. Todod
s son libres de frakatos ¥ parobencs|
de y cons{

‘Beleza Naturd de dfacdidad

1007 Guaternalfecos

La pagina mide 11 por 8.5 pulgadas, en esta pagina se presenta el concepto
del proyecto “Belleza natural de alta calidad”, el titular “Cosméticos Naturales”, un
subtitular “100% guatemaltecos™ y una lista de los productos de la marca,

acompanada del logotipo de la marca.
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Bocetaje digital pagina 2

W -

Sim titule-1* ol 66,675

CHUELTY FEEE i PEREBEN FREE
ngon producio es probado en da producto ha side

animales, no &s un recuisifo legal. gn batehes controlados para ase-|
L i gurar calidad v frescura.

Jgual que nosofros para nuestras

feferias primas.

pe realzan prusbos estandar de
deics final

MEBE WITH LGYE HATUREAL

5 amor a la seleceion de + [oada producio ha sdo
ada ingrediente. pn batches o5
omos personas reales, auténticod guror colidad y frescurn,
dafrés de cadas producto. Fenemos la resporsobilded  de|
Hecho en Guatemala et més que hocer un combis a la seleccibn de)
parte de nuasiros vaiores, 4 paite atenas primas.
dela

B i

Sin ttlo- T al 66,67

BEN FREE

*Coda producto ha sido slabarada
an balches canfroladas para ase-
qurar calidad y frescura

*NingOn fprod
onimales, no
« Buscam

“ Ponemos amer a I seleccion o&
ado ingrediente. &n botchss con
 Somos personas realss, outénticas gurar calidod y

detrds de cada producto kel agyag) Hdod
cambi o seleccién de

hac:
materias primas.

e lo que som

La pagina mide 11 por 8.5 pulgadas, en esta pagina se describen los 4 pilares

de la empresa, que son representados con un icono lineal.
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Bocetaje digital pagina 3

@ GEerCe 06 MONia, SOy Regh, Grontd de 11 gofos y
Iiercicio. Dacidl etudicr ingeniaria Quimica por mi amor  los perfumes, aguién creero que
0% En ol camino descubrl una ciencia increlble qua me ha abierto I

mente a un nueve mundo y que ohora me ha permifido fransmiti ese amod por la quimica
uchcs petsanas fnds. Es por eso que nace Maniia, con un sniogue
ko, pero ko belead integrol. La qus 5 preccupa desde conccer las materids pimas hasta el

 AeGmpaeie

La pagina mide 11 por 8.5 pulgadas, en esta se incluye el titular
“Cosméticos Artesanales”, una introduccién a la marca y su creadora, este texto es

acompafado por una fotografia de productos de la empresa.
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Bocetaje digital pagina 4

# Morndjndfodc

" Colecaion de jabones s creada

pn el cuidado de tu plel y del planeta.

Utizales para cbtener una piel limpia, equilbroda

paludable. Detox, Queen B y Goat Milk son fitres def
Holatos.

ibrada y
1 8 y Gool Milk son libres de

La pagina mide 11 por 8.5 pulgadas, en esta se incluye la presentacion de
jabones Monita, cuenta con el titular “Jabones™, subtitular “Monita Holic”,

descripcion de los productos y el logotipo de la empresa.
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Bocetaje digital pagina 5

La pagina mide 11 por 8.5 pulgadas, en esta se incluye el Jabon No. 1 de la
coleccidn, cuenta con el titular “Jabdn”, el subtitular con el nombre del producto
“Detox”, descripcion del producto, precio, tamafio de la presentacion, fotografia y

cinta de “Producto mejor vendido™.
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Bocetaje digital pagina 6

La pagina mide 11 por 8.5 pulgadas, en esta se incluye el Jabon No. 2 de la
coleccion, cuenta con el titular “Jabon”, el subtitular con el nombre del producto
“Queen B”, descripcion del producto, precio, tamafio de la presentacion y

fotografia.

59



Bocetaje digital pagina 7

ol
rites Carg limpicr

05 pore Ty 10 Toeho ¥
frivoga.

50 hecomendada: (1, 3G

La pagina mide 11 por 8.5 pulgadas, en esta se incluye el Jabon No. 3 de la
coleccion, cuenta con el titular “Jabon”, el subtitular con el nombre del producto
“Goat Milk”, descripcion del producto, precio, tamafio de la presentacion y

fotografia.
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Bocetaje digital pagina 8

& Menils M;i}‘i:sﬁf :

7o Tacial Toner TUe creado para reduck poros|
Infiamaciones y mejorar Ia plel cansada.

Es larnanera mas pracfica de mantener fu piel hidraf
Jaday l\'esca’?ﬂlug::d dia. Lucky Charm es Bores de

La pagina mide 11 por 8.5 pulgadas, en esta se incluye la presentacion del
tonico facial Monita, cuenta con el titular “Facial Toner”, subtitular “Monita Holic”,

descripcion del producto y el logotipo de la empresa.
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Bocetaje digital pagina 9

Licky Chiormm

La pagina mide 11 por 8.5 pulgadas, en esta se incluye el tonico facial

Monita, cuenta con el titular “Facial toner”, el subtitular con el nombre del producto

“Lucky Charm”, descripcion del producto, precio, tamaiio de la presentacion y

fotografia.
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Bocetaje digital pagina 10

#lforiudiodc
7

g ol fus: para aref
rar &l maquilcje de forma Fcil y segura para fu piel.
En Monita

‘amamos los aceites y humectantes natura)
lex para limpicr las impurezas de fu phel. Healthy ef
agane. e da ¥ falatas:

La pagina mide 11 por 8.5 pulgadas, en esta se incluye la presentacion del
limpiador facial Monita, cuenta con el titular “Cleansing Oil”, subtitular “Monita

Holic”, descripcion del producto y el logotipo de la empresa.
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Bocetaje digital pagina 11

Ayudaa el vaguilage y cualguier Bpg
ftus poros. B una mezcia de aceltes nd
plel mikta y giasa.

50 de el I

Use: Ablica sobre fu rosto seca ulifando fug

o ce clgoan hameda frnpics % rost
atuera, hasta pleto &l

La pagina mide 11 por 8.5 pulgadas, en esta se incluye el limpiador facial
Monita, cuenta con el titular “Cleansing Oil”, el subtitular con el nombre del
producto “Healthy”, descripcion del producto, precio, tamafio de la presentacion y

fotografia.
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Bocetaje digital pagina 12

Bin Wlo-4* ol 68 67X (CMYK/Contormesr) ¥

# MMoril ';f}’bff’f
U

UsHiTa Tial hesk & Body buffer 16 ayudard @ oble]
ner una plel y un cabello sugve e hidratado.

§us Ingredientes naturles son ibres de parabenos
lalatos.

La pagina mide 11 por 8.5 pulgadas, en esta se incluye la presentacion de la
mascarilla para el cabello y piel Monita, cuenta con el titular “Hair mask & Body
butter”, subtitular “Monita Holic”, descripcion del producto y el logotipo de la

cmpresa.
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Bocetaje digital pagina 13

OGOt

Baserpeléne B una fdmula enire ocelte de coco, man] &
feco de karité, manteca de cacao y vitaming E. Todos

tas han ayudgdo
fdades a este producto para fu piel y tu cabelio.

La pagina mide 11 por 8.5 pulgadas, en esta se incluye la mascarilla para el
cabello y piel Monita, cuenta con el titular “Hair mask & Body butter”, el subtitular
con el nombre del producto “Nuts 4 Coconut”, descripcion del producto, precio,

tamafio de la presentacion y fotografia.
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Bocetaje digital pagina 14

# Monde %f@f‘i;?f;

uestra har mask fue creada en hidrafar
recupsrar &l cabslio dafiado y seco de forma natural
Utiitzcio para recupsrar la salud v brillo da fu cabsllo.
Guacomole e una mascaria vegona, fbre del
nos, preservantes v flalatos.

La pagina mide 11 por 8.5 pulgadas, en esta se incluye la presentacion de la
mascarilla para el cabello Monita, cuenta con el titular “Hair mask™, subtitular

“Monita Holic”, descripcion del producto y el logotipo de la empresa.
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Bocetaje digital pagina 15

o ol cabelo @ bose

Freits de aguacats, acsits ds coco, aceils de costery
teing lquida,

Mo de Hlal y Cabellec Cabello 5e<o ¥ quebradza.,

fiods s ives Sobre el cobelo sace aplica e producto)
Tmedics @ puntas. cubre con Ln gontho de bato y defal

wmlﬂ noche. Por la mafiana lava tu cabelio.

i iR

s Recamendato: (L, 3

La pagina mide 11 por 8.5 pulgadas, en esta se incluye la mascarilla para el
cabello Monita, cuenta con el titular “Hair mask”, el subtitular con el nombre del
producto “Guacamole”, descripcidon del producto, precio, tamafio de la presentacién

y fotografia.
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Bocetaje digital pagina 16

& MonilatHotle
I 7

st sxfolirts T o iz Trpre]
z0xs cie u piel de una forma suave y sin resecar U piel.
u formulacion es Bore de parabencs, presenvativos
fralatos.

La pagina mide 11 por 8.5 pulgadas, en esta se incluye la presentacion del
exfoliante Monita, cuenta con el titular “Exfoliante”, subtitular “Monita Holic”,

descripcion del producto y el logotipo de la empresa.

69



Bocetaje digital pagina 17

ica sl producio scire 1o pel Fmpia v
1 162¥0 ¥ cuBioo

La pagina mide 11 por 8.5 pulgadas, en esta se incluye el exfoliante Monita,
cuenta con el titular “Exfoliante”, el subtitular con el nombre del producto “Bella”,

descripcion del producto, precio, tamafio de la presentacion y fotografia.
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Bocetaje digital pagina 18

EL VIAJE

W

™=

T

P

g

EL VIAJE

4

[ AU
4 !

La pagina mide 11 por 8.5 pulgadas, esta cuenta con el titular “El viaje
Continua...”, la cual es representativa para la marca Monita acompafiado de

fotografia de productos de la marca.
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Bocetaje digital contraportada

MO NTTA

MATURAL MENTE BELLA

ondeerlodlc

:}U:"‘..@;

eI wEshiyri

-\
MONITA

MATURALMENTE BELLA

MonifaGT

WWWEOYmeNTaweely.com

La pagina mide 11 por 8.5 pulgadas, en esta se incluye el logotipo de la
empresa Monita, el subtitular “Cosméticos Artesanales™y la direccion del sitio web

y redes sociales de la misma.
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7.4 Propuesta preliminar

Las piezas que se presentan a continuacién conforman la propuesta preliminar
del disefio de guia digital para dar a conocer las caracteristicas de los productos de
belleza natural que ofrece la empresa Monita a clientes reales y potenciales de la
Ciudad de Guatemala, Guatemala 2020.

El material cuenta con 20 paginas, con una medida de 11 por 8.5 pulgadas.

Para la siguiente propuesta se utilizaron como base las tendencias de disefio
investigadas y se aplicaron los colores y elementos graficos corporativos de la

empresa Monita.
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7.4.1 Paginas de propuesta preliminar

Propuesta preliminar portada

MONITA

8.5"

EMPIEZA EL VIAJE POR LA BUSQUEDA

wwwSoymoenitfaweedly.com

11”

La propuesta preliminar de la portada del material digital cuenta con el titular “Guia
de Productos”, el logotipo de la empresa Monita, la frase “Empieza el viaje por la busqueda
de la belleza natural™, la cual es representativa de la marca y la direccion del sitio web de

esta.
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Propuesta preliminar pagina 1

Cesmelices Aresanates

Bienvenidos, soy Regis, amante del ejercicio, belleza y los animales. Decidi estudiar Ingenieria
Quimica por mi amor a los perfumes, zquién creeria que eso podria ser una razén no? En el
camino descubri una ciencia increible que me ha abierto la mente a un nuevo mundo y que
ahora me ha permitido transmitir ese amor por la quimica a muchas personas mds.

Es por eso que nace Monita, con un enfoque principalmente de belleza, pero la belleza
integral. La que se preocupa desde conocer las materias primas hasta el impacto en nuestra
sociedad.

Acompafienme €n este vidie por la busqueda de la beleza consciente € infegral

8.5"

11”

La propuesta preliminar de la pagina 1 del material digital cuenta con el concepto

del proyecto “Belleza natural de alta calidad”, el titular “Cosméticos Naturales”, un
subtitular “100% guatemaltecos™ y una lista de los productos de la marca, acompanada del

logotipo de la marca.
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Propuesta preliminar pagina 2

)7

CRUELTY FREE

* Ningun producto es probado en
animales, no es un requisito legal.

* Buscamos proveedores que piensen
igual que nosotfros para nuestras
materias primas.

* Se redlizan pruebas estdndar de
materias primas y producto final.

MADE WITH LOVE

* Ponemos amor a la seleccion de
cada ingrediente.

* Somos personas reales, auténticas
detrds de cada producto.

* Hecho en Guatemala es mds que
parte de nuestros valores, es parte
de lo que somos.

PARABEN FREE
= Cada producto ha sido elaborado

en batches controlados para
asegurar calidad y frescura.

NATURAL

* Tenemos la responsabilidad de
hacer un cambio en la seleccion de
materias primas.

8.5"

La propuesta preliminar de la pagina 2 del material digital cuenta con la descripcion

los 4 pilares de la empresa, estos son representados con un icono lineal.
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Propuesta preliminar pagina 3

‘Belleza Naturdl de dita calidad®

v

I007. Guatemaltecos

Contamos con jabones en barra, exfoliantes, body
butters, fratamientos para el cabello & ténicos. Todos
nuestros productos son libres de ftalatos y parabenos.
Nos aseguramos de darte cosmeéticos estables y
conscientes.

11"

8.5"

La propuesta preliminar de la pagina 3 del material digital cuenta con el titular

“Cosméticos Artesanales”, una introduccién a la marca y su creadora, este texto es

acompanado por una fotografia de productos de la empresa.
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Propuesta preliminar pagina 4

#londtuffodic

Nuestra coleccién de jabones fue creada pensando
en el cuidado de tu piel y del planeta.

Utilizalos para obtener una piel limpia, equilibrada y
saludable. Detox, Queen B y Goat Milk son libres de
parabenos y ftalatos.

8.5"
" K

JNE@INIES

11”

La propuesta preliminar de la pagina 4 del material digital cuenta con la
presentacion de jabones Monita, cuenta con el titular “Jabones”, subtitular “Monita Holic”,

descripcion de los productos y el logotipo de la empresa.
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Propuesta preliminar pagina 5

Descripciéon: Nuestro ingrediente estrella para empezar
el detox: el carbon activado. Detox ayuda a eliminar
grasa, suciedad y ofras sustancias daninas de nuestros
poros.

Tipo de Piel: Piel grasa y con espinillas.

Modo de Uso: Emulsiona con agua para lavar tu rostro y
enjuaga.

Uso Recomendado: g O

Cont. 100g

11"

8.5"

La propuesta preliminar de la pagina 5 del material digital cuenta con el Jabon No. 1

de la coleccidn, cuenta con el titular “Jabon”, el subtitular con el nombre del producto

“Detox”, descripcidn del producto, precio, tamafio de la presentacion, fotografia y cinta de

“Producto mejor vendido™.
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Propuesta preliminar pagina 6

8.5"

n: Queen B es el jabon que TODA mujer debe

tener. Siente tu piel perfecta con este jabén cremoso y
burbujeante. Contiene seda de tussah, una fibra natural
formada por proteinas, dando brillo y una sensacion
suave a tu piel.

Todo tipo de piel.

Emulsiona con agua para lavar tu rostro y Cont. 100g

it

enjuaga.

QueenB

11”

La propuesta preliminar de la pagina 6 del material digital cuenta con el Jabén No. 2
de la coleccidn, cuenta con el titular “Jabdn”, el subtitular con el nombre del producto

“Queen B”, descripcion del producto, precio, tamafio de la presentacion y fotografia.

80



Propuesta preliminar pagina 7

8.5"

Goat Mik

11”

La propuesta preliminar de la pagina 7 del material digital cuenta con el Jaboén No. 3
de la coleccion, cuenta con el titular “Jabon”, el subtitular con el nombre del producto

“Goat Milk”, descripcidn del producto, precio, tamafio de la presentacion y fotografia.
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Propuesta preliminar pagina 8

#Morilfotic

Nuestro facial toner es la manera mds practica de
mantener tu piel hidratada y fresca durante el dia.

Lucky Charm ayuda a mejorar la piel cansada y es
libres de parabenos y ftalatos.

8.5"

FACIAL TONER

11 n

La propuesta preliminar de la pagina 8 del material digital cuenta con la
presentacion del tonico facial Monita, cuenta con el titular “Facial Toner™, subtitular

“Monita Holic”, descripcion del producto y el logotipo de la empresa.
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Propuesta preliminar pagina 9

8.5"

Descripcion: Lucky Charm es un ténico facial humectante.
Fue creado para ayudar a reducir los poros, controlar la
produccién de grasa, reducir iritaciones y humectar la piel
para devolverle su brillo natural.

Tipo de Piel: Todo tfipo de piel.
Modo de Uso: Aplica 1 a 2 sprays después de fu limpieza Q 'ZOOO

por las mananas y por las noches. Cont. 55ml
Puedes utilizar un algodén para aplicar.

A=
(L]
Z,
©
=
=J
=
=
[,

Uso Recomendado: @ (:)-

11”

La propuesta preliminar de la pagina 9 del material digital cuenta con el tonico
facial Monita, cuenta con el titular “Facial toner™, el subtitular con el nombre del producto

“Lucky Charm”, descripcion del producto, precio, tamafio de la presentacion y fotografia.
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Propuesta preliminar pagina 10

#Monstuflotic

Nuestro cleansing oil fue creado para retirar tu
magquillaje de forma fécil y segura para tu piel.

En Monita damamos los aceites y humectantes
naturales para limpiar las impurezas de tu piel.
Healthy es vegano, libre de parabenos y ftalatos.

8.5"

11 n

La propuesta preliminar de la pagina 10 del material digital cuenta con la
presentacion del limpiador facial Monita, cuenta con el titular “Cleansing Oil”, subtitular

“Monita Holic”, descripcion del producto y el logotipo de la empresa.
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Propuesta preliminar pagina 11

8.5"

Descripcion: Healthy ayuda a eliminar magquillaje y
cualquier tipo de suciedad de tus poros. Es una mezcla
de aceites no comedogénicos para piel mixta y grasa.

Tipo de Piel: Todo tipo de piel.

Modo de Uso: Aplica sobre tu rostro seco utilizando tus
dedos, realiza movimientos circulares sobre el rostro. Q "OOO
Utilizando una todllita de algodén humeda limpia tu

rostro de adentro hacia afuera, hasta remover por Cont. 55ml
completo el aceite aplicado.

Uso Recomendado: @

11"

La propuesta preliminar de la pagina 11 del material digital cuenta con el limpiador
facial Monita, cuenta con el titular “Cleansing Oil”, el subtitular con el nombre del
producto “Healthy”, descripcion del producto, precio, tamafio de la presentacion y

fotografia.
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Propuesta preliminar pagina 12

# Mordetlotic

Nuestra hair mask & body butter te ayudard a obtener
una piel y un cabello suave e hidratado.

Sus ingredientes naturales son libres de parabenos y
ftalatos.

85"
" K

HAIR MASK &
BODY BUTTER

11"

La propuesta preliminar de la pagina 12 del material digital cuenta con la
presentacion de la mascarilla para el cabello y piel Monita, cuenta con el titular “Hair mask
& Body butter”, subtitular “Monita Holic™, descripcidn del producto y el logotipo de la

empresa.
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Propuesta preliminar pagina 13

‘ COCONy,

8.5"

Descripcion: Nuts 4 Coconut es una férmula con aceite
de coco, manteca de karité, manteca de cacao y
vitamina E. Todos estos ingredientes nos han ayudado a
darle muchas finalidades a este producto para tu piel y
tu cabello.

Tipo de Piel y Cabello: Todo tipo de piel y cabello.

Modo de Uso: Toma un poco y derritelo en tus manos y
aplicalo. Utiliza este producto todos los dias después del
bafio. Mantener a temperatura ambiente.

Cont. 150ml

& fij
55
=
= 5
e B
=8

Uso Recomendado: @

11"

La propuesta preliminar de la pagina 13 del material digital cuenta con la mascarilla
para el cabello y piel Monita, cuenta con el titular “Hair mask & Body butter”, el subtitular
con el nombre del producto “Nuts 4 Coconut”, descripcion del producto, precio, tamafio de

la presentacion y fotografia.
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Propuesta preliminar pagina 14

#Mondertlotic

Nuestra hair mask fue creada pensando en hidratar y
recuperar el cabello dafiado y seco de forma natural.
Utilizalo para recuperar la salud y brillo de tu cabello.
Guacamole es una mascarilla vegana, libre de
parabenos, preservantes y ftalatos.

85"
o’0°

11"

La propuesta preliminar de la pagina 14 del material digital cuenta con la
presentacion de la mascarilla para el cabello Monita, cuenta con el titular “Hair mask™,

subtitular “Monita Holic”, descripcion del producto y el logotipo de la empresa.
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Propuesta preliminar pagina 15

8.5"

Descripcion: Guacamole es un tratamiento para el
cabello a base de aceite de aguacate, aceite de coco,
aceite de castor y proteina liquida.

Tipo de Piel y Cabello: Cabello seco y quebradizo.

Modo de Uso: Sobre el cabello seco aplica el producto Q |OOOO
de medias a puntas, cubre con un gorrito de bafo y deja g
actuar durante la noche. Por la mahana lava tu cabello. Cont. 150ml
Utiliza esta mascarilla 2 veces a la semana.

Uso Recomendado: &'Q

11”

La propuesta preliminar de la pagina 15 del material digital cuenta con la mascarilla
para el cabello Monita, cuenta con el titular “Hair mask™, el subtitular con el nombre del
producto “Guacamole”, descripcion del producto, precio, tamafio de la presentacion y

fotografia.
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Propuesta preliminar pagina 16

# Moniiflotic

Nuestro exfoliante fue creado para ayudarte a retirar
las impurezas de tu piel de una forma suave, natural y
sin resecar tu piel.

Su formulacion es libre de parabenos, preservativos y
ftalatos.

85"
" K

11"

La propuesta preliminar de la pagina 16 del material digital cuenta con la
presentacion del exfoliante Monita, cuenta con el titular “Exfoliante”, subtitular “Monita

Holic™, descripcion del producto y el logotipo de la empresa.
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Propuesta preliminar pagina 17

8.5"

Descripcion: Bella es un exfoliante facial y corporal
cremoso e hidratante, perfecto para realizar una
exfoliacion suave. Este exfoliante para piel sensible es
hecho a base de semillas de albaricoque, aceite de
oliva extra virgen, manteca de karité y aceites esencial

de toronja.
Tipo de Piel: Todo fipo de piel.
Modo de Uso: Aplica el producto sobre la piel limpia y Cont. 150ml

humeda, expande el producto por tu rostro y cuerpo y
masajea con movimientos circulares, enjuaga con agua.

Uso Recomendado: g Q

11”

La propuesta preliminar de la pagina 17 del material digital cuenta con el exfoliante
Monita, cuenta con el titular “Exfoliante”, el subtitular con el nombre del producto “Bella”,

descripcion del producto, precio, tamao de la presentacion y fotografia.
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Propuesta preliminar pagina 18

EL VIAJE

8.5"

11”

La propuesta preliminar de la pagina 18 del material digital cuenta con el titular “El
viaje Continta...”, que es representativa para la marca Monita acompafiado de fotografia

de productos de la marca.
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Propuesta preliminar contraportada

o)

MONITA
85"

MonitaGT

wWwwsoymonitaweebly.com

11”

La propuesta preliminar de la contraportada del material digital cuenta con el
logotipo de la empresa Monita, el subtitular “Cosméticos Artesanales™ y la direccion del

sitio web y redes sociales de la misma.
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Capitulo VIII: Validacion Técnica

Con el objetivo de evaluar la propuesta preliminar del proyecto, el método de
investigacion serd mixto, ya que se utilizaran el método cuantitativo y el método cualitativo.
El método cuantitativo permitira obtener datos estadisticos sobre la opinion de los
encuestados y el método cualitativo para conocer su percepcion sobre la misma, esto se
llevara a cabo mediante el uso de una encuesta, la cual consiste en tres partes que incluyen
los aspectos mas relevantes para la evaluacion de dicha propuesta.

La encuesta a utilizar es de opcion multiple y esté dirigida a expertos en el tema,
cliente y grupo objetivo, en esta herramienta de validacion se evaluaran tres diferentes
aspectos, que son: la parte objetiva, semiologica y operativa.

8.1 Poblacion y muestreo

La poblacion sera dividida en tres grupos, siendo estos: Cliente, expertos en el tema
y grupo objetivo.

8.1.1 Cliente
La muestra fue conformada con la Gerente general y fundadora de la
empresa Monita:

Licenciada Regina Sdenz - Gerente general y fundadora de la empresa

8.1.2 Expertos:
La muestra consta de cinco expertos en el campo de la comunicacion, disefio

y mercadeo, asi como dos expertos en el campo de la ingenieria quimica:

Licenciado Rolando Barahona - Experto en disefio grafico y disefio editorial.

Licenciado Carlos Franco - Experto en disefio gréafico, disefo editorial y

comunicacion.
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Licenciado Carlos Jiménez - Experto en disefio grafico y comunicacion.
Licenciada Ingrid Ordofiez - Experta en Mercadeo
Licenciado Jorge Rossi - Experto en disefio grafico
Licenciado José Carlos Lopez - Experto en ingenieria quimica
Licenciado Julian Ruano - Experto en ingenieria quimica
8.1.3 Grupo Objetivo
La muestra consta de 15 mujeres de 18 a 34 afos, de nivel socioecondémico
medio alto, en busqueda de productos de belleza natural.
8.2 Método e instrumentos
La herramienta de validacion utilizada como instrumento para la evaluacion y
analisis de la propuesta del proyecto es la encuesta, esta permite recopilar informacion para
efectuar cambios en el proyecto y asi lograr el objetivo de este.
Para la validacion se utilizé el método mixto, ya que este proceso permite la

recoleccion y analisis de datos cuantitativos y cualitativos en un mismo estudio.
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8.2.1 Herramienta de validacion

/

UNIVERSIDAD

La Revolucidn en la Edecacion

Universidad Galielo de Guatemala

Facultad de Ciencias de la Comunicaciéon

Licenciatura en Ciencias de la Comunicacién y Disefio Grafico

VALIDACION TECNICA

Disefio de guia digital para dar a conocer las caracteristicas de los productos de belleza natural

que ofrece la empresa Monita a clientes reales y potenciales de la Ciudad de Guatemala.

Nombre:

Profesién: Género: OMaculino OFemenino

Segmento al que pertenece: OExperto  OCliente  OGrupo Obijtivo
Edad:

Encuesta de validacién de proyecto de graduacién

El objetivo de la encuesta que se presenta a continuacién es evaluar los aspectos operativos,
semioldgicos y objetivos de la propuesta preliminar del proyecto de graduacién, el cual consis-
te en el disefio de una guia digital para dar a conocer las caracteristicas de los productos de
belleza natural que ofrece la empresa Monita a clientes reales y potenciales de la Ciudad de

Guatemala.

Instrucciones: Con base a la informacién anterior, observe la guia de productos y segun su

criterio conteste las siguientes preguntas de validacion.

Primera Serie: Parte Objetiva

1. zConsidera necesario disehar una guia digital para dar a conocer las caracteristicas de
los productos de belleza natural que ofrece la empresa Monita a clientes reales y poten-

cial?

Osi
[ No

2. 3Segun su criterio, es necesario recopilar informacién acerca de los productos de belleza
natural que produce y distribuye la empresa Monita, para conocer sus beneficios, funcién,

modo de uso y demds caracteristicas que favorecen a las consumidoras?2

[Isi
O No
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3. 3Cree necesario investigar términos, conceptos y tendencias de disefio relacionados con
maquetacién y composicion de guias de productos de belleza, para ser integrado en el

diseho de este proyecto?

Osi
I No

4. 3;Considera necesario conceptudlizar las ideas a través del disefo digital para conocer las
propuestas que pueden solucionar los requerimientos de comunicacién informativa de los
productos que produce y distribuye la empresa Monita?

si
[ONo

Segunda Serie: Parte Semiolégica
5. La diagramaciéon de la guia de productos digital es:

[] Muy adecuada
[ Poco adecuada
[ Nada adecuada

6. Los colores utilizados en la guia de productos digital son:

[ Muy atractivos
[J Poco atractivos
[J Nada atractivos

7. Las tipografias utilizadas en la guia de productos digital son:

[ Muy legibles
[J Poco legibles
[J Nada legibles

8. Visualmente el disefio de la guia de productos digital es:

[ Muy agradable
[ Poco agradable
[ Nada agradable

9. Las fotografias utilizadas en la guia de productos digital son:

[1 Muy ilustrativas
[ Poco ilustrativas
[ Nada ilustrativas
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Tercera Serie: Parte Operativa

10. Considera que la orientacién (horizontal) de la guia de productos digital es:

[ Muy adecuada
[ Poco adecuada
[] Nada adecuada

11. Segun su criterio, el famario (11" x 8.5") de la guia de productos digital es:

[] Muy conveniente
[J Poco conveniente
[] Nada conveniente

12. Considera ge el tamano de las fipografias es:

[ Muy legible
[ Poco legible
[] Nada legible

13. Considera que la presentacion de los productos a fravés de internet es:

[ Muy accesible
[ Poco accesible
[ Nada accesible

Observaciones:

Gracias por su tiempo vy colaboracién, sus opiniones y observaciones son de gran importancia

para la realizaciéon de este proyecto.
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8.3 Resultados e interpretacion de resultados

8.3.2 Parte objetiva

Pregunta No.1

(Considera necesario disefiar una guia digital para dar a conocer las
caracteristicas de los productos de belleza natural que ofrece la empresa Monita a

clientes reales y potencial?

Cliente Expertos Grupo Objetivo
=S ONo
Interpretacion: El 100% de la poblacion entrevistada afirmé que es
necesario disefiar una guia digital para dar a conocer las caracteristicas de los
productos de belleza natural que ofrece la empresa Monita a clientes reales y

potencial.
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Pregunta No.2

(Segln su criterio, es necesario recopilar informacion acerca de los
productos de belleza natural que produce y distribuye la empresa Monita, para
conocer sus beneficios, funcién, modo de uso y demads caracteristicas que favorecen

a las consumidoras?

Cliente Expertos Grupo Objetivo

mSi ONo

Interpretacion: El grafico muestra que del 100% de la poblacion
entrevistada, el 100% afirma que es necesario recopilar informacion acerca de los
productos de belleza natural que produce y distribuye la empresa Monita, para
conocer sus beneficios, funcién, modo de uso y demas caracteristicas que favorecen

a las consumidoras.
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Pregunta No.3
(Cree necesario investigar términos, conceptos y tendencias de disefio
relacionados con maquetacion y composicion de guias de productos de belleza, para

ser integrado en el disefio de este proyecto?

Cliente Expertos Grupoe Objetivo

®Si  ONo

Interpretacion: El grafico muestra el 100% de los encuestados considera
necesario investigar términos, conceptos y tendencias de disefo relacionados con
maquetacion y composicion de guias de productos de belleza, para ser integrado en

el disefio de este proyecto.
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Pregunta No.4
(Considera necesario conceptualizar las ideas a través del disefio digital para
conocer las propuestas que pueden solucionar los requerimientos de comunicacion

informativa de los productos que produce y distribuye la empresa Monita?

Cliente Expertos Grupoe Objetivo

®Si  ONo

Interpretacion: El grafico muestra el 100% de la poblacion encuestada
considera necesario conceptualizar las ideas a través del disefio digital para conocer
las propuestas que pueden solucionar los requerimientos de comunicacion

informativa de los productos que produce y distribuye la empresa Monita.
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8.3.2 Parte Semiologica
Pregunta No.5

La diagramacion de la guia de productos digital es:

Cliente Expertos Grupo Objetivo

¥ Muy adecuada O Poco adecuada Nada adecuada

Interpretacion: El 100% de la poblacion entrevistada considera que la

diagramacion de la guia de productos digital es muy adecuada.
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Pregunta No.6

Los colores utilizados en la guia de productos digital son:

Cliente Expertos Grupo Objetivo

W Muy atractivos O Poco atractivos Nada atractivos

Interpretacion: El 100% de la poblacion entrevistada considera que los

colores utilizados en la guia de productos digital son muy atractivos.
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Pregunta No.7

Las tipografias utilizadas en la guia de productos digital son:

— 71.4%

Cliente Expertos Grupo Objetivo

= Muy legibles O Poco legibles Nada legibles

Interpretacion: El 100% de la poblacion entrevistada en el segmento del
cliente considera que las tipografias utilizadas en la guia de productos digital son
muy legibles.

Del 100% de expertos encuestados, 71.4% considera que las tipografias
utilizadas son muy legibles y 28.6% considera que las tipografias utilizadas son
poco legibles.

Asimismo, del 100% del grupo objetivo encuestado, 93.3% considera que
las tipografias utilizadas son muy legibles y 6.7% considera que las tipografias

utilizadas son poco legibles.
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Pregunta No.8

Visualmente el diseno de la guia de productos digital es:

Cliente Expertos CGrupo Objetivo

= Muy agradables [ Poco aagradables Nada agradables

Interpretacion: El 100% de la poblacion entrevistada considera que el

disefio de la guia de productos digital es visualmente muy agradable.
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Pregunta No.9

Las fotografias utilizadas en la guia de productos digital son:

Cliente Expertos Grupo Objetivo

W Muy ilustrativas O Poco ilustrativas Nada ilustrativas

Interpretacion: El 100% de la poblacion entrevistada en el segmento del
cliente considera que las fotografias utilizadas son muy ilustrativas.

Del 100% de expertos encuestados, 85.7% considera que las fotografias
utilizadas son muy ilustrativas y 14.3% considera que las tipografias utilizadas en la
guia de productos digital son poco ilustrativas.

Asimismo, del 100% del grupo objetivo encuestado, 93.3% considera que
las fotografias utilizadas son muy ilustrativas y 6.7% considera que las tipografias

utilizadas en la guia de productos digital son poco ilustrativas.
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Pregunta No.10

Considera que la orientacion (horizontal) de la guia de productos digital es:

Cliente Expertos Grupo Objetivo

™ Muy adecuada 0 Poco adecuada Nada adecuada

Interpretacion: El1 100% de la poblacion entrevistada considera que la

orientacion de la guia de productos digital es muy adecuada.
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Pregunta No.11

Segun su criterio, el tamafio (11 x 8.5”) de la guia de productos digital es:

Cliente Expertos Grupo Objetivo

¥ Muy conveniente O Poco conveniente Nada conveniente

Interpretacion: El 100% de la poblacion entrevistada en el segmento del
cliente considera que el tamafio de la guia de productos digital es muy conveniente.

Del 100% de expertos encuestados, 85.7% considera que el tamafio de la
guia de productos digital es muy conveniente y 14.3% considera que el tamafio de la
guia de productos digital es poco conveniente.

Asimismo, del 100% del grupo objetivo encuestado, 93.3% considera que el
tamafio de la guia de productos digital es muy conveniente y 6.7% considera que el

tamafio de la guia de productos digital es poco conveniente.
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Pregunta No.12

Considera que el tamafio de las tipografias es:

Cliente Expertos Grupo Objetive

" Muy legible O Poco legible Nada legible

Interpretacion: El 100% de la poblacion entrevistada en los segmentos del
cliente y expertos consideran que el tamafio de las tipografias es muy conveniente.

Del 100% del grupo objetivo encuestado, 93.3% considera que el tamafio de
las tipografias es muy conveniente y 6.7% considera que el tamafio de las

tipografias es poco conveniente.
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Pregunta No.13

Considera que la presentacion de los productos a través de internet es:

Cliente Expertos Grupo Obijetivo
¥ Muy accesible O Poco accesible Nada accesible

Interpretacion: El 100% de la poblacion entrevistada en el segmento del
cliente considera que la presentacion de los productos a través de internet es muy
accesible.

Del 100% de expertos encuestados, 85.7% considera que la presentacion de
los productos a través de internet es muy accesible y 14.3% considera que la
presentacion de los productos a través de internet es poco accesible.

Asimismo, del 100% del grupo objetivo encuestado, 93.3% considera que la
presentacion de los productos a través de internet es muy accesible y 6.7%
considera que la presentacion de los productos a través de internet es poco

accesible.
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8.4 Cambios con base a los resultados

8.4.1 Antes y después

Portada
MONITA MONITA
°
EMPIEZA EL VIAJE POR LA BUSQUEDA EMPIEZA EL VIAJE POR LA BUSQUEDA
I www&[wmi;'w-'(wv-:se.'::!v(:um I wiwwmonifanaturacom

Justificacion: Después de la validacion,
se determino convertir el enlace de la pagina web de la marca Monita en un boton
interactivo, el cual al presionarlo permite a los usuarios conocer informacion adicional
sobre la marca y las diferentes funciones con las que cuenta dicha pagina web.

Pégina 2

Cods producto ha ddo ekiborado en
boiches confralodos  porn oseguros
calidod y frescura,

o prushis estincer de materios
al,

primas y producto fins

sido elaborado. on
5 poro. osegurer

Justificacion: Después de la validacion, se determind realizar diversos cambios a la

segunda pagina de la guia de productos digital, el principal fue la colocacion del titular
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“Nuestros valores” al costado de la pagina, asi como el ajuste en la calidad de trazo de los
iconos de los mismos.

Contraportada

MONITA MONITA

| MonitaGT MonfasT

| WwWwwWSoyYMOonITa weeblycom I wwwmonitanaruralcom

Justificacion: Después de la
validacion, se determind convertir los enlaces de las redes sociales y pagina web de la
marca Monita en botones interactivos, los cual al ser presionados permiten a los usuarios

conocer informacion adicional sobre la marca.
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Capitulo IX: Propuesta grafica final

Con base en los resultados obtenidos en el proceso de validacion y recomendaciones
brindadas por los expertos, se realizaron diversos cambios a la propuesta preliminar con la
finalidad de mejorar la efectividad del disefio de la guia digital para dar a conocer las
caracteristicas de los productos de belleza natural que ofrece la empresa Monita.

La paleta de colores que se utilizo para el disefio de la guia fueron los colores
institucionales de la marca, que varian entre tonalidades violeta, beige y café.

El material cuenta con 20 paginas, con una medida de 11 por 8.5 pulgadas.

Las tipografias empleadas son san serif, debido a su legibilidad y caligraficas para
brindar un toque femenino y juvenil. Ademas se incluyeron diferentes fotografias e iconos
para representar los diferentes productos, valores empresariales y facilitar la comprension
de algunas indicaciones de dichos productos.

9.1 Colores

RI7A Gbe B
C26L M377 Y:0L K 3L

R226 GIH BiB2
CIB. M26r Y:39 KO/

Rl2 699 B 88
CH3Z MB0Z VY:53/ K364

9.2 Tipografias

MONITA

NATURALMENTE BELLA
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9.3 Iconos

@ |l @ Nh e
& T £
9.4 Propuesta grafica final

Propuesta grafica final portada.

Guiaw do Freducles
MONITA

ELY o5

EMPIEZA EL VIAJE POR LA BUSQUEDA

qe (v befleia nafuyal

wwwnmonfanaturacom

11”
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Propuesta grafica final pagina 1.

Cesmdlices Arlesanates

Bienvenidos, soy Regis, amante del ejercicio. belleza y los animales. Decidi estudiar Ingenieria
Quimica por mi amor a los perfumes, aquién creeria que eso podria ser una razén no? En el
camino descubti una ciencia increlble que me ha ablerto la mente a un nuevo mundo y que
ahora me ha pemmifido transmitir ese amor por la guimica a muchas personas mas.

Es por eso que nace Monita, con un enfogue principalmente de belleza, pero lo belleza
integral. La que se preccupa desde conocer las materias primas hasta el impacto en nuestra
sociedad.

Acompaienme en este vide por lo bisgueda de lo beleza congclente € infegral

11”

Propuesta grafica final pagina 2.

e joo

CRUELTY FREE PARABEN FREE

* NingUn producto es probado enanimales, ® Cada producto ha sido elaborade en

esto no es un requisito legal. batches controlados para asegurar
« Buscames proveedores que piensen calidad y frescura.

igual que nosotros para nuesiras materias

primas.
« Se redlizan pruebas esténdar de materias

primas y producte final.

>

[|| M MADE WITH LOVE NATURAL

@ @ » Ningun producto es probado en animales, + Cada producio ha sido elaborado en
esto no es un requisito legal. batches controlados para asegurar

[L_]'H] » Buscames proveedores que piensen calidad y frescura.
igual gue nosotros para nuestras materias

;=[[ primas,
3 = Se realizan pruebas estdndar de materias
Z @ primas y producto final.

11”
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Propuesta grafica final pagina 3.

‘Beleza Naturdl de dta caldad

(esmédlicos Vefurates

I00% Guatemaltecos

n
Contamos con jobones en bama, exfoliantes, body 8 .5
butters, fratamientos para el cabello & ténices. Todos
nuestros productos son libres de ftalatos y parabenos.
Nos aseguramos de darte cosméticos estables y
conscientes,

(5.5

11”

Propuesta grafica final pagina 4.

i ordatlotic

Nuestra coleccion de jabones fue creada pensando
en el cuidado de tu piel y del planeta.

Utilizalos para obtener una piel limpia, equiliorada y
saludable. Detox, Queen B y Goat Milk son libres de
parabenos y ftalatos.

85"
0o’0°

NBIOINIES

11”
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Propuesta grafica final pagina 5.

Best Seder

DeTox

11”

Propuesta grafica final pagina 6.

11”
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Propuesta grafica final pagina 7.

8.5”

Goat Milk

e gua para lavar tu rostro y
enjuaga Cont. 100g

coat Mik

11”

Propuesta grafica final pagina 8.

Nuestro facial tener es la manera mas practica de
mantener tu piel hidratada y fresca ¢

Lucky Charm ayuda a mejorar la piel cansada y es
libres de parabenos y ftalatos

8.5"

11”

121



Propuesta grafica final pagina 9.

M eruftotic

Nuestro cleansing oil fue creado para refirar tu
maquillaje de forma facil y segura para tu plel.

En Monita amecmos los aceites y humectantes
naturales para limpiar las impurezas de tu piel.
Healthy es vegano, libre de parabenaos y ftalatos.

11”

Propuesta grafica final pagina 10.

Descripeion: Lucky Charm es un ténico facial humectante.
fue creado para ayudar a reducir los poros. controlar la
produccion de grasa, reduclr imitaciones y humectar la plel
para devolvere su brilo natural.

Tipo de Piel: Todo tipo de piel.

las mananas y por los noches. Cont. 55ml
Puedes utilizor un algodén para aplicar.

Modo de Uso: Aplica 1 a 2 sprays después de tu limpieza por

Uso Recomendado: & —:Q:—

=
(L]
Z
©
[—=
1
=
=
L,

11”
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Propuesta grafica final pagina 11.

#londtutfodic

Nuestra hair mask & bedy butter te ayudard a obte-
ner una piel y un cabello suave e hidratado.

Sus ingredientes naturales son libres de parabenos y
ttalatos.

8.5"

oz
j
=
=)
A
=
©

11”

Propuesta grafica final pagina 12.

8.5"

Deserdpeion: Healthy ayuda a eliminar mequillaje y cualguier
fipo de suciedad de fus poros. Es una mezcla de aceites no
comedogénicos.

Tipo de Piel: Todo fipe de plel,

Modo de Uso: Aplica sobre tu rostro seco ulilizando tus dedos,
realiza movimientos circulares sobre el rostro.

Utilizando una toallita de algeddon himeda limpia tu rostro Cont. 55ml
de adenfro hacia afuera, hasta remover por completo el

cceite aplicado.

Uso Recomendado: &

11”
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Propuesta grafica final pagina 13.

#Mordetedic

Nuestra hair mask fue creada pensando en hidratar y
recuperar el cabello danado y seco de forma natural.
Utilizalo para recuperar la salud y brillo de tu cabello.
Guacamole es una mascarila vegana, liore de
parabenos, preservantes y ffalatos.

11”

Propuesta grafica final pagina 14.

Descripcion: Nuts 4 Coconut es una férmula con acelte
de coco, manteca de karité, manteco de cacac y
vitamina E, Todes estos ingredientes nos hon ayudado a
darle muchas finalidades o este producto para tu piel y
tu cabello.

Tipo de Piel y Cabello: Todo fipo de piel y cabello.

Mede de Uso: Toma un poco y denitelo en fus manos y
aplicalo. Utiiza este producto tedos los dios después del
bafio. Mantener a temperatura ambiente.

Uso Recomendado: &

=
s
X 5
2
25
2 B
<t O
5E @

8000

Cont. 150ml

11”
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Propuesta grafica final pagina 15.

Hlondtuffotic

Nuestra hair mask fue creada pensando en hidratar y
recuperar el cabelle dahado y seco de forma natural.
Utilizalo para recuperar la salud y brillo de tu cabello.
Guacamole es una mascarilla vegona, libre de
parabenos, preservantes y ftalatos.

8.5"

11”

Propuesta grafica final pagina 16.

8.5"

Descripcion: Guacamele es un tratamiento para elcabello
a base de aceite de aguacate, aceite de coco, aceite de
castor y proteina liguida.

Tipo de Cabello: Cabello seco y quebradiza.

Modo de Use: Sobre el cabello seco aplica el producto de Q100

medios a puntas, cubre con un gonito de bane y deja actuor

durante lo noche. Por la maiana lova tu cabello. Utiliza esta Cont. 150ml|
mascarila 2 veces a la semana.

Uso Recomendado: &7 -:Q‘;

11”
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Propuesta grafica final pagina 17.

M onituflotic

Nuestro exfoliante fue creado para ayudarte a retirar
las impurezas de tu piel de una forma suave, natfural y
sin resecar tu piel.

Su formulacion es libre de parabenos, preservativos y
ftalatos.

11”

Propuesta grafica final pagina 18.

Descripcion: Bella es un exfoliante facialy corporal cremoso
e hidratante, perfecto para realizar una exfoliacidnsuave,
Este exfoliante para piel sensible es hecho a base de semillas
de albaricoque, aceite de oliva extra virgen, manteca de
karité y aceite esencial de foronja.

Tipo de Piel: Todo fipo de piel. Cont. 150ml

Mode de Uso: Aplica el producto sobre la piel limpia y
himeda, expande el producto por tu rostro y cuerpo y
masajea con movimientos circulares, enjuaga con agua.

Use Recomendado:; &

11”
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Propuesta grafica final pagina 19

EL VIAJE

8.5"

Propuesta grafica final contraportada

Cosméticos Artesandes

MUQMNT!L&
8.5”

wwwmonitanaturacom

11”
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Capitulo X: Produccion, reproduccion y distribucion

10.1 Plan de costos de elaboracion

Total de horas trabajadas

20 horas (lunes a viernes)

Total de semanas trabajadas

3 semanas (lunes a viernes)

Precio por hora Q. .25.00

TOTAL | Q. 1,500.00
10.2 Plan de costos de produccion:

Realizacion de propuesta preliminar 25 horas

Cambios solicitados 2 horas

Realizacion de arte final 10 horas

Precio por hora Q. 25.00
TOTAL | Q. 925.00

10.3 Plan de costos de reproduccion:

La reproduccion no tendra ningtn costo, debido a que la guia de productos

unicamente sera distribuida de forma digital.

10.4 Plan de costos de distribucion:

La distribuciéon no tendréd ningtin costo, debido a que la guia de productos

serd compartida a través de las redes sociales y pagina web de la marca Monita

mediante un archivo PDF interactivo a los usuarios que lo soliciten.

10.5 Margen de utilidad:
Total de costos Q. 2,425.00
Utilidad (35%) Q. 848.75
TOTAL | Q. 3,273.75
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10.6 IVA:

Subtotal Q. 3,273.75

IVA (12%) Q.392.85

TOTAL | Q. 3,666.60

10.7 Resumen general de costos.

Detalle Costo
Plan de costos de elaboraciéon Q. 1500.00
Plan de costos de produccion Q. 925.00
Plan de costos de reproduccion Q. 0.00
Plan de costos de distribucion Q. 0.00

Subtotal | Q. 2,425.00

Margen de utilidad 35% | Q. 848.75

Subtotal | Q. 3,273.75

IVA 12% | Q. 392.85

TOTAL | Q. 3,666.60
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Capitulo XI: Conclusiones y recomendaciones
11.1 Conclusiones:

Si fue posible disefar una guia digital para dar a conocer las caracteristicas de
los productos de belleza natural que ofrece la empresa Monita a clientes reales y
potenciales residentes en la ciudad de Guatemala.

Se recopild informacion acerca de los productos de belleza natural que
produce y distribuye la empresa Monita a través de una entrevista personal, que
permitid conocer sus beneficios, funcion, modo de uso y demas caracteristicas que
favorecen a las consumidoras.

Se investigaron términos, conceptos y tendencias de disefio relacionados con
maquetacion y composicion de guias de productos de belleza, para su integracion en
el disefo de este proyecto.

Adicionalmente se conceptualizaron las ideas a través del disefio digital para
conocer las propuestas que dieron solucion a los requerimientos de comunicacion

informativa de los productos que produce y distribuye la empresa Monita.
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11.2 Recomendaciones

Se sugiere la actualizacion de la guia digital de productos cada 1 o 2 meses,
para incluir los productos mas recientes que la empresa agregue a su cartera de
productos, asi como dar a conocer sus beneficios, funcion, modo de uso y demas
caracteristicas que favorecen a las consumidoras.

Utilizar la guia digital de productos para mostrar los productos de la marcay
sus caracteristicas, asi como la calidad y valores con la que la empresa Monita
trabaja y de esta manera poder ampliar su cartera de clientes.

Conservar la diagramacion y orden de los elementos del material editorial,
con el fin de mantener la estética y funcionalidad del mismo.

Utilizar de las fotografias e iconos realizados para este proyecto en
diferentes materiales, para complementar el mensaje que la marca busca transmitir y

mantener unidad en la linea gréafica de la marca.
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Capitulo XII: Conocimiento general

CONOCIMIENTO GENERAL

Se utilizaron signos e iconos
faciles de interpretar, los
Se implementd la comunicacion Q cudles se presentaron de

de forma escrita para enviar el
mensaje al grupo objetivo.

comunicacion

forma agradable para el

grupo objetivo.

®
>
i _ Técnicas de
Disefio Semiologia Investigacion
Los cursos de fundamentos del > Se investigaron conceptos
disefio fueron fundamentales sobre belleza y cosmética

para la diagramacion, disefio y

elaboracién del proyecto.

Se redlizé un proyecto para
satisfacer las necesidaes del
grupo objetivo.

— Mercadeo

@
— Creatividad

Se realizé el proceso creativo
para elaborar el disefio de la guia
de productos y su concepto.

atersanal, asi como de
tendencias de disefio.

Esta se utilizd para realizar

el procesoc de bocetdje
T\ Adobe de la guia de productos.
Visudiizacion J
sSoftware ——— oraFica

pe
Se utilizaron herramientas como \.
lllustrator e Indesign para el A

disefic del proyecto.

Se utilizaron herramientas como
lllustrator e Indesign para el
diseno del proyecto.

Disefno Matemdticas vy
Editorial Estadistica

Se utilizaron para la tabulacién
de datos de la herramienta de
validaciéon y la ralizaciéon del
presupeusto del proyecto.
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Introduccion

El objetivo general de la investigacion es conocer sobre las tendencias en el disefio grafico
para el afio 2019, las cuales buscan darle un efecto dindmico a los artes graficos y la forma

en la que se presentan los mensajes.

El tema que se abord6 fueron las tendencias de disefio grafico 2019, en los documentos y
articulos que se investigaron es posible observar y comprender los efectos y elementos

graficos, su aplicacion y efecto en los usuarios.

Se leyeron y analizaron materiales relacionados al disefio grafico en el 2019, de los cuales
se extrajo informacion sobre sus tendencias, proposito, beneficios y efectos, esto
proporciono la informacion necesaria para conocer los movimientos y modalidades que se
estan utilizando con mayor frecuencia este afo, asi como comprender su importancia y

funcionalidad en el disefio de vanguardia.

Se concluy6 es de suma importancia conocer y actualizarse sobre las tendencias que se
desarrollan y popularizan en el disefio grafico, ya que estas generan un mayor impacto
visual en la forma en la que se presentan las ideas y atraen al consumidor, de la misma

forma que debe ayudar a la facil comprension de este.

La bibliografia més relevante es:

G-tech Design. (18 de diciembre de 2018). G-tech Design. Obtenido de

http://gtechdesign.net/es/blog/tendencias-en-diseno-grafico-2019
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Tendencias de disefio grafico 2019

El 2019 esta marcado por disefios en los que el estilo personal del disefiador, lo que
se combina con elementos tecnoldgicos, colores llamativos, composiciones sin limites,
dinamismo, efectos y texturas.
Composiciones Abiertas: Abandonando Los Marcos

Los disenadores solian enmarcar los disefios para lograr la sensacion de un disefio
terminado. Ultimamente, esto ha cambiado hacia disefios abiertos y aireados que parecen
mostrar solo una parte de toda la "imagen".

Cada pieza parece mostrar solo una parte de todo el disefio, los disenadores pueden
jugar facilmente con la composicidn y hacerla literalmente infinita con cada parte
continuando la composicion. La composicion abierta a menudo aprovecha la imaginacion

del espectador, lo que hace que te preguntes qué mas hay.

Imagen recuperada de: https://crmrkt.com/EvGrQ

Fuente: G-Tech Design
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Antigravedad: Elementos Voladores y Flotantes

La idea de disefios que se mueven y se comportan como si estuvieran en un entorno
sin gravedad transmite la sensacion general de libertad. Disefiados con una composicion
abierta en mente, estos elementos impulsan el concepto principal de una ventana a un

nuevo mundo, ya que aparecen flotando dentro y fuera de la pantalla.

Fuente: G-Tech Design
Colores Vivos

Las combinaciones de colores vividos, asi como las transiciones y degradados en
colores de ensueno, continuaran siendo modernas en 2019, pero aun mas vividas. A medida

que aportan una sensacion futurista al disefio general.

Fuente: G-Tech Design
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Tipografia de Contorno:

Mientras varios estilos tipograficos parecen estar pasando de moda, la tipografia de
contorno se esta volviendo cada vez mas popular. Las tendencias de disefio grafico 2019 se
marcaran con letras de gran contorno mezcladas con composiciones abiertas y estructuras

3D.

Fuente: G-Tech Design
Arte Alternativo:

En 2019, Las ilustraciones de estilo libre y los garabatos son definitivamente
divertidos de ver. Agrega trazos cadticos y manchas de color y alli tendras un disefio poco
convencional con un aspecto artistico que sin duda impresionara. La seleccion cuidadosa de
colores, formas y posiciones Unicas en las que se presentan los trazos y manchas sin duda
hardn que el disefio salga de su zona de confort.

Nonpo6yiite ‘ Y ="

3aMouun Ha
BKYC

Fuente: G-Tech Design
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Realismo + Elementos De Disefio Plano

Cuando se trata de crear algo realmente innovador e inesperado, los disefiadores
prefieren experimentar con una mezcla no convencional de técnicas, estilos o, en este caso,
dimensiones. Los objetos de la vida real combinados con elementos visuales

completamente planos.

Proyecto de r

Fuente: G-Tech Design
Simplicidad y sencillez elegante

A medida que pasamos mas tiempo en apps y sitios web, parece que los disefios
simples, limpios y minimalistas ayudan al funcionamiento de estos, asi que se entiende el
porqué las empresas quieren reflejar esta tendencia en su identidad. La combinacion del
estilo minimalista con la elegancia de la tecnologia precisa da lugar a un nimero abundante

de disefios sofisticados.

B R

Fuente: Graffica
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Conclusiones
A partir de la investigacion se infiere que:

e Es de suma importancia conocer y actualizarse sobre las tendencias que se
desarrollan y popularizan en el ambito del disefio, ya que su utilizacion genera un
mayor impacto visual en la forma en la que se presentan las ideas.

e Las tendencias que se presentan en 2019 buscan eliminar elementos que creen un
limitante a la imaginacion y desarrollo tanto del disefiador, como del espectador, por
este motivo se estd popularizando cada vez mas el disefio con composiciones
abiertas, combinaciones tipograficas, utilizacion de arte y técnicas alternativas,
simplicidad y dinamismo.

e Es importante realizar una seleccion cuidadosa de elementos, en cuanto a colores,
formas, estilos tipograficos, espacios y formas, ya que en el 2019 se busca transmitir
los mensajes con equilibrio visual entre el peso, contraste, color y “aire” dentro de

las composiciones.
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Recomendaciones
Para la realizacion del proyecto “Diseflo de guia digital para dar a conocer las
caracteristicas de los productos de belleza natural que ofrece la empresa Monita a clientes
reales y potenciales de la Ciudad de Guatemala™ se recomienda:

e Aplicar las tendencias del disefio grafico en 2019.

e Simplificar el disefio y sus elementos, utilizando tendencias como disefio con
composiciones abiertas, combinaciones tipograficas, Simplicidad y sencillez
elegante

e Scleccionar cuidadosa los elementos graficos, como colores, formas, estilos

tipograficos, espacios y formas, entre otros.
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Anexo 2: Brief

Facultad de Ciencias
de la Comunicacioén

BRIEF: Es un documento escrito que debe contener toda la informacién necesaria para el desarrollo del
proyecto de graduacién. Es un instrumento de marcadeo que sirve como la plataforma el cual define los
objetivos de mercadeo y de comunicacion de la organizacion.

DATOS DEL ESTUDIANTE

Nombre del estudiante: Sara Belén Amézquita Cabrera

No. de Carné: 16001568 Celular: 4748-0119

Email: sara.amezquita296@gmail.com

ProyectO' Disefio de guia digital para dar a conocer las caracteristicas de los productos de belleza natural que ofrece la

empresa Monita a clientes reales y potenciales de la Ciudad de Guatemala, Guatemala 2020.

DATOS DEL CLIENTE (EMPRESA)

Nombre del cliente (empresa); Distribuidora Monita - Nombre Comercial: Monita

Direccién: 10 av. 2-29 zona 17 Colonia Lourdes, Guatemala, Guatemala.

Email: soymonitagt@gmail.com Tel:

Contacto: Regina Saenz - Gerente General Celular: 3219-0782

Antecedentes: Monita nace en julio de 2016, con un enfoque principalmente de belleza natural, que va mas

alla de lo que vemos; una belleza integral que se preocupa desde conocer las materias primas hasta el impacto

en nuestra sociedad. Es una marca de cosmeéticos para el cuidado de la piel y el cabello. Sus productos son hechos en

Guatemala, utilizando materias primas de la mejor calidad de origen organico y vegetal.

Oportunidad identificada: Disefiar una guia digital para dar a conocer las caracteristicas de los

productos de belleza natural que ofrece la empresa Monita.

154



DATOS DEL CLIENTE (EMPRESA)

Mision: Somos una empresa guatemalteca dedicada a la produccion de productos de belleza

natural del mas alto nivel, utilizando materia prima de alta calidad de forma responsable e higiénica.

Vision: Ser la primera opcién en productos de belleza natural de las guatemaltecas.

Delimitacién geografica: Ciudad de Guatemala, Guatemala, C .A

Grupo objetivo: Monita esta enfocada en un mercado de mujeres entre 18 y 34 afios.

Principal beneficio al grupo objetivo: Cuidado de la piel y el cabello.

Amé Natural, Naturanna, Look y Beauty, Kachi, Erbari, Makia Cosmetics, Rosé Cosmetics, Organic Skin, Haiko Natural, Tolismiel,

Com petencia: Jabones Savon, Koralli, Naked.

Posicionamiento: Busca posicionarse dentro de las mejores empresas de belleza natural.

Factores de diferenciacion: Libre de parabenos, libre de crueldad animal, veganos, procesos de

manufactura formal, testeados y comprobados por investigaciones cientificas.

Objetivo de mercadeo: Aumentar la cartera de cliente.

Objetivo de comunicacion: Brindar informacion sobre los productos de belleza natural que

produce y distribuye la empresa Monita.

Mensajes claves a comunicar; Belleza natural, productos responsables libres de crueldad animal,

veganos Yy libres de parabenos.

Estrategia de comunicacién: Buena publicidad, productos innovadores, precios competitivos.

Reto del disefio y trascendencia: _Disefiar una guia de productos actual, moderno y funcional, que

refleje tanto a la empresa, como la calidad e innovacion de sus productos.
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Materiales a realizar: Guia digital de productos para dar a conocer las caracteristicas de sus productos

Busca posicionarse dentro de las mejores empresas de belleza natural.

Presupuesto: -

DATOS DEL LOGOTIPO

Colores: Azul violeta - R: 179, G: 156, B:191 Beige - R: 226, G: 194, B: 162

Café - R: 121, G: 99, B:88

Tipografia: Baron Neu

KG Lego House

Forma: tiene la forma de una tina, que representa el cuidado personal y dentro de la tina

tiene una flor, que representa en enfoque hacia la mujer que tiene la marca.

LOGOTIPO

MONITA

NATURALMENTE BELLA

Fecha: 18 de abril 2019
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Anexo 3: Tabla de Niveles Socioeconomicos 2015/Multivex

CARACTERISTICAS

Ingresos

NIVEL A
+ de 0100,000.00
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Primaria complets ISh s tudios
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Ed hijos pri caros, may % mayores en U privadas es cuelas, mayores en|Hijcs en escuels Hijos enescusla |Sin estudios
E mayaores en U local, mayores en U privadas
en U del extranjero post grado extranjero ly post grado o estutel U eststal
- extranjero con becs
Empresario, Ejecutivas T
. ! Ejecutio, Comerciante,
Propietario, Director de alto nivel, Ejecutivo medio, > g Dependiente o
Desmpeio o s Profsional . . Otrero, dependiente | Obrero, dependiente s ujeto de carided
Comerciantes s '
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lyjo, en jedad, 5-8 iy do, 3-4 rentada o financi Casa/ = Cas o Casa/cuarto
recamaras, 4 8 € bafios, 3- [recamarss, 2-3 bafios, [2-3reca .23 o fin % ' |rentado, 1-2 " &
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con comodidades oS tas
Pers onal de planta, en & 12 ganones de )
Personal de servicio |hogar, impieza cocina, Por dia Por dia. eventual Event ual
completo, choler
jardin. seguridad y chofer
: 2-3 ctas Q monetarics |1-2 ctas Q monetarios
Sevikitic Bantidlersn “#Pmnyd. _ym.thoQQTC qum.Phaoﬁcﬂ- 1cta Q monetarics y |1ctaQ ahorro, TC e 0
intl, Segurcs y ctas en |2 TC intl, Seguro shomo, 1 TC local local
Seguros y ctas en USS ?
USS |colectiv salud
Autos del afo, s egurados
contra todories go, 4x4,  [Autos de 23 afics, Autos compactos de
Posesione s Van, Lancha, moto asegurados contra todo |3-5 afics | asegurados :: m’ 5 :_‘:gm::w mcto, por trabajo
acustica, moto, helicoptero{ries go, 4«4, Van moto |por Financiera I 3
aon-avioneta
3 tel minimo, cel cada 2 tel minimo, cel cada
miembro de ls familis, Tv  [miembro de la familis,
satelital, Internet de alta [TV satelitsl, internet de |1 teléono, 1-2
jocidad, 2 0+ ipos de|alta welocidad, 2 celulares, cable, 1 teléfono fip, celulsr
sudio, 35 TV, maquinas  |equipos de audic, 3 TV, |internet, equipo de 1 teléfono fijlo, minimo, | cads miembro mayar, |1 cel, cable. radio,
Blanes de iameiidag de lsvar y 5 ecar platos maquinas de lawary sudio, mas de 2TV, |[1-2 cel, cable, radio, 2 [cable, equipo de v, 1 cel, radio, TV, Radio, cocina de
ropa. s ecar platos rops, maquina de lavar ropa, | TV, electrodomés ticas |sudio, TV, sl ectrodomés ticos stuls lefia
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Internet Internet
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0 exterior
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Anexo 4: Fotografias del proceso de validacion

Validacion cliente

Licenciada Regina Saenz - Gerente general y fundadora de la empresa

Validacion expertos:

Licenciado Carlos Franco -

Experto en disefio grafico y comunicacion. Experto en disefio grafico y comunicacion.
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Sigue anexo 4: Fotografias del proceso de validacion con expertos

Licenciado Carlos Jiménez - Licenciada Ingrid Ordofez -

Experto en disefio grafico y comunicacion. Experta en Mercadeo.

Licenciado Jorge Rossi -

Experto en disefio grafico.
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Sigue anexo 4: Fotografias del proceso de validacion con expertos.

Licenciado José Carlos Lopez - Licenciado Julian Ruano -
Experto en ingenieria quimica Experto en ingenieria quimica

Validacion Grupo Objetivo

Fotografias de validacion de grupo objetivo, el cual estd conformado por mujeres de 18

a 34 anos, de nivel socioeconémico medio alto.
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