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Resumen

A través del acercamiento con el Movimiento Regnum Christi se identificd que no cuenta
con un video informativo para dar a conocer los distintos apostolados que ofrece a miembros
actuales y potenciales. Por lo que se planteo el siguiente objetivo: Realizar la produccion de un
video informativo para dar a conocer a los miembros actuales y potenciales las distintas actividades
que ofrece el Movimiento Regnum Christi.

El enfoque de la investigacion es mixto, ya que se utilizaron los métodos cuantitativo y
cualitativo. El primero cuantifica los resultados de la muestra, y el segundo evalua el nivel de
percepcion y utilidad del proyecto.

La herramienta de investigacion se aplico a un promedio de 25 personas entre ellos, al
grupo objetivo, cliente y a expertos en comunicacion y disefo.

El principal hallazgo, entre otros, es que se realiz6 la produccion de un video informativo
para dar a conocer los distintos apostolados que ofrece el Movimiento Regnum Christi, a
miembros actuales y potenciales. Se recomend¢ tener facil acceso al video informativo para que
los miembros potenciales conozcan los apostolados que existen dentro del Movimiento Regnum

Christi en Guatemala, a qué se dedican y coémo pueden integrarse a ¢l.



Para efectos legales, Ginicamente el autor, Alvaro Sebastian Arrivillaga Campos, es
responsable del contenido de este proyecto, ya que es una investigacion cientifica y puede ser

motivo de consulta por estudiantes y profesionales.
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Capitulo I: Introduccion

1.1. Introduccion

El Regnum Christi es un movimiento eclesial catdlico que tiene mds de 75 afios de existir, en
Guatemala tiene alrededor de 20 afios, cuenta con apostolados tales como: Search, Sonar
Despierto, Juventud y Familia Misionera, Sofiar Despierto, ECyD, entre otros; estos son de ayuda
social y de apoyo a los miembros en distintas actividades formativas, apostdlicas y
evangelizadoras.

En este proyecto se trabajard la produccién de un video informativo para dar a conocer mas a
fondo el Movimiento Regnum Christi. Las dificultades que se presentardn es recopilar suficiente
informacion acerca de la organizacién y de los apostolados que se desean exponer para dar a
conocer. Por esta razén se propuso resolver este problema a través de la elaboracién del siguiente
proyecto: Produccion de video informativo para dar a conocer los distintos apostolados que ofrece
el Movimiento Regnum Christi a miembros actuales y potenciales.

Se realizard mediante herramientas de investigacion, comunicacion, disefio y validacion. Los
métodos de validacion seran encuestas al grupo objetivo, clientes y un grupo de expertos. De esta
ultima herramienta se obtendran cambios importantes para mejorar el resultado, y dejar un

producto de comunicacion y disefio funcional para el grupo objetivo.
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Capitulo II: Problematica

La relacion de la demanda de comunicacion visual que se identifico, es que el Movimiento
Regnum Christi quiere dar a conocer los distintos apostolados a miembros actuales y potenciales
que estén interesados, pero no cuentan con el material necesario. Este proyecto de investigacion
ayudara a recopilar informacidén importante para realizar el material audiovisual.

2.1. Contexto

El Regnum Christi es un movimiento eclesial catélico que tiene mas de 75 afios de existir, en
Guatemala tiene alrededor de 20 afios, cuenta con apostolados tales como: Search, Sonar
Despierto, Juventud y Familia Misionera, Sofiar Despierto, Discipulos, ECyD, estos son de ayuda
social y de apoyo a los miembros en distintas actividades formativas, apostdlicas y
evangelizadoras.

En este proyecto se trabajard la produccién de un video informativo para dar a conocer mds a
fondo el Movimiento Regnum Christi. Las dificultades que se presenta es que se debe recopilar
suficiente informacién acerca de la organizacion y de los apostolados que se desean exponer.

2.2. Requerimiento de Comunicacion y Disefio

El Movimiento Regnum Christi no cuenta con un video informativo para dar a conocer las
distintas actividades que ofrece a miembros actuales y potenciales.

2.3. Justificacion

Para sustentar las razones por las que se consider6 importante el problema y la intervencion del
disefiador — comunicador, se justifica la propuesta a partir de cuatro variables: a) magnitud; b)

trascendencia; c¢) vulnerabilidad; y d) factibilidad.



2.3.1. Magnitud.

16 millones de habitantes
Republica de Guatemala

5 millones de habitantes
Area Metropolitana

1 Movimiento
Regnum Christi

(Grupo ObJetlvca
?‘ 250 mlembros

25 blenhechores

if



2.3.2. Vulnerabilidad. La carencia de un video informativo para dar a conocer el Regnum
Christi es que este movimiento ofrece los distintos apostolados a miembros actuales
y potenciales, al mismo tiempo el video informativo es una herramienta que da a
conocer la organizacion de forma mas atractiva, utilizando videos de la actividad

siendo realizada.

2.3.3. Trascendencia. El alcance que tiene el proyecto a realizarse, es que el video
informativo puede ser utilizado como herramienta informativa para el que el
Movimiento Regnum Christi se dé a conocer a miembros potenciales de la ciudad

de Guatemala.

2.3.4. Factibilidad.

2.3.4.1.  Recursos Humanos. La organizacion cuenta con el capital humano adecuado que tiene
la capacidad, el conocimiento, la experiencia y las habilidades para el manejo de las
funciones que se desempefian dentro de la organizacion.

2.3.4.2. Recursos Organizacionales. Javier Cabrera, asistente de la seccion de
jovenes, esta en la disposicion de brindar la informacidon necesaria de la organizacion
y autoriza al estudiante Sebastian Arrivillaga para llevar a cabo este proyecto.

2.3.4.3. Recursos Economicos. La organizacion actualmente no cuenta con los
recursos necesarios que posibilita la realizacion de este proyecto, debido a que se
sostiene a base de donaciones y recaudacion.

2.3.4.4. Recursos Tecnologicos. El estudiante cuenta con el equipo y las
herramientas indispensables para elaborar y producir el resultado del proyecto de

graduacion.
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Capitulo III: Objetivos del disefio

3.1. Objetivo general
Producir un video informativo para dar a conocer a los miembros actuales y potenciales,
las distintas actividades evangelizadoras que realiza el Movimiento Regnum Christi.

3.2. Objetivo especifico
3.1.1. Investigar términos y conceptos relacionados con la produccion de videos a través
de fuentes bibliograficas que respalden la propuesta, que sera visto por miembros actuales
y potenciales.
3.1.2. Recopilar informacion acerca de los distintos apostolados del Movimiento Regnum
Christi por medio del Brief, para que sea integrado al video informativo y que los miembros
actuales y potenciales estén informados.
3.1.3. Editar el material audiovisual para facilitar visualmente el contenido del video

informativo al grupo objetivo.
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Capitulo I'V: Marco de referencia
4.1. Informacion general del cliente.
4.1.1 Brief
4.1.2. Nombre del cliente (empresa). Regnum Christi Guatemala
4.1.3. Direccion. Km. 16.5 Carretera a El Salvador, Residencial Los Diamantes, Lote 50 C
4.1.4. Email. regnumchristiguate@gmail.com
4.1.5. Tel. +502 6634 2827
4.1.6. Contacto. Javier Cabrera
4.1.7. Celular. +502 5834 4922

4.1.8. Antecedentes. El Regnum Christi es un movimiento eclesial catolico que tiene mas de
75 anos de existir, en Guatemala tiene alrededor de 20 afios, cuenta con mas de 15 apostolados de
ayuda social y de apoyo a los miembros en distintas actividades formativas, apostolicas y

evangelizadoras.
4.1.9. Oportunidad identificada. Producir un video informativo para darse a conocer.

4.1.10. Mision. Somos un movimiento eclesial internacional catolico que busca la
instauracion del Reino de Cristo en los corazones y en la sociedad. Ponemos al servicio de la vida
y mision de la Iglesia su carisma propio que compartimos fieles laicos, solteros y casados, hombres

y mujeres consagrados y sacerdotes diocesanos y religiosos.

4.1.11. Vision. Buscamos que las personas tengan un encuentro personal con Jesucristo a
través del Evangelio, la vida de oracion y sacramental, la experiencia de la comunién y la entrega

a los demas en el apostolado. Estamos convencidos de que Jesucristo transforma la vida de quien

6



lo experimenta en la fe y lo transforma en apostol de una civilizacion de la justicia y el amor

cristianos.
4.1.12. Delimitacion geografica. Ciudad Capital, Guatemala, Guatemala.
4.1.13. Grupo objetivo. Jovenes universitarios, colegios, sefioras y sefiores.
4.1.14. Principal beneficio al grupo objetivo. Acercamiento a la Iglesia
4.1.15. Competencia. Opus Dei, grupos parroquiales

4.1.16. Posicionamiento. El Movimiento Regnum Christi ha subido su posicionamiento en

los ultimos afios ddndose a conocer a través de varios apostolados.
4.1.17. Factores de diferenciacion. Vida apostélica y acompanamiento personal

4.1.18. Objetivo de mercadeo. Dar a conocer el Regnum Christi a través de la plataforma

audiovisual.
4.1.19. Objetivo de comunicacion. Dar a conocer el movimiento a mas personas.

4.1.20. Mensajes claves a comunicar. Movimiento que ofrece actividades para todo tipo de

personas.
4.1.19. Estrategia de comunicacion. Realizar un video informativo para llegar al publico.

4.1.20. Reto del disefio y trascendencia. Un audiovisual atractivo y que logre transmitir lo

que se realiza en los distintos apostolados.

4.1.21. Materiales a realizar. Produccion audiovisual.



4.1.22. Foda.

Fortalezas Oportunidades
- Movimiento con 78 afos de - Personas con necesidades.
existir.
Debilidades Amenazas
- No cuenta con una -  Movimientos o  grupos
plataforma visual para darse similares externos.
a conocer

4.1.23. Datos del logotipo.

Colores:

Rojo 187 Blanco

Cool Gray 11

Pantone 187 C Pantone Cool Gray 11
Cuatricromia Cuatricromia Cuatricromia Cuatricromia

C7 M100 Y82 K26 CO0 MO YO KO C100 M100 Y100 K100 C15 MO YO K85
Pantalla Pantalla Pantalla Pantalla

R166 G25 B46 R255 G255 B255 RO GO BO R71 G75 B80

HTML HTML HTML

#91152b #FFFFFF #000000

4.1.24. Tipografia. Trajan Pro
4.1.25. Forma. Imagotipo

4.1.26. Logotipo.

REGNUM CHRISTI
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Capitulo V: Definicion del grupo objetivo

El video producido va dirigido a los miembros actuales y potenciales del Movimiento Regnum
Christi y bienhechores. Estas personas se veran beneficiadas de tal forma que podran conocer
acerca de la organizacion, que con solo ver el video les ayudard a entender el proposito del
Movimiento y en la forma en que se pueden involucrar.

5.1. Perfil geografico.

La ubicacion donde se situa el proyecto es en la ciudad de Guatemala, tamafio del area: 108.889
km?, tamafio de la ciudad: 996 km?, tipo de poblacion: urbana. La ciudad se encuentra rodeada de
montafias y llena de vegetacion. Tiene una superficie de 996 km2. Una poblacion de 5 millones de
personas y un clima promedio de 23 grados centigrados. Sus alturas varian entre los 1500-1600
(msnm) y las temperaturas medias oscilan entre los 12 y 28 °C. Guatemala se encuentra situada en
el trépico de cancer, razén por la que no existen cuatro estaciones definidas como en los
hemisferios norte o sur, sin embargo por las horas de luz a lo largo del afio las que tienen una
variacion de unicamente dos horas; es mas semejante con las estaciones del hemisferio norte.

5.2. Perfil demografico.

El grupo objetivo es de nacionalidad guatemalteca de género masculino y femenino, el nivel
socio-econdmico que abarca son B y C+. Viven en casas o apartamentos propios o alquilados.
Poseen cuenta de banco y tarjeta de crédito. En sus viviendas cuentan con refrigeradora, estufa,
television y teléfono. También son duefios de carros nuevos de ultimo modelo o carros usados.

Ver tabla NSE en anexo A.



5.3. Perfil psicografico.

El grupo objetivo son personas con forma de ser integras, sociables; con personalidad de lideres,
filantropos y emprendedores. Sus hobbies incluyen salir a pasear, ir al cine, a los centros
comerciales, leer y ver television. Dentro de sus gustos incluyen:

- Carros ultimo modelo
- Ropa de marca
- Carros de Agencia
- Seguros de accidente
- Actividades sociales
- Actividades de ayuda social
- Formacion integral
5.4. Perfil conductual

El grupo objetivo son personas positivas, entusiastas, la expectacion es tener un video

informativo para dar a conocer el Movimiento Regnum Christi y el beneficio que tendra es usar

el video para promover actividades a distintas personas.
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Capitulo VI: Marco Teorico

6.1. Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio
Son aquellos conceptos relacionados con la organizacion, marca, producto o servicio que
auspician el proyecto. En esta parte se aclaran todos los términos descritos en el capitulo IV.
6.1.1. Apostolado. La palabra griega apostoloi significa enviado. Hace referencia a la
llamada que hace Jesucristo a los apostoles para que continien con su propia mision:
anunciar el reino de Dios por todo el mundo.

Para el apostolado se necesitan almas que se entusiasmen por una idea y se consagran
al triunfo de un principio. La realizacion de esta idea ha de ser sobre naturalizada por el
espiritu interior, y nuestro celo, en todos sus aspectos, fin, medios y ardor, debe estar
animado del espiritu de Jesus, para que nuestra vida sea lo mas perfecta posible, la vida por
excelencia, la cual es preferida por los tedlogos a la simple contemplacion (Chautard,
1912).

6.1.2. Iglesia Catdlica. Es la congregacion de los fieles al cristianismo que se encuentra
regida por el Papa. Es la Iglesia mas grande del mundo, retine en su seno a mas de 1.200
millones de fieles en todo el planeta.

Segun la doctrina, fue fundada por Jesucristo y dirigida por los apostoles en sus primeros
tiempos. Por esta razén, se autoproclama a si misma como la tUnica Iglesia cristiana
auténtica. Su mision principal, aparte de elaborar, impartir y propagar las ensefianzas de
Cristo y preservar la unidad de los fieles, es ayudar a recorrer el camino espiritual hacia
Dios.

Segun el Catecismo de la Iglesia Catolica “Iglesia se designa al pueblo que Dios convoca

y reune desde todos los confines de la tierra, para constituir la asamblea de todos aquellos
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que, por la fe y el Bautismo, han sido hechos hijos de Dios, miembros de Cristo y templo
del Espiritu Santo.”

6.1.3. Ayuda social. La ayuda social consiste en luchar contra todo aquello que se
considere en contra de cualquier derecho de las personas. La ayuda social lucha en contra
de las desigualdades, de la pobreza, de la violencia y, al fin y al cabo, de las injusticias en
general. Se puede llevar a cabo esta ayuda, a través de donaciones o colaboraciones con
entidades que realicen trabajos con estos objetivos o bien por cuenta propia, aunque esto
suele ser mas complicado.

Por ayuda social entendemos aqui, la profesion, materia de estudios especializados,

que mediante una actividad de ayuda y de vinculacion, presta asistencia a los individuos o
a los grupos, y los estimula a efecto de que puedan utilizar sus propias potencialidades y
los recursos de la comunidad, para satisfacer sus necesidades y solucionar los problemas
de orden individual o colectivo, que los afectan (Campos,1956).
6.1.4. Sacerdote. Sacerdote es aquel hombre que, de acuerdo a los preceptos y a los
rituales de la Iglesia catolica, intermedia entre los fieles y Dios. Entre las funciones del
sacerdote, se encuentran la direccion y la administracion de los ritos y la difusioén de la
palabra divina.

La mision del sacerdote se dirige a que toda la humanidad se convierta en Eucaristia,
accion de gracias y alabanza, culto a Dios y caridad hacia el projimo. El Papa actual ha
aludido, en este contexto, a san Juan Criséstomo cuando relaciona el sacramento del altar
con el «sacramento del hermano» necesitado o del pobre, como dos aspectos del mismo
misterio. El sacerdocio es como un don inmenso que pide humildad, caridad universal y

servicio infatigable y generoso. No obstante, para hablar del sacerdote hay que hablar
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primero de Cristo, y luego -como ha sefialado el Cardenal Walter Kasper- ante todo del
sacerdocio comun de los bautizados. El servicio de los sacerdotes a los cristianos y a todos
los hombres, radica, segin Benedicto XVI, en su pertenencia a Cristo: «Precisamente
porque pertenece a Cristo, el sacerdote estd radicalmente al servicio de los hombres: es
ministro de su salvacidn, de su felicidad, de su auténtica liberacion...». El sacerdote -
escribia el entonces Cardenal Karol Wojtyla en un importante texto sobre la santidad
sacerdotal- se encuentra, por asi decirlo, en el centro mismo del misterio de Cristo, que
abraza constantemente a toda la humanidad y al mundo, mas atn a toda la creacion visible

e invisible (Pellitero, 2011).

6.1.5. Laicos consagrados. Los laicos consagrados son personas que sin ser sacerdotes
se sienten llamadas a una consagracion esponsal a Dios, y para responder y estar totalmente
disponibles se vinculan a los consejos evangélicos de pobreza, obediencia y castidad.

El laico es aquel fiel (i.e. bautizado) que permanece en el siglo, tratando los asuntos
temporales segun Dios de manera que el mundo -la cultura en la que vive- se vaya
impregnando y perfeccionando con el espiritu evangélico y encuentre en Cristo su plenitud.
Esta vocacion va acompafiada de un don del Espiritu Santo (podriamos decir, un carisma)
en orden a hacer presente el Reino de Dios en el mundo, actuando desde dentro del mundo.
Mundo entendido como obra de Dios -por tanto bueno en si mismo y ambito de encuentro
con su Creador y con sus hermanos, por mas que esté herido por el pecado- y a la vez

llamado a ser ordenado, recapitulado en Cristo, segun el designio divino (Lopez, 2017).
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6.1.6. Voluntarios. Como sustantivo, voluntario refiere al sujeto que decide prestar un
servicio o realizar un trabajo por voluntad propia, sin que esté¢ obligado a hacerlo por
motivos legales, contractuales o econémicos.

La accion de un ciudadano que, una vez cumplidos sus deberes de estado (estudios,
familia, profesion) y civiles (vida administrativa, politica o sindical) se pone a disposicién
desinteresada de la comunidad, promoviendo la solidaridad. Para ello ofrece energias,
capacidades de su tiempo y, eventualmente, los medios de que dispone, como respuesta
creativa a las necesidades emergentes del territorio y, prioritariamente a aquéllas que
corresponden a los marginados. Todo ello, preferiblemente, mediante la accién de un
grupo que suministre la formacion permanente y la continuidad del servicio en
colaboracion con las instituciones publicas y las fuerzas sociales (Tavazza, 1995).

6.1.7. Bienhechores. Aquel individuo que se dedica a realizar el bien al projimo y a su
entorno, a través de la practica de acciones caritativas y benéficas. Por tal cuestion es que
también se lo considerara como el protector de aquella comunidad, grupo, al cual asiste.
Un benefactor es una persona que es solidaria, por lo que siempre se encuentra buscando
la manera de contribuir con su projimo, generalmente son personas que realizan donaciones
de dinero o aportan con su trabajo a una causa social (Castillo, 2018).

6.1.8 Movimiento. Se trata de movimientos en rapida expansion capaces de penetrar en
todos los ambitos mas dificiles y secularizados: la juventud, las universidades, el mundo
laboral y de la empresa. Se presentan en nuevos "aredpagos", y actlian en ambientes
surgidos recientemente y donde atun debe oirse el anuncio del Evangelio, definidos en la
enciclica Redemptoris Missio: los medios de comunicacion, la cultura, la investigacion

cientifica, las relaciones internacionales, la economia. Algunos movimientos responden

14



con modos nuevos y originales, respetando fuertemente a la jerarquia de la Iglesia, a los
grandes desafios planteados a la Iglesia: el didlogo ecuménico, el dialogo interreligioso,

el dialogo con el mundo laico. (Sacarafoni,2004)

6.2. Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion y el disefio
Son todos aquellos conceptos de comunicacion y disefio relacionados directa e indirectamente
con el desarrollo del proyecto. Se presentan en este orden:
6.2.1. Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion.
6.2.1.1. Comunicacion. La palabra Comunicacion proviene del latin communis que
significa comun. Tanto el latin como los idiomas romances han conservado el especial
significado de un término griego, el de “Koinoonia”, que significa a la vez
comunicacion y comunidad (Lomonosov,1989).
6.2.1.2. Esquema de comunicacion. Los elementos que intervienen en el proceso
de comunicacion son los siguientes:
e Emisor: Es aquel que transmite la informacion (un individuo, un grupo o una maquina).
e Receptor: Es aquel, individual o colectivamente, que recibe la informacion. Puede ser
una maquina.
e (odigo: Conjunto o sistema de signos que el emisor utiliza para codificar el mensaje.
e (Canal: Elemento fisico por donde el emisor transmite la informacion y que el receptor
capta por los sentidos corporales. Se denomina canal tanto al medio natural (aire, luz)
como al medio técnico empleado (imprenta, telegrafia, radio, teléfono, television,
ordenador, etc.) y se perciben a través de los sentidos del receptor (oido, vista, tacto,

olfato y gusto).
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e Los medios o canales, de comunicacion son el método de difusion que se emplea para
enviar el mensaje. Estos pueden dividirse a grandes rasgos: mediatizados y directos.
Los canales mediatizados son los que requieren de algin tipo de tecnologia para la
produccion de mensajes y el contacto entre la fuente y el receptor o receptores, no es
directo, sino a través de algiin vehiculo fisico externo. Los canales directos dependen
de la capacidad y habilidad individual para comunicarse con otros cara a cara. Por
ejemplo, hablar, escuchar, indicios no verbales, etc (Muriel, R., 1980).

e Mensaje: La propia informacion que el emisor transmite.

e Contexto: Circunstancias temporales, espaciales y socioculturales que rodean el hecho
0 acto comunicativo y que permiten comprender el mensaje en su justa medida.
6.2.1.3. Comunicacion social. Un proceso en el que intervienen dos o mas seres o
comunidades humanas que comparten experiencias, conocimientos, sentimientos;
aunque sea a distancia, a través de medios artificiales. En este intercambio los seres
humanos establecen relaciones entre si y pasan de la existencia individual aislada a al
existencia social comunitaria (Lépez, 2007).

6.2.2. Conceptos fundamentales relacionados con el disefio
6.2.2.1. Diseiio. Es un proceso el cual consiste en desarrollar soluciones practicas
para solucionar problemas. Es una forma de integrar métodos y técnicas para llegar a
un resultado.
Disenar es un acto humano fundamental: disefiamos toda vez que hacemos algo por
una razén definida. Ello significa que casi todas nuestras actividades tienen algo algo

de disefio: lavar platos, llevar una contabilidad o pintar un cuadro (Gllam, 2012).
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6.2.2.2.  Diseiio grdfico. Como forma de comunicacion humana que se inmiscuye en todos los
aspectos de la vida social, el disefio grafico es una herramienta Util y compleja
conectada a multiples elementos que se estan demostrando fundamentales para la
produccion cultural, tanto de &mbito global como local, en la actualidad:
sostenibilidad, ética, identidad, tecnologia, interdisciplinaridad, comunicacién
multimedia (Twemlow, 2007). EIl disefio grafico consiste en proyectar un tipo de
comunicacion visual que es destinada a transmitir mensajes a grupos sociales. Es una
actividad que ayuda a optimizar la forma de comunicacién de una manera grafica.

Es una actividad creativa, técnica y analitica, cuyo fin consiste en determinar,
anticipadamente a su produccion y divulgacion, las caracteristicas finales de un
mensaje visual y su modo de elaboracion, para que cumpla con una serie de requisitos:
funcionales, formales, estéticos, simbolicos, informativos, identificadores, materiales,
persuasivos, econdmicos, etc. Definidos de antemano y de comun acuerdo entre el
cliente o empleador y el disefiador (Belluccia, 2015).

6.2.2.3. Principales autores del diseiio grafico

6.2.2.3.1. Miguel de Lorenzi. Se convierte en disefiador grafico antes de llamarse asi la
disciplina, al inicio fue un dibujante publicitario y se dedico varios afos a las artes.
Labor6 en talleres de diferentes agencias de publicidad y fue director de arte,
ilustrador, disenador (Segre, 2015).

6.2.2.3.2. Rubén Fontana. Director del estudio Fontanadisefio la cual
desarrolla actividad profesional desde Argentina y Latinoamérica, encargado de
implementar la ensefianza de la tipografia para la carrera de disefio grafico y su

especializacion es de identidad corporativa e imagen institucional (Fontana, 1942).
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El aporte de la tipografia permite la seleccion adecuada y legibilidad del texto
segun el tipo de contenido. Permite dimensionar correctamente y utilizarla como
complemento del disefo.

6.2.3.4. Tipos de diseiio
6.2.2.4.1. Disefio de experiencia de usuario. Los disenadores de experiencia se dedican a
crear nuevas aplicaciones moviles, sitios web, software, juegos o videos que logran
cautivar al usuario virtual.

La experiencia de usuario (UX) es el conjunto de factores y elementos que
hacen referencia al nivel de satisfaccion total de usuarios cuando utiliza un
producto o sistema. El resultado de la UX es la generacion de una percepcion
positiva o negativa de dicho servicio, producto o dispositivo. Es decir, si gusta o
no a los usuarios.

Esta percepcion depende no solo de los factores relativos al disefio sino
ademas de aspectos relativos a las emociones, sentimientos, confiabilidad del
producto, etc (Quer, 2016).
6.2.2.4.2. Diseiio fotografico. Los fotografos usan su habilidad y creatividad
para poder capturar las mejores fotografias que logren alcanzar un trafico excelente
en las redes sociales.

Para mi, la fotografia representa la vida misma. Es comunicacion y permite el
intercambio de experiencias. Nos permite mostrar a otros lo que vemos, las cosas
que nos fascinan, las personas y los lugares que amamos y apreciamos (Leibovitz,

2013).
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6.2.2.4.3. Diseiio industrial. Este tipo de disefio comprende desde los tornillos
hasta grandes piezas mecénicas, los dispositivos prefabricados para la
reconstruccion y el mobiliario de cada tipo de méaquina también conforman el
disefo industrial. A través de grandes ingenieros especializados se logran disefar y
ejecutar cualquier dispositivo tecnoldgico. Dando vida a los electrodoméstico,
celulares, bicicletas, autos entre muchos objetos mas.

Hablando teéricamente cualquier concepto se define analizando todo tipo de
rasgo caracteristico principal que posee. Entonces el objeto relacionado con el
conocimiento de la teoria del disefio, como también el de las actividades practicas
del mismo, terminan siendo el lenguaje del producto final. La afirmacion reciente
demuestra que las relaciones entre el hombre y el producto son transmitidas por los
sentidos; el producto posee un lenguaje que a su vez se separa en tres tipos de

funciones: las estético-formales, las indicativas y las simbolicas (Biirdek, 1994).

6.2.2.4.4. Produccion de un video informativo. La produccion de un video
consiste en el arte de crear un producto para medios de comunicacion en un formato
audiovisual, como por ejemplo el cine o la television. Este tipo de material ayuda a
la empresa a poder darse a conocer y expandir su nivel de alcance a mas personas
del grupo objetivo. Es una herramienta muy util para las empresas para poder
brindar un material audiovisual para que las personas del grupo objetivo puedan
darse una idea acerca de que se trata la institucion y como se puede involucrar.

La produccion audiovisual es el proceso completo de creacion de un
contenido audiovisual. Dependiendo de la complejidad del producto audiovisual, la

duracion y la preparacion del mismo sera diferente (Abellan, 2018).
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6.3.1.1 Ciencias Auxiliares
6.3.1.1. Semiologia. Es la ciencia que estudia los sistemas de comunicacion
dentro de la sociedad humana, estudia mas a fondo las propiedades de los sistemas
de signos.

Se entiende por un signo a un objeto o evento que esta presente en lugar de
otro objeto ausente.

La semiologia es la ciencia que estudia los sistemas de signos: lenguas,
codigos, sefializaciones, etc. De acuerdo con esta definicion, la lengua seria una
parte de la semiologia. En realidad, se coincide generalmente en reconocer al
lenguaje un status privilegiado y autonomo que permite definir a la semiologia
como el estudio de los sistemas de signos no lingiiisticos. (Guiraud, 1972).
6.3.1.4 Semiologia de la imagen. Se refiere al mensaje publicitario de una forma
visual, analizando e interpretando todos los elementos y el concepto principal que
se quiere transmitir partiendo de la pase que todo anuncio tiene un significado, el
concepto, y un significante, la imagen.

El estudio del signo iconico y los procesos de sentido-significacion a partir
de la imagen. El estudio de la imagen y las comunicaciones visuales en realidad
desborda lo estrictamente pictorico o visual, tal como pueden ser los analisis de
colores, formas, iconos y composicion, para dar paso a los elementos historicos y
socio-antropologicos que forman parte de la semiotica de la imagen (Santaella,

2003).
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6.3.1.3 Sociologia. Es la ciencia que se ocupa del estudio de las relaciones entre
los individuos y las leyes que regulan a la sociedad en el marco de las sociedades
humanas.

Es la ciencia que pretende entender, interpretandose la accion social para
explicarla causalmente en su desarrollo y efectos, entendiendo por accidon como una
conducta humana en la que el individuo o individuos de la accidn la enlacen con un
sentido subjetivo. La accion social estaria referida a la conducta de otros. Pero lo
que interesa al autor es el sentido de la accidén susceptible de ser comprendida
.Weber destaca en la investigacion sociologica la intersubjetividad o el camulo de
relaciones entre sujetos movidos por la intencionalidad, relaciones dotadas de un
sentido que las hace comprensibles. Asi trata de captar la 16gica que subyace a los
fendmenos sociales, con lo que establecer inferencias causales y modelos
tipologicos. Asi pues trata de rastrear tendencias previsibles a partir de la
comprension de orientaciones sociales (Weber).
6.3.1.4 Psicologia. Es una ciencia que trata el estudio y el andlisis de la conducta
y proceso mental de personas y grupos humanos en distintas situaciones. Su
campo de trabajo abarca aspectos de experiencia humana, se hacen para fines de
investigacion como docentes y laborales.

El estudio y tratamiento de los trastornos mentales, del comportamiento y
los problemas escolares es, sin duda, un ambito de ocupacion importante, pero no
el tinico, ya que se debe considerar la promocion de la salud mental de las personas
sanas, la prevencion, el uso de la misma en la mejora del rendimiento a distintos

niveles (laboral, escolar, deportivo, etc.). Esto es psicologia —psicologia
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aplicada—, pero no es toda la psicologia aplicada ni es el inico modo de entenderla
(Prieto, 1995).

6.3.1.5 Tecnologia. Es una ciencia aplicada a la resolucion de problemas,
constituye un conjunto de conocimientos que ayudan al individuo disefar y crear
bienes o servicios que facilitan la adaptacion al entorno en donde se desenvuelve la
persona.

La tecnologia es el resultado del saber que permite producir artefactos o
procesos, modifica el medio, incluyendo las plantas y animales, para generar
bienestar y satisfacer las necesidades humanas (Calderon).
6.3.1.6 Relaciones publicas. Son un conjunto de acciones de comunicacion
coordinadas, que tienen como principal objetivo fortalecer los vinculos con los
distintos publicos, escuchandolos, informéandoles y persuadiéndolos para lograr
fidelidad y apoyo en distintas ocasiones.

Las relaciones publicas aportan a las organizaciones la capacidad de
participar en la dinamica social ya sea informando sobre lo que hacen o percibiendo
lo que la sociedad demanda de ellas. Si abrimos un peridédico, escuchamos la radio,
vemos la television o navegamos por internet, podemos conocer lo que hacen las
organizaciones y esa informacidon viene esencialmente de sus responsables de
relaciones publicas, que son los encargados de gestionar todo lo que se comunica
sobre esa organizacion (Castillo, 2009).
6.3.1.7 Teologia. Es una ciencia que estudia las propiedades y caracteristicas de la
divinidad. Se trata de un conjunto de técnicas de filosofia que generan

conocimientos sobre Dios y las entidades calificadas como divinas.
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Trata del intelecto divino como de la causa eficiente y de la causa formal y
sobre el mismo, en cuanto es ciencia plena de las razones de todas las cosas que
existen. Por esta razén también es ciencia que trata sobre Dios en cuanto fin
(Moraga, 2011).

6.3.2. Artes

6.3.2.1 Fotografia. Durante el ultimo siglo y medio, la fotografia se ha utilizado para
registrar todos los aspectos de la vida y las actividades del ser humano. Durante esta
historia, relativamente corta, el medio ha ampliado sus capacidades de registrar el
tiempo y el espacio humano, permitiendo asi que la vision humana sea capaz de captar
un momento efimero o visualizar tanto lo muy grande como lo minusculo (Wright,
2011).

6.3.2.2 Cinematografia. Es la creacion de imagenes en movimiento. Tiene una gran
gama de posibilidades de creatividad y surgen cuando la camara y los elementos de la
escena estan en movimiento.

Su labor critica se centra en dos aspectos principales, el espacio cinematografico y la
estructura de la trama. Esta premisa implica una especial atencion a los aspectos
formales del cine: escenografia, iluminacion, composicion de la imagen, disposicion
de los actores, la continuidad entre escenas, tipos de planos, el actor como centro y el
espectador como reconstructor de la historia, las convenciones de los géneros
cinematograficos, las idiosincrasias culturales de cada pais y los mecanismos de
distribucion. El critico debe analizar el mayor nimero de estos aspectos para
comprender mejor la pelicula. El mensaje, los temas, se presentan explicitamente en

la trama pero también integrados en las técnicas (si se ha hecho un buen trabajo), al
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final, cada espectador reconstruye el texto cinematografico en su complejidad estética
y formal (Bordwell, 2015).

6.3.3. Teorias.
6.3.3.1 Teoria del color. Son un conjunto de reglas basicas en la mezcla de colores
para asi poder conseguir un efecto deseado combinando colores pigmento o de luz.
Como por ejemplo, la luz blanca se puede producir combinando el rojo, el verde y el
azul, mientras que combinando cian, magenta y amarillo se produce el color negro.
Se debe de tener claro el uso del color para transmitir un mensaje adecuado. Otras
propiedades de los objetos son: matriz es la caracteristica que distingue al color y por
la que designamos colores, la saturacion o intensidad es la cantidad de luz de un objeto,
asi como la oscuridad y claridad, el brillo es la cantidad de luz producida o reflejada
por una superficie. Es un conjunto de reglas basicas en la mezcla de percepcion de
colores para conseguir el efecto deseado combinando colores de luz o combinando
colores reflejados en pigmentos (Goethe, 1991).
6.3.3.2 Teoria del recorrido visual. Mediante el recorrido visual establecemos una
serie de relaciones entre los elementos plasticos de la composicion. El orden en la
lectura de los elementos visuales viene determinado por la propia organizacién interna
de la composicion, que define una serie de direcciones visuales.
e Por un lado, las direcciones de escena, internas a la composicion, estarian creadas
por la organizacién de los elementos plasticos presentes en el interior del encuadre
que, a su vez, pueden estar representadas graficamente (mediante elementos graficos

como la representacion del movimiento, la presencia de brazos o dedos que sefialan
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direcciones concretas o la presencia de formas y objetos puntiformes) o inducidas por
las miradas de los personajes presentes en el encuadre.
e Por otro lado, las direcciones de lectura, en ocasiones, vienen determinadas por la
existencia de los vectores direccionales presentes en la propia composicion. También
en este caso podemos sentir el peso de la tradicion cultural occidental, en la que la
lectura se realiza de izquierda a derecha y de arriba abajo.
Con frecuencia, el recorrido visual puede hacerse de varias formas en la lectura de una
fotografia, cuando nos hallamos ante imagenes de compleja factura o deliberadamente
abiertas, como ocurre con las practicas artisticas (Villafane, 2006).
6.3.4. Tendencias.
6.3.4.1 Video explicativo. son videos cortos en los que se explica el servicio de
una empresa o el uso de un producto. El objetivo de estos videos es que el usuario

entienda en unos minutos como funciona algo de una forma sencilla. El video

explicativo facilita la comprension del producto servicio y muestra sus principales
funcionalidades. El principal objetivo de un video explicativo es transformar un
mensaje complicado en un discurso entendible para todos. El video explicativo se
caracteriza por tener tomas abiertas, que no tengan tanta duracion, se coloque el
logotipo institucional, informacion de contacto y tomas sin guion, es decir que las
personas del video no estan actuando.

Ejemplos de video explicativo:
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Capitulo VII: Proceso de disefio y propuesta preliminar

7.1. Aplicacion de la informacion obtenida en el Marco Teorico

7.1.1. Comunicacion. La comunicacion utilizada en este proyecto fue empleada para

dar a transmitir un mensaje, en este caso esta siendo transmitido a traves de un video

audiovisual.

7.1.2. Comunicacion visual. El tipo de comunicacion utilizada es visual, ya que es un

video que transmite ideas e informacion que es percibida a través del sentido de la

vista. La comunicacion visual tiene mas impacto, ya que el grupo objetivo puede ver

de qué se tratan las actividades que se dan a conocer.

7.1.3. Diseiio. El disefio fue utilizado para plasmar graficamente el video y utilizar un

software de edicion de video para crear el material audiovisual informativo.

7.1.4. Diseiio fotografico. El disefo fotografico sera utilizado para lograr un encuadre

ideal en las tomas del video informativo, para que sea atractivo y la persona que lo

vea.

7.1.5. Arte. La cinematografia es el arte que se utilizo en este proyecto, ya que siendo

un video fue necesario saber acerca de encuadres y tomas de video, y se viera

visualmente atractivo el grupo objetivo.

7.1.6. Teoria. La teoria utilizada fue la de recorrido visual, ya que era necesario poder

plasmar graficamente una estructura al video y que tuviera una fluidez de acuerdo a

las tomas seleccionadas.

7.1.7. Tendencia. El minimalismo sera utilizado para tener la menor cantidad de tiempo

en el video y un texto legible para que la persona que mire el video tenga toda su

atencion al audiovisual.
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7.2. Conceptualizacion
La conceptualizacion servird de referencia para la elaboracion de todos los elementos que iran
colocados en el proyecto. Produccion de un video informativo para dar a conocer los distintos
apostolados que ofrece el Movimiento Regnum Christi, a miembros actuales y potenciales en
Guatemala.
7.2.1. Método: Identificacion o empatia. El método creativo Identificacion o empatia es usado
principalmente para obtener otra percepcion, otro punto de vista sobre un asunto.

El método Identificacion o empatia funciona de la siguiente manera: Tras la definicién
del objetivo creativo y de haber generado nuevas ideas buscamos una nueva percepcion
que abra caminos diferentes. Elijo una persona, personaje, animal, vegetal, objeto,
elemento... que esté o no relacionado con el objetivo creativo o campo sobre el que trabajo.

Elijo una persona, personaje, animal, vegetal, objeto, elemento... que est¢ o no
relacionado con el objetivo creativo o campo sobre el que trabajo.

Ejemplos:
e Busco como reducir la contaminacién en los rios de los vertidos de una empresa e
imagino que soy un pez.
e Imagino que soy mi cliente.
e Soy arquitecto y recorro mi edificio en una silla de ruedas para empatizar con las

personas con discapacidad.

7.2.2. Definicion del concepto. Identificacion o empatia: El método creativo
Identificacién o empatia es usado principalmente para obtener otra percepcion, otro punto

de vista sobre un asunto.
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El método Identificacion o empatia funciona de la siguiente manera: Tras la
definicion del objetivo creativo y de haber generado nuevas ideas, buscamos una nueva
percepcion que abra caminos diferentes. Elijo una persona, personaje, animal, vegetal,
objeto, elemento... que esté o no relacionado con el objetivo creativo o campo sobre el que
trabajo.

Elijo una persona, personaje, animal, vegetal, objeto, elemento... que esté o no
relacionado con el objetivo creativo o campo sobre el que trabajo. A continuacion se

presenta el método puesto en practica.
LQué es?

Un video informativo para dar a conocer los distintos apostolados que ofrece el
Movimiento Regnum Christi.

;Para qué sirve?

Sirve para que personas al ver el video estén informados y tengan una idea de lo que se

hace en cada apostolado.
.Come?

A través de un video informativo que explique mas a detalle el objetivo de cada apostolado,
y que la persona al verlo pueda estar informado acerca de la organizacion y pueda avocarse
para participar de alguno de ellos.
Opciones:

e Descubre el apostolado que hay en ti

e El apostolado te llama

e Muchas opciones de apostolados para todo tipo de personas

e D¢jate sorprender por nuestras opciones
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El concepto elegido “Descubre el apostolado que hay en ti”, hace un llamado a toda

persona que mire el video informativo para el Movimiento Regnum Christi, ya que en el

video se expondran distintos apostolados para que la persona pueda elegir uno de ellos para

participar en €l.

7.3. Bocetaje

Con base en la frase “Descubre el apostolado que hay en ti”, se procede a realizar el

proceso de bocetaje, pasando por las siguientes variantes: Bocetaje de diagramacion,

bocetaje formal y digitalizacion de la propuesta.

7.3.1.Proceso de bocetaje inicial y formal

Tamafo del video: 1920x1080 px

Diapositiva 1

1920 px

1080 px

Logo institucional del Movimiento Regnum Christi

Diapositiva 2

1920 px
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1080 px

1080 px

1080 px

|

|

{

i |

Frase conceptual elegida a través de la técnica de identificacion o empatia

Diapositiva 3 1920 px

Presentacion de las organizaciones que contiene el video informativo

1920 px
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Diapositiva 4
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1080 px
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Logotipo institucional de Juventud y Familia Misionera
Diapositiva 5 1920 px
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1080 px

Video de actividades en Juventud y Familia Misionera

Diapositiva 6

1920 px
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Texto con explicacion acerca de Juventud y Familia Misionera

Diapositiva 7

1920 px

1080 px

1080 px

Video de actividades en Juventud y Familia Misionera

Diapositiva 8

1920 px
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Logotipo institucional de Search

Diapositiva 9

| [ BERVERIDGS,

Video de actividades en Search

Diapositiva 10 1920 px
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Diapositiva 11

Video de actividades Search
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Diapositiva 12

1920 px

1080 px S
S c
0
pierto
Logotipo institucional de Sofiar Despierto
Diapositiva 13
1920 px
Eneg ey SNT ENG LY BT
1080 px

Video de actividades Sonar Despierto
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1080 px

1080 px

Diapositiva 14

1920 px

Promued y v

Texto con explicacion acerca de Sofiar Despierto

Diapositiva 15

1920 px

{FromOued

G Y

.
-

O

Video de actividades Sonar Despierto
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1080 px

1080 px

Diapositiva 16 1920 px

@ E@y@ @ECVD

C LUBFAR®

CLUBGAR®

Logotipo institucional de EcyD, Club Faro y Club Giro

Diapositiva 17 1920 px
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Texto con explicacion acerca de Club Faro
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Diapositiva 18 1920 px

1080 px

Video de actividades Club Faro

Diapositiva 19 1920 px
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Texto con explicacion acerca de Club Giro
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1080 px

1080 px

Diapositiva 20

1920 px

Video de actividades Club Giro

Diapositiva 21

1920 px

Logotipo institucional de Mercy Cup
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1080 px

1080 px

Diapositiva 22

Video de actividades Mercy Cup

Diapositiva 23

1920 px
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Diapositiva 24

1080 px

ZA

1080 px

Video de actividades de Mercy Cup

Diapostitiva 25 1920 px

W 4 q /.} ‘.\ "\ (/‘) C- L; ‘_/"\
| s o] s, IWVIN IO N\
ST A !

Cierre de video informativo con Hashtag institucional
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7.3.2. Proceso de digitalizacion de los bocetos.

Proceso de edicion:

Importacion de material para el video:

Videos Megas 2018

“\ <

& Recents

53 creative Cloud... a Q a Q

[H Documents

I Pictures Domingo de DSC.0038MOV ~ DSC.0040MOV  DSC_0041.MOV
B search [P RRVIVA Ramos....a_2.MOV

© Downloads '

- Q Q Q Q Q

#; Applications
Locations, DSC_0042MOV ~ DSC.0043MOV ~ DSC.0044MOV  DSC.OOSLMOV  DSC_0052.MOV
& iCloud Drive :

© Remote Disc

@ Network Q Q ‘
Media

Options Cancel

Se seleccionaron los videos a realizarse y luego se fue haciendo la edicion de cada toma

seleccionada.
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Importe de logotipos a utilizar

h\ = t Logos apostolados

VL . Favorites Previous 7 Days
A E Recents

£33 Creative Cloud... & C S &
[$ Documents A ) I )
@ Pictures
3 search
o Downloads

W\ 7,

[ Desktop %ECyD ; 7\ Search,

#\ Applications Sofiar A, 00;03;40;04

Locations ecydchicoclaro.p logo (2.png  rojo-search.png
& iCloud Drive ng 1bp (1).png 3,167 x4

© Remote Disc
@ Network

c-en-la-calle.png clubfaro-Ing.png  clubgiro-lbg.png  discipulos.png ecyd.png

P o g O W,

Project: Final tesis

Media

Options cancel | (NN

Se seleccionaron los logotipos para luego integrarlos al video y presentar todas las

actividades que ofrecen.

) [Users/sebastianarrivillaga/Documents/Final tesis.prproj *

Program: Sequence 01 =

o L
Sofiar

REGNUM CHRISTI QEC‘ID

Search D ¢ /2;/ T

4, 00:00:04:29 3, 00;03;40;04

oS e { { g @ %

Project: Final tesis Sequence 01
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Una vez los logotipos estaban dentro de programa se procedio a incluirlos en el area de

trabajo.

Proceso de corte

‘e @ JUsers/sebastianarrivillaga/Documents/Final tesis.prproj *

Source: DSC_9631.MOV. fect Cor A p Mix ue Metad Program: Sequence 01

4, 00:00:04:06

Project: Final tesis

L
A O Pl Ml © |00 K ©

L A

‘o0 /Users/sebastianarrivillaga/Documents/Final tesis.prproj

Effect Controls

00:00:07:19

00:01:13:22

|

4, 00;03;40;04

oo 3



De cada video se corto a la toma seleccionada y luego se importo a la mesa de trabajo

e o JUsers/sebastianarrivillaga/Documents/Final tesis.prproj

00:00:01:18

00:00:30:01

4, 00;03;40;04

b Do -l LD el b L
ot

..4

® o [Users/sebastianarrivillaga/Documents/Final tesis.prproj *

Source: MERCY CUP (v1)-02png =  Audio Clip Mixer: M »  Program: Sequence 01 =

Lumetri Color

00:00:04:29 i I 4, 00;03;40;04

Project: Final tesis
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) /Users/sebastianarrivillaga/Documents/Final tesis.prproj *

V3 00:59:58:28
V2 00:00:12:10
Vi

A1/00:02:51:03
X 4

R, 00:00:02:15 i 73 A, 00;03;40;04

Project: Fir

W ow W

v v w

v

Essentials v L.

X Untitled-3* @ 44.54% (CMYK/GPU Preview)
Properties  Laye

Edit Artboards

. Mercy Cup Guatemala M mercycup.gtm@gmail.comt @ @mercycupgt

Se recopilo informacién de contacto de cada organizacién para luego incluirla en el cintillo para
contacto en distintos canales de comunicacion.
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7.4. Propuesta preliminar

El video se encuentra en el siguiente link: bit.ly/tesisfacom

Toma:

Toma:

7

REGNUM CHRISTI

2 N\

REGNUM CHRISTI pECyD

i

. a ™ Y%
. 51,’11/’(‘/{ C/ @ "o
Escena: Introduccion al video informativo Escena: Presentacion de las organizaciones que
con logotipo institucional se daran a conocer en el video
Toma: Toma:

Escena: Misionero coloca sticker en
puerta de casa visitada

Escena: Misioneros atienden a Misa con personas
del pueblo

Toma:

Search es una experiencia distinta a lo que estamos
acostumbrados:
Es una experiencia muy vivencial y dinamica.
{Te aseguramos que es algo inolvidable!

Sencillamente. el mejor fin de semana de tu vida

Escena: Participantes del retido saludan hacia
el dron

Escena: Texto con explicacion acerca del retiro
Search
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Toma:

Escena: Participantes del evento de Soiiar Despierto
acuden a la mesa de registro

de los juegos

Toma:

Toma:

Escena: Introduccion a las organizaciones de:
ECyD, Club Faro y Club Giro

Escena: Premiacion en categoria femenil en evento
de Mercy Cup

Toma:

Toma:

I SOMOSRC

Escena: Desarrollo de un partido de fiitbol en evento
de Mercy Cup

Escena: Toma final con Hashtag institucional de
Regnum Christi




Capitulo VIII



Capitulo VIII: Validacion técnica

El proceso de validacion consiste en evaluar cualitativamente y cuantitativamente la
efectividad que presenta el material disefiado en funcion de dar respuesta a los requerimientos del
cliente, los objetivos del proyecto y la funcionalidad del proyecto.

El trabajo de investigacion es mixto, por cuanto se utilizara el enfoque cuantitativo y el
enfoque cualitativo. El primero servird para cuantificar los resultados de la encuesta aplicada a los
sujetos y a través del enfoque cualitativo se evaluara el nivel de percepcion de los encuestados con
respecto a la propuesta preliminar del disefio.

8.1. Poblacion y muestreo

La herramienta a utilizar es una encuesta de respuesta multiple que se aplicara al cliente, a 20
numeros de personas, hombres y mujeres del grupo objetivo y a cinco (5) expertos en el area de
comunicacion y disefo.
8.2. Método e instrumentos

La herramienta que se usara es la encuesta, que consiste en un procedimiento a través del que
se recopilan datos por medio de un cuestionario previamente disefiado. Dentro de la encuesta se
usard el método de la escala tipo Likert. Esta escala consiste en una forma psicométrica usada

comunmente en cuestionarios. Ver encuesta en anexo (4)
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8.3. Resultados e interpretacion de resultados

Parte objetiva

1. Considera usted necesaria la produccion de un video informativo para dar a conocer

a los miembros actuales y potenciales, las distintas actividades evangelizadoras que

realiza el Movimiento Regnum Christi.

® si
® No

Interpretacion: El 100% de los encuestados considera la produccion de un video
informativo para dar a conocer a los miembros actuales y potenciales, las distintas

actividades evangelizadoras que realiza el Movimiento Regnum Christi.
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2. Considera usted que es importante investigar términos y conceptos, relacionados con la
produccion de videos informativo a través de fuentes bibliograficas que respalden la

propuesta que sera visto por miembros actuales y potenciales.

® si
® No

)

Interpretacion: El 90.5% de los encuestados considera que es importante
investigar términos y conceptos, relacionados con la produccion de videos
informativo a través de fuentes bibliograficas que respalden la propuesta que sera
visto por miembros actuales y potenciales. El 9.5% de los encuestados considera
que no. Por lo tanto, se cumple con el primer objetivo especifico de este proyecto.
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3. Considera usted necesario recopilar informacion de los distintos apostolados del Movimiento
Regnum Christi por medio del Brief para que sea integrado al video informativo y que los

miembros actuales y potenciales estén informados.

® Si
® No

Interpretacion: El 100% de los encuestados considera necesario recopilar
informacion de los distintos apostolados del Movimiento Regnum Christi por
medio del Brief para que sea integrado al video informativo y que los miembros
actuales y potenciales estén informados. Por lo tanto, se cumple el segundo objetivo
especifico de este proyecto.
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Considera usted importante editar el material audiovisual para facilitar visualmente el

contenido del video informativo al grupo objetivo.

® si
® No

Interpretacion: El 100% de los encuestados considera importante editar el
material audiovisual para facilitar visualmente el contenido del video informativo
al grupo objetivo. Por lo tanto, se cumple el tercer objetivo especifico de este
proyecto.
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Parte semiologica:

5. (Considera que la tipografia utilizada en el video transmite?

@ Mucha seriedad
@ Seriedad
() Poca seriedad

Interpretacion: El 85.7% de los encuestados considera que la tipografia
utilizada en el video transmite seriedad. El 14.3% considera que transmite mucha
seriedad.

6. Considera que la estructura utilizada para el video informativo es?

@ Moderna
@® Innovadora
@ Llamativa

Interpretacion: El 42.9% de los encuestados considera que la estructura
utilizada para el video informativo es innovadora. El 38.1% considera la
estructura moderna y el 19%, llamativa.
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7. (Considera la utilizacion de los videos de los apostolados?

@ Adecuados
@ Poco adecuados
() Nada adecuados

Interpretacion: El 100% de los encuestados considera que la utilizacion de
los videos de los apostolados son adecuados.

8. Considera el tamafio de los textos de cada apostolado del video?

@ Adecuados
@ Poco adecuados
() Nada adecuados

Interpretacion: El 85.7% de los encuestados considera el tamafio de los
textos de cada apostolado del video adecuados. El 14.3% considera los textos
poco adecuados.
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9. Considera usted que la tendencia del minimalismo utilizada en el video es:

@® Moderna
@ Innovadora
) Llamativa

Interpretacion: El 57.1% de los encuestados considera que la tendencia del
minimalismo utilizada en el video es innovadora. El 23.8% considera la tendencia
moderna y el 19%, llamativa.

10. Considera buena la frase conceptual del video informativo “Descubre el apostolado que hay
en ti”

@® Moderna
@ nnovadora
@ Llamativa

Interpretacion: El 52.4% de los encuestados considera la frase conceptual
del video informativo “Descubre el apostolado que hay en ti”’, moderna. El 28.6%
considera la frase conceptual innovadora y el 19%, llamativa.
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Parte operativa:

11. Considera el tamafio de los logotipos del video informativo son?

@ Pequerios
@ Buen tamario
@ Grandes

Interpretacion: El 95.2% de los encuestados considera el tamafio de los
logotipos del video de buen tamaio. El 4.8% considera el tamaio de los logotipos
grandes.

12. Considera que el volumen de la cancién del video informativo es?

® Bajo
@® Adecuado
@ Alto

Interpretacion: El 100% de los encuestados considera el volumen de la
cancion del video informativo adecuado.
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13. Considera la longitud (3:40) del video informativo?

@ Corto
@® Normal

@ Muy largo

Interpretacion: El 100% de los encuestados considera la longitud (3:40)
del video informativo normal.

14. Considera la cancién (Good Life, de One Republic) utilizada para el video informativo?

@ Poco adecuada
@ Adecuada
@ Muy adecuada

Interpretacion: El 61.9% de los encuestados considera la cancion (Good
Life, de One Republic) utilizada para el video informativo adecuada. El 38.1%
considera la cancion muy adecuada.
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15. Considera la orientacion horizontal del video?

@ Poco adecuado
@ Adecuado
@ Muy adecuado

Interpretacion: El 61.9% de los encuestados considera la orientacion

vertical del video muy adecuada. El 38.1% considera la orientacion adecuado.
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8.4. Cambios con base a los resultados

En base al resultado obtenido al realizar las encuestas al grupo objetivo, los resultados
fueron positivos, asimismo dichas encuestas y del material digital fue analizado por expertos en
disefio y comunicacidn, opiniones y sugerencias, que se aplicaron los cambios para una mejoria

del video informativo.

SOMOS JOVENES Y FAMILIAS CATOLICAS
QUE BUSCAMOS COLABORAR A LA TAREA
EVANGELIZADORA DE LA IGLESIA, DE LA MANO
DE LOS 0BISPOS Y PARROCOS, A TRAVES DE LA
ACCION MISIONERA

Se eligi6 una tipografia mas sencilla, legible y facil de entender.

Somos jovenes y familias catdlicas
gue buscamos colaborar a la tarea
evangelizadora de la iglesia, de la mano
de los obispos y parrocos, a travées de la
accion misionera
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Se agreg6 un cintillo con informacién de contacto de cada apostolado:

V3 01:00:05:06
V2 00:00:01:10

f Juve‘tudyFam“ia Misionera i Jmisionera.gt@gmail.com L @juvensudmisioneragt
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Capitulo IX



Capitulo IX: Propuesta grafica final
La propuesta final del video informativo tiene un tamaio de 1920x1080 pixeles, tiene una
duracion de 3 minutos con 40 segundos, la cancién utilizada fue: Good Life del artista: One

Republic. A continuacion, se presentan el story board del video final:

El video se encuentra en el siguiente link: bit.ly/tesisfacom

Toma 1: Toma 2:
@ “‘Descubre el apostolado
REGNUM CHRISTI q ue hay en tl
Escena: Introduccién al video mformativo Escena: Frase conceptual elegida a traves de la
con logotipo institucional técnica de identificacion y empatia
Toma 3: Toma 4:

\\\l/,
SN

REGNUM CHRISTI ECyo

.h;vcnlud v

~ — W Familia Misionera
~ / Yo% ]

Search C’ é "o oM Fengelzacin
Escena: Presentacion de las organizaciones Escena: Logotipo institucional de
que contiene el video informativo Juventud y Familia Misionera

Toma 3: Toma 6:

Somos jévenes y familias catdlicas,
que buscamos colaborar a la tarea
evangelizadora de la iglesia, de la mano
de los obispos y parrocos, a traves de la
accion misionera.

Escena: Video de actividades de Juventud Escena: Texto con explicacion de Juventud
y Familia Misionera y Familia Misionera
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Toma 7:

Toma 8:

ch/

Escena: Video de actividades de Juventud
y Familia Misionera

Escena: Logotipo mstitucional de
Search

Toma 9:

Toma 10:

Search es una experiencia distinta a lo que estamoes
acostumbrados:
Es una experiencia muy vivenclal y dinamica.
|Te aseqguramos que &< algo inolvidable!

Sencillamente, el mejor fin de semana de tu vida.

Escena: Texto con explicacion de Search

Toma 12:

W\ 7
~r N\
Sonar

Despierto

Escena: Video de actividades de Search

Escena: Logotipo mstitucional de
Sofiar Despierto
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Toma 15:

Sofiar Despierto es una organizacion
apolitica, dirigida por jovenes que, sonamos
promover y vivir la solidaridad y la generosidad
transformando la vida de aquellos
que se encuentran mas desprotegidos, los ninos

Escena: Video de actividades de Soiiar Despierto

Escena: Presentacion de las organizaciones que
se daran a conocer en el video

Toma 16:

Toma 17:

Escena: Video de actividades de Soiiar Despierto

Escena: Logotipo institucional de ECyD, Club
Faro y Club Giro

Toma 18:

Toma 19:

Creamos ambientes sanos,
alegres y atractivos donde los
adolescentes pueden madurar
cristiana y humanamente

@

CLUBF#

Escena: Texto con explicacion de Club Faro

Escena: Video de actividades de Club Faro
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Toma 20:

Toma 21:

Acompanamos de manera
integralmente a |las adolescentes
a un encuentro profundo de amistad
con Cristo. mediante las sesiones
de conciencia y formacion entre amigos

Oy

Escena: Texto con explicacion de Club Giro

Toma 22:

Toma 23:

Escena: Logotipo mstitucional de Mercy Cup

Escena: Video de actividades de Mercy Cup

Toma 24: Toma 12:
Mercy Cup es un torneo de futbol. de
un dia, que se realiza para recaudar
fondos para instituciones benéficas. I SOMOSRC

Escena: Texto con explicacion de Mercy Cup

Escena: Toma final con Hashtag institucional de
Regnum Christi
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Capitulo X: Produccion, reproduccion y distribucion
Para conocimientos de nuestro grupo objetivo se realizd6 un planteamiento de costo de

produccion.

10.1. Plan de costos de elaboracion.
e La produccién del video informativo se elabord en un periodo de:
e Total de semanas trabajadas: 5 semanas
e Total de dias trabajados: 30 dias

e Total de horas trabajadas: 90 horas (3 horas por dia)

Descripcion Costo unitario Total
Proceso creativo y elaboracion de Q25.00 Q2,250.00
propuesta

10.2. Plan de costos de produccion.
Produccion de audio y video para el video informativo.

e Total de horas trabajadas: 30 horas

Descripcion Costo unitario Total

Horas trabajadas Q25.00 Q750.00

10.3. Plan de costos de reproduccion.
El video informativo sera entregado digital, por lo que no tendra un costo de reproduccion.
10.4. Plan de costos de distribucion.

El video informativo sera entregado digital, por lo que no tendra un costo de distribucion.
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10.5. Cuadro resumen.

Costos de elaboracion Q2,250.00
Costos de produccion Q750.00
Costos de reproduccion Q0,000.00
Costos de distribucion Q0,000.00

SUB TOTAL Q3,000.00
Margen de utilidad 20% Q600.00

SUB TOTAL Q3,600.00
IVA (12%) Q720.00

TOTAL Q4,320.00
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Capitulo XI: Conclusiones y recomendaciones

11.1. Conclusiones
Se realiz6 la produccion de un video informativo para dar a conocer a los miembros actuales y
potenciales, las distintas actividades evangelizadoras que realiza el Movimiento Regnum Christi.

e Sc investigd acerca de términos y conceptos, relacionados con la produccion de un video
informativo a través de fuentes bibliograficas que respalden la propuesta que sera visto por
miembros actuales y potenciales.

e Se recopild informacion acerca de los distintos apostolados del Movimiento Regnum
Christi por medio del Brief, para que sea integrado al video informativo y que sean
informados los miembros actuales y potenciales.

e Sc editd el material audiovisual para facilitar visualmente el contenido del video

informativo al grupo objetivo.
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11.2.

Recomendaciones

11.2.1. Presentar el video informativo a los miembros potenciales para que conozcan acerca
de los apostolados que ofrece el Movimiento Regnum Christi.

11.2.2. Tener acceso facil al video informativo para que los miembros potenciales sepan
qué apostolados existen dentro del Regnum Christi en Guatemala y sepan a qué se dedican
y cdmo se pueden integrar a €l. El video debe estar en las plataformas de las redes sociales
para que cuando una persona se est¢ integrando pueda verlo y acudir a las actividades que
mas le llamen la atencion.

11.2.3. Dar a conocer el video informativo a las personas encargadas y que ellas lo den a
conocer a mas personas, ¢ integrar nuevos apostolados al video para que las personas

interesadas puedan avocarse y formar parte de algiin apostolado.
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Capitulo XII: Conocimiento general
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Capitulo XIV: Anexos

Anexo A: Tabla NSE Guatemala

Tabla de Multivex
Niveles Socioeconémicos 2009

CARACTE Nivel A Nivel B Nivel C+ Nivel C Nivel C- Nivel D Nivel E
RISTICAS
EDUCACION | Superior,Licenciatura | Superior Superior Superior Media Completa Primaria Primaria
Maestria Doctorado Licenciatura Licenciatura Licenciatura Completa Incompleta
DESEMPEN | Propietario, Director, | Empresario,Ejecuti | Ejecutivo medio, Ejecutivo, Comerciante, Obrero, Obrero,
[e] Profesional Exitoso vo de alto nivel, Comerciante comerciante, vendedor, dependiente dependient
Profesional vendedor vendedor, dependiente e
Comerciante dependiente
INGRESO Piso Q 70 mil Piso Q 45 mil Piso Q20 mil Piso Q12 mil Piso Q 8 mil Piso Q 4 mil Piso Q
1.4mil
VIVIENDA Casa/departamento Casa/departamen | Casa/departamen | Casa/departamen | Casa/departamen | Casa/departamen | Casa/cuart
de lujo, en propiedad | tode lujo, en to rentada o to rentada o to rentado o to rentada o o
5-6 recamaras, 4a 6 propiedad financiada, 2-3 financiada, 1-2 financiado 1-2 financiada 1-2 rentando,
bafios 3-4 salas, financiado, 3-4 recamaras, 2-3 recamaras, 1-2 recamaras, 1- recamaras 1 1-2
pantry, alacena, recamaras, 2-3 bafios, 1 sala, bafios, sala, 2bafios, sala bafio, sala recamaras,
estudios, area de bafios, 2 salas, estudio, area de garaje para 2 1 bafio,
servicio separada pantry, alacena, 1 | servicio garaje vehiculos sala-
garaje para 5-6 estudio, area de para 2 vehiculos comedor
vehiculos servicio separada,
garaje para 2-4
vehiculos
OTRA Finca, casa de Sitios/terrenos Sitios/terrenos
PROPIEDAD | descanso en lagos, condominios de interior por
mar, Antigua costas herencias
PERSONAL | Personal de planta en | 1-2 personas de Por dia Por dia eventual Eventual
DE el hogar, limpieza, tiempo completo
SERVICIO cocina, jardin,
seguridad y chofer
EDUCACION | Hijos menores Hijos menores en Hijos menores Hijos menores Hijos menores en | Hijos en escuela Hijos en
GRUPO colegios privados colegios privados colegios privados, | colegios privados | escuelas, mayores escuela
caros, mayores en U caros, mayores U mayores U mayores en U U estatal
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Anexo B: Herramienta de validacion

FACULTAD DE CIENCIAS DE LA

é/ COMUNICACION

(FACOM)
d é” LICENCIATURA EN COMUNICACION Y DISENO
UNIVERSIDAD PROYECTO DE TESIS

La Revoluciéon en la Educacion

Genero: Femenino Masculino Edad

Nombre:

Profesion:

Puesto:

Afios de experiencia en el mercado:

Perfil: Experto Cliente Grupo objetivo

Encuesta de validacion del proyecto
PRODUCCION DE VIDEO INFORMATIVO PARA DAR A CONOCER A LOS
MIEMBROS ACTUALES Y POTENCIALES LAS DISTINTAS ACTIVIDADES QUE
OFRECE EL MOVIMIENTO REGNUM CHRISTI. GUATEMALA, GUATEMALA
2019
Antecedentes:

El Regnum Christi es un movimiento eclesial catdlico que tiene mas de 75 afos de existir, en
Guatemala tiene alrededor de 20 afios, cuenta con apostolados tales como: Search, Sonar
Despierto, Juventud y Familia Misionera, Sofiar Despierto, Mercy Cup, ECyD, estos son de ayuda
social y de apoyo a los miembros en distintas actividades formativas, apostolicas y
evangelizadoras.

En este proyecto se trabajara en la produccion de un video informativo para dar a conocer mas a
fondo el Movimiento Regnum Christi. Las dificultades que se presentaran seran que se debera
recopilar mucha informacidn acerca de la organizacion y de los apostolados que se desean exponer
y dar a conocer. El Movimiento Regnum Christi no cuenta con la produccién de video
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informativo para dar a conocer los distintos apostolados que ofrece a miembros actuales y
potenciales.

Instrucciones:
Con base a la informacidn anterior, observe la propuesta de la produccion del video informativo
y segun su criterio profesional conteste las siguientes preguntas de validacion, colocando una “x”
en los espacios designados.
Considera usted necesaria la produccion un de video informativo para dar a conocer a los
miembros actuales y potenciales las distintas actividades que ofrece el Movimiento Regnum
Christi.
Parte objetiva:
1. Considera usted necesaria la produccion de un video informativo para dar a conocer a los
miembros actuales y potenciales, las distintas actividades evangelizadoras que realiza el
Movimiento Regnum Christi.

Si No
2. Considera usted que es importante investigar términos y conceptos, relacionados con la
produccion de videos informativo a través de fuentes bibliograficas que respalden la
ropuesta que sera visto por miembros actuales y potenciales.

Si No

3. Considera usted importante recopilar informacion acerca de los distintos apostolados del
Movimiento Regnum Christi por medio del Brief para que sea integrado al video
informativo y que sean informados los miembros actuales y potenciales.

Si No
4. Considera usted importante editar el material audiovisual para facilitar visualmente el
contenido del video informativo al grupo objetivo.

Si No

Parte semiologica:
5. Considera que la tipografia utilizada en el video transmite?

Mucha Seriedad Seriedad Poca Seriedad

6. Considera que la estructura utilizada para el video informativo es?

Moderna Innovadora Llamativa
7. Considera la utilizacion de los videos de los apostolados?

Adecuados Poco Adecuados Nada Adecuados
8. Considera el tamafio de los textos de cada apostolados del video?

Adecuados Poco Adecuados Nada Adecuados
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9. Considera usted que la tendencia del minimalismo utilizada en el video es

Moderna Innovadora Llamativa
10. Considera buena la frase conceptual del video informativo “Descubre el apostolado que
hay en ti”
Moderna Innovadora Llamativa

Parte operativa:
11. Considera el tamafio de los logotipos del video informativo son?

Pequetios Buen tamafo Grandes

12. Considera que el volumen de la cancién del video informativo es?

Muy Bajo Adecuado Alto

13. Considera la longitud (3:40) del video informativo?

Corto Normal Muy Largo

14. Considera la cancion (Good Life, de One Republic) utilizada para el video informativo?

Poco Adecuada Adecuada Muy Adecuada

15. Considera la orientacion horizontal del video?

Poco Adecuado Adecuado Muy Adecuado

De antemano se agradece la atencion y el tiempo brindado para contestar esta encuesta. Si en dado
caso usted tiene una sugerencia, comentario o critica personal puede hacerlo en el siguiente
espacio:

Gracias por contribuir al proyecto “PRODUCCION DE VIDEO INFORMATIVO PARA DAR A
CONOCER A LOS MIEMBROS ACUTLAES Y POTENCIALES LAS DISTINTAS
ACTIVIDADES QUE OFRECE EL MOVIMIENTO REGNUM CHRISTI. GUATEMALA,
GUATEMALA 2019” su opinion sera tomada en cuenta para la realizacion de cambios en dicho
proyecto.
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Anexo C: Fotografias de validacion:

Expertos en el area de Comunicacion y Diseiio

Licenciada Alejandra Menéndez Licenciado David Castillo
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Licenciada Sofia Menéndez
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