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Resumen

La empresa Alessia no cuenta con material fotografico digital para anunciar en las redes

sociales de Facebook e Instagram, los productos de ropa que vende.

Por lo que se plante6 el siguiente objetivo: Crear material fotografico digital para para
anunciar en las redes sociales de Facebook e Instagram, los productos de ropa que vende la
empresa Alessia.

Se realiz6 una herramienta de validacion para conocer la percepcion del cliente, grupo
objetivo conformado por mujeres de 20 y 35 afios y expertos en las areas de comunicacion y
disefio.

El resultado obtenido fue que con las fotografias digitales la empresa puede diferenciarse
de mejor manera de otras tiendas de ropa online que existen en el mercado. Las fotografias
digitales que fueron creadas son diferentes a las que se esta acostumbrado ver, por lo que le da a

la empresa una clara diferenciacion sobre otras.



Para efectos legales unicamente el autor, DIEGO JOSE CRUZ DE LEON, es responsable del
contenido de este proyecto, ya que es una investigacion cientifica y puede ser motivo de consulta
por estudiantes y profesionales
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Capitulo |

1.1 Introduccion

La empresa Alessia ha ofrecido a sus clientes reales y potenciales sus servicios desde
el afio 2017. Sin embargo, en la actualidad no cuenta con material fotografico digital para
anunciar en las redes sociales, Facebook e Instagram, los productos de ropa que vende la

empresa.

Por esta razon se propuso resolver este problemas comunicativo a través de
la elaboracion del siguiente proyecto: Creacion de material fotografico digital para anunciar
a clientes actuales y potenciales, los productos de ropa que vende la empresa Alessia.

Para crear el concepto creativo se usara el método de lluvia de ideas y a través de un
método de investigacion logico inductivo, se creard un marco teérico que respalde la

investigacion.

A través de herramientas de investigacion, comunicacion, disefio y validacion se
desarrollara el proceso de este proyecto. Los métodos de validacion seran encuestas al
grupo objetivo, clientes y un grupo de expertos. De esta Gltima herramienta se obtendran

cambios importantes para mejorar el resultado, y dejar un producto de comunicacion y

disefio funcional para el grupo objetivo.
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Capitulo I1: Problematica

2.1 Contexto

La empresa Alessia fue creada el afio 2017 por Alejandra Mendez, y actualmente se
dedica principalmente a venta y distribucion de jeans para mujeres.

El éxito de la empresa Alessia se debe a su alta calidad de productos y buen servicio
al cliente, teniendo una buena interaccion con sus consumidores en las redes sociales. Esto
le ha ayudado a crear gran confianza con sus clientes.

La facilidad de compra y entrega que ofrece Alessia es otro factor que ha ayudado a
su éxito.

La carencia de material fotografico digital para sus redes sociales ocasiona que no
pueda darse a conocer ante un grupo mayor, por lo que se usaran fotografias diferentes a las
que estan acostumbrados, es decir fotografias estaticas con algun elemento en movimiento.
2.2 Requerimiento de Comunicacién y Disefio

La empresa Alessia no cuenta con material fotografico digital para anunciar en las

redes sociales de Facebook e Instagram, los productos de ropa que vende la empresa.

2.3 Justificacion

Para sustentar las razones por las que se consideré importante el problemay la
intervencion del disefiador — comunicador, se justifica la propuesta a partir de cuatro
variables: a) magnitud; b) trascendencia; c) vulnerabilidad; y d) factibilidad (se despejan

todas y cada una de las variables).



2.3.1. Magnitud.

En la Republica de Guatemala habitan 17,358,245 millones de personas, y
esta divida en 22 departamentos. Entre ellos se encuentra la Ciudad de Guatemala
que en la actualidad acoge a 2,110,100 habitantes. Dentro de este departamento
existen XX empresas dedicadas a la actividad de su empresa, y entre ellas, se
encuentra la empresa Alessia que atiende aproximadamente a 1,000 de clientes

reales.

Republica
de
Guatemala

17,358,245 Habitantes

Ci:dad 2.110.100 Habitantes
e

Guatemala

Empresas de +200 en ‘Clﬁdﬁé’:‘ﬂ&

ropa en Guatemala

Alessia GT

Grafica de magnitud realizada por el disefiador Diego Cruz
2.3.2. Vulnerabilidad.
Si la empresa no realiza el material fotografico, se perdera la oportunidad de

vender y hacerse diferenciar de su competencia, por lo tanto, la empresa Alessia no



lograria crecer y conseguir mas clientes. No tendria una forma de diferenciarse con
sus competidores, y ya que su publicidad actual es muy simple y monétona, se le
dificultaria conseguir clientes nuevos. La falta de creatividad que hay en su publicidad
y promociones no llaman la atencién, en consecuencia, las ventas disminuiran

progresivamente hasta el punto de que la empresa empezara a perder dinero.

2.3.3. Trascendencia.
Al contar con material fotogréfico digital, la empresa podra aumentar sus
ventas, aparte de diferenciarse con su competencia al Ilamar més la atencién de

clientes potenciales a través de fotografias en movimiento.

2.3.4. Factibilidad.

El proyecto material grafico digital es factible, porque cuenta con los
recursos necesarios para llevarse a cabo.
2.3.4.1 Recursos Humanos. Alessia cuenta con el capital humano adecuado que
tiene la capacidad, el conocimiento, la experiencia y las habilidades para el manejo
de las funciones que se desempefian dentro de la organizacion.
2.3.4.2 Recursos Organizacionales. Los ejecutivos de Alessia autorizan al personal
para que esté en disposicion de brindar toda la informacion necesaria de la empresa
para llevar a cabo este proyecto.
2.3.4.3 Recursos Econdmicos. Alessia cuenta actualmente con los recursos

necesarios, que posibilita la realizacion de este proyecto.

2.3.4.4 Recursos Tecnoldgicos. Alessia cuenta con el equipo y las herramientas

indispensables para elaborar, producir y distribuir el resultado del proyecto de



graduacion. Por su parte, el disefiador cuenta con las competencias profesionales y
el siguiente equipo para llevar a cabo el proyecto:
. Computador Asus Rog

. Camara fotografica Canon Rebel T5

Tablet de dibujo Wacom Intous



Capitulo I

Objetivos de disefno



Capitulo I11: Objetivos del disefio

3.1 El objetivo general
Disefiar material fotogréfico digital para anunciar en las redes sociales, Facebook e

Instagram, los productos de ropa que ofrece la empresa Alessia.

3.2 Los objetivos especificos
3.2.1 Investigar referencias bibliograficas y en sitios web acerca de la creacion de
fotografias con algn movimiento para la creacion del material fotogréafico digital.
3.2.2 Recopilar toda la informacion necesaria de la empresa, asi como las
principales prendas de vestir que vende para usarlas en las sesiones fotogréaficas.
3.2.3 Fotografiar a modelos que usen las prendas de vestir de la empresa Alessia,

para incluirlas en las redes sociales: Facebook e Instagram.
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Capitulo IV: Marco de referencia
4.1 Informacion general del cliente
4.1.1 Nombre. Alessia GT

4.1.2 Numero de Teléfono. 3031-2952.

4.1.3 Antecedentes. La empresa Alessia fue creada el afio 2017 por Alejandra
Méndez, es una empresa guatemalteca dedicada a la venta de jeans originales con un precio

competitivo y cuenta con servicio a domicilio.

4.1.4 Mision. Somos una empresa guatemalteca que comercializa jeans con estilo

natural y urbano. Reflejando el estilo de vida de nuestros consumidores.

4.1.5 Vision. Posicionar la marca como una de las més influyentes a nivel nacional

en la industria de los jeans, al brindar excelente calidad, estilo y buen precio.



4.1.6 FODA

Fortalezas

Oportunidades

Buena interaccién con sus clientes.
Un alto nivel de confianza entre sus
consumidores.

Alta calidad de productos a precio

Tener una forma Unica de presentar
los productos.
Acercarse a su grupo objetivo para

entregar mejor servicio.

competitivo. Promocionar sus productos de forma
distintiva a su competencia.
Debilidades Amenazas

El material empieza a verse
monotono.

No Ilama suficiente la atencién de
clientes potenciales.

No es muy conocida.

Posee muchos competidores.
Posicionamiento lento en el
mercado.

No se diferencia de otras marcas.

Tabla elaborada por el disefiador Diego Cruz




4.1.7 Antecedentes de disefio
La empresa Alessia cuenta con la siguiente:

Logotipo:

e Imagen Gréfica:

Talla: L
Q70

Imagenes recuperadas de: Facebook Alessia GT
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Capitulo V: Definicién del grupo objetivo
El proyecto esta dirigido a un grupo objetivo comprendido por mujeres, de 20 a 35

afos, con un NSE C, gustos por salir y divertirse con sus amigos y tendencias a obtener buen

precio en los productos que compra y consume.

5.1 Perfil geogréfico
El grupo objetivo reside en las zonas: 1, 2, 4,5y 16, trabaja en las zonas 1, 5, 6, 7, 9,
10, 11 y 15, transita por zonas de peatonales y de vehiculos. Se entretiene en los centros
comerciales, principalmente en Oakland Mall, Miraflores, Portales, Arkadia Shopping Mall,
y Pradera zona 10. Visita frecuentemente las redes sociales: Facebook e Instagram. El
proyecto se ubicara en habitaciones de la casa, que estan debidamente amueblados, con
colores claros en la pared y buena iluminacién. Parques, que cuentan con gran variedad de
arboles, caminos de piedra y bancos donde sentarse, area de nifios y canchas de futbol.
5.2 Perfil demografico
El grupo objetivo esta compuesto por mujeres de 20 a 35 afos.
El grupo objetivo tiene un NSE C3 a C1, y contempla las siguientes caracteristicas:
e Estudios de bachillerato terminados, inicio de sus estudios universitarios. Algunos
ya cuentan con sus estudios superiores finalizados.
e Con pareja.

e Asisten a universidad publica y privada.

10
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5.3 Perfil psicografico

El grupo objetivo es bastante activo, ya sea en actividades extracurriculares o en sus

redes sociales, se redine en centros comerciales tales como: Oakland Mall, Miraflores o

Arkadia. Cree en el trabajo y en la diversion en salir viernes y fines de semana por la noche

con amigos, por lo que frecuenta las discotecas de zona 10, pasa un tiempo moderado en

sus redes sociales (Facebook y Twitter).

5.4 Perfil conductual

El grupo objetivo espera obtener un producto de buena calidad a un precio bajo.

Aprecian las ofertas y descuentos, tener trato preferencial si son fieles a la marca o obtener

promociones especiales al comprar en bastante cantidad.
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Capitulo VI: Marco tedrico

6.1 Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio
6.1.1 Creacion. Engendrar, dar nacimiento a algo que adn no tenia existencia. La
creacion es siempre algo nuevo, y puede ocurrir en el arte, en el mundo de las ideas, en la

tecnologia o en las relaciones humanas (Significados, 2018).

6.1.2 Material. Es un elemento que puede transformarse y agruparse en un conjunto

(Significados, 2018).

6.1.3 Anunciar. Dar noticia o aviso de algo, publicar, proclamar, hacer saber

(Significados, 2018).

6.1.4 Clientes. Persona que utiliza los servicios de un profesional o de una empresa,

compra en un establecimiento comercial o publico (Significados, 2018).

6.1.5 Clientes Actuales. Son aquellos que le hacen compras a la empresa de forma

periddica o que lo hicieron en una fecha reciente (Definicién, 2018).

6.1.6 Clientes Potenciales. Son aquellas personas, empresas u organizaciones que no
le realizan compras a la empresa en la actualidad. Son visualizados como posibles clientes
en el futuro. Tienen la disposicion necesaria, el poder de compra y la autoridad para comprar

(Definicion, 2018).

6.1.7 Productos. Es una opcion elegible, viable y repetible que la oferta pone a
disposicion de la demanda, para satisfacer una necesidad o atender un deseo a través de su

uso o consumo (Significados, 2018).
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6.1.8 Ropa. Prendas fabricadas con diversas telas o pieles y texturas de animales,

usadas por el ser humano para cubrir su cuerpo (Significados, 2018).

6.1.9 Empresa. Es una unidad econémico-social, integrada por elementos humanos,
materiales y técnicos, que tiene el objetivo de obtener utilidades a través de su participacion

en el mercado de bienes y servicios (Significados, 2018).

6.2 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion y el disefio

6.2.1 Conceptos fundamentales relacionados a la comunicacion.

6.2.1.1 Concepto de comunicacion. Es la accién de comunicar o comunicarse, se
entiende como el proceso por el que se transmite y recibe una informacién. Todo ser
humano y animal tiene la capacidad de comunicarse con los demas. Para que un proceso se
Ileve a cabo, es indispensable la presencia de seis elementos: emisor, receptor, cédigo,

mensaje, canal de comunicacién, contexto (Definicién C. , 2018).

6.2.1.2 Esquema de comunicacién.

Codificacion ‘ Descodificacion

®

q

- B (o)
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Gréfica hecha por el disefiador Diego Cruz

6.2.1.3 Principales autores de comunicacion.

Norbert Wiener. Fue un matematico estadounidense, conocido como el fundador
de la cibernética. Acufio el término en su libro Cibernética o el control y
comunicacion en animales y maquinas, publicado en 1948 (Vida, 2018).

Claude Elwood Shannon. Fue un matematico, ingeniero eléctrico y criptografo
estadounidense recordado como el padre de la teoria de la informacion. Shannon es
reconocido por haber fundado el campo de la teoria de la informacién con la
publicacion Una teoria matemaética de la comunicacién, que supuso un hito en 1948.
Es quizés igualmente conocido por haber sentado las bases de la teoria del disefio
del ordenador digital y el circuito digital en 1937 (Vida, 2018).

Warren Weaver. Fue un biélogo e informat6logo estadounidense, padre de la
teoria de la informacién (Vida, 2018).

Herbert Marshall McLuhan. Fue un filésofo, erudito y profesor canadiense.
Profesor de literatura inglesa, critica literaria y teoria de la comunicacion, McLuhan
es reconocido como uno de los fundadores de los estudios sobre los medios, y ha
pasado a la posteridad como uno de los grandes visionarios de la presente y futura
sociedad de la informacion (Vida, 2018).

Umberto Eco. Fue un escritor, filésofo y profesor de universidad italiano. Fue
autor de numerosos ensayos sobre semidtica, estética, linglistica y filosofia, asi

como de varias novelas, siendo EI nombre de la rosa la mas conocida (Vida, 2018).
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6.2.1.4 Tipos de comunicacion

Comunicacion verbal. Se caracteriza por el uso de las palabras en la interaccion
entre el emisor y el receptor. Existen dos tipos, pues se las palabras o el lenguaje
puede ser expresado de manera hablada o escrita (Mafiez, 2018).

Comunicacion no verbal. Es el que se realiza sin el uso de las palabras, y en
muchos casos, es algo inconsciente. El cuerpo transmite mucha informacion
dependiendo del movimiento de las manos, los brazos, nuestra postura, los gestos en
nuestra cara, la forma de ver. Estos movimientos se hacen de forma involuntaria.
Sin embargo, los mensajes vinculados a la comunicacién no verbal son
relativamente ambiguos y dificiles de interpretar. Se necesita estudiar para conocer
qué significan cada movimiento y gestos del cuerpo (Marfiez, 2018).

Intrapersonal. Este tipo de comunicacion se da cuando una persona se comunica
consigo misma. Por ejemplo, cuando alguien tiene que tomar una decision y razona
las soluciones. Esta discutido si realmente se puede considerar comunicacion
(Mafiez, 2018).

Interindividual. La comunicacién interindividual ocurre cuando dos personas se
comunican, ya sea de forma verbal o no verbal, expresando basicamente
sentimientos (Mafiez, 2018).

Comunicacion virtual o digital. Es la comunicacién que se produce gracias al
mundo conectado a través de Internet. Incluye tanto una conversacion por Skype
como la escritura del emisor y la lectura del receptor de un articulo publicado en un

blog (Mafiez, 2018).
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e Comunicacion publicitaria. Este tipo de comunicacion ocurre cuando una empresa
envia un mensaje, generalmente a un grupo de consumidores, para dar a conocer su
marca o vender un producto. En este caso, el principal interesado es el emisor, que
es quien quiere vender algo. La forma en la que comunica el producto o servicio es
la diferencia entre vender de forma exitosa y no vender. Si no se genera suficiente
interés en el publico, este no comprara lo que ofrecemos. Es importante conocer a
nuestro grupo objetivo, de esta manera, podremos generar el interés para que

compren o consuman lo que ofrecemos (Mafiez, 2018).

6.2.2 Conceptos fundamentales relacionados con el disefio.
6.2.2.1 Concepto de disefio. Es el resultado final de un proceso, cuyo objetivo es
buscar una solucion idonea a cierta problematica particular, pero tratado en lo posible de

ser practico y a la vez estético en lo que se hace (Barcelona, 2018).

6.2.2.2 Concepto de disefio gréafico. Es una especialidad o profesion, cuyo objetivo
es satisfacer necesidades de comunicacion visual. Se ocupa de organizar imagen y texto,
producidos en general por medios industriales, para comunicar un mensaje especifico, a un

determinado grupo social, con objetivos claros y definidos (Barcelona, 2018).

6.2.2.4 Tipos de disefio.

e Disefio editorial. Es la rama del disefio grafico que se dedica al disefio, composicion
y diagramacién de publicaciones como revistas, periddicos y libros (Barcelona,
2018).

e Disefio web. La rama del disefio grafico que se encarga de la diagramacion,

estructura y disefio de un sitio web. Su proposito es crear un efecto visual agradable
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a la vista, armonia entre los distintos elementos que integran el sitio web, también
de hacerlo facil de usar (Barcelona, 2018).

e Disefio publicitario. Comprende la creacion, maquetacion y disefio de cualquier
material con fines publicitarios, tales como anuncios de revistas, periodicos,
television, radio. También de la creacion de material publicitario digital, como
anuncios en redes sociales o sitios web. Su propdésito no es el de vender el producto,
sino dar a conocer el producto o servicio que la empresa ofrece, para que los
clientes potenciales vayan al punto de venta a comprar el producto o servicio.

La publicidad tiene tres propdsitos importantes: recordar, informar y persuadir.
Cada anuncio publicitario puede tener solo uno o los tres, dependiendo el medio al

que vaya dirigido (Barcelona, 2018).

6.3 Ciencias auxiliares, artes, teorias y tendencias

6.3.1 Ciencias auxiliares.

6.3.1.1 Semiologia.

Es la ciencia que estudia los signos en la vida social. Aunque suele usarse como
sindnimo de la semidtica, estas son diferentes, pero, si estan relacionadas. La semiologia se
encarga del estudio relacionado con el andlisis de los signos, tanto linguisticos (vinculados a

la seméntica y la escritura) como semidticos (signos humanos y de la naturaleza).

Ferdinand de Saussure (1857 — 1913) fue uno de los principales tedricos del signo
linglistico, al definirlo como la asociacién mas importante de la comunicacion humana. Para

Saussure, el signo esta formado por un significante y un significado (Antioguia, 2018).
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6.3.1.2 Psicologia.

Es la disciplina que investiga sobre los procesos mentales de las personas, como se
desarrollan en diferentes ambientes y experiencias. La psicologia se puede dividir en
diferentes categorias las cuales tienen un enfoque mas especifico. Las personas reaccionan
de forma diferentes ante los mismos estimulos, dependiendo de las experiencias pasadas que

tuvieron con ellos (Juarez, 2004).

e Del consumidor. es la que se encarga de estudiar el comportamiento del
consumidor y los aspectos psicolégicos que puedan influir en su decision de
compra.

La decision de cuando y como comprar varia en cada persona, algunas compran de
manera mas impulsiva mientras que otros son mas cautelosos. Dependiendo el
grupo objetivo son las técnicas que se usaran para motivar el deseo de compra.

Los consumidores compran cuando tienen una necesidad y buscan un producto o
servicio para esa necesidad. En muchas ocasiones hay que crear esa necesidad para
vender un nuevo producto o servicio.

Por tanto, dentro de la psicologia del consumidor, no se trata de vender un producto
0 servicio, se trata de crear y vender una necesidad para que los consumidores
consuman lo que ofrecemos.

Hoy en dia no se pueden vender solamente productos o servicios como se hacia
antes, las exigencias de los consumidores son cada vez mayores, por lo que, la
forma de vender también ha cambiado. No hay que vender un producto, se vende el

deseo, no se ofrece un servicio, se ofrece la satisfaccion (Juarez, 2004).
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e Del color. estudia codmo percibimos y comportamos ante distintos colores, las
emociones que cada uno pueda representar y las diferentes reacciones que estos
ocasionan. Los colores pueden cambiar el estado de animo de la persona, he
influyen en nuestra manera de actuar.

Los colores que puedan estar en el punto de venta afectan la manera en la que nos
sentimos. Los colores calidos como: amarillo y naranja, dan una mayor sensacion de
hambre, por lo cual son usados en los establecimientos de comida répida. Los
colores de tonalidad fria dan una mayor sensacion de tranquilidad y calma.

Los tonos que se usan en las campafias pueden afectar en gran medida el resultado.
Pueden hacer que se vea como muy agresiva 0 muy aburrida, se debe estudiar con
antelacion al grupo objetivo para conocer que tonos son los mas adecuados para que
la publicidad pueda ser percibida de la mejor manera.

Si el grupo objetivo es muy activo los tonos célidos ayudaran a captar mejor la
atencion de estos, por el contrario, si el grupo objetivo le gusta la calma, estos tonos
no seran de su agrada. En este caso, los tonos frios son preferibles para la publicidad

(Grande I, 2013).

6.3.1.3 Antropologia. Ciencia que estudia las respuestas del ser humano ante el
medio, las relaciones interpersonales y el marco sociocultural en que se desenvuelven, cuyo
objeto va a ser el estudio del hombre en sus multiples relaciones; ademas estudia la cultura
como elemento diferenciador de los demas seres humanos. Estudia al hombre en su
totalidad, incluyendo los aspectos bioldgicos y socioculturales como parte integral de

cualquier grupo o sociedad (Significados, 2018).
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6.3.1.4 Sociologia. La sociologia es la ciencia que estudia el comportamiento social

de las personas, de los grupos y de la organizacion de las sociedades.

La sociologia tiene dos grandes formas de tratar los fenémenos sociales. Por una
parte, se ocupa de los agregados y entidades sociales. Los sociélogos tratan de conocer qué
son, como funcionan y como afectan al comportamiento y al bienestar de las personas. La
Sociologia estudia la familia, la religion, las instituciones educativas, las empresas, las

administraciones, la ciencia (Significados, 2018).

6.3.1.5 Deontologia. Hace referencia a la rama de la ética cuyo objeto de estudio
son los fundamentos del deber y las normas morales. Se refiere a un conjunto ordenado de
deberes y obligaciones morales que tienen los profesionales de una determinada materia. La
deontologia es conocida también bajo el nombre de “teoria del deber” y, al lado de la

axiologia, es una de las dos ramas principales de la ética normativa (Significados, 2018).

6.3.1.6 Cibernética. La cibernética tiene que ver con el control y la comunicacion
en sistemas vivos, en maquinas y en estructuras organizadas. Es la ciencia que mantiene el

orden en tales sistemas (Definicion, 2018).

6.3.2 Artes.
6.3.2.1 Fotografia. La fotografia es el procedimiento y arte que permite fijar y
reproducir, a través de reacciones quimicas y en superficies preparadas para ello, las

imagenes que se recogen en el fondo de una camara oscura.

El principio de la camara oscura consiste en proyectar la imagen que es captada por
un pequefio agujero sobre la superficie. De esta manera, el tamafo de la imagen resulta

reducido y puede aumentar su nitidez.
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La fotografia actualmente se hace con camaras digitales las cuales usan un sensor
para captar la imagen, el tamafio del sensor influye en la calidad final de esta. El avance de

la tecnologia ha ayudado a que las fotografias cada vez sean con mayor nitidez y calidad.

Existen diferentes tipos de composiciones que pueden ser usados dependiendo del
tipo de fotografia que se quiera realizar, cada uno de ellos nos ayuda a darle un enfoque

diferente a la toma (Santos, 2018).

e Leyde tercios. Se divide el cuadro en 9 rectangulos iguales, dejando asi una
cuadricula de 3x3. Muchas camaras en el mercado cuentan con esta funcion. La idea
en esta composicion es colocar el objeto de interés a lo largo de una o mas lineas de
interseccion. Esto ayuda a crear composiciones mas atractivas (Santos, 2018).

e Centraday simétrica. Aungue no es muy recomendable colocar el objeto de interés
en el centro de la fotografia, en algunas ocasiones hacerlo nos puede dar una toma
mas interesante y ayuda a crear tomas simétricas (Santos, 2018).

e Primer plano y profundidad. Consiste en tomar un primer plano a una zona
determinada, creando una mayor profundidad de campo (Santos, 2018).

e Marco dentro de marco. Es otra técnica que se usa para dar profundidad a la
fotografia. Consiste en usar marcos naturales dentro de la toma, como: ventanas,
arcos o ramas de arboles (Santos, 2018).

e Lineas principales. El uso de lineas principales nos ayuda a dirigir al espectador a

través de la imagen (Santos, 2018).

6.3.2.2 llustracion digital. La llustracion Digital es el trabajo de ilustracion realizado

con tecnologias informaticas. Como ilustracion que es, igual que ocurre con la llustracion
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Tradicional, debe mantener una funcion: describir un espacio o un personaje, contar una

historia, vender un producto, explicar algo (L6pez, 2016).

6.3.3 Teorias.

6.3.3.1 Teoria de la Gestalt. Algunas escuelas de la psicologia consideran que las
representaciones mentales que se crean en nuestra consciencia son la suma de piezas de
imagen, sonido, tacto y memoria. De este modo, el conjunto de estos paquetes de
informacion que van llegando desde los sentidos se sumarian en nuestro cerebro y de esa

superposicién de unidades apareceria lo que experimentamos.

La teoria de la Gestalt, sin embargo, niega que exista un "todo" perceptivo que esté
compuesto por el conjunto de datos que van llegando a nuestro cuerpo. Por el contrario,
propone que lo que experimentamos es mas que la suma de sus partes, y que por lo tanto
existe como un todo, una figura que sélo puede ser considerada entera. Asi pues, lo que
ocurre es que la globalidad de nuestras "formas" mentales se impone a lo que nos va

llegando a través de los sentidos, y no al contrario (Torres, 2018).

e Ley del cierre. Nuestra mente afiade elementos faltantes para completar una figura
que este incompleta. Las formas cerradas son mas estables visualmente, por lo que

nuestra mente tiende a cerrar elementos incompletos.
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e Ley del contraste. La posicion relativa de los diferentes elementos incide sobre la
atribucion de cualidades de estos, como el tamafio. Un elemento puede percibirse

como mas grande o pequefio si se compara con algo a su alrededor.

O 9%
BR0 %

e Leyde simetria. Las imagenes simétricas son percibidas como iguales, como un

solo elemento en la distancia.

o
S 1|
e ey de continuidad. La mente continua un patron aun después de que este

desaparezca.

“J

¢
¢ v

6.3.3.2 Teoria del color. El color es una sensacién producida por el reflejo de la luz

\":
g

en la materia y transmitida por el ojo al cerebro. La materia capta las longitudes de onda
gue componen la luz excepto las que corresponden al color que observamos y que son

reflejadas.
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Los colores también despiertan respuestas emocionales especificas en las personas.
La gama cromatica fria a la que pertenece el azul y sus derivados son relajantes,

tranquilizantes, expresan soledad y lejania.

6.3.4 Tendencias.

6.3.4.1 Retrato contemporaneo. El retrato no solo trata de plasmar a una persona en
el lienzo, trata de que su personalidad, su naturaleza sea reflejada en el retrato mediante las
luces, las pinceladas y el color. Se debe transmitir la esencia de la persona a través del

retrato, que al ver la imagen las deméas personas puedan entender como era.

El retrato contemporaneo trata de buscar la naturalidad de la imagen, que sea mas
real, con sentimiento y menos posada. Las expresiones y el sentimiento de la imagen es lo

que le da su valor artistico (Arte, 2018).

Retrato de Lucian Fred, recuperado de: www.repro-arte.com
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6.3.4.2 Fotografia urbana. Este tipo de estilo fotografico se caracteriza por tomar
lugar en lugares publicos, aunque no requiere un lugar urbano es habitual que estos

entornos sean los mas usados para este estilo.

Durante la Gltima década ha tomado méas popularidad, ya que, gracias a los nuevos

celulares, fotografiar es mas facil que nunca y nos permite compartir cualquier experiencia

que tengamos (Loza, 2015).

Fotografia de Stradivarius, recuperada de www.charhaadas.com

6.3.4.3 HDR. Es una técnica que nos permite obtener la informacion que se desea
de una escena en distintas tomas y después juntar esas fotografias en una sola. Mediante la
edicién obtenemos una fotografia con un rango dinamico mucho mayor al que la cdmara

pueda capturar (Gordon, 2014).
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Fotografia recuperada de: www.steemkr.com

6.3.4.4 Cinemagraph. Es una imagen animada que resulta de la combinacion de una

fotografia y un video. Se trata de imagenes que fundamentalmente son estaticas en las
cuales se sustituye una porcion de estas por una pequefia animacion que, normalmente,

muestra pequefios movimientos en bucle infinito (Jiménez, 2015).

La intencion de un cinemagraph es sorprender al espectador, este a primera vista
vera una imagen que, de repente presentara un movimiento. Este tipo de iméagenes busca

transmitir sensaciones que las fotografias no pueden.

Cinemagraph recuperado de: www.sugarfreecomunication.com

Ver tablero de tendencias en anexo E.
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Capitulo VII: Proceso de disefio y propuesta preliminar

7.1 Aplicacion de la informacidn obtenida en el marco tedrico

7.1.1 Aplicacion de la comunicacion publicitaria. Se aplicara la comunicacion
publicitaria basandose en el esquema donde el emisor es la empresa Alessia, el mensaje seran
las piezas creadas por el disefiador, y el receptor serd el G.O. Por ser comunicacion

publicitaria, la respuesta serd de forma monetaria.

7.1.2 Aplicacion de la psicologia del consumidor. La psicologia del consumidor
se usard, ya que se espera que el G.O. reaccione favorablemente a las imagenes
presentadas. Previo a la creacion del material digital, se investigara con un grupo de
personas sobre qué prefieren ver en un anuncio de ropa. Se quiere conocer la opinién de las
personas, sus gustos y preferencias; al usar esta informacion para disefiar material digital
mas efectivo.

Conocer como piensan los consumidores es un factor importante para diferenciar la
empresa Alessia de otras, ya que en el mundo de la moda, la presentacion de la ropa tiende
a ser igual. Quiere decir que, siguiendo las mismas tendencias no se lograra una
diferenciacion, por lo que conocer mas a fondo el consumidor dara las ideas a desarrollar
para crear un material mas efectivo.

7.1.3 Aplicacion de la psicologia del color. Los colores en una composicion
pueden afectar como el publico percibira la publicidad. Algunos tonos pueden dar calma,
relajacion o incluso ansiedad. Es importante usar los tonos correctos para obtener el
resultado deseado, por esa razon es fundamental conocer qué colores y combinaciones de

estos son los que lograran ese resultado.
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Anteriormente, se hizo una pequefia encuesta que fue pasada a los clientes
frecuentes de Alessia, para conocer sus preferencias. Entre ellas se preguntd sobre qué
tonalidades prefieren al ver una fotografia, la mayoria de los encuestados prefiere una
tonalidad de colores frios. En base a esto, las fotografias a tomar se haran con tonalidades
frias.

7.1.4 Aplicacion de la deontologia. El proyecto por realizar no tendra segundas
intenciones, ni tampoco mensajes ocultos. El trabajo se hara con ética y respetando los
valores de la empresa Alessia.

7.1.5 Aplicacion de la fotografia. La fotografia es el punto central del proyecto, se
usara para crear el material digital para la empresa Alessia. Se utilizaran las composiciones
previamente descritas en el Capitulo VI para crear mayor atractivo visual en cada
fotografia, dependiendo del proposito que se le quiera dar a cada toma.

7.1.6 Aplicacion de tendencias.

e Retrato contemporaneo. Se quiere representar la esencia de los modelos, su
naturaleza y su personalidad, no se busca transmitir una imagen que no transmita un
sentimiento o una expresion.

e Fotografia urbana. La ropa que vende Alessia tiene la tematica de ser urbana, se
tomaran las fotografias en entornos urbanos y publicos: calles, parques y colonias.
Se busca representar con este tipo de fotografias, la esencia de la marca.

e HDR. Para obtener un mejor resultado se usara la técnica del HDR. Esta se aplicara
cuando algunos elementos de la toma estén muy claros u oscuros, usando esta

técnica se asegurara que cada detalle de la fotografia pueda ser apreciado.
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e Cinemagraph. Algunas fotografias tendran este efecto, que consiste en que alguna
parte de la fotografia tenga una animacion. Este efecto sera aplicado a fotografias
seleccionadas para darles un impacto extra que ayude a captar la atencién de los
consumidores.

7.2 Conceptualizacion
7.2.1 Método. Se usara la técnica de brainstorming o lluvia de ideas. Su sencillez
permite generar varias ideas para después conceptualizarlas en una frase, que se
usara como base para el proyecto, ya sea como fuente de inspiracion o eslogan.
El brainstorming es la técnica para generar ideas mas conocida. Fue desarrollada por
Alex Osborn (especialista en creatividad y publicidad) en los afios 30 y publicada en 1963
en el libro “Applied Imagination”.

Es la base sobre la que se sostiene la mayoria del resto de las técnicas.

Ideas:
e Libertad e Sencillo
e Comodidad e Exterior
e Flexibilidad e Interior
e Sensualidad e Alamoda
e Real e Femenina
e Belleza e Curva
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7.2.2 Definicion del concepto. Usando las palabras resultantes de la lluvia de ideas,
se llego a la creacion de 3 frases conceptuales de las que se escogera una para su
fundamentacion y su uso en el proyecto.

Frases:

e Laropase adaptaati, notaalaropa.
e Lo real es mas bello.
e Exterior o interior, siempre se ve bien.

La frase “La ropa se adapta a ti, no tu a la ropa”, se usara como fuente de
inspiracion.

De acuerdo con las tendencias 6.3.4, se buscardn modelos acordes al grupo objetivo
demostrando que la ropa, efectivamente se adapta a los diferentes estilos y tipos de

personas.
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7.3 Bocetaje.

7.3.1. Proceso de bocetaje.

La idea del proyecto no es solo vender la ropa, también la idea de que cualquiera

puede vestir la misma ropa y verse bien. Las poses, el encuadre y composicion de la

fotografia son importantes para dar esa sensacion.
Las poses en estos bocetos quieren resaltar lo femenino, y dar la sensacién de

lindura y coqueteria.
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En el caso de las fotos de hombre, el efecto que se quiere dar es el de masculinidad
y de relajado. No se necesita tener un buen cuerpo para que la ropa quede bien, solo es de

saber como combinarla y sentirse bien usandola.
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&

5 5

Las poses escogidas sirven para mostrar los mejores angulos que un hombre pueda

tener, los que ayudan a que se vea mejor y dar mejor impresion.

Para las tomas en donde ambos aparecen, se quiere mostrar lo mas posible la ropa,
pero mé&s que la ropa se quiere vender la sensacion que ambos transmiten en la foto: que se
ven y se sienten bien, que estan relajados y con energias para continuar con el ajetreado

ritmo de la ciudad.
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7.3.2 Esquema de comunicacion
Estrategia de Comunicacion
Canal Facebook/Instagram

La ropa se adapta a ti,
no ta a la ropa

Codigo
Fotografia

Contexto
G.O.

Alessia Urbano

Respuesta
Compra

Tono: juvenil, urbano, contemporaneo.
Manera: descriptiva, se muestra al G.O. usando la ropa en su contexto.

Plaza: se usara en las paginas de Facebook e Instagram de Alessia.
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7.3.3 Fotografias de la sesion.

Ver hojas de contacto de la sesién completa en Anexos |.

Ropa masculina y femenina

Fotografia para mostrar la ropa que representa su estilo a través de la pose.
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Estilo femenino

N4

' LY - ' 3 S
Y

R
\

Representacion del estilo para mujeres.

Estilo femenino #2

Segunda muestra de ropa para mujeres.



Estilos de hombre y mujer

Fotografias tomadas para ser usadas como la portada de la pagina de Facebook.
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7.3.4 Digitalizacion.

Primero la imagen se abre en Photoshop.

Se crean copias de la imagen para manipular los distintos elementos por separado.
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Camera Raw (Foto 1.psd)

=] 16.4%

&

/4.5 1/125s
150200 18-55@29 mm

G —
B —

Treatment: © color Black & White

Profile:  Color ==

White Balance:  Custom

Temperature
&
Tint
L}

Auto Default

Se arregla primero el fondo, en este paso solo se enfoca el fondo para resaltarlo y

que se vea bien.
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Camera Raw (Foto 1.psd)

QAW £ B % /00

/4.5 1/125s
150200 18-55@29 mm

SEMESKE=
Basic
Treatment: © cColor Black & White

oo
Profie:  Color e

White Balance:  Custom
Temperature
L3
Tint
a

Auto  Default
Exposure

Contrast
&

Highlights

Shadows

Whites

Blacks

Clarity
Dehaze
Vibrance

Saturation

16.4%

En este paso se arregla la ropa de los modelos para que resalte mas y sea de mejor
manera.
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x O G @ o g

Se crea una mascara de capa invertida para que solo la ropa sea visible, de esta
manera la fotografia se ve mejor, ya que cada elemento resalta de mejor manera.

'R oazx F Y

Se OB
BEEXA

®

Se afiade el logo de la empresa.
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Current Size: 4.12M
OK
Width: 1200 Pixels -

Height: 1200 Pixels Cancel
New Size: 4.12M
Width: | 1200 Pixels

Height: 1200 Pixels

Relative

Anchor: % f A

-— o >

¥ ¥

La imagen se recorta a las proporciones de las distintas plataformas, se recortara a

cada una de las dimensiones dependiendo la plataforma.
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18:00 Q 42 % @

Todas las fotos ¥

Para crear el efecto de cinemagraph, se usara una aplicacion que se especializa en

dicho efecto. Esta aplicacion se llama Werble. Primero se selecciona la imagen en Werble.
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09 42% @ )

h4

Paquete
béasico

Se busca en la lista el efecto que queremos agregar.
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Luz Transformar Pulso

Se selecciona el efecto y se procede a modificarlo segin sea necesario.
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Cambio de matiz Saturacién

El color se cambia para que tenga un tono café, de esta manera parece que es polvo.
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X Compartir A

¥ @ |

Guardar en Fotos  Instagram Facebook

& ©® @

Shapchat WhatsApp Twitter

S INC)

Telegram Discord Messenger

Por Gltimo, se exporta el resultado final a la plataforma que queramos usar.
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7.3.5 Propuesta preliminar.

Fotografia #1, ropa masculina y femenina.
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Facebook, web

Search

Alessia GT @

@alessiast

Home
About
Videos waLike X\ Follow s Share | «e
Welcome
/' Create post
Posts

Create a Page >Ov Write a post
BB Photovideo P Tagfriends @) Chockin

Posts

Alessia GT
20 wmm o

Vistete como te sientes, no dejes que nadie te diga que te ves mal con tu
estilo ;)

OO 2567 220 Comments 20 Shares 274K Views
o) Like (D comment 2> Share Qv

Top Comments ~

>Q) | write a comment RGNS

See all

Dimensiones: 1200x1200.

Alessia Home

Contact Us @ Send Message

4.8 out of 5 Based on the opinion of 2800

people

Community

Sell All

24 Invite your friends to like this Page

s 1.441 people like this

S\ 1.452 people follow this

About
(® Send Message

@ w

Ropa (marca)

alessiajeans.com

£ Suggest Edits

Pages liked by this Page

PSD  Creative Websites @

PSD  Creative Websites ©
“

PSD  Creative Websites @

PSD  Creative Websites ©

Facebook © 2019

Sell All

s Like

e Like

e Like

e Like
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Facebook, aplicacion movil.

—

eeeee Company =

@ Search

Direct Your story Friend Friend Friend

Alessia GT
Today at 23:45 &

>Q

Vistete como te sientes, no dejes que nadie te diga que
te veas mal con tu estilo ;)

oo e’ 3.675 2.475 comments 1.928 sharings

il Like @ Comment A Share

= 1% 0 13

Dimensiones: 900x575
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Instagram

ee000 PHONE =

24 Likes
Alessia GT Tu forma de ser, tu forma de vestir

Dimensiones: 1080x1080.

Animacién aplicada: simulacién de humo.

La animacion puede verse en el siguiente enlace: https://bit.ly/2ZAvPUj
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Fotografia #2, ropa masculina y femenina.
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Facebook aplicacion movil.

—

eeeee Company =

@ Search

. &
Direct Your story Friend Friend Friend

Alessia GT
Today at 23:45 @

>Q

Mas que ropa, es una forma de ser.

oo e’ 3.675 2.475 comments 1.928 sharings

|‘ Like @ Comment # Share

= 1% 0 13

Dimensiones: 900x575.
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Facebook web

Search Alessia  Home

Alessia GT @

toregt
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Home

About

e Like | X\ Follow = @ Share === @ Send Message
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Welcome

#' Create post 4.8 outof 5 Based on the opinion of 2800
Posts people

Create a Page >O » Wit a post ,
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21 Invite your friends to like this Page

BB Photonideo X Tagfriends @ checkin
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Posts
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Mas que ropa, es una forma de ser. @ www.alessiajeans.com
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¢/ Suggest Edits

Pages liked by this Page
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Cookies - N

Facebook © 2019

OO0 2567 220 Comments 20 Shares 274K Views

o Like () Comment &> Share Qv
Top Comments ~

>Q) | Write a comment D @ @ G

G

Seeall

Dimensiones: 1200x1200.
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Instagram

24 Likes
Alessia GT Actua como te vistas

Dimensiones: 1080x1080.

Animacién aplicada: hojas.

La animacion puede verse en el siguiente enlace: https://bit.ly/2PrORr4
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https://bit.ly/2PrORr4

Fotografia #3, estilo masculino.
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Facebook web.
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Facebook movil.

—

eeeee Company =

@ Search

" eQ

Direct Your story Friend Friend Friend

Alessia GT
Today at 23:45 @

>Q

Es cuestion de actitud.

Oo %’ 3.675 2.475comments 1.928 sharings

il Like @ Comment #» Share
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eoe
eoe
eoeo

Dimensiones: 900x575.
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Instagram.

eee°0 PHONE T

24 Likes
Alessia GT Todo es cuestion de actitud.

Dimensiones: 1080x1080.
Efecto aplicado: simulacion de humo.

La animacion se puede ver en el siguiente enlace: http://bit.ly/2Zyf7TEY
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http://bit.ly/2Zyf7EY

Fotografia #4, estilos femenino y masculino.
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Facebook moévil
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Instagram

00000 PHONE =

24 Likes
Alessia GT Que nada te detenga

Dimensiones: 1080x1080.

Esta imagen no cuenta con animacion.
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Fotografia #5, estilo femenino.
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Instagram

24 Likes
Alessia GT Siempre mantente cool ;)

Dimensiones: 1080x1080.

Efecto aplicado: Brillo.

La animacion se pueder ver en: http://bit.ly/2PsMQuX
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http://bit.ly/2PsMQuX

Fotografia #6, moda femenina
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Instagram

eee00 PHONE T 14:36

Instagrom

3() Alessia GT O 3min

24 Likes
Alessia GT Que nada te impida ser quien eres.

@ Like Comment eoeo

Dimensiones: 1080x1080.
Efecto aplicado: simulacion de caminata.

La animacion puede verse en el siguiente enlace: http://bit.ly/21U5xX0



http://bit.ly/2IU5xX0

Capitulo VIII

Validacidén técnica



Capitulo VI1I: Validacion técnica

El proceso de validacion consiste en evaluar cualitativa y cuantitativamente la
efectividad que presenta el material disefiado en funcion de dar respuesta a los requerimientos

del cliente, los objetivos del proyecto y la funcionalidad del proyecto.

El trabajo de investigacion es mixto, se utilizara el enfoque cuantitativo y cualitativo.
El primero servira para cuantificar los resultados de la encuesta aplicada a los sujetos y a
través del enfoque cualitativo se evaluara el nivel de percepcion de los encuestados con

respecto a la propuesta preliminar del disefio.

La herramienta por utilizar es una encuesta de respuesta multiple y preguntas
abiertas que se aplicara al cliente, a las personas, hombres y mujeres del grupo objetivo y a

expertos en el rea de comunicacion y disefio.

Se aplicaré la encuesta a el cliente, a 5 expertos en el rea de comunicacion y

disefio, y a 25 del grupo objetivo.

8.1 Poblacién y muestreo
La encuesta se pasara a un total de 31 personas, que se dividen de la siguiente

forma:

e 25 grupo objetivo.
e 5 expertos de comunicacion y disefio.

e Una para el cliente.
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8.2 Método e instrumentos

Se usara una encuesta como instrumento de validacion. Dicha encuesta contara con

un total de 10 preguntas; 8 preguntas de seleccion multiple y 2 preguntas abiertas.

Se quieren obtener resultados cuantitativos y cualitativos, estos se usaran para

conocer la percepcion general del proyecto y la opinion que tiene el pablico.

El modelo de la encuesta a utilizar es el siguiente:

FACULTAD DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

// (FACOM)

/« o LICENCIATURA EN COMUNICACION Y DISENO

o S PROYECTO DE TESIS

Genero: Femenino [_] Masculino [_] Edad: 18-20 21-25 26-30 31 en adelante
Nombre:

Profesicn:

Puesto:

Afios de experienciaenelpuesto: . Perfil: Experto D Cliente |:| Grupo Objetivo D

Introduccion:
El objetivo de este proyecto es: disefiar material grafico digital para anunciar a clientes actuales y

potencizles, los productos de ropa que ofrece la empresa Alessia. La empresa se dedica a la venta de ropa con
estilo urbano.

La frase utilizada como fuente de inspiracidn para este proyecto es: “Laropase adaptaatinotizla
ropa.” Se quiere representar que no e necesita tener un cuerpo de modelo para verse bien.
Instrucciones:

A continuacion se le presentarin una serie de preguntas con relacion al proyecto, de acuerdo alas
propuestas que verd, por favor responda segin su mejor criterio.

1) Considera que la: fotografias tranamiten el estilo urbano.

O O O

Mucho Poco Nada

2) ;Considera que el concepto “La ropa e adapta a ti, no th 2 la ropa”, se transmite en las fotografias?

o O O

Mucho Poco Nada
3) jLe parece adecuzdaala ipcion de las enla icacién de FB?

©) @)

Muy adecuado  Adecuado  Nadz adecuado

4) ;Se podria identificar con los modelos de las fotografias?

o O O

Mucho Poco Nada

Ver herramienta de validacion en anexos L

5) (Los tonos de las fotografias son adecuadas a para la componicidn?
Muy adecuado  Adecuado  Nada adecuado
6) ¢(Los efectos utilizados en lax fotografias llaman su atencién?
Mucho Poco Nada
7) (Considera que los efectos utilizados tienen relacion con la composicion?

o O O

Mucho  Poco Nada

8) (Considera que las fotografias ayudan a diferenciar a Alessia de otras marcas?

o O O

Mucho Poco Nada
9) (En qué puede mejorar el material digital que s le presento?

10) Cualquier observacion o comentario qua tenga puede dejarlo en el siguiente expacio:
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8.3 Resultados e interpretacion de resultados
A continuacion, se presentaran los resultados de los 31 encuestados (25 GO, 5

expertos y el cliente).

Género

@ Masculino
@ Femenino

Se investigaron mas mujeres que hombres, ya que son las mujeres las que mas

compran en Alessia, por lo que su opinion sobre las piezas tiene mayor relevancia.

Rango de edad

® 18-20
® 21-25
® 26-30
@ 31 en adelante

Los jovenes son quienes mas compran, su opinion sobre el material grafico digital

es muy importante, ya que para ellos va dirigido.
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¢ Considera que las fotografias transmiten el estilo urbano?

@ Mucho
@& Foco
© Mada

El 80.6% considero6 que las fotografias transmiten el estilo urbano. El 19.4%
considero6 que poco. Sin embargo, ya que el cliente no deseaba fotografias en ciudades, sino
en escenarios que mostraran residenciales, se tomd la decision de no hacer cambios a las

fotografias presentadas.
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,Considera que el concepto “La ropa se adapta a ti, no ta a la ropa”, se transmite en

las fotografias?

& Mucho
@ FPoco
@ Mada

Es importante que el concepto se refleje en las fotografias, 58% de los encuestados
considera gue si se transmite; 35.5% de los encuestados considera que no se transmite
mucho. En la seccion de comentarios de la encuesta, el GO sugirio el uso de mas modelos

de diferentes tallas para que el concepto pueda ser realmente reflejado.
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¢ Le parece adecuada la descripcidn de las fotografias en la publicacion de FB?

@ Muy adecuado
@ Adecuado
@ Nada adecuado

Las descripciones en FB fueron redactadas para que estuvieran acorde con la frase
conceptual del proyecto. Con base a los resultados, podemos observar que las descripciones

son adecuadas.

¢ Se podria identificar con los modelos de las fotografias?

@& Mucho
@ Poco
© Mada

Esta pregunta va con relacién a la pregunta 2. Para lograr que todos se sientan
verdaderamente identificados el uso de distintos modelos, es necesario incluir tallas grandes

y pequefas para abarcar los distintos tipos de cuerpos que hay.
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¢Los tonos de las fotografias son adecuadas para la composicion?

@ Muy adecuados
@ Adecuados
© Nada adecuados

Las fotografias tienen una tonalidad neutral — fria. Previamente se habia investigado
qué tonos son los de mas agrado para el GO, la respuesta a esa pregunta fue que la mayor
parte preferia la tonalidad fria, por lo que se uso esa tonalidad para las fotografias. Con
base a los resultados, podemos observar que el uso de esa tonalidad fue el correcto, ya que

fue de agrado para todos los encuestados.

78



¢ Los efectos utilizados en las fotografias llaman su atenciéon?

@ Mucho
@ Foco
@ Mada

Se uso gran variedad de efectos en las fotografias, incluyendo un efecto llamado
“cinematograph”. Este efecto consiste en que uno o mas elementos de la fotografia tengan
movimiento y estén en un bucle. Con los resultados obtenidos podemos observar que estos

efectos fueron adecuados para llamar la atencion de gran porcentaje de los encuestados.
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¢ Considera que los efectos utilizados tienen relacion con la composicion?

@ Mucho
@ Foco
O MNada

Era importante también que los efectos tuvieran relacion a la composicion y no solo
ponerlos para llamar la atencion. Los resultados nos muestran que si se acoplan a la

composicion, y no solo son un agregado mas.
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¢ Considera que las fotografias ayudan a diferenciar a Alessia de otras marcas?

@ Mucho
@ Foco
Mada

Un factor importante del proyecto es lograr una diferenciacion de la marca Alessia
con otras marcas de ropa (Zara, Bershka, Forever 21), muchas marcas siempre presentan su
ropa con fondo blanco y al modelo. Para lograr que Alessia resaltara y sus clientes se
sintieran identificados, era necesario crear una tendencia diferente. Los resultados nos
muestran que se esta cumpliendo con ese objetivo, sin embargo, todavia le hace falta para

que sea perfecto.
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Las siguientes preguntas eran de respuesta abierta, se colocaran las preguntas y los

comentarios mas relevantes de ambas. Las preguntas son las siguientes:

¢En qué puede mejorar el material digital que se le presenté? A muchos de los
encuestados les gustd el material digital presentado, sin embargo, hay ciertos puntos en los

que puede mejorar; siendo estos los siguientes:

Incluir mas modelos para cubrir las variedades de cuerpos que hay, para que mas
personas se puedan identificar con la marca.

e Mayor énfasis a la ropa y no solo los modelos.

e Mostrar mayor variedad de ropa.

e Mayor dinamismo.

e Mas interaccion con el entorno.

Cualquier observacion o comentario que tenga puede dejarlo en el siguiente espacio.
Esta pregunta no era necesario que fuera respondida, ya que era para conocer los
comentarios de los encuestados si tuvieran alguno. Dentro de los comentarios, cabe

destacar los siguientes:

e Mayor diversidad, tanto en modelos como ropa.
e Los espacios escogidos para las fotografias fueron del agrado de los encuestados.

e Presentar mas informacion sobre la ropa.
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8.4 Cambios en base a resultados
Se hizo una segunda sesion de fotografia con mas modelos y locacion diferente para

tener mayor variedad en la propuesta.

Al igual que en la primera sesion, algunas de las fotografias cuentan con animacion.
La segunda sesion de fotografica tuvo enfoque diferente para abarcar mayor variedad de

situaciones por peticion del cliente.
A continuacion se presentara una muestra de la segunda sesion fotografica.

Estilo masculino

Esta sesion busca transmitir una esencia mas relajada en contraste a la primera.
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Estilo femenino

La pose y el ambiente buscan reflejar comodidad y relajacion.

Estilo femenino #2

Se busca representar una tarde con amigos.

Ver hojas de contacto con la sesién completa en Anexos I.
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Capitulo IX

Propuesta grafica final



Capitulo 1X: Propuesta gréafica final

Se usaran 12 fotografias, tanto de la primera y segunda sesion fotogréafica, que serén
utilizadas en las redes sociales de Facebook e Instagram. Cada una de las fotografias fue
adaptada al formato de cada red social para que pueda ser visualizada de la mejor manera

posible.
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Fotografia #1, portada de Facebook
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Fotografia #2, ropa masculina y femenina.
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Facebook, aplicacion movil.

—

eeeee Company =

@ Search

Direct Your story Friend Friend Friend

Alessia GT
Today at 23:45 &

>Q

Vistete como te sientes, no dejes que nadie te diga que
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Dimensiones: 900x575 pixeles.

89



Instagram

ee000 PHONE =

24 Likes
Alessia GT Tu forma de ser, tu forma de vestir

Dimensiones: 1080x1080 pixeles.

Animacién aplicada: simulaciéon de humo.

La animacion puede verse en el siguiente enlace: https://bit.ly/2ZAvPUj
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https://bit.ly/2ZAvPUj

Fotografia #3, ropa masculina y femenina.
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Facebook aplicacion movil.
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oo e’ 3.675 2.475 comments 1.928 sharings

|‘ Like @ Comment # Share

= 1% 0 13

Dimensiones: 900x575 pixeles.

92



Facebook web
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Instagram

24 Likes

Alessia GT Actua como te vistes.

Dimensiones: 1080x1080 pixeles.
Animacién aplicada: hojas.

La animacion puede verse en el siguiente enlace: https://bit.ly/2PrORr4

94


https://bit.ly/2PrORr4

Fotografia #4, estilo masculino.
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Facebook web.
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Facebook movil.

—

eeeee Company =
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Instagram.

eee°0 PHONE T

24 Likes
Alessia GT Todo es cuestion de actitud.

Dimensiones: 1080x1080 pixeles.
Efecto aplicado: simulacion de humo.

La animacion se puede ver en el siguiente enlace: http://bit.ly/2Zyf7TEY
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http://bit.ly/2Zyf7EY

Fotografia #5, estilo femenino y masculino.
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Instagram

00000 PHONE =
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Alessia GT Que nada te detenga
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Esta imagen no cuenta con animacion.
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Fotografia #6, estilo femenino.
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Instagram

eee00 PHONE F

24 Likes
Alessia GT Siempre mantente cool ;)

Dimensiones: 1080x1080 pixeles.

Efecto aplicado: Brillo.

La animacion se pueder ver en: http://bit.ly/2PsMQuX
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http://bit.ly/2PsMQuX

Fotografia #7, moda femenina
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Instagram
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Efecto aplicado: simulacion de caminata.

La animacion puede verse en el siguiente enlace: http://bit.ly/21U5xX0
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http://bit.ly/2IU5xX0

Fotografia #8, pantalén femenino.

111



Facebook web

Alessia GT @

@alessiastoregt

Home
About
Videos s Like | 3\ Follow = Share | s
Welcome
/' Croate post
Posts

>O « Write a post

B Photonvideo &P Tagfriends @) checkin

Posts

Alessia GT o
> 30mins @

Un momento de reljacion

OO 2567 220 Comments 20 Shares 274K Views

o) Like () Comment /> Share Qv

Top Comments ~

>Q) (| write a comment CRCHCH®)

See all

Dimensiones: 1200x1200 pixeles.

4.8 outof 5 Based on the opinion of 2800
people

Community Sell All
21 Invite your friends to like this Page
s 1.441 people like this

S\ 1.452 people follow this

About Sell All
(® Send Message

@ www.alessiajeans.com
33 Ropa (marca)
l

Suggest Edits

Facebook © 2019

112



Facebook moévil

—_—

eeeee Company

Direct Your story Friend Friend Friend
Alessia GT

>Q

Un momento de relajacion

Today at 23:45 @

OO%% 3675 2.475comments  1.928 sharings

il Like @ Comment # Share
= 13 & g

Dimensiones: 900x575 pixeles.

113



Instagram
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No cuenta con animacion.
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Fotografia #9, moda femenina.
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Instagram

24 Likes
Alessia GT Porque la comodidad es primero!

Dimensiones: 1080x1080 pixeles.
Efecto aplicado: Movimiento, efecto cristal.

La animacion se puede ver en: http://bit.ly/2PUiFNh
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http://bit.ly/2PUiFNh

Fotografia #10, ropa para mujer
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Instagram

24 Likes

. Disfrutando de la vista y de la
Alessia GT comodidad de un buen%eans!

Dimensiones: 1080x1080 pixeles.
Efecto aplicado: Movimiento de nubes.

La animacion se puede ver en: http://bit.ly/2JbTqyj
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http://bit.ly/2JbTgyj

Fotografia #11, ropa para mujer

123



Facebook web

Search

Alessia GT @

@ iastoregt

Home
About
Videos
Welcome

Posts

e Like 3\ Follow 4 Share

#' Create post

>0~

> a post

PhotolVideo (2 Tag friends

Posts

S O Alessia GT

30 mins @

Porque en compafiia todo es mejor

OO0 2567

)

© checkin

o) Like () Comment

Top Comments ~

>Q) | Write a comment

Dimensiones: 1200x1200 pixeles.

See all

220 Comments 20 Shares 274K Views

Qv

Alessia Home

4.8 outof 5 Based on the opinion of 2800
people

Community Sell All
24 Invite your friends to like this Page
i 1.441 people like this

S\ 1.452 people follow this

About Sell All
(® Send Message

@ vwwwalessiajeans.com

Ropa (marca)

& Suggest Edits

Facebook © 2019

124



Facebook moévil

—_—

eeeee Company =

@ Search

; @
Direct Your story Friend Friend Friend

Alessia GT
Today at 23:45 @

>Q

Porque en compariia todo es mejor :)

oo e’ 3.675 2.475 comments 1.928 sharings

il Like @ Comment #» Share

= 1% 0 13

Dimensiones: 900x575 pixeles.

125



Instagram

24 Likes

: Porque en compania todo es
Alessia GT mejgr ) P

Dimensiones: 1080x1080 pixeles.
Efecto aplicado: movimiento de nubes

La animacion se puede ver en: http://bit.ly/2H80iBL
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http://bit.ly/2H80iBL

Fotografia #12, pantalones masculino y femenino.
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Instragram
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Esta imagen no cuenta con animacion.
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Produccion, reproduccion y distribucion



Capitulo X: Produccion, reproduccion y distribucion

Este inciso especifica todos los requerimientos econémicos, técnicos y tecnoldgicos
de la propuesta: Medios impresos, audiovisuales, virtuales, alternativas, cantidad y costo de

produccion y reproduccion del material presentado.

10.1 Plan de costos de elaboracion.

Costos de elaboracion

Visitas con el cliente 32 Q 25.00

Proceso creativo 12 Q 25.00

Bocetos

8 Q 2500

10.2 Plan de costos de produccion.

Costos de produccion

Toma Fotografia 12 Q 25.00

Post produccion

24 Q  25.00
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10.3  Plan de costos de reproduccion.

Costos de reproduccion

El cliente usard el material gréafico en sus paginas de FB e Instagram, no planea

utilizar la publicidad de ambas plataformas, sino que seran publicaciones normales.

10.4 Plan de Costos de Distribucion.

Costos de distribucion

No habra tampoco alguna distribucién en algin medio impreso, todo sera digital en
sus distintas plataformas.

10.5 Margen de utilidad. EI margen de utilidad, calculado usando un promedio del
20%, es de Q440.00.

10.6 IVA. El impuesto total del proyecto es de Q316.80
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10.7 Cuadro con resumen general de costos.

Cuadro Resumen

Costos de Elaboracion

Costos de Produccion

Costos de Reproduccion

Costos de Distribucion

Sub Total 1

Utilidad

Sub Total 2

IVA
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Capitulo XI: Conclusiones y recomendaciones

11.1 Conclusiones

e Se disefid material fotografico digital y con ello se espera que la imagen de la
empresa Alessia obtenga mejores seguidores que compren la marca.

e Se investigaron referencias bibliograficas y en sitios web acerca de la creacion de
fotografias con algin movimiento para la creacion del material fotogréafico digital,
que se espera capte la atencion del G.O.

e Se recopil6 toda la informacidn necesaria de la empresa, asi como las principales
prendes de vestir que vende para usarlas en las sesiones fotograficas para
representar los mejores productos que ofrecen.

o Se fotografiaron modelos que usan las prendas de vestir de la empresa Alessia, para

incluirlas en las redes sociales: Facebook e Instagram.

11.2 Recomendaciones

e Se recomienda publicar al menos una fotografia al dia, para mantener activas las
paginas de FB e Instagram.

e Serecomienda que, al publicar las fotografias, se incluya en la descripcién un texto
que refleje la marca, y no uno que dé detalles de compra. Después de todo, estas
fotografias se hicieron para captar la atencién del publico hacia la marca.

e Se deberian de usar fotografias con la modelo sobre fondo blanco para dar las
caracteristicas de la ropa, y usar el material grafico para dar una imagen de marca

diferente.

134



Capitulo XI1: Conocimiento general

¢ Opcién A? ¢ Opcién B?

MA%ETI NG . Como sabemos lo que el
“ publico va a eligir? El marketing

4 —f‘ nos ayuda a entender a los

consumidores, sus deseos 0
necesidades, como y cuando vender.
Analizar y entender el mercado es
Tanto importante para poder generar las
ilustracion estrategias que nos permitiran 4
vectorial como vender. g)
ilustraciéon 3D, podemos
representar objetos que todavia [
no existen para mostrar como se
verian. Las correctas técnicas de
ilustracién nos permitiran vender un producto "\v
antes que este exista.

PSICOLOGIA
ILUSTRACIO'N Cada persona piensa diferente y reacciona

diferente ante los mismos estimulos. Conocer
como piensan nuestros consumidores nos
ayudara a formular una mejor estrategia
Hoy en dia los consumidores no buscan solo
Una un producto o servicio, buscan mas y

buena fotografia ﬁ nuestro trabajo, es encontrar ese mas

puede vender casi
cualquier producto o
servicio. Conociendo las
correctas técnicas y trucos,
se puede tomar una foto que
captara la atencion de nuestro
grupo objetivo

FOTOGRAFIA

Infografia hecha por Diego Cruz
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Capitulo XIV: Anexos

Anexo A

Tabla de Magnitud

Republica
de
Guatemala

17.358,245 Habitantes

Ci:dad 2.110.100 Habitantes
€

Guatemala

+200 en Ciudad de

Empresas de .
. Guatemala

ropa en Guatemala

Alessia GT
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Anexo B

Logotipo y linea grafica
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Foto #1, fotografia usada por la empresa antes de la intervencion del disefiador Diego
Cruz

Blusa
Hollister

Q70.00

Linea gréafica de la empresa Alessia.
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Foto #2, fotografia usada por la empresa antes de la intervencion del disefiador Diego
Cruz

" Blusa sin
mangas

070.00

Linea grafica de la empresa Alessia.
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Foto #3, fotografia usada por la empresa antes de la intervencion del disefiador Diego
Cruz

Linea grafica de la empresa Alessia.

143



Foto #4, fotografia usada por la empresa antes de la intervencion del disefiador Diego
Cruz

MLESSI

Champion
Talla: L

Linea grafica de la empresa Alessia.
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Anexo C

Tabla de nivel socioecondmico

CARACTERISTICAS NIVEL A NIVEL B NIVEL C1 NIVEL C2 NIVEL C3 NIVEL D1 NIVEL D2 NVELE
Ingresos + de Q100,000.00 Q61,200.00 Q25 600.00 Q17.500.00 ©11,900.00 Q7 200.00 Q3 40000 - de Q1.00.00
Supernior, Licencatura, Superior, Licenciatura, . [ 3 2 3 2 S
Educacion padres Maestria. Doclorado Maesiria, Doctorado Superior, Licenciatura, |Supenor, Licenciatua, |Ucencistura Media completa Primaria completa  |Sin estudios
K : Hijos manaras colegles
Hijos mencres colegios “',’:‘ ar;: ma'ores privados, may en |Hijos mencres colegios |Mjos menores
Educacion hijos privados caros, mayores en :"" U local p“j‘ m:,o U privadas y post privados, mayores en  |escuslas, mayores en [Hjos en escusla Hijoe enescuela  |Sin estudios
U del extranjero eu!tenle'o' grado jerocon U privadas o estalal U estatal
baca
Empresanc, Ejecutives e rciante
N Propietano, Director de allo nivel, Ejecutive medio Ejecitno, comerciane $ . Dependiente o
o endedor Chrero, dependiente ndiente
" Prafi | e Profesional, comerciarde, vendedor |vendedor, dependiente i : » e Otrery, deps sujeto de caridad
Comercisntes dependiente
Casa/cepartamenta de lujo, hc_'?:” m:d adi tode Casa'departamento,
en propiedad, 58 Im;':iadp'owu . rerkada o fi . 2[C S ' |Casadepartamerto, |Casaldepartamento, |[Casa‘cuarto rentado
recimaras, 4 3 6 bafios, 34|, 4 rarms, 2-3 banos, 2 [0 CCAMans 23 | rentada o financiado, Mo yays o financiado, [rentada o manciado, [1-2 recamarss, 1 [Casa improvisada o
Vivienda salas, pantry, alacens, bafos, 1eala, estudio |2 recamaras, 1-2
salas, pantry, alacena, 1 1-2 recamaras, 1-2 1-2 recamaras, 1 bafos, sala- sin hogar
estudios area de servick P area e serviclo, bafos, sala, garage
estudio area de servico bafics, sala, bafics, sala comedor
separada, garage para 548 soparads, gara 2 2{83r3g¢ para 2 para 2 vehicuos
vehiculos PR m: 9¢ pa vehiculos
Finca, casas de descareo  [Stiosnemence
Otras propledades  |anlagos, mar, Antigua, con |condomines carca oe 's":o a'tem:t;s eaor
comodidades costas por herond
Persoral de plarta, enel 1.2 ei e BanEs
Personal de servicio  [hegar, limplezs, cocina, | m""""w oter - |Pordia Por dia, evertusl Eventual
|@rdin, seguridad y chofer >
2-3 ctas Q monetanos y |1-2 ctas Q monetanos
Birvicios antione :::r':'P?uo filo Tf:‘.;; |ahoero, Plazo §jo, TC |y ahoero, Plazo §jo, 1-2|1 cta Q menetarics y |1 cta G ahorro, TC 12 Qa
N;B clas en Uss irtl, Sequree y ctas en [TC inll, Seguro ahoro, 1TC local local
Seguros ¥ uss colectivo salud
Autos del afo, asegurades
contra %900 nesgo, x4, Autos de 2-2 afos, Autos compactos de 3 A
Posesiones Van, Lancha, moto {asegurados contra fodo |5 afos, asegurades :;:; c::' u;le 45 510 :z‘:.:r?;euo moto, por trabajo
acuatica, moto, helicopters- [rieego, 4xd, Van mote  |por Fnanciera Bineeg * o
avion-adoneta
: 2 ted minimo, cel cada
3 tel minimo, ol cada Y - s
miembro de fa famili, Ty |Tiembro de Ia famikia,
sateiital, Infernet de alta TV satedital, itemet de |1 teléfeno, 1-2
vclocwa'd 2 0+ 0quipos do alta velocidad, 2 cedulares, cable, 1 telétono fijle, calular
B 3-.’; v n:l iras de |CTUPOS de audie, 2 TV, lintemet, equipe de 1 teléfano fjo, minimo, |cada miembro mayor, 1 cel. cable. radio. TV
. . J 1 I quiras de avary audio, mas de 2 TV, 1.2 cel, cable, radw, 2 |cable, equipo de ! s 11 cel, radie, TV, Radio, cocina de
Bienes de comodidad |kvar y secar platos, ropa, ' . K | electrodorméeticos
computadonssimiembro, wacar platos ropa, maguina de lavar ropa, | TV, dlectrodomésticos |audio, TV, | basicos esiufa ledia.
seguridad domiciiar ‘oéoe computadors, mtemet  [computadoraimiembro |basicos | electrodomésticos
os ﬂommw.cas. porton e} y todos. |electrodome bésicos
. los electrod basi
IT:::'::,“ Maviclon de Todos los servicios de
Interned.
Clubes privados,
. Clubes privados, : : Cine, CC, parques Cine, CC, parques Cine eventual, CC,
D
i en of exterior. slonws.an of Iferior tematicos localkes. tematicos locales, |parques, estadic OC, pargues, estacio. |Parques

o exterior
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Anexo D

Proceso de Comunicacién

Caodigo

Codificacién ‘ Descodificacion

¢ *

Situacion Contexto

146



Anexo E

Tendencias, retrato contemporaneo Lucian Fred

Retrato de Lucian Fred, recuperado de: www.repro-arte.com
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http://www.repro-arte.com/

Tendencias, retrato contemporaneo Paul Emsley

Retrato de Paul Emsley, recuperado de: www.repro-arte.com
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http://www.repro-arte.com/

Fotografia urbana #1

Fotografia por: Pamela Ross, recuperado de: www.disenofilia.com

149


http://www.disenofilia.com/

Fotografia urbana #2

L™

3

:
<
N
M
-
=
1
4
|

Fotografia por: Evaristo Cuesto, recuperado de: www.evaristocuesta.es.

Fotografia urbana #3

Fotografia de ESdesing, recuperada de: www.esdesignbarcelona.com
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http://www.evaristocuesta.es/
http://www.esdesignbarcelona.com/

Fotografia urbana #4

Fotografia de Stradivarius, recuperada de www.charhaadas.com
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http://www.charhaadas.com/

HDR #1, paisaje

Fotografia de: Xataca, recuperado de: www.xataca.com

HDR #2, arquitectura

dleiva.com

Fotografia recuperada de: www.publifoto.org
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http://www.xataca.com/
http://www.publifoto.org/

HDR #3, ciudad

Fotografia recuperada de: www.steemkr.com

153


http://www.steemkr.com/

Cinemagraph #1, mariposa

Cinemagraph recuperado de: www.sugarfreecomunication.com

Cinemagraph #3, café

Cinemagraph recuperado de: www.sugarfreecomunication.com
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http://www.sugarfreecomunication.com/
http://www.sugarfreecomunication.com/

Cinemagraph #3, café caliente

Cinemagraph recuperado de: www.sugarfreecomunication.com

Ver animaciones completas en: http://bit.ly/2ZVI2UC
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http://www.sugarfreecomunication.com/
http://bit.ly/2ZVl2UC

Anexo F

llustracién: Lluvia de ideas
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Esquema de comunicacion

Anexo G

Estrategia de Comunicacion
4 ™
Canal Facebook/Instagram
Codigo
Fotografia

Contexto
Urbano

\\ J
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Anexo H

Boceto pose femenina #1
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Boceto pose para hombre y mujer #1
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Pose para hombre #1

T ’ A !
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Pose para hombre #2
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Pose para hombre y mujer #2

\‘ ‘3
4

/

/

4
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Pose para hombre y mujer #3
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Pose para mujer #2
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Anexo |

Hojas de contacto #1, sesion 1
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Hojas de contacto #2, sesion 1
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1

s

, sesion

Hojas de contacto #3
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Hojas de contacto #4, sesion 1

1
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Hojas de contacto #5, sesién 1
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Hojas de contacto #1, sesion 2
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Hojas de contacto #2, sesion 2
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Hojas de contacto #3, sesion 2
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Hojas de contacto #4, sesion 2

P TE 0 Taer

L4
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Hojas de contacto #5, sesion 2
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Hojas de contacto #6, sesion 2

175



Hojas de contacto #7, sesion 2
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Anexo J

Digitalizacion, ajuste de fotografia filtro camara RAW

Duplicar capas
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Ajustes de iluminacién

Camera Raw (Foto 1.psd)

/4.5 1/125s
150200 18-55@29 mm

Treatment: © color Black & White

(=]=]

Profie: | Color oo

White Balance:  Custom

Temperature
&
Tint
L}

Default

Cancel ok )
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Ajustes de iluminacién

Camera Raw (Foto 1.psd)

/4.5 1/125s
150200 18-55@29 mm

SHEMESMWAKES

Basic

Treatment: © cColor Black & White

oo
Profie:  Color e

White Balance:  Custom
Temperature

Tint

Exposure

Shadows
Whites

Blacks

Clarity
Dehaze
Vibrance

Saturation
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Mascara de capa

FHoale O E
dE=xO
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Ajuste de tamafio

Current Size: 4.12M

Width: 1200 Pixels

Height: 1200 Pixels Cancel
New Size: 4.12M

Width: | 1200 Pixels

Height: 1200 Pixels

Relative

Anchor: % f A

- o —»

¥ ¥
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Aplicacion Werble

/! CLARO ¥ 18:00 Q 42% m

X Todas las fotos 4
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Seleccion de efecto

sl CLARO ¥ 0 42% @ )

a | s B oh

< Paquete
basico
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Ajuste de efecto

/! CLARO ¥ 18:00 0 42% @ )

M
1

] @ &

Luz Transformar Pulso
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Cambio de color

/! CLARO = 18:00 9 42% m )

f @ ¥ M

Color ¥

Cambio de matiz Saturacion
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Exportar proyecto

X Compartir

w ©

Guardar en Fotos  Instagram

& ©

Snapchat WhatsApp

) (@)

Telegram Discord

9 41% =

fH

L)

Facebook

v

Twitter

o

Messenger
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Anexo K

Propuestas finales, Facebook web
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Facebook mavil
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Instagram
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Anexo L

Ejemplo de herramienta de validacion.

FACULTAD DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

// (FACOM)
@/e0 LICENCIATURA EN COMUNICACION Y DISENO

e PROYECTO DE TESIS

Genero: FemeninoD Masculino [:I Edad: 18-20 21-25 26-30 31 en adelante

Nombre:

Profesion:

Puesto:

Afios de experiencia enel puesto:  ________ perfil: Experto D Cliente [:l Grupo Objetivo D

Introduccién:

El objetivo de este proyecto es: disefiar material grafico digital para anunciar a clientes actuales y

potenciales, los productos de ropa que ofrece la empresa Alessia. La empresa se dedica a la venta de ropa con
estilo urbano.

La frase utilizada como fuente de inspiracion para este proyecto es: “La ropa se adaptaati, notiala
ropa.” Se quiere representar que no se necesita tener un cuerpo de modelo para verse bien.

Instrucciones:

A continuacién se le presentaran una serie de preguntas con relacion al proyecto, de acuerdo a las
propuestas que vera, por favor responda segin su mejor criterio.

1) Considera que las fotografias transmiten el estilo urbano.

o O O

Mucho Poco Nada

2) ;Considera que el concepto “La ropa se adapta a t1, no tu a la ropa”, se transmite en las fotografias?

o O O

Mucho Poco Nada

3) ¢Le parece adecuada a la descripcion de las fotografias en la publicacion de FB?

O O O

Muy adecuado  Adecuado Nada adecuado

4) ;Se podria identificar con los modelos de las fotografias?

o O O

Mucho Poco Nada
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5) ¢Los tonos de las fotografias son adecuadas a para la composicién?

O O O

Muy adecuado  Adecuado Nada adecuado
6) ;Los efectos utilizados en las fotografias llaman su atencion?

Q Q@ 9

Mucho Poco Nada

7) ¢ Considera que los efectos utilizados tienen relacion con la composicién?

o O O

Mucho Poco Nada

8) ;Considera que las fotografias ayudan a diferenciar a Alessia de otras marcas?

o O O

Mucho Poco Nada
9) (En qué puede mejorar el material digital que se le presentd?

10) Cualquier observacion o comentario que tenga puede dejarlo en el siguiente espacio:
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Anexo M

Fotografias de los encuestados (expertos y clientes)
B i

Alejandra Mendez Abril (Duefia de la empresa Alessia)
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Antonio Gutiérrez, catedratico y administrador de empresas.
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Claudia Ruiz, psicéloga y comunicadora.

209



Guillermo Garcia, publicista
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Ingrid Ordofiez, mercaddloga.
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e

Lourdes Donis, comunicadora, fotografa.

212



	Caratulas.pdf
	Autoridades
	Resumen



{"type":"Document","isBackSide":false,"languages":["es-es"],"usedOnDeviceOCR":false}




{"type":"Document","isBackSide":false,"languages":["es-es"],"usedOnDeviceOCR":false}




{"type":"Document","isBackSide":false,"languages":["es-es"],"usedOnDeviceOCR":false}




{"type":"Document","isBackSide":false,"languages":["es-es"],"usedOnDeviceOCR":false}




{"type":"Document","isBackSide":false,"languages":["es-es"],"usedOnDeviceOCR":false}




{"type":"Document","isBackSide":false,"languages":["es-es"],"usedOnDeviceOCR":false}




{"type":"Document","isBackSide":false,"languages":["es-es"],"usedOnDeviceOCR":false}





