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Resumen

La empresa Maestresala no cuenta con material publicitario digital para anunciar a
través redes sociales, los productos y servicios que ofrece.

Por lo que se planteo el siguiente objetivo: Disefiar material publicitario digital para
anunciar a traves redes sociales, los productos y servicios que ofrece.

Se realizd una herramienta de validacion para conocer la percepcion del cliente,
grupo objetivo, conformado por hombres y mujeres entre 20-40 afios de edad que estén en
planes de realizar algln tipo de celebracion y expertos en las areas de comunicacion y
disefio.

El resultado obtenido fue que se disefid material publicitario digital para anunciar a
través redes sociales, los productos y servicios que ofrece la empresa Maestresala y se
recomendd ser constantes con la publicacion de piezas graficas para publicidad, para

mayores y mejores resultados en la promocién de los servicios de la empresa.



Para efectos legales unicamente el autor Kevin Antonio Giron Chaves es responsable del
contenido de este proyecto, ya que es una investigacion cientifica y puede ser motivo de
consulta por estudiantes y profesiona.
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Capitulo I: Introduccion

1.1 Introduccion

Maestresala Eventos ha ofrecido a sus clientes reales y potenciales sus servicios
desde 2016. Sin embargo, en la actualidad no cuenta con material publicitario digital para
anunciar a través redes sociales, los productos y servicios que ofrece la empresa
Maestresala a clientes reales y potenciales. Es dirigido a hombres y mujeres entre 20 a 40
afios de edad que estén en planes de realizar algun tipo de celebracion (bodas, 15 afios,
bautizos y convivios). Por esta razon se propuso resolver este problema comunicativo a
través de la elaboracion del siguiente proyecto: Disefio de material publicitario digital para
anunciar a través redes sociales, los productos y servicios que ofrece la empresa

Maestresala a clientes reales y potenciales.

Para crear el concepto creativo se usara el método de “el por qué de las cosas (la
brujula)” y a través de un método de investigacion logico inductivo, se creard un marco

tedrico que respalde la investigacion.

A través de herramientas de investigacion, comunicacion, disefio y validacion se
desarrollara el proceso de este proyecto. Los métodos de validacion seran encuestas al
grupo objetivo, clientes y un grupo de expertos. De esta Gltima herramienta se obtendran
cambios importantes para mejorar el resultado, y dejar un producto de comunicacion y

disefio funcional para el grupo objetivo.
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Capitulo I1: Problemética

2.1 Contexto

La empresa fue creada el afio 2016 por Ismael Alvizuris y Nery Galicia, y
actualmente se dedica principalmente a dar servicios de fotografia, video y audio.

Deben exponerse los antecedentes, los requerimientos y el problema de
investigacién encontrado en la organizacion.

También deben tomarse en cuenta aquellas variables que forman parte de un tema o
area en la que se va a trabajar, asi como aquellos aspectos que dificultan el desarrollo
optimo de un proceso de comunicacion y que puede ser favorecido desde el disefio.

Puede redactarse como una cronica, un reporte de contacto 0 como una narracion

que describe como el estudiante y el cliente descubren el requerimiento.

2.2 Requerimiento de Comunicacion y Disefio

Maestresala no cuenta con material publicitario digital para anunciar a través redes
sociales, los productos y servicios que ofrece la empresa Maestresala a clientes reales y
potenciales.
2.3 Justificacion

Para sustentar las razones por las que se considerd importante el problema y la
intervencion del disefiador — comunicador, se justifica la propuesta a partir de cuatro
variables: a) magnitud; b) trascendencia; c¢) vulnerabilidad; y d) factibilidad (se despejan

todas y cada una de las variables).



2.3.1. Magnitud.

En la Republica de Guatemala habitan méas de 17.1 millones de personas, y
esta divida en 22 departamentos. Entre ellos se encuentra el municipio de Palencia,
que en la actualidad acoge a mas de 52, 252 habitantes. Dentro de este Municipio
existen 6 empresas dedicadas a la actividad de su empresa, y entre ellas se encuentra
la empresa Maestresala Eventos que atiende aproximadamente a 1,000 clientes

reales.

-
Guatemala

O

Ciudad Guaté'mala

O
<
Municipio de Palencia

v
“ Empresas de Eventos

en Palencia

+
WCIientes de Maestresala

2.3.2. Vulnerabilidad.

Si Maestresala no realiza el disefio de material publicitario digital para
anunciar a través redes sociales, los productos y servicios que ofrece, se perdera la
oportunidad de dar a conocer sus servicios. Por lo tanto no sera capaz de conseguir
nuevos clientes, los clientes actuales perderan el interés y las ventas bajaran en gran

medida y la perjudicaran.



2.3.3. Trascendencia.

Al contar con disefio de material publicitario digital para anunciar a través
redes sociales, los productos y servicios que ofrecen. Ademas, se tendra una mejor
imagen de la empresa, llegando a méas personas y aumentando las ventas de forma

considerable.

2.3.4. Factibilidad.

El proyecto disefio de material publicitario digital para anunciar a través
redes sociales, los productos y servicios que ofrece la empresa Maestresala a
clientes reales y potenciales es factible, porque cuenta con los recursos necesarios
para llevarse a cabo.
2.3.4.1 Recursos Humanos. Maestresala Eventos cuenta con el capital humano
adecuado que tiene la capacidad, el conocimiento, la experiencia y las habilidades
para el manejo de los programas y equipos que son necesarios para el desempefio
dentro de la organizacion.
2.3.4.2 Recursos Organizacionales. Los ejecutivos de Maestresala Eventos
autorizan al personal para que esté en disposicion de brindar toda la informacion
necesaria de la empresa para llevar a cabo este proyecto.
2.3.4.3 Recursos Economicos. Maestresala Eventos posee actualmente los recursos
necesarios, que posibilita la realizacidn de este proyecto.
2.3.4.4 Recursos Tecnologicos. Maestresala Eventos tiene el equipo y las
herramientas indispensables para elaborar, producir y distribuir el resultado del
proyecto de graduacion. Por su parte, el comunicador-disefiador dispone de las

competencias profesionales y el siguiente equipo para llevar a cabo el proyecto:



. Computador lenovo con un intel core 7, 8 Gb de memoria RAM y 4 Gb de
memoria de video.

. Céamara fotografica Canon Rebel T5i con lente 18-135 mm.
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Capitulo I11: Objetivos del disefio

3.1 El objetivo general

Disefiar material publicitario digital para anunciar a través redes sociales, los
productos y servicios que ofrece la empresa Maestresala.
3.2 Los objetivos especificos
3.2.1 Investigar referencias bibliograficas y en sitios web acerca de la creacion de
material publicitario digital para la creacion del material publicitario digital, para
anunciar a través redes sociales los productos y servicios que ofrece la empresa
Maestresala.
3.2.2 Recopilar toda la informacion necesaria de la empresa para la creacion de
material publicitario digital.
3.2.3 Incluir fotografias que evoquen los servicios de la empresa Maestresala

Eventos y de esta manera ser incluidas en el material publicitario.
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Capitulo IV: Marco de referencia

4.1 Informacion general del cliente
Maestresala Eventos fue creada el afio 2016 por Ismael Alvizuris, y actualmente se
dedica principalmente a la renta de servicio de fotografia, audio y video.
4.1.1 Mision.
Crear el mejor servicio de organizacion de eventos en Guatemala, de
acuerdo a la necesidad del cliente para facilitar la realizacion de su evento, y que

por medio de nuestra experiencia y servicio, el cliente disfrute el momento.

4.1.2 Vision.
Crear un grupo de trabajo eficiente, profesional y comprometido con que el
cliente es lo mas importante y de esta manera confirmar que somos la mejor

empresa en organizacion de eventos en Guatemala

4.1.3 Organigrama de la Maestresala Eventos.

Haestresala
AUDIO, FOTOGRAFIA & VIDEO PROFESIONAL

FUNDADOR Y DUENO PE MARCA
Ismael Alvizuris

SOCIOS
[]
GERENTE GENERAL
Ismael Alvizuris
]

GERENTE DE ADMINISTRACION GERENTE DE PRODUCCION GERENTE DE VENTAS
Ismael Alvizuris g Nery Galicia mmm  Ismael Alvizuris
] ] 1

CONTADQR ’ AUDIO : 4 RELACIONES PU.BLI.CAS
Ismael Alvizuris Ismael Alvizuris Nery Galicia
]
RECURSOS HUMANO_S FOTOGRAFJA_ DISENO Y PUBLICIDAD
Ismael Alvizuris Nery Galicia Ismael Alvizuris

VIDEO

Kevin Giron

Organigrama recuperado de: Proporcionada por el cliente.



4.1.4 FODA

FORTALEZAS OPORTUNIDADES

El trabajo es considerado de No hay muchas empresas que

los mejores. se dediquen a este &mbito en el
municipio

DEBILIDADES AMENANZAS

Empresas que vengan de fuera
No cuenta con los recursos | del municipio y personas que
para cubrir mas de 2 eventos el | estan iniciando su trabajo en
mismo dia de todos 0S| |as mismas areas que la

SErviclos empresa.

Tabla elaborada por el comunicador disefiador Kevin Girén

4.1.5 Antecedentes de disefio

La empresa Maestresala Eventos, cuenta con lo siguiente:




(RAN

FIFSTA

1/0, (717

POR VI ANIVERSARIO DEL INSTITUTO
BASICO DE LA ALDEA LOS TECOMATES

DOMINGO 22 DE OCTUBRE
SALON DE USOS MULTIPLES

Aldea Ins lecomales Falencia
<. J:00PM

PR
INDIVIDUAL Q.15

INDIVIDUAL Q

]
INCLUYE CENA AUDIO
invifan FOTOGRAFA
BANQUETES
IMOBILIARIO Y EQUIPO

INSTITUTO BASICO DE LA
ALDEA LOS TECOMATES

Todas las imagenes fueron recuperadas de la fan page:

https://www.facebook.com/maestresalaeventos/

CONTACT | 800KING]
MAIL.COM
5106

MAESTRESALAEVENTOS@G/
59670481 - 4845!
| |
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Capitulo V: Definicién del grupo objetivo

5.1 Perfil geografico

Personas que se sitGa en el municipio de Palencia, que estd ubicado en el kilometro
28 al noroeste de Guatemala, la zona en su mayoria es selvatica y su poblacion esta
dividida normalmente en aldeas pequefias que no superan los 3,000 habitantes. El
municipio posee un tamafio de 196 km* con una poblacién aproximada de 52, 252

habitantes y posee un clima principalmente tropical.

5.2 Perfil demogréfico

Hombres y mujeres principalmente mujeres, entre 15 y 35 afios que deseen realizar
algun tipo de evento (15 afios y bodas), con un nivel socioecondmico C3y D1, es decir con
estudios de nivel medio completo, ingresos entre 7,000 y 12,000 y con un desempefio
profesional principalmente en las aéreas de comercio y ventas.

(Ver tabla de nivel socio econdmico en anexo A)

5.3 Perfil psicogréfico

Individuos que tienen el deseo de festejar eventos importantes en su vida, como
puede ser bautizos, graduaciones, 15 afos, bodas, entre otros. Tiene nivel social C3 y D1,
frecuentan principalmente centros comerciales para su entretenimiento, y fiestas de manera
ocasional, con viviendas regularmente en renta o financiamiento y con bienes comodidad,
como celulares por cada miembro de la familia mayor, television, cable electrodomesticos

basicos e internet.

10



5.4 Perfil conductual

Personas que tienden a realizar una celebracion en momentos importantes de su vida
y de los que lo rodean, como son sus hijas en caso de 15 afios y la pareja al momento de
casarse, el uso del servicio es ocasional, pero posee mayor valor para el cliente, porque se

enfocan en servicios completos y de calidad.

11
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Capitulo VI: Marco teorico

6.1 Conceptos fundamentales relacionados con el servicio
6.1.1. Cliente.

Una persona u organizacion que adquiere un servicio o producto el cual
necesita o desea, de un profesional, empresa u organizacién a cambio de un dinero u
otro tipo de retribucion. (Reizenstein, 2004)

6.1.2. Cliente real.

Es la persona que ya ha solicitado nuestros servicios o productos, es decir
que ya ha adquirido nuestro producto o servicio y sigue adquiriéndolo por necesidad
0 deseo. (Delgado, 2011)

6.1.3. Cliente potencial.

Es aquel que esta interesado en nuestros servicios o productos pero aun no

los ha adquirido, es decir que hay que convencerlo de que los adquiera y asi

convertirse en un cliente real. (Delgado, 2011)

6.1.4. Anuncio.

Es un soporte el cual puede ser visual, auditivo o audiovisual, de breve
duracion pero con la finalidad de transmitir un mensaje, el cual generalmente se
centra en un hecho o idea especifica, y es usada con fines publicitarios. (wikipedia,

2018)

6.1.5. Producto.
Es un objeto o cosa el cual es elaborado de manera natural o industrial, para
ser ofrecido en el mercado para que pueda ser adquirido y cubrir una necesidad o

deseo determinado. (Significados, 2018)

12



6.1.6. Servicio.

Son un conjunto de acciones ejercidas de una persona a otra persona con la
finalidad de que esto satisfaga una necesidad o deseo, después de haber recibido
dichas acciones. (Concepto definicion, 2018)

6.1.7. Empresa.

Organizacién conformada por elementos técnicos, humanos y materiales,
cuyo proposito es la consecucion de beneficio econémico, o comercial a través de
la satisfaccion de sus clientes. (Concepto definicion, 2018)

6.1.8. Publicidad.

Consiste en un conjunto de estrategias utilizadas por un profesional o una
empresa para dar a conoces sus productos o servicios y que estos reaccionen de una
determinada manera. (Concepto definicion, 2018)

6.2 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion y el disefio
6.2.1. Los conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion.
6.2.1.1. Concepto de comunicacion.

Es la accion mediante la cual se intercambia informacion entre 2 0 mas
personas con el fin de transmitir o recibir ideas distintas asi como también opciones.
(Definicion, 2008)
6.2.1.3 Emisor.

Es uno de los conceptos de la comunicacion, este es el encargado de emitir el

mensaje es decir que es la fuente del mismo. (Definicion, 2009)

13



6.2.1.4 Canal.

El medio por el cual el mensaje es transmitido es decir es el medio de viaje
de un mensaje entre el emisor y el receptor. (Jairo, 2007)
6.2.1.5 Mensaje.

Este puede entenderse como el objeto de la comunicacion, incluye toda la
informacion que el emisor envia a través de un canal de comunicacion hacia el
receptor quien. (Definicion, 2011)
6.2.1.6 Contexto.

Se define como el conjunto de circunstancias que se producen en la
comunicacion tales como lo son principalmente el lugar, el tiempo y la cultura tanto
de emisor como de receptor. (Retoricas, 2009)
6.2.1.7 Cadigo.

Es el lenguaje con el que se comunica el mensaje, para que la comunicacion
sea posible entre emisor y receptor el lenguaje entre ambos debe de ser el mismo, de
lo contrario la comunicacion no sera realizada de forma correcta. (Perla, 2012)
6.2.1.8 Receptor.

Es aquel que recibe el mensaje realizado por el emisor, es decir es el
destinatario de dicho mensaje y el encargado de comprenderlo y dependiendo de la

situacion contestar al mismo. (Perla, 2012)
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6.2.1.9 Esquema de comunicacion.

=B - - 5

Codigo.

llustracion: Kevin Girén
6.2.1.10 Autores de la comunicacion.
* Norbert Wiener
(Naci6 en 1894 y fallecio en 1964) Matematico estadounidense, hijo
de un profesor de lenguas eslavas, se intereso por la filosofia y la neurologia
como aéreas del saber fundamentales para la cibernética, ciencia de la cual
es conocido como el fundador. Su libro Cibernética o el control y
comunicacion en animales y maquinas, publicado en 1948. (Biografias y
vidas, 2018)
» Warren Weaver
(Naci6 en 1894-fallecion en 1978). Matematico estadounidense.
Considerado un pionero de la teoria de la informacion, tuvo una gran
importancia para la culminacion y asentamiento que fue la teoria Matemaética

de la comunicacion en 1949, que hoy es mundialmente conocida por
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muchos como la teoria de la informacién, la cual publico en colaboracion
con C.E. Shannon. (Wikipedia, 2018)
+ Claude Shannon

(Naci6 en 1916 - fallecié 2001). Ingeniero electronico y matematico,
es considerado el padre de la teoria de la informacion, contribuyo al campo
del criptoanalisis parar la defensa de estados unidos, contrabajos sobre el
cifrado de codigos y la seguridad en las telecomunicaciones. Una de sus
teorias era que las fuentes y todos los canales de comunicacién poseen la
misma unidad de medida. (Biografias y vidas, 2018)
 Marshall Mcluhan

(Naci6 en 1911 — falleci6 1980). Fue un profesor de literatura inglesa,
critica literaria y teoria de la comunicacion, conocido como “el profeta de la
era digital” por predecir internet 20 afios antes de que se inventara, asi como
también el impacto que este tendria en la sociedad. Su libro més vendido
esta titulado Understanding media ("Comprender los medios de
comunicacion™)- 1964, dicho libro sin ningln recurso publicitario se
transformo en un best seller en Harvard y otras universidades. (Vazquez,
2008)
» Umberto Eco

(Nacio6 1932- Fallecio 2016). Fue un profesor de comunicacion visual
en Florencia en 1966, época en la que publico sus estudios importantes de
semidtica obra abierta y la estructura ausente, también se le considero un

gran novelista y semiologo italiano, en los 70 escribidé un texto que fue
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practicamente incuestionable llamado: La Estructura Ausente. Introduccion a

la Semidtica (1968). (Biografias y vidas, 2018)

6.2.1.11 Tipos de comunicacion.

Comunicaciéon visual: se describe como la transformacion de
informacion o ideas que pueden percibirse de forma parcial o total
con la vista.(Concepto, 2018)

Comunicacién auditiva: al igual que el lenguaje auditivo utiliza como
su signo la palabra hablada, asi como otros sonidos que ayuden en la
transmision del mensaje.(Tipos de, 2013)

Comunicacién escrita: esta es diferente a la comunicacion oral o
verbal ya que no esta sujeta al tiempo ni al espacio, esto quiere decir
que dicha comunicacion perdura al estar escrita en un papel. (Corbin,
2018)

Comunicacion educativa: esta comunicacion no es dada de la manera
normal en donde el emisor dice y el receptor escucha, en este caso
son dos 0 mas seres que intercambian y comparten experiencias y
conocimientos. (Corbin, 2018)

Comunicacién verbal: En este se utilizan signos linguisticos en el
mensaje, estos por lo general son arbitrarios o convencionales, ya que
tratan de expresar lo que se transmite. (Corbin, 2018)

Comunicacién no verbal: Es el proceso de comunicacion en donde el
envio y la recepcion del mensajes sucede sin ninguna palabra es decir

solo se transmite mediante signos gestos e indicios. (Corbin, 2018)
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Comunicacién masiva: Es la comunicacion que se concentra en llegar
a grandes grupos de gente con un fin en concreto generalmente es
para venta o anuncio de un servicio o producto, esta se transmite en
varios canales como lo son la radio, la tv, el internet y la prensa.
(Corbin, 2018)

Comunicacién publicitaria: Es una técnica que permite la mdltiple
utilizacion de medios de difusion para la obtencion de objetivos
comerciales, principalmente ventas de los productos y servicios de la
organizacion, tratando de persuadir al receptor o audiencia. (Corbin,
2018)

Comunicacién digital: Es considerado el intercambio de informacién
y conocimientos haciendo uso de las herramientas digitales que se
tengan a disposicidn, puestas en nuestras manos para la investigacion
y un gran desarrollo tecnoldgico. (Corbin, 2018)

Comunicacién cinematografica: Es la que nos permite a través de
imagenes y de una solida narrativa contarnos historias, con
diferentes fines como puede ser desde entretenernos hasta hacer
conciencia, dicho estilo de comunicacion conlleva un gran esfuerzo
para su realizacion asi como de costos elevados. (Corbin, 2018)
Comunicacién persuasiva: Una herramienta que sirve para
transformar las ideas, y pensamientos y dirigirlas hacia un objetivo

en especifico, ya sea de manera racional o emocional. (Corbin, 2018)
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6.2.2. Conceptos fundamentales relacionados con el disefio.

6.2.2.1. Concepto de disefio.

Es el resultado final de un proceso que busca resolver una problemaética de

manera estética y practica. (Concepto definicion, 2018)

6.2.2.2 Concepto de disefio grafico.

Es una profesion cuyo objetivo es cubrir las necesidades de comunicacion

visual, dentro de la sociedad. (Concepto definicion, 2018)

6.2.2.3 Tipos de disefio.

Disefio Editorial: Es la rama del disefio grafico que se enfoca en la
maquetacion y composicion de publicacion ya sea impresas o digitales tales
como lo son revistas, periodicos, libros o arte de tapa en discos. (Fernandez,
2012)

Disefio Web: Es una actividad la cual consiste en planificacién, disefio,
implementacion y mantenimiento de un sitio web. No es solamente la
implementacion del disefio conocido normalmente o convencional ya que
este mismo abarca diferentes aspectos como el disefio de interfaz y la
experiencia del usuario. (Fernandez, 2012)

Disefio Industrial: Es una actividad que consiste en el disefio de productos
seriados o industriales, de estos hay dos tipos: bienes de consumo y bienes
de capital. Es una de las muchas herramientas que busca mejorar las
cualidades de los productos, poniendo principal énfasis en el como se ve,
funcién delo que realiza y la utilidad que este tendra para el consumidor.

(Fernandez, 2012)
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Disefio Arquitectonico: Este disefio se define como la disciplina cuyo
objetivo es generar propuestas e ideas para la creacion y la realizacion de
espacios fisicos dentro de la arquitectura. Mediante este disefio se planifica
lo que serd al culminar un edificio con todos los detalles que el mismo
necesite, asi como también la estética y una estructura solida y funcional.
(Fernandez, 2012)

Disefio Decorativo: Esta encargado de crear superficies estéticas y
atractivas. Es la decoracion del entorno mediante la aplicacion de elemento
determinados, con la finalidad de mejorar la calidad de vida y las
sensaciones que la persona percibe al estar en ese habitad, esto se logra
gracias a la ayuda de elementos gréaficos, color, pintura, vinilos y fotografias
para obtener un espacio con una estética en concreto. (Factoria de arte, 2018)
Disefio Interactivo: Es el disefio enfocado al dialogo entre personas,
interfaces, objetos y servicios informaticos. Muchos son los factores a tomar
en cuenta al realizar este tipo de disefio, basicamente de tipo cultural, segin
su procedencia o formacion de los profesionales asi como su entorno
tecnoldgico en el &mbito laboral. (Eoi, 2018)

Disefio Publicitario: Es una herramienta que trata principalmente de generar
una estrategia de disefio para implementar en un determinado nicho
comercial. Se puede afirmar que este disefio nacio de la necesidad que se
estaba presentando y se sigue presentando hoy en dia, en cuanto a la

creacion y organizacion de obras visuales, las cuales se utilizan en los
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anuncios de publicidad la finalidad de atraer al publico objetivo a consumir

los productos o servicios que estén ofreciendo.( CUMP, 2015)

e Diseflo corporativo: Es el disefio encargado de ayudar a las empresas a
mostrar de una manera uniforme y cuidada, generando al mismo tiempo
confianza a sus clientes. Para lograr esto se usan vario elementos de la
comunicacion y el disefio grafico para potenciar los conceptos de la marca
que fueron construidos por medio del branding. (Inventivo, 2018)

6.3. Ciencias auxiliares, artes, teorias y tendencias
6.3.1. Ciencias auxiliares.
6.3.1.1. Semiologia.

Es una ciencia derivada de la filosofia que trata de los sistemas de
comunicacion dentro de una sociedad humana, estudiando asi las propiedades
generales de los sistemas de signos un objeto o evento, en virtud de un cierto
cddigo. (Bembibre, 2010)
6.3.1.2. La psicologia.

* Psicologia del consumidor:

Esta se encarga de estudiar el comportamiento del consumidor y todos los
aspectos que influyen en su toma de decisiones para obtener un producto o servicio.
(Parduelles, 2013)
6.3.1.3. Antropologia.

La ciencia humanistica o social que se centra en el estudio del hombre en
forma integral, o también se puede decir que estudia al ser humano y sus distintas

formas historicas. Utilizan técnicas y conceptos que cubren todos los aspectos de la

21



evolucion biologia de la especie, la sociologia, la cultura, etnologia entre otros.
(Merino, 2008)
6.3.1.4. Sociologia.

Se encarga del andlisis cientifico de la estructura y funcionamiento de la
sociedad o poblacidon en general. Se usa para estudiar las diversas causas que
influyen en el comportamiento humano. (Concepto definicidn, 2018)
6.3.1.1. Deontologia.

Es una rama de la ética que trata de los deberes, especialmente de los que
rigen todas las actividades profesionales, asi como el conjunto de deberes
relacionados con el ejercicio de una profesion. También es parte de la filosofia
moral dedicada al estudio de las obligaciones o deberes morales de los individuos.
(Significados, 2018)
6.3.1.1. Cibernética.

Es la ciencia encargada de estudiar el funcionamiento de las maquinas, todo
aquello que es virtual es decir que se produce o es controlado desde un computador.
(Porto y Gardey, 2016)

6.3.2 Artes.

Es una forma de expresion y de comunicacion que puede transmitir ideas o
sentimientos, a demas contiene mucha informacién la cual no esta sujeta a ningun
limite. (Ecured, 2018)
6.3.2.1. Tipografica.

Es la tarea u oficio que se ocupa del seleccionar y el como usar los tipos de
letras para realizar una labor en concreto, esto sirve para que cada tipografica vaya

acorde al disefio o contenido impreso que se esta utilizando. ( Merino, 2012)
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6.3.2.2. Fotografia.

Es el proceso por el cual se capturan imagenes de manera estética a traves
de un dispositivo tecnolégico que posea sensibilidad a la luz, el cual se basa en la
camara obscura. (Bembibre, 2008)
6.3.2.3. llustracion / dibujo.

Es el arte de plasmar en papel, lienzo, formato digital o cualquier material
pensamientos e ideas. (Raffino, 2018)

6.3.3. Teorias.

Es el conjunto de hipoétesis (definiciones, conceptos y proposiciones) que
intentan explicar la realidad o partes de ella. (Definicion, 2018)
6.3.3.1. Teoria gestalt.

Es la teoria que nos habla que los humanos siempre vemos las cosas como
parte de un Uinico mensaje y no como diferentes elemento de ahi la frase “el todo es
siempre mas que la suma de sus partes”. (Lorella, 2016)
6.3.3.2. Teoria color.

Es una guia que para poder facilitar el conocimiento sobre el color
(definiciones, efectos, relaciones y categorias) y sus aplicaciones en las aéreas
visuales. (Lasso, 2017)
6.3.3.3. Teoria reflejo corneal.

Es un parpadeo involuntario que se provoca al estimular la cornea, funciona

como una defensa de la misma al ser tocado por un ser extrafio. (Cowey, 2000)

23



6.3.4 Tendencias.

Cambios en los grupos humanos, que dan pasé a diferentes y nuevos gustos
y necesidades, y por consecuencia nuevos productos y servicios. (Circulo de
tendencias, 2018)
6.3.4.1. Tendencia retro.

Es la combinacion de diversas texturas, colores y materiales abarcando desde
los objetos mas simples hasta los mas futuristas, se puede llegar a creas cosas muy
diferentes sin que dejen de ser retro. (Hogarmania, 2018)
6.3.4.2. Tendencia vintage.

Es un estilo elegante con u aire romantico que ha sido inspirado de los afios
30-40, se basa principalmente en estilos antiguo, siempre usando accesorios que
sean modernos o vanguardistas. (Hogarmania, 2018)

(\Ver imagen en anexo B.)
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Capitulo VII: Proceso de disefio y propuesta preliminar

7.1. Aplicacion de la Informacién obtenida en el Marco Teorico
7.1.1. Conceptos.
7.1.1.1. Semiologia.

Se utilizara para que el consumidor pueda identificar y comprender los
simbolos o signos que se utilizaran, de este modo serd mas facil dar el mensaje y
que el receptor lo pueda decodificar.
7.1.1.2. Sociologia.

Se usara para entender el tipo de sociedad al que se quiere llegar con dicho
material publicitario y de este modo utilizar los elementos adecuados para el
segmento.
7.1.1.3. Deontologia.

Se aplicard para identificar todos los aspectos tanto legales, éticos y
morales, que el proyecto demande para su realizacion sin ningin inconveniente y
con el profesionalismo necesario.
7.1.1.4. Psicologia.

Se empleara para analizar la conducta del consumidor cuando este toma una
decision para adquirir un servicio, y esta informacion serd aplicada a las piezas

graficas que se realizaran para la promocion de dichos servicios.
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7.1.2. Técnica.

7.1.2.1. Fotografia.

Esta técnica se utilizara para crear una pieza grafica que muestre de manera
mas real elementos que se manejan en eventos junto con otros que promuevan el
servicio que se esta ofreciendo.
7.1.2.2. llustracion.

Esta servird para realzar y crear mas peso visual en las secciones mas
importantes del material digital.

7.1.3. Teoria.

7.1.3.1. Teoria de la Gestalt.

Debido al hecho de que los humanos ven las cosas como parte de un todo se
mesclaran objetos de los servicios de la empresa junto con los de los eventos que la
empresa desea conseguir, para que el pablico lo vea como una necesidad en dichas
ocasiones gracias a esta teoria.
7.1.3.2. Teoria del color.

La gama de colores que se usara nos servira para que el consumidor se sienta
mas atraido por los servicios que se le brindan.

7.2. Conceptualizacion

7.2.1. Método.

La técnica que se utilizo para realizar la conceptualizacién del proyecto se conoce
como “Imanchin” creada por Monica Lopez Ortiz. Consiste en, generar ideas mientras
damos un paseo, se entra a tiendas o bazares en donde vendan objetos diversos que puedan
generar inspiracion usando analogias, para la realizacién del proyecto. (Ver imagen en

Anexo C)
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7.2.2 Definicion de Concepto.
La frase a la que se llegd después de usar la técnica creativa fue:
“Maestresala: Creamos recuerdos que perduran”. Esta frase lleva como fin orientar
el proyecto y que el pablico objetivo vea el trabajo, no solo como un servicio sino
como recuerdos que se atesoraran llegando a ellos a través de sentimientos.
7.3. Bocetaje
7.3.1 Proceso de Bocetaje.

7.3.1.1 Boceto preliminar.
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Razonamiento: se realizaron diversas piezas graficas para llegar a las que reflejaran

mejor el concepto.

7.3.1.1 Boceto Final.
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Razonamiento: En estos bocetos se determinan los elementos a usar, asi como un

reflejo adecuado de los conceptos para el publico al que va destinado.
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7.3.2 Proceso de Digitalizacion.

1. Se tomo la foto y se paso a la computadora para ser editada.

W o oy LTl lee P e
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3. Se aplico la imagen a tres escalas diferentes de las mismas proporciones.

(Ver fotos realizadas en anexo D)
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7.4  Propuesta Preliminar.
Dimensiones: 1200 x 630 px.

Pieza realizada para dar a conocer el servicio de fotografia.
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Folografia Profesional. Contacto: 4845 506 2 {

Dimensiones: 1200 x 630 px.

Pieza realizada para dar a conocer el servicio de Audio.
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Dimensiones: 1200 x 630 px.

Pieza realizada para dar a conocer el servicio de video.
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Dimensiones: 600 x 600 px.

Pieza realizada para dar a conocer el servicio de Fotografia.
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Dimensiones: 1200 x 630 px.

Pieza realizada para dar a conocer el servicio de Discoteca.
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Razonamiento: Las piezas preliminares se realizaron con la finalidad de dar a
conocer los servicios de la empresa Maestresala. Se tomaron elementos que se utilizan al
momento de laborar y se implementaron en un ambiente familiar para el tipo de servicio

gue Se proporciona.
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* Plan de Medios.

Junio 2019
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Julio 2019
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* Muestra de como se vera la pieza grafica en facebook de la empresa Maestresala.

fudio Profesional.  Conlaclo: 289 217

|‘ Like Comment ~ Share
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* Muestra de como se vera la pieza grafica en facebook desde el computador.
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* Muestra de como se vera la pieza grafica en el perfil de instagram de la empresa
Maestresala.

Maestresala eventos aea
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» Muestra de como se vera la pieza grafica desde el celular, en el inicio de
instagram.
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Capitulo VIII: Validacion Tecnica



Capitulo VIII: Validacion técnica
Se realiz6 una propuesta preliminar de disefio de material publicitario digital para
anunciar a través redes sociales, los productos y servicios que ofrece la empresa
Maestresala. A la cual se le ejecutara una validacién para verificar que haya sido efectuada
de manera correcta, para ello se tomara en cuenta a expertos de Universidad Galileo, al

cliente y al grupo objetivo.
8.1 Poblacién y muestreo

La propuesta preliminar fue validada con un total de 31 personas, tomando en

cuenta al cliente, a5 expertosy a 25 personas que son parte del grupo objetivo.

En la encuesta que se mostrara a continuacion se estaran evaluando varios factores
el objetivo, el operativo y el semioldgico, con las que se pretende mostrar que el material de

disefio desarrollado cumpla con los objetivos planteados.
8.2 Método e instrumentos.

Para crear la validacion del material publicitario digital se requiere el apoyo de una
encuesta como herramienta de investigacion, para analizar a informacion que esta recolecte
sobre el material publicitario digital, y que tenga el impacto adecuado en el publico

objetivo.

La encuesta esta conformada por 10 preguntas en las que se evaluaran las 3 aéreas

mencionadas anteriormente: objetiva, operativa y semioldgica.
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Capitulo VITL: Validacion récnica

#.1. Instrumenta de Validaciin
Facultad De Ciencias De La Comunicacion — FACDM -
/ Liceneiatura En Comunicacion Y Dizsefio
ﬁ&@ Proyectos De Tesis
UMIVERSIDAD

Li Apvalacian en la Edutagian

Nombre: Genérn:
Profesitn: Masculing )
Pucsto: Ferening )
Ais abe Experiencia Lalsral: PFerfil; Experto Cliente Cirupi ohjetivo

O O o

El abjetivo de este provecto es diseio de material publicitarnio digital para anumciar a través redes

sacigles, los producios y servicios gue offece la empresa Maestresala,

L trase utilizada de imspiracion para el diseiio ~Moestresala: Creamas receendes que perduran™
Instrucclones:

Las preguntas estaran valoradas en 3 aspectos, mucho, poco o nada. En una hoja adicional se encwenire

la propuesta gratica pam su evaluscion ¥ comentarios, mantenerla o lo vista o o hora de contestar lns pregun-

(RE3

L. Semin su criterio ka composicion (orden) de |as piezas graficas son apropiadas al concepio segin |a

frase “Creamos recuerdos que perduran’™ , que se wiilizd como inspiracisn?

Apragitaedo Fovo Aprapiado Niraha Apropriado
. LEl diseio propueesio retleje el concepte sepun I frase “Creames recuerdos que perduran®™ | gue se

wiilizh como inspiracidn?

Reflejadn Povo Reflejado Nada Reflejuds

O O O
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1 zLas tipografias wilizadas deniro del disefio son legibles?

Legibiles Fircrr Legibles Nodla Legitles
4. ;La tipografin va acorde a la tendencia vintage utilizndn en ¢l disenio?
Acarde Parca Acovde Nada Acorde

O O O

5 zLas figuras utilizados se integran bien en ba composician?
Integradios Pave Tntegradas Nade Integradas

i, ;Los colores son adecundos a una empresa dedicodn a fotografio, audie y viden, de

evenins especinles T

Adeenedos Pove Adecnados Mvandr Adecuadoy

T iLa tendencin vintage, 1o cual fue usada en el disefio, se puede pereibir de manern rapida’?

Ridpida Parcar Rl Nadn Rdpida

L JComskdern que [as imdgenss que s¢ muestron son adecundas o la tendencia vintage?
Adecrurdos Pova Adecnodos Yadr Adecuadey

o LEn que puede mejorar 2l diseio del material digital pare la empresa Maesiresala™

1] i1 cuenta con :|'|_11|n:| SHgeren: 1 1 ohservaciomnes |'|||¢-:JL'- realrzario en el |,'5.r-.1_.:'|-:5..-:1|_g||i|;nr;"

(Ver imagen en anexo E)



8.3 Resultados e interpretacion de resultados.

Género:

Rango de Edad:

@ Femening
@ Masculino

@ 20-25
@ 26-30
o 31-35
@ 36-40
@ masds 41
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1. Segln su criterio la composicion (orden) de las piezas graficas son
apropiadas al concepto segliin la frase “Creamos recuerdos que perduran”, que se utilizo

como inspiracion:

@ Apropiado
@ Foco apropiado
@ Mada apropiado

* Interpretacion: el 100% de los encuestados considera la frase apropiada para el

proyecto.

2. (El disefio propuesto refleja el concepto segun la frase “Creamos recuerdos
que perduran”, que se utilizé como inspiracion?
@ Eeflgjado

@ Poco reflejado
O Mada reflejado

« Interpretacion: El 70% de los encuestados considera que la frase se ve reflejada en
el disefio propuesto, el 20% de los encuestados considerd poco reflejado y solamente el
10% razono6 que el disefio no refleja el concepto segin la frase “Creamos recuerdos que

perduran”.
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3. ¢Las tipografias utilizadas dentro del disefio son legibles?
@ Legible
40% @ Poco legible
= @ Nada legible

« Interpretacion: EI 50 % de los encuestados encuentra la tipografia del texto legible,

el 40% considera poco legible y un 10% de los encuestados considera la tipografia nada
legible. Se debera realizar una evaluacion sobre otros tipos de letra para mejorar dicha

legibilidad.

4. ¢La tipografia va acorde a la tendencia vintage utilizada en el disefio?

@ Acorde
@ Poco acorde

= @ Mada acorde

* Interpretacion: el 50 % de los encuestados considera que la tipografia va acorde a
la tenencia vintage, el 40% la encuentra poco acorde y el 10% considera nada acorde la

tipografia, se evaluara si es necesario hacer un cambio en el estilo de la tipografia.
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5. ¢Las figuras utilizadas se integran bien en la composicion?

® Integradas
@ FPoco integradas
@ MNada integradas

« Interpretacion: el 50 % de los encuestados considera que las figuras se integran
bien en la composicion y el otro 50% considera poco integradas las figuras. Se evaluaré si

es necesario modificarlos.

6. ¢Los colores son adecuados a una empresa dedicada a fotografia, audio y

video, de eventos especiales?

@ Adecuados
@ Foco adecuados

= @ Nada adecuados

« Interpretacion: el 70 % de los encuestados considera los colores adecuados para
una empresa dedicada a eventos, el 20% ha considerado poco adecuado y Unicamente el

10% ha considerado que los colores no son nada adecuados.
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7. ¢La tendencia vintage, la cual fue usada en el disefio, se puede percibir de

manera rapida?

@ Rapida
@ Poco rapida
© Nada rapida

« Interpretacion: el 60 % de los encuestados logré percibir de manera répida la
tendencia vintage, se evaluard si se debe modificar para que se entienda mas rapido, el 20

% ha considerado poco rapida y 20% ha considerado nada rapida la tendencia usada.

8. ¢Considera que las iméagenes que se muestran son adecuadas a la tendencia
vintage?
® Adscuadas

@ Poco Adecuadas
@ Mada adecuadas

* Interpretacion: ElI 60% de los encuestados considera que las imagenes son
apropiadas para la tendencia vintage, el 30% encuentra poco adecuadas y el 10%

considera poco adecuadas.
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9. ¢En qué puede mejorar el disefio del material digital para la empresa

Maestresala?

Una cursiva diferente que sea mas legible.

Me gusta

En el color de los elementos utilizados con los fondos, ya que se pierde la
informacion.

Todo es excelente

10. Si cuenta con alguna sugerencia puede realizarlo en el espacio siguiente:

Se puede implementar una letra mas legible.

(Ver iméagenes en anexo F.)
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8.4 Cambios con base en los resultados

8.4.1 Antes y después.

‘ T'otografta Profesional

eeolleu I ’

\lideo Profesional.

ntacto: 4289-4253 ¢ e
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4 Video Profesional. Contacto: mtr'!)'q 12077) .

Zare /m(. (( 16
( . £3

A

A

Fotografia Profesional. Contacto: 4289 4253 Ww@ o
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/\\

N

| Audio Profesional. Contacto: 4289 4253

T — e —

~:,..
b
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Razonamiento: Adicional a los cambios realizados en las piezas gréficas, se agregaron mas
piezas graficas, para mejorar la publicidad de los servicios que brinda la empresa

Maestresala.

729
R

«J/au-mmh
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8.4.3 Justificacion.

e Se cambia color y posicion de logo en algunas piezas para facilitar su

visibilidad del logo.

((/"(Z[l/]][)g i

YOk ik =
’([/.//_‘/// ///)5/:_ R
E (OL |

Fotografia Profesional. Gontacto: 4289 4253 Tk

Eryear ~r

e Se modificaron algunas piezas a diferentes proporciones para mejorar

percepcidn en redes sociales a 600 x 600 px, 600 x 750 px y 1200 x 630.

Audio Profesional. Gontacto: 4289 4253




e Se agregaron mas propuestas con frases diferentes para darle mas dinamismo

a la publicidad.

-

Folografia Profesional. Contacto: 4289 4253 yuu

e Se cambio la tipografia secundaria de Gladifilthefte a impact para que fuera

mas legible.

54
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Capitulo IX: Propuesta grafica final

9.1 Propuesta grafica final

A continuacion se les presenta la propuesta grafica ya con los cambios
realizados en las dimensiones usadas para las piezas graficas son: 600 x 600 px, 600
X 750 px y 1200 x 630. Se manejaron dos tipografias para la realizacién de las
piezas gréficas (impact y Freebooter Script). La paleta de colores que se utiliz6 en

las piezas gréficas fue:

B3DEE4

D9AS598

FFFFFF

3A3B40 al 60% de opacidad.
000000

E73F25

00000

184A66
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* Piezas gréficas finales.

*Pieza gréfica final para la promocion de audio para la empresa Maestresala.

Dimensiones: 600 x 600 px.

.
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e VioF 3
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-~ »

.

Audio Profesional. Contacto: 4289 4253 ju

i T —— ————

— g—

*Pieza gréfica final para la promocion de fotografia para la empresa Maestresala.

Dimensiones: 600 x 600 px.




*Pieza gréfica final para la promocion de fotografia profesional para la empresa
Maestresala.

Dimensiones: 1200 x 630 px.

((/(mz?n‘:g
. ?’()

A0 / /

?
)
'

fin Ro:n

¥ 0 Mhal

Fotografia Profesional. Contacto: 4289 4253 @
- ! Hlacstresala

*Pieza gréfica final para la promocion de audio para la empresa Maestresala.

Dimensiones: 1200 x 630 px.

Audio Profesional. Gontacto: 4289 4253 @
Waestresala
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*Pieza gréfica final para la promocion de audio de la empresa Maestresala.

Dimensiones: 600 x 750.

Video Profesional.  Contacto: 4289-4253 e
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» Muestra de como se vera la pieza grafica en el perfil de instagram de la empresa
Maestresala.

Maestresala eventos
Sponsored

Fotograila Proiesmnal Gomacto 4289 4253

g

QY ..

20.451 views

jonathandoe instagram template #vector

View all 245 comments
2 DAYS AGO
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* Muestra de como se vera la pieza grafica desde el celular, en el inicio de

instagram.

Audio Profesional. Contacto: 4289 4253

= e — w

Qv

11.5k views
john.doe Lorem ipsum

n larem inciim
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» Muestra de como se vera la pieza grafica en facebook desde el celular.

Audio Profesional. Contacto: 4289 4253 @
CHlaestesala

l‘ Like @ Comment A Share
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» Muestra de como se vera la pieza grafica en facebook desde el computador.

Hlaestresaln
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Capitulo X: Produccidn, reproduccion y distribucion

10.1 Plan de costos de elaboracion.

Hora Costo por hora Subtotal
Visitas con el cliente 24 Q25.00 Q600.00
Creatividad 10 Q25.00 Q250.00
Bocetos 4 Q25.00 Q100.00
Total Q950.00

10.2 Plan de costos de produccién.

Hora Costo por hora Subtotal
Creacion de fotografia 12 Q25.00 Q300.00
Retoque de fotografias 4 Q25.00 Q100.00
Digitalizacion 6 Q25.00 Q150.00
Total Q550.00

10.3 Plan de costos de reproduccion.

Dia Costo Subtotal
Promocion Facebook 18 Q14.00 Q252.00
Promocion Instagran 18 Q14.00 Q252.00
Total Q504.00

104 Plan de Costos de Distribucion.

Debido a que el propietario de la empresa administra la pagina, los costos de

distribucion son nulos.

Hora Costo por hora Subtotal
Mantenimiento de la pagina de facebook. 0 Q0.00 Q0.00
-Mantenimiento de la pagina de instagram. 0 Qo0.00 Q0.00
' 0 Q0.00 Q0.00
Total Q0.00
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10.5 Cuadro Resumen.

Costos de elaborcion QS50.00
Costos de Produccion Q550.00
Costos de Reproduccion Q504.00
Costos de distribucién Q0.00
Margen de utilidad 20% Q400.80
Subtotal Q2,404.80
Iva Q288.58
Gran total Q2,693.38

(Ver iméagenes en anexo G.)
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Capitulo XI: Conclusiones y recomendaciones

11.1 Conclusiones

Se disefio material publicitario digital para anunciar a través redes sociales, los
productos y servicios que ofrece la empresa Maestresala.

Se investigaron referencias bibliograficas y en sitios web acerca de la creacion de
material publicitario digital para la creacion del material publicitario digital para anunciar a

través redes sociales, los productos y servicios que ofrece la empresa Maestresala.

Se recopilé toda la informacidn necesaria de la empresa para la creacion de material

publicitario digital.

Se fotografié y diagramo para lograr que la informacion recopilada sea usada

de manera correcta en el material publicitario.
11.2 Recomendaciones

Se recomienda ser constantes con la publicacion de piezas gréaficas para publicidad,
para mayores y mejores resultados en la promocion de los servicios de la empresa

Maestresala.

Se recomienda estar informados de tendencias relacionadas con los servicios que la

Maestresala ofrece, para poderlos aplicar en sus piezas publicitarias.

Hacer piezas publicitarias segn la temporada y las tendencias actuales para mejor

resultado de parte del publico objetivo.
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Capitulo XI1: Conocimiento general

12.1  Conocimiento general

W | /" onocimicnlo
a—— 6}6/?6?@/

o Gl
MMG’.&P&«@W’W@

Comnlcac{ﬁﬂ: Farma en la, cual forma. geafica: o distal para qute sean
log sereg Vidog inlepcambian informaciér, inferprelades o decodificados de manera,
corv el fin de pecibir o ansmidp diversos mag papida.

mensages.

\\\III/
evalitar &fmmydmwm

C?Cﬂmdaﬂ(mmpmdmﬂwwm do les ovos pars ideniifcar oport-
lag ruedag ideag, que por &rgenepaﬁwmdm doVendis .

fara enconifar soluciones a didersos problemas.

©

ﬁ@jﬂﬁaz Forma de plagmar imagenes
que so vear afpacllias para of congumider.

llustracion: Kevin Giron.

Suthi Srisopha. (2017). Amazing kids. Tipografia obtenida de dafont:
https://www.dafont.com/es/amazing-kids.font
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ANEexXos

* Anexo A

Capitulo XIV: Anexos

«Tabla de niveles socio econémicos.

Tabla Niveles Socio Econdmicos

Actuafiraoidn SON
ARACTERISTICA! NI¥YEL A NIYEL B NIYEL C1 NI¥YEL C2 NIYEL C3 NI¥EL D1 NIYEL D2 NIYEL E
Ingresos + de G00,000.00 GE1,200.00 G25,600.00 S17,500.00 ST, 300.00 GIF,200.00 G5,400.00 - de G1,00.00

Educacidn padres Supeno_r, Licenciatura, S_upen_or, S_upen_or, S_upen_or, Media completa Frimaria completa F'nmana Sinestudios
Maestria, Doctorado Licenciatura, Lizenciatura, Licenziatura, incompleta
Hijos menores colegios H||os_menqles H||os_menqles Hijos menores .

L fivados caros, colegios privados colegios privados, colegios privados Hijos menores i i ) )
Educacion hijos P N caros, mayores en U (mayores enl) 't |escuelas, mayores |Hios enescusla  [Hijos enescuela | Sinestudios

mayores en U del

mayores en bl

extranjero local, post grado privadaz y post privadas o estatal &n ) estatal
ettranjero qrado extranjero
Empresario, . . . Ejecutiva, .
D - Fropietaria, Director Eieguti-.los de alto E|ecut|l.ll0 medic, cnl:umerciante, Comerciante, Obrero, Obrero, Diependiente o
esempeno 5 . ! 5 comerciante, uwendedor, ’ ’ A .
Profesional exitoso nivel, Profesional, vendedor, N dependiente dependiente sujeto de caridad
- wendedor y dependiente
Comerciantes dependiente
Cazafdepartamento de E:alsgfdepartamegtc& Cazafdepartamento
lujo, en propiedad, 5-6 Fe M2 edn Péof'e 2. | rentada o Cazafdepartamento, Casald Casald Casal
B e TTI o e e S  ) S v il vl Lot
¥ivienda 4 salas, pantry, bafioz, 2 sallas fecamaras. &3 hnapc:lado. 12 Fill'uanciado 12 Fillﬂanciado 12 recémal:as 1 Ca_sa impravizada
alacena, estudios area ' ! banos, 15ala, recamaras, 1-2 . ! . ! o p N o Sin hogar
de zeniicio separada, pantrg_, alacena, 1 estudio ares de bafioz, zala, garage rechmaras, 12 recimaras, 1bafios, | bafos, sala-
qarage para5-6 est"F' area de =emicio, garage para 2 vehiculos bafios, sala, sala comedar
wehiculos servicio separada, para 2 wehiculos
qarage para 2-4
Otras Finca, casas de Sitiosfte_ngnos Sitio_sfterlenos
propiedades descanzo enlagos, mar, | eondominios cerca | interior por
Antigua, con de costas herenciaz
Perzonal de planta, en el | 1-2 personas de
Pelsona_l de hogar, limpieza, cocina, |tiempo completo, Pordia Por dia, eventual Eventual
jardin, sequridad y chofer
3-4 ctas G monetarios § | 2-3 ctas Q 1-2ctas
Servicios ahorra, Plazo Fjo, TC monetarios Y sharro, [ monetarios y 1cta B monetarios y | 1cta G ahorro, TG
: M : - > . cta @ aharro
financieros intl, Sequros yctas en | Plazo fijo, TCintl, ahorro, Plazo fijo, - | akhorro, 1TC local | local
Usg Segurosyetasen 2TCintl, Sequra
Autas d:' ana, 4 Autosde 2-3 ahos, | Autos compactos a 4
Posesiones ﬁzzggrixis\?:ﬂnt[:rfghf aseguados conra | de 3.6 afins, Autoﬂcompacto de 8-%1;2?2??0 : miata, por trabajo
mato :acualtica ;'noto * | vodo riesgo, $ud, YWan, a_segurjados por 4-5 anos, gin seguro sequra . '
" H Y |mote Financiera
helizoptera-avion-
3 tel minimo, cel cada Z tel minimo, cel cada
miembro de la Familia, miembro de la Familia,
Tw satelital, Internet de | TV satelital, internet | 1tel minimio, 1-2 cel,
alta velocidad, 2o+ de altavelocidad, 2 | cable, internet, 1tel, celular cada
equipos de audio, 3-5 equipos de audio, 3 [equipo de audio, 2 | Ttel, minima, -2 cel, |miembro mayor, 1cel, cable, radio,
Bienes de TV, maquinas de lavary | TV, magquinas de TV, maguina de cable, radio, 2 TV, cable, equipo de TV, 1cel, radio, TV, Fadio, cocing de
comodidad secar platos, ropa, lavar y secar platos [ lavar ropa, electrodomésticos | audio, TV, electrodomésticos | estufa lefia.
computadorasimiembro| ropa, computadara, |computadoraimiem |basicos electrodamésticos (bizicos
. sequridad domiciliar, internet parton broelectrodoméstic basicos
todos los eléctrico y todos los | os bisicos.
electrodomesticos. electrodomesticos.
Todos los servicios de | Todos los servicios
Diversidn E;L;ziisop:le‘.lsa::zi E;Lcltiiiso'::l:sa::zi Cine'. '.:C' parques Cine’. .C':' parques | CC, PanqUes, tL. PArgUEs, Farques
tematicos locales,  [tematicos locales, | estadio estadio

extenior.

interior o exterior
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*Anexo B

*Ejemplos de la tendencia utilizada.

* Foto
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*Disefio.

BEACH CLUB
PRESENTS

FBCOM/YOURCLUB. - @YDURCLUB WWW.YOURCLUB.COM

For moré information go to www.example.com | info@example.com
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* Anexo C

Las imagenes mostradas a continuacioén son, muestras de la realizacion de la
técnica creativa “Inmachin”
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e Anexo D

« Fotografias utilizadas para la realizacion de las propuestas graficas.

1/80 seg.enf/ 1.8

1/200 seg.enf/ 1.8

1/200 seg.enf/ 1.8

1/200 seg.enf/ 1.8

1/200 seg.enf/ 1.8

1/200 seg.enf/ 1.8

1/200 seg.enf/ 1.8

1/200 seg.enf/ 1.8

1/200 seg.enf/ 1.8

1/200 seg.enf/ 1.8

1/200 seg.enf/ 1.8

1/200 seg.enf/ 1.8

1/200 seg.enf/ 1.8

1/200 seg.enf/ 1.8

1/200 seg.enf/ 1.8
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1/1250 seg.enf/ 1.8

Ve

1/80 seg.enf/ 1.8

1/80 seg.enf/ 1.8

1/200 seg.enf/ 1.8

1/160 seg.enf/ 1.8

1/1250 seg.enf/ 1.8

1/80seg.enf/1.8

1/80seg.enf/1.8

1/160 seg.enf/ 1.8

1/80 seg.enf/ 1.8

1/200 seg.enf/ 1.8

1/160 seg.enf/ 1.8

1/80seg.enf/ 1.8
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*Anexo E

Capitulo VIII: Validacion técnica

8.1. Instrumento de Validacidn

Facultad De Ciencias De La Comunicacion — FACOM —

Licenciatura En Comunicacion Y Disefio
Proyectos De Tesis

UNI‘JERSIDAD

" La Revolucion en 13 Educacin

Nombre: Gendro:
Profesion: Masculino ()
Puesto: Femenino O
Aifios de Experiencia Laboral: __ Perfil: Experto Cliente Grupo objetive

El objetivo de este proyecto es disefio de matenial publicitario digital para anunciar a través redes

sociales, los productos y servicios que oftece la empresa Maestresala.

La frase utilizada de inspiracion para el disefio "Maestresala: Creamos recuerdos que perduran™
Instrucciones:

Las preguntas estaran valoradas en 3 aspectos, mucho, poco o nada, En una hoja adicional se encuentre

la propuesta grafica para su evaluacion y comentarios, mantenerla a la vista a la hora de contestar las pregun-

[as,

1. Segun su criterio se da a entender ¢l objetivo comunicacional de disefiar material publicitario digital

para anunciar a raves redes sociales, los servicios que ofrece la empresa Maestresala,

Entendible Poco Entendible Nada Entendible
2. ¢ El disefio propuesto refleja el concepto segin la frase que se utilizd como inspiracion?
Reflejado Poco Reflejado Nada Reflejado

O Q Q
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.

i Las tipografias utilizadas dentro del disefio son legibles?
Legibles Poco Legibles Nada Legibles
;La tipografia va acorde a la tendencia vintage utilizada en el disefio?
Acorde Poco Acorde Nada Acorde

O O Q

zadas se integran bien en la composicion’?

;Las figuras ui
Integradas Poco Integradas Nada Integraday

@ O O

i Los colores son adecuados para el tipo de servicio la empresa maestresala ofrece (Fotografia, audio

v video) 7

Adecuados Poco Adecnados Naida Adecnados

Q O O

7. JConsidera que las imdgenes que se muestran son adecuadas a la tendencia utilizada?
Adecuados Poco Adecuados Nada Adecuados
8. :La tendencia vintage, la cual fue usada en el disefio, se puede percibir de manera rapida?
Rapida Poco Rapida Nada Rapida
9. i En que puede mejorar el diseno del material digital para la empresa Maestresala?
10, Si cuenta con alguna sugerencia u observaciones puede realizarlo en el espacio siguiente:
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*Anexo F

Licda. Lourdes Donis.
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Lic. David Castillo.

Fotografo Nery Galicia.
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Lic. Carlos Franco.

Licda. Claudia

Ruiz.
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*Anexo G

» Constancia de la elaboracion del plan de produccion, reproduccion y distribucion.

T LG Costosadsc - Microsoft Excel =
I O‘—gy%n:m Insertar Disefio de pagina Férmulas Datos Revisar  Vista Soda PDF 3D Reader Creator @ - = x
ig: o -lu - [& | [ Sraustartedo General 0 E E E A= A 5:;m A&
" copartoma | (£ 2S[O ] B ommrry o+ (B o 18| Fomt, Dl el |t St ,,, . 2T Ry
Portapapeles i} Fuente i} Alineacién i} Nimero ir} Estilos Celdas Modificar
| 635 ~( £
A B & D E; E G H | =
1
2
3 Estudiante Q  25.00 Cuadro Resumen
4
5 Costos de elaborcion Costos de elaborcion Q950.00
6 Hora Costo por hora Subtotal Costos de Produccion Q550.00 1
7 Visitas con el cliente 24 025.00 0600.00 Costos de Reproduccion Q504.00
8 Creatividad 10 025.00 0250.00 Costos de distribucion Q0.00
9 Bocetos 4 Q25.00 Q100.00| Sun total Q2,004.00|
10 Total Q950.00 Margen de utilidad Q400.80
11 lva Q240.48
12 Gran total Q2,004.00
13 Costos de Produccion
14 Hora Costo por hora Subtotal
15 Creacion de fotografia 12 Q25.00 Q300.00|
16 Retoque de fotografias 4 025.00 0100.00
17 Digitalizacion 6 Q25.00 Q150.00|
18 Total Q550.00|
19
20 Costos de Reproduccion
W > W] Sheet1 <¥J [N m
T )
= OENECICIE e
N LR Costosadsc - Microsoft Excel =
JD@_HW.G Insertar Disefio de pagina Formulas Datos Revisar Vista Soda PDF 3D Reader Creator @ - @ x
(B i o caton RTERrN| | | Smustartexts Genera e g e i El';;m A
S e (%% 8 7|55 A | i comore et | [ AT |, e, | e ot | . O B
Portapapeles fa Fuente fa Alineacién fa Mimero fa Estilos Celdas Modificar
| c3a - £
A B C D E F G H |
19
20 Costos de Reproduccion
21 Dia Costo Subtotal
22 Promocion Facebook 18 Q14.00 Q252.00
23 Promocién Instagran 18 Q1l14.00 Q252.00|
24
25 Total Q504.00|
26
27 Costos de distribucion
28
29 Hora Costo por hora Subtotal
30 Mantenimiento de la pagina de facebook. 0 Q0.00 Q0.00
31 Mantenimiento de la pagina de instagram. 0 Q0.00 Q0.00
32 0 Q0.00 Q0.00
33 Total Q0.00 3
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