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Resumen

En un acercamiento con la Organizacion no Gubernamental Guatemala Green Building
Council, se identificd que carece de una guia impresa para promover en disefiadores graficos que
laboran en la institucion y empresas asociadas al uso de materiales ecolégicamente sustentables

adecuados al ecodisefio.

Por lo que se planted el siguiente objetivo: Disefiar una guia impresa para promover en
disefiadores graficos propios y de empresas asociadas el uso de materiales ecolégicamente

sustentables adecuados al ecodisefio.

Se realiz6 una herramienta de validacion para conocer la percepcion del grupo objetivo,
conformado por 25 hombres y mujeres, directores ejecutivos y 5 expertos en las areas de

comunicacion y disefio.

El resultado obtenido fue que se disefié una guia impresa para promover en disefiadores graficos
propios y de empresas asociadas el uso de materiales ecoldgicamente sustentables adecuados al
ecodisefio para la Organizacion no Gubernamental Guatemala Green Building Council y se sugiere
utilizar en medios impresos tipografias que sean disefiadas para pensar de forma ecoldgica para

ahorrar tinta



Para efectos legales inicamente la autora es responsable del contenido de este proyecto.
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Capitulo I
Introduccion




Capitulo |

Introduccion

La Organizacion no Gubernamental Guatemala Green Building Council es una organizacion
no lucrativa que busca promover las précticas de disefio y construccion sostenible. Al tener una
cita con la Directora Ejecutiva y Directora de Desarrollo Educativo, se identifico la necesidad de
un material grafico para promover practicas sustentables sus disefiadores y a los disefiadores de

las empresas asociadas.

Por lo que se elaborara el tema: Disefio de guia impresa para promover en disefiadores graficos
de Organizacion No Gubernamental Guatemala Green Building Council -GGBC- y de empresas
asociadas al uso de materiales ecolégicamente sustentables adecuados al ecodisefio en medios

impresos.Guatemala, Guatemala 2018.

A través de técnicas de investigacion, se creara un marco teérico que fundamentara el proceso
creativo que abarca desde el bocetaje a base de dibujo formal, hasta la digitalizacion y la propuesta
preliminar. Se someterd a validacion con entrevistas como método cualitativo y una encuesta como
método cuantitativo, con respuestas dicotomicas para recopilar informacion acerca del nivel de
aprobacion de la guia impresa, por parte del grupo objetivo y asi realizar cambios para mejorar el

proyecto.

A través de la investigacion del proceso de disefio editorial para diagramar de forma adecuada
el contenido, se lograra disenar una guia impresa, para promover en disefiadores graficos el uso de
materiales ecologicamente sustentables adecuados al ecodisefio para la Organizacion no

Gubernamental Guatemala Green Building Council.
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Capitulo 11

Problematica

El desarrollo sustentable o practicas verdes ha tomado auge en los ultimos afios debido al exceso
desmedido en la utilizacion de recursos naturales no renovables. Esto causa que el cambio
climético se agrave cada vez mas agotandolos, las cantidades que se invierten en medios impresos
generan toneladas de desperdicio que contaminan el ambiente al gastar muchos recursos o que

traen consecuencias negativas a las personas y al ambiente.

La Organizacion no Gubernamental Guatemala Green Building Council no cuenta con
materiales de comunicacion visual que informen acerca de la reduccion del impacto ambiental que
guie a los disefiadores graficos de Guatemala Green Building Council -GGBC- y de empresas
asociadas a la utilizacion de materiales ecolégicamente sustentables que permitan mejora de

ecodisefio.
2.1 Contexto

La Organizacion No Gubernamental Guatemala Green Building Council -GGBC- es una
organizacion no lucrativa que busca promover las practicas de disefio y construccion sostenible.
De esta manera desea provocar una transformacion del mercado inmobiliario, de dicho disefio y
de la construccion en Guatemala hacia practicas econdémicamente factibles, ambientalmente
amigables y socialmente aceptadas, de forma que se disefie, construya y opere edificios y

comunidades apropiados para el presente y futuro.

Se concretd una reunidn con la Directora Ejecutiva Belem Salomon de GGBC, quien expreso

la necesidad de contar con una guia impresa para promover en disefiadores graficos de la
2



Organizacién No Gubernamental Guatemala Green Building Council -GGBC- y de empresas

asociadas del uso de materiales sustentables adecuados al ecodisefio.

2.2 Requerimiento de comunicacion y disefio

Organizacion No Gubernamental Guatemala Green Building Council -GGBC- carece del
disefio de una guia impresa para promover en disefiadores graficos y de empresas asociadas el uso

de materiales ecoldgicamente sustentables adecuados al ecodisefio.

2.3 Justificacion

Para sustentar las razones por las que se consider6 importante el problema y la intervencion del
disefiador — comunicador, se justifica la propuesta por medio de cuatro variables: a) magnitud; b)

trascendencia; c¢) vulnerabilidad y d) factibilidad



2.3.1 Magnitud

Habitantes en la Republica
de Guatemala

16 millones

Habitantes en 1a (
de Guatemala

23

Segun el Instituto de Nacional de Estadistica -INE -, los habitantes de la Republica de

Guatemala son 16 millones. De esta cifra, 4.7 millones de habitantes viven de la Ciudad. Existe 1
Organizacion No Gubernamental Guatemala Green Building Council -GGBC- interesada en una

guia impresa acerca del uso de materiales, cuenta con 11 socios y 12 disefiadores graficos.



2.3.2 Vulnerabilidad

Al no contar con una guia impresa, no se tendria en cuenta la manera en la que se utilizan los
recursos adecuados al ecodisefio, desde la materia prima que se usa para la creacion de un producto

0 servicio que segun el ecodisefo se dara después de su uso.

2.3.3 Trascendencia

Al disefiar una guia impresa de materiales ecoldgicamente sustentables, permitird que los
disefiadores graficos de ONG GGBC y de empresas asociadas capten de mejor forma la utilizacion

de los recursos.

El ciclo de vida de un producto o servicio es de suma importancia en cuanto al ecodisefio para

asi planificar los recursos a utilizar para los mismos.

2.3.4 Factibilidad

Es factible realizar el proyecto debido a que los recursos que se requieren para la elaboracion

de la guia impresa son suficientes.

2.3.4.1 Recurso Humano

La Organizacién No Gubernamental Guatemala Green Building Council -GGBC- cuenta con
el factor humano adecuado que tiene la capacidad, el conocimiento, la experiencia y las habilidades
para el manejo de las funciones que se desempefian dentro de la organizacion y asi elaborar el

proyecto.



2.3.4.2 Recurso Organizacional

Los ejecutivos de la organizacion autorizan al personal para que esté en disposicion de brindar

toda la informacion necesaria para llevar a cabo este proyecto.

2.3.4.3 Recurso Econdmico

La organizacion cuenta actualmente con los recursos necesarios, que posibilita la realizacién

de este proyecto.

2.3.4.4 Recurso Tecnologico

Se cuenta con el equipo y las herramientas indispensables para elaborar, producir y distribuir
el resultado del proyecto de graduacion, se utilizaran los programas de Adobe: Illustrator CS6,

Photoshop CS6 e Indesign CS6 también se cuenta con una Macbook Pro de 13",






Capitulo 111

Objetivos del disefio

3.1 Objetivo General

3.1.1 Disefiar una guia impresa para promover en disefiadores graficos que laboran en la
Organizacion No Gubernamental Guatemala Green Building Council y de empresas asociadas el

uso de materiales ecoldgicamente sostenibles y adecuados al ecodisefio.

3.2 Objetivos Especificos

3.2.1 Investigar acerca de eco disefio grafico para establecer los materiales sustentables aptos

para la impresion.

3.2.2 Recopilar informacion acerca de la semidtica para conocer como un sistema de signos
permite la comunicacion con el grupo objetivo de acuerdo a su funcionamiento y

receptividad.

3.2.3 Analizar las normas o estandares de calidad que se requieren para la manipulacion y

utilizacion de materiales sustentables que se integraran a la guia impresa.

3.2.4 Diagramar los elementos graficos de una guia impresa para establecer un orden jerarquico

para que el grupo objetivo lo interprete de una manera facil.
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Capitulo IV

Marco de Referencia

4.1 Datos de la Empresa

Nombre de la Empresa: Guatemala Green Building Council
Direccion: 12 calle 21-59 zona 15 Vista Hermosa Il

Email: info@guatemalagbc.org

Teléfono: 2365-7400

Contacto: Belem Salomon

4.1.1 Antecedentes

La Organizacién No Gubernamental Guatemala Green Building Council es una organizacion
no lucrativa que busca promover las practicas de disefio y construccion sostenible. De esta manera
desea provocar una transformacion del mercado inmobiliario, de dicho disefio y de la construccién
en Guatemala hacia practicas econémicamente factibles, ambientalmente amigables y socialmente
aceptadas, de forma que se disefie, construya y opere edificios y comunidades apropiados para el

presente y futuro.
4.1.2 Mision

Mejoramos la calidad de vida liderando la transformacion del entorno urbano.



4.1.3 Visién

2032 Guatemala como pais referente en construcciones sostenibles en la regién

4.1.4 Valores

Transparencia

Cooperacion

Inclusion

Compromiso

4.1.5 Delimitacion Geogréfica

Ciudad de Guatemala

Grupo Objetivo

Hombres y Mujeres interesados en ecodisefio.

Principal beneficio al grupo objetivo

Informar acerca de la reduccién de impacto ambiental que guie a los disefiadores graficos de
Guatemala Green Building Council -GGBC- y de empresas asociadas a la utilizacion de materiales

ecologicamente sustentables que permitan una mejora de ecodisefio en medios impresos.



Posicionamiento

Organizacion No Gubernamental lider en Guatemala en cuanto al desarrollo sostenible,
miembro del World Green Building, asi como fundador de Alianza Centroamericana y del Caribe

para el Desarrollo Sostenible -ACCADES- .

Objetivo de Mercadeo

Promover una herramienta que guie al sector grafico hacia el desarrollo sostenible en medios

impresos.

Objetivo de Comunicacion

Guiar a los disefiadores graficos a la utilizacion de materiales ecologicamente sustentables que

permitan una mejora de ecodisefio en medios impresos.

Mensajes a Comunicar

Sustentabilidad, ecodisefio, guia y utilizar correctamente los recursos naturales.

Estrategia de Comunicacion

Disefar una guia como medio eficaz de promocion del uso del ecodisefio.

Reto del Disefio y Trascendencia

Utilizar ideas audaces e innovadoras para el disefio de la guia.

10



Materiales a Realizar

Guia impresa para promover en disefiadores graficos de Organizacion No Gubernamental
Guatemala Green Building Council -GGBC- y de empresas asociadas el uso de materiales

ecologicamente sustentables adecuados al ecodisefio en medios impresos.

11



4.2 FODA

FORTALEZAS

ONG sdlida.

ONG reconocida nacional e

internacionalemente.

Mantiene un crecimiento constante.

ONG dedicada al desarrollo sostenible en

el area de construccion.

OPORTUNIDADES

Cuenta con instalaciones que permiten
un constante crecimiento en el staff.

Se mantiene con patrocinio internacional.
Membresias con capacitaciones y
eventos anuales.

Atencidn personalizada a miembros.

DEBILIDADES

No cuenta con el staff suficiente.

Los materiales graficos no estan
disenados especificamente para el grupo
objetivo.

Los materiales impresos con que cuenta
no estan de acuerdo al ecodisefio.

Carece de un departamento de Disefio.

AMENAZAS

La competencia en el tema de la
ecologia se incrementa cada vez mas.
Falta de recursos que permitan el
desarrollo de la ONG.

Falta de leyes que sean de apoyo para la
ONG.

Nuevas empresas no quieran asociarse

por la relacién costo — beneficio.
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4.3 Organigrama de la ONG Guatemala Green Building Council

PRESIDENTE
VICE
PRESIDENTE SECRETARIO
TESORERO vocAL | || vocALnl || vocAL i | | vocAL v
VOCALV H VOCAL VI [H{ VOCAL VII
DIRECTORA DIRECTORA COORDINADORA
EJECUTIVA DESARROLLO TECNICA
EDUCATIVO
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4.4 Datos del Logotipo

Logotipo

Paleta de Colores

Pantone 363

R 116 C 56
G 170 M 2
B 80 Y 78

K5

HEX: #4C8C2B

14

Pantone 7489

R 76 C76

G 140 M3

B 43 Y 100

K18

HEX:#74AA50



Tipografia

Franklin Gothic Book

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnfopqrstuvwxyz

0123456789

Franklin Gothic Book Cursiva

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnfopqrstuvwxyz

0123456789

Franklin Gothic Book Negrita

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnfopqrstuvwxyz

0123456789
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Capitulo V

Grupo Objetivo

Definicion del Grupo Objetivo

La guia impresa estd enfocada a mujeres y hombres disefiadores graficos que son parte de la

Organizacion No Gubernamental Guatemala Green Building Council y empresas asociadas.

5.1 Perfil Geograéfico:

Guatemala cuenta con 16 millones de habitantes. Se encuentra dividida en 22 departamentos,
entre ellos la Ciudad de Guatemala que tiene alrededor de 4.7 millones de habitantes. Limita al
Norte y Oeste con Mexico, al Sur con el océano Pacifico, al Este con Belice y al Sureste con El
Salvador. El pais posee una superficie de 108,889 km, en el pais varian los climas de calido en las

costas a templado en el occidente y lugares altos y montafiosos.

Actualmente no se cuenta con leyes que estipulen mayor y mejor control del medio ambiente
por lo tanto el mal manejo de los recursos naturales ha llevado al pais a que muchos ecosistemas

sean destruidos, asi como su respectiva flora y fauna.
5.2 Perfil Demogréafico:
Los disefiadores de las empresas asociadas son parte del socioeconémico B, C+y C.
Ciclo de vida: Adultez
Edad: 20 — 30 afios

Género: Mujeres y Hombres
16



Ocupacion: Disefiadores graficos

Nivel educativo: Universitario

Nacionalidad: Guatemalteca

Hombres y Mujeres de 20 a 30 afios que cuentan con un ingreso economico de Q2,700 a
Q10,000, tienen una educacion superior y licenciatura, son disefiadores graficos con un NSE de B,

C+y C. Tienen un ciclo de vida familiar soltero, casado con hijos, casado sin hijos.

Cuentan con una departamento y/o casa rentado o financiado con 1 habitacion principal y 1
habitacion para invitados, 1 bafio en planta alta y otro en la planta baja, sala, comedor/cocina,
garage para 2 vehiculos, pequefio patio frontal. Poseen 1 computadora de escritorio, 1 a 2

computadoras portatiles, celulares de ultima generacion, 1 television, teléfono residencial.

5.3 Perfil Psicografico:

Son entusiastas, trabajadores, jovenes adultos con un estilo de vida casual, modernos e
innovadores. Poco conformistas y con una personalidad ambiciosa y alegre. Estan pendientes de

la moda y de las nuevas tendencias en el disefio.

5.4 Perfil Conductual:

Las caracteristicas que presenta el grupo objetivo respecto a la sustentabilidad y tener précticas
verdes son: Interesados por lo que se puede llegar a lograr, motivacién a conocer las opciones que

ofrece el ecodisefio.

Estos buscan implementar modelos de impresidn que sean sostenibles para mejorar la calidad

del ambiente. Al contar con una forma adecuada de establecer un manejo "ecofriendly" al tratar

17



los nuevos excedentes de materiales editoriales acumulados por afios, seguir cuidando al mundo,

los disefiadores aprecian el trabajo de esta ONG.
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Capitulo VI
Marco teorico




Capitulo VI

Marco Tedrico

6.1 Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio:
6.1.1 Ecodisefio

Se encuentra estrechamente ligado al disefio sostenible, considera acciones orientadas a la
mejora ambiental del producto o servicio en todas las etapas de su ciclo de vida, desde su creacién

en la etapa conceptual, hasta su tratamiento como residuo.

Plantea el ecodisefio el problema de la sostenibilidad en el origen de la actividad (cuando se disefia
y se concibe). 1. Internalizacion de costos. 2. El ecodisefio difunde, aunque de forma muy timida,
el conjunto de recursos utilizados (materiales, energia, agua, aire). 3. Ciclo de vida. Este evalla de
forma global los costos e impactos a lo largo de toda la vida, tanto de los productos como de los

servicios. 4. Regulacion de la administracion de recursos, entre otros.
(Wikipedia, 2017)
6.1.2 Gestion ambiental

Engloba el conjunto de actividades o estrategias que se desarrollan para cuidar el medio

ambiente y prevenir los problemas ambientales.

Su objetivo es saber “qué hay que hacer” para proteger y conservar el medio ambiente, como

utilizar de manera racional los recursos que nos ofrece el planeta (sobre todo aquellos que son
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limitados) y como conseguir un equilibrio adecuado entre el crecimiento de la poblacion y el

desarrollo econdmico.

(Twenergy, 2017)

6.1.3 Huella ambiental

Es un andlisis de potenciales impactos ambientales que se generan directa o indirectamente a

lo largo del ciclo de vida de un producto o organizacion.

(Agrelo, 2017)

6.1.4 Impacto ambiental

Es cualquier actividad humana o proyecto que afecte significativamente las condiciones

originales del medio ambiente o ecosistema.

(Gestion en Recursos Naturales, 2016)

6.1.5 ISO Ambientales (Normas ambientales)

Son normas internacionales que se refieren a la gestién ambiental de las organizaciones. Su
objetivo basico consiste en promover la estandarizacion de formas de producir y prestar servicios
que protejan al medio ambiente, minimizando los efectos dafiinos que pueden causar las

actividades organizacionales.

Los estandares que promueven las normas ISO 14000 estan disefiados para proveer un modelo

eficaz de Sistemas de Gestibn Ambiental (SGA), facilitar el desarrollo comercial y econémico
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mediante el establecimiento de un lenguaje comun en lo que se refiere al medio ambiente y

promover planes de gestion ambiental estratégicos en la industria y el gobierno.

Lo que conlleva evaluaciones rutinarias de impactos ambientales y el compromiso de cumplir
con dichas leyes y regulaciones vigentes en el tema, asi como también la oportunidad de continuar

mejorando el comportamiento ambiental.

(1SO14000, 2007)

6.1.6 Medios impresos ecologicos

Son aquellos que tienen un tiraje y su contenido se basa en texto e imagenes. Se refiere a las
revistas, periodicos, diarios, y en general a todas las publicaciones que se encuentren impresas en
papel y que tengan como objeto informar. El efecto de los medios impresos es mas duradero, ya

que se puede volver a la publicacién mas de una vez para analizarla o citarla.

Promueven el uso de productos que emplean escasos recursos naturales, son reciclables o en su
fabricacion no crean emisiones contaminantes por el momento: Detergentes ecoldgicos, pilas
verdes, pulverizadores sin clorofluorocarbonos, productos agricolas sin fertilizantes quimicos,

pinturas sin diluyentes o gasolina sin plomo, entre otros.

(Verge, 1993)

6.1.7 Reciclaje

El reciclaje transforma materiales usados, que de otro modo serian simplemente desechos, en

recursos muy valiosos. La recopilacion de botellas usadas, latas, periddicos, entre otros.

(El Reciclaje, 2010)
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6.1.8 Recursos naturales

Se denominan aquellos bienes materiales y servicios que proporciona la naturaleza sin
alteracion por parte del ser humano. Son valiosos para las sociedades humanas por contribuir a su
bienestar y desarrollo de manera directa: Materias primas, minerales, alimentos, O indirecta

servicios ecoldgicos.

Se producen de forma natural, lo que significa que los humanos no los pueden crear pero si

modificarlos para su beneficio.

(Ciencias Naturales, 2017)

6.1.9 Recursos naturales renovables y no renovables

Los recursos naturales renovables son aquellos que pueden regenerarse mediante procesos
naturales, de manera que aunque sean utilizados pueden seguir existiendo siempre que no se

sobrepase su capacidad de regeneracion.

Los no renovables son aquéllos que una vez consumidos no pueden regenerarse de forma

natural en una escala de tiempo humana.

(Ciencias Naturales, 2017)

6.1.10 Sostenibilidad

Es promover un crecimiento econdmico que genere riqueza equitativa para todos sin dafiar el

medio ambiente.

(Future O. C., 1987)
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6.1.11 Sustentabilidad

Es el desarrollo que satisface las necesidades del presente sin comprometer la capacidad de las

generaciones futuras para satisfacer sus propias necesidades.

(Peter Rogers, Kazi Jalal & John Boyd, 2006)
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6.2 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion y disefios

6.2.1 Conceptos fundamentales relacionados a la comunicacion

6.2.1.1 Comunicacion

Es un proceso de intercambio de informacion, en el que un emisor transmite a un receptor un
mensaje a través de un canal y espera que posteriormente se produzca respuesta por parte de dicho

receptor con un contexto determinado.

(Apuntes para estudiar, 2017)

6.2.1.2 Proceso de comunicacion

Conjunto de actividades vinculadas al intercambio de mensajes, dicho proceso requiere de al
menos, un emisor y de un receptor. EIl primero envia ciertas sefiales (un texto escrito, palabras, un
gesto) para difundir datos. Cuando estas sefiales llegan a dicho receptor, este debe decodificarlas
para interpretar lo que dijo. El proceso contempla una “devolucion” de la misiva, a traveés del que

el receptor se convertird en emisor y viceversa.

(Julian Pérez Porto, Ana Gardey, 2015)

6.2.1.3 Emisor

Es la persona que emite el mensaje en el proceso de comunicacion.

(Apuntes para estudiar, 2017)
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6.2.1.4 Receptor

Es la persona que recibe el mensaje enviado por el emisor.

(Apuntes para estudiar, 2017)

6.1.2.5 Canal

Es el medio en el que se transmite el mensaje.

(Apuntes para estudiar, 2017)

6.2.1.6 Codigo

Conjunto de signos y reglas que, formando un lenguaje, ayudan a codificar el mensaje.

(Apuntes para estudiar, 2017)

6.2.1.7 Mensaje

Es la informacion que se quiere transmitir.

(Apuntes para estudiar, 2017)

6.2.1.8 Tipos de comunicacion

Comunicacion verbal se refiere a lacomunicacion gque se vale de la palabra para dar el mensaje,

es la principal forma de comunicacion que se utiliza. Puede ser oral o escrita.

Comunicacion no verbal incluye expresiones faciales, tono de voz, patrones de contacto,

movimientos, diferencias culturales, entre otros. En esta se incluyen tanto las acciones que se
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realizan como las que dejan de realizarse. Asi, un apretdén de manos fuerte o llegar tarde todos los

dias al trabajo son también comunicacion.

(Proceso de Comunicacion, 2017)

6.2.1.9 Padres de la comunicacion

Harold Laswell es considerado el primer gran ensayista de la comunicacién, fue influenciado
por la filosofia freudiana que tuvo gran impacto en su analisis de la propaganda y la comunicacion
en general. El cred “El paradigma de Laswell” en el afio de 1948 ”;Quién dice queé, a quien, por
qué canal y con qué efecto?” que es referente a el canal de comunicacion entre el emisor y receptor.
Laswell supero los enfoques anteriores de la linealidad de lo que es el estimulo-respuesta de la
comunicacion que es conocido como la teoria de la aguja hipodérmica y que le abrié nuevos
espacios de investigacion de la comunicacion. Para este autor la sociedad vigila el entorno, se

correlaciona con los componentes de la sociedad, transmite un legado social y se entretiene.

Abraham A. Moles dice que el hombre capta mensajes en el entorno que los rodea y se encarga
de interpretarlos en relacion a su cultura. Un factor importante dentro de la teoria de informacional
sobre la percepcion es la semiotica; que se encarga de buscar y encontrar los mensajes ocultos;

también se encuentra la denotacion y la connotacion.

(Teoria de la Informacion, 1999)
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6.2.2 Conceptos fundamentales relacionados al disefio

6.2.2.1 Disefio grafico

Es una actividad intelectual, técnica y creativa involucrada no solamente con la produccion de
imagenes sino con el analisis, la organizacion y los métodos de presentacion de soluciones visuales

a los problemas de comunicacion.

La informacion y dicha comunicacion son las bases de una vida interdependiente alrededor del
mundo, ya sea en las esferas del intercambio economico, cultural o social. La tarea del disefiador
grafico es la de proveer las respuestas correctas a dichos problemas de comunicacion visual de

cualquier orden en cualquier sector de la sociedad..

(Wong, 1991)

6.2.2.2 Disefo editorial

Distribucion u organizacion de los elementos de un mensaje (texto e imagen) en un espacio
bidimensional mediante criterios de jerarquizacion de la informacion buscando funcionalidad del

mensaje (facil lectura) bajo una apariencia estética agradable.

(Unna, 2000)

6.2.2.3 Guia

Documento que incluye los principios o procedimientos para encauzar una cosa o el listado con

informaciones que se refieren a un asunto especifico.

(Julian Pérez Porto, Maria Merino, 2012)
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6.2.2.4 Creatividad

Actividad creadora o capacidad imaginativa de hallar soluciones nuevas o ideas originales. La
creatividad es la aptitud del ser humano para la combinatoria, es decir, la combinacion de formas

y mensajes nuevos a partir de combinaciones originales de signos.

(Pequerfio Diccionario del Disefiador, 2017)

6.2.2.5 Diagramacion

Es distribuir, organizar los elementos del mensaje (texto e imagen) en el espacio bidimensional
mediante criterios de jerarquizacion al buscar una facil lectura, bajo una apariencia estética

agradable y al aplicar adecuadas tipografias y colores.

(Diagramacion teoria)

6.2.2.6 Color

Es la sensacion producida en el observador humano cuando la retina es estimulada por energia

radiante. En un sentido amplio, la palabra color sirve para especificar una propiedad de un objeto.

Se compone de aquellas caracteristicas de la luz distintas del espacio y el tiempo, siendo la luz
aquel aspecto de la energia radiante que el hombre percibe a través de las sensaciones visuales que

se producen por el estimulo en la retina.

Las caracteristicas de la luz relativas al color, al cromatismo de la misma, son la longitud de
onda dominante y la pureza. La primera corresponde a la caracteristica de la sensacion de color,
Ilamada matiz; la segunda, a la caracteristica denominada saturacion. El espectro solar da 24

tonalidades de color.
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(Pequefio Diccionario del Disefiador, 2017)

6.2.2.7 Colores CMYK

Siglas en inglés de los colores cian, magenta, amarillo y negro que son las cuatro tintas
utilizadas en el proceso de impresion por cuatricromia. La combinacion de estos colores en

diferentes proporciones da como resultado dichos matices.

(Imprenta online, 2017)

6.2.2.8 Impresion

Reproduccion en cualquier soporte, por presion, calor o salpicadura, de lo grabado en un molde

o plancha entintada.

(Pequerfio Diccionario del Disefiador, 2017)

6.2.2.9 Programas de disefio

Son programas con los que puedes representar graficamente cualquier idea que se pueda
representar de forma visual. Con estos programas puedes crear dibujos, cosas virtuales, imposibles

o incluso modificar imagenes ya existentes.

(Wikipedia, 2017)

6.2.2.10 Reticula

Lineas y estructuras no visibles en el impreso, pero que definen las proporciones del disefo y

la uniformidad visual.
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(Unna, 2000)

6.3 Ciencias auxiliares, artes, teorias y tendencias

6.3.1 Ciencias

6.3.1.1 Semiologia

Es la ciencia que se encarga del estudio de los signos, su estructura y la relacion entre el
significante y el proceso, la amplitud de esta rama es bastante extensa, debido al proceso

formacional y analitico con otras ramas, disciplinas y ciencias.

Saussure fue el primero en sugerir el nombre “semiologia” para el estudio de los sistemas de
signos en una sociedad. Enfoco el lenguaje desde un punto de vista estructural, como un sistema
autocontenido de partes interdependientes (signos) que adquieren valor a través de su relacion con

el todo.

(Pequefio Diccionario del Disefiador, 2017)

6.3.1.2 Semiologia de la imagen

Es el estudio del signo iconico y los procesos de sentido-significacion a partir de la imagen.
Ese estudio desborda estrictamente los analisis de colores, formas, iconos y composiciones, para

dar paso a los elementos historicos y socio-antropolégicos que forman parte de esta.

(Mcnabb, 2014)
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6.3.1.3 Semidtica

Ciencia que estudia los diferentes sistemas de signos que permiten la comunicacion entre

individuos, sus modos de produccidn, de funcionamiento y de recepcion.

(Semidtica, RAE, 2017)

6.3.1.4 Ciencias de la comunicacion

Rama de las ciencias sociales que se encarga de estudiar la esencia de los procesos de la
comunicacion, asi como los fenémenos ocurridos dentro de la sociedad mediante diversas

problematicas, que se desean analizar con fines mediaticos ante el ser humano.

(Ecured, 2017)

6.3.1.5 Linguistica

La lengua segtin Sausurre, “no esta en la parte ejecutiva individual, tampoco en la parte fisica
ni en la transmision fisiologica™; la lengua “se puede localizar en la porcion determinada del

circuito, donde una imagen acustica viene a asociarse con un concepto”.

Como ciencia hace foco en la naturaleza y las pautas que rigen al lenguaje, se basa en una
clasificacion de dichas lenguas que se realizan en funcion del origen comdn que puedan tener las

mismas.

(Curso de Linguistica General, 1945)
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6.3.1.6 Sociologia

Es la ciencia social por excelencia que se ocupa del estudio de las relaciones entre los individuos

y las leyes que las regulan en el marco de las sociedades humanas.

Se ocupa de analizar las diversas formas internas de organizacion que pueden presentar los
mismos, las relaciones que entre si mantienen sus componentes con el sistema dentro del cual se
encuentran insertos y finalmente el grado de cohesidn que existe en la estructura social de la que

forma parte.

(Ucha, Definicion ABC, 2010)

6.3.1.7 Deontologia

Es el conjunto de principios y reglas éticas, que regulan y guian una actividad profesional. Estas
normas determinan los deberes minimamente exigibles, a los profesionales en el desempeno de su

actividad; el objetivo de la deontologia son los fundamentos del deber y las normas morales.

(Deontologia, 2016)

6.3.1.8 Psicologia

Es la ciencia que registra las interacciones de la personalidad en sus tres dimensiones:
Cognitiva, afectiva y del comportamiento. Esta disciplina abarca todos los aspectos de la conducta
humana, la psicologia moderna se ha dedicado a recoger hechos acerca de la conducta y la
experiencia, y a organizarlos sistematicamente, al elaborar teorias para su descripcion,

comprension y explicacion.
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Estas teorias se basan mayoritariamente en el método cientifico, y ayudan a conocer y explicar
las condiciones y motivaciones que determinan el comportamiento de los seres humanos, que
permiten en algunas ocasiones la prediccion de acciones futuras, ofreciendo la posibilidad de

intervenir en ellas.

(Ecured, 2017)

6.3.1.9 Psicologia del color

Es un campo de estudio que esta dirigido a analizar el efecto del color en la percepcion y la

conducta humana asi como las emociones que suscitan dichos colores..

(Allen, 2017)

6.3.1.10 Estadistica

Ciencia que ostenta en sus bases una fuerte presencia y accion de las matematicas y que
principalmente se ocupa de la recoleccion, analisis e interpretacion de datos que buscan explicar

las condiciones en aquellos fendmenos de tipo aleatorio.

(Ucha, Definicion ABC, 2009)

6.3.1.11 Ecologia

Es la rama de la biologia que estudia la relacion de los seres vivos con el medio que habitan y
cémo influye este en su distribucion, abundancia, biodiversidad, comportamiento, las

interacciones entre diferentes especies y las modificaciones que pueden ocasionar en el medio.

33



Su nivel de estudio es a nivel de poblaciones, comunidades, ecosistemas y la biosfera en

general.

(Ciencia y Biologia, 2017)

6.3.2 Arte

6.3.2.1 Fotografia

La fotografia es la técnica de captar imagenes permanentes con una camara, por medio de la
accion fotoquimica de la luz o de otras formas de energia radiante, para luego reproducirlas en un

papel especial.

En el procedimiento fotografico se pueden distinguir dos momentos: La formacion de la imagen
en la camara oscura y la reproduccion de esta imagen al aprovechar las reacciones fotoquimicas

de ciertas sustancias.

En la actualidad, la fotografia desempefia un papel importante como medio de informacion,
como instrumento de la ciencia y la tecnologia, como una forma de arte y una aficion popular. La
alta tecnologia permite la digitalizacion de las fotos mediante escaner y el envio de una imagen

fotografica a cualquier parte del mundo

(Concepto definicion, 2016)

6.3.2.2 llustracion

Las ilustraciones son imagenes asociadas con palabras. Esto significa que podemos producir
iméagenes gue llevan un mensaje, como las pinturas rupestres, y los mosaicos religiosos. Un buen

punto de partida son los manuscritos medievales. Un aspecto importante de dicha ilustracion es el
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uso de disefios bidimensionales, a diferencia de las imagenes pintorescas y espaciales que tratan

de captar la tercera dimension.

Se trata de un movimiento relativamente moderno. En sus primeros momentos tuvo mucho que
ver con la pintura de caballete, con la decoracion arquitectonica y con los dibujos realizados para

las revistas ilustradas.

El uso cotidiano ha sido basicamente el de la publicidad, prestdndose a hacer anuncios de

cualquier tipo de producto.

(Ane Disefio, 2017)

6.3.2.3 Tipografia

Representacion grafica del lenguaje que estudia las diferentes categorias de letras, las familias,

los recursos, su legibilidad, entre otros.

(Pequerfio Diccionario del Disefiador, 2017)

6.3.3 Teorias

6.3.3.1 Marketing

Proceso mediante el que las empresas crean valor para los clientes y establecen relaciones

solidas con ellos obteniendo a cambio el valor de los clientes.

(Philip Kotler, Gary Armstrong, 2008)
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6.3.3.2 Tecnologia

Es el conjunto de conocimientos técnicos, cientificamente ordenados, que permiten disefiar y
crear bienes, servicios que facilitan la adaptacion al medio ambiente y la satisfaccion de las

necesidades esenciales y los deseos de la humanidad.

(Wikipedia, 2017)

6.3.3.3 Teoria del Color

Es un grupo de reglas basicas en la mezcla de percepcion de colores para conseguir el efecto

deseado que combina colores de luz o dichos colores reflejados en pigmentos.

(Fotonostra, 2009)

6.3.4 Tendencias

6.3.4.1 Eco-Friendly

Es un término que se refiere a los productos que contribuyen a la vida verde o a las practicas
que ayudan a conservar los recursos naturales, los productos ecoldgicos también evitan que se
contribuya a la contaminacion del aire, el agua o la tierra. Cada persona puede contribuir
individualmente con hébitos y practicas eco-amigables y tomando conciencia de como utilizamos

los recursos disponibles.

(La tendencia Eco-friendly gana terreno, 2014)
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Capitulo VII

Proceso de disefio y propuesta preliminar

7.1 Aplicacion de la informacion obtenida en el marco tedrico:

7.1.1 Ciencias

7.1.1.1 Semiologia

Es importante la creacidn de la guia para representar de manera visual al grupo objetivo las
ideas acerca de lo que se tiene previsto de lo que deberia de utilizarse en cuanto a materiales
ecoldgicos, para que la empresa dé a conocer su intencidn por fomentar la vision “ecofriendly”,

por medios de simbolos y signos que ofrezcan un referente adecuado.

7.1.1.2 Deontologia

La practica ecoldgica permite un nivel de responsabilidad social comprometida a cuidar del
medio ambiente que es el que provee de los materiales para crear los utensilios que se usan en el
disefio. La ética y la moral juega un papel importante debido a las leyes que se crearon en el &mbito

ecoldgico, se deben seguir para preservar su autoria y veracidad.

7.1.1.3 Ecologia

Permite estudiar la relacion de los seres vivos con el entorno que lo rodea, se hace de esto una

inspeccion de la interaccion del ser humano con el medio ambiente y de como lo afecta.
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7.1.2 Artes

7.1.2.1 Fotografia

Las iméagenes son una parte importante de la guia para hacer énfasis en areas verdes, las
personas que conforman el equipo de la empresa y de ejemplos de medios que causan un equilibrio

visual y la conciencia de cuidar el medio ambiente.

7.1.2.2 Tipografia

Las fuentes a utilizar serdn un complemento importante en la guia que permitira transmitir el
mensaje de una forma clara y precisa, al hacer énfasis en tipografias cuya finalidad de las mismas

es el uso de la menor cantidad de tinta de impresora.

7.1.3 Teorias

7.1.3.1 Teoria del color

Los colores a utilizar en la guia se derivan de paletas de matices creados a partir de fotografias
que buscan una armonia y ligereza visual que permita que la misma sea atractiva a la vista y una

experiencia “ecofriendly”.

7.1.3.2 Marketing

La guia tiene como fin introducir al grupo objetivo a un estilo de vida ecoldgico, enfocado al

disefio que busca practicas mas favorables para el medio ambiente en cuanto a medios impresos.

38



La misma impulsara a los disefiadores de las empresas asociadas a implementar estas practicas que

permitan mejor ecodisefio para los materiales que usen.

7.1.4 Tendencias

7.1.4.1 Ecofriendly

El uso de la guia permitird adquirir practicas amigables con el ambiente para concientizar el

uso de recursos que se utilizan en los medios impresos.

7.2 Conceptualizacion

7.2.1 Método creativo

La Solucion Creativa de Problemas -SCP- es un método creativo que facilita el surgimiento de
nuevas ideas acerca de un tema o problema determinado, es una técnica de grupo para generar

ideas originales en un ambiente relajado.

Esta herramienta fue creada en el afio 1941, por Alex Osborne, cuando su busqueda de ideas
creativas resultd en un proceso interactivo de grupo no estructurado que generaba mas y mejores
ideas que las que los individuos podian producir cuando trabajan de forma independiente; dando
oportunidad de sugerir sobre algo acerca de un determinado asunto y aprovechar la capacidad

creativa de los participantes.

Se deberd utilizar la lluvia de ideas cuando exista la necesidad de:

e Liberar la creatividad de los equipos

e Generar un numero extensos de ideas
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¢ Involucrar oportunidades para mejorar

7.2.2 Aplicacion del método creativo

Materiales ecologicos
en medios impresos

*por Lynn B. Jauregui

40



7.2.3 Definicion del concepto

- “Ecodisefio por la sostenibilidad.”

- “Reinventando por un mundo mejor.”

- “Ecologia en busca de tecnologia.”

- “En busca de la huella de innovacion ambiental.”

- “Pensar mas alla del futuro.”

Se eligio la frase “En busca de la huella de innovacion ambiental”. Cuando se interpreta la frase,
esta quiere explicar que siempre se sigue innovando porque la ciencia y las nuevas tendencias
acerca de ecologia o de sostenibilidad van en constante movimiento, buscan reducir la huella de

carbono que las personas dejan en el medio ambiente.

Los elementos utilizados tienen un objetivo, que es mostrar que la empresa esta en constante
cambio y en busca de nuevas tecnologias que les permita innovar en cuestion ambiental. Se busca
que el grupo objetivo muestre interés en la guia que les permitira tener practicas mas concientes

con respecto al medio ambiente.

7.3 Bocetaje

El bocetaje es una parte importante del proyecto, ya que permite crearse una idea de lo que se
desea plasmar en los programas de disefio, puede llamarsele bocetaje formal porque no es

necesario que tenga mucha estética mas si todos los elementos que se utilizaran.
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-Bocetaje Formal

-Pagina portada i y

A
F‘
‘ Guia Impresa &
U0 de materiales ecologicamente ecec ¥ |

Sustentables adecuados al

ecodiseno en meadios IMpresos.

Identificacion de elementos:

1.- Doble exposicion fotografias de edificios y vegetacion
2.- Titular, tipografia Ryman Eco 24pts

3.- Logotipo empresa GGBC

Descripcion:

La propuesta A presenta una doble exposicion de dos fotografias una de edificios debido a que
la empresa se dedica a la construccion y vegetacion que simboliza la naturaleza. La tipografia que
se maneja es especial para impresiones, las que permiten que se use menos tinta aproximadamente
33%, en comparacion con las tipografias que se utilizan normalmente. El logo de la empresa se

colocé en la esquina superior derecha para mayor vision del mismo.
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-Pagina editorial

11in g

XAIOOXIUXIO0 RIOXIOX IO HXOXI0 OXXI1'DIL OOXX I OOXX

t\gX‘(OO\l XOOXI0X0l 0X| X0 OX0011 OOXXN OROXH OX( U‘.x
LOXOXX 1 OXIOX10XXX0010! XOXOI OX0O0 u o
1OOXX100I KIOOX 1 X1 00. ¥ . oroviRotRx IO

OIXIOXX1OXOI X 01 OXXO! ‘Oxl OXQ0 OXIXx X

XIOXIOX\ OO XI X0l X \OX\ O OXOX 1001 XX 110 ‘

XOX10IX00IXX10IX0 1 X0 ! X1 L {5

X XXNOX X Qux i s
10 XX Ol X | OX|1 OX 1l | 8.5in

. A XOXOI X100 XX 110 Olxx |

/ % ,“ XX OOXMIXX |

v / |

. \

/ -4 / |
/

Identificacion de elementos:
1.- Hoja minimalista en tonos verdes
2.- Texto: tipografia Ryman Eco 36pts

3.- Titular tipografia Ryman eco a 36 pts dentro de 2 recuadros color verde

4.- Numero de pagina

Descripcion

Se diagram0 el editorial que permite obtener los comentarios acerca de la guia por parte de la
persona encargada de crear la guia, se eligié este tipo de decoracion, ya que se gastara menos tinta

y permite mejor aprovechamiento de espacio.

43



-Pagina indice

HOOXX\OX OO
OUXXOOIXIOXIIOXN O
NOXIOXIXOIXON
XIQOXXNOOXIOX
XUOXOU
00w\
1IX%XO
— LOXIOX It

T 1 Ouxoouxx
] XIOXIOX!L

’ 85in

KX KK X X XXR X

Identificacion de elementos:

1.- Hoja minimalista en tonos verdes

2.- Temas a tratar en la guia y numeracion tipografia Ryman Eco 14pts

3.- Titular tipografia Ryman eco 36pts dentro de 2 recuadros verdes.

4.- Numero de pagina

Descripcion:

Se diagramd de una manera que fuera de facil comprensién al escoger la tendencia minimalista
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-Pagina introduccién
11in ’

|’ 16
Intreduceién
= e
XIOXIONOXXOOIXILOXIOX 1} XOoxt
OXIOXIOUOXX OIXIOX [ XIOX KICKIOXIOOUXX I OOHXX 11 XOOX M .
XOIXXOIUOXIOXI OXUOXIOX XOUX\
XIORIOO X0 1 OXX OO U OXX R ¢ ONOXIOO XX IO OXX IOXI XOON,
X011 0XX00 X10101X001001% XOXXI
10100M COOXI0XOXO10xOXI| XOX QU
XOX1IOX10X Ol . XO¥|IX s
P 85in
/ 7
>
/
/ A

i

@ |

Identificacion de elementos:

1.- Hoja minimalista en tonos verdes

2.- Texto, tipografia Ryman eco 12pts

3.- Titular dentro de 2 recuadros verdes, tipografia Ryman eco 36pts

4.- Numero de pagina

5.- Logotipo empresa GGBC

Descripcion
Se diagramd a manera que presentara a la empresa, a qué se dedica, mision, vision y valores,

asi como su enfoque en cuanto al disefio sostenible.
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-Pagina Diferencia entre sostenibilidad y sustentabilidad

11in

]v -

‘\
ROXKUOOIXIOXIOXOOXUXXON Dmf
OXIXIOXI OXIOOXXNOXXHIXXON @r@n ave
XUOX, -
10X UOXXOOXOO KXOO X Ot XIOX10XOIDNXXONOX0| X
MO XOXNOXX QOUXX I XOQ XI1X HOXORUOXXUXOOXIO® M

XXX NOOXKI. XHQOOXXIXN XO NOOXXXUOXXWOXAN OX
101XX10%X X 00X11 X100 WXX100 XOOXX I %W Xx 1O l
OXX U OO %I OX IXI00%X X1 XO. XIOXIUXKOC 1 %10

IXOUXO DX I%IO% 1 ’851}1

IXIXxX O X |

NOXXWOXX\OXIOX. \

«& mi\

Identificacion de elementos:

1.- Hoja minimalista tonos verdes

2.- Texto, tipografia Ryman eco 12pts

3.- Titular dentro de 2 recuadros verdes, tipografia Ryman eco 36pts

4.- llustracion vectorizada de un brote con una estrella para sostenibilidad y un brote con lo que

puede afectar directamente al brote (economia, tecnologia, politicas, entre otros)

5.- NUmero de pagina

Descripcion:

Se disefid para que presentara el tema incluyendo dos ilustraciones que representativas que
indican los factores que afectan al medio ambiente. Se sigue utilizando la tendencia minimalista

para aprovechar el espacio y ahorrar tinta en la impresion.
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-Pagina Ecodisefio

A

OXIXIOXHOXXIOX HOXOX WX OIXOO0!
OXIXOXIOOXIOXIXXOO I XOOXOXX |
HOXXOXOOXOXIXOOXOXK 10X 10V
XOIXIOXIOXIOIXOIXIXX OO IXOIXO
AXOIXOIXXIOX X0 | XOXIXOX XX -
XOIXOIXQIOOXI X 1O X OO XXOI XX
XXXUOX Ol XXIOXIOXIOX I OXN O X1

XXOO0u.
e
7 =
r 1
£ /
/ e |
" “‘
il
5 >
= 7
S

Identificacion de elementos:

1.- Hoja minimalista tonos verdes

2.- Texto, tipografia Ryman eco 12pts

e
£Co|

10XOIXIXIOXI OXIOX (00 X | XX OO X.
X1I0QOXIXIXIO|00| 01OXxx 10X
OIx XOIXIOX1I010X10X101% 10X
NOXIXOIX .

|
[

XOVOXXO | XO1OOXNOX 10X 110X |
Oxx10 DIXXOIXIOXIXQ | X1 O
OXX\OXIXOX| XOIXOIXI X

o ¥IOX X 1OXIO%
= XI000XX 100 -
- \\ OXIOX 1 O1x X1
7 i OKIOXIOX1IX
® | & \@
ol R e
o
Q®

3.- Titular dentro de 2 recuadros verdes, tipografia Ryman eco 36pts

4.- Numero de pagina

5.- llustracion representativa del ciclo de vida de un producto

Descripcion:

’ 85in

Se realiz6 el disefio tomando en cuenta la ilustracion representativa del tema que indica el

proceso que lleva el eco disefio conforme al ciclo de vida del producto.
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-Pagina Aplicaciones en medios impresos

A —d

™ L1ae |
XOXIXOXIXOXIXIOX IOX (IOX X1 O {/ '[Dm &
OXIXIO0IXXOIXIOXIOXOXIONXIOX E'_L m@
XIOX I X IOXIOX {OXIX1OXNOX N0 X 1. = =
XIOXI0OXQUX 1 OXIO% 1 XOOXX I O OXIOXOOOXKX M XOIKOIKIOX |
OIXOOXXICOXIIXOOX OX 10X WO Y1OXIXIOXIKOO I X 1I0XXO 1 xIX |

OXIOXIXQ O XIOX OIX X 1OXQ XX

< XIXIOX IXOIX QOXIXIXIOX\O 1110
IO 0HXIOXIX1010X10.

OXIOXIOX10X 1O X1 ODXIIXO1X
%

e LB N i
QUOXIXOIXIOXIOXIXOIXI OX |

~ ~ |
/ <8 1OXIOXIOXIQOXXIOXIXIOXO |
~1 HOUX WX OO IXXIOIKOIXN. |
r / OXXIX 0

/ OIXX1
WK OX,
IXOXXO

a

|
NOXHOXXIOOXX VO NXXIOXXNOO b XOIXIOXIOXIOXIXOXQOXIKOL X |
|
[
|

Identificacion de elementos:

1.- Hoja minimalista tonos verdes

2.- Texto de informacion de empresa, tipografia Ryman eco 12pts

3.- Titular dentro de 2 recuadros verdes, tipografia Ryman eco 36pts

4.- Numero de pagina

Descripcion:

Se diagram6 de forma ordenada, esto no significa que se reste el valor de las siguientes,

simplemente asi se decidio.
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-Pagina Normas ISO

A —d

FIOXIO01XIQ X 10X 10 XIOX 1001 % {N@Tmas

XIXOX XXX IR IR IXTXIX X X% ——

OXOXUOX OOXXIOIX10x 1X10Q I 10NOXOIXOXIXIOIXIONXIOX I

OXONXON OX N XOXONXOnOon O WOXIOIXXOO!I X OXu xOuOX1

OXXOUXONOx 1 ONOXN ONO10Ox QIXI0IXIOX | XXO1001 X I\XO|

XIOX10001XO1X10X1001X10X1 X

XIOX10% 1 X10 X10X 10X 101%Ch x XIOX10X10OX 1 XQ 1 XOXO OXUOX

XIOIXIOXIXXXAXOXUX IO\ DX . OXOIXDIX IOXXOOIXI00 I X :
OXOXOI x100X0OX OXll XO0| \ . 85in

10X 01 OX 1t OX1OXOI X0 XO1
IXOIXOIXOIX O I XOXQXO X0
KOOI XO1 XO1 XOD 1 X000 X |
XOIOXO¥1OXI XO 1 X0O100X%
XOXOIXO1.

12

Identificacion de elementos:

1.- Hoja minimalista tonos verdes

2.- Texto de informacion de empresa, tipografia Ryman eco 12pts
3.- Titular dentro de 2 recuadros verdes, tipografia Ryman eco 36pts

4.- Numero de pagina

Descripcion:

Se diagramo de forma ordenada, ya que este punto es algo muy importante, con esto es posible

saber de certificaciones que pueden obtenerse para la empresa.
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-Pagina Glosario

A =

F .
— M)

Glosarjo
[

XIOIXOI: XOOXHIXOXOXINOXIXOUOX1I XIOXIOX : [OXOIKIOXKINOOXIXIOX 1|

X00. 10X OXXO0I : XO1XO1 XOI XxXO0X |

HOXI0 : XIIOIXOXOXIOXIi. OX\O¥.

OXOXII : XOOXIXOXOX N OOXHI XO X Ol OXIOX : XOIOOIXIXO!I OXION

XOXIHO : OXOX1XIXOIXIOXIXOO X1 X0 ’ 85in

OIXOIOXXOOll.

IOXIOXOXX : XIOXIOIXOOXIOXOXIO
OIXO1XOX%00 I XOXI0OXIXO! .
OXIOXO!I: XIOIXIO0 XXOO X[ X .
XOIXO| : XOXOIXOIXIX0Q Ol X01XOl
XIOOO0! : NOXIOX OlXOl.

X0 : OIXOI%IX 00X IXO.

IO‘

Identificacion de elementos:
1.- Texto de informacidn de empresa, tipografia Ryman eco 12pts
2.- Numero de pagina

3.- Titular dentro de 2 recuadros verdes, tipografia Ryman eco 36pts

Descripcion:

Se disefid un glosario, ya que se considera importante para el conocimiento general para la

persona que vea la guia, para que sepa de palabras importantes.
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-Pagina contraportada

11in

’ 85in

XIOOXIXIOX HOXIOXOXIOX OO X1
OlOXXOIXIONXOOXOXXONOXI0

Identificacion de elementos:

1.- Texto de informacidn de empresa, tipografia Ryman eco 12pts

2.- Logotipo empresa

Descripcion:

Se disefié una contraportada para dar como finalizada la guia, siempre resaltando el logo de la

empresa.
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7.3.1 Digitalizacion

7.3.1.1 Portada

Ivw

Guia impresa
Uso de materiales ecolégicamente

sustentables adecuados al ecodiseio
en medios impresos

QEOADX BRNS\S[E
! q ol

PG
A

s4g
1

as
:

Descripcion:

Paso 1: Se crea el formato con las medidas 11x8.5 (plantilla), se colocan las lineas guia o

reticula para que todo quede en orden, y se coloca el logotipo de la empresa en Illustrator.

Paso 2: Se realizé la doble exposicion con las fotografias en photoshop y se coloc6é como

portada.

Paso 3: Se escribio el titular en Indesign.
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7.3.1 Digitalizacion

7.3.1.2 Editorial

af P Y OO [
>

LA L % 5Pl g o |[F])| e B | [
M Guia impresa.indd @ 50% [Overprint Preview]

RS RSO I W OV ROt RO,

== HIg
L ]

\-‘-I‘ ‘
4
T,
'
2.
rd
=, Editorial
-, T
|
2
IE:‘ s e e penible sdecear l co-et e s Anpeeach, ey pricticss
==
T e S e e
Q
o
&l
B._
By @ Terer
Descripcion:

Paso 1: Se coloca la plantilla realizada en Illustrator y se establece como pagina maestra.
Paso 2: Se realizan los rectangulos en tonos verdes, acorde a los colores de la empresa.

Paso 3: Se escribe el texto de la editorial.
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7.3.1 Digitalizacion

7.3.1.3 Indice

Indice

Descripcion:

Paso 1: Se colocan los rectangulos verdes.

Paso 2: Se escribe el titular tamafio 36 pts tipografia Ryman eco.

Paso 3: Se colocan los temas a tratar en la guia, al igual que la numeracion.
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7.3.1 Digitalizacion

7.3.1.4 Introduccion

IRl 474

ntroduccié

/Acerca de GGBC

Urgenacion N0

T,
e
s,
7.’
O
>
i)
]
=]
g
A—'.
¥
Q

G
=)

o

B N

» b [Bisico] (usade) v

Descripcion:

Paso 1: Se colocan los rectangulos verdes.

Paso 2: Se escribe el titular tamarfio 36 pts tipografia Ryman eco.

Paso 3: Se coloca la informacion de la empresa GGBC acerca de lo que realizan, misién, vision

y valores, asi como una vision en cuanto al disefio de la guia.
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7.3.1 Digitalizacion

7.3.1.5 Diferencia entre sostenibilidad y sustentabilidad

18 difersncla de I sustentabisdad la cusl #€ OCUDS.

‘socledad y del medic asbtene.

Descripcion:

Paso 1: Se colocan los rectangulos verdes.

Paso 2: Se escribe el titular tamafio 36 pts tipografia Ryman eco.

Paso 3: Se coloca la informacion que se recabé acerca del tema.

Paso 4: Se colocan las ilustraciones vectorizadas en forma de brote.
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7.3.1 Digitalizacion

7.3.1.6 Aplicaciones en medios impresos

B0 : L :
Edene a wsa
1 x [ for foe I |

.
=
= S e
I' ion e s s e | 5] G
z Aok s ol imprescs T ———
£ marn -
a 2 ]
=
o) bt e xiuth |
= _
=
]
4
q
#
I
:

i
i o =
. s
Descripcion:

Paso 1: Se colocan los rectangulos verdes.

Paso 2: Se escribe el titular tamarfio 36 pts tipografia Ryman eco.

Paso 3: Se coloca la informacion que se recabd acerca del tema.
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7.4 Propuesta preliminar

Portada

11in

Guia impresa

Uso de materiales ecolégicamente
sustentables adecuados al ecodiserio
en medios impresos

’ 85in

FRAT O o g

4 SN - -
o et VOARST T T

Descripcion:

La propuesta preliminar de la portada consta de la unién de 3 fotografias en sobre exposicién
de edificios y arboles que representan a la arquitectura sostenible. Ademas, presentara el logotipo
de la Organizacién y el nombre de la Guia en una tipografia amigable con el ambiente, debido a

que la trama refleja un gasto menor en la impresion.
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7.4 Propuesta preliminar

Editorial

11in

Editorial

La presente guia impresa representa I del di sustentable
‘adecuado al ecodiseno de medios tmpresos, las précticas verdes han tomado auge en los ltimos aos debido al exceso
I d vez miés
othndolos. | elad: bi
) al ambiente. Ex d ’ 85in
busear la mejor solucién a un problema que a su paso deje el menor efecto nocivo postble. .

medios

1 o que trae
‘consecuencias negativas a las personas y al ambiente, por 1o que los disefadores
deben ser conscientes en crear pricticas que ayuden al medio ambiente utilizando
| productos y/o serviclos ecofriendly.

Descripcion:

La propuesta preliminar de la editorial consta de la silueta de una hoja minimalista, texto y el

titular.
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7.4 Propuesta preliminar

Indice i
1 -
Indice
Introduccién i
Diferencia entre sostenibilidad
y sustentabilidad 1
El ecodisefio y el disefio 3 .
sustentable 4 » 8.5in
Aplicaciones a medios impresos 5
Papel 9
Plastico 17
Tintas 19
Packaging 21
Normas ISO 2 |
Glosario 25

Descripcion:

La propuesta preliminar del indice consta de la silueta de una hoja minimalista, temas a tratar

en la guia con sus respectivos numeros y el titular.
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7.4 Propuesta preliminar

Introduccion

11in

l Introduccion |

Acerca de GGBC

La Organizacién No Gubernamentsl Guatemala Green
Building Council -GGBC- es una organtzacion no hicrativa
que busca racticas de dis truceion
sostenible. lesea provoc:

transformacion del mercado inmobiliario, de dicho disefio y
dela construccion en Guatemala hacia

En el drea del Disefio grifico se busca emplear maneras

?

la reall de medi
impresos reflefando as! un gran compromiso con el medio

@ Jio itegral ;
socialmente aceptadas, do forma ue se diserie, construya y 5 8.5in
opere edificios y comunidades apropiados para el presente del ciclo de vida e tnclustvo,
¥ tuturo s

dsd de vida iderando la o
entorno urbano.

“Inclusion
+Compromiso

Descripcion:

La propuesta preliminar de la introduccion consta de la silueta de una hoja minimalista, texto
acerca de la Organizacion No Gubernamental Guatemala Green Building Council, la numeracion

y el titular.
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7.4 Propuesta preliminar

Diferencia entre sostenibilidad y sustentabilidad

1lin

A

Diferencia

Diferencia entre sostenibilidad y sustentabilidad

En el Reporte de la Comisién Mundial de las Naciones Unidas para el Medio Amblm n)mmu uestro futuro comin también
1 desarrollo able at dos del

llamade Informe Brundtand (Our common future.1987) dest lm'l que ‘el tende las necesida pmun
in comprometra bl e s s generacons o G comoear s propian neceaascen’ At v o ) dearmalle ene e ama
uede
‘normas rigidas politicas y econdmicas yaemhlmd
’ 8.5in

Fus et 1087 gon 0 comemss o ene em cnene. o Molinbenie ox el da
stas comisinas por parte ds 4 ONU que n relavancia hacsa las prctica
varios paises & Hs

o8

importancia, esta vez en Rio de ; Im!n retomaren los temas en la can-

ferencia anterior en ¢l 2002 proveyendo w ira del camino de la comunidad

internecional, goblernos naclonales, mpmnancudx entre otros Interesados en |
aganda de una

Descripcion:

La propuesta preliminar de la pagina interior diferencia entre sostenibilidad y sustentabilidad,

consta de la silueta de una hoja minimalista, texto, la numeracién y el titular.
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7.4 Propuesta preliminar

Eco disefo

11in

A

El pansamiento sustentable ha slcanzado un muevo nivel debido al

comtence &

ch tenbl

ciclo de vid: las mater:

Ecodiseiio

busear
b d n
i reduci sonlas ' .
‘huellas wmblentales. £] ecodisenio recomienda aplicar las mejores /
¥

‘primas hasta wnmdnmmu ( |

St lmglcn e que adoplar crfarios ableatales e Ja materias prisas, e o
iserio, n ddn, en1a distribucidn, en el us y ? T

‘Kl scodiseno ntents conseguir el consumo més efictenta posible dulos recursos natu- |
alés ¥ 10 generar |
a sgabl

mh!eﬂlunlplmnllprm]mqmmﬂm\ml\mmu produccisn consumista
s renot

d-rx-:d«a vion 1 rma gaataros.

(3)

Descripcion:

t ]

libro “Crai o
este expone que: “1a eco eficiencia ¢s aparentemente un admirable y

roblema e prizmers instanc
alenténdolo con proscripciones morales y alcances punitivos” Por
1o tanto los sistemas de reciclaje no son una solucin siendo estas de
s alcance haciendo productos y sarvicios de baja calidad debido
i los mismmos 1o fueron hechos de materiales que pudieran ser
Teclcableny dursdros.

B cilo da vk da prndmlmmnhmncdm el procesa
mientoy primas y &
para Ivmd ucto. Luego, cubre Ia produccion dlmd no..md(n
buc Lmpactos
nmhl«nll e todo tipo ocurren en las diferentes o fase de ciclo do
facto-

cada una de las etapas del ciclo de 1m)ypmdurﬂe s i
de salida (agua. caler, emisiones y desechos).

’ 85in

La propuesta preliminar de la pagina interior Eco disefio consta de la silueta de una hoja

minimalista, texto, imagen representativa del ciclo de vida del producto adecuado al eco disefio,

la numeracion y el titular.
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7.4 Propuesta preliminar

Aplicacién

11in

11in

Aplicacién

Aplicacién a medios impresos

Para lograr un trabajo q
daen 0 tanga tanto biental), la energia utilizada para realizar el producto

tocaeo entr & desperdicio da akriaks como o oo evtar arrores da unpmupmmlmnmnrl o s voco, e scbrenio e da
utilizan para poder limpiar los rodillos de las miquinas hasta el tener en cuenta que los materiales que se utilizan para hacer nuestro

1os pensar 6mo va & interactuar con la sociedad y con el reciclable

para ssber si serk

Descripcion:

’ 8.5in

Pensar en el uso final del products es
lo. ol

saber pusda des-

tardard 1

derealizar

‘aimprenta implica ﬂmpmm-:

una

manera.

i

El proceso d 1 que hay, debido  qu umuchnaﬂ-hﬂmm‘ll»
Ios rprlrn\!anp-:l. m,w.mmn 2 base do aleshel y esto g (COvs) que
slnie.tth en e3te procesa, Por otra part ¥ gia
in
ambienal
Paralograr n sistoma
de produceida que sea eiclico, que sea honesto, que fucilite la planeta les i
humanos.1
J h

ﬂn

’ 85in

La propuesta preliminar de la pagina interior Aplicacién consta de la silueta de una hoja

minimalista, texto, imagenes representativas de las aplicaciones a medios impresos, la numeracion

y el titular.
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7.4 Propuesta preliminar

Papel

11in

A

Papel

Se han buscado maneras de utilizar otro tipo de materias primas

«como el bamb 0 residuos de maiz. algodén. trigo u otros mcunol
debid

B i 18 i Tl Expanins da e i
7o o6 caat todo 04 e tupre ademés
&

7 part del st 4 procen le
ael. La fabric zrm 4.1 papa d4aan gren mpnd crecer
Ty tctable waar see 10 de e

T .l
Fiminaciin e a contaminaciny por horl i elreciclajedel  del papel, esto hace que se hayan fnventado la utilizacic

papel utilizado. nu;.nm.-m iclables para mezca: rhm | g ddmmly
asf crear un papel diferente: el papel reci
I\ P 85in
7.3

|

\L

Descripcion:

La propuesta preliminar de la pagina interior Papel consta de la silueta de una hoja minimalista,
texto, imagenes representativas de las diferentes fuentes de materia prima para elaboracién del

papel, la numeracion y el titular.
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7.4 Propuesta preliminar

Contraportada

11in

’ 85in

GGBC

1a calle 2159 zona 15 Vista Hermosa 11, Guatemala, Guatemala, 01015
Teléfon: +502 2365-7400, ext. 202/ 203
info@guatemalaghe.org

Descripcion:

La propuesta preliminar de contraportada consta del logotipo de la empresa y sus datos

generales.
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Capitulo VIII

Validacion técnica

El enfoque del trabajo de investigacion es mixto, por lo tanto, se utilizara el enfoque cuantitativo
y el enfoque cualitativo. El primero servira para cuantificar los resultados de la encuesta aplicada
a los sujetos. El segundo servira para tratar de evaluar el nivel de percepcion de los encuestados

con respecto a la propuesta del disefio.

La herramienta a utilizar es una encuesta de respuestas dicotomicas. Se aplicara al cliente, a las
20 personas hombres, mujeres, disefiadores graficos del grupo objetivo y, por ultimo, a los 5

expertos en el area de comunicacion y diseiio.

8.1 Poblacién y muestreo

La poblacion es el total de personas afectadas por el proyecto, del que se validara a un grupo
significativo que es la muestra y consta de 26 encuestados, que se conforman de la siguiente

forma:que es muestreo

e Cliente:

Arg. Belem Salomon, Directora Ejecutiva de la empresa Guatemala Green Building Council.

Licda. Pamela Castellan, Directora de desarrollo educativo de Guatemala Green Bulding Council.

e Grupo objetivo: 19 hombres y mujeres, estudiantes de ultimo afio de la carrera

Comunicacion y Disefio.

e Expertos: 5 profesionales en las areas de comunicacion, disefio y marketing.
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Lic. Carlos Franco, catedratico de Disefio Editorial

Lic. Erick Estrada, catedratico de Marketing y Psicologia

Lic. David Castillo, catedratico de E-Marketing

Lic. Karla Lépez, catedratica de Disefio

Lic. Ronald Pérez, catedratico de Publicidad y Mercadeo Universidad Mariano Galvez

8.2 Método e investigacion

El método a utilizar para el proceso de validacion sera una entrevista donde se aplicara la
técnica cuantitativa de una encuesta con respuestas dicotomicas de Si — No. Constara de tres areas

que son: Objetiva, semiologica y operativa.

En la parte objetiva se realizaran 5 preguntas relacionadas a los objetivos del proyecto y se

utilizaran respuestas dicotomicas de si y no.

El area semiologica constard de 5 preguntas que evaluaran la percepcion de los elementos de
diseno como fotografias, colores, diagramacion, entre otros. Se utilizaran respuestas dicotomicas

de si y no.

Para el area operativa se utilizaran 4 preguntas con respuestas dicotomicas de si y no, que

tendran como objetivo evaluar la funcionalidad del proyecto.
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8.3 Resultados e Interpretacion de resultados
Parte Objetiva
Pregunta 1

¢ Considera usted necesario el disefio de una guia impresa para promover en disefiadores graficos
de Organizacién No Gubernamental Guatemala Green Building Council y de empresas asociadas

el uso de materiales ecolégicamente sostenibles y adecuados al ecodisefio?

B

100%

90% T

80%

70% +

60%

-

50% +

40% T

30% 7T

.
-_‘."
Ve

20% T

10% T

0% T

Total:

Interpretacion:

El 100% de los encuestados concluy6 en que si es importante disefiar una guia impresa para
promover en disefiadores graficos de Organizacion No Gubernamental Guatemala Green Building
Council y de empresas asociadas el uso de materiales ecoldgicamente sostenibles y adecuados al

ecodisefio, por lo que se cumple con el objetivo general.
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Pregunta 2

¢Es esencial investigar acerca del eco disefio grafico para establecer los materiales sustentables

aptos para la impresion?

100% /, \““-’
90% "' \' \ 5
80% ' '!
70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

Si No

Total:

Interpretacion:

El 100% de los encuestados concluyé en que si es esencial investigar acerca del eco disefio grafico
para establecer los materiales sustentables aptos para la impresion, por lo que se cumple con el

primer objetivo especifico en su totalidad.
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Pregunta 3

¢Cree usted que sea importante recopilar informacion acerca de la semidtica para conocer como
un sistema de signos permite la comunicacion con el grupo objetivo de acuerdo a su

funcionamiento y receptividad?

100% +

A

90% T
80% ¢
0% +
60%
50% +
40% T
30% 7
20% ¥
10% 7

0% T

Si No

Total:

Interpretacion:

El 100% de los encuestados concluy6 que si es importante recopilar informacién acerca de la
semidtica para conocer como un sistema de signos permite la comunicacion con el grupo objetivo
de acuerdo a su funcionamiento y receptividad, por lo que se cumple con el segundo objetivo

especifico en su totalidad.
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Pregunta 4

¢ Cree necesario analizar las normas o estandares de calidad que requieren para la manipulacion y

utilizacion de materiales sustentables que se integraran a la guia impresa?

100% / \““’
90% / " \ 5
o (OVaY
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%
0%
Si No
Total:

Interpretacion:

El 100% de los encuestados concluy6 que si cree necesario analizar las normas o estandares de
calidad que requieren para la manipulacion y utilizacion de materiales sustentables que se

integraran a la guia impresa, por lo que se cumple con el tercer objetivo especifico en su totalidad.
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Pregunta 5
¢ Considera necesario diagramar lo elementos graficos de una guia impresa para establecer un
orden jerarquico para que el grupo objetivo lo interprete de una manera facil?

'\
i

100%

90% '

80%

0%

60%

50%

40%

30%

Ve

20%

10%

0%

Si No

Total:

Interpretacion:

El 100% de los encuestados concluyé que si considera necesario diagramar lo elementos graficos
de una guia impresa para establecer un orden jerarquico para que el grupo objetivo lo interprete de

una manera facil, por lo que se cumple con el cuarto objetivo especifico en su totalidad.
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Resultados e Interpretacion de resultados

Parte Semioldgica

Pregunta 6

¢ Considera adecuada la tipografia utilizada en la guia impresa?

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

No

Total:

Interpretacion:

El 100% de los encuestados considera adecuada la tipografia en la guia impresa.
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Pregunta 7

¢ Considera que la diagramacion en la guia impresa es la adecuada?

100%
90%
80% \
70% ’ “’
60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

Total:

Interpretacion:

El 81% de los encuestados considera que la diagramacion en la guia impresa es la adecuada. El

19% restante, cree es no la adecuada y debe cambiarse.
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Pregunta 8

¢A su criterio considera que los colores utilizados son adecuados para la guia impresa?

100%

ol P
ol

'\\.‘ '

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

Total:

Interpretacion:

El 96% de los encuestados considera que los colores utilizados son adecuados para la guia impresa.

El 4% restante cree es no son los colores adecuados y deben cambiarse.
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Pregunta 9

¢Segun su criterio las ilustraciones utilizadas en la guia impresa describen de manera eficiente la

idea de la guia?

100%
90%
80%
0%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

Total:

Interpretacion:

El 88% de los encuestados considera que las ilustraciones utilizadas en la guia impresa describen
de manera eficiente la idea de la guia. EI 12% restante cree no son adecuadas las ilustraciones y

deben cambiarse.
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Pregunta 10
¢ Considera que la informacion de la guia impresa es lo bastante completa?

e

100% +

90% T

80% T

0% T

60% +

50% ¢

40% T

30%T

20% T

10% T

0% 1

Si No

Total:

Interpretacion:

El 100% de los encuestados considera que la informacion de la guia impresa es lo bastante

completa.
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Resultados e Interpretacion de resultados
Parte Operativa
Pregunta 11

¢ Considera apropiada la medida a utilizar de la guia impresa de 11 x 8.5 pulgadas?

100%
90%
80%
oA
60% (4 Sg !
o "lﬂ AN
50% }l' ', ) :\’\.‘ 1
02

40% "‘" "'s‘,'h ;

N '! K .t,‘

.' M AT

30% \-" w .‘,n'-

20% .\'\‘%é "q\' Ve rgrdns
Vet NP Poid

10% we? "'" PV o)
%“l",‘ = ) L7 '’

wi  INQ A\ X

Total:

Interpretacion:

El 69% de los encuestados considera apropiada la medida a utilizar de la guia impresa de 11 x 8.5
pulgadas. EIl 31% restante cree no son adecuadas las medidas y deben cambiarse por uno tamario

bolsillo (media carta), para aprovechar espacio.



Pregunta 12

¢Segun su criterio la portada de la guia impresa expresa la idea general de la misma?

100%
90%
80% .
N\
70% "I.""'
60% [\ ".‘!
“' "e' :{\“
50% a'Wig's |
'\" -"‘f{".w
40% ',| "ﬁ: ’" "‘&
30% ’."5"4 .'M
(7))
20% . ‘
10% :
0%
Total:

Interpretacion:

El 81% de los encuestados considera que la portada de la guia impresa expresa la idea general de
la misma. EI 19% restante cree que la portada de la guia impresa no es la adecuada por lo que debe

cambiarse al mostrar méas naturaleza.
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Pregunta 13

¢, Cree usted que la informacion de la guia impresa ayudara a tener practicas mas eco - friendly?

/ "‘ v
oy

100%

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

Si No

Total:

Interpretacion:

El 100% de los encuestados considera que la informacion de la guia impresa impresa ayudara a

tener practicas méas eco — friendly.
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Pregunta 14

¢Segun su criterio cree que la guia impresa puede crear impacto?

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

No

Total:

Interpretacion:

El 100% de los encuestados considera que la guia impresa si puede crear impacto.
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8.4 Cambios en base a los resultados

En base a los resultados obtenidos de las encuestas realizadas al cliente, grupo objetivo y
expertos, se detecto la necesidad de realizar algunos cambios para mejorar el aspecto de la guia

impresa.

Portada

11in 5.5in

Antes Después

Guia impresa

Uso de materiales ecologicamente Guia impresa
sustentables adecuados al ecodiserno Deod ial ek
. s so de materiales ecologicamente
en medios impresos sustentables adecuados al ecodiserio
en medios impresos ’ 85 in
Lynn B. Jauregul

Cambios en base a resultados:

1) Se aumento de tamafio el logo de la Organizacion.

2) Se redujo el tamafio de la guia a media carta (5.5x8.5).

3) Se agreg6 el nombre de la autora de la guia.
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8.4 Cambios en base a los resultados
Pagina interior

Editorial

Antes 1lin Después 55in a

A A

‘ Editorial Editorial ‘

La presente guia impresa representa un apoyo al dmbito del
Disefio gréfico en cuanto a précticas del diseflo sustentable
adecuado al ecodisefio en medios impresos.

ulpnmcumduhmwmndnmmlunmmumdehdo
hpmlmlogufaimmmampmumunn apoyo al 4mbito del Disefio gréfico en cuanto a pricticas del disefio sustentable al exceso desmedido en la utilizacién de recursos naturales no ren-
al

ovables, esto causa que el cambio climatico se agrave cada vez mas
de medios las verdes han tomado auge en los ltimos afios debido al exceso agotindolos, les cantidades que se “an Taadios e

generan toneladas de desperdicio que contaminan el ambiente y

desmedido en la utilizacién de recursos naturales no renovables, esto causa que el cambio climético se agrave cada vez més

agoténdolos, las cantidades que se invierten en medios generan de que el gastan much 1o que tivas al ser
gastando muchos recursos lo que t alas p yal En cuanto al disefio se trata de humano y al ambiente. En cuanto al disefio se trata de buscar la .
bumlnme)uraolucl(mnunpmblemlquzlaupandqedmmure&c(onmvupwlb]a mejor solucién a un problema que a su paso deje el menor efecto 8.5in
nocivo
Luunudnduquaumvlmmenmdloumpruu;mnwnahﬂude For lo tanto los disefiadores deben ser conscientes en crear
ol muchos recursos lo que trae pricticas que ayuden al medio ambiente al utilizar productos
. = 1 alasp yal por lo que los disefiadores ¥/0 servicios ecofrieadly,
A debenmcomﬂenmmu practicas que ayuden al medio ambiente utilizando
| productos y/o servicios ecofriendly.

|

Q

Cambios en base a resultados:
1) Se cambid el tamafio del titular por la reduccion del tamafio del documento.
2) Se cambio el disefio de la hoja minimalista a una que fuera mas acorde a las ilustraciones..

3) Se reorganizaron los parrafos para que quedaran justificados.
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8.4 Cambios en base a los resultados
Pagina interior
Ecodisefno

Antes Después
11 in 5.51in

A A

. ~
. ~
Ecodisefio Ecodiseno
El ha al do un nuevo nivel debido al El ha un nuevo nivel
agravamiento del cambio climético y esto ha hecho que la sociedad debido al agravamiento del eambie climatico y esto ha hecho
a tener i en cuantoa los | ¥ servicios que la sociedad comience a tener conciencia en cuanto a los
que consume, lag empresas ahora han eamenzado a huscar 1 productos y servicios gue consume, las empresas ahora han
i de apli &n los p ¥ servicios do & buscar sol con apli bl
que ofrecen para asi reducir las emisiones taxicas como lo son las 4 en los productos y servicios que ofrecen para asi reducir
huellas ambientales. El ecodiseio recomienda aplicar las mejores P las emisiones toxicas coma lo san las huellas ambientales.
técnicas disponibles y las mejores précticas ambientales en toda el 7 El ecodisefio recomienda aplicar técnicas y pricticas amblen-
ciclo de vida del producto: desde la obtencion de las materias . :‘]‘;:" todod ciclo d“:‘:'“ del P"‘dﬂ‘};‘“id""de la obtencitn
primas hasta su final de vida GHL le las materias primas hasta su reutilizacion. 3
p Esto implica tener que adoptar criterics ambientales en las 85in
) ‘ materiag primas, en el disenio, en la impresion, en la distribu-
¢i6n, en ol uso y en la reutilizacién y/o reciclaje.
Esto implica tener que adoptar criterios ambientales en los materias primas, enel El ecodiseflo Infenia conseguir €l consumo mis eficente
disefio, en la enla enelusoyenla y/a reciclaje. ‘” N . - posible de los recursos naturales y no generar residuos noci-
o ~ vos enla ¥ 5.
El ecodisefio intenta conseguir el consumo més eficiente posible de los recursos natu- | ™ . xicos por otros gue sean méis amigables ambientalmente.
rales y no generar residuos nocivos en la produccion sustituyende sustancias y materi- . ~
ales taxicas por ofros que sean mAs amigables ambientalmente. Fa dificil llegara pen- | A “ | Es dificil llegar & pensar en ser 100% ecolégico debido a que
sar en ser 100% ecologico debido a que no puede vivirse solamente de reciclaje porque N \ no puede vivirse solamente de reciclaje porque g6lo serfa ina
sdlo seria una parte del problema gue enclerra un sistema de produccitn consumista N
en lugar de ser ciclico para gue el planeta pueda renovar los recurses sin \,
desperdiciarlos ni malgastarlos. AN |
N . -
. S|
— \
— v
b 3
™

Cambios en base a resultados:

1) Se disminuyo el tamafio del titular por la reduccion del tamafio del documento.

2) Se cambio el disefio de la hoja minimalista a una que fuera mas acorde a las ilustraciones.

3) Se reorganizaron los parrafos para que quedaran justificados.
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8.4 Cambios en base a los resultados

Pagina interior

Aplicacién

Antes 11in Después 55in

Aplicacion Aplicacién ‘

Aplicacion a medios impresos Aplicaci6n a medios impresos

Para lograr un trabajo 100% sustentable hay que canocer todos sus procesos, desde la ohtencién de 1as materias primas, la energfa gasta-

da en mano de obra, transporte (buscando une que no tenga tanto impacto ambiental), 1a energia utilizada para realizar el producto & Para lograr un trabajo 100% sustentable hay que -

todos sus procesos, desde la obtencion de las materias

incluso entra el desperdicio de materiales como lo son eviter errores de imprenta para no imprimirle varias veces, los solventes que se
atilizan para poder limpiar los rodillos de las maquinas hasta el tener en cuenta que los materiales que se utilizan para hacer nuestro m"‘::m m:gnznrmo :i;’::nm:g;;ﬁ
producto pueden causar emisiones de efecto invernadero. Dicho esto pademos decir que pensando en el ciclo de vida del producto debe- utilizada para realizar €l producto @ incluso entra el desperdi-
mos pensar cmo va a interactuar conla sociedad y con el medio ambiente para saber si serd biodegradable o reciclable. ¢io de materiales coma la son evitar errares de imprenta para
no imprimirlo varias veces, los sclventes gue se utilizen para
poder limpiar los rodillos de las méquinas hasta el tener en
cuenta que los materiales que se utilizan para hacer nuestro > 8.5in
producto pueden causar emisiones de efecto invernadero.

Cuando se plensa en el ciclo de vida del producto debemos
d analizar c6mo va a interactuar con la sociedad y con el medio
ambiente para saber sl seré biodegradable o reciclable.

Cambios en base a resultados:

1) Se cambi¢ el tamafio del titular por la reduccion del tamafio del documento.

2) Se redujo el punto de las ilustraciones de 1pt a 0.15pt a peticion del cliente, para que no ocupara

mucho espacio.

3) Se reorganizaron los parrafos para que quedaran justificados.
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8.4 Cambios en base a los resultados
Pagina interior
Aplicacién

Antes llin Después ~ >°Mn

A

de realizar un trabajo de imprenta en relacién a medios impresos debemos tener en cuenta que mandar a imprents implica desperdiciar

Pensar en el uso final del producto es algo esencial a Ja hora de realizar un producto ya que debemos saber si queremos que pueda des- f
una gran cantidad de papel gue se va en pruebas de color y pruebas de impresion, sin embargo es posible minimizar este gasto de alguna

componerse con el tiempo en el suelo, s seré reciclado o simplemente se irt al basurero y tardaré 1,000 afios en descomporerse. A la hora |

manera.

El proceso de impresion es una de las causas méas grandes de contaminacion ambiental gue hay. debido a que muchos de los materia- .

les que se utilizan para la impresion son a base de alcohal y esto genera Compuestos Organicos Veldtiles (COVs) que son emitidoes por

solventes, tintas y limpiadares usados en esta proceso. Par otra parte las imprentas utilizan mucha energia y agua lo que pravoea més

contaminacion tay ’ " ntodor
que tener en cuenta gue Mok da Ingrirair qus 48

ambientsl el “tiraje” d realizar

Para lograr una austentibilidad completa, es neceaaria ima radeal de nuestro sist 16t & un siatema U2 pequetia cantidad de m‘m':p,m"’,‘gﬁejlgfa}ﬂﬂljga e 85in
de produccién que sea ciclice, que sea honesto, que facilite la rencvacion de nuestro planata y q\.\e ne de:lxni.tda recursos naturales ni las tdner no utilizan aleahol y no emite los compuestos

humanes.1 ganicos volatiles (gases por lo que este
+ipn de fmpresian e mas amigable con el medio amblente

— — A d - #Una mediana cantidad de impresiones es de 1.000 - 50000
4 e ’ ‘ se utilizan los métodos de offset seco y offset UV que am-

p | ‘bas son ecologicamente bien vistas debido a que reducen
| ‘ 0 r - o -/ Ia emisitn de COVs.

1The Story of Stulf Frojeet http//wwwstoryofstufLorg Consulta: 20 de octubre de 2017, [ 6 \I 8

Cambios en base a resultados:

1) Se redujo el punto de las ilustraciones de 1pt a 0.15pt a peticidn del cliente, para que no ocupara

mucho espacio.

2) Se reorganizaron los parrafos para que quedaran justificados y se afiadieron vifietas con forma

de hoja a solicitud del cliente.
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8.4 Cambios en base a los resultados

Pagina interior

Aplicacién
11in A 9.5in
Antes Después
'Gn:u Usan aceites y resinas minerales, vegetales y
derivados del petrolea.
Acabados
Acrilicos: Tienen una base de
-Plastificados: La finalidad primordial de este acabado es la proteccitn. El plastificado en frio es mas comiin y méas econémica. Los ’ e
equipos de plastificado en caliente son muy costosos debido al elevado consumo energético que tienen.
Pelipropileno [PP 5]: Plastico que soporta muy bien los acabados que vengan a continuacién. @ UVE: Contienen fotoiniciador y polimerizan al instante
‘Polietileno [HDPE 2, LDPE 4 Una de las tipologlas de plasticos permitidas para productos infantiles. cuando reciben radiacion UV, son recomendados para
Acetato: Tiene muy poca S8 rompe muy pero es el tinico que puede aplicarse por las dos caras del barnizados off-line o fuera de linea.
impreso.

Esun t ( tinta) que se utiliza para hacer un ennoblecimiento del producto. Tiene
una proteceién menor que sl pléstico, pero respeta més las propledades del papel. En el
proceso de reciclaje del papel. el barniz se puede eliminar en el momento en que se eliminan las tintas.
Los barnices mas utilizados son los siguientes:
Grasos: Usan aceites y resinas minerales, vegetales y derivados del petréleo.

Acrflicos: En hase agua.
'UVI: Contienen fotoiniciador y polimerizan al instante cuando reciben radiacién UV; son recomendados para barnizedos off-line

o fuera de linea

&

10

Cambios en base a resultados:

1) Se redujo el punto de las ilustraciones de 1pt a 0.15pt a peticidn del cliente, para que no ocupara

mucho espacio.

2) Se coloc6 una vifieta en forma de hoja a solicitud del cliente para hacer notar los temas.
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Capitulo IX

Propuesta grafica final

Portada

Guia impresa

Uso de materiales ecoldgicamente
susieniables adecuados al ecodiseno

en medios impresos '

Lynn B. Jauregui

® » 8.5in

Descripcion:

El uso de las fotografias con una sobre exposicion de arboles buscan transmitir que la empresa

es una Organizacion No Gubernamental dedicada a la arquitectura sustentable.
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Pagina legal
5.51in

A

/NN ¢ [N T

Diseno,diagramacion fotografia e ilustraciones por Lynn
B. Jaurcgui

Tipografia utilizada: Ryman Eco

u = 8.5 in

Iista gula fue realizada eon la idea de minimizar ¢l consumo de
maieriales para la impresion de la misma por lo que se buscaron
maieriales que fueran agradables al medio

&

Descripcion:

Se busco que la pagina no tuviera ninguna ilustracion para que siguiera la linea minimalista que

se manejaré en la guia, asi como se explica la expectativa de uso.
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Editorial

Editorial

La presenie guia impresa representa un apoyo al ambito del
Diseno grafico en cuanio a praclicas del disefio suslentable
adecuado al ecodiseno en medios impresos.

Las praciicas verdes han tomado aupge en los Oltimos afos
debido al exceso desmedido en la utilizacién de recursos na
turales no renovables, esto causa que el cambio climatico se
agrave cada vez mids agolindolos, las cantidades que se invier
ten en medios impresos peneran ladas de desperdicio que

contaminan el ambiente y gastan muchos recursos, lo que trae ' 8 5 m
B

consecuencias negativas al ser humano y al ambiente. in cuan
10 al diseno se Lrata de buscar la mejor solucion a un problerma
@& que a su paso deje el menor efecto nocivo posible, ®

Por lo tanto los disefadores deben ser conscientes en erear
praclicas que ayuden al medio ambiente al utilizar productos
y/v servicios ecufriendly,

Descripcion:

La pagina de editorial se centra en explicar la necesidad de los disefiadores graficos en la
busqueda de practicas mas eco amigables para el ambiente, desde esta pagina se muestra el disefio

minimalista que se manejara en la guia llevando un orden jerarquico adecuado.

91



indice

Indice
Introduccién i
Diferencia entre sostenibilidad y sustentabilidad |
El ecodiseno y el disefio suslentable 3
Aplicaciones a medios impresos 6
Papel i ’ 8.5in
® Iilua(u:n 22 @
Tintas 25
Packaging 28
Normas IS0 29

Glosario 30

Descripcion:

La jerarquia en el disefio es importante para crear un disefio claro y ordenado. Al mantener la

paleta de colores de la Organizacion Green Building Council se logra una captacion visual intuitiva

con respecto a la psicologia del color.
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Introduccion
5.5in

/NN o [N T

Introduccion

Acerca de GGBC

La Organizacién No Gubernamental Guatemala Green Building
Council -GGBC- es una organizacion no luerativa que busca pro
mover las priclicas de disefio y construccion sostenible. De esta
manera desea provoear una transformacion del mercado inmobi
liario, de dicho diseio y de la construccion en Gualemala hacia
practicas econémicamente factibles, ambiental blesy
socialmenle acepladas, de forma que se disene, conslruya y opere
edificios y comunidades apropiados para el presente y futuro. '
En el drea del Diseio grifico se busca emplear maneras

@& innovadoras que vayan de la mano con la ulilizacion de @ %
maleriales ecolégicamente susientables para la realizacion 8_5 1n
de medios impresos que reflejen asi un gran compromiso con el

medio ambiente con priclicas que permitan un desarrollo inte
gral del ciclo de vida e inclusivo.

Mision:
Mejoramos la calidad de vida liderando la transformacion del
entorno urbano.

Vision:
2032 Guatemala como pais referente en construcciones
sostenibles en la region.

Valores:
“Iransparencia
~Cooperacion
*Inclusion
~Compromiso

Descripcion:
El uso del color verde, segun la psicologia del color, se asocia a la naturaleza, al disefiar una

hoja minimalista con los colores de la empresa proporciona una idea del contenido de la guia.
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Diferencia entre sostenibilidad y sustentabilidad
9.5in

Diferencia

Diferencia entre sostenibilidad y sustentabilidad

Seg(in la Real Academia Espanola la definicion de sosteni-
ble es: “Especialmente en ecologia y economia, que se pue-
de mantener durante largo tiempo sin agotar los recursos o
causar grave dafio al medio ambiente”.

En el Reporte de la Comision Mundial de las Naciones
Unidas para el MedioAmbiente y Desarrollo: “Nuestro futuro
comun” también llamado Informe Brundtland (Ourcommon 8 5 m
future,1987) destaca que “el desarrollo sustentable atiende ¢

® las necesidades del presente sin comprometer la habilidad @
de las futuras generaciones de conocer sus propias necesi-
dades”.Asiescomoeldesarrolloenvuelveunatransformacién
progresiva de la economia y la sociedad, por lo que el camino
hacia ese desarrollo aun puede ser alcanzado inclusive con
normas rigidas politicas y econémicas ya establecidas,

Fue hasta 1987 que se comenzo a tener en cuenta al medio
ambiente por medio de estas comisiones por parte de la
ONU gue tienen gran relevancia hacia las practicas suste-
niables en varios paises del mundo.

Descripcion:
La diagramacién busca crear un equilibrio al distribuir los elementos graficos correctamente

para la creacion de un claro orden jerarquico .
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Diferencia entre sostenibilidad y sustentabilidad
2.5 in

A

[T e [ T

Hasta el 2012 se realizd otra cumbre de gran importancia,
esta vez en Rio de Janeiro en el que se retonaron los temas
de la conferencia anterior en el 2002 aportando una vision
clara del camino de la comunidad internacional, gobiernos
nacionales, empresas asociadas entre otros interesados en
implementar el desarrollo sustentable en su agenda de una
manera integrada.

La sostenibilidad se basa en que un producto estd en
posibilidades de conservarse o reproducirse por sus
propias caracteristicas sin necesidad de ayuda externa ya
sea economica, tecnologica o inclusive del medio ambiente
esto significa que los recursos naturales pueden renovarse
y no hay riesgo de que se agoten, lo que la diferencia de la
sustentabilidad la cual se ocupa de la preservacion de
los recursos naturales, y tiene en cuenta condiciones

sociales, politicas, que permiten una vision de desarrollo en ’ 8.5 in

pro de las necesidades de la sociedad y del medio ambiente.

Descripcion:
Se utiliz6 una tipografia que se adaptara a la integracion de ser mas conscientes ambientalmente

al gastarse menos tinta, asi como una ilustracion que representa el tema.
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Ecodisefo
5.5in

A

/NN ¢ [T

Ecodiseno

El pensamiento sustentable ha alcanzado un nuevo nivel
debido al agravamiento del cambio climético y esto ha hecho
que la sociedad comience a tener conciencia en cuanto a los
productos y servicios que consume, las empresas ahora han
comenzado a buscar soluciones con aplicaciones sostenibles
en los productos y servicios que ofrecen para asi reducir
las emisiones toxicas como lo son las huellas ambientales.
El ecodiseno recomienda aplicar técnicas y practicas am-

bientales en todo el ciclo de vida del producto: desde la
obtencion de las materias primas hasta su reutilizacion. ’ 8 5in
® Esto implicarfa tener que adoptar criterios ambientales, en ®

el diseno, en la impresion, en la distribucion, en el uso y en
la reutilizacion y/o reciclaje de los productos.

El ecodisefio intenta conseguir el consumo mas eficente
posible de los recursos naturales y no generar residuos noci-
vos en la produecion, asi reduce sustancias y materiales t6-
xicos por otros que sean mas amigables ambientalmente.

Es dificil llegar a pensar en ser 100% ecoldgico debido a que
no se puede vivir solamente de reciclaje porque s6lo seria

Descripcion:
Se utiliz6 una reticula para establecer los espacios para el texto e ilustraciones y para asi crear

orden y mejor distribucion de los elementos.
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Ecodisefo
.5 in

A

/T T ¢ [ TN

una parte del problema que encierra un sistema de produ-
ccion consumista, ya que deberia de ser ciclico para que el
planeta pueda renovar los recursos sin desperdiciarlos ni
malgastarlos.

Como lo menciona William Me Donough en su libro “Cradle
to cradle” este indica que: “la eco eficiencia es aparentemente
un admirable y noble concepto, pero no es una estrategia de
éxito a largo plazo ya que no tiene alcances verdaderamente
profundos. Trabaja dentro del mismo sistema que causa
el problema en primera instancia, alentandolo con pres-
cripciones morales y alcances punitivos. Por lo tanto los
sistemas de reciclaje no son una solucién al ser estas de
corto alecance al hacer productos y servicios de baja calidad
debido a que los mismos no fueron hechos de materiales

que pudieran ser duraderos.”
' 8.5 in
El ciclo de vida de un producto inicia con la extraccion, el

@ procesamiento y el suministro de las materias primas y la 1)
energia requerida para el producto. Luego, cubre la
produccion del producto, su distribucion, uso (reutilizacion
y reciclaje) y su eliminacion final. Impactos ambientales de
todo tipo ocurren en las diferentes fases del ciclo de vida y
deberian ser considerados de una manera integrada.i

Los factores claves son el consumo de recursos (agua y la
energia en cada una de las etapas del ciclo de vida) y los
efectos que produce en cuanto a emisiones y desechos.

1 Disefo para la bilidad, foque para

R S ' 4

Descripcion:
Al utilizar una reticula para colocar los elementos utilizados, este nos permite diferenciar entre

un pérrafo y otro, asi como la referencia consultada.
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Ecodisefo
5.5in

A
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Geslion

/.— final

Uso del

( cliente

Producio

Malcria

prima
&/

"Ciclo de vida aplicado al ecodiseno

Descripcion:
La ilustracién utilizada representa el ciclo de vida de un producto aplicado al ecodisefio, se

utilizé una paleta de colores que esté en armonia con los colores de la Organizacion.
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Aplicacion

Aplicacion

Aplicacion a medios impresos

Para lograr un trabajo 100% sustentable hay que conocer
todos sus procesos, desde la obtencion de las materias
primas, la energia gastada en mano de obra, transporte
(al buscar uno que no tenga tanto impacto ambiental), la
energia utilizada para realizar el producto e incluso entra
el desperdicio de materiales como lo son evitar errores de
imprenta para no imprimirlo varias veces, los solventes que
se utilizan para poder limpiar los rodillos de las méquinas
hasta el tener en cuenta que los materiales que se utilizan
para hacer nuestro producto pueden causar emisiones de
efecto invernadero. Cuando se piensa en el ciclo de vida del
producto debemos analizar ¢cémo va a interactuar con la
sociedad y con el medio ambiente para saber si serd
biodegradable o reciclable.

i

“Biodegradable

@»

*Reciclable

Descripcion:

Se utilizaron ilustraciones para destacar informacion importante y fuera més facil visualizarla

P> s85in

al crear armonia, utilizar la reticula y colores acorde al tema.
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Aplicacion
0.5in

A

|EEEEENNTTT] ¢ [N TN

Pensar en el uso final del producto es algo esencial a la hora
de realizar un producto ya que debemos saber si queremos
que pueda descomponerse con el tiempo en el suelo, si serda
reciclado o simplemente se ird al basurero y tardara 1,000
anos en descomponerse. Al momento de realizar un trabajo
de imprenta en relaciéon a medios impresos debemos ten-
er en cuenta que mandar a imprenta implica desperdiciar
una gran cantidad de papel que se va en pruebas de color
y pruebas de impresion, sin embargo es posible minimizar
este gasto de alguna manera.

El proceso de impresi6n es una de las causas més grandes
de contaminacién ambiental que hay, debido a que muchos
de los materiales que se utilizan para la impresién son
a base de alcohol y esto genera Compuestos Orgénicos
Volatiles (COVs) que son emitidos por solventes, tintas y
limpiadores usados en este proceso. Por otra parte las im- ’ 8 5 in
prentas utilizan mucha energia y agua lo que provoca més °

@ contaminacion ambiental. ®

Para lograr una sustentabilidad completa, es necesaria una
transicion radical de nuestro sistema de produccion consu-
mista a un sistema de dicha produccién que sea ciclico, que
sea honesto, que facilite la renovacion de nuestro planeta y
que no desperdicien recursos naturales.

Reducir la cantidad de tinta es un tema importante. Ademds
de utilizar el tipo de tinta que menos impacto tenga en el
medio estas son las tintas que estdn compuestas con aceites
vegetales y en particular con aceite de soya.

1 The Story of Stuff Project hitp://www.storyofstuff org
7 Consulta: 20 de octubre de 2017.

I ®

Descripcion:
La diagramacién utilizada busca que los parrafos se vean estéticos y sean de facil visualizacion

para el usuario.
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Aplicacion

Hay que tener en cuenta que al momento de imprimir gue es
necesariosaberel“tiraje”o cantidad de impresiones a realizar:

@ Una pequeria cantidad de impresiones de 1 - 1,000 para ’ 8'5 n

esto se utiliza el método de impresion digital debido a

que los toner no utilizan alcohol y no emiten los com- ®
puestos orgédnicos volatiles (gases contaminantes) por lo

que este tipo de impresion es mas amigable con el medio
ambiente.

2 Una mediana cantidad de impresiones es de 1,000 —
50,000 donde se utilizan los métodos de offset seco y off-
set UV que ambas son ecologicamente bien vistas debi-
do a que reducen la emision de COVs,

Descripcion:
Las ilustraciones son para fines ilustrativos y representan el tema tratado, se maneja una linea

grafica en los dibujos para armonizar con la naturaleza, ya que las lineas no siguen un patron

estipulado, asi como la naturaleza.
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Acabados

Una gran cantidad de impresiones es de 50,000 o mas
para esto se utiliza el método de offset rotativo ya que al
operar mas rapido reduce el consumo de energia.

Acabados

9 Plastificados: La finalidad primordial de este acabado es
la proteceion. El plastificado en frio es méds comin y mas
econOmica. Los equipos de plastificado en caliente son
muy costosos debido al elevado consumo energético que
tienen.

[ J Polipropileno [PP 5]: Plastico que soporta muy bien
los acabados.

I} Polietileno [HDPE 2, LDPE 4]. Una de las tipologias
de plasticos permitidas para productos infantiles. ’ 8 5 m
. Acetato: Tiene muy poca resisiencia, se rompe muy

@& rapidamente, pero es el iinico que puede aplicarse por @
ambos lados del material impreso.

' Barnizado: Fs un recubrimienta transparente (cuenta
como linia) que se uliliza para hacer un ennoblecimienio
del producto. Tiene una proteccion menor gue el plastico,
pero respela mas las propiedades del papel, En el proce-
so de reciclaje del papel, el harniz se puede eliminar en el
momento en gque se eliminan las tintas.Los barnices mas
ulilizados son los siguienies:

Descripcion:
A peticion del cliente, se colocan unas vifietas en forma de hoja y con la paleta de colores que

ellos utilizan para separar los subtemas para que faciliten la lectura.
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Acabados

@ Grasos: Usan aceites y resinas minerales, vegetales y
derivados del petroleo.

@ Acrilicos: Tienen una base de agua.

‘UVI: Contienen fotoiniciador y polimerizan al instante
cuando reciben radiacion UV, son recomendados para
barnizados off-line o fuera de Iinea.

10

Descripcion:

Se realiza una ilustracion que demuestra la coloracion que presenta la luz ultravioleta al
momento de impresion y colocar dicho barniz. Se manejan colores secundarios a la paleta original

para crear una diferenciacion.
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Papel
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Papel

Es uno de los elementos més importantes de la impresion,
ya que casi todo se imprime sobre el sustrato, ademas que
gran parte del gasto del proceso de impresion se le atribuye
a el. La fabricacion del papel deja un gran impacto medio-
ambiental debido a la tala de madera y otras materias pri-
mas usadas en el proceso ademas del gasto de energia, la
eliminacion de la contaminacion y por dltimo el reciclaje
del papel utilizado.

Se han buscado maneras de utilizar otro tipo de
materias primas comoel bambu oresiduosde maiz, algodon,
trigo u otros recursos pero el hecho de utilizarlos no podria
ser sostenible debido al uso desmedido que se realizaria, el
tiempo que toma que estos materiales vuelvan a crecer y .
utilizarse es muy grande por lo que no es muy rentable usar 8.5 1
este tipo de recursos. Por lo tanto no ha sido posible atn

@ sustituir las fibras virgenes de madera para la creacion del @
papel, esto hace que se hayan inventado la utilizaciéon de

materias primas reciclables para mezclarlo con la compos-
ta del papel y asi crear un papel diferente: el papel reciclado.

La produccion y consumo de papel tiene un fuerte impacio
ambiental sobre el planeta, ya que se utiliza demasia-
da energia y agua para la fabricacion de este generando
gases contaminantes causantes del cambio climético.

En muchos lugares del planeta los bosques han sido
sustituidos por bosque de crecimiento répido donde se

11

Descripcion:

Los péarrafos estan alineados por medio de una reticula, al buscar que la vision y la lectura no

sean confusas para el usuario por tanto texto.
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Papel

utilizan herbicidas y otro quimicos que dafan el ecosiste
ma y la biodiversidad. En el ciclo de vida del papel este
no cambia ya que sigue siendo basura pero si existieran
précticas que permitieran la recuperacion del mismo esto
provocaria que se contaminara menos el agua y se generen
MEeNos gases cor tes como el diéxido de carbono
entre otros.

El blanqueo con cloro se realiza con cloro elemental (liqui

do) y diéxido de cloro (gas) utilizada para el blanqueo de la
pasta o composta ya que le brinda una apariencia blanca
y elimina un comp tural de las plantas. Estos al
ser agentes carcinogenos peligrosos para el ser humano se
disenaron nuevas maneras para dicho proceso.

P> 85in

@

Descripcion:

Se utilizaron ilustraciones que fueran faciles de interpretar para el usuario, asi como se manejan

colores que van de la mano con la paleta de colores brindada por el cliente.
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Sustrato
5.5 in
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Tipos de susiratos
A/02

Cambric Silk

Papel libre de acido (papel de larga duracién que se ha
tratado para neutralizar el dcido de la madera, este
tipo de papel se uliliza para libros y publicaciones que
tengan que resistir mucho tiempo en buenas condi
ciones) Papel libre de cloro elemental. Papel fabricado
con energia edlica. tiene las siguientes certificaciones:
FSC Certified

Made Carbon Neutral

Green-e Certified

A/OT ' 8.

& Strathmore writing @
Papel libre de #cido, libre de cloro elemental, fabricado con
energia edlica. Tiene las siguientes certificaciones:
FSC Certified
Made Carbon Neutral
Green-e Certified

(7]
=
I

13

Descripcion:

Por medio de una reticula se logran colocar los parrafos del texto, para que sean faciles de

identificar para el usuario y creen una diagramacion ordenada.
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Sustrato

A/08

Concept Wove

Papel libre de écido, libre de cloro elemental. Natural White,
Desert Haze, Chino, Nordic blue y Post Consumer Waste:
papel reciclado usado y destintado. Papel fabricado con
energia eolica. Tiene las siguientes certificaciones:

FSC certified

Made Carbon Neutral Green-e certified

Green Seal Certified

A/09

Conqueror Cx22

Papel libre de acido, libre de cloro elemental. Tiene las A

siguientes certificaciones : 8.5 1m
FSC Certified

@ Made Carbon Neutral Green-e certified &

Green Seal Certified
A/10

Starwhite

Papel libre de 4cido, libre de cloro elemental. Tiene las
siguientes certificaciones:

FSC certified

Carbon Neutral

Green-e certified

Made Carbon Neutral

Green-e certified

Green Seal Certified

14

Descripcion:
Se logra colocar los parrafos del texto para que sean faciles de identificar en una columna para

el usuario y creen diagramacion ordenada.
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Sustrato

A/11

Options

Papel libre de acido, libre de cloro elemental Papel 100% Post
ConsumerWaste; papel reciclado, usado y destintado. vPapel
fabricado con energia edlica. Tiene las siguientes
certificaciones:

FSC certified

Green Seal certified

Green-e certified

Made Carbon Neutral Green-e certified

Green Seal Certified

Papel europeo “Sistema 1SO”

El sistema 1SO nacié a principios del siglo XX creada por 8 5 :
Wilhem Ostwald, premio Nobel de Quimica, propuso que 0 1IN
la base de todo material impreso es que la proporcion de

@ cualquier hoja de papel que se haya cortado para obte @
ner esle formato si se dobla o se corta por la mitad da
lugar a otra hoja que tiene exactamente la misma razoén.

1

Las normas ISO adema blece la nor on estan-
dar del papel basico y se especifica los formatos normaliza-
dos de los papeles. Se basa en tres series de dimensiones.
La serie A se destina a trabajos de imprenta y correspon-
dencia; la serie B sobre todo en carteles y la serie C a sobres.

Descripcion:
Para mantener una diagramacion clara se decidio utilizar el texto en una columna para mayor

comodidad de lectura para el usuario o lector.
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Sustrato

5.5in

®

A

El utilizar el tipo de sustrato adecuado ayudara a planifi-
car la impresion con el fin de ahorrar y reducir la mayor
cantidad de residuos, por lo que hay que pensar en el mo-
mento en que ird a la guillotina o pre prensa y saber las
dimensiones para asi lograr el mejor provecho del mismo.
La impresion de vallas publicitarias se puede realizar prin-
cipalmente en 3 materiales: papel gran formato, vinilo au-
toadhesivo, o lona, dependiendo si la ¢ na publicitaria
es de corta, media o larga duracién.

AO =841x1189 mm B0 =1.000 x 1.414 mm

Al =594x841 mm
A2 =120x594 mm
A3 =297x420 mm
A4 =210x297 mm
A5 =148x210 mm

B1 =707 x 1.000 mm
B2 =500 x 707 mm
B3 =353 x 500 mm
B4 =250 x 353 mm
B5 =176 x 250 mm

AG =105x118 mm B6 =125 x 176 mm ’ 8.5 in
AT =74x106 mm B7 =88 x 125 mm
@ A8 =52x74 mm B8 =62 x 88 mm @
A9 =37x52 mm B9 =44 x 62 mm
A10 = 26x37 mm BI0 =31 x 44 mm

CO0=917 x 1.297 mm
C1= 648 x 917 mm
(C2= 458 x 648 mm
C3=324 x 458 mm
C4=229 x 324 mm
C5=162 x 229 mm
C6= 114 x 162 mm
C7=81x 114 mm
C8= 57 x 81 mm
C9= 40 x 57 mm
C10= 28 x 40 mm

16

Descripcion:

La reticula de la diagramacién se trabajo a dos columnas para optimizar el espacio del texto.
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Certificaciones ambientales
5.5in

A
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Certificaciones ambientales

Reciclado

Sello creado para especifi- ‘
car el porcentaje de material

reciclado que incluye un

producto. Se debe tener

cuidado de no confundir la

denominacion de reciclable, ‘ ’
que se puede reciclarse y con

el de reciclado que ya ha sido

reciclado

Forest Stewardship
Council

Sello que garantiza que la
fibra virgen utilizada en el

@ papel procede de bosques @
gestionados de forma soste- ESC
nible, por lo tanto no incluye www.fscorg
papel reciclado, no impone 100%
requisito alguno en la fabri-
2 From well-
cacion del papel, pero es el managed forests

més exigente en las condi-
ciones ambientales impues-
tas a las explotaciones
forestales.

FSC* C000000

1'7

Descripcion
Se utilizé una diagramacion de dos columnas para que la visualizacién de los sellos de las

certificaciones pueda ser mas clara, asi como su descripcion.
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Certificaciones ambientales

5.5in

A

/NN e [N T

Angel azul -
Sello creado para productos y $\,RUE &,

servicios que cumplen requi- & G
sitos ambientales. Este sello - 3
es uno de los mas exigentes,
el papel que lleva este distin-
tivo debe contener un 100%
de material reciclado, no
puede haber utilizado cloro

%, &
®, *
7 emissions®,/

i haber dejado d schiitzt die

Stk e ejado de GESUNDHEIT

Cisne nérdico 8 5

Este sello auto declarativo no i
exige material reciclado, pero Q\Q‘RON"EIV) -0 1IN

si que al menos el 20% de la p
® fibra virgen sea de planta g % ®
ciones certificadas. No per- g //ﬁ
mite el uso de cloro ni otros ".
quimicos. Limita las emi ’/
siones, asf como el consumo , /

de agua y energia.

18

Descripcion:

Se utiliz6 una diagramacién de dos columnas para que la visualizacion de los sellos de las

certificaciones pueda ser mas clara, asi como su descripcion.

111



Certificaciones ambientales

Forest Stewardship
Council Recycled

Este sello certifica que el
papel ha sido fabricado
con un 100% de material
reciclado. Ademés que la fi-
bra reciclada procede del
post consumo, es decir que
ha tenido un uso anterior; la
fibra de pre consumo pro-
cede de recortes de imprenta
o de tirajes excesivos de un
excedente que no han llegado
a ser consumidas en su tota-
lidad.

Totally Chlorine Free

Sello que informa que el
papel ha seguido un proce-
s0 de fabricacién totalmente
libre de cloro. Este solo
considera el uso o no uso de
cloro en el sustrato.

Ecoetiqueta Europea

Esle sello no obliga a con-
tener papel reciclado, pero
si que al menos un 10% de la
fibra sea de plantaciones cer-
tificadas. No deja utilizar clo-
ro y limita las emisiones de
gases o sustancias toxicas. Es
auto declarativo y se lo ponen
los propios productores.

19

Descripcion:

En las paginas de certificaciones se observa la falta de la hoja minimalista, esto es para

A

H.oin

@ [N T

VA

FSC

www.fsc.org

RECYCLED

Made from
recycled material

FSC* C000000

%0 CH
QC‘SSLD [0)?/4?;;’
A

‘\\

“Vapow ~

\bU\"OR['/’&’

\?..

B

Ecolabel

P>s5in

optimizar mejor el espacio y no hacer uso de mas paginas.
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Certificaciones ambientales
5.5 in

A
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Long Life
Sello basado en la ISO 9706 G-
o=y
~N, \

que especifica que la vida

de ese papel va a tener una

duraciéon determinada. Este

distintivo aparece como res-

puesta a las criticas por la

corta vida de los primeros

papeles reciclados lanzados 1SO 9706
al mercado.

ISO 14001
Sello que informa que la em-
presa cumple la 1SO 14001
una norma aceptada inter-
nacionalmente que establece
como implantar un sistema
de gestion medio ambien-
® tal (SGMA). Existen mas de
estas normas, como la UNE
15031 (una certificacion de
eco diseno).

P s5in

Green Seal

Se trata de una organizacion
independiente dedicada a
salvaguardar zzzel medioam-
biente y transformar el mer-
cado promocionando manu-
factura y el uso de productos
medio ambientalmente
responsables.

20

Descripcion:
Se buscd colocar los elementos de una manera armoniosa que permitiera facil visualizacion al

mantener el orden jerarquico de los elementos.
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Certificaciones ambientales
5.5in

A
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Green e.

Iiste logo identifica a produc
tos hechos por companias
que hacen uso de energia
renovable cerlificada y mi- =
nimizan el uso de la energia

eléctrica. La energia reno

vable incluye la energia eéli- ’
ca, la energia solar, la energia

hidraulica de bajo impacio y Green-e.org
la biomasa.

ENEW4
o Ste

C,(“
Pl
5]
=<

P> 85in

21

Descripcion:

Las certificaciones implican que las empresas tienen o cuentan con practicas ambientales en

alguno de sus procesos.
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Plastico

Plastico

Es el segundo material mas utilizado en el mundo por su
ligereza, precio y flexibilidad sin embargo es un peligro
medio ambiental debido a que estd hechos de aceite y gas
natural los que son recursos no renovables y para su
manufactura se utilizan solventes y aditivos toxicos que
contribuyen al desarrollo del calentamiento global de-
graddndose durante anos.

@ TFamilias de pldsticos e impacto medio ambiental

@ i1 Tereftalato de Polietileno (PET):
Usado en botellas de agua y refresco, fibras y textiles.

IMPACTO: MODERADO (puede contener aditivos .
toxicos como tritéxido de antimonio). 8.5 in

@ @ #2 Polietileno de alta densidad (HDPE): @
Usado en botellas para leche, jugo, shampoo, deter-
gente liquido y aceite para motor.
IMPACTO: LIGERO (baja toxicidad, relativamente
altas cifras de reciclaje).

#3 Policloruro de Vinilo (PVC):

Usado en pantallas transparentes, plasticos para en-
volver y empaques de burbuja.

IMPACTO: MUY ALTO.

22

Descripcion:
Se busco que las vifietas estuvieran relacionadas con el tema a tratar, asi como los matices

utilizados al momento de crear las ilustraciones.
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Pléasticos

' #4 Polietileno de baja densidad (LDPE):
Usado en bolsas de supermercado, periodicos, plésti-
cos para envolver y tapas de contenedores.
IMPACTO: LIGERO (baja toxicidad).

& it5 Polipropileno (PP):
Usado en contenedores rigidos de yogurt, botellas para
medicina y cosméticos.
IMPACTQ: LIGERO (baja toxicidad).

16 Poliestireno (PS):

Usado en cajas de CD, tazas desechables, contenedores
de comida y unicel.

IMPACTO: ALTO.

‘ #7 Otros:
Indica un tipo de resina menos comiin o una mezcla de ’ 8 5 m
més de una resina. .
® IMPACTO: ALTO

Los tipos de plasticos #1 y #2 son los que generalmente se
reciclan; si se usa cualquier otro niimero de familia, es casi
seguro que el producto termine en un basurero y sin reci-
clar.

Existen los plésticos Oxo-biodegradables, son plasticos

comunes a los que se les anade un aditivo llamado TDPA
(Aditivos Plasticos Totalmente Degradables), este sirve para

23

Descripcion:

Se diagramo al buscar que la demasia de texto sea de facil lectura.
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Plastico

apresurar el proceso de degradacién, asi como los Bio-
plasticos los que son fabricados a partir de recursos re-
novables de origen natural, como el almidén, la celulosa o
el maiz.

Los bioplasticos pueden reciclarse y compostarse facil-
mente y son considerados el futuro de la produccién de
empagques y bolsas de pléstico, sin embargo, su produccién
actualmente no ha sido comercializada debido a que su cos-
to es mas elevado en comparacion de los bajos precios que
los plasticos hechos a base de petréleo.

00
o
=
I

Descripcion:
Los dibujos son con fines ilustrativos que buscan representar los tipos de plasticos o en qué
podemos encontrarlos, asi como los matices utilizados buscan dar la imagen del color de dicho

material.
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Tintas
5.5in

A
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Tintas

Los colores se obtienen de la superposicion de los tres
colores bdsicos, cian, magenta y amarillo, mas el negro que
anade densidad en las zonas de la imagen. A este proceso de
separacion se lo conoce como cuatricomia, utiliza cuatro
planchas una para cada color y se le asigna las siglas CMYK,
de las combinaciones de estos cuatros colores se puede
obtener cualquier otro color.

La luz blanca del sol esta formada por la combinacién de
todos los colores del espectro y en la descomposicion de ella
seobtienen lostres colores primarios, rojo, verdey azul (RGB),
se los conoce como colores aditivos. Cuando se superponen
dos de estos colores se obtienen los colores sustractivos

amarillo, cian y magenta. Estos se reflejan por medio de .
pantallas o monitores, mientras que los colores pigmentos ’ 8.5 1n
se observan en la impresion.

® @

Generalmente el tramado AM es el méds utilizado, consiste
en disponer puntos de distintos tamanos en forma de hi-
leras y columnas. Mientras que en el tramado FM los pun-
tos estdn distribuidos al azar y la intensidad de color en la
imagen, depende de la iluminacién o no de cada punto, este
tramado permite mas detalle en la imagen, mientras que en
el tramado AM se consigue este efecto con una trama de 8
de 200 lineas.

25

Descripcion:
Se procur0 utilizar el menor texto posible y con palabras de facil comprensién para que el

usuario no tenga problema en lo extenso del texto.
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Tintas

Para la impresion de imdgenes con tramado FM es
necesario que el impresor disponga de maquinas de alta
generacion que puedan reproducir hasta los puntos mas
pequenos. En cuanto a los colores especiales son aquellos
colores que no se pueden obtener mediante cuatricomia, el
cual se imprime con un color independiente de una tinta
Pantone.

Generalmente estos colores se emplean cuando la empresa
utiliza un color de la empresa, el que debe estar siempre
presente en cualquier articulo impreso. Por esta raz6n mu-
chas impresoras emplea seis tipos de tintas, donde la quin-
ta es el color especial y la sexta un tipo de barniz.

Las tintas convencionales estain hechas con aceites
derivados del petréleo, una combinacién de pigmentos y .
aglutinantes (sustancias que ayudan a que los pigmentos 8.5 1n
se adhieran al papel), més el agente que se utiliza para re-

@ tener y transportar el pigmento en otras palabras el barniz. &

En la confeccion de los mismos, pueden haberse incluido
metales pesados, como el bario, el cobre o el zine.

Estos metales representan un riesgo para las personas que
estdn en contacto con ellos. La exposicion prolongada es
un problema, asi como la contaminacion de las aguas por
residuos industriales. A continuacion se presenta una lista
de las tintas PANTONE® que debemos evitar debido a su
alto nivel de metales.2

Descripcion:

Los colores Pantone son un sistema que permite imprimir mediante codigos determinados, los

cuales ayudan a ser mas preciso al momento del disefiar.
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Pantone
5.5 in

A
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2 DOUGHERTY, Brian: Green Graphic Design.
2'? INuewa Verk: Allworth Press. 2008, p. 188,

Descripcion:
Se utilizaron matices creados a partir de una imagen para crear una ligereza visual y aprovechar

su relacion con el tema de la guia.
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Packaging

Existen otras opciones como las tintas basadas en aceites
vegetales, las que emiten una menor cantidad de COVs al
medio ambiente, a base de agua utilizadas en la impresion
Offset en seco, las que no emiten COVs y son faciles de
limpiar.

Otra de las opciones que pareceria mas eco-friendly, son
las tintas a base de soya, pero en realidad estas tintas
enganosamente sélo posen un 7% de aceite de soya y siguen
conteniendo aproximadamente 90% de petroleo en su
composicion, dando como resultado las mismas cantidades
de emisiones de COVs de las de las tintas convencionales.

Packaging
Para realizar empaques sustentables, se debe pensar en
todas las fases involucradas en la venta del articulo, tales
como los materiales adecuados para la composicion fisica ' 8 5 m
del producto, el espacio en stands en los centros comercia- °

® les 0 el método de transportacion que se va utilizar para su ®

distribucion, pero principalmente, en el destino final que se
le desea dar.

28

Descripcion:

Se utilizaron ilustraciones con matices relacionados a la paleta de colores brindada para que

fueran acorde al tema tratado y buscar que el usuario no pierda la nocion de lo que lee.
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Normas ISO

Normas ISO |

Las 1SO 14000 son normas internacionales que se refieren a
la gestion ambiental de las organizaciones. Su objetivo bési-
co consiste en promover la estandarizacion de formas de
producir y prestar servicios que protejan al medio ambiente,
para minimizar los efectos daninos que pueden causar las
actividades organizacionales.

Un SGA es un sistema de gestion que identifica politicas,
procedimientos y recursos para cumplir y mantener un .
gerenciamiento ambiental efectivo, lo que conlleva 8.5 1n
evaluaciones rutinarias de impactos ambientales y el

@ compromiso de cumplir con las leyes y regulaciones @

vigentes en el tema, asi como también la oportunidad
de continuar mejorando el comportamiento ambiental.

Los estandares que promueven estas normas estan
disenados para proveer un modelo eficaz de Sistemas de
Gestion Ambiental (SGA), facilitar el desarrollo comercial
y economico mediante el establecimiento de un leng
comiin en lo que se refiere al medio ambiente y promover
planes de gestion ambiental estratégicos en la industria y el
gobierno.

29

Descripcion:
Las normas 1SO buscan promover la estandarizacion del medio ambiente, siendo este el tema
principal se busco colocar méas informacidn, ya que forman una parte importante de las reglas

ambientales.
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Normas ISO

/NN e [N TTW|

SO 14000: Guia a la gerencia en los principios ambientales,
sistemas y téenicas que se utilizan.

# 150 11001: Sistema de Gestion Ambiental. Especifica-
ciones para el uso.

, 1S0O 14010: Principios generales de Auditoria Ambiental.
' 1SO 14011: Directrices y procedimientos para las audi-
torfas

' ISO 14012: Guias de consulta para la proteccion am-
biental. Criterios de calificacion para los auditores
ambientales.

& 1SO 14013/15: Guias de consulta para la revision am-
biental. Programas de revision, intervencion y gravamenes.

# 150 14020/23: Etiquetado ambiental

' 1SO 14024: Principios, practicas y procedimientos de 8 5 .

etiquetado ambiental .0 1
@ 150 14031/32: Guias de consulta para la evaluacién de @
funcionamiento ambiental

' 1SO 14040/4: Principios y practicas generales del ciclo
de vida del producto

# 150 14050: Glosario

# 150 14060: Guia para la inclusion de aspectos ambien-
tales en los estandares de productos.

30

Descripcion:
Las normas ISO se dividen dependiendo su funcion, todos los subtemas cuentan con las vifietas

de hoja antes mencionada.
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Normas ISO

ISO 14000 es un conjunto de varios estandares. La norma
ISO 14001 describe los elementos necesarios de un SGA
y define los requisitos para su realizacion, de modo de
garantizar la adecuada administracién de los aspectos
importantes e impactos significativos de la gestion ambi
ental, tales como las emisiones a la atmdsfera, la contami-
nacion del suelo, la generacion de residuos y el uso de recur-
s0s naturales, entre otros (efectos ambientales que pueden
ser controlados por la organizacion).

La norma IS0 14004 ofrece directrices para el desarrollo e
implementacion de los principios del SGA y las (écnicas
de soporte, ademas presenta guias para su coordinacion
con otros sistemas gerenciales tales como la serie ISO 9000.
El propésito de esta norma es que sea utilizado como una

herramienta interna y no como un procedimiento de
auditoria. ’ 8 5 m

) El proceso de certificacion tiene una duracion aproximada ®
deentre 12y 18 meses, dependiendo de la complejidad de los
procesos involucrados, la peligrosidad del establecimiento
industrial, la dispersién geogréfica de la empresa y las me-
joras a implementar, entre otras variables.

El certificado 150 14000 es vélido por tres afios y obliga a
revisiones anuales o semestrales que implican un chequeo
de algunos aspectos de la norma.

31

Descripcion:
Se diagramd de la misma manera que las paginas anteriores con bastante texto, para que pudiera

facilitarse la lectura.
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Normas ISO

Las ecoetiquetas proveen informacion a los consumidores
acerca de los productos, en términos de su cardcter ambien
tal. Adheridas o impresas en los empaques o incluso en los
propios productos, intentan alentar la demanda de bienes
que no afectan o menos perjudican al medio ambiente y
estimular asf el potencial para una mejora ambiental con
tinua.

Tradicionalmente, para evaluar la calidad ambiental de un
producto se consideraban s6lo los impactos ambientales
causados durante la fabricacion del mismo; en la actuali-
dad, la metodologia utilizada es el analisis del producto a lo
largo de todo su ciclo de vida. Para este andlisis se consid-
era que el medio ambiente es un consumidor; los impactos
ambientales negativos se consideran defectos de calidad

del producto y deben ser reducidos. .
8.5in
Los principios que orientan el desarrollo y uso de etique-
@ tas y declaraciones ambientales estan contenidos en la nor- @

ma ISO 14020 a 24. 1SO ha identificado tres tipos generales
de etiquetas:

quetas tipo I, basadas en criterios m es determi-
Etiquetas tipo 1, basad. iteri uiltiples determi
nados por terceros en programas voluntarios.

@ELtiquetas tipo I declaraciones informativas sobre el
ambiente por parte del propio fabricante. La “espiral
Moebius™ para indicar los contenidos reciclados de
productos es una etiqueta tipo I1.

Descripcion:

Presenta la informacion del tipo de etiquetas que utiliza la ISO para informar al consumidor

que los productos sean amigables al medio ambiente.
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Normas ISO

@ELtiquetas tipo II1, basadas en verificaciones
independientes que utiliza indices predefinidos, proveen
informacién sobre los contenidos del producto.

Todos los items presentes en esta lista de verificacion del
ciclo de vida del producto son puntos que favorecen la
competitividad ambiental de una empresa o producto:

Contaminacion del aire (sin emisiones aéreas, emisiones
ocasionales o controladas).

Residuos sélidos (sin produccion, reciclables o biode-
gradables)

@Materias primas (recursos renovables, obtencion de ma- > 8 5 iﬁ

teria prima que no causa impactos ambientales negati-

Producto (reciclable, biodegradable, larga vida titil, poco
volumen, bajo peso, reduce el consumo de recursos no
renovables, disminuye la contaminacién)

& Utilidades (no es fuente de contaminacion, no consume
recursos no renovables)

Empaque (materiales biodegradables, reciclables, reci-
clados, livianos, de poco volumen)

33

Descripcion:
Esta pagina presenta la informacion del ciclo de vida del producto que favorecen a una empresa

en su competitividad ambiental reguladas por las normas ISO.
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Glosario
5.5 1in
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(Glosario

Ecodiseno

Se encuentra estrechamente ligado al disefio sostenible,
este es el que considera acciones orientadas a la mejora am-
biental del producto o servicio en todas las etapas de su
ciclo de vida, desde su creacion en la etapa conceptual hasta
su tratamiento como residuo. El ecodiseio plantea el
problema de la sostenibilidad en el origen de la actividad
(cuando se disena y se concibe).

1. Internalizacién de costos. ' 8.5 1n
2. El ecodiseno difunde, aunque de forma muy timida, el

@ conjunto de recursos utilizados (materiales, energia, agua, @®
y aire).
3. Ciclo de vida. Este evaliia de forma global los cosios e
impactos a lo largo de toda la vida, tanto de los productos
como de los servicios.
4. Regulacion de la administracién de recursos, entre otros.

3

Descripcion:

Se utilizo la reticula para que el texto quedara uniforme exponiendo la informacidn concreta.
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Glosario

Eco-Friendly

Es un término que se refiere a los productos que contribuyen
a la vida verde o a las practicas que ayudan a conservar los
recursos naturales, los produclos ecoldgicos también
evitan que se contribuya a la contaminacién del aire, el
agua o la tierra. Cada persona puede contribuir indivi-
dualmente con habitos y practicas eco-amigables y tomar
conciencia de como utilizamos los recursos disponibles.

Ecologia

Es la rama de la biologia que estudia la relacion de los
seres vivos con el medio que habitan y c6mo influye este
en su distribucién, abundancia, biodiversidad, compor-
tamiento, las interacciones entre diferentes especies y
las modificaciones que pueden ocasionar en el medio.

Gestion ambiental ’ 8.5 in

® Engloba el conjunto de actividades o estrategias que se @

desarrollan para cuidar el medio ambiente y prevenir los
problemas ambientales. Su objetivo es saber “qué hay que
hacer” para proteger y conservar el medio ambiente, como
utilizar de manera racional los recursos que nos ofrece el
planeta (sobre todo aquellos que son limitados) y como
conseguir un equilibrio adecuado entre el crecimiento de la
poblacion y el desarrollo econémico.

35

Descripcion:

Se utiliz6 la reticula para que el texto quedara uniforme al exponer la informacidn concreta.
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Glosario

Huella ambiental

Es un andlisis de potenciales impactos ambientales que se
generan directa o indirectamente a lo largo del ciclo de vida
de un producto o organizacion.

Impacto ambiental

Es cualquier actividad humana o proyecto que afecte sig-
nificativamente las condiciones originales del medio am-
biente o ecosistema

1SO Ambientales (Normas ambientales)

Son normas internacionales que se refieren a la gestion am-
biental de las organizaciones. Su objetivo bdsico consiste en
promover la estandarizaciéon de formas de producir y pre-

star servicios que protejan al medio ambiente, minimizando .
los efectos daninos que pueden causar las actividades orga- ' 8.5 m
nizacionales.

@ ®

Medios impresos ecologicos

Son aquellos que tienen un tiraje y su contenido se basa
en texto e imagenes. Se refiere a las revistas, periodicos,
diarios, y en general a todas las publicaciones que se encuen-
tren impresas en papel y que tengan como objeto informar.
El efecto de los medios impresos es mas duradero, ya que se
puede volver a la publicacion mas de una vez para analizarla
o citarla.

36

Descripcion:

Se utilizo la reticula para que el texto quedara uniforme al exponer la informacién concreta.
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Glosario

Promueven el uso de productos que emplean escasos re-
cursos naturales, son reciclables o en su fabricacién no
crean emisiones contaminantes por el momento: Detergen-
tes ecoldgicos, pilas verdes, pulverizadores sin clorofluo-
rocarbonos, productos agricolas sin fertilizantes quimicos,
pinturas sin diluyentes o gasolina sin plomo, entre otros.

Recursos naturales renovables y no renovables
Los recursos naturales renovables son aquellos que pueden
regenerarse mediante procesos naturales, de manera que
aunque sean utilizados pueden seguir existiendo siempre
que no se sobrepase su capacidad de regeneracion.

Los no renovables son aquéllos que una vez consumidos
no pueden regenerarse de forma natural en una escala de

tiempo humana
Sostenibilidad ’ 8.5in

Es promover un crecimiento econdémico que genere riqueza
equitativa para todos sin danar el medio ambiente,

Sustentabilidad

Es el desarrollo que satisface las necesidades del presente
sin comprometer la capacidad de las generaciones futuras
para satisfacer sus propias necesidades.

Descripcion:

Se utilizd la reticula para que el texto quedara uniforme al exponer la informacién concreta.
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Contraportada

e ® 8.5in

La calle 21-59 zona 15 Visia Hermosa 11, Guaiemala, Guaiemala, 01015
“Teléfono: 1502 2365-7400, exi. 202 / 203
info@guaiemalagbe.org

@

Descripcion:
La contraportada presenta la informacion de contacto de la empresa, para que sea de facil

localizacion. Mantiene la unidad visual minimalista con el resto de las paginas.
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Capitulo X

Produccidn, reproduccion y distribucion

10.1 Plan de costos de elaboracion:

Se establecen los costos del proceso creativo y elaboracion de la propuesta, se incluye también

el costo por el bocetaje de las ideas preliminares del proyecto.

Los planes de elaboracion incluyen la parte creativa de los bocetos y la propuesta preliminar a
un costo de Q25.00 la hora. Se trabaj6 4 semanas / 5 dias por semana / 2 horas al dia = 40 horas lo

que da como resultado Q.1,000.00 de costo de elaboracion de la guia impresa.

10.2 Plan de costos de produccién:

Se establecen los costos del proceso de digitalizacion, proceso de bocetaje y de la elaboracion

de los artes finales de la guia.

Los planes de incluyen la propuesta preliminar a un costo de Q25.00 la hora. Se trabajaron 4
semanas / 5 dias por semana / 2 horas al dia = 40 horas lo que da como resultado Q.1,000.00 de

costo de elaboracion de la guia impresa.
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10.3 Plan de costos de reproduccion

Segun solicitud directa de la Organizacion No Gubernamental Guatemala Green Building
Council, se cotizé con la empresa TheSign la reproduccion de 20 guias con un precio total de Q.

2,000.00 ya que el cliente dara el papel reciclado.

10.4 Distribucion

La Organizacion No Gubernamental Green Building Council se encargara de distribuir las guias

impresas a los disefiadores graficos de sus clientes, por lo que no existen costos de distribucion.

10.5 Margen de utilidad

A los costos se les suman el 20 % de utilidad, plan de elaboracion Q. 1,000.00 + , plan de
produccién Q. 1,000.00 + , plan de reproduccién Q. 2,000.00 da un subtotal de Q 4,000.00. El

margen de utilidad es de Q. 800.00

10.6 IVA

Al subtotal de costos Q. 4,000.00 se le suma el margen de utilidad Q. 800.00 y el 12 % de IVA

Q. 576.00. Total: Q. 5,376.00
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10.7 Cuadro general de costos

Detalle Costo

Plan de costos de elaboracion Q 1,000.00
Plan de costos de produccidn Q 1,000.00
Plan de costos de reproduccion Q 2,000.00
Subtotal Q 4,000.00

Margen de utilidad 20% Q 800.00
IVA Q 576.00

Total Q 537600
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Capitulo XI

Conclusiones y Recomendaciones

11.1 Conclusiones

- Se disefid una guia impresa para promover en disefiadores graficos de Organizacion No
Gubernamental Guatemala Green Building Council y de empresas asociadas el uso de materiales

ecolégicamente sostenibles y adecuados al ecodisefio.

- Se investigo acerca de eco disefio grafico para establecer los materiales sustentables aptos para

la impresion.

- Se recopil6 informacion acerca de la semiotica para conocer cOmo un sistema de signos permite

la comunicacion con el grupo objetivo de acuerdo a su funcionamiento y receptividad.

- Se analizaron normas o estandares de calidad que se requieren para la manipulacion y utilizacion

de materiales sustentables que se integraran a la guia impresa.

- Se diagramaron los elementos graficos de una guia impresa para establecer un orden jerarquico

para que el grupo objetivo lo interprete de manera féacil.
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11.2 Recomendaciones

- Se aconseja utilizar tintas sin pigmentos metalicos, tintas recicladas dentro del proceso y tintas

en base a aceites vegetales para futuros trabajos que creen el menor impacto ambiental posible.

- Se sugiere utilizar en medios impresos tipografias que sean disefiadas para pensar de forma

ecoldgica y asi ahorrar tinta.

- Poner al dia la informacion conforme se vayan actualizando las Normas ISO y nuevas materias

primas que sean eco-friendly como el papel, el plastico y las tintas.

- La mejor forma para disminuir la cantidad de desperdicio de materiales en los procesos, es la

planificacién inicial en cuanto al manejo de las materias primas su ciclo de vida.

- Utilizar las 6R: Reciclar, Reducir, Reusar, Redistribuir, Revalorizar y Reestructurar al momento

de disefiar enfocandose en el medio ambiente.

- En pre-prensa, al momento de elegir el papel, se debe tener en cuenta la fabricacion, la practica
ambiental de la planta donde se hizo el papel, la produccion de pulpa y los métodos del proceso de

blanqueado.
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14.1 Tabla de requisitos

ANexos

Tabla de
requisitos

Elem. Grafico

Propésito

Técnica

Emocion

Diagramacion

Distribuir los
elementos graficos
para la creacion de
un orden
jerarquico.

Adobe lllustrator
Adobe InDesign

Equilibrio

Reticula

Establecer los
espaclos para
establecer el
texto y reticula.

Adobe [llustrator
Adobe Photoshop
Adobe InDesign

Rectitud

Tipografia

Integrar una
tipografia especial
que gasta menos
tinta.

Adobe [llustrator

Adaptar

Color

Utilizar matices
creados a partir
de fotografias.

Adobe [llustrator

Ligereza
visual

Composicion/
fondo

Colocar los
elementos de una
manera
armoniosa.

Adobe [llustrator
Adobe InDesign

Armonia

Fotografia

Adaptar imagenes
relacionadas con
ecologia y cosas
verdes.
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14.2 Instrumento de validacion

Encuesta

Facultad de Cencias de la Comunicacidn

@&f’éﬂ e s

b Bunabanidn o0 L fdaiaiinn

-

—_
Paceno:
Género: F || Edad: Cliente ]
Grupo objetivo
v [] L]
Experto [:]

Encuesta validacidn de proyecto

Diseiio de una gaia Smpresa pars promover en diseliadores gritficos de Organizacidn No
CGubernamenta! Guatemals Green Buzlding Council -GGBC- y de empresas asociadas ¢l wso de
materiales ecolégicamente sustentables ad dos al ecodiseio en medios mp Guatemala,
Gustemals 2018

Antecedentes

La Organzzacidn No Gub I G la Green Buikding Ceuncl -GGBC- es una
arganizacion no lucrativa que busca promover las pricticas de Esefio y construccidn sostenible. De
ety desea 7 uma £ oo del do mmobilisrio, de dicho disefio ¥ de la
construccién en G da hacia pricts i factibles, ambientalmente am:sgables y

sociaimente sceptadas, de farma que se disedie, construya y opere edificios y comumsdades spropiados
para cl presente y futuro.

El desarrollo sustentsble o pricticas verdes han tomado auge en los Gltimos sfios debido al exceso
desmedido en la utlizacion de recursos naturales no renovables, esto causa que el cambio climitico se
agrave cada ver mas agotindolos, las cantidades que s¢ nvierten en medios Impresos gemeran
wocladas de desperdicio gue comtaminan ¢l ambiente gastando muchos recursos o gue trae
consecuencias negativas 2 las persooas y al ambiente.

Se detectd ln iclad de elab una guia impresa gue syude a los disefiadores gréficos a tomar
pricticas sustentables para medios impr | fos 2l ecodssed
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Instrucciones

Con basz a la mformacida anterior, observe ef material y a sa criterso profestonal responda s
sigutentes preguntas de validacxdn con una x en los recusdros.
Parte objetiva

1.- (Considera usted necesario el disedio de ume guia impresa para promover en disefiadores graficos
de Orgamzacién No Gubemnamental Guatemnala Green Building Council y de empresas asociadas o
uso de materiales ecoldgicamente sostenibles y sdecuados al ecodseno?

si [] No ||

2.+ (Es esencial investigar acerca del eco disefio grifico para establecer los materiales sustentables
2ptos pars = impressdn?

SiD No |:

3.- (Cree usted que sca importante recopilar informacién acerca de la semadtica para conocer como un
sistema de signos permite la comunicacidn con el grupo objetivo de scuerdo a su funcionamiento y

receptividad?
si [ ] No [ |

4.- (Cree necesario amalizar las normas o estindares de calided que requicren para & mampalacion y
utilizacidn de materiales sustentables gue se mtegrarin a la guia :mpresa?

si [] No [ ]

S.- (Considera necesanio dsagramar lo elementos grificos de una guia impresa para estsblecer un
arden jerérquico para gue ¢l grapo objetivo lo interprete de una manera £3al?

s [] No []
Parte semioldgica
6.- ; Considera adecuada [ tipografia utilizads en [ guds impresa?

Si[j NOD

7. ( Considera que X diagramacion en la guia impresa es 1a adecuada?

st [ ] No [ ]
8.- (A sa criterio coasidera que los colores utilizados son adecuados para l2 guis impresa?

si [ ] No [ |
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9.~ ;Segin su criterio las fustraciones utilizadas en la guia impresa descrben de manera eficiente 1a

wlea de la guia?
si [] No [ ]
10.- ;Consxlers que la informacida de L2 guis impresa es lo bastante complets?

Si[:I Nol:

Parte operativa

11.» {Considera apropeada la medida a utilizar de la guia mmpresa de 11 x 8.5 pulgadas?
si [] No [ |

12.- ;Segin su criterio s portada de la guia impresa express la sdea general de la masma?

si [ ] No [ ]

13.- ;, Cree usted que 13 informacidn de [2 guis impress ayudard a tener pricticas mds eco- friendly?
s [] No []
14.- ;Segim su criterio cree gue la guis impresa puede crear impacto?

SiD No[:

Gracias por su tiempo
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14.3 Validacion de expertos

Licda. Karla Lopez
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Lic. Carlos Franco
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Lic. David Castillo

150



Lic. Erick Estrada

guia impre
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Lic. Ronald Pérez
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14.4 Tabulaciones

Parte objetiva

Pregunta 1 Si No Si % No %
Cliente 2 7.69230769
Experto 5 19.2307652
G.0Objetivo 19 73.0769231
Total 26 0 100
Pregunta 2 Si No Si % No %
Cliente 2 7.69230769
Experto 5 19.2307692
G.Objetivo 19 73.0769231
Total 26 0 100
Pregunta 3 Si No Si % No %
Cliente 2 7.69230769
Experto 5 19.2307692
G.Objetivo 19 73.0769231
Total 26 0 100
Pregunta 4 Si No Si % No %
Cliente 2 7.69230769
Experto 5 19.2307692
G.0bjetivo 19 73.0769231
Total 26 0 100
Pregunta 5 Si No Si % No %
Cliente 2 7.69230769
Experto 5 19.2307692
G.Objetivo 19 73.0769231
Total 26 0 100
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Parte semioldgica

Pregunta 6 Si No Si % No %
Cliente 2 /.69230765

Experto 5 19.2307692

G.Objetivo 19 73.07659211

Total 26 0 100 O}
Pregunta 7 Si No Si % No %
Cliente 2 7.69230/769 O}
Experto 4 1| 15.3846154 3.84515335'
G.Objetivo 15 4| 57.6923077| 15.3846154
Total 21 5| 80.7682308| 19.2307652
Pregunta 8 Si No 5 % No %
Cliente 2 /.69230769 O}
Experto q 1| 15.3846154 3.34515335'
G.Objetivo 19 73.0769231 DI
Total 25 1| 96.1538462 3.54515335'
Pregunta 9 Si No Si % No %
Cliente 2 /7.69230/69 O}
Experto 4 1| 15.1846154 3.84515335'
G.0Objetivo 17 2| 65.1846154 ?.EEHD?EHI
Total 23 3| 88.4615385 11.5384515'
Pregunta 10 Si No S % No %
Cliente 2 7.69230/769 O}
Experto 5 19.2307692 of
G.Objetivo 19 73.0769231 DI
Total 26 0 100 of
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Parte operativa

Pregunta 11 Si No Si % No %
Cliente 2 7.69230/769

Experto 3 11.5384615| 7.692307659|
G.Objetivo 13 0] 23.0765231)
Total 18 69.23076592| 30.769.2308]
Pregunta 12 Si No Si % No %
Cliente 2 7.69230/769

Experto 3 11.5384615| 7.692307659)
G.0Objetivo 16 61.5384615 11.5384515'
Total 21 80.7692308 19.23[’]?592'
Pregunta 13 Si No Si % No %
Cliente 2 7.69230765

Experto 5 19.2307652

G.Objetivo 19 73.0769231 O}
Total 26 100 of
Pregunta 14 Si No Si % No %
Cliente 2 7.69230/769

Experto 35 19.230/652

G.0Objetivo 19 73.07609211 O}
Total 26 100 o|
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14.5 Fotografias de encuestados

Cliente

De Izg. A Der.: Arg. Belem Salomon y Licda. Pamela Castellan.
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Expertos

Lic. Erick Estrada Lic. Carlos Franco

Lic. David Castillo Licda. Karla Lopez
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Lic. Ronald Pérez

Grupo Objetivo (Estudiantes Gltimo afio Lic. Comunicacion y Disefio)

David Mejicanos Silvia Asturias
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Beatriz Garcia Alejandra Sandoval lan Morales

Erick Arreaga Levi de la Rosa Stephanie Cifuentes
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Melissa Franco Oscar Pinzon Elsy Alvarado
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Andrea Milian Celeste Gonzélez
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14.6 Cotizacion

2 C16-76 BLVD VISTA HERMOSA

ZONA 15, 2NDO NIVEL
3200 6654 / 2365 7655
para.imprimir_porfa@gmail.com

CENTRO DE IMPRESION DIGITAL

COTIZACION No. 104

Fecha: jueves, 31 de mayo de 2018
Cliente: Lynn Jauregui

Contacto: pmklynnjaurequi@gmail.com
Atendié: Alejandra Mollinedo

CANT. DESCRIPCION P.U.

IMPRESION DE GUIAS
20 [IMPRESION DE GUIAS, EN CERA, FULL COLOR, PAPEL PROPORCIONADO Q 2,000.00
POR CLIENTE, TAMANO 5.5x11* (MEDIA CARTA), TIRO Y RETIRO, CON
PORTADA Y CONTRAPORTADA CON MISMO PAPEL.

Tiempo de entrega: 3 dias habiles

Forma de pago:
50% adelanto, 50% contra entrega

*Pago con taneta de crédito o débito tieng un 7 de recargo

TOTAL 2,000.00

Esta cotzacion Sene validez de 7 dias. Esta sujeta a cambios.
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