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Sinopsis

La Asociacion Maya Ancestral se encuentra ubicada en el municipio de San Juan la Laguna, en
donde se produce la mayor parte de textiles. La Asociacion Maya Ancestral no cuenta con material
impreso para promover en el mercado nacional, la venta de textiles que produce.

Por lo que se planted el siguiente objetivo: Disefiar un catdlogo impreso para promover, en el
mercado nacional, la venta de textiles que produce la Asociacion Maya Ancestral, del municipio de
San Juan la Laguna, creado con la finalidad de darle una imagen propia a los textiles de la Asociacién
y ayudarles a expandir su trabajo en el mercado guatemalteco.

Se realiz6 una herramienta de validacion para conocer la percepcion del grupo objetivo, conformado
por hombres y mujeres comprendidos entre los 18 a 65 afios y expertos en el area de Comunicacion y
Disefio. El disefio trabajado consistia en una encuesta dividida en tres partes: objetiva, semioldgica y
operativa.

En el resultado obtenido fue necesario elaborar un Catalogo Impreso de Productos de la Asociacion
Maya Ancestral para posicionar sus productos en el mercado nacional.

Se recomienda utilizar el Catalogo impreso para tener mejor venta en el mercado nacional.



Para efectos legales Unicamente la autora Fabiola Nicté Avila Coshaj es responsable del contenido
de este proyecto.

Xl



INDICE

Contenido

o 0] ] 1= o 2
A R 0] 01 (=) 4 [0 T OSSR OPUPEPRROPRP 2

2.2 Requerimiento de Comunicacion y DISEM0. ........cccoereiiririniisere e 2

2.3. 1 IMBGNITUA ...ttt n bbb 2
2.3.2VUINErabilidad: .......coooiiiiriece e 3

2.3.3 TIASCENUEBIICIA .v..vveiveeitee et ettt ettt e st e et e e st e e e be e saeeeabeesbeesabeesbeesnbeesbeeenreesaeesnns 3

N e Tod 1] o1 [T = To TP OTPRROPRSPP 3

2.34.1 Recursos Humanos: La Asociacion Maya Ancestral cuenta con el factor humano
adecuado que tiene la capacidad, el conocimiento, la experiencia y las habilidades para el
manejo, funcionamiento de los demas recursos, lo que da la posibilidad de desarrollar las
funciones que desempefian dentro de las 0rganizaCiones. ..........ccocvereeeereeresreeseeseeseenns 3

2.34.2 Recursos Organizacionales: los ejecutivos de la organizacion autorizan al personal
para que esté en disposicion de brindar toda la informacién de la empresa para llevar a cabo este
proyecto. 3

2.3.4.3 Recursos Econdmicos: la organizacion cuenta actualmente con los recursos

necesarios, que posibilita la realizacion de este proyecto. ........ccccceevevvevvsvcseesece s, 3

2.3.4.4 Recursos Tecnologicos: la organizacion cuenta con el equipo y las herramientas

indispensables para elaborar, producir y distribuir el proyecto. ..........ccccoecvveiiiiiinininns 3
(@2 011 11 ] o T I 1
3.1 El ODJEtIVO GENEIAL: ......eieieie ettt sttt esre e 4
3.2 L0S Objetivos ESPECITICOS:.......iiiiieiiciiee st 4

33.2.1 Investigar acerca de la forma y contenido que comprenden los catadlogos impresos a través
de referencias bibliograficas manuales o articulos relacionados con el disefio de catalogos para
fundamentar la realizacion de eSte ProyeCtO. .........ccoeirerieireiicese e 4

3.2.2 Recopilar informacién de los diferentes productos textiles que produce la Asociacion

para incluir lo mas relevante en el contenido del catalogo. .........ccccooeiiiieiniiienecee, 4

3.2.3 Diagramar textos, contenidos y fotografias para facilitar la comprension y la lectura de las
caracteristicas de los diferentes textiles que produce la Asociacién a los clientes. ......... 4

3.2.4 Fotografiar los diferentes textiles que produce la Asociacion Maya Ancestral para incluirlos
en el catadlogo impreso y, de esta manera, mostrar la realidad visual de los productos textiles.

............................................................................................................................................ 4
L2 T 11 (0] 0T 1
4.1 Informacion General del Cliente: Es una Asociacion que ayuda al desarrollo local
sostenible de las mujeres que viven alrededor del [ag0. . 5
5.1 Perfil GEOGIATICO: ...iiviiiiieii ettt e saaeras 9
5.2 Perfil DemMOGIAICO: .. .ocuiiiiiiiiieeee bbbt 9
5.3 Perfil PSICOGIAfICO: .....cuiiiiiiiiiieeee e 9

Xl



B.A PErfil CONAUCTUAL ...ttt e e e e e e e e e e e e e e 10

(07 ) (171 (o 0 7
6.1 Conceptos Fundamentales Relacionados con el SErVICIO. .ummsesssmssssssessssssnsssnsassssesnsasanns
TR (T L1 o (o RSP SOUP PP PRTRTRPRON 11
T Y 4 (== T - USSP 11
B. 1.3 TXEIL ..ottt re e eres 11
TR T [ TSSO SRS 11
6.1.5 La fibra de algoadin ..........cociiiiiiiiiie e s 11
B.1.6 XINTT ..ttt bbb nre s 11
TR A = 1o o USRS US TP PPN 11
6. 1.8 BUFANUA ....evieeiee ettt bbbt bbb 12
B.1.9 CNAIINA .....eiiiiiieie bbb 12
TN 00O = o - USSP 12
T 0 o = =T o USSP 12
B.1.12 TrJES tIPICOS ...ttt bbbttt ettt nes 12
TN I B =1 (o] 7 VU USRSPRTR 12
8. 1.1 PUISEIAS ... cueeiieiieeieeeie ettt ettt e te et e s s e ste e st e sre e beantesneesbeeneesneenreaneens 12
T ST C o] - BT RTPP PR PRRTRPP 12
B.1.16 ASOCIACION ...ovvivieti ittt sttt ettt b et b et et e et et st sbenrenreas 12
TN I A O = oo oL SRR SPSN 13
B. 1. L8 BB ..ttt nre s 13
6.1.19 Telar de CINTUIA ......ccceeieiieieeie ettt sreesbe et s esteenaesreenreeneeas 13
6.2 Conceptos Fundamentales Relacionados con la Comunicacion y el DiSef0 wussssessssssses
6.2.1 Conceptos Fundamentales Relacionados con Ia CoOmMUNICACION ...ccvereresmssrsesesnssssesesnssssens
I O] 11111 o= o [0 o OSSO 13
6.2.3 COMUNICACION ESCIITA ... .cuvivieiieieieiesie ettt e e ae e snesneeneas 14
6.2.4 Comunicacion NO VErbal..........cccoeiiiiii i 15
I R 1] 1 T TSRS SPSR 16
6.2.2.2 DiSEA0 EQITOFTAl .......coviiiiiieieiee e e 16
B.2.2.3 IMATTENES ...ttt ettt e st e e e s a e e st e et esre e e te et e e aeesteeneereearaennea 17
B.2.2.4 COIUMNA ..ottt sttt et e st e stesbesaenbesneereas 17
6.2.2.5 MAQUELACION ..ottt te et st e et e s te e s be et e saeesteennesneesreeneen 17
8.2.2.6 IMAGENES. .. .eetieeeeitieeie ettt ettt ettt e st e et e s te e s te et e saaeste e st e sbeesbeentesaeesbaennesneeareeneen 17
6.2.2.7 Elementos de Una PAGINA........cccooiiiiiiiiiiiiieee e 17
6.2.2.8 DISEMA0 GIAfICO ..evveiiiiiiiieie ettt et esra e e e raenee s 18
6.2.2.9 Disefio para INFOrMACION .........coiiiiiiiiiiieeee e 18
6.2.2.10 DiSefio para PersUaSION .........cccooiiiiiiiiieisieieee ettt 18
6.2.2.11 DisSefio TIPOGIATICO......ccviiiiiiiiiicce et 18
I VA T o100 | - U - RSO USRRUSPOSN 19
B.2.2.13 C0l0T ...ttt ettt et b b renrean 19

..... 11

Xl



6.2.2.14 El CIrCUIO CrOMALICO ...ceeeeeeeeeeeeeeee ettt e e e e e e e e e e e e e e e e e 20

6.2.2.15 COmMO USAN €] COIOK ....cviiiiiiie e st 20
6.2.2.16 RGB Y CIMYK ....c.iiiiiiiesii ittt sttt sneste st nnesnnenean 20
6.2.2.17 PercepCion de COlO.......cuiiiiiiiiiieise e 20
6.2.2.18 SALUFACION ...ttt ettt et e e et e ntestenresreereas 21
B.2.2. L9 BII 0. .ccuieiieieee bbb 21
6.2.2.20 ATTIENTES. ....cvviieieii ettt bbbttt a bbb 21
B.2.2.21 FTHOS ..veetiitienie ettt bbbt bbb bbbttt b e 21
6.2.2.22 CAIIADS. ....cveeueeiete sttt bbbttt et b e r e 21
B.2.2.23 FTESCOS ...ttt ettt ettt ettt et ekt e bt e ab e bt e s ab e et e e e st e e bt e enb e e be e e nbeenbeeanbeeneas 21
B.2.2.24 CIAI0S ...ttt ettt sttt nbe et e re et 21
5.2.2.25 OSCUIDS. ...tttk e ettt ettt ekt e et b e e bt e eab e e be e sae e e be e s st e e ebeessbeebeeenbeesbeeanbeenneas 22
6.2.2.26 PAIAOS.......cveieiiii ittt ettt reeren 22
6.3 Ciencias Auxiliares, Artes, TeoriasSy TeNUENCIAS: .ocurrrserersssmsesessssssssesssassesessssssssssnsassssesssassens
CHENCIAS AUXITTAIES urusesesesesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssasasssassssssssssssssssssnssssssssssnsnss
6.3.1 SEMIOIOGIA ....venveeeiiieeei ettt et 22
6.3.2 LINQUISTICA ....veuvevetiieeeie ettt bbbttt 22
LIRS I Yo Tol (o] [0 |- U SSPSN 23
IR O o Todo] [0 |- USSR SPSN 23
L
6.3.5 PUDHICIAAA ... neene s 23
8.3.6 FOLOGIafia.....ceeueieiiieiciiiie e s 24
6.3.7 INvestigacion de MErCAUOS. ..........cueiieieiie e re e 24
6.3.8 TEOITA el COlOX ... 24
TR J G T 0] o 1 A o PP RPR 24
(@21 o 11 (01 0T
Capitulo VI1: Proceso de Disefio y Propuesta PreliminNar .ssssesssssssssssssssssssssssssssssssssssses
7.1 Aplicacion de la Informacion Obtenida en el Marco TeOrIiCO ........ccecvvvveevvevieciecieenen, 25
7.1.2 Semiologia Aplicada al Catalogo...........cccevuveiiiieie e 25
7.1.3 Linguistica Aplicada al Catalogo...........ccceiveiiiieiieic s 25
7.1.4 Sociologia Aplicada al Catalogo. ..........cceeiirieiiiiiee e 25
7.1.5 Psicologia Aplicada al Catalogo ...........cccevieieiiiiiee e 25
7.1.6 Publicidad Aplicada al Catalogo. ..........ccceiiiiiiiiiieiese e 25
7.1.7 Fotografia Aplicada al Catalogo ...........ccoeiiiiiiiieeee e 25
7.1.8 Investigacion de Mercado Aplicada al Catalogo............cccecevevieieiiecic s 26
7.1.9 Teoria del Color Aplicada al Catalogo.............cccuevieiiiiiicii e 26
7.1.10. Pop Art Aplicado al Catalogo. ........ccccceeiuieiiiieceece e 26
Capitulo VI1: Proceso de Disefio y Propuesta Preliminar .sssssssssssssssssssssssssssssssssssssssnss
7.2 CONCEPLUATIZACION ... bbb bbb ene s 26
80 1Y/ =1 (o T o USRS 26

..... 22

XV



AT = 10T = USSR 30

7.3.1 Bocetos a Base de Dibujo Natural ... 31
7.3.2 Proceso de bocetaje formal en base a la diagramacion de dibujo técnico de los componentes,
ilustraciones, fotografias, colores y/o animaciones, entre Otros. ..........ccccocevevereresennnnn. 48

7.3.3 Proceso de Digitalizacion de los Bocetos: incluir el paso de la construccion de ilustraciones,
colocar las fotografias tomadas, el ejemplo de tipografias u otros elementos que den vida al disefio.

7.4 Propuesta preliminar: Deben colocarse de forma gréfica las propuestas de disefio terminada
previo a la validacion. Se debe incluir la descripcion del tipo de pieza que se esta presentando 49
T.4. 1 COlOrES Y tEXEUIES. ...ttt bbbttt b et eee s 49
Se determind utilizar colores calidos con texturas tipicas, para que el consumidor al momento de
ver el producto o la marca se sienta identificado con las formas tipicas que tienen nuestros

(010] (o] o [ S0 £ = [ OSSR RPRSPRN 49
O A W [0 oo - T U USRRSPSN 50
B T 11T Vo 1< TS SRSPSN 52
A B 1= To =L - Uod o o PSSR SPSN 52
7.4.5. Presentacion de propuesta preliminar...........ccooveieeieiie e 52
CAPITUIO VT seeteestsssnsssssssnssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssnsssasasssas sss s s ssssssssss s sssssssssnsnsnsnsasasasasasasasasasanses
Capitulo VI Validacion TECNICA .uusmsmsmssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssasasasasasasasasas 69
8.1 PODIACION Y IMUBSLIEO: ....evvevicie ettt ettt et s te et st be et ste s e sneesteenee s 69
8.2 MELOTO € INSTIUMENTOS -ttt et e e e e e e e ettt e e e e e e e e e e e e e e e e e e eannes 69
8.2.1 Formato de Encuesta de ValidaCion. ..........oooeeeeee oot eee e eeee s 70
8.3 Resultados e Interpretacion de ReSUIATOS. .........ccvevveriereieiiiecceieee e 74
8.4 Cambios €N DASE A rESUITAUOS. ...ttt e s 89
(@= T 11 101 0T 1
CAPITULO IX: PROPUESTA GRAFICA FINAL ceoveveeeeesesesesesessssesessssessssessssasessssasessasasessasessssasens 97
CAPITUIO X tuttreresssesssnsssssnsssnsssnsnssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssasasssssssss s s s ssssss s s sssssssssssnsnsnsasasasasasasasassssnses
Capitulo X: Produccidn, Reproduccion Y DiStriDUCION....ccuvrseseessssesessssssessssssssesessssssesssssassesesssasses 113
10.1 Plan de Costos de ElaDOraCiOn .........ooooooeeeeeeeeeee e et 113
10.2 Plan de CoStoS A€ PrOQUCCION ........eeeeeeeeeeeeeeeeee ettt e e e 113
10.3 Plan de Costos de REPrOQUCCION..........cviueiirieiirieieeee st 114
10.4 Plan de CoStoS A€ DIStIBUCION .......oooee oot ee e 114
10.5 Cuadro con Resumen General de COSLOS........covveveeiieeee 114
(@ 101 (1| [ 10
Capitulo XI: CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES .....conmmmmmmsssssssssssssssssssssasasasasases 115
11,1 CONCIUSIONES ... 115
11.2 RECOMEBNUACIONES ...t 115
(@ 10 (1[0 10



13.1. Referencias de LIDrOS: ... 122
13.3. BibliOgrafia Web ..........ccouiiieieee e s 122
CAPITUIO XTIV creecersssesmsnsssssssssssssssssssssssssssssssssssassssssssasssssssssssssssssss ssssnsassssesssas sesssnsas s sssnsas s sesnsassssesnsassssssnsass 1
CAPITULO XIV: ANEXOS oottt 127
T4.2 COLIZACIONES ..o 128

XVI



Capitulo |



1.1 Introduccion

La Asociacion Maya Ancestral es un grupo de 15 mujeres pertenecientes a la etnia t'zutujil que
realizan artesanias textiles que le ensefiaron sus antepasados, con el fin de aportar ingresos extras a su
hogar y desarrollo de su municipio.

La problematica principal consistia en la falta de material informativo acerca de los servicios que
ofrece la Asociacion Maya Ancestral.

El objetivo general del proyecto era realizar un Catalogo impreso de textiles para tener de manera
ordenada y organizada, los distintos materiales graficos que se iban a crear para el desarrollo de la
Asociacion Maya Ancestral. Lo anterior con el fin de expandir su mercado y conceder a la
Asociacion de una marca reconocida entre los competidores de este municipio.

El hallazgo mas importante de la validacion fue encontrar que existe un mercado muy amplio que
gusta adquirir este tipo de productos textiles, ya que muchas de las mujeres del grupo objetivo
expresaron que los productos son muy atractivos, con bonitos disefios y posiblemente interesadas en
adquirirlos.

La recomendacion principal es que el Catdlogo de Productos textiles sea funcional para desarrollar
una imagen como Asociacion Maya Ancestral, factor que existia de una manera decadente.



Capitulo I

Problematica



Problematica

La problemética surge en la Asociacion Maya Ancestral, al verificar que no cuenta con material
impreso en el mercado de textiles. Al no tener un catalogo, no han podido crecer y no permite tener
un mercado mas amplio al que han tenido hasta ahora. Debido a que el municipio de San Juan la
Laguna no se ha proyectado como municipio turistico. Sin embargo en el lugar existen varias tiendas
de textiles que se han logrado desarrollar de manera acelerada debido a la calidad de productos.

2.1 Contexto
Maya Ancestral es una Asociacion de mujeres que se dedican a elaborar tejidos.

Al visitar el lugar y tener un acercamiento y platicar con la Presidenta de la Asociacion Maya
Ancestral, sefiora Delfina Ujpan, se pudo establecer que se encuentran deficiencias por no tener
material impreso que permitan informar mejor a sus clientes de los productos textiles disponibles
para su comercializacion.

Debido a eso se acordd disefiar un catalogo impreso que permita a través de la fotografia dar a
conocer a los diferentes disefios de textiles elaborados en la region, a clientes actuales y potenciales.

2.2 Requerimiento de Comunicacion y Disefio.
La Asociacion Maya Ancestral no cuenta con un catalogo impreso para promover en el mercado
nacional, la venta de textiles que produce.

2.3 Justificacion

Para sustentar las razones por las que considerd importante la realizacion de un catalogo impreso
para dar a conocer los textiles que elaboran las mujeres asociadas al programa de desarrollo local —
Maya Ancestral — se justifica este proyecto a partir de cuatro variables: Recursos Humanos,
Recursos Organizacionales, Recursos Econdmicos, Recursos Tecnoldgicos

2.3.1 Magnitud

El municipio de San Juan la Laguna se encuentra ubicado al Occidente de la RepuUblica de
Guatemala, a una distancia de 174 Kilometros al oeste de la Ciudad Capital por la carretera
Interamericana, y de la cabecera departamental de Solola a 52 kilometros. EI municipio se ubica en la
parte occidental de la cuenca del lago de Atitlan. Su altitud oscila entre 1300 y 2257 metros sobre el
nivel del mar; la Cabecera en su parte mas baja llega al lago, se encuentra a una altura de 1585
metros sobre el nivel del mar.

Sus colindancias son, al Norte con Santa Clara la Laguna y San Pablo la Laguna, al Este con San
Pedro la Laguna y el Lago de Atitlan, al Sur con Chicacao (Suchitepéquez) y al Oeste con Santa
Catarina Ixtahuacan y Santa Clara la Laguna.

Segun datos del Instituto Guatemalteco de Turismo (INGUAT) del afio 2010, la cantidad de turistas
residentes (o nacionales) fue de 1,135,946. De estos Unicamente el 15.30% hace turismo en el Lago
de Atitlan y sus alrededores, 0 que nos da un total de 170,391 visitantes al afio. Esto se dividio entre
los 11 municipios de Solola que rodean el lado de Atitlan, siendo estos: Santa Cruz La Laguna, San
Marcos La Laguna, San Juan La Laguna, San Pedro La Laguna, Santiago Atitlan, San Lucas

Toliman, San Antonio Palop0, Santa Catarina Palopd y Panajachel, para dar un total de 15,490|
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visitantes aproximados en cada municipio. Dicha cantidad se dividio en 365, que son los dias que
generalmente tiene un afio y la muestra significativa arrojo una cantidad total de 182 turistas por mes
en el municipio

En el municipio de San Juan la Laguna debido a la poca afluencia de trabajo las mujeres con distintas
habilidades en los tejidos y siendo San Juan la Laguna el lugar donde se fabrican los mejores tejidos,
es como se conforman las diferentes Asociaciones habiendo ya en el municipio 25, para ayudar a las
mujeres.

2.3.2 Vulnerabilidad:

Al no contar con un Catélogo impreso, la Asociacion Maya Ancestral no podrd promocionar sus
productos de manera visual a los clientes que llegan a visitar o que quieran comprar al por mayor,
por tal razon necesita de material grafico impreso de facil acceso, que logre presentar los productos
que actualmente ofrece, al ayudar a mejorar la interrelacion con sus clientes.

2.3.3 Trascendencia
Con el disefio de un Catalogo Impreso, la Asociacién Maya Ancestral podra promocionar entre sus
clientes reales y potenciales los textiles que produce, y sera beneficiada ya que los clientes conoceran
mas de sus productos.

2.3.4 Factibilidad
El proyecto es factible por las siguientes razones:

2.3.4.1 Recursos Humanos: La Asociacion Maya Ancestral cuenta con el factor humano
adecuado que tiene la capacidad, el conocimiento, la experiencia y las habilidades
para el manejo, funcionamiento de los demas recursos, lo que da la posibilidad de
desarrollar las funciones que desempefian dentro de las organizaciones.

2.3.4.2 Recursos Organizacionales: los ejecutivos de la organizacién autorizan al personal para
que esté en disposicion de brindar toda la informacion de la empresa para llevar a cabo
este proyecto.

2.3.4.3 Recursos Economicos: la organizacién cuenta actualmente con los recursos necesarios,
que posibilita la realizacion de este proyecto.

2.3.4.4 Recursos Tecnoldgicos: la organizacion cuenta con el equipo y las herramientas
indispensables para elaborar, producir y distribuir el proyecto.



Capitulo I

Objetivos del Diseno



3.1 El Objetivo General:
Disefiar un catélogo impreso para promover, en el mercado nacional, la venta de textiles que produce
la Asociacion Maya Ancestral.

3.2 Los Objetivos Especificos:
33.2.1 Investigar acerca de la forma y contenido que comprenden los catalogos impresos a
través de referencias bibliograficas manuales o articulos relacionados con el disefio de
catélogos para fundamentar la realizacion de este proyecto.

3.2.2 Recopilar informacion de los diferentes productos textiles que produce la Asociacién
para incluir lo mas relevante en el contenido del catalogo.

3.2.3 Diagramar textos, contenidos y fotografias para facilitar la comprension y la lectura de
las caracteristicas de los diferentes textiles que produce la Asociacién a los clientes.

3.2.4 Fotografiar los diferentes textiles que produce la Asociacion Maya Ancestral para
incluirlos en el catdlogo impreso y, de esta manera, mostrar la realidad visual de los
productos textiles.



Capitulo 1V;

Marco de Referencia



4.1 Informacion General del Cliente: Es una Asociacion que ayuda al desarrollo local sostenible
de las mujeres que viven alrededor del lago.
DATOS DEL CLIENTE (EMPRESA)

Nombre del cliente (empresa): Asociacion Maya Ancestral
Direccion: San Juan la Laguna

Email: ancestralmayadetintanatural@gmail.com

Tel: 4741- 8244

Contacto: Elena Delfina Ujpan

Antecedentes: Asociacion de Mujeres San Juaneras que se encargan de la fabricacion de textiles con
formas y colores considerados “tipicos” de Guatemala, para el que utilizan en su mayoria materiales
naturales. Ellas se encargan de sacar los colores, tefiir los hilos, definir los patrones de disefio y
tejerlos.

Oportunidad Identificada: En esta asociacion se vio la oportunidad de crear un Catalogo impreso de
productos, para la venta de textiles, ya que no cuentan con uno y a la hora de que los turistas nos
visitan siempre nos piden uno y no se cuenta con este material.

Datos del Cliente (empresa)

Mision: Nuestra asociacion facilita el trabajo a las mujeres mediante el aprovechamiento de las
habilidades de nuestras mujeres con la participacion, alternativas econémicas, basado en los
principios y valores de nuestro pueblo.

Vision: Somos una organizacion de mujeres tejedoras que buscamos el desarrollo y bienestar de
nuestra familia para salir adelante.

Delimitacion geogréfica: San Juan la Laguna, Solola, Guatemala
Grupo Objetivo: Turismo nacional y extranjero (Mujeres y jovenes de edad media)
Principal beneficio al grupo objetivo: Productos Unicos realizados a mano.

Competencia: Diversos puntos de venta de artesanias textiles alrededor del lago de Atitlan



Posicionamiento:

Factores de diferenciacion: Creatividad en la realizacion de los disefios de las artesanias textiles
utilizacion de colores combinaciones Unicas

Obijetivo del Mercado: crecer como Asociacion de venta de artesanias textiles
Objetivo de Comunicacién: Llegar a un pablico objetivo mas amplio

Mensajes Claves a Comunicar: La importancia y transcendencia de ser una Asociacion conformada
Unicamente por mujeres y la unidon que esto crea entre sus miembros, asi como la calidad y
originalidad de sus productos

Estrategias de Comunicacion: medios impresos

Reto del Disefio y Trascendencia: Comunicar union, creatividad, originalidad e importancia de los
textiles

Materiales a utilizar: Catalogo
Presupuesto:

Datos del logotipo

Colores: rojo/blanco/ negro
Tipografia:

Forma: cuadrada

Logotipo




FORTALEZAS

Los textiles

La diversidad de productos
La forma de trabajo

Productos de buena calidad

DEBILIDADES

La competencia

El lugar de ventas de sus productos no esta muy
bien ubicado para su proposito

No posee tantos recursos econémicos.

No tiene plan de mercado

OPORTUNIDADES
Empleo a las mujeres
Desarrollo sostenible
Comercializar sus productos

Potencializar clientes

AMENAZAS

Que no vendan producto por no contar con un
catalogo

La competencia posee puntos de distribucion
mas amplios

Otras asociaciones tienen mejor recurso
economico

Presencia en el grupo objetivo

Proyecto: Disefio de un catadlogo impreso para dar a conocer los textiles que laboran las mujeres
asociadas al programa de desarrollo local — Maya Ancestral -



Capitulo V:

Definicion del Grupo Objetivo

Hombres y mujeres comprendidos entre los 18 a 65 afios, turismo nacional que llegan de visita al
municipio de San Juan la Laguna, departamento de Solola y que se interesan por la comercializacion

de productos guatemaltecos al exterior del pais.



5.1 Perfil Geograéfico:

San Juan la Laguna es municipio del departamento de Solold, en Guatemala, que estd en el lado
suroccidental del Lago de Atitlan. Segun los anales de los kaqchikeles (memoria de Solold) se llama
Xe” kuku” Juyuque en idoma Maya Tz utujil literalmente dice: Xe" = debajo, kuku = tinaja, Juyu'=
cerro o montaia “debajo el cerro tinaja”, actualmente se le llama Xe'kuku'Aab’aj. La cabecera
municipal se encuentra rodeado por cerros: Cerros de las Cristalinas, Cerro kyaq Aab’aj, cerro
kajnom, es la parte donde se han establecido indigenas tz"utujiles. Tiene tres aldeas en la parte alta:
Palestina, Panyebar y Pasajquim gue son indigenas mayas k“iches. Es decir que es un municipio en
donde conviven indigenas mayas tz utujiles y k’iches. Poblaciones urbana (INE 2002) 4,180
habitantes.

5.2 Perfil Demografico:

Edad: Jovenes adultos entre 18 y 65 afios

Sexo: Femenino, masculino

Ciclo de vida familiar: Hasta 5 integrantes

Estado civil: Indispensable

Educacion: Nivel C-

Desempefio: Comerciante, vendedor, dependiente

Nivel de ingresos: Q4,000 — Q8,000 mensuales

Vivienda: Apartamento rentado, casa rentada

Posesiones: Auto compacto 8 — 10 afios

Bienes de comodidad: 1 teléfono, 1 celular, cable equipo de audio, tv, electrodomeésticos.
Diversion: Centro comercial, parques

Servicio bancarios financieros: Una cuenta de ahorro en quetzales.

5.3 Perfil Psicografico:
Mujeres, hombres, jovenes que gusten utilizar estos productos combinaciones de colores diversas y
Unicas. Llevan un estilo de vida casual y relajada. Tiene personalidad sociable, femenina y tranquila.

En busca de calidad y autenticidad en la procedencia y el proceso de elaboracion. Reconoce el valor
y la historia de los objetos con un significado mas alla de lo fisico. En sus intereses, gustos e
inquietudes estan la disponibilidad para compras; ocio, arte, relajacion, educacion, moda, cuidado
personal, salud, musica, compras y diversion.



5.4 Perfil Conductual
Personas con actitudes de productos a realizar compras impulsivas.

Cliente que suele realizar compras locales, exteriores y en linea. Su actitud hacia este producto es
satisfaccion, inmediata por obtener un producto Gnico hecho a mano. Busca prestigio y originalidad,
tiene interés por objetos auténticos, compara calidad y garantia.

Productos de compra: ropa, cosméticos, accesorios de belleza, joyeria, articulos de moda, piezas de
coleccion y para decoracion; libros, revistas, articulos orientados a la salud y al cuidado personal;
objetos para estabilidad emocional y espiritual, mdsica, vacaciones seguras, exdticas y divertidas.
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Capitulo VI

Marco Teorico



6.1 Conceptos Fundamentales Relacionados con el Servicio.

6.1.1 Producto

Unidad que es producida de manera natural lo artificial. Es cualquier objeto que se puede ofrecer a un
mercado para satisfacer un deseo o una necesidad.

6.1.2 Artesania

Se refiere al trabajo del artesano (normalmente realizado de forma manual por una persona sin
auxilio de maquinaria o autorizaciones), como al objeto o producto obtenido en el que cada pieza es
distinta a las demas. La artesania como actividad material se suele diferenciar del trabajo en serie o
industrial.

6.1.3 Textil

Es el sector industrial de la economia dedicado a la produccion de fibras, hilos, telas, productos
relacionados con la confeccion de ropa y vestidos.

6.1.4 Hilo

Es una hebra larga y delgada de un material textil, especialmente la que se usa para coser. La mayoria
de las fibras textiles, salvo la seda, no exceden de algunos centimetros de longitud, por lo que es
necesario el proceso de hilado. Los hilos son ampliamente empleados en la industria textil para coser,
tejer, etc.

6.1.5 La fibra de algod6n

La fibra es utilizada para hacer telas suaves y permeables. El algodon es un cultivo muy valorado
porque solamente el 10% de su peso se pierde en su procesamiento. Una vez que otros elementos
como cera y proteina pura. Esta celulosa es ordenada de cierta manera que le da al algodon
propiedades Unicas de durabilidad, resistencia y absorcion. Cada fibra estd compuesta de 20 ¢ 30
capas de celulosa, enrolladas en una serie de resortes naturales. Cuando la capsula de algodon
(capsula de las semillas) se abre las fibras se secan enredandose unas con otras, ideal para hacer hilo.

6.1.6 Xinil

Es una especie de hilo prefabricado que se utiliza para complementar los tejidos, pero tiene la
particularidad que es mas grueso que el hilo coman corriente.

6.1.7 Tejido
El tejido como producto textil es el resultado de tejer hilos, filamentos o fibras.
Tejidos planos, que se dividen en tres tipos (por el entrelazado de la trama con la urdimbre):

e Tafetan: la trama pasa alternativamente por encima y por debajo de cada hilo o
conjunto de hilos en que se dividen la urdimbre, a modo de un sencillo
enrejado.

e Sarga (tejido): la urdimbre se divide en series cortas de hilos (tres, cuatro o
cinco) de los cuales s6lo uno cubre la trama en la primera pasada y el siguiente
hilo en la segunda pasada, etc, resulta en un tejido espina.

e Raso o satén: los hilos, cada uno solo cubre la trama en la primera pasada; en la
siguiente, el tercero saltando uno y asi sucesivamente. De aqui resulta que,
teniendo la urdimbre pocos enlaces con la trama y siendo esta de seda, la
superficie del tejido aparece brillante. Por eso recibe también el nombre de
satén.
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6.1.8 Bufanda

Es una pieza de textil, cuya longitud y acabado varia dependiendo de su confeccion. La prenda puede
ser hecha con tejidos muy diversos empleando materiales como la lana, el algodén, acrilico, etc. Su
disefio llega a abarcar una amplia gama de colores, dibujos, patrones o figuras como cuadros, rayas,
etc.

Usualmente se usa cerca de la cabeza o en el cuello, con el propdsito de calentar, aunque es utilizada
también como complemento de moda.

6.1.9 Chalina

Es un tipo de bufanda de origen vasco usada indistintamente por hombres y mujeres. Se pueden
confeccionar con seda o lana, y algunas que se producen en serie son hechas de algodon. Esta prenda
fue adoptada en América con la llegada de los conquistadores espafioles en el siglo XVI.

6.1.10 Bolsa

Es un instrumento cuya funcion principal es la de transportar un nimero reducido de objetos de uso
frecuente de diversas materias.

6.1.11 Monedero

Es un accesorio disefiado para llevar monedas. Es utilizado principalmente por las mujeres y suele ir
dentro del bolso aunque hay modelos que son para hombres y suelen llevarse en el cinturén.

6.1.12 Trajes tipicos

Es traje tipico o traje tradicional, es la indumentaria que expresa la identidad cultural de una regién,
pueblo, cultura o nacion. Es de uso cotidiano en algunas partes de Guatemala y en algunos casos el
traje tipico ceremonial que se utiliza para eventos especiales.

6.1.13 Pelota

Es una bola utilizada en deportes de pelota y otros juegos. Las pelotas normalmente son esféricas,
pero pueden poseer formas diferentes, como las pelotas de rugby o las de fatbol americano. Las hay
elasticas y livianas, como las de futbol y rugby, que se inflan con aire. Otras son rigidas y pesadas,
como las de golf y hockey sobre césped.

6.1.14 Pulseras

Es un cerco de metal u otro material para usar como elemento decorativo. Generalmente se suele
poner en las mufiecas, aungque también hay modelos fabricados para los tobillos.

6.1.15 Gorra

También Ilamada cachucha. Prensa para cubrir la cabeza y proteger los ojos de los rayos del sol
mediante una visera y una pieza ajustable al craneo, que puede incluir alas laterales.

6.1.16 Asociacion

Es la accion y efecto de asociar o asociarse (unir una persona a otra para que colabore en algun
trabajo, juntar personas con otras para un mismo fin, establecer relacién entre ellas)
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6.1.17 Catalogos
Es la relacion ordenada de elementos pertenecientes al mismo conjunto, que por su ndmero precisan
de esa catalogacion para facilitar su localizacion; por ejemplo, en un archivo o una biblioteca. Es
comparable a undiccionario (catdlogo de palabras), un callejero (catdlogo de calles),
un nomenclator (catdlogo de poblaciones), una guia telefénica (catdlogo de nimeros de teléfono), o
uncenso de poblacién; de hecho, a cualquier base de datos. Con el nombre especifico
de catalogo puede referirse a:

o Catélogo en linea

« Catalogo comercial, para la venta de productos.
o Catalogo virtual

6.1.18 Brief
Es el boceto preliminar de cualquier proyecto, este dota de significado al mismo, contiene toda la
informacion del mismo y herramientas que este pudiera necesitar.

6.1.19 Telar de Cintura

El telar de cintura es un sistema para tejer telas de anchos pequefios y medios. Es muy primitivo,
facilmente transportable y préactico, pero hay que decir que es muy lento para trabajar, y bastante
incomodo. Aunque se usa aun en la actualidad entre muchas tribus de indigenas de Guatemala,
México, Filipinas, etc.

Hay dos sistemas para tejer, hoy he desarrollado el mas parecido a nuestro telar, se trata de hacer un
peine con cafas agujereadas a modo de lizos, y pasar por ellas los hilos de la trama. Hay otro sistema,
posiblemente mas primitivo que no usa peine ni lizos, pero este lo desarrollaremos en otra ocasion
que pueda.

La urdimbre hay que hacerla con lentitud, paso a paso, hilo a hilo y presionando con el punzén o
aguja.

6.2 Conceptos Fundamentales Relacionados con la Comunicacion y el Disefio

6.2.1 Conceptos Fundamentales Relacionados con la Comunicacién

6.2.2 Comunicacion
Se define como un proceso en el que intervienen un emisor y un receptor, en un ambiente
determinado (fisico o virtual) a través del cual se logra la trasmisiéon e intercambio de ideas e
informacion, comprensible entre las partes.

Desde la compresion etimoldgica de la palabra comunicacion, se desprende el concepto de

“compartir” algo, poner en comun, construyendo asi un fendmeno inherente a la relacion entre los
seres vivos y su entorno.
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Como proceso se traduce en la emision de actos fisicos o virtuales como; sonidos, gestos, sefias, uso
de tecnologia, etc. Que tienen como objetivo la comprension de un mensaje hacia un receptorm que
podré recibirlo o asimilarlo en funcion de encontrarse capacitado para hacerlo, este proceso se
transforma en interactivo, al obtener una respuesta, cambiando asi los roles entre receptores y
emisores.

Entre los seres humanos el acto de la comunicacion se desprende de su capacidad psiquica,
manifestandose a través del pensamiento, el lenguaje y condiciones sociales, que habilitan su
posibilidad establecer un intercambio a traves de mensaje, para poder tanto influir a otros a su vez ser
influido.

La conexion es béasica para el proceso y se traduce en la reunién o unificacion de dos 0 méas personas
en un espacio, tiempo determinado, pudiendo desarrollarse a través de distintas formas, como; frente
a frente (fisica), a distancia por tecnologias de las comunicaciones en si 0 revistiendo caracter
impersonal, cuando se hace masiva.

Tradicionalmente, la comunicacion se ha definido como “el intercambio de sentimientos, opiniones o
cualquier otro tipo de informacion mediante habla, escritura, u otro tipo de sefales” todas las formas
de comunicacion requieren un emisor, un mensaje y un receptor. En el proceso comunicativo, la
informacidn es incluida por el emisor en un paquete y canalizada hacia el receptor a través del medio.
Una vez recibido, el receptor decodifica el mensaje y proporcionara una respuesta.

El funcionamiento de las sociedades humanas es posible gracias a la comunicacion.

Emisor
Es la persona que se encarga de trasmitir el mensaje. Esta persona elige y selecciona los signos que le
conviene, es decir, realiza un proceso de codificacion; codifica el mensaje.

Receptor
Sera aquella persona a quien va dirigida la comunicacion; realiza un proceso inverso al del emisor, ya
que descodifica el mensaje.

6.2.3 Comunicacion Escrita

En la comunicacion escrita, el emisor tiene tiempo de sobra para meditar sobre lo que esta
escribiendo, puede corregir o rectificar, leer, borrar y volver a escribir antes de que el mensaje llegue
al receptor. A su vez, el receptor puede elegir los tiempos que se tomara para leer el texto, puede
volver a él cuantas veces quiera y puede ratificar o rectificar la comprension del mismo.

La comunicacién escrita es duradera, ya que las letras se escriben en soportes materiales que
permanecen en el tiempo. La comunicacion oral es efimera, no solo porque el sonido es perceptible
en forma momentanea y luego desaparece, sino también porque la memoria de los receptores y aun
de los emisores es incapaz de recordar todo lo hablado.

En cambio los textos escritos suelen ser autobnomos de los contextos especificos en que se encuentra

el autor de escribirlos y el lector en el momento de leerlos. Si es necesario para la comprension
textual, los autores de textos escritos deben crear verbalmente los contestos para que el elector pueda

14



ubicarse. En la comunicacion escrita hay una tendencia a eliminar las variantes linglisticas y
regionales y los registros familiar y coloquial y a utilizar el registro estandar de la lengua.

En las producciones escritas el nivel de coherencia es mayor, se organiza la informacion
distinguiendo el tema principal de los secundarios, se evitan las repeticiones y las incongruencias,
ademas responden a ciertas estructuras segun las intenciones del autor.

La conexion siempre estd dada por elementos graficos (signos de puntuacion) y gramaticales,
conectores l6gicos y semanticos, pro nominalizaciones, sindnimos, etc. Estos elementos lingiisticos
siempre estan referidos a palabras ya mencionadas en el mismo texto.

6.2.4 Comunicacion no Verbal

Los psicologos y psiquiatras han reconocido hace ya mucho tiempo, que la forma de moverse de una
persona proporciona indicaciones sobre su caracter sus emociones y sus reacciones hacia la gente que
lo rodea. Mucha gente, cuando se entera que la comunicacion no verbal es una via de comunicacion,
toma como conciencia de si misma y esto se convierte en un problema. Piénsese que puede significar
para una persona consciente de la importancia de la comunicacion no verbal para dar sefiales de sus
sentimientos, cuando habla con un psicélogo al que atribuye una especial capacidad lectora de esas
sefiales.

Uno puede enfrentarse ante la comunicacion no verbal, al menos de tres formas (puede haber mas).
Uno puede intentar inhibir cada uno de la comunicacion no verbal que, de acuerdo a su conocimiento
0 creencia, significa algo en la interaccidn que no quiere que se note o sepa.

Este comportamiento supondria iniciar cada interaccion con mucha tension, o de una forma poco
expresiva. Uno también puede sentirse liberado al reconocer como deja traslucir sus emociones, darse
cuenta de que la gente conoce acerca de uno intuitivamente, mucho mas de lo que uno mismo es
capaz de decir en palabras acerca de como se siente. Y por Gltimo, uno puede sentirse simplemente
despreocupado, al tomar conciencia de que es inevitable comunicar algo, que ese algo se capta sobre
todo, intuitivamente, y que en realidad nadie mantiene una interaccion pendiente de fijarse en cada
comportamiento no verbal y analiza su significado, a no ser que sea un movimiento realmente
inusitado.

No esta tan desarrollada la investigacién no verbal como para poder hacer afirmaciones claras en
forma de recetas, respecto al significado emocional indudable de cada comportamiento no verbal,
pero no estos si dan sefiales y son expresiones de intenciones emocionales, de ahi la importancia para
un psicélogo de comprender su papel en la interaccion .

El anélisis de la comunicacion no verbal requiere al menos tener en cuenta tres criterios basicos:

1. Cada comportamiento no verbal esta ineludiblemente asociado al conjunto de
la comunicacion de la persona. Incluso un solo gesto es interpretado en su
conjunto, no como algo aislado por miembros de la interaccién. Si es un gesto
Unico asume su significado en cuanto gesto y en un cuanto que no hay mas
gestos.

2. La interpretacion de movimientos no verbales se debe en cuanto a su
congruencia con la comunicacion verbal. Normalmente la intencién emocional
se deja traslucir por los movimientos no verbales e intuitivamente somos
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capaces de sentir la incongruencia entre estos y lo que verbalmente se nos dice.
La comunicacion no verbal necesita ser congruente con la comunicacion
verbal y viceversa, para que la comunicacion total resulte comprensible y
sincera.

3. El dltimo criterio de interpretacion del sentido de la comunicacion no verbal,
es la necesidad de situar cada comportamiento no verbal en su contexto
comunicacional.

Existen tres &mbitos de estudio de la comunicacion no verbal: kinesia, paralingiistica y proxemica.
La kinesia se ocupa de la comunicacién no verbal expresada a través de los movimientos del cuerpo.
La paralinguistica estudia el comportamiento no verbal expresado en la voz. La proxémica se encarga
de estudiar el comportamiento no verbal relacionado con el espacio personal.

6.2.2 Conceptos Fundamentales Relacionados con el Disefio

6.2.2.1 Disefio

Se refiere a un boceto, bosquejo 0 esquema que se realiza, ya sea mentalmente 0 en un soporte
material, antes de concretar la produccion de algo. El término también se emplea para referirse a la
apariencia de ciertos productos en cuanto a sus lineas, forma y funcionalidades.

El concepto de disefio suele utilizarse en el contexto de las artes, la arquitectura, la ingenieria y otras
disciplinas. EI momento del disefio implica una representacion mental y la posterior plasmacion de
dicha idea en algun formato gréfico para exhibir como sera la obra que se planea realizar. El disefio,
por lo tanto, puede incluir un dibujo o trazado que anticipe las caracteristicas de la obra.

Al disefiar la persona no solo tiene en cuenta aspectos estéticos, si no también cuestiones funcionales
y técnicas. Esto exige a los disefiadores estudios, investigaciones y tareas modelando que le permitan
encontrar la mejor manera de desarrollar el objeto que pretenden crear.

En este sentido, tampoco podriamos pasar por alto la figura del disefiador, aquel profesional que
desarrolla estas citadas funciones creativas en diversos ambitos. No obstante, es cierto que en la
mayoria de las ocasiones cuando hacemos referencia a dicho experto estamos hablando de aquel que
trabaja en el campo de la moda.

En aquella area lo que hace es llevar a cabo la creacién tanto de ropa como de joyas y complementos
adecuadas a las tendencias que existen en la sociedad del momento o bien a las que el mismo impone.
Basicamente podemos establecer que tres son los principales tipos de disefio de moda: la alta costura,
la moda prét-a-porter y la llamada “mercado de masa”

6.2.2.2 Disefio Editorial
El disefio editorial es el area del disefio grafico especializada en la maquetacion y composicion de
diferentes publicaciones tales como revistas, periodicos, libros, catalogos y folletos. Se encarga de
organizar en un espacio texto, imagenes y en algunos casos multimedia; tanto en soportes
tradicionales como eléctricos. Es la basqueda del equilibrio estético y funcional entre en contenido
escrito, visual y espacios.
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La pretension del Disefio Editorial es disefiar obras y difundirlas, comunicar eficientemente unas
ideas a través de unas tipografias, colores, formas y composiciones que muestren una relacion
inequivoca del contenido con el continente. El disefio editorial es uno de los escaparates mas
competitivos en el mundo del disefio gréfico, su originalidad posiciona a las revistas, la prensa, los
brochures, los libros como unos soportes donde el texto juntos con las imagenes impulsa con
precision la eficacia del mensaje.

6.2.2.3 Margenes

Un margen es el espacio vacio que rodea el bloque de texto. En general, el margen de lomo (el
interior) es el mas estrecho y el margen inferior, el mas ancho. Tradicionalmente, el margen de corte
(el exterior) es el doble de ancho que el margen de lomo, y en la actualidad los margenes de pie
tienden a ser més estrechos.

6.2.2.4 Columna

Una columna es un area o campo dentro del que se acomoda el texto para presentarlo de modo
organizado. La anchura de columna puede tener un efecto crucial en la presentacion del texto.

Del mismo modo que las columnas pueden aportar una fuerte sensacion de orden también pueden

producir un disefio estatico si existe poca variacion en el texto menos oportunidades en la variedad en
la presentacion de las cajas de texto.

6.2.2.5 Maquetacion

La maquetacion es la disposicion de los elementos en relacion con el espacio de que se dispone,
siguiendo un esquema de disefio general. También podria llamarse gestion de formas y espacios. El
objetivo de la maquetacidn es presentar los elementos visuales y de texto que se deben comunicar de
un modo que permita al lector puede moverse facilmente por una informacién relativamente
compleja, tanto en medios impresos como electronicos.

La maquetacion tiene en cuenta consideraciones practicas y estéticas del producto como la vision que
se tendré del contenido, independientemente de si el formato final es una revista, una pagina web, un
grafico o una botella. Los diversos elementos se distribuyen en la maqueta mediante una cuadricula,
una serie de lineas de referencia que permite colocar cada uno rapidamente y con precision, y
mantener una identidad visualmente de una pagina a otra, o entre los diferentes elementos de una
gama de productos.

6.2.2.6 Iméagenes

Las imagenes son unos de los aspectos graficos que mas vida puede dar a un disefio. Tanto si se trata
del elemento principal de una pagina como de uno secundario, las imagenes ejercen un papel esencial
en la comunicacion de un mensaje, por lo que son un factor calce para establecer la identidad visual
de una obra.

6.2.2.7 Elementos de una Pagina

El texto y las imagenes son dos componentes clave que la maquetacion se ocupa de organizar para
presentarlo al lector de modo que comuniquen eficazmente. En la capacidad de comunicacion de un
disefio influye la posicion de texto y las imagenes y relacion del texto y la gestion del espacio en
blanco.
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6.2.2.8 Disefio Grafico

Es una profesion cuya actividad es la accion de concebir, programar, proyectar y realizar
comunicaciones visuales, producidas en general por medios industriales y destinadas a transmitir
mensajes especificos a grupos sociales determinados. Esta es la actividad que posibilita comunicar
graficamente ideas, hechos y valores procesados y sintetizados en términos de forma y comunicacion,
factores sociales, culturales, econdmicos, estéticos y tecnoldgicos. También se conoce con el nombre
de “disefio en comunicacion visual”, debido a que algunos asocian la palabra grafico unicamente a la
industria gréfica, y entienden que los mensajes visuales se canalizan a través de muchos medios de
comunicacion, y no solo los impresos.

Dado el crecimiento veloz y masivo en el intercambio de informacion, la demanda de disefiadores
graficos es mayor que nunca, particularmente a causa del desarrollo de nuevas tecnologias y de la
necesidad de prestar atencion a los factores humanos que escapan a la competencia de los ingenieros
que las desarrollan.

Algunas clasificaciones difundidas del disefio grafico son: el disefio grafico publicitario, el disefio
editorial, el disefio imagen corporativa, el disefio web, el disefio de envase, el disefio tipografico, la
carteleria, la sefialética y el llamado disefio multimedia, entre otros.

6.2.2.9 Disefio para Informacion

Incluye el disefio editorial. Generalmente estos proyectos se clasifican de acuerdo al tamafio de
informacion que disponen de afiches, flyers o volantes, libros, periddicos, revistas, catalogos, CD,
DVD, etc. Ademas abarca la sefialética, que influye sefiales de peligro, sefiales de trafico, maritimas,
sefiales, entre otras. Los folletos se clasifican de acuerdo a su numero de paginas y pueden ser
dipticos (dos péginas), tripticos (tres paginas), etc. También se los divide en publicitarios,
propagandisticos, turisticos, entre otros. Dentro de esas clasificaciones entra también la infografia,
mapas, graficos y vifietas.

6.2.2.10 Disefio para Persuasion

Es el disefio de comunicacion destinado a influir sobre la conducta del publico. Incluye la publicidad
y la propaganda. Ademas entran en esta clasificacion la identidad corporativa que comprende marcas,
iso-logotipo, papeleria comercial y fiscal, billetes, aplicacion de marcas en arquigrafia indumentaria,
grafica vehicular; las etiquetas, que pueden ser frontales, colgantes de seguridad, envolventes, etc. y
los envases, los mas comunes son los rigidos, semirrigidos, flexibles y las latas.

6.2.2.11 Disefio Tipogréfico

El medio de transmision de ideas por excelencia es la palabra escrita. La esencia del buen disefio
grafico consiste en comunicar ideas por medio de la palabra escrita, combinada a menudo con
dibujos o con fotografias. Ademas de su componente significativo, cada letra de una palabra es por si
misma un elemento grafico, que aporta riqueza y belleza a la composicion final.

Es por esto, que el aspecto visual de cada uno de las letras que forman los textos de una composicion

tanto para comunicar ideas como para configurar el aspecto emplear las letras en una composicion
tanto para comunicar ideas como para configurar el aspecto visual de la misma, siendo necesario para
ello conocer a fondo los diferentes tipos existentes y sus propiedades, conocimiento que se agrupan
en la ciencia o arte de la tipografia.

El término tipografia se emplea para designar al estudio, disefio y clasificacion de los tipos (letras) y
las fuentes (familias de letras con caracteristicas comunes), asi como al disefio de caracteres

18



unificados por propiedades visuales uniformes. Tipos sansserif o palo seco, con serif gestuales, gotica
caligrafica y de fantasia.

6.2.2.12 Tipografia

La tipografia es la forma gréafica de expresar el lenguaje.
Se puede ver como el arte y técnica del manejo y seleccion de tipos, originalmente de plomo, para
crear trabajos de impresion.

El tipdgrafo Stanley Morison lo definié como: Arte de disponer correctamente el material de
imprimir, de acuerdo con un proposito especifico: el de colocar las letras, repartir el espacio y
organizar los tipos con vistas a prestar al lector la maxima ayuda para la comprension del texto
escrito verbalmente.

Stanley Morison, principios de fundamentales de la tipografia. (1929)

Lenguaje

Se llama lenguaje a cualquier tipo de codigo semiotico estructurado, para el que existe un
contexto de uso Yy ciertos principios combinatorios formales. Existen contextos tanto naturales como
artificiales.

El lenguaje humano se basa en la capacidad de los seres humanos para comunicarse por medio de
signos. Principalmente lo hacemos utilizando el signo linguistico. Aun asi, hay diversos tipos de
lenguaje. El lenguaje humano puede estudiarse en cuanto a su desarrollo desde dos puntos de vista
complementarios: la ontogenia, que remite al proceso de adquisicién del lenguaje por el ser humano
y la filogenia.

El lenguaje animal se basa en el uso de sefiales sonoras, visuales y olfativas, a modo de signos, para
sefialar a un referente o un significado diferente de dichas sefiales. Dentro del lenguaje animal estan
los gritos de alarma, el lenguaje de las abejas, etc.

Los lenguajes formales son construcciones artificiales humanas, que se usan en matematica y otras
disciplinas formales, incluyendo lenguajes de programacion. Estas construcciones tienen estructuras
internas que comparten con el lenguaje humano natural, por lo que puede ser en parte analizado con
los mismos conceptos que este.

6.2.2.13 Color

El color es una percepcion visual que se genera en el cerebro de los humanos y otros animales al
interpretar las sefiales nerviosas que le envian los foto receptores en la retina del ojo, que a su vez
interpretan y distinguen las distintas longitudes de onda que captan la parte visible del espectro
electromagnético (la luz)

Todo cuerpo iluminado absorbe una parte de las ondas electromagnéticas y refleja las restantes. Las
ondas reflejadas son captadas por el ojo e interpretadas en el cerebro como distintos colores segun las
longitudes de ondas correspondientes.

El ojo humano s6lo percibe las longitudes de onda cuando la iluminacién es abundante. Con poca luz
se ve blanco y negro. En la denominada sintesis aditiva (cominmente llamada “superposicion de
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colores luz”) el color blanco resulta de la superposicion de todos los colores, mientras que en el negro
es la ausencia de color.

6.2.2.14 El Circulo Cromético
Los doce segmentos del circulo cromatico incluyen tonos primarios, secundarios y terciarios, sus
tintes y matices especificos. Con el rojo arriba, la rueda de colores identifica los tres tonos primarios
del rojo, el amarillo y el azul. Estos tres colores primarios forman un tridngulo equilatero dentro del
circulo. Los tres tonos secundarios del naranja, el violeta y el verde estan ubicados entre los tonos
primarios y forman otro triangulo.

El naranja rojizo, el naranja amarillento, el verde amarillento, el verde azulado, el violeta

azulado y el violeta rojizo son los seis tonos terciarios. Estos resultan de la combinacion de un tono
primario y un secundario. Construido en una progresion ordenada, el circulo cromatico permite que
el usuario visualice la secuencia de equilibrio y armonia en el color.

6.2.2.15 Como Usar el Color
Trabajar con colores para obtener los resultados esperados puede ser un desafio, pero también puede
ser divertido. Un esquema de color efectivo puede hacer que una habitacién se sienta como célida y
acogeria un disefio grafico sea capaz de atraer la atencion o un afiche ayude a evocar los dias
pasados. Antes de aprender que colores usar para obtener los mejores resultados, se deben
comprender primero algunos términos basicos del color.

Cada tono primario, secundario o terciario estd a un nivel de saturacion total, o de brillo lo

que significa que no se ha agregado negro blanco ni gris. El color se describe valor, que es la claridad
u oscuridad de un color, o la cantidad relativa de blanco o negro en un tono. Si el blanco es agregado
como incremento a cualquiera de los doce colores, obtendremos valores mas claros del tono llamados
tintes. Por ejemplo el rosa es tinte del color rojo primario. El incremento de negro o gris en un tono
da por resultado valores mas oscuros del tono, conocidos como matices. Un matiz del rojo es borgofia
0 rojo 0scuro.

6.2.2.16 RGBy CMYK

Son los colores estandar en el disefio. Sus siglas significan RGB (rojo, verde y azul) CMYK (cyan,
magenta, amarillo y negro). Para la impresion de material de soporte de una empresa se recomienda
usar CMYK, debido a que la impresion es mas fiel a los colores que miramos. Mientras que el RGB
sirve para trabajar elementos que se visualicen en alguna pantalla de computadora o televisor.

6.2.2.17 Percepcion de Color

La luz visible recae entre 380 nm (nandémetro) (violeta) y 780 nm (rojo) en el espectro
electromagnético, cuyos extremos son ultravioleta e infrarrojo. La luz blanca consta de
aproximadamente proporciones iguales de todas las longitudes de onda visibles, y cuando brilla en, o
a través de un objeto, algunas longitudes de onda son absorbidas y otras son reflejadas o
transmitidas. Es esta luz reflejada o transmitida la que da al objeto el color percibido. Las hojas de las
plantas, por ejemplo, tienen su color familiar porque la clorofila absorbe la luz en los finales azul y
rojo del espectro y refleja la parte verde en el medio.
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6.2.2.18 Saturacion
Indica la intensidad de los colores dominantes.

6.2.2.19 Brillo

Indica la proximidad del color al blanco o al negro, que es una funcién de la amplitud de la luz que
estimula los ojos del receptor. Es tambien medio como porcentaje. Si algin matiz tiene brillo del 0%
se vuelve negro; con el 100% completamente luminoso.

6.2.2.20 Ardientes

El ardiente remite al rojo de maxima saturacion en el circulo cromatico; es el rojo en su estado mas
intenso. Los colores ardientes se proyectan hacia afuera y traen la atencion. Por esta razén a menudo
se usa el rojo en letreros y el disefio grafico. Los colores ardientes son fuertes y agresivos y aparecen
vibrar dentro de su espacio. El poder de los colores ardientes afecta a la gente de muchas maneras,
tales como el aumento de la presion sanguinea y la estimulacion del sistema nervios.

6.2.2.21 Frios

El frio remite el azul de maxima saturacién. En su estado mas brillante es dominante y fuerte. Los
colores frios nos recuerdan el hielo la nieve. Los sentimientos generados por los colores frios azul,
verde y verde azulado son opuestos a los generados por los colores ardientes; el azul frio aminora el
metabolismo y aumenta nuestra sensacion de calma. Cuando se coloca el uno junto al otro, los
colores frios y los ardientes vibran, como el fuego y el hielo.

6.2.2.22 Calidos

Todos los tonos que contienen rojo con calidos. Es el agregado de amarillo al rojo lo que vuelve a los
colores célidos diferentes de los ardientes. Los colores célidos, tales como el naranja rojizo, el
naranja y el naranja amarillento, contienen una mezcla de rojo amarillo en su composicion y abarcan
una parte mas grande del espectro emocional. Los colores calidos son confortables, espontaneos y
acogedores. Como un atardecer en Arizona, la calidez de estos tonos se irradia hacia afuera y rodea lo
que esta a su alcance.

6.2.2.23 Frescos

Los colores se basan en el azul. Difieren de los colores frios debido al agregado de amarillo en su
composicién, lo que crea el verde amarillento, el verde y el verde azulado. Los colores frescos, tales
como el azul turquesa y el verdoso, se ven en la naturaleza. Como la vegetacion primaveral, nos hace
sentir renovados. Calmos y tranquilos, estos tonos brindan una sensacion de profundidad, asi como
sosiego. Los colores frescos son como una zambullida en una piscina tropical y refrescante.

6.2.2.24 Claros

Los colores claros son los pasteles méas palidos. Toman su claridad de una ausencia de color visible
en su composicion y son casi transparentes. Cuando la claridad aumenta, las variaciones entre los
distintos tonos disminuyen. Los colores claros descubren los alrededores y sugieren liviandad,
descanso y fluidez. Se parecen a las cortinas de una ventana y envian un mensaje de distincion.
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6.2.2.25 Oscuros

Los colores oscuros son tonos que contienen negro en su composicion. Encierran el espacio y la
hacen parecer mas pequefios. Los colores oscuros son concentrados y serios en su efecto. En cuanto a
las estaciones sugieren el otofio y el invierno. Combinar juntos los claros y los oscuros es una manera
comun y dramatica de representar los opuestos de la naturaleza, tales como el dia y la noche.

6.2.2.26 Palidos

Los colores son los pasteles mas suaves. Contienen por lo menos el 65 por ciento de blanco en su
composicion y tienen un tono disminuido al que nos referimos con frecuencia como suave 0
romantico. Los colores palidos, como el marfil, celeste y el rosa, sugieren suavidad. Se pueden ver en
las nubes en una luz suave y temprana, o en los colores lavanda de una mafiana brumosa. Al ser
colores tranquilizantes los tonos palidos se utilizan a menudo en los espacios interiores.

6.3 Ciencias Auxiliares, Artes, Teorias y Tendencias:
Ciencias Auxiliares

6.3.1 Semiologia

Se define como la ciencia que estudia los signos, su estructura y relacion entre el significante y el
concepto de significado. Los alcances de la semiotica, de la misma manera que su relacion con otras
ciencias y ramas del conocimiento, son en extremo amplios. Semiologia es un término usualmente
intercambiable con el de semidtica, este ultimo preferido por los anglosajones; el primero, por los
europeos continentales y los latinoamericanos.

En linguistica se utiliza mas la palabra seméantica, porque es una ciencia que estudia los significados
de los signos pero solo en comunicaciones escritas (y humanas) la semidtica estudia la comunicacion
escrita oral en general (y la semidtica también todos los signos — incluyendo los que usan los
animales en sus expresiones)

e Senfal: constituye plenamente el acto de comunicacion. Se refiere a la informacion en si, esta
es la transformacion del indice, cuando este se vuelve intencional.

e Signo: es uno de los componentes de la sefial, o toma por concepto.

e El signo lingiistico: es la combinacion de un concepto (significado) y de una imagen acustica
(significante), que componen en conjunto una entidad linglistica de dos caras independientes.
Es una construccién social que funciona dentro de un sistema linglistico y que pone un
“elemento” en lugar de otro. Como sistema, tiene la capacidad de aplicarse a si mismo y de
explicar los demas sistemas de signos; pero es importante advertir que en la linglistica y en la
semiotica la teoria define al objeto, y por lo tanto el signo es consecuencia de una perspectiva
tedrica.

e Simbolo este viene desde el proceso es todo lo que tiene un valor en particular. Puede ser una
palabra, una figura, un objeto.

6.3.2 Linguistica
Es una ciencia que se encarga del estudio cientifico tanto de la estructura de las lenguas naturales
como del conocimiento que los hablantes poseen de ellas.
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Para situar el &mbito o el objeto de una investigacion linglistica, el campo puede dividirse en la
practica, segun tres dicotomias importantes:

e Linguistica tedrica frente a linglistica con aplicada, en el desarrollo de la linguistica, se
trata de un estudio que se encarga de resolver los problemas de la linguistica misma. Este
fue desarrollado a partir de la necesidad de ensefianza del idioma inglés.

e Linguistica sincronica frente a linglistica diacronica. Una descripcion sincrénica de una
lengua describe la lengua tal y como es en un momento dado; una descripcion diacronica
se ocupa del desarrollo historico de esa lengua y de los cambios estructurales que han
tenido lugar en ella. Aungue en sus inicios cientificos la linguistica del siglo XIX se
interesd ante todo el cambio linguistico y la evolucién de las lenguas a través del tiempo y
en punto dado en el tiempo y en un punto dado en el tiempo y como los hablantes son
capaces de entenderlas y procesarlas mentalmente.

6.3.3 Sociologia

La sociologia es la ciencia que estudia los fenémenos colectivos producidos por la actividad social de
los seres humanos dentro del contexto historico-cultural en el que se encuentran inmersos.

En la sociologia se utilizan multiples técnicas de investigacion interdisciplinarias para analizar e
interpretar desde diversas perspectivas teoricas las causas, significados e influencias culturales que
motivan la aparicion de diversas tendencias de comportamiento en el ser humano especialmente
cuando se encuentran en convivencia social y dentro de un habitat o “espacio-temporal” compartido.

6.3.4 Psicologia

La psicologia es la ciencia que trata de la conducta y de los procesos mentales de los individuos. La
palabra latina psicologia fue utilizada por primera vez por el poeta y humanista cristiano Marco
Muralic en su libro Psichiologia de ratione animae humanae (Psicologia de la naturaleza del alma
humana) a finales del siglo XV o comienzos del XVI.

La Psicologia explora conceptos como la recepcion, la atencion, la motivacion la emocién, el
funcionamiento del cerebro, la inteligencia, la personalidad, las relaciones personales, la consciencia
y la inconsciencia. La Psicologia emplea métodos empiricos cuantitativos de investigacion para
analizar el comportamiento.

También podemos encontrar, especialmente en el ambito clinico o de consultoria, otro tipo de
métodos no cuantitativos. Mientras que el conocimiento psicoldgico es empleado frecuentemente en
la evaluacion o tratamiento de las psicopatologias, en las Gltimas décadas los psic6logos también
estan siendo empleados en los departamentos de recursos humanos de las organizaciones, en areas
relacionadas con el desarrollo infantil y del envejecimiento, los deportes los medios de
comunicacion, el mundo del derecho y las ciencias forenses. Aunque la mayor parte de los psicélogos
estan involucrados profesionalmente en actividades terapéuticas (clinicas, consultorias, educacion),
sobre un amplio rango de temas relacionados con el comportamiento humano.

Arte

6.3.5 Publicidad

Es el arte destinada a difundir o informar al publico sobre un bien o servicio a través de los medios de
comunicacion con el objeto de motivar al publico hacia una accion de consumo. En términos
generales puede agruparse segun el tipo de soportes que utilice para llegar a su publico objetivo.
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6.3.6 Fotografia

Es el arte de obtener imagenes duraderas por la accion de la luz. Es el proceso de capturar imagenes y
fijarlas en un medio material sensible a la luz. Basandose en el principio de la cdmara oscura, se
proyecta una imagen captada por un pequefio agujero sobre una superficie, de tal forma que el
tamafio de la imagen queda reducido. Para capturar y almacenar esta imagen, las camaras
fotograficas utilizaban hasta hace pocos afios una pelicula sensible, mientras que en la actualidad, en
la fotografia digital, se emplean, generalmente sensores CCD y CMOS y memorias digitales.

Ante de que el termino fotografia se utilizara, se conocia como daguerrotipia. Y es que aunque parte
de su desarrollo se debid a Joseph — NicéphoreNiepce, el descubrimiento fue hecho publico por Lois
Daguerre, tras perfeccionar la técnica. Este término sirve para denominar tanto al conjunto del
proceso de obtencidén de esas imagenes como a su resultado: las propias imégenes obtenidas o
fotografias.

Teorias

6.3.7 Investigacion de Mercados

Es una teoria que estudia el proceso de recopilacion, procesamiento y analisis de informacion,
respecto de temas relacionados con la mercadotecnia. Esta puede ayudar a crear un plan estratégico
para la empresa, con esta investigacion, la misma empresa, aprende sobre los clientes y sus clientes
empresariales. La investigacion de mercados es una disciplina que ha contribuido al desarrollo de la
mercadotecnia y a la industria en general durante los Gltimos cincuenta afios, siendo nutrida por la
integracién de multiples disciplinas, como la psicologia, antropologia, sociologia, economia, entre
otras.

Su propésito es el de ayudar a las compafiias en la toma de las mejores decisiones sobre el desarrollo
y la mercadotecnia de los diferentes productos. La investigacion de mercados representa la voz del
consumidor al interior de la compafiia.

La investigacion de mercado es la recopilacion, registro y analisis sistematico de datos relacionados
con problemas del mercado de bienes y servicios. La investigacion de mercado es sistematica,
objetiva, informatica y ayuda a la toma de decisiones. Su objetivo primordial es la de suministrar
informacion, no datos, al proceso de toma de decisiones, a nivel gerencial.

6.3.8 Teoria del Color

Es el arte de la pintura, el disefio gréfico, e disefio visual, la fotografia, la imprenta y en la television,
la teoria del color es un grupo de reglas béasicas en la mezcla de colores para conseguir el efecto
deseado combinando colores de luz o pigmento. La luz blanca se puede producir combinando el rojo,
el verde y el azul, mientras que combinando pigmentos cian, magenta y amarillo se produce el negro.

Tendencias

6.3.6 Pop Art

El Op Art nacido en los anos 60’s, pero ha sido una gran influencia en los udltimos meses,
naturalmente, las ilusiones Opticas han ganado mucha popularidad en ambito digital, especialmente
cuando volvioé a la vida a traves de gifs y animaciones cortas. Estas se pueden ver en cualquier parte,
en las redes sociales, sitios web y hasta en el arte; como en el caso de la artista neoyorquina Karan
Singh es un artista op de la generacion digital, que combina el patron y la repeticion para crear
iméagenes fascinantes.
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Capitulo VII

Proceso de diseno y propuesta preliminar



Capitulo VI1: Proceso de Disefio y Propuesta Preliminar

7.1 Aplicacion de la Informacion Obtenida en el Marco Teorico

El siguiente paso en el desarrollo del proyecto es la aplicacion de la informacion que se obtuvo en
el marco teorico del capitulo anterior, para la construccion del Disefio de un catadlogo impreso
para dar a conocer los textiles que laboran las mujeres asociadas al programa de desarrollo local
Maya ancestral.

7.1.2 Semiologia Aplicada al Catalogo

Aplicaremos la semiologia en el catdlogo por medio de iméagenes, textos, simbolos y/o signos
para establecer una mejor venta entre los comerciantes, distribuidores y compradores y de esta
manera hacer mas efectiva el proceso de la comercializacion.

7.1.3 Linguistica Aplicada al Catalogo

La linguistica es una ciencia fundamental porque por medio de ella podremos dar a conocer
nuestros productos, ya que es la estructura de nuestra lengua natural y en el proceso de la
elaboracion del catalogo es necesario conocer el segmento que se esta llegando y el lenguaje
adecuado de los consumidores.

7.1.4 Sociologia Aplicada al Catalogo.

Es indispensable esta ciencia en el catadlogo para dar a conocer nuestras diferentes culturas y que
refleje los datos correctos y concretos del estudio de la sociedad, por medio del contexto
historico-cultural a la que se le da a conocer producto.

Segun el comportamiento del publico objetivo se determina de qué manera se posiciona el
producto en el mercado para tener una correcta aceptacion.

7.1.5 Psicologia Aplicada al Catalogo

La psicologia se aplico para los actuales y posibles consumidores y tratar de llegar a ellos de una
forma adecuada, para entender el entorno en el que se desea desarrollar el catalogo y tener una
apropiada aplicacion de los colores, imagenes y textos dentro del catalogo.

7.1.6 Publicidad Aplicada al Catalogo.

Trasmitir a través del catdlogo la amplia gama de productos textiles que produce la Asociacion
Maya Ancestral y brindar un servicio claro y atractivo para los clientes y lograr el consumo del
producto.

7.1.7 Fotografia Aplicada al Catalogo

Por medio de la fotografia se hara posible mostrar la realidad visual de los productos textiles
utilizando diferentes encuadres y reglas de composicién fotograficas que existen, posteriormente
se incluiran las fotografias en catalogo, las que le daran soporte al contenido.
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7.1.8 Investigacion de Mercado Aplicada al Catalogo

La investigacion de mercados la aplicamos para investigar, recopilar e informar sobre el ejercicio
del marketing. Este tipo de investigacion es parte del analisis del comportamiento de la poblacion
en el d&mbito social que convive y permite generar un diagnostico acerca de los recursos,
oportunidades, fortalezas, capacidades, debilidades y amenazas en el mercado.

7.1.9 Teoria del Color Aplicada al Catalogo

La teoria del color la aplicamos como un grupo de reglas béasicas en la mezcla de los colores para
conseguir en efecto deseado al combinar colores, luz o pigmento.

Es por esto que es de suma importancia tener el conocimiento de la teoria del color para obtener
el resultado deseado en nuestro catalogo.

7.1.10. Pop Art Aplicado al Catélogo.

Logramos aplicar a nuestro catalogo el pop art ya que se ha conseguido posicionar en los Gltimos
afios con gran afluencia en la web y redes sociales, de la misma manera queremos que resalte en
nuestro catalogo.

Capitulo VII: Proceso de Disefio y Propuesta Preliminar

7.2 Conceptualizacion

El disefio se basa principalmente en la necesidad de comunicacion e identidad visual que tiene la
Asociacion Maya Ancestral, y que no ha sido del todo exitosa para los fines que la asociacion
persigue con los métodos actuales.

Para esto se ha recopilado informacion basica de la asociacion, con el fin de expresar visualmente
lo que esta quiera. Con lo anterior se procede a crear un logotipo para la Asociacion Maya
Ancestral, con los colores y tipografia adecuada.

Delimitar el uso permitido y no permitido de la imagen de la Asociacion Maya Ancestral.

Toma de fotografias y creacién y creacion de catalogé para los productos de la Asociacién Maya
Ancestral.

7.2.1 Método
a) Método

M¢étodo a utilizar “Técnica Estratal”

Es una técnica de creatividad desarrollada por Edward de Bono en su libro “Yo tengo razon, ta
estds equivocado”. Consiste en la creacion de enunciados paralelos en torno al objetivo creativo o
problemas, que se consideran como totalidad aun siendo independientes unos de otros.
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Entonces, una vez realizados los enunciados, intentamos vincular las oraciones entre si, aunque
aparentemente no tengan relacion.

Un estratal es un proceso reflexivo, ya que primeros se confecciona y luego debe leerse una y
otra vez hasta que surjan nuevas ideas, que vinculardn cuestiones que, en principio, no se
vinculaban por una excesiva fijacion en las costumbres. Es importante destacar que los
enunciados deben ser realizados al azar, ya que no tendria sentido elaborar un estratal amoldamos
a una idea prefijada.

En este caso la técnica se aplicd para la problematica que representa el disefio de la Asociacion.
Se encontrarén ideas y elementos para incorporarlas posteriormente a la identidad grafica que se
le pretende dar a la Asociacion Maya Ancestral.

Técnica Estratal
Problematica: Disefio
Produccion que realiza la Asociacion Maya Ancestral

- Objetos creados manualmente

- Fuentes de ingresos para las madres solteras
- Son piezas originales

- Son piezas que realizan las mujeres

- Su realizacion es un oficio heredado

Después de la aplicacion la técnica de creatividad estratal, se obtuvieron los siguientes conceptos
como los méas importantes que rodean la problematica del proyecto:

- Mujeres

- Creatividad
- Manual

- Herencia

- Tradicion

- Familia

- Unidad

- Calidez

- Naturaleza
- Lago

- Diversidad
- Autenticidad
- Unico

- Trazos

- Tejidos
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- Patrones
b) Frase Conceptual Redactar segun el disefio que se creard para el catalogo.
“Tradicion familiar con trazos de unidad, diversidad y originalidad”

Esto significa que en la implementacion del Catalogo a la Asociacion Maya Ancestral se pretende
mostrar a sus clientes que posee una identidad grafica en la que podemos ver distintos tipos de
textiles, queriendo posicionarse, resaltando en las fotografias de los productos que las piezas
trabajadas son una tradicion heredada por sus antepasados, ademéas del mismo lugar de origen.
Asimismo, dar a entender que los materiales graficos y los disefios que realizan son Unicos,
siendo piezas realizadas a mano.

IMAGENES

COLOR
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7.3 Bocetaje:

El objetivo de la elaboracion de un Catalogo impreso para establecer los productos textiles de la
Asociacion Maya Ancestral, es apoyar a la Asociacion con la formacidn y posicionamiento de los
productos en el mercado nacional, manteniendo estdndares de calidad de imagen para que esta
siga una misma linea grafica.

Los bocetos se realizaron a lapiz en papel bond y se tomaron en cuenta varios aspectos: Disefio,
medidas, tipografias, imagenes, fotografias, diagramacién, aplicaciones, usos, y las emociones
que se desean transmitir.

Elemento Proposito Técnica Emocion

Grafico

Tipografia Expresar el origen manual Fuente CalliBrush, con | Alegria
del producto que se dedica a ayuda de ilustrador. Confianza
crear la Asociacion.
Utiliza una tipografia que Fuente CalliBrush
exprese una imagen suave, descargada del sitio Individualidad
sencilla minimalista y Independencia
legible

Color Expresar sobriedad, Colores Utilizados Felicidad
tranquilidad y frescura con Azul Libertad
colores agradables a la vista, Rojo Originalidad
evitando que las coloridas Verde
texturas de las artesanias de Amarillo
la Asociacion pierdan Fucsia
protagonismo

Imagen Los productos que realizan
Fotografia la Asociacion para poder Confianza

apreciarlos. JPG Credibilidad
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Aforanza

Diagramar, Digitalizacion del
Organizar el espacio, catalogd realizado en | Satisfaccion
Diagramacion | mostrar sencillez y armonia photoshop Admiracion
Catalogo de Exhibir los productos que Diagramacion con el | Simpatia
productos elabora la Asociacion Maya programa InDesign
Ancestral de una forma
atractiva y llamativa
Reticula Mostrar de manera Catalogo de productos:
Catalogos de ordenada, unificada, Reticula informal con | Confianza
productos comprensible y sencilla la parametros Impulsividad
informacién personalizados e Necesidad
incluso de figuras
geométricas con el
programa Illustrador.
Simbolos Figuras curvas para llustrador pluma, elipse | Dinamismo
Circulos representar fluidez Movimiento
Alegria

EL objetivo de la elaboracion del catalogo impreso para establecer el uso de los productos de la

Asociacion Maya Ancestral, es apoyar a la Asociacién con la formacion y el posicionamiento de
los productos en el mercado nacional, manteniendo los estandares de calidad y no se pierda a
media de su evolucion y crecimiento.

7.3.1 Bocetos a Base de Dibujo Natural

Los bocetos se realizaron a lapiz en papel bond y se tomaron en cuenta varios aspectos: Disefio,
Medidas, Tipografia, Imagen, Diagramacion, Aplicaciones, Usos, y las emociones que se desean

transmitir.
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Nombre del catélogo

A\ ‘

o — Fotografia principal
A ‘ del catalgo

Logotipo de'la MmN
Asociacion '

Justificacion:PORTADA

El catalogo es de 11 pulgadas de alto por 8.5 pulgadas de ancho, lo que equivale a una hoja de
tamafo tabloide en posicion horizontalLa portada tiene en el centro la imagen de la modelo con
algunas piezas de la Asociacion. En la parte superior se encontrara el titulo del Catalogo y en la
parte posterior el logotipo de la Asociacion.
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Numero de pagina

—7

Imagen de la modelo

con el producto Cintillo qus

indica que producto es

Justificacion:

Esta es la pagina No. 2 del catalogo, se ve en el centro de la imagen la modelo con unas prendas
textiles de la Asociaciéon. En la parte superior se encuentra el nimero de pagina, inferior la
descripcion del producto.
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Numero de pagina

Foto de modelo con

producto
N
N Z) .
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WL s e
/ .
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p/ 1 e is-N

Descripcion de
productos

con ¢l producto Foto de modelo

con el producto

| foto de modeld

Justificacion:

En la pagina No. 3 encontramos a la modelo en 3 diferentes posiciones y con diferentes prendas
textiles, el nimero de pagina en la parte superior y en unas formas geométricas que se encuentran
en la pagina la descripcion de los productos. Por ultimo, en la parte inferior, el cintillo que indica

qué producto es
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Numero de pagina

Foto del o =
producto

Descripcion y precic
de productos

Pie de pagina

Justificacion: Pagina No. 4. Podemos encontrar una fotografia del producto de la Asociacion, una
figura geométrica con la descripcién del producto y una con el nimero de pagina, y por Gltimo un
cintillo que indica qué producto es el que se esta promocionando.
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productos
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Descripcion de
productos

Justificacion: Pagina No. 5. Podemos encontrar una fotografia de los productos de la Asociacion,
una figura geométrica con la descripcién de los mismos, una con el nimero de pagina y un
cintillo que indica cuéles productos son.
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Numero de pagina

<0

Foto del
producto

‘ Descripcidn y precio
de productos

Pie de pagina
Justificacion:Pagina No. 5. En el centro de la pagina encontramos una fotografia de la modelo
con productos de la Asociacion, figuras geometricas donde se describen el producto y donde se
encuentra el namero de hojas y un pie de pagina.
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Foto de modelo con
producto

Foto de modelo con
producto

Descripcion de
productos

foto de modelo
con el producto

Justificacion:Pagina No. 6. En el centro de la pagina encontramos varias fotografias de la modelo
con productos de la Asociacion, figuras geometricas donde se describen el producto y donde se
encuentra el namero de hojas y un pie de pagina donde nos indica qué productos son.
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Numero de pagina

~N D & /

gl % Descripcion y precio

/ \ : : de productos

Foto del
producto / /
\ ; ‘v

Pie de pagina

Justificacion:

Pagina No. 7. En el centro de la pagina encontramos una fotografia de la modelo con una
chaqueta que produce la Asociacion, figuras geométricas donde se describen el producto y donde

se encuentra el nimero de hoja y un pie de pagina donde nos indica qué productos es.
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Numero de pagina

to de los
roductos
Jescripcion
de prod
oto de
oductos

Descripcion de
productos

Justificacion: Pagina No. 8. En el centro de la pagina encontramos varias fotografias de los
productos de la Asociacion, figuras geométricas donde se describe el producto y donde se
encuentra el nimero de hoja y un pie de pagina donde nos indica qué productos es.
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Justificacion:Pagina No. 9. En el centro de la pagina encontramos varias fotografias de la modelo
con varios textiles de la Asociacion, figuras geométricas donde se describe el producto y dénde
se encuentra el nimero de hoja y un pie de pagina donde nos indica qué productos son.
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Numero de pagina

§ Foto de modelo con
\ ) : \ producto
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producto |
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Descripcion de | \
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Descripcion de
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productos
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Descripcion de

foto de modelo productos
con el producto ‘ Foto de modelo

con el producto

Justificacion: Pagina No. 10. En el centro de la pagina encontramos una fotografia de la modelo
con un guipil que produce la Asociacion, figuras geométricas donde se describen el producto y
donde se encuentra el numero de hoja y un pie de pagina donde nos indica qué productos son.
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Numero de pagina
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Justificacion: Pagina No. 11. En el centro de la pagina encontramos una fotografia de la modelo
con una bolsa que produce la Asociacidn, figuras geométricas donde se describen el producto y
donde se encuentra el numero de hoja y un pie de pagina donde nos indica qué producto es.
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Numero de pagina
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productos

Justificacion:Pagina No. 12. En el centro de la pagina encontramos varias fotografias de los
productos que produce la Asociacion, figuras geométricas donde describen los productos y
donde se encuentra el nimero de hoja y un pie de pagina donde nos indica qué productos son.



Numero de pagina
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Justificacion:
Pagina No. 13. En el centro de la pagina localizamos una fotografia de la modelo con productos
de la Asociacion, figuras geométricas donde describen los productos y donde se encuentra el
numero de hoja y un pie de pagina donde nos indica que producto existe
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Numero de pagina
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Justificacion: Pagina No. 14. En el centro de la pagina encontramos varias fotografias de los
productos que produce la Asociacion, figuras geométricas donde describen los productos y
donde se encuentra el numero de hoja y un pie de pagina donde nos indica que productos existen.
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Foto de telas

Logotipo de la
Asociacion

Direccion y telefono
de la Asociacion

Justificacion: Contraportada. En el centro de la pagina encontramos una fotografia con diferentes
textiles que produce la Asociacion, el logotipo de la Asociacion con informacion, nimero de
teléfono, ubicacion, etc.
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7.3.2 Proceso de bocetaje formal en base a la diagramacion de dibujo técnico de los
componentes, ilustraciones, fotografias, colores y/o animaciones, entre otros.
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BOLSAS Y COSMETIQUERAS
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7.3.3 Proceso de Digitalizacion de los Bocetos: incluir el paso de la construccion de
ilustraciones, colocar las fotografias tomadas, el ejemplo de tipografias u otros elementos que den
vida al disefio.

A

Foto
produ

7.4 Propuesta preliminar: Deben colocarse de forma gréfica las propuestas de disefio terminada
previo a la validacion. Se debe incluir la descripcion del tipo de pieza que se esta presentando

7.4.1 Colores y texturas

Se determind utilizar colores calidos con texturas tipicas, para que el consumidor al momento de
ver el producto o la marca se sienta identificado con las formas tipicas que tienen nuestros
coloridos trajes,
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7.4.2 Tipografia
En el catalogo impreso de productos textiles se definieron las siguientes tipografias.

Titulos:

BAAR SOPHIA

Textos complementarios:
BABEL SANS

Descripcion, textos y precios
BABELSANS

TITULOS

Androgyne

Al observar los distintos catalogos en el mercado, se denoto que en su mayoria los catalogos son
una tipografia san serif simple y facil de leer, por lo cual se opté a tomar una tipografia un poco
mas compleja en su escritura que denote personalidad y que tenga flexibilidad de poder quedar
grabada en la mente del consumidor por su particular complexion

A B C D E F G H | J
K L M N N 0 P Q R S
T U \Y W X Y Z

a B c d f g h i ] K
I M n 0 p q r S t U
v X y z

O ii ¢? “ & / 0 = +

TEXTOS COMPLEMENTARIOS
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Sobresalio la tipografia Androgyne para su utilizacion en todos los textos que sean necesarios a
utilizar por dicha empresa, debido a su estilizacion, elegancia y claridad que presenta en el

momento de darle interpretacion.

A B C D
K L M N
T U \Y W
a b C d
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v w X y
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i « # &

0

Descripcion, textos y precios

Sobresalié la tipografia Olivier para su utilizacion en todos los textos que sean necesarios a
utilizar por dicha empresa, debido a su estilizacion, elegancia y claridad que presenta en el

momento de darle interpretacion.

A B C D E
K L M N N
T U Y, W X
a B c d f
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7.4.3 Imégenes

Las imagenes que se utilizan son de productos que se producen en la Asociacion Maya Ancestral
por lo tanto se le ha dado un enfoque exclusivo al segmento de textiles, para que el cliente logre
tener un acercamiento un poco mas real a toda la elaboracion que conllevan estas prendas.

7.4.4 Diagramacion
Se manejo una simplicidad en el momento de diagramar el catdlogo de productos para su facil
manipulacion y comprension al momento de ser posicionada.

7.4.5. Presentacion de propuesta preliminar
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PORTADA

.\

@atalogoydeFAntesanias

JUSTIFICACION: La imagen que se quiere dar a conocer sobre la Asociacion Maya Ancestral es
la forma de las piezas tipicas que son hechas a mano. Es por ello que da un estilo sobrio pero
sobre todo dar a conocer los colores puros de los tipicos. En todo el disefio se busco el equilibrio
y la sencillez.
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CONTENIDO CATALOGO

1l
\

Blusas y Mananenas

JUSTIFICACION: En la primera péagina del catalogo se muestra una mafianera.
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CONTENIDO CATALOGO

JUSTIFICACION: En la segunda pagina del catalogo se quieren dar a conocer las blusas y
mafianeras que se elaboran en la Asociacion, con la descripcion y el precio de cada prenda.
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CONTENIDO CATALOGO

as

3
=
:
S
N
S
<
=
0

56



JUSTIFICACION: En la tercera pégina del catdlogo se muestra la bolsa que se elabora en la
Asociacion, el numero de pagina y la descripcion de la bolsa

CONTENIDO CATALOGO

Mano
Q50

Medidas 2010 om

JUSTIFICACION: Pagina del Catalogo de productos en la que se muestran los productos de la
Asociacion Maya Ancestral.

57



CONTENIDO CATALOGO

JUSTIFICACION: Pagina del Catalogo de productos en la que se muestran los productos de la
Asociacion Maya Ancestral.

58



CONTENIDO CATALOGO
r

" Bufanda

QF5

/i MBM(A& 30%50 ow

(! .
J,ﬁ{:f v

JUSTIFICACION: Pagina del Catalogo de productos en la que se muestran los productos de la
Asociacion Maya Ancestral.
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CONTENIDO CATALOGO

(R

ueta para Caballeno

JUSTIFICACION: Pagina del Catalogo de productos en la que se muestran los productos de la
Asociacion Maya Ancestral.
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CONTENIDO CATALOGO

' forta fu'\o n

Hio de algodon :
. ‘ . . L

Monedero | :

‘ w Q50 |

JUSTIFICACION: Pagina del Catalogo de productos en la que se muestran los productos de la
Asociacion Maya Ancestral.
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CONTENIDO CATALOGO

\

(({((ﬁ San Juan ENT o) o Sanifage Atittin

Q250 La'EETE™ Q250

B Hilo de aljodon A . < WA &) Hilo de alyodon

\| San Ardonio Palops

Q250

“ Hilo de aﬁcaoolon

JUSTIFICACION: Pagina del Catalogo de productos en la que se muestran los productos de la
Asociacion Maya Ancestral.

CONTENIDO CATALOGO
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/ /) i
i

.
il / y

JUSTIFICACION: P4gina del Catalogo de productos en la que se muestran los productos de la
Asociacion Maya Ancestral.
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CONTENIDO CATALOGO

|t

Bolsas Gnrandes

JUSTIFICACION: Pagina del Catalogo de productos en la que se muestran los productos de la
Asociacion Maya Ancestral.
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CONTENIDO CATALOGO

Bolsas Tipicas Grandes

Go&a con Mona
Medidas 50 X 50cm 60&(& on MDM

4 Qﬁ?&"“

JUSTIFICACION: Pagina del Catalogo de productos en la que se muestran los productos de la
Asociacion Maya Ancestral.
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CONTENIDO CATALOGO

JUSTIFICACION: Pagina del Catalogo de productos en la que se muestran los productos de la
Asociacion Maya Ancestral.
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CONTENIDO CATALOGO

Y,

; Hw

muu !
[l

yil h

"'“‘”l” f "“
U ':; ‘f‘.
Al
'm{ﬂfllfliv /
W/I”’ |

b

Bolsa Cwuzada

JUSTIFICACION: Pagina del Catalogo de productos en la que se muestran los productos de la
Asociacion Maya Ancestral.
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CONTENIDO CATALOGO

MAYA ANCESTRAL .
SAN JUAN LA [AGUNA, SOLOLA
TEL. 4741-8244

JUSTIFICACION: Pagina del Catalogo de productos en la que se muestran los productos de la
Asociacion Maya Ancestral.
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Capitulo VIII

Validacion Teéecnica



Capitulo V111 Validacion Técnica
El catélogo de valido en clientes, grupo objetivo y especialistas en comunicacién y disefio grafico.

Se dividi6 en 3 partes:

e PARTE OBJETIVA:
En esta area se realizaran las preguntas para saber si los objetivos estan siendo cumplidos en el
proyecto.
Preguntas dicotomicas, SI o NO.

e PARTE SEMIOLOGICA:
En esta parte se realizaran preguntas que puedan demostrar si el catalogo es legible y entendible de
la manera que se desea dar a conocer, mediante el método de Liker.

e PARTE OPERATIVA
En esta area se realizaran preguntas para verificar la validez de los elementos utilizados en el
catalogo cuanto tipografia, imagen, color y otros.

8.1 Poblacién y Muestreo:
Se tomara una muestra significativa de los resultados expuestos por parte del cliente, grupo objetivo,
los especialistas en comunicacion y disefio.

e GRUPO OBJETIVO
10 personas

e ESPECIALISTAS
10 personas

e CLIENTES
5 personas

8.2 Método e Instrumentos

Se entiende como encuesta a la técnica cuantitativa que consta de una serie de preguntas
estandarizadas que son realizadas a una muestra representativa. De esta muestra se obtienen
mediciones cuantitativas de cualidades, tanto objetivas como subjetivas de la poblacion.

Los tipos de encuesta existentes son:

Descriptivas: Buscan reflejar o documentar las actitudes o condiciones presentes. Esto significa
intentar descubrir en qué situacion se encuentra una determinada poblacion en momentos en que se
realiza la encuesta.
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Analitica: Esta encuesta busca ademas de descubrir, explicar los por qué de una determinada
situacién. Las hipotesis que las respalda suelen contrastarse por medio de la exanimacion de por lo
menos dos variables, de las que se observen interrelaciones y luego se formulan inferencias
explicativas.

Respuesta abierta: Se le pide al interrogado que responda con sus propias palabras a la pregunta
formulada. Esto le otorga mayor libertad al entrevistado y al mismo tiempo posibilitan adquirir
respuestas mas profundas, asi como también preguntar por qué y como de las respuestas realizadas.
Por otro lado, permite adquirir respuestas que no habia sido tomadas en cuenta a la hora de hacer los
formularios y pueden crear asi relaciones nuevas con otras variables y respuestas.

Respuestas cerradas: Las encuestas deben elegir para responder una de las opciones que se
presentan en un listado que formularon los investigadores. Esta manera de encuestar da como
resultado respuestas faciles de cuantificar y de caracter uniforme. El problema que presentan estan
encuestas es que no se tenga en el listado una opcidn que coincida con la respuesta que se quiera dar,
por esto lo ideal es siempre agregar la opcion otros.

El método utilizado para todas las encuestas fue el de respuestas cerradas (la excepcion de las
encuestas con expertos en que la parte objetiva estaba hecha con preguntas abiertas.

8.2.1 Formato de Encuesta de Validacion.
Antecedentes

La asociacion Maya Ancestral es una entidad dedicada a la elaboracion de artesanias textiles en el
municipio de San Juan la Laguna. Es una asociacién formada por mujeres que se dedican a la
elaboracién manual de tejidos.
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FACULTAD DE CIENCIA DE LA COMUNICACION
FACOM

LICENCIATURA EN COMUNICACION Y DISENO
PROYECTO DE TESIS

70

UNIVERSIDAD

La Revolucion en la Educacion

Nombre:
Profesion: Género:D D Experto: D

Puesto que desempefia: Edad: I:I Cliente: D

Afo de experiencia: Grupo objetivo D

Encuestas de validacion del proyecto

Disefio de un catdlogo impreso para dar a conocer los textiles que laboran las mujeres
asociadas al programa de desarrollo local sostenible Maya Ancestral.

Objetivo: Establecer la efectividad del disefio del catdlogo impreso para promover la venta de los
productos artesanales que elaboran en la Asociacién Maya Ancestral.

Antecedentes: La Asociacion Maya Ancestral es una entidad dedicada a la elaboracién de artesanias
textiles en el municipio de San Juan la Laguna, departamento de Solold, Guatemala. Es una
asociacion formada por 15 mujeres, quienes se dedican a la elaboracion manual de los tejidos,
siguiendo un complejo proceso que va desde la elaboracion de los tintes a base de compuestos
naturales, hasta la elaboracion final de los productos textiles artesanales. Es un oficio heredado y
aprendido durante toda su vida.

Instrucciones: por favor una “X” la respuesta mas apropiada segun su criterio.
Parte objetiva

1. ¢Considera necesario elaborar un catalogo de productos para dar a conocer los productos
artesanales de la Asociacion Maya Ancestral en el mercado Guatemalteco?

Si No

2. ¢Considera necesario investigar acerca de las costumbres y tradiciones de San Juan la
Laguna para darle mayor personalidad al catalogo de la Asociacion Maya Ancestral?

Si No
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10.

¢Considera que la recopilacion de informacion de otros catalogos ayuden a promover mas la
venta de las artesanias de la Asociacion Maya Ancestral?

Si No

¢ Cree que la diagramacion del catalogo cumple con la funcionalidad de promover la venta
para la Asociacion Maya Ancestral?

Si No

¢Considera que las fotografias cumplen la funcion de destacar los productos que ofrece la
Asociacién Maya Ancestral?

Si No

Parte Semioldgica

Deberé elegir 1 de las 3 opciones que se le brinda acorde a la pregunta correspondiente.

¢Segun su criterio cree que el disefio del catalogo Asociacién Maya Ancestral es?

a) Muy atractivo b) Poco Atractivo c) Nada
Atractivo

¢ Considera que la tipografia utilizada en el catalogo es?

a) Llamativa b) Poco llamativa c) Nada
[lamativa

¢Considera usted que la diagramacion implementada en el disefio del catalogo de la
Asociacion Maya Ancestral es?

a) Muy ordenada b) Poco ordenada c) Nada
Ordenada

¢ Las fotografias utilizadas en el catalogo de la Asociacién Maya Ancestral son?

a) Llamativas b )Poco Llamativas c) Nada
Llamativas

¢La forma en que se encuentran ordenados los elementos graficos en el catalogo de la
Asociacion Maya Ancestral son?
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a) Llamativa b) Poco Llamativa c) Nada
Llamativa

Parte Operativa
11. Segun su criterio ¢cree que el tamafio del catalogo es?
Adecuado Poco Adecuado Nada Adecuado

12. ¢ Considera que el catalogo describe correctamente los productos de la Asociacion Maya
Ancestral?

Mucho Poco Nada

13. ¢ Considera que el catalogo sera funcional para la Asociacion?
Mucho Poco Nada

14. ;Considera que el catdlogo promociona los productos de la Asociacion Maya Ancestral?
Mucho Poco Nada

15. ¢Considera que el catalogo es atractivo al lector?

Mucho Poco Nada

OBSERVACIONES:

Gracias por su participacion



8.3 Resultados e Interpretacion de Resultados.
GRAFICAS E INTERPRETACION DE LOS RESULTADOS-VALIDACION OBJETIVA

1;Considera necesario elaborar un catalogo de productos para dar a conocer los productos

artesanales de la Asociacion Maya Ancestral en el mercado Guatemalteco?

—_______________\

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

JEl Il Il Il I I I S I D S S -
-A
I I I I I I S S B B S .

!
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
\

@
Z
o

Interpretacion: En la totalidad de las encuestas realizadas se reflejo la necesidad de realizar un

catalogo de productos para la Asociacion Maya Ancestral.
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2. ¢ Considera necesario investigar acerca de las costumbres y tradiciones de San Juan la
Laguna para darle mayor personalidad al catalogo de la Asociacién Maya Ancestral?

—_______________\

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

il Il Il I I I I I I I S S -_-"
I I I I B D D B B B . -

!
!
|
!
!
!
!
!
!
!
|
!
|
|
|
\

@
Z
o

Interpretacion: ElI 100% de las encuestas dictamina la importancia de la investigacion sobre las
costumbres y tradiciones de San Juan la Laguna, para elaborar el catdlogo de productos.
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3. ¢Considera que la recopilacion de informacion de otros catalogos ayuden a promover
mas la venta de las artesanias de la Asociacion Maya Ancestral?

—_______________\

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

sosenmm o

2

JEl Il Il Il I I IS I S S S . _-_"
I I I S S S D D S S S -

!
|
!
|
|
|
!
|
!
|
!
!
!
|
|
\

@
Z
o

Interpretacion: EI 100% de las encuestas dictamina la importancia de la recopilacion de otros
catalogos, para promover mas la venta de las artesanias de la Asociacion Maya Ancestral.
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4.  ¢Cree que la diagramacion del catdlogo cumple con la funcionalidad de promover la venta

para la Asociacion Maya Ancestral?

—_______________\

100% | I
o | '
80% | | :
70% | \ |
60% | - \ |
50% | |
s ! '
30% | |
20% | im :
10% : — I

!
|
|
|
|
|
|
!
!
!
!
!
!
!
|
\

@
Z
o

Interpretacion: El 100% de las encuestas dictamina la importancia de crear un catdlogo de
productos de artesanias y asi sera mas facil de manejar para cualquier administrador y no un manual

que lo sepa manejar Unicamente un disefiador.
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5. ¢Considera que las fotografias cumplen la funcion de destacar los productos que ofrece la
Asociacion Maya Ancestral?

-_______________\

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

il Il Il Il I I I I I I S . _-_"
)
I N I I I D D D B B . -

!
!
!
!
!
!
!
|
!
!
!
!
!
!
!
\

@
Z
o

Interpretacion: ElI 100% de las encuestas refleja que las fotografias cumplen y destacan los
productos que ofrece la Asociacién Maya Ancestral.
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Parte Semioldgica

6. ¢Segun su criterio cree que el disefio del catdlogo Asociacion Maya Ancestral es?

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

¢l III Il Il I DD IS S S S S .-y
_-____--___I

I
I
!
!
l
l
!
!
!
I
I
!
!
!
!
I
!
!
!
!
\

Muy atractivo Poco atractivo Nada atractivo

Interpretacion: EI 100% de las encuestas considera que el disefio del catalogo es funcional.
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7. ¢Considera que la tipografia utilizada en el catalogo es?

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%

10%

JEl I Il NN I I IS S S S S -y
1
____________J

I
]
]
]
|
|
]
]
]
|
|
]
]
]
]
]
]
]
]
]
\

Llamativa Poco llamativa Nada llamativa
Interpretacion: EI 80% de las encuestas indica que la tipografia es agradable a la vista del lector, el

20% restante sugiere utilizar otra tipografia debido a que la consideran informal para el tipo de
servicio.
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8. ¢Considera usted que la diagramaciéon implementada en el disefio del catdlogo de la
Asociacion Maya Ancestral es

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%

_________-__J

10%

Il NI Il NN NN IS IS S S S S -

I
]
]
]
|
|
]
]
]
|
|
]
]
]
]
]
]
]
]
]
\

Muy ordenada Poco ordenada Nada ordenada

Interpretacion: ElI 100% de los encuestados valora que la diagramacion de los productos del
catalogo es funcional para la venta.
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9. ¢ Las fotografias utilizadas en el catalogo de la Asociacion Maya Ancestral son?

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%

10%

JEl I Il NN I I IS S S S S -y
____________J

I
]
]
]
|
|
]
]
]
|
|
]
]
]
]
]
]
]
]
]
\

Llamativas Poco llamativas Nada llamativas

Interpretacion: El 90% de los encuestados cree llamativas las fotografias el otro 10% considera que
hay que colocar de medio cuerpo a la modelo donde aparece con guipil para que no se vea mutilada.
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10.  ¢La forma en que se encuentran ordenados los elementos graficos en el catalogo de la
Asociacién Maya Ancestral son?

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%

10%

Yl I Il Il I I S S S S S -y
____-____-J

_—_—_-—_—_—_—_—_—_—_d

Llamativas Poco llamativas Nada llamativas

Interpretacion: EI 100% de los encuestados considera que los elementos graficos estan ordenados
de forma Illamativa en el catalogo.
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Parte Operativa

11.  Segun su criterio ¢cree que el tamafio del catalogo es?

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%

10%

JEl I Il NN I I IS S S S S -y
__-____--_J

I
]
]
]
|
|
]
]
]
|
|
]
]
]
]
]
]
]
]
]
\

Adecuado Poco adecuado Nada adecuado

Interpretacion: EI 100% de los encuestados discurre aceptable el tamafio del catdlogo
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12 ¢Considera que el catalogo describe correctamente los productos de la Asociacion Maya
Ancestral?

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

¢l Il Il NN I I S S DS S S S -y
_—_—_—_—_—__/

|
l
|
l
1
|
l
l
l
l
1
!
l
|
l
l
l
I
|
|
\

Mucho Poco Nada

Interpretacion: EI 70% de los encuestados considera que el catdlogo no describe correctamente los
productos de la Asociacion debido a la poca organizacion de los elementos dentro del catalogo.

El otro 30% considera que si es entendible la organizacién del catalogo.

85



13. ¢Considera que el catalogo sera funcional para la Asociacién?

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%

_---___-_J

10%

4 Il NN I I S B D B B B . .

_—_—_—_-—_—_—_—_—_—_d

Mucho Poco Nada

Interpretacion: El 100% de los encuestados considera que el catdlogo serd funcional a la
Asociacion para tener mayores ventas.

86



14.  ;Considera que el catdlogo promociona los productos de la Asociacion Maya Ancestral?

T T T T T T T T T T T T T T T T T T
100% l
90% | ’ |
80% | |
70% | :
60% : — |
50% I : / |
40% | I
30% | E— :
20% | N :
10% : — 1

_—_—_-—_—_—_—_—_—_—_d

Mucho Poco Nada

Interpretacion: EI 100% de los encuestados supone que el catalogo si promociona los productos de
la Asociacion.
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15.  ¢Considera que el catalogo es atractivo al lector?

T T T T T T T T T T T T T T T T T T
100% ‘ I
90% | |
80% | |
70% | :
60% : — I
50% | / l
40% | I
30% | [ N— ,
20% | Y :
10% : — |

_—_—_-—_—_—_—_—_—_—_d

Mucho Poco Nada

Interpretacion: El 100% de los encuestados piensa que el catalogo es atractivo para el lector, ya que
lo interpreta de buena manera.
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8.4 Cambios en base a resultados.
Antes

La portada se cambi0o debido a que se consider6 poca

Logo de la Asociacion

Antes

No. de Pigina

Blusas y Maiianenas

Se cambio la fuente tipografica.

Se cambio de lugar el
logotipo

(Gatdlogolde]

Edicion No. 1§
e

Después

Después

llamativa en

las

encuestas.
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Antes Después

Se cambiaron los colores de los circulos y los vectores de descripcion de producto.

Coloque en circulos
ala modelo Cologue en circulos
ala modelo

No. de Pégina

....... Descripeion. cambio
de color y detipogmfia

De: bio

o
peion, cambio de color y de tipografia

de color y de tipografia

Antes Después

Se modificaron los colores de los vectores y la fuente tipografica

Se cambio

No. de Pigina
la tipografia y ¢l color

BOLSAS Y COSMETIQUERAS

Bolsas y Cosmetiquenas

Se cambio de
tipografia



Antes Después

Se modificaron los colores de los vectores y la fuente tipografica.

No. de Pigina

Se cambio
la tipografia y el color

0 la tipografia
el color

Cosmeu‘ﬁma

I s 3015 ¢
Material hio

) Q50

Mecdilas 3015 am.

Se cambio la tipografia
deseripeion y el color

Antes Después

Se modificaron los colores de los vectores y la fuente tipogréafica

Se cambio
No. de Pégina la tipografia y color

Se cambio
la tipografia



Antes

Despues

Se implementaron vectores en el fondo de la modelo, se modifico el color de los vectores y la fuente

tipogréfica.

No. de Pagina \

Imagen de lamodelo
con ¢l producto

Imagen de la modelo
con el producto

2

|"" Deseripeion y
precio de productos |

e
) ! cto

Antes

Cologue en circulos
alamodelo Coloque en circulos
ala modelo

bic de color
lipografia

3 Bufandas

Coloque a,b, y ¢
para identicar las Q75 cu
dén

Hufandas
,,,,,

| Cambie de color, de
tipografia y la descripcion

Después

Se modificd el color de los vectores y la fuente tipogréfica.

No. de Pdgina

Chaqueta para Caballeno

Se cambio Se cambio
la tipografia y el color

Camisa

Q250
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Antes Despues

Se modifico el color de los vectores y la fuente tipogréafica.

Se cambio
No. de Pigina } la tipografia y el color

Ly
=0

<L

Buan il

Lebtondint ok cmmsed | Se cambio la tipografia
descripeion y ¢l color

Antes Despueés

Se modificaron los colores de los vectores, la descripcion de los productos y la tipografia.

No. de Pigina

Cambic de color Coloque en circulos Coloque en circulos
¥ tipografia ala modelo & 1 iodd

eripefon, cambio
e tipografia

Descripeién, cambio
de color y de tipografia

Descripeion, cambio
de color y de tipografia
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Antes

Se modifico el color del vector y la tipografia.

No. de Pigina

Antes

Se modificd la fuente tipografica.

Se cambio
la tipografia y ¢l color

No. de Pégina

Bolsas &'mndes

Despues

Despueés

_—

BOLSAS TIPICAS GRANDES

\ Se cambio

la tipografia,
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Antes Despues

Se modificaron los colores de los vectores y la fuente tipografica.

Pic de No. de Pigina Descripeion, cambio Cambic de color
Pee Cologue en circulos de color y de tipografia ¥ tipografia
¢l producto

Bolsas Tipicas Grandes 42

b) Bolsa

Imagen del
producto Vedass M

Jologue en circulos
el producto
Descripcion, cambio
cscripeidn y de color y de tipografia
cio de productos

Cologue en circulos

¢l producto

Imagen del
producto <) Bolsa d) Bolsa
Moia con Mofla

Coloque en circulos
a la modelo

Imagen del

producto Descripcidn, cambio Descripeion, cambio

Descripeion y de color y de tipografia de color y de tipografia
precio de productos

Antes Despueés

Se modificaron los colores de los vectores y la fuente tipografica.

Pie de
No. de Pégina pigina

Cambie de color
y tipografia Deseripeion, cambio

de color y de tipografia Calaquerencironlog
el producto
Tmagen del
producto

= fue en circulos
Cologue en circulos
el producto

¢| producto

en circulos
el producto

>

De ion, cambio
de tipografia

Descripcion, cambio
Deseripeion y de color y de tipografia
| precio de productos SRR ee

ue en circulos
producto

y

“oloque en circul® ripeién, cambio
a la modelo.

fo de alpdon ” de color y de tipografia
Imagen del \
producto Deseripeion y

precio de productos Deseripeion, cambio
de color y de tipografia
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Antes

Despues

Se remplazé la fotografia, y se modificé la tipografia.

No. de Pigina

Bolsa Chuzada

Antes

Se modifico la informacion

Informacion

Se cambio
la tipografia y ¢l color

y

Se

Después

colocé

informacion

MAYA'ANCESTRALY
'SOLOUAY

ancesthalmay:

oy .
tanatural@gmail.com

ASOCIACION/MAYA'ANCESTRAL

de

pagina.
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Capitulo IX

Propuesta Grafica Final



CAPITULO IX: PROPUESTA GRAFICA FINAL
Portada

Tomando como respaldo los resultados de la validacion del catdlogo de productos se realiza la
propuesta final al trabajar la implementacion de fotografias, se ha cambiado la tipografia del
catélogo.

Con una diagramacién en columnas por médulos.

Justificacion: se
cambié de lugar el
logotipo, se modificd
de fotografia a una mas
Ilamativa, se innovo de
tipografia, afio vy
edicion del catalogo.

il
Al f’]‘;""m’" |
Py

i

e

W e
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T
7 i
Fk
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BLUSAS Y MANANERAS

Justificacion: Se cambi6 de color donde se ubica el nimero v la tipografia
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Mafianera
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Blusa Gris |

Blusa

Anaranjada |

Q150

Hilo de algodon

o9 Ut

Justificacion: Se colocaron los vectores de colores, se cambid de tipografia y de color a los vectores
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Justificacion: Se modificd de color a los vectores y se cambid de fuente tipografica.
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Me%s 20x10 cm

cuero e hilo

Cosmetiquera

| Q50

Medidas 30x15 cm
Material hilo

Justificacion: Se modificaron los colores de los vectores y la tipografia.
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Justificacion: Se modifico el color a los vectores y la tipografia.
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Bufandas

0.75 ¢/u

Medidas 30x100 cm
hilo de algoddn

Justificacion: Se implementaron los vectores detrds de la modelo, se modificaron los vectores y se
cambio la fuente tipogréafica.
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Chaqueta

Q250

Hilo de algodon

‘\‘: | d.‘;:‘;;

I

CHAQUETA

E

PARA CABALLER

Justificacion: Se modifico el color del vector y la tipografia.
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Porta Pacho

H|Io de aIgodon,L~< “'

lll- - .L

Av]

- i aie et it

' Monedero

Hilgz algodon

Justificacion: Se modificaron los colores de los vectores y la fuente tipogréfica.
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a) Giiipil
San Juan la
Laguna
Hilo de algodon

r de cintura

b) Giiipil
Sanitago
Atitldn
Hilo de algodon
telar de cintura

*” 0 Giiipil
Ceremonial

San Juan
Hilo de algodon
_ tejidoamano

o s e MR

s " Precios
sut At Q250 | o) Gl
Palop6 b) Q250 , v Ceremonial
. Hilo de algodon ¢) Q1200 ¥ San Juan
. tejido a mano d) Q250

Hilo de algodon
‘\ : e) Q1200 tejido amano

44 .
& & A

S

Justificacion: Se modificaron los colores de los vectores, la fuente tipografica y se detallaron mejor
los productos.
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10

Giiipil
Chichicastenango
,i/!'u. ‘l“

250

g i ; Hilo de algodon
i ’ :

GUIPILES

Justificacion: Se modificaron los colores de los vectores y la tipografia.
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BOLSAS TIPICAS GRANDES

Justificacion: Se modificaron los colores de los vectores y la fuente tipografica.
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a) Bolsa

Grande
Telar de cintura K b) Bolsa

| con Mona
Telar de Cintura
tinta natural

Precios
a) Q.150.00
Q.175.00

b)
¢) Q.175.00
d) Q.175.00

c) Bolsa , # d) Bolsa
con Mona 0 con Mofna

Telar de cintura \ ™ Telar de cintura
ENETE] tinta natural
Med. 60 x 60 cm

Justificacion: Se implementaron los vectores, se modificé el color, se detallaron mejor los productos
y se modifico la fuente tipografia.
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Bolsa

Q100

| Hilode algodon
\ g, tinta aleman

Bolsa de mano

Hilo de algodon
tinta aleman

Bolsa

Hilo de algodon
tinta aleman

Hilo de algodon
€
tinta aleman

Hilo de algodon
tinta aleman

Justificacion: Se implementaron vectores de varios colores, se detallaron mejor los productos y se
cambid de tipografia.
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BOLSA TIPICA MEDIANA

Justificacion: Se remplazo la fotografia, se modificd el color del vector y se cambid la tipografia.
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MATANCESTRAL S
SANHUAN|UAIUAGUNAYSOLOLAY
TEL 7813820

ancestralmayadetintanatural@gmail:com

ASOCIAGION|MAYATANGESTRALS | o

e

Justificacion: Se vari6 la informacion de la Asociacion, e informacion sobre la pagina.
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Capitulo X: Produccion, Reproduccion y Distribucion
Para que el proyecto Catalogo cumpla su funcion primordial, es necesario implementar y darlo a
conocer al grupo objetivo al que se dirige, tanto el material instructivo como a la organizacion para
avalar el proyecto y con ello se evaluaran aspectos como:

a)

b)

c)
d)

Ayudar a establecer un proceso creativo para la elaboracion de propuestas necesarias, para asi
realizar el manual y producto final.

Ayudar a establecer costos de artes finales y distribucion de los mismos, ante el manual de
imagen corporativa de la Asociacion Maya Ancestral.

El plan de reproduccion en si, ayuda a establecer costos de impresion del mismo.

Ayudar a establecer la distribucion y entrega eficaz del catdlogo, materiales impresos y
digitales para fomentar la utilizacion del Catélogo de la Asociacion Maya Ancestral.

10.1 Plan de Costos de Elaboracion
El proyecto de elaboracion del catadlogo debe guardarse en formato digital para entregarlo a la
Asociacion como en formato impreso.

Para estimar el tiempo de elaboracion del Catalogo, deben complementarse los siguientes puntos:

Recopilacion de informacion tedrica y conceptos de disefio Utiles para su desarrollo: 25 horas.
Proceso de disefio y propuesta preliminar: 30 horas

Proceso de validacién por medio de encuestas al cliente, expertos y publico objetivo: 10
horas.

Proceso de correccion de catalogo y disefio final: 25 horas.

Total de horas trabajadas: 90 horas.

Tomando en cuenta que un disefiador grafico promedio debe cobrar Q150 la hora, el costo total de
pago por horas trabajadas seria de: 90x= Q2, 250.00

El costo total de elaboracién del Catalogo de la Asociacién Maya Ancestral asciende a Q Q2, 250.00

10.2 Plan de Costos de Produccion

El proceso de produccion se realiz6 de la siguiente manera:

Validacion de la Técnica 2 semanas

Cambios realizados por la validacion 2 semanas

Propuesta Final 1 semana
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e Total de horas trabajadas 20 horas.

e Precio por hora 25.

El costo total de produccion del Catalogo para la Asociacion Maya
Ancestral asciende a un total de: Q3, 000.-

10.3 Plan de Costos de Reproduccion
La cantidad de catalogos impresos para ser distribuidos por el cliente se estipula un total de 5
catalogos impresos a un costo de Q140 cada uno en Full Color.

Las especificaciones para las cotizaciones de las imprentas son las siguientes:

Impresion de Catalogo de productos

Tamano 8.5”x11” horizontal,

Compuesto de 14 paginas full color en couché 80,

Pasta full color tiro en husky cover con laminado No.1.5.
Finalizado: pegado en caliente

En total los costos de reproduccién del Catalogo de la Asociacién Maya Ancestral ascienden a un
total de Q720.

10.4 Plan de Costos de Distribucion
El gasto de cada viaje que se realiz6 a San Juan la Laguna para la recopilacion de datos, toma de
fotografias de los productos y demas diligencias fue de Q250. Se realiz6 un total de 3 viajes.

La entrega del material impreso y digital sera en las instalaciones la Asociacion Maya Ancestral, en
el Municipio de San Juan la Laguna, municipio de Solol4, por lo que se estima un presupuesto de
viaticos de: Q750.

10.5 Cuadro con Resumen General de Costos

Total de costos de Q2,250.00
elaboracion

Total de costos de Q 3,000
produccion

Total de costos de Q 720
reproduccion

Total de costos Q5,970
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Capitulo XI: CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

11.1 Conclusiones
11.1.1 Era necesario elaborar un catalogo impreso de los productos de la Asociacion Maya Ancestral
para dar a conocer de manera visual los productos y asi posicionarlos en el mercado local y nacional.

11.1.2 Fue necesario investigar los procesos que conlleva la diagramacion, disefio y redaccion de un
catélogo impreso de productos, para asi establecer un modelo de identidad que represente de manera
positiva a la Asociacion Maya Ancestral.

11.1.3 La informacion que se recopild de la Asociacion Maya Ancestral fue vital para la elaboracion
del catdlogo impreso, y con esto brindar un mensaje visual apto y llamativo a los consumidores.

11.1.4 La diagramacion limpia y ordenada le facilita el entendimiento y la manipulacion correcta
del Catalogo impreso a la Asociacion y a los consumidores.

11.1.5 Las fotografias tomadas a los diferentes productos textiles han permitido la elaboracién del
catélogo, para dar a conocer los productos reales de la Asociacion.

11.2 Recomendaciones
11.2.1 Con la elaboracién del catdlogo impreso se recomienda utilizarlo para tener una mejor venta
en el mercado local y nacional.

11.2.2 La investigacion constante es necesaria para ir conociendo las necesidades graficas y nuevas
tendencias y asi plasmarlas en los disefios artisticos y publicitarios.

11.2.3 Los usuarios deberan utilizar de manera apropiada el catadlogo de productos lograr una
efectiva atencion al cliente.

11.2.4 La diagramacién es de suma importancia, debe realizarse de manera limpia y ordenada de
manera gque siempre sea facil de manipular y de comprender.

11.2.5 Las fotografias se pueden ir remplazando por productos nuevos y actualizados con los que
cuenta la Asociacion.
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Capitulo XI1: Conocimiento General

Visualizacién Grafica

AREA DE

VISUALTZACTON \ CREATIVIDAD

PASOS PARA
RENERAR
DETERMINAR IDEAS
OBJETIVOS —
DISENAR
DESKRROLLAR
ESTRATEGTAS HACER CREACION
INVESTIGACIGN bEL
CONCEPTO
DETERMINAR
EL CRITERID
DE DISENO

DENOMINADA TAMBIEN INVENTIVA, PENSAMIENTO ORIGINAL,
IMAGINACION CONSTRUCTIVA, PENSAMIENTO DIVERGENTE... PENSA-
MIENTO CREATIVO, ES LA GENERACION DE NUEVAS IDEAS O CONCEP-
T0S, 0 DE NUEVAS ASOCIACIONES ENTRE IDEAS Y CONCEPTOS CONOCI-
DOS, QUE HABITUALMENTE PRODUCEN SOLUCIONES ORIGINALES.
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ARER DE DISENO
N0 epromaaL

DISENO DE
MAQUETA
ESTABLECIDO POR LA
CUADRICULA

Uso DE
MARGENES (SUPE-
RIOR,, INFERIOR., INTERNO
EXTERNO)

DEFINICION DE

) DISPOSICON
CUADRICULA LA CUADRICULA DE
BASE BASADA EN NUMEROS FORMATO
DE COLUMNAS
UNA PARTE FUNDAMENTAL EN LA REALIZACION DE LA

PROPUESTA GRAFICA ES EL DISENO EDITORIAL, A TRAVES DEL
LAS TECNICAS EXPUESTAS EN CLASE FUERON APLICADASEN LA
PROPUESTA GRAFICA.
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ARE DE DIseflo

VISUALIZACION
\ GRAFICO

SE
CLASIFICA
ORIGEN / \
DEL DISENO MAPAS
MENTALES
FUNDAMENTOS
DE DISENO PROGRAMAS
ELEMENTOS \UTILIZADOS
DEL IMAGEN
DISENO
COLOR

EL DISENO GRAFICO ES UNA PROFESION CUYA ACTIVIDAD
INDUSTRIAL ESTA DIRIGIDA A IDEAR. Y PROYECTAR MENSAJES
VISUALES, CONTEMPLANDO DIVERSAS NECESIDADES QUE VARIAN

SEGUN EL CASO: ESTILISTICAS, INFORMATIVA, TAMBIEN SE

CONOCE CON EL NOMBRE DE DISENO DE COMUNICACION VISUAL.
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AReR e FOTOGRAFTA

VISUALIZACION
\ BASICA

MANEJO
DE LA
APERTURA ENCUADRES
DIAFRAGHA PERSPECTIVA
ISO OBJETIVO
EXPOSICION
CONOCER LAS FUNCIONES BASICAS DE LA CAMARA,

FUNDAMENTO, LA REALIZONACION DE LA FOTOGRAFIA CAPTANDO
L0S PRODUCTOS DE LA ASOCIACION
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hreh e FOTOGRAFTA

VISUALIZACION
\ DIGITAL

PROCESAMIENTO
DIGITAL

PHOTOSHOP

TLUMINACION

ESTILO /
FoToGRAFTCO

(RETRATO, BODEGON Y
PUBLICITARIA)

LIGTHROOM

APLICANDO DIFERENTES TECNICAS DE RETOQUE
FOTOGRAFICO POR MEDIO DE LOS SOFTWARES ESPECTALIZADOS
EN EL REVELADO DIGITAL, APORTARON UN ASPECTO
PROFESIONAL A LAS FOTOGRAFTAS INCLUIDAS EN EL PROYECTO.

120



o ,
" SEMIOLATA DE

VISUALIZACION
\ LA IMAGEN

SEMIOTICA
Y
SEGNIFICADO
ARADIEHAS \
CONOTACION
CoDIaS Y
SlaNoS PUNTUACION
DEFICIENTE DENOTACION
CODIGO
KINESICO

LA SEMIOLOGTA ES CONSIDERADA UNA CIENCIA JOVEN
QUE COMIENZA A TENER IMPORTANCIA DENTRO DEL ANALISIS
TEORICO DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL PROPIOS

DEL SI&LO XX.
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CAPITULO XIV: ANEXOS
14.1 Evidencias graficas del proceso de validacion
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14.2 Cotizaciones

En base a los datos proporcionados por las diferentes agencias de publicidad respaldan los costos reales
del proyecto en el medio.

10a. Calle 857, Zona |

Tels.: (502) 2253-2304 « 22534162
ltoformatec@yahoo.com
. Guatemala, Centro América

4

NIT: 1015400 [ COTIZATION Mo 0ON28
Guatemala, 06 de Noviembre
Cliente: Nicte Avila | At
Direccion I nit
- . &
Cantidad Descripcion Valor Unitario Tota
10 Folletos de 4 hojas impresas a full color, tiroy retiro en

couche 80, cardtula impresa a full (lor en tescote 12 on
aplicadion de UY, armados y pegadas en caliente, tamafio

final carta Q Q 1,200.00

whlan (%00 22904 42

Juan Arture Yela Admazan

Total en letras
Mil doscientos exactos TOTAL Q 1,200.00

Forma de Pago Tiempo de Ertrega
A convenir A convenir

Cotizacion No. 1 FORMATEC
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COTIZACION @
Solola noviembre de 2014 r'&

Publicidad y Disefio

Senorita:
Nicté Avila
Solold

Por este medio nos permitimos presentarle la siguiente cotizacion, esperando
cumpla con sus espectativas.

Cantidad DESCRIPCION P/UNITARIO

Q

PRECIO

720.00

Couche 11x17 pulgadas impresion a full color en tiro y retiro

18.00 | Q

Bta. Av. 4-12, zona 2, Solola
59456227 / 7762-4993
marcelo@expresagt.com
www.expresagt.com

Cotizacion No.2 Xpresa, publicidad y Disefio
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PAPELERIA E IMPRESIONES
“LA FAMILIA"

3ra. Avenida los arboles 0-56 zona 2, Panajachel.
Tels.: 7762 0671 - 7762 1253 — 4149 8343

Noviembre 2015

Sefiorita:
FAVIOLA NICTE AVILA COSHAJ
Panajachel.

Respetable Sefiorita:

Me es grato enviarle mi cotizacion sobre el siguiente trabajo de material para su
distinguida empresa:

10 Catalogos de Textiles, a full color, en tamaiio carta, en papel
Couche, impresas ambos lados: Q. 1,100.00
El tiempo de entrega del material es de diez dias habiles.

La forma de pago el 50% de anticipo y el otro 50% al entregar el trabajo 6 como lo
estipulen las dos partes interesadas.

Agradeciéndoles me hayan tomadeenfuenta@ra poder presentarles mi cotizacion,
me suscribo de ustedes.

/ /Y \\
Atentamente, -+ // : \‘:\; |
o \ PAPELERIAE IMPRESIONES
Iilc}al: os Arboles 0-56,
n
3a szﬁima 4= Pa;\.aja;:ge_oeﬁ

Cotizacion No.3 Papeleria e Impresiones LA FAMILIA
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