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Guatemala 11 de abril de 2016

Licenciado

Leizer Kachler

Decano-Facultad de Ciencias de la Comunicacién
Universidad Galileo

Estimado Licenciado Kachler:

Solicito la aprobacién del tema de proyecto de Graduacion titulado: DISENO DE
MATERIALES INFORMATIVOS IMPRESOS PARA DAR A CONOCER A
LOS PADRES DE FAMILIA, LOS SERVICIOS EDUCATIVOS DEL COLEGIO
MIXTO CABANA ENCANTADA. GUATEMALA, GUATEMALA 2018. Asi
mismo solicito que la Licda. Lissette Pérez Aguirre sea quién me asesore en la
elaboracion del mismo.

Atentamente,

Jessica Maria Carrillo Donis
11003652
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Seiforita:
Jessica Maria Carrillo Donis
Presente

Estimada Sefiorita Carrillo:

De acuerdo al proceso de titulacion profesional de esta Facultad, se aprueba el proyecto
titulado: DISENO DE MATERIALES INFORMATIVOS IMPRESOS PARA DAR
A CONOCER A LOS PADRES DE FAMILIA, LOS SERVICIOS EDUCATIVOS
DEL COLEGIO MIXTO CABANA ENCANTADA. GUATEMALA,
GUATEMALA 2018. Asi mismo, se aprueba a la Licda. Lissette Pérez Aguirre, como
asesora de su proyecto.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

0

/,
Lic. Leizer Kachler

Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacion
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Guatemala, 21 de febrero de 2018

Lic. Leizer Kachler

Decano

Facultad de Ciencias de la Comunicacion
Universidad Galileo

Estimado Licenciado Kachler:

Por medio de la presente, informo a usted que el proyecto de graduacién titulado:
DISENO DE MATERIALES INFORMATIVOS IMPRESOS PARA DAR A
CONOCER A LOS PADRES DE FAMILIA, LOS SERVICIOS EDUCATIVOS
DEL COLEGIO MIXTO CABANA ENCANTADA. GUATEMALA,
GUATEMALA 2018. Presentado por la estudiante: Jessica Maria Carrillo Donis, con
numero de carné: 77003652, esta concluido a mi entera satisfaccion, por lo que se
extiende la presente aprobacion para continuar asi el proceso de titulacion profesional.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

LicdaLidsette PéferAguirre
Asesora
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Guatemala, 30 de mayo de 2018

Seforita
Jessica Maria Carrillo Donis
Presente

Estimada Sefiorita Carrillo:
Después de haber realizado su examen privado para optar al titulo de Licenciatura en
Comunicacién y Disefio de la FACULTAD DE CIENCIAS DE LA

COMUNICACION de la Universidad Galileo, me complace informarle que ha

APROBADO dicho examen, motivo por el cual me permito felicitarle.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

o

Lic. Leizer Kachler
Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacién




Ciudad de Guatemala, 13 de junio de 2018.

Licenciado

Leizer Kachler
Decano FACOM
Universidad Galileo

Presente.

Sefior Decano:

Le informo que la tesis: DISENO DE MATERIALES INFORMATIVOS IMPRESOS PARA DAR A CONOCER
A LOS PADRES DE FAMILIA, LOS SERVICIOS EDUCATIVOS DEL COLEGIO MIXTO CABANA
ENCANTADA. GUATEMALA, GUATEMALA 2018, de la estudiante Jessica Maria Carrillo Donis, ha
sido objeto de revisidon gramatical y estilistica, por lo que puede continuar con el tramite de
graduacion.

Atentamente.

.

Lic. Edgar Lizardo Poyres V équez
Asesor Lipguistico

Universidad Galileo
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Seforita:
Jessica Maria Carrillo Donis
Presente

Estimada Sefiorita Carrillo:

De acuerdo al dictamen rendido por la terna examinadora del proyecto de graduacién
titulado: DISENO DE MATERIALES INFORMATIVOS IMPRESOS PARA DAR
A CONOCER A LOS PADRES DE FAMILIA, LOS SERVICIOS EDUCATIVOS
DEL COLEGIO MIXTO CABANA ENCANTADA. GUATEMALA,
GUATEMALA 2018. Presentado por la estudiante: Jessica Maria Carrillo Donis, el
Decano de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion autoriza la publicacién del
Proyecto de Graduacion previo a optar al titulo de Licenciada en Comunicacion y
Disefio.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

Lic. Leizer Kachler
Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacion
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Resumen

A través del acercamiento con el Colegio Mixto Cabafia Encantada, se identificd que no
cuenta con materiales informativos impresos para dar a conocer a los padres de familia, los

servicios educativos del colegio.

Por lo que se planted el siguiente objetivo: Disefiar materiales informativos impresos para
dar a conocer a los padres de familia, los servicios educativos del Colegio Mixto Cabafia

Encantada.

El método de la investigacion es mixto, porque se utilizd el método cuantitativo y
cualitativo. EI primero para cuantificar los resultados de la muestra y el segundo evaluo el

nivel de percepcion y utilidad del proyecto.

Se realiz6 una herramienta de validacion para conocer la opinidon del grupo objetivo,
conformado por el cliente, 20 hombres y mujeres que fueran padres de familia, con hijos de

edades entre 3 a 12 afios y 5 expertos en el area de comunicacion y disefio.

El resultado obtenido fue que se logrd disefiar materiales informativos impresos para dar a
conocer a los padres de familia, los servicios del Colegio Mixto Cabafia Encantada. Se
recomendd que los materiales informativos impresos estén en puntos estratégicos y al

alcance del grupo objetivo o cualquier otra persona interesada.



Para efectos legales Unicamente la autora Jessica Maria Carrillo Donis es responsable del
contenido de este proyecto, ya que es una investigacion cientifica y puede ser motivo de

consulta por estudiantes y profesionales
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Capitulo I: Introduccion

En respuesta al problema trazado y con la asistencia de la Comunicacion y el
Disefio, se desarrollo el siguiente proyecto titulado: Disefio de materiales informativos
impresos para dar a conocer a los padres de familia, los servicios educativos del Colegio

Mixto Cabafia Encantada.

Como parte del desarrollo del mismo, se llevara a cabo una investigacion preliminar
acerca de las técnicas, artes, conceptos y la elaboracion de materiales informativos

impresos.

Se incorporaron algunas teorias, tendencias y ciencias, para respaldar el proyecto,

tales como: Semiologia, Pedagogia, Sociologia, Psicologia, entre otras.

El objetivo General planteado, es el siguiente: Disefiar materiales informativos
impresos para dar a conocer a los padres de familia, los servicios educativos del Colegio

Mixto Cabafa Encantada.

Continuando con el proceso, se plane6 la investigacion, que tendra un enfoque
cuantitativo y cualitativo para validar las piezas de disefio y tener un panorama general del

proyecto.

La herramienta utilizada para la validacion se aplicara a una persona por parte del
cliente: Encargado del area de disefio del colegio, 5 expertos del disefio grafico y

comunicacion y 20 personas del grupo objetivo.



El principal hallazgo lo constituye que el 100% de los encuestados consideran
necesario el disefio de los materiales informativos impresos para dar a conocer a padres de

familia, los servicios educativos del Colegio Mixto Cabafia Encantada.

Debido a los resultados positivos que se obtuvieron de la encuesta, se llego a la

conclusion que:

Se disefiaron materiales informativos impresos para dar a conocer a los padres de

familia, los servicios educativos del Colegio Mixto Cabafia Encantada.

Finalmente se recomend6 que los materiales informativos impresos estén en puntos
estratégicos y al alcance del grupo objetivo o cualquier otra persona interesada, de igual

forma es importante actualizar periodicamente la informacion y fotografias de estos.

Con la elaboracion de estos materiales informativos impresos, se espera aumentar el
nimero de estudiantes y que el colegio sea conocido en méas partes de la ciudad de

Guatemala
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Capitulo 11: Problematica
El Colegio Mixto Cabafia Encantada no cuenta con materiales informativos

impresos para promover sus servicios y actividades.

Por lo tanto, se determind disefiar materiales informativos impresos para dar a
conocer a los padres de familia, los servicios educativos del Colegio Mixto Cabafia

Encantada.
2.1 Contexto

El Colegio Mixto Cabafia Encantada, ubicado en el lote 1, manzana 3, San Rafael
Buena Vista, de la zona 18 de Guatemala, fundado por el maestro Victor Félix Navas y su
esposa, cuenta con 19 afios de trayectoria como centro educativo. Imparte sus servicios para
el area de Pre Primaria y Primaria. Asimismo cuenta con clases creativas como: Ballet,

musica, banda musical y karate.

Durante una de las actividades realizadas en el colegio, uno de los miembros del
area administrativa expres6 que durante los meses de julio y agosto, es cuando mas visitas
reciben de los padres de familia para solicitar informacion acerca del colegio.
Lamentablemente no se les puede brindar toda la informacion por escrito, ya que no se

cuenta con los materiales informativos impresos necesarios.
2.2 Requerimiento de Comunicacion y Disefio

El Colegio Mixto Cabafia Encantada no cuenta con materiales informativos
impresos para dar a conocer a los padres de familia, los servicios educativos del Colegio

Mixto Cabafia Encantada.



2.3 Justificacion

Para sustentar las razones por las que se consideré importante el problema y la
intervencion del disefiador y comunicador, se justifica la propuesta a partir de cuatro

variables: a.) magnitud; b.) trascendencia; c.) vulnerabilidad y d.) Factibilidad

2.3.1 Magnitud. Segun el Instituto Nacional de Estadistica (INE), en la Republica
de Guatemala hay un total de 16, 994, 545 habitantes. Se calculé un aproximado de 256
colegios en la Ciudad de Guatemala. En el Colegio Mixto Cabafia Encantada actualmente

hay 185 alumnos.

La magnitud de este proyecto es del 1.25%

Poblacion Rep(blica de Guatemala
Total: 16, 994, 345 habitantes

Poblacion Ciudad de Guatemala
Total: 4.5 millones habitantes
Poblacion zona 18
20,000 personas

Colegio Mixto
Gabana Encantada
250 personas




2.3.2 Vulnerabilidad. No contar con materiales informativos impresos, limita a los
padres de familia en conocer los servicios educativos que el Colegio Mixto Cabafa

Encantada ofrece a nifios de 3 a 12 afios.

2.3.3 Trascendencia. Con la implementacion de los materiales informativos
impresos, el Colegio Mixto Cabafia Encantada disminuira el desconocimiento de los
servicios educativos a los padres de familia. Con esto se pretende también, que el colegio
sea conocido en cada rincén del pais y asi llegar a ser uno de los mejores centros

educativos.

2.3.4 Factibilidad. EI proyecto es factible, gracias a que el colegio cuenta con los

siguientes recursos:

2.3.4.1 Recursos Humanos. El colegio cuenta con el personal de recursos humanos
adecuado, capacitado y con las habilidades necesarias para desarrollar todas las funciones

solicitadas.

2.3.4.2 Recursos Organizacionales. La Directora del Colegio Mixto Cabafia
Encantada, dio la instruccion al personal de proporcionar toda la informacion necesaria

para la realizacién de este proyecto.

2.3.4.3 Recursos Econdémicos. El colegio cuenta con Q. 20,000.00 para reproducir
los materiales informativos impresos. La profesional de Comunicacion y Disefio Jessica
Maria Carrillo Donis, donard la elaboracion de las artes finales de los materiales

informativos impresos, monto que asciende a Q. 7,500.00



2.3.4.4 Recursos Tecnoldgicos. La profesional de la Comunicacién y Disefio
Jessica Maria Carrillo Donis, cuenta con computadora y los programas de disefio de Adobe,
para llevar a cabo los materiales informativos impresos, para promover el Colegio Mixto

Cabafia Encantada.



Gapitulo Il

0bjetivos de Diseno




Capitulo I11: Objetivos de Disefio

3.1 Objetivo General

Disefar materiales informativos impresos para dar a conocer a los padres de familia

los servicios educativos del Colegio Mixto Cabafia Encantada.
3.2 Objetivos Especificos

- Investigar a través de fuentes bibliograficas y virtuales todo lo referente a las nuevas
tendencias de disefio para aplicarlas en la realizacion de este proyecto.

- Recopilar informacion acerca del Colegio Mixto Cabafia Encantada, para tener la
base sustancial y crear el contenido de los materiales informativos impresos.

- Diagramar los elementos graficos de los materiales informativos impresos y

establecer un orden para que el grupo objetivo lo lea de forma clara.
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Capitulo 1V: Marco de Referencia

4.1 Informacion general del cliente:
4.1.1 Nombre de la empresa. Colegio Mixto Cabafia Encantada
4.1.2 Direccion. Lote 1, Manzana 3, San Rafael Buena Vista, zona 18. Guatemala
4.1.3 Teléfono. 2257-4570
4.1.4 E-mail. cabanaencantada@hotmail.com
4.1.5 Directora. Mary Rodriguez de Navas

4.1.6 Antecedentes. ElI Colegio Mixto Cabafia Encantada es un establecimiento
educativo fundado en el afio 1999, por los maestros Mary Rodriguez de Navas y su esposo
Victor Félix Navas, quienes cuentan con mas de 25 afios de experiencia laboral docente. El
colegio presta sus servicios en el &rea de Pre Primaria y Primaria, cuenta actualmente con
185 alumnos, un personal docente de 15 integrantes y 3 microbuses para el traslado de los

alumnos.

El nombre surgié del deseo de crear una institucion con forma de una cabafia
elaborada de madera, y que para los nifios y padres de familia fuera un encanto verla.
Lastimosamente la construccion no fue de la forma deseada, por motivo del alto costo de la

madera.

Colegio Mixto Cabafia Encantada se reconoce por su alta educacion a los nifios,
brinda la mejor ensefianza, forma gente de bien para el futuro, con disciplina y amor.

Asimismo, por sus clases de Ballet, Musica, Banda musical y Karate.



En el afio 2005 dieron inicio a la banda escolar y tan solo un afio después se hacen
acreedores del ler lugar en un concurso de bandas organizado por el Liceo Evangélico
Fuente de Enseflanza. Su entrega en las artes los lleva a ganar otro premio, esta vez fue el
segundo lugar, en un concurso de coro infantil organizado por el Liceo Fuente de

Ensefianza, en el afio 2007.

4.1.7 Misién. Formar ciudadanos con bases y cimientos, para que en un futuro sean
profesionales y lideres positivos, a través de una educacion integral con valores éticos,
morales, patriéticos y espirituales que contribuyan al desarrollo de la sociedad y redunde en

Guatemala.

4.1.8 Vision. Llegar a ser el mejor centro educativo del pais al brindar una docencia
de alta calidad, lograr asi ser una institucion de vanguardia, que innove y mejore la
didactica para cada nivel, elevar el nivel académico a sus educandos, y formar

profesionales que ayuden al desarrollo de nuestra nacion.

4.1.9 Materiales a realizar. Materiales informativos impresos en trifoliares,

volantes y revistas escolares.



42 F.O.D.A.

Personal con experiancia docente
en constante crecimiento.

Apoyo por parte de |a direccion para
0§ distintos proyectos

Cuenta con clases de arte recreati-
Vas como: ballet, masica, banda
musical y karate

Solo es educacion a nivel Pre prima-
ria y Primaria.

Falta de materiales informativos
impresos que incentiven a 10s padres
de familia visitar el colegio y llevar
informacion a casa.

Biblioteca pequefa y con poco mate-
rial para las actividades de los alum-
nos.

4.3 Datos del logotipo

Los alumnos egresan con buena
base, para no tener dificultad de
adaptarse en otro colegio.
Realizan competencias con otros
colegios, lo que refuerza su deseo
de aprendizaje, dejando buenas
experiencias.

Incrementan sus habilidades por
medio de las clases de arte, asi
Mmismo su cultura.

La competencia es fuerte, ya que
existe gran variedad de colegios
mixtos en Guatemala.
Instalaciones pequenas.
Ubicacion del colegio.

10
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Capitulo V: Grupo Objetivo

El grupo objetivo al que va dirigido el proyecto esta conformado por hombres y
mujeres, padres de familia que tienen hijos en edades de 3 a 12 afios. Nivel socioecondémico

(C+yOQ).
5.1 Perfil Geografico

La Republica de Guatemala se ubica en Centroamérica, colinda al Noroeste con

México y al Sureste con Honduras y El Salvador.

Esté constituida por una poblacion indigena, ladina y garifuna. Conserva su cultura,

en especial la maya-quiché.

Cuenta con una extension de 108,889 kildémetros y con una poblacion alrededor de

15, 400,000; eso es 142.6 habitantes por km2.

El clima de Guatemala varia por la altitud. Por encima de los 1000 m. los dias son
templados y las noches frescas. La temperatura media anual es alrededor de 20°C. El clima

de las llanuras costeras es mas tropical, con una temperatura media anual de 28°C.

Las religiones que se encuentran en la Republica de Guatemala son el cristianismo,
catolicismo, mormon, judaismo y maya-quiché. Sin embargo, el catolicismo es el mas

dominante.
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5.2 Perfil demogréfico

Caracteristicas

Educacion

Desempefio

Ingreso

Vivienda

Otras Propiedades

Personal de Servicios

Educacion Grupo

Posesiones

Bienes de
Comodidad

Nivel C+

Superior, Licenciatura
Ejecutivo medio, Comerciante,
Vendedor.

Q. 20 mil

Casa o departamento, rentada o
financiada, 2-3 recamaras, 2-3
bafios, 1 sala, estudio, area de
servicio, garage para 2 vehiculos.
Sitios o terrenos interior por
herencias

Por dia.

Hijos menores colegios privados,

mayores en universidades privadas,

post grado extranjero con beca.
Autos compactos de 3-5 afios,
asegurados por financiera.

1 teléfono minimo, 1-2 celulares,

cable, internet dedicada, equipo de

audio, 2 TV, maquina de lavar

ropa, computadora/familia,

13

Nivel C

Superior, Licenciatura

Ejecutivo, Comerciante,
vendedor, dependiente.

Q. 12 mil

Casa 0 departamento, rentada o
financiado, 1-2 recamaras, 1-2
bafos, sala, garage para 2

vehiculos.

Por dia, eventual.

Hijos menores colegios
privados, mayores en
universidad estatal.

Auto compacto de 4-5 afios,
sin seguro.

1 teléfono minimo, 1-2
celulares, cable, radio, 2 TV,

electrodomésticos basicos.



electrodomésticos basicos.

Diversion Cine, CC, parques tematicos Cine, CC, parques tematicos
locales. locales.
Servicios Bancarios | 1-2 cuentas monetarias y ahorro, 1 cuenta monetaria y ahorro,
Financieros
plazo fijo, 1-2 TC intl, seguro 1TC local.
colectivo.

(Fuente de informacion: Niveles Socioecondmicos) 2009 / Multivex

5.3 Perfil Psicografico

El grupo objetivo responde al estilo de vida en el que trabajan tiempo completo y
medio tiempo, son personas casadas o solteras con hijos. Realizan actividades en familia
los fines de semana, en casas de amigos, clubes privados y parques tematicos, buscando la
felicidad y union entre cada miembro de la familia para poder darles el estilo de vida

deseado.

5.4 Perfil Conductual

Se trata de personas que se identifican y se sienten a gusto con los servicios que
ofrece el Colegio Mixto Cabafa Encantada, ya que sus hijos e hijas estan siendo instruidos
por normas Yy valores que los llevaran a ser ciudadanos de bien, ademas de tener un equipo

de docentes altamente capacitado para brindar la educacion adecuada.

Los padres de familia son en su mayoria personas luchadoras, esforzadas, que son

capaces de enfrentar cualquier situacion por sus hijos e hijas, se levantan cada dia a
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temprana hora para dirigirse a sus actividades laborales, son personas positivas que creen
fielmente que el amor y la educacion son las mejores herramientas para guiar correctamente

a sus hijos.
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Gapitulo Vi

Marco Teorico




Capitulo VI: Marco Teorico

6.1 Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio

6.1.1 Colegio. Es un término que procede del latin “collegium”. Este vocablo, a su
vez, tiene su origen en el verbo colligere (“reunir”). Un colegio es un establecimiento
dedicado a la ensefianza. La nocion de colegio se utiliza para nombrar tanto a la institucion

de ensefianza como al edificio en si y a las clases que se dictan en su interior. (Pérez, 2011)

Caracteristicas:

Emprende la formacién del alumnado, persigue la constitucion académica, moral,
ética, fisica y espiritual de sus alumnos, a través de diversos espacios y estrategias
para el estimulo del aprendizaje.

- Un colegio debe de apostar por una ensefianza académica de calidad, para lo cual
requiere de un personal docente comprometido con sus labores.

- Fomenta el dialogo y la cooperacion entre el entorno familiar y el académico, pues
son los dos &mbitos de mayor aprendizaje en la vida temprana.

- Cuenta con espacios fuera del aula para el ejercicio y deporte, fomenta libremente el
intercambio social, la persecucion de los intereses artisticos (musicales, literarios,
etc.) y de los intereses meramente recreacionales.

- Limites y reglas claras, asi como sanciones justas y ejemplarizantes, acorde siempre

a la falta cometida. (Caracteristicas, 2017)
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Fotografia: Colegio de Pre — primaria
http://www.angloamericanobogota.edu.co/

6.1.2 Educacion. Proviene de dos palabras latinas que parten de la misma raiz:
Educare, que significa cuidar, alimentar y Educere, que significa sacar fuera, extraer. Es un
resultado que se manifiesta en conductas externas facilmente identificables, que como
accion interna de cada sujeto consigo mismo. Se identifica con las ensefianzas recibidas en

la familia y, de forma especial, en la escuela. (Lorenzo Gracia, 2009)

Caracteristicas:

Perfeccionamiento:
Perfeccionamiento = Es complemento
Es plenitud

Es formacion
Es “bien”
- Intencionalidad: Es un proceso planificado y organizado, y por tanto consciente e
intencionado.
- Ejercer influencia: Debe crearse como influencia, como conduccion o como ayuda,
y debe permitir la espontaneidad y el libre ejercicio de la voluntad.
Educacion = mutua influencia ————"> Educando — educador

- Tener un fin valioso: Lo que se busca del educando es que vaya adquiriendo los

valores adecuados, segun su jerarquia correcta, y los traduzca luego en acciones
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concretas. Y por parte del educador se espera un esfuerzo sistematico para ayudar a
los educandos a reconocer y desarrollar sus valores personales.
Ayudar: La finalidad de la educacion es poder hacer felices a las personas, el
educador primero debe formarse para poder entregarse. Toda persona que quiera
ayudar o ser de ayuda para otras personas, primero debe auto conocerse, saber lo
que es, lo que vale, para que es bueno y carecer en virtudes para poder servir a los
demas.
Lograr la realizacién a la autorrealizacion: Por medio de la realizacién la persona se
realiza en un doble sentido, porque se acepta a si misma, fortalece su autoestima y
crece en conocimiento y dominio hacia su propia perfeccion y en segundo, porque a
los demas se realiza conjuntamente y obtiene enormes satisfacciones en la basqueda
del bien comun.
Orientarse a la sociabilidad: La capacidad de sociabilidad, adquisicion de lenguaje,
costumbres, ideas, valores y normas, es absolutamente necesaria para completar la
dimension de la persona humana; tanto por su origen como por sus funciones, la
educacién es un fenémeno que sobre sale socialmente.
Comunicacién: La comunicacién es esencial, no es algo secundario o ajeno, sino
que estad intimamente unida; es imposible concebir a la educacidn sin que exista un
proceso de comunicacién continuo entre educador y educando. (Juarez, 2013)
Emisor — Receptor

Educador — Educando

18



Fotografia: Una persona educando.
https://www.emaze.com/@AORLLTOW/LA-EDUCACI%C3%93N-EN-
M%C3%89XICO,-NORUEGA-Y-COREA-DEL-SUR

6.1.3 Ensefianza. Es una de las actividades y practicas mas nobles que desarrolla el
ser humano en diferentes instancias de su vida. La misma implica el desarrollo de técnicas
y métodos de variado estilo que tienen como objetivo el pasaje de conocimiento,

informacion, valores y actitudes desde un individuo hacia otro. (ABC, 2017)

Fotografia: Ensefianza en el colegio.
http://radio.uchile.cl/2015/03/29/mineduc-
prepara-cambios-en-duracion-de-la-ensenanza-
escolar/

6.1.4 Servicio. Son un conjunto de acciones las cuales son realizadas para servir a
alguien, algo o alguna causa. Los servicios son funciones ejercidas por las personas hacia
otras personas con la finalidad de que estas cumplan con la satisfaccion de recibirlos.

(Venemedia, 2014)
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Caracteristicas de un buen servicio:

Seguridad: Solo esta bien cubierta cuando podemos decir que brindamos al cliente
cero peligros y dudas.

Credibilidad: Va de la mano de la seguridad, hay que demostrar seguridad absoluta
para crear un ambiente de confianza, ademas hay que ser veraces y honestos, no
sobre prometer o mentir con tal de conseguir algo.

Comunicacion: Se debe de mantener bien informado al cliente utilizando un
lenguaje escrito, oral y corporal. Si ya hemos cubierto los aspectos de seguridad y
credibilidad, seguramente serd mas sencillo mantener abierto el canal de
comunicacion cliente — empresa, organizacion, etc.

Comprension: No se trata de sonreirles todo el tiempo a los clientes sino de
mantener una buena comunicacion que permita saber qué desea, cuando y como lo
desea en un esfuerzo por ponernos en su lugar.

Accesibilidad: Para dar un excelente servicio debemos tener varias vias de contacto
con el cliente.

Cortesia: Atencion, simpatia, respeto y amabilidad del personal, ya que la educacion
y las buenas maneras no pelean con nadie. Es mas facil cautivar a las personas si les
damos un excelente trato y brindamos una gran atencion.

Profesionalismo: posesion de las destrezas necesarias y conocimiento de la forma de
ejecucion del servicio, de parte de todos los miembros de la organizacion.
Elementos intangibles: Se trata de mantener en buenas condiciones las instalaciones
fisicas, los equipos, contar con el personal adecuado y los materiales de

comunicacion que permitan acercarnos al cliente. (Lopez, 2001)
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Fotografia: Servicio.
https://www.grupoglobal.cl/servicio-al-cliente/

6.1.5 Docente. Un docente es aquel individuo que se dedica a ensefiar o que realiza
acciones referentes a la ensefianza. La palabra deriva del término latino “docens”, que a su
vez procede de “docére” (traducida al espafiol como “ensefiar’’). En el lenguaje cotidiano, el
concepto suele utilizarse como sinénimo de profesor o maestro, aunque su significado no es
exactamente igual. ElI docente o profesor es la persona que imparte conocimientos
enmarcados en una determinada ciencia o arte, reconoce que la ensefianza es su dedicacion
y profesion fundamental. Por lo tanto sus habilidades consisten en ensefiar de la mejor
forma posible a quien asume el rol de educando, mas alla de la edad o condicién que este

posea. (Pérez, definicion.de, 2008)

Fotografia: Docente impartiendo una clase
http://www.listindiario.com/la-
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6.1.6 Valores. Los valores son ideas o creencias fuertemente arraigadas, a partir de

experiencias significativas, relacionadas con el bien hacer. (Sanchez, 2000)

La humanidad ha adoptado criterios a partir de los cuales se establece la categoria o

la jerarquia de los valores. Algunos de esos criterios son:

Durabilidad: Los valores se reflejan en el curso de la vida. Hay valores que son mas
permanentes en el tiempo que otros.

Integralidad: cada valor es una abstraccion integra en si mismo, no es divisible.
Flexibilidad: Los valores cambian con las necesidades y experiencias de las
personas.

Satisfaccion: Los valores generan satisfaccion en las personas que los practican.
Jerarquia: Hay valores que son considerados superiores (dignidad, libertad) y otros
como inferiores (los relacionados con las necesidades basicas o vitales). Las
jerarquias de valores no son rigidas ni predeterminadas; se van construyendo
progresivamente a lo largo de la vida de cada persona.

Dinamismo: Los valores se transforman con las épocas.

Aplicabilidad: Los valores se aplican en las diversas situaciones de la vida; entrafian
acciones practicas que reflejan los principios valorativos de la persona.
Complejidad: los valores obedecen a causas diversas, requieren complicados juicios

y decisiones. (wordpress, 2011)

22



Fotografia: El valor de la honestidad
http://www.perueduca.pe/foro/-
/message_boards/message/211697566

6.1.7 Normas. Se conoce como norma, a la regla o un conjunto de estas, una ley,
una pauta o un principio que se impone, se adopta y se sebe seguir para realizar
correctamente una accién o también para guiar, dirigir o ajustar la conducta o el

comportamiento de los individuos. (7Graus, 2017)

Los juicios que constituyen el mundo normativo rigen la conducta del ser humano
en sociedad y se establecen de acuerdo al medio social al que se aplican, es decir, cada
norma se encarga de regular los diferentes aspectos de la sociedad, teniendo de esta manera
cuatro tipos de normas que cubren el semblante de la sociedad de la cual somos parte y son
Gtiles para abordar los problemas practicos de una manera eficaz, permitiéndonos saber las
posibles opciones que tenemos en relacion a la conducta de los deméas y con respecto a la

propia, introduciendo asi el orden en la vida social.

- Normas Morales: Son las que el ser humano realiza en forma consciente, libre y
responsable con el propoésito de hacer el bien.
- Normas de trato social (Sociales): Las reglas creadas por la sociedad y cuyo

cumplimiento trae el rechazo por parte del grupo social.
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- Normas religiosas: El conjunto de normas manifestadas al hombre por Dios. Son
preceptos obligatorios que regulan la conducta del hombre en relacién con la
divinidad, emanan directamente de Dios, cuyo cumplimiento esta impuesto por la
fe.

- Normas juridicas: Son reglas de conducta de caracter obligatorio que han sido
creadas por un organo reconocido por el Estado y cuyo incumplimiento trae como

consecuencia la aplicacion de la fuerza. (unidep, 2017)

Fotografia: Normas
https://introduccionalestudiodelderechounivia.word
press.com/2013/11/30/importancia-de-las-leyes-y-
normas-en-la-sociedad/

6.1.8 Materiales impresos. Son todos aquellos que son representados en papel, ya
sean textos o graficos o ambas. Estos pueden ser utilizados con diferente funcionalidad
dentro del curso, con ellos podemos presentar la informacion sobre el curso (Finalidad,
objetivos, metodologia, evaluacion). Aunque sin lugar a duda, este tipo de materiales son
de gran importancia para presentar los conceptos y contenidos del curso que deseamos

transmitir a los estudiantes. (Belloch, 2014)
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Fotografia: Materiales impresos para una empresa
http://www.inspiracionbarrera.com/de-mi-
participacion-al-frente-del-departamento-creativo-
de-la-universidad-jannette-klein/

6.1.9 Nifios. Son seres humanos que aun no han alcanzado la pubertad. Por lo tanto,
un nifio, es una persona que esta en la nifiez y que tiene pocos afios de vida. (Pérez,

definicion.de, 2009)

Fotografia: Nifios
https://www.dondeir.com/2017/04/semana-santa-
2017-para-ninos-en-cdmx/

6.1.10 Estudiante. Es aquel sujeto que tiene como ocupacion principal la actividad
de estudiar percibiendo tal actividad desde el &mbito académico. La principal funcion de los
estudiantes es aprender siempre cosas nuevas sobre distintas materias o ramas de la ciencia
y arte, o cualquier otra area que se pueda poner en estudio. (Venemedia,

conceptodefinicion.de, 2014)
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Cabe destacarse que también la palabra la usamos con suma recurrencia como
sinonimo de alumno y por caso se aplica a todos los individuos que llevan a cabo un

estudio concreto, independientemente del nivel de estudios que este cursando.

La condicién sin equanom que deben cumplir estos alumnos es la escolaridad
regular, es decir, tienen la obligacion de a clases todos los dias, conforme establece el
establecimiento educativo. Por otra parte, estan los estudiantes libres que son aquellos que
estudian de manera autdbnoma y fuera de los establecimientos educativos. Otros tipos de
estudiantes con los que nos podemos encontrar son: Estudiante oyente, aquel que
solamente participa como oyente en la clase; y el estudiante becado, que sera aquel que

reciba una ayuda econdémica para solventar sus gastos de estudios. (abc, 2017)

R
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6.1.11 Familia. La familia es un ente plural organizado, que es la base y el origen
de la sociedad y, por consiguiente, de toda institucién juridica posterior. Puede ser
conformada por: un marido, esposa, padres e hijos. (ildefonso, 1980)

La importancia de la familia estriba principalmente en dos pilares fundamentales
para la existencia del ser humano: por un lado, la familia brinda al recién nacido proteccion,

cuidado y carifio, ensefidndole a través de esas cosas reglas de comportamiento, donde esta
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el peligro, que cosas no se deben hacer, como ser sano, como ser saludable, que significa
cada sensacion, etc. Esto es asi ya que un bebe al ser abandonado sin ningln tipo de
cuidado o proteccion de posibles peligros no podria sobrevivir por si solo. Para los seres
humanos el cuidado y la proteccion de los padres es necesaria hasta la edad de la adultez.

(Importancia, 2015)

Fotografia: La familia
http://necesitodetodos.org/2015/08/camino-de-
paz-en-el-hogar/

6.1.12 Padres. Su término usado en plural, tiene el sentido de progenitores directos
de los miembros del hogar. El plural hebreo para “padre” incluye también a las madres, a

menudo a los abuelos y también otros antepasados. (wikicristiano, 2017)

La participacion de los padres en la educacion de los hijos es muy importante.
Cuando los padres participan en la ensefianza de sus hijos, por lo general estos obtienen
mejores resultados, se portan mejor, tienen actitudes mas positivas hacia el colegio y crecen

para ser mas exitosos en la vida.

6.1.13 Aprendizaje. Es el cambio conductual o cambio en la capacidad de
comportarse. Empleamos el término “aprendizaje” cuando alguien se vuelve capaz de hacer
algo distinto de lo que hacia antes. El aprendizaje es inferencial, es decir, que no lo
observamos directamente, si no a sus productos. Lo evaluamos basados sobre todo en las

expresiones verbales, los escritos y las conductas de la gente. (Schunk, 1997)
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Podemos reconocer el aprendizaje por las siguientes caracteristicas:

El aprendizaje requiere la presencia de un objeto de conocimiento y un sujeto
dispuesto a conocerlo, motivado intrinseca y/o extrinsecamente, que participe
activamente en la incorporacion del contenido, pues nadie puede aprender si no lo
desea.

Requiere del esfuerzo mental, para acercarse al objeto a conocer, observarlo,
analizarlo, sintetizarlo, comprenderlo, y de condiciones optimas del entorno.
Necesita de tiempo suficiente segun cada conocimiento.

El nuevo conocimiento sera mejor aprendido si se respetan los estilos cognitivos de
quien aprende, su inteligencia predominante dentro de las inteligencias mdaltiples y
las caracteristicas de lo que se desea aprender, ya que no se aplicaran las mismas
estrategias para aprender a andar en bicicleta, para aprender a sumar o para ubicarse
geogréaficamente.

Se necesita en principio a alguien que contribuya al aprendizaje, guiando al
aprendiente y brindandole las herramientas necesarias, para que luego pueda
realizar un aprendizaje autbnomo.

Significa la integracion de un nuevo contenido en la estructura cognitiva.

El que aprende debe ser capaz de juzgar cuanto aprendié6 o no aprendio
(metacognicion) para saber si debe seguir en la construccion del conocimiento o

este ya se ha arraigado en forma suficiente. (Fingermann, 2011)
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Fotografia: Dos nifios poniendo en practica el
aprendizaje http://www.vix.com/es/imj/familia/4993/la-
importancia-del-juego-en-el-aprendizaje-de-los-ninos

6.2 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion y el disefio:
6.2.1 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion.

6.2.1.1 Comunicacion. Es el proceso mediante el cual un emisor transmite
significados a un receptor y se acepta que no solo esta vinculado al lenguaje sino a todo
sistema de sefiales. (Haro, 2013) Para lograr un proceso de comunicacion es indispensable

poseer 5 elementos:

CODIFICACION DESCODIFICACION

4 4

2 MENSAJE e RLUARZALL
CANAL

SITUACION CONTEXTO

llustracion realizada por comunicadora
disefiadora: Jessica Carrillo
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6.2.1.2 Proceso de Comunicacion. Conjunto de actividades vinculadas a este
intercambio de datos. Dicho proceso requiere de, al menos, un emisor y de un receptor.

(Pérez, definicion.de, 2013)

Se requieren de ocho pasos para realizar el Proceso de Comunicacion efectivamente,
sin importar si este se realiza utilizando el habla, sefiales manuales, iméagenes ilustradas o

cualquier otro medio de comunicacion o tipo de lenguaje. Estos pasos son:

1. Desarrollo de una idea: Le da sentido a la comunicacion, puesto que primero se
debe reflexionar y desarrollar la idea que se desea transmitir con determinada
intencidn, si esto no existiera la comunicacion no tendria caso.

2. Caodificacion: Consiste en codificar o cifrar el mensaje, es decir, ponerlo en un
codigo comun para emisor y receptor: palabras (de un idioma comun), graficas u
otros simbolos conocidos por ambos interlocutores. Se elige también el tipo de
lenguaje que se utilizara y el formato especifico.

3. Transmision: Una vez desarrollado y elaborado el mensaje, se transmite en el
lenguaje, formato y codigo seleccionado, enviandolo a través de un canal o vehiculo
de transmisién, eligiendo el canal méas adecuado, que no tenga barreras y
previniendo o controlando las interferencias.

4. Recepcidn: Los canales naturales de recepcién son los 6rganos de los sentidos:
vista, oido, olfato, tacto y gusto. Entre mas 6rganos sensoriales intervengan en la
recepcion, mejor se recibird el mensaje, pero esto no es una garantia; el receptor

debe estar dispuesto a recibir el mensaje para que este llegue més facilmente.
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5. Descifrado o decodificacion: El receptor descifra el mensaje, lo decodifica e
interpreta, logrando crear o0 més bien reconstruir una idea del mensaje. Si esa idea es
equivalente a lo que transmitié el emisor se puede lograr la comprension del mismo.

6. Aceptacion: Después de los pasos anteriores viene la oportunidad de aceptarlo o
rechazarlo, lo cual constituye el sexto paso. Si el mensaje es aceptado, entonces se
logra el efecto deseado y el verdadero establecimiento de la comunicacion.

7. Uso: Este es el paso decisivo de accion, la reaccion que se logra en el receptor y el
uso que €l le da a la informacion contenida en el mensaje recibido.

8. Retroalimentacion: Es el paso final que cierra el circuito con la respuesta del
receptor, que en este momento toma el papel de emisor, estableciendo asi una
interaccion bilateral: La Comunicacion en Dos Direcciones. Si la retroalimentacion
no se diera, entonces la comunicacién no se establecio plenamente y solo se quedé a
un nivel unilateral como informacién. La retroalimentacion es el término que se
utiliza precisamente para llamar a la informacion recurrente o informacion de
regreso, y es muy necesaria porque es la que indica al emisor si el mensaje fue bien

recibido y utilizado. (ergonomista, 2009)

PROCESO DE COMUNICACION

lustracion: Proceso de Comunicacion
lustracién hecha por comunicadora Jessica

Carrillo
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6.2.1.3 Comunicacion Visual. Suele ser directa, penetrable y universal. Es la
relacion que existe de la imagen y el significado, debido a que la imagen es un factor
directo de reaccion, simbolizacion y percepcion, la imagen debe de tener un significado
facil de comprender, que posee su propio significado. (Creative, 2013)

La comunicacion visual es un componente esencial en la comunicacion, porque lo
visual, si bien no configura un lenguaje articulado como el lenguaje verbal, tiene el mismo
poder de generacion de mensajes. La carga semantica que introduce el discurso visual hace
de este un arma poderosa en cualquier esquema de comunicacion. Lo mas importante de la
comunicacion visual es que el idioma no constituye una barrera para la comprensién, ya
que son imagenes que pueden entenderse facilmente si se utilizan las herramientas
adecuadas. Sus funciones se corresponden con las funciones generales de la comunicacion,
pero relacionadas directamente con los elementos que permiten la comunicacion visual:

- Funcion expresiva o emotiva

- Funcion conativa, apelativa o exhortativa
- Funcion referencial o informativa

- Funcion poética o estética

- Funcion fatica

- Funcion metalinglistica

- Funcion descriptiva

(Ecured, 2017)
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Fotografia: Persona creando comunicacién visual
http://www.universidad-justosierra.edu.mx/univ/diseno-
visual/apoyos.html

6.2.1.5 Informacién. Es un grupo organizado de datos procesados que integran un
mensaje sobre un determinado ente o fendmeno; permitiendo que el hombre adquiera el
conocimiento necesario para la toma de decisiones en su vida cotidiana.

Caracteristicas de la informacion:

Los datos: Es toda la informacion recopilada y codificada, para poder ser archivada

y guardada.

Orden: Es necesario que para que la informacion tenga sentido, este ordenada.

La veracidad: Para que sea valida, tiene que provenir de fuentes veraces.

Valor: Se refiere a la utilidad de la informacion para el destinatario.
Existen diferentes tipos de informacion, algunos son:

- Informacion Publica: Es la informacion que todas las personas tienen derecho a
solicitar y a recibir por parte de los entes publicos. Todos los paises donde existe la
libertad de expresion, el acceso a la informacion puablica es un derecho fundamental.

- Informacion Privada: Es la informacion a la cual la ley tiene prohibido divulgar, ya

que perjudica la seguridad nacional, o la intimidad personal; por ejemplo ciertos
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datos personales y bancarios, contrasefias de correos electronicos. Son datos
personales que solo pueden ser revelados con autorizacion del titular.

- Informacion Interna: Es la que circula en el interior de una empresa u organizacion.
Su finalidad es llevar un mensaje, que permita la coordinacion entre los diferentes
departamentos; proporcionando la introduccion, divulgacion y acatamiento de
pautas para el correcto desarrollo de la empresa.

- Informacion Externa: Es la que se introduce en una empresa, ocasionada por
diferentes vias externas, algunas veces solo esta circulando en el medio, en espera
de que algun ente empresarial la pueda aprovechar a fin de solventar problemas
corporativos. Esta informacion debe ser escogida, ya que no todas sirven para todas
las organizaciones de un mismo sector, es por esto que debe de ser analizada antes

de adquirirla. (Venemedia, conceptodefinicion, 2011)

Fotografia: Persona seleccionando informacién
http://conceptodefinicion.de/informacion/
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6.2.2 Conceptos fundamentales relacionados con el disefio.

6.2.2.1 Disefio. Es un proceso o labor destinada a proyectar, coordinar, seleccionar
y organizar un conjunto de elementos para producir y crear objetos visuales destinados a

comunicar mensajes especificos a grupos determinados. (Fotonostra, 2017)

A quien disefia se le conoce como disefiador, debe poseer el don de la imaginacion y
la creatividad. Un disefio se trata basicamente de las diferentes formas que puede tomar un
objeto, tomando en cuenta que el mismo debe contar con armonia visual, sin perder de vista
las funciones que debe cumplir el mismo. Hay quienes dicen que el ingrediente secreto de
un buen disefio es la belleza con la que cuenta, haciendo que el producto trascienda en
todas las formas posibles para que de este modo su usuario  sienta un gran  placer
gratificante al poder experimentar su uso, sin embargo no debe olvidarse que la

funcionalidad del mismo es sumamente importante.

La mayoria de las veces lo que se busca al crear algin disefio es resolver las
necesidades que se pueden presentar en ciertas situaciones. (Venemedia,

conceptodefinicion.de, 2014)

Existen diferentes clases de disefio, los cuales son:

- Disefio Universal: Es el disefio de productos y entornos de féacil uso para el mayor
namero de personas posibles, sin la necesidad de adaptarlos o redisefiarlos de una
forma especial.

- Disefio Gréafico: Es una forma de comunicacion visual. Se ocupa de organizar
imagen y texto para comunicar un mensaje. Puede aplicarse a muchos medios, ya
sean impresos, digitales, audiovisuales, etc.
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Eco — Disefio: Se refiere a los términos ambientales en el desarrollo de un producto,
de tal manera que los impactos ambientales negativos se reduzcan substancialmente
durante el ciclo de la vida del producto.

Disefio Industrial: Es una disciplina que busca resolver las relaciones formales-
funcionales de los objetos susceptibles de ser producidos industrialmente.

Disefio Web: Actividad que consiste en la planificacion, disefio e implementacion
de sitios web y paginas web. No es simplemente una aplicacién del disefio
convencional sobre el internet ya que requiere tener en cuenta cuestiones tales como
navegabilidad, interactividad, usabilidad, arquitectura de la informacion y la
interaccion de medios como el audio, texto, imagen y video.

Disefio Arquitectonico: Se ocupa de todo lo relacionado con la proyeccion y la
construccion de edificios y obras de ingenieria, ambientacion y decoraciéon de

edificios, parques, jardines y elementos urbanos. (DePeru, 2017)

Fotografia: Disefio
http://becasyconvocatorias.org/tag/dise
no-grafico
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6.2.2.2 Disefio Grafico. Es la transformacion de ideas y conceptos de una forma de
orden estructural y visual. Es el arte de hacer libros, revistas, anuncios, envases, paginas

web, logos, simbolos, etc. (Moreno, 2014)

Maés alla de volverse una tendencia o moda el disefio grafico ha logrado
posicionarse en la actualidad, como una de las mejores industrias, para promocionar a
empresas, negocios y personas, por medio de sus técnicas, para atraer un mayor trafico de

personas. El Disefio Gréafico tiene diferentes funcionalidades:

- Contenido Innovador: Por medio del disefio grafico, si tienes la vision de redisefiar
la imagen de tu empresa o negocio, con ello es posible. Por lo general los
profesionales que trabajan en esta area, su mayor reto es siempre creando ideas
nuevas y contenido fresco que llamen la atencién del publico, de forma tal que
puedan captar la atencion de ellos.

- Creacion de Logotipos: La creacion de imagenes y logotipos es una de las
tendencias mas innovadoras y fantasticas que utilizan en la actualidad miles de
empresas. Los consumidores hoy en dia, distinguen y se acuerdan méas de marcas,
por medio de sus logotipos. Es por esta razon que la increible ventaja que presenta
en la creacion de estos logotipos, lo convierte en una de las mejores funcionalidades
que le podréas sacar provecho, si optas por un servicio como este.

- Identidad Corporativa: La creacion de una Identidad Corporativa, sin duda alguna es
una de las mejores opciones y servicios que presenta el disefio grafico. En la
actualidad si no creas una identidad corporativa, tendras cierta desventaja sobre tus

demas competidores, dado que la creacién de una identidad corporativa, te brinda
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posicionamiento en el mercado, distinguiéndose a la vez de los demés. (virtual,

2017)

Fotografia: Disefiadora Grafica, disefiando
http://www.tabascohoy.com/nota/382430

6.2.2.3 Disefio Publicitario. Es el tipo de disefio que se encarga de presentar,

promocionar o0 anunciar una empresa, producto o servicio. (Ricupero, 2007)

Entre las publicaciones impresas comprende las revistas, periddicos, flyers, libros,
tripticos, entre otros. En cuanto a los medios visuales puede abarcar el cine, la television,

teléfonos, todo dispositivo movil y el internet.

Como parte de todo proceso, lo primero que debe ejecutar el disefiador antes de
ejecutar un disefio publicitario, es reunirse con su equipo de trabajo para discutir y analizar
los cuatro pilares fundamentales que le permitiran analizar el objetivo principal. Estos

cuatro pilares son:

- El producto a disefiar: Conocer y entender el producto con el que se va a trabajar,

para obtener el disefio publicitario perfecto que proyecte la esencia del mismo.
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- El cliente: Analizar, conocer y entender el mercado al que va dirigido el producto o
servicio, para tener en cuenta las caracteristicas, necesidades, deseos y tendencias de
dicho mercado en el disefio publicitario a crear.

- Los medios: Definir que canales de comunicacion o publicidad se emplearan para
proyectar el disefio publicitario. Dependiendo de esto, se crearan los disefios
correspondientes para cada medio.

- Competencia: Es un aspecto igualmente importante. Se debe conocer y tener en
cuenta que productos similares existen en el mercado, para crear un disefio
publicitario totalmente innovador y superior, que le permita al producto publicitario,

posicionarse y mantenerse entre las primeras opciones del mercado. (CUMP, 2014)

Fotografia: Aplicacion de Disefio Publicitario en una
revista
https://raulmoreira.com/diseno-publicitario-en-
madrid-precios-ejemplos/

6.2.2.4 Material informativo. Es el disefio de todo tipo de material para enunciar un

mensaje, puede ser por medio de volantes, trifoliares, folletos, carpetas, fotos, videos, etc.
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Fotografia: Trifoleares y revista como material informativo.
http://www.valledelguadalhorce.com/noticias-93-%C3%81lora-
acoger%C3%A1-un-Mercado-de-Quesos-Tradicionales-Andaluces

6.2.2.5 Revista. Es una publicacién impresa, la cual es publicada de forma periédica
y que se financia de dos formas: A partir de la publicidad y de los patrocinadores que se
incluyen en las distintas paginas que la conforman, o bien a partir de los lectores (es decir,
de los clientes que las compran periédicamente); aunque también es posible que se financie
combin&ndose las dos opciones indicadas anteriormente, o por otras vias diferentes.
Una revista forma parte de los distintos medios graficos, como también lo forman los
periddicos, aunque también es cierto que podemos a dia de hoy podemos encontrar revistas
digitales (en internet) de forma muy frecuente.
¢Para qué sirve una revista?

Teniendo en cuenta que el objetivo principal de una revista es el de informar a los
lectores de forma periddica, no hay duda que sirven fundamentalmente para eso: Para
mantenernos al tanto sobre aquellos temas o temaéticas que puedan sernos de especial

interés.
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Podemos clasificar las revistas en:
- Revistas informativas: Persiguen el objetivo de informarnos acerca de un tema
concreto, que puede ser 0 no de actualidad.
- Revistas de entretenimiento: Tienden a ser de ocio y en ellas se suelen recoger
temas de interés pero que fundamentalmente entretienen.
- Revistas cientificas: Suelen recoger estudios e investigaciones, siendo por tanto

documentos muchisimo mas técnicos. (revista, 2014)

Fotografia: Diferentes tipos de revistas
https://zonacapitalista.wordpress.com/2011/11/03/el-negocio-

de-las-revistas/

6.2.2.6 Trifoliar. Es un documento impreso dividido en tres secciones o panales y
que sirve para promocionar alguna informacion que una organizacion o empresa quiere
divulgar. Quien lo realiza puede colocar cualquier tipo de informacion sintetizada.

Generalmente un trifoliar se disefia en una hoja tamafio carta, impresa por ambas
caras. En muchas ocasiones suelen llevar color y en otras tantas se realiza sobre una hoja de

material distinto a con los que se hacen comunmente.
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La facilidad de la realizacion de un trifoliar hace que su uso se multiplique. Hoy en
dia se puede hacer un trifoliar con mdaltiples programas que vienen instalados
predeterminadamente en la mayoria de las computadoras.

Su tamafio compacto, al estar la hoja doblada, facilita completamente el eventual
transporte que debe realizar la informacion ahi contenida. Guardar un trifoliar es mas facil
que guardar una hoja sin doblar, por lo que es una herramienta practica para sintetizar la
mayor cantidad de informacién y que esta pueda ser transportada entre muchos lugares sin

que termine siendo algo estorboso o incomodo. (Perez, 2017)

Fotografia: Trifoliar
https://puntocreativo.wordpress.com/2015/07/15/6-ventajas-

del-trifoliar/

6.2.2.7 Volante. Es un papel impreso, normalmente tiene la mitad de tamafio carta.
Su distribucion es mano en mano en las calles, el mensaje debe ser breve y conciso, se
diferencia del folleto.

Los volantes son utilizados por personas, empresas 0 asociaciones con el fin de
generar informacion, ideas, servicios o productos. Es una forma de publicidad méxima en

pequerfia escala. También se utiliza para hacer una comunicacién comunitaria.
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Caracteristicas:

Si se desea un volante efectivo es importante tener en cuenta los siguientes puntos:
Escribir el mensaje de manera atractiva, para que la persona tenga el deseo de leer el texto
completo, para lograr esto no es recomendable dar informacion adicional.

Otra caracteristica son las imégenes. Se recomienda no usar demasiadas imagenes ni

fuentes de letras, pero si lograr un efecto atractivo. (Hugo, 2011)

Fotografia: Volantes
http://impreco.com/productos/volantes/

6.2.2.8 Diagramacion. Es distribuir y organizar los elementos del mensaje bimedia
en el espacio bidimensional mediante criterios de jerarquizacién buscando funcionalidad
del mensaje bajo una apariencia estética y agradable. (diagramacion, 2010)

Para diagramar contenido editorial, la actividad de diagramacion necesita trabajar
con elementos graficos (categorias de contenido visual) y aspectos (variables que pueden

modificar el resultado final).

Algunos de los elementos utilizados en el proceso de diagramacion son:
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Texto
Titulos o titulares: Son subdivididos en:

e Subtitulos o subtitulares: colocados debajo del titular principal,
complementan la informacion e incitan a leer el texto.

e Antetitulos o antetitulares: Colocados arriba del titular principal.

e Intertitulos, intertitulares o quiebras: Colocados en el medio del
texto, para seccionarlo y facilitar la comprension.

e Destacados u ojos: Colocados en el medio de la masa del texto, entre
columnas, para resaltar trechos y sustituir quiebres; son muy
utilizados en revistas.

Fotos: Siempre vienen acompafiadas por pie de fotos descriptivos y el crédito del
fotografo.

Arte: Imagenes producidas para ilustrar o complementar visualmente la
informacion del texto. Pueden ser: Infografias, Caricaturas o llustraciones.
Vifietas: Mini titulares que marcan un tema o asunto recurrente o destacado,
generalmente vienen arriba del titular del articulo o en lo alto de la pagina.

Boxes o caja: Es un espacio graficamente delimitado que usualmente incluye
explicativo o sobre el asunto relacionado al articulo principal.

Hilos: Existen para separar elementos que, por algin motivo, pueden ser
confundidos.

Encabezado y pie: Marcan la cumbre y la base de la pagina, respectivamente,
incluyendo marcas basicas como nombre del periddico, editora, fecha, numero de

la edicién y numero de la pégina; cuando es usado en la primera pagina, la
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cabecera incluye aun la marca del diario, precio y algunos nombres del equipo
periodistico.
- Espacios para publicidad: Unico elemento de contenido no-editorial de la

diagramacién, producto por el equipo comercial.

Los aspectos que determinan la composicion de estos elementos en la pagina son,

entre otros: Nimero de columnas, color, espaciamiento y tipologia. (Grafito, 2011)
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6.2.2.9 Composicion. Consiste en organizar los elementos que aparecen en una
imagen (componer es organizar). Después, se consideran dos aspectos basicos, tales como
la relacion de tamafios entre las figuras y el conjunto de la composiciéon (la proporcion
dentro de la composicién) y las dimensiones de la misma (el formato). Luego se pasa a
estudiar la organizacion de los elementos dentro de la composicion (distribuimos los
elementos / otros factores de peso visual) para entrar en la relacion figura-fondo. (Conde,

2007)
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Actualmente no existe una composicion perfecta. Cada composicion dependera de
su resultado final, para todo ello, es necesario conocer todos los aspectos y formas para

obtener un resultado con un cierto equilibrio.

Las Proporciones, la forma, el tamafio

Uno de los formatos mas conocidos y utilizados es el DINA-4. Podemos limitar las

proporciones de nuestra composicion a traves del color.

También existe las formas, las angulares y alargadas amplian el campo de la vision,

mientras que formas angulares cortas, nos transmiten la sensacion de timidezy humildad.

El tamafio de un elemento, en relacion al resto, también presenta diferentes
definiciones. Las formas grandes, anchas o altas, se perciben como mas fuertes, pero las

maés pequenas, finas o cortas, simbolizan la debilidad y delicadeza.

La escala

Decimos que existe una escala cuando se da una relacion matematica (proporcion)
entre las dimensiones de distintos elementos. Una escala, por tanto, se puede representar

mediante un numero o una formula.

La seccién aurea

La regla o seccion aurea es una proporcién entre medidas. Se trata de la division
armonica de una recta en media y extrema razon. Al crear una composicion, si colocamos
los elementos principales del disefio en una de las lineas que dividen la seccion aurea, se

consigue el equilibrio entre estos elementos y el resto del disefo.
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El equilibrio en una composicion

Cada forma o figura representada sobre un papel se comporta como un peso, un
peso virtual, porque ejerce una fuerza optica. Una composicion se encuentra en equilibrio si
los pesos de los distintos elementos que la forman se compensan entre si. Definimos el
equilibrio como una apreciacion subjetiva, en la cual, los elementos de una composicion no

se van a desprender. (Carrefio, 2015)

i Fotografia: Logo de la marca Apple, en el
proceso de composicion

7 https://waarket.com/la-composicion-en-el-diseno-
grafico/

6.2.2.10 Composicion Visual. La manera en la que forma, color y movimiento se
combinan en una obra de arte. Se puede dividir en dos partes muy diferenciadas: El fondo y
las piezas principales. En este caso el disefiador debera separar ambas graficas en su

planificacion a la hora de disefiarlas. (Arnheim, 2011)

Una correcta composicion visual depende de muchos factores y la recomendacion
mas adecuada, sobre todo para quienes inician en su actividad profesional, es la utilizacién
de pocos elementos dentro de un cuadro. Pero hay otros aspectos que deben ser tomados en
cuenta con respecto a la composicién visual al momento de elaborar proyectos creativos, a

continuacion enumeramos cinco de ellas.
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Espacio libre: No siempre resulta conveniente llenar cada espacio. Dejar sitios libres
permite a la vista no saturarse de elementos innecesarios. Amplios espacios pueden
brindar una fotografia, por ejemplo, una sensacién de grandeza y ofrecer
profundidad de campo.

Simetria o asimetria: Cuando hablamos de simetria decimos que los elementos de
un cuadro tienen igualdad matérica, de formas, colores y texturas para ofrecer un
peso visual equilibrado. La asimetria, por el contrario, representa la ausencia de
estos elementos. Ambas le brindan rigidez o movimiento, asi como orden visual a
todo objeto de la creatividad visual.

Contrastes entre los objetos: Promover los contrastes permite darle a un cuadro,
dibujo, fotografia o logotipo la posibilidad de resaltar elementos a la conveniencia
del creativo visual que lo desarrolle. Con esta cualidad es posible darle una
personalidad especifica y un impacto visual Unico.

Perspectiva: Sobre todo cuando hablamos de fotografia o en la elaboracion de un
cuadro, el juego con la perspectiva y los diferentes angulos desde los cuales se
puede retomar o describir una imagen abre las posibilidades creativas.

Buscar el movimiento: La eleccion de las formas que conformaran tu objeto de
creacion visual, asi como su color, se relacionan directamente con el movimiento
que les puedes conferir a la imagen. Si seleccionas objetos geomeétricos curvos en
tonos claros es posible que ta disefio, dibujo o fotografia, mucho mas movimiento.
Si escoges formas mas rigidas, veértices rectos y colores oscuros, el movimiento se

puede frenar notoriamente. (Rodriguez, 2016)
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Fotografia: Composicion visual en una
ilustracion.
http://ilustrandoenlaescueladearte.blogspot.co
m/2014/03/sobre-composicion-visual.html

6.2.2.11 Software. Muchas personas asocian el término software con los programas
de computadora. Sin embargo, el autor de este libro prefiere definirlo de una forma mas
amplia, donde el software no son solo programas, sino todos los documentos asociados y la
configuracidn de datos que se necesitan para hacer que estos programas operen de manera
correcta. Por lo general, un sistema de software consiste en diversos programas
independientes, archivos de configuracidn que se utilizan para ejecutar estos programas, un

sistema de documentacion que describe la estructura del sistema. (Sommerville, 2005)

6.2.2.11.1 Adobe Photoshop. Es un software de retoque fotografico elaborado por la
compafiia Adobe, convirtiéndose, casi desde sus comienzos, en el estandar mundial de este
tipo de programas. Es ampliamente conocido y usado por los grandes profesionales
dedicados al disefio grafico y multimedia, y, al dia de hoy, nadie discute que le haga

sombra a cualquier otro software orientado al retoque fotografico. (Vertice, 2011)
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Fotografia: Adobe Photoshop

6.2.2.11.2 Adobe lllustrator. Este programa proporciona un area de trabajo y una
interfaz de usuario  realmente eficaces para crear y editar ilustraciones destinadas tanto a

ser impresas como a publicarlas en Internet y en dispositivos mdviles. (MEDIAactive,

2009)
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Fotografia: Adobe Illustrator

6.2.2.12 Color. El color puede ser utilizado para conseguir disefios mas interesantes,
y también para formar, entender e, incluso, provocar diferentes sensaciones en el
espectador. Existen diferentes tipos: Colores complementarios, colores anélogos, colores

calidos y frios (Campos, 2005)
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El color es luz

Lo que se designa como luz blanca es la impresion creada por el conjunto de
radiaciones que son visibles por nuestro ojo; la luz blanca cuando es descompuesta produce
el fendmeno de arcoiris, estos son los que llamamos colores, el conjunto de estos, o franja
continua de longitudes de onda creada por la luz al descomponerse, constituye el espectro.

Utilizamos la palabra color para designar dos conceptos totalmente diferentes. Solo

deberiamos hablar de colores cuando designemos las percepciones del ojo.

Percepcion del color

La percepcion del color cambia cuando se modifica la fuente luminosa porque en
principio, el color no es mas que una percepcion en el organo visual del observador. Los
sentidos permiten al hombre captar los fendmenos del mundo que lo rodea. Los 0jos  son
capaces de memorizar las diferencias de los colores, pero casi nunca percibimos un color

como es en realidad visualmente, tal como es fisicamente. (ARQHYS, arghys.com, 2014)

Fotografia: El color en crayones.
http://www.roastbrief.com.mx/2015/05/e
I-color-importa/
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6.2.2.13 Color CMYK. Son los colores cian, magenta, amarillo y negro. Son los
secundarios de los colores luz o sintesis aditiva. El uso de los modelos de color CMYK esta

concentrado en los sistemas de impresion. (Mufioz, 2012)

Fotografia: Colores CMYK

6.3 Ciencias auxiliares, artes, teorias y tendencias

6.3.1 Ciencias auxiliares.

6.3.1.1 Semiologia. Es la disciplina que se ocupa de estudiar cientificamente, todos
los procesos de significacion que hacen posible la comunicacion en general y la
comunicacion humana en particular, los diferentes textos en donde el proceso adquiere una
concrecion perceptible y los medios para producirlos, es decir los signos, los codigos y los

discursos. (Pedroni, 2004)

Segun la definicion de Saussure, la semiologia es aplicable a todas las actividades
sociales. Por ejemplo en medicina aparece en la relacion médico-paciente, cuando un
médico interpreta la sintomatologia de su paciente, construye hipotesis apoyando en su
conocimiento, experiencia e intuicion, ordena examenes, emite diagnosticos y formula
tratamientos. También aparece la semiologia en los mensajes publicitarios, la forma como
se emiten y la interpretacion de los receptores, pues de dicha interpretacion dependera el

éxito o el fracaso de esa estrategia de mercado. Un ejemplo maés es la interpretacion del
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lenguaje de sefias (cddigo) utilizado por los jugadores de beisbol (espafiolizado) y su

director técnico, que solo es entendible entre quienes lo han convenido.

La semiologia tiene muchos campos:

- Semiologia clinica: Estudio de los signos naturales a través de los cuales se
manifiesta la enfermedad.

- Zoosemidtica: Para la comunicacion animal.

- Cibernética: Para la comunicacién de las maquinas.

- Biodnica: Para la comunicacion de las células vivas, entre otras.

(Ecured, ecured.cu, 2017)

Fotografia: Aplicacion de la semiologia en la
medicina
https://sites.google.com/site/semiologiavj/sem
iologia-medica

6.3.1.2 Semiologia de la Imagen. Cuando se habla de Semiologia de la imagen se
evoca al mensaje publicitario de una forma visual (sus iconos), analizando e interpretando
todos los elementos y el concepto que se quiere transmitir partiendo de la base en que un

anuncio tiene su significado (el concepto) y un significante (la imagen). (Aguirre, 2016)
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Significante
m-e-s-a

Significado

R— Fotografia: Aplicacién de semiologia de la imagen
https://www.emaze.com/@AOZLFRIL/SEMIOLOG

IA-EN-LA-COMUNICACION

[

6.3.1.3 Sociologia. Es el estudio de los procesos productivos de los seres humanos y
las respectivas interacciones, conflictos, patrones de conducta y relaciones que los humanos

establecen en dichos procesos. (Ceballos, 1997)

Sociologia como ciencia

El estudio cientifico de la sociologia aparecio en el siglo XIX, no obstante la
reflexion sobre el hombre y la sociedad proviene de la filosofia clasica como los didlogos

de Platén.

Caracteristicas de la sociologia como ciencia:

- Empirica: Se basa en la observaciéon sistematica y planificada de fendmenos
sociales reales y no en la mera especulacion, lo que permite poder obtener
resultados esperados en la intervencién socioldgica.

- Tedrica: Permite disefiar y formular proposiciones ldgicas a partir de las
observaciones con un determinado nivel de abstraccion la cual hace posible que se
puedan indicar las relaciones causales, establecer regularidades y predecir ciertos

acontecimientos futuros, con un cierto margen de error.
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- Abierta: No dogmatica en el sentido que todos sus proposiciones deberan ser
reexaminadas, sujetas a cuestionamiento y comprobadas de modo continuo.

- Acumulativa: No parte de cero, sino que el conocimiento actual es el resultante de
multiples investigaciones y aportaciones de los sociélogos producidas a lo largo de
la historia de la sociologia.

- Critica: Ya que se adapta al funcionamiento de la sociedad cambiante y no puede
aferrarse a posturas estaticas y ademas ha de interrogar sobre las organizaciones, los
grupos y las personas desvelando las causas e intereses que intervienen. No es
valorativa.

- Neutra: No es valorativa en el sentido de tratar de establecer el deber ser o el criterio
de bondad o veracidad en las acciones de los individuos. Se trata de describir y

explicar hechos sociales, no de juzgar individuos.

(Sociologiafreelance, 2015)

Fotografia: Sociologia en el colegio
http://www.oei.es/historico/divulgacioncientifica/?
+-Matematica-+
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6.3.1.4 Pedagogia. Es el conjunto de saberes que se encarga de la educacion como
fendmeno tipicamente social y especificamente humano. Se trata de una ciencia aplicada de

carécter psicosocial, cuyo objeto de estudio es la educacion. (EcuRed, 2017)

Bases Cientificas

La pedagogia al estudiar de forma organizada la realidad educativa y
fundamentandose en la ciencias humanas y sociales, trata de garantizar la objetividad de los
conocimientos que acontecen en un contexto determinado. Cumple con los requisitos que
una ciencia debe poseer, tiene un objeto de estudio propio que es la educacion; se cifie a un
conjunto de principios que tienden a construir un sistema regulador de sus fines,
fundamentos y procedimientos, y emplea métodos cientificos, tales como los empiricos y

los racionales.

Clases de pedagogia

Pedagogia normativa: Es eminentemente tedrica y se apoya en la filosofia.

- Pedagogia descriptiva: Estudia el hecho educativo tal como ocurre en la realidad,
narracion de acontecimientos culturales o a la indicacién de elementos y factores
que pueden intervenir en la realizacion de la practica educativa.

- Pedagogia psicoldgica: Se sitGa en el terreno educativo y se vale de las herramientas
psicoldgicas para transmitir los conocimientos.

- Pedagogia teoldgica: Es la que se apoya en la verdad revelada inspirandose en la
concepcion del mundo.

- Psicologia infantil: Nace con el objeto de estudiar la educacién de los nifios y

desarrollar actividades educativas en preescolar y primaria. (enbuenasmanos, 2017)
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Fotografia: Pedagogia
http://www.enbuenasmanos.com/clases-de-
pedagogia

6.3.1.5 Psicologia infantil. Estudia o describe la conducta del nifio en cada
momento de su desarrollo e identificar las causas y procesos que producen cambios en la

conducta entre uno y otro momento. (Ross Vasta, 1996)

Los problemas psicoldgicos mas frecuentes en los nifios son:

- Acoso escolar o bullying

- Amigos imaginarios

- Fobia escolar

- Autismo

- Depresion infantil

- Divorcio de los progenitores
- Tics nerviosos

- Trastorno por déficit de atencién e hiperactividad infantil (revistas, 2017)
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Fotografia: Psicologia Infantil
https://www.euroinnova.edu.es/Master-
Psicologia-Infantil

6.3.1.6 Psicologia de la comunicacién. Es una disciplina cientifica independiente,
que analiza el proceso de comunicacion a partir de los componentes bio-psico-sociales,

conscientes e inconscientes que lo conforman. (Sanmilan, 2017)

Los temas de estudio de la Psicologia de la Comunicacion son:

Niveles de estudio: Intrapersonal, interpersonal y social
- El contexto

- Variables psicologicas

- Percepcion social

- Lo verbal y no verbal

- Las relaciones interpersonales: La socializacién, la atraccién y los conflictos.

(Pinzon, 2015)

Fotografia: llustracién de la interpretacion de la
Psicologia de la Comunicacién
http://consultores-
psicologia.blogspot.com/2015 11 01 _archive.ht
ml
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6.3.1.7 Psicologia del color. Se refiere al estudio del efecto del color sobre el
comportamiento humano y los sentimientos. Cada persona reacciona ante un estimulo de
color segun su propia idiosincrasia, pero existen de manera general reacciones comunes,
como la sensacion de frio que produce una habitacién pintada de azul o la de calor en otra
pintada de rojo. Es por esto que se puede hablar de reaccién psicoldgica comun a cada uno

de los colores, lo que constituye la Psicologia del Color. (Valero, 2011)

Y es que no suena nada rara la afirmaciéon de que los colores provocan un efecto
emocional en nosotros. De hecho, forma parte de nuestro lenguaje cotidiano. En otras
palabras, es comun hablar de colores calidos, como el rojo, el amarillo o el naranja, que
pueden suscitar distintas reacciones, desde positivas (calidez) o negativas (hostilidad y

enfado). (Garcia, 2016)

Ya que todos estamos familiarizados con estos conceptos, la psicologia del color se

emplea en la vida cotidiana.

BLANCO Pureza, inocencia, optimismo, frescura, limpieza, simplicidad.

Fortaleza, pasion, determinacion, deseo, amor, fuerza, valor,

impulsividad
NARANJA Calidez, entusiasmo, creatividad, éxito, animo.
AMARILLO Energia, felicidad, diversion, espontaneidad, alegria, innovacion.

Naturaleza, esperanza, equilibrio, crecimiento, estabilidad, celos.

Libertad, verdad, armonia, fidelidad, progreso, seriedad, lealtad.

Serenidad, mistico, romantico, elegante, sensual, eléctrico.

ROSA Dulzura, delicadeza, exquisitez, sentimientos de gratitud, amistad.

GRIS Paz, tenacidad.
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NEGRO Silencio, sobriedad, poder, formalidad, misterio.

Cuadro de cdmo se emplea la psicologia del color.
Hecho por la comunicadora Jessica Carrillo

6.3.1.8 Psicologia. Es la ciencia que investiga las leyes de la actividad psiquica,

actividad que tiene su asiento en el cerebro del hombre. (Marcelo Pasternac, 1975)

Los objetivos principales de la Psicologia son:

Describir: A través de la descripcion de la conducta, de la investigacion con seres
humanos o con ensayos experimentales con otras especies, podemos comprender
mejor y tener una mejor perspectiva de lo que se puede considerar normal o
anormal. La investigacion psicolégica del comportamiento incluye un amplio rango
de métodos tales como: La descripcién del comportamiento, la observacion
naturalista, estudios de caso, estudios correlacionales, encuestas, y los inventarios
de auto informe entre otros.

Explicar: Como era de esperar, los psicélogos también estan interesados en la
explicacion del comportamiento, no basta con solamente describirlo. ¢Por qué las
personas se comportan como lo hacen? ;Qué factores contribuyen al desarrollo, la
personalidad, el comportamiento social y los problemas de la salud mental? A lo
largo de la historia de la psicologia, muchas teorias han surgido para ayudar a
explicar diversos aspectos de la conducta humana.

Predecir: Una vez hemos entendido mas sobre lo que sucede y por qué sucede,

podemos usar dicha informacion para realizar predicciones sobre el cuando, el por
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qué, y como podria volver a ocurrir un comportamiento en el futuro. La prediccion
exitosa del comportamiento es igualmente una de las mejores maneras de saber si
realmente entendemos las causas subyacentes a nuestras acciones.

- Modificar: Finalmente, y quizas lo mas importante, la psicologia se esfuerza por
cambiar, influenciar o controlar el comportamiento para poder realizar

transformaciones constructivas y duraderas en la vida de las personas. (Psicologia,

2016)

Fotografia: Psicologia
http://www.salud180.com/salud-dia-
dia/psicologia-es-indispensable-en-
el-progreso-de-un-pais

6.3.1.9 Antropologia. Es la ciencia que se encarga de estudiar la realidad del ser
humano a través de un enfoque holistico (en el que el todo determina el comportamiento de
las partes). Esta ciencia analiza al hombre en el contexto cultural y social del que forma
parte. (Porto, 2008) El objeto de estudio de la Antropologia es compartido con otras
ciencias como la biologia, la psicologia, la historia, la economia o la politica, entre otras.
Sus interrogantes se centran en el hombre como miembro del reino animal y en su

comportamiento como ser social.

La diferencia de la antropologia con otras disciplinas dentro de las ciencias sociales
es su caracter global y comparativo. Como resultado de su experiencia intercultural, los
antropologos han desarrollado investigaciones que permiten comprender los fendmenos
culturales de otras culturas y la propia. Por ello, el conocimiento antropologico desarticula
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aquellas ideas y teorias basadas en nociones etnocentristas y construcciones estrechas del

potencial humano, y posibilita a través de la investigacion el comprender los origenes de la

desigualdad social en forma de racismo, sexismo, explotacion, pobreza y subdesarrollo.

Principales ramas de la Antropologia

Antropologia Cultural: Antropologia cultural, antropologia médica, antropologia
urbana y antropologia del desarrollo.

Arqueologia: Arqueologia historica, arqueologia industrial y arqueologia
contractual.

Linglistica antropoldgica: Linguistica histdrica, linguistica descriptiva Yy
sociolinguistica.

Antropologia fisica o bioldgica: Primatologia, paleontologia humana, antropologia

forense y genética de las poblaciones.

(iesgrancapitan, 2016)

Fotografia: Antropélogo poniendo en practica la
antropologia
https://es.wikipedia.org/wiki/Antropolog%C3%ADa
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6.3.1.10 Tecnologia. Es el conjunto de conocimientos propios de un arte industrial,
que permite la creacién de artefactos o procesos para producirlos. Cada tecnologia tiene un
lenguaje propio, exclusivo y técnico, de forma que los elementos que la componen queden

perfectamente definidos, de acuerdo con el Iéxico adoptado para la tecnologia especifica.

(Sénchez J. C., 2012)

Fotografia: Tecnologia dentro del sal6n de
clases.
http://linetheedu.blogspot.com/2015/10/fund
amentos-de-la-tecnologia-educativa_6.html

6.3.1.11 Estadistica. Es la ciencia que se encarga de recopilar, organizar, procesar,
analizar e interpretar datos con el fin de deducir las caracteristicas de una poblacién
objetivo. Es la rama del conocimiento humano que tiene como objeto el estudio de ciertos
métodos inductivos aplicables a fendmenos susceptibles de expresidn cuantitativa.
El objetivo de la estadistica es mejorar la comprension de hechos a partir de datos.
Existen dos tipos de estadistica:
- Estadistica descriptiva: Es un método para describir numéricamente conjuntos
numerosos. Por tratarse de un método de descripcion numérica, utiliza el nimero
como medio para describir un conjunto, que debe ser numeroso, ya que las

permanencias estadisticas no se dan en los casos raros.
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Estadistica inferencial, analitica o deductiva: Estudia la probabilidad de éxito de las
diferentes soluciones posibles a un problema en las diferentes ciencias en las que se
aplica y para ello utiliza los datos observados en una o varias muestras de la
poblacion. Mediante la creacion de un modelo matematico infiere el
comportamiento de la poblacion total partiendo de los resultados obtenidos en las

observaciones de las muestras. (gestiopolis, 2017)

Fotografia: llustracion de persona revisando estadisticas
https://juanjobote.com/introduccion-estadistica-excel/

6.3.2 Artes.

6.3.2.1 Fotografia. Es la técnica de captar imagenes permanentes con una camara,

por medio de la accion fotoquimica de la luz o de otras formas de energia radiante, para

luego reproducirlas en un papel especial. (Venemedia, Concepto definicion.de, 2015)

Tipos de fotografia:

Fotografia Publicitaria: La comercializacion de los productos ha hecho de la
fotografia publicitaria la actividad mas importante del trabajo fotografico por su
volumen, técnica y creatividad.

Fotografia digital: Frente a la emulsion de sales de plata utilizan una rejilla de

sensores que modifica la electricidad con la accion de la luz. El soporte de la
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imagen es absolutamente distinto al tradicional: frente al grano irregular de las sales
aparece una trama perfectamente regular de puntos cuadrados.

- Fotografia de personas

- Retratos en exteriores: Segun la Eastman Kodak Company (1980), tomar retratos en
exteriores tiene algunas grandes ventajas. Naturalmente la luz es mucho mas
luminosa que en interiores, y la cantidad de ambientes posible es muy considerable.

- Fotografia espontanea: El reducido tamafio y las posibilidades de las camaras de

35mm las hacen ideales para tomar fotografias espontaneas, que las captan tales

como son. (Taringa, 2011)

Fotografia: Una persona capturando un momento a
través de la fotografia
http://mpolitico.com/2016/04/26/diferencias-entre-
fotografia-y-retrato-en-politica/

6.3.2.2 Tipografia. Es el arte o técnica de reproducir la comunicacion mediante la
palabra impresa. Comprende pues, la realizacion de libros, revistas, periddicos, folletos,
opusculos, posters, anuncios, rétulos, cualquier cosa impresa en suma que se comunica a

los demés mediante palabras. (McLean, 1987)
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Fotografia: Mensaje utilizando diferentes tipografias
https://es.pinterest.com/explore/tipograf%eC3%ADa/

6.3.2.3 Dibujo. Es una representacion grafica de un objeto real de una idea o disefio

propuesto para construir posterior. (ARQHYS, 2014)

Caracteristicas de un dibujo:

- Boceto: Es la prueba del dibujo en un papel aparte. Sirve para ayudar a decidir el
encuadre, la composicion y que elementos se incluiran.

- Encajado: Son las lineas generales que se trazan en el papel definitivo (se tapan o
borran después) que sirven como base del dibujo.

- Valorizacion: Para conseguir mas realismo y volumen, se sombrean las zonas mas
oscuras. Las zonas de luz se pueden aclarar borrando o usando un lapiz de color
blanco o similar.

- Color: Un dibujo puede llevar color, especialmente si esta destinado a ser una
ilustracion (dibujo que acompafa a un texto en libros, carteles, etc.). EI color se

puede aplicar con varias técnicas: acuarela, tinta, lapiz de color, ordenador, etc. El
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color puede ser plano (homogéneo) o con textura (apariencia irregular que se puede
conseguir con el material, el papel o la técnica).

- Correcciones: Estos se pueden corregir borrando, cubriendo una zona del dibujo con
pintura o un trozo de papel y dibujando sobre él, o escaneando el dibujo y
modificandolo en un programa de retoque fotografico (Ej.: Photoshop).

- Proporcion: Esta es muy importante, ya que dara al objeto representado la armonia
necesaria al relacionar correctamente todos los elementos que lo conforman.

(Melamay, 2013)

Fotografia: Dibujo artistico
https://articulo.mercadolibre.com.mx/MLM-
564933897-block-dibujo-artistico-strathmore-400-
sketch-9x12-601b-100h-_JM

6.3.3 Teorias.

6.3.3.1 Teoria del color. Es un grupo de reglas basicas en la mezcla de colores para

conseguir el efecto deseado combinandolos. (Bender, 2017)

La rueda de colores es una representacion visual de la teoria del color.

Las combinaciones de colores armoniosos son llamados esquemas de color. Los

esquemas de color armoniosos permanecen independientemente del &ngulo de rotacion.
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Esquemas clésicos del color

Combinacion de colores monocromaticos: El esquema de color monocromatico
utiliza variaciones de luminosidad y la saturacion de un solo color. Este esquema se ve
limpio y elegante. Los colores monocromaticos van bien juntos, produciendo un efecto
calmante. El esquema monocromatico es de facil visualizacion, sobre todo en tonos azul o

verde.

Colores analogos: Este utiliza colores que son adyacentes entre si en la rueda de
color. Un color se utiliza como color dominante, mientras que otros son utilizados para

enriquecer. El esquema analogo es similar al monocromatico, pero ofrece mas matices.

Combinacion de colores complementarios: Consta de dos colores que estan uno
enfrente del otro en la rueda del color. Este esquema se ve mejor cuando se coloca un color
calido en contra de un color frio, rojo contra verde-azul. Este esquema es intrinsecamente

de alto contraste.

Split de colores complementarios: la division de régimen complementario es una
variacion del régimen complementario estandar. Se utiliza un color y los dos colores
adyacentes a su complementario. Esto proporciona un alto contraste sin la fuerte tension del

esquema complementario.

Triadica de colores: Utiliza tres colores equidistantes en la rueda de color. Este
esquema es muy popular entre los artistas, ya que ofrece un contraste visual fuerte,
manteniendo la armonia y la riqueza de color. El esquema triadico no es tan contrastante

como el esquema complementario, pero parece mas equilibrado y armonioso.
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Tetrédica (Doble complementario) combinacién de colores: El tetradicos (doble
complementarios) del sistema son més variados, ya que utilizan dos pares de colores
complementarios. Este régimen es dificil de armonizar, si los cuatro colores se utilizan en

cantidades iguales, el sistema puede parecer desequilibrado por lo que debe elegir un color

para ser dominante o someter a los colores.

AMARILLO \
. - A "%

Fotografia: La teoria del color
http://unayta.es/teoria-del-color/

VIOLETA
SECUNDARIO

6.3.3.2 Teoria de la Gestalt. Segln esta teoria, el ser humano percibe un todo
integrado, que no es una suma de partes, sino una totalidad. (Maria Soledad Graglia, 2004)

También se puede decir que la teoria de Gestalt es una corriente psicoldgica
moderna que explica, mediante una serie de leyes, el funcionamiento de la mente para
percibir y procesar informacion visual en funcion de variables como la memoria, la
experiencia previa y la inteligencia. La palabra Gestalt proviene del aleman y se puede

traducir como forma.
Las leyes perceptivas de Gestalt

- Ley de relacion entre figura y fondo: Establece el hecho de que el cerebro no puede
interpretar un objeto como figura o fondo al mismo tiempo y dependiendo de la

percepcion del objeto el resultado serd una imagen u otra.
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Ley de la proximidad: Las formas mé&s cercanas tienden a agruparse formando
figuras. Este principio parte de la ley de la experiencia. Por ejemplo el concepto de
comedor, una serie de elementos que lo conforman los juntamos para asimilarlos a
esa idea que tenemos de comedor.

Ley de semejanza o igualdad: Nuestra mente agrupa los elementos similares en una
entidad. La semejanza depende de la forma, el tamafio, el color y otros aspectos
visuales de los elementos.

Ley de la continuidad: los detalles que mantienen un patrén o direccion tienden a
agruparse juntos, como parte de un modelo. Es decir, percibir elementos continuos
aungue estén interrumpidos entre si.

Ley de simplicidad: Asienta que el individuo organiza sus campos perceptuales
como rasgos simples y regulares y tiende a formas buenas.

Ley de cierre: Las lineas que circundan una superficie son, en iguales
circunstancias, captadas mas facilmente como unidad o figura, que aquellas otras
que se unen entre si.

Ley de contraste: Un elemento destaca al lado de los otros (brillo, color o forma)
Ley de la experiencia: El cerebro tiende a acabar figuras incompletas. (practico,

2012)
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Fotografia: Teoria de la Gestalt como paradigma en las
teorias de aprendizaje.
https://www.saberespractico.com/estudios/la-psicologia-

de-gestalt-factores-o-leyes-perceptivas/

6.3.3.3 Publicidad. Por publicidad se entiende toda comunicacién no personal y
pagada para la presentacion y promocion de ideas, bienes o servicios por un promotor
determinado. Esta puede utilizarse para construir una imagen a largo plazo de un producto
0 para obtener ventas rapidas, ya que se trata de un medio muy eficiente para captar a
numerosas personas dispersas. Ademas, la publicidad puede tener un efecto directo sobre
las ventas con su unica presencia, ya que muchos consumidores piensan que una marca
muy anunciada tiene que ser de buena calidad. (\VVértice, 2008)

Elementos de la Publicidad:

- Emisor: Es el encargado de definir los objetivos publicitarios, los medios
publicitarios y los mensajes publicitarios que seran enviados al receptor (publico).
El emisor es el negocio o la empresa que lanza la campafia publicitaria.

- Objetivo publicitario: Es el objetivo que se pretende alcanzar al hacer uso de la

publicidad, por ejemplo, el de dar a conocer la existencia de un nuevo producto, el
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de informar sobre sus principales caracteristicas, el de persuadir o motivar su
compra, el de hacer su existencia, etc.

- Medio o canal publicitario: Es el mensaje que se envia al publico objetivo a través
de los medios o canales publicitarios. Debe sefialar las principales caracteristicas,
beneficios o atributos del producto. Debe estar compuesto de un lenguaje claro,
fluido y facil de entender.

- Receptor: Es quien recibe el mensaje publicitario, a traves de los medios o canales

publicitarios. El receptor esta conformado por el publico objetivo. (google, 2017)

Fotografia: Publicidad de la marca Pepsi
@ http://agenciacreativapuzzle.blogspot.com/
wPEPSIMinicans & ___

6.3.4 Tendencias:

6.3.4.1 Minimalismo. Es un movimiento artistico multidisciplinar, conocido
mundialmente por su aplicacidn a los diversos ambitos del arte y del disefio, principalmente
en las artes visuales. EI minimalismo es una manera de entender la estética, un paso mas

alla de la abstraccion que lleva a la formay al color a la maxima simplicidad. (Gil, 2010)
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./.

The Matrix

Fotografia: Ejemplo de un disefio minimalista
https://kanseidelcreativo.wordpress.com/2012/06/page/2/
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Gapitulo VIl

Proceso de diseno y
propuesta preliminar




Capitulo VII: Proceso de disefio y propuesta preliminar

7.1 Aplicacion de la informacién obtenida en el marco teérico

7.1.1 Disefio. Para el proceso creativo se utilizara el disefio, ya que por medio de
este se combina la técnica y la creatividad que se utilizara para hacer el material impreso de

una forma clara y agradable para los padres de familia.

7.1.2 Comunicacién. Por medio de la comunicacion y el proceso de la
comunicacion, podemos compartir de forma correcta un mensaje. Esta influye en el ser
humano, por ejemplo cuando se utiliza la publicidad y propaganda. En este proyecto se

utilizara la comunicacion no verbal y los mensajes a transmitir seran de forma escrita.

7.1.3 Comunicacidn visual. Se hara uso de la comunicacion visual en los disefios
finales, donde se pretende transmitir de forma clara, el concepto y significado correcto

acerca de los servicios que ofrece el colegio.

7.1.4 Disefio Publicitario. Se realizara un trifolear, volante y una revista escolar,
para que sea presentado a los padres y madres de familia que visiten el Colegio Mixto

Cabafia Encantada y para los que adn no lo han visitado.

7.1.5 Material Informativo. El disefio de un trifolear, un volante y una revista

escolar para dar a conocer los servicios del colegio.

7.1.6 Diagramacion. Se organizaran y distribuiran de forma adecuada, todos los
elementos a utilizar en el disefio de los materiales impresos para dar a conocer los servicios
educativos del colegio, haciendo que esta informacidn se perciba de forma agradable, al

usar la jerarquizacion correcta para que el mensaje sea transmitido de forma clara.
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7.1.7 Psicologia del color. La utilizacién correcta de los colores, es otro aspecto
importante para transmitir el mensaje correctamente, ya que estos producen sensaciones al
verlos y nos permiten asociarlos a objetos. En el disefio del material impreso, se utilizaran

colores que estén relacionados con el colegio.

7.1.8 Semiologia. Con esta se pretende que el grupo objetivo interprete de manera

correcta los simbolos, informacién escrita e imagenes que se utilizaran para comunicar.

7.1.9 Sociologia. Nos ayudard a comprender el comportamiento de las personas, lo
que nos lleva a comprender al grupo objetivo dependiendo del entorno en que se encuentre,

asimismo, su estilo de vida cotidiano.

7.1.10 Fotografia. Se aplicara con la finalidad de que el grupo objetivo conozca las

instalaciones y actividades del colegio.

7.1.11 Tipografia. Para el disefio del material impreso se utilizard la tipografia
adecuada, para que la informacion pueda leerse de forma clara y sea agradable a la vista del

grupo objetivo.

7.1.12 Software. Para la elaboracion del material impreso se hard uso de los

programas de Adobe CS4 Master Collection.

7.1.13 Minimalismo. Esta tendencia ayudara a transmitir la informacion de una
manera clara y concisa, simplificando los elementos para llegar a la idea central haciendo

que el contenido mas importante sobresalga.
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7.2 Conceptualizacion

El Colegio Mixto Cabafia Encantada ha limitado su popularidad entre los padres de
familia con hijos de 3 a 12 afios; tampoco han podido dar a conocer los servicios
educativos, actividades y la educacion integral que imparten. El disefio de material
informativo impreso ayudard a que se pueda transmitir la informacién necesaria, para
llamar la atencion de los padres y madres de familia, utilizando la tipografia, fotografias,

colores e iconos adecuados para que se identifiquen con el colegio.

7.2.1 Método (Mapa Mental). EI mapa mental es un método que nos ayuda a
extraer y memorizar informacion. Es una forma creativa y organizada de expresar ideas y
pensamientos. Todos los mapas mentales tienen en comun su estructura organica, en la que
se utilizan lineas, palabras, simbolos y colores. Es uno de los métodos méas exitosos para

plantear ideas.

Los pasos que se llevaron a cabo para la realizacion del mapa mental son:

1. Tomar una hoja en blanco.

2. Se colocé la idea central, comenzando desde el centro de la hoja.

3. Partiendo de esa idea central, se genero una lluvia de ideas relacionadas con
el tema.

4. De forma ordenada se acomodaron esas ideas alrededor de la idea central

utilizando lineas para unirlas.
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Mapa Mental

Padres y GRUPO
micdtes ORJETVO
COMUNICA-
CIoN
WISLIAL
Publicidad Infarmacion

Valores, Educacian,
principlos aprendizaje,
servicio
Artes,
EMCANTADA
Tritcrencr,
MATERIAL INFORMATIVG volante y
IMPRESO cafdlogo
Fotografia
Camunica-
cidn
COMUNICA-
CION Identidad
CORPORATIVA Corporaliva

Figuras
geametricas

DISENC

Armarillo,

Turguesd,

Gris
Minirmc-
lisrmc

Al concluir con la realizacion del mapa mental, se cred una lista de frases y palabras

para generar la idea central, las cuales son:

- Servicio

- Educacion

- Crecimiento
- Aprendizaje

- Valores
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- Futuro

- Amor

- Nifios

- Padres

- Fotografia
- Amarillo

- Gris

- Turquesa
- Figuras

- lconos

- Ciudadanos

7.2.2 Definicion del Concepto. Las palabras que fueron seleccionadas para realizar

los disefios son: Amarillo, gris, turquesa, Fotografia. iconos, figuras, padres, nifios.

Luego de la realizacion del listado de las palabras claves, se determind que el

concepto se basara en la siguiente frase:
“Educando a grandes y futuros ciudadanos”

Justificacion de la frase: El Colegio Mixto Cabafia Encantada se conoce por ser un

centro educativo que imparte clases en el rea de Pre primaria y primaria.

Considerando que la educacion a temprana edad es la etapa mas importante en el
crecimiento y desarrollo de una persona, se integré el concepto Educando a grandes y

futuros ciudadanos; para resaltar que los mejores ciudadanos tienen que ser educados

78



desde sus primeros afios. Con esto se busca que los padres de familia se identifiquen con la

vision del colegio.

La frase conceptual sera utilizada en el tiro del trifoliar.

7.3 Bocetaje:

Es una representacion esquematica dibujada con figuras geométricas simples sobre

un papel, de aquello que se pretende realizar en las fases productivas posteriores. (Rojas,

2014)

Tabla de requisitos:

Elemento Gréfico

Tipografia

Color

Diagramacién

Proposito

Diferenciar los
titulos, las
descripciones y
contenido dentro de
los materiales
impresos.

No crear contenido
cargado a la vista de
los padres de
familia. Seran los
colores utilizados en
el logo del colegio.

Esquematizar el
contenido para que
el lector pueda tener
una lectura ordenada
y agradable.

Técnica

llustrador. Se
utilizara de dos a
tres tipos de letra
para diferenciar los
titulos, del contenido
descriptivo.

llustrador. Se
utilizara un cuadro
de colores
establecidos por el
colegio.

Adobe Illustrator
Adobe Photoshop

Camara Canon
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Emocién

Estabilidad
Orden.

Alegria
Formalidad

Orden

Interés



Imagenes

Dar a conocer las
instalaciones y
actividades del
Colegio

profesional

Asombro

Medidas del formato

Aprovechar de
forma correcta los

espacios en el papel.

Adobe lllustrator

Orden
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7.3.1 Bocetos a base de dibujo natural, propuesta 1.

Boceto #1: Tiro del Trifoliar

4.) Grados y edades.

3.) icono de un nifio.

> 2.))
Fotografia
parte
exterior del
colegio

\\l\ —
\\ A= -
i, P B
N | "
| | \ \;\-———’,__.._'——:‘_- R
NN ——— ey g
5) e d©) R \J
Horarios T Privona Y
e —
w1t N -7 / /})
e ITTTH
6.) \ €€ Cacondo a P N‘:
7 o~
Frase \ \\ \\\ J' i::_cj "‘J\’“‘ = lﬁ
Conceptual ¥ h % o 0 ‘. .‘\ _’j‘
\ \ \\ \\: =
\\ \ \ T @ GecCaboiobrorta - AN
) S A N2 TaDe
X: 1) E usi-a5%0 SO A
N ;:«-'-a—:: a 3
-— e tomel bugre VET
7) S X \\ | | =% Gurtermalo.
Correo | = ,|
Electrdnico

8.) 9.)10.)

Icono de Facebook
Icono de un teléfono
Icono de ubicacion

> 1)
Logo del
Colegio.

Descripcion: Se trabajoé en una hoja tamafio carta de forma horizontal y se dividio

en tres columnas. Se procedié a diagramar los objetos abstractos para el fondo en colores

turquesa, fucsia y amarillo. Se colocé el logo del Colegio en la portada del trifolear y se

agregaron los textos con tipografia Myriad Pro en color gris oscuro y tipografia Bebas Neue

en color gris, con estilo de fuente bold, para la frase conceptual que esta colocada entre

comillas.
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Boceto #2 Retiro del Trifoliar

3.) Fotografia de las clases de Karate.

- 2)

Fotografia
interior del
colegio.

A
N e
Mision > i \ N\
| Aveos \
\f/.'-\,l,,,,,_”‘,,’,, \ s Il
// \ eS|/ e
4) AR 57 “ {/ <2\ \"X__///-_ Tr-::j
Texto: = \ : ‘\ gt ="
Mision del \ / \ l | |
. \ . .
coleaio.  |Vision 7L \_// : il |
Tentc R i B \7 F“ﬁ =
AAA A 1 A A AAAAR / \ A\ i
5) ~— UL
Texto:
Visién del Closes Crealives impnrlidos
enlenin =
Ulduenes Somes % NG~
® Ballet o~
(D tAI5IC0 MATI S ANM
T T AL AALRA
4) fame { ViV Y B O W |
6.) m—f= UA A
Fotografia de
alumnos. / Pl o
P\ ((on.v,. LNty Ltuu:!.u..lf.,m }
| 11 pulgadas
Y
7.) 8.)

Iconos de las
clases creativas

Correo electrénico
del colegio

1)
Texto
¢Quiénes
sSomos?

Descripcion: Se diagramo el fondo con la misma linea de disefio que el fondo del

tiro. Los iconos se colocaron para crear orden y se hicieron relacionados con la

informacion. Las fotografias estan relacionadas con la informacion que las acompafia, en

cada columna. La tipografia usada fue Myriad Pro.
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Boceto #3 Volante

1) = ( \
Logo del : ABANA \ s ’//:-
colegio 'NCANTADA s
J | / . —
e LT AMAAAMAAAAA
. : (AMAAMMMASA
: LAMASANIAAA >3.)
\NL T LASAASAANAAA) Texto:
g H\L ¥ AAMAAMAMAAI N Servicios que
- “uwj{/{/«,{_bu ofrece el
‘ =) o colegio.
2)<
Fotografias de las O . . s A
instalaciones del ‘\Q"/'//".//%/JJ//{/M/./:\ AN
colegio. \ UAAASAANAAANNLAAA—» 4)
(=, & WM Texto;
@ ; “ ‘ ALALSNANAAAASASNN nformacion
‘\< X / del colenin

Descripcidn: Se diagramo el fondo al utilizar formas abstractas en color turquesa. Se
coloco el logo del colegio en la parte superior izquierda para que sea lo primero que llame

la atencidn del cliente. La tipografia usada fue Myriad Pro.
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Boceto #4 Portada de la Revista

1) =

Afio en el que
se emite la
revista.

Wl L1

cepebm

2)
Iconos: Facebook,
correo y nimero de

\ \
\\‘-
: \\\ -
\. L /
A G N \/;/
(x Yl ) (;""‘ M - o //
u | [ [ L (AT RSN
2017\ f—N——=1 .,
P Ry ‘_m‘ll"“ ?aga‘.\
Revista EScolar Jr\ ‘F,‘:‘jlrl Fotograffa
i \ . \ parte exterior
paIN \ N g / .
: \ / del colegio

telefono ™ T
o
3)= f—rt’
) /.
Texto: Info. De la
pagina de
facebook, correo y /
ndmero telefonico e y
S ey 1 - /
Ji Colegio Cabafia Eacantada /
A /
s ,// s
v(_." //.‘/

8.5 pulgadas

v

4.) Logo del colegio

Descripcion: Se diagramé el fondo al utilizar los colores turquesa y amarillo. Los

iconos se realizaron para crear orden y diversidad en el disefio. EI nimero de afio cambiara

cada inicio de clases. La tipografia usada para los titulares fue Antonio y Adidas12.
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1)

Titulo: indice

2)

Numeracion de
las paginas

Boceto #5 Indice

wpedind 1t

S 3)

Fotografia de
alumnos de Pre
primaria

whoaroercamodsBntrvon

4.

Contenido de
cada pagina

85 pulgsdes

|

|

—— b))
Correo

electronico del
colegio

Descripcion: Se diagramd el fondo en color gris. El titulo se colocé en la esquina

superior izquierda a modo que llame la atencion del lector facilmente. La tipografia usada

fue Bebas Neue.
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Boceto #6 Palabras de Direccion General

1) 3 &
Titulo:
Palabras de
Direccion
general

PALAZBAS 0F

DIFECCION GENERAL

TIT T T T
y x| A

AKAAAAAAAAA
PAVAVAY s AV ASYP
A AAAAAAAN
T AAAALAAR
{1

A

AAAAANAAA

......

/,"/47/ A A
\ 1 >
1 A

{ -+
i

R B O
A AR
£ 7
XA AR

T 4 4 374

CTAAARAZAAAAANA

AT AAAAA AA AAA

~—_ {/ I,{ ANNAANAAA AN/
B (1 AAA . 1 p.{

: / . B, I P ST T = R e

.5 pulkgadas

2)

Texto con las
palabras de
Direccion
General

Descripcion: Se diagramo el fondo con formas abstractas en diferentes tonos de

color turquesa. Las tipografias usadas fueron: Bebas Neue y AvantGarde Md BT.
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1.)

Boceto #7 ¢ Quiénes somos?

Titulo:
¢Quiénes
Somos?

SQUIENES

MISION
A
LAAAAAA/

2)
Texto con la
misién del
colegio

sepetynd 1|

ANAS
| AAAAAALAAA
SAAAAAAAAA

VISION

AAAAA
AAAN
LAAAAAAA,
AAAAAL

3) =

Texto con la
vision del
colegio

AN,

7 d
7

v

4)
Fotografias de
los alumnos del
colegio

Descripcién: Se diagram6 el fondo al utilizar dos tonos de color gris, formas

geomeétricas en color turquesa, verde, rosado, amarillo y dos de ellas para colocar las fotos

del colegio. Las tipografias usadas fueron: Bebas Neue y AvantGarde Md BT.
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1)

Titulo:
Requisitos de

IncrrinciAn

2)

Texto con
informacion de
los requisitos

3)

Texto con la
informacion

Aol rnlonin

Boceto #8 Requisitos de Inscripcion

REQUISITOS

DEINSCRIPCION

TN

AAAAAAAAAAAAAAAA|

'/Jr/

/fM/(/U/ A T

I A
A WAL

LAMAAAAAA

~
A
~

'] '(/
,,‘(|' (A
{

A AAAAAAAAAAAA
l///(//ll(.v'.,x,

AAAAAAAANA

,.I

A 1
l//(/(/r////( l////‘|
((,,:l,"_/,'u

1 AAAAAA

{ tAAAAAAAAS
///(/:1/:{[{/‘/{4‘ |( A L L

lf"////

- 5 4 ' B o B |
/// l/‘a ’\/l ‘L/ V% \/\/‘./L/v L ‘\/l/k AL V,a
/,((/‘/‘/{/l,‘4_l/l ¢ (7':///(1 {1 4 '{//l
'//-//,{ ‘/‘,',4"1 A "1 CAAAAAN (A A AN 1

A AAAAN

‘A A | (,{ '/ { AN A AA / / ¢ 3 /
(VA AV N\ \

t / A 41

CAAAAAAAAAAAAAAN ANAAAANN

| : 3 Y S =) f A ’ l / A

AAAAAAAAAAA ' CAAA (AAA

Y {/ l/[/ {/;‘ II 7 ; f / ' I {f A A ;' t AAAAAL

y - : |
;’,I’,",//vlljl//://‘rﬂ/l‘
y 4 A 4 A Y IS SR ] " Y

(AAAAAAAAAAAA AAAA {
|

(/(""”""’,."(c”("”r’,f"

— 4)

Texto con
informacion de

Iac rrintac

I 85 pulgadas

Descripcidn: Se diagramo el fondo al utilizar dos tonos de color gris. Las tipografias

usadas fueron: Bebas Neue y AvantGarde Md BT.
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Boceto #9 Historia Cabania Encantada

1)
Fotografias de
algunas de las - . |
instalaciones : 77— }:
del colegio ) == _‘;i
' | 1
l: t
| - | L‘ ’7\
i1 e
I
l.l
2 —THISTORIA
Titulo: Historia ‘ a\
Cabana /rH;"IAJ\J]A lFl}‘Mﬂﬁx\ Jlljkl-ﬂr\
Encantada
_/‘]{‘/fl&{‘l\-llllz11‘11/////:.,1{?/I/[,/;r,‘
Y111 24" “,/’/’/,-1////:..1////////'1
14 “1/////"/‘:/{.:’,?;"‘,,;,»'~1/‘I///////
3) ‘[II//[I///~"/‘/I/»[,,<,,.,,ﬁ gy
Texto con la U AAIAIAAAAAAAAAAAAARAAAAAAAAAAALA
historia del AAMAMAIMAAAAAAAAAAASAAAAAAAAAAAAAA :
colegio VAAMMMAMAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA AL

1.5 pulgaclas

Descripcion: Se diagramé el circulo con forma de disco, en donde se colocaron las
fotografias de las instalaciones del colegio para darle diversidad de disefio a la revista. El
fondo se disefio en color gris. Las tipografias usadas fueron: Bebas Neue y AvantGarde Md

BT.
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7.3.2 Boceto natural Propuesta 2.

Boceto #1 Tiro del Trifoliar

™
1)~ | s .
‘ ' :
Grados y | r. ‘“
Edades -
n T la parte
- | ‘ \ | .
| exterior
B 1A .
2) Pre- Primoria del
Horarios : . |
GO coUCANDD A GRANDES ;
L\
N
T " 5)
Logo
del
Colegio
3) <«——t cabara et ioa
Correo | prlgad
electrénico

Y
4)
Frase Conceptual

Descripcion: Se trabajoé en una hoja tamafio carta de forma horizontal y se dividio

en tres columnas. Se procedid a diagramar los objetos abstractos para el fondo en colores
turquesa, fucsia y amarillo. Se coloco el logo del Colegio en la portada del trifoliar y se
agregaron los textos con tipografia Myriad Pro en color blanco y tipografia Bebas Neue en
color blanco, con estilo de fuente bold, para la frase conceptual que esta escrita entre

comillas.
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Boceto #2 Retiro del Trifoliar

8.) Fotografia de las
4+ clases de karate

> 7)
Fotografia
de una de
las areas
creativas
del
colegio

MiIS1on I r > 77{\,
[TTAAAA | TIAX / ;
y | R L 7
. | A\ [ AREAS
Texto: (A ] M "3 3 313, | CREATIVAS |
Mision del <!/ N\ g \
colegio P, N
VISION \ ' \
“‘\ § — E;’/‘; }
—/l AT AT A X '/‘— —\ \‘\b\»)‘\ l \
{ i A ,{ ‘ '{ “‘J ) ,:Z___i“
> v i " ."_ / ‘A‘—‘N‘
2) - TR "'$ LFT ﬂ—fn
Texto: L ; d |
Vision del |
colegio. ‘
A o=
¥ AAAMAAA | 2
N v,b { /] A A R/ Boliet
\ {1 { { 3) Musics
3) — ; i &) asnda rwsica
Fotografia ' | 3
G
de alumnos cobovae -
dentro del '
aula. _ e
v
c ectrg 4) 5.
orreode fctr?nl_co Texto: ;Quiénes
el colegio. SOMOS?

6.)

Iconos de
las clases
creativas

Descripcion: Se diagramo el fondo con la misma linea de disefio que el fondo del

tiro. Los iconos se colocaron para crear orden y se hicieron relacionados con la

informacion. Las fotografias estan relacionadas con la informacion que las acompafia, en

cada columna. La tipografia usada fue: Myriad Pro.
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Boceto #3 Volante

N
1) «
Logo del Colegio ) % ABANA \ T
NCANTADA \ e
] / ‘ -
SNAIIIIAAT
{AAAAAAASAINAY
-_x__:\\ .L/{/{/(/M AAAAAAL/
3 LAMAAMIAA LA > 3)
:: / AMASAAMASA Z, Texto con los
¥ ' ;'/(/(MMA AAAL servicios que ofrece
AAMSAAAS AL | el colegio.

S —

2) =
Fotografias de las
instalaciones del

&")’I)‘D’.‘]//Qlj/x/ﬁ AAAAN)
\ AAAAAAAAAAAN AN, 4)

\A Al
JMAAMMIANAANNAANIN Texto con

colegio
T~ LAAAMAAMA SIS, y
A , AAMMAAAAMAAL ig0rmacion del
\ Al : colegio.
N
SRR —//
l 85 pulgadas l

Descripcion: Se diagramo el fondo al utilizar formas abstractas en color turquesa. Se

colocé el logo del colegio en la parte superior izquierda para que sea lo primero que llame

la atencion del cliente. La tipografia usada fue: Myriad Pro.
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Boceto #4 Portada de Revista

1)<
Fotografia de la
parte exterior del
colegio

sepebnd |

. |
, Formando | NiROS -tnunfodo"e/i__J.
i
|

K’W@

»4)

207 7

Revista Escolar

2.)=
Iconos: Facebook,
correo y teléfono

3) =
Logo del colegio

@) ‘ =) ®) ,
a 7
,'///
> )//" y, A 3
- " /.n'/‘ 5
~ N
5 " 3
— ,,/'/‘ /S
> P /
- "_»// B ///
o o
e e Colegio Cabana Encontoda
o ——

Afio en el que
se emite la
revista

8.5 pulgadas

Descripcion: Se diagramé el fondo al utilizar los colores turquesa y amarillo. Los

iconos se realizaron para crear orden y diversidad en el disefio. EI nimero de afio cambiara

cada inicio de clases.
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Boceto #5 Indice

1)
Numeracion de las
paginas

sepetijnd |

e

NDIGE— -

0
02 oo
08 o
04 Ty

S S &K

LTI IR

AALTXARX

pvrwvoo

= Titulo: indice

—T— 3)

Texto con la
informacion de lo
gue contiene cada
pagina.

tolooinaenoniodophdimal.cof —> 4_)

Correo electronico
del colegio.

——t—>5)

Fotografia de
alumnos de Pre
primaria.

8.5 pulgsdas

Descripcion: Se diagramo el fondo en color gris. El titulo se colocé en la esquina

superior derecha a modo que llame la atencién del lector facilmente. La tipografia usada

fue: Bebas Neue.
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1)
Fotografia de la
directora del
colegio

Boceto #6 Palabras de Direccién General

RLABH 1}.1 L t'
\lm ¥ \’l'j \l t’)Lr\, gl

f/’i1/((((11/////

(///iv/',/ r2od Al
(IANAAA (A AA

L2 0 A AR A XA AR

T 4 f

{4 (A A A4 AAX
17 T T g

/7 { P ' & /
} L
‘ !

g
‘;('1,’,‘,“ {

S Al / / )

— 2)
Titulo:
Palabras de
Direccién
General.

— 3)

Texto con las
palabras de la
directora
general.

Descripcion: Se diagramo el fondo con formas abstractas en diferentes tonos de

color turgquesa. Las tipografias usadas fueron: Bebas Neue y AvantGarde Md BT.
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1) =

Boceto #7 ¢ Quiénes somos?

Fotografia de
alumnos del
colegio

sepetynd ||

2) =
Fotografia de

alumnas
practicando ballet

s | @UENES_ 3)

§

MISION
Iﬁf/ 747 7

‘-7///5

| VISION |

TIATAAAAT T T T A

Titulo: ¢(Quiénes
somos?

>4.)
Texto con la misién
del colegio.

—>5)

Texto con la visién
del colegio

Descripcion: Se diagram0 el fondo al utilizar dos tonos de color gris, formas

geométricas en color turquesa, verde, rosado, amarillo y dos de ellas para colocar las fotos

del colegio. Las tipografias usadas fueron: Bebas Neue y AvantGrade Md BT.
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Boceto #8 Requisitos de Inscripcion

|

1)«
Titulo: Requisitos
de Inscripcién

EQUISITOS

!
: DE INSCRIPCION
r
|

2.)=
Texto con

informacién del
colegio

3)

epetind |4

o £ B A TR $odid A A Aok d 7] 7
AAAAAAAAN (AAN (A A

IAAAA A 4 A1 4 1 4 { 1 1 7 I [ 7/

'WEVW | I / !

f{// btk Ak A A AAAT A {1 A AA T .8 A4 ! 1

( LA 1 1
] A ” T | A A A { { { 4 4 { { { / {

| e 1 { 4 | ! 7 7

/ | A A " 00 O 0T I Ry I S TIRY MY

T T d A AL A XA A AA / 7 7

g B A A A &  of

TATTTTITITITIL

(AAAL AA

AAAAMAAA A IAAAAXAAA

AAAA AL A

Texto con
informacion de los
requisitos

I A 1A AL ALLL A AAAAAAAA AT
. —~———tg
| { 1A 4 24 2 2 4 D 224 2 (A AAAAL 2 A
| . 5
| / ' s A4 2 AT {47 4

AAASAAA AAAAAAAA
I,‘,.,'//I///(.‘I/

| ¢

l

—> 4)

Texto con
informacion de
las cuotas.

85 pulgadas 1

Descripcion: Se diagramo el fondo en dos tonos de color gris. Las tipografias usadas

fueron: Bebas Neue y AvantGrade Md BT.
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7.3.3 Reticulas Propuesta 1.

Reticula del Tiro del Trifoliar

3.) lconos
il M
[T B
THENA
4) «—— [T
IARREAN
Grados y o
edades o
{ ].U @ e a ey o f 2)
5) T g o = Fotograf
Horarios LU v L ! 3 fas de la
° parte
exterior
6.) Jg'\ L1 “\ \\\\\\\\\Y\T\ﬁj | del
Frase LY ' i
Conceptual T O i colegio
- 1)
Logo
RENEN , il
T RANERRVERRANTAL del
LTI colegio
7.)+~—{ O
Correo | N | =
electronico !
del coleaio 8)

Pagina de Facebook, nimero de
teléfono y ubicacion del colegio

Descripcion: Se trabajé en una hoja tamafio carta de forma horizontal y se dividio
en tres columnas. Se procedid a diagramar los objetos abstractos para el fondo en colores
turquesa, fucsia y amarillo. Se colocé el logo del colegio en la portada del trifoliar y se

agregaron textos. Las tipografias usadas fueron: Myriad Pro y Bebas Neue.
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Reticula de Retiro del Trifoliar
3.) Fotografia de estudiante en Karate

‘ [ A
4)—1o S A _—
Texto: [l LI TITILL 3 ) " \ =
Mision del ) e —":*—1‘
colegio ([T 111111 }“ﬁ”\ | | =Xt 9
a1 Wy, D | | AJ _g‘_\ 2)
COO T I == =
5.) <——£+1 LITTTY Il LL / . - Fotografia
".__,_“l L,_::_:Liw""':; ,l '\. de una de
Texto: Ll NEEA
L OUITTTTIIqavTooe ] | . las areas
Vision del ' _
colegio ;  creativas
lX] musmuuil e © el
[ N D—Q == L\HAJ_ALLL‘\_;A;.: coleaio
__l J ' bli—p\ . I T 11. ‘_Ll T1 T
11 N - AR ANAERERRERNEE
A o ] e Bisnasnnnmn=: 1)
B)a——— A \'\\ X b T Texto:
Fotografia NN N\ ¢Quiénes
de alumnos IN—/) ‘ somos?
i - y
dentro del [ 1\ sampmmsmanERREN]) l 1
aula _—
I 11 pulgadas
7) 8)
Iconos de las clases creativas Correo electronico

Descripcion: Se diagramo el fondo con la misma linea de disefio que el fondo del
tiro. Los iconos se colocaron para crear orden y se hicieron relacionados con lainformacion.
Las fotografias estan relacionadas con la informacion que las acompafa, en cada columna.

La tipografia utilizada fue: Myriad Pro.
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Reticula del VVolante

1) =
Logo del
colegio

2) "
Fotografias
de las
instalaciones -
del colegio

sepelnd |

RUNRRRNHNAVERU]

HEEEE NN

dts A
‘g[‘y'l\,ll\ﬂ,‘vlil-,l
‘nl"‘-‘l‘llllll'l'll‘l\\‘

[
SEERNNERISRINSEE

L1 Ll Lifli]

3.) =
Fotografias
de las
instalaciones
del colegio

-

\]\li.|
ANARARARERREANEE

|
| 1|
i

*6.)
Servicios
que ofrece el
colegio.

»5.)

Texto con
informacion
del colegio

Descripcion: Se diagramo el fondo al utilizar formas abstractas en color turquesa. Se

colocé el logo del colegio en la parte superior izquierda para que sea lo primero que Ilame

la atencion del cliente. La tipografia usada fue: Myriad Pro.



Reticula de la portada

1)

WY e 5
Afio en el W Tip gt
que se emite HHHHl IWU

la revista

Lfmi\ »5.)

: Fotografia
de la parte
exterior del
colegio

2))
Iconos:
Facebook,

correo y .
teléfono l Ei

‘/

tpebmd (|

3)«

Texto con
informacion
de Facebook,
correo 'y
nGmero de
teléfono

(o | OO

|
Logo del l
colegio _|_

| .5 pulgadas |

Descripcion: Se diagramé el fondo al utilizar los colores turquesa y amarillo. Los
iconos se realizaron para crear orden y diversidad en el disefio. EI nimero de afio cambiara

cada inicio de clases. La tipografia usada fue: Bell Gothic Std.
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Reticula del indice

g

1)
Titulo:
indice

2) <

wpebiind (|

=
L

Numeracion
de las
paginas

CITTTTITTTIIT

T ——]

BEEINBIRNENL]

AEENERNENEN

—> 3)

Fotografia

| delos

alumnos de
Pre primaria

— 4)

Texto con
informacion
del
contenido de
cada pagina

NNRNRNENRERN

—5)

15 pulgadm

Correo

I electrénico

Descripcion: Se diagramo el fondo en color gris. El titulo se colocé en la esquina

superior izquierda a modo que llame la atencion del lector facilmente. Las tipografias

usadas fueron: Bebas Neue y AvantGrade Md BT.
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Reticula de Palabras de Direccion General

1) «

Titulo:
Palabras de

Direccion
General

85 pulgadas

»2)

Texto con
las palabras
de la
directora
general

Descripcion: Se diagram0 el fondo con formas abstractas en diferentes tonos de

color turquesa. Se usaron las tipografias Bebas Neue y AvantGrade Md BT.
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Reticula ¢ Quiénes somos?

: 3
I
Titulo: R ==
¢Quiénes . ’
somos? L0
208
- 8 O,
[T N )
> (4 1
2) FUTTTTIT u\f}ﬂ_, o paratias
Texto con la 3 _l b L ”_ | alumnos del
misiondel = | || | | || ]| 11 colegio
colegio (LEITTTELTY ‘ e
PETE TR
[T
LV DL TT] ' e
3) = HITTTILIT
Texto con la ANIRIRRIREN.
vision del P frittl
colegio

l 85 pedgodas 1

Descripcion: Se diagram0 el fondo al utilizar dos tonos de color gris, formas
geométricas en color turquesa, verde, rosado, amarillo y dos de ellas para colocar las fotos

del colegio. Las tipografias usadas fueron: Bebas Neue y AvantGrade Md BT.
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7.3.4 Reticulas Propuesta 2.

Reticula del tiro del trifoliar

6.) Fotografia de la parte exterior del colegio

K

' \

R -
Gradosy | | |
edades

Horarios l

) — : i '[‘ \l RE—— Jf,‘_-;; oeN

1 (i ( | ( \
| Yo { 3
] | / |7—1w

l | y!j‘\ -‘-"V | 5)
[\ i Logo del
A colegio
"’:“—,“1,

v

4.)

Frase Conceptual

Descripcion: Se trabajé en una hoja tamafio carta de forma horizontal y se dividio

en tres columnas. Se procedid a diagramar los objetos abstractos para el fondo en colores

turquesa, fucsia y amarillo. Se coloco el logo del Colegio en la portada del trifoliar y se

agregaron los textos.
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Reticula del retiro del trifoliar

8.) Fotografia de alumno en Karate

T
| 7
1) «—tH NI : »
Texto: - . | | 7)
Mision d_e ' ¢ | | Fotografia
colegio | | \ A ‘
f I IN'e Jse . de una de las
2)—t l ; | il J = partes
Texto: ' F I ' . exteriores
Vision del | ‘ ©  delcolegio
colegio LI :
: | | |
! { 5 6.)
3) = —— : | L ‘ Iconos
Fotografia NN il R de las
de alumnos —| ; 4 clases
dentro del — i creativa
ala | ' o i ' ' s
4) 5.)
Texto: (Quiénes somos? Correo electrénico

Descripcion: Se diagramo el fondo con la misma linea de disefio que el fondo del
tiro. Los iconos se colocaron para crear orden y se hicieron relacionados con la
informacion. Las fotografias estan relacionadas con la informacion que las acompafia, en

cada columna. La tipografia usada fue: Myriad Pro.
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Reticula del volante

1)

Logo del
colegio

2)*
Fotografias
de las
instalaciones
del colegio

sepelnd | |

3)
Fotografias
de las
instalaciones
del colegio

1\ iL_.\J
[ LT

|
L1 A LAl i ALl l
T
WILALLL L
\1-lll_ul:‘\

1
LI

7] R e
| Ll | {

> 4)

Servicios
que ofrece el
colegio.

&5 pulgadas

5.)

Texto con
informacién
del colegio

Descripcion: Se diagramo el fondo al utilizar formas abstractas en color turquesa. Se

colocé el logo del colegio en la parte superior izquierda para que sea lo primero que llame

la atencion del cliente. La tipografia usada fue: Myriad Pro.
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Reticula de la portada

1)<

Fotografia
de la parte
exterior del
colegio

sepelynd ||

2)+
lconos:
Facebook,
correo
electronico y
teléfono

3)=
Logo del
colegio

57 14 5 N 10 /5 RS 70 WY Y N O P 3R

&5 putgadas

- 4)
Afo en el
que se emite
la revista

Descripcion: Se diagramé el fondo al utilizar los colores turquesa y amarillo. Los

iconos se realizaron para crear orden y diversidad en el disefio. EI nimero de afio cambiara

cada inicio de clases.
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Reticula del indice

TR -~

Titulo:
indice

1) usannam: [ | oo 3)

Numeracion F=5 Texto con
de las I 5[1]1:1]11] l l 1T informacién

péaginas D I EmEEEE) del
D e contenido de
D (Il lo que tiene

cada pagina

wpebind g

——>4)

Correo
electronico

——=5)
Fotografia
de alumnos

de pre

- " : primaria

15 pulgadm
[ o~ |

Descripcion: Se diagramo el fondo en color gris. El titulo se coloc6 en la esquina
superior derecha a modo que llame la atencion del lector facilmente. La tipografia usada

fue: Bebas Neue.
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Reticula de Palabras de Direccidon General

{i D
N v
1) <
Fotografia N1
< o
de la ) Ny L <
directora del { - ,
coleaio b —— =

wpetynd 1|

—»2.)

Titulo:
Palabras de
Direccion
General

T—"3)

Texto con
las palabras
de la
directora
general

8.5 pulgedas

Descripcion: Se diagramo el fondo con formas abstractas en diferentes tonos de

color turgquesa. Las tipografias usadas fueron: Bebas Neue y AvantGrade Md BT.
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Reticula de ¢Quiénes somos?

1)=
Fotografia
de alumnos
del colegio

capetijnd L |

Fotografia
de alumnas
practicando

ballet

—»3.)
Titulo:
¢Quiénes
Somos?

> 4)
Texto:
Mision del
colegio

*5)
Texto:
Vision del
colegio

Descripcion: Se diagram0 el fondo al utilizar dos tonos de color gris, formas

geomeétricas en color turquesa, verde, rosado, amarillo y dos de ellas para colocar las fotos

del colegio. Las tipografias usadas fueron: Bebas Neue y AvantGrade Md BT.
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7.3.5 Proceso de Digitalizacion de bocetos propuesta 1.

Proceso de Digitalizacion del trifoliar

] Axhvo Edicion Objeto Texto Seleccionar Hecto Ver Vensns Auca | MM v | Aspectosesencisles v | [BL ] ~ @
e

Nehwrsdcin | /0 ofu] S |2 || 2% Ot v S| |v| Comikt 0 >0 | Ardommes || i |55 M)

TSR WY ORI ET
< Bt Al e [l ctrupes

PPENAREENWE EW BR PO QRNKL/ He B Avy

mooooonir

av
e

N 0 R LRI e T

Bl Fowo Giee Obew Tew Seeccionw e Ve Veruns Auce | A W | Aepectossnciies » | 122 =

Nohermastn | 7Ll o e |

| PR PN
+ Bl [ vonoer [ <anee

ﬂ]@ﬂonmhaﬁl;vé

SPENDSPINWEEW BREO QUNNE/ HSepivr |

.
bl

Descripcion: El trifoliar se diagramo en el programa Illustrator CS4, con medidas de
11 x 8.5”. Primeramente se colocaron las formas abstractas y geométricas, con los colores
que distinguen la linea de disefio del colegio. Luego se fueron ubicando los iconos, textos,

el logo del colegio y la fotografia que ocupa la portada y la columna central del trifoliar.
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Proceso de digitalizacion del volante

A Achvo Edcitn Obto Texto Seeccionsr Electo Ver Veotans Ayuce | N B+ Aspectosesencies + | (BT — o
Webermbsin 7| (o) s (= || 3ot Owade v | |v] Okl 10 > | Apsedonmrte || O | ] &

SACN BEENUEED BRED QRNNE/ SeRire

i‘ ”E I |
‘
F
JE e P T I T Y LT X

* Ploeut 1l <uwes Bl cupes [ cnoer

1 ( ABARA

= ~ ENCANTADA

¢ te[oun[rxava

RS FONE SO ENMEES REED SRNNE/SeRAxE
& i

-
|2

Descripcidn: El volante se diagramo en el programa llustrator CS4, con medidas de
8.5 x 11”. Primeramente se colocaron las formas abstractas y geométricas, con la misma
linea de colores que se utiliz6 para el trifoliar. Luego se fueron colocando las fotografias
dentro de las figuras geométricas, el logo del colegio y los textos con la informacién del

colegio.
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Proceso de digitalizacion de la Revista Escolar (Portada)

B Achwo Edcion Obeto Terto Seleccionsr Electo Ver Veor  Ayds | Nl [E ~ | Aspectos esencistes » | (B ] -©
£l

Mohymhosin /. of v Tt || ————— v/ oo viOpmcid(0 > % | Apswdemwrs | ewecm |13 -‘Q[i

| P RV | PRI A W TR e

P —

RIS AENT 2P ENRE EW BRED QAN /BB ix e
b s ' '

T 0 o »ie >
(B Achio Edcitn Objes Teto Seaccioowr Electo Ver Veoans  Aveds | X B+ || Acpectos esencises + | ) - o x

tobewesin /gyt i || v Gt v/ Opaitl w0 3% Aswdonrwis || Fniewcm

g
< < I « [ e [ouu [xE V&

-
(=1
)

>

z n l 7 ormandd  pifos trinniade

il | Revista Escolar

Klee[ounowen Ve

SIS FUNT B PNREED BELORRNNO/ Ae DA~
g el

e 0

Descripcion: La Revista Escolar se diagramd en el programa llustrator CS4, con
medidas de 8.5 x 11”. Primeramente se colocaron las formas abstractas y geométricas como
fondo. Se utilizé para la portada y toda la revista la misma linea de colores, para los fondos:
Turquesa, rosado, amarillo y gris. Luego se fueron colocando los iconos, textos y

fotografias.
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Proceso de digitalizacion de la Revista Escolar (Indice)

Al Achio Gdcén Obie Tes Seleccons fecta Ve Ventana Ay | K il = %
Nohwyubeciie MUy Tmm 1 | 2 Owsde | B | Opucketi 0 > % | Apmwdocmess || swivwcn | Rl
INDICEai" a1 80% (MY Prvisoakian) X
[ Beioe, oo

| l
s |
el .

|

‘ bi'iﬂbﬁli«&]

LAUNOD OSENNEES BRED QRN I/ Se R />

ay
2
" i »ic >
Anchivo [Edicn | Obisto Texto  Seeccionsr Efecto Ver Veusna Ayds | Nal v | Acpactos esenciaes » | [PIT] - = x
boywiccin B v ot Vot /om0 >%  Apstwdocmts || Proewcs | [ fy
| i o1t

=

¢ |v_eloi|u|o=el[wa)

=

T

Vel feND e oNNEES AR ED RN L/ 2o o ] (B

Descripcién: Primeramente se colocaron las figuras geométricas como fondo,
utilizando los colores turquesa y gris. Luego se fueron colocando los textos, la numeracion

de las paginas y la fotografia de los alumnos.
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Proceso de digitalizacion de la Revista Escolar (¢ Quiénes somos?)

{8l Acive Eain Ol Toto Soccionr o Ver Veote Avde | N B+ [ tepectos svencites ~ | T - & %

Noteymectln o of v Tam || ipOwede v| Bie| v/ Opecdad 0 > Avmwdoamess | pewca | K[

| QUIENES SOMOS.ai” s 66.67% (CMYIUPrevisusizan X
5 3 g

I
¢jcefonn[exalya

LIS PON e @ ENUE ESBREO RRNAE/He B /v m

1=

4
H

LN Awom st ¢
Archvo Gdcon Oba Tewo Seeccionss B Ver Vemowa Ayucs | W) WA ¥ i~ | I —ax

hop i [ 7.1 o] |5, ]| - 3Oveo ] o] ] Comint 00 5|00 | Apu o || o | 4F]

GQUIENES
SOMOS?

MISION

vjeefoinexa Ve

SPCNT 2 SENNEEG ERBORRNNL/ R B /v e

R

e WAL R b > |

Descripcion: Primeramente se diagramo el fondo, utilizando dos tonos de gris.
Luego se fueron colocando las figuras geométricas, los textos con la informacion y las

fotografias.
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Proceso de la digitalizacion de la Revista Escolar (Requisitos de Inscripcion)

(A Achivo Edcion Objeto Teto Seleccionsr Blecto Ver Vensna Ayudo | Mi [E v | Aspectos esenciales » | BT - o x

oy wein /gy Tam i .| - 2mOwads v Blle | Opsdeti 0 >% | Apwdocmews || reweces 33 RF )
o s ‘

bl < ©= 7 e @
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P4 =
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5
p
s ] 20w ]l oo 0 > 0| A e ]| e | AR
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¢jeefounpxapa

W FND 2 PONNEEWAELD RANNL/ e B /75

8]

Descripcién: Primeramente se diagram6 el fondo, utilizando dos tonos de gris.
Luego se colocaron los textos, por medio de bloques de forma redonda para que sea fécil su

lectura.
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7.3.6 Proceso de Digitalizacion de bocetos propuesta 2.

Proceso de digitalizacion del trifoliar

[Bij Achivo Edcion Objeo Teto Seeccionar Electo Ver Veoarw Awds | Ni [~ | Aspectosesenciates + | BT -0 %
&

Notocsio [ of ) e 5 ]| - 20 ovesdo ) el v Gpmeh n >0 | syt || P |22 F]

IS ACND AR SNUEEP AR ED RRNNU/ HeD /v F

T T I
/
b
2 N ¢ (- e [cocu[rxave

i |E
i
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X
i
i
i
;
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i
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!
|

Mae|oi|ﬁ|o=e||v«f

SECNDBEENWE EF BRPORQNNL/ He D AvE

uR

Descripcion: El trifoliar se diagramd en el programa Illustrator CS4, con medidas de
11 x 8.5”. Primeramente se colocaron las formas abstractas y geométricas, con los colores
que distinguen la linea de disefio del colegio. Luego se fueron ubicando los iconos, textos,

el logo del colegio y la fotografia que ocupa las tres partes del trifoliar.
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Proceso de digitalizacion del volante
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Descripcion: El volante se diagramd en el programa llustrator CS4, con medidas de
8.5 x 11”. Primeramente se colocaron las formas abstractas y geométricas, con la misma
linea de colores que se utilizé para el trifoliar. Luego se fueron ubicando las fotografias
dentro de las figuras geométricas, el logo del colegio y los textos con la informacion del

colegio
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Proceso de digitalizacion de la Revista Escolar (Portada y contraportada)

A Achivo Edkion Objeto Texto Seleccionar Hlecto Ver Venna  Ayuds | i W v | Aspectos esenciales » | [P ] -0
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Descripcién: La Revista Escolar se diagramé en el programa llustrator CS4, con
medidas de 8.5 x 11”. Primeramente se coloco el color de fondo, para luego diagramar las
figuras abstractas. Se utilizé para la portada y toda la revista la misma linea de colores, para

los fondos: Turquesa, blanco, amarillo y gris. Luego se fueron ubicando los iconos, textos y

fotografias.
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Proceso de digitalizacion de la Revista Escolar (indice)
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Descripcién: Primeramente se colocaron las figuras geométricas como fondo,
utilizando los colores turquesa y gris. Luego se fueron ubicando los textos, la numeracién

de las paginas y la fotografia de los alumnos.
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Proceso de digitalizacion de la Revista Escolar (¢ Quiénes somos?)
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Descripcién: Primeramente se diagram6 el fondo, utilizando dos tonos de gris.
Luego se fueron colocando las figuras geométricas, los textos con la informacion y las

fotografias.
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Proceso de digitalizacion de la Revista Escolar (Requisitos de Inscripicion)
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Descripcién: Primeramente se diagramo6 el fondo, utilizando dos tonos de gris.
Luego se colocaron los textos, por medio de bloques de forma ordenada para que sea facil

su lectura.
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7.4 Propuesta Preliminar

Propuesta preliminar del tiro del trifoliar

Pre - Kinder 1 q

3anes

Pre - Kinder 2
4 anes

Kinder

5anecs
Preparatoria
& anos

HoraRrlos (B)

Pre - Primaria

8:30- 1200
Primaria
7:30-1:00

rmandd pijies triun!

€ € c0ucanno A crANDES ¥ FUTURDS 99
CUIDADANDS

@ Colegio Cabana Encantada

(%) 2257 - 4570

(®) Lote 1 manzana 3, San Rafael Buena
Vista zona 18, Guatemala

11 pulgadas

8.5 pulgadas

!

COLEGIO CABANA ENCANTADA
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Propuesta preliminar del retiro del trifoliar

MISION

Formar ciudadanos con bases y cmientos, para
que en un futuro sean profesionales y lideres
positivos, a través de una educacién integral con
valores dticos, morales, patridticas y espirituales
que contribuyan al desarrollo de la sociedad y
redunde en Guatemala,

VISION

Llegar a ser e mejor centro educative del pais
brindando una docencla de alta calidad, logrando
asi ser una institucion de vanguardia, que innove y
mejore la didactica para cada nivel, elevando asi el
nivel académico a sus educandos, y generar profe-
sionales que ayuden al desarrollo de nuestra
nacion.

'AS IMPARTIDAS

cabanaencantada@hotmail.com

AREAS
CREATIVAS

JQUIENES
SOMOS?

£l Colegio Mixto Cabafa Encantada es un estable-
cimiento educative fundado en el ano 1999 porlos
maestros Mary Redriguez de Navas y su esposo
Victor Félix Navas, quienes cuentan con més de 25
anos de experiencia laboral docente. El colegio
presta sus servicios en el &rea de Pre Primaria y
Primaria, contando actualmente con 185 alumnos,
un personal docente de 15 integrantes y 3 micro-
buses para el traslado de los alumnos.

11 pulgadas
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Propuesta preliminar del volante

= ABANA
=" ENCANTADA

19 ANOS FORMANDO
NINOS TRIUNFADORES

Pre - primaria desde los 3 anos y
Primaria completa.

Maestras profesionales para cada
materia,

Nos encontramos en una colonia
residencial.

Estamos en el primer lugar de
Bandas Infantiles a nivel nacional.
Servicio de bus.

Camaras de seguridad las 24 horas.

ff‘ﬂiﬂndo ninos

Venga a conocer el lugar donde puede
inscribir a su hijo y hagalo parte de nues-
tra gran familia Cabana Encantada.

Estamos ubicados en el lote 1 manzana 3
San Rafael Buena Vista zona 18,

cabanaencantada@hotmail.com

} 8.5 pulgadas I
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Propuesta preliminar Portada de la Revista

Coleglo Cabana Encamtada cabanaencantada@hotmail.com 22574570

( .. Colegio Cabana Encantada

s —
EDUCANDO A GRANDES Y FUTUROS CUIDADANDS
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11 pulgadas




Propuesta preliminar indice

INDICE

[ ‘I Palabras de la Directora 05
General
C 2 LQuienes somos? 06
Misidn y Vision
E 3 Requisistos de Inscripcion 07

04 Que le ofrecemos a su hijo

cabanaencantada@hotmail.com

Historia Cabana Encantada

Clases Creativas

Para reflexionar
La Puntualidad

I 8.5 pulgadas
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11 pulgadas




Propuesta preliminar Palabras de Direccion General

PALABRAS DE

| 8.5 pubgadas
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11 pulgadas




Propuesta preliminar ¢Quiénes somos?

GQUIENES

SUMOS?

MISION

Formar ciudadanos con bases y
cimientos, para que en un
futuro sean profesionales y lide-
res positivos, a través de una
educacion integral con valores
eficos, morales, patridticos vy
espirifuales que contribuyan al
desarrollo de la sociedad vy
redunde en Guatemala.

VISION

Liegar a ser el mejor centro edu-
cativo del pais brindando una
docencia de alta calidad,
logrando asi ser una institucion
de vanguardia, que innove y
mejore la didacfica para cada
nivel, elevando asi el nivel aca-
démico a sus educandos, y
generar  profesionales que
ayuden al desarrollo de nuestra

8.5 pulgadas

130

11 pulgadas




Propuesta preliminar Requisitos de Inscripcion

REQUISITOS

DEINSCRIPCION

- Enfrevista personal con los padres
de familia y el alumno.

- Certificado médico de salud
(Unicamente para el nivel de Pre-
primaria).

- Carta de solvencia de pagos y
buena conducta (para alumnos
que ya han estudiado).

- Fe de edad original y reciente.

- Fotocopia del DPI de los padres.

- Firmar contrato (amboes padres).

- Certificado de estudios del ano
anterior.

- Examen de la vista (desde prepo-
ratoriq).

- Constancia de cédigo persenal
(para alumnos que ya han estudia-
do).

CUOTAS:
(Autorizadas por el Ministerio de Educa-
cién)

INSCRIPCION............
COLEGIATURA.........

SEGURO MEDICO...

Se pagaran colegiaturas de Enero
a Octubre.

En Enerc unica cucta de manieni-
miento de computaciéon Q. 60.00

No somos un colegio Bilingue, pero nos preocupamaos por dar un ingles completo
en el cual nuestros alumnos puedan desempenarse sin difucultad en esta clase,
trabajando con los libros de "PEARSON" quienes capacitan a nuestros maestros

para mayores resultados.

Tecnl Kids

Es una empresa de informatica que trabaja con diferentes metodologias que se
conjugan en la efectividad del aprendizaje de los alumnos, ayudando en la
adquisicion de conocimiento y habilidades como coordinacion final, relacion
espacial, lateralidad, aprendizaje de idioma espanol e ingles, efc.

8.5 pulgadas
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Propuesta preliminar Que le ofrecemos a su hijo

QUE LE
UFRECEMUS.»

ASU HIJO

Le ofrecemos a su hijo un alto nivel
académico para estudiar bdsicos
en un colegio de mayor presfigio,
asi mismo:

- Una educacion con valores, disci-
plina y amor.

- Clases de informatica con progra-
mas de alta calidad de TECNIKIDS.

- Espacios decorados, limpiocs y
amplios para 20 alumnoes en cada
Clase.

- Circuito cerrado (Camaras).

- Maesiras de inglés capacitadas
por "PEARSON".

- Banda musical “Pequencs Gigan-
fes”.

Pre - Primaria y Primaria
Ofrecemos una formacion integral
para ninos y ninas que ayuden al
maximo desarrollo de sus capacida-
des intelectuales, socio afectivas y
psicomotoras. Desarrollamos  las
habilidades y destrezas de acuerdo
a sus caracteristicas psicoevolutivas
que lo preparen con actitud positiva
para el aprendizaje formal.

Horarios:
Pre - primaria de 8:30 a 12:00 pm
Primaria de 7:30 a 1:00 pm

11 pulgadas

} 8.5 pulgadas 1
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Propuesta preliminar Historia Cabafia Encantada

HISTORIA

CABANA ENCANTADA

El Colegio Mixto Cabana Encantada es un establecimienio educativo fundado en el
ane 1999 por los maestros Mary Rodriguez de Navas y su esposo Victor Félix Navas,
quienes cuentan con mas de 25 anos de experiencia laboral docente. El colegio
presta sus servicios en el area de Pre Primaria y Primaria, contando actualmente con
185 alumnos, un personal docente de 15 integrantes y 3 microbuses para el traslado
de los alumnos.

El nombre surgio del deseo de crear una institucion con forma de una cabana ela-
borada de madera, y que para los ninos y padres de familia fuera un encanto verla.
Lastimosamente la consfruccion no fue de la forma deseada, por motivo del alto
costo de la madera.

Colegio Mixtc Cabana Encantada se reconcce por su alta educacion a los ninos,
brindando la mejor ensenanza, formando gente de bien para el futuro, con discipli-
na y amor. Asi mismo, por sus clases de Ballet, Musica, Banda musical y Karate.

En el ano 2005 dieron inicio a la banda escolar y tan solo un ano después se hacen
acreedores del 1er lugar en un concurse de bandas organizado por el Liceo Evan-
gélico Fuente de Ensenanza.

8.5 pulgadas

133

11 pulgadas




Propuesta preliminar Clases Creativas

8.5 pulgadas

GLASES

CREATIVAS

Contamas con clases de Ballet,
Musica, Banda Musical y Karate.
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Propuesta preliminar Para Reflexionar

LA

PARA REFLEXIONAR

El valor de La Puntualidad es una disciplina de estar a tiempo
para cumplir nuestras obligaciones y este valor necesario
para dotar s nuestra personalidad de caracter, orden y efica-
cia.

11 pulgadas

La falta de puntualidad habla por si misma, para la persona
impuntual los pretextos y jusfificaciones estan agotados,
nadie cree en ellos, ¢No es tiempo de hacer algo para cam-
biar esta actitud?

Vivir el valor de la puntualidad es una forma de mosirar respe-
to a los demds, mejora nuesiro orden y nos convierte en per-
sonas dignas de confianza.

I 8.5 pulgadas |
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Propuesta preliminar Contraportada

11 pulgadas

Colegio Mixto Cabana Encantada

Lote 1. manzana 3, San Ralacl Buena vista
zona 18, Guatemala

8.5 pulgadas
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Gapitulo VIII

Validacion Tecnica




Capitulo VIII: Validacion Técnica

Las propuestas preliminares de los materiales informativos impresos de este
proyecto se validaron mediante encuestas para determinar si los disefios cumplian con su
objetivo de informar todos los servicios que ofrece el Colegio Mixto Cabafia Encantada.

Para esto se tomaron en cuenta 3 grupos especificos, que son:

- Cliente
- Expertos: 5 personas
- Grupo Obijetivo: 20 personas
Al concluir de realizar la encuesta a cada grupo, se analizaron los resultados y se
estudiaron con el fin de obtener una idea generalizada de los tres grupos.
8.1 Poblacion y Muestreo
Al hablar de la poblacién, se refiere a la totalidad de los elementos que se pueden
observar de un estudio. La muestra esta constituida por una porcion significativa de la
poblacion, la cual es:
Cliente:
- Victor Navas Rodriguez, encargado del area de Disefio del colegio.
Grupo Objetivo:
- 20 personas, hombres y mujeres, padres o madres de familia, con hijos  de

edades entre 3 a 12 afios.
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Expertos:
Para la seleccion de los expertos se tomO en cuenta que estos sean
profesionales, expertos en las areas de comunicacion y disefio. Se estimaron 5

personas para esta evaluacion.

Licenciado Alejandro Moreno (Licenciado en Disefio Gréafico)

Licenciado David Catillo (Licenciado en Comunicacion)

Licenciada Maria Alejandra Rodriguez (Licenciada en Educacion vy

Creatividad)

Licenciado Carlos Jiménez (Licenciado en Disefio Grafico)

Licenciada Vivian Alvarez

8.2 Método e Instrumento

Para la validacion de este proyecto es necesario elegir una herramienta de
investigacion para evaluar los resultados que se obtendran de los materiales informativos

impresos y asi saber si se cumplen los objetivos.

Se hara uso de la encuesta, como método cuantitativo, para obtener los resultados de
la validacion de la propuesta. Esta encuesta estd conformada por 12 preguntas y esta

dividida en tres partes:

- Parte Objetiva
Estas preguntas dicotomicas, que abarcan los numerales del 1-4, estan
relacionadas al objetivo del proyecto y se deben de responder de manera
positiva 0 negativa.

- Parte Semioldgica
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Abarca los numerales del 5 al 8, donde se evallan la percepcion que se tiene
de los elementos de disefio.
- Parte Operativa
La ultima parte abarca los numerales del 10-12, donde se evalla si las piezas
de disefio son funcionales.
8.3 Resultados e Interpretacion de Resultados.
Parte Objetiva
1. ;Considera que es necesario disefiar materiales informativos impresos, para mantener

informados a los padres de familia de los servicios educativos del Colegio Mixto Cabafia

Encantada?

0%

mSi No

Interpretacion: EI 100% de las personas encuestadas considera que es necesario
disefiar materiales impresos, para mantener informados a los padres de familia de los

servicios educativos del Colegio Mixto Cabafia Encantada.
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2. ¢(Considera que es necesario investigar a través de fuentes bibliograficas y virtuales todo
lo referente a las nuevas tendencias de disefio para aplicarlas a la realizacién de este

proyecto?

mSi " No

Interpretacion: ElI 96% de las personas encuestadas considera que es necesario
investigar a traves de fuentes bibliograficas y virtuales todo lo referente a las nuevas

tendencias de disefio.
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3. ¢Considera que es necesario recopilar informacion acerca del Colegio Mixto Cabafia
Encantada, para tener la base sustancial y crear el contenido de los materiales informativos

impresos?

0%

mSi " No

Interpretacion: EI 100% de las personas encuestadas considera que es necesario
recopilar informacion acerca del Colegio Mixto Cabafia Encantada, para tener la base

sustancial y crear el contenido de los materiales informativos impresos
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4. (Considera que es necesario diagramar los elementos gréficos de los materiales

informativos impresos y establecer un orden para que el grupo lo lea de forma clara?

W Si

“ No

Interpretacion: ElI 97% de las personas encuestadas considera que es necesario
diagramar los elementos graficos de los materiales informativos impresos y establecer un

orden para que el grupo lo lea de forma clara.
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Parte Semioldgica

5. ¢Considera que la forma en la que estan diagramadas las formas, textos e imagenes de

los materiales impresos se ve ordenada?

0%

B Mucho
= Poco

Nada

Interpretacion: EI 90% de las personas encuestadas considera que la forma en la que
estan diagramadas las formas, textos e imagenes de los materiales impresos se ve ordenada.

Mientras que el 10% considera que se ve un poco ordenada.
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6. ¢(Considera que el tamafio, la forma y tipo de letra que se escogié para los materiales

impresos es el adecuado?

0%

B Mucho
M Poco

Nada

Interpretacion: EI 100% de las personas encuestadas considera que el tamafio, la

forma y tipo de letra que se escogi6 para los materiales impresos es el adecuado.
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7. ¢Considera que el disefio es visualmente atractivo?

0%

B Mucho
W Poco

Nada

Interpretacion: EI 100% de las personas encuestadas considera que el disefio es

visualmente atractivo.
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8. ¢Considera que los colores utilizados en los materiales impresos son adecuados?

0%

B Mucho
W Poco

Nada

Interpretacion: ElI 100% de las personas encuestadas considera que los colores

utilizados en los materiales impresos son adecuados.
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Parte Objetiva

9. ¢Considera que el contenido de los materiales impresos es facil de comprender?

0%

H Mucho
M Poco

Nada

Interpretacion: EI 100% de las personas encuestadas considera que el contenido de

los materiales impresos es facil de comprender.
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10. ;Considera que el slogan “Educando a Grande y Futuros Ciudadanos” ayuda a

identificar el mensaje que quiere transmitir el colegio?

0%

B Mucho
M Poco

Nada

Interpretacion: ElI 96% de las personas encuestadas considera que el slogan
“Educando a Grandes y Futuros Ciudadanos” ayuda a identificar el mensaje que quiere
transmitir el colegio. Mientras que el 4% de los encuestados considera que el slogan ayuda

un poco a transmitir el mensaje.
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11. ¢Considera que la revista escolar ser& de utilidad para que los padres de familia estén

enterados de las actividades que se realizaran a lo largo del ciclo escolar dentro del colegio?

0%

B Mucho
M Poco

Nada

Interpretacion: EI 100% de las personas encuestadas considera que la revista escolar
sera de utilidad para que los padres de familia estén enterados de las actividades que se

realizaran a lo largo del ciclo escolar dentro del colegio.
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8.4 Cambios en base a los resultados

Pagina en blanco

Cambios en base a los resultados: Se agregdé una pagina en blanco detras de la
portada, sugerida por uno de los expertos en disefio, para no tener problemas con la

impresion.
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1 1 )
T Antes T Despues
I |

0 ‘I Palabras de la Directora 05 O ‘I Palabras de la Directora 05
General Historia Cabana Encantada General Historia Cabana Encantada
02 {Quiénes somos? UB U 2 {Quiénes somos? 06
Mision y Vision Clases Creativas Mision y Vision Clases Creativas
03 : 07 Para reflexionar 03 : 07 Para reflexionar
Requisistos de Inscripcion La Puntualidad Requisistos de Inscripcion La Puntualidad

0 4 £Qué le ofrecemos a su

[]4 Que le ofrecemos a su hijo hijo?

cabanaencantada@hotmail.com cabanaencantada@hotmail.com

Cambios en base a los resultados:
1. Se coloco la tilde en la palabra indice

2. Se colocaron los simbolos de interrogacion, para convertir en pregunta el titulo de la

pagina 4.
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¢ Qué le ofrecemos a su hijo?

Antes

QUE LE
UFRECEMUS

ASU HIIO

Le ofrecemos a su hijo un alto nivel
académico para estudiar bdsicos
en un colegio de mayor prestigio,
asi mismo:

- Una educacién con valores, disci-
plina y amor.

- Clases de informdtica con progra-
mas de alta calidad de TECNIKIDS.

- Espacios decorados, limpios y
amplios para 20 alumnos en cada
clase.

- Circuito cerrado (Cdmaras).

- Maestras de inglés capacitadas
por “PEARSON".

- Banda musical “Pequenios Gigan-
tes”.

Pre - Primaria y Primaria
Ofrecemos una formacién integral
para nifos y ninas que ayuden al
maximo desarrollo de sus capacida-
des intelectuales, socio afectivas y
psicomotoras. Desarrollamos las ha-
bilidades y destrezas de acuerdo a
sus caracteristicas psicoevolutivas
que lo preparen con actitud positiva
para el aprendizaje formal.

Horarios:
Pre - primaria de 8:30 a 12:00 pm
Primaria de 7:30 a 1:00 pm

@& |

Cambios en base a los resultados:

1. Se convirtio el titulo a pregunta.
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Después

1

(kI §2
RECEMOS -

ASU HIJ0?

> Ad

Le ofrecemos a su hijo un alto nivel
académico para estudiar bdsicos
en un colegio de mayor prestigio,
asi mismo:

- Una educacion con valores, disci-
plina y amor.

- Clases de informdtica con progra-
mas de alta calidad de TECNIKIDS.

- Espacios decorados, limpios y
amplios para 20 alumnos en cada
clase.

- Circuito cerrado (Camaras).

- Maestras de inglés capacitadas
por “PEARSON".

- Banda musical “Pequerios Gigan-
tes”.

N Ay .

Pre - Primaria y Primaria
Ofrecemos una formaciéon integral
para nifos y ninas que ayuden al
mdaximo desarrollo de sus capacida-
des intelectuales, socio afectivas y
psicomotoras. Desarrollamos las ha-
bilidades y destrezas de acuerdo a
sus caracteristicas psicoevolutivas
que lo preparen con actitud positiva
para el aprendizaje formal.

Horarios:
Pre - primaria de 8:30 a 12:00 pm
Primaria de 7:30 a 1:00 pm

“



Historia

Antes 1

HISTORIA

CABANA ENCANTADA

El Colegio Mixto Cabana Encantada es un establecimiento educativo fundado en el
ano 1999 por los maestros Mary Rodriguez de Navas y su esposo Victor Félix Navas,
quienes cuentan con mds de 25 anos de experiencia laboral docente. El colegio
presta sus servicios en el drea de Pre Primaria y Primaria, contando actualmente con
185 alumnos, un personal docente de 15 integrantes y 3 microbuses para el traslado
de los alumnos.

El nombre surgié del deseo de crear una institucion con forma de una cabana ela-
borada de madera, y que para los ninos y padres de familia fuera un encanto verla.
Lastimosamente la construccién no fue de la forma deseada, por motivo del alto
costo de la madera.

Colegio Mixto Cabana Encantada se reconoce por su alta educacion a los ninos,
brindando la mejor ensenanza, formando gente de bien para el futuro, con discipli-
na y amor. Asi mismo, por sus clases de Ballet, MUsica, Banda musical y Karate.

En el ano 2005 dieron inicio a la banda escolar y tan solo un ano después se hacen
acreedores del Ter lugar en un concurso de bandas organizado por el Liceo Evan-
gélico Fuente de Ensenanza.

Cambios en base a los resultados:

Después 1

HISTORIA

CABANA ENCANTADA

El Colegio Mixto Cabana Encantada es un establecimiento educativo fundado en el
ano 1999 por los maestros Mary Rodriguez de Navas y su esposo Victor Félix Navas,
quienes cuentan con mas de 25 anos de experiencia laboral docente. El colegio
presta sus servicios en el area de Pre Primaria y Primaria, contando actualmente con
185 alumnos, un personal docente de 15 integrantes y 3 microbuses para el traslado
de los alumnos.

El nombre surgié del deseo de crear una institucion con forma de una cabana ela-
borada de madera, y que para los ninos y padres de familia fuera un encanto verla.
Lastimosamente la construccion no fue de la forma deseada, por motivo del alto
costo de la madera.

Colegio Mixto Cabana Encantada se reconoce por su alta educacion a los ninos,
brindando la mejor ensenanza, formando gente de bien para el futuro, con discipli-
na y amor. Asi mismo, por sus clases de Ballet, Masica, Banda musical y Karate.,

En el ano 2005 dieron inicio a la banda escolar y tan solo un ano después se hacen
acreedores del ler lugar en un concurso de bandas organizado por el Liceo Evan-
gélico Fuente de Ensenanza.

1. Se cambiaron las iméagenes, se colocaron imagenes mas recientes.

2. Se agrando el cuadro de fondo del texto.



Clases Creativas

Antes Después T

j

GLASES " CLASES

CREATIVAS CREATIVAS

Contamos con clases de Ballet, Contamos con clases de Ballet,
Mdsica, Banda Musical y Karate. Mdslca, Banda Musical y Karate.

Cambios en base a los resultados:

1. Se removio el logo del colegio.

2. Se copi6 el rombo que se encuentra en la parte inferior de la hoja, en la misma direccion,

en la parte superior para llenar el espacio en blanco.
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P&gina con fotografia del colegio

e

,f,_/_Lt
W m\‘w

For maﬂdo nifos

Cambios en base a los resultados: Se agregd una pagina antes de la contraportada,
con la fotografia del colegio, sugerida por uno de los expertos en disefio, para no tener

problemas con la impresion.
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Trifoliar: Tiro

Antes Después

ormandd pijis | ormando pijigs tr

Pre-Kinder1 =J Pre-Kinder1 =J
3afos 3afos

Pre-Kinder 2 Pre-Kinder 2
4anos 4anos

Kinder Kinder

Safos Safos
Preparatoria Preparatoria
Garos 6aros

HORARIOS @

Pre - Primaria
830-12:00
Primaria

HORARIOS @

Pre - Primaria
830-12:00
Primaria

€€ coucanoo A GRaNDES Y FUTLROS 99
CUDADANDS

€€ coucanno A GRaNDES Y FUTLROS 99
CUDADANDS

COLEGIO CABARA ENCANTADA

@ Colegio Cabafa Encantada Colegio Mixto Cabania Encantada

(9) 2257-4570
(®) Lote 1 manzana 3, San Rafael Buena
Vista zona 18, Guatemala

(@ Coleglo Cabania Encantada

(9 2257-4570

(®) Lote 1 manzana 3, San Rafael Buena
Vista zona 18, Guatemala

Cambios en bhase a los resultados:

1. Se cambid la tipografia con el nombre del colegio, esto para que todos los materiales

tengan la misma tipografia.
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Trifoliar: Retiro

Antes

Después

MISION

Formar ciudadanos con bases y cimientos, para
que en un futuro sean profesionales y lideres
positivos, a través de una educacién integral con
valores éticos, morales, patricticos y espirituales
que contribuyan al desarrollo de la sociedad y
redunde en Guatemala.

VISION

Uegar a ser el mejor centro educativo del pais
brindando una docencia de alta calidad, logrando
asiser una institucion de vanguardia, Gue innove y
mejore a didactica para cada nivel, elevando asi el
nivel académicoa sus educandos, y generar profe-
sionales que ayuden al desarrollo de nuestra
nacion.

VAS IMPARTIDAS

Banda musical

«Qul
Karate

cabanaencantada@hotmail.com

SOMOSs?
€l Colegio Mixto Cabafia Encantada es un

AREAS

CREATIVAS

ENES

buses para el traslado de los alumnos.

Cambios en bhase a los resultados:

MISION

Formar ciudadanos con bases y cimientos, para
que en un futuro sean profesionales y lideres
positivos, a través de una educacion integral con
valores éticos, morales, patricticos y espirituales
que contribuyan al desarrollo de la sociedad y
redunde en Guatemala.

VISION

Ulegar a ser el mejor centro educativo del pais
brindando una docencia de alta calidad, logrando
asiser una institucion de vanguardia, que innove y
mejore la didactica para cada nivel, elevando asi el
nivel académico a sus educandos, y generar profe-
sionales que ayuden al desarrollo de nuestra
nacion.

1. Se cambio la imagen, ya que la nueva es mas actualizada.
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AREAS
CREATIVAS

[QUIENES
SOMOS?

€l Colegio Mixto Cabafia Encantada es u
cimiento educativo fundado en el afio 199
maestros Mary Rodriguez de Navas y |
Victor Félix Navas, quienes cuentan con
aios de experiencia laboral docente.
presta sus servicios en el drea de Pre
Primaria, contando actualmente con 185
un personal docente de 15 integrantes
buses para el traslado de los alumnos.

cabanaencantad:

estable-
fo poros.
esposo
sde 25
colegio
maria y
lumnos,
3 micro-




Volante

19 ANOS FORMANDO
NINOS TRIUNFADORES

Pre - primaria desde los 3 anos y
Primaria completa,

Maestras profesionales para cada
materia.

Nos encontramos en una colonia

ninos residencial.

Estamos en el primer lugar de
Bandas Infantiles a nivel nacional.
Servicio de bus.

Camaras de seguridad las 24 horas.

Venga a conocer el lugar donde puede
inscribir a su hijo y hagalo parte de nues-
tra gran familia Cabana Encantada.

Estamos ubicados en el lote 1 manzana 3
San Rafael Buena Vista zona 18.

cabanaencantada@hotmail.com

[5XY

Cambios en bhase a los resultados:

Y ABANA
77 ENCANTADA

19 ANOS FORMANDO
NINOS TRIUNFADORES

Pre - primaria desde los 3 anos y
Primaria completa,

Maestras profesionales para cada
materia.

Nos encontramos en una colonia
residencial.

Estamos en el primer lugar de
Bandas Infantiles a nivel nacional.
Servicio de bus.

Camaras de seguridad las 24 horas.

rmando

Venga a conocer el lugar donde puede
inscribir a su hijo y hagalo parte de nues-
tra gran familia Cabana Encantada.

Estamos ubicados en el lote 1 manzana 3
San Rafael Buena Vista zona 18.

T.2257-4570
cabanaencantada@hotmail.com

1. Se agreg6 el nimero de teléfono del colegio, ya que es un dato importante para que el

grupo objetivo pueda ponerse en contacto con el colegio.
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Gapitulo IX

Propuesta Grafica Final




Capitulo IX: Propuesta Gréfica Final

Revista: Portada

»
2 0 I 8 rmando

Revista Escolar

6 o

Coleglo Cabania Encamada cabanaencantada@hotmail.com

( . Colegio Cabana Encantada

EDUCANDD A GRANDESY FUTUROS CUIDADANDS

| 85 pulgadas

22574570
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11 pulgadas




Pagina en blanco

11 pulgadas

8.5 pulgadas
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indice

11 puigadas

0 1 Palabras de la Directora U 5
General Historia Cabana Encantada
02 LQuienes somos? 06
Misién y Visidn Clases Creativas
03 07 Para refiexionar
Requisistos de Inscripcion La Puntualidad
U 4 LQué le ofrecemos a su
hijo?
cobanaencantada@hoimall.com
| 8.5 pulgadas {
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Palabras de Direccion General

PALABRAS DE

11 pulgadas

[ 8.5 pulgadas
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¢ Quiénes somos?

11 puigadas

GQUIENES

SUMOS?

MISION

Formar ciudadanos con bases y
cimientos, para que en un
futuro sean profesionales y lide-
res positivos, a través de una
educacion integral con valores
éticos, morales, patridticos vy
espirtuales que contribuyan al
desarrollo de la socledad y
redunde en Guatemala.

VISION

Liegar a ser el mejor centro edu-
cative del pais brindando una
docencia de alta calidad,
logrando asi ser una institucion
de vanguardia, que innove y
mejore la diddctica para cada
nivel, elevando asi el nivel aca-
démico a sus educandos, y ge-
nerar profesionales que ayuden
al desarrolio de nuestra nacion.

85 pulgadas
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Requisitos

11 puigadas

REQUISITOS

DEINSCRIPCION

- Entrevista personal con los padres
de familia y el alumno.

- Certificado médice de salud
(unicamente parc el nivel de Pre-
primaria).

- Carta de solvencia de pagos y
buena conducta (para alumnos
que ya han estudiado).

- Fe de edad original y reciente.

- Fotocopia del DPI de los padres.

- Firmar contrato (ambos padres).

- Cerlificado de estudios del ano
anterior,

- Examen de la vista (desde prepa-
ratoria).

- Constancia de cédigo personal
(para alumnos que ya han estudia-
do).

CUOTAS:
(Autorizadas por el Ministerio de Educa-
cién)

INSCRIPCION...........
COLEGIATURA..........

SEGURO MEDICO....

Se pagaran colegiaturas de Enere
a Octubre.,

En Enero unica cuota de manteni-
miento de computacion Q. 60.00

No somos un colegio Bilingle, pero nos preocupamos por dar un ingles completo
en el cual nuestros alumnos puedan desempenarse sin difucultad en esta clase,
trabajando con los libros de "PEARSON" quienes capacitan a nuestros maestros

para mayores resulfados.

Tecnl Kids

Es una empresa de informdtica que trabaja con diferentes metodologias que se
conjugan en la efectividad del aprendizaje de los alumnos, ayudando en la ad-
quisicion de conocimiento y habilidades como coordinacion final, relacion espa-
cial, laferalidad, aprendizaje de idioma espanol e ingles, efc.
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¢ Qué le ofrecemos a su hijo?

11 puigadas

GQUELE
RECEMOS

ASU_HIJ0?

Le ofrecemos a su hijo un alto nivel
académico para estudiar bdsicos
en un colegio de mayor prestigio,
asi mismo:

- Una educacion con valores, disci-
plina y amor.

- Clases de informatica con progra-
mas de alta calidad de TECNIKIDS.

- Espacios decorados, limpios y
amplios para 20 alumnos en cada
clase,

- Circuito cerrado (Camaras).

- Maestras de inglés capacitadas
por "PEARSON".

- Banda musical “Pequenos Gigan-
tes".

L/

Pre - Primaria y Primaria
Ofrecemos una formacion integral
para ninos y ninas que ayuden al
maximeo desarrollo de sus capacida-
des Intelectuales, socio afectivas y
psicomotoras. Desarroliamos las ha-
bilidades y desirezas de acuerdo a
sus caracteristicas psicoevolutivas
que lo preparen con actitud positiva
para el aprendizaje formal.

Horarlos:
Pre - primaria de 8:30 a 12:00 pm
Primaria de 7:30 a 1:00 pm

“

| 8.5 pulgadas |
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Historia

11 puigadas

HISTORIA

CABANA ENCANTADA

El Colegic Mixto Cabana Encantada es un establecimiento educativo fundado en el
ano 1999 por los maestros Mary Rodriguez de Navas y su esposo Victor Félix Navas,
quienes cuentan con mas de 25 anos de experiencia laboral docente. El colegio
presta sus servicios en el area de Pre Primaria y Primaria, confando actualmente con
185 alumnos, un personal docente de 15 integrantes y 3 microbuses para el traslado
de los alumnos.

El nombre surgio del desec de crear una instifucion con forma de una cabana ela-
borada de madera, y que para los ninos y padres de familia fuera un encanto verla.
Lastimosamente la construccion no fue de la forma deseada, por motive del alto
costo de la madera.

Colegio Mixto Cabana Encantada se reconoce por su alta educacion a los ninos,
brindando la mejor ensenanza, formande gente de bien para el futuro, con discipli-
na y amor. Asi mismo, por sus clases de Ballet, Musica, Banda musical y Karate.

En el ano 2005 dieron Inicio a la banda escolar y fan solo un ano despues se hacen
acreedores del ler lugar en un concurso de bandas organizado por el Licec Evan-
gélico Fuente de Ensenanza.

8.5 pulgadas
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Clases Creativas

GLASES

11 puigadas

CREATIVAS

Contamos con clases de Ballel,
Musica, Banda Musical y Karate.

4.5 pulgadas
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Para Reflexionar

LA

PARA REFLEXIONAR

El valor de La Puntualidad es una disciplina de estar a tiempo
para cumplir nuestras obligaciones y este valor necesario
para dotar s nuestra personalidad de cardcter, orden y efica-
cia.

11 puigadas

La falta de puntualidad habla por si misma, para la persona
impuntual los prefextos y |ustificaciones estan agotados,
nadie cree en ellos, ¢éNo es tiempo de hacer alge para cam-
biar esta actitud?

Vivir el valor de la puntualidad es una forma de mostrar respe-
to a los demdas, mejora nuestro orden y nos convierte en per-
sonas dignas de confianza.

| 8.5 pulgadas
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Contraportada

11 puigadas

Colegio Mixto Cabaina Encantada

Lote 1. manzana 3, San Rafael Buena vista
zona 18, Guatemala

.
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Trifolear: Tiro

Pre - Kinder 1 “‘
Iafos

Pre - Kinder 2
4 anos
Kinder
5 anos
Preparatoria
6 afos

Horari0s ()

Pre - Primarla

8:30-12:00
Primaria
7:30-1:.00

yrmando

€ € cucano0 A GRANDES Y FUTURDS 99
CUIDADANOS

() Colegio Cabana Encantada

() 2257-4570

(¥) Lote 1 manzana 3, San Rafael Buena
Vista zona 18, Guatemala

Colegio Mixto Cabana Encantad

d

11 pulgadas

4.5 pulgadas
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Trifoliar: Retiro

MISION

Formar ciudadanos con bases y cimdentos, parm
que en un futuro sean profesionales y lideres
positivos, & través de una educacion integral con
valores éticos, morales, patridticos y espirituales
que contribuyan al desarrollo de la sociedad y
redunde en Guatemala

VISION

Llegar a ser el mejor centro educativo del pals
brinclando una docencia de alta calidad, logrando
asl ser una Institucion de vanguardia, que innove y
mejore la didactica para cada nivel, elevando asi el
nivel académico s sus educandos, y generar profe

sionales que ayuden al desarrollo de nuestra

Nacon

ASIMPARTIDAS

cabanaencantadaghotmail com

AREAS
CREATIVAS

(QUIENES
SOMOS?

El Colegio Mixto Cabana Encantada es un estable-
dmiento educativo fundado en el ano 1999 por los
maestros Mary Rodriguez de Navas y su esposo
Victor Félix Navas, quienes cuentan con mas de 25
afos de experiencia laboral docente. El coleglo
presta sus servicios en o &ea de Pre Primaria y
Primaria, contando actualmente con 185 alumnos,
un personal docente de 15 integrantes y 3 micro
buses para el traslado de |os alumnos.

11 pulgadas

8.5 pulgadas
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Volante

11 puigadas

o ABANA
" ENCANTADA

19 ANOS FORMANDO
NINOS TRIUNFADORES

Pre - primaria desde los 3 anos y
Primaria completa.

Maestras profesionales para cada
materia.

Nos encontramos en una colonia
residencial.

Estamos en el primer lugar de
Bandas Infantiles a nivel nacional.
Servicio de bus.

Camaras de seguridad las 24 horas.

rt K XS

_.’

rmandd pifios

Venga a conocer el lugar donde puede
inscribir a su hijo y hagalo parte de nues-
tra gran familia Cabana Encantada.

Estamos ubicados en el lote 1 manzana 3
San Rafael Buena Vista zona 18.

1.2257-4570
cabanaencantada@hotmail.com

l 4.5 pulgadas I
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Gapitulo X

Produccion, reproduccion
y distribucion




Capitulo X: Produccion, Reproduccion y Distribucion

10.1 Plan de costos de elaboracién
Costo por hora: Q25.00

Este proyecto se elabor6 en un periodo de:

Dias trabajados 80 dias
Semanas trabajadas 16 semanas
Meses trabajados 4 meses
Total de horas trabajadas 225 horas (3 horas por dia)

El costo total de elaboracion es de Q. 6, 000.00
10.2 Plan de costos de produccion
Costo por hora: Q25.00

Se elaboro el disefio final en un periodo de:

Dias trabajados 17 dias
Semanas trabajadas 4 semanas
Total de horas trabajadas 51 horas (3 horas al dia)

El costo total de produccion de los materiales impresos (Trifoliar, volante y revista)

es de Q1, 275.00
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10.3 Plan de costos de reproduccion
Los materiales informativos impresos se cotizaron en papel Couche, tamafio carta,

solo tiro para el volante, tiro y retiro para los trifoliares y la revista.

PIEZA CANTIDAD LAST TRIPITAKA  GRAFIPRONTO
MINUTE PINTER
Trifoliar 100 1,100 1,300 1,450
Volante 100 1620 800 1,276
Revista 100 6,300 6,900 6,000

10.4 Plan de Costos de Distribucion

La distribucion de los materiales no tendrd ningun costo, ya que no es necesario
porque los trifoliares y revistas estaran dentro de las instalaciones del colegio, en el area de
recepcion y se entregaran a los padres de familia al momento que estos soliciten
informacion. Los volantes seran colocados en lugares estratégicos a los alrededores del
colegio.

10.5 Margen de Utilidad

El margen de utilidad por el costo seria del 20%, por lo tanto es un total de Q. 6,000 + Q.
1,200 (de utilidad) = Q. 7,200.

El margen de utilidad por la produccion seria del 20%, por lo tanto es un total de Q.
1,275 + 300 (de utilidad) = Q. 1,575.

El margen de utilidad por la reproduccion seria del 20%, por lo tanto es un total de Q.
9,000 + Q 1,800 (de utilidad) = Q. 10,800

175



10.6 IVA

El impuesto del valor agregado para la realizacion de este proyecto fue:

Detalle IVA
Plan de costos de elaboracién Q. 720.00
Plan de costos de produccion Q. 153.00
Plan de costos de reproduccion Q. 1080.00
Plan de costos de distribucion Q. 0.00
Total Q. 1953.00

10.7 Cuadro con resumen general de costos

Detalle Costo
Plan de costos de elaboracion Q. 6,000.00
Plan de costos de produccién Q. 1,275.00
Plan de costos de reproduccion Q. 9,000.00
Plan de costos de distribucion Q. 0.00
Subtotal Q. 16,275.00
Margen de utilidad 10% Q. 1,627.50
Iva Q. 1953.00
Total Q. 19,855.50
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Capitulo X

Conclusiones y
Recomendaciones




Capitulo XI: Conclusiones y Recomendaciones

11.1 Conclusiones

Se logro disefiar materiales informativos impresos para dar a conocer a los padres
de familia, los servicios educativos del Colegio Mixto Cabafia Encantada.

Se investigd a través de fuentes bibliograficas y virtuales todo lo referente a las
nuevas tendencias de disefio y se aplicaron en la realizacion del proyecto.

Se recopild informacion acerca del Colegio Mixto Cabafia Encantada y se obtuvo la
base sustancial para crear el contenido de los materiales informativos impresos.

Se diagramaron los elementos graficos de los materiales informativos impresos y se

establecio un orden para que el grupo objetivo lo lea de forma clara.

11.2 Recomendaciones

Que los materiales informativos impresos estén en puntos estratégicos y al alcance
del grupo objetivo o cualquier otra persona interesada.

Actualizar periodicamente la informacion y fotografias de los materiales
informativos impresos, para que los padres y madres de familia puedan encontrar
contenido nuevo.

Colocar los volantes y trifoliares en puntos de mayor afluencia y alcance para los

clientes.

Tener el cuidado necesario con los materiales informativos impresos, colocandolos

en lugares secos y protegidos.
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Gapitulo XI

Gonocimiento general




Capitulo XI1: Conocimiento General

SEMIOLOGIA

Esta es la ciencia que
estudia los sistemas de los
signos. Se estudié mas a
fondo y se utilizé para
crear graficos que
proyectaran lo dese-
ado

COMUNICACION
El contenido de los
materiales se construyd
poniendo en préctica las
técnicas aprendidas en
clase, para que el mensaje
sea transimito de forma
directa y correcta.

VISUALIZAgION
GRAFICA

Se puso en practica lo
aprendido en clase para la
diagramacion de los

bocetos.

SOFTWARE

Para la realizacién de este
proyecto, fue necesario
utilizar distintos progra-
mas de Disefio, como lo
son: llustrador y Photos-
hop

4 Todas las técnicasy
conocimientos adquiridos
en la clase de fotografia
fueron puestos en
practica en las revistas,
afichesy trifoleares para
ostrar las instalacione
del colegio.

DISENO
EDITORIAL
Es necesario saber
estrucutrar el contenido e
imagenes de los materia-
les impresos. Para esto se
puso en practica lo
aprendido en clase.
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Capitulo XI11: Referencias
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14.1 Brief

Capitulo XIV: Anexos
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14.2 Cotizaciones

14.2.1 Cotizacién Last Minute.

\ 21/11/2017
—-‘) Cotizacion valida por:

7 dias hdabiles

1 > 4 Preparada por:

24 HORAS Javier Nagjarro

Cliente: Jessica Carrillo Télefono: W

jesscd20@gmail,com Celular: 5440 - 9860 J

- PRECIO

100 Volantes, impresion full color, solo tiro, Q. 16.20 Q. 1,620.00
tamano carta en papel Couche.

100 Trifoliares, impresion full color, tiro y retiro, Q.11 Q. 1,100.00
tamano carrta en papel Couche.

100 Revistas, impresion full color, tiro y retiro, Q. 63 Q. 6,300.00
10 paginas, tamano carta en papel
Couche.

" TOTAL Q. 9,020.00

Firma de aceptado

() 2384 0888 / 4740 6809

(@ cotizaciones@lastminute.net.gt

www lastminuke.neigl
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14.2.2 Cotizacion Tripikata Pinter.

>

\/
tnpitaka

COTIZACION NO. 215 - 940

[ Guatemala, 15 de noviembre 2017 j

printer email: rapido@trikapinter.com
Plasmando historias... Teléfono: 2431 6111 / 2366 3291
~
NOMBRE: Jessica Carrillo FORMA DE PAGO: Contra entrega
CORREQ: jesscd20@gmail.com TIEMPO DE ENTREGA:
TELEFONO: 5440 - 9860 FAX:
J
e 7\
CANTIDAD DESCRIPCION TOTAL
100 Volantes, impresion full color, solo firo, Q. 800.00
tamano carta en papel Couche.
100 Trifoliares, impresion full color, tiro y retiro, Q. 1,300.00
tamano carrta en papel Couche.
100 Revistas, impresién full color, firo y refiro, Q. 6,900.00
10 paginas, tamano carta en papel
Couche.

TOTAL | Q. 9,000.00
. J

FIRMA DEL CLIENTE
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14.2.3 Cotizacion Grafipronto.

GRAFIPRONT%

Guatemala, 21 de Noviembre 2017

A quien corresponda.
De acuerdo a lo solicitado se cotiza lo siguiente:

Descripcion Valor
Trifoliar institucional Q. 1,450.00
Volante promocional Q.1,276.00
Revista 12 péaginas, portada y contraportada Q. 6,000, 00

TOTAL Q. 8,726.00

Saludos cordiales.
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14.4 Encuesta

UNIVERSIDAD

La Revotucién en ta Educacion

Género: F D Cliente: I:I Nombre:
M D Experto: D Profesion:
Edad: D Grupo Objetivo: D Puesto:

Anios en el mercado:

Instrumento de Validacion del Proyecto de Tesis

20 FACOM

Facultad de Clencias
de la Comunicacion

Disefio de materiales informativos impresos para dar a conocer a los padres de familia los

servicios educativos del Colegio Mixto Cabana Encantada. Guatemala, Guatemala 2017.

Antecedentes:

El Colegio Mixto Cabaiia Encantada que esta ubicado en el Lote 1, Manzana 3, San Rafael

Buena Vista de la zona 18, desde hace 19 afios que brinda sus servicios educativos en el

area de Pre Primaria y Primaria, contando actualmente con 185 alumnos, un personal

docente de 15 integrantes v 3 microbuses para el traslado de los alumnos. Actualmente este

colegio no cuenta con matenales informativos impresos para dar a conocer a padres y

madres de familia los servicios que ofrecen, haciendo de esto una desventaja ante la

competencia
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Objetivo de Investigacion:

El objetivo de esta encuesta es validar, a través de los resultados, si los materiales

informativos impresos cumplen con su funcionalidad en el area de comunicacion y disefio.

Instrucciones

En base a la informacion presentada, observe el material informativo impreso para

los padres de familia y segin su criteno responda las siguientes preguntas:
Parte Objetiva

1. ;(Considera que es necesario disefar materiales informativos impresos, para mantener
informados a los padres de familia de los servicios educativos del Colegio Mixto Cabana

Encantada?

si [O] ~o []
2. ;Considera que es necesanio investigar a través de fuentes bibliograficas y virtuales todo
lo referente a las nuevas tendencias de disefio para aplicarlas a la realizacion de este

proyecto?

si [] ~o [

3. (Considera que es necesario recopilar informacion acerca del Colegio Mixto Cabaa
Encantada, para tener la base sustancial y crear el contenido de los mateniales informativos

impresos?

si [] ~o [

4. ;Considera que es necesario diagramar los elementos graficos de los mateniales

informativos impresos y establecer un orden para que el grupo lo lea de forma clara?

si [] ~o [
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Parte Semioldgica

5. (Considera que la forma en la que estan diagramadas las formas, textos ¢ imagenes de

los matenakes impresos se ve ordenada?

Mucho [:] Poco [:] Nada [:]

6. ;Considera que ¢l tamaiio, la forma v tipo de letra que se escogio para los materiales

impresos ¢s ¢l adecuado?

Mucho [_] Poco [_] Nada [_]

7. (Considera que ¢l disefio es visualmente atractive?

Mucho D Poco D Nada D

8. ;Considera que los colores utilizados en los matenales impresos son adecuados?

Mucho D Poco D Nada D

Parte Objetiva

10, ;Considera que ¢l contenido de los matenales impeesos es facil de comprender?

Mucho [ poco [] Nada []

11. ;Considera que ¢l slogan "Edwcando a grandes y futuros Ciuvdadanos™ ayuda a

identificar el mensaje que quiere transmitir ¢l colegio”

Mucho [_] Poco [} Nada []

12. ;Considera que la revista escolar serds de utilidad para que los padres v madres de
familia estén enterados de las actividades que se realizaran a lo largo del ciclo escolar
dentro del colegio?

Mucho [_] Poco [_] Nada [_]

Obseryaciones:
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Observaciones:
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14.5 Fotografias de personas encuestadas

14.5.1 Cliente: Victor Navas, encargado del area de Disefio del Colegio Mixto

Cabarfa Encantada.

14.5.2 Expertos.

Licenciado David Castillo. (Licenciado en Comunicacion)
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Licenciado Alejandro Moreno. (Licenciado en Disefio Gréfico)

Licenciado Alejandra Rodriguez. (Licenciado en Disefio Grafico)
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Licenciado Carlos Jiménez. (Licenciado en Disefio Grafico)

Lyl

Licenciado Vivian Alvarez. (Licenciado en Comunicacion)
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14.5.3 Grupo Objetivo.
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