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Guatemala 10 de abril de 2017

Licenciado

Leizer Kachler

Decano-Facultad de Ciencias de la Comunicacion
Universidad Galileo

Estimado Licenciado Kachler:

Solicito la aprobacion del tema de proyecto de Graduacion titulado: DISENO DE
MATERIALES DIGITALES PARA DAR A CONOCER A TRAVES DE LAS
REDES SOCIALES LAS DIVERSAS ACTIVIDADES QUE REALIZAN EN EL
FONDO DE CULTURA ECONOMICA, GUATEMALA, GUATEMALA 2018.
Asi mismo solicito que el Ms.C. José Manuel Monroy Cruz sea quién me asesore en la
elaboracion del mismo.

Atentamente,

S

Lucia Paola del Kosario Miranda Escalante
14002444
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Guatemala 08 de mayo de 2017

Seforita:
Lucia Paola del Rosario Miranda Escalante
Presente

Estimada Sefiorita Miranda:

De acuerdo al proceso de titulacion profesional de esta Facultad, se aprueba el provecto
titulado: DISENO DE MATERIALES DIGITALES PARA DAR A CONOCER A
TRAVES DE LAS REDES SOCIALES LAS DIVERSAS ACTIVIDADES QUE
REALIZAN EN EL FONDO DE CULTURA ECONOMICA, GUATEMALA,

GUATEMALA 2018. Asi mismo, se aprueba al Ms.C. José Manuel Monroy Cruz,
como asesor de su proyecto.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Alentamente,
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Lic. Leizer Kachler

Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacién
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Guatemala, 11 de enero de 2018

Lic. Leizer Kachler

Decano

Facultad de Ciencias de la Comunicacién
Universidad Galileo

Estimado Licenciado Kachler:

Por medio de la presente. informo a usted que el proyecto de graduacion titulado:
DISENO DE MATERIALES DIGITALES PARA DAR A CONOCER A TRAVES
DE LAS REDES SOCIALES LAS DIVERSAS ACTIVIDADES QUE REALIZAN
EN EL FONDO DE CULTURA ECONOMICA, GUATEMALA, GUATEMALA
2018. Presentado por la estudiante: Lucia Paola del Rosario Miranda, con numero de
carne: /4002444, estd concluido a mi entera satisfaceion, por lo que se extiende la
presente aprobacion para continuar asi el proceso de titulacion profesional.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,
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UMIVERSIDAD
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Guatemala, 08 de junio de 2018

Seforita
Lucia Paola del Rosario Miranda Escalante
Presente

Estimada Seforita Miranda;

Después de haber realizado su examen privado para optar al titulo de Licenciatura en
Comunicacién y Disefio de la FACULTAD DE CIENCIAS DE LA
COMUNICACION de la Universidad Galileo, me complace informarle que ha

APROBADO dicho examen, motivo por el cual me permito felicitarle.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

Lic. Leizer Kachler
Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacion



Ciudad de Guatemala, 17 de julio de 2018.

Licenciado

Leizer Kachler
Decano FACOM
Universidad Galileo

Presente.

Sefior Decano:

Le informo que la tesis: DISENO DE MATERIALES DIGITALES PARA DAR A CONOCER A TRAVES DE
LAS REDES SOCIALES LAS DIVERSAS ACTIVIDADES QUE REALIZAN EN EL FONDQ DE CULTURA
ECONOMICA, GUATEMALA, GUATEMALA 2018, de la estudiante Lucia Paola del Rosario Miranda
Escalante, ha sido objeto de revisién gramatical y estilistica, por lo que puede continuar con el
tramite de graduacion.

Atentamente,

7

Lic. Edgar Lizardo Pogfes V.

Universidad Galileo
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Guatemala, 20 de julio de 2018

Sefiorita:

Lucia Paola del Rosario Miranda Escalante
Presente

Estimada Seforita Miranda:

[?e acuerdo al (_iictamen rendido por la terna examinadora del proyecto de graduacion
titulado: DISENO DE MATERIALES DIGITALES PARA DAR A CONOCER A
TRAVES DE LAS REDES SOCIALES LAS DIVERSAS ACTIVIDADES QUE
REALIZAN EN EL FONDO DE CULTURA ECONOMICA, GUATEMALA,
GUATEMALA 2018. Presentado por la estudiante: Lucia Paola del Rosario Miranda
Escalante. el Decano de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion autoriza la
publicacion del Proyecto de Graduacién previo a optar al titulo de Licenciada en
Comunicacion y Diseno.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

Lic. Leizer Kachler
Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacion
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Dedicatoria

Quiero dedicar esta tesis, que mas alla de ser un proyecto fue una prueba a mi
constancia y esfuerzo, a mis padres, quienes me apoyaron desde el inicio y hasta el final de

esta etapa.

Los afios que pasé en la universidad, ya fuera en clases o conviviendo con quienes
estaban alli, me ayudd a ver las cosas de una diferente perspectiva. La universidad y sus
profesores me dieron una base importante para iniciarme en el area laboral y siempre voy a

estar agradecida por eso.

Una licenciatura, aunque tenga cuatro o cinco afios para completarse y parezca que
es un tiempo largo, en realidad resulta ser muy escaso. Cuando menos lo imaginas ya estas
redactando los agradecimientos del proyecto que te ayudard a graduarte, por lo que es
importante aprovechar cada uno de esos momentos que se tienen mientras se esta

estudiando, al final todo lo aprendido sirve y debemos valorarlo.

A cada una de las personas que forman una parte importante en mi vida, lo sepan o

no y que a lo largo de esta licenciatura me animaron ya fuera con frases o palabras, gracias.

Finalmente quiero agradecerle a Dios por haberme dado la oportunidad de tener los
medios para estudiar y superarme de manera académica, sin él en mi vida muchas de las

cosas que tengo, no serian posibles.



Sinopsis

A través del acercamiento con la institucion del Fondo de Cultura Econdmica se
identifico que no cuenta con disefio de materiales digitales para dar a conocer a través de
las redes sociales las diversas actividades que realizan.

Por lo que se planted el siguiente objetivo: Disefiar material digital para dar a
conocer a clientes reales y potenciales, a través de las redes sociales las diversas actividades
que realizan en el Fondo de Cultura Econémica.

El enfoque de la investigacion es mixto, porque se utiliz6 el método cuantitativo y el
método cualitativo. EI primero para cuantificar los resultados de la muestra, y el segundo

evalUa el nivel de percepcion y utilidad del proyecto.

La herramienta de investigacion se aplicé a un promedio de 25 personas entre grupo

objetivo, cliente, y expertos en comunicacién y disefio.

El principal hallazgo, entre otros, es que se disefid material digital para dar a
conocer a clientes reales y potenciales, a través de las redes sociales las diversas actividades
que realizan en el Fondo de Cultura Econémica y se recomend6 contratar a un Community
Manager que se encargue de dar seguimiento a la fan page de Facebook del Fondo de

Cultura Econdmica.



Para efectos legales Unicamente la autor(a) Lucia Paola del Rosario Miranda
Escalante es responsable del contenido de este proyecto, ya que es una investigacion

cientifica y puede ser motivo de consulta por estudiantes y profesionales.
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Capitulo I: Introduccién

El Fondo de Cultura Econdmica es una institucion mexicana que lleg6 a Guatemala
en el afo de 1995, que se encarga de editar, producir, comercializar y promover obras de
cultura nacional, iberoamericana y universal, a través de redes de distribuciones propias y

ajenas, dentro y fuera de nuestras fronteras.

En la actualidad tienen una amplia oferta editorial, donde se encuentran no solo
libros producidos por ellos mismos, ademas realizan diversas actividades que invita a todos
a llegar con ellos. Sin embargo, estés no llegan a la cantidad de personas que desean, pues
no se coloca la informacion necesaria de esto en su red social.

Para dar una solucion a esto, se sugirio disefiar material grafico digital para dar a
conocer a través de las redes sociales las diversas actividades que realizan ellos.

Una vez se termina la respectiva investigacion, se hace el proceso de disefio y la
seleccién de la propuesta preliminar. La herramienta de validacion utilizada para concretar
el proyecto seran las encuestas, que llevaran a un resultado para dar a conocer si la
propuesta necesita cambios.

Dichos cambios, de ser necesarios, se haran para asi ayudar a dar por finalizado el

proyecto.
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Capitulo I1: Problemética

En el Fondo de Cultura Econdmica las diversas actividades que realizan no tienen el
alcance que se espera y provocan que se desperdicien recursos economicos de la

institucion.

2.1 Contexto
El Fondo de Cultura Econdmica carece de informacion necesaria en redes sociales
para dar a conocer las actividades que realizan dentro de la institucion. Esta institucion

mexicana fue fundada en 1921, y se ha expandido por Latinoamérica.

En la actualidad el Fondo de Cultura Econémica enfrenta la problematica de no
tener una presencia en las redes sociales. Esto dificulta su comunicacion con sus clientes y

el poder informar de sus diversas actividades.

Con base a estos argumentos, se propone como solucion el disefio de materiales
digitales para dar a conocer a través de las redes sociales las diversas actividades que
realizan en el Fondo de Cultura Econémica, lo que permitird la comunicacion entre el

Fondo de Cultura Econémica y sus clientes reales y potenciales.

2.2 Requerimiento de Comunicacion y Disefio

El Fondo de Cultura Econémica no cuenta con materiales digitales para dar a

conocer a través de las redes sociales las diversas actividades que realizan.



2.3 Justificacion

Para sustentar las razones por las que se considerd importante el problema y la
intervencion del disefiador — comunicador, se justifica la propuesta a partir de cuatro
variables: a) magnitud; b) trascendencia; ¢) vulnerabilidad; y d) factibilidad.

2.3.1. Magnitud.

Se presenta la cantidad o porcentaje de personas afectadas por la problematica de

comunicacion y/o disefio existente. Se describe de lo general a lo particular y

adicionalmente se presenta de forma grafica.

Republica de Guatemala 16,176,133 Habitantes

Ciudad de Guatemala 3,353,952 Habitantes

e Editorial Sur, Artenus Edmter, Sophos, Litografia MR,

Editoriales en Susaeta, Cifga, Fondo de Cultura Econémica, F&G
Guatemala (1 2) Editores, Grupo Editorial Norma S.A., Santillana,
Ediciones Papiro S.A., Editorial Piedra Santa

Fondo de Cultura Economica

Grupo Objetivo 6.146
personas




2.3.2. Vulnerabilidad.
Al no contar El Fondo de Cultura Econdémica con materiales digitales para
dar a conocer a traves de las redes sociales las diversas actividades que realizan,

enfrentan una desinformacion continua hacia sus clientes reales y potenciales.

2.3.3. Trascendencia.

Al contar con materiales digitales en redes sociales se estara implementado
una via de comunicacion importante entre el Fondo de Cultura y sus clientes reales
y potenciales. Lo que llevara a ampliar el publico que llegue a sus diversas

actividades.

2.3.4. Factibilidad.
El proyecto es realizable porque cuenta con los recursos humanos,
organizacionales, econdémicos y tecnoldgicos que una empresa o instituciéon debe de

tener.

2.3.4.1 Recursos Humanos.
El Fondo de Cultura Econémica cuenta con el capital humano adecuado que
tiene la capacidad, el conocimiento, la experiencia y las habilidades para el manejo

de las funciones que se desempefian dentro de la organizacion.



2.3.4.2 Recursos Organizacionales.
Los ejecutivos del Fondo de Cultura Econdmica autorizan al personal para
que esté en disposicion de brindar toda la informacidn necesaria de la empresa para

llevar a cabo este proyecto.

2.3.4.3 Recursos Econémicos.
El Fondo de Cultura Econémica cuenta actualmente con los recursos

necesarios que posibilitan la realizacion de este proyecto.

2.3.4.4 Recursos Tecnoldgicos.
El Fondo de Cultura Econdmica cuenta con el equipo y las herramientas
indispensables para elaborar, disefiar y presentar el resultado del proyecto de

graduacion.
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Capitulo I11: Objetivos de disefio

3.1 Objetivo General
Disefiar materiales digitales para dar a conocer a clientes reales y
potenciales, a través de las redes sociales, las diversas actividades que realizan en el

Fondo de Cultura Econdmica.

3.2 Objetivos especificos
3.2.1 Investigar informacién relacionada a la elaboracion de material digital en
redes sociales por medio de fuentes bibliograficas que sustenten el desarrollo de este

proyecto.

3.2.2 Recopilar informacion acerca del Fondo de Cultura Econémica por medio de

un brief para establecer el contenido del material digital de las redes sociales.

3.2.3 Crear ilustraciones para ser digitalizadas a través de un software de disefio
para que sea colocadas en las redes sociales del Fondo de Cultura Econémica

facilitando la participacion de los usuarios en las actividades que se realicen.
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Capitulo 1V: Marco de Referencia

4.1 Informacion general del Cliente

4.1.1 Datos Basicos.

Nombre: Fondo de Cultura Econdmica

Direccion: 6 Avenida, 8-65 zona 9

Teléfono: 23341635

Email: comexterior@fceguatemala.com

Contacto: Maria de los Angeles Velasquez Morales (Jefa de Comercio Exterior) y

César Medina (Gerente General)

4.1.2 Antecedentes.

Historia del Fondo de Cultura Economica:

En la década de los afios treinta hubo una serie de acontecimientos internacionales
que afectaron profundamente la vida del estado mexicano. No existié grupo politico o
social gue permaneciera inmutable ante la crisis econdmica de 1929, asi como los brotes de
descontento de Cuba y Centroamérica, la Guerra Civil Espafiola, la Segunda Guerra
Mundial o el desarrollo de la Rusia Soviética.

Estos mismos sucesos se ven reflejados en la produccién literaria y en la labor
editorial tanto oficialmente como particular, que a su mismo tiempo alteré los gustos y
habitos de lectura de gran cantidad de la poblacién en general.

Una buena parte de las obras que se observaron en esta época estan las que intentan
explicar cientificamente las convulsiones sociales, que condenaban al sistema vigente o que

proponian un nuevo orden en el poder.



Hubo mas literatura orientada a las luchas del proletario, de sus aspiraciones y
necesidades. De igual manera en este tiempo, el gobierno mexicano contribuy6 a que se
difundieron masivamente pues las clasificaron como “revolucionarias”. En ese tiempo el
Fondo de Cultura Econdmica tuvo la labor editorial oficial teniendo como fin principal dar
a conocer la ideologia de la nueva escuela y servir al pueblo.

El nacionalismo cultural tenia una necesidad de reafirmar los valores propios frente
a los vertiginosos cambios mundiales, se reflejé también en la produccion literaria y
editorial. Asimismo las principales editoriales de México les dieron prioridad a las obras
nacionales que a las extranjeras.

El nacimiento del Fondo de Cultura Econdmica, una nueva editorial, enriquecié en
gran parte el ambiente cultural de México.

Como surge el Fondo de Cultura Econdmica en Guatemala:

El Fondo de Cultura Econémica en Guatemala inicia en 1995, cuando la paz
comenzaba en la regién Centroamericana, es por esta razon que el mismo Fondo es un actor
en la vida académica y cultural en la cotidianidad de miles de personas centroamericanas y
de habla hispana que leen.

Lleva en el pais 21 afios, con mas de 40 ediciones de ferias internacionales del libro,
presencias en librerias y con distribuidores locales, asi como convenios institucionales con
el gobierno a través del Ministerio de Educacion o de Cultura. Gracias a esto mismo es que
una vez habiendo tenido una sede fuera de México, y haber llegado a Guatemala, con los
afios se expande por toda Centroamérica llegando inclusive hasta Republica Dominicana,
Puerto Rico y Cuba.

Durante su estancia en Guatemala han publicado libros de escritores y temas

importantes de la region. Permitiendo el intercambio de ideas y visiones en relacion a la



historia del pais. Asi como sus cambios sociales y politicos. Tales como: Memorial de
Solola, Tiempos de Jorge Ubico, Guatemala Historia Silenciada Tomo | y Il de Carlos
Sabino, En la mirilla del jaguar de Margarita Carrera, Breve historia contemporanea de
Guatemala de Jorge Lujan Mufioz, La Marimba, de Léster Godinez Herndndez, entre otros.

Actualmente el Fondo de Cultura Econdmica en Guatemala tiene amplia oferta
editorial, donde se encuentran no solo libros producidos por ellos mismos, sino que también
de otras casas editoras de habla hispana, nacional como internacional, tales como: Piedra
Santa, Artemis Edinter, F&G Editores, Amanuense, Leyenda, Paidos, Planeta, Homo
Sapiens, Amorrortu, Océano, Almadia, Colegio de México, Lexus Editores, Colegio de
Mexico Cal y Arena, entre otros.

4.1.3 Vision.

Seremos una editorial esencial en la discusion y creacion de las ideas en los
diferentes campos del saber cuya accidn seguira contribuyendo a consolidar la identidad de
la region y a integrar una agenda publica, cultural y cientifica iberoamericana con un
amplio sentido social y para todas las edades.

4.1.4 Mision.

El Fondo de Cultura Econdmica es una institucion editorial del Estado mexicano,
que edita, produce, comercializa y promueve obras de la cultura nacional, iberoamericana y
universal, a través de redes de distribucion propias y ajenas, dentro y fuera de nuestras
fronteras.

Nuestras acciones se orientan a la creacién, transmision y discusion de valores e

ideas, asi como a la formacion de lectores, estudiantes y profesionistas.



4.1.5 Organigrama.

4.1.5.1 Estructura Organizacional.

Estructura Organica
Gerencia
General
Direccion
General
: Coordinacion . voordi Coordinacién . X T
Organo Interno Gerencia de General de Gerencia de Gerencia Coordinaciin General de Gerencia de Gerencia de co,"dm““
de control en el FCE[|  Admmistrcion Asuatos Teenologi ditorial General de Obras Comictcio Produccio POt General de
e e y Finanzzs Jufn!:‘icos ¢cnologia Editori para Nifios y Jovenes i Comiicadito
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4.1.5.2 Gerencia de Produccion.

Gerencia de
Produccion

Subgerencia de
Cuidado e Integracion

Subgerencia de
Produccion y Costos

Subgerencia de
Almacen y Trafico

——)

.

Departamento de Cuidado

Departamento de

Departamento de

Departamento de

Editorial de las dreas de 25 5 ot £
Hunwwhidsdesy Liferstues Produccion Industrial Tréfico y Control Biblioteca y Catilogos
Departamento de Departamento de
Integracion Digital Costos de Produccion
Departamento de Cuidado
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4.1.6 Datos del Logotipo.

El logotipo del Fondo de cultura estd compuesto Unicamente por tipografia. En su
lado derecho se observan las palabras “Fondo de Cultura Econdémica” y a su izquierda las

iniciales de este mismo en un cuadro rojo.

C FONDO
DE CULTURA
4 ECONOMICA

GRUPO

C: 0%

- A0 . 0,
o R— Vi 40 Ri254%
M:99% . G: 243%
TUE Y:2% g a1
Kooy, Bi39% K: 0% st
, 410
C:02%  yngm, Vi hay Ri156%
M: 56% 0 M:33% G 156%
Y- 55% G: 24% Y- 35% ; o
: B: 24% P B 155%
K: 85% K: 1%
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4.1.7 FODA.

Fortalezas

1. Estabilidad en el mercado.

2. Especialidad en area editonal.

3. Experiencia en el area de libreria
y galerias.

Debildades

1. No ser reconocidos.
2. Falta de publicidad.
3. Falta de presencia en redes

Amenazas

1. Carencia de informacion.
2. Falta de publicidad.
3. Falta de presencia en redes

Oportunidades

1. Brindar un ambiente agradable a
jovenes que desean leer o estar en un
ambiente amigable.

2. Mejorar la percepcion de lectura
en jovenes.

3. Obtener mayor participacion y
comunicacion con sus clientes.
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Capitulo V



Capitulo V: Definicién del grupo objetivo

El material digital en redes sociales esta dirigido a clientes reales y potenciales que
deseen informarse acerca de las diferentes actividades que el Fondo de Cultura Economica

realiza.

5.1 Perfil Geografico.

La republica de Guatemala se ubica en Centroamérica, colinda al Noroeste con
México y al Sureste con Honduras y EIl Salvador.

Estd constituida por una poblacion indigena, ladina y garifuna. Conserva una
cultura, en especial la maya quiché.

Cuenta con una extension de 108.190 km2 y una poblacion de 16,176,133
habitantes. Tiene clima variado segun la altitud en donde se encuentre. Por encima de los
1000 metros, los dias tienen clima templado y noches frescas. Con temperatura de los 20°C.

En la republica se puede encontrar religiones como el cristianismo, el catolicismo,
el judaismo, el mormon y el Maya-quiché. Sin embargo, predomina el catolicismo.

El proyecto es realizado en la ciudad de Guatemala, en el Fondo de Cultura
Econdmica, ubicado en 6a. Avenida 8-65, Zona 9.

5.2 Perfil Demogréfico.
Jovenes adultos de nivel socioecondmico C+, que tengan un gusto por la lectura y

las actividades recreativas intelectuales.
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NIVEL C+
Superior,
Licenciatura,

Ejecutivo medio,
comerciante,
vendedor

Piso Q20 mil

Casaldepartamento,
rentada o
financiado, 2-3
recamaras, 2-3
bafios, 1sala, estudio
areade semicio,
garage para 2
vehiculos

Sitiosfterrenos
interior por herencias

Pordia

Hijos menores
colegios privados,
mayores en U
privadas y post grado
extranjero conbeca
Autos compactos de
3-5 afios,
asegurados por
Financiera

1tel, minimo, 1-2 cel,
cable, internet
dedicada, equipo de
audio, 2 TV, maquina
delavarropa,
computadoralfamilia
electrodomésticos
basicos

Cine, CC, parques
tematicos locales,

1-2ctas
monetarios y ahorro,
Plazo fijo, 1-2 TC intl,

Sequro colectivo
Ver tabla de NSE en Anexo 14.1

5.3 Perfil Psicografico.

Guatemaltecos adaptados a una vida social media- alta, estudiantes emprendedores,
que gustan de leer, participar en actividades juveniles, ir a conciertos, a teatros entre otros,
y que a menudo se encuentran en reuniones sociales con amigos y familiares.

5.4 Perfil Conductual.

Nifos, jovenes y adultos con actitud positiva ante la lectura y el aprendizaje, que al
mismo tiempo disfrutan de las diversas actividades que se pueden hacer en teatro, y
galerias, ya que llegan a obtener un enriquecimiento en su acervo cultural al ser participes

de ellas.
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Capitulo VI



Capitulo VI: Marco Teorico

6.1 Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio.
En los siguientes conceptos se describe de manera amplia términos relacionados con

la tematica del proyecto de tesis en cuestion.

6.1.1 Actividades.
Es un movimiento libre que tienen las personas por motivo de una intencion,
razén o emocion. Su palabra proviene del latin "activitas" que quiere decir actuar.
Estas mismas pueden ser fisicas o mentales, y dar diferentes tipos de
estimulos a las personas que se vean en ellas. Ademas de que existen las actividades

involuntarias, que son realizadas ya sea por personas u objetos.

6.1.2 Cultura.

Desde antiguas civilizaciones, la palabra cultura ha tenido un cambio
notable, tanto en su manera de escribirse como en la manera que se ve en diferentes
partes del mundo. Como en el idioma aleméan, que se comenzé escribiendo con una
“k” en lugar de una “c”, a diferencias de otros paises.

Principalmente cultura se define como el cultivo de algin objeto, usualmente
para referirse a la siembra de alimentos y derivados. Poco después es que este
término cambia y finalmente es descrito como la manera en la que distintas culturas
de la sociedad demuestran sus cualidades y diferencias entre otras con el fin de

compartir con un enfoque positivo.
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6.1.3 Empresa privada.

Es una entidad formada por un grupo de socios, que a su mismo tiempo
cumplen la funcion paralela de las instituciones publicas. Estas mismas pueden
contar con un solo socio o con varios. Son de igual manera aquellas que generan
ingresos al Estado por medio de los impuestos, que provienen de los servicios 0

productos que producen.

6.1.4 Fondo.

El Fondo, en cuanto a este caso, es una institucion de orden mexicana que
edita, produce, comercializa y promueve obras literarias de cultura universal por
medio de canales de distribucion propios y ajenos dentro y fuera de la frontera de

donde se encuentre, que busca a su manera extender la cultura en el mundo.

6.1.5 Galeria de arte.

Es principalmente un area cultural donde se exhiben y promocionan obras de
arte, en algunos casos estas mismas son vendidas en la misma galeria al publico que
Ilega a verlas.

A diferencia de los otros comercios, las galerias de arte, aunque generan
ganancia, son promovidas por el sentimiento que provocan las pinturas y obras en
las personas que se acercan a visualizarlas.

Asimismo, permite seguir expandiendo cultura, y es un lugar importante
para los artistas que tienen ya una carrera fomentada en ese medio y para los que

recién comienzan en ella.
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6.1.6 Lectura.
Es una actividad que consiste en interpretar y descifrar mediante el signo de
la escritura una serie de parrafos que conllevan a informacion. La lectura es una

actividad que se realiza a diario y de manera involuntaria.

6.1.7 Redes Sociales.

Social media como es conocido, es un término relativamente nuevo que se
refiere al contenido que se comparte en internet y que usa herramientas
tecnoldgicas. Permiten el intercambio de informacion y la interaccion de personas
en diversos formatos. Es la via por donde cualquier persona puede compartir
informacion con costo de produccién bajo, dando asi libertad de compartir audios,

videos o iméagenes.

6.1.7.1 Facebook.

Es una red social cuyo objetivo es el intercambiar una comunicacién fluida y
poder compartir contenido de manera sencilla en la web. Creada por Mark
Zuckerberg en 2004, pero comercializada hasta el afio 2007. Actualmente cuenta

con mas de 500 millones de usuarios alrededor de todo el mundo.

6.1.7.1.1 Post de Facebook.
Dentro de la red social Facebook se puede compartir informacién con
muchas personas, esta misma puede ser compartida por medio de un post de

Facebook, que consiste en una imagen que contiene informacion, asi como
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imagenes que ayuden a que se entienda mejor y que sea llamativa para su publico
objetivo.

Segln el blog profesional de Louise Myers, disefiadora experta en el
mercado por haber trabajado para Macys, Disney y Walmart, como entre otros,
indica que Facebook ha realizado una constante serie de cambios en cuanto al
tamafio adecuado para sus post, siendo el mas actualizado para el afio 2017 de

940px x 788px. Y el del cover de la fanpage de Facebook de 828px x 315px.

6.1.8 Sociedad.

Es un conjunto de seres vivos que se renen o viven con un objetivo en
comun. Una sociedad en cuanto a los humanos se considera en un grupo reunido,
puede ser un pais, pueblo o ciudad.

Estas mismas tienen un orden y reglas por seguir para que todas las personas
que la conforman sepan que es lo permitido que ayuda a que se pueda tener un

ambiente de paz y armonia.

6.1.9 Teatro.

El teatro es una de las artes mas antiguas que existe en la sociedad.
Puramente teatro es el interpretar y llevar a la vida historias de géneros dramaticos y
coémicos de diferentes épocas. Actualmente se trata de la fusion literaria y la

espectacular. Entonces se puede decir que teatro es el espectaculo publico.
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6.1.10 Usuario.

Segln su término en latin, se refiere netamente a la persona que utiliza un
objeto que esta destinado para que sea de su servicio. Ya sea este publico o privado,
asi mismo este término es empleado mayormente en la informatica, el internet y en

cuanto a productos se refiere.

6.2 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion y el disefio
6.2.1 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion.
6.2.1.1 Comunicacién.
La comunicacion es un punto importante en la conducta de las personas y de
las organizaciones en general. Es el proceso de compartir informacion de un lugar a
otro. Es dar a conocer un mensaje a receptores que desean o no informacién de

diferentes sistemas. Asi mismo es hecha de un receptor a otro.

6.2.1.2 Principales autores de la comunicacion.
6.2.1.2.1 Harold Lasswell.

Fue un cientifico politico que vivié de 1902 — 1978. Imparti6 clases en la
universidad de Chicago, con ideales de Sigmund Freud. La definicién que Harold
Lasswell le da a la comunicacion es que es " Un proceso a través del cual un emisor
transmite un mensaje a un receptor utilizando un canal en especifico, con el

propdsito de generar respuesta.
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6.2.1.2.1 Paul Lazarsfeld.
Vivib de 1901 a 1976, fue director en la universidad de Princeton. Su teorfa
de la comunicacion decia que la comunicacion misma tiene dos funciones. 1. Ser el

que difunda prestigio y 2. Ser quien refuerza las normas.

6.2.1.2.3 Carl Hovland.

Nace en 1912, siendo hijo de inmigrantes escandinavos, estudio matemaética,
ciencia y psicologia. Su teoria de la comunicacion se dividia en seis fases. El
cambio de conducta, el acto emisor, el llegar con mensaje, el alcanzar, el actuar y
el permanecer. Cabe mencionar que su teoria se referia y aplicaba a la
comunicacion social. Su interés del estudio se basaba en el interés y reaccion del

destinatario del mensaje con este mismo.

6.2.1.3 Proceso de comunicacion.

Para poder entender el proceso que la comunicacién, se tiene que tener
definido de manera correcta qué es un proceso. Proceso es el término que se le da a
cualquier fendbmeno que tiene un cambio o modificacion continua.

Por lo que es acertado decir que la comunicacion es un proceso, pues
constantemente se encuentra en un cambio y avance en su forma de darse. Asi
mismo como que para llegar a una comunicacién misma se debe hacer un proceso
para tenerlo. Lo que involucra una investigacién y comprobacion de varias hipotesis
gue se modifican en su camino.

El proceso de la comunicacidén es entonces el que tiene la fuente de la

comunicacion, un encodificador, un mensaje, canal, decodificador y receptor de la
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comunicacion. Esto puede ser Ilamado también como un modelo de la

comunicacion.

6.2.1.4 Tipos de comunicacion.

La comunicacion tiene diversos tipos, que se adaptan al tipo de empresa u
organizacion. Entre ellos estd: comunicacion directa, comunicacion indirecta,
comunicacion descendente, comunicacién ascendente, comunicacion horizontal,

comunicacion formal y la comunicacion informal.

6.2.1.4.1 Comunicacion directa.
Es el tipo de comunicacion que se produce entre el receptor y el emisor sin

necesidad de algin intermediario o herramienta que facilite el mensaje.

6.2.1.4.2 Comunicacién Indirecta.
Es el tipo de comunicacién que se da entre emisor y receptor que necesita de

una herramienta para que el mensaje destinado se pueda compartir.

6.2.1.4.3 Comunicacion descendente.
Es la que se da en una organizacion partiendo desde el puesto organizacional
mas alto hasta el mas bajo. Es otro tipo de comunicacion llamado unidireccional ya

que no hay manera de que la comunicacién vuelva al lugar de inicio.
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6.2.1.4.4 Comunicacion ascendente.

Es la comunicacion que comienza desde el puesto mas bajo de una
organizacion hacia el puesto mas alto de esta misma. Es un tipo de comunicacion
maés actualizada pues da voz a los empleados de una empresa para comunicar sus

opiniones y quejas.

6.2.1.4.5 Comunicacioén horizontal.

Esta comunicacion dista de los anteriores modelos de comunicacion puesto
que no es vertical sino en orden horizontal queriendo decir que los rangos en los que
se distribuye son los mismos. Este tipo de comunicacion permite que se resuelvan

probleméticas y compartan opiniones de la misma con mucha mas facilidad.

6.2.1.4.6 Comunicacion formal.

Es la comunicacién cuyo fin y estructura se basa en lo laboral, institucional u
organizacional. Es un tipo de comunicacion que tiene que cumplir con normas
burocraticas y que tiene como objetivo compartir informacién importante y
relevante para la empresa o institucion, y que generalmente se comparte de manera

interna.

6.2.1.4.7 Comunicacion informal.
A diferencia de la comunicacion formal, la comunicacion informal es aquella
gue se pasa por medio de canales no oficiales, por lo que no tiene que llevar normas

burocraticas obligatoriamente y es espontanea.
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6.2.1.5 Funciones de la comunicacion.

La comunicacion es importante para que el humano pueda comunicarse entre
su misma especie, por esto mismo tiene tres funciones vitales que permiten esto
suceda. La comunicacion entonces es afectiva, reguladora e informativa.

Es afectiva cuando lo que expresamos lleva emociones y sentimientos de
nosotros que buscamos se transmitan a las demas personas. Es reguladora cuando se
utiliza para medir la conducta de los demas y su adaptacion a la sociedad.

Finalmente es informativa cuando transmitimos cultura, historias o experiencias.

6.2.2 Conceptos fundamentales relacionados con el disefio.
6.2.2.1 Disefio.

Disefio es una actividad que tiene como fin el dar una solucién a una
problematica. Es una actividad que organiza, planea, controla y relaciona. De igual
manera un factor critico para el intercambio cultural y econémico.

Puede ser visto como la materializacion de una idea, y como un proceso de
planificacién. Se divide en varias categorias, puede ser gréfico, industrial,

arquitectonico y de modas.

6.2.2.2 Principales autores del disefio.
6.2.2.2.1 Miguel De Lorenzi.

Fue uno de los primeros disefiadores graficos, a lo largo de su carrera
comenzd siendo un dibujante publicitario, también se dedicé a la pintura. Fue
colaborador importante en el estudio Gramatica y desde 1979 hasta el 2005 fue

director de arte y disefiador de La oz del Interior.
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6.2.2.2.2 Rubén Fontana.

Disefiador gréafico especializado en el area de la tipografia, fue la persona
que fundo la carrera de disefio grafico como carrera en Argentina. Nacido en 1942,
comenz6 estudiando dibujo y su pasién de nifio por saber como es que las

tipografias se hacian en los periddicos, lo lleva a estudiar disefio grafico.

6.2.2.3 Tipos del disefio.
6.2.2.3.1 Disefio Graéfico.

Es una actividad que tiene como objetivo el resolver una problemética de
comunicacion visual por medio de una técnica creativa, que siga un proceso al
momento de realizarse.

Tales como el disefio editorial, disefio publicitario, disefio multimedia, de
identidad corporativa y disefio tipogréfico. El disefio cuenta con tres fases, la cual es
la analitica, la creativa y la fase del desarrollo.

Sus funciones pueden ser comunicativas, persuasivas, constructiva, didactica

y estética.

6.2.2.4 Elementos del disefio.

6.2.2.4.1 Punto.

Elemento bésico que compone el disefio, no tiene angulos o direccion por si
solo. Tiene un gran poder de atraccion cuando estd solo. Usualmente cuando se

afiade un punto con otro en un mismo plano se crea una sensacion de tension.
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6.2.2.4.2 Linea.

Es el elemento bésico del disefio, junto con el punto, es altamente expresiva
y dinamica. Compuesta firmemente por una serie de puntos en un plano horizontal o

vertical.

6.2.2.4.3 Forma.

Es como se representa un objeto. Puede tener cualquier tamafio y si se
modifica no hay cuestion de error pues seguird siendo una forma. Usualmente se

encuentra conformada por lineas y es de dos dimensiones.

6.2.2.4.4 Tamafo.

Depende principalmente de la comparacion de varias formas. Puede
establecerse por mayor o menor dimension y/o escala. Asimismo este tamafio puede
ser real o imaginario, dependiendo siempre de sus otros elementos de disefio que lo

acomparien.

6.2.2.4.5 Color.

Una forma puede verse y percibirse también por su color El color es la
reaccion de los rayos de la luz. Tiene tres propiedades pues puede ser verde, rojo y
azul en cuanto a tono. En valores puede ser claro u oscuro y en saturacion puede ser

brillante o color mate.
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6.2.2.4.6 Espacio.

Es la distancia que hay entre los elementos, es fundamentalmente lo que los
une o los separa. Asi mismo puede hacer la ilusion de tener profundidad. Un espacio

puede estar vacio u ocupado.

6.2.2.4.7 Posicion.

Es el lugar determinado que se le dara al objeto en cuanto a su relacion en el

espacio que tendra en el disefio que se esté trabajando.

6.2.2.4.8 Reticula.

Es una estructura bidimensional que permite organizar los elementos de
disefio en un espacio determinado. Surge en la antigiiedad y era utilizada por los

pintores y arquitectos antiguos.

6.2.2.4.9 Bocetaje.

Consiste en plasmar las ideas que se tienen para un disefio desde el inicio,
para asi poder colocar de manera estructural para tener un orden y que a su vez
permite que el disefio tenga su fin concreto que es el poder comunicar de manera

exitosa el mensaje.
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6.2.2.4.10 Diagramacion.

Al igual que la reticula y del bocetaje es lo que permite que un disefio tenga
orden y que se vea de manera agradable al ojo de la persona que este observandolo.
Utiliza métodos de jerarquizacion y otros complementos de disefio que permitira su

resultado sea el esperado.

Y revisa los elementos que irdn en el disefio y los modifica segin su

necesidad.

6.2.2.4.11 Digitalizacion.

Es un proceso que conlleva el llevar el boceto que se ha realizado a los
programas de disefio donde se estard creando este mismo. Es un paso primordial
para ultimos cambios que se puedan solicitar. Esto es un proceso que se puede

adaptar en las ilustraciones, libros, revistas y demas.

6.3 Ciencias Auxiliares, Artes, Teorias y Tendencias

6.3.1 Ciencias Auxiliares.

6.3.1.1 Semiologia.
Es la ciencia que se encarga del estudio de los signos, sefias y codigos,
también conocidos como signos no linglisticos. Tiene una importancia grande pues

en cuanto al disefio grafico es un sistema de informacion que transmite un mensaje a
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las personas a quienes les llega el mensaje. Por lo tanto, es de mayor importancia
que se sepa codmo manejar. La semiologia estudia los signos, estos son conformados

por el significante y significado.

6.3.1.2 Linguistica.

Trabaja con todas las manifestaciones del lenguaje humano, tomando en
cuenta todas las formas de expresion. El objetivo principal de la linglistica es ver
las multiples interpretaciones que hay para cada palabra en el lenguaje. Verifica el

caracter social, e individual.

6.3.1.3 Psicologia.

Es la ciencia que estudia la conducta y a los procesos mentales. Es lo que
describe, explica los pensamientos, sentimientos y las percepciones, asi como las
acciones humanas. Su término proviene del griego psique que significa alma y de

logos que significa ciencia.

6.3.1.4 Psicologia de la comunicacion.

Es la rama que estudia la conducta de la comunicacion de los humanos y su
interaccion con su entorno. Aunque se aplica como la psicologia, utiliza también la
informacién y proceso que la comunicacion, pues funciona con un mensaje, un

emisor, un canal y un receptor.
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6.3.1.5 Psicologia del consumidor.

Es la que se encarga de estudiar el comportamiento que tiene el consumidor
al momento de su compra en cuanto al &mbito psicoldgico. Segun la psicologia la
compra del consumidor se ve afectada por tres factores. El ndcleo familiar, los
amigos del circulo intimo, asi como el grupo escolar. Y finalmente los medios de
comunicacion, los lideres de opinion.

Sin embargo, puede ser afectado también por el entorno de cultura y status
en el que se encuentre. Puede ser una necesidad, o algin deseo afectivo. Un
consumidor es estimulado por la economia, la psicologia que el producto o servicio

tenga al presentarse.

6.3.1.6 Psicologia del color.

La psicologia del color transmite emociones, entre otras cosas a las personas
que se ven en contacto con ella. Puesto que el color es sensorial e individual, es
subjetivo por lo que la psicologia del color los clasifica por sus significados,
basandose en sus funciones.

El color permite que se sientan estimulos, tales como la tristeza o la alegria,
también permiten que se sienta hambre, frio, calor, orden o desorden. La psicologia

del color separa sus gamas de tonos en los calidos y los frios.

6.3.1.7 Sociologia.

La sociologia es el estudio que se hace a la vida social del ser humano, en

grupos o de manera individual. Se encarga de ver el contexto social, y como este
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nos condiciona. Ve cOmo es que ese acciona en nuestra propia individualidad, con el
mundo que nos rodea y el tiempo en el que sucede.

Nos ayuda también a responder sobre nuestro futuro como sociedad,
cuestionando el pasado que se tuvo y los hechos.
6.3.1.8 Cibernética.

Es entendida como la ciencia que es netamente politica, pues se enfoca a
saber como es que se gobierna. Aunque al mismo tiempo, es descrita como una
ciencia con enfoques matematicos.

Fue en 1943 cuando el mexicano Arturo Rosenblueth publicé un articulo
donde analizaba el desarrollo a un futuro de las maquinas y la cibernética en
general. En ella explicaba que la raza humana y la tecnologia en un futuro tendrian
una union estrecha, tanto en lo laboral como en lo personal.

Por lo tanto, la cibernética es el empleo de métodos cientificos para explicar
los fendmenos de la naturaleza y/o de la sociedad del ser humano con las méquinas.
6.3.1.8.1 Internet.

Proviene de la palabra Interconnected Network, lo cual tiene un significado
de redes interconectadas. En esta red se puede encontrar diferentes tipos de
informacion de toda indole, gubernamental o educativa e inclusive de

entretenimiento.

6.3.1.9 Pedagogia.
Es un conjunto de saberes que buscan tener un impacto en procesos
educativos de los nifios. Su término proviene de la antigua Grecia, sin embargo,

aunque su origen y término indican que es psicosocial que tiene como fin la misma
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educacion, se alimenta de la sociologia, la economia, psicologia, historia, medicina,
entre otros.
En la pedagogia, el profesor distribuye sus temas como mejor le parece, asi

como del tiempo y método que usaré para ensefiarlo.

6.3.2 Artes.

6.3.2.1 Artes escénicas.

Son aquellas que conllevan una practica y un conjunto de expresiones que
requieren se presenten, en el teatro, masica, o danza. Que al mismo tiempo requiere
una organizacion y de espectaculo. Y que finalmente requiere de un grupo o publico
para completar su comunicacion.

El arte escénica tuvo un origen en Atenas, con rituales magicos y
posteriormente fue evolucionando hasta lo que es hoy en dia. En un pasado fue una
interpretacion del culto que se tenia a los dioses con un publico de mas de 17.000

personas.

6.3.2.2 Pintura.

Es un tipo de ilustracion que tiene relacion con algo de la realidad. Puede ser
un icono, figura, panorama, retrato, recreacion o réplica de esto mismo. Segin John
Berger, la pintura es la manera en la que el pintor se encuentra con la realidad.

Es entonces en pocas palabras aquello que nos hacer ver a mayor detalle lo
que nos rodea, elaborada con una técnica determinada en una superficie de dos

dimensiones.
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Cuenta con elementos, color y estructuras, tales como el punto y la linea
sobre este mismo.
6.3.2.3 Literatura.

Su palabra tiene un origen del latin Litterae que significa letras, lo cual era
otra manera de designar a los escritos. Actualmente tiene diferentes géneros como lo
poético, narrativo y dramatico.

Aunque tradicionalmente es escrita, existen obras que son habladas y
consideradas como literatura. La literatura no tiene caracteristicas que hagan que
sean literatura pues es considerada esta misma desde que hay una compleja red de
estructuras textuales a juego con expectativas y perspectivas, asi como valores.

Se compone del artista, que escribe la obra. El texto e historia que escribe
que es denominada la obra misma y finalmente del publico que recibe esta historia y
la lee. Posiblemente una de las cosas que distinguen a la literatura de un texto
normal, es el lenguaje que emplea al momento de escribirlo.

En la literatura, el mensaje tiene una unidad fundamental entre forma y su
contenido que no permite se parafrasee. Asi como que su significado puede
interpretarse de diferentes maneras. Aunque como cualquier otro tipo de

comunicacion, lleva un mensaje, emisor, oyente, contexto, c6digo y contacto.

6.3.2.4 Fotografia.
Segun Artlex Art Dictionary, fotografia es el arte, habilidad y ciencia que
produce imagenes permanentes de objetos sobre superficies fotosensibles del medio

ambiente. La fotografia es un proceso que comienza con la camara, sigue a cuando
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la luz que da el reflejo de lo que queremos fotografias entra por el lente y se adhiere
al material fotosensible. Y se ve en la cAmara posteriormente.

Antes de la fotografia lo que era mas comun la pintura, que generaba un reto
mayor al momento de querer observar la realidad. Entonces al ser mucho mas exacta

esta, se dice que la fotografia funciona como un rastro de almacenado.

6.3.2.5 Tipografia.

Para saber el concepto de tipografia y poder comprenderlo, se debe de
conocer los demés términos que forman parte de él. Tal como tipo y fuente
tipogréfica. El tipo es un modelo o disefio de una letra determinada.

Fuente tipogréfica es el estilo o apariencia de un grupo completo compuesto
por caracteres, nimeros y signos.

Una vez expuesto estos conceptos podemos decir que la tipografia es el arte
y técnica de crear y componer tipos para comunicar un mensaje. Se ocupa también

del estudio y la clasificacion de distintas fuentes tipograficas.

6.3.3 Teorias.
6.3.3.1 Teoria del color.

Como se sabe, el color es un reflejo de la luz propia en una superficie, El
color mismo tiene sus propiedades como los tonos, la saturacién y luminosidad que
este pueda tener. En esto entra la gama de colores en CMYK y RBG, que son las
dos versiones de colores que se tienen, unas se usan para las impresiones y otros

para cuando veremos los colores Gnicamente en la pantalla de una computadora.

34



La teoria del color se refiere a que cada color por individual tiene su propio
significado, segin su contexto y perspectiva del mismo es interpretado por la
persona que lo observe. Asi como que segun el orden que estos tengan, si se

mezclan crean estimulos y reacciones en nuestra mente.

6.3.3.2 Teoria de Gestalt.

Pone un énfasis a lo que experimentamos en la vida, relacionado con el
contexto que tenemos de cada situacion, y lo que posteriormente nos lleva a tomar
una decision sobre algo.

En otras palabras, la teoria de Gestalt es la que nos ayuda a como seres
humanos percibir cosas en nuestro diario vivir de cierta manera. Siendo esta la que
nos permite en casos extrafios o0 nuevos llegar a tener una comprension mental

mayor.

6.3.4 Tendencias.
6.3.4.1 Flat Design.

Es el tipo de disefio minimalista que se especializa en el material impreso o
digital que consiste en eliminar cualquier tipo de adorno excesivo en un disefio para
simplificar la manera en que un mensaje de compartira permitiendo que este sea
captado de manera mucho mas rapida y efectiva.

Entre sus caracteristicas esta el uso de colores vivos y tipografias de tipo san
serif. Su primera aparicion fue a finales del 2010 en la interfaz de Microsoft
Windows, poco después fue introducida a casi toda plataforma, como lo es hoy en

dia.
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Una de sus mayores ventajas es la facilidad que tiene de poder adaptarse a

cualquier tipo de plataforma por su sencillez.

6.3.4.2 Diseilo Modular.

Es un disefio que consiste en poder adaptar los textos largos en espacios
pequefios para que los usuarios que lo lean puedan interactuar de mejor manera con
él. Su ventaja es que ayuda a que los disefios se vean mucho méas profesionales sin

saturarlos.
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Capitulo Vi



Capitulo VII:

Proceso de disefio y propuesta preliminar

7.1 Aplicacion de la Informacion obtenida en el Marco Teorico
7.1.1 Redes sociales.

La utilizacion de las redes sociales, en este caso Facebook, serd de vital
importancia pues es la plataforma por la que la informacion de diversas actividades
que realiza el Fondo de Cultura Econémica se dara a conocer.

Esta misma serd mas efectiva que los medios tradicionales por su rapidez y
facilidad de volverse viral al permitir que se llegue al grupo objetivo con mayor
facilidad.

7.1.2 Disefio Gréafico.

Es el apoyo que se tiene en el proyecto para materializar una propuesta
creativa, que al mismo tiempo sea atractiva a la vista del grupo objetivo.
7.1.3 Comunicacion.

Permitira de manera conjunta con el disefio grafico que se brinde la
informacion que el Fondo de Cultura Econémica desea su grupo objetivo sepa.
Exponiéndola de manera fécil de entender.

7.1.4 Semiologia.
Al ser la ciencia que estudia los signos y los simbolos, permitira que se dé a

conocer un mensaje correcto por medio de las imagenes al grupo objetivo.
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7.1.5 Psicologia del color.

Permitira que se empleen los colores adecuados para transmitir las
emociones y las ideas al grupo objetivo, siendo este uno de los principales objetivos
del proyecto.

7.1.6 Cibernética.

Es la comunicacién entre la tecnologia y el hombre, por lo que serd
importante en la implementacion de este proyecto. Esta permitird que se acceda a las
redes sociales y compartir el proyecto en cuestion.

7.1.7 Tipografia.

La tipografia es importante para que el mensaje que se desea comunicar sea
legible y por ende entendible para nuestro grupo objetivo. Una tipografia bien
empleada permitird que sea mucho mas atractivo un disefio a la vista de quien lo
vea.

7.1.8 Fotografia.

Servird para hacer el enlace entre las tipografias y la informacién que el
disefio del proyecto lleve para que asi cause un impacto que llame la atencion de
manera positiva para el grupo objetivo.

7.1.9 Flat Design.

Es una tendencia de disefio limpia, sin degradé alguno y que permite se vean

disefios sencillos, atractivos a la vista del espectador. Se usard debido que los

disefios que se creara son para diversas edades.
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7.1.10 Disefio Modular.

Permitira finalmente que el disefio pueda diagramar, de manera que sea de
lectura facil y rapida haciendo que la comunicacién sea mucho mas efectiva.

7.2 Conceptualizacion

7.2.1 Método.

Se utilizaron dos métodos de creatividad para el disefio y realizacion de los
post para Facebook del Fondo de Cultura Econémica. Siendo el primero “Ideal
Final Result”, que consiste en imaginar que el disefio que se creara ya existe y
escribir una serie de preguntas que cuestionan la finalidad de este mismo. Este

método de creatividad fue hecho por Ellen Domb.

Covx L‘\“H\\.-zn( wn
- 1deal Gwmal vesult

0 6 Cua\ 0 o\ vaseltado Lnalideal?

Imagen del método creativo, “Ideal Final Result” que se realizé a mano.

Como segundo método se utilizd “Drawing”, que consiste en un lugar

relajado, y visualizar elementos que estarian en el disefio deseado procediendo
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después a dibujarlos en una hoja de papel con marcadores de varios colores, como

forma opcional estéa el explicar en otro color qué es cada elemento.

Con k'V"LJ“\H' 1O
Tore Pectodulios

Tonos rrasiiog

flat. T T
/ ' W

-
o % Dlanes pext
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~
Troces de
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nipr
ag. wnagine s
Iy i
TOr ynareog
OHla wutos

MUTE
e PoSh Of
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Imagen del método creativo, “Drawing” que se utiliz6 a mano.

7.2.2 Definicion del Concepto.

“Fondo de Cultura Econdmica: Actividades que mueven a todos.” Sera la
frase que definira el proyecto, pues consiste en la comunicacion de actividades que
el Fondo de Cultura Econémica tiene para todo publico. Asimismo, con esta
comunicacion se espera que el grupo objetivo se acerque al Fondo de Cultura

Econdmica y se genere mayor transito en su pagina de Facebook.

7.3 Bocetaje

A continuacion, se muestra el proceso de Bocetaje que se ha tenido para la

realizacion de materiales digitales para dar a conocer a través de las redes sociales las
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diversas actividades que realizan en el Fondo de Cultura Econdmica. Estos mismos se

dividen en varias piezas que ayudaran finalmente a comunicar esa informacion.

7.3.1. Proceso de bocetaje.
e Propuesta A:
Facebook Cover Page

Reticula

Boceto Inicial

828 px

315 px

—— (Gt
| Sk deav,

2

1. Logotipo del Fondo de Cultura Econdmica
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4.

5.

Texto con informacion de lugar, hora y dia
Texto “Gran Venta de Fin de Ano”
Dibujos de libros

Texto que invita a las personas a asistir al evento

Boceto intermedio

8.

9.

828 px

W

Logotipo del Fondo de Cultura Econémica
Texto con informacion de lugar, hora y dia
Texto “Gran Venta de Fin de Afio”

Dibujos de libros

10. Texto que invita a las personas a asistir al evento

315 px
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Propuesta A:
El Fondo Recomienda

Reticula

P

Boceto Inicial

940 px

788 px
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1. Texto “El fondo Recomienda”

2. Logotipo del Fondo de Cultura Econdmica

3. Texto “Juvenil”

4. Texto con informacidn del libro que se recomienda

5. Imagen del libro recomendado.

Boceto Intermedio

940 px

788 px

1. Texto “El fondo Recomienda”

2. Logotipo del Fondo de Cultura Econémica

3. Texto “Juvenil”

4. Texto con informacion del libro que se recomienda

5. Imagen del libro recomendado.
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e Propuesta A:
Hoy en la lectura

Reticula

Boceto Inicial

788 px
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1. Informacion del libro “Don Quijote”

2. Texto “Hoy en la lectura”

3. Logotipo del Fondo de Cultura Econdmica
4. Fondo con textura

5. Imagen del libro

Boceto intermedio

940 px 5

788 px

6. Informacion del libro “Don Quijote”

7. Texto “Hoy en la lectura”

8. Logotipo del Fondo de Cultura Econémica
9. Fondo con textura

10. Imagen del libro
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Propuesta A:

Club de lectura

Reticula
Boceto Inicial
1
788 px
4
2
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1. Texto sobre figura que dice “Club de lectura”

2. Dibujo de castillo de cuentos

3. Logotipo del Fondo de Cultura Econdmica

4. Texto con informacion del Club de lectura

5. Titulo “Primer Sébado”, que hace referencia a que cada primer sabado de mes se

realiza.

Boceto Intermedio

788 px

1. Texto sobre figura que dice “Club de lectura”

2. Dibujo de castillo de cuentos

3. Logotipo del Fondo de Cultura Econdmica

4. Texto con informacion del Club de lectura

5. Titulo “Primer Sébado”, que hace referencia a que cada primer sabado de mes se

realiza.

48



e Propuesta A:

Cuenta Cuentos

Reticula
] |
t
|
1
I |
1
|
Boceto Inicial
940 px 5
1
2 788 px
4
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1. Texto “Cuenta cuentos”

2. Informacion de la actividad

3. Logotipo del Fondo de Cultura Econdmica
4. Texto “sabado” y “del mes”

5. Numero 3 y “ero” con fondo.

Boceto Intermedio

788 px

1. Texto “Cuenta cuentos”

2. Informacion de la actividad

3. Logotipo del Fondo de Cultura Econémica
4. Texto “sabado” y “del mes”

5. Numero 3 y “ero” con fondo.
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Propuesta A:
Frase de Lectura

Reticula

Boceto Inicial
940 px
&6
788 px
== 4
fonDo
el tha
eu)nﬁmiu
3
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1. Frase del libro “El Principito”
2. Nombre del autor del libro.
3. Logotipo del Fondo de Cultura Econdmica

4. Imagen referente al libro.

Boceto Intermedio

940 px

€6

1
788 px
2 S 4
fonDo
DeCu thva
Qu)i\&vw:o.

1. Frase del libro “El Principito”
2. Nombre del autor del libro.
3. Logotipo del Fondo de Cultura Econémica

4. Imagen referente al libro.
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e Propuesta B:
El fondo Recomienda

Reticula

Boceto Inicial

do
cwpea

-

Lo\ O

788 px
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Titulo del libro “La Chica del Tren”
Informacion del libro.

Logotipo del Fondo de Cultura Econémica
Texto “El fondo recomienda”

Imagen del libro.

Boceto Intermedio

940 px 5

788 px

-

1. Titulo del libro “La Chica del Tren”

2. Informacion del libro.

3. Logotipo del Fondo de Cultura Econémica
4. Texto “El fondo recomienda”

5. Imagen del libro.
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Propuesta B:

Hoy en la lectura

Reticula
Boceto Inicial
940 px 3
1
[} [ECTURHY) | 7eee
2 |
|
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1. Imagen del libro “Harry Potter y la Piedra Filosofal”
2. Logotipo del Fondo de Cultura Econdmica

3. Fondo con textura

4. Informacion del libro

5. Texto “Hoy en la lectura”

Boceto Intermedio

940 px 5

788 px

1. Imagen del libro “Harry Potter y la Piedra Filosofal”
2. Logotipo del Fondo de Cultura Econémica

3. Fondo con textura

4. Informacion del libro

5. Texto “Hoy en la lectura”
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Propuesta B:
Frase de lectura

Reticula

A

il

Boceto Inicial

940 px

é6

®9

T ﬂfWSY sk 1S aov

Faldn ora

VERY
HING

BYERY
TRING

awo-2h

Nnicole ‘1oan

788 px
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1. Frase del libro “Everything, Everthing”
2. Nombre del autor del libro.
3. Logotipo del Fondo de Cultura Econdmica

4. Imagen del libro

Boceto Intermedio

940 px

T ojflﬂksY sk 15 sy
Faldn ova

' EVERY
! THING

0o | BYERY

788 px
" . TRING P
————— anc-2l
Do V\\OOW/ \[W
2 cutha
QLo

1. Frase del libro “Everything, Everthing”
2. Nombre del autor del libro.
3. Logotipo del Fondo de Cultura Econémica

4. Imagen del libro
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Propuesta C:
Frase de Lectura

Reticula

)

I

Boceto Inicial

940 px 5

Ui Puile...

788 px

59



4.

5.

Frase del libro “Senor Presidente”
Logotipo Fondo de Cultura Econémica
Imagen referente al libro

Nombre del autor.

Fondo con textura

Boceto Intermedio

940 px

788 px

Frase del libro “Sefior Presidente”
Logotipo Fondo de Cultura Econémica
Imagen referente al libro

Nombre del autor.

Fondo con textura
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7.3.2 Proceso de digitalizacion de los bocetos.
e Propuesta A.
Facebook Cover Page
Mesa de trabajo a tamafio 828px x 315px.
En la siguiente propuesta se puede observar un cover para Facebook fan page,
que tiene por objetivo invitar a las personas a que se acerquen a la gran venta de fin de

afio que el Fondo de Cultura tiene todos los afos.

Se ha elegido este evento para disefio de Facebook cover page ya que estara a

mayor alcance de las personas que visiten la fanpage del Fondo, sin que tengan

necesidad de ver todos los posts o de continuamente tener que buscarlo.
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Se coloca el boceto intermedio en el espacio de trabajo para tener mejor vision de donde va

cada elemento.
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(GRAN VENTA DE AN DE ARC

| CUENTA CUENTOS |
CLENTA CUENTOS
2 FONDO TENDREMOS:

g DE CULTURA

Dia: ¥ de duciembre (2018)

Horz: Desde fas |8:00 horas -: ran en‘TO D‘IDE]:J‘W
de fin de_ ano\s

Posteriormente se coloca la tipografia elegida para los textos, y los elementos graficos,

como los libros y cuadros de color de fondo.
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£ DE CULTURA
i<l ECONOMICA =
Dia: 9 de diciembre (2018) s
pirtrd I (Cn Venta oo
de fin de_ano\=

Se hace un cambio de colores en los cuadros para que se combine de mejor manera.
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CUENTA. CUENTOS

§ DE CULTURA
L2 ECONOMICA B

Dix: 9 de dicembre (2018)

Hora: Desde las [8:00 horas
Lugar: § avenida, 8-65 zena § ;

Se agregan otros elementos graficos, como los libros mas pequefios.
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——

&) FONDO TENDRENDS: ooy
-;F DE CULTURA S
L ECONGMICA .

B § o dcorben (1) S

= TE LI Cron Vental—

Finalmente se agrega un fondo y con pequefios graficos de destellos.
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e Propuesta A.
El Fondo Recomienda
Mesa de trabajo en tamafio de 940px x 788px
En la siguiente propuesta se observa un tipo de post normal para Facebook, y
que es una de las nuevas secciones de post que se aconseja al Fondo de Cultura

Econdmica utilice para generar mayor trafico en la fanpage.

FONDO

FESNENEA JUVENIL

Se prepara la mesa de trabajo al tamafio correcto, se coloca el logotipo del Fondo de
cultura. Y en la esquina inferior derecha el cintillo, que explica que la lectura es para

jévenes.
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EL FONDO

S ey JUVENIL

Posteriormente se colocan los textos a utilizar. Y la imagen del libro del que

hablando, asi como los cuadros de colores para fondos.

% (RGE/Previssalicar] %

"Yo antes de 1i re0ng @ dos pesOnss Que
no podrian tenar mencs e Comin en ury
novels cornovedomments [omdic con
una preguiny

1Qué decidrios coando Fecer feie o o
FREONS & 4 QU AMAK Cignifics tamiidn

BEEsn JUVENIL

Se incorporan los textos que dan una breve sinopsis de lo que el libro trata.

Se

estara
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e Propuesta A.
Hoy en la lectura
Mesa de trabajo en tamafio de 940px x 788pxX.

En la siguiente propuesta se observa un tipo de post normal para Facebook, y
que es una de las nuevas secciones de post, que se aconseja al Fondo de Cultura
Econdmica utilice para generar un mayor trafico en la fanpage.

Teniendo como objetivo dar a conocer datos curiosos de libros, de diferentes

géneros literarios.

rya) FONDO
:F DE CULTURA
(3 ECONGMICA

¥ 04 5

Se coloca la mesa de trabajo y el logotipo del Fondo de Cultura Econdmica.
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DON QLLJOTLE
O LA MANCIA

B

P

rYa) FONDO
:F DE CULTURA
L3 ECONGMICA

1270 988 [0
Se realiza un cambio de lugar del logotipo, y se coloca la imagen de libro de que se estara

hablando.

@ avrster Tl BR Cbaed Tios et Dl Ve Wi tes

Nin o< D08 ks =

1270 9B oLl >4 06

Se introducen los textos a utilizar y se crea un rectangulo que servira como elemento

grafico.
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rYa) FONDO
os CULTURA
L ECONOMICA o

Se generan los cuadros de fondo que iran en el titular.

@ Wbk Th TS5 Ohet e e Dt Ve Widse teb

LA LECTURA

1500 98 alll A0 & W T =¥

Se genera el fondo del post, para complementar el disefio del post.
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@ Bawter The ER Gl Tios Sesct Dhct Ve Vidan fes Nin o< 008 uilssr =

FONDO
DE CULTURA
3 Economica

1500 98B EF MO0 2R i T =W

Posteriormente se le agrega un leve efecto a la imagen del libro para que se vea resaltada.

@ Baowter The SR Chad Tios Ject Dhct len Vodn s Nin o< 008 wiitin =

b : N
g} FONDO
DE CULTURA
3 ECONOMICA

1200 9B sl %O F2E - T B

Finalmente se agrega un efecto de color a la tipografia del titulo.

72



e Propuesta A.
Club de lectura
Mesa de trabajo en tamafio de 940px X 788px.
En la siguiente propuesta se observa el desarrollo de un post para Facebook
que tendrd como fin dar a conocer la actividad denominada “Club de Lectura” que

el Fondo de Cultura Econdmica maneja cada primer sabado de mes.

PRIMER
SABADQ

FOMDO
:F DE CULTURA
14 Economica

Se genera la mesa de trabajo a tamarfio, se coloca el logotipo del Fondo de Cultura

Econdmica y el titulo del post.
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e B R

dub de batera.ai” i 200% (RGH/Praveuskmn ¥

Se colorea con estilo infantil.

74



PRIMER
SABAD.0. I

rya] FONDO
:E DE CULTURA
i ECONAMICA

FOMDO
:F DE CULTURA.
k3 ECOMOMICA

Se colocan las letras del titular con el disefio designado y se agrega un cintillo en la

parte superior izquierda.
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I FONDO
.:P DE CULTURA
L5l ECONGMICA

PRIMER
SABADO.

El Fondo de Cuitura Econémica cordialmeante invita a los
nifics y nifias que deseen, formar pare de nuestro dub
lectura, gue s imparte cada primes sibada dal maes

LIBRE

FOMDO
f DE CULTURA
L3 ECONGMICA

Incorporacion del texto a utilizar, que invita a los nifios que deseen formar parte de la

actividad.
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Propuesta A.
Cuenta Cuentos
Mesa de trabajo en tamafio de 940px x 788px

En la siguiente propuesta se ve un post de Facebook para promover la
actividad de “Cuenta Cuentos” que maneja el Fondo de Cultura Econémica cada
tercer sabado de mes. Para esta actividad se espera atraer a publico infantil y a sus

padres, aunque esta abierto para todo publico.

gaocs,,, DEL MES

ECONOMICA

Se coloca la mesa de trabajo al tamafio correcto, se incorporan los textos a utilizar

para el titulo del post y finalmente el logotipo del Fondo de Cultura Econémica.
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TR FONDO
f DE CULTURA
1 FECONGMICA

[q2) FONDO
:P DE CULTURA
L ECOMOMICA

Se genera el texto a utilizar y se coloca un rectangulo de dos tonos para texto

“Cuenta Cuentos”

78



bl

= oeras

Cemno marera de fomentar en los paquedios of abito de la
lectura, B Fonde de Cultura Ecendmica cordialments
Irwitta 3 loss Mifics y Aifas que ceseen 2sstin & los cuerts

cuentos que realizamas cada sibado tercero de mes, enel
cusil pscogemes una lectura para disfrtar juntes.

Pueren asistic cunntos invitadns deseen los nifios traer,
{Praqinta por nuestra privima lectursl

LIBRE

illmwm:
£ DE CULTURA
L EconOMICA

Se ubica el texto en el lugar destinado y finalmente se agrega en otra tipografia

“Entrada: Libre”

IS cuentos

Corvc murne s S forrmerte on o pegawion ol ot dw s
Jacts, B fords 0e Cotura Erondmbca condWmente
VR 3 e VG4 3 (S Qo Bisten 2t 3 kot Cunety
(BT G 104 L2005 Lk 54 000 UrCind O MO, 1 0
il mrogemocura Iectirs s g erioe

Prachn bt s il Ssvont 134 34 i,
OGRS P (el e bt

LIBRE

FONDO
‘—_F DE CULTURA
(3 economica
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Finalmente se coloca el fondo para el post, siendo estos unas franjas de color
amarillo.

Propuesta A.

Frase de Lectura

Mesa de trabajo en tamafio de 940px X 788pxX.

En la siguiente propuesta se observa un tipo de post normal para Facebook, y
que es una de las nuevas secciones de post que se aconseja al Fondo de Cultura
Econdmica utilice para generar un mayor trafico en la fanpage.

Tratando de una serie de frases de lectura para diversos publicos teniendo

esto categorias como “Juvenil”, “Nifios” y “Adultos”.

S Dt | | Bt || B

B/Previsuaimaciin de GRU) X
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Se coloca la mesa de trabajo al tamafio adecuado.

& (B FlEIL 00t Tpoe Sokol Efol View wikow Heo LLEE]

—T=
L AP Tar & 26078 P

e
f DE CULTURA
(3 ECONOMICA

100 g B s L[ 0@

Se coloca el logotipo del Fondo de Cultura Econémica y la ilustracion.
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FL PRENC

Euseiié i obea de arte a las persouas mayeres ¥ les
pregunte st mi dibsjc les daba mieda.

~zpos qaé habria de asstar na soabrera?- me respandisrca

Mi ditnijo 0o represeninba un sombeero. Represearsba uan serpicmie
boa que digisr an clefante.

Dibujé entoaces el interior de Ia serpéense boa a fin de que las perso-
TIAS MAFOrea pudiersn comprender

Bietnpre exTas pereonas Gesen necesidad de exphiesciones.
Bels dtibiijo eobeero 2 e Ael

-l Princigito (Antonie Do Saint-Exupéry)

[ FONDO
d: DE CULTURA
L3 ECONOMICA

Se coloca el texto a utilizar, que es una frase del libro “El Principito”.

@ Muvreler M B8 Objt Tios et Dot Wee o e MR o= 0@ 8F saditin =

e FONDO
£ DE CLILTURA
A=l ECONGMICA

Finalmente se colocan unas estrellas amarillas para el fondo del post.
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e Propuesta B.
El fondo Recomienda
Mesa de trabajo en tamafio de 940px X 788pxX.
En la siguiente propuesta se observa un tipo de post normal para Facebook, y
que es una de las nuevas secciones de post que se aconseja al Fondo de Cultura

Econdmica utilice para generar mayor trafico en la fanpage.

. EL FONDO
A sy RECOMIENDA

Se coloca el logotipo del Fondo de Cultura Econdmica y el texto titular junto con sus

rectangulos de fondo.
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EL FONDO

B RECOMENDA

GH el X

Se procede a colocar la imagen del libro a utilizar, y el nombre de este mismo en un

rectangulo diferente.

[L4 CHICA DEL TREN

Rachel tom siempre e fren de les 504 . Cada mafans i misme:
é1mye, a3 mizmas cazes .. ¥ lo misw porade = la seval
it Cldtesd @ Une

paraja dessyw amcalzrman
congen s Imeia was namres par el Joss
6 phiacti, 70 corme b uapn. Pess i dla v algo.
Sucads ruy depriva, pera s suficients,

4 sl st Bason 10 son T felices oo /i3 cres?
£ s nack £ 10 que parece” Ta no e conoces Blaati o

Autar: Fyela Hawiins

R RECOMENDA

Se agregan los textos a utilizar.
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&  Wlustrator  File Edit Object Tvpe Select EMect View  Window Heb

B £l horo reconiienia 21" 8 66,67% (AGEPrvvew)

REE RECOMENDA

Finalmente se agrega una figura al fondo que da el efecto de rasgado y que es donde

descansa el texto y se le da a la imagen del libro un efecto de relieve.
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e Propuesta B.
Hoy en la lectura
Mesa de trabajo en tamafio de 940px x 788px
En la siguiente propuesta se observa un tipo de post normal para Facebook, y
que es una de las nuevas secciones de post que se aconseja al Fondo de Cultura
Econdmica utilice para generar un mayor trafico en la fanpage.
Teniendo como objetivo dar a conocer datos curiosos de libros, de diferentes

géneros literarios.

@ avrster Tl SR Chaed Tios ekt Dhct Ve Vidn Nes

Wit G« @B wiman =

Iy FONDO
:F DE CULTURA
i ECONGMICA

9.0 9B s il [~00

Se coloca la mesa de trabajo al tamafio adecuado, después de incorpora el logotipo del

Fondo de Cultura Econdmica y la imagen del libro del que se hablara.
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@ Mo Mk O Otisct Taw el i Vi Wxoe ek MG 8B T waan =

HOY EN
LA LECTURA

gl FONDO
f DE CULTURA
(3 ECONOMICA

170 9B sl &0 =g - T B
Se redacta el texto con la informacién que se hablara y se coloca el titular con rectangulo de

color de fondo y un efecto en su tipografia.

@ Wavrber The SR Ched Tim et Dhect Ve Vi Nes Wi o< 088 wluan =

1200 98 s i 00 2 T =¥

Se grafican las estrellas que se usaran en el fondo del post.
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Tem et Thect Yes Wirie ey Wit 4 < 088 Miiman =

& Pusirer e 03 Dsec

N »
B HOY EN |
LA LECTURA |

*

c FONDO
:}}- DE CULTURA
k3 ECONOMICA

9210 9B el [[%00
Se incorporan esas estrellas, se hace un fondo con degradados y las letras del titular

cambian de color.

@ Wavrber The SR Ched Tim et Dhect Ve Vi Nes Wit G = @B i

\

b : \

: ¥ |

e, _HOY EN |
LA LtuTUKA l

Finalmente se agrega el texto redactado al inicio.
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e Propuesta B.
Frase de lectura
Mesa de trabajo en tamafio de 940px X 788pxX.

En la siguiente propuesta se observa un tipo de post normal para Facebook, y
que es una de las nuevas secciones de post que se aconseja al Fondo de Cultura
Econdmica utilice para generar mayor trafico en la fanpage.

Tratando de una serie de frases de lectura para diversos publicos teniendo

esto categorias como “Juvenil”, “Nifos” y “Adultos”.

@ Wawrwter The S8 Ot Tiss Sesct DAt Vem Wi Nes Nin Q008 wrren

107 g8 sl [~ 00

Se coloca la mesa de trabajo al tamafio correcto. Se agrega el logotipo del Fondo de Cultura

Econdmica.
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@ Wawte The S8 Ctacd Tioe Jesct Dhct len Widn s Nie 0 < 008 wartizn =

1000 9B a0l %00

Se coloca la imagen del libro a utilizar y se le da un efecto de relieve a la misma.

@ Waveter T SR Ched Tis et Dhect Ve Vi fies

Wi O < 008 warmen
= p

12720 9B s il [ AOOHZW T 5§

Se agregan unas comillas de texto para citar la frase de lectura.
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@ Wawte The B8 Gt Tioe Jewct Dhct len Wedo fds Nie 0 - 008 wariiza =

Finalmente se agrega en un texto la frase de lectura del libro correspondiente.

e Propuesta C.
Frase de Lectura
Mesa de trabajo en tamafio de 940px X 788pxX.

En la siguiente propuesta se observa un tipo de post normal para Facebook,
que es una de las nuevas secciones de post que se aconseja al Fondo de Cultura
Econdmica utilice para generar mayor trafico en la fanpage.

Tratando de una serie de frases de lectura para diversos publicos teniendo

categorias como “Juvenil”, “Nifios” y “Adultos”.
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rya FONDO
.d'—‘- DE CULTURA
L= ECONGMICA

Se coloca el logotipo del Fondo de Cultura Econdmica, una sombra de color gris en el lado

inferior derecho, y unas comillas para la frase a utilizar.
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Se grafica el Palacio Nacional de Guatemala para utilizar con la frase del libro.
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Se genera el fondo para el post y se completa el texto.
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=0 g8 a il &0 =g - Tad W

Finalmente se crea una méascara de recorte para que el fondo quede en el formato deseado.
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7.4 Propuesta preliminar

e Propuesta A:

Facebook Cover Page (828px x 315px)

TENDREMOS: ‘

OrygY FONDO
2 UQ NI, ACTHDADES WEANTLES |
5 e ECONGMICA Q ACTIVIDADES INFANTILES

Dia: 9 de diciembre (2018)
Hora: Desde las 18:00 horas

10%
Lugar: 6 avenida, 8-65 z0n2 9 G rO n \/@ n T O DE DESCUENTO

sl de fin de ano\e
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Propuesta A:

El Fondo Recomienda (940px x 788px)

EL FOND_O
RECOMIENDA

®
®
D
® ®
r¥aY FONDO
f DE CULTURA
(9 ECONOMICA

"Yo antes de ti reine a dos personas que
no podrian tener menos en comun en una
novela conmovedoramente romantica con
una pregunta:

¢Qué decidirias hacer cuando lo que haria
feliz a la persona a la que amas significa
también destrozarte el corazén?”

Autor: Jojo Moyes

JUVENIL
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e Propuesta A:

Hoy en la lectura (940px x 788px)

mdlomsselncmtosnnlqunplarsvuuhdos

En 2015 se reedita este Quijote para conmemorar los cuatrocientos afios
de la muerte de su autor. Esta edicion del cuarto centenario cervantino,
que incluye un nuevo prologo del director de la RAE, reproduce, como la
primera, el texto critico y las notas de Francisco Rico, a su vez coordi-
nador del volumen.

EDICIONDE LA

MIGUEL DE CERVANTES

DON QUIJOTE
DE LA MANCHA

REAL AGADEMIA ESPASOLA

ADAFTADN POR
ARTURO PEREZ-REVERTE

FONDO
DE CULTURA
ECONOMICA
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e Propuesta A:

Club de lectura (940px x 788px)

PRIMER
SABAD-0.

DEL Mt

El Fondo de Cultura Econdmica cordialmente invita a los
nifios y nifias que deseen formar parte de nuestro club
de lectura, que se imparte cada primer sabado del mes.
iPregunta por nuestra préxima lectura!

LIBRE

7=y FONDO
d’—\- DE CULTURA
.4 ECONOMICA
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e Propuesta A:

Cuenta Cuentos (940px x 788px)

coentos [MILTIIE

Como manera de fomentar en los pequerios el abito de la
lectura, El Fondo de Cultura Econdmica cordialmente
invita a los nifios y nifias que deseen asistir a los cuenta
cuentos que realizamos cada sabado tercero de mes, en el
cual escogemos una lectura para disfrutar juntos.

Pueden asistir cuantos invitados deseen los nifos traer,
iPreginta por nuestra proxima lectural

LIBRE

Y& FONDO MEg ®
d% DE CULTURA

ECONOMICA
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e Propuesta A:

Frase de Lectura (940px x 788px)

4

Ensefié mi obra de arte a las personas mayores y les
pregunté si mi dibujo les daba miedo.

-¢por qué habria de asustar un sombrero?- me respondieron.

Mi dibujo no representaba un sombrero. Representaba una serpiernte
boa que digiere un elefante.

Dibujé entonces el interior de la serpiente boa a fin de que las perso-
nas mayores pudieran comprender.

Siempre estas personas tienen necesidad de explicaciones.
Mi dibujo nimero 2 era asi:

- El Principito (Antonie De Saint-Exupéry)

9
g% N ELEURA ﬁ /L_7

ECONOMICA
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e Propuesta B:

El fondo Recomienda (940px x 788px)

TU NO LA CONOCES.
ELLA A TI, SI.

LA CHCA DEL TREN LA
CHICA

Rachel toma siempre el tren de las 8.04 h. Cada mafiana lo mismo:
el mismo paisaje, las mismas casas... y la misma parada en la sefal
roja. Son solo unos segundos, pero le permiten observar a una
pareja desayunando tranquilamente en su terraza. Siente que los
conoce y se inventa unos nombres para ellos: Jess y Jason. Su vida
es perfecta, no como la suya. Pero un dia ve algo.

Sucede muy deprisa, pero es suficiente.

¢Y si Jess y Jason no son tan felices como ella cree?
¢Y si nada es lo que parece? Tu no la conoces. Ella a ti, si.

SPlaneta

Autor: Paula Hawkins

EL FONDO
Je AR RECOMIENDA
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e Propuesta B:

Hoy en la lectura (940px x 788px)

04. .,
8

3 - .
tyPoiter % .| HOY EN

F LA LECTURA
.

yla piedra filosofzl

r¥aY FONDO
ﬂ:'- DE CULTURA
(4 ECONOMICA
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e Propuesta B:

Frase de lectura (940px x 788px)

&

Desde que Olly entrd en mivida, hay dos Maddys: la que vive a
través de los libros y no se quiere morfy, y la que se dedka a
wivig sospechando que la muerte sefa un precio justo por

5%

- Everything Everything (Nicola yoonn)

Y&y FONDO
-d: DE CULTURA
.4 ECONOMICA

R

The greatest riss is roc tas rg coe

) b=
¥ W
) S a novel

e
e hS

a yoon
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e Propuesta C:

Frase de Lectura (940px x 788px)

‘ ‘ ...Como decia el jefe porque me cae mal la impresion de los barrios pobres a estas
horas de la noche era de infinita soledad de una miseria sucia con restos de abando-
no oriental sellada por el fatalismo religioso que le hacia voluntad de dios los desa-
gues iban llevandose la luna a flor de tierra y el agua de beber contaba en las alcan-

tarillas las horas sin fin de un pueblo que se creia condenado a la esclavitud y al

vicio en uno de estos barrios... , ,

- El Sefior Presidente

(Miguel Angel Asturias)

C FONDO m um:1 I
:E DE CULTURA I ml[gﬁ% ; hiistrnte

ECONOMICA .
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Capitulo VIl



Capitulo VII1I: Validacion Tecnica

8.1 Poblacién y muestreo

La poblacién encuestada para la técnica del disefio de materiales digitales para dar a
conocer a través de las redes sociales las diversas actividades que realizan en el Fondo de
Cultura Econdmica es de 5 expertos, 5 profesionales, 10 compaferos de clase y 15 del
grupo objetivo; nifios, jovenes y adultos de nivel socioecondémico C+, que tengan un gusto
por la lectura y las actividades recreativas intelectuales residentes de la Ciudad Capital de
Guatemala.

8.2 Método e Instrumentos

La técnica de investigacion que se utilizara para la validacion técnica sera la
encuesta, la cual se basa en un modelo de seleccion mdltiple que permitird que la
evaluacion sea cualitativa y cuantitativa. Esta encuesta se dividira en tres partes: Parte
objetiva, semioldgica y operativa.

En la parte objetiva se evaluard los aspectos que son relacionados al objetivo del
proyecto, y se compone de 5 preguntas que permitird que las personas puedan dar su
percepcion.

En la parte semioldgica se evaluara los elementos de disefio en el material y como
los perciben las personas que llenen la encuesta. Y finalmente en la parte operativa se

evaluara la funcionabilidad de la propuesta preliminar para con los encuestados.
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s Universidad Galileo
J«; mm?” Facultad de Ciencias de la Comunicacion
(FACOM)

Lo eselaciia wr La Seacaciin

Licenciatura en Comunicacion y Diseiio
Proyecto de Tesis

Género: Femenino | Masculino [] Ot []

Nombre:
Profesion:
Edad:
Ocupacion:

Anos de experiencia en el mercado:

Perfil:  Experto [ | Cliente [ ]  Grupo objetivo []

Encuesta de validacion del proyecto

DISENO DE MATERIALES DIGITALES PARA DAR A CONOCER A TRAVES DE LAS REDES
SOCIALES LAS DIVERSAS ACTIVIDADES QUE REALIZAN EN EL FONDO DE CULTURA
ECONOMICA, GUATEMALA, GUATEMALA, 2018.

Antecedentes:

El Fondo de Cultura Econdmica es una institucion mexicana que fue fundada en 1921 y que actualmente se
ha expandido en toda latinoamérica. En Guatemala realizan una serie de actividades culturales para nifios,
adolescentes y adultos, sin embargo la falta de presencia en las redes sociales, provoca que se desperdicien
estos recursos economicos y materiales de la institucion que utilizan para las actividades ya que no muchas

personas se llegan a enterar de ellas.
Es por eso mismo que se realizara el diseiio de matenales digitales para dar a conocer a través de las redes

sociales las diversas actividades que realizan. Mediante este material se lograria apoyar a la institucion, de tal

manera que sus actividades sean exitosamente promocionadas para llegar a sus clientes reales y potenciales,
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Instrucciones:

Con base a la informacion proporcionada anteriormente observe la propuesta de disefio de matenal grafico y

seglin su criterio seleccione la respuesta que crea es la mas acertada para la pregunta.

Parte objetiva:

¢ Considera usted necesario diseiiar material digital para dar a conocer a clientes reales y potenciales,
a través de la fanpage de Facebook las diversas actividades que realizan en el Fondo de Cultura

Econémica?

S1 No

¢Cree usted necesario Investigar informacion relacionada a la elaboracion de material digital en la

fanpage de Facebook por medio de fuentes bibliograficas que sustenten el desarrollo de este proyecto?

S1 No

(Esta de acuerdo en recopilar informacion acerca del Fondo de Cultura Econdmica por medio de un

brief para establecer el contemdo del matenial digital de la fanpage de Facebook?

S1 No

(Diagramar el material digital por medio de software de disefio para que sea colocado en las redes
sociales del Fondo de Cultura Econémica facilita la participacion de los usnarios en las actividades

que se realicen?

Si No
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Parte Semioldgica:

¢ Segum su criterio la mformacion que presentala propuesta es la necesaria para informar a los clientes
reales y potenciales sobre las actividades que el Fondo de Cultura Economica realiza, asi como para

generar trafico en su fanpage de Facebook?

Mucho Poco Nada

(Cree que lag ilustraciones e 1imagenes que se utilizaron en la propuesta son las adecuadas para el tipo

de post y para el grupo objetivo?

Mucho Poco Nada

¢Es la diagramacion de los diversos post mostrados en la propuesta facil y ordenada de comprender?

Mucho Poco Nada

¢El lenguaje que se utiliza en los posts seria el adecuado para que se comprenda la informacion a compartir?

Mucho Poco Nada

¢La utilizacion del logotipo esta siendo la adecuada por post de Facebook?

Mucho Poco Nada
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Parte Operativa:

¢La combinacion de colores es llamativa y amigable a la vista?

Si

No

;Considera la tipografia utilizada legible?

Si

No

(Es el tamaiio de las imagenes e ilustraciones utilizadas en los post de Facebook, el adecuado?

Si

No

(Calificaria adecuada la propuesta para ser vista en la fanpage del Fondo de Cultura Econémica?

Si

No

(El tamafio de los post de facebook utilizado es el adecnado?

Si

No

Se agradece de antemano el tiempo que ha invertido al responder esta encuesta. S1 en dado caso usted tiene

algun comentano, puede realizarlo en el siguiente espacio en blanco.

Observaciones

Gracias por su colaboracion en el proyecto de tesis “Disefio de materiales digitales para dar a

conocer a través de las redes sociales las diversas actividades que realizan en el Fondo de Cultura

Economica, Guatemala, Guatemala, 2018.”

Su opinion sera tomada en cuenta para la realizacion de cambios en este proyecto.
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8.3 Resultados e Interpretacion de resultados
Los resultados que fueron obtenidos de la encuesta, serdn mostrados en una serie de

gréaficas que ayudaran a saber los datos de la informacidn recopilada.

1. ¢Considera usted necesario disefiar material digital para dar a conocer a clientes
reales y potenciales, a través de la fanpage de Facebook las diversas actividades que

realizan en el Fondo de Cultura Econémica?

Interpretacion:
El 100 % de los encuestados cree necesario disefiar material digital para dar a conocer a

clientes reales y potenciales, a través de la fanpage de Facebook las diversas actividades

que realizan en el Fondo de Cultura Econémica.
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2. ¢Cree usted necesario Investigar informacion relacionada a la elaboracion de
material digital en la fanpage de Facebook por medio de fuentes bibliogréficas que

sustenten el desarrollo de este proyecto?

Interpretacion

El 100% de los encuestados cree necesario Investigar informacion relacionada a la

elaboracion de material digital en la fanpage de Facebook por medio de fuentes

bibliograficas.

112



3.

¢Esté de acuerdo en recopilar informacion acerca del Fondo de Cultura Econdmica
por medio de un brief para establecer el contenido del material digital de la fanpage

de Facebook?

Interpretacion

El 100% de los encuestados esta de acuerdo en ecopilar informacion acerca del
Fondo de Cultura Econdmica por medio de un brief para establecer el contenido

del material digital de la fanpage de Facebook.
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4. ¢Diagramar el material digital por medio de software de disefio para que sea

colocado en las redes sociales del Fondo de Cultura Econémica facilita la

participacion de los usuarios en las actividades que se realicen?

Interpretacion

El 100% de los encuestados cree necesario diagramar el material digital por medio
de software de disefio para que sea colocado en las redes sociales del Fondo de
Cultura Econdmica facilita la participacion de los usuarios en las actividades que

se realicen.
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5. ¢ Segln su criterio la informacion que presenta la propuesta es la necesaria para
informar a los clientes reales y potenciales sobre las actividades que el Fondo de
Cultura Econdmica realiza, asi como para generar trafico en su fanpage de

Facebook?

B Mucho
B Poco

" Nada

Interpretacion

El 82% de los encuestados cree que la propuesta es la necesaria para informar a los
clientes reales y potenciales sobre las actividades que el Fondo de Cultura Econémica
realiza, asi como para generar trafico en su fanpage de Facebook.

11% cree que es poca la informacion que se presenta 'y 7% piensa que no presenta ninguna
informacion necesaria que ayude a informar a los clientes reales y potenciales del Fondo

de Cultura Econdmica sobre las actividades que hacen.
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6.

¢Cree que las ilustraciones e imagenes que se utilizaron en la propuesta son las

adecuadas para el tipo de post y para el grupo objetivo?

Interpretacion

El 89% de los encuestados cree que las imagenes e ilustraciones que se utilizaron
en la propuesta son las adecuadas para el tipo de post y para el grupo objetivo. Por

otro lado el 11% cree que son poco adecuadas.
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7. ¢Es la diagramacion de los diversos posts mostrados en la propuesta fécil y

ordenada de comprender?

Interpretacion

El 79% de los encuestados cree que la diagramacion de la propuesta es facil y ordenada de

comprender. 21% cree que la diagramacion cuesta un poco de entenderla.
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8. ¢El lenguaje que se utiliza en los posts seria el adecuado para que se comprenda la
informacion a compartir?

Interpretacion

El 86% de los encuestados cree que el lenguaje que se utiliza en los posts es el
adecuado para que se comprenda la informacién a compartir. El otro 14% cree que

es poco adecuado.
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9. ¢Lautilizacion del logotipo esta siendo la adecuada por post de Facebook?

B Mucho

B Poco

' Nada

Interpretacion

El 96% de los encuestados cree que el uso del logotipo en la propuesta es el indicado. El

4% restante cree que es poco adecuado.
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10. ¢ Considera usted que la tipografia es legible?

Interpretacion
El 96% de los encuestados considera la tipografia legible. ElI 4% restante considera que

no, pues podria ser mas grande.
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11. (Es el tamafio de las iméagenes e ilustraciones en los posts de Facebook adecuado?

Interpretacion
El 100% de los encuestados esté de acuerdo en que tamafio de las imagenes e ilustraciones

en los posts de Facebook adecuado.
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12. ¢ Calificaria adecuada la propuesta para ser vista en la fanpage del Fondo de Cultura

Econdmica?

Interpretacion
El 93% de las personas encuestadas cree que la propuesta es adecuada para ser vista en la

fanpage del Fondo de Cultura Econémica. El otro 7% indica que no.
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13. ¢ El tamafrio de los postss de facebook utilizado es el adecuado?

Interpretacion
El 96% de los encuestados cree que el tamafio de los posts de facebook utilizado es el

adecuado. El 4% restante no.
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8.4 Cambios en base a los resultados
Facebook Cover Page:

Antes:

CUENTA CUENTOS
TENDREHOS; il ‘
ol c FOI\(I: DO RIS

2 d e CACTVIDAOES INANTLES |

20 ECONGMICA \> ACTIVIDADES INFANTLES

Dia: 9 de diciembre (2018) —_
Hora: Desde las 18:00 horas (
Lugar: 6 avenida, 8-65 zona 9 i G ro n \/e n T O DE DESCUENTO

el de fin de ano\e=

Después:
Cvuenta Cuentos
i C FONDO Tendremos ‘
2 DE CULTU RA el MUSsiCa - Poesia
5 d ECONOMICA >
9 de diciembre 2018 \ ;

Desde las 18:00
6 avenida, 8-65 zona 8

e Se modificd el color del Fondo
e Color en el recuadro de gran venta de fin de afio.

e Se hizo un cambio de tipografia en todo el arte (exceptuando el logotipo) para
hacerlo més agradable a la vista del lector.

e Cambio de logotipo por el que estan usando actualmente.
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Club de Lectura

Antes:

PRIMER
SABAD-0-

DEL ME

El Fondo de Cultura Econdmica cordialmente invita a los
nifios y nifias que deseen formar parte de nuestro club
de lectura, que se imparte cada primer sabado del mes.
iPregunta por nuestra proxima lectural

LIBRE

FONDO
;J—\- DE CULTURA
(2 ECONGMICA

Después:

PRIMER
SABAD-0

Hora: 10:00 a.m
Lugar: Fondo de Cultura Econémica

OFyaY FONDO
= § DE CULTURA
5ASA ECONOMICA

Se hizo un cambio de tipografia en todo el arte (exceptuando el logotipo) para

hacerlo mas agradable a la vista del lector.

Cambio de logotipo por el que estan usando actualmente.

Se redujo el tamafio del texto, para que sea mas comercial.

125



Cuenta Cuentos

Antes:

(I CARADO-

Como manera de fomentar en los pequefios el abito de la
lectura, El Fondo de Cultura Econémica cordialmente
invita a los nifios y nifias que deseen asistir a los cuenta
cuentos que realizamos cada sabado tercero de mes, en el
cual escogemos una lectura para disfrutar juntos.

Pueden asistir cuantos invitados deseen los nifios traer,
iPregunta por nuestra préxima lectura!

LIBRE

yrowo DEL MES-

ECONOMICA

Después:

Hora: 10:00 a.m .
Lugar: Fondo de Cultura Econdomica

iPregunta por la lectura de este mes! $,( Q\ C \3 E N T O S

&
LBE =S

o C FONDO
: -d: DE CULTURA
ZA8Ld ECONOMICA

N

e Se hizo un cambio de tipografia en todo el arte (exceptuando el logotipo) para
hacerlo mas agradable a la vista del lector.

e Cambio de logotipo por el que estan usando actualmente.

e Seredujo el tamafio del texto, para que sea mas comercial.

e Se cambi6 la diagramacién para que siga una misma linea del post anterior del club

de lectura.
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El Fondo Recomienda:

Antes:
. ®
L]
[ ]
EL FONDO .
E

RECOM'ENDA “Yo antes de ti redne a dos personas que
no podrian tener menos en comin en una
novela conmovedoramente romantica con

[ ] una pregunta:
$Qué decidirias hacer cuando lo que haria
feliz a la persona a la que amas significa
también destrozarte el corazén?”

Y [ ]
& Autor: Jojo Moyes ®
[ ]
®
@
° L]
c FONDO
:F DE CULTURA
(<l ECONOMICA
A -
Después:

NAWEN
F 5 1 E-
EL FONDQO JJﬁJEJigMJ |

3 nzk\mm)o DEL PASO

OfyaY FONDO
5 'CF DE CULTURA
5h8A4 ECONOMICA

Un libro que promete dejarnos
M deleitados de los platillos que México
o tiene por ofrecer.

JUVENIL

¢ Se hizo un cambio de tipografia en todo el arte (exceptuando el logotipo) para

hacerlo mas agradable a la vista del lector.

e Cambio de logotipo por el que estan usando actualmente.

e Seredujo el tamafio del texto, para que sea mas comercial.

e Se modificd el libro que se usa en el arte.
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Antes:

TU NO LA CONOQCES.
ELLAATL SI

LA CHCA DEL TREN

Rachel toma siempre el tren de las 8.04 h. Cada mafiana lo mismo:
el mismo paisaje, las mismas casas... y la misma parada en la sefal
roja. Son solo unos segundos, pero le permiten observar a una
pareja desayunando tranquilamente en su terraza. Siente que los
conoce y se inventa unos nombres para ellos: Jess y Jason. Su vida
es perfecta, no como la suya. Pero un dia ve algo.

Sucede muy deprisa, pero es suficiente.

Y si Jess y Jason no son tan felices como ella cree?
;Y si nada es lo que parece? Tu no la conoces. Ella a ti, si.

Autor: Paula Hawkins

EL FONDO
Je R RECOMIENDA

Después:

ENTRE NOCHES
Y FANTASMAS

(

RECOMIENDA

Una antologia ilustrada con personajes
inusuales que prometen enganchar al
lector a lo largo del libro,

O &Y FONDO
R o JUVENIL

e Se hizo un cambio de tipografia en todo el arte (exceptuando el logotipo) para

hacerlo mas agradable a la vista del lector.
e Cambio de logotipo por el que estan usando actualmente.
e Seredujo el tamafio del texto, para que sea mas comercial.

e Se modificé el libro que se usa en el arte y la diagramacion.
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Hoy en la lectura:

DON' QUIJOTE
DE LA MANCHA
‘conmemorativ:
mmmmdchpﬁhuﬂmdehpxmﬂ:pamdel
\
El Quijote de la demias de 2005, una edicio ¥
filologica a un tiempo. tuvo una extraordinaria difusion. con mas de dos
‘millones setecientos mil ejemplares vendidos.
En 2015 se reedita este Quijote para conmemorar los cuatrocientos afios
de 1a muerte de su autor. Esta edicién del cuarto centenario cervantino,
que incluye un nuevo prologo del director de 1a RAE, reproduce, como la
primera, el texto critico  las notas de Francisco Rico, 2 su vez coordi-
nador del volumen.
rya) FONDO
DE CULTURA
L9 ECONOMICA
Después:

Don

LA LECTU RA O'\umte\

La novela que rescaté a me]amoha
Cervantes de su propia tristeza.

jPuedes conseguirlo con nosotros,
en el Fondo de Cultura Econémica!

°mn FONDO
= ‘—_F DE CULTURA
SAS4Z ECONOMICA

e Se hizo un cambio de tipografia en todo el arte (exceptuando el logotipo) para

hacerlo més agradable a la vista del lector.
e Cambio de logotipo por el que estan usando actualmente.
e Se redujo el tamafio del texto, para que sea mas comercial.

e Se modificd el libro que se usa en el arte y la diagramacion.
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Antes:

X .
X

J.K. ROWLING

: frgypnngr '; HOY &N
.y‘la piedra EIOSO@‘[ LA LtCTlJ RA

rya) FONDO
:}2 DE CULTURA
(9 ECONOMICA

Después:

S

* x
i | _HOY EN
y |2 piedra filosofal LA LECTURA

5 k. L% :

A 3 .
Una de las novelas mdés vendidas y traducidas
al diferentes idiomas en todo el mundo. |

_¢Ytuyalo leiste?

*

%

Se hizo un cambio de tipografia en todo el arte (exceptuando el logotipo) para

hacerlo méas agradable a la vista del lector.
Cambio de logotipo por el que estan usando actualmente.
Se redujo el tamafio del texto, para que sea mas comercial.

Se modificé el libro que se usa en el arte y la diagramacién.
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Frases de libros:

Ensefié mi obra de arte a las personas mayores y les
pregunté si mi dibujo les daba miedo.
-¢por qué habria de asustar un sombrero?- me respondieron.
Mi dibujo no rep ba un brero. Rep ba una serpiernte
boa que digiere un elefante.
Dibujé entonces el interior de la serpiente boa a fin de que las perso-
nas mayores pudieran comprender.
Siempre estas personas tienen necesidad de explicaciones.
Mi dibujo numero 2 era asi:
- El Principito (Antonie De Saint-Exupéry)
rya) FONDO
DE CULTURA
(2 ECONOMICA
Después:

&€

Solo con el corazén se puede ver bien;
Lo esencial es invisible a los ojos. , ,

- El Principito
(Antonie De Saint-Exupéry)

] —

&) FONDO
f DE CULTURA
L9 ECONOMICA

e Se hizo un cambio de tipografia en todo el arte (exceptuando el logotipo) para

hacerlo mas agradable a la vista del lector.
e Cambio de logotipo por el que estan usando actualmente.
e Seredujo el tamafio del texto, para que sea mas comercial.

e Se modificé la frase del libro y la ilustracion.
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Antes:

6

Desdd= que Olly =ntso en mi vida. hay dos Meckdys: ks que e a

- Everything Everything (Nicola yoonn)

FONDO - :
-d-: DE CULTURA ~Ala v
3 ECONOMICA NICOld ,}/ oon

Después:

99

Escuché de nuevo la cajita de
musica. Y entre notas, como un viento
suave, esa voz decia claramente:
“ung promesa es una promesa.”

b

- “Alguien en la ventana
(Ménica Beliran)

o C FONDO
f DE CULTURA
5A24d ECONOMICA

Se hizo un cambio de tipografia en todo el arte (exceptuando el logotipo) para
hacerlo mas agradable a la vista del lector.

Cambio de logotipo por el que estan usando actualmente.

Se redujo el tamarfio del texto, para que sea méas comercial.

Se modificé el libro que se usa en el arte, la frase y la diagramacion.
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Antes:

‘ ‘ ~.Como decia el jefe porque me cae mal la impresion de los barrios pobres a estas
horas de la noche era de infinita solodad de una miseria sucia con restos de abando-
no oriental sellada por el fatalismo religioso que le hacia voluntad de dios los desa-
gues iban Hevandose la luna a flor de lierra y el agua de beber contaba en las alcan-

tarillas las horas sin fin de un pueblo que se creia condenado a la esclavitud y al

vicio en uno de estos barrios... , ,

- El Senor Presidents

(Miguel Angel Asturias)

& FONDO
:F DE CUI_.TURA
Ll ECONOMICA

Después:

‘ ‘Guo?emolo vivia al margen del mundo...Nuestro aislamiento era
completo. Pero lo mas extraordinario de esta dictadura era su forma
de mantenerse en el poder..el gobermante aparecia o menos
posible en publico rodeéndose de uno cureola de misterio,.." ’ ,

- El Sefior Presidente
(Miguel Angel Asturias)

oI FONDO
5 f DE CULTURA
“AE4AE ECONOMICA

Se hizo un cambio de tipografia en todo el arte (exceptuando el logotipo) para

hacerlo mas agradable a la vista del lector.
Cambio de logotipo por el que estan usando actualmente.
Se redujo el tamafio del texto, para que sea mas comercial.

Se modificé el libro que se usa en el arte, la frase y la diagramacion.
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Capitulo IX: Propuesta gréfica final

A continuacion se muestra la propuesta grafica final con los cambios dados con base
a la encuesta realizada y después de haber sido aprobada con el cliente. Asimismo, se
muestra el texto que iria en cada post para cuando estos sean publicados en su red social de

Facebook.
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Facebook Cover:

2 C FONDO
2 f DE CULTURA
5AOAD ECONOMICA
9 de diciembre 2018

Desde las 18:00
6 avenida, 8-65 zona 8

Tendremos

> Actividades Infanfiles

14
|
a
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Club de lectura (Post de Facebook):

PRIMER
SABADO.

Hora: 10:00 a.m
Lugar: Fondo de Cultura Econémica

LIBRE

O ryaY FONDO
= -CF DE CULTURA
5ASAF ECONOMICA

El Fondo de Cultura Econémica invita a todos los nifios a nuestro club de lectura, que se
realiza el primer sabado de cada mes, a las 10:00 a.m. jNo olvides preguntar por nuestra

lectura del mes!

#ClubdeLectura #FCEGuatemala
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Cuenta Cuentos (Post Facebook):

Hora: 10:00 a.m .

iPregl;nta por la lectura de este mes! &$‘< Q\ C \3 E N T O S
N
LIRRE =

oYY FONDO
- d: DE CULTURA
SAYAD ECONOMICA

|\

El Fondo de Cultura Econémica invita a los nifios y nifias a asistir nuestras lecturas

teatrales de cuentos que se realizan cada tercer sdbado de mes, a partir de las 10:00 a.m.

#CuentaCuentos #FCEGuatemala
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El Fondo Recomienda (Post de Facebook):

EDCINNMETEANA *
EL FONDQ s33aiiiy 211 .
RECOMENDA Wi - o
® : ®

libro que promete dejarnos

un
deleitados de los platillos que México

® e tiene por ofrecer.
) @
e
@ e
@
P @
o FONDO
%DECU[_TURA JUVEN[L
5hEAZ ECONOMICA

150 recetas de cocina mexicana y 46 combinaciones de menu reunidas en un libro, nos

propone Socorro Gordillo de Del Paso, junto con ilustraciones de su autoria y una historia

gastrondmica universal, promete dejarnos deleitados de los platillos que México tiene

ofrecer.
jAcercate al Fondo y adquiérelo!

#EIFondoRecomienda #FCEGuatemala

por
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El Fondo Recomienda (Post de Facebook):

ENTRE NOCHES
Y FANTASMAS

Isidro R, Esquivel

Una antologia ilustrada con personajes
inusuales que prometen enganchar al
lector a lo largo del libro.

Orya) FONDO
JUVENIL
5ASAD ECONOMICA

Un atadd esperando a su préximo ocupante; Un perro tisico que relata la muerte de su amo;
Un traje gris que huye de su duefio; Una extrafia enfermedad en forma de una Polka y Una
mujer que no cumple una promesa a su difunto esposo. Entre Noches y Fantasma

enamorara a los lectores con lecturas terrorificas y fuera de lo comun.
jAdquiérelo en el Fondo!

#EIFondoRecomienda #FCEGuatemala
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Hoy en la lectura (Post de Facebook):

Don
Quijote,

LALECTURAL &

La novela que rescat6 a melancolia
Cervantes de su propia tristeza.

ijPuedes conseguirlo con nosotros,
en el Fondo de Cultura Econémica!

OrYyaY FONDO
S ;f DE CULTURA
SAOAD ECONOMICA

En honor a los 400 afios de publicacion, Don quijote para combatir la melancolia nos
explica cémo él en torno a mas de treinta personas logran restablecer lazos y reinventar un

mundo confiable.

#Hoyenlalectura #FCEGuatemala
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Hoy en la lectura (Post de Facebook):

: D S
o Poter [ TSR
i |:P1ed}amosofi LA LECTURA

ST

Una de las novelas mas vendidas y Troducid.os
al diferentes idiomas en todo el mundo. A

_¢Y tuyalo leiste?

Harry Potter y la Piedra Filosofal es el primero de siete libros escritos por J.K. Rowling, en
el que cuenta las aventuras de este joven huérfano que vive con sus tios y que recién

descubre que es un mago.

iSin duda es el inicio de una increible serie de libros que puedes adquirir aca en el Fondo de

Cultura Econdmical!

#Hoyenlalectura #FCEGuatemala
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El Principito, Frase de libro (Post de Facebook):

¢

Solo con el corazdn se puede ver bien;
Lo esencial es invisible a los 0jos. , ,

- El Principito
(Antonie De Saint-Exupéry)

—)—

>0

Ul

[Ya) FONDO
= f DE CULTURA
5AO4Ad ECONOMICA

&

El Principito es una de las obras literarias mas importantes, una lectura que se considera
para todas edades pues permite que quien lea el libro reflexione. jCuéntanos tu frase

favorita del libro!

#FCEGuatemala #EIPrincipito
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Alguien en la ventana, Frase de libro (Post de Facebook):

A

vgﬂ dnd Escuché de nuevo lo cajita de

¢ . musica. Y entfre notas, como un viento
M.B. BROZ 0N & L £ suave, esa voz decia claramente:
CJLUSTRADU PUR X ‘una promesa es una promesa.”

AN PABLO €AZQUEZ

- "Alguien en la ventana”
(Ménica Beltran)

&) FONDO
:P DE CULTURA
L4 ECONOMICA

GRUPO

Una historia llena de misterio contada a dos voces: un narrador externo y la voz del

protagonista, que nos explica los sucesos terrorificos por los que esta pasando.

¢Lo has leido? jComéntanos que te parecio el libro! Recuerda que si no lo tienes, lo puedes

adquirir en el Fondo de Cultura Econdmica.

#FCEGuatemala #AlguienEnLaVentana
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El Sefior presidente, Frase de libro (Post de Facebook):

‘ ‘Guotemolc vivia al margen del mundo...Nuestro aislamiento era
completo. Pero lo mds extraordinario de esta dictadura era su forma
de mantenerse en el poder...el gobernante aparecia lo menos
posible en puUblico rodedndose de una aureola de misterio..."” , ,

- El Senor Presidente
(Miguel Angel Asturias)

c
l"AMA :’-—\A—Q’fg——- 'Ps,M‘
IV S0 8 ST N

FONDO s _m i el g
-3% DE CULTURA JE“[%H%&!&%H%%% “

ECONOMICA

GRUPO

El Sefior Presidente es una obra basada en la dictadura méas opresiva de la época. Dénde
Guatemala se encontraba en una crisis politica dictorial en donde se abusaba del poder y se

vivia en una sociedad con miedo por la injusticia.
¢Has leido el libro?

#FCEGuatemala #EISenorPresidente
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Capitulo X: Produccion, reproduccion y distribucién

A continuacion, se muestran de manera especifica los requerimientos economicos,
técnicos y tecnoldgicos que fueron necesitados para la propuesta de disefio de materiales

digitales para el Fondo de Cultura Economica.

10.1 Plan de costos de elaboracion
En la siguiente tabla se detalla el tiempo empleado en el proceso creativo y
la elaboracion de la propuesta.

Plan de costo de elaboracion

Meses 4.5
Semanas 19
Dias 57
Horas 171 (3 horas x dia)

Este plan de costo fue tomado en referencia a un disefiador promedio que gana
alrededor de Q4,000.%° mensualmente. Siendo esto Q133.%° por dia y Q25.% por hora
trabajada.

Por lo tanto, se puede establecer que 171 horas x Q25.% es igual a Q4,275.%, precio
que equivale al costo de la elaboracion total del disefio de materiales digitales para el Fondo

de Cultura Econémica.
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10.2 Plan de costos de produccion
En la siguiente tabla se detalla el plan de costo de produccion de los artes finales de
la propuesta.

Plan de costo de produccién

Meses 1

Semanas 4

Dias 14

Horas 42 (3 horas x dia)

Segun lo descrito anteriormente se establece que 42 horas x Q25.% es igual a

Q1,050.% que equivale al costo de produccion.

10.3 Plan de costos de reproduccion
Este proyecto no requiere del método de impresién, ya que se empleard la

reproduccion a través de la red social de Facebook.

10.4 Plan de costos de distribucion

La presente propuesta no es obligatoria de utilizarla pagando a Facebook la
distribucion publicitaria de ella. Sin embargo, en dado caso El Fondo de Cultura
Economica desee, se plante6 un plan de costos de distribucion del proyecto por medio de

pago de publicidad en Facebook.
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Plan de costo de reproduccion

(Publicacion de Club de lectura / Cuenta Cuentos)

Meses 0
Semanas 3
Dias 21

Segln lo descrito anteriormente se estaria pautando 3 semanas la publicacion
elegida para promover la actividad, lo que serian un promedio de Q7.14 por dia durante 21
dias, lo que haria un total a pagar de Q150.%° y teniendo un alcance de 12,000 a 32,000
personas, acorde a los datos proporcionados por Facebook.

En el caso que El Fondo de Cultura Econémica deseé pautar por menor cantidad de
tiempo, como podria ser en el caso de post normales, donde no se promueve una actividad
sino bien se promueve contenido de la fan page.

Plan de costo de reproduccion

(Publicacién de post normales)

Meses 0
Semanas 0
Dias 1

Segun lo descrito anteriormente, el post se estaria promoviendo por Gnicamente un
dia. El costo total seria de Q7.9 que es el minimo que Facebook acepta para pautar una

publicacion. Y que tendria un alcance de 490 a 1,300 personas.
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Por lo tanto, para los posts de actividades, por ser una vez al mes, se sugiere se
promueva durante 3 semanas anteriores a la actividad, siendo el total a pagar de Q150.%

Y para post donde se promueva contenido de la pagina se da la opcion de
promoverlo por Q7.%%al dia, fijando ellos entonces con mayor libertad los dias que deseen

pautarlo.

10.5 Margen de utilidad
Se incluye un 20% de la utilidad sobre todos los costos estimados. Sin embargo, es

importante decir que este porcentaje es una sugerencia y queda abierta modificacion segun

criterio.
Resumen general de costos

Costo de elaboracion Q4,275.%°
Costo de produccion Q1,050.%°
Costo de reproduccion Qo0

Costo de distribucion Q150.%
Subtotal: Q5,475.%°
Margen de utilidad 20% Q1,095.%
Total: Q6,570.%°
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10.6 IVA

Resumen general de costos

(Con IVA)

Costo de elaboracion Q4,275.%°
Costo de produccion Q1,050.%°
Costo de reproduccion QO

Costo de distribucion Q150.%
Total, sin IVA: Q5,475.%
IVA 12% Q657.%°
Total, con IVA: Q6,132.%

Segun lo descrito en la tabla anterior se estipula que el IVA es de Q657.%°

10.7 Cuadro resumen general de costos

Resumen general de costos (IVA'y Margen de utilidad)

Costo de elaboracion Q4,275.%°
Costo de produccion Q1,050.%
Costo de reproduccién Q0

Costo de distribucion Q150.%°
Subtotal: Q5,475.%°
Margen de utilidad 20% Q1,095.%°
IVA 12% Q657.%°
Total: Q7,227.%
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Capitulo XI: Conclusiones y Recomendaciones

11.1 Conclusiones

Se disefid6 material digital para dar a conocer a clientes reales y potenciales, a
través de las redes sociales las diversas actividades que realizan en el Fondo de
Cultura Econémica.

Se investigo informacidn relacionada a la elaboracién de material digital en
redes sociales por medio de fuentes bibliogréaficas que sustenten el desarrollo de
este proyecto.

Se recopilé informacion acerca del Fondo de Cultura Econdmica por medio de
un brief para establecer el contenido del material digital de las redes sociales.
Se crearon ilustraciones para ser digitalizadas a través de un software de disefio
para que sea colocadas en las redes sociales del Fondo de Cultura Econdmica

facilitando la participacion de los usuarios en las actividades que se realicen.

11.1 Recomendaciones

Contratar a un Community Manager que se encargue de dar seguimiento a la
fan page de Facebook del Fondo de Cultura Econdmica.

Continuar con la linea grafica en otros materiales digitales e impresos que el
Fondo de Cultura Econémica maneje.

Actualizar los materiales digitales mensualmente para que el grupo objetivo del
Fondo de Cultura Econémica se mantenga informado constantemente.

Colocar fotografias de las instalaciones del Fondo de Cultura Economica

estimularia que los seguidores de la Fan Page deseen visitarlos.
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Capitulo XI1: Conocimiento General

12.1 Demostracién de conocimientos

Viveln

Oz

En la siguiente infografia se encuentran los
cursos recibidos en los anos de la licenciatura
de Comunicacion y Diseio, que han ayudado
a la creacion de este proyecto en diferentes
aspectos.

as de la Comunicacio®

Fm:\l“ﬁd de C’lﬂ\ci

Diseno Grafico lll

5 Estructura y diseno de
Ensenanza de programas materiales digitales.
basicos de diseno, en este
caso illustrator.

Psicologia del Consumidor

Conocimiento de elementos
visuales asi como audivisuales
para estimular al consumidor.

Creatividad

Permite el desamrollo
adecuado de ideas
para diseno.

Comunicacion

Permitic se compartiera la
idea e informacién de
forma cormrecta.
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Capitulo XIV: Anexos

14.1 Tabla de nivel socioeconémico

CARACTERISTICAS NIV HIVEL C+ NIVEL HIVEL C HNIVEL D HIVEL E
EDUCACION | Duperion Licenciaturs, - | Superiar, pagerict; Superot, Mediscompleta | Primaria completa |12
Maestiia, Doctorado Licenciatura, Licenciatura, Licenciatura, incompleta
Empresario, Ejecutivos Eiecuti di Ejecutivo, . ’
Propietario, Director de alto nivel, ecuio medio; comerciante, omeroiane; Obrero, Obrero,
DESEMPERO SRR 4 comerciante, ‘ vendedor, T T
Profesional exitoso Profesional, ‘ wendedor, i dependiente dependiente
c e vendedor Sesscdiciite dependiente
il
INGRESO Piso Q70 mil Piso 045 mil Piso 020 mil 012 mil 08 mil 04 mil 1.4 mil
Casaldepartamentode |S259ePaNaMENta | 0oyygepaamen,
lujo, en propiedad, 5-5 | 0° W0 enpropiedad. | . da o Casaldepartamento,
Y A financiado, 3-4 Y ¥ Casaldepartamento, | Casaldepartamento | Casalcuarto
[recémaras, 4 aBbafios, 2 53 financiado, 2-3 rentada o e R AR AR
3-4 salas, pantry, i recimaras, 2-3 financiads, -2 g g e remsce
VIVIENDA . bafios, 2 salas, pantry, || - : £ financiado, 1-2 financiado, 1-2 recimaras, 1
alacena, estudios area % bafios, 1sala, estudio|recdmaras, 1-2 % % ) o
Ser alacena, Testudio 75 . recimaras, 1-2 recimaras, 1bafios, |bafios, sala-
de servicio separada, =53 area de servicio, bafios, sala, garage S
area de servicio 5 bafios, sala, sala comedor
garage para5-6 25 : garageparaZ para Zvehiculos
vehiculos SepRISca.garage vehiculos
para 2-4 vehiculos
OTRAS Finca, casas de Sllloslle{rgnos T
PROPIEDADES descanzo enlagos, mar, | condominios cerca de invefior ot hiererilis
Antiqua, con costas
PERSONAL DE Pelsontal d.e planta, en el 1.—2 personas de Bl B g i 2 ;
SERVICIOS hogar, limpieza, cocina, |tiempo comleto, ordia 'or dia, eventual ventual
jardin, sequridad y chofer | chofer
Hijos menores Hijos menores
EDUCACION Hijos menores colegios | colegios privados colegios privados, | Hijos menores Hijos menores
s privados caros, mayores |caros, mayoresenll | mayores enU colegios privados,  |escuelas, mayores [Hios enescuela  [Hijos enescuela
enldel extranjero local, post grado privadas y post grado | mayores en U estatal [en U estatal
extranjero entranjero conbeca
HAutos del aiio; Autosde 2-3afios, | Autos compactos de
asequrados contasodo asegurados contra | 3-5 afios Auto compacto de 4-| ftko compaciode
POSESIONES riesgo, 414, Van, U 4 5 e 8-10 afios, sin moto, por trabajo
it : i todo riesgo, 4xd, Van, | asegurados por S afios, sin seguro s
Lancha, moto souston; | g Firanciera 9
3tel, minimo, celcada  [2Ztel, minimo, cel cada
miembro de |a familia, miembro de |a familia,
Direct TV, cable, internet | Direct TV, internet Ttel, minimo, 1-2 cel,
dedicada, 2 0 + equipos |dedicada, cable, 2 cable, internet
de audio, 3-5 TV, varias | equipos de audio, 3 |dedicada, equipo de | Ttel, minimo, 1-2 cel, |1tel, 1cel, cable, 1cel, cable, radio,
BIENES DE planas o plasma, TV, 1planas o plasma, | audio, 2 TV, maquina | cable, radio, 2 TV, equipo de audio, TV,| TV, 1cel, radio, TV,
COMODIDAD maquinas de lavar secar, | maquinas de lavar delavarropa, electrodomésticos  |electrodomésticos | electrodomé estufa
platosropa, secar, platos ropa, computadoraffamilia |bésicos bésicos bésicos
computadorasimiembro, |computadora, internet | electrodomésticos
internet porton eléctrico, |porton eléctiicoy bésicos
todos los todos los
i} 9 1 d
. Clubes privados, ” "
DIVERSION Clube§ privados, e e sriel Cme’, _CC, parques Clne’ !:C, parques  [CC, parques, CC. parques, Barques
vacaciones en el exterior |0 X temdticoslocales,  [teméticoslocales,  |estadio estadio
interior o exterior
SERVICIOS  |3-4ctas Qmanetariosy |20 s Llmenetarios | 1-2 ctas O .
A 2 y ahorro, Plazo fijo, TC | monetarios y ahorro, |1ctaQmonetariosy |1cta ahorro, TC
BANCARIOS ahorro, Plazo fijo, TCintl, |2 < f cta @ ahorro
FINANCIEROS  |Sequros y ctas enLiS$ intl, Seguros y ctas en |Plazo fijo, 1-2 TCintl, |ahorro, 1TC local local
18}

Sequro colective

14.2 Tabla de poblacion departamental

Poblacion departamental 2015

| ] Tot Area Hogares

| [ Pobiai e Urband Rural Total Urband __ Rura

GUATEMALA 3353052 1833193 1715750 2810887 533085 740267 637005 103172 151203
EL PROGRESO 169200 81391 57809 §1500 107791 38450 13908 22550 1845
SACATEPEQUEZ 343238 183002 74334 200002 53145 68815 53430 10178 8703
CHIMALTENANGO 838513 336368 340144 354833 330830 128857 70181 58478 10840
ESCUINTLA 781085 381913 370171 373413 387607 184077 82871 81208 11203
SANTAROSA 75001 130785 104208 131982 243010 77785 28751 49034 3050
SOLOLA 491530 242800 248830 245230 248200 87108 45540 41550 7357
TOTONICAPAN 537584 267343 280240 191484 348110 02770 34120 58850 5744
QUETZALTENANGO 883830 414850 443330 481014 382675 185558 95051 89807 14430
SUCHTEPEQUEZ 588808 273141 200486 237544 331063 111879 wre2 62137 7128
RETALHULEU 2815 162022 160803 1203286 212480 85815 25387 40449 810
SAN MARCOS 1121844 547903 573742 248421 875223 107637 47502 150048 7303
HUEHUETENANGO 1284448 808807 857642 283079 981370 215874 53908 161886 2402
QUICHE 1088042 530530 558403 280020 819913 138417 43003 138324 8071
BAJAVERAPAZ 200432 143851 155781 70411 220021 57622 18533 41089 282
ALTAVERAPAZ 1256488 625528 630058 264104 002382 216826 50035 166791 7023
PETEN 738010 379125 356334 224192 511813 136833 44804 01030 6726
1ZABAL 4ssp82 225210 230783 134105 321877 62152 20488 62685 4023
ZACAPA 238503 112023 123670 92038 144558 50500 20083 20517 2781
CHIQUIMULA 408422 194540 211882 102085 303457 70085 20663 57332 2088
JALAPA 355508 171888 133820 110877 244500 7507 23150 44358 3320
JUTIAPA 472304 222023 250280 126445 346850 08467 28370 68008 3783
TOTALREPUBLICA 18176133 7903864 8272480 7230012 8037121 3138621 1527433 1808133 283774

816071 1165873
16805 26445
78325 124730
95764 152514

100823 160570
35635 56752
66215 105453
51685 82330

120874 208336
84137 102144
32488 51740
86524 105961
76431 121724
72638 115683
21441 34147
71308 113585
80532 98402
36208 57665
24850 38575
27801 44275
20964 47720
33870 53041

2008207 30686053

886841
16605
78325
85764

100823
35635
86215
51605

120874
84137
32488
©6534
768431
72638
21441
71308
60532
36208
24850
27801
20064
33870

1879077
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14.3 Encuesta de validacion

// Universidad Galileo
% 5} A[?” Facultad de Ciencias de la Comumnicacion
L (FACOM)

Licenciatura en Comunicacion y Disefio
Proyecto de Tesis

Género: Femenino [ | Masculino [ | Otro []

Nombre:
Profesion:
Edad:
Ocupacion:

Anos de experiencia en el mercado:

Perfil: Experto [ ] Cliente [ ]  Grupo objetivo []

Encuesta de validacion del proyecto

DISENO DE MATERIALES DIGITALES PARA DAR A CONOCER A TRAVES DE LAS REDES
SOCIALES LAS DIVERSAS ACTIVIDADES QUE REALIZAN EN EL FONDO DE CULTURA
ECONOMICA, GUATEMALA, GUATEMALA, 2018.

Antecedentes:

El Fondo de Cultura Econdmica es una institucion mexicana que fue fundada en 1921 y que actualmente se
ha expandido en toda latinoamérica. En Guatemala realizan una serie de actividades culturales para nifios,
adolescentes y adultos, sin embargo la falta de presencia en las redes sociales, provoca que se desperdicien
estos recursos econdmicos y materiales de la institucion que utilizan para las actividades ya que no muchas

personas se llegan a enterar de ellas.

Es por eso mismo que se realizara el diseiio de mateniales digitales para dar a conocer a través de las redes
sociales las diversas actividades que realizan. Mediante este material se lograria apoyar a la institucion, de tal

manera que sus actividades sean exitosamente promocionadas para llegar a sus clientes reales y potenciales.
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Instrucciones:

Con base a la informacion proporcionada anteriormente observe la propuesta de disefio de matenial grafico y

segiin su criterio seleccione la respuesta que crea es la mas acertada para la pregunta.

Parte objetiva:

¢ Considera usted necesario diseiiar material digital para dar a conocer a clientes reales y potenciales,
a través de la fanpage de Facebook las diversas actividades que realizan en el Fondo de Cultura

Economica?

!

No

¢Cree usted necesario Investigar informacion relacionada a la elaboracion de material digital en la

fanpage de Facebook por medio de fuentes bibliograficas que sustenten el desarrollo de este proyecto?

S1 No

¢(Esta de acuerdo en recopilar informacion acerca del Fondo de Cultura Econémica por medio de un

brief para establecer el contemdo del matenal digital de la fanpage de Facebook?

(Diagramar el material digital por medio de software de disefio para que sea colocado en las redes
sociales del Fondo de Cultura Econémica facilita la participacion de los nsnarios en las actividades

que se realicen?

Si No
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Parte Semiolégica:

¢ Segtn su criterio la mformacion que presentala propuesta es la necesaria para informar a los clientes
reales y potenciales sobre las actividades que el Fondo de Cultura Economica realiza, asi como para

generar trafico en su fanpage de Facebook?

Mucho Poco Nada

(Cree que las ilustraciones e 1iagenes que se utilizaron en la propuesta son las adecnadas para el tipo

de post y para el grupo objetivo?

Mucho Poco Nada

¢Es la diagramacion de los diversos post mostrados en la propuesta facil y ordenada de comprender?

Mucho Poco Nada

¢El lenguaje que se utiliza en los posts seria el adecuado para que se comprenda la informacién a compartir?

Mucho Poco Nada

¢La utilizacion del logotipo esta siendo la adecuada por post de Facebook?

Mucho Poco Nada
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Parte Operativa:

¢La combinacion de colores es llammativa y amigable a la vista?

S1 No

(Considera la tipografia utilizada legible?

Si No

(Es el tamaiio de las imagenes e 1lustraciones utilizadas en los post de Facebook, el adecuado?

S1 No

(Calificaria adecuada la propuesta para ser vista en la fanpage del Fondo de Cultura Econémica?

Si No

(El tamafio de los post de facebook utilizado es el adecuado?

Si No

Se agradece de antemano el iempo que ha invertido al responder esta encuesta. S1 en dado caso usted tiene

algin comentario, puede realizarlo en el siguiente espacio en blanco.

Observaciones

Gracias por su colaboracion en el proyecto de tesis “Disefio de materiales digitales para dar a
conocer a través de las redes sociales las diversas actividades que realizan en el Fondo de Cultura
Economica, Guatemala, Guatemala, 2018.”

Su opinion sera tomada en cuenta para la realizacion de cambios en este proyecto.
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14.4 Fotos de validacién

e Licenciado César Medina (Gerente General del Fondo de Cultura Econémica
en Guatemala)
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e Licenciada Lourdes Donis
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do Marlon Borrayo

icencia

L
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e Licenciada Andrea Aguilar
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e Licenciada Lissette Pérez
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Licenciado Alexander Villagran
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14.5 Investigacion Facebook Publicidad Pagada

Post para generar tréafico en la pagina.

Promocionar publicacion

IJU,UU GIR Y

u Veras una vista previa de tu anuncio aqy

Alcance estimado de personas

12 000 - 32 000 personas de 2400 000

Duracion

1 dia 7 dias 14 dias

Publicar este anuncio hasta el [ 10/12/2017

Gastaras un promedio de 7,14 Q al dia. Este anuncio
estara en circulacion durante 21 dias, hasta el 10 de
diciembre de 2017.

PAGO

Tk Al hacer clic en “Fijar presupuesto”, aceptas los Términos y condiciones de Facebook | Servicio de ayuda

Post para actividades del Fondo de Cultura Econémica.

Promocionar publicacién

PRESUPUESTO Y DURACION n Veras una vista previa de tu anun

Presupuesto total

7.00 GTQ w

Alcance estimado de personas

490 - 1300 personas de 2 400 000

Duracion

1 dia 7 dias 14 dias

Publicar este anuncio hasta el  [# 20/11/2017

3 Al hacer clic en "Fijar presupuesto”, aceptas los Términos y condiciones de Facebook | Servicio de ayuda
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