\ 42%0

NIVERSIDAD

La Revoluci()n en la Educacion 7

FACULTAD DE CIENCIAS
DE LA COMUNICACION

Produccién audiovisual de video corporativo para dar a conocer las funciones, servicios y
obras sociales que realiza la Fraternidad Catarineca, en Santa Catarina Mita, Jutiapa,

Guatemala. 2018.

PROYECTO DE GRADUACION

Presentado a la Facultad de Ciencias de la comunicacion,

Guatemala, C.A.

ELABORADO POR:

Belter Humberto Rosil Godoy
Carné: 12005348

Para optar al titulo de:

LICENCIATURA EN COMUNICACION Y DISENO

Nueva Guatemala de la Asuncion, enero 2018



PRODUCCION AUDIOVISUAL DE VIDEO CORPORATIVO PARA DAR A
CONOCER LAS FUNCIONES, SERVICIOS Y OBRAS SOCIALES QUE REALIZA LA
FRATERNIDAD CATARINECA, EN SANTA CATARINA MITA, JUTIAPA,

GUATEMALA. 2018.

Belter Humberto Rosil Godoy

Universidad Galileo

Facultad de Ciencias de la Comunicacion

Enero, 2018.



Guatemala, 23 de junio de 2,017.

Licenciado

Leizer Kachler >
Decano-Facultad de Ciencias de la Comunicacioén
Universidad Galileo

Estimado Licenciado Kachler:

Solicito la aprobacion del tema de Proyecto de Graduacién titulado:

PRODUCCION AUDIOVISUAL DE VIDEO CORPORATIVO PARA DAR A
CONOCER LAS FUNCIONES, SERVICIOS Y OBRAS SOCIALES QUE REALIZA
LA FRATERNIDAD CATARINECA, EN SANTA CATARINA MITA, JUTIAPA,
GUATEMALA, 2018. Asimismo, solicito que Licda. Wendy Franco Higueros, sea quien
me asesore en la elaboracion del mismo.

Atentamente,

il



UNIVERSIDAD

La Revolucion en I3 Educacion

Facultad de Ciencias
de la Comunicacion

Guatemala 28 de junio 2017.

Seiior
Belter Humberto Rosil Godoy
Presente

Estimado sefior Rosil:

De acuerdo al proceso de titulacion profesional de esta Facultad, se aprueba el proyecto
titulado: PRODUCCION AUDIOVISUAL DE VIDEO CORPORATIVO PARA DAR
A CONOCER LAS FUNCIONES, SERVICIOS Y OBRAS SOCIALES QUE
REALIZA LA FRATERNIDAD CATARINECA, EN SANTA CATARINA MITA,
JUTIAPA, GUATEMALA, 2018. Asimismo, se aprueba a Licda. Wendy Franco
Higueros, como asesora de su proyecto.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

Lic. Leizer Kachler
Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacién

il



Facultad de Ciencias
de la Comunicacion

UNIVERSIDAD

La Revolucion en ta Educacion

Guatemala, 28 de noviembre 2017.

Licenciado

Leizer Kachler

Decano-Facultad de Ciencias de la Comunicaciéon
Universidad Galileo

Estimado Licenciado Kachler:

Por medio de la presente, informo a usted que el Proyecto de Graduacién titulado:
PRODUCCION AUDIOVISUAL DE VIDEO CORPORATIVO PARA DAR A
CONOCER LAS FUNCIONES, SERVICIOS Y OBRAS SOCIALES QUE REALIZA
LA FRATERNIDAD CATARINECA, EN SANTA CATARINA MITA, JUTIAPA,
GUATEMALA, 2018. Presentado por la estudiante: Belter Humberto Rosil Godoy, con
numero de carné: 12005348, esta concluido a mi entera satisfaccion, por lo que se extiende
la presente aprobacion para continuar asi el proceso de titulacién profesional.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

Licda. Wenwﬁa Franco Higueros
_ Asésor

v



Facultad de Ciencias
de la Comunicacién

UNIVERSIDAD

La Revolucion ea la Educacién

Guatemala, 1 de marzo de 2018

Seiior
Belter Humberto Rosil Godoy
Presente

Estimado Sefior Rosil:
Después de haber realizado su examen privado para optar al titulo de Licenciatura en
Comunicacién y Disefio de la FACULTAD DE CIENCIAS DE LA

COMUNICACION de la Universidad Galileo, me complace informarle que ha

APROBADO dicho examen, motivo por el cual me permito felicitarle.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

i

Lic. Leizer Kachler
Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacion




Ciudad de Guatemala, 05 de junio de 2018.

Licenciado

Leizer Kachler
Decano FACOM
Universidad Galileo

Presente.

Sefior Decano:

Le informo que la tesis: PRODUCCION AUDIOVISUAL DE VIDEO CORPORATIVO PARA DAR A
CONOCER LAS FUNCIONES, SERVICIOS Y OBRAS SOCIALES QUE REALIZA LA FRATERNIDAD
CATARINECA, EN SANTA CATARINA MITA, JUTIAPA, GUATEMALA 2018, del estudiante Belter
Humberto Rosil Godoy, ha sido objeto de revisién gramatical y estilistica, por lo que puede continuar
con el tramite de graduacion.

Atentamente.

Lic. Edgar Lizardo Porr: VelasJez
Asesor Linguistico

Universidad Galileo

Vi



Facultad de Ciencias
de la Comunicacion

”
UNIVERSIDAD
La Revolscion en la Educacion
Guatemala, 8 de junio de 2018
Seiior
Belter Humberto Rosil Godoy
Presente

Estimado Sefior Rosil:

De acuerdo al dictamen rendido por la terna examinadora del proyecto de graduacién
titulado: PRODUCCION AUDIOVISUAL DE VIDEO CORPORATIVO PARA DAR
A CONOCER LAS FUNCIONES, SERVICIOS Y OBRAS SOCIALES QUE
REALIZA LA FRATERNIDAD CATARINECA, EN SANTA CATARINA MITA,
JUTIAPA, GUATEMALA, 2018. Presentado por el estudiante: Belter Humberto Rosil
Godoy. el Decano de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion autoriza la publicacion
del Proyecto de Graduacion previo a optar al titulo de Licenciado en Comunicacion y
Disefio.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

Lic. Leizer Kachler
Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacién

vii



Autoridades:

Rector.

Dr. Eduardo Suger Cofifio.

Vicerrectora general.

Dra. Mayra de Ramirez.

Vicerrector Administrativo.

Lic. Jean Paul Suger Castillo.

Secretario general.

Lic. Jorge Retolaza.

Decano de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion.

Lic. Leizer Kachler

Vicedecano de la facultad de Ciencias de la Comunicacion.

Lic. Rualdo Anzueto, M.Sc.

viii



Resumen:

Fraternidad Catarineca carece de un video corporativo para dar a conocer sus

funciones, servicios y obras sociales.

Por lo que se planteo el siguiente objetivo: Producir video institucional para dar a
conocer las funciones, servicios y obras sociales que realiza la Fraternidad Catarineca, en

Santa Catarina Mita, Jutiapa, Guatemala.

El enfoque de la investigacion es mixto, porque se utilizé el método cuantitativo y
cualitativo. El primero para cuantificar los resultados de la muestra, y el segundo evalia el

nivel de percepcion y utilidad del proyecto.

La herramienta de investigacion se aplico a un promedio de 25 personas, entre grupo

objetivo, cliente y expertos en comunicacion y disefio.

El principal hallazgo, entre otros, es que se grabaron tomas de video, entrevistas,
actividades y personas beneficiadas, por la Fraternidad Catarineca, para obtener informacion
de la organizacion y la que los encargados nos proporcionen para sustentar el contenido del
audiovisual. Tener material de relleno para el proceso de la produccion y se recomendd
proyectar el video corporativo de Fraternidad Catarineca, a través de las diferentes
herramientas y medios de comunicacion para llegar a la poblacion del Municipio de Santa

Catarina Mita, Departamento de Jutiapa.
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Para efectos legales unicamente Belter Humberto Rosil Godoy es responsable del contenido
de este proyecto ya que es una investigacion cientifica y puede ser materia de consulta por

estudiantes y profesionales.
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CAPITULO I: Introduccion.

En este documento se busca solucionar a la problematica de comunicacion que se logréd
detectar en Fraternidad Catarineca (FC) Organizacion No Gubernamental (ONG) que surgid

en 1998.

Como medida para solucionar se plantea: “Produccion audiovisual de video corporativo para
dar a conocer las funciones, servicios y obras sociales que realiza la Fraternidad Catarineca,

en Santa Catarina Mita, Jutiapa, Guatemala”

Ver anexo A: requerimientos de comunicacion y diserio.

Como la forma mas viable para el desarrollo, se opt6 por el método creativo “Crear en suefio”,
con el que se facilita memorizar y comprender las ideas, incluso se pueden corregir hasta
obtener un resultado satisfactorio. Esto permite visualizar de manera mas real y, utilizar

diferentes herramientas dentro de la produccion, concretar la idea inicial.

Se empled el método de validacion, mixto, enfoques cualitativos y cuantitativos los cuales

permitieron obtener informacion. Los resultados fueron reflejados en graficas estadisticas.

Fraternidad Catarineca, ubicada en Santa Catarina Mita, Jutiapa, carece de un video
corporativo para dar a conocer sus funciones y servicios, busca promover sus actividades,
para obtener mas apoyo en su funcionamiento. Esto es vital para mostrar la importante labor

que hacen y asi generar los ingresos necesarios para su constante funcionamiento.



Se produjo un video corporativo para dar a conocer las funciones, servicios y obras sociales
que realiza la Fraternidad Catarineca. Se recopil6 informacion acerca de la salud, educacion
y ayuda humanitaria, para mejorar la calidad de vida de las personas en el municipio de Santa
Catarina Mita. El video corporativo de Fraternidad Catarineca se proyect6 a través de los
diferentes medios de comunicacion, para llegar a la poblacion del municipio de Santa

Catarina Mita, departamento de Jutiapa.
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CAPITULO II: Problemitica

1.1 Antecedentes
Fraternidad Catarineca, ubicada en Santa Catarina Mita, Jutiapa, divulgard sus
servicios, para buscar mas apoyo para su funcionamiento, por lo que es necesario dar a
conocer los servicios y actividades que la organizacion tiene. Es necesario para dar a
conocer la importante labor que hacen y asi generar ayuda financiera para la ejecucion

de mas proyectos y tener un funcionamiento constante.

2.1 Contexto

Fraternidad Catarineca (FC) es una Organizacion No Gubernamental (ONG) que
surgié 1998, por iniciativa de catarinecos comprometidos con el desarrollo integral y social

del pueblo y el mantenimiento de las sanas tradiciones.

El catarineco siempre quiso devolver algo a su pueblo, asi fue como Abner Polanco,
Presidente de Fraternidad Catarineca, comento sobre los trabajos que realizan en dicha
institucion; educacion, salud y labor social son los principales puntos en los que se trabaja,
que a pesar que ya son mas de 19 afios de su fundacion, atin hay personas que desconocen de
ellay las actividades que se realizan. Por eso se requiere plantear un material audiovisual que
llegard a diferentes colaboradores y hacerlos parte del proyecto Fraternidad Catarineca. Se
concluye producir un video institucional donde se dé a conocer las actividades que se realizan

y las personas beneficiadas con el proyecto.

El audiovisual se subira al sitio web, plataformas de redes sociales y dentro del

circuito cerrado de Fraternidad Catarineca, con esto buscamos llegar a mas personas y



contagiarlos del espiritu de Fraternidad Catarineca, hacerlos parte del proyecto para poder

ayudar a mas personas.

2.2 Requerimiento de comunicacion y disefio

Fraternidad Catarineca carece de un video corporativo para dar a conocer y promover
informacion de sus funciones, servicios y obras sociales, a sus actuales y posibles

beneficiados y a los potenciales usuarios de los servicios.

Ver anexo B: requerimientos de comunicacion y diserio.

2.3 Justificacion

Para sustentar las razones por las que se considerd importante el problema y la
intervencion del disefiador — comunicador, se justifica la propuesta a partir de cuatro
variables: a) magnitud; b) trascendencia; c) vulnerabilidad; y d) factibilidad (se despejan

todas y cada una de las variables).



2.3.1 Magnitud

Segtin datos del Instituto Nacional de Estadistica, en el municipio de Santa Catarina
Mita, departamento de Jutiapa, habitan 24,915 personas, entre mujeres, hombres y nifios.

Incluidos en este dato estadisticos.

Estos datos nos definen un panorama mas claro, con el fin de impactar para lograr el
objetivo de comunicacion, esto dentro del municipio de Santa Catarina Mita, ya que es alli

donde Fraternidad Catarineca desarrolla sus actividades.

-MAGNITID-

16.1 MILLONES DE HABITANTES @

e, Mg

94 915 HABITANTES ")

2 ONG ~—




2.3.2 Vulnerabilidad

La falta de contenido audiovisual, impacta en las oportunidades de las personas dentro
y fuera del municipio, por el desconocimiento de la labor social que realiza la Fraternidad
Catarineca, la mala calidad y el poco profesionalismo de los videos emitidos, no mantiene
una linea de informacidn clara. Diariamente, gran parte de la poblacidn catarineca se ve en
la necesidad de recurrir a los servicios y beneficios que brinda la Fraternidad Catarineca, pero
existe mucha desinformacion en cuanto sus servicios. Debido a este problema se vio en la

necesidad de crear material audiovisual para informar a la poblacion de Santa Catarina Mita.

2.3.3 Trascendencia

Con el video institucional, Fraternidad Catarineca informard de manera clara y
objetiva su trabajo realizado, captara mas clientes y asi podrd beneficiar a mas personas de
escasos recursos, aprovechando los diferentes medios de comunicacion, donde se podra
difundir este video. Con este proyecto se pretende llegar a un estimado de 12,700 personas

que habitan en el municipio de Santa Catarina Mita.



2.3.4 Factibilidad

El proyecto audiovisual es factible, ya que se cuentan con los recursos, equipos
técnicos, tecnologico y el apoyo del personal que labora en la Fraternidad Catarineca esto

hara posible la realizacion y el éxito del proyecto.

2.3.4.1 Recursos Humanos. Fraternidad Catarineca, presidida por Abner Polanco,
Lilian Chinchilla, su representante legal, y todo un equipo de personas que laboran
dentro de la organizacion, jévenes becados que son voluntarios del proyecto. Dentro
de ellas destacan personas con diferentes habilidades, para ejercer cualquier tarea

dentro del proyecto.

2.3.4.2 Recursos Organizacionales. Fraternidad Catarineca y su personal estan
dispuestos a colaborar proporcionando informacién y todo lo necesario para crear este
proyecto. Club Rotario de San Clemente, California, Estados Unidos de América, es
una de las instituciones con mayor aporte a la Fraternidad Catarineca y estan prestos
a brindar cualquier recurso que sea necesario para realizar de manera exitosa el
proyecto.

2.3.4.3 Recursos Economicos. Fraternidad Catarineca es un proyecto auto sostenible
y cuenta con un ingreso fijo mensual, por lo que se designdé un presupuesto para
realizar el proyecto, ademas se tiene contactos de personas y organizaciones como el

Club Rotario de San Clemente, California, Estados Unidos de América.



2.3.4.4 Recursos Tecnologicos. Se cuenta con equipo tecnoldgico avanzado para la
realizacion del proyecto, asi como: Luces led, micr6fonos boom, cdmaras DSLR HD,
tripode profesional, slider, grabadora de audio, drone DJI, una computadora adecuada
para el funcionamiento del software, para todo lo concerniente a audiovisual. Para el

mismo se utilizaran Adobe Premier Pro, After Effects, Audition y Photoshop.
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CAPITULO III: Objetivos de disefio

3.1 Objetivo general: Producir video corporativo para dar a conocer las funciones, servicios

y obras sociales que realiza la Fraternidad Catarineca, en Santa Catarina Mita, Jutiapa,

Guatemala, para llegar a mas posibles beneficiados y clientes potenciales.

3.2 Objetivos especificos

Investigar los conceptos de produccion audiovisual para fundamentar el contenido

que se filmara en Fraternidad Catarineca.

Recopilar informacion acerca de la salud, educacion y ayuda humanitaria, que
permitan conocer la labor de Fraternidad Catarineca para fundamentar la realizacion
del video corporativo.

Redactar un guidn literario, técnico y “storyboard”, con los realizadores para poder
llevar a cabo la grabacion de las escenas que se haran dentro y fuera de la
organizacion, para mantener una secuencia coherente en todo el audiovisual de

Fraternidad Catarineca.

Grabar voz en off para adaptar al proyecto audiovisual que se trabajara sobre las

actividades que realiza Fraternidad Catarineca.

11



* (QGrabar tomas de video, entrevistas, actividades y personas beneficiadas, por la
Fraternidad Catarineca, para obtener informacion de la organizacién, y la que los
encargados nos proporcionen para sustentar el contenido del audiovisual y tener

material de relleno para el proceso de la produccion.

e Editar el material audiovisual obtenido de Fraternidad Catarineca en una
computadora con caracteristicas especiales. Se utilizara Adobe Creative Clou

(paquete de programas de disefio y audiovisual).

* Proyectar el video corporativo de Fraternidad Catarineca, a través de las diferentes
herramientas y medios de comunicacion para llegar a la poblacion del Municipio de

Santa Catarina Mita, Departamento de Jutiapa.

Ver anexo C: desarrollo de objetivos.
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CAPITULO IV: Marco de referencia

4.1 Informacion general del cliente

Fraternidad Catarineca (FC) es una Organizacion No Gubernamental (ONG) que
surgid 1998, de una iniciativa de catarinecos comprometidos con el desarrollo integral y

social del pueblo y el mantenimiento de las sanas tradiciones.

Para Fraternidad Catarineca ha sido de particular importancia mejorar la calidad de
vida de las personas de areas marginadas y de escasas oportunidades del municipio, por lo
cual busca generar ayuda a los mas necesitados con programas de educacion, salud y ayuda
social. En clinicas a bajo costo, tales como: clinica dental, oftalmologia, otorrino,
ginecologia, nutricion y medicina general, jornadas médicas gratuitas y farmacia con
medicina original y genérica. En la educacion, fundando la primera academia de computacion
con las cuotas mas bajas del Municipio de Santa Catarina Mita, Departamento de Jutiapa, y
donde ademads se otorgan un promedio de 40 becas anuales, tanto en computacién como de
primaria, basico y enfermeria. En labor social, apadrinando nifios y mejorar su calidad de

vida, dar consultas médicas y tratamientos a personas de escasos recursos economicos.
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Nombre de la empresa.

Fraternidad Catarineca.

Direccion.

Colonia Nueva, atras de hospital municipal, Santa Catarina Mita, Jutiapa.

Teléfonos, email, pagina web.

7792-6000, 7792-6602.

fraternidadcatarinecal4@gmail.com

Fundador: Abner Polanco con residencia en San Clemente, California, Estados Unidos de
América. Representante legal, Lilian Chinchilla con domicilio en Santa Catarina Mita,

departamento de Jutiapa, Guatemala C.A. nimero de teléfono 55150220.
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4.1.1 Misién: Somos una ONG de cooperacion para el desarrollo integral en la comunidad
urbana y rural de Santa Catarina Mita, comprometidos especialmente con la salud, educacion
y ayuda humanitaria a través del desarrollo de proyectos y de las acciones necesarias, para
enfrentarse a las necesidades de las comunidades mas necesitadas. Con el apoyo de personas
caritativas, la calidad, honestidad y solidaridad del profesionalismo de sus integrantes,

asociaciones nacionales e internacionales.

4.1.2 Vision: Ser una organizacion lider en el desarrollo integral y de apoyo posicionada y
reconocida a nivel regional y nacional que ofrece soluciones a los problemas de las zonas
rurales y urbanas a través de la elaboracion e implementacion de proyectos planes y
programas sociales trabajando con profesionalismo, calidad humana de sus integrantes y

excelencia en sus acciones.
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4.1.3 Organigrama

-ORGANIGRAMA-

Director y Fundador.

!

Administradora.

Supervisora de Area . L Supervisora de
— Asistentt trafiva. —)
de Educacion. SSIERIE ACIIRSIEING Centro Médico.

Doctores
Especialistas
Enfermeros

Voluntarios.

Ver anexo D: organigrama.
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4.1.4 FODA

FORTALEZAS

= INSTALACIONES MODERNRS.

~ BUENR ROMINISTRACIGN FINANCIERA.

= RLIANZA CON INSTITUCIONES NACTONALES E INTERNACIONALES.
~ PERSONAL CAPACITARD.

DEBILIDADES

— CONTENIDD PUBLICITARID INEFICIENTE. OPORTUNIDADES
— AUSENCIA OF SENALETICA.

— RUSENCIA DE DEPARTAMENTO — GRAN DEMANDA OE LOS SER\IIEII]E_

0E E"M"NIEREIHN ~ BUENR EREI]IHI[II]HU OE LA INSTITHCION.
: ~ PROMOCION OE SERVACIOS Y ACTIVIDADES
— SITI0 WER DESACTUALIZADD. POR TODDS L0S MEDIS.

~ BENEFICIAR R PARTE DE LA POBLACIGN.

AMENAZRS

— ENTORNO ECONGMICE DE LOS BENEFICIADOS.
— CULTURA DE AYUDA.

— ENTORND POLITICD.

— MINISTERID DE SALUD Y EDUCACIGN.
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Explicacion: Fraternidad Catarineca cuenta con aspectos importantes que forman parte de
ella, sin embargo no todos son positivos, existen aspectos negativos que deben mejorarse,
para esto se convertiran las debilidades en fortalezas, estas debilidades son; la ineficiencia
del contenido publicitario, ausencia de sefializacion para llegar al lugar. No existe un
departamento de comunicacion para crear contenido publicitario, asimismo no se actualiza
la informacion dentro del portal web. Estos aspectos se podran fortalecer a corto y mediano
plazo por medio de la mejora al contenido publicitario y el departamento de comunicacion

en general, con el objetivo de realizar una publicidad efectiva.

4.2 Brief.
Datos del cliente.
Antecedentes.

Fraternidad Catarineca (FC) es una ONG que surgi6 en 1998 por iniciativa de catarinecos
comprometidos con el desarrollo integral y social de nuestro pueblo y el mantenimiento de

nuestras sanas tradiciones.

Delimitacion geografica.

Santa Catarina Mita, Jutiapa.

Grupo Objetivo.

Este contenido audiovisual va dirigido a los actuales y posibles beneficiados, a nivel
municipal de cualquier edad, género y condicion social, que requiera los servicios de

educacion, salud e ayuda social.
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Principal Beneficio de Grupo Objetivo.

Servicio integral a bajo costo.

Posicionamiento.

Confianza en el trabajo por mas de 19 afios de funcionamiento.

Competencia.

Fundacion Cristiana para nifos, Centro Médico San Rafael, Clinica Pediatrica Emanuel.

Factores de Diferenciacion.

Servicio Integral a bajo costo.

Objetivo de mercadeo.

Informar sobre los servicios prestados.

Objetivo de Comunicacion.

Informar a todo el municipio sobre las actividades que hace Fraternidad Catarineca y atraer

mas colaboradores.

Mensaje clave a comunicar.

Beneficios y servicios.

Estrategia de Comunicacion.

Informar a través de un videos institucional, bien elaborado y estructurado para trasmitir

todo lo necesario de manera objetiva.
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Reto del disefio y Trascendencia.

Lograr aceptacion dentro de la poblacion catarineca, para obtener respuestas favorables a la

organizacion.

Material a utilizar.

Produccion audiovisual.

Presupuesto.

La institucion cuenta con los recursos necesarios para la realizacion del proyecto.

Datos de Logotipo.

Colores.

#alcd7e  #7fbfdad  #5d97b8  #4e87a3 #381a07

R:161 R:127 R:93 R:78 R:56
G:205 G:191 G:151 G:135 G:26
B:126 B:77 B:184 B:163 B:7
C:54% C:71% C:80% C:85% C:65%
M:0% M:0% M:27% M:36% M:92%
Y:68% Y:72% Y:24% Y:31% Y:91%
K:0% K:0% K:0% K:0% K:61%

Pantone Pantone Pantone Pantone Pantone

Frol'er n|dod 359C 361C 7459C 7459C  4625C
Catarineca

Desde 1996.
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Tipografia.

Opificio

obcdefgh kimnhopQrst uux
ABCDEFGH KLMNNOPQRSTVINXYZ
123L56769 +_)[ 8N $#Q)

Logotipo.

Frofernidad
Catarineca

Desde 1996,

Ver anexo E: brief.
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CAPITOLD V-

DEFINICION DE GRUPD DBJETIVO




CAPITULO V: Definicién de Grupo Objetivo

5.1 Perfil geografico: Segtn la informacién extraida del proyecto de tesis de (Jorge Mario
Rosil, 2012) el Municipio limita al Norte con San Manuel Chaparrdn, Jalapa, al Oeste con
Agua Blanca, al Sur con Asuncion Mita y El Progreso, al Oeste con El Progreso y Monjas,

Jalapa. Extension territorial: 132 km?.

Clima: La temperatura del municipio de Santa Catarina Mita, Jutiapa, oscila entre 20 y 25°C
que se marca principalmente obedeciendo la altitud sobre el nivel del mar en el sentido
inverso, a mayor altura, menor temperatura, es generalmente calido (Jorge Mario Rosil,

2012).

Altitud: 600 a 2042 msnm, estd a 29 Kilometros de la cabecera departamental y a 146
kilometros de la capital. Esta localizado en las coordenadas geograficas Latitud Norte: entre
14° 22’ 54 y14° 27 027, Longitud Oeste: entre 89° 45” 45 y 89° 44’ 34”, el municipio se

ubica al Norte del departamento de Jutiapa (Jorge Mario Rosil, 2012).

24



5.2 Perfil demografico:

CARACTERISTICAS NIVEL D

EDUCACION PRIMARIA COMPLETA

DESEMPEAD UBRERD, DEPENDIENTE
INGRES( 04.MiL
VIVIENDA

(TRAS PROPIEDADES
PERONAL DE SERVICID

EDUCACIAN CRUPO H1105 EN ESCUELA
POSESIONES MOTO , POR TRABAJO
BIENES DE COMODIDAD ELflctrilﬁunu"n:ElsEflmlghls‘llbu5

DIVERSION CL, PARQUES, ESTADID

SERVICIDS BANCARIDS
RNANCIERDS CTA. 0 AHORRD

TABLA DE NIVELES SOCID ECONOMICOS 2003/MULTIVEX

Ver anexo F': tabla de niveles socioeconomicos 2009/multivex.
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5.3 Perfil psicografico: Estilo de vida: personas que se desempefian en diferentes
actividades, buscando el sustento para su familia o depende econémicamente de alguien, y

un pequefio porcentaje depende de ayudas sociales o de otras personas.

Personalidad: La mayoria de los beneficiados son jovenes, con deseos de superacion y poder
tener mejores condiciones en el mundo laboral, entusiastas, las personas que se benefician de
los servicios médicos, siempre muestran un deseo por recuperar su estado de salud,

mostrando positivismo a pesar de las condiciones en las que se encuentran.

5.3.1 “Hobbies”: Son raras las personas que usan su tiempo para lectura, generalmente

utilizan su tiempo libre para realizar actividades culturales y deportivas.

5.3.2 Actividades: Una buena parte de las personas ocupa su tiempo en actividades de ocio
como; ver television, revisar redes sociales, escuchar musica, ver videos en plataformas

digitales.

5.4 Perfil conductual: La ciudadania del municipio de Santa Catarina Mita, busca asistencia
médica cuando padecen de alguna enfermedad, no poseen un control médico persistente, en
muchos casos no se logra terminar un tratamiento médico porque se argumenta que sanaran
poco a poco. Los jovenes por su parte son muy activos y ademas les gusta estar enterado
de los avances tecnoldgicos, dedican su tiempo a materias establecidas por los centros
educativos donde estudian y sus espacios libres interactian en medios electronicos o por

redes sociales.

Ver anexo G: perfil psicografico y conductual.
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6.1

CAPITULO VI: Marco tebrico

Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio:

6.1.1 Fraternidad. El sitio Web (definicion.de, 2010) describe que: El latin
fraternitas, fraternidad es el afecto y el vinculo entre hermanos o entre quienes
se tratan como tales. El concepto es sindbnimo de hermandad, amistad y
camaraderia. Cabe agregar que muchas organizaciones entabladas en

fraternidad dedican su tiempo a causas benéficas.

Como menciona (Roca, 1990) convoca a la fraternidad amorosa y se traduce
en practica de justicia y en participacion de los procesos de liberacion, rehace

a la manera historica la misericordia y ternura de Dios.

Resulta oportuno mencionar que muchas fraternidades se conforman por
grupos cristianos, que han decidido unir fuerzas para ayudar al que mas lo
necesita, segin (Ratzinger, 2004) Llama para cumplir una mision, que implica

sufrimiento y se cumple en el amor generoso y servicial.

Por lo tanto, el acto fraterno es ayudar al projimo, estas acciones nacen en cada
9

persona de manera voluntaria, sin importar su estrato econdmico, porque cuando se

quiere dar algo se hace de voluntad sin esperar nada a cambio, mas que la bendicion

de Dios que de manera justa se nos devuelve.
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6.1.2 Catarineco. Es el gentilicio como se conoce a los habitantes de Santa
Catarina Mita, esto se remonta histéricamente, El sitio Web (MiJutiapa, 2004)
menciona a su patrona que es la Virgen de Santa Catalina de Alejandria, de
ahi deriva su diminutivo Catarineco, en ese mismo sentido conozcamos mas
de su historia y leyendas.

Tal como se ha visto en el ensayo monografico (Sandoval, 1997) tras la
conquista de Mictldn y antes de entregar a su sucesor, Pedro Nufies de
Mendoza, la jefatura de las fuerzas militares, hasta ahi bajo su mando, el
capitan Hermando de Chavez tubo la sentimental idea de que la region
mictleca ubicada al final de las faldas del nororiente del volcan de Suchitan,
se llamara Catarina, en memoria de su hijita, procreada con su cényuge

espafiola, a quien habia bautizado con el nombre de Catarina.

Como tradicion, el 25 de noviembre se celebra la fiesta en honor a la patrona.
La interrogante a los catochos, seria si el conquistador espafiol, Capitan
Chéavez, no tuvo mas que una razoén paternal para ponerle a su hijita el
prestigioso nombre de Catarina, bautizar a nuestro pueblo con aquel honroso

nombre de pila.

Actualmente la mayoria desconoce de donde proviene el seudonimo “Catarineco”, se
podria decir que es parte historica o de la misma magia de los pueblos, lo que si es
cierto es que se ha sabido divulgar de manera positiva.

Asi que algunos “Catochos” o “Catarinecos” con gran entusiasmo explican que, por

estar el municipio en un area geografica muy pedregosa, le mencionan “Santa Cata
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Piedra”, de manera comica haciendo alusién a la mayoria de terrenos con mucha

piedra y que por tal motivo “Catarineco” es el nombre que se les conoce.

6.1.3 ONG. Tal como se ha visto (Guatemala, 2016), la normativa
guatemalteca vigente identifica tres formas de organizaciones legalmente
constituidas consideradas como ONG: a) la persona juridica en general,
frecuentemente denominada “entidad sin fines de lucro” b) las Organizaciones
No Gubernamentales para el Desarrollo c) las excepciones que estipula el
Decreto 1-2007 del Congreso de la Republica (reformas a la Ley del Registro
Nacional de Personas).

Con referencia a lo anterior (Congreso De La Republica de Guatemala , 2003),
son organizaciones no gubernamentales u ONG’S las constituidas con
intereses culturales, educativos, deportivos, con servicio social, de asistencia,
beneficencia, promocion y desarrollo econémico y social, sin fines de lucro.

Tendran patrimonio proveniente de recursos nacionales o internacionales.

Finalmente se aclara que una organizacion sin fines de lucro es la que trabaja en
beneficio de las demds personas, sin recibir algiin pago. En algunos casos se cobran
cuotas bajas, con el fin de obtener fondos para su funcionamiento, por esto en su

mayoria se gestionan fondos con entidades internacionales o estatales.
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6.1.4 Salud. Se observa claramente en el sitio Web (S, 2011) la palabra salud
proviene del latin salus-utis, y que en épocas remotas significaba estar en
condiciones de superar una dificultad. Se define como el estado que un

organismo presenta al ejercer y desarrollar normalmente todas sus funciones.

Es evidente entonces que relaciona el tema con el propdsito de buscar una
mejoria para poder realizar actividades de manera regular, en este propdsito si

se posee salud es porque no se estd enfermo (Gil, 2002).

* Como consecuencia de esto, salud es todo lo que hace que nuestro cuerpo tenga un
funcionamiento adecuado, sin padecer de dolencias que afecten nuestro desarrollo

diario.

6.1.5 Clinicas. En este orden de ideas se puede citar (Definicion.De, 2016) el concepto de
clinica se utiliza con referencia al ejercicio de la medicina (ciencia dedicada a prevenir,
diagnosticar y tratar las dolencias, las enfermedades y los trastornos humanos). Més alla de
la definicion, clinica también es cualquier centro de salud de caracter privado que ofrece

diversos servicios vinculados a la atencion de pacientes.

Cabe agregar anteriormente, los pacientes iban a las clinicas para recibir un diagnostico o

terapia y luego regresaban a su hogar (no se quedaban internos).

Era una especie de departamentos donde los médicos escuchaban los problemas de salud que
afectaban a sus pacientes, los diagnosticaban y les prescribian los medicamentos necesarios

(VAIVASUATA, 2014).
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A manera de resumen final define la investigacion clinica diferente, y no, de la practica
médica convencional. El ejercicio clinico aplica ya el método cientifico desde la elaboracion
de la historia clinica y el planteamiento de la hipdtesis diagnostica, que se confirma o rechaza

mediante los estudios auxiliares (Donato Alarcon Segovia, 1998,2005 ).

* Como se puede entender eran lugares donde las personas visitaban para ser atendidas
de alguna molestia, en su mayoria locales privados y especializados por esto los

costos son altos.

6.1.6 Ayuda social. En este proposito, el objetivo de la asistencia social es que todos los
integrantes de una sociedad gocen de los mismos derechos y oportunidades. Como en toda
comunidad existen desigualdades, la asistencia social est4 dirigida a los mas desfavorecidos.
Lo habitual es que la asistencia social se desarrolle a través de instituciones del estado o de

organizaciones no gubernamentales (Julian Pérez, 2014).

Cabe agregar tanto los conceptos relacionados con la nocion de comunidad como los
emparentados con el bienestar social constituyen herramientas utiles para el trabajo
comunitario, ya que procuran un marco conceptual y metodoldgico ttil para los procesos

concretos de intervencion y trasformacion social. (Gonzalo Mositu Ochoa, 2004).

Con referencia a lo anterior, en la sociedad, hay muchas situaciones que constituyen un
auténtico escandalo y que no pueden por menos de interpretar a las personas que no se

defiendan cerrando los ojos.
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Numerosas situaciones de pobreza, de marginalidad, de exclusion, constituyen una parte de
nuestra realidad ante la cual no podemos permanecer impasibles (Jose Carlos Bermejo

Higuera, 1998).

* De hecho, en nuestro entorno existe mucha desigualdad, dentro de los pueblos y
comunidades, incluso en el trabajo o escuelas, en donde deberia reinar una armonia
de derechos y oportunidades, debido a esto se crean las ayudas sociales, una
herramienta util para para generar un bienestar social y mantener una equidad entro

de la sociedad.

6.1.7 Personas Caritativas. Resulta oportuno citar (6:35-36, Lucas, 2005) sean ustedes
misericordiosos, asi como Padre es misericordioso, es evidente entonces que esto nace de
amor al projimo, tal y como se nos ensefia en la sagrada escritura, un amor desinteresado por
aquellas personas que quiza no tienen las mismas condiciones que los demas, pero se puede
a portar desprendiéndose de algo para compartir, significa entonces que en nuestra existencia

esta descubrir si somos hijos de Dios y entender el concepto de caridad.

* De todo esto se desprende que, es un acto de justicia para renunciar a muchas
realidades validas para tener una mayor disponibilidad en su mision de ayudar.

* La enfermedad y la ancianidad son experiencias naturales de la vida de todo ser
humano que ocasionan mucho sufrimiento, sobre todo cuando no hay un entorno
afectivo, es ahi donde personas con vocacion aportan, y como hijos de Dios damos

amor al préjimo.
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6.1.8 Educacion. Seglin expone el sitio web (Porto, 2008), la educacion puede
definirse como el proceso de socializacion de los individuos. Al educarse, una
persona asimila y aprende conocimientos. Con el énfasis que dan nuestras
sociedades modernas a los cambios constantes politicos, econdmicos,
ambientales, tecnologicos y sociales. Exigen inevitablemente que el
aprendizaje se convierta en una funcidn permanente. (Organizacion
internacional del trabajo, 2000).

En este proposito la accion humana, y, por lo tanto, la accion educativa es
accion en el mundo. La idea que las personas se hacen del mundo arranca
siempre de una referencia al dmbito en el que act@ian, al medio activo
influyente en el que tiene lugar su actividad. Dime lo que haces y te diré lo

que piensas de los demas (Joaquin Garcia Carrasco, 1996).

Con respecto a la educacion, es una actividad que toda persona deberia tener acceso,
sin embargo, en Latinoamérica esto suele ser un lujo.

Ademas, se considera movimiento de aprendizaje constante, porque no solo se da
dentro de los establecimientos educativos, estas ensefianzas se adquieren desde los
hogares, en la cual diariamente se ponen en préctica para formar personas con criterio

y sentido comun.
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6.1.9 Becas. En efecto, una beca como una subvencidon que se entrega a
alguien para que realice estudios o investigaciones. Por lo general se concreta
como un aporte econdmico a los estudiantes o investigadores que no cuentan
con el capital suficiente para alcanzar sus objetivos académicos (Julian Pérez
Porto A. G., 2013).

En ese mismo sentido una mayor equidad territorial significa que las becas y
ayudas son recibidas fundamentalmente por las regiones que se encuentran en

una situacion econdémica mas desfavorable (Carmen Pérez Esparrells, 2014).

* Por lo tanto, se conoce como beca a todo aporte econdémico recibido para sufragar
modulos escolares o de aprendizajes intensivo.

* En las mismas circunstancias, las becas se otorgan a personas que realmente necesitan
dicha ayuda, esto se determina, evaluando su nivel econdémico, rendimiento escolar e

interés de superacion.

6.1.10 Desarrollo integral. En este propdsito, la inexistencia de una visiéon que genere una
conceptualizacion integrada del mundo imposibilita, al mismo tiempo, tener una vision
integrada del ser humano mismo. Buscar el desarrollo integral remite a la problematica: hacia

donde se perfilara al ser humano.

Desde esta perspectiva, la existencia de multiples significaciones sobre el concepto de
desarrollo integral complicaria las opciones de respuesta y por supuesto las tendencias para

realizar el proceso con miras a lograrlo.
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El desarrollo integral serd conceptuado desde quién y desde qué intencionalidad. (El
desarrollo integral se puede expresar sin los condicionamientos histdrico culturales? Por otro
lado, no se puede buscar el desarrollo integral exclusivamente desde la escuela, se requieren
acciones que consideren el analisis e incidencia en las causas reales que configuran las formas

de ser de los pueblos.

En efecto hay que recordar que, en el tema que nos ocupa, las teorias sobre el desarrollo rural
o integral tuvieron su origen en la biisqueda de soluciones para el problema mas acuciante:
la pobreza. El hecho de que ésta se localizaran basicamente en el medio rural, hizo que a
partir de los setenta se identificara por parte de los organismos internacionales con el

desarrollo de los paises pobres (Interidn, 2011).

* De todo esto se desprende que, un desarrollo integral abarca todos los aspectos
sociales, asimismo se debe establecer cudl es el punto a evaluar para aplicar los
procesos, que den un mejor desarrollo a las sociedades. De la misma manera son estos
procesos se pretende encaminar a las personas para poder asi tener una humanidad

con mejores condiciones y aprovechar las capacidades de cada uno de los individuos.
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6.2 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion y el disefio:
6.2.1 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion

6.2.1.1 Comunicacion. Para definir qué es la comunicacion partiremos que la
palabra proveniente de la voz latina “Comunicare”, quiere decir; poner o
puesto en comun (Gortari, 1996) . Genéricamente “comunicacion” es la
facultad que tiene el servicio de trasmitir a otro, u otros, informaciones,
sentimientos y vivencias. (Publicaciones Vértice S.L., 2008).

Con referencia a lo anterior los aspectos mas importantes de la comunicacion
son mantener las relaciones personas y profesionales, e intentar ser eficientes

en la trasmision de nuestros mensajes (Publicaciones Vértice S.L., 2008).

* (Cabe decir que es un acto donde se involucran una o mas personas, para trasmitir un
mensaje, sea este por medio de un escrito, personal incluso un mensaje a distancia,
enviado por un medio digital.

* Almismo tiempo, es la relacién adecuada entre individuos, que laboran en un entorno

en cual necesitan comunicar ideas o directrices para realizar actividades diarias.
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6.2.1.2 Emisor. En efecto, el emisor es quien abre el proceso de la
comunicacion mediante la trasmision de un mensaje (Publicaciones Vértice
S.L., 2008).

En ese mismo sentido puede tratarse de cualquier individuo interno o externo
de una organizaciéon o empresa. Es la fuente de comunicacién quien desea

trasmitir un pensamiento o idea a otros (Publicaciones Vértice S.L., 2008).

* Eslapersona que genera el mensaje.

6.2.1.3 Receptor. Es el sujeto a quien se dirige el mensaje (Publicaciones Vértice S.L., 2008).
Resulta oportuno mencionar que el receptor analiza y reconstruye los significados del

mensaje y se convierte en un emisor (Publicaciones Vértice S.L., 2008).

* Eslapersona que recibe el mensaje.

6.2.1.4 Canal. Segliin (Publicaciones Vértice S.L., 2008), es el medio a través del cual se
emite el mensaje. El mensaje puede ser oral o escrito, o por medio de una red de ordenadores,

una carta o por teléfono (Publicaciones Vértice S.L., 2008).

* Es el medio por donde el mensaje se trasmite.
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6.2.1.5 Mensaje. Es el producto real de la fuente codificada. Es toda la informacion que se
trasmite y, si se logra una comunicacion exitosa, sera también todo lo que reciba el receptor

(Publicaciones Vértice S.L., 2008).

Es evidente entonces que es el conjunto de ideas que el emisor desea trasmitir al receptor
mediante simbolos verbales (orales o escritos) y no verbales (imagenes, sonidos, olores,

luces) que representan la informacion (Publicaciones Vértice S.L., 2008).

* Estoda la informacion que se desea trasmitir a otras personas.

6.2.1.6 Ruido. En este mismo sentido, son todas las alteraciones que se producen durante la
trasmision del mensaje y se deben, en gran medida, al deterioro del canal en su soporte fisico,

cabe agregar que el ruido entorpece la comunicacion (Publicaciones Vértice S.L., 2008).

Por ejemplo, una conexion telefonica deficiente, falta de atencion del receptor, so de
lenguajes diferentes, prejuicios a la hora de entender el mensaje, gestos corporales que

contradigan lo que se dice (Publicaciones Vértice S.L., 2008).

* Estoda la interferencia provocada, hace que el mensaje trasmitido no sea captado con

claridad por el receptor.
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6.2.1.7 Retroalimentacion. Es el conjunto de informaciones que se obtienen
durante el proceso de la comunicacion, bien como reflejo de ella o bien como
mediante las respuestas del receptor. (Publicaciones Vértice S.L., 2008), en
ese mismo sentido retroalimentacion es el elemento que indica si hubo éxito

o no en el proceso (Publicaciones Vértice S.L., 2008).

* Enefecto, es el conjunto de ideas digeridas, donde se interpreta si el mensaje emitido

tubo resultados.

6.2.1.8 Funciones. En el orden de las ideas anteriores, la necesidad de comunicacion en una
organizacion se ve reforzada cuando observamos las multiples ventajas que se derivan de

ella, tanto para la organizacion como para las personas (Publicaciones Vértice S.L., 2008).

La comunicacién es consustancial al ser humano, que es eminentemente un ser social, las
diversas funciones que tiene la comunicacién son basicas para el desarrollo de la persona

(Belloch, 2012).

* Por esta razon, la comunicacion es vital para los individuos, es la que genera armonia

y mantiene las relaciones dentro de la sociedad.

6.2.1.9 Informar. Segun el sitio web (Ucha, 2012), Es aquella accion a través de la cual una
persona da cuenta de algiin hecho, evento, acontecimiento, a otra que lo desconoce, es decir,

nos pone en conocimiento de alguna noticia.

* En sintesis, es la tarea de trasmitir un mensaje claro y conciso a las diferentes

audiencias.
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6.2.1.10 Persuadir. Refiere en incidir en alguien para decir sobre la
realizacion de alguna accion, segiin (Uceda, 2008) significa convencer y, para

ello, hace falta motivar.

En ese mismo sentido digiere a la voluntad para obligarla a una accion externa;
he aqui la diferencia clara entre el proposito general de convencer y el
propdsito de motivar, ya que el conocimiento tratard de obligar al

entendimiento a reconocer y aceptar una verdad (Fonseca Yerena, 2005).

* Por todo lo dicho, es la accion que toma seducir a alguien para que realice

determinada accion, que convenga los intereses a solicitar.

6.2.1.11 Motivar. Se observa claramente que es la voluntad para hacer un esfuerzo por
alcanzar las metas de la organizacion, condicionada por la capacidad del esfuerzo para

satisfacer alguna necesidad personal (Jover, 2009).

Cabe agregar que, con el propdsito de motivar, el comunicador conmovera al publico,
estimulando los hilos de sus emociones y de su voluntad, para que persuada en cierta forma

y realice la accion recomendada (Fonseca Yerena, 2005).

* En este mismo orden y direccion, podriamos decir que es el acto de convencimiento
para reaccionar a determinada situacion, previamente alentada segtn la situacion y el

lugar donde se esté comunicando el mensaje.
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6.2.1.12 Tipos de comunicacion. Los roles son importantes sobre todo como
comunicadores, ya que se define la manera en que el emisor escucha. El saber

escuchar es primordial para el comunicador.

La accién de la comunicacion es reciproca, es decir que al igual que se emite

un lenguaje oral, también se debe escuchar (H., 2012).

Cabe agregar que el sitio web (Corbin, 2004) menciona que este esquema es
relativamente sencillo, no abarca toda la complejidad del proceso, porque en

realidad existen muchos tipos de comunicacion, no un solo, entre ellos:
Virtual o Digital

Televisiva

Cinematografica

Periodistica

Audiovisual

De igual forma, encontramos los elementos principales para comunicar, se
podria decir que son los medios adecuados para trasmitir el mensaje, es
conveniente analizar cada canal y saber elegir el correcto ya que cada uno

mantiene una audiencia distinta, asi obtendremos un mejor entendimiento de

nuestro mensaje a trasmitir.
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6.2.1.13 Audiovisual. El codigo que se emplea en la comunicacion visual
comprende desde los trazos en la arena del hombre primitivo, hasta las
imagenes que nos presentan la television y el cine (B., 1980), es evidente
entonces que la apariciéon de nuevos medios de comunicacion ligados a las
nuevas tecnologias de difusion, sumadas a la trasformacion de las existentes
estd remodelando en cada pais el mapa de la comunicaciéon y alternando la
distribucion de poderes establecidos por el mercado (Vidal, 2014).

Segun se ha citado en el libro Industrias de la comunicacion audiovisual
(Sanchez, 2008), también se usa el termino “Comunicacion Audiovisual” para
referirnos a aquellos medios de comunicacion de masas que utilizan un codigo
verbal y no verbal, y un canal audiovisual, los mensajes estan al alcance de un
poblacion amplia y diversa que atiende los mensajes selectivamente, resulta
oportuno mencionar las formas en que un audiovisual puede llegar a los

espectadores siendo estos:

Publicitaria

Objetiva

Artistica

Politica

Organizacional

Por todo lo dicho, se puede decir que audiovisual es un medio para poder

trasmitir mensajes, empleando cddigos y un sin fin de herramientas de

comunicacion. Ademds, se tiene mas opciones para persuadir a los
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espectadores, mediante imagenes y sonidos, jugando con los sentimientos y

las emociones provocadas.

6.2.2 Conceptos fundamentales relacionados con el disefio.

6.2.2.1 Diseiio Grafico. Se llama disefio grafico a la transformacion de ideas
y conceptos en una forma de orden estructural y visual (Blume, 1084), cabe
agregar que el disefio grafico es una disciplina de realidades abstractas y
fisicas urbanas.

El disefiador grafico no es un artista, el artista tiene una audiencia unica, el
mismo, mientras que el disefiador grafico cuenta con una audiencia de masas,
de cientos o millones (Rodriguez, 2009).

En efecto el diseno grafico es el trazado o bosquejo de una idea o producto
solicitado. Dar forma a una idea creativa que va resolver un problema o

satisfacer una necesidad o demanda (Rodriguez, Apuntes Sobre Disefio

Grafico, 2014).

* En otras palabras, es la creacion de mensajes en manera digerida para su mejor
comprension, por esta razon, a un simple texto se le puede dar sentimiento, mismos
que se trasmiten a la audiencia, aplicando composiciones, formas y colores
cautivando la vista, y atrayendo la atencion del espectador para poder persuadir su

mente.

6.2.2.2 Elementos de disefio audiovisual. Precisando de una vez, el disefio grafico es una

disciplina y profesion que tiene el fin de idear y proyectar mensajes a través de la imagen. Al
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disefio grafico se lo llama también “de la comunicacion visual” y esto es asi puesto que entre

una intima relacion con la comunicacién como ciencia tedrica y disciplina grafica.

Para estudiar los elementos basicos del disefo, primero hay que tener conocimiento de las

leyes que rigen la percepcion para poder elaborar un disefio de calidad (arroyos, 2014).

En efecto como todo sistema de expresion grafica, resulta inevitable comenzar con los
elementos basicos que constituyen la forma en el ambito del lenguaje visual: el punto, la linea
y el plano. No se trata de elementos aislados, sino que, conceptualmente, son elementos que
se articulan entre si para definir la forma (Lizardra, 2007), en general se distinguen 4 grupos

de elementos siendo estos:

* Elementos conceptuales

* Elementos visuales

* Elementos de relacion

* Elementos auditivos

* Como ya se ha aclarado, dentro de los audiovisuales estd compuesta de
diferentes elementos, asi mismo estos son herramientas muy utiles para
generar sensaciones dentro del espectador, tanto como para captar la atencion

del publico durante todo el audiovisual, como para dar nuestro mensaje de

manera clara, que sea coherente y facil de entender por los presentes.

6.2.2.3 Elementos conceptuales. Significa entonces, como los que estan presentes en el

disefio, pero no se ven (Leo6n, 2013).
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En ese mismo orden y direccion (S.L., 2008) define que los espacios intermedios no visibles

serian los elementos conceptuales. La imagen, la forma perimetral, sigue siendo cuadrado.

* Por las consideraciones anteriores, son todos los detalles que se incorporan a un plano,
como se puede entender, el aire no lo vemos, pero es vital para la vida.

* para ejemplificar, dentro de una produccién audiovisual contamos con muchos
elementos que dan valor a la composicion, dandole la imagen un color, una forma e
incluso dando una sensacion a través de los personajes que participan, todo esto forma

parte de los elementos conceptuales.

6.2.2.3.1 Linea. Puede tener multiples significados y distintas formas de expresiones, desde
la conformaciéon de figuras a otros significados como accidn, direccidn, movimiento,
estabilidad, dependiendo sus distintos grosores o valores también varia su significado

(arroyos, 2014).

Cabe agregar que una linea es una sucesion de puntos, tiene largo, pero no ancho, tiene una
posicion y una direccion (Leon, 2013), es evidente entonces que también puede crear
separacion de espacios y establecer jerarquias en esas separaciones, al delimitar niveles y

areas en la composicion (Lizardra, 2007).

* Es evidente entonces que es la expresion artistica mas antigua y simple que

existe.

6.2.2.3.2 El punto. El sitio web (Wong, 2008) define como la unidad més simple de la

comunicacién visual.
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Indica posicion, no tiene largo ni ancho, es el principio de una linea (Ledn, 2013).

A manera de resumen final, el punto aislado carece de atencion. Es el centro de atraccion de
cualquier lugar y ese potencial expresivo se utiliza frecuentemente en todas las ocasiones que
se necesite sefialar algo muy concreto, como el centro de una ciudad o la parada de metro en

un trayecto (Lizardra, 2007).

* Significa entonces, el inicio de toda creacion artistica.

6.2.2.3.3 Plano. Es el recorrido de una linea en movimiento el cual se convierte en un plano
(Wong, 2008). Segun (Leén, 2013) un plano tiene largo y ancho, tiene posicion y direccion

y ademas esta limitado por lineas.

Un plano cuadrado o rectangular, al cambiar de direccion pasa a la tercera dimension y genera
espacios envolventes (Lizardra, 2007). Precisando de una vez el plano permite fragmentar
y dividir el espacio, de esta forma podemos delimitar y clasificar las diferentes zonas de

nuestra composicion (arroyos, 2014).

* Como consecuencia de lo planteado, un plano es lo que limita nuestro espacio

de trabajo.

6.2.2.3.4 Volumen. Cabe agregar que, el recorrido de un plano en movimiento se convierte
volumen (Wong, 2008). En efecto, tiene posicion en el espacio, esta limitado por planos y en
un diseno bidimensional el volumen es ilusorio (Ledn, 2013), con referencia a lo anterior
hemos visto que cuando varios circulos se unen teniendo el didmetro en comun generan una

esfera; si una figura tiene todas sus caras cuadradas es un cubo (Lizardra, 2007).
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* Sobre la base de las consideraciones anteriores, volumen es el cuerpo de

nuestro objeto.

6.2.2.4 Elementos visuales. El sitio web (Wong, 2008) menciona que, cuando
dibujamos un objeto en papel empleamos lineas visibles para representar una
linea conceptual, no solo tiene un largo, sino que un ancho, un color y claro
una textura definida por los materiales utilizados (Leo6n, 2013).

Precisando de una vez la vision es un fendémeno mental y a través de ella
percibimos los datos que serviran para captar el mensaje del disefiador grafico

(Lizardra, 2007).

* Estoda guia imaginaria que se utiliza para crear una pieza grafica.

6.2.2.4.1 Forma. Significa entonces que puede ser un elemento compositivo y un lenguaje

de expresion (Diorky, Lexus Editores, 2003).

En efecto todo lo visible tiene una forma, la cual aporta para la percepcion del ojo humano
una identificacion del objeto (Leon, 2013), como ya se ha aclarado que todo lo que puede
ser visto posee una forma que aporta la identificacion principal en nuestra percepcion

(Wong, 2008).

* A lo largo de los planteamientos hechos, se puede decir que es un todo,
involucrando el conjunto de lineas, puntos, colores y texturas, para dar como

terminado un objeto.
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6.2.2.4.2 Medida. Precisando de una vez todas las medidas tienen un tamafio
(Leon, 2013).
Cabe agregar que el tamafio es relativo si lo describimos en términos de

magnitud y de pequefiez, sin embargo, es fisicamente mensurable (Wong,

2008).

Es evidente entonces que, nos limita al drea de trabajo y determina cual

grande es el espacio para realizar la obra.

6.2.2.4.3 Color. El ojo humano puede distinguir entre 10.000 colores. Se
puede ademas emplear tres dimensiones fisicas de color para relacionar
experiencias de percepcion con propiedades materiales: saturacion, brillantez
y tono (arroyos, 2014).

Por lo tanto, se utiliza muchas palabras para describir las propiedades de los
colores individuales, para compararlos o para contrastarlos, y tiene
significados o expresan sensaciones distintas dependiendo de muchos factores
socioculturales, en efecto una forma se distingue de sus cercanias por medio
de un color (Lizardra, 2007).

El color se utiliza en su sentido més amplio, incluyendo los tonos neutros y

las variaciones cromaticas (Wong, 2008).

Como se pude comprobar, es la sensacion que nos genera la mezcla de los
rayos de luz, incluso los tonos mas oscuros nos provocan una reaccion

emocional, color es la expresion de la naturaleza.
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6.2.2.4.4 Textura. Primero, el término textura no pertenece al mundo de la imagen grafica,
sino de la artesania textil, y se refiere a la urdimbre y la trama de los telares. Por extension
entendemos por textura la mayor o menor rugosidad de una superficie, las sensaciones

tactiles percibidas a través de nuestros ojos (Lizardra, 2007).

En efecto consiste en la modificacion o variacion de la superficie de los materiales utilizados,
ya sea de una forma visual o tactil (arroyos, 2014), en relacion con este tltimo tiene que ver
con el tipo de superficie resultante de la utilizacion del material. Puede atraer tanto al sentido

del tacto como a la visual (Leon, 2013).

* En sintesis, podriamos decir que textura es la sensacidn que poseen los

objetos.

6.2.2.5 Elementos de relacion. Segin el sitio web (Barbera, 2015) son
aquellos que sirven para establecer la localizacion y la relacion que existe
entre las diferentes formas de un disefo, en este proposito esta clasificacion
gobierna la ubicacion y la interaccion de las formas en un disefio (Wong,
2008), tal como se ha visto la ubicacion y a la interrelacion de las formas en

un disefo (Ledn, 2013).

* Al mismo tiempo, los elementos de relacion por su parte nos trasladan a otra
pagina de nuestra composicion, estan conectadas entre si y de manera sutil

nos muestran el recorrido de una historia.

6.2.2.5.1 Direccion. Elemento de relacion del disefio que depende de la relacion de la forma

con la persona que observa, de la relacion de la forma con el marco delimitador que la
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contiene o con las formas situadas cerca de ella con las que se compara (Barbera, 2015),
Segun (Wong, 2008) la direccién de una forma depende de como esta relacionada con el

observador, con el marco que contiene o con otras formas mas cercanas.

* En fin, es el sentido que toma nuestros trazos.

6.2.2.5.2 Posicion. Esta depende del elemento o estructura que la contenga (Ledn, 2013),
cabe agregar que dependiendo de la posicion que el objeto tenga en el plano y de la relacion
con otros objetos, si los hubiera, la impresion de éste sera diferente en el campo visual
(Alberto Lopez Parejo, 2008), en efecto la posicion de una forma es juzgada por su relacion

respecto al campo o a la estructura del disefio (Wong, 2008).

* A nuestro juicio, posicion es el lugar que otorgamos a cada una de las formas

que integran una obra.
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6.2.2.5 .3 Espacio. Cabe agregar que todas las formas ocupan un determinado

espacio. Por lo que este podra estar libre u ocupado (Barbera, 2015).

Para jugar con este elemento aparece la perspectiva. Con la perspectiva
podremos crear la ilusion de profundidad al observador. Esta ilusion se puede
realizar superponiendo objetos, cambiado el tamaio de las formas y alterando

el contraste.

Ante la situacion planteada las formas de cualquier tamafio, por pequefias que
sean ocupan un espacio. Asi, el espacio puede estar vacio o lleno, liso o

ilusorio para sugerir una profundidad (Wong, 2008).

* Brevemente, es el lugar o area que designamos para plasmas cada una de las

formas segun la medida que tengan.

6.2.2.6 Elementos auditivos. Como se puede constar, la musica y los sonidos de la television
forman parte junto con los elementos narrativos, gestuales y visuales del sistema multimodal
del medio televisivo; por ello no debemos desligarla de ellos, cabe agregar que la importancia
del sonido en la produccién es como comprender la importancia del aire que entra a nuestros

pulmones (Gustems, 2014).

El sonido en si, es parte esencial de nuestra vida cotidiana. Este nos aporta sensaciones,
emociones y reacciones (Florez, 2013). Es evidente entonces cuando utilizamos estos
elementos sonoros en la produccion audiovisual, podemos modificar, generar y cambiar

diversos estados de animo en los individuos (Ramirez, 2006).
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* En referencia a la clasificacion anterior, son el acompanante de las imagenes
que mostramos, los elementos auditivos asi mismo son sumamente
importantes pues nos aportan un mensaje, confirmandolo en las reacciones

que encadenan.

6.2.2.6.1 Misica. La Musica hace también su aporte como sonido en la
percepcion psicoldgica del ser humano. En sus diversos géneros la musica
transmite sentimientos de alegria, placer, tristeza, soledad, meditacion

(Ramirez, 2006).

* Como ya se ha aclarado, es el canal por donde se nos trasmiten los

sentimientos convertidos en notas y melodias.

6.2.2.6.2 Sonidos. Talvez, por la aceleracion de nuestra vida globalizada, por la
industrializacioén urbanizada de nuestro medio, no nos percatamos de la sutileza que tiene el

sonido y de su influencia en nuestras emociones y en nuestra percepcion psicoldgica.

De hecho, la psicologia ha aplicado elementos sonoros para experimentar el
condicionamiento en sus teorias del Conductismo y el estimulo condicionado para la

modificacion de la conducta (Ramirez, 2006)

Cabe agregar que los sonidos pueden demostrar y agregar una gran expresividad, narra el
ambiente de una situaciéon mostrandonos la realidad, los sonidos pueden convertirse en

informacion, valora la redundancia de la palabra o la musica (Florez, 2013).
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* En sintesis, son todos los ecos percibidos por el ser humano por lo tanto

producen una reaccién emocional.

6.3 Ciencias auxiliares, artes, teorias y tendencias:

6.3.1 Lingiiistica. Difiere de la sociolingiiistica en que aquella considera solo
la lectura del lenguaje, excluyendo del contexto social en el que se aprende y
se usa. La labor de la Lingiiistica, seglin lo dicho, es la de elaborar reglas del

lenguaje. (Castellanos, 1998).

En ese orden de ideas se puede citar (Manuel Otufio, 1991) es la ciencia
moderna, se ha ido extendiendo cada vez mas y resulta, si no impredecible, si
utilisima y necesaria en quienes desean dominar su capacidad expresiva y

perfeccionar los instrumentos de comunicacion de que estamos dotados.

* Detodo esto se desprende que, dentro de la Lingiiistica, encontramos las bases
para ser mas claros al momento de expresarnos, aplicando las normas de una
escritura adecuada, las palabras correctas para una mejor comunicacion
verbal, ya que, empleando estos métodos, nos serd madas facil entablar
comunicacion con las diferentes personas, que nuestros mensajes sean claros

admirables y no generen conflictos o malos entendidos.
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6.3.2 Psicologia. Seglin se ha citado en el libro de (Velazquez, 2001) la
palabra “psicologia” proviene de dos voces griegas: psique, cuyo significado
es alma o espiritu, y logo, que equivale a estudio o tratado. Etimoldgicamente,
pues psicologia quiere decir estudio del alma.

Con referencia a lo anterior la psicologia es la ciencia que se ocupa tanto
tedrica, como practicamente, al estudio de los aspectos biologicos, sociales y
culturales del comportamiento humano, tanto a nivel social como individual,
asi como también del funcionamiento y desarrollo de la mente humana

(Nicuesa, 2012).

Cabe agregar que existen muchas corrientes psicologicas, pero seguramente
la escuela de la psicologia mas conocida es la cognitiva, que estudia el acto de
conocimiento (la forma en que se comprende, organiza y utiliza la informacion
recibida a través de los sentidos). Asi, la psicologia cognitiva estudia
funciones como la atencion, la percepcion, la memoria y el lenguaje. (Julian

Pérez Porto A. G., 2012).

Por todo lo dicho, psicologia se encarga de evaluar el comportamiento de las
personas a través de sus estados emocionales, conductas y acontecimientos

que puedan encadenar reacciones vehementes en el ser humano.
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6.3.3 Psicologia de la comunicacion. Los seres humanos nos definimos por
nuestra condicion de sociabilidad, y si es sociable lo es porque puede
comunicarse, es decir, intercambiar de una parte sus pensamientos y
emociones, y de otra sus creaciones y experiencias. (EIMegafonoDeNicaragua
,2010).

Es evidente entonces que en la comunicacion construimos, alimentamos,
mantenemos y modificamos las redes de las relaciones interpersonales en que
estamos inmersos y que nosotros mismos hemos contribuido a tejer.

Comunicar quiere decir interactuar constantemente con los otros (Anolli,

2010).

En este propdsito, en el proceso de adquisiciones de la comunicacion podemos
darnos cuenta de como la comunicacion estd dentro de nosotros desde el
nacimiento, por ejemplo, una de las principales transiciones comunicativas
que realizamos es la que va de la pre lingiiistica (cuando somos nifios y
comenzamos a interactuar con el mundo y adaptarnos) a la lingiiistica (cuando
comenzamos a integrar el lenguaje en nuestros procesos comunicativos para

relacionarnos con los demas) (Torres, 2012).

Asimismo, a través del estudio de la psicologia de la comunicacion, podemos
interpretar los mensajes, segun el comportamiento que la persona presente al

momento de emitirlos.
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6.3.4 Sociologia. Es el estudio cientifico de la vida social. Debido a que ésta
es una ciencia joven que estudia los sucesos cotidianos de la gente. (Shepard,
2014), segtn se ha visto es la ciencia de la conducta y los procesos mentales.
La conducta se refiere a todas las acciones de uno que otra persona pueden
observar directamente. (Papalia).

Precisando de una vez, el campo debe ser receptivo a una variedad de puntos
de vista y enfoques. En consecuencia, debe entenderse, que la frase
“comportamiento y procesos mentales” de la definicién significa muchas
cosas: no solo abarca las acciones de las personas sino también sus
pensamientos, sentimientos, percepciones, procesos de razonamiento,
recuerdos e incluso las actividades biologicas que mantienen el

funcionamiento corporal. (Feldman, 2001).

Por esta razon, la sociologia estudia los fendmenos que afectan una

sociedad.

6.3.5 Cibernética. Es evidente entonces como adjetivo, cibernética alude a
aquello vinculado a la realidad virtual y a lo que fue producido o es controlado

a través de una computadora (Porto, Definicion.De, 2016).

Cabe agregar que, en el afio 1948, Norbert Wiener publicé en Nueva York su Cybernetics,

or Control and Communication in the Animal and the Machine (Cibernética o el control y

comunicacion en animales y maquinas), libro escrito en clave netamente matematica en el

que propuso su teoria del control y la comunicacion en maquinas y animales.
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A los efectos de este, la informacion representa la medida de la reduccion de la incertidumbre,
esto es, es una medida antientropica que permite reducir el grado de caos en el universo. La
informacion se opone a la entropia: a mayor entropia, menor informacién; a mayor

informacion, menor entropia.

Los medios de comunicacion (en cuanto que aseguran la libre circulacion de la informacion
al interior del medio social) son vistos, en este sentido, como mecanismos fundamentales en
la lucha contra la entropia o la tendencia natural a la merma de informacion en la naturaleza.
Al respecto, Wiener anticipaba, con pocas esperanzas, su preocupacion acerca de la

propiedad de los medios de comunicacion y el uso interesado del poder (Koval, 2006).

* En otras palabras, es la encargada de la regulacion del trafico en el contenido
digital, esto da un orden segin las bases de los acuerdos, de no ser asi

estariamos inmersos en un caos en el contenido que circula digitalmente.

6.3.6 Andragogia. Cabe agregar que, en su significado mas simple, es la guia o conduccion,
de un conjunto de técnicas de aprendizaje o ensefianzas, donde los aprendices son los adultos;

es la contraparte de la pedagogia, que es la orientacion o ensenanza a nifios (Definista, 2016).

En este proposito los adultos tienen necesidad y quieren saber por qué han de aprender una
cosa antes de emprender un proceso de formacion. Un primer paso por lo tanto es la necesaria
toma de conciencia que un adulto exige sobre la utilidad, pragmatica o poética, de lo que va
a aprender. En este sentido a un adulto ya no le vale el ir a estudiar porque le toca por edad.

¢l va libremente y quiere saber donde se mete y para qué (Educativas, 2006).
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En relacion con este ultimo, el valor de mirar al futuro, para el que quiera y tenga deber de
educar, no se sustenta en las garantias que ofrece la realidad actual, sino en la confianza del
hombre, en su tendencia inagotable a la verdad. El mundo adulto tiene hoy la obligacion de

dar testimonio de esta esperanza a las jovenes generaciones (Natel, 2003).

* Por lo tanto, los seres humanos siempre deseamos aprender algo nuevo, aun
mas en la edad adulta donde ya no solo son temas que nos interesen en los
salones de clase, ac4 ya vemos situaciones reales, que seran las principales

herramientas para enfrentar la vida.

6.4. Fotografia. Es evidente entonces que, desde la perspectiva y reflexiva y en sus
multiples definiciones, la foto y el cine han sido tratadas como técnicas para recoger datos y
representar o ilustrar sujetos, objetos y textos de forma fija y en movimientos. También ha

sido definidas como arte e informacion (Jésus M. de Miguel, 1999).

De todo lo anterior, a pesar de la gran variedad de temas vinculados a la camara, tanto si es
un retrato, un paisaje, un estudio fotografico, una revuelta callejera o un asesinato (sin tener
en cuenta los factores éticos y emocionales), el proceso consiste en la proyeccion de luz y

la posterior fijacion de la imagen (Wrigth, 1999).

Como puede observarse, Los primeros experimentos de la fotografia proceden a finales del
siglo XVIII, solo los profesionales podian utilizar las cdmaras que en esas épocas eran
grandes y pesadas, ya para el siglo XX estaban accesibles para el piblico general, surgieron

las camaras fotograficas portatiles e instantaneas, ademas el color blanco y negro de las fotos
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paso a ser de color. Hoy en dia, existen las conocidas camaras digitales que, con la ayuda del

computador, se pueden obtener facilmente las imagenes (Definista, 2015).

¢ Como consecuencia de esto, la fotografia es la conversion de la luz, asi mismo
influye el lugar y el momento en el cual nos encontremos, como resultado de
estar en el momento indicado, lograremos una imagen que, sin duda, quedara

para la historia y sera la principal memoria de muchos recuerdos.
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6.4.1 Cinematografia. En este proposito toda obra cinematografica es el
producto resultante de la combinacion de una necesidad comercial, cultural o
artistica, una inversion de capital, una combinacion de trabajo y recursos

técnicos y la puesta en marcha de un plan organizativo (Souto, 1976).

Esto ultimo es lo que se conoce en la industria filmica como produccién, y en
se apoyan muchas de las posibilidades de éxito o fracaso de la empresa
abordada. En efecto Se conoce como cinematografia a una de las siete artes,
siendo esta aquella que se realiza a partir del uso del cinematdgrafo o del
sistema mediante el cual diferentes imdgenes son colocadas una a
continuacion de la otra y luego visualizadas de manera secuencial permitiendo
que esas imagenes estaticas adquieran entonces movimiento (Bermbibre,

2011).

A manera de resumen final por lo general las peliculas consisten en contar
historias, para lo cual puede apelarse a actores que interpretan distintos

personajes y cuyas acciones son registradas por camaras (Porto, Cine, 2016).

En conclusion, es un medio de expresion audiovisual, que cautiva desde el

inicio hasta el final, donde no hay limites para expresar lo que deseamos.
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6.4.2 Teoria del color. Técnicamente, el color es la impresion que causa en
la retina la luz reflejada por los objetos. La luz es una energia electromagnética
compuesta de ondas que oscilan a varias longitudes, y cada longitud de onda
corresponde a un color de espectro en que se descompone la luz al pasar por
un prisma (Diorky, Lexus Editores, 2003), segun se ha citado en el libro
Técnicas del cine documental y publicitario (Souto, 1976) el color es otro

componente fundamental en el cine moderno.

Con ¢l se consigue brindar un mayor realismo a la imagen aumentar el efecto
pictorico de la obra y acentuar la capacidad del espectaculo para atraer en
mayor grado al publico. Debido a esto menciona que el color es importante
porque nos permite crear atmosferas, la apreciacion del color nunca dejara de

ser algo subjetivo y en algunos casos determinados por la moda de paso.

Sin embargo, cuando nos adentramos en la teoria del color encontramos que
el circulo cromatico (color Wheel) nos permite disponer de diversos conjuntos

de colores que armonizamos entre si (Martinez, 2015).

Como consecuencia, el color nos genera emociones, estos dan un valor
agregado a cada obra gréfica, sin embargo, las teorias, nos encauzan a lo que
deseamos provocar en el espectador, también forma parte de los elementos

narrativos pues como se ha mencionado, crea emociones dentro de la mente.
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6.5 Tendencia minimalista. En efecto minimalismo es una corriente artistica
que solo utiliza elementos minimos y bésicos. Por extension, en el lenguaje
cotidiano, se asocia el minimalismo a todo aquello que ha sido reducido a lo
esencial y que no presenta ningun elemento sobrante o accesorio (Gardey,

2011).

Cabe agregar que, desde mediados de los sesenta el adjetivo minimalismo se
ha estirado y ensanchado para cubrir un marco tan amplio de la escultura y
pintura (y otras formas de arte), que se han perdido cualesquiera que fueran

los limites determinados que pudo alguna vez haber tenido.

Casi cualquier obra de aspecto aproximadamente geométrico, vagamente
austero, mas o0 menos monocromatico, y generalmente abstracto ha sido o es
probable que se etiquetara como minimal en un momento u otro (Bachelor,

2001).

Precisando de una vez, el término se refiere a cualquier cosa que haya sido
reducida a lo basico o despojada de elementos sobrantes

(InteligenciaViajera.com, 2015).

A todo esto, se desprende que es la tendencia de lo abstracto, se resume al

uso reducido de elementos.
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CAPITULO VII: Proceso de diseiio y propuesta preliminar

7.1  Aplicacion de la informacion obtenida en el marco tedrico.

Para la ejecucion de un proyecto audiovisual, primero se definen los conceptos y
objetivos a comunicar, por otra parte, se lleva a cabo un plan de investigacion en distintas
areas, esto con el fin de ser muy certeros en el grupo objetivo al que serd dirigido nuestro
mensaje ademas es fundamental unificar todas las ciencias que apoyardn nuestra propuesta
visual, en consecuencia, todas las herramientas artisticas, elementos de comunicacién y las
tendencia y teorias, toman relevancia dentro del lenguaje audiovisual. Finalmente el uso
correcto y la buena aplicacion de estas serd impredecible para un buen resultado de nuestro

trabajo.

7.1.1 Aplicacion de las funciones de Comunicacion.

Dentro del material audiovisual a trabajar se difundiran diferentes mensajes, relatos
y experiencias, se compartiran ideas, siendo una comunicacién que genere armonia y
mantenga las relaciones en la sociedad. estas son recopiladas previamente, es evidente
entonces que se cuenta con diferentes herramientas de comunicacion, desde los didlogos y
los mensajes que de manera indirecta emitimos, a través de los sonidos y movimientos de

camara.

En conclusion, este nos llevaré a persuadir a nuestra audiencia, tomando en cuenta
una correcta eleccion de nuestros canales de difusion, asimismo a motivar a que actuen y
formen parte de este movimiento que lidera la Fraternidad Catarineca en el municipio de

Santa Catarina Mita, Jutiapa.
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7.1.2 Aplicacion de Disefio.

En efecto, el disefio es de suma importancia dentro del proyecto, puesto que nos encamina
por una serie de componentes, tal es el caso de los elementos visuales, que, dentro de una
produccion audiovisual, nos muestran los sonidos, formas y colores como parte de los
mensajes a comunicar. Las sensaciones que se logran causar en nuestra audiencia, haciendo
una correcta composicion de los elementos de disefio, la mezcla de luz que se transforma en
colores agradables, el cambio de planos de camara, son elementos que también son parte del

contenido que deseamos que nuestro grupo objetivo descubra.

7.1.3 Ciencias auxiliares, artes, teorias y tendencias.

Los lenguajes son la parte preliminar dentro del contenido audiovisual, estas van encadenadas
con la interpretacion de los mensajes, segun se evaluan dentro seglin la reaccion de nuestra
audiencia. Esto lo determina la psicologia que se encarga de darnos una evaluacion segtn los

sentimientos y las reacciones, e incluso el razonamiento que tendran al recibir la informacion.

En consecuencia, la cinematografia se apoya con las artes fotograficas, estas se unen para
cautivar nuestra mente, y presentarnos historias, de manera ordenada y sin perder la atencion

dentro de los espacios y tiempos determinados.

Cabe decir que se debe tomar en cuenta el canal de difusion del contenido audiovisual hoy
dia es comun que las empresas y organizaciones opten por plataformas digitales, pero dentro
de estas la cibernética rige y examina el uso adecuado de estas mismas, segtn el contenido

informativo que se publique.
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De la misma manera, las aplicaciones de tendencias de disefio dentro de nuestro proyecto
marcan una linea visual, esta debe ser agradable y clara, en este caso la aplicacion serd el
minimalismo, ya que se quiere reducir al maximo los elementos visuales de tal manera que
solo se utilicen los necesarios. El color nos trasportara a cada uno de los lugares, siendo
colores calidos o tonalidades frias, cada una representa una accion y dentro de nuestra mente
actiian de manera persuasiva, ddindonos reacciones inmediatas, que, sumandoseles el resto de
elementos visuales, hacen que nuestro audiovisual cumpla con su finalidad de informar y

cautivar desde el primer segundo.

67



7.2 Conceptualizacion.

7.2.1 Método crear en sueiio: Para aprovechar el poder creativo del suefio, se utiliz6
como método el trabajo con suefios e imagenes, esta técnica originalmente fue
descubierta y desarrollada por Glouberman (1989).

Utilizando este método se logra memorizar y asi comprender mas las ideas, incluso
se pueden corregir y sofiarla varias veces hasta obtener un resultado satisfactorio, asi
se aplico en este proyecto, imaginando las tomas que estarian dentro del audiovisual,
sofiandolas antes de realizarlas, qué tan posibles podrian ser para que se llevaran a
cabo. Esto nos da una idea mas real de como se visualizaria el proyecto en general,

para luego apoyarnos en las diferentes herramientas de produccion y concretarlas.

7.2.2 Definicion del concepto: El mensaje clave a comunicar se basara en las
promesas e ideales en los que se desarrolla la Fraternidad Catarineca: “Servicio
Integral a Bajo Costo”. Servicio son todos aquellos que presta la organizaciéon a
diferentes personas, logrando abarcar las areas de: educacion, salud e ayuda social.
Integral, ac4d se da a los usuarios los servicios de la mejor calidad, poniendo a
disposicion al personal capacitado encada puesto de trabajo. Bajo Costo, con esto se
logra beneficiar a muchas personas, para que tengan servicios dignos a precios

accesibles.
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7.3 Bocetaje.

7.3.1 Cintillos a lapiz.

Propuesta No. 1

AgeapSie T\

OVLCO
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7.3.2 Proceso de bocetaje formal: Disefio utilizado para la creacion de cintillos, para estos
se utilizaran los colores corporativos, asimismo la tipografia de la entidad, el tamafio es con

relacion al formato del video, unicamente equivale a la composicion de trabajo.

Imagotipo Propuesta Nol Nombre
1920 px. Ancho ,

A bner FO\O‘“CO
(A= cassuSe o semma N

Fundoo‘m

1080 px. Alto

Descripcion cargo Tipografia opificio

Propuesta No2
Nombre

1920 px. Ancho ,

Transicion abanico

Now ove

D e T —

CQ/CJO

1080 px. Alto

Disefio auxiliar

Descripcion cargo Tipografia opificio
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7.3.3 Proceso de digitalizacion y animacion de los bocetos: A continuacion se muestra los
disefios de los cintillos, para esto se nos otorgd el archivo PSD (editable de Adobe
Photoshop), que contiene el logotipo de Fraternidad Catarineca, siéndonos mas facil el
proceso de animacion, puesto que ya se tiene el disefio terminado. Se da paso a incorporar
dicho archivo dentro del software de After Effects, aca se crea la composicion en relacion al
formato del video y seglin los bocetos de que se hicieron para el cintillo, este se anima y se

agregan los textos con los nombres y cargos a representar.

@ PhotoshopCC  Archivo  Edicién imagen Capa Texto Seleccidn Fivo 3D Vista Ventana Ayuda 5 SO%M) Mar3oct 917pm  Belter Rossil Q
. Ao Photosh 20155
3 Swwc wtom: Coou < 0 Mo

FRATER 564 af SO% (ERpse 1 copy 2, RCH/87) *

LWk XS %Y

Fraternidad
Catorineca
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Se eligi6 la propuesta nimero dos, por ser mas simple, y en esta solo utilizamos una parte
del elemento que forma el imagotipo, para no saturar con la misma imagen del logotipo en
todo el video. La animacion hace alusidon a un abanico, es la entrada de los elementos que
componen el cintillo. Se utilizan los colores corporativos, estos cintillos seran ttiles para

identificar a las personas que aparecen en el video.

Se toma en cuenta los margenes seguros, que nos dan la guia para saber hasta déonde podemos

colocar nuestro disefio, sin salirse del cuadro que marca el formato de television universal.

@ PhotoshopCC  Archivo  Ediciée  Imagen Cape  Texto Seleccén Fio 3D Vista Mana Ay »AOT
° .5
. 8 wowrs

WAk XNSYY

7/

Fraternidad
Catarineca

Desde 1996

& Aftor EMects CC Archivo . 4 2% W cct. 508 pm. Belter Rossd  Q
rry 3 FRATEINGAD T CATARNICA (CC (130 000 *

Licda. Lilian Chinchilla
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7.3.4 Guion literario.

Guion- Dirige - Belter Rosil
Video Corporativo Fraternidad Catarineca.

ESCENA INTRO - 1
(acotacidn)
inicia con animacién de logotipo de la
Fraternidad Catarineca.

Time Lapse de amanecer

(voz off)
La salud y la educacién son un derecho
para todos, pero pocos se esfuerzan por
hacerlo, y en nuestro pais, como en
muchos, en Latinoamérica, esta tan
desatendida y necesitada.

(masica)
vista valle de catocha.

(masica)
vista volcan suchitan 2.

(masica)
vista aérea Aldea E1 Rodeo.

ESCENA DESPERTAR - 2

Madre e hijo - Ext- Dia
Mama, lava platos en la pila.

Nifio, becado inicia el dia, levantandose y preparandose para
asistir a clases en la academia de computacidén de la
fraternidad catarineca.

Nifio
(ambiente)
Ya me voy mama.

Mama
Que todo te salga bien hijo, te cuidas.
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ESCENA EN BUSCA DEL FUTURO - 3
Int-Dia (masica)
Maestro entra a la academia y prepara la
clase, alumnos empiezan a llegar.

(Voz-off)
Hace mas de 19 afios, con iniciativa de un grupo de entusiastas
catarinecos, comprometidos con el desarrollo del municipio,
nace la Fraternidad Catarineca

(masica)
pasan fotografias de los inicios de la
organizacién.

ESCENA RESENA HISTORICA. - 4

Relato por el fundador, de los inicios de la FC, esto sera
divido en 3 secciones.
Int- Dia
Seccidén 1
(Abner Polanco -
Fundador)

Siempre me gusto la labor social y cuando tuve la experiencia
de trabajar en actividades de Caridad, de la Iglesia Catdlica,
surgié la idea de crear una institucién de ayuda comunitaria.

Al ver tantas necesidades que existian en mi pueblo, y luego
migrar a California, donde habian tantas posibilidades, el
poder gestionar donaciones y proyectos para el desarrollo de
Santa Catarina Mita, era la principal motivacion, entonces ahi
fue cuando decidimos unirnos y crear lo que ahora es
Fraternidad Catarineca.

Clases en la academia de computacidn.

(voz-OFF)
En el afio 2001 se funddé la primera
academia de computacién, con las cuotas
mas bajas del departamento de Jutiapa, se
han otorgando 650 becas de estudio a nifios
y jovenes.
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Aca se hacen tomas, de nifio ingresando a la academia,
conversando con sus compafieros de clase.

ESCENA ENTREVISTA MAESTRA DE
COMPUTACION - 5
Int- Dia

(Idalma Garcia)

Aqui no solo infundimos educacidén de calidad, sino también
inculcamos valores y transmitimos ese espiritu fraternal gque
nos caracteriza, entre los alumnos, prueba de ello es due
varios de nuestros alumnos son miembros activos del
voluntariado.

ESCENA ENTREVISTA MAESTRA DE
COMPUTACION Y ASISTENTE - 6
Int- Dia

(Norma Garcia)
Soy Maestra de computacién plan fin de
semana, también fui alumna vy ahora
maestra de este centro de estudio.

Educamos en la informatica un promedio de
400 alumnos al afio, desde el 2001 hemos
graduado en los diplomados de Técnico
operador de computadoras y técnico
programador de computadoras un total de
2,560 personas.

Tengo la oportunidad de asistir en el area

administrativa y apoyar en el desarrollo
de los proyectos de ayuda comunitaria.

ESCENA CENTRO MEDICO EL MOTIVO - 7

Nifio llega a casa y mama se encuentra mal de salud.
Ext-Dia
Nifio
(ambiente)
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;cmamd te siente bien?

Mama
Solo es un poco de tos hijo,
estaré bien..

Nifio
(ambiente)
Deberiamos ir a la Fraternidad Catarineca,
ellos tienen clinicas médicas y seguro te
daran una buena atencidén para que te
recuperes.

(Voz-0OFF)
Se ha logrado apoyar a los mas
necesitados, con programas de salud
preventiva, clinicas medicas, jornadas
médicas y medicamentos a bajo costo y
gratuitos.

Actualmente contamos con clinicas de:
medicina general, ginecologia,
oftalmologia, otorrinolaringologia
Nutricidén, odontologia.

ENTREVISTA MEDICOS
Int-Dia
(Dra. Lucia Garcia)

Es un gusto enorme servir a mi gente en el Aarea de salud, y
ser parte del desarrollo comunitario.

En centro médico fraternidad catarineca damos consultas con
sentido humano y de calidad, ademas de ello facilitamos
consultas y visitas comunitarias y domiciliarias cuando es
necesario.

También prestamos servicios de encamamiento y procedimientos
menores cuando el caso lo amerite y estd en nuestras
posibilidades.

Yo soy fraternidad catarineca desde el afio 2000 pues me
beneficie estudiando en la academia de computacién y también
preste mis servicios como voluntaria en los afios
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(Dr. Angel Torres)

Soy el Dr. Angel Torres; de Asuncién
Mita, conoci el proyecto de Fraternidad
Catarineca por la administradora quien me
comento lo que hacian y me invito a
conocer el proyecto.

Desde el primer dia gque puse un pie aqui
me enamore de fraternidad catarineca, hoy
soy parte del equipo, encargo de la
clinica de ginecologia, una Aarea con
mucha necesidad en Santa Catarina, entre
los servicios que brindamos estan:

control de embarazo, enfermedades propias
de la mujer y ultrasonidos.

ENTREVISTA PACIENTE
Int-Dia

(Paciente gque pago
consulta)

Contar con una institucidén como Fraternida
Catarineca en nuestro pueblo es una gran
bendicién y ayuda, pues ya no necesitamos
viajar a otro municipio para clinicas de
especialidades y lo mejor de todo, cuotas
bajas y un excelente servicio.

Tuve la experiencia de llevar a mi hijo a
un tratamiento de 3 dias pues estaba muy
enfermo y gracias a Dios, y a los buenos
médicos mi hijo mejoro rapido y no tuve
gue pagar las grandes cantidades de
dinero, gracias por el apoyo y el amor que
le dieron a mi hijo.
(Voz—-OFF)

Cada dia es una oportunidad, de crear milagros en la
vida de los demas, en Fraternidad Catarineca todos
dias hacemos un milagro

ADMINISTRADORA
Int-Dia
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(Lic. Lilian

Chinchilla)
Hemos Facilitando Clinicas,
especialidades y procedimientos clinicos

a bajo costo y gratuitas, atendemos un
promedio de 2,460 pacientes a bajo costo,
y 840 totalmente gratis al afio.

Desde el 2002 hemos realizado jornada
médica gratuita, donde se atiende un
promedio de 600 personas.

hasta 1la fecha hemos apoyado a 8,400
personas, tanto en consulta como con
medicamento.

Proveemos Medicamentos a bajo costo vy
gratuitos, un promedio de 1,180 personas
se benefician con uno varios medicamentos
totalmente gratis al afio, los que son
donados por personas de gran corazdén por
medio de nuestra gestidn.

(Dr. Carlos Solérzano)

Explica los trabajos que realiza dentro de
la FC.

SOSTENIBILIDAD - 8

(Voz-OFF)

El proyecto es auto sostenible, no se cuenta con el aporte
econdémico de ninguna institucidén, por esa razdén se cobran
cuotas bajas a quienes tienen la capacidad de pagar, estas
son invertidas para cubrir gastos fijos.

asi también se realizan actividades de recaudacién de fondos
donde se involucra a todo el equipo de trabajo, voluntarios
y poblacién en general.
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ENTREVISTA FUNDADOR

~

Seccidén 2
(Abner Polanco -
Fundador)

La lealtad y respaldo de personas que han creido
en el proyecto nos manteienen hoy dia, prueba de
ello este edificio que fue donado por 1la
Municipalidad (administracién Neco Osorio).

La mayoria de equipo médico ha sido donado por el
Club Rotario San Clemente California de donde soy
miembro activo.

El apoyo y trabajo de médicos y especialistas que
donan parte de su tiempo y cobran cuotas bajas en
cada clinica.

El gran equipo de trabajo que hemos conformado con
colaboradores, voluntarios, médicos y rotarios.

La aceptacién y la confianza del mismo pueblo ya
que se tiene la creencia de que lo que es a bajo
costo no es bueno y agqui la calidad y el buen
servicio es nuestro mayor objetivo.

BECADOS Y VOLUTARIOS
Int-Dia
(Osman Barrientos)

Los catarinecos somos bendecidos por contar con una
institucién como lo es Fraternidad Catarineca, especialmente
yo que tengo el privilegio de contar con beca en academia de
computacién, donde no solo tengo la oportunidad de obtener un
beneficio sino el privilegio de servir a los mas necesitados
donando mi tiempo de servicio en actividades de ayuda
comunitaria.

(Rocio Ortiz)

Ser parte del voluntariado de Fraternidad
Catarineca ha sido un experiencia muy
enriquecedora para mi vida, gracias a mi
aporte se han beneficiado muchas personas
especialmente los mas necesitados.
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BENEFICIADOS - 9

Ext-Dia

(Andrea y Claudia)

Muy agradecidos con Fraternidad Catarineca por el apoyo con
alimentacidén, ropa y zapatos.

Uniformes y utiles escolares, que por varios afios nos
y dieron seguimiento, asi como por la construccidén de
digno para vivir.

Fraternidad Catarineca cambio nuestro vida, Gracias!

Final
Int-Dia

Seccién 3
(Abner Polanco -
Fundador)
Lo que nos ha motivado a seguir es que el
haber cumplido el objetivo planteado al
fundar 1la asociacién y poder ayudar a

nuestra gente especialmente la mas
necesitada.
Que muchas personas especialmente

extranjeros y no catarinecos se han
enamorado y se han apropiado del proyecto
y nos pongan como ejemplo.

Contar con la aceptacién vy apoyo de
nuestro pueblo y que dia con dia seamos
mas los que nos unamos al espiritu
Fraternidad Catarineca.

Colobar con el desarrollo comunitario de
Santa Catarina Mita.

apoyaron
un techo
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FIN DEL VIDEO -

10

Informacién y Contacto

(Voz—-OFF)

Si usted desea ayudar o conoce a un grupo de personas gue

dese hacerlo,

Puede contactar a la Fraternidad Catarineca.

(Pantalla)

Direccidén: Colonia Nueva, Santa Catarina

Mita,

Jutiapa, Guatemala. C.A.

Telefonos: +(502) 5515-0220

Email:

Fraternidadcatarinecal4@gmaial.com

Web site: www.fraternidadcatarineca.org
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7.3.5 “Story board”:

Storyboard “Servicio Integral a Bajo Costo™

Sketch - Video escena # ESCENA INTRO 01

Video corporativo Fraternidad Catarineca

Pagina 01 Dci3

Notas de Produccion

—

_1‘ ¥

f ~Puﬁcfmcac |
i C atarineca ’
— : Desd£1938 i

’

—— W8

Guion de literario - Voz en Off
Inicia la
animacién de
logotipo
Fraternidad
Catarineca.

Sketch - Video escena # ESCENA INTRO 02

Inicia la masica,
duracion de toma
5 seg.

Notas de Produccion

Guion de literario - Voz en Off

Sketch - Video escena # ESCENA INTRO 03

Plano General,
Time Lapse de
amanecer,cintillo
valle de Sta.
Cat. Mita

masica de fondo.
4.5 seq.

Notas de Produccién

Guion de literario - Voz en OfF

La salud y la
educacién son un
derecho para todos,
Pero pocos se
esfuerzan por

Sketch - Video escena # ESCENA INTRO 04

Plano Medio, Time
Lapse de
amanecer, valle
de Sta. Cat. Mita
misica de fondo.
4.5 seg.

Notas de Produccion

Guion de literario - Voz en Off

y en nuestro pais,
como en muchos, en
Latinoamérica, esta
tan desatendida y
necesitada.

Plano Medio, Time
Lapse de Volcan
Suchitén,de Sta.
Cat. Mita

Masica de fondo.
4 seg.
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Video corporativo Fraternidad Catarineca

Storyboard “Servicio Integral a Bajo Costo” Pagina 02  Del3
Sketch - Video escena # ESCENA INTRO 05 Notas de Produccion

Guion de literario - Voz en OfF
Plano General,
movimiento hacia
adelante, vista
aéresa, Cintillo
Aldea El Rodeo.
Sonido ambiente

6.5 seg.
Sketch - Video escena #DESPERTAR 01 Ext-Dia Notas de Produccion
= V v Guion de literario - Voz cn Off
A Plano

General,Casa de
patio,toma fija.
Sonido ambiente

2.5 seqg.
Sketch - Video escena # DESPERTAR 02 Ext-Dia Notas de Produccion
Guion de literario - Voz cn Off
Plano medio,toma
Mam&, lava platos fija.
en la pila. Sonido ambiente
2 seg.
Sketch - Video escena #DESPERTAR 03 Ext-Dia Notas de Produccién
7777 77 Guion de literario - Voz cn Off
////y’/,{{//f;;//’ . Primer plano,
% e /4 Mam&, lava platos
W f/ R v/v/ en la pila. Contra
/ ,// picado, toma fija.
/ // / Sonido ambiente
. W 2 seg.
“(
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Video corporativo Fraternidad Catarineca

Storyboard “Servicio Integral a Bajo Costo™

Sketeh - Video escena # DESPERTAR 04 Ext-Dia

Pagina 03 l)c]-_3

Notas de Produccion

Comon de literars - Voz en Off
Nifio, becado inicia
el dia,
levantéandose y
preparandose para
asistir a clases en
la academia de
computacién de la
fraternidad
catarineca

Sketeh - Video escena #

DESPERTAR 05 Ext-Dia

Plano medio nifios
sale de su
cuarto,toma £fija.
Sonido ambiente

3 segq.

Notas de Produccion

CGuion de litevario - Voz en OfF
77
" P -
Vi) Nifio: Ya me voy
Y /A mamé .

Sketeh - Video escena #DESPERTAR 06 Ext-Dia

Plano general,
movimiento de
derecha a izguierda,
Cémara en slider,
nifio voltea a ver a
mama.

Sonido ambiente

3 segq.

Notas de Produccion

Guion de literario - Voz en O1f

Mamé: Que todo te
salga bien hijo, te
cuidas.

Sketeh - Video escena #DESPERTAR 07 Ext-Dia

Primer plano,
sobre hombros,
nifio viendo a
mama .

Sonido ambiente
3 seg.

Notas de Produccion

— Guion de literario - Voz en Off

A Nifio camina hacia
a el moto taxi y

aborda

Toma fija por la
espalda, plano
medio.

2.5 Seg.
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Video corporativo Fraternidad Catarineca

Storyboard “Servicio Integral a Bajo Costo™

Sketeh - Video escena # DESPERTAR 07 Ext-Dia

Pagina 04 Del3

Notas de Produccion

Cuon de literario - Voz en Off
Moto taxi en
movimiento

Sketeh - Video escena # DESPERTAR 08 Ext-Dia

Plano general,
toma fija, sobre
espalda del
chofer,

Sonido ambiente y
misica de fondo.
2 seg.

Notas de Produccion

Guion de literario - Voz en Off

Moto taxi en
movimiento

Toma aérea,

planc picado,
Sonido ambiente y
misica de fondo.
4.5 seg.

Sketeh - Video escena # EN BUSCA DEL FUTURO 01 Int-Dia Notas de Produccion

-2
/A

Gauion de literario - Voz en Off

Maestro entra a la
academia y prepara
la clase.

Plano medio, cémara
en slider,
movimiento de
igquierda a derecha
misica de fondo.

4 seqg.

Sketch - Video escena # EN BUSCA DEL FUTURO 02 Int-Dia Notas de Produccion

r 1

Couion de literario - Voz en Off

Alumnos empiezan a
llegar.

Plano

general, cAmara
fija,

misica de fondo.
4 seg.
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Video corporativo Fraternidad Catarineca

Storyboard “Servicio Integral a Bajo Costo”

Sketch - Video escena #

EN BUSCA DEL FUTURO 03

Pagina 05 Del_3

Notas de Produccion

Guion de lite Voz en OFF

Hace mas de 19 afios,
con iniciativa de un
grupo de entusiastas
catarinecos,
comprometidos con el
desarrollo del
municipio, nace la
raternidad Catarineca

HISTORICA 01 Int-Dia

Presentacdn de
fotografias,
masica de fondo.
14 seg.

Notas de Produccion

Sketch - Video escena # RESENA

Guion de literario - Voz cn Off

Siempre me gusto la
labor social y cuando
tuve la experiencia de
trabajar en actividades
de Caridad, de la
Iglesia Catdlica, surgid
la idea de crear una
institucion de ayuda
comunitaria.

HISTORICA 02 Int-Dia

Plano medio,camara
fija,

misica de fondo.
.. seg.

Cintillo, Abner
Polanco -Fundadoxr

Notas de Produccion

7

~

CGuion de literario - Voz en OIF

Al ver tantas necesidades
que existian en mi pueblo, y
luego migrar a California,
donde habian tantas
posibilidades, el poder
gestionar donaciones y
proyectos para el desarrollo
de Santa Catarina Mita, era
la principal mo
entonces ahi fue
decidimos unirnos y crear lo
que ahora es Fraternidad
Catarineca.

Primer plano,cémara
£ija,

masica de fondo.

.. Seg.

Cintillo, Abner
Polanco -Fundador

Sketch - Video escena # RESENA HISTORICA 03 Int-Dia Notas de Produccion

Guion de literario - Voz en Off

En el afio 2001 se fundo la

primera academia de
computacidn, con las cuctas
a s del departamento
de Jutiapa, se han otorgando
€50 becas de estudio a nifios

Tomas varias,
alumnos en el
centro de
computacién.
Cintillo afio de
fundacién
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Video corporativo Fraternidad Catarineca

Storyboard “Servicio Integral a Bajo Costo”

Sketch - Video escena #

Pagina 06 De1_3

Notas de Produccion

Guion de literario - Voz en Off

Aca se hacen tomas, de nifio
ingresando a la academia,
conversando con sus
compafieros de clase.

Sketch - Video escena # MAESTRA DE COMPUTACION - 01 Int-Dia

Tomas varias,
alumnos en el
centro de
computacidn.

Notas de Produccion

Guion de literario - Voz en OfF

Aqui no solo infundimos
educaci de calidad, sino
también inculcamos valores y
transmitimos ese espiritu

Sketch - Video escena # MAESTRA DE COMPUTACION - 02 Int-Dia

Plano medio,cémara
fija,

masica de fondo.
.. seqg.
Cintillo,Idalma
Garcia.

Notas de Produccion

Sketch - Video escena # MAESTRA DE COMPUTACION - 03 Int-Dia

Guion de literario - Voz en OF

fraternal que nos
caracteriza, entre los
alumnos, prueba de ello es
que varios de nuestros
alumnos son miembros activos
del voluntariado.

Primer Plano,cémara
fija,

masica de fondo.

.. seq.
Cintillo,Idalma
Garcia.

Notas de Produccion

7

Guion de literario - Yoz en OfF

Soy Maestra de computacidn
plan fin de semana, también
fui alumna y ahora maestra
de este centro de estudio.

Primer Plano,camara
fija,

masica de fondo.

.. seq.
Cintillo,Norma
Garcia.
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Video corporativo Fraternidad Catarineca
07  pel3

Storyboard “Servicio Integral a Bajo Costo”

Sketch - Video escena #

Pagina

MAESTRA DE COMPUTACION - 04 Int-Dia Notas de Producciéon

Guion de literario - Voz en OfF

Sketch - Video escena # MAESTRA DE COMPUTACION - 05 Int-Dia

Plano medio,cémara
fija,

masica de fondo.
.. segq.

Cintillo Cifras.

Notas de Produccion

Guion de literario - Voz en Off

Tengo la oportunidad de
asistir en el area
administrativa y apoyar en
el desarrollo de los
proyectos de ayuda
comunitaria.

Sketch - Video escena # CENTRO MEDICO EL MOTIVO 01 Ext-Dia

Primer Plano,céamara
fija,

mésica de fondo.

.. seg.
Cintillo,Norma
Garcia.

Cintillo Cifras.

Notas de Produccion

Guion de literario - Voz en Off

Soleo es un poco de tos hijo,
estaré bien.

A

\ 7

Sketch - Video escena # CENTRO MEDICO EL MOTIVO 02 Ext-Dia

Primer plano,cémara
fija,

misica de fondo y
sonido ambiente.

.. seg.

Notas de Produccion

1 Guion de literario - Voz en Off

Se ha logrado apoyar a los

mas necesitados, con

amas de salud
tiva, ¢l

medicas, jornadas méd.

medicamentos a bajo costo y

gratuitos.

Primer Plano,cémara
fija, frente a mama
misica de fondo,
sonido ambiente.

.. seq.
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Storyboard “Servicio Integral a Bajo Costo”

Sketch - Video escena # CENTRO MEDICO EL MOTIVO 03 Int-Dia

Video corporativo Fraternidad Catarineca

08 pe13

Pagina

Notas de Produccion

Guion de literario - Voz en Off

Actualmente contamos con

Sketch - Video escena # ENTREVISTA MEDICOS 01 Int-Dia

Tomas varias,
clinicas.
misica de fondo,
sonido ambiente.
.. seg.

Notas de Produccion

Guion de literario - Voz en Off

Es un gusto enorme servir a
mi gente en 2l area de
salud, y ser parte del

desarrollo comunitario.

Sketch - Video escena # ENTREVISTA MEDICOS 02 Int-Dia

Primer Plano,camara

£ija,

masica de fondo.
.. seg.
Cintillo, Lucia
Garcia.

Notas de Produccién

Guion de literario - Voz en OIF

En centro médico fraternidad
catarineca damos consultas
sentido humano y de
calidad, ademas de ello
acilitamos

Sketch - Video escena # ENTREVISTA MEDICOS 03 Int-Dia

Plano medio,cémara
fija,

masica de fondo.
.. seg.

Tomas de relleno

Notas de Produccion

Guion de literario - Voz en Off
consultas y vis:
comunitarias y domicilia:
cuando es necesa

También prestamos servicios de
encamamiento y procedimientos
menores cuando el caso lo
amerite y estd en nuestras
posibilidades.

primer plano,céamara
fija,

misica de fondo.

.. seg.

Tomas de relleno
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Video corporativo Fraternidad Catarineca

Storyboard “Servicio Integral a Bajo Costo”

Pagina 09 l)ei3

Notas de Produccion

Sketch - Video escena # ENTREVISTA MEDICOS 04 Int-Dia

Guion de literario - Voz en OfF

proyecto.

Sketch - Video escena #

ENTREVISTA MEDICOS 05 Int-Dia

primer plano,cémara
fija,

misica de fondo.

.. seg.

Cintillo Angel
Torres.

Notas de Produccion

Guion de literario - Voz en OfF

Desde el primer dia que puse
un pie a
frazernidad i hoy
soy parte del equipo,
encargo de la inica de
ginecolegia, una 4rea com
mucha necesidad en Santa

estén:
contrel de embarazo,
enfermedades propias de la

Sketch - Video escena # ENTREVI

mujer y ultrasonidos.

STA PACIENTE 01 Int-Dia

Notas de Produccién

Guion de literario - Voz en OfF

Contar con una institucién
como Fraternida Catarineca
en nuestro pueblo es una
gran bendicion y ayuda, pues
ya no necesitamos viajar a
otro municipio para clinicas
de especialidades y lo mejor
de todo, cuotas bajas y un
excelente servicio.

STA PACIENTE 02 Int-Dia

primer plano,cémara
fija,

misica de fondo.

.. seq.

Cintillo nombre
paciente.

Notas de Produccion

Guion de literario - Voz cn OfF

Plano medio,cémara
fija,

masica de fondo.
.. seg.

Tomas de relleno
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Video corporativo Fraternidad Catarineca

Storyboard “Servicio Integral a Bajo Costo”

Sketch - Video escena #  OFF

Pagina 10 Dc_13

Notas de Produccion

Guion de literario - Voz en Off

Cada dia es una oporrtunidad,
de crear milagros en la vida
de los demis, en Fraternidad
Catarineca todos dias
hacemes un milagzo

Sketch - Video escena # ADMINI

STRADORA 01 Int-Dia

Presentacén de
fotografias,
misica de fondo.
10 seg.

Notas de Produccion

Guion de literario - Voz en Off

Hemos Facilitando Clinicas,
especialidades y
procedimientos clinicos a
bajo costo y gratuitas,
atendemcs un premedic de

gratis al afio.

STRADORA 02 Int-Dia

Presentacédn de
fotografias,
masica de fondo.
10 seg.

Cintillos cifras.

Notas de Produccién

Guion de literario - Voz en OfT

Desde el 2002 hemocs
do jornada médica
donde se atiende
un promedio de €00 personas.

hasta la fecha hemos apoyado
a ©,400 personas, tanto en
consulta como con
medicamento.

Sketch - Video escena # ADMINISTRADORA 03 Int-Dia

Plano medio,cémara

£ija,

masica de fondo.
seg.

Cintillo Lic.

Liliam Chinchilla

-Administradora

Notas de Produccion

1 Guion de literario - Voz en OfF

Proveemos Medicamentos a
bajo costo y gratuitos, un
promedio de 1,180 personas

se benefician con uno varios
medicamen talmente
gratis al afo, los que son
donados por personas de gran
corazén por medio de nuestra
gestién.

Primer Plano,cémara

fija,

misica de fondo.
seg.

Cintillo Lic.

cifras, tomas de

relleno o

fotografias.
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Video corporativo Fraternidad Catarineca

Storyboard “Servicio Integral a Bajo Costo”

Sketch - Video escena # Dr.Dr. Carlos Solérzano 01 Int-Dia

Pagina_l1 Dcl3

Notas de Produccion

Sketch - Video escena # SOSTENIBILIDAD 01

Guion de literario - Voz en Off

Explica los trabajos que
realiza dentro de la FC.

Primer Plano,cémara
fija,

masica de fondo.

.. seg.

Cintillo Dr. Carlos
Solbérzano, tomas de
relleno o
fotografias.

Notas de Produccion

Sketch - Video escena # SOSTENIBILIDAD 02

Guion de literario - Voz cn Off

El proyscto es auto
sostenible,
el apo
ninguna in:
razén se cobran cuotas
bajas a quienes tienen la
capacidad de pagar, estas
son invertidas para cubrir

gastos fijos.

tomas de relleno o
fotografias.
misica de fondo.
.. segqg.

Notas de Produccion

Sketch - Video escena # ENTREVISTA FUNDADOR Int-Dia 01

Guion de liter: = Voz en OfF

asi también se realizan
actividades de recaudacidn
dos donde se invol
el equipo de trabajo,
luntarios y poblacidén en
general.

de
at
vo.

tomas de relleno o
fotografias.
misica de fondo.
.. seg.

Notas de Produccion

Guion de literario - Voz en Off

La lealtad y respaldo de
perscnas que han creido en
el proyecto nos manteienen

hoy dia, prueba de ello este

Osozio) .

tomas de relleno o
fotografias.
misica de fondo.
.. Seg.
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Video corporativo Fraternidad Catarineca

Storyboard “Servicio Integral a Bajo Costo”

Paginai DeL?)

Notas de Produccion

Sketch - Video escena # ENTREVISTA FUNDADOR Int-Dia 02

Guion de literario - Voz en Off

La mayoria de equipo médico
ha sido donado por el Club

Ro! © San Clemente
a de dende soy
miembro activo.

El apoyo y trabajo de
médicos y especialistas que
donan parte de su tiempo y
cobran cuotas bajas en cada
clinica.

FUNDADOR Int-Dia 02

Plano medio, camara
fija.
misica de fondo.
.. seq.
Cintillo Nombre.

Notas de Produccion

Guion de literario - Voz en Off

El gran equipo de trabajo

confianza
ya que se
tiene la creencia de que lo
que es a bajo costo no es
bueno y aqui la calidad y el
buen servicio es nuestro
mayor objetivo.

Sketch - Video escena # BECADOS ¥ VOLUTARIOS Int-Dia 01

primer plano y
luego planc medio,
cémara fija.
misica de fondo.
.. seg.

Cintillo Nombre
final.

agragar tomas de
relleno.

Notas de Produccién

Guion de literario - Vaz en OfF

Sketch - Video escena # BECADOS Y VOLUTARIOS Int-Dia 02

primer plano y
luego plano medio,
camara fija.
misica de fondo.

.. seg.

Cintillo Osman
Barrientos - Becado
agragar tomas de
relleno.

Notas de Produccion

1 Guion de literario - Voz en Off

Ser parte del voluntariads de

mcha
mis necesitades.

espacialnent

primer plano y
luego plano medio,
camara fija.
masica de fondo.
.. seg.

Cintillo Rocio
ortiz

agragar tomas de
relleno.
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Video corporativo Fraternidad Catarineca

Storyboard “Servicio Integral a Bajo Costo”

Sketch - Video escena # BENEFICIADOS - 09 Ext-Dia

13 .13

Pagina

Notas de Produccion

«

on de literario - Voz en Off

May agradecidos con Praternidad
Catarizeca por el apoys com
alimentacién, ropa y =apatos.

Uniformes y dtiles escolares,
que por varios afios zos
apoyaron y diezon seguimiento,
ast como por la comstruccide de
un techo digno para viwir.

Fraternidad Catazizeca cambio
nuvestro vida, Gracias!

01 Int-Dia

tomas varias de
relleno o
fotografias.
masica de fondo.
.. seg.

cintillo Andrea y
Claudia -
Apadrinadas.

Notas de Produccion

Guion de literario - Voz en Off

Zo que mos ha motivado a seguir
que el haber cumplide el
o plantesds al fundar 1a
¥ poder ayudar a
raestra gente especialmente 1a

mis necesitada.

Plano medio,camara
fija,

misica de fondo.
.. seg.

Cintillo, Abner
Polanco -Fundador

Notas de Produccién

DEL

Guion de literario - Voz en Off

Que muchas perscaas
especialmente extranjeros y 5o
catarinecos se han enamorado y
se han apropiado del proyecto

¥ Bos pongan como ejemplo.

Contar con la aceptacién y
apoyo de nuestro pueblo y que
dia com dia seamos mis los que
nos snamos al espiritu
Fraternidad Catarineca.
Colebar com el desarrollo
comunizaric de Santa Catarima
Mica.

VIDEO - 10

Primer Plano,camara
£fija,

masica de fondo.

-. Seg.

Cintillo, Abner
Polanco -Fundador

Notas de Produccion

Z
I
/' T on
r \[ corarmeca
/ 4
, 2
ContacHos

Guion de literario - Voz en Off

33 usted desea ayudar o comoce
2 un grupo de persomas que dese
hacerlo, Puede comtactar a la
Fraternidad Catarineca.
{Pantalla)

Direccitn: Colomia Mueva, Samea
Catarina Mica, Jusiapa,

Animacién de logo,
textos de contacto.
Misica de fondo y
Desilusidén en
negro.
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7.3.6 Proceso de montaje y edicion del video: Acé se deja evidencia del proceso de montaje
seleccion de tomas, edicion y correccion de las mismas, todo esto en base al guion y

respetando el orden definido en el “story board”.

86% (%) Mié 4 oct. 10:16 a.m. Belter Rossil Q.

& Premiere Pro CC  Archivo  Edicién  Clip  Secuencia
L] U

95



1080 px. Alto

7.4 Propuesta preliminar: Capturas de pantalla, de propuesta preliminar del proyecto,
previo a su validacion, produccion audiovisual de video corporativo para dar a conocer las
funciones, servicios y obras sociales que realiza la Fraternidad Catarineca, en Santa Catarina

Mita, Jutiapa.

Link: https://www.youtube.com/watch?v=drdyyNyNeVk&t=98s

1920 px. Ancho

Duracion: 09:44 minutos - Formato: H.264
Audio: 48,000 Hz - Estéreo - Idioma: Espaiiol
Resolucion 1920 X 1080 px. HD
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CAPITOLD VI

VALIDACIAN TECNICA

\ / \ /

/ \ / \ 4 \
\ / \ / \ /
/ \ / \

\ / \ /

/ \ 4 \ 4 \
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CAPITULO VIII: Validacion técnica

Se presentd el video corporativo terminado a diferentes personas, con el fin de evaluar

cualitativa y cuantitativamente la efectividad que presenta la produccion audiovisual.

8.1 Poblacion y muestreo.

El instrumento a utilizar es una encuesta con respuesta multiple y de escala de Likert que
usara con el cliente, 25 personas del grupo objetivo y a 5 expertos en el aérea de

comunicacion e informatica.

8.1.1 Expertos Encuestados.

Licenciado David Antonio Castillo Cobos.

* Licenciado Ulises Morales.

* Licenciado Dénnys Eduardo Mejia Bardales.
* Licenciado Carlos Zaparolli.

* Licenciado Jorge Lionardo Ardon Vividor.

8.1.2 Clientes encuestados.

El material audiovisual fue presentado al cliente para su validacién, ya que son ellos los que
utilizardn el contenido para su difusion En este caso fue visto por el fundador Abner Polanco
y su representante en Guatemala, encargada de la administracion de Fraternidad Catarineca,

la Licenciada Lilian Chinchilla, quien concret6 la encuesta.

Ver anexo H: fotografias validacion encuestados.
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8.2 Método e instrumentos: El método a utilizar para la validacion del material audiovisual
serd mixto, a través de los enfoques cualitativos y cuantitativos. Sera util para obtener datos
acerca del sentir de las personas encuestadas, los resultados estaran reflejados en graficas

estadisticas.

El instrumento a manejar es la encuesta, que se compone de tres partes, esto de acuerdo con
los lineamientos indicados para el proyecto. La parte objetiva sugiere que tan eficaz es la
implantacion de los procesos creativos para la realizacion del material audiovisual. Parte
semioldgica seglin la apreciacion y reaccion de las personas encuestadas y la parte operativa,
de acuerdo con la funcionalidad del proyecto, acd se implementa las respuestas en escala de

Likert de 3 opciones.

8.2.1 Encuestas de validacion.

FACULTAD DE CIENCIAS DE LA COML’.\'ICACI?N
LICENCIATURA EN COMUNICACION Y DISESO
PROYECTO DE GRADUACION
] ‘4 v E R S| D A D
Genero:
Nombre:
v
Profesion:

Experto: [] Cliente: O

Grupo Objetivo: [

ENCUESTA DE VALIDACION DEL PROYECTO
Producci6n audiovisual de video corporativo para dar a conocer las funciones, servicios y
obras sociales que realiza la Fraternidad Catarineca, en Santa Catarina Mita, Jutiapa,
Guatemala. 2018.

ANTECEDENTES

d Catari (FC) es una Organizacién No Gub 1 (ONG) que
surgié hace 19 afios (1998) de la mlclauva de cav.annecos compmmendos con el desarrollo
integral y social del pueblo y el de las sanas tradi

Para Fraternidad Catarineca ha sido de particular importancia apoyar a los mis

itados con de ed on, salud y ayuda soclal en clinicas a bajo costo, tales

como: clinica dental, oftalmologia, otorrino, gi ion y dicina general,

jomnadas médicas gratuitas Y. farmacia con mcdlcma original y genérica. En la educacion,

la primera acad de con las cuotas més bajas del Municipio de

Santa Catarina Mita, Departamento de Junapa y donde ademds se otorgan un promedio de

40 becas anuales, tanto en computacién como de primaria, basico y enfermeria. En labor

social, apadrinando nifios y mejorando su calidad de vida, dando consultas médicas y
tratamientos a personas de escasos recursos econdmicos.

Parte objetiva.

1. ;Considera i producir un audiovisual para dar a conocer las funciones y
servicios de la Fraternidad Catarineca?

s ] w~o[]

2. ;Considera necesario recopilar la i ion acerca de la Fi idad C
para difundirla a través de un video corporativo?

sif ] ~o[]

3. ‘,Con:ndcm nccc'.»am) la redaccién de un guion literario, para designar los temas a
cada y la ia del video?

si[[] ~o[]

o
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4. (Considera necesario elaborar un storyboard, y guion técnico para establecer el
orden, en las escenas, iméag iony icalizacion que se agregara al
material audiovisual?

s[] (]
5. (Consid io, agregar f fias de las actividades que ha realizado la
Fratemnidad Catarineca dentro del video corporativo?

s(] ]
6. ;Considera necesario grabar el audio en voz en off para describir parte de la
informacion redactada en el guion literario?

st[] NOD

Parte semiologica.

7. ¢Coémo considera el tipo de letra de los cintillos?

Legible [:] Poco Legible D Nada Legible E]
8. ;Considera que la musica de fondo es?

Adecuada| | Poco Adecuada || Nada Adecuadal_|

9. (Considera usted que la infc ion del material audiovisual es?

IntmameD Poco i \[:l Nada \[:]

Parte operativa.
10. ;Considera nitida la lucién de las ima del video ivo?
Mucho D Poco D Nada D
11. ;Considera que publicar el video corporativo de la F idad Catari en
plataformas digitales seria?

Eficaz |:| Poco Eﬁcaz[:] Nada Eficaz D

12. ;Considera que el tiempo de duracion de video corporativo es?

Muy C i D Poco C i I:lNada Conveniente [:]

13. ;Cémo idera las tomas realizadas en el material Audiovisual?
Adecuadas ] Poco Adecuadas [ ] Nada Adecuadas [ ]

14. ;Cémo considera el tamaiio de los cintillos?

Adecuado || Poco Adecuad [ Nada Adecuad

15. ;Considera que la voz en off, su tono e intencién es?

Adecuada D Poco Adecuad [:] Nada Ad d: D

Observaciones:

dad, o,

para ir al

De antemano se agradece por su atencion y el tiempo brii
del proyecto de graduacion.

Su opini6n serd analizada y tomada en cuenta para la realizacion de los cambios de dicho
proyecto
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8.3 Resultados e interpretacion de resultados.

Parte objetiva

1.

(Considera importante producir un audiovisual para dar a conocer las funciones y

servicios de la Fraternidad Catarineca?

1001

PRECUNTA 01

0000000000000 00000000000000000

N No

Interpretacion: El  100% de los
encuestados considera importante
producir un audiovisual para dar a
conocer las funciones y servicios de la
Fraternidad Catarineca.

2. ;Considera necesario recopilar la informacion acerca de la Fraternidad Catarineca,
para difundirla a través de un video corporativo?

1001

PRECUNTA 02

N No

Interpretacion: El 100% de los
encuestados  considera  necesario
recopilar informaciéon acerca de la
Fraternidad Catarineca para difundirla
a través de un video corporativo.
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3.

(Considera necesario la redaccion de un guion literario, para designar los temas a
cada entrevistado y mantener la secuencia del video?

PRECUNTA 3
31
O

J No

1 11 1 3=
o~

0000000000000 000CCOCROROONIOOIONONRNINODS

Interpretacion: 87%  de los
encuestados considera necesaria la
redaccion de un guion literario, esto
para designar los temas a cada
entrevistado. El 13% no lo considera
necesario.

4. (Considera necesario elaborar un “storyboard”, y guion técnico para establecer el
orden, en las escenas, imagenes, narracion y musicalizacion que se agregara al

material audiovisual?

O
\l
\

PRECUNTH 4

O8]
0

N No

Interpretacion: El  97% de los
encuestados  considera  necesario

elaborar un “storyboard” y guidn
técnico para establecer el orden en las
escenas, imagenes, narracion y
musicalizacion que se agregarad al
video. En tanto el 03% respondi6 que
no.
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5. ¢Considera necesario, agregar fotografias de las actividades que ha realizado la
Fraternidad Catarineca dentro del video corporativo?

(@
~
—

Interpretacion: 97%  de los

PREE”NIH HE encuestados  considera  necesario
agregar fotografias de las actividades
que ha realizado  Fraternidad
Catarineca, esto dentro del video. Tan
solo el 3% considera que no es
necesario

ON)
O

J No

6. (Considera necesario grabar el audio en voz en off para describir parte de la
informacion redactada en el guion literario?

AT

Interpretacion: El  87% de los
encuestados  considera  necesario

]5/ grabar el audio en voz en off para
describir, parte de la informacion
. redactara en el guion literario. 13%

considera que no es necesario.

N No
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Parte semiologica

7. ¢Coémo considera el tipo de letra de los cintillos?

8.

©O©
O

PRECUNTA 07

101
O

Legole Poco Legble Nooa Legiole

(Considera que la musica de fondo es?

Adecuada Poco Adecuada  Nada Adecuada

Interpretacion:  El

90% de los
encuestados considera legible el tipo
de letra de los cintillos, mientras que
el 10% considera poco legible.

Interpretacion: Un 94% de los
encuestados, considera que la musica
de fondo es la adecuada, solo 06%
considero poco adecuada la musica del
fondo.
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9. (Considera usted que la informacion del material audiovisual es?

1001

Interpretacion: El 100% de los
PREEHN”\ ﬂg encuestados  considera que la

informacion que contiene el material

audiovisual es interesante.

0000000000000 0COCCOCOIOIONOIONIOROIOOONONONODS

Inferesonfe Poco nteresonte  Nada Inferesante

Parte Operativa

10. ;Considera nitida la resolucion de las imagenes del video corporativo?

O
=
o~

Interpretacion: 94% de los
encuestados  considera que la

PR[E”NIH lﬂ resolucion de las imagenes del video

es nitida, en tanto 06% considera que
son poco nitidas.

0ol
0

Poco Noda

§
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11. ;Considera que publicar el video corporativo de la Fraternidad Catarineca en
plataformas digitales seria?

1001

Interpretacion: El 100% de los
PREE”NIH 11 encuestados considera que si seria
eficaz la publicacion del video en

plataformas digitales.

0000000000000 000000000000000000

Eficaz Poco Eficaz Nada Eficoz

12. ;Considera que el tiempo de duracion de video corporativo es?

Interpretacion: El  84% de los
encuestados considera que el tiempo
PREE”NIH 12 de duracion del video es conveniente,
13% considera que es poco
conveniente, en tanto el 03%
considera que la duracién del video es
-| 5/ nada conveniente.

® O
O O

Muy Conveniente  Poco Conveniente  Nada Convenienfe

Oe
£
o~
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13

14. ;Cémo considera el tamafio de los cintillos?

. {Coémo considera las tomas realizadas en el material audiovisual?

Adecuoda Poco Adecuada  Noda Adecuada

oY
< e

¥

® U
O O
O O

Adecuoda Poco Adecuada  Nada Adecuada

Interpretacion: 94% de los encuestado,
considera adecuadas las tomas que se
realizaron para el material
audiovisual, un 06% las considera
poco adecuadas.

Interpretacion: 87% de los
encuestados considera que el tamafio
de los cintillos es el adecuado, en tanto
13% considera que son poco
adecuados.
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15. ;Considera que la voz en off, su tono e intencion es?

1001

Interpretacion: El 100% de los
PR E EHN I" 15 encuestados considera la voz en off, su
tono e intencion es adecuada.

Adecuada Poco Adecuada  Nada Adecuada
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8.4 Cambios con base a los resultados.

1920 px. Ancho 1920 px. Ancho

g 2
< <
£ 4
g g
Después
* Se agregd una toma aérea del casco urbano del municipio de Santa Catarina
Mita, para ubicar a las personas, donde son las operaciones de Fraternidad
Catarineca.
1920 px. Ancho 1920 px. Ancho
3 2
2 <
£ £
z g

Después

Antes

* Se agregaron los nombres de los personajes al inicio del video.

109



1080 px. Alto

1080 px. Alto

1920 px. Ancho 1920 px. Ancho

1080 px. Alto

Después

Se aument6 el tamafio del texto en la descripcion de los cintillos.

1920 px. Ancho 1920 px. Ancho

CLINICAS DE:

Medicina General
Ginecologia,

1080 px. Alto

Oftalmologia
Otorrinolaringologia
Nutricién y odontologia.

Después

Se agrego la descripcion de las clinicas que estan en funcionamiento

actualmente.
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1080 px. Alto

1080 px. Alto

1920 px. Ancho

I?,

1080 px. Alto

D

Después
Se corrigio la escritura del nombre de la entrevistada.
1920 px. Ancho 1920 px. Ancho
£
: BENEFICIADOS
:’ - “ b » @ .g
Después

Se agregaron cortinillas, con descripcion de entidades que apoyan a la

organizacion, beneficiados, becados y voluntarios.
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1080 px. Alto

1080 px. Alto

1920 px. Ancho 1920 px. Ancho

1080 px. Alto

Después

1920 px. Ancho

1080 px. Alto

Antes Después

Se hizo un corte proporcional de la toma, para evitar el reflejo de un objeto

en la pared, y asi mantener el color uniforme.
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1920 px. Ancho 1920 px. Ancho

1080 px. Alto

n Fraternidad Catarineca

1080 px. Alto

Antes Después

* Se agrego en la ultima escena el nombre de la fan page, de la red social

Facebook, para que las personas busquen informacion dentro de la misma.
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CAPITLO I:

PROPUESTA GRAFICA FINAL.

\ / \ /

/ \ / \ / )
\ / \ / \ /
/ \ / \
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CAPITULO IX: Propuesta grafica final

9.1 Fundamentacion de diseiio.
9.1.2 Concepto de disefio.

La propuesta del video corporativo para Fraternidad Catarineca se fundamenta

en el concepto de diseno de:

“Servicio Integral a Bajo Costo”. Por su manera de trabajar, conjuntamente
con personas que integran el voluntariado, al entregar servicios dignos a

precios accesibles a toda la poblacion de Santa Catarina Mita, Jutiapa.

9.1.3 Elementos graficos.

2,460

Abner Polanco
Fundador

pacientes.

ENTIDADES
QUE APOYAN

Aldea Ei Rodeo
Santa Catarind Mita, Jutiapa.
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a) Cintillos con nombres y cargos.

b) Informacion adicional.

c¢) Descripcion de los lugares o personajes.
d) Cortinas de apertura del tema.

e) Composicion con logotipo.

9.1.4 Elementos tipograficos.

Las tipografias utilizadas en los diferentes elementos graficos, que componen
el video corporativo de Fraternidad Catarineca, son las que se emplean en toda
la linea grafica, “opificio” siendo esta legibles y con dinamismo original, lo
que permite mantener el mismo estilo en todos los elementos publicitarios que
Opificio
adbcdefgh kimnnoparst wx
ABCDEFGH KLMNNOPQRSTVIWXYZ
123456789 +_| &MN$#Ql
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9.1.5 Colores.

La paleta de colores a utilizar fue en base a la linea grafica existente, esto
mantiene armonia en conjunto de los demas elementos y representan a la
entidad en todo momento, colores corporativos, agradables que inspiran

trabajo en equipo.

#alcd7e #7fbfad #5d97b8  #4e87a3 #381a07

R:161 R:127 R:93 R:78 R:56
G:205 G:191 G:151 G:135 G:26
B:126 B:77 B:184 B:163 B:7

C:54% C:71% C:80% C:85% C:65%

M:0% M:0% M:27% M:36% M:92%

Y:68% Y:72% Y:24% Y:31% Y:91% .

K:0% K:0% K:0% K:0% K:61% Frofernidad
Catarineca

Pantone Pantone Pantone Pantone  Pantone Desde 1996

359C 361C 7459C 7459C 4625C
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9.2 Especificaciones de video.

ESPECIFICACION DE VIDED

DURACION 09:37:14 MINUTOS
FORMATD H.264

ANCHO DE FOTOGRAMA 1920
ALTO DE FOTOGRAMA 1080

VELOCIDAD OE FOTOGRAMAS 29.97 P

ESPECIFICACION DE AUDIO
|0IOMA ORIGINAL ESPRAOL

VELOCIDAD OE MUESTRA DE SONIOO 48,000 HI

MISICA AUTOR: A GRYSHANIN (S00L_PRODUCTION)
MUSIC STARNDARD LICENCE - EVANTD MARKET
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9.3 Propuesta final.

1920 px. Ancho

1080 px. Alto

m > >l o) 0497945

Duracion: 09:45 minutos - Formato: H.264
Audio: 48,000 Hz - Estéreo - Idioma: Espafiol
Resolucion 1920 X 1080 px. HD

Link video: https://www.youtube.com/watch?v=30T6 jLZLo8&t=167s

DVD adjunto.
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CAPITILO X:

PRODUCCION, REPRODUCCION Y DISTRIBUCION.
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CAPITULO X: produccion, reproduccién y distribucién.

Cabe decir que, para la realizacion de la produccion audiovisual y esta cumpla los objetivos,
se realiza una serie de gastos fijos, se necesita de recursos econdmicos y tecnoldgicos. En

esta situacion se establece un valor de produccion, como si fuera a cobrarse.

10.1 Plan de costos de elaboracion:

PRODUCCION

PLAN OE COSTOS DE PRODUCCION
CO5T05 FLIOS CO3T05 VARIABLES

Utiizacion de Energia e
infernef: para el equipo de C/UNDAD  COSTO TOTAL

EiEeLEEL 1 Asistente, trabogjo
. durante & dias de  86.00 | £95.20
Reuniones v llamadas al rodqje; costo del

cliente dia O 6600

Re . o 1 Asistente, trabajo 117380
nfa de equipo de grabacion durante 2 dias de
Cdmaras, luces, fripode, 70000 rodgje; costo del
m_lf:roFono& dron. U ,add. dia Q 6600
Utizados durante 2Lhrs.
Durante & dias.
Costo por dia Q 96000 Grabacion de locucion
(Vos en off}: 2 minutos 000.00 ] 850.00

Total trabajado, 2L dias, durante de audio.

7 hrs. A un costo de Q 25600 (4,200.00

por hora, un total de 160 hrs. Compra de derechos

de aufor de
musicalizacién [pack de
5 soudtrack].

100,00 021000
Costo total de
montaje y edicion. 0 2,000.00

TOTAL ~ 014,000.00 TOTAL 0 1,929.00

COSTO TOTAL EN PRODUCCION Y POST-PRODUCCION { 15,929.00
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10.2 Plan de costos de produccion:

PRE-PRODUCCION

PLAN DE COSTOS DE ELABDRACIN
CO5T05 FI0S CO5T05 VARIABLES

Utiizacion de Energia e

Infernet: para investigacion (] 800.00 C/UNIDAD

Y planificacion Redaccion de guion

iterario C/hoja. 025.00

Reuniones y llamadas al

cierte 0 200.00

Creacién de story
board C/hoja.
Horas trabgjadas en todo el
proceso de pre-produccion u 1550.00
(62hrs]) @ un costo de Q25600 e=hlk
por hora.

TOTAL 1 800.00

COSTO TOTAL EN PRE-PRODUCCION { 3,100.00

10.3 Plan de costos de reproduccion:

REPRODACCIAN

PLAN DE COSTOS DE REPRODUCCION
CANTIDAD DESCRIPCION CO5T0

DVD Blue-Ray imprimible con copias
de video corporativo de Fraternidad u lﬁﬂmﬂ
Catarineca

Cajas azules para portar DVD
Blue-Ray u aﬂmﬂ

Impresiones de DVD Blue-Ray u 4|”||ﬂ

COSTO TOTAL DE REPRODUCCION 0 220.00

COSTO TOTAL

(22500

(32500

1 550.00
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10.4 Plan de costos de distribucion:

Fraternidad Catarineca es una institucion sin fines de lucro, por lo que el video corporativo
se difundird en medios digitales que no generen ningun costo, tal como: YouTube, Facebook,

dentro del sitio web oficial.

Asi también sera presentado en reuniones, ya que es su carta de presentacion para generar

interés y demostrar el trabajo realizado dentro de Fraternidad Catarineca.

El video corporativo sera entregado en diferentes formatos para su uso en cualquier
plataforma de medios audiovisuales. Para la difusion dentro de los canales de television local,

sera la misma organizacion quien realice las gestiones para que no generen ningun costo.

10.5 Cuadro con resumen general de costos:

REPRODUCCIAN

PLAN DE COST0S DE REPRODUCCIGN
OETALLE COSTO3

Plan de costos de elaboracion u 3 ,lﬂﬂﬂm

Plan de costos de produccion y u 15 929 ﬂ
post-produccion. ' :

Ploan de cosfos de reproduccion. u 22 ﬂ

Plan de costos de distribucion u ﬂﬂﬂm

SUB TOTAL:

Margen de utiidad 207  3,849.80

= 02.309.98
COSTO TOTAL [ 25,408.68

Ver anexo I: cotizaciones.
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CAPITULO XI: Conclusiones y recomendaciones

11.1 Conclusiones:

Se produjo video corporativo para dar a conocer las funciones, servicios y obras sociales que

realiza la Fraternidad Catarineca, en Santa Catarina Mita, Jutiapa, Guatemala.

Se investigaron los conceptos la produccion audiovisual, para fundamentar el contenido que

se filmara en Fraternidad Catarineca.

Se recopil6 informacion acerca de la salud, educacion y ayuda humanitaria, para mejorar la
calidad de vida de las personas en el Municipio de Santa Catarina Mita, Departamento

Jutiapa.

Se redact6 un guidn literario, técnico y storyboard, con los realizadores para llevar a cabo la
grabacion de las escenas que se haran dentro y fuera de la organizacion, para mantener una

secuencia coherente en todo el audiovisual de Fraternidad Catarineca.

Se grabo la voz en off para adaptar el guidn al proyecto audiovisual que se trabajara sobre

las actividades que realiza Fraternidad Catarineca.

Se grabaron tomas de video, entrevistas, actividades y personas beneficiadas, por la
Fraternidad Catarineca, para obtener informacion de la organizacion, y la que los encargados
nos proporcionen para sustentar el contenido del audiovisual y tener material de relleno para

el proceso de la produccion.
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Se edito el material audiovisual obtenido de Fraternidad Catarineca, en una computadora con
caracteristicas especiales, se utilizard Adobe Creative Clou (paquete de programas de disefio

y audiovisual) se renderiza para crear el video final.

Se proyect6 el video corporativo de Fraternidad Catarineca, a través de las diferentes
herramientas y medios de comunicacion para llegar a la poblacién del Municipio de Santa

Catarina Mita, Departamento de Jutiapa.
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11.2 Recomendaciones:

Producir video corporativo para dar a conocer las funciones, servicios y obras sociales que

realiza la Fraternidad Catarineca, en Santa Catarina Mita, Jutiapa, Guatemala.

Investigar los conceptos de produccion audiovisual, para fundamentar el contenido que se

filmara en Fraternidad Catarineca.

Recopilar informacion acerca de la salud, educacion y ayuda humanitaria, para mejorar la
calidad de vida de las personas en el Municipio de Santa Catarina Mita, Departamento

Jutiapa.

Redactar un guidn literario, técnico y storyboard, con los realizadores para poder llevar a
cabo la grabacion de las escenas que se haran dentro y fuera de la organizacion, para mantener

una secuencia coherente en todo el audiovisual de Fraternidad Catarineca.

Se recomienda grabar voz en off para adaptar el guion al proyecto audiovisual que se

trabajara sobre las actividades que realiza Fraternidad Catarineca.

Grabar tomas de video, entrevistas, actividades y personas beneficiadas, por la Fraternidad
Catarineca para obtener informacion de la organizacion, y la que los encargados nos
proporcionen para sustentar el contenido del audiovisual y tener material de relleno para el

proceso de la produccion.
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Editar el material audiovisual obtenido de Fraternidad Catarineca, en una computadora con
caracteristicas especiales, se utilizard Adobe Creative Clou (paquete de programas de disefio

y audiovisual) se renderiza para crear el video final.

Proyectar el video corporativo de Fraternidad Catarineca, a través de las diferentes
herramientas y medios de comunicacion para llegar a la poblacion del Municipio de Santa

Catarina Mita, Departamento de Jutiapa.
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CAPITULO XII: Conocimiento general.

Produccion Audiovisual

es un medio para poder frasmitir mensagjes,
empleando codigos y un sin fin de herramientas

de comunicacion.

Ademas,

s€

tiene mas

opciones para persuadir a los espectadores,
mediante imagenes Y sonidos, jugando con los
sentimientos y las emociones provocadas.

7~

& %
\ W/

v—

Creatividad .

En este punto, es donde N
surge el pensamiento inicial, N
la reinvencion del contenido, N
hacerlo agradable y aplicar,

cada una de las técnicas que

se ha

en cada materia
adquirido.

Redaccion
Se recopila la informacién acerca
del contenido a comunicar, se
redacta un guion literario, técnico y
storyboard, con los realizadores
para poder llevar a cabo la graba-
cion de las escenas que se hardan
dentro y fuera, para mantener una
secuencia coherente en todo el
audiovisual.

Matematica:
Esta nos ayuda a completar los
costos de nuestro trabagjo, aplicando
el valor en cada proyecto, valorado
en horas de las labores realizadas, el
uso de numeros estd presente en
toda actividad realizada, y dentro de
los proyectos creativos es muy Util.

Fotografia

Esta genera la creacion artistica, en la

toma, puesto que se mezclan

los

Comunicacién

en las reuniones con los
clientes, se comparten
ideas, se establece el

planos y dangulos de cdémara, para
distribuir denfro de una composicién
los diferentes elementos, cuidando el
enfoque y la luz, para obtener una

4 objetivo y un plan de

frabagjo, esto se logra
manteniendo una
comunicacién  directa,

~ Comunic

B Y diseno

Estadistica:

Acda es donde aplicamos la obtenciéon de los datos, esto nos
ayuda en el momento de la investigacion, que nos apoya
para conocer mas nuestro publico objetivo, aplicando herra-
mientas de investigacion, consolidadas en resultados que
arrojen posibilidades de alcance tofal, siendo un andlisis

matemdatico cuantitativo.

Qcion

v imagen con mucho valor y nitidez. J

'
'
'
'
i
'
'
'
1
'
'
'
'
'
'
'
'
'
'
'

Psicologia de la
comunicacion

podemos infterpretar los
mensajes, segun el
comportamiento que la
persona presente al
momento de emitirlos.

cloimipialitife nidio;
opiniones para lograr el
objetivo de difundir un
mensaje claro.

Medios Tecnologicos

Se utilizaron los softwares
qQue compone
suite de adobe, siendo los

la creative

mas aplicables, Photoshop,
llustrador, audition, premier,

ofter effects, con estas
herramientas, se logré
concretar cada una de las
ideas, darles su realismo
posible.

Visualizacion:
Es el proceso donde

podemos alcanzar grandes
metas, en el entorno creativo
nos es Util abrir nuestra mente,
sonar engrande para lograr
lo que se propone, es un
ejercicio eficaz, asi fambién
se compone de todas las
piezas  graficas que  se
realizan.
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CAPITULO XIV: Anexos.

Anexo A:

DEFINICION DE TEMA

¢QUE? ¢A TRAVES DE ¢PARA QUE?
QUE?
Desarollar Material Video Corporativo. Para dar a conocer las
Audio Visual. funciones, servicios y

obras sociales que
realiza la Fraternidad
Catarineca.

Redaccidén de tema:

¢PARA QUIEN?

Para la poblacion en general
del municipio de Santa
Catarina Mita, Jutiapa.
Donde opera Fraternidad
Catarineca.

Produccién de un video corporativo para dar a conocer las funciones, servicios y obras sociales
que realiza la Fraternidad Catarineca. Santa Catarina Mita, Jutiapa, Guatemala 2018.
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Anexo B:

TALLER DE DESARROLLO DE REQUERIMIENTO DE

Se presentan de forma concreta los requerimientos de comunicacion y/o disefio. Puede

COMUNICACION Y DISENO

ser por descubrimiento o por demanda, es decir, lo que el cliente solicita.

Ejemplo:

No se cuenta con

La empresa tal no cuenta con un manual de
identidad corporativa que le permita unificar su

marca en el mercado centroamericano.

No existe

No se tiene

Se carece de

Un video corporativo para dar a conocer las
funciones, servicios y obras sociales que realiza la
Fraternidad Catarineca.

No hay

Hace falta
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Anexo C:

TALLER DE DESARROLLO DE OBJETIVOS

Tipo Objetivo (Qué? (A través de | (Para ;Para quién?
qué? qué?

General Producir. Video Audio Visual. | para dar | Fraternidad

Corporativo. a conocer | Catarineca.
las
funciones,
servicios
y obras
sociales.

Especifico Informacioén | Investigar Libros v | Para Fraternidad
documentos fundament | Catarineca.
digitales ar el

contenido.

Especifico Informacién | Recopilar Libros y | Para Fraternidad
documentos mejorar la | Catarineca.
digitales calidad de

vida de las
personas.

Especifico Guion Redactar Computadora | Mantener | Fraternidad
una Catarineca.
secuencia
coherente

Especifico Voz off Grabar Micréfonos Adaptarla | Fraternidad
al guion Catarineca.

Especifico Video Grabar Camara Para Fraternidad
obtener Catarineca.
informacio
n.

Especifico Fotografiar

(segun el caso)

145



Anexo D: Organigrama.
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Anexo E:

Facultad de Ciencias
de la Comunicacion

BRIEF: Es un documento escrito que debe contener toda la informacién necesaria para el desarrollo del
proyecto de graduacién. Es un instrumento de marcadeo que sirve como la plataforma el cual define los
objetivos de mercadeo y de comunicacion de la organizacion.

DATOS DEL ESTUDIANTE

Nombre del estudiante: Belter Humberto Rosil Godoy
No. de Carné: 12005348 Celular: 55444508
Email: reyrossil@gmail.com

Proyecto: Produccion audiovisual de video corporativo para dar a conocer las funciones, servicios
y obras sociales que realiza la Fraternidad Catarineca, en Santa Catarina Mita, Jutiapa

DATOS DEL CLIENTE (EMPRESA)

Nombre del cliente (empresa): Fraternidad Catarineca ONG

Direccion:  Colonia Nueva, atras de hospital municipal, Santa Catarina Mita, Jutiapa.

Email: fraternidadcatarinecal4@gmail.com Tel: 7792-6000, 7792-6602
Contacto: Lilian Chinchilla Celular: 5515 0220
Antecedentes:

Fraternidad Catarineca (FC) es una Organizacion No Gubernamental (ONG) que surgi6 hace
19 anos (1998) de la iniciativa de catarinecos comprometidos con el desarrollo integral y
social del pueblo y el mantenimiento de las sanas tradiciones.

Oportunidad identificada: No cuenta con material publicitario
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DATOS DEL CLIENTE (EMPRESA)

Mision: M|5|6n Somos una ONG de cooperacn’)n para el desarrollo mtegral enla comumdad urbana y ruraI de Santa Catarma Mita,

necesarias, para enfrentarse a Ias necesndades de las comunldades més nece5|tadas Con eI apoyo de personas cantatlvas, la
calidad, honestidad y solidaridad del profesionalismo de sus integrantes, asociaciones nacionales e internacionales.

Vision: _seruna organizacion lider en el desarrollo integral y de apoyo posicionada y reconocida a nivel regional, y nacional que ofrece
soluciones a los problemas de las zonas rurales y urbanas a través de la elaboracién e implementacién de proyectos planes y

programas sociales trabajando con profesionalismo, calidad humana de sus integrantes y excelencia en sus acciones.

Delimitaciéon geografica: Santa Catarina Mota

Grupo objetivo: Este contenido audiovisual va dirigido a los actuales y posibles beneficiados, a nivel municipal de cualquie

edad, gé 1ero y condicion social, que requiera [0S Servicios de, educacion, salud e Eyuaa social.
Principal beneficio al grupo objetivo: servicio integral a bajo costo

Competencia:

Confianza en el trabajo por mas de 19 afos de funcionamiento.

Posicionamiento:

Factores de diferenciacion:

Servicio integral a bajo costo

Objetivo de mercadeo:

Informar sobre los servicios prestados

Objetivo de comunicacion:

Informar a todo el municipio sobre las actividades que hace Fraternidad Catarineca y atraer mas
colaboradores

Mensajes claves a comunicar:
Beneficios y servicios

Estrategia de comunicacion:

Informar a través de un videos institucional, bien elaborado y estructurado para trasmitir todo lo necesario de manera objetiva.

Reto del disefio y trascendencia:

Lograr aceptacion dentro de la poblacion catarineca, para obtener respuestas favorables a la
organizacion.
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Materiales a realizar: __ Produccién audiovisual

Presupuesto: |a institucid i 7266

DATOS DEL LOGOTIPO

Colores:

#alcd7e  #7fbfdd #5d97b8  #4e87a3 »381307

R:161 R:127 R:93 R:78
i ia: G:205 G:191 G:151 G:135 c; 26
Tlpografla. B:126 B:77 B:184 B:163 B7
s C:54% C:71% C:80% C:85%  C:65%
OplCIﬁO M:0% M:o%° M:27°/: M:36°/Z M:92°/°o
Y:68% Y:72% Y:24% Y:31%  Y91%
K:0% K:0% K:0% K:0% K:61%
Forma: Pantone Pantone Pantone Pantone  Pantone
359C 361C 7459C 7459C  4625C
LOGOTIPO
Fraternidad
Catarineca
Desde 1998
Fecha: 22 -Mayo- 2017
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Anexo F: Tabla de niveles socioeconomicos 2009/multivex.

CARACTERISTICAS NIVEL A NIVEL B NIVEL C+ NIVEL C NIVEL C- NIVEL D NIVEL E
EDUCACION Supen?r, Licenciatura, S}Apen?r, S}Apell?l, S}Aperl?r, Media completa Primaria completa F’nmana
Maestria, Doctorado Licenciatura, Licenciatura, Licenciatura, incompleta
Empresario, Ejecutivos| . . . Ejecutivo, .
g oS s : Ejecutivo medio, : Comerciante,
Propietario, Director de alto nivel, i comerciante, Obrero, Obrero,
DESEMPERO P ¢ " i comerciante, vendedor, " "
rofesional exitoso Profesional, vendedor vendedor, dependients dependiente dependiente
Comerciante dependiente
INGRESO Piso Q70 mil Piso Q45 mil Piso Q20 mil G12 mil Q8 mil 04 mil 91.4 mil
Casaldepartamento de Casaldepanarngnto Casaldepartamento,
N N de lujo, en propiedad,
lujo, en propiedad, 5-6 : : rentada o Casaldepartamento,
’ e financiado, 3-4 N . Casaldepartamento,|Casaldepartamento | Casalcuarto
recamaras, 4 a6 bafos, recimaras. 2-3 financiado, 2-3 rentada o teniads & teritadars rentado. 1-2
VIVIENDA S-dsalas, pa“‘f”' bafios, 2 salas, pantry, vy B ) flnaf\mado, £ financiado, 1-2 financiado, 1-2 recamaras, 1
alacena, estudios area " bafios, 1sala, estudio|recamaras, 1-2 . . . o
e alacena, 1estudio . o recamaras, 1-2 recdmaras, 1bafios, | bafios, sala-
de servicio separada, 4 e area de semvicio, bafos, sala, garage bat | | 4
garage paraS-6 area . edsen.ucm garage para2 para 2 vehiculos anos, sala, sala comedor
OTRAS Finca, casasde Sitiosfterrenos Sitiosherrenos
descanzo enlagos, mar, [condominios cercade|.” .
PROPIEDADES S interior por herencias
Antiqua, con costas
PERSONAL DE Personél dg planta, en el 1A-2 personas de . )
hogar, limpieza, cocina, [tiempo comleto, Pordia Por dia, eventual Eventual
SERVICIOS i .
ardin, sequridad v chofer | chofer
Hijos menores Hijos menores
EDUCACION Hijos menores colegios | colegios privados colegios privados,  [Hijos menores Hijos menores
GRUPO privados caros, mayores |caros, mayoresenl) |mayoresenU colegios privados, escuelas, mayores  |Hijos enescuela Hijos enescuela
en U del extranjero local, post grado privadas y post grado | mayores en U estatal | en U estatal
extranjero extranjero conbeca
Autos del afo, o
& Autos de 2-3 .| Aue tos d
asegurados contratodo a:eoir:dos c:\::-‘ri 3?50:ﬁc;°smpac e Auto compacto de 4-| Auta compacto de
POSESIONES riesgo, dud, Van, 9 X . . 4p 8-10 afos, sin moto, por trabajo
. todoriesgo, 4x4, Van, | asegurados por S afios, sin seguro
Lancha, moto acuatica, . ) seguro
moto, helicoptero-avion mote ki
= =
3tel, minimo, celcada  [2tel, minimo, cel cada
miembro de la familia, miembro de |a familia,
Direct TV, cable, internet |Direct TV, internet Ttel, minimo, 1-2 cel,
dedicada, 2 0 + equipos |dedicada, cable, 2 cable, internet
de audio, 3-5 TV, varias |equiposde audio, 3 |dedicada, equipo de | Ttel, minimo, 1-2 cel, [1tel, 1cel, cable, 1cel, cable, radio,
BIENES DE planas o plasma, TV, 1planas o plasma, | audio, 2 TV, maquina | cable, radio, 2TV,  |equipo de audio, TV, [TV, 1cel, radio, TV,
COMODIDAD maquinas de lavar secar, [maquinas de lavar de lavarropa, electrodomésticos | electrodomésticos | electrodomésticos | estufa
platos ropa, secar, platos ropa, computadoralfamilia [basicos basicos basicos
computadorasimiembro, |computadora, internet | electrodomésticos
internet porton eléctrico, |porton eléctricoy basicos
todos los todos los
clectrodomesticos  |electrodomesticos
. Clubes privados, " .
DIVERSION Clubes' privados,  |vacaciones enel l:lne,, FIC, parques l:lne(, F:l:, parques CC, p'arques, CC, p:arques, Parques
vacaciones en el exterior [~ . temiticos locales,  [teméticoslocales,  |estadio estadio
interior o exterior
SERVICIOS 3-4 ctas D monetarios y 2-3ctasl mon?zanos -2 ctas _Q .
BANCARIOS ahorro, Plazo fiio. TCimtl. |¥ ahorro, Plazo fijo, TC |monetarios y ahorro, |1ctaQmonetariosy  |1ctaQ shorro, TC ota 3 shorro
FINANCIEROS Segulr;s " clasle;'i Uss * |intl, Seguros y ctas en |Plazo fijo, 1-2 TCintl, |ahorra, 1TC local local

Uss

Sequro colectivo
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Anexo G: Perfil psicografico y conductual.

Cuestionario

Universidad Galileo

Facultad de Ciencias de la Comunicacion
FACOM

Nombre: Edad: Genero: F/ M

INTRUCCIONES: A continuacién, usted encontrara una serie de preguntas que se refieren al
comportamiento psicolégico para una muestra de la poblacién del Municipio de Santa Catarina Mita, ente sus
comportamientos se refiere principalmente a hébitos, hobbies, actividades y costumbres. Marca con una X al
lado de la que se considere acorde a su comportamiento.

1. {Que hace en su tiempo libre?
a. Ver television
b. Revisar redes sociales
c. Escuchar la radio

2. (Posee un control médico?
SI NO

3. {Considera importantes estudiar computacién?
SI NO

4. ;Se muestra usted accesible a colabora con obras sociales?
SI NO

5. {Cuando se enferma termina su tratamiento?
SI NO

6. {Acostumbra a ver noticias locales?
SI NO

7. Utiliza redes sociales?
SI NO

8. Qué redes sociales utiliza mas?
Facebook - Instagram - Youtube - Watsapp - Todas

9. ¢De cudnto tiempo dispone usted para ver un video?
3 Minutos -5 minutos - 7 minutos - 10 minutos - no importa el tiempo.

10. ;Con que temperamento se identifica més?

Sanguineo Colérico Flemdtico Melancolico

Alegre Independiente Tranquilo Emocionalmente
sensible

Amistoso Visionario Confiable Trabajador
Hablador Productivo Organizado  Perfeccionista

Expresivo Decidido Objetivo Estratega
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Anexo H: Fotografias validacion encuestados.

Cliente: Lilian Chinchilla.

David Castillo. Carlos Zaparolli.
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Expertos.

. Dénnys Mejia
Ulises Morales.

Grupo Objetivo.

Edgar Mazariegos. Brandon Palma.
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Katerin Flamenco. Mariela Padilla.

Owen Palma. Brenda Valladares, Idalma Garcia.
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Anexo I:

Cotizaciones.

e
m " o
ideas en frecuencia

La Antigua Guatemala 24 de octubre 2017.

Licda.

Lilian Chinchilla.
Fraternidad Catarineca.
Pte.

Reciba un cordial saludo de nuestra empresa, esperando tenga éxitos en sus labores diarias.
Envio el costo respecto a lo solicitado.

® video Digital.
«Video de corporativo.
«Video editado maximo 10:00 minutos.
+ Plan de trabajo que exzstablezca la metodologia a seguir y el cronograma de actividades.
« Produccion (3 dias)
« Animaciones 2D.
+» Musicalizacion.
« Locucién, Espafiol.
+2 Copias en DVD, archivos digitales HD 1920x1080.
« Tiempo de entrega 30 dias habiles.

Total inversién: Q 37,300.00

*Precio sin impuestos.

Formas de pago:
50% Anticipo.
50% Contra-entrega.

iindigo Guatemala

Autorizacién cliente Autorizacién iindigo

lejo@indigogtm.com

Tels: 7934-6556 « 5597-5093
www.indigogtm.com Col. El Panorama #27 “C’, La Antigua Guatemala
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b

/AN ChapinFilms
L/ \J
CH.' ‘-P | N Fl LMS Guatemala Guatemala 01007
Guatemala
COTIZACION
Cliente R COT-CHAPINFILMS-
. Cotizacion n.
Belter Rossil 16655017
Fecha de la cotizacion 18/10/17
Fecha de vencimiento 18/11/17
Referencia VIDEO CORPORATIVO
# Articulo & Descripciéon Cant. Precio Cantidad
1 SERVICIO 1.00 5,760.00 5,760.00
+ Producto: Produccién Profesional de Video
Categoria: Corporativo
Caracteristicas: Un (1) Video de hasta 10:00 minutos de duracion, en
Alta Definicion FHD.
+ Producto Final: Un (1) Video corporativo editado, musicalizado,
colorizado, animado y renderizado, con integracién de entrevistas a
diferentes colaboradores, administradores y Guién trabajado
conjuntamente con el cliente de Fraternidad Catarineca.
Lugar: Santa Catarina Mita Jutiapa, Guatemala
Produccién: 24 horas de produccién compartidas en 3 dias diferentes.
Equipo a utilizar: Dron Profesional con cdmara FHD, Camaras
Cinematogréficas, Camaras GoPro, CAmaras DSLR Profesionales,
Accesorios para produccién de Video Profesional.
+ Cotizacion en délares americanos
Agradecemos siempre la confianza, sera un gusto poder trabajar con ustedes. Subtotal 5,760.00
Total $5,760.00

Términos y condiciones:

« La utilizacion de nuestro equipo electrénico durante las producciones esta sujeta a los cambios climéticos que pudieran presentarse
durante la misma, tales como lluvias, tormentas, fuertes vientos, etc.

« Se requiere del pago de un anticipo del 50% del total cotizado para poder hacer reserva de fecha y produccion.
* Precios en délares. (Tipo de cambio fijo: $1.00 = Q7.50)

Favor realizar pagos de anticipos o saldos totales a las siguientes cuentas, o en cheque a nombre de CHAPINPRO.
(Si su pago serd en Quetzales, el tipo de cambio fijo utilizado es de Q7.50 x $1.00):

CUENTA EN DOLARES ($):

BANCO INDUSTRIAL

Cuenta: 007-019186-1

A nombre de: CHAPINPRO
Monetaria
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25 de Octubre de
2017

Para

Fraternidad
Catarineca
ONG

Senores: Fraternidad Catarineca ONG.

Resiban un saludo cordial, esperando que Dios les llene de muchas
bendiciones.

El motivo de la presente es para ofrecerle nuestro servicios
profesionales.

e Video corporativo.

e Duracion: 10 minutos.

* Entrevistas a colaboradores y administradores.
e Equipo de produccion a emplear:

Dron, camara CANON Mark I, Optica serie L full frame,
Slider, Micréfono de solapa, Grabadora digital de audio.

e Tiempo de produccion: 3 Dias.
*  Post-produccion.
e Compresion a formato HD.
INVErsiON. ... Q. 15,000.00

A sus o6rdenes, Un cordial saludo.

TCD. César Ovidio Carranza Mateo
Gerente STUDIO 86
cesarkarranza@gmail.com

Cel. 5952-5472

STUDIO 86

Tel. 5952-5472 9 Avenida 13-96
Zona 1. Col. Santa Marta cesarkarranza@gmail.com
Esquipulas, Chiquimula.

STUDIO

86
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