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RESUMEN
El libro Estrella Fugaz de la Autora Lurdes Franco no cuenta con el disefio del

contenido de paginas.

Por este motivo se planted el siguiente objetivo general: Disefio del contenido del libro
impreso titulado Estrella Fugaz de la Autora Lurdes Franco para promover el bienestar

comun a las personas que buscan la superacion personal.

Se realiz6 una herramienta de validacion para conocer la percepcion del grupo objetivo,
conformado por personas de nivel socioeconémico medio quienes poseen nivel de
educacién primaria, basica y superior, comprendido por hombres y mujeres entre de 18
a 30 afios de edad. Se validé también con el cliente, con expertos relacionados con el

tema y con profesionales de la comunicacion vy el disefio.

El resultado obtenido fue que se disefio el libro impreso titulado Estrella Fugaz de la
Autora Lurdes Franco para promover el bienestar comun a las personas que buscan la
superacion personal. Se recomendd que se siga utilizando los mismos elementos
gréficos para que el concepto de disefio sea el mismo y no pierda el orden y sea mas

facil de identificarlo en el mercado.



Para efectos legales Unicamente la autora Kenia Melissa Cojon Franco es responsable
del contenido de este proyecto ya que es una investigacion cientifica y puede ser motivo

de consulta por estudiantes y profesionales.
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CAPITULO |

INTRODUCCION

Un libro es el conjunto de hojas de papel u otra sustancia, manuscritas o impresas,
colocadas en el orden en que se han de leer, y que reunidas o encuadernadas forman un
volumen. Los libros son uno de las principales y mas accesibles fuentes de informacién

y conocimiento para miles de millones de personas en el mundo.

Han permanecidos a través de los afios, difundiendo el conocimiento y la historia de la
Humanidad. Casi todos los libros estan constituidos con una portada, que es la cubierta
del libro, y en donde aparece el titulo de la obra, el nombre del autor y la editorial. El
prélogo, presentacion o introduccion, es el texto breve donde se explica el contenido del
libro. Seguidamente del indice, y el contenido, éste puede incluir textos, dibujos, fotos,

graficos, mapas, etc. Por altimo, la bibliografia o referencias.

El libro Estrella Fugaz es dirigido para personas que buscan la superacién personal. En
esta ocasion el libro surge con el tiempo por pensamientos que fueron plasmados con
lapicero en un cuaderno. Este libro requiere el disefio, diagramacion e ilustracion de
contenido de paginas y traslado de la informacién a digital e impreso para sacar a luz las

ideas de la autora Lurdes Franco.

Para solucionar esta problematica se propone el presente proyecto de graduacion

“Disefio del libro impreso titulado Estrella Fugaz de la Autora Lurdes Franco para

promover el bienestar comin a las personas que buscan la superacion personal.”



Este proyecto se elabora con el propdsito de ayudar a las personas que busquen la
superacion personal y tengan una perspectiva de la vida mas positiva de una manera
creativa e innovadora que tenga un impacto interesante para el grupo objetivo, ya que se
desea la colocacion del libro en alguna tienda reconocida como DE MUSEQ o Artemis
Edinter. Lo que se desea es ser la primera opcién para los clientes y asi satisfacer sus

necesidades y cumplir con cada una de sus expectativas.

Como primera fase en la realizacion de este proyecto se investigara todo lo
indispensable para la creacion del disefio, diagramacion e ilustracion del libro. Ademas,
se analizara la magnitud, la vulnerabilidad, la trascendencia y la factibilidad del mismo.
Se estableceran objetivos tanto general como especificos, también se definira el grupo
objetivo mediante la investigacion de cuatro perfiles: geografico, demogréfico,

psicografico y conductual.

Se elaborard un marco tedrico por medio de la investigacion en fuentes y libros tanto
fisicos como digitales acerca de los conceptos fundamentales del proyecto, sobre
comunicacion y disefio, asi como de ciencias auxiliares, artes, teorias y tendencias que
sustenta el proyecto. Se definira el método creativo con la técnica “Ojos limpios” o la
técnica “El Catalogo” para la elaboracion del libro impreso, que permitiré el desarrollo
de ideas centrales y secundarias, se bocetard a crayon la idea final, como propuesta

preliminar del proyecto, la que pasara a propuesta digital.

Con la finalidad de evaluar el proyecto la propuesta digital serd sometida a una
validacion técnica por medio de un método mixto y una herramienta de investigacion a
utilizar. La muestra entrevistada debera ser conformada por expertos, cliente y grupo

objetivo, y los resultados obtenidos seran interpretados en graficas.



Como fase final se realizara la propuesta final del catalogo tomando en cuenta el criterio
y opinion de expertos, cliente y grupo objetivo en el que se realizardn los cambios
necesarios, obteniendo un mejor resultado. Dicha propuesta serd presentada para ser
aprobada y aceptada por el cliente. Ademas, se estableceran costos tanto de elaboracion
del tiempo empleado para desarrollar la idea central del proyecto, como de produccion
en el que se expondra el proceso de realizacion fase por fase, seguidamente de
reproduccion y distribucion que consistird en cotizar el precio del proyecto y material a
imprimir.

Ver Anexo A: Definicion del tema
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CAPITULO 11

PROBLEMATICA

El libro Estrella Fugaz es dirigido para personas que buscan la superacion personal.
En esta ocasion el libro surge con el tiempo por pensamientos que fueron plasmados
con lapicero en un cuaderno. Este libro requiere el disefio de contenido de paginas y
traslado de la informacion a digital e impreso para sacar a luz las ideas de la autora

Lurdes Franco.

2.1 CONTEXTO

La Autora y Escritora Lurdes Franco nacida el 16 de Julio de 1974 en Santa Rosa,
Guatemala, relata el origen de cdmo surgid la escritura de su libro.
“En las vacaciones de 1994, naci6 la inspiracion a dejar plasmado mis pensamientos y
sentimientos, ya que yo era amante a la soledad; cosa que para los demés era miedo,
para mi era inspiracion. Donde nacieron mis primeros pensamientos con el primer libro
PENSAMIENTOS DE GRANDEZA. Con el paso del tiempo surgieron nuevas ideas y
nuevas perspectivas de mi realidad, asimismo se cre6 el Segundo libro llamado,

ESTRELLA FUGAZ.”

La autora Lurdes Franco comenta que desea dar a conocer su libro de una manera
creativa e innovadora y transcribirlo a digital e impreso, de manera que cautive el
interés de los lectores. Adicional, desea que el libro la represente con los elementos que

la identifiqguen como la familia, ya que es muy importante para ella.



2.2 REQUERIMIENTO:
La Autora Lurdes Franco no cuenta con el disefio del contenido del libro impreso
titulado Estrella Fugaz para promover el bienestar comdn a las personas que buscan la

superacion personal.

Ver Anexo B: Tabla de desarrollo de requerimiento de comunicacion y disefio

2.3 JUSTIFICACION:
Para sustentar las razones por las que considero importante el problema y la
intervencion del disefiador-comunicador se justifica la propuesta a partir de 4 variables.

a) Magnitud. b) Trascendencia. ¢) Vulnerabilidad. d) Factibilidad.

2.3.1 MAGNITUD:

Seguln el Instituto Nacional de Estadistica de Guatemala (INE), Guatemala cuenta
con una poblacion de 16,58 millones de habitantes. EI Departamento de Guatemala
cuenta con 2.538,227 millones de habitantes, que cuenta con aproximadamente 10
autores reconocidos y la meta que se desea lograr es alcanzar 1000 clientes para la

distribucién del libro.

16.58 Millones
de personas registradas en Guatemala

2.538,227 Millones
de personas registradas en
la capital de Guatemala

10 Autores
reconocidos en
Guatemala

1000
Clientes



2.3.2 VULNERABILIDAD
Al no contar con el disefio del contenido del libro de la autora Lurdes Franco, se
pierde el interés tanto de la autora como el del lector, ya que si no se realiza un buen

disefio, no se obtiene la confianza de los clientes.

2.3.3 TRASCENDENCIA

El objetivo del libro es ayudar a las personas que busquen la superacion personal, y
asimismo obtengan una perspectiva de la vida méas positiva. Este libro requiere el disefio
de contenido de péginas y traslado de la informacion a digital para sacar a luz las ideas
de la autora Lurdes Franco de una manera creativa e innovadora, que asimismo obtenga
un impacto interesante para el grupo objetivo ya que se desea la colocacion del libro en
alguna tienda reconocida como DE MUSEO 6 Artemis Edinter. Lo que se desea es ser
la primera opcion para los clientes, satisfaciendo sus necesidades y cumpliendo con

cada una de sus expectativas.

2.3.4 FACTIBILIDAD

Los recursos que se deben tomar en cuenta para la realizacion del proyecto Disefio, del
contenido del libro impreso titulado Estrella Fugaz de la Autora Lurdes Franco para
promover el bienestar comun a las personas que buscan la superacién personal, son los

siguientes:

2.3.4.1 RECURSOS HUMANOS
La Autora Lurdes Franco cuenta con la capacidad, conocimiento, experiencia y las

habilidades para el manejo de las funciones que se desempefian en el libro.



2.3.4.2 RECURSOS ORGANIZACIONALES
La Autora Lurdes Franco autoriza al personal para que esté en disposicion de brindar

toda la informacion necesaria del libro para llevar a cabo este proyecto.

2.3.4.3 RECURSOS ECONOMICOS
La Autora Lurdes Franco cuenta actualmente con los recursos necesarios que posibilita

la realizacion de este proyecto.

2.3.4.4 RECURSOS TECNOLOGICOS
Se cuenta con el equipo fotogréfico indispensable para llevar a cabo el proyecto, asi
como el software adecuado para la realizacion del disefio y el retoque de las fotografias,

para ello se utilizaran Adobe Illustrator, Lightroom y Photoshop.
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CAPITULO I11
OBJETIVOS DE DISENO

3.1 OBJETIVO GENERAL.:
Disenar el contenido del libro impreso titulado Estrella Fugaz de la Autora Lurdes
Franco, para promover el bienestar comun a las personas que buscan la superacion

personal.

3.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS:

3.2.1 Investigar los conceptos basicos y los procesos relacionados con el desarrollo
de un disefio de libro, asi como la tendencia actual a través de documentos escritos y
digitales, para aplicarlos en el disefio, diagramacién e ilustracion del libro impreso

titulado Estrella Fugaz.

3.2.2 Recopilar informacion a través de documentos escritos y digitales, para que el

disefio del libro se adecue al tema.

3.2.3 Transcribir el libro de manera que tenga una apariencia atractiva para que cause

interés en el lector y sea una manera creativa de leer.

3.2.4 Fotografiar con equipo profesional, para contar con fotografias de alta calidad y

ser utilizadas en la portada del libro impreso.

3.2.5 Diagramar el contenido del libro a través de software de disefio, para ordenar la

informacidn de los capitulos que ofrece el libro Estrella Fugaz.

3.2.6 llustrar elementos que tengan relacion con el disefio del libro, como estrellas y

detalles dorados.
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4.1 DATOS DEL CLIENTE

CAPITULO IV

MARCO DE REFERENCIA

Nombre: Lurdes Franco Donis / Autora

Direccién: 7a calle 2-65 Colonia el Progreso Zona 11, Guatemala, Guatemala.

Celular: 5778-0317

4.1.1 MISION

La Mision del libro es demostrar que se puede salir adelante ante cualquier problema y

que nada ni nadie es indispensable en la vida y que todo es una opcion.

4.1.2 VISION

La Vision del libro es ser la primera opcion para los clientes que estén en busca de la

autosuperacion.

4.1.3 ORGANIGRAMA

Disefiador

Jorge
Antony

Escritora
Lurdes Franco

Publicista L=l
Jose Ventas
Olvera A

Figueroa

Asesor de
ventas
Internacional
Erika Olvera
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4.1.4 FODA

FOI'tﬂlCZZlS: La accesibilidad en cuanto a precio, lectura creativa.
OpOftUIlidadCS: Campafias para el fomento a la lectura, compartir ideas.
DebﬂidadeS: Falta de pagina web, presupuesto para la publicidad.
Amenazas: La competencia y el plagio.

En el andlisis FODA se exponen mediante el estudio de la situacién interna
(Debilidades y Fortalezas) y externa (Amenazas y Oportunidades) del libro Estrella
Fugaz, para contrarrestar lo negativo a positivo y emplear estrategias que ayuden a la

toma de decisiones, en este caso se convertiran las debilidades en fortalezas.
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4.1.5 BRIEF

4.1.5.1 ANTECEDENTES:

En las vacaciones de 1994 nacio la inspiracion a dejar plasmado mis pensamientos y
sentimientos, ya que yo era amante a la soledad, cosa que para los demés era miedo,
para mi era inspiracién. Donde nacieron los primeros pensamientos de Estrella Fugaz
con el primer libro, PENSAMIENTOS DE GRANDEZA. Con el paso del tiempo
surgieron nuevas ideas y nuevas perspectivas de mi realidad, asimismo se cred el

segundo libro llamado, ESTRELLA FUGAZ.

4.1.5.2 OPORTUNIDAD IDENTIFICADA:

El Objetivo principal es diagramar y disefiar el libro, asimismo crear una apariencia

de cause interés al lector para que no sea aburrido y sea una manera creativa de leer.

4.1.5.3 DELIMITACION GEOGRAFICA:

Ciudad de Guatemala, Guatemala

4.1.5.4 GRUPO OBJETIVO:

Personas de nivel socioecondmico medio quienes poseen un nivel de educacion
primaria, basica y superior, comprendido por hombres y mujeres de 18 a 30 afios de

Edad.

4.1.5.5 PRINCIPAL BENEFICIO AL GRUPO OBJETIVO:

Se beneficia en la forma creativa de leer y comprender el libro.
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4.1.5.6 COMPETENCIA:

Esperanza Barba y Carolina, la Mujer de Hoy.

4.1.5.7 POSICIONAMIENTO:

Autora que empieza a darse a conocer.

4.1.5.8 FACTORES DE DIFERENCIACION:

Son pensamientos faciles de comprender, ya que es lo que se vive en la vida cotidiana.

4.1.5.9 OBJETIVO DE MERCADQO:

Ser la primera opcion para los clientes en libros de superacion personal.

4.1.5.10 OBJETIVO DE COMUNICACION:

Que las personas aprendan a que el problema no es caer en el rio, sino quedarse

sumergido en él.

4.1.5.11 MENSAJES CLAVES A COMUNICAR:

Leer, conocer, aprender, compartir, superar, continuar, luchar, perseverar, aprender y

analizar.

4.1.5.12 ESTRATEGIA DE COMUNICACION:

Transmitir confiabilidad a los lectores.



13

4.1.5.13 RETO DEL DISENO Y TRASCENDENCIA:

Lo que se espera del proyecto es lograr el alcance que se desea, que es la colocacion
del libro en alguna tienda reconocida como DE MUSEO o Artemi Edinter, que pueda

sobresalir en el mercado y ayudar a las personas que busquen la superacion personal.

4.1.5.14 MATERIALES A REALIZAR:

Libro Digital e Impreso

4.1.5.15 PRESUPUESTO

Q.1500.0

4.1.5.16 DATOS DEL LOGOTIPO

4.1.5.17 COLORES:

Amarillo: C: 86, M: 85, Y: 79, K: 100

4.1.5.18 TIPOGRAFIA:

Kg ways to say goodbye y Kayla Script Demo

4.1.5.19 FORMA:

Lineal

4.1.5.20 LOGOTIPO

Ver Anexo C: Brief
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CAPITULO V

DEFINICION DE GRUPO OBJETIVO

A continuacion se detalla con claridad el grupo objetivo especifico, en el que se ha
decidido hacerlo parte de la base de clientes que buscan la superacion personal en

libros.

5.1 PERFIL GEOGRAFICO

En el sitio web (www.deguate.com), detalla que la ciudad capital de Guatemala
cuenta con una Latitud: 14° 38' 29" - Longitud: 90° 30" 47" con una superficie Total de
2.126 km2 de Altitud, Maxima: 2201 msnm y Minima: 930 msnm con un Clima
Templado y la Poblacion del Departamento de Guatemala con un Total de 2.538.227
habitantes y personas registradas, Densidad de 1.193,9 hab/km2 y cabe mencionar que

el Idioma oficial es el Espafiol, Kakchiquel, Pocomam.

5.2 PERFIL DEMOGRAFICO

El grupo objetivo del libro Estrella Fugaz abarca la region central del Municipio de
Guatemala del Departamento de Guatemala. El producto esta enfocado a todo publico
con distintas ocupaciones, hombres y mujeres entre 18 y 30 afios de edad, con un nivel
socioecondémico nivel C, que tenga un ingreso de Q4, 000 quetzales, y cuente con

educacion, vivienda con bienes de comodidad.
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CARACTERISTICAS NIVEL C

Educacion: Superior, Licenciatura.

Desempeiio: Ejecutivo, comerciante, vendedor,
dependiente.

Ingreso: 12mil

Vivienda: Casa/departamento, rentada o financiado, 1-
2 recémaras, 1-2 bafios, sala, garaje para 2
vehiculos.

Personal de Servicio: Por dia, eventual.

Educacion: Hijos menores colegios privados, mayores
en U estatal.

Posesiones: Auto Compacto de 4-5 afios, sin sequro

Bienes y Comodidad: 1tele, minimo 1-2 cel., cable, radio, 2 TV,
electrodomésticos basicos.

Diversion: cine, cc, parques tematicos locales.

Servicios bancarios: 1cta Q monetarios y ahorro. 1TC local

http://desarrollohumano.org.gt/
Anexo D: Tabla de niveles socio econémicos 2009 / Multivex

5.3 PERFIL PSICOGRAFICO

El perfil psicografico del grupo objetivo son personas que tienen el habito de leer,
con el deseo de crecer espiritualmente, asisten a campafias para fomentar la lectura e
interesadas también por tener una vida plena al buscar lugares para relajarse y meditar

yendo por la vida al compartir lo que saben y lo que han aprendido.

5.4 PERFIL CONDUCTUAL

Lo que el grupo objetivo espera es ayudarse con técnicas Yy tips del libro Estrella
Fugaz al momento de leerlo, adicional que sea dindmico y no aburrido como algunos
libros lo son. Llenar las expectativas de los lectores y ser su primera opcion. Para la
autora Lurdes Franco es una oportunidad para incrementar sus ventas mediante al

disefio, diagramacion e ilustracién del libro.



http://desarrollohumano.org.gt/
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CAPITULO VI

MARCO TEORICO

6.1 Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio
6.1.1 Autor

Se concluye que autor es el que causa una cosa o la inventa. Persona que ha hecho
alguna obra cientifica, literaria o artistica. También se le llama autor a toda persona que
crea una determinada obra sobre la que tendra derechos protegidos por la ley. El
derecho de autor protege un determinado contenido méas no las ideas. En general es el

productor de material. (Diccionario Enciclopédico, S.F).

6.1.2 Libro

Cabe mencionar que un libro es un conjunto de hojas manuscritas o impresas
ordenadas para la lectura. Cada parte de un libro puede ser cientifica o literaria. Casi
todos los libros estan constituidos con una portada, que es la cubierta del libro, y en
donde aparece el titulo de la obra, el nombre del autor y la editorial; el prélogo,
presentacion o introduccion, es el texto breve donde se explica el contenido del libro;
seguidamente del indice, y el contenido, éste puede incluir textos, dibujos, fotos,
gréficos, mapas, etc. Y por altimo, la bibliografia o referencias. Actualmente existen
libros electronicos o digitales conocidos como e-books, los cuales se pueden leer en una
computadora, una PDA, una portatil, y en general cualquier dispositivo que posea una

pantalla y memoria. (Diccionario Enciclopédico, S.F).



17

6.1.3 Lectura

Como lo describe el Diccionario Enciclopédico es la accion de leer. Interpretacion
del sentido de un texto. La lectura es una actividad que consiste en interpretar y
descifrar, mediante la vista el valor de una serie de signos escritos ya sea en silencio o

en voz alta. (Diccionario Enciclopédico, S.F).

6.1.4 Léxico
Se concluye que léxico es conocer una lengua, el conjunto de las palabras de una
lengua forma el léxico de esa lengua, el 1éxico comprende la descripcion del significado

de las palabras. (Enciclopedia Multiareas, S.F).

6.1.5 Sintagma
Cabe mencionar que sintagma es toda aquello que se compone por una palabra con
significado Iéxico, es decir, un sustantivo, un verbo, adjetivo o adverbio. (Enciclopedia

Multiareas, S.F).

6.1.6 Conjugacion

Se concluye que conjugacion es el enlace dentro de una oracién simple uniendo
elementos sintacticos iguales y ordenandolos. (Enciclopedia Multiareas, S.F).
6.1.7 Funcionalismo

Cabe mencionar que funcionalismo es parte de la psicologia, es decir, basada en
fines practicos. Un funcionalista se interesa de manera prioritaria, en la funcion de
adaptacion al medio que tiene la conducta y la conciencia del organismo. (Enciclopedia

Area Sociales, S.F).
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6.1.8 Lenguaje
Se concluye que lenguaje es la facultad bésica y esencial del hombre, capacidad
ausente en los demés animales, incluso en los més proximos al hombre. Forma de

comunicacion por medio de palabras. (Enciclopedia Area Sociales, S.F).

6.1.9 Superacion

Cabe mencionar que la superacion es el vencimiento de un obstéaculo o dificultad, o
también como la mejora que haya tenido lugar en la actividad que cada persona
desarrolla, es la mejora que una persona puede experimentar en sus cualidades

personales. (Diccionario Enciclopédico, S.F).

6.1.10 Reflexién
Cabe agregar que reflexion es la actividad del pensamiento, pero también su
expresion material. Una carta o una nota periodistica, en sentido, pueden ser reflexiones.

(Diccionario Enciclopédico, S.F).

6.1.11 Partes de un Libro
Se menciona en el Diccionario Enciclopédico que las partes de un libro son:
-Sobrecubierta: No todos los libros la tienen, pero es relativamente frecuente.
-Cubierta: se llama también "pasta™ es consistente. Constituye el aspecto externo
del libro y se extienden por la cubierta, lomo y la contracubierta.
—Lomo: es donde se imprimen los datos de titulo, nimero o tomo de una coleccion,
el autor, logotipo de la editorial, etc.
-Guardas: hojas que unen las tapas con el resto del libro.

-Anteportada o Portadilla: va antes de la portada y se pone el titulo.
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-Contraportada: Pagina par posterior a la portadilla, generalmente blanca.

-Portada: se indican los datos del libro.

-Pégina de derechos de propiedad o de créditos. Reverso de la portada. Es la pégina
de propiedad literaria o copyright, editor, fechas de las ediciones del libro,
reimpresiones, deposito legal, titulo en original si es una traduccion, créditos de disefio,
etc.

-Hojas de cortesia o de respeto: folios en blanco que se colocan al principio y al
final del libro.

-Cuerpo de la Obra: conjunto de hojas que constituyen el texto del libro.

-Pégina: Cada una de las hojas con anverso y reverso numerados.

-Prélogo o introduccion: Es el texto previo al cuerpo literario de la obra.

-Indice: es una lista ordenada que muestra los capitulos, articulos materias u otros
elementos del libro, etc.

-Presentacion

-Capitulo

-Bibliografia

-Colofon

-Funda externa

-Biografia: En algunos libros se suele agregar una pagina con la biografia del autor o
ilustrador de la obra.

-Dedicatoria: Es el texto con el cual el autor dedica la obra, se suele colocar en el
anverso de la hoja que sigue a la portada. No confundir con dedicatoria autografa del
autor que es cuando el autor, de su pufio y letra, dedica la obra a una persona concreta.

(Diccionario Enciclopédico, S.F). Ver Anexo E: Partes de un libro
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6.2 Conceptos fundamentales con la comunicacion y el disefio.
6.2.1 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion
6.2.1.1 Comunicacion

Se concluye que la comunicacion es cualquier medio de enlace, como canales,
caminos, vias, etc. La comunicacion es la accién o relacion que los seres vivos
mantienen cuando se encuentran en grupo. A traves de la comunicacion, las personas o
animales obtienen informacidn respecto a su entorno y pueden compartirla con el resto.
Entre los elementos que pueden distinguirse en el proceso comunicativo, se encuentra el
codigo (un sistema de signos y reglas que se combinan con la intencién de dar a conocer
algo), el canal (el medio fisico a través del cual se transmite la informacion), el emisor
(quien desea enviar el mensaje) y el receptor (a quien va dirigido). La comunicacion
como valor social, es la base de la autoafirmacion personal y grupal, ya que a través de
ella intercambiamos opiniones y sentimientos con otras personas. Aprender a
comunicarse es fundamental para el desarrollo de nuestra personalidad. Por eso, ante
todo, una conversacion debe estar rodeada de sinceridad y honestidad. (Wong, 1994)
Ver Anexo F: Elementos de la comunicacién
6.2.1.2 Tipos de Comunicacion

Cabe mencionar que existen 3 tipos de comunicacion muy importantes,
comunicacion verbal se refiere a la comunicacion que se vale de la palabra para dar el
mensaje, es la principal forma de comunicacion que se utiliza. Comunicacion no verbal
es aquella que sin pronunciar palabras, sin escribir cosa alguna. Las acciones son
actividades de comunicacion no verbal que tienen igual importancia que la palabra y las
ilustraciones y la comunicacion grafica se refiere a los apoyos graficos que se utilizan
tanto para apoyar un mensaje como para transmitir una idea completa. (Enciclopedia

Area Sociales, S.F).
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6.2.1.3 Proceso lineal de la Comunicacion

Se concluye que llamamos comunicacion al proceso por el que se transmite una
informacion entre un emisor y un receptor. Los elementos que intervienen en el proceso
de comunicacion son los siguientes: Emisor: Aquél que transmite la informacion.
Receptor: Aquél, individual o colectivamente, que recibe la informacion. Cddigo:
Conjunto o sistema de signos que el emisor utiliza para codificar el mensaje. Canal:
Elemento fisico por donde el emisor transmite la informacion y que el receptor capta
por los sentidos corporales. Mensaje: La propia informacion que el emisor transmite.
Contexto: Circunstancias temporales, espaciales y socioculturales que rodean el hecho o
acto comunicativo y que permiten comprender el mensaje en su justa medida. (Wong,

1994)

6.2.1.4 Principales autores de la Comunicacion

Se menciona que Richard Hoggart: Su trabajo mas conocido The Uses of Literacy
fue publicado en 1957, en el que defiende el valor de la cultura popular frente a la nueva
cultura de masas, cuya principal expresion aparece en los llamados medios populares y
otras soluciones de las industrias culturales. Raymond Williams Autor de Culture and
Society 1780-1960 (1958), The Long Revolution (1961), Keywords (1976),
Communications (1962), Second Generation (1964), Orwell (1971), The Country and
the City (1973), Television: Technology and Cultural Form (1974). Edward P.
Thompson Comprometido politicamente con la izquierda y el pacifismo, en 1946 forma
el Grupo de Historiadores del Partido Comunista o Grupo de Cambridge, con
Christopher Hill, Eric Hobsbawn, Rodney Hilton, Dona Torr y otros. Max Horkheimer
En 1959, convertido ya en profesor emérito, emigra a Lugano, donde continuara con su

labor filosofica. Muri6 el 7 de julio de 1973 en Nurenberg. (Wong, 1994)
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6.2.2 Conceptos fundamentales relacionados con el disefio

6.2.2.1 Disefio
Se concluye que disefio es el analisis de caracteristicas fundamentales, este anélisis
se basa en el lenguaje del producto que se divide en las funciones estéticos-formales, las

funciones indicativas y las funciones simbodlicas. (Blrdek,1994)

6.2.2.2 Disefio Gréfico

Cabe mencionar que disefio grafico es presentar un anélisis del lenguaje visual
basico y de su aplicacion para el disefio creativo asistido por ordenador. El disefio
grafico es una especialidad o profesion, cuyo objetivo es satisfacer necesidades de
comunicacion visual. Se ocupa de organizar imagenes y textos, producidos por medios
industriales, para comunicar un mensaje especifico, a un determinado grupo social claro

y definido. (Wong, 1994)

6.2.2.3 Proceso de Disefio

Cabe agregar que el proceso de disefio es por lo general el que incluye la
identificacion del objetivo, la interpretacion de unas especificaciones dadas, la
investigacion preliminar, el desarrollo de ideas, la realizacion final del disefio y su
afinacion. También es esencial organizar un calendario de trabajo y atenderse a los
parametros temporales. Cualquier disefio debe comenzar con la comprension de lo que
exige un problema determinado y finalizar con una solucion valida para dicho

problema. (Wong, 1994)



23

6.2.2.4 Investigacion Preliminar
Se concluye que la investigacion preliminar es aquel que exige materiales con

referencias sociales, historicas o culturales pueden implicar que el disefiador busque,
encuentre y ordene la informacion necesaria. Este tipo de informacion visual podria
obtenerse a partir de libros, o visitando lugares determinados. (Wong, 1994)
6.2.2.5 Organizacion Estética

Cabe mencionar que organizacién estética es la composicion de elementos basicos,
como puntos, lineas, curvas, cuadrada, rectangula, tridangulos, nimeros, simbolos. La
organizacion estética implica también la eleccion de elementos apropiados, asi como
decir sobre sus dimensiones especificas, colores, sombras, texturas, posiciones y
direcciones. (Wong, 1994)
6.2.2.6 Digitalizacion

Se concluye que digitalizacion es el proceso de digitalizacién de documentos es
fundamental para hacer una representacion digital de los mapas de bits de un documento
en papel, mediante este proceso de digitalizacion se almacena en una base de datos a la
cual tendran acceso las personas autorizadas el archivo y datos o informacion capturada
resultantes de digitalizar un documento. (Enciclopedia Multiareas, S.F).
6.2.2.7 Transcripcion digital

Se concluye que transcripcion digital es cuando la transcripcion se realiza de forma
digital, los programas que se utilizan son los programas de transcripcion digital. El
software lleva a cabo la transcripcion de la misma manera que lo hace el software
normal. Algunos de estos programas tienen solo un complemento de la transcripcion
digital. Sin embargo, hay pocos programas que son software de transcripcion digital en

su conjunto y tienen muchos otros médulos. (Enciclopedia Multiareas, S.F).
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6.2.2.8 Digitalizacion de libros

Se concluye que la digitalizacion de libros es el caso de libros impresos que no
tienen su version digital existen dos formas de digitalizarlos: El primero y méas antiguo
es por medio de la transcripcién, que puede ser un poco tedioso ya que alguien tiene que
escribir de forma manual letra por letra hasta pasar el libro completo. El segundo
método es utilizar un software llamado OCR (Optical Character Recognition por sus
siglas en inglés). Para utilizar este software es necesario primero escanear el libro y
después pasarlo por este software. Existen impresoras sencillas y profesionales que te
permiten hacer esto directamente, es decir, al momento de escanear las paginas
automaticamente la pasa por el OCR para extraer el texto. Este método no es exacto y
requiere de trabajo editorial en donde se hacen varias correcciones. Asi mismo cabe
mencionar que existen personas que no cuentan con su libro impreso o en digital ya que
los escritores van creando ideas en un cuaderno que para los disefiadores tiene el

nombre como “borrador”. (Enciclopedia Multiareas, S.F)

6.2.2.9 Diagramacion

Cabe mencionar que diagramar es distribuir, organizar los elementos del mensaje
como texto o imagen en el papel mediante criterios importantes buscando funcionalidad
del mensaje bajo una apariencia estética agradable con una aplicacion adecuada de
tipografias y colores. La tipografia, el color, y la composicion constituyen las bases de
la diagramacion. Un entendimiento claro del significado de cada uno de estos conceptos
permitird al diagramador trabajar con seguridad un proyecto grafico de cualquier

envergadura. (Enciclopedia Multiareas, S.F).
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6.2.2.10 Contenido de paginas

Se concluye que el contenido de una pégina web, constituida por encabezados, texto
y vinculos conforma el cuerpo de la pagina. Cada uno de estos 3 elementos influye
sobre la posicion que se alcanza en los motores de busqueda. Primero se redacta el
texto, dividido en tres y hasta seis secciones, encabezadas con subtitulo, cuyas oraciones

y parrafos ilustran diferentes aspectos que atafien al tema principal. (Wong, 1994)

6.3 ciencias auxiliares, artes, teorias y tendencias
6.3.1 CIENCIAS
6.3.1.1 Filosofia

Cabe agregar que filosofia es el amor o tendencia a la sabiduria. La filosofia es una
ciencia que de forma cuidadosa y detallada, busca dar respuesta a una variedad de
interrogantes como por ejemplo, la existencia, la mente, la moral, la belleza, el
conocimiento, la verdad y el lenguaje. Al tratar estas incdgnitas, la filosofia trata de
alejarse de lo espiritual, del esoterismo, y de la mitologia al enfocarse en pruebas
racionales mas que en argumentos de autoridad. Al igual que la religion, la filosofia se
centra en las cuestiones Ultimas de la existencia humana. En cambio, a diferencia de la
religion, no se basa en una revelacion divina o en la fe, sino que lo hace en la razén.
De esta forma, la filosofia puede ser definida como el analisis racional del sentido de la
existencia humana, tanto individual como colectiva, fundado en la comprension del ser.
Pese a ciertas semejanzas con la ciencia, la filosofia se distancia de ésta ya que muchas
de sus preguntas no pueden ser respondidas mediante el empirismo experimental.

(Fundamentos de Filosofia, Undécima edicion, 1981)
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6.3.1.2 Semiologia

Se concluye que semiologia es una ciencia que se encarga del estudio de los signos
en la vida social. EI término suele utilizarse como sinénimo de semidtica, aunque los
especialistas realizan algunas distinciones entre ambos. Puede decirse que la semiologia
se encarga de todos los estudios relacionados al andlisis de los signos, tanto linguisticos
como semidticos. (Wong, 1994)
6.3.1.3 Discurso

Cabe mencionar que el discurso es un conjunto de palabra que se utilizan con el fin
de lograr transmitir, de forma generalmente publica, oral y cronometrada, un mensaje,
donde se manifiesta aquel asunto sobre el cual el emisor piensa y tiene como objeto
informar, entretener o convencer. En otras palabras es aquel anuncio, recado o
comunicado que se expresa a un determinado publico con la finalidad de transmitir
alguna informacién en particular y con ésta convencer a los oyentes. (Wong, 1994)
6.3.1.4 Sociologia

Cabe agregar que la sociologia es el estudio de los individuos que viven agrupados
en diversos tipos de asociaciones, colectividades e instituciones se denomina sociologia.
Su objeto de investigacion son los grupos sociales, sus formas internas de organizacion,
su grado de cohesion y las relaciones entre ellos con el sistema social en general. Los
socidlogos tratan de conocer qué son, como funcionan y cémo afectan al
comportamiento y al bienestar de las personas. La Sociologia estudia la familia, la
religion, las instituciones educativas, las empresas, las administraciones, la ciencia, etc.
También se ocupa de los rasgos que caracterizan a las sociedades, como la desigualdad,
los valores y creencias, las manifestaciones culturales, la criminalidad y las
migraciones, entre otros muchos, teniendo en cuenta como dichos rasgos condicionan la

vida de la gente. (Enciclopedia Area Sociales, S.F).
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6.3.1.5 Psicologia

Se concluye que la psicologia se relaciona practicamente con todos los aspectos de
la existencia humana. Explora la naturaleza y las causas de la conducta y los
sentimientos, los motivos y pensamientos. En un mundo complejo y de cambios
rapidos, asume un papel cada vez mas importante en la solucion de los problemas del
hombre. La psicologia puede dividirse en psicologia béasica su funcion es generar
nuevos conocimientos respecto a los fendmenos psicoldgicos y psicologia aplicada tiene
como objetivo la solucion de problemas practicos a través de la aplicacion de los
conocimientos producidos por la psicologia basica. La psicologia puede entenderse
como la ciencia que se ocupa de atender cuestiones que afecten al espiritu, a la forma de
sentir de un individuo o un pueblo, sus aspectos morales y la forma en la que se

desenvuelven con el entorno. ( Smith, R., Sarason, I. & Sarason, B. , S.F).

6.3.1.6 Psicologia del color

Se concluye que la psicologia del color es un campo de estudio que esta dirigido a
analizar como percibimos y nos comportamos ante distintos colores, asi como las
emociones que causan en nosotros dichos tonos. Los colores calidos, como el rojo, el
amarillo o el naranja, que pueden suscitar distintas reacciones, desde positivas calidez o
negativas hostilidad y enfado. O, por contra, también solemos hablar de colores frios,
como el verde o el azul, que suelen provocar una sensacion de calma pero también

tristeza. (Psicologia: Fronteras de la Conducta, S.F)
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6.3.1.7 Relaciones publicas

Cabe mencionar que las relaciones publicas se encargan de gestionar la
comunicacion entre una organizacion y la sociedad, con el objetivo de construir,
administrar y mantener su imagen positiva. Se dice que sus origenes se remontan a la
antiguedad, cuando las sociedades tribales intentaban promover el respeto a la autoridad
del jefe. Las Relaciones Publicas son el manejo estratégico de las relaciones entre una
organizacion o institucion y sus diversas Audiencias Objetivo cuyo propdésito es el
incrementar el posicionamiento, estimular las ventas, facilitar las comunicaciones y
establecer relaciones entre las Audiencias Objetivo, la empresa y su marca.

(Enciclopedia Area Sociales, S.F).

6.3.2 ARTES
6.3.2.1 Fotografia

Se concluye que la fotografia es un procedimiento técnico que permite capturar
imagenes permanentes de la realidad, es el procedimiento y arte que permite fijar y
reproducir, a través de reacciones quimicas y en superficies preparadas para ello, las
imagenes que se recogen en el fondo de una camara oscura. El principio de la camara
oscura consiste en proyectar la imagen que es captada por un pequefio agujero sobre la
superficie. De esta manera, el tamafio de la imagen resulta reducido y puede aumentar
su nitidez. En la actualidad, las fotografias suelen retocarse con software para eliminar

aquellas imperfecciones que han quedado registradas. (Enciclopedia Multiareas, S.F).
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6.3.2.2 Tipografia

Se concluye que la tipografia es el arte de disponer correctamente el material de
imprimir, de acuerdo con un proposito especifico: el de colocar las letras, repartir el
espacio y organizar los tipos con vistas a prestar al lector la maxima ayuda para la
comprension del texto escrito verbalmente. En este caso las fuentes se agrupan en dos
categorias principales: las tipografias con remates o serif y las tipografias sanserif. Una
serifa es una linea corta o un elemento en forma de cufia que esta unido al principio o
final de un caracter, a fin de potenciar la impresion de flujo horizontal y facilitar la
lectura, y las sanserif tienen a crear un aspecto mas contemporaneo. (Wong, 1994)
6.3.2.3 Musica Es el arte que consiste en dotar a los sonidos y los silencios de una cierta
organizacion. El resultado de este orden resulta 16gico, coherente y agradable al oido.
Nuestro sistema armoénico no es sino una herencia de las especulaciones del sonido
procedente de los musicos y matematicos de la antigliedad: la notacidn, los intervalos, el
compas, los modos y la tonalidad, entre muchos otros conceptos, son el fruto de este

largo estudio. (Enciclopedia Area Sociales, S.F).

6.3.2.4 Literatura

Cabe agregar que la literatura es una actividad de raiz artistica que aprovecha como
via de expresion al lenguaje. La habilidad literaria la confiere el modo de narrar y de
ordenar los acontecimientos. Un claro ejemplo podria basarse en la Biblia, en la cual se
inspira por los hechos sucedidos en la tierra y su creacion. Aristoteles es el primer texto
tedrico importante en el que se trata la cuestion de definir el arte de la escritura.

(Enciclopedia Area Sociales, S.F).
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6.3.2.5 llustracion

Se concluye que ilustracion es la accion y efecto de ilustrar. EI término permite
nombrar al dibujo, estampa o grabado que adorna, documenta o decora un libro. La
lustracion, es el movimiento filosofico, politico, literario y cientifico que se desarroll6

en Europa y sus colonias a lo largo del siglo XVIII. (Enciclopedia Multiareas, S.F)

6.3.2.6 Arte

Se concluye que el arte es una necesidad cotidiana que el hombre consume a diario,
al leer un libro, al escuchar musica, al ir al cine o al teatro. También es conjunto de
disciplinas o producciones del ser humano realizadas con fines estéticos o expresivos
para representar, a través de medios como la pintura, la escultura, la arquitectura, la
literatura o la musica, diferentes realidades y despertar una serie de ideas, emociones o

sentimientos. (Enciclopedia Multiareas, S.F).

6.3.2.7 Imagen

Cabe mencionar que imagen es el fruto de una cuidada elaboracion técnica y estética,
la imagen es el resultado de una sesion: la cdmara se centra sobre un fragmento de la
realidad y lo acota mediante al encuadre. Las imagenes que se crean a través del dibujo,
la pintura, la escultura y las construcciones, son bésicas para una comunicacion
significativa. (Enciclopedia Multiareas, S.F)
6.3.3 TEORIAS
6.3.3.1 Teoria del Color

Se concluye que la teoria del color es un grupo de reglas basicas en la mezcla de

percepcion de colores para conseguir el efecto deseado combinando colores de luz o

combinando colores reflejados en pigmentos. Los colores se perciben con los 0jos, y se
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identifican con los nombres apropiados de nuestra lengua. Las cuatro tintas de gama,
cyan, magenta, amarillo y negro, junto con las tres luces coloreadas primarias y el
blanco, constituyen los ocho colores basicos. Estos colores suelen identificarse por sus
nombres abreviados como: C para el cyan, M para el magenta, Y para el amarillo y K
para el negro. R para el rojo, G para el verde, B para el azul y W para el blanco. El Tono
también es conocido como matiz, tinte, croma o su nombre en inglés, Hue. Es la
propiedad que diferencia un color de otro y por la cual designamos los colores: verde,
violeta, rojo, etc. La Saturacion representa la intensidad cromética o pureza de un color.
En otras palabras, es la claridad u oscuridad de un color, estd determinado por la
cantidad de luz que un color tiene. La luminosidad es la cantidad de luz reflejada por
una superficie en comparacion con la reflejada por una superficie blanca en iguales
condiciones de iluminacion. (Wong, 1994)
6.3.3.2 Teoria del Gestalt

Cabe mencionar que la teoria del Gestalt es forma, figura, configuracion, estructura o
creacion. Todos aquellos elementos que se pasan a formar parte de ella gracias a la
accion de la percepcién o al acervo de la memoria. Para la psicologia de la Gestalt, el
todo nunca es igual a la sumatoria de sus diversas partes, sino que es algo diferente. La
Psicologia de la Gestalt es una corriente de la psicologia moderna, surgida en Alemania
a principios del siglo XX, y cuyos exponentes mas reconocidos han sido los tedricos
Max Wertheimer, Wolfgang Kohler, Kurt Koffka y Kurt Lewin.
El pensamiento holistico sobre el que se funda la teoria se resume en la afirmacion: “el
todo es siempre mas que la suma de sus partes”. Esta frase revela exactamente los
principios de la teoria de esta corriente: es decir, descubrir porque el cerebro humano
tiende a interpretar un conjunto de elementos diferentes como un Unico mensaje, y como

nuestra mente agrupa las informaciones que recibimos en categorias mentales que
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nosotros mismos hemos establecido. En el ambito de las artes gréficas, este estudio de
la percepcion es fundamental a la hora de analizar cémo el ojo humano lee un
determinado esquema, como distingue las formas y los elementos que lo componen y la

unidad del mensaje y del significado. (Wong, 1994)

6.3.4 TENDENCIAS
6.3.4.1 Dibujo Técnico

Se concluye que el dibujo técnico es un sistema de representacion grafica de diversos
tipos de objetos, con el propdsito de proporcionar informacion suficiente para facilitar
su analisis, ayudar a elaborar su disefio y posibilitar su futura construccion y
mantenimiento. Es una rama del dibujo conocido como el sistema que representa
graficamente uno o mas objetos, con el fin de otorgar informacion atil para un posible y
consecuente andlisis que permitira una proxima construccion y mantenimiento del
objeto. El dibujo es una forma de expresién grafica que estampa imagenes sobre un
soporte real o virtual; por ejemplo: papel, madera, carton, vidrio o a través del
computador. Considerado uno de los elementos que integran la pintura y uno de los
tipos de artes visuales. El dibujo representa el lenguaje grafico universal y ha sido
utilizado por la humanidad desde la prehistoria. Dibujo técnico se llama asi a la manera
de dibujar casi exclusiva, de trazos geometricos; utilizando para ello herramientas de
precision (Wong, 1994)
6.3.4.2 Vintage

Cabe mencionar que vintage es una palabra del inglés que se emplea para denominar
algo perteneciente a una época pasada que, a pesar de ser antiguo, no puede calificarse
propiamente como antigiiedad, puede utilizarse para hacer alusion a todo tipo de

objetos, accesorios, prendas, ropas, disefios, instrumentos, etc., que tengan al menos dos
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décadas de antigiedad y, sin embargo, se encuentren en buen estado. vintage no
solamente son antiguas, sino que, por su historia, significacion, valor estético,
funcionalidad o singularidad, poseen un valor que trasciende su sentido meramente
utilitario o decorativo. En la antigiedad, las bodegas usaban el termino para nombrar a
los vinos que producian con sus mejores cosechas y que eran afiejos. La idea de vintage
después se extendio a otros productos, sobre todo a aquellos relacionados con la moda o

el disefio. ( Wong, 1994)
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CAPITULO VII

PROCESO DE DISENO Y PROPUESTA PRELIMINAR

7.1 APLICACION DE LA INFORMACION OBTENIDA EN EL MARCO TEORICO

El disefio de un material grafico parte desde la investigacion, la cual engloba una
serie de fundamentos, técnicas, ciencias, asi como artes, que son herramientas que
permiten el desarrollo de la propuesta de la pieza y pueda enviarse correctamente el
mensaje grafico y textual y pueda ser comprendida por el grupo objetivo.

7.1.1 La Comunicacion se utilizara en el proyecto con el fin de transmitirle al grupo
objetivo el mensaje que tiene como impacto el libro a trabajar. Es muy importante saber
que a través de la comunicacién, las personas obtienen informacion respecto a su
entorno y pueden compartirla con el resto siendo asi una ayuda para todos.

7.1.2 EIl Proceso lineal de la Comunicacion se utilizara en el proyecto con el fin de
mostrar que si se desea se puede lograr el objetivo del proyecto, ya que por medio del
proceso lineal de la comunicacion que contiene como elementos principales como un
Emisor, Receptor, Cédigo, Canal y Mensaje puede sobresalir el contenido del libro que
en este caso es la perseverancia siendo asi la primera opcion para los clientes.

7.1.3 El Disefio se utilizara en el proyecto con el fin de crear una imagen atractiva,
siendo diferente al resto, que sea entendible y legible tanto la tipografia como los
colores a combinar. La estética en el proyecto es fundamental al igual que la redaccion.

7.1.4 La Transcripcion digital se utilizara en el proyecto con el fin de dar a conocer
el libro, asi mismo cabe mencionar que existen personas que no cuentan con su libro
impreso o en digital ya que los escritores van creando ideas en un cuaderno que para los

disefiadores tiene el nombre como “borrador”. Al momento de transcribir el libro a la
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web es importante tomar en cuenta que corre mucho riesgo de plagio y de robo de
contenido por eso es importante tomar en cuenta los riesgos que se puede presentar.

7.1.5 La Semiologia se utilizaré en el proyecto con el fin de darle sentido al contenido
al igual que el Iéxico a utilizar sin perder el orden de los simbolos y signos que crean
coherencia en el contenido escrito.

7.1.6 La Psicologia se utilizaré en el proyecto con el fin de explorar las causas de la
conducta, los sentimientos, los motivos y pensamientos del grupo objetivo para ser la
primera opciodn de ellos y cumplir con las expectativas planteadas.

7.1.7 Las Relaciones Publicas seran utilizadas en el proyecto con el fin de gestionar la
Comunicacion entre una organizaciéon y la sociedad, con el objetivo de construir,
administrar y mantener su imagen positiva y pueda el libro estar en una tienda
reconocida.

7.1.8 La Teoria Gestalt se utilizara en el proyecto con el fin de crear las formas,
figura, Configuraciones, estructuras o creaciones necesarias para que el disefio cuente
con la Coherencia y disefio que cumpla las expectativas tanto de la autora como del
grupo objetivo.

7.1.9 Vintage se utilizara en el proyecto ya que es una palabra del inglés que se
emplea para denominar algo perteneciente a una época pasada que, a pesar de ser
antiguo no se desea perder la relacion del libro con la autora ya que el objetivo es crear
un disefiovintage-moderno.

7.1.10 El Dibujo Técnico se utilizara en el proyecto con el fin de ser un sistema de
representacion grafica con diversos tipos de objetos, con el proposito de proporcionar
informacion suficiente para facilitar su analisis, ayudar a elaborar su disefio y posibilitar

su futura construccion y mantenimiento.



36

7.2 CONCEPTUALIZACION

7.2.1 METODO

EL CATALOGO
¢Qué es?
El catalogo es una técnica de creatividad tanto individual como grupal que contrasta

pares de palabras, objetos e ideas.

¢Para qué?

Cada palabra funciona en nuestro cerebro como un estimulo para generar nuevas
conexiones neuronales y con ello dar nuevas ideas para resolver un objetivo creativo
determinado. Por ejemplo, el mismo mecanismo se utiliza con palabras en la técnica
relaciones forzadas, con la naturaleza en Bidnica, con obras de arte en Ideart y con
videos en Inspiravideo .

¢, Como?

1. Se define y se escribe el objetivo creativo

2. Se consulta un catalogo: un libro, revista, diccionario o lo que se desee y se
seleccionan al azar dos palabras.

3. Se escriben palabras asociadas con cada una de las dos palabras elegidas.

4. Se combinan al azar las palabras originales, o las asociadas y se relacionan con el
objetivo creativo.

5. Se escriben las ideas

6. Se continda con mas pares de palabras si se desea

(FUNDACION NEURONILLA 2017)
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OJOS LIMPIOS

¢, Como?

1. Se describe el objetivo creativo por escrito.

2. Se presenta a personas que no tienen ninguna o poca relacion con él y se les pide que
escriban ideas.

3. Se relinen esas ideas (muchas), se comentan con los participantes para aclararlas y se
pasan a la persona o grupo de personas que si estan relacionadas con dicho objetivo

creativo para que las puedan evaluar.

Consejos Utiles:

e Consultar a personas ajenas de distintas edades, género, si proceden de ambientes
culturales diversos. Cuantas mas perspectivas, mejor.

e [as ideas que hayan sido rechazadas deben archivarse. Pueden ser fuente de nuevas
ideas en el futuro.

e Requiere que alta direccion esté dispuesta a aceptar este sistema.

e Mayor utilidad en objetivos creativos poco técnicos y mal estructurados,
especialmente cuando parece que no surgen ideas o el estar relacionad con el objetivo

dificulta la generacion.

(FUNDACION NEURONILLA 2017)
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7.2.2 DEFINICION DEL CONCEPTO

Técnica “El Catalogo”

1. Libro de Superacion

2. Dos palabras al zar del libro “Madres e Hijas”: Valor, Amor.

3. -Valor: valentia, superacion, mérito. -Amor: carifio, afecto, Pasion, querer.

4. Superamor, méritoamor.

Técnica “Ojos Limpios”
1. Libro de Superacion
2. amor, quiero, deseo, pasion, sonrisa, perseverancia, triunfo, poder, fuerza y decidir.

3. El Poder del Triunfo, Quiero una Sonrisa.

Concepto Final:

“Quiero una Sonrisa”

Si se desglosa el concepto final se obtiene el siguiente significado:
Quiero: proviene del verbo querer, relacionado con carifio 0 amor.

Sonrisa: proviene del verbo sonreir, relacionado con alegria y felicidad.

Con esta frase y con el titulo de Estrella Fugaz se espera que el lector se identifique y se
relacione con el libro y busque en él la solucion de sus problemas, tomando en cuenta

que después de la tormenta llega la calma.
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7.3.1 Proceso de bocetaje formal

PORTADA

Titulo
Nombre del
Libro

Subtitulo
Nombre y
frase de la
Autora

8.51n

Fotografia

55in 55in

La portada contendra una fotografia que representa que no estamos solos y que siempre
hay un propdsito por el cual seguir adelante celebrando de la vida, la emocién que se
desea transmtir es armonia. Se llevara a cabo con la modificacion de contrastes y brillos
en la fotografia, para que cause impacto utilizando el programa de Photoshop. La
tipografia a utilizar es san serif, en titulos: Rockwell Condensed y en subtitulos: Myriad

Pro.
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La contraportada contendra una fotografia sugerida por la autora, Se llevaré a cabo con
la modificacion de contrastes y brillos en la fotografia para que cause impacto al utilizar

el programa de Photoshop. La tipografia en el texto es Myriad Pro.
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Los elementos graficos en el contenido del libro son los colores y la tipografia, al crear
un orden y combinacion con el titulo del libro, se utilizara el programa de Ilustrador con

la tipografia Myriad Pro.
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Justificacion: En la portada, con la fotografia que la autora ha sugerido, ya que la

identifica, se utiliza en el titulo tipografia sencilla y entendible que resalte el nombre del

libro, se coloca un fondo para que no se pierda la intensidad de la tipografia.

En la contraportada se coloca, como fondo, la mascota de la autora para crear siempre

el vinculo familiar. Se coloca al fondo de las letras un recuadro con opacidad baja para

que las letras que vayan sobre el recuadro resalten mejor.

En el contenido del libro se utilizan columnas, los titulos tienen un contraste en la

tipografia para enfatizar palabras clave. Cada pagina cuenta con columnas diferentes

para hacer del libro, agradable y dindmico a la vista, sin aburrir al lector.
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CAPITULO VIII
VALIDACION TECNICA

El trabajo de investigacion es mixto, por cuanto se utilizara en el enfoque cuantitativo y
cualitativo. El primero servira para cuantificar los resultados de la encuesta aplicada a
los sujetos y a través del enfoque cualitativo se evaluara el nivel de percepcion de los
encuestados con respecto a la propuesta preliminar del disefio. La herramienta a utilizar
es una encuesta de respuesta maltiple que se aplicara al cliente, a las personas, hombres

y mujeres del grupo objetivo y a expertos en el area de comunicacion y disefio.

8.1 POBLACION Y MUESTREO

8.1.1 CLIENTES Ver Anexo G: Fotografias de los clientes

NOMBRE PUESTO ANOS DE EXPERIENCIA
Lurdes Franco Donis Escritora 23 afios
José Olvera Publicista 2 afos
Jorge Antony Diseniador 3 afios
Adrian Figueroa Asesor de Ventas 2 afos
Erika Olvera Asesora de Ventas 4 aflos
Internacional

8.1.2 EXPERTOS Ver Anexo H: Fotografias de los expertos

NOMBRE TITULO UNIVERSITARIO
Andrea Aguilar Licda. En Comunicacion y Disefio
Rolando Barahona Disefador Gréfico
Ingrid Ordofiez Salomdn Mercaddloga
Wendy Franco Licda. en Comunicacidn para la Educacion
Alejandra Rodriguez Licda. Educacion y Creatividad




8.1.3 GRUPO OBJETIVO Ver Anexo I: Fotografias de algunas personas del grupo
Objetivo.

NOMBRE EDAD SEXO
Viviana Ortiz 25 Afios Femenino
Juan Carlos Contreras 30 Afios Masculino
Enrique Soto 21 Afios Masculino
Lisa Rocio Ramirez 22 Afios Femenino
Jorge Gonzalo 44 Afios Masculino
Laila Barrera Donis 18 Afios Femenino
Olga Grijalba 27 Afios Femenino
Milvia De Ledn 28 Afios Femenino
Frank Roblero 26 Afios Masculino
Luz Valle 32 Afios Femenino
Lucia Miranda 20 Afios Femenino
Dulce Castillo 19 Afios Femenino
Angel Palma 33 Afios Masculino
Andrea Pinares 40 Afios Femenino
Lorenzo Yol 21 Afios Masculino
Genesis Mendez 27 Afios Femenino
Fabriccio Franco 29 Afios Masculino
Maria Lugos 25 Afios Femenino
Anibal Lopez 23 Afios Masculino
Byron Santizo 38 Afios Masculino
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8.2 METODO E INSTRUMENTO:

El método de investigacion a utilizar serd mixto, esto quiere decir que se utilizara el
enfoque cuantitativo y cualitativo. EI método cuantitativo servira para recopilar datos
numericos acerca de la opinidn de las personas encuestadas y puedan ser cuantificados
los resultados e interpretarlos en gréficas estadisticas, y el método cualitativo servira
para evaluar la percepcion, el comportamiento y actitud de los mismos ante la propuesta

preliminar de disefio presentada.

El instrumento a utilizar es la encuesta, la cual constara de tres partes, objetiva: de
acuerdo con los objetivos planteados para el proyecto de disefio; semioldgica: de
acuerdo a la percepcion de cada uno de las personas encuestadas y operacional: de

acuerdo al disefio y funcionalidad del proyecto.

La estructura general de la encuesta quedo de la siguiente manera: 1) Datos generales de
la Universidad Galileo; 2) Datos generales del encuestado; 3) Antecedentes de la

empresa e instrucciones y 4) Parte objetiva, semioldgica, operacional y observaciones.

8.2.1 Investigacion Cualitativa

Es el método de recoger informacién basada en la observacion de comportamientos
naturales, discursos, respuestas abiertas para la posterior interpretacion de significados.
Mientras que los métodos cuantitativos aportan valores numéricos de encuestas,
experimentos, entrevistas con respuestas concretas para realizar estudios estadisticos y
ver cOmo se comportan sus variables. Muy aplicado en el muestreo. Sin embargo, el
concepto de método cualitativo analiza el conjunto del discurso entre los sujetos y la
relacion de significado para ellos, segin contextos culturales, ideoldgicos y

sociologicos. Ibafiez, Jesus (1992)
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8.2.2 Investigacion Cuantitativa

Se basa en numeros para analizar y comprobar datos e informacién concreta. Es la
investigacion empirico-analista por excelencia. Las cosas se producen por una causa y
efecto, partiendo de preguntas cuantitativas. De ahi su utilidad en las ciencias méas
exactas como las matematicas, la fisica o la estadistica. La investigacion cuantitativa
tiene como objetivo obtener respuestas de la poblacion a preguntas especificas. La
finalidad empresarial seria la toma de decisiones exactas y efectivas que ayuden a
alcanzar aquello que estdbamos persiguiendo. Podria ser el lanzamiento de un nuevo

producto. El fin es tener éxito con su posicionamiento en el mercado.

Ibafez, Jesus (1992)

8.2.3 La Entrevista

Es un intercambio de ideas, opiniones mediante una conversacion que se da entre
una, dos o mas personas donde un entrevistador es el designado para preguntar. Todos
aquellos presentes en la charla dialogan en pos de una cuestion determinada planteada
por el profesional. Muchas veces la espontaneidad y el periodismo moderno llevan a
que se dialogue libremente generando temas de debate surgidos a medida que la charla
fluye. Es por esto, que siempre encontraremos dos roles claros, el del entrevistador y el
del entrevistado o receptor. El entrevistador es quien cumple la funcién de dirigir la
entrevista mediante la dominacion del didlogo con el entrevistado y el tema a tratar
haciendo preguntas y a su vez, cerrando la entrevista. A continuacion desarrollaremos

los dos tipos principales de entrevistas. Mufioz, Ruby (1999)
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8.2.4 Seleccion maltiple

Es un tipo de prueba objetiva donde se presenta una situacién o problema, en forma
de pregunta directa o de afirmacion incompleta, y varias opciones o alternativas que
proporcionan posibles soluciones. Generalmente, sélo una de ellas es vélida. Una
variante de este tipo de preguntas son los items de eleccién mdltiple en que todas las
alternativas son validas pero hay una que es mejor que las demés. Salazar, Adriano

(2001)

8.2.5 Instrumento de Validacion

4
Ud é” Facultad de Ciencias de la Comunicacién

NIVERSIDAD . . L o
L3 Revolucion en la Educacion Licenciatura de comunicacion y Disefio
Proyecto Tesis

Género: | _JFemenino [ ]Masculino Edad | |
Nombre: | |
Profesion: | |
Puesto: | |
Experto: [ ] Cliente: [ ] Grupo Objetivo: []

Encuesta de validacion de proyecto de tesis

Disefio del contenido del libro impreso titulado Estrella Fugaz de la Autora Lurdes
Franco para promover el bienestar comun a las personas que buscan la superacion
personal.
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Antecedentes

El libro Estrella Fugaz es dirigido para personas que buscan la superacion personal. En
esta ocasion el libro surge con el tiempo por pensamientos que fueron plasmados con
lapicero en un cuaderno. Este libro requiere el disefio de contenido de paginas y traslado
de la informacidn a digital para sacar a luz las ideas de la autora Lurdes Franco.

Instrucciones

Con base a la informacion anterior por favor observe la propuesta de los materiales
impresos y segun su criterio conteste las preguntas de validacion.

PARTE OBJETIVA (marque con una X la respuesta)

1. Considera importante que se realice un disefio del contenido del libro impreso
titulado Estrella Fugaz de la Autora Lurdes Franco para promover el bienestar
comun a las personas que buscan la superacién personal?

Si
No

2. Considera importante recopilar informacion de términos, conceptos, teorias y
tendencias de disefio relacionados con los libros impresos a través de fuentes
bibliogréaficas para que respaldan cientificamente la propuesta del disefio?

Si
No

3. Considera importante recopilar Informacién del libro a través de los datos que la
autora proporcione por medio del brief paraqué el disefio se adecue al tema?

Si
No

4. Considera importante diagramar y transcribir el libro, asi mismo creando una
apariencia de cause interes al lector para que no sea aburrido y sea una manera
creativa de poder leer?

Si
No
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PARTE SEMIOLOGICA (subraye la respuesta)
Portada
1. Lafotografia utilizada le transmite:

Armonia
Poca armonia
Nada de armonia

2. Los colores utilizados en el vestuario de los personajes y globos de la fotografia
le transmite:

Alegria
Poca alegria
Nada de alegria

3. Latipografia utilizada Rockwell Condensed en el titular y Myriad Pro como
tipografia del subtitulo de la portada del libro es:

Legible
Poco Legible
Nada Legible

Contraportada

4. La fotografia utilizada le transmite:

Ternura
Poca Ternura
Nada de Ternura

5. El color amarillo de la fotografia en la contraportada le transmite:

Serenidad
Poca serenidad
Nada de serenidad

6. Latipografia utilizada Myriad Pro como tipografia del contenido de la
contraportada del libro es:

Legible
Poco Legible
Nada Legible
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indice

7. El color amarillo de las vifietas en el indice le transmite:
Paz interior
Poca paz interior
Nada de paz interior
8. La tipografia utilizada en el cuerpo interior Myriad Pro del libro transmite:
Calma

Poca calma
Nada de calma

Paginasdela2ala8

9. El color negro a utilizar en el contenido del interior del libro le transmite:

Tranquilidad
Poca tranquilidad
Nada de tranquilidad

10. La tipografia a utilizar en el cuerpo interior Myriad Pro del libro le
transmite:

Estabilidad
Poca estabilidad
Nada de estabilidad
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PARTE OPERATIVA (subraye la respuesta)
1. Segun su criterio, la diagramacion de textos del libro es:
* Abrumador

* Acorde al tema
* Sin orden

2. Considera que el libro (21 cm largo x 14 de ancho) tiene el tamafio adecuado

3. Considera que las fotografias como la Portada y Contraportada tienen el
tamafio adecuado:

*Si
*No

4. Considera que la tipografia a utilizar Rockwell Condensed en el titular de la
portada de tamarfio 82 es la adecuada:

*Si
* No

5. Considera que la tipografia a utilizar Myriad Pro en el cuerpo interior del
libro tamafio 12 es la adecuada:

*Si
* No

6. Considera que la frase conceptual “Quiero una Sonrisa“tiene relacion con el
tema central del libro que es “Superacion’:

*Si
*No
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Se le agradece el tiempo y atencion por haber contestado esta encuesta. Si usted tiene
alguna sugerencia, comentario o critica personal puede hacerlo saber en el siguiente
espacio:

Gracias por contribuir al proyecto de tesis: “Disefio del contenido del libro impreso
titulado Estrella Fugaz de la Autora Lurdes Franco para promover el bienestar comdn a
las personas que buscan la superacion personal. Guatemala, Guatemala 2018 su
opinidn sera tomada en cuenta para la realizacion de cambio de dicho proyecto.

8.3 RESULTADOS E INTERPRETACION DE RESULTADOS
PARTE OBJETIVA

1. Considera importante que se realice un disefio del contenido del libro
impreso titulado Estrella Fugaz de la Autora Lurdes Franco para promover
el bienestar comun a las personas que buscan la superacion personal?

100%

0%

S| NO

Interpretacion: EI 100% de los encuestados considera importante que se realice un disefio del
libro impreso titulado Estrella Fugaz de la Autora Lurdes Franco, para promover el bienestar
comun a las personas que buscan la superacion personal. Por lo tanto, se cumple el objetivo

general del proyecto.
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2. Considera importante recopilar informacion de términos, conceptos,
teorias y tendencias de disefio relacionados con los libros impresos a través
de fuentes bibliograficas para que respalden cientificamente la propuesta
del disefio?

100%

0%

S| NO

Interpretacion: EI 100% de los encuestados considera importante recopilar informacion de
términos, conceptos, teorias y tendencias de disefio relacionados con los libros impresos a través
de fuentes bibliogréaficas para que respalden cientificamente la propuesta del disefio. Por lo

tanto, se cumple el primer objetivo especifico del proyecto

3. Considera importante recopilar Informacion del libro a través de los
datos que la autora proporcione por medio del brief para que el disefio se
adecude al tema?

100%

0%

S| NO

Interpretacion: EI 100% de los encuestados Considera importante recopilar Informacién del
libro a través de los datos que la autora proporcione por medio del brief, para que el disefio se

adecue al tema. Por lo tanto, se cumple el segundo objetivo especifico del proyecto.
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4. Considera importante diagramar y transcribir el libro de manera que
tenga una apariencia atractiva para que cause interes en el lector y sea una
manera creativa de poder leer?

100%

0%

S| NO

Interpretacion: EI 100% de los encuestados considera importante diagramar y transcribir el
libro, de manera que tenga una apariencia atractiva para que cause interés en el lector y sea una

manera creativa de leer. Por lo tanto, se cumple el tercer objetivo especifico del proyecto.

PARTE SEMIOLOGICA

Portada
1. La fotografia utilizada le transmite:
94%
6%
1. 0%
Armonia poca armonia nada de armonia

Interpretacion: EI 6% de los encuestados considera que la fotografia utilizada transmite

armonia, mientras que el 94% considera que transmite poca armonia.
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2. Los colores utilizados en el vestuario de los personajes y globos de la
fotografia le transmite:

97%

3%
E—

0%

Alegria Poca Alegria Nada de Alegria

Interpretacion: EI 97% de los encuestados considera que los colores utilizados en el vestuario de
los personajes y globos de la fotografia transmiten alegria, mientras que el 3% considera que

transmite poca alegria.

3. Latipografia utilizada Rockwell Condensed en el titulary Myriad Pro
como tipografia del subtitulo de la portada del libro es:

50% 50%
j I 0%
Legible Poco Legible Nada Legible

Interpretacion: EI 50% de los encuestados considera que la tipografia rockwell condensed en el
titular y Myriad Pro como tipografia del subtitulo de la portada es legible y el otro 50%

considera que es poco legible.
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Contraportada

4. La fotografia utilizada le transmite:
50%
40%
10%
Ternura Poca Ternura Nada de Ternura

Interpretacion: EI 50% de los encuestados considera que la fotografia utilizada transmite

ternura, mientras que el 40% considera que transmite poca ternura y al 10% nada de ternura.

5. El color amarillo de la fotografia en la contraportada le transmite:

89%

9%

] =
I

Serenidad Poca Serenidad Nada de Serenidad

Interpretacion: EI 89% de los encuestados considera que el color amarillo de la fotografia en la
contraportada transmite serenidad, mientras que el 9% considera que transmite poca serenidad y

al 2% nada de serenidad.
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6. Latipografia utilizada Myriad Pro como tipografia del contenido de la
contraportada del libro es:

100%

0% 0%

Legible Poco Legible Nada Legible

El 100% de los encuestados considera que la tipografia Myriad Pro como tipografia del

contenido de la contraportada del libro es legible.

Paginasdela2ala8

9 El color negro a utilizar en el contenido del interior del libro le
transmite:
97%
3% 0%
I
Tranquilidad Poca Tranquilidad Nada de Alegria

Interpretacion: El 97% de los encuestados considera que El color negro a utilizar en el
contenido del interior del libro le transmite tranquilidad, mientras que el 3% considera que
transmite poca tranquilidad.
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10. considera que la tipografia Myriad Pro como tipografia del
contenido del libro es:

50% 50%

0%

Estabilidad Poca Estabilidad Nada de Estabilidad

El 50% de los encuestados considera que la tipografia Myriad Pro como tipografia del
contenido del libro transmite estabilidad y el otro 50% indica que es muy comun esa letra y les
causa poca estabilidad.

PARTE OPERATIVA

1. Segln su criterio, la diagramacidn de textos del libro es:

50% 50%

0%

Acorde al Tema abrumador Sin Orden

Interpretacion: EI 50% de los encuestados considera que la diagramacion de textos del libro es

acorde al tema, mientras que el 50% considera que es abrumador.
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2. Considera que el libro (21 cm largo x 14 de ancho) tiene el tamafio
adecuado

100%

0%

S| NO

El 100% de los encuestados considera que el libro (21 cm largo x 14 de ancho) tiene el tamafio

adecuado

3. Considera que las fotografias como la Portada y Contraportada tienen el
tamafio adecuado:

100%

0%

S| NO

El 100% de los encuestados considera que las fotografias como la Portada y Contraportada

tienen el tamafio adecuado
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4. Considera que la tipografia a utilizar Rockwell Condensed en el titular
de la portada de tamafio 82 es la adecuada:

100%

0%

S| NO

El 100% de los encuestados considera que la tipografia a utilizar Rockwell Condensed en el

titular de la portada de tamafio 82 es la adecuada.

5. Considera que la tipografia a utilizar Myriad Pro en el cuerpo interior
del libro tamafio 12 es la adecuada:

100%

0%

S| NO

El 100% de los encuestados considera que la tipografia a utilizar Myriad Pro en el cuerpo

interior del libro tamafo 12 es la adecuada.
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6. Considera que la frase conceptual “Quiero una Sonrisa‘“tiene relacion

con el tema central del libro que es “Superacion’:

97%

3%
I 000000

S| NO

Interpretacion: El 97% de los encuestados considera que la frase conceptual “Quiero una
Sonrisa, “tiene relacion con el tema central del libro que es “Superacion”, mientras que el 3%

considera que es abrumador.
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Observaciones y Recomendaciones

Utilizar otra tipografia en titulos y contenido.
Evaluar el color amarillo en las estrellas.
Quitar estrellas de la portada.

Probar diagramacion de textos a 1 columna.
Enumerar Indice y Péginas.

Quitar fotografia de contraportada.

Utilizar otra fotografia u otra propuesta en la portada.

. Afadir resefia del autor.

Licda. Andrea Aguilar Flores

indice - Numero de paginas

Contraportada — titulo

. Texto de la contraportada — autor (nombre)

Realizar otras propuestas de portada y contraportada

Introduccion y prélogo

Licda. Alejandra Rodriguez
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En la portada no es legible algunas partes del texto.

No estrellas amarillas en fondo blanco ya que no destacan.

No colocar palabras con guiones.

Cuidar la medida de las lineas, que sean méas uniforme no justificado pero si
ordenado.

Cuidar los espacios.

Colocar nimero de péginas.

Breve resefia de la autora.

Dedicatoria.

No muy en la orilla el texto

El texto de la contraportada no es legible.

Licda. Wendy Franco

Revisar Ortografia.
Evaluar incluir fotografias dentro del texto del libro.

Contraportada evaluar colocar el texto sobre fondo solido para mejor claridad.

Licda. Ingrid Ordofiez Salomon

Cuidar la justificacién de los textos.

Mejorar el interior del libro acorde al tema

Lic. Rolando Barahona
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1. Utilizar otra tipografia en titulos y contenido.

2. Evaluar el color amarillo en las estrellas.

Disefiador Jorge Anthoni

1. Colocar nimero de paginas.
2. Breve resefia de la autora.
3. Dedicatoria.

4. Disefar lomo del libro

Publicista José Olvera

1. Realizar otras propuestas de portada y contra portada.

Asesor de Ventas Adrian Figueroa

1. Realizar otras propuestas de portada y contra portada.

Asesor de Ventas Internacional Erika Olvera



72

8.4 CAMBIOS EN BASE A LOS RESULTADOS

Portada

ANTES

DESPUES

ugasz

Mi paso por esta vida

es como una estrella fugaz,
y la huella que te dejo

se que no la olvidaras.

Lurdes Franco

Cambid la tipografia en el titulo de la portada y posicién de frase para que exista mejor
entendimiento y cambié la fotografia de portada para que el concepto de disefio tenga
relacion con el tema del libro *Sugerido por Licda. Andrea Aguilar, Licda. Wendy

Franco y Disefiador Jorge Anthony*



Complementos

Que estos pensamientos sean de utilidad y
que los lean con el mismo entusiasmo
que yo los escribi. ...

A mis hijos, con todo mi amor y gratitud;
por su paciencia y amor incondicional.
Kenia Melissa y Jorge Anthony.

Por ser complemento de mi inspiracion.

A mi mama, Por darme la vida y
ser ejemplo de perseverancia.
Matilda Donis Torres,
ser de merecido respeto.

A mis hermanas, con mucho amor. ..
que con su apoyo Y carifo tienen
un lugar especial en mi corazon.

Y a usted que lo esta leyendo. ..
Gracias por brindarme su tiempo.

Prologo

Siento que si he aprendido algo debo darlo a conocer;
porque si no lo hago es como si no supiera nada.

Senores padres de familia: Sin duda alguna, la conviven-
cia con sus hijos e hijas les traera muchas satisfacciones
y alguno que otro disgusto.

Sin embargo deben tener claro desde el principio, las
normas que desea implementar para educarles. Puesto
que los hijos son como recipientes vacios que pueden ir
llenando con todo tipo de conocimiento y en grandes
cantidades.

Por ello hay que procurar que lo que se hace y se dice les
ensefie a los ninos de una forma adecuada. El texto trata
palabras e ideas que nos ayudan a vivir mejor.

Que Dios nos bendiga y seamos merecedores de esa
bendicion.
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Se complement6 el libro con observaciones y sugerencias que realizaron los expertos y

los clientes como:

- DEDICATORIA

- PROLOGO

- PORTADA INTERIOR

- HOJAS DE RESPETO O CORTESIA

*Sugerido por Licda. Andrea Aguilar, Licda Wendy

Franco, Licda. Alejandra Rodriguez, Disefiador Jorge Franco*



Diagramacion de Contenido

ANTES

Lurdes Franco

ivir con responsabilidad

Yo peleo con mis amigas y amid
es porque yo puse mi granito d
arena en lo ocurrido.

porque casi siempre

onviene a otro. cambiar

conducta.

para  mejorar

4-Integridad:
Lo que me dice mi conciencia

valor a mi ser.

DESPUES

Por qué no sanar esto, t tienes
parte adulta que cuida tu parte
nifa; si tal cosa me paso, debo
analizar que decisiones tengo que
esta)

Lurdes Franco

furidad. Tengo la clave de mi
Erdadero poder. Es mi decision
-onfiar o no en mi centro interior
yo decido y coordino mis actos
porque en mis manos ests el
poder. La vida que tengo es el
resultado de la vida que he
llevado. El futuro lo formo de hoy
en adelante no importa si es
grande o pequefia la decision
que tome en mi diario vivir. De
pequefias decisiones podemos
tener grandes resultados y una
forma diferente de vivir.

lavando, limpidndose y nds
una laguna

estan cada dejando que
llueva basura, musgo que
enrede y me convierta en
miserable pantano.

Mi vida asf fue hasta ahora; pero Eres duefa (o) de tu prop

de hoy en adelante sers
diferente. Yo debo cambiar la
historla, ver el  pasado

Gnicamente para ver que hice
aly

prregir el futuro.
demos ver lo lejos que

No'sécomo
No sé cuando
No sé de qué manera

> ¢ WA,
2% .
: .
>
. )
4 x
¥ $<
>
¥ *
$<
4 » «
.
W 3 . 1‘
%
¥ .

Cambio la tipografia en el titulo de los capitulos, al igual
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ESTRELLA FUGAZ

EL
EXITO

Setrata de i te recuerdan o i en verdad te extrafun y haces falta
cuando te vas.

admiran tu sinceridad y sencillez de espiriu.

yud Py
guardas 0 no rencor en tu corazdn.

S a ¥ que tus
fogros no hieran a tus semejantes.

Es acerca de tu inclusion con otros, no de t control sobre los demis.

generoso, arrogante o humilde, soberbio o considerado, exigente 0
tolerunte

Es acerca de tu bondad, tu deseo de servi, tu capacidad de escuchar y
tu valor sobre I tfca y I conducta,

siguen,

justicia q  bien estar y al bien

tener,

Se trata de tu conciencia tranquila, t dignidad invicta y tu deseo de
ser mis, no de tener mis.

que en el contenido.

Adicional se realizd una investigacion y se lleg6 a la conclusion que los capitulos de

un libro empiezan del lado derecho. *Sugerido por Licda. Andrea Aguilar y Licda.

Alejandra Rodriguez*



ANTES

Lurdes Franco

Cuando gfrdes contacto con la
interior pierdes

muy valioso que gastes en ti
flos minutos antes de levantarte
'y dos minutos antes de dormirte.
Escuchar tu voz interior, entrar
en quietud y poder comunicarte
con tu YO interior y tu YO natural
que es Dios mismo.

Preguntarte: como estoy el dia
de hoy? Estoy feliz con lo que
hago? Que debo cambiar para
mejorar? Recordemos que con el
1% que nos propongamos
cambiar diariamente se
fmaginan al ailo hemos cambia-

se llarha libre albedrio. Si te
encuentMg triste busca dentro

un medio por dol
amor de Dios.

Eres la herramienta
repartir alegria y sobrefl
préjimo. Recuerda que ti
de Dios, el nunca se aleja d

Dios para
glo amor al
te alejas

Cuando dices “Dios dénde e
en mis momentos mas dificile} es
cuando el més cerca ha estadyde
ti. Si asumes que el mundo te hice
danio, sacalo desde el fondo de§u
ser. Asi como hay leyes también h.
6rdenes por ejemplo: Di me voy
dar el permiso que el amor fluya e
mi.

Cuantas veces te has abrazado?
Cuantas veces te has mimado?

Tenemos que ir por la vida co
bandera de paz, y lo mas importa
te avanzar sin pisotear a nad
porque la misma vida te lo devol:
ra lo que has sembrado o lo qffe
has proyectado. Es como
deudas, si tienes algunas rezaggllas
tu las hiciste y no solo hay defidas
econémicas sino también dfudas
contigo mismo. Hay que tgher fe,
creer en algo o en alguiengliperior.
Tenemos que ser valieglles en la
vida porque valiente gff es el que
NO tiene miedo.

DESPUES

Hay personas que hieren y siempre dicen: “es que yo soy sincero por

eso digo las cosas en la cara”, mentira la persona que actua asf es una
persona abusiva y agresiva que estd reflejando tratenme asi que asi es
como me gusta

Un recurso importante para el espiritu es la inteligencia, porque nos
ayuda distinguir lo bueno de lo malo. Las palabras dicen mucho pero
las acciones arrastran. Cuando eres mejor persona, menos tienes la
necesidad de demostrarlo porque los que estan a nuestro lado estan
encantados de convivir con nosotros

——® [EEYREFLEXIONA.

Dios, hoy vengo a refugiarme en tus br:
que rodearme de miles de ejércitos

5; €S mejor ampararme en ti

Somos lo que pensamos; las herramientas que usamos con nuestras
acciones son las que nos sirven para pintar los techos de nuestra vida
Las grandes almas tienen voluntades; los débiles solo tienen deseos
(proverbio chino)

El que espera que otro cambie su forma de ser; que jale un banquito y
se siente porque se va cansar de esperar. Mejor cambie usted su forma
de pensar para que viva tranquilo (0). El poder de la palabra es
inmenso, no digamos el pensamiento.

En esta vida hay muchos trofeos que podemos merecer, por ejemplo:
un drbol que sembraste, un hijo educado correctamente, un consejo
que diste para una vida mejor, de modo que cuando tengas tu viaje
final puedas decir; “NO TE ENTRISTESCAS POR HABERME
PERDIDO, DALE GRACIAS A DIOS POR HABERME TENIDO".

Mi paso por esta vida es como una estrella fugaz
Pero la huella que te dejo, sé que no la olvidaras.

Dejemos un buen lema cuando emprendamos el viaje sin retorno; que
nos recuerden con un buen gesto, con un suspiro profundo y no con
reproches.
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Cambiaron los parrafos en columna y se agregan parrafos horizontales de 4 a 6 lineas
para tener un mejor orden al momento de leer. Se resaltan datos que la autora considera

importantes con un color suave y acorde al disefio de contenido.

*Sugerido por Licda. Andrea Aguilar y Licda. Alejandra Rodriguez*
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ANTES

alguna, la convivencia con sus hijos-
e hijas les traerd muchas ~
. satisfacciones y alguno que otro.,
s disgusto.

Sin embargo deben tener claro
desde el principio, las normas que
desea implementar para educarles.

_Puesto que los hijos son como
~recipientes vacios que puedeniir -

llenando contodo tipo de =~
“eonacimientoy engrandes..

cantidades: =~

\ Por ello hay que procurar que lo que
~ se hacey se dice les enseie a los DESPUES
ninos de una forma adecuada. El
texto trata
ibras e ideas que nos ayudana
vivir mejor.

Siento que si he aprendido algo debo darlo a conocer; porque
si no lo hago es como si no supiera nada.

Sefores padres de familia: Sin duda alguna, la convivencia
con sus hijos e hijas les traera muchas satisfacciones y alguno
que otro
disgusto.

Sin embargo deben tener claro desde el
principio, las normas que desea
implementar para educarles. Puesto que los hijos son como
recipientes vacios que pueden ir llenando con todo tipo de
conocimiento y en grandes cantidades.

Por ello hay que procurar que lo que se hace y se dice les

ensefie a los nifios de una forma adecuada.
El libro trata palabras e ideas que nos ayudan a vivir mejor.
Que Dios nos bendiga y seamos merecedores de esa

bendicion.

ZSIRELLA
a3

Se realiza cambio de tipografia en el texto para mejor claridad, se le quita la opacidad,
ya que se suele confundir con la fotografia de fondo y cambi6 la fotografia para que el
concepto de disefio esté acorde al tema del libro. *Sugerido por Lic. Andrea Aguilar,

Licda. Wendy Franco, Lic. Rolando Barahona, Licda. Ingrid Ordofiez y Licda.

Alejandra Rodriguez.*



. ‘ e 0 . ’ e 0 . ’ o 0
- - ® ® . o @ ® - - ® [ J
4 L\ o ° ’ \ o ° ’ \ o 9
o0 ) 4 Q0 \ ’ o 0 .
@ ® - - ® ® - - ® ® - -
[ AN ) 4 \ [ AN ) ’ N [ AN ) ’
. ’ o0 . ’ o 0 . 4 o 0
- = { { e o { o e o { o
4 v [ AN ) ’ . o 9 ’ » [ BN )
o0 \ ] [ I J ) ’ o0 Y
( J @ - o ( J ® - - ( J [ J - -
o9 ’ . [ N ] 4 . o9 &
\ ’ o 0 1\ ’ Q0 . ’ o0
-~ - @ ® . - { [ S < { ®
4 \ ® o ’ \ ® o ’ \ o o

Capitulo IX

PROPUESTA GRAFICA FINAL

. ’ o0 ) ’ o 0 . ’ o 0
’ \ ® 9 ’ \ ® o 4 ) o 90
Q0 \ ’ | ) ’ o0 »
[ J ( J - - [ J ( J - - [ J ( J - -
[ AN ] ’ \ o 9 ’ \ o9 4
) ‘' Q0 . ’ o0 . ’ o0
e e [ ) o - o [ ) [ ) e e [ ) [ )
4 . o 9 ‘' » [ AN ) ’ N o 9
o0 \ ’ o0 \ ’ o0 \
o9 4 \ [ N ) ’ . [ N ) ’
\ ‘ o0 \ ’ o 0 ) ’ o 0
® o o o e e o o ® o [ ) o
4 \ o o / \ ® o 4 \ ® 9o
o 0 ) ’ o0 . s o0 \
[ J ( J = = [ J ( J = o [ J ( J - -



77

CAPITULO IX

PROPUESTA GRAFICA FINAL

9.1 Fundamentacién de disefio

9.1.1 Concepto de disefio

La propuesta del disefio de contenido de paginas del Libro Estrella Fugaz se

fundamenta en el concepto de disefio: “Elegancia e Innovador”

Por su estilo y contenido que trata de transmitir a los jévenes y adultos al causar en ellos
el interés de leer y hacerles entender que la vida es una y hay que seguir adelante ante

cualquier situacion.

9.1.2 Elementos graficos

a) Composicion Vectorial del logotipo para ser utilizado como titulo del libro

b) Vifieta Vectorial para resaltar palabras importantes del libro.

C) Vector barra horizontal simple y estética.

d) Composicidon vectorial para disefio de pdgina

e) Composicion vectorial para disefio de portada y contraportada.
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I

9.1.3 Elementos tipogréaficos

La tipografia para los titulos de los capitulos es Falkin Serif permite dinamismo y
sea legible, para el contenido se utilizd FB por su simpleza y legibilidad; y para el titulo
del libro se mezcla dos tipografias KG Ways to Say Goodbye y Kaiyila Script DEMO

para crear dinamismo y frescura.

»
TPl
KG Ways to Say Goodb
» J F;[-lnl}l Ys10 39y Bocdoye Se trata de si te

recuerdan o si en verdad Californian FB
[ | L C ( te extranan y haces falta
P
/

Kaiyila Script DEMO cuando te vas

O\ M)

EXITO
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9.1.4 Fotografia

Las fotografias fueron tomadas en base a la aplicacion de técnicas y tips del curso
semiologia de la imagen, ya que al ser tomada tratan de expresar el sentimiento que se
quiere dar a conocer. Es importante cuidar la dimension e iluminacion para capturar los
colores reales y esta pueda tener un buen aspecto.




9.1.5 Colores

80

La paleta de colores utilizada fue en tonos dorados, debido al concepto de disefio y en
base a la psicologia del color el dorado es un color lleno de felicidad, que simboliza el éxito

de las personas en diferentes aspectos de su vida.

DORADO

OPACIDAD 30%

C: 86
M: 85
Y: 79
K: 100

c:72
M: 64
Y: 48
K: 100

C: 86
M: 85
Y: 79
K: 100

R: 86
G: 50
B: 100

R: 0
G: 50
B: 0

R: 86
G: 50
B: 100



9.1.6 Presentacion de propuesta final

PORTADA

8.51n

Mi paso por esta vida

es como una estrella fugaz,
y la huella que te dejo

sé que no la olvidaras.

Lurdes Franco

55in
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DIAGRAMACION DE CONTENIDO

8.51in

ESTRELLA FUGAZ

Prﬁlog_tl

Siento que si he aprendido alao debo darlo a conocer;
porgue i no lo hago es como s no supiera nada.

Sefores padres de familia: Sin duda alguna, la
convivencia con sus hijos e hijas les traerd muchas
satisfacciones y alguno que otro disgusto,

Sin embargo, deben tener claro desde el principio, las
normas que desea implementar para educarles. Puesto
fque los hijos son como recipientes vacios que pueden ir
llenando con todo tipo de conocimiento y en grandes
cantidades.

Por ello hay que procurar que o gue se hace y se dice les
ensefie a los nifos de una forma adecuada. El texto trata
palabras e ideas que nos ayudan a vivir mejor,

Que Dios nos bendiga y seamos merecedores de esa
bendician.

55in
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8.51in

PAGINA 1

N

‘1 Al

M., A
. ¥
¥
A . .
» B \
. >+
3 ¥

A

- * ‘ﬁ; ’

(]

PAGINA 3

Y

PAGINA 2

EL
- EXITO

Setratade st 1 ¥
cuando te vas.

Sedebe a cuanta gente te sonrfe, a CUATIAS PETSonas amas y cuantos.
admiran tu sinceridad y sencillez de espiritu.

> Sercfiore cumntas personas ayucas, o cuantos evitas astmary s
gardas oo rencoren fu corazén.

E " Tuid yquetus
* o logiosnohierana tus semefantes.
Esacerca de u inclus de tu control
Es sobre st 5
. ner o berbio o considerado, exigente o
4 tolerane
bondad, tu deseo de servir, tu capacidad
tuvalor sobre la ética y  conducta
kS Se trata del equilibrio de Ia fusticia que conduce al blen estar y al blen
tener
tranquila, ytu deseo

ser mis, no de tener mds.

PAGINA 4

Que estos pensamientos sean de utilidad y
que los lean con el mismo entusiasmo
que yo los escribi. ..

A mis hijos, con todo mi amor y gratitud;
por su paciencia y amor incondicional.
Kenia Melissa y Jorge Anthony.

Por ser complemento de mi inspiracion.

A mi mamd, Por darme la vida y
ser ejemplo de perseverancia.
Matilda Donis Torres,
ser de merecido respeto.

A mis hermanas, con mucho amor. ..
que con su apoyo y carino tienen
un lugar especial en mi corazon.

Y a usted que lo esta leyendo. ..
Gracias por brindarme su tiempo.

5.5in

Hay personas que hieren y siempre dicen: “es que yo soy sincero por
eso digo las cosas en la cara”, mentira la persona que actua asi es una
persona abusiva y agresiva que estd reflejando tritenme asi que asi es
como me gusta.

Un recurso importante para el espiritu es la inteligencia, porque nos
ayuda distinguir lo bueno de lo malo. Las palabras dicen mucho pero
las acciones arrastran. Cuando eres mejor persona, menos tienes la
necesidad de demostrarlo porque los que estdn a nuestro lado estin
encantados de convivir con nosotros.

LEEY REFLEXIONA.

Dios, hoy vengo a refugiarme en tus brazos; es mejor ampararme en ti
que rodearme de miles de ejércitos.

Somos lo que pensamos; las herramientas que usamos con nuestras
acciones son las que nos sirven para pintar los techos de nuestra vida
Las grandes almas tienen voluntades; los débiles solo tienen deseos
(proverbio chino)

El que espera que otro cambie su forma de ser; que jale un banquito y
se siente porque se va cansar de esperar. Mejor cambie usted su forma
de pensar para que viva tranquilo (0). El poder de la palabra es
inmenso, no digamos el pensamiento.

En esta vida hay muchos trofeos que podemos merecer, por ejemplo:
un drbol que sembraste, un hijo educado correctamente, un consejo
que diste para una vida mejor, de modo que cuando tengas tu viaje
final puedas decir; “NO TE ENTRISTESCAS POR HABERME
PERDIDO, DALE GRACIAS A DIOS POR HABERME TENIDO".

Mi paso por esta vida es como una estrella fugaz
Pero la huella que te dejo, sé que no la olvidaras.

Dejemos un buen lema cuando emprendamos el viaje sin retorno; que
nos recuerden con un buen gesto, con un suspiro profundo y no con
reproches.
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8.51n

Libro completo en: https://issuu.com/melissafrancol2/docs/parte 201 20del_20libro

Siento que si he aprendido algo debo darlo a conocer; porque
si no lo hago es como si no supiera nada.

Sefiores padres de familia: Sin duda alguna, la convivencia
con sus hijos e hijas les traera muchas satisfacciones y alguno
que otro
disgusto.

Sin embargo deben tener claro desde el
principio, las normas que desea
implementar para educarles. Puesto que los hijos son como
recipientes vacios que pueden ir llenando con todo tipo de
conocimiento y en grandes cantidades.

Por ello hay que procurar que lo que se hace y se dice les
ensefie a los nifios de una forma adecuada.

El libro trata palabras e ideas que nos ayudan a vivir mejor.

Que Dios nos bendiga y seamos merecedores de esa

bendicién.

\Z.\

)

5.5in
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CAPITULO X

PRODUCCION, REPRODUCCION Y DISTRIBUCION

Para dar a conocer el disefio de contenido de paginas del libro impreso titulado

Estrella Fugaz, dirigido a personas que buscan la superacion personal, es necesario

elaborar el plan de elaboracion, produccion, reproduccion y distribucion, dando a

conocer asi el costo total del proyecto.

10.1 PLAN DE COSTOS DE ELABORACION

El tiempo estimado en la elaboracion del libro impreso seré la base para planificar

los costos de la siguiente manera: horas trabajadas, costo por hora, total de costo por

horas trabajadas de:

Proceso creativo, elaboracién de

propuesta, recopilacion de informacion Abril a Junio
Total de meses empleados en la 3 meses

realizacion del libro impreso

Total de semanas empleadas en la 10 semanas

realizacion del libro impreso

Total de dias trabajados

20 dias (2 dias por semana)

Total de horas trabajadas

100 horas (5 horas por dia)

Precio por hora

Q25.00

El costo total de elaboracion del libro
impreso es de:

100 horas trabajadas x Q25.00=Q2,500.00
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10.2 PLAN DE COSTOS DE PRODUCCION

La produccién del libro impreso partié desde la idea central, luego realizar la
propuesta preliminar, asi como la validacion del cliente, expertos y el grupo objetivo. Se

realizaron cambios, por lo cual el desgaste del equipo de computo y el uso de camara

profesional se calcularon con el nimero de horas trabajadas.

Bocetos, digitalizacion, validacion de la
propuesta y realizacion de cambios
para la propuesta final:

Julio a Septiembre

Total de meses trabajados

3 meses

Total de semanas trabajadas

10 semanas

Total de dias trabajados

40 dias (4 dias por semana)

Total de horas trabajadas

200 horas (5 horas por dia)

Precio por hora

Q25.00

El costo total de elaboracién del libro
impreso es de:

200 horas trabajadas x Q25.00=Q5,000.00

10.3 PLAN DE COSTOS DE REPRODUCCION

CANTIDAD SERVICIO

TOTAL

1 Impresion Full Color

Q.350

Ver Anexo J: Cotizaciones

10.4 PLAN DE COSTOS DE DISTRIBUCION

La autora no reproducird el libro, este serd comprado. Solo el disefio con los

derechos de autor y la empresa que lo compre sera la encargada de reproducirlo y

distribuirlo a sus afiliados.

10.5 MARGEN DE UTILIDAD

TOTAL COSTOS DE ELABORACION Q2,500.00
TOTAL COSTROS DE PRODUCCION Q5,000.00
TOTAL COSTOS DE REPRODUCCION | Q.350
TOTAL COSTOS DE DISTRIBUCION Q.0.00
TOTAL DE COSTOS Q 7,850.00

MARGEN 20%

Q 7,850.00 x 0.20 = Q 1,570.00




10.6 IVA
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IVA 12%

Q.942.00

Al total de costos se le incluyé un promedio del 20% de utilidad, ademas del

Impuesto al Valor Agregado IVA (12%), impuestos del régimen del pequefio

contribuyente deben pagarse al facturar el proyecto.

10.7 CUADRO CON RESUMEN GENERAL DE COSTOS

PROCESO COSTO
ELABORACION Q2,500.00
PRODUCCION Q5,000.00
REPRODUCCION Q350.00
COSTOS DE DISTRIBUCION Q0.00
MARGEN DE UTILIDAD Q 1,570.00
IVA Q 942.00

TOTAL

Q 10,362.00
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CAPITULO XI

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

11.1 CONCLUSIONES

11.1.1 Se disefi6 el contenido del libro impreso titulado Estrella Fugaz para
promover el bienestar comUn a las personas que buscan la superacion personal.

11.1.2 Se investigaron los conceptos basicos y los procesos relacionados con el
desarrollo de un disefio de libro, asi como la tendencia actual a través de documentos
escritos y digitales, para aplicarlos en el disefio, diagramacion e ilustraciéon del libro

impreso titulado Estrella Fugaz.

11.1.3 Se recopil6 informacion a través de documentos escritos y digitales, para que

el disefio del libro se adecue al tema.

11.1.4 Se transcribi6 el libro, de manera que tenga una apariencia atractiva para que

cause interés en el lector y sea una manera creativa de leer.

11.1.5 Se fotografioé con equipo profesional, para contar con fotografias de alta calidad

y ser utilizadas en la portada del libro impreso.

11.1.6 Se diagram0 el contenido del libro a través de software de disefio, para ordenar

la informacion de los capitulos que ofrece el libro Estrella Fugaz.

11.1.7 Se ilustraron elementos que tengan relacion con el disefio del libro, como

estrellas y detalles dorados.
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11.2 RECOMENDACIONES

11.2.1 Se sugiere disefiar una pagina de vlogs o un sitio web con informacion
relacionada con el tema de la superacion personal para que las personas tengan una
accesibilidad més facil de obtener la informacion asimismo se estara dando a conocer la

autora para gque tenga mas realce.

11.2.2 Se sugiere que los elementos a utilizar para promocionar el libro es necesario
que lleven el mismo concepto de disefio, para que no pierda el orden y sea mas facil de

identificar en el mercado.

11.2.3 Se recomienda a la Autora Lurdes Franco que el libro impreso titulado
Estrella Fugaz, sea reproducido con papel e impresion de 6ptima calidad para generar

un impacto visual, y sea duradero.

11.2.4 Se sugiere a futuro que se siga utilizando la misma linea grafica actual
aprovechando al mismo tiempo para reproducir mas sobre la continuacion del proximo

libro.

11.2.5 Realizar campafias de lectura con publicidad que tengan el mismo concepto

de disefio.

11.2.6 Escuchar sugerencias del publico lector para crear nuevas ideas para libros

futuros.
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CAPITULO XIlI

Comunicacion y Disefio

En el disefio, diagramacion e ilustracion del libro impreso titulado Estrella Fugaz para promover el
bienestar comun a las personas que buscan la superacion personal, los cursos mencionados
ayudaron a buscar un concepto de disefio que identificara el proyecto ya que las herramientas
brindadas en cada curso fueron de gran utilida, un claro ejemplo es el curso de semiologia de la
imagen ya que una fotografia puede decir mas que mil palabras.

CREATIVIDAD Y
DISENO EDITORIAL

Cursos para realizar

.

elementos graficos
innovadores que causen ," LENGUAJEYGRAMATICA
impacto en la sociedad
" ® Curso para conocer elementos
Yo 4t importantes de redaccion y la
N escritura correcta.

Cursos con un proceso
administrativo y social
llevando a cabo un orden y un
buen resultado.

COMUNICACION

£ips LIV
PSICOLOGIA, %g; S KX Curso para conocer e

ANALISIS DE CONTENIDO, et identificar el grupo objetivo y
FUNDAMENTOS DEL DISENO Y ® o. tener esa concexion con el
SEMIOLOGIA DEL DISCURSO i Y cliente
Cursos para identificar el K ® 4/
concepto de disefo que se >

desea transmitir TECNICAS DE INVESTIGACION

.
R
.
.
\\
Curso para observar
atentamente el problema,

hecho o caso, tomar
informacion y registrarla para

su posterior andlisis

FOTOGRAFIAY
SEMIOLOGIA DE LA IMAGEN
Cursos para conocer
elementos, tecnicas y
estrategias al momento de
tomar una fotografia

’
.
.
.

SOCIOLOGIAY
RELACIONES PUBLICAS

Cursos que hacen conocer a
profundidad el grupo objetivo
que se quiere trabajar.
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CAPITULO XllIlI

REFERENCIAS
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LIBRO (S.F), Diccionario Enciclopédico, S.F, Barcelona (Espafia) Editorial Océano.

LITERATURA (S.F), Enciclopedia Area Sociales, Barcelona (Espafiol) Editorial
Océano.

MUSICA (S.F), Enciclopedia Area Sociales, Barcelona (Espafiol) Editorial Océano.

PARTES DE UN LIBRO (S.F), Diccionario Enciclopédico, S.F, Barcelona (Espafia)
Editorial Océano.

REFLEXION (S.F), Diccionario Enciclopédico, S.F, Barcelona (Espafia) Editorial
Océano.

RELACIONES PUBLICAS (S.F), Enciclopedia Area Sociales, Barcelona (Espafiol)
Editorial Océano.

SINTAGMA (S.F), enciclopedia Multiareas, Barcelona (Espafia) Editorial Océano.

Smith, R., Sarason, I. & Sarason, B. (S.F) , Psicologia: Fronteras de la Conducta,
México, Editorial Harla.

SOCIOLOGIA (S.F), Enciclopedia Area Sociales, Barcelona (Espafiol) Editorial
Océano.

SUPERACION (S.F), Diccionario Enciclopédico, S.F, Barcelona (Espafia) Editorial
Océano.

TIPOS DE COMUNICACION (S.F), Enciclopedia Area Sociales, Barcelona (Espafia)
Editorial Océano.

TRANSCRIPCION DIGITAL (S.F) enciclopedia Multiareas, Barcelona (Esparia)
Editorial Océano.

Wong,Wicius. Y Wong,Benjamin. (1994) Disefio grafico digital, Barcelona (Esparia)

Editorial Gustavo Gili.
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14.1 Anexo A:

Definicion de tema

CAPITULO XIV
ANEXOS

94

QUE? ¢A TRAVES DE ¢PARA QUE? ¢PARA QUIEN?
QUE?
Disefio de Del libro impreso Para promover el Para las personas
Contenido titulado Estrella bienestar comun que buscan la

Fugaz de la Autora
Lurdes Franco

superacion
personal.

Redaccién del Tema:

Disefio del contenido del libro impreso titulado Estrella Fugaz de la Autora Lurdes

Franco para promover el bienestar comun a las personas que buscan la superacion

personal. Guatemala, Guatemala 2018

14.2 Anexo B

Taller de desarrollo de requerimiento de comunicacion y disefio

No se cuenta con

La autora Lurdes Franco no cuenta con
un disefio de contenido del libro impreso
titulado Estrella Fugaz que permita ser
identificado en el mercado.

No existe

No se tiene

No se carece de

No hay

Hace Falta




14.3 Anexo C:

Brief

Facultad de Clencias
de la Comunicacion

BRIEF: Es un documento escrito que debe contener toda la informacion necesaria para el desarrollo del
proyecto de graduacion. Es un instrumento de marcadeo gue sirve como la plataforma el cual define los
objetivos de mercadeo y de comunicacion de la organizacion.

DATOS DEL ESTUDIANTE

Nombre del estudiante: <ehia Melissa Cojon France

Mo. de Camé: 14003675 Celularr 3233-3365

Email’ melissacf?5 (@ gmail.com

Proyecto: Diagramacion del Libro “Estrella Fugaz”

DATOS DEL CLIENTE (EMPRESA)

Nombre del cliente (empresa): AUTORA: LURDES FRANCO DONIS

Direccion: 7a Calle 2-65 Colonia el Progreso Z.11

Email: lurdesfrance? 4@ gmail.com Tel: 5778-0317
Contacto: 5778-0317 Celular: 5778-0317
Antecedentes:

En las vacaciones de 1994, nacié la inspiracion a dejar plasmado mis
pensamientos y sentimientos, ya que yo era amante a la soledad cosa
que para los demas era miedo para mi era inspiracién. Donde nacieron
los primeros pensamientos de Estrella Fugaz con el primer libro,
PENSAMIENTOS DE GRADEZA. Con el paso del tiempo surgieron
nuevas ideas y nuevas persectivas de mi realidad, asi mismo se creé el
segundo libro llamado, ESTRELLA FUGAZ.

Oportunidad identificada

El Objetivo principal es diagramar y disefiar el libro, asi mismo creando
una apariencia de cause interes al lector para que no sea aburride y sea
una manera creativa de poder leer.
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DATOS DEL CLIENTE (EMPRESA)

Mision:  La Mision del libro es demostrar que se puede salir adelante
ante cualquier problema y que nada ni nadie es indispensable
en la vida y que todo es una opcién.
Visidn:
La Vision del libro es ser la primera opcion para los clientes que esten en busca
de la autosuperacion.

Delimitacién geografica: 7 @ Calle 2-65 Colonia el Progreso Z.11

Grupo objetivo: 15 afios a 60 afios de ambos sexos

se beneficia en la forma creativa de poder leer

Principal beneficio al grupo objetivo y comprender el libro.

Competencia: _ Esperanza Barba y Carolina la Mujer de Hoy.

Posicionamiento: gutora que empieza o darse o conocer

Factores de diferenciacion:
Son pensamientos faciles de comprender ya que es lo que se vive en la vida
cotidiana.

Objetivo de mercadeo:

Para que el libro sobre salga en el mercado y sea la primera opcion de los clientes

Objetivo de comunicacion:
Quue las Personas aprendan a que el problema no es caer en el rig, sino quedarse

sumergido en el.

Mensajes claves a comunicar:
Leer, conocer, aprender, compartir, superar, continuar, luchar, perseverar

aprender, analizar.

Estrategia de comunicacion: transmitir confiabilidad a los lectores.

Reto del disefio y trascendencia:

lo que se espera del proyecto es poder lograr el objetivo
de él, que es poder sobresalir en el mercade y ayudar a
las personas.
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Materiales a realizar: Libro Impreso

Presupuesto: _Q.225.00

DATOS DEL LOGOTIFPO

Colores: Amarillo: C: 86, M: 85, Y: 79, K:

Tipografia: __Kg ways to say goodbye y Kayla

Forma: Lineal

LOGOTIFO

Fechar 03/05/2017




14.4 Anexo D:

Tabla de niveles socio econdmicos 2009 / Multivex

NIVEL D

98

CARACTERISTICAS

NIVEL A

NIVEL B

NIVEL C+

NIVEL C

NIVEL C

NIVEL E

Superior, Licenciatura, | Superior, Superior, Superior, 5 X Primaria
EDUCACION Maestria, Doctorado Licenciatura, Licenciatura, Licenciatura, Media complata Prmarda completa incompleta
Empresario, Ejecutivos| -, . Ejecutivo, =
Propietario, Director de alto nivel, Eﬁculw_o medio, Somaerclacie, Comerciante, Obrero, Obrero,
DESEMPERO & < % comerciante, vendedor, o
Profesional exitoso Profesional, Geidedar vendedor, AR dependiente dependiente
Comerciante dependiente P
INGRESO Piso Q70 mil Piso 345 mil Piso Q20 mil Q12 mil 08 mil 04 mil G1.4 mil
Casaldepartamento
C_asad‘depanamemo de AeTiloatprenisded Casaldepartamento,
lujo. en propiedad, 5-6 > k rentada o Casaldepartamento,
2 % financiado, 3-4 % g Casaldepantamento,| Casaldepanamento |Casalcuarto
recamaras, 4 a6 bafos, 5 financiado, 2-3 rentada o
3-4 salas, pantry recamaras, 2-3 i A financiado, 1-2 rentada o .rentada o rentado, 1-2
VIVIENDA 3 %S banos, 2 salas, pantry, |, _. 9 . < ; financiado, 1-2 financiado, 1-2 recamaras, 1
alacena, estudios area bafios, 15ala, estudio|recamaras, 1-2 i i » =
74 alacena, 1estudio R recamaras, 1-2 recamaras, 1banos, |bafios, sala-
de servicio separada, d Sy area de servicio, bafios, sala, garage bah al e
garage paraS-6 paordipd e garage para2 para 2 vehiculos Sl —
vehiculos ﬁ:;ﬂiﬁ:ﬁs vehiculos
OTRAS zinca, e Id. Slb;h.{'fm‘ & Sitiosfterrenos
PROPIEDADES A"."‘"“;’_" b :;_;;mm ORI 0% | rerior por herencias
PERSONAL Personal de planta, en el | 1-2 personas de
50 DE. hogar, limpieza, cocina, |tiempo comleto, Pordia Por dia, eventual Eventual
SERNERD jardin, sequridad y chofer | chofer
lardin, sequridad y cnoter |
Hijos menores Hijos menores
EDUCACION Hijos menores colegios | colegios privados colegios privados,  |Hijos menores Hijos menores
GRUPO privados caros, mayores | caros, mavoresenl)  |mayoresenl colegios privados, escuelas, mavores  |Hijos enescuela Hijos enescuela
en U del extranjero local, post grado privadas y post grado | mayores en U estatal |en U estatal
eutranjero extranjero con beca
Autos del ano, -
asegurados contra todo ::oi:: dzosi::::' gféc;sﬁi‘:mpactos o Foo Sl Auto compacto de
POSESIONES  |riesgo, 414, Van, oy ” SOMpS 8-10 afios, sin mota, por trabajo
= todo riesgo, 414, Van, | asegurados por S afios, sin sequro
Lancha, moto acuatica, R Financlera seguro
moto, helicoptero-avion-
3 tel, minimo, cel cada 2 tel, minimo, cel cada
miembro de |a familia, miembro de la familia,
Direct TV, cable, internet | Direct TV, intermet Ttel, minimo, 1-2 cel,
dedicada, 20+ equipos |dedicada, cable.2 | cable, internet
de audio, 3-5 TV, varias |equipos de audio, 3 |dedicada, equipo de | Ttel, minimo, 1-2 cel, |Ttel, 1cel, cable, 1cel, cable, radio,
BIENES DE planas o plasma, TV, 1planas o plasma, | audio, 2 TV, maquina | cable, radio, 2 TV, equipo de audio, TV,| TV, 1cel, radio, TV,
COMODIDAD maquinas de lavar secar, |maquinas de lavar de lavarropa, electrodomésticos | electrodomésticos | electrodomésticos | estufa
platos ropa, secar, platos ropa, computadoralfamilia |basicos basicos basicos
computadorasimiembro, |computadora, internet | electrodomésticos
internet porton eléctrico, |porton eléctricoy basicos
todos los todos los
electodomesticos  lelectiodomesticos
. Clubes privados, . .
DIVERSION Clubaf privados, | iR Crn:, CC, parques Crn:, FC, parques CcC, parques, CC, parques, Parcies
vacaciones en el exterior eriieo sierior teméaticos locales,  [temé&ticos locales, estadio estadio
S 2-3ctas Qmonetarios [1-2 ctas O
BS::“:' A‘l::ljjz 3"::!&5 Q mot;\elatic{s 4 y ahorro, Plazo fijo, TC | monetarios y ahorro, |1ctaOmonetariosy [1ctaQ shorro, TC
1o, Plazo fijo, TCintl, |’ & X cta 0 ahorro
FINANCIEROS Seguros y ctas en US$ intl, Seguros y ctas en | Plazo fijo, 1-2 TCimtl, |ahornro, 1TC local local

Uss

Seguro oolectivo




14.5 Anexo E:

Partes de un libro

bloque o cuerpo del libro

tapa o plano
posterior

contratapa

tapa o plano

anterior frontal

bisagra

14.6 Ver Anexo F:

Elementos de la comunicacion

2) RECEPTOR

5) RESPUESTA
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14.7 Anexo G:

Clientes

i»
44/00 Facuttad de Ciancias do 1s Comunicacién
J Liconciatura de comunicacién y Disefio

NIVERSIDAD

Proyscto Tesia
Lo Berelenitr 1n W tisie

Génera  [x] Fomenino (] Masculing Ecad [ G5 ]
Neebee: [ Lacdes ¥ caned 1
Frotesion [ Thote Cambadal = |
Puesto. [ Camercontc ]
Experto: [ Chente [X] Grupo Objeivo: [

Lurdes Franco, Comerciante/ Autora

—
: .
” / p// Facultnd de Clancias do la Comunicackin
N / N,IVE‘S 1DAD Licanciatura do comunicacton y Disefio
u

Proyocto Toss

Lo Nexntanlhe oo la Edducat e

Género: || Femenine -} Masculine Bdod 207 ]
Nombire: IEERINA POTTONL ]
Profesidn| RIS 0TT ORCS o ]
Puesto: [ S——]
Eaperto: [ Clionte. [ Grupo Objetivo: ||

Jorge Antony, Disefiador grafico

Qia 61)?4%0 Facutad de Cloncios do la Comunieacién

UMIVERSIDAD Licencistura de comunicasdn y Discio
Proyecto Tesis
La Ervglacine on o Blacacn

Ghrwro m Fomenino E Masculino Fdad | Ch

Nombre: [ LU TITUONTE ]

Led on___ VUNRCISNCR M NURCS O ]
Puaste: | I RTERLA |
Exporto: [] Chonte: [5] Grupa Chjetivo: [7]

José Olvera, Publicista/ Veterinario
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Licenciatura de comunicocion y Disedho
NIVERSIDAD P o Tesls

—
R

La Ravelacite pr L3 Foucatite

Género: [ | Femenino [A Mezculine Edod [ ’15

{ s U
Nombre: (2 A/ALVA .?’/,',,.‘ UL

T

L L
Profesion|” € o ST A0 UaWans

Pugste: |

Exparto: [ Cliontas g Grupo Objetive: [ ]

Adrian Figueroa, Asesor de Ventas

Licenciatura de comunicacion y Disedo

Al e e Froyecto Tesh
Ganaro: (] Femenino []  wascutno Edad [ 25
Rombre: [ EAVER ONIAS—————
Protesion| PE2 200 ol DBRNG U IRK TPty _
o @Ws\—“\m,w«\‘ ‘
Ewerio: ] Cliertte. (/] Grupo Objetive: [ ] 4

Erika Olvera, Asesora de ventas internacional
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14.8 Anexo H:

Expertos

: f/f//ﬂ” Focultad de Clancias do Ia Comuricacién

Ucenclaturs do comunicacidn y Disefio
INIVERSIOAD Proyecto Tesls
« tewaluiidn en b Edacacidn

si? -
Ganero: || Femenino [T Masculino Edad [

Nombre ‘Yi);,\_’,‘l Ovdevres ooy

Pretosien| A2 TOCAE (G ag 1
Puaesic: [ LR CCTOC I
Experto; "r Cliente: Grupe Cbjetivo: |

Lic. Ingrid Ordofiez, Mercaddloga

-
X (s
[(‘ éa Facultad de Cioncias do la Comunicacisn
3 UNIVERSIDAD Licenclatura de comunicacion y Disefio

Proyecto Tesis

La Revaladihe o0 12 Bewraciin

aénare. D4 Famenine [ | Masculine Ednd [ ol |
Nombre: L;'_Q;‘hiﬂ_’,‘_};i‘ﬁ'. Tlovel =
Profesion| L0 IO R A (R0 I .{.;:':I'\ ]
Puesio: [TAledvalicy —TVeCkree ]
Experto: [] Clionte: [ ] Grupe Objotive: [ ]

Lic. Andrea Aguilar, Catedratica

é)f//m R ek

UNIVERSIDAD Licenciatura de comunicacion y Disefio
Proyecto Tesis

La Reveluchbr 1o la féuraciin

Ganaro. || Femenine || Mascutne EBdad 2 ]

Nombee: [UTITIITINT 2 gtataty ]
Profasion] Yot P b e ]
Puesto: [__fuinmppry@ el Y LPCIe T ]
7 Experta: .| | Cliente: | | Grupe Objetivo: | |

Lic. Alejandra Rodriguez, Administracidn
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(v Oo acion y Disefio
INIY 4_RS! DAD Froyacto Tesls

# Revaluc dr o Bducatide

Géneroe [# Femening | | Wasculine Edad [ *(‘ﬁf

Mombra: [ U_}d.\/\dk-\‘ TANED —
Protesidn] | A EAN C":;:Y;T_xr“n.t\ T X dcacdn
Puesieo; [CO00 y RV Vo TL, O Ok syl — 1
Experto: }ﬂ Clionte: | Grupe Ctjetive: ]
e Lic. Wendy Franco, Coordinadora Académica
= =il
(s
” / po Facukad de Clenclos de la Comunicacion
'é‘ ] U‘\il'lfki;f)wi Licenc@tura de comunicacion y Disefio

Proyocte Tesis

Ls Rewolucidn en la Edacacidn

Género: || Femenino [/ masculing

Nombre [ Tolonls  Vvlew

Profosidn! Tamp iy e by

Puesto, | [~arne :;_4{'4‘ g

Caperto. 7] Cllente: [

~

Lic. Rolando Barahona, Disefiador Grafico

149 Anexo I:

Grupo Objetivo
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14.10 Anexo J:
Cotizaciones

14.10.1 Grafipronto

Grafipronto C...
é \'% Normalmente ... AL @

Buenas tardes con una consulta,

en cuanto me saldria la
impresion de un libro tamafo
media carta, con algunos
detalles a colory con
aproximadamente 150 hojas.

11:31 AM

Buenas tardes Melissa, con
gusto te damos precio

W, Todas las péginas tienen color?

Fijese que 75 tienen colory 75

solo letras

12:06 PM

0Ok, en este caso el costo de
cada pagina a color del libro es
de Q 3.50 y cada pdgina b/n de
Q 0.75, mas el encuadernado de
Q 20.00, dando un total de

WV Q33875%

14.10.2 Copyplus

ﬁ Melissa Franco <melissacf5@gmail.com=
para admon.copyplus |~

Buenas tardes con una consulta, en cuanto me saldria la impresion de un libro tamafio media carta, con algunos detalles a color y con aproximadamente 150 hojas.

Administracion CopyPlus
para mi |~

Buenos dias.
la impresién en blanco y negro le cuesta Q0.50 centavos y a color Q5.00 en tamafio carta.
saludos.

tel. 24238000 ext. 7424
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14.10.3 Last minute majadas

ﬁ Melissa Franco <melissacfo5@gmail.com=
para Lastminute [~

Buenas tardes con una consulta, en cuanto me saldria la impresion de un libro tamafio media carta, con algunos detalles a color y con aproximadamente 150 hojas.

LW Lastminute Majadas

ute

para mi [~

Buenas tardes la impresion a color tamafio carta le cuesta cada una Q5.50.

Atte. Luis Ortega



