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RESUMEN / SINOPSIS

La empresa Moveisa no cuenta con sitio web que le permita informar y/o dar a conocer al
mercado la variedad de productos que fabrican, por lo que se planted la idea de realizar el
disefio del mismo sitio web, que dé a conocer la diversidad de productos innovadores y
vanguardistas que ofrecen para ser esta una plataforma de acceso para informacion a su

clientela.

Se planteo el siguiente objetivo: Disefiar el sitio web para informar a clientes reales y
potenciales, acerca de la diversidad de productos disponibles en la empresa Nova Moveis

de Guatemala S.A.

Se realizo una herramienta de validacion para conocer la percepcion del grupo objetivo,
conformado por hombres y mujeres, jovenes y adultos, de nivel socioeconémico AB, C1y

C2, expertos en las areas de comunicacion y disefio.

El resultado obtenido fue que se disefio el sitio web para informar a clientes reales y
potenciales, acerca de la diversidad de productos disponibles en la empresa Nova Moveis
de Guatemala S.A. Se recomendd promover el sitio web a través de las distintas redes
sociales y en la papeleria que maneja la empresa para que sus clientes reales y potenciales

sepan acerca de la diversidad de productos que ofrecen, cuando sea publicada.



Para efectos legales unicamente la autora es responsable del contenido de este

proyecto.
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CAPITULO |

1.1 Introduccion

El presente proyecto de graduacion titulado “Disefio de sitio web para informar a clientes
reales y potenciales, acerca de la diversidad de productos disponibles en la empresa Nova
Moveis de Guatemala S.A.”, se elabor6 a partir de los requerimientos de comunicacion y
disefio por parte del cliente, para facilitar a sus clientes reales y potenciales el acceso a la

informacidn sobre los productos que fabrica Moveisa.

El proceso de disefio y elaboracion de la propuesta grafica se realiz6 fundamentado en la
investigacion de conceptos indispensables para el desarrollo de un sitio web, respaldados
por ciencias auxiliares y conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion vy el
disefio. Lo que permite utilizar adecuadamente todos los elementos graficos, colores,

tipografias, imagenes y diagramacion.

El proyecto se validd a través de una encuesta y se aplicé al gerente de Mercadeo de Nova
Moveis de Guatemala S.A. y una muestra significativa del grupo objetivo y expertos en
comunicacion, disefio grafico y disefio web. Dichos resultados determinan si los elementos

visuales son adecuados para el sitio web.

A través de la recopilacion de informacion acerca de las necesidades del grupo objetivo de
Nova Moveis de Guatemala S.A. se desarrollé un sitio web para dar a conocer la diversidad
de productos disponibles que ofrecen y con esto incrementar sus clientes reales y

potenciales.



CAPITULO II: Problematica:

La empresa Moveisa carece de una forma de comunicacion que dé a conocer la variedad de
productos que tiene a la venta, esto se debe a que no pueden promover su producto por
medio de internet, porgue no cuentan con un sitio web, por lo que se planted la idea de
realizar el disefio del mismo, para impulsar los productos que ofrecen y generar nuevos

negocios en Guatemala y otros paises.

2.1 Contexto:

El objetivo principal de esta empresa es la fabricacion de muebles para el hogar, que con
sus disefios vanguardistas e innovadores cubran las necesidades de sus clientes. Los
muebles estan fabricados con la mejor materia prima, dando como resultado productos de
excelencia, que cumplen con la expectativa de los mercados mas exigentes del pais.
Moveisa, busca ser lider en el mercado nacional, con precios accesibles y crecer con
sucursales en los departamentos, para realizar entregas inmediatas en toda la Republica.

2.2 Requerimientos de Comunicacion y Disefio:

La empresa Moveisa no cuenta con un sitio web que le permita informar y/o dar a conocer
al mercado la variedad de productos que fabrican, por lo que se planted la idea de realizar
el disefio del mismo sitio web, que dé a conocer la diversidad de productos innovadores y
vanguardistas que ofrecen al ser esta una plataforma de acceso para informacién a su

clientela.



2.3 Justificacion:

Para sustentar las razones por las que se consideré importante el problema y la intervencion
del disefiador — comunicador, se justifica la propuesta a partir de cuatro variables: a)

magnitud; b) trascendencia; ¢) vulnerabilidad; y d) factibilidad

2.3.1 Magnitud:

Republica de o b I 07 e v e

Guatemala

Departamento de
p&uatemala 3)207)58 7

Area Metropolitana

Fabricas de muebles de
madera en el area
metropolitana

Mayovristas
Moveisa

e Segun informacién proporcionada por el Instituto Nacional de Estadistica, (2,012),
el estimado de la poblacion general de la Republica de Guatemala era un total de
15.073,375 personas, de las que 3.207,587 conforman la poblacion del

Departamento de Guatemala y 992,541 la del area metropolitana.



e De acuerdo a los datos obtenidos en la péagina web www.aquienguate.com se
encuentran 105 fabricas de muebles de madera en el area metropolitana de
Guatemala.

e Segun informe de Moveisa cuenta con 12 clientes mayoristas en su empresa.

2.3.2 Vulnerabilidad:

Al desarrollar la pagina web de la empresa Moveisa, podran visualizar por medio de

internet la diversidad de productos que la empresa fabrica.

Con esto, los clientes podran observar los diferentes modelos y la variedad de productos
que la empresa fabrica, haciendo que Moveisa pueda impulsarse de manera exitosa con sus
clientes y alcanzar mas ventas al ampliar su mercado, con el sitio web los clientes podran

tener contacto mas rapido y eficaz con la empresa.

2.3.3 Trascendencia:

La mayoria de empresas en la actualidad cuenta con una pagina web, que les permite darse
a conocer a sus clientes a nivel nacional e internacional. Los visitantes pueden acceder

facilmente a la informacidon y conocer la diversidad de productos que Moveisa ofrece.

2.3.4 Factibilidad:

Este proyecto es factible, ya que la empresa tiene la disponibilidad de dar apoyo con toda la
informacién requerida, para realizar el proyecto de la pagina web y con esto lograr su

propésito, llegando a su grupo objetivo.



2.3.4.1 Recursos Humanos:

La empresa Moveisa, tiene personal con la experiencia y los conocimientos necesarios, para
realizar la fabricacion de los muebles que requieren los clientes y de esta manera hacer que

ellos y la empresa crezcan en su desempefio.

2.3.4.2 Recursos Organizacionales:

El gerente de Ventas y comercializacion de la empresa Moveisa, Noé Gonzélez, autoriza y
el asesora para brindar toda la informacion necesaria, para llevar a cabo el proyecto de la

pagina web.

2.3.4.3 Recursos Econémicos:

La empresa Moveisa, no cuenta con el presupuesto necesario para la adquisicion de un
dominio, por lo que se sugiere la realizacion del proyecto a base de una plataforma gratuita,
para que permita la difusion de informacion por medio virtual, realizandolo de forma

econdmica y llegar al grupo objetivo.

2.3.4.4 Recursos Tecnologicos:

Para la realizacion del proyecto de la pagina web, se cuenta con el equipo y las
herramientas indispensables que son: Computadora: Marca Dell, modelo 1555 memoria

RAM de 4GB, sistema operativo Windows Vista Home Premium.

Programas de disefio para realizar la pagina web: Se cuenta con el Adobe Master Collection

CS4, que contiene Adobe Photoshop CS4, Abobe Photoshop CS5, Adobe Illustrator CS4.



Se cuenta con camara fotografica marca Nikon, modelo D3000, sensor de imagen CCD de

10.2 Mega pixeles, cuenta con un objetivo Nikon 18-55 mm f.3.5-5.6 DX G AF-S VR I



CAPITULDO Il1: Objetivos del Disefio:

3.1 Objetivo General:

Disefiar el sitio web para informar a clientes reales y potenciales, acerca de la diversidad de

productos disponibles en la empresa Nova Moveis de Guatemala S.A.

3.2 Objetivos Especificos:

Investigar todo lo relacionado con la comunicacién y el disefio de paginas web para
implementarlo y desarrollar este proyecto.

Recopilar informacion acerca de la empresa Moveisa para dar la informacién
correcta a los visitantes del sitio web y se informe sobre la diversidad de productos
que fabrica la empresa.

Disenar el sitio web de la empresa Moveisa para que los visitantes logren visualizar
los productos disponibles en la empresa.

Fotografiar los productos que tiene la empresa, para que el grupo objetivo conozca
la diversidad de muebles producidos para el hogar, por medio del sitio web.

Disefiar un e-mailing informativo que dé a conocer sobre las caracteristicas de los
productos que ofrece la empresa.

Disefar las tarjetas de presentacion de los colaboradores de la empresa para que den

a conocer su marca y el puesto que representan.



Capitulo IV: Marco de referencia

4.1 Informacion general del cliente:
4.1.1 Antecedentes de disenos realizados con anterioridad:

La empresa Moveisa cuenta con un logotipo, que se utilizara en la creacion de la pagina
web.

MOVEISA

NOVA MOVEIS DE GUATEMALA, S.A.

4.1.2 Nombre de la Institucién: Nova Moveis de Guatemala S.A. (MOVEISA)
4.1.3 Ubicacién: 42 Avenida 0-31 zona 2 de Mixco colonia Alvarado.
4.1.4 ;Quiénes son?

Moveisa es una empresa guatemalteca fundad en 2004, que se dedica a la fabricacion de
muebles que buscan la comodidad dentro de los hogares, realizando disefios vanguardistas
e innovadores. Fabricamos productos con la mejor materia prima nacional de la més alta
calidad.

4.1.5 Politica

Satisfacer las necesidades del cliente previo a acuerdos en tiempo y costos.
Competitividad del trabajo por un desempefio mas eficiente.

Acabado final de nuestros productos como tarjeta de presentacion.
Atencion personalizada con nuestros clientes.

12 meses de garantia, cubriendo defectos de féabrica y materiales en mal estado,
presentando factura de compra.



4.1.6 Objetivo

Posicionar en el mercado nacional y regional la fabrica Nova Moveis de Guatemala
S.A. con un alto grado de calidad, eficiencia y productividad.

Generar empleos directos e indirectos.

Colocar en el mercado nacional y regional un producto de excelente calidad y de
prestigio.

Crear productos de éptima calidad que sean reconocidos y aceptados en el mercado
nacional y regional.

Ser reconocidos a nivel nacional y regional, como una de las empresas lideres en la

fabricacion de muebles para el hogar.

4.1.7 Mision

Fabricar y comercializar toda clase de muebles para el hogar. Satisfaciendo las necesidades
de nuestros clientes y superando sus expectativas, ofreciendo alto nivel de calidad y
excelente servicio. Contando con equipo humano inspirado en el conocimiento y el sentido
de pertenencia por su trabajo, o que nos permite seguir creciendo y mantener estabilidad
financiera.

4.1.8 Vision

Posicionar nuestra marca en el mercado y diferenciarnos con nuestros disefios innovadores,
para satisfacer las necesidades de nuestros clientes.

4.1.9 Valores

v

v

v

Honestidad
Integridad

Pasidn por el cliente
Respeto
Responsabilidad

Servicio



v" Solidaridad

4.1.10 Analisis FODA

FODA

F ortalezas

» Produccidn eficiente.

» Calidad de sus productos.

* Innovacién y vanguardia en sus disenos.
* Garantia de 12 meses.

Debilidades

* No existe pdgina web.

* Nunca ha realizado publicidad

# Carecen de planificacién laboral.

» Capacidad de fabricacién limitada.

LOGOTIPO

0 portunidades

® Generar nuevos clientes con la creacion de su
pagina web.

® Crecer nacional y regionalmente.

» Ampliar instalaciones para crecer en la
fabricacién.

» Diversificar la linea de produccion.

AW\@V\QZQS

» Competencia desleal con otras fabricas que han
copiado sus disefos.

» No cumplir con las necesidades del mercado
por precios de productes ivaportados de wenor
calidad.

* No contar con presupucsto de mercadeo.

* Perdida de clientes por competencia,

MOVEISA

NOVA MOVEIS DE GUATEMALA, S.A.

10



ORGANIGRAMA

Asistente de produccion
Gerente de Produccion Ensamblaje

Acabado

Supervisor de Ventas

Asistente de Ventas
Gerente de Ventas y Comercializacion
Secretaria

Publicidad

Gerente General @

Supervisor de bodega

Gerente de Logistica Bodega
Importaciones
Contador
Gerente Financiero Facturacion y Cheques
Cobros
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Capitulo V: Definicidn del grupo objetivo

El grupo objetivo de la empresa Nova Moveis de Guatemala S.A son hombres y mujeres
con edades comprendidas de 25 a 70 afos. Empresarios, comerciantes, profesionales,
pequefios industriales, ejecutivos de mandos medios. Que requieran de productos realizados
por Moveisa.

5.1 Perfil geogréfico:

La fabrica de muebles Nova Moveis de Guatemala S.A. se encuentra ubicada en 42
Avenida 0-31 zona 2, Colonia Alvarado Mixco. Mixco se encuentra ubicado en el extremo
oeste de la ciudad capital. Se localiza a 90° 36' 23" de longitud oeste y 14° 37' 59" de latitud
norte, con un area total de 132 km2. Cuenta con una densidad poblacional de 483,705
habitantes, segun el Instituto Nacional de Estadisticas.

5.2 Perfil demografico:

La pagina web se dirigira a los niveles socioeconémicos AB, C1 y C2 que tienen acceso a
internet y es donde lograran informarse mas acerca de los muebles que la empresa Moveisa

realiza.

e Género: Masculino y femenino.

e Ciclo de vida: Jovenes y adultos.

e Ocupacion: Por lo general son profesionales, comerciantes, pequefios
industriales, ejecutivos de mandos medios.

e Educacion: Estudios primarios y secundarios completos.

Nacionalidad: Guatemaltecos y no guatemaltecos.

Religion: Catolicos, evangélicos, cristianos, judios, budistas, otros.

12



Nivel Alto AB (4.2%)

Nivel Medio—-Alto C1 (5.5%)

Nivel Medio—Bajo C2 (32.5%)

Ingresos
mensuales

Ingresos superiores a los a
Q49.600 al mes

Ingresos familiares oscilan en
un promedio de Q23, 500 al
mes

Ingreso familiar oscila en un
promedio de Q10, 500 al mes.

Educacion

La mayoria son graduados
universitarios, mucho de
ellos con grados avanzados

Su nivel educacional supera
los estudios secundarios
completos y universitarios.

Su nivel educacional se
encuentra en estudios
primarios y secundarios
completos.

Ocupacion

Propietarios de sus fuentes
de ingresos, duefios de
comercios, industriales,
fincas, agricolas, ganaderas,
empleados administrativos
de alto nivel, etc.

Tienen un nivel de vida
bastante holgado. Son
ejecutivos de empresas
privadas o publicas también
pueden ser duefios de
negocios medianos.

Por lo general son
profesionales,
Comerciantes, pequefios
industriales, ejecutivos de
mandos medios.

Vivienda

Vivienda propia y lujosa con
mas de 6 habitaciones y
jardin amplio en zonasy
colonias residenciales

Viven en sectores
residénciales o en colonias.
Las casas poseen al menos 4
habitaciones. Pueden ser
hechas a sus especificaciones.

Habitan en casas modestas, no
de lujo pero confortables.
Generalmente con 3
habitaciones en colonias de
casas iguales.

Nivel Alto AB (4.2%)

Nivel Medio—-Alto C1 (5.5%)

Nivel Medio—Bajo C2 (32.5%)

Aparatos
eléctricos

Disponen todos los bienes de
confort (lavadora de ropa,
estufa, refrigeradora, radio,
television a color, aparatos
eléctricos, cable o antena
parabdlica.

Disponen de la mayoria de los
bienes de confort (estufas,
refrigeradoras, radio, TV,
aparatos eléctricos, etc.)

Poseen muebles y
electrodomés-ticos populares,
comprados a veces a plazos,
tales como: estufa, refrigera-
dora, radio, television y otros.

Servicio
domestico

2 0 mas. Servicio domestico

1 minimo. Servicio domestico

10 no tiene servicio
domestico

Vehiculos

Poseen mas de 2 automdviles
de alto precio y de modelo
reciente, pagados al contado
(BMW, Mercedes Benz, etc.)

Poseen uno o dos vehiculos de
modelos no necesariamente
reciente

Poseen vehiculo de modelo no
reciente.

Educacion
Hijos

Sus hijos en edad escolar o
universitaria son educados en
el extranjero en los mejores
colegios y universidades del
pais.

La educacion de sus hijos es
muy importante y por eso
realizan esfuerzos para que
vayan a los mejores colegios y
universidades del pais.

Sus hijos se educan en
colegios y universidades del
pais.

Viajes al
Exterior

Frecuentemente viajan al
extranjero.

Viajan al exterior por lo menos
unavez al afioy
frecuentemente al interior del
pais a lugares de descanso.

Viajan frecuentemente dentro
del pais y sus viajes al exterior
son circunstanciales.

*Tabla Multivex Sigma Dos Guatemala s.a.

5.3 Perfil Psicografico:

Clase social: Nivel Medio-Bajo C2 (27%)

¢ Ingreso Mensual: Oscila en un promedio de Q.10,500 al mes.

e Estilo de vida: Personas que tengan el deseo y la necesidad de adquirir muebles

para su hogar.

e Personalidad: Independientes, personas activas, positivas, confiables, que se

preocupan por tener su hogar amueblado.
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5.4 Perfil conductual:
Personas que tengan el deseo de adquirir amueblados para su hogar, ya sea porque
estdn formando un hogar o solo estdn renovando sus muebles, personas que les

gusta la innovacién y el vanguardismo en muebles.
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Capitulo VI: Marco Teorico

6.1 Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio
6.1.1 Muebles

El mueble es cada uno de los enseres y utensilios que se encuentran en una vivienda,
oficina, etc. Es un utensilio creado por el hombre para complementar de una forma
confortable las necesidades de los habitantes. Se dice de los bienes que se pueden trasladar
de un lugar a otro, cualquier objeto que sirve para la comodidad o el adorno de una casa.

(Chojoj Ajmac, 2002)
6.1.2 Ensamble

Segun (Santos Corea, 1996) esta palabra se deriva del verbo francés <<assembler>>, su
significado es formar conjuntos, adoptado por el lenguaje para indicar el montaje en serie
de productos industriales. Es la union de dos piezas de madera, de modo que los cortes o
espigas de una encajen con las mortajas o cajas de la otra.

6.1.3 Empresa

(Garcia del Junco, 2001) Empresa es la actividad encaminada a la produccion de bienes y
servicios para satisfacer necesidades, es el conjunto organizado de factores de produccién
que se dedica a la produccion de bienes y servicios a cambio de un beneficio. Por lo tanto,
se define a la empresa como una unidad econdémica de produccion de bienes o servicios, la
organizacion para ganar dinero ya que es el fin principal de la organizacién y esta utiliza el

trabajo y el capital, al proporcionar trabajo remunerado y empleando capital.
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6.2 Conceptos fundamentales relacionados con la Comunicacion y el Disefio

6.2.1 Comunicacioén

Es el proceso mediante el que dos o mas personas intercambian conocimientos y
experiencias. Este intercambio se realiza fundamentalmente a través de simbolos, sefiales y

signos. (Ledn Mejia, 2005)

La comunicacion constituye una de las actividades vitales del ser humano. Dentro del
sistema de la comunicacidn existen modalidades, los sistemas semioldgicos se caracterizan
por el empleo de signos, esto es un cddigo de comunicacién hablamos de un lenguaje. Por
otra parte los sistemas no semioldgicos, que se distinguen por no utilizar signos. La
comunicacion ocupa un lugar privilegiado en la creacion y el desarrollo de las sociedades.

Hablamos que sin un lenguaje no podria haber una comunicacion.

6.2.1.1 Elementos de la Comunicacion

Segin (Schewe & Smith, 1982) la comunicacion es la actividad de incrementar
significados. Para desarrollar con eficacia este método completo de comunicacion existen

varios elementos que son:

v" Emisor: Es una persona o un grupo de personas que desean comunicarse
con alguien mas.

v Receptor: Es la persona que recibe la comunicacién del mensaje, idea o un
significado.

v' Canal del mensaje: Es el medio que sirve para lograr llevar el mensaje.

Existen muchas clases de canales del mensaje como lo es las palabras
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habladas o escritas, imagenes y gestos. En la mercadotecnia el canal
principal utilizado para la publicidad son las revistas, asi como la radio o la
television.

v" Mensaje: Es la informacién que se desea transmitir o lo que se comunica.

v Codificacion: Es el proceso de signos y reglas que permite a las personas
formular y comprender el significado o la idea del mensaje en signos.

v Decodificacion: Es el proceso mediante el que el receptor interpreta

muchos signos.

Segun (Ledn Mejia, 2005) EIl peso que cada uno de los elementos de comunicacion tiene
sobre la intencion que atribuye el receptor a los mensajes dentro del proceso de
comunicacion o la impresion que el emisor genera en el receptor. Esto practicamente
supone que se puede decir cualquier cosa si se dice bien, es decir a la hora de comunicar, no

es tan importante lo que se dice sino el cdmo se dice.

6.2.1.2 Clasificacion de la Comunicacion

Hay varias formas de clasificar la comunicacién para estudiarla, (Fonseca Yerena, 2005) se
han elaborado tipologias, cuyos elementos de categorizacion son los principales
componentes que se han analizado en el proceso de comunicacion y funcionan con

variables en cada situacion.

1) Emisor y Receptor
De acuerdo con el numero de participantes que intervienen en el proceso
comunicativo como emisores y receptores, se tiene los siguientes tipos de

comunicacion:
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a) Interpersonal: Consigo mismo.
b) Interpersonal: Entre dos personas.
¢) Grupal: En un grupo pequefio donde haya 3 0 mas personas.
d) Publica: Una persona o un grupo ante un publico.
e) Masiva: Una persona 0 un grupo hacia un nimero indeterminado de
personas a través de diversos medios.
2) Medio
Se puede considerar tantos tipos de comunicacion como los recursos gque existan
para la transmision y recepcion de los mensajes, pero la clasificacion mas
significativa, de acuerdo con el medio empleado.
a) Verbal: Oral y escrita.
b) No verbal: Visual, auditiva kinéstica y artefactual.
c) Electrdnica: Los recursos que la tecnologia permita para establecer
comunicacion con otros.
3) Mensaje
a) Por el contenido ya sea una idea, un tema o asunto y el destino al que se
envia, la comunicacion puede ser:
v" Plblica: Tema o asunto que se hace o es factible de hacerse del
conocimiento de todos los individuos.
v' Privada: Tema o0 asunto cuyo contenido es restringido al
conocimiento de uno o varios individuos relacionados con el mismo.
b) Por el tratamiento en el modo de decir o nombrar las cosas del lenguaje
usados en la comunicacion:

v Culta: Los lenguajes académicos, especializados y técnicos.
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v' Estandar: El lenguaje que hablan y entienden la mayoria de los
individuos que conforman la sociedad.

v' Coloquial: Es el lenguaje mas personalizado o familiar entre
personas cuya interaccion es cercana.

v Popular: El lenguaje comin, vulgar, propio de todos los hablantes
de pueblos, regiones o grupos especificos. Este tipo de lenguaje
puede llegar a ser obsceno.

4) Contexto
La comunicacion puede variar de acuerdo con el lugar, la situacién social y el
ambiente psicoldgico en el que se produce. Puede ser:
a) Formal: Esta sujeta al orden, las normas y los papeles establecidos por
el grupo en cierto nivel o estrato social.
b) Informal: Esta comunicacion es espontanea, mas natural, de acuerdo

con gustos y preferencias individuales.

6.2.1.3 Propdsitos de la Comunicacion

6.2.1.3.1 Informar: (Fonseca Yerena, 2005) Con este propoésito se intenta explicar algun
suceso o término, describe relaciones entre conceptos o bien instruye sobre algin proceso o
conocimiento. Cualquier comunicacion, de un modo u otro, implica informacion acerca de
la realidad extra comunicativa; practicamente cualquiera sera referencial. Sin embargo, hay
mensajes explicita y enfaticamente referenciales, como todos aquellos que implican

exposicion objetiva de conocimientos o informacion sobre hechos.

e Explicar: Dar a conocer un proceso o funcionamiento de algo.
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e Describir: Dar las caracteristicas esenciales y accidentales de alguien o algo
para que el puablico construya en su mente una imagen.
e Definir: Aclarar un término.

e Exponer: Presentar o dar a conocer un tema.

6.2.1.3.2 Entretener: (Fonseca Yerena, 2005) Con este proposito se intenta lograr el
encuentro y la comprension entre el hablante y oyente a través de la propia naturaleza
social del lenguaje. El proposito de entretener cumple con el fin humano “el origen de la
comunicacion” que es precisamente acercarse a otros, compartir alguna idea, solo para
llegar a un entendimiento o una identificacion. Este propdsito utiliza la funcion expresiva
de la comunicacion donde el mensaje que emite el emisor hace referencia a lo que siente, su
yo intimo, predominando él, sobre todos los demas factores que constituyen el proceso de

comunicacion.

6.2.1.3.3 Persuadir: Es proposito utiliza la funcion apelativa o conativa de la
comunicacion el nombre conativa se deriva del latin “conatus” que significa inicio. En ella
el receptor predomina sobre los otros factores de la comunicacién, pues la comunicacion
esta centrada en la persona del td, de quien se espera la realizacion de un acto o una

respuesta.

Las formas linglisticas en las que se realiza preferentemente la funcién conativa

corresponden al vocativo y a las oraciones imperativas e interrogativas.

(Fonseca Yerena, 2005) En el propoésito de persuadir la persona, al comunicarse quiere

influir, hacer un llamado al pensamiento del oyente para formar alguna idea, provocar un
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cambio de actitud o reforzar creencias y valores. Este propdésito se dirige al convencimiento

racional y emotivo de las personas para que piensen de cierta manera.

6.2.2 Disefio

(Figueroa, 1999) es una actividad creativa cuyo propdésito es establecer las cualidades
multifacéticas de objetos, procesos, servicios y sus sistemas, en todo su ciclo de vida. El
disefio es el factor principal de la humanizacion innovadora de las tecnologias y el factor
critico del intercambio cultural y econémico, es un proceso de creacién visual siempre
Ilevando un propdsito. Se dice que es la mejor expresion visual de la esencia de <<algo>>,
ya sea esto un mensaje o0 un producto.

Segun (Wong, 2012)

e Linea Es el elemento plastico polivalente que puede satisfacer mayor nimero de
funciones en su representacion. Se define como una sucesion ininterrumpida de
puntos. Segun

e Punto Objeto geométrico que no tiene dimensién y que se utiliza para indicar una
ubicacion.

e Plano Es una superficie plana que se puede extender al infinito en longitud y
anchura, pero no en espesor.

e Volumen Es la medicidn de la cantidad de espacio contenida en una figura sélida, o

Ilena por un liquido o un gas.

6.2.2.1 Colorimetria

Es la ciencia que estudia los colores caracterizandolos mediante nimeros, para que una vez

gue se encuentran cuantificados, operar con ellos y deducir caracteristicas de los colores
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obtenidos mediante mezclas, asi como para averiguar las cantidades que hay que mezclar
de varios colores elegidos y considerados como primarios para obtener el color deseado.
Todos los sistemas que cuantifican el color a partir de tres variables poseen aspectos
colorimétricos. (Ricupero, 2007)

6.2.2.2 Color

(Ricupero, 2007) el color es el producto de las longitudes de onda que son reflejadas o
absorbidas por la superficie de un objeto, es un elemento basico para elaborar un mensaje
visual. El color puede llegar a ser la traduccién visual de nuestros sentidos, es una
impresion visual que tiene el sujeto del objeto, se define también como el fendmeno fisico

de la luz o de la vision experimentada por los seres humanos.

6.2.2.3 Color RGB

El sistema de color RGB se define en términos de luz cromética, es decir una mezcla de luz
roja, verde y azul que a la hora de combinarse da todos los colores luz como los de las
pantallas o los focos de escenario. Con la combinacién de estos tres valores se obtiene
todos los colores posibles. (de los Santos Y., 2010)

6.2.2.4 Color CMYK

(de los Santos Y., 2010) define los colores de forma aditiva, tal como funciona una
impresora de inyeccion de tinta o una imprenta comercial de cuatricromia. El color resulta
de la superposicion o de colocar juntas gotas de tinta semitransparente, de los colores cian

(azul), magenta (un color rosado intenso), amarillo y negro.
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6.2.3 Tipos de disefio

6.2.3.1 Disefio Gréfico

Busca transmitir las ideas del mensaje de forma clara y directa, usando para ello diferentes
elementos graficos que den forma al mensaje y lo hagan facilmente entendible por los
destinatarios del mismo. El disefio gréfico es el proceso de programar, proyectar, coordinar,
seleccionar y organizar una serie de elementos para producir objetos visuales destinados a

comunicar.

Para que un disefiador comunique visualmente un mensaje de forma efectiva debe conocer
a fondo los diferentes recursos graficos a su disposicion y tener la imaginacion, la
experiencia, el buen gusto y el sentido comin necesario para combinarlos de una forma

adecuada. (Figueroa, 1999)

6.2.3.2 Disefio Digital

(Wakerly, 2001) Es una denominacion profesional del disefio que analiza y transforma
datos en estructuras visuales mediante el conocimiento de procesos perceptivos y
cognitivos, el reconocimiento de los contextos socioculturales para su planificacion en los
dispositivos y soportes de la imagen, con el fin de generar sistemas de informacion que
interactian con la comunidad y sus referentes significacionales, a través de los procesos
comunicativos.

6.2.3.3 Disefio Web

Es la rama del disefio grafico que se especializa en la planificacion, disefio y desarrollo de
sitios, paginas y aplicaciones digitales implementadas en la web. No es simplemente una
aplicacion del disefio convencional, ya que requiere tener en cuenta cuestiones tales como
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navegabilidad, interactividad, usabilidad, arquitectura de la informacion y la interaccién de

medios como el audio, texto, imagen y video. (Castillo Martini, 2009)

El Disefio web ha crecido desde los origenes del internet haciendo eficiente la web como
canal de comunicacion e intercambio de datos, que brindan posibilidades como el contacto

directo entre el productor y el consumidor.

El disefio de paginas web trata de realizar un documento con informacion enlazando con

otros documentos y asignarles una presentacion para diferentes dispositivos de salida.

6.2.3.4 WWW

Dentro de las multiples posibilidades que ofrece Internet, tenemos la opcién de visitar
paginas que contiene una serie de informacion presentadas en forma de gréaficos y texto.
WWW son las iniciales de World Wide Web, este sistema de documentos de hipertexto se
encuentran entrelazados entre si y se accede a ellos por medio de internet. Eso es a través
de un software, es decir, navegador los usuarios pueden visualizar las paginas web y

navegar en cada una de ellas mediante hipervinculos. (Senn, 1996)

6.2.3.5 Dominio

(Wong, 2012) Define como conjunto de caracteres alfanuméricos que conforman un
nombre Gnico que esta ligado y define a un sitio web. el concepto de dominio es semejante
al documento de identidad en el que un cddigo alfanumérico identifica como Unico. En
internet se identifican los sitios web mediante el uso de dominios el dominio se compone de

dos elementos que son:
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e Nombre del dominio: Hace referencia a la marca o una palabra que indique el tipo
de actividad o informacion que brinda la web.

e Extensidon o terminacion del dominio: Indica la orientacién geografica donde se
dirige o ubica el sitio web asi como el tipo de organizacién o fin que tiene por ello
se definen dos clases de extensiones:

v Territoriales: Son las extensiones que delimitan a una pagina como
pertenencia de un pais o region.

Internacionales o genéricos: Son las extensiones que hacen referencia al tipo de

actividad o informacidon que ofrece el sitio web.

6.2.3.6 Sitio Web

Es considerado actualmente como un portal, que ademéas de tener informaciéon a ser
publicada, permite dar acceso a los usuarios a ciertos recursos como documentos,
fotografias, noticias entre otros, por lo que el papel de un sistema de gestion de contenidos
en un sitio web puede integrar todas las funcionalidades que sean necesarias para cumplir
con los requerimientos de la institucion; por ejemplo, puede incluir médulos de e-
commerce, blogs, distribucién de boletines y también e-Learning si fuese necesario. Es por
esto que los sistemas de gestion de contenidos para la creacion de sitios web se pueden
clasificar en plataformas de gestion de contenidos y los sistemas de gestion de contenidos
para finalidades especificas que lo complementan. El sitio web es una herramienta vital
para el desarrollo de una institucion, ya que le permite desde comunicar informacién sobre
su empresa hasta realizar transacciones ampliando su mercado objetivo. Esta herramienta le
da informacién a los usuarios y acceso a ciertos recursos como documentos, fotografias,
noticias y demas. (Castillo Vasquez, 2012)
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Permite integrar contenidos a ser presentados en una pagina web, como manejo de noticias,

galerias de iméagenes, videos, traduccion a maltiples idiomas entre otros.

6.2.3.7 Diagramacion

(Castillo Vasquez, 2012) En el disefio de sitios web, diagramar es distribuir y organizar en
un espacio definido por la resolucion de un dispositivo electronico, los elementos de un
mensaje multimedia mediante criterios de jerarquizacion que buscan la efectiva transmision
del mensaje y una apariencia estética agradable. Una de sus caracteristicas es la variabilidad
es las dimensiones del formato en dependencia a la resolucion de pantalla. Los elementos

de la diagramacién son:

v' Las imagenes: llustraciones manuales, ilustraciones digitales, fotografias,
fotomontajes, infografias, vifietas o logotipos.

v' Los textos: Titulos, antetitulo, subtitulos, capitular, leyendas, extractos,
cuerpo de texto, autores de texto y fotografia, nimero de paginas,
encabezado de seccion, cintillo.

v Los recursos graficos: Lineas, tramas, signos sefialeticos, marcadores de
leyendas, recuadros para textos.

v El logotipo, marca.

6.2.3.8 Reticula

Consiste en una guia en los elementos de la maquetacion en papel, con la finalidad de
conseguir, un orden y estética. Se subdividen a su vez en superficies bidimensionales o

tridimensionales, en campos mas pequefios en forma de reja, se puede definir como una
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plantilla, muy util, cuando se necesita componer un documento con muchas paginas, la cual
tenga un orden, que sea claro y legible. (Ricupero, 2007)

6.2.2.3 Imagen corporativa

La expresion “imagen corporativa” proviene del inglés y es una traduccion libre de
“corporate image”. En el contexto anglosajon “corporation” significa compafiia o empresa,
pero en el contexto latino remite a formas organizativas mas complejas y nunca significa
solo empresa. Se apela a ese término cuando se alude a una agrupacion de asociaciones que
integra por ejemplo a empresa privadas, a organismos publicos y/o sectores de la
comunidad. La imagen corporativa y/o imagen institucional aparece como el registro
publico de los atributos identifica torios del sujeto social. Equivale a la lectura publica de
una institucion, la interpretacion que la sociedad o cada uno de sus grupos, sectores o
colectivos, tiene o construye de modo intencional o espontaneo. Para definir la imagen
corporativa nos quedamos con la acepcion que le atribuye el caracter de una representacion
colectiva de un discurso imaginario. Por otra parte, la imagen como icono remite al
significante visual. (Capriotti, 1999)

6.2.2.4 Marca

(Capriotti, 1999) Es un término que proviene del latin marca,, consiste en ese rasgo, huella
o grafismo, que se asume como signo singular que distingue a una cosa de otra. Esta
asociada a la propiedad de un producto o a lo que el propietario hace, lo que abarca no sélo
productos que cotidianamente consumimos, sino los servicios y las organizaciones. La
marca se formula para cumplir la funcion de representar, pudiendo adoptar diversas formas

con base en signos iconicos y verbales.
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6.2.2.5 Logotipo

Segun (Capriotti, 1999) se puede decir que es un elemento verbal representado en forma
escrita que asume una fisonomia singular y constante. El logotipo es la forma mas comun
de representar una marca debido a su caracter fonético, pues a diferencia de las marcas
iconicas, este se puede leer. El logotipo sirve para crear una primera impresion positiva
para que los consumidores identifiquen una marca, crean historias interesantes, mostrando
la verdadera identidad de la marca y sus aspiraciones.

6.3 Ciencias auxiliares, artes, teoria y tendencias

6.3.1Ciencias auxiliares

6.3.1.1 Semiodtica

e Semiética Es la ciencia que estudia los signos, los signos pueden tener diversa
naturaleza. Por una parte, aquellos considerados naturales, es decir, los que no han
sido creados artificialmente, sino que son una expresion espontanea y forman parte
de la naturaleza, como la risa, que normalmente es un signo de alegria. El hombre se
vale de los signos para transmitir significados, para comunicar mensajes. La
semiotica se dedica al estudio y analisis de todos los codigos, el mas importante es

el codigo lingdistico es decir la lengua. (Ledn Mejia, 2005)

6.3.1.2 Psicologia del consumidor

(Forero C., 1978) Es el estudio cientifico de los habitos, actitudes, motivos, personalidad,
medio ambiente y percepcion en general, que determinan la conducta de compra de un

producto. Se considera como la evolucion de la investigacion motivacional con el objetivo
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de conocer los motivos consientes e inconscientes que ponen en marcha el comportamiento
del consumidor

6.3.2.2 Psicologia del color

(Ricupero, 2007) El color es sensorial e individual, la psicologia clasifica sus percepciones
adjudicandoles significados y atendiendo a las funciones que en él se aprecian como serian
de adaptacion y de oposicion. Es la manera de impresion que emana del ambiente creado
por el color, que puede ser calma, recogimientos, plenitud, alegria, opresion, violencia entre
otra.

6.3.3.3 Psicologia de la comunicacion

Constituye un érea de la psicologia social que estudia el comportamiento del hombre en sus
interrelaciones con la sociedad, tanto como sujeto que comunica datos, ideas o conceptos
como receptor de mensajes mediaticos. Busca conocer y analizar los factores de indole
psicoldgicos que intervienen en los diferentes procesos de la actividad de la comunicacion.
(Girbau, 2002)

6.3.1.3Andragogia

Segun (Blythe, 1998) estimula el razonamiento, al promover la discusion constructiva de
las ideas, favoreciendo al dialogo, origina puntos de vista, ideas e innovacion y al mismo
tiempo conduce a replantear propuestas como resultado de la confrontacién de saberes
individuales y de conclusiones grupales. La forma de como aprenden los adultos es un
concepto fundamental que debe manejar el especialista de capacitacién a la hora de disefiar

cursos. La andragogia se complementa con otros conceptos importantes como el ciclo de
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aprendizaje basado en la experiencia y las diferencias de los participantes en cuanto a su
estilo particular de aprender, para brindar capacitacion realmente efectiva.

6.3.2.3 Pedagogia

(Blythe, 1998) Es un conjunto de saberes que se aplica a la educacién como fenémeno
tipicamente social y especificamente humano. Es por tanto una ciencia de caracter
psicosocial que tiene por objeto el estudio de la educacion con el fin de conocerla,
analizarla y perfeccionarla. Existen varios criterios a traves de los que se puede categorizar
a la pedagogia:

v' Pedagogia general: Es la tematica que se refiere a las cuestiones universales
y globales de la investigacion y de la accion sobre la educacion.

v' Pedagogia Especifica: Que a lo largo de los afios han sistematizado un
diferente cuerpo del conocimiento, en funcion de las realidades historicas
experimentadas:

» Pedagogia Evolutiva

» Pedagogia Diferencial

» Educacién Especial

» Educacién de Adultos o Andragogia
» Educacion de la Tercera Edad

6.3.1.4 Mercadotecnia

Es un sistema total de actividades empresariales interactuantes disefiadas para planificar,
fijar precios, promover y distribuir bienes y servicios que satisfagan necesidades de clientes
actuales y potenciales. La mercadotecnia es el conjunto de principios y practicas que se

llevan a cabo con el objetivo de aumentar el comercio, en especial la demanda de las
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empresas. Enfoca su trabajo en los mercados, identificAndolos con precision y
determinando las necesidades y deseos de determinados clientes; luego realizar todas las
actividades que permiten lograr procesos de intercambio que satisfagan plenamente a los
clientes, a cambio de una utilidad o beneficio para la empresa que la practique. (Schewe &

Smith, 1982)

Las técnicas de la mercadotecnia intentan aportar las herramientas necesarias para
conquistar un mercado al desempefar actividades empresariales que dirigen el flujo de

bienes y servicios del producto al consumidor.

6.3.2 Artes

6.3.2.1 Fotografia

Segun (Flusser, 1990)es el Arte y ciencia de obtener imagenes visibles de un objeto y
fijarlas sobre una capa material, sensible a la luz. También puede definirse como la
reproduccion por medio de reacciones quimicas, en superficies convenientemente
preparadas, de las imagenes recogidas en el fondo de una camara oscura. Podemos decir
que la fotografia es el procedimiento que permite por medio de la luz y de substancias
quimicas obtener imagenes Opticas permanentes, sobre superficies convenientemente
preparadas.

6.3.3 Teorias

6.3.3.1 Teoria de Gestalt

(Martin, 2011) Se refiere a como el ser humano percibe las figuras, palabras o

representaciones que dan a entender un mensaje, el ser humano utiliza la percepcién en el
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proceso del aprendizaje. El conocimiento es una sintesis de la forma y del contenido que
han sido recibidos por las percepciones. Cada persona tiene su propia percepcion que es
relativa y esta incluida no s6lo por los propios mecanismos de percepcion sino también por
su historia, su actitud y su motivacion en cada momento de su existencia.

6.3.4 Tendencias

6.3.4.1 Vanguardismo

Son aquellos movimientos artisticos que buscan innovacién en la produccion artistica, que
orientaron su confrontacion hacia la institucion del arte y la dimensidn politica del accionar
artistico en la sociedad. EI momento de explosién definitiva coincidié con la Primera

Guerra Mundial.

La libertad de expresion es la caracteristica primordial del vanguardismo y este se
manifiesta alterando estructuras de las obras, abordando temas que son tabl y

desordenando los parametros creativos. (Burguer, 1974)
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Capitulo VI1: Proceso de disefio y propuesta preliminar

7.1 Aplicacion de la informacion obtenida en el marco teorico:

7.1.1 Disefio Web

Se utilizé el disefio web, como tipo de aplicacion digital debido a que la empresa carece de
una plataforma de informacion para sus clientes, por lo que el disefio web ayudd a obtener

informacion sobre los colores, diagramacion y tipografias que se pueden utilizar.
7.1.2 Diagramacion

Se empleo la diagramacion para dividir los espacios a utilizar dentro del disefio del sitio
web, para ordenar el sitio web de manera coherente, distribuir los mensajes multimedia que

buscan la efectiva transmision del mensaje con apariencia estéticamente agradable.
7.1.3 Disefio

Se realizaran varios bocetos sobre el disefio del sitio web y el contenido que llevara, se
plasmaréa en el disefio los requerimientos basicos para crear innovacién en la tecnologia y
la creacion visual siempre llevando como proposito que los clientes se sientan identificados

con la marca y los productos.
7.1.4 Semidtica

Esta ciencia ayuda a emplear de forma correcta cada simbolo y signo para que el sitio web
esté disefiado para facilitar su uso de manera intuitiva y natural. Asi, los clientes podran
navegar por todo el sitio de forma réapida, sencilla y eficaz, sin ninguna complicacion

formando con esto el mensaje que se quiere dar a conocer.
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7.1.5 Comunicacioén

Se define como un proceso en el que intervienen un emisor y un receptor, en un ambiente
determinado ya sea fisico o visual a través del que se logra la transmision y el intercambio

de ideas.

Para este proyecto se aplica la comunicacion al enviar el mensaje deseado por la empresa
Nova Moveis de Guatemala S.A. a los clientes reales y potenciales que visitaran el sitio
web eliminando cualquier duda que ellos tengan y hacer el uso correcto del cédigo para el

mensaje.

7.1.6 Fotografia

Se utilizara la fotografia dentro del sitio web, por lo que se utilizé esta rama del arte dentro
del sitio web. Es importante el estudio de la fotografia y escoger aquellas que se encuentren
estéticamente bien y muestren los productos que Nova Moveis de Guatemala ofrece a sus

clientes.

7.1.7 Tipografia

El disefio de la pagina web debe ser atractivo a la vista del grupo objetivo, por esto se debe

escoger una fuente tipografica sencilla, que sea facil de leer y que no sobrecargue el disefio.
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7.2 Conceptualizacion:

7.2.1 Metodo: Mapas mentales

¢QUE es y para qué sirve?

Es una técnica creada por Tony Buzan, investigador en el campo de la inteligencia y
presidente de la Bran Foundation. La importancia de los mapas mentales radica en que son
una expresion de una forma de pensamiento: el pensamiento irradiante. El mapa mental es

una técnica grafica que permite acceder al potencial del cerebro.

¢ Cémo?

Es una técnica de usos mdltiples. Su principal aplicacion en el proceso creativo es la
exploracion del problema y la generacion de ideas. En la exploracion del problema es

recomendable su uso para tener distintas perspectivas del mismo.

Pasos

1. Se toma una hoja de papel, grande o pequefia, segun sea un mapa grupal o
individual.

2. El problema o asunto méas importante se escribe con una palabra o se dibuja en el
centro de la hoja.

3. Los principales temas relacionados con el problema irradian de la imagen central de
forma ramificada.

4. De esos temas parten imagenes o palabras claves que trazamos sobre lineas abiertas,
sin pensar, de forma automatica pero clara.

5. Las ramificaciones forman una estructura nodal.
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6. Los mapas mentales se pueden mejorar y enriquecer con colores, imagenes, codigos

y dimensiones que les afiaden interés, belleza e individualidad.

7.2.1.2 Aplicacion de mapas mentales

El mapa mental se utilizo para generar la idea central que ayudara a estructurar el mensaje
de la propuesta grafica del sitio web. Para ello se escriben palabras relacionadas con el

marketing de la imagen sobre una hoja de papel escrita a lapiz.

N Productos
M Calidad
PX Hombres ( Grapo Objetivo) (Fabrica de muebles de madera) /% Srnigik
N Mujeres W inrovacion
N Garantia
M Colores
M Formas M Sitio web
M Texto -Diseﬁo ( Material Publicitario ) M E-mailing
M Animacian M Tarjetas de presentacion
N Disgramadion
M Creatividad
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7.2.1.3 Generacion de conceptos a través del Mapa Mental

Al terminar el mapa mental se utilizan todos los términos para formar un concepto

adecuado para el sitio web. Las frases generadas son las siguientes:

Servicio de calidad

e Innovacion en linea de produccion

e Calidad, servicio al cliente

e Creatividad en el disefio

e Calidad e innovacion en muebles para el hogar

e Garantia en muebles

7.2.2 Definicion del concepto

A través del mapa mental se generaron frases que ayudan a describir de manera concisa la

esencia de la empresa y el mensaje que se quiere transmitir al usuario del sitio web.

La frase elegida: Calidad e innovacion en muebles para el hogar. Esta frase refleja las
cualidades de la empresa y que han permitido posicionarla de manera efectiva en la mente
del consumidor. Uno de los objetivos que se quiere alcanzar por medio de este sitio web va
mas alla de vender la imagen empresarial, se trata de brindar un valor agregado al servicio

transmitiendo la calidad e innovacién en los muebles que realizan para el hogar.
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7.3 Bocetaje

7.3.1 Pagina Web

A traves de este proceso se presenta el bocetaje del sitio web en tamafio 980px y 740px.

TIPOGRAFIA:

o Expresa el propdsito y objetivo de Moveisa para dar a conocer informacion
detallada de la empresa

e Se utiliza la fuente Signika en la informacion general de la propuesta nimero 1.

Ejemplo de Tipografia:

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
Abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
1234567890

i"#$%&/()=

e Expresa Unidad, Claridad, Seriedad y Estética.

COLORES
Los colores utilizados en la pagina web expresan unidad, seriedad, claridad, estética,
elegancia y calidad. Se trata que sea calmado, entendible a la vista, asi como limpieza y

claridad sin saturacion, con simplicidad, estabilidad y equilibrio en los colores.

#5E0505

R#94 G#5 B#5

38



e Significado del color Corinto

Es un color sorprendente, trae el texto o las imégenes con este color a primer plano
resaltandolas sobre el resto de los colores. Es recomendable para conminar a las personas a

tomar decisiones rapidas durante su estancia en un sitio web.

#666666

R#102 G#102  B#102

¢ Significado del color Gris

Denota estabilidad, inspira la creatividad y simboliza el éxito.

#BCBCBC

R#188 G#188 B#188

¢ Significado del color Gris Plata

Denota naturalidad, un toque de elegancia, representa la neutralidad y el equilibrio.

#HIFff

R#255 G#255 B#255

e Significado del color Blanco
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Representa luz, limpieza, claridad, perfeccion, simplicidad y connotacién positiva.

IMAGEN / FOTOGRAFIA

Busca mostrar la variedad de productos y asociarlos con Moveisa, utilizando imagenes de
productos originales de Moveisa en formato JPG. Con esto expresa la calidad, innovacion,

seriedad, elegancia y variedad de sus productos.

DIAGRAMACION

Diagramar y organizar de manera ordenada para que el sitio web sea agradable y facil para
la navegacién. Se busca que sea entendible y clara al crear armonia y unidad a través del

sitio.

Se realiz6 la diagramacién del sitio web con el programa Adobe Photoshop CS5 y
herramientas utilizadas en el programa de Wix. Se desea expresar equilibrio, unidad,

simpleza, armonia y elegancia dentro del sitio.

7.3.1 Bocetaje preliminar del contenido del sitio web

Para el desarrollo del Bocetaje, se tomo en cuenta lo que el cliente requeria y parte de la
problematica a solucionar, que es dar a conocer los productos que fabrica Moveisa.

Se tom0O la decision de realizar 4 botones (Nosotros, Productos, Sobre Nosotros,
Contéactenos), que estaran unidos a través de un link a sus paginas correspondientes, donde
los usuarios podran navegar e informarse sobre la variedad de productos que Moveisa
fabrica y vende. La informacién que se darda a conocer es: Mision, Vision, Valores,

Productos y sus caracteristicas.
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7.3.1.1 Nosotros
En la pagina principal se dan a conocer imagenes de los detalles que forman parte de los
muebles y el concepto creativo “Calidad e innovacion en muebles para el hogar”.
7.3.1.2 Productos
En esta se presenta un pequeiio texto sobre Nova Moveis de Guatemala S.A. “Nova Moveis
de Guatemala S.A. le ofrece muebles de calidad e innovacion al contar con los mas finos
acabados para la decoracion de su hogar.”. Sobre esta pagina se desglosa una ventana con
la variedad de productos que Moveisa realiza, estos son:

- Racks

- Centros de entretenimiento

- Roperos

- Cabeceras

- Diversos

- Cocinas
Cada una de estas paginas contiene un titulo representativo y una galeria fotografica con los
productos que Moveisa realiza, dando un clic sobre uno de los muebles se desglosa una
ventana con la fotografia ampliada del producto, el nombre, sus caracteristicas y la variedad
de colores en los que se pueden realizar los diferentes muebles.
7.3.1.3 Sobre Nosotros
En esta se presenta un breve texto que indica la informacién general de Moveisa.
Quiénes Somos: Nova Moveis de Guatemala es una empresa que se dedica a la elaboracion
de muebles que buscan la comodidad dentro de los hogares al realizar disefios
vanguardistas e innovadores. Fabrica productos con la mejor materia prima e insumos de

alta calidad.
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Mision: Expandir el producto a nivel nacional e internacional, mejorar la calidad, el
servicio y las ventas para que la marca del mueble sea conocida por ser buen producto y asi
tratar de mantener mayor presencia en el mercado.
Vision: A corto y mediano plazo, posicionar las marcas en el mercado y crecimiento a
nivel empresarial, como generar mas empleos.
Valores:

- Compafierismo

- Entusiasmo

- Responsabilidad

- Puntualidad

- Cordialidad

- Carisma

- Honestidad
7.3.1.4 Contéctenos
Dentro de esta pagina se dara a conocer la informacion de contacto y un agradecimiento al
usuario.
“Gracias por visitarnos, Contactenos si tiene alguna duda o sugerencia nosotros le
respondemos”

- Direccion: 42 Avenida 0-31zona 2 de Mixco, Colonia Alvarado. Guatemala.

- Teléfono: 22505720

- Correo: Moveisa@gmail.com

Dando a conocer uno de los estilos de muebles que Moveisa realiza con una fotografia.
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7.3.4 Bocetos péaginas del sitio web Moveisa
A continuacién se muestran las ilustraciones de la composicién planteada como propuestas
para el sitio web, asi como su diagramacion. El area de disefio es de 980px de ancho y

740px de alto, se enumera y detalla la informacién de la composicion:

Bocetaje diagramacién pagina sitio web Moveisa, NOSOTROS/ PROPUESTA 1:

Propuesta Preliminar utilizada para validar

;ﬁ | 0

)

E o
740px

0
£
O
[ o R 0 lg——e
980px
1. Barra de menu ( Botones de acceso a las diferentes secciones del sitio web:

Nosotros, Productos, Sobre Nosotros, Contactenos)
2. Texto: calidad e innovacién en muebles para el hogar.
3. Pie de pagina (Logotipo de diferentes redes sociales)

4, Pie de pagina (Texto)
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5. Logotipo de Nova Moveis de Guatemala S.A. (MOVEISA)
6. Iméagenes sobre accesorios/ detalles de muebles.
Descripcion del contenido de la pagina web:

e La péagina principal tendra el concepto creativo realizado para la empresa y unas
fotografias sobre los accesorios y detalles de los muebles, ya que las personas en un
principio no leen todo, sino que hacen rapidamente un tipo de escaneo visual. Lo que
los visitantes de este sitio se enfocaran es ver los muebles fabricados por la empresa
Moveisa. El objetivo de la pagina principal es causar la mejor primera impresion e
invitar al visitante a querer indagar en las demas secciones del sitio web para conocer

mas sobre la empresa.
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Bocetaje a lapiz pagina sitio web Moveisa, NOSOTROS/ PROPUESTA 1:

| - alidad e

innovacion en
muebles para el
hogar., ®

{Faao

WOOKXTMEUMMN STLRMHPOQK, TRWPKR $P0

Disefio digital pagina sitio web Moveisa, NOSOTROS/ PROPUESTA 1:

MOVEISA®

NOVA MOVEIS DE CUATEMALA S.A. INICIO PRODUCTOS QUIENES SOMOS CONTACTENOS

alidad e
innovacion en
muebles para el

hogar. ®

© 2014 Nova Moveis de Guatemala S.A.
42 Avenida 0-31 zona 2 de Mixco, Colonia Alvarado. Guatemala, Centro América.




Bocetaje diagramacion pagina sitio web Moveisa, PRODUCTOS / PROPUESTA 1:
+——@

740px

980px

1. Barra de menu ( Botones de acceso a las diferentes secciones del sitio web:
Nosotros, Productos, Sobre Nosotros, Contactenos)

2. Iméagenes

3. Pie de pagina (Logotipo de diferentes redes sociales)

4. Pie de pagina (Texto)

5. Logotipo de Nova Moveis de Guatemala S.A. (MOVEISA)

6. Texto: Nova Moveis de Guatemala S.A. le ofrece muebles de calidad e
innovacion contando con los mas finos acabados para la decoracion de su
hogar.

7. Titulo: Nuestros Muebles.
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Descripcion del contenido de la pagina web:

La pagina de productos sigue con una linea grafica similar a la de la pagina principal, en
cuanto a la diagramacion de los elementos visuales.

La informacidn que se colocara en esta seccion ira acompafiada con una imagen que da a
conocer uno de los estilos de muebles que Moveisa fabrica, para que los clientes reales y

potenciales se motiven a ver los demas estilos.
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Bocetaje a lapiz pagina sitio web Moveisa, PRODUCTOS / PROPUESTA 1:

MUERLES X MRS Comow.pRs

Pav—

S0RLLMICLLIOCM NAQREMLK, @ Bloo

Disefio digital pagina sitio web Moveisa, PRODUCTOS / PROPUESTA 1:

MOVEISA®

Nuestros Muebles

Nova Moveis de Guatemala S_A_ le ofrece muebles
de calidad e innovacién contando con los mas

finos acabados para la decoracién de su hogar.

© 2014 Nova Moveis de Guatemala S.A. n é
42 Avenida 0-31 zona 2 de Mixco, Colonia Alvarado. Guatemala
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Bocetaje diagramacion pagina sitio web Moveisa, PRODUCTOS FOTOGRAFIAS/

PROPUESTA 1:

740px

= o

E/ /e OO
/

W O
A Q :

980px

\

Barra de menu ( Botones de acceso a las diferentes secciones del sitio web:
Nosotros, Productos, Sobre Nosotros, Contactenos)

Galeria de iméagenes que se desplazara conforme uno cologue el mouse
sobre las fotografias.

Pie de pagina (Logotipo de diferentes redes sociales)

Pie de pagina (Texto)

Logotipo de Nova Moveis de Guatemala S.A. (MOVEISA)

Iméagenes de diversidad de muebles que Moveisa fabrica

Titulo: Dependera del producto que seleccione: Racks, Centros de
Entretenimiento, Roperos, Cabeceras, Diversos, Cocina.

Texto: Ficha técnica y nombre del mueble.
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Descripcion del contenido de la pagina web:
La pagina de productos se enfoca en exponer los diversos estilos de muebles que Nova
Moveis de Guatemala S.A. produce. Esto con el fin de que los visitantes puedan observar

los productos y se formen la idea de calidad e innovacién con la que trabaja la empresa.
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Bocetaje a lapiz pagina sitio web Moveisa, PRODUCTOS FOTOGRAFIAS/

PROPUESTA 1:

HLEPREMNOG L2 SPMOL\CO ML & Boo

Disefio digital pagina sitio web Moveisa, PRODUCTOS FOTOGRAFIAS/

PROPUESTA 1:

RACKS

© 2014 Nova Moveis de Guatemala S.A. oo
42 Avenida 0-31zona 2 de Mixco, Colonia Alvarado. Guatemala
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Bocetaje diagramacion pagina sitio web Moveisa, SOBRE NOSOTROS/

PROPUESTA 1:

?@»@ /‘

7

1

740px

980px

1. Barra de menu ( Botones de acceso a las diferentes secciones del sitio web:
Nosotros, Productos, Sobre Nosotros, Contactenos)

2. Texto: Descripcion sobre la empresa Nova Moveis de Guatemala S.A.

3. Pie de pagina (Logotipo de diferentes redes sociales)

4. Pie de pagina (Texto)

5. Logotipo de Nova Moveis de Guatemala S.A. (MOVEISA)

6. Texto: Descripcion sobre la empresa Nova Moveis de Guatemala S.A.

7. Iméagenes sobre diferentes disefios de muebles que realiza Moveisa.

8. Imégenes sobre diferentes disefios de muebles que realiza Moveisa.
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Descripcion del contenido de la pagina web:

La pagina de sobre nosotros, al igual que las demas paginas, seguiran con una linea gréafica

similar a la de la pagina principal.

La informacion que se colocara en esta seccidon ira acompafiada con imagenes que

ejemplifiquen visualmente los modelos de muebles que Moveisa realiza.

Bocetaje a lapiz pagina sitio web Moveisa, SOBRE NOSOTROS/ PROPUESTA 1:

;'.MOV.JE(I'S A

MXPORS

YAMOQUIRG FAMUCWNA 0L QMO x1coLe
FUMILOPARY NOMICWUSH KORL P1eo Se FiL
MILOLSHPLET OMPLRGS PLSTUL.

LMKRSPO

XPPSTUM KPLHLQST ZHIKLPLSM PATTX
ACEIMPT KSPWLPRT TRICMSMAU LPHRS

FULMKPR

X IMUGA PO LEMICUMEN\FOME SIMOCLHINOPA
NIXOWN 0D REMUCH IAMOTER)  EwgQUIMOGINA

YRR MICUSING  FAMIGOMILY

4G @& oo -
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Disefio digital pagina sitio web Moveisa, SOBRE NOSOTROS/ PROPUESTA 1:

MOVEISA®

Quiénes Somos

s de Guatemala es una empresa que se dedicaala
elabo

n de muebles que busean la comodidad dentro de

los hogares realizando disefios vanguardistas e innovadores.

Fabricando productos con la mejor materia prima e insumos
de alta calidad.

Mision

Expandir el producto a nivel nacional e internacional,

mejorar la calidad, el servicio y las ventas para que la

marca del mueble sea conocida por ser un buen

producto y asi tratar de mantener mayor presencia
en el mercado.

Vision

A cortoy mediano plazo, lograr posicionar las
marcas en el mercadoy lograr un crecimiento a
nivel empresarial, como generar mas empleos.

Valores

Compaiierismo
Entusiasmo
Responsabilidad
Puntualidad
Cordialidad
Carisma
Honestidad

®

4 Nova Moveis de Guatemala S.A

42 Avenida 0-31 zona 2 de Mixco, Colonia Alvarado. Guatemala
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Bocetaje diagramacion pagina sitio web Moveisa, CONTACTENOS/ PROPUESTA 1:

| o—
|>@/ —

[
740px ~ =

1. Barra de menu ( Botones de acceso a las diferentes secciones del sitio web:
Nosotros, Productos, Sobre Nosotros, Contactenos)

2. Texto: Direccion de Nova Moveis de Guatemala S.A. 42 avenida 0-31 zona
2 de Mixco, Colonia Alvarado. Guatemala, Correo electronico:
moveisa@gmail.com, Teléfono: 2250-5720

3. Pie de pagina (Logotipo de diferentes redes sociales)

4. Pie de pagina (Texto)

5. Logotipo de Nova Moveis de Guatemala S.A. (MOVEISA)

6. Texto: Gracias por visitarnos, Contactenos si tiene alguna duda o sugerencia
nosotros le respondemos.

7. Titulo: Contactenos

8. Casillas del formulario para enviar correo o sugerencias.

9. Imagen de diversos muebles fabricados por Moveisa
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10.  Logotipos de diferentes redes sociales como recordatorio a los visitantes.

Descripcion del contenido de la pagina web:

En la pagina de contactenos se le da un mayor enfoque a la parte grafica, ya que se
colocaran los datos generales de la empresa (Direccion, Correo electronico, Teléfono). Se
busca que la informacion esté a la vista del usuario y evitar que pierda tiempo en buscar la
informacién de la empresa en otro lado.

Estaran las casillas del formulario para que el visitante mande sus dudas o comentarios de
una forma directa con la empresa Nova Moveis de Guatemala S.A. con esto serd mas facil
la comunicacion con cliente empresa.

Se coloco una imagen de uno de los muebles disefiados y fabricados en Moveisa para que el
cliente siempre tenga en mente los productos realizados por la empresa, que vean gue son

de calidad con disefios innovadores.
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Bocetaje a lapiz pagina sitio web Moveisa, CONTACTENOS/ PROPUESTA 1:
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Disefio digital pagina sitio web Moveisa, CONTACTENOS/ PROPUESTA 1

MOVEISA®

NOSOTROS

Contactenos

' a Gracias por visitarnos

42 Avenida 0-31 zona 2 de
Mixco, Colonia Alvarado.
Guatemala

moveisa@gmail com

Tel: 2250-5720

W | oo

® 2014 Nova Moveis de Guatemala S.A.
42 Avenida 0-31 zona 2 de Mixco, Colonia Alvarado. Guatemala
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Propuesta Preliminar:

Pagina de Nosotros

MOVEISA®

NOVA MOVEIS DE GUATEMALA S.A. FRODUCTOS Q SOMOS {CONTA 08

alidad e
innovacion en
muebles para el

hogar, ®
o

© 2014 Nova Moveis de Guatemala S.A.
42 Avenida 0-31 zona 2 de Mixco, Colonia Alvarado. Guatemala, Centro América. @
s .
Pagina de Productos

MOVEISA®

Nuestros Muebles

Nova Moveis de Guatemala S_A. le ofrece muebles
de calidad e innovacién contando con los mas

finos acabados para la decoracion de su hogar.

© 2014 Nova Moveis de Guatemala S.A ™ n oo
42 Avenida 0-31 zona 2 de Mixco, Colonia Alvarado. Guatemala "



Pagina de fotografias productos

MOVEISA®

RACKS

NOSOTROS

PRODUCTOS

SOBRE NOSOTROS

CONTACTENOS

© 2014 Nova Moveis de Guatemala S.A.
42 Avenida 0-31 zona 2 de Mixco, Colonia Alvarado. Guatemala

Pagina de fotografias productos

.
Medidas 0.65 x 1.09 x 0.45

-2 Gavetas mul Itiusos
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Pagina Sobre Nosotros

Mision

Quiénes Somos

Expandir el producto a nivel nacional e internacional,
mejorar la calidad, el servicio y las ventas para que la
marca del mueble sea conocida por serun buen
producto y asi tratar de mantener mayor presencia
en el mercado.

Vision

A cortoy mediano plazo, lograr posicionar las
marcas en el mercado y lograr un crecimiento a
nivel empresarial, como generar mas empleos.

Nova Moveis de Guatemala es una empresa que se dedicaala
elaboracion de muebles que buscan la comodidad dentro de
los hogares realizando disefios vanguardistas e innovadores
Fabricando productos con la mejor materia prima e insumos

de alta cabidad.

Valores

© 2014 Nova Moveis de Guatemala S.A.
42 Avenida 0-31 zona 2 de Mixco, Colonia Alvarado. Guatemala

Comparfierismo
Entusiasmo
Responsabilidad
Puntualidad
Cordialidad
Carisma
Honestidad
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Pagina contactenos

PRODUCTOS

3 Gracias por visitarnos
Contactenos . e

Avenida 0-31 zona 2 de

Mixco, Colonia Alvarado.

Guatemala
moveisa@gmail.com

® 2014 Nova Moveis de Guatemala S.A.
42 Avenida 0-31 zona 2 de Mixco, Colonia Alvarado. Guatemala
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PROPUESTA 2

A través de este proceso se presenta el bocetaje del sitio web en tamafio 980px y 1206px.

TIPOGRAFIA

Las tipografias que se emplearon para los textos son legibles, logran transmitir formalidad y

a su vez modernidad. Dan un aspecto ordenado y estético al disefio del sitio Web.

1. Se utiliza la fuente “Spinnaker” para los titulos de la propuesta nimero 2.
Ejemplo de tipografia:

ABCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmn
nopqrstuvwxyz

0123456789
$7&%@

e Expresa modernidad, un aspecto ordenado y estético.

2. Se utiliza la fuente “Arial” en la informacién general de la propuesta numero 2.

Ejemplo de tipografia:

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
Abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
0123456789

i"#5%&/()=
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COLORES

Los colores utilizados en la pagina web expresan la atraccion, la creatividad, el éxito. La
combinacion de los colores encaja muy bien con las personas que les gusta lo moderno y la
innovacion. El equilibrio de los colores capta la atencidén y subraya los aspectos mas

destacables de una pagina web.

#5E0505

R#94 G#5 B#5

o Significado del color Corinto

Es un color sorprendente, trae el texto o las imégenes con este color a primer plano
resaltandolas sobre el resto de los colores. Es recomendable para conminar a las personas a

tomar decisiones rapidas durante su estancia en un sitio web.

#E0993D

R#224 G#153 B#61

¢ Significado del color Naranja

Denota la ansiedad, capta la atencion, representa la creatividad, la determinacion y el éxito.
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HIFFFFT

R#255 G#255 B#255

e Significado del color Blanco

Representa luz, limpieza, claridad, perfeccion, simplicidad y connotacion positiva.

#5E0505

R#94 G#5 B#5 Opacidad: 63%

o Significado del color Corinto

Es un color sorprendente, trae el texto o las imégenes con este color a primer plano
resaltandolas sobre el resto de los colores. Es recomendable para conminar a las personas a

tomar decisiones rapidas durante su estancia en un sitio web.

#666666

R#102 G#102  B#102

¢ Significado del color Gris

Denota estabilidad, inspira la creatividad y simboliza el éxito.

64



IMAGEN / FOTOGRAFIA

Busca mostrar la variedad de productos y asociarlos con Moveisa, utilizando imagenes de
productos originales de Moveisa en formato JPG. Con esto expresa la calidad, innovacion,

seriedad, elegancia y variedad de sus productos.

DIAGRAMACION

Diagramar y organizar de manera ordenada para que el sitio web sea agradable y facil para
la navegacién. Se busca que sea entendible y clara al crear armonia y unidad a través del

sitio utilizando equilibrio entre las fotografias y el texto que se incluye en la pagina web.

Se realiz6 la diagramacion del sitio web con el programa Adobe Photoshop CS5 y

herramientas utilizadas en el programa de Wix.

Bocetaje preliminar del contenido del sitio web Propuesta 2
Para el desarrollo del bocetaje se tom6 en cuenta lo que el cliente requeria y parte de la
problemaética a solucionar que es dar a conocer los productos que fabrica Moveisa.
Se tomd la decision de realizar 4 botones (Nosotros, Productos, Sobre Nosotros,
Contactenos), que estaran unidos a través de un link a sus paginas correspondientes, donde
los usuarios podran navegar e informarse sobre la variedad de productos que Moveisa
fabrica y vende. La informacion que se dard a conocer es: Mision, Vision, Valores,
Productos y sus caracteristicas.

e Pagina Nosotros
En la pagina principal se dan a conocer fotografias de los muebles que realiza la empresa
Nova Moveis de Guatemala S.A. con el concepto creativo “Calidad e innovaciéon en
muebles para el hogar”. Resaltando la frase “El Mueble para tu hogar”.
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e P4gina Productos
En esta se presenta un pequeno texto “Los mejores muebles con los mas finos acabados”.
Al evitar la saturacion de texto sobresale una galeria de fotografias con los modelos de
muebles que Moveisa realiza, dando clic sobre cada una de las fotografias se ve la ficha
técnica de cada uno de los muebles. Al dar clic sobre la imagen de un mueble se desglosa
una ventana con la fotografia del mueble seleccionado al dar a conocer en una version mas
amplia la ficha técnica del mueble, los colores en los que se trabaja para realizar los

muebles.

e P4gina Sobre Nosotros
En esta se presenta un breve texto que indica la informacion general de Moveisa.
Quiénes Somos: Nova Moveis de Guatemala es una empresa que se dedica a la elaboracion
de muebles que buscan la comodidad dentro de los hogares al realizar disefios
vanguardistas e innovadores. Fabricar productos con la mejor materia prima e insumos de
alta calidad.
Mision: Expandir el producto a nivel nacional e internacional, mejorar la calidad, el
servicio y las ventas para que la marca del mueble sea conocida por ser un buen producto y
asi mantener mayor presencia en el mercado.
Vision: A corto y mediano plazo, posicionar las marcas en el mercado y un crecimiento a
nivel empresarial, como generar mas empleos.
Valores:

- Compafierismo

- Entusiasmo

- Responsabilidad
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- Puntualidad
- Cordialidad
- Carisma

- Honestidad

e Pagina Contéactenos
Dentro de esta pagina se daréa a conocer la informacion de contacto y un agradecimiento al
usuario.
“Gracias por visitarnos, Contactenos si tiene alguna duda o sugerencia nosotros le
respondemos”

e Direccion: 42 Avenida 0-31zona 2 de Mixco, Colonia Alvarado. Guatemala.

e Teléfono: 22505720

e Correo: Moveisa@gmail.com

Bocetos paginas del sitio web Moveisa Propuesta 2
A continuacién se muestran las ilustraciones de la composicion planteada como propuestas
para el sitio web, asi como su diagramacion. El area de disefio es de 980px de ancho y

1206px de alto, se enumera y detalla la informacién de la composicion:
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Bocetaje diagramacion pagina sitio web Moveisa, NOSOTROS/ PROPUESTA 2:

1206px

980px
1. Logotipo de Nova Moveis de Guatemala S.A. (MOVEISA)
2. Nombre completo de la empresa Nova Moveis de Guatemala S.A.
3. Barra de menu: Botones de acceso a las diferentes secciones del sitio web
(Nosotros, Productos, Sobre Nosotros, Contactenos)
4. Texto: EI mueble para tu hogar.
5. Texto: Calidad e innovacion en muebles para el hogar.
6. Galeria de imagenes de productos realizados en Moveisa

7. Pie de pagina (texto)

o

Pie de pagina (logotipos de diferentes redes sociales)
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Descripcion del contenido de la pagina web:

e Utilizando una tipografia creativa, legible y moderna en la pagina principal se da a
conocer fotografias de los productos que realiza la empresa Nova Moveis de Guatemala
s.a., Ya que las personas no se guian tanto por la descripcion de los muebles para
comprar el producto, sino mas bien se guian por las iméagenes de los modelos creados
por la empresa. Causan una buena primera impresion con la tipografia, los colores que
se utilizaron harén que el usuario investigue mas acerca de los productos en las demas

secciones de la pagina web.

Bocetaje a lapiz pagina sitio web Moveisa, NOSOTROS/ PROPUESTA 2:

MOVEISA

FIMOQU LO ME RACOME

FumioL COMIA  QuwamOsICOR.  PUAILONISELPT  LULEMiIng PR T

ELMUEBLE PARA TU HOGAR

Bt — I —— R — SN .:o':=ca-—_‘a—=-_—_- I — A

XP25TAMWLSM

£ &Aoo g*
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Disefio digital pagina sitio web Moveisa, NOSOTROS/ PROPUESTA 2:

MOVEISA®

DRARN IFTAT CARRE NATATRAT

Q|
&'.g 2
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Bocetaje diagramacion pagina sitio web Moveisa, PRODUCTOS / PROPUESTA 2:

1206px | |

A

980px

1. Logotipo MOVEISA
2. Nombre completo de empresa: Nova Moveis de Guatemala S.A.
3. Barra de mend: Botones de acceso a las diferentes secciones del sitio web

(Nosotros, Productos, Sobre Nosotros, Contactenos)

4. Texto titulo de pagina: Nuestros Productos
5. Galeria de imagenes de productos realizados por MOVEISA
6. Pie de pagina (texto)

7. Pie de pagina (logotipos de diferentes redes sociales)
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Descripcion del contenido de la pagina web:

o Se utilizé una diagramacion similar a la de la pagina principal, que da a conocer una
galeria fotogréfica de cada uno de los modelos de muebles que fabrica Nova Moveis de
Guatemala s.a. para que los clientes vean que los muebles se trabajan con la mejor calidad y
los estilos innovadores que Moveisa crea. A cada una de las fotografias de los muebles se
les realizd su ficha técnica para que el visitante dé un clic sobre la imagen y vea las
caracteristicas y con lo que estan formados los muebles, su nombre y los colores con los

que se pueden fabricar los estilos de muebles.

Bocetaje a lapiz pagina sitio web Moveisa, PRODUCTOS / PROPUESTA 2:

r“ MOVEISA®

NIMDQUIRE  Ledumiore.

NIEORAUSIMG  WMERESTS  TESMUTEXRT  Nimearcuieaine BUMINIOME

NUESTRGOS PRODUCTOS
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Disefio digital pagina sitio web Moveisa, PRODUCTOS / PROPUESTA 2:

MOVEISA®

BC00%



Bocetaje diagramacion pagina sitio web Moveisa, SOBRE NOSOTROS/

PROPUESTA 2:

\
= O
1 1@

1206px

1. Logotipo MOVEISA
2. Nombre completo de la empresa: Nova Moveis de Guatemala S.A.
3. Barra de menu: Botones de acceso a las diferentes secciones del sitio web

(Nosotros, Productos, Sobre Nosotros, Contactenos)

4. Texto : Quiénes Somos

5. Texto: Descripcion sobre la empresa Nova Moveis de Guatemala S.A.

6. Texto: Mision

7. Texto: Descripcion sobre la mision de la empresa Nova Moveis de

Guatemala S.A.
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8. Imagen de diversos muebles fabricados en Moveisa
9. Texto: Vision
10. Texto: Descripcion sobre la vision de la empresa Nova Moveis de
Guatemala S.A.
11. Imagen de diversos muebles o detalles de modelos fabricados en Moveisa
12. Texto: Valores
13. Texto: Descripcion sobre los valores de la empresa Nova Moveis de
Guatemala S.A.
14. Pie de pagina (texto)
15. Pie de pagina (logotipos de diferentes redes sociales)
Descripcion del contenido de la pagina web:
o La pagina sobre nosotros sigue una linea grafica similar a las demas, s6lo que en
esta describe la informacion méas importante de la empresa, acompafiada de imagenes que

resalten los muebles que son fabricados en Moveisa.
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Bocetaje a lapiz pagina sitio web Moveisa, SOBRE NOSOTROS/ PROPUESTA 2:

MOVEISA°
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Disefio digital pagina sitio web Moveisa, SOBRE NOSOTROS/ PROPUESTA 2:

MOVEISA®

ALASA

Quienes Somos

Misién

Visién

Valores




Bocetaje diagramacion pagina sitio web Moveisa, CONTACTENOS/ PROPUESTA 2:

1206px L
| A
[
e

980px
1. Logotipo MOVEISA

2. Nombre completo de la empresa: Nova Moveis de Guatemala S.A.

3. Barra de menu: Botones de acceso a las diferentes secciones del sitio web
(Nosotros, Productos, Sobre Nosotros, Contactenos)

4. Texto: Titulo Contactanos

5. Texto: Direccion de Nova Moveis de Guatemala S.A. 42 avenida 0-31 zona 2 de
Mixco, Colonia Alvarado. Guatemala, Correo electronico: moveisa@gmail.com,
Teléfono: 2250-5720

6. Texto: Gracias por visitarnos, Contactanos si tienes alguna duda o sugerencia,
nosotros te respondemos.

7. Casillas del formulario para enviar correo o0 sugerencias.
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8. Pie de pagina (texto)
9. Pie de pagina (logotipos de diferentes redes sociales)
Descripcion del contenido de la pagina web:
e La pagina Contactenos se le da un enfoque gréfico similar a las demés paginas y
colocar siempre datos generales de la empresa (direccion, correo electronico,
teléfono) se da un agradecimiento por visitar la pagina al usuario y se colocaron las

casillas del formulario para que el visitante envie sus dudas o comentarios acerca de

dénde conseguir los productos realizados en Moveisa.

Bocetaje a lapiz pagina sitio web Moveisa, CONTACTENOS/ PROPUESTA 2:

MOVEISA®

XIMOQUIFOMI1RO
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Disefio digital pagina sitio web Moveisa, CONTACTENOS/ PROPUESTA 2:

MOVEISA®

""" AMOVEIS DE GUATEMALA
NOSOTROS R CTOS OBRE NOSCTRCS
ODUCTCS CB CTRO

GRACIAS POR VISITARNOS
CONTACTANOS SITIENES AL(
O SUGERENCIA

()
ot

|A DUDA
NOSOTROS TE RESPONDEMOS

Naen £7o0
3 | 2250-5720

! 220U-2

4
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Propuesta preliminar:

Pagina Nosotros

MOVEISA®

NOVA MOVEIS DE GUATEMAL.




Pagina Productos

MOVEISA®

NUESTROS PRODUCTOS

B ume ﬂ
q ==

Lisboa

$3,699.00
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Pagina Sobre nosotros

MOVEISA®

E GUATEMALASA

Quienes Somos

Misién

Visién

Valores

. E

Pagina Contactenos

MOVEISA®

""" DE GUATEMALASA

NOSOTROS PRODUCTOS SOBRENOSCTROS

CONTACTANOS

GRACIAS POR VISITARNOS
CONTACTANOS SITIENES ALGUNA DUDA
O SUGERENCIA NOSOTROS TE RESPONDEMOS.

42 avenida 0-31 zona 2 de Mixco,
Colonia Alvarado. Guatemala

» moveisa@gmail.com

* Telefonos: 2250-5718 / 2250-5720

000%

Enviar




PROPUESTA 1 DE E-MAILING

A través de este proceso se presenta el bocetaje del E-mailing informativo en tamario de
400 pixeles X 600 pixeles.

TIPOGRAFIA

La tipografia que se empleo para el texto informativo aporta al disefio y a la diagramacion
un area clara y sencilla.

1. Se utiliza la fuente “Century Gothic” para los textos en el e-mailing

Ejemplo de tipografia:

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
Abcdefghijkimnopagrstuvwxyz
0123456789

" #$%&/ ()=

e Expresa claridad, formalidad y modernidad.

COLORES

Los colores utilizados en el E-Mailing informativo expresan unidad, seriedad, claridad,
estética, elegancia y calidad. Se trata que sea calmado, entendible a la vista, asi como
limpieza y claridad sin saturacién, con simplicidad, estabilidad y equilibrio en los colores
siguiendo la misma linea grafica que la pagina web, para dar a conocer a Nova Moveis de

Guatemala S.A. con este tipo de colores.
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#5E0505

R#94 G#5 B#5

¢ Significado del color Corinto

Es un color sorprendente, trae el texto o las imagenes con este color a primer plano y
resaltar sobre el resto de los colores. Es recomendable para conminar a las personas a tomar

decisiones rapidas durante su estancia en un sitio web.

#666666

R#102 G#102  B#102

¢ Significado del color Gris

Denota estabilidad, inspira la creatividad y simboliza el éxito.

#HIFFfFf

R#255 G#255 B#255

e Significado del color Blanco

Representa luz, limpieza, claridad, perfeccion, simplicidad y connotacién positiva.
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IMAGEN / FOTOGRAFIA
Se utilizé una fotografia de los modelos de los muebles que se pueden adquirir en la
empresa. Muestra la elegancia y la modernidad de los muebles fabricados en Moveisa en un

ambiente ideal para el hogar al utilizar fotos originales de Moveisa en formato JPG.

DIAGRAMACION

Se cre6 una diagramacién atractiva en cuanto al disefio y la fotografia atrapando
visualmente al usuario al utilizar una reticula adecuada y el analisis de la informacién que
se puede dar en un e-mailing informativo para dar al visitante una imagen suficientemente
impactante para invitarlo a conocer mas acerca de los productos que fabrica la empresa
Nova Moveis de Guatemala S.A.

La diagramacion del E-Mailing se realiz6 con el programa Adobe Photoshop CS5.

Bocetaje preliminar del e-mailing informativo

Para el desarrollo del Bocetaje, se tomo6 en cuenta lo que el cliente requeria. Parte de la
problematica a solucionar es dar a conocer los productos fabricados en Nova Moveis de
Guatemala S.A. con el disefio de un E-Mailing informativo para clientes reales y
potenciales de la empresa.

Se tomo la decision de colocar una fotografia del disefio de uno de los productos que se
realizan en Moveisa, para dar a conocer a los clientes como se ven los muebles colocados
en un ambiente adecuado en el hogar. Se coloco el logotipo en la esquina superior derecha
para resaltar el nombre de la empresa y que el cliente reconozca rapidamente a Moveisa.

Utilizando siempre el concepto creativo “Calidad e innovacion en muebles para el hogar”,
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dando una descripcion sobre los beneficios que obtienes al adquirir muebles en Moveisa
como:

e Son fabricados en Melamina y MDF de primera calidad

e 2 afios de garantia en su fabricacion

e Accesorios de primera calidad aluminizados.
Al final de las caracteristicas se muestra la siguiente frase requerida por el cliente:

e Vivimos constantemente actualizando los modelos y disefios de nuestra linea de

muebles.

Dando siempre la presencia de Moveisa en las redes sociales al colocar los usuarios y los
logotipos de las diferentes redes sociales que utilizan.
En la esquina inferior derecha se da a conocer nuevamente el logotipo de Moveisa para

hacer presencia de marca.

Bocetos e-mailing informativo Moveisa Propuesta 1
A continuacién se muestran la ilustracion de la composicion planteada como propuestas
para el e-mailing informativo, asi como su diagramacion. El area de disefio es de 400px de

ancho y 600px de alto, se enumera y detalla la informacion de la composicion:
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Bocetaje diagramacion de E-Mailing Informativo, PROPUESTA 1:
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1. Logotipo de Nova Moveis de Guatemala S.A. (MOVEISA)
2. Imagen de producto realizado en Moveisa

3. Texto: Calidad e innovacion en muebles para el hogar.

4. Imagen en representacion de muebles

5. Imagen en representacion de calidad

6. Imagen en representacion de detalle de mueble

7. Texto: Fabricados en Melamina 'y MDF de primera calidad

\ o
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8. Texto: 2 afos de garantia en su fabricacion

9. Texto: Accesorios de primera calidad aluminizados

10. Texto: Vivimos constantemente actualizando los modelos y disefios de nuestra linea
de muebles.

11. Logotipo y usuario de Moveisa en Facebook

12. Logotipo y usuario de Moveisa en Twitter

13. Logotipo y usuario de Moveisa en Instagram

14. Logotipo de Nova Moveis de Guatemala S.A. (MOVEISA)

Descripcion del contenido del e-mailing:

Al utilizar una tipografia clara, elegante y sencilla se da a conocer los beneficios al adquirir
muebles en Moveisa, con una fotografia de uno de los diversos muebles que fabrican en un
ambiente ideal para el hogar. Los colores elegantes y llamativos a la vista invitan al cliente
a que investigue mas acerca de Nova Moveis de Guatemala y tenga el deseo de adquirirlos
en esta empresa al ver que son fabricados con la mejor materia prima y modelos

innovadores para el hogar.
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Bocetaje a lapiz e-mailing informativo Moveisa, PROPUESTA 1:

MOVEISA®

© &
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Bocetaje digital de E-mailing informativo Moveisa, PROPUESTA 1:
e

Fakricades en 2 afios At_:cesorio_a
Melamina y MDF de garantia de primera calidad
de primera calidad. | en su fabricacién. |  aluminizados.

Vivimos constantemente actualizando los modelos
y disefios de nuestra linea de muebles.

Eimoveisagt W @movesagt [ moveiagt




Propuesta preliminar:

CALIDAD E INNOVACION EN MUEBLES PARA EL HOGAR.

Fabricados en 12 meses Accesorios |
Melamina y MDF de garantia de prmera calidad
de primera calidad. | en su fabricacién. | aluminizados.

Vivimos constantemente actualizando los modelos
y disefios de nuesira linea de muebles.

MOVEISA”

- - -
n “ﬂ'OvCl:Og‘ ’ wmovesag? . movewgf WA MOV D TIN
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PROPUESTA 2 DE E-MAILING
A través de este proceso se presenta el bocetaje del E-mailing informativo en tamafio de
600 pixeles X 400 pixeles.

TIPOGRAFIA

La tipografia que se empleo para el texto informativo aporta al disefio y a la diagramacion
un area clara y sencilla.

2. Se utiliza la fuente “Century Gothic” para los textos en el e-mailing

Ejemplo de tipografia:

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
Abcdefghijkimnopagrstuvwxyz
0123456789

" #$%&/ ()=

e Expresa claridad, formalidad y modernidad.

COLORES

Los colores utilizados en el E-Mailing informativo expresan unidad, seriedad, claridad,
estética, elegancia y calidad. Se trata que sea calmado, entendible a la vista, asi como
limpieza y claridad sin saturacion, con simplicidad, estabilidad y equilibrio en los colores al
seguir la misma linea gréfica que la pagina web, para dar a conocer a Nova Moveis de

Guatemala S.A. con este tipo de colores.
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#5E0505

R#94 G#5 B#5

¢ Significado del color Corinto

Es un color sorprendente, trae el texto o las imégenes con este color a primer plano
resaltandolas sobre el resto de los colores. Es recomendable para conminar a las personas a

tomar decisiones rapidas durante su estancia en un sitio web.

#666666

R#102 G#102  B#102

¢ Significado del color Gris

Denota estabilidad, inspira la creatividad y simboliza el éxito.

#HIFFfFf

R#255 G#255 B#255

e Significado del color Blanco

Representa luz, limpieza, claridad, perfeccion, simplicidad y connotacién positiva.
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IMAGEN / FOTOGRAFIA
Se utilizé una fotografia de los modelos de los muebles que se pueden adquirir en la
empresa. Muestra la elegancia y la modernidad de los muebles fabricados en Moveisa, en

un ambiente ideal para el hogar utilizando fotos originales de Moveisa en formato JPG.

DIAGRAMACION

Se cred una diagramacion atractiva en cuanto al disefio y la fotografia al atrapar
visualmente al usuario utilizando una reticula adecuada. El andlisis de la informacion se
puede dar en un e-mailing informativo para dar al visitante una imagen suficientemente
impactante e invitarlo a conocer mas acerca de los productos que fabrica la empresa Nova
Moveis de Guatemala S.A.

La diagramacion del E-Mailing se realiz6 con el programa Adobe Photoshop CS5.

Bocetaje preliminar del e-mailing informativo

Para el desarrollo del Bocetaje, se tomo6 en cuenta lo que el cliente requeria. Parte de la
problematica a solucionar es dar a conocer los productos fabricados en Nova Moveis de
Guatemala S.A. con el disefio de un E-Mailing informativo para clientes reales y
potenciales de la empresa.

Se tomé la decision de colocar una fotografia del disefio de uno de los productos que se
realizan en Moveisa, para dar a conocer a los clientes como se ven los muebles colocados
en un ambiente adecuado en el hogar. Se coloco el logotipo en la esquina superior derecha
para resaltar el nombre de la empresa y que el cliente reconozca rapidamente a Moveisa. Al

utilizar siempre el concepto creativo “Calidad e innovacion en muebles para el hogar”, y
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dar una descripcion sobre los beneficios que se obtienen al adquirir muebles en Moveisa
como:

e Son fabricados en Melamina y MDF de primera calidad

e 12 meses de garantia en su fabricacion

e Accesorios de primera calidad aluminizados.
Al final de las caracteristicas se muestra la siguiente frase requerida por el cliente:

e Vivimos constantemente actualizando los modelos y disefios de nuestra linea de

muebles.

Dando siempre la presencia de Moveisa en las redes sociales al colocar los usuarios y los
logotipos de las diferentes redes sociales que utilizan.
Bocetos e-mailing informativo Moveisa Propuesta 2
A continuacién se muestran la ilustracion de la composicion planteada como propuestas
para el e-mailing informativo, asi como su diagramacion. El area de disefio es de 600px de

ancho y 400px de alto, se enumera y detalla la informacion de la composicion:
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Bocetaje diagramacion de E-Mailing Informativo, PROPUESTA 2:

400px

—o
/e !

A

A

A

(7 ) A== |

F_
000 ©0 O

600px

Logotipo de Nova Moveis de Guatemala S.A. (MOVEISA)

Imagen de producto realizado en Moveisa

. Texto: Fabricados en Melamina y MDF de primera calidad
. Texto: 12 meses de garantia en su fabricacion
. Texto: Accesorios de primera calidad aluminizados

. Texto: Vivimos constantemente actualizando los modelos y disefios de nuestra linea

de muebles.

. Texto: Calidad e innovacion en muebles para el hogar.

Logotipos de diferentes redes sociales
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Descripcion del contenido del e-mailing:
Al utilizar una tipografia clara, elegante y sencilla se da a conocer los beneficios

que los clientes adquieren al momento de comprar muebles en Moveisa.

Bocetaje a lapiz e-mailing informativo Moveisa, PROPUESTA 2:

NOUA MEVER DE GUNTEwMA

[ MOVEISA
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NOVA MOVEIS DE G Fabricados en

de primera calidad.

en su fabricacion.
de primera calidad

Vivimos constantemente

actualizando los modelos

y disefios de nuestra linea
de muebles.

[ /moveisagt [ movesagt
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Propuesta Preliminar:
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PROPUESTA 1 DE TARJETA DE PRESENTACION

A través de este proceso se presenta el bocetaje de la tarjeta de presentacion en tamafo de 6
centimetros X 5 centimetros.

TIPOGRAFIA

La tipografia que se emple6 para el texto informativo aporta al disefio y a la diagramacion
una vista muy legible y limpia.

3. Se utiliza la fuente “Sans Serif” para el texto de la tarjeta de presentacion

Ejemplo de tipografia:
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
Abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

0123456789

i"#$%8&/()=

e Expresa elegancia, modernidad y limpieza.

COLORES
Los colores utilizados en la tarjeta de presentacion representan estética, elegancia y calidad.

Ya que son colores visualmente atractivos para las personas.

#5E0505

R#94 G#5 B#5

¢ Significado del color Corinto
Es un color sorprendente, trae el texto o las imagenes con este color a primer plano
resaltdndolas sobre el resto de los colores. Es recomendable para conminar a las

personas a tomar decisiones rapidas durante su estancia en un sitio web.
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#666666

R#102 G#102  B#102

¢ Significado del color Gris

Denota estabilidad, inspira la creatividad y simboliza el éxito.

IMAGEN / FOTOGRAFIA

Se utiliz6 una fotografia con la textura de madera empleada en la fabricacion de los
muebles en Nova Moveis de Guatemala S.A. expresa con ella que los muebles son
elaborados con la mejor materia prima, resistente, duradera y elegante. Con esto los clientes

denotan la calidad del producto que ofrece Moveisa.

DIAGRAMACION

Se cred una diagramacion atractiva en cuanto al disefio y la fotografia al atrapar
visualmente al usuario

La diagramacién del Tarjeta de presentacion se realizé con el programa Adobe Photoshop
CS5.

Bocetaje preliminar de la tarjeta de presentacion

Para el desarrollo del Bocetaje se tomo en cuenta lo que el cliente requeria, resaltar que la
empresa Nova Moveis de Guatemala trabaja con materia prima de la mejor calidad y lo
elegante e innovador que son sus muebles. En la tarjeta de presentacion se decidié colocar
una fotografia de la textura de la madera que Moveisa maneja para que los clientes tengan

buena primera impresién sobre el producto que utilizan para la creacion de sus muebles.
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Bocetos Tarjeta de presentacion Moveisa Propuesta 1:

A continuacion se muestra la ilustracion de la composicion planteada como propuestas para
la tarjeta de presentacion, asi como su diagramacion. El area de disefio es de 6cm de ancho
y 5¢cm de alto, se enumera y detalla la informacién de la composicion:

Bocetaje diagramacion de Tarjeta de presentacion, PROPUESTA 1:

Frente Atras

" =
— O ) ®
o 0

J,____d
|>—f~*’i§7°1 e e

6cm

5cm

1. Imagen textura de madera

2. Logotipo de Nova Moveis de Guatemala S.A. (MOVEISA)

3. Logotipo de Nova Moveis de Guatemala S.A. (MOVEISA)

4. Imagen textura de madera

5. Texto: Nombre de colaborador de la empresa Moveisa

6. Texto: Descripcion del puesto, correo electrénico y telefono del colaborador.

7. Imagen textura de madera
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Descripcion del contenido de la tarjeta de presentacion:

Al utilizar una imagen de textura de madera se da a conocer el tipo de materia prima que
Moveisa utiliza para la fabricacion de sus muebles dandole a sus clientes la confianza que
es un producto de calidad y duradero. En la tarjeta de presentacion se da a conocer el
nombre del colaborador que labora en la empresa, el puesto que desempefia y el correo
electronico directo. Con esto le da al cliente seguridad que el colaborador si trabaja en

Nova Moveis de Guatemala S.A. y da a conocer el nombre y lo que realiza la empresa.

Bocetaje a lapiz de Tarjeta de Presentacion Moveisa, PROPUESTA 1:
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Bocetaje digital de Tarjeta de Presentacion Moveisa, PROPUESTA 1:

MOVEISA

NOVA MOVEIS DE GUATEMALA S.A.

Noé Gonzales

GERENTE ADMINISTRATIVO
22505720
noe.moveisa@gmail.com
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Propuesta preliminar:

MOVEISA

MOVEISA

NOVA MOVEIS DE GUATEMALA S.A.

Noé Gonzales

GERENTE ADMINISTRATIVO
22505720

noe.moveisa@gmail.com
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PROPUESTA 2 DE TARJETA DE PRESENTACION
A través de este proceso se presenta el bocetaje de la tarjeta de presentacion en tamafio de 9

centimetros X 5 centimetros.

TIPOGRAFIA
La tipografia que se empleo para el texto informativo aporta al disefio y a la diagramacion
una vista muy legible y limpia.
4. Se utiliza la fuente “Sans Serif” para el texto de la tarjeta de presentacion
Ejemplo de tipografia:
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
Abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789
i"#$%8&/()=

e Expresa elegancia, modernidad y limpieza.

COLORES
Los colores utilizados en la tarjeta de presentacion representan estética, elegancia y calidad.
Son colores visualmente atractivos para las personas, que siguen la misma paleta de colores

que utiliza la pagina web y el E-mailing informativo.
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#5E0505

R#94 G#5 B#5

¢ Significado del color Corinto

Es un color sorprendente, trae el texto o las imagenes a primer plano resaltandolas sobre el
resto de los colores. Es recomendable para conminar a las personas a tomar decisiones

rapidas durante su estancia en un sitio web.

#666666

R#102 G#102  B#102

¢ Significado del color Gris

Denota estabilidad, inspira la creatividad y simboliza el éxito.

#HIFFfFf

R#255 G#255 B#255

e Significado del color Blanco

Representa luz, limpieza, claridad, perfeccion, simplicidad y connotacién positiva.
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DIAGRAMACION

Se cred una diagramacién atractiva en cuanto al disefio para darle un toque moderno a lo
que es Moveisa, colocando esferas para dar un realce a la innovacion y quitarle el estilo
cuadrado a la madera.

La diagramacion del Tarjeta de presentacion se realizé con el programa Adobe Photoshop

CSb.

Bocetaje preliminar de la tarjeta de presentacion
Para el desarrollo del Bocetaje se tomo en cuenta lo que el cliente requeria, resaltar que la
empresa Nova Moveis de Guatemala trabaja con calidad e innovacion en muebles dandole

un toque de modernismo con esferas de colores Ilamativos y representativos de la empresa.

Bocetos Tarjeta de presentacion Moveisa Propuesta 2:
A continuaciéon se muestran la ilustracion de la composicion planteada como propuestas
para la tarjeta de presentacion, asi como su diagramacion. El area de disefio es de 9cm de

ancho y 5¢cm de alto, se enumera y detalla la informacion de la composicion:
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Bocetaje diagramacion de Tarjeta de presentacion, PROPUESTA 2:

5cm

E——e

——

o 8\0
= o

9cm

1. Logotipo de Nova Moveis de Guatemala S.A. (MOVEISA)
2. Texto: Nombre de colaborador de la empresa Moveisa
3. Texto: Descripcion de puesto, correo electrénico y teléfono del colaborador.

4. Texto: Direccién de la empresa

Descripcion del contenido de la tarjeta de presentacion:

Utilizando esferas modernas de colores representativos de la empresa, en la tarjeta de
presentacion se da a conocer el nombre del colaborador que labora en la empresa, el puesto
que desempefia y el correo electrénico directo. Con esto le da al cliente seguridad de que el
colaborador si labora en Nova Moveis de Guatemala S.A. y da a conocer el nombre y lo

que realiza la empresa.
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Bocetaje a lapiz de Tarjeta de Presentacion Moveisa, PROPUESTA 2:
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Bocetaje digital de Tarjeta de Presentacion Moveisa, PROPUESTA 2:

MOVEISA

NOVA MOVEIS DE GUATEMALA S.A.

Noé Gonzales

GERENTE ADMINISTRATIVO
22505720
noe.moveisa@gmail.com

42 Avenida 0-31 zona 2 de Mixco, Colonia Alvarado Guatemala
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Propuesta preliminar:

MOVEISA

NOVA MOVEIS DE GUATEMALA S.A.

Noé Gonzales

GERENTE ADMINISTRATIVO
22505720
noe.moveisa@gmail.com

42 Avenida 0-31 zona 2 de Mixco, Colonia Alvarado Guatemala
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Capitulo VI1I: Validacion técnica

Al finalizar la propuesta preliminar de disefio para el sitio web, e-mailing informativo y
tarjeta de presentacion de la empresa Nova Moveis de Guatemala S.A., se procede a la
validacion del proyecto. Por lo que fue necesario tomar como referencia una herramienta
investigativa, que permitiera reunir informacion sobre la efectividad del proyecto en cuanto

a los requerimientos del cliente, los objetivos previamente planteados y su funcionalidad.

Al realizar el sitio web, el E-mailing informativo y la tarjeta de presentacion de la empresa
Nova Moveis de Guatemala S.A., se incluyd dentro de este proceso una forma de evaluar
las piezas graficas, en el que se implementara un instrumento para su validacion enfocado a

tres aéreas de la comunicacion y el disefio:

e Verificar si se cumplio con los objetivos planteados al inicio del proyecto

e Visualizar la eficacia de la integracion de los elementos en cuanto a colores, formas,
tipografia.

e Verificar que la interactividad del sitio web es funcional y préactica, que es

comprensible y de facil navegacion.

El enfoque del trabajo de investigacion es mixto, por cuanto se utilizara el enfoque cuanti y
cualitativo. EIl primero servira para cuantificar los resultados de la encuesta aplicada a los
sujetos, Y a través del enfoque cualitativo se intentara evaluar el nivel de percepcion de los

encuestados con respecto a la propuesta del disefio.
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La herramienta a utilizar es una encuesta de respuesta multiple que se aplicara al cliente, a
38 personas, hombres y mujeres del grupo objetivo y a 5 expertos en el area de

comunicacion y disefio.
8.1 Poblacién y muestreo

Al realizar el sitio web para Moveisa se incluyd un formato para validar el proyecto,
enfocado en tres areas del disefio y la comunicacion, para verificar si se cumple con los
objetivos del proyecto, verificar que el sitio web sea funcional y practico de navegar de

acuerdo a los elementos utilizados de color, forma, tipografia e iconos.

La poblacion es un grupo de personas que son objeto de estudio y poseen caracteristicas en
comdun, para ello se tomara en cuenta tres grupos que validaran el proyecto a través de una

encuesta.

e Expertos
e Profesionales

e Grupo Objetivos

La muestra es la parte extraida de un conjunto que se considera como una porcion
representativa dentro de una poblacion. Se tomard una muestra significativa de los tres

grupos encuestados

e EXxpertos:
Para la evaluacion de la propuesta preliminar de este proyecto, se tomaré en cuenta
cinco expertos en el area de disefio grafico, comunicacion y disefio web:
o Licenciado Mario Véasquez: Administrador de Empresas.

o Licenciada Edna Rheiner: Periodista
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o Licenciado Guillermo Letona: Publicista

o Licenciado José Monroy: Publicista

o Licenciado Marlon Borrayo: Publicista
Profesionales:
Los profesionales en el campo de comunicacion, disefio y mercadeo, quienes
validaran la propuesta preliminar del sitio web son:

o Licenciada Alejandra Maria del Aguila: Mercadéloga y Publicista.

o Licenciado Carlos Luis Sandoval: Administrador de Empresas.

o Licenciada Gabriela Klingemberger Ruano: Comunicadora y Disefiadora

o Magister Génesis Gabriela Pérez Urrutia: Administradora de Empresas.

o Licenciada Mashury Urrutia Lopez: Mercaddloga.
Grupo Objetivo:
Hombres y mujeres con edades comprendidas de 25 a los 70 afios. Empresarios,
comerciantes, profesionales, pequefios industriales, ejecutivos de mandos medios,
que requieran de los productos fabricados por Moveisa. La muestra que se tomara al
grupo objetivo sera de 25 personas.
Para la validacion de este proyecto se encuestd a un total de 43 personas, quienes
ayudaran a ver la eficiencia del proyecto y si se debe realizar algin cambio en la

propuesta grafica de acuerdo a los resultados.
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8.2 Método e instrumentos:

Para la validacion del proyecto se debe tomar en cuenta una herramienta investigativa que
permite reunir datos que muestren la efectividad del sitio web y compruebe si se logran

cumplir los objetivos.

La encuesta es un instrumento de la investigacion de mercados, que consiste en obtener
informacion de las personas encuestadas a través de cuestionarios disefiados para la

obtencion de informacion especifica.

La encuesta se baso en 17 preguntas que responden a la realizacion de los objetivos, a los
aspectos semioldgicos y funcionalidad de la propuesta grafica. Estd fundamentada en 3

areas especificas que ayudaran a crear un sitio web eficiente.

Parte Objetiva

Responde al objetivo general y especificos del proyecto.

Parte Semioldgica

Esta parte evalla la percepcién de los elementos visuales tales como: colores,

tipografia, forma, estilo, fotografias, entre otros.

Parte Operativa

Responde a la funcionalidad del sitio web, la estructura, diagramacion y

navegacion.

La parte objetiva esta elaborada con preguntas dicotdmicas, que responden con un si 0 no.

La parte semiologica y operativa estd elaborada con preguntas de respuesta conocida como
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escala de Likert o seleccion multiple que permitira medir el nivel de intensidad con

respecto a una caracteristica determinada.

Ejemplo:

"UNIVERSIDAD

oe ls Tdatacién

Nova Movez de Guaremaly o3 uoy empreny goe 32 dedica 3 L elaboracidn de Dieoes
mwebles que buscas b comodidad deawo de Jos Dogares reatizando Smados vaagasdnns e
moovadores. Fabricando producios coa fa mejor materia orimn e fotumos de aka calidad

ra darze 3 cooocer ¥ esar acmaiizado con h wecacloziy e creara v sio wed, wo E-
Madling informatvo ¥ 50z Rgjens de preseaiacidn ea ol siguienis provec®:

DISERO DE SITIO WEB PARA INFORMAR A CLIENTES REALES Y

POTENCIALES ACERCA DE LA DIVERSIDAD DE PRODUCTOS DISPONIBLES EN

LA EMPRESA NOVA MOVEIS DE GUATEMALA SA, GUATEMALA, 2015
Concepto: “Cabidad e imnovacién enmuebles para elbozar™.

Agradezco por 53 colaboracida en responder b escuesa.

Izswracciooes:

Razpooda fas preguanas que 32 Je presestan, mascando con uoy X i opoida gue coasidere.

Segta 53 coterd, Tumos v preferescias
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Parte Chjatna

Lonsidera usted que &3 nacesarioque sadesarmlieun S50 Webdparadars conocers bs
cliantes resies y potencisies & divesidad de productos que ia empress Nova Moveis da
Guatemais dispone?

s O

%o [
JConsidars usted importante fvestizar todo 1o relacionado con &l disaho de sitios wed

para poder implementario en is eisdoracion da ia pagina’

s O
XOD

;Considera usted importante investizar todo ko relacionado 2 0 que se fadrica en fa

empress Nova Moves deGuatamnala S A para dar 3 CONDCET Sus productos por medio del
sitio wed?

s O

%o [
iConsidars importante qua sedesarmiie sl dzafo dalsto wad pars qua los vistantas sa
mformean sobre 05 productos disponibles que tiens ia empress Nova Moveis de
Guatemais S.4.27

= O

¥o [
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. iConsiders nacesario resiizar fotografies s 1os divarsos de muebles qua sa faDrics &n ia
empresa Nova Moves daGuatamala S.A pam que los visaanias 10 visuahican y conoacan
por medio del sitio wed?

s O
Yo [
JConsidera usted nacesario el disafio de un a-maifing informativo que o2 & conocer Jos
Deneficios sobre 105 muebies qua ofrece s empresa Nova Moveis de Guatemata S.4.77
s O
No [
;Considars importante disafiaruns tarjats de prasantacion para ident®car is amprass
Nowa Moveis ge Gustemaia S.4.27

O
o O]

Pare Semickdzica
. ;Semin sucriterio, considera que s COlOTes qua sa UtIizaron &n 105 alemeantos visuaies

deal sitio webd son?
Moy Adecados [ ] Poco Adecmados [ Nadeadecmados [

9. Considers que navegar dentro dal stio wed es’?
Facdd [] PocoFacd [[] NadaFacdl []

10. ;Considers usted que ias fotografas utiizadss &n & material visusi connotan calided &
INNOVACIon &n musaties pars & hogar?
Moo Poco Nad

11 ;Considers que &1 disafio del 5itio web &5 adecusdo 2 2 marca’
Moy Adecuados [ ] Poco Adecmados [ ] Nadsadecmados [
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12 ;Sezin su criterio considers que & material visus! y is tarjets da presentacion, &n su

dizsafio tans unidad grafica?
Mxio [[] Pxe [ ¥ []
Pare Cperatia

13, ;Considera usted que e contenida dei sitio wed para ia empress Nova Moveis de
Guatemats 5 4 inciuype = informacion nacasaria pars Jos vistantes)
s O
No D
. (Considera usted qua s2 mantiens une igusidad visusl entre en Sitio wed, &l e-mailing
informatinio y ia tarjata de presantacion?
= O
¥o [
. Jlogra usted visusiizare! logotipo de Nova Moveis de Guatemaia S A inmediatameante
despuss de ingresar al sitio wed?

s O

No D

. Considara qua s diazramacon daisto webes fc de comprandar para 105 vistantes]
s O
¥ [

7. ;Considers qua Jos coloras apiicados an 05 mEeraiesysusiesy B mrets de prEsantacon

son Jos adecusdos?
s [
Yo []
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8.3 Resultados e interpretacion de resultados

En esta area se tabularon e interpretaron los resultados de las encuestas obtenidas por el
grupo objetivo, profesionales y expertos para ver si necesitan realizar cambios en la

propuesta preliminar.

Parte Objetiva

1. ¢Considera usted que es necesario gque se desarrolle un sitio web para dar a conocer
a los clientes reales y potenciales la diversidad de productos que la empresa Nova

Moveis de Guatemala S.A. dispone?

Interpretacion:

El 95% de la poblacion considera necesario que se desarrolle un sitio web para dar a
conocer la diversidad de productos que la empresa Nova Moveis de Guatemala S.A.
dispone para sus clientes reales y potenciales, lo que ayuda a confirmar que el objetivo

general se cumple. El 5% cree que no es necesario realizar un sitio web.
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2. ¢Considera usted importante investigar todo lo relacionado con el disefio de sitios

web para poder implementarlo en la elaboracion de la pagina?

Interpretacion:

El 86% de la poblacidn considera importante investigar todo lo relacionado con el disefio
de sitios web para poderlo aplicar en la realizacion del proyecto, con esto el proyecto
cumple con uno de los objetivos especificos. EI 14% no considera necesario la

investigacion de la informacion relacionada con el disefio de sitios web.
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3. ¢Considera usted importante investigar todo lo relacionado a lo que se fabrica en la
empresa Nova Moveis de Guatemala S.A. para dar a conocer sus productos por

medio del sitio web?

Interpretacion:

El 98% de la poblacién considera importante investigar todo lo relacionado a lo que fabrica
la empresa Nova Moveis de Guatemala S.A. para dar a conocer sus productos por medio
del sitio web, cumpliendo con esto uno de los objetivos especificos. EI 2% de la poblacién

no considera necesario investigar lo relacionado a lo que se fabrica en Moveisa.
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4. ¢Considera importante que se desarrolle el disefio del sitio web para que los
visitantes se informen sobre los productos disponibles que tiene la empresa Nova

Moveis de Guatemala S.A.?

Interpretacion:

El 93% de la poblacién considera importante que se desarrolle el disefio del sitio web para
que los visitantes se informen sobre los productos disponibles que tiene la empresa Nova
Moveis de Guatemala S.A., por ello el proyecto cumple con uno de los objetivos
especificos. El 7% de la poblacién no considera importante que se desarrolle el disefio del

sitio web.
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5. ¢Considera necesario realizar fotografias a los diversos muebles que se fabrican en
la empresa Nova Moveis de Guatemala S.A para que los visitantes los visualicen y

conozcan por medio del sitio web?

Interpretacion:

El 93% de la poblacion considera necesario realizar fotografias a los diversos muebles
fabricados en la empresa Nova Moveis de Guatemala S.A. para que los visitantes los
visualicen y conozcan por medio del proyecto, con esto el proyecto cumple uno de los
objetivos especificos. EI 7% de la poblacion no considera necesario realizar las fotografias

a los muebles que se fabrican en Moveisa.
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6. ¢Considera usted necesario el disefio de un e-mailing informativo que dé a conocer

los beneficios sobre los muebles que ofrece la empresa Nova Moveis de Guatemala

S.A?

Interpretacion:

El 91% de la poblacion considera necesario el disefio de un e-mailing informativo que dé a
conocer los beneficios sobre los muebles que ofrece la empresa Nova Moveis de Guatemala
S.A., por lo tanto el proyecto cumple con uno de sus objetivos especificos. EI 9% de la

poblacién no considera necesario el disefio de un e-mailing informativo.
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7. ¢Considera importante disefiar una tarjeta de presentacion para identificar la

empresa Nova Moveis de Guatemala S.A.?

Interpretacion:

El 88% de la poblacion considera importante el disefio de una tarjeta de presentacion para
identificar la empresa Nova Moveis de Guatemala S.A., con esto el proyecto cumple uno de

sus objetivos especificos. ElI 12% de la poblacion no considera necesario el disefio de una

tarjeta de presentacion.
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Parte Semioldgica

8. ¢Segun su criterio, considera que los colores que se utilizaron en los elementos

visuales del sitio web son?

Interpretacion:

El 81% de la poblacion considera que los colores que se utilizaron en los elementos

visuales son muy adecuados, mientras que el 19% cree que son poco adecuados.
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9. ¢Considera que navegar dentro del sitio web es?

<€ 2%

5% Facil L]
Poco Facil i

<«—93% Nada Fécil B

Interpretacion:

El 93% de la poblacién considera que es facil navegar dentro del sitio web, mientras que el

5% opina que es un poco dificil y el 2% considera que no es nada facil navegar dentro de la

pagina web.
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10. ¢Considera usted que las fotografias utilizadas en el material visual connotan

calidad e innovacion en muebles para el hogar?

<— 2%

«—16% Mucho
Poco R

<«—82% Nada B

Interpretacion:

El 82% de la poblacién considera que las fotografias utilizadas en el material visual
connotan mucho la calidad e innovacion en muebles para el hogar, mientras que el 16%

considera que connotan poco Yy el 2% considera que no connotan nada.
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11. ¢ Considera que el disefio del sitio web es adecuado a la marca?

Interpretacion:

El 98% de la poblacion considera muy adecuado el disefio del sitio web con la marca

Moveisa, mientras que el 2% considera poco adecuado el disefio del sitio web.
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12. ¢Segun su criterio considera que el material visual y la tarjeta de presentacion, en su

disefio tiene unidad grafica?

Interpretacion:

El 91% de la poblacion considera que el material visual y la tarjeta de presentacion tienen
mucha unidad grafica, mientras que el 9% considera que tiene poca unidad gréafica la tarjeta

de presentacion con el material visual.
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Parte Operativa

13. ¢ Considera usted que el contenido del sitio web para la empresa Nova Moveis de

Guatemala S.A. incluye la informacidn necesaria para los visitantes?

Interpretacion:

El 98% de la poblacién considera que el sitio web incluye la informacion necesaria de la
empresa Nova Moveis de Guatemala S.A. para los visitantes, mientras que el 2% considera

que no esté la informacion necesaria.
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14. ;Considera usted que se mantiene una igualdad visual entre en sitio web, el e-

mailing informativo y la tarjeta de presentacion?

Interpretacion:

El 95% de la poblacién considera que si hay igualdad visual entre el sitio web, el e-mailing

y la tarjeta de presentacion, mientras que el 5% considera que no existe igualdad visual.
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15. ;Logra usted visualizar el logotipo de Nova Moveis de Guatemala S.A

inmediatamente después de ingresar al sitio web?

Interpretacion:

El 84% de la poblacion logra visualizar el logotipo de Nova Moveis de Guatemala S.A.
inmediatamente después de ingresar al sitio web, mientras que el 16% no lo visualiza al

ingresar al sitio web.
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16. ¢Considera que la diagramacion del sitio web es facil de comprender para los

visitantes?

Interpretacion:

El 99% de la poblacion considera que la diagramacién del sitio web es facil de comprender,

mientras que el 1% considera que no.
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17. ;Considera que los colores aplicados en los materiales visuales y la tarjeta de

presentacion son los adecuados?

Interpretacion:

El 91% de la poblacién considera que los colores aplicados en los materiales visuales y la
tarjeta de presentacion son los adecuados, mientras que el 9% no considera que los colores

que se utilizaron sean los adecuados.
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La fase de validacion del proyecto: Disefio de sitio web para informar a clientes reales y
potenciales, acerca de la diversidad de productos disponibles en la empresa Nova Moveis

de Guatemala S.A., demuestra que:

e Cumple con el objetivo general y los objetivos especificos previamente expuestos
en el proyecto.

e EIl proyecto es presentado como prueba de validacién, ya que el porcentaje de
aprobacion es favorable respecto a los resultados obtenidos, por lo que la imagen
visual cumple con el objetivo.

e El proyecto ayuda a que los clientes reales y potenciales de Nova Moveis de
Guatemala S.A. se interesen por los muebles que ofrece y a su vez permite

incrementar la cartera de clientes.

En los resultados obtenidos de las encuestas y en base a las observaciones que hizo el
cliente, los profesionales, los expertos y el grupo objetivo, Se detectd la necesidad de
realizar cambios en la propuesta grafica para lograr el 100% de la aprobacion para el sitio

web.
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8.4 Cambios en base a los resultados

Al tomar en cuenta las recomendaciones y resultados de las encuestas realizadas por los
expertos, miembros de la empresa, profesionales y grupo objetivo, se presentan los

siguientes cambios.

8.4.1 Antesy después Pagina Nosotros:

MOVEISA®

alidad e
innovacion en

ANTES muebles para el
hogar, ®
®
MOVEISA®
NOVA MOVEIS DE GUATEMALA S.A. FRODUCIon RQUIEHES SOMOR CONTACIEROR
alidad e
innovacion en
DESPUES muebles para el
hogar, ®
o

2 Avenida 0.31 sona 2 de Moxes Colona Alvarado, Guatemla, Centro América Beo®
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1. Se cambio la palabra Nosotros por Inicio.

2. Se agregd el nombre completo de la empresa bajo el logotipo de la empresa
colocando: Nova Moveis de Guatemala S.A. en el header.

3. Se movid el circulo que opacaba la letra C de calidad.

4. Se cambiaron las redes sociales en donde Moveisa tiene presencia.

Justificacion:

Tomando en cuenta las observaciones de los encuestados se cambi6 la palabra nosotros por
la de inicio, se agrega el nombre completo en el header del sitio web bajo el logotipo de
Moveisa para que los visitantes reconozcan la marca. Se cambia de lugar el circulo que esta
bajo la palabra Calidad, haciendo con esto que se vea mas el concepto creativo. Se
cambiaron los logos de redes sociales agregando donde la empresa tiene presencia, estos

son Facebook, Instagram y Pinterest.
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Antes y Después ventana de menu:

MOVEISA®

CENTROS DE ENTRETENIMIENTO

alidad e
innovacion en

ANTES

muebles pal'z‘; el

hogar.
®

© 2014 Nova Moveis de GuatemalaS.A. a-
42 Avenida 0-31 zona 2 de Mixco, Colonia Alvarado. Guatemala

MOVEISA®

NOVA MOVEIS DE GUATEMALA S.A. 5 ksl i

innovacion en
muebles para el
hogar, @

© 2014 Nova Moveis de Guatemala S.A. o=
42 Avenida 0-31 zona 2 de Mixco, Colonia Alvarado. Guatemala, Centro América. ®

DESPUES

1. Se cambid el color de la tipografia del mend al momento de colocar el mouse sobre
la palabra.
2. Se cambio6 el color de la ventana de menu para que resalten las opciones de las

paginas.

Justificacion: Tomando el cuenta las observaciones de los encuestados, se realizaron
cambios en el color de la tipografia del menu y el color de la ventana del menu, para

resaltar las diferentes opciones
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Antes y después pagina productos Racks

MOVEISA®

©2014 Nova Moveis de Guatemala S.A. n o
MOVEISA®
NOVA MO DE CUATEMALASA. INICIO PRODUCTOS 'QUIENES SOMOS 'CONTACTENOS
—
DESPUES T

. TV convencions! o plasma, Equipo de
‘. Fondo: 045 mts Matera Prima Principal: Melamina 5/ s de
Vidrio. Colores: Caota Wengos - Zapelli Wengos - Chenry B [ incipales: 2 Entrepaios: 2 Pusrtas e

' [0}
1. Seagreg6 la ficha técnica de cada mueble.

Justificacion:

Tomando en cuenta las observaciones de los encuestados, se agrego la ficha técnica de cada

mueble para que los visitantes del sitio web sepan las caracteristicas de estos.
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Antes y después pagina Sobre Nosotros

Quiénes Somos

Mision

Vision

‘alores
o 0
a

/

ANTES

1. Se cambi6 Sobre Nosotros por Quiénes Somos

2. Se colocaron en orden alfabético los valores.

Justificacién:

MOVEISA®

NOVA MOVEIS DE GUATEMALA S.A4.
e

INICIO PRODUCTOS  QUIENES SON

Mision

Vision

Posicionar nuss tra marce en el mercadoy bgrar
diferenciarmos con nues tros deefos innoradons
pora sati focer ks neoes dads de nues ros clintes.

DESPUES

Tomando en cuenta las observaciones de los encuestados se cambi6 el titulo de sobre

nosotros por quiénes somos, se colocaron los valores en orden alfabético para tener mejor

vision sobre ellos.
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Antes y después pagina contactenos

MOVEISA®

Contactenos

. ° Gracias por visitarnos

42 Avenida 0-31 zona 2 de Email
Mixco, Col Alvarado.
gmail.com
-

©2014 Nova Moveis de Guatemala S.A.

ANTES

MOVEISA®

NOVA MOVEIS DE GUATEMALA S.A

INICIO PRODUCTOS  QUIENES SOMOS

COll'(éCtenOS . e Gracias por visitarnos

2 ' EI———
Email
: E—

Garantia

Garantia de 12 mesas, cubre defectos de fabrica o materiales en mal estado. Presentar factura de compra

® 2014 Nova Moveis de Guatemala S.A.
42 Avenida 0-31 zona 2 de Mixco, Colonia Alvarado. Guatemala, Centro f ']
érica.

América

DESPUES
1. Se cambio la informacion para agradecer a los visitantes

2. Seagrego la garantia.
Justificacion:

Tomando en cuenta las observaciones de los encuestados, se cambié la informacién de

agradecimiento a los visitantes y se agrego la garantia que tienen los muebles.
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Antes y después E-Mailing

Fabricados en 2 afios Accesorios Fabricados en 12 meses Accesorios

M.elt_:mina Y_MDF de gurunli_u de Iprr"._er.u C:' dad Melamina y MDF de garantia de primera calidad
de primera coldad. | ensu fabricacién. | aluminizadog de primera calidad. | en su fabricacién aluminizados.

Vivimos constantemente actualizando los modelos
y disefios de nuesfra linea de muebles.

Bimovcieg W movenst [ movesont MOVEISA®

Vivimos constantemente actualizando los modelos
y disefios de nuestra linea de muebles.

El/moveisogt W @movesagt movegagt

ANTES DESPUES

1. Seagrego el nombre completo de la empresa
2. Se cambi6 la informacidn sobre la garantia

3. Se corrigio la ortografia

Justificacién:

Tomando en cuenta las observaciones de los encuestados se agregd el nombre completo de
la empresa debajo del logotipo Moveisa, para que los clientes tengan presente la marca. Se
cambid la informacion de la garantia para que los clientes tengan en cuenta cuanto tiempo

de garantia tienen los muebles fabricados en Moveisa. Se corrigié la ortografia.
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Antes y después Tarjeta de presentacion

MOVEISA / 0

U) NOVA MOVEIS DE GUATEMALA S A ,
Ll Noé Gonzales
|_ E TE ADMINIS I
Z
<
®

0 MOVEISA

NOVA MOVEIS DE GUATEMALA S.A. ’
% Noé Gonzales
D_ STRATIVO
9]
Ll
()]

42 Avenida 0-31 zona 2 de Mixco, Colonia Alvarado Guatemala

1. Se cambio tamafio a tipografia del nombre y puesto

2. Se cambi6 tamario a tipografia de direccion

Justificacién:

Tomando en cuenta las observaciones del los encuestados, se realizé un cambio al tamafio
de la tipografia del nombre y el puesto del empleado, se cambi6 el tamafio de la tipografia

de la direccion de la empresa para que resalte.
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Capitulo IX: Propuesta Final

SITIO WEB

PAGINA 1: INICIO

MOVEISA®

NOVA MOVEIS DE GUATEMALA S.A. L CON L C O

alidad e
innovacion en
muebles para el

hogar. ®
®

© 2014 Nova Moveis de Guatemala S.A.
42 Avenida 0-31 zona 2 de Mixco, Colonia Alvarado. Guatemala, Centro América.

Medidas: 820 x 980 pixeles.

Orientacion: Vertical
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PAGINA 1 VENTANA DE MENU

MOVEISA®

NOVA MOVEIS DE GUATEMALA S.A.

QUIENES SOMOS CONTACTENOS

alidad e
innovacion en
muebles para el
hogar. ®

@

© 2014 Nova Moveis de Guatemala S.A.
42 Avenida 0-31 zona 2 de Mixco, Colonia Alvarado. Guatemala, Centro Ameérica. .

Medidas: 820 x 980 pixeles.

Orientacion: Vertical
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PAGINA 2 PRODUCTOS

MOVEISA®

NOVA MOVEIS DE GUATEMALA S A L 2 SOMDS PO oS

Nuestros Muebles

Nova Moveis de Guatemala S_A_ le ofrece muebles de
calidad e innovacion, contando con los mas finos

acabados para la decoracion de su hogar.

© 2014 Nova Moveis de Guatemala S.A.
42 Avenida 0-31 zona 2 de Mixco, Colonia Alvarado. Guatemala, Centro

Ameérica.

Medidas: 820 x 980 pixeles.

Orientacion: Vertical
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PAGINA 3 PRODUCTOS CABECERAS

MOVEISA®

INICIO PRODUCTOS QUIENES SOMOS CONTACTENOS

NOVA MOVEIS DE GUATEMALA S A

| — —

CABECERAS .

Eﬁns-;’j =,

© 2014 Nova Moveis de Guatemala S.A.
42 Avenida 0-21 zona 2 de Mixco, Colonia Alvarado. Guatemala, Centro
América.

Medidas: 820 x 980 pixeles.

Orientacion: Vertical
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PAGINA 4 CENTROS DE ENTRETENIMIENTO

MOVEISA®

INICIO PRODUCTOS JUIENES SOMOS CONTACTENOS
NOVA MOVEIS DE GUATEMALA S A Q

—

—

CENTROS DE ENTRETENIMIENTO

B O BQ 63k AL GE 3 @ = S

® 2014 Nova Moveis de Guatemala S.A.
42 Avenida 0-31 zona 2 de Mixco, Colonia Alvarado. Guatemala, Centro J

América.

Medidas: 820 x 980 pixeles.

Orientacién: Vertical
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PAGINA 5 COCINAS

MOVEISA®

NOVA MOVEIS DE CUATEMALA S.A INICIO PRODUCTOS QUIENES SOMOS CONTACTENOS

COCINAS

© 2014 Nova Moveis de Guatemala S.A.
42 Avenida 0-21 zona 2 de Mixco, Colonia Alvarado. Guatemala, Centro J

Ameérica.

Medidas: 820 x 980 pixeles.

Orientacién: Vertical
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PAGINA 6 RACKS

MOVEISA®

INICIO PRODUCTOS UIENES SOMOS CONTACTENOS
NOVA MOVEIS DE GUATEMALA S A Q

S — —

RACKS

m[q

(]
=
=

MADISON

Rack ideal para Organizar, TV convencional o plasma, Equipo de Sonido, DVD, VHS 6 Consola de Nintendo. Madidas: Alto: 0.85 mts. Ancho: 1.12
mts. Fondo: 0.45 mts Materia Prima Principal: Melamina 5/8 y MDF de 5/8 de Grosor, Carrajes de Acero Inoxidable Tomillos, Bisagras Metalicas,
Vidrio. Colores: Caoba Wengus - Zapalli Wengue - Chenry Blanco - Caoba Caracteristicas Principales: 2 Entrepanios: 2 Puertas da Vidrio Espacio para
TV de 42" Pulgadas

o

@ 2014 Nova Moveis de Guatemala S.A.
42 Avenida 0-21 zona 2 de Mixco, Colonia Alvarado. Guatemala, Centro
América.

Medidas: 820 x 980 pixeles.

Orientacion: Vertical
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PAGINA 7 ROPEROS

MOVEISA®

. . - -
ROVA MOVETS DE GUATEMALA S.A. INICIO PRODUCTOS QUIENESSOMOS  CONTACTENCS

ROPEROS .

= v
=0 mNE N

@ 2014 Nova Movels de Guatemald SA
42 Avenida 0-31 zona 2 de Mixco, Colonia Alvarado. Guatemala, Centro América.

i
g =
- )

Medidas: 820 x 980 pixeles.

Orientacion: Vertical
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PAGINA 8 VARIOS

MOVEISA®

INT
NOVA MOVEIS DE GUATEM SA CIO PRODUCTOS QUIENES SOMOS CONTACTENOS

VARIOS

B oo 1

@ 2014 Nova Moveis de Guatemala S.A.
42 Avenida 0-21 zona 2 de Mixco, Colonia Alvarado. Guatemala, Centro ’

Ameérica.
Medidas: 820 x 980 pixeles.

Orientacion: Vertical
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PAGINA 9 QUIENES SOMOS

MOVEISA®

A MOVEIS DE GUATEMALA S A

Quiéenes Somos

que = dedxa 3 b Gbrcacws de nuebksque busar b
conoddad destro de bs bogares, realeasdo dwe fos
varguardslis e Wwiovadores. Fabranos produchs cos
b neprmnakra pring sacoralde b nasalb caldad.

Mision

Fabrncar y comercilzar toda clese de musbles paracl
hogar. Sate fackendo ks neces dades de nues tros
chentes y s uperando s us ex pectatves, of reckndo un
alto nvel de cabdad y un excekente sernvicio. Contando
con un equipo humano i pirado en el conocimento y el
sentido de pertenzncia por s u trabap, b que nos
permite seguir creckndo y mantener una es tabibdad
financzra

Vision

Posconar nues tra marca en el mercado y lograr
diferenciarncs con nues tros deehos innovadores,
pora sote focer ks neces dades de nues tros chentes.

Valores

Hones tidad
Integridad
Peen por el chente
Res peto
Res porsabibdad
Serven
Sobdandad

T 2014 Novd Moveis ds Gudtemald SA

42 Avenias 0-31 20nd 2 d= Mixco, Colonty Alvarado. Guatemaly, Centro Améria @ '

Medidas: 1495 x 980 pixeles.

Orientacion: Vertical

MoW'¥ 05 U3 enpr= Guaknalkca Urdada ov 2004,
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PAGINA 10 CONTACTENOS

MOVEISA®

NOVA MOVEIS DE GUATEMALA S A Tecm PRODUCEDS Q i

Contactenos

Gracias por visitarnos

42 Avenida 0-31 zona 2
éz Mixco, Colonia
Alvarado. Guatemala
moveisa@gmail.com

Tal: 2250-3720

a®e

Garantia

Garantia d= 12 messs, cubre dafactos de fabricz o matarialzs 2n mal astado. Presentar factura 2 compra.

© 2014 Nova Moveis de Guatemala S.A.
42 Avenida 0-31 zona 2 de Mixco, Colonia Alvarado. Guatemala, Centro J

América.

Medidas: 820 x 980 pixeles.

Orientacion: Vertical
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Propuesta Final E-Mailing

Fabricados en 12 meses AQCGSOIiQS .
Melamina y MDF de garantia de prmera calidad
de primera calidad. | en su fabricacién. | aluminizados.

Vivimos constantemente actualizando los modelos
y disefios de nuestra linea de muebles.

MOVEISA®

- . -
n /moveisogt ' #movecsag? movesagt WA MR D TR

Medidas: 600 x 400 pixeles.

Orientacion: Vertical
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Propuesta Tarjeta de presentacion

MOVEISA

NOVA MOVEIS DE GUATEMALA S.A. ’
Noe Gonzales
GERENTE ADMINISTRATIVO
22505720
noe.moveisa@gmail.com

42 Avenida 0-31 zona 2 de Mixco, Colonia Alvarado Guatemala

Medidas: 9 x 5 pixeles.

Orientacién: Horizontal
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Capitulo X: Produccion, reproduccion y distribucion

El sitio web requiere de planes de produccién, reproduccion y distribucion para la
publicacion del proyecto. Estos planes ayudan a restablecer los costos para la realizacion

del sitio web.

10.1 Plan de costos de elaboracion

El proyecto del sitio web se le entrega al cliente en un formato editable.

Tiempo de la elaboracion del sitio web:

e Recopilacién de la informacion de la empresa Nova Moveis de Guatemala S.A. e
informacion acerca del disefio del sitio web.
e Toma de fotografias de varios modelos de muebles

e Proceso creativo y propuesta preliminar

Meses trabajados: 5 meses.

Horas trabajadas: 3 horas al dia.

Total de horas trabajadas en el proyecto: 300

El pago por hora de trabajo se encuentra en Q.25.00. El costo total de horas trabajadas es:

Q.7, 500.00
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10.2 Plan de costos de produccion

Tiempo de produccion del sitio web: Realizacion de las artes finales

Digitalizacion de bocetos y presentacion de la propuesta grafica final del sitio web. Esta

etapa consiste en la validacion de la propuesta y elaboracién de las artes finales.

Dias trabajados: 10 dias.

Horas trabajadas: 5 horas al dia.

Total de horas trabajadas: 50 horas.

El costo total de horas trabajadas es: 1, 250.00.

10.3 Plan de costos de reproduccion

La empresa Nova Moveis de Guatemala S.A. solicitd cotizacion para la impresion de sus

tarjetas de presentacion en paquetes de 1,000 y 2,000.

Costo de Reproduccion:

De acuerdo con la cotizacién que se adjunta en anexos, el costo de la impresion de 1,000

tarjetas de presentacion en papel Opalina es de Q.800.00.

De acuerdo con la cotizacion que se adjunta en anexos, el costo de la impresion de 2,000

tarjetas de presentacion en papel Husky es de Q.1, 400.50.

Se optara por la impresion de 1,000 tarjetas de presentacion.
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10.4 Plan de costos de Distribucién

El sitio web realizado para Moveisa dara a conocer la diversidad de muebles que fabrican,

para sus clientes reales y potenciales y con esto tener presencia en el ambito virtual.

El medio de distribucion sera virtual por medio de internet. Se solicitd una cotizacion de

hosting y dominio.

Costo de distribucion:

De acuerdo con la cotizacion que se adjunta en anexos, el costo de distribucion del sitio

web para Moveisa, es de $74.50 es decir Q.569.18 al afio.

Los servicios proporcionados serian:

Ancho de banda ilimitado

Eliminacion de anuncios Wix

Uso de dominio propio

Asistencia Premium

10GB de almacenamiento

Sitio movil

Hosting gratuito

Google Analytics

Cupdn de Google Adwords por $75 es decir Q.573.00

Cupon de anuncios en Facebook por $50 es decir Q.382.00

El nombre del dominio para la empresa Nova Moveis de Guatemala S.A. seréa:

WWW.moveisagt.com
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El e-mailing informativo realizado para Moveisa dara a conocer, los beneficios que

obtendran al adquirir muebles.

El medio de distribucion sera virtual por medio de internet. Se solicitd una cotizacion de

un paquete de envio por correo electronico.

Costo de distribucion:

De acuerdo con la cotizacion que se adjunta en anexos, el costo de distribucion del E-

Mailing para Moveisa, es de Q.395.00

Los servicios proporcionados serian:

Un envio masivo a 82,300 cuentas de correo
e Panel de control y resultados

e Estadisticas de lectura

e BuzoOn de mensajes

o Perfil de empresa

e Duracién de camparia, 24 a 48 horas
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10.5 Cuadro con resumen general de costos

PLAN DE COSTOS

Costos de elaboracion Q.7,500.00
Costos de produccion Q.1,250.00
Costo de reproduccion Q.800.00
Costos de distribucion sitio web Q.569.18
Costos de distribucion e-mailing Q.395.00

Gran total Q.10,514.18

El costo total de la elaboracién, produccion, reproduccion y distribucion del proyecto

asciende a: Q10, 514.18
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Capitulo XI: Conclusiones y recomendaciones

La propuesta final debe responder al objetivo general y especificos que se propusieron en el

proyecto, por lo que se concluye que:

11.1 Conclusiones

Se disefi6 el sitio web para informar a clientes reales y potenciales, acerca de la
diversidad de productos disponibles en la empresa Nova Moveis de Guatemala S.A.
Se logré investigar todo lo relacionado con la comunicacién y el disefio de paginas
web para implementarlas en el desarrollo del proyecto de graduacion.

Se logro recopilar informacion acerca de la empresa Moveisa para dar una
informacidn correcta a los visitantes del sitio web y con esto informar sobre la
diversidad de productos que fabrica la empresa.

Se disefi6 el sitio web de la empresa Moveisa para que los visitantes lograran
visualizar los productos disponibles en la empresa.

Se logré fotografiar los productos que tiene la empresa, para que el grupo objetivo
conociera la diversidad de muebles producidos para el hogar, por medio del sitio
web.

Se disefié un e-mailing informativo para dar a conocer sobre las caracteristicas de
los productos que ofrece la empresa.

Se disefaron las tarjetas de presentacion de los colaboradores de la empresa para

que den a conocer su marca y el puesto que desempefian.
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11.2 Recomendaciones

e Promover el sitio web a través de las distintas redes sociales y en la papeleria que
maneja la empresa para que sus clientes reales y potenciales sepan acerca de la
diversidad de productos que ofrecen, cuando sea publicada.

e Investigar constantemente sobre el disefio de sitios web, ya que con el tiempo las
tendencias de disefio y tecnologia avanzan con rapidez. Esto ayudara a que el sitio
web de Moveisa se esté innovando.

e Crear un portafolio fotografico de los productos actuales y nuevos para que se
cuente con mas variedad de fotografias, para actualizar los estilos y las fotografias
en la pagina web.

e Actualizar sus promociones y ofertas para darle seguimiento a los envios de
E-mailing, con esto generar mas clientes.

e Se recomienda a los colaboradores de la empresa, distribuir con los distintos

clientes su tarjeta de presentacion para representarlos y dar a conocer su marca.
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Capitulo XI1: Conocimiento General

Disefio Visual: El disefio visual se aplico en el proyecto para hacer la eleccién
correcta en las combinaciones de los colores que se iban a utilizar, titulos, parrafos
de tal manera que existiera un equilibrio entre la informacion e imagenes dentro del
sitio web.

Disefio Publicitario: Es un instrumento para facilitar la comunicacion de cliente con
empresa a modo de verse atractiva. El disefio publicitario se empled para la
distribucion de informacion, promociones, servicios a modo de captar la atencién de
los clientes.

Fotografia Digital y Baésica: Es la técnica, arte y lenguaje. Cada foto es un
fragmento, un recorte de la realidad interpretada con nuestra mirada a traves de la
camara.. Se aplico en el proyecto para tomar fotografias a los diversos muebles que
se fabrican en Moveisa.

Creatividad: Es la facultad que tiene una persona para crear y la capacidad creativa
de un individuo. La creatividad es importante para nuestro proyecto final, ya que el
cliente espera un proyecto original. Para ello es importante saber todo sobre disefio.
Comunicacion: Se aplico en el proyecto para transmitir por medio de una pagina

web los productos y servicios que ofrece Moveisa a sus clientes.
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12.2 Demostracion de conocimientos:

DISENO PUBLICITARIO:

Es un instrumento para facilitar la
comunicacion de cliente con

empresa a modo de verse atractiva.

El disefio publicitario se empled para la
distribucién de informacion, promociones,

servicios a modo de captar la atencién de
los clientes.
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Capitulo XI1V: Anexos

14.1 Encuesta

(ot

MIVERSIDAD

La Revolucidn en la Educacidn

Nova Moveis de Guatemala es una empresa que se dedica a la elaboracién de bienes
muebles que buscan la comodidad dentro de los hogares realizando disefios vanguardistas e
innovadores. Fabricando productos con la mejor materia prima e insumos de alta calidad.
Para darse a conocer y estar actualizado con la tecnologia se creara su sitio web, un E-
Mailing informativo y sus tarjetas de presentacion en el siguiente proyecto:

DISENO DE SITIO WEB PARA INFORMAR A CLIENTES REALES Y
POTENCIALES ACERCA DE LA DIVERSIDAD DE PRODUCTOS DISPONIBLES EN
LA EMPRESA NOVA MOVEIS DE GUATEMALA S.A., GUATEMALA, 2015

Concepto: “Calidad e innovacion en muebles para el hogar”.
Agradezco por su colaboracion en responder la encuesta.
Instrucciones:

Responda las preguntas que se le presentan, marcando con una X la opcion que considere.

Segun su criterio, gustos y preferencias.
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Nombre:

Profesion: Puesto:

Afos de experiencia:

Grupo objetivo: Experto: Profesional:
ENCUESTA
Parte Objetiva

1. ¢Considera usted que es necesario que se desarrolle un sitio Web para dar a conocer
a los clientes reales y potenciales la diversidad de productos que la empresa Nova
Moveis de Guatemala dispone?

si [
No [

2. ¢Considera usted importante investigar todo lo relacionado con el disefio de sitios
web para poder implementarlo en la elaboracion de la pagina?

si []
No []

3. ¢Considera usted importante investigar todo lo relacionado a lo que se fabrica en la
empresa Nova Moveis de Guatemala S.A. para dar a conocer sus productos por
medio del sitio web?

si []
No D
4. ¢Considera importante que se desarrolle el disefio del sitio web para que los

visitantes se informen sobre los productos disponibles que tiene la empresa Nova
Moveis de Guatemala S.A.??

si [
No [
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5.

¢ Considera necesario realizar fotografias a los diversos de muebles que se fabrica en
la empresa Nova Moveis de Guatemala S.A para que los visitantes los visualicen y
conozcan por medio del sitio web?

si [

No D
¢Considera usted necesario el disefio de un e-mailing informativo que dé a conocer
los beneficios sobre los muebles que ofrece la empresa Nova Moveis de Guatemala
S.A.??

si [

No [
¢Considera importante disefiar una tarjeta de presentacion para identificar la
empresa Nova Moveis de Guatemala S.A.??

si [

No D

Parte Semioldgica

8.

10.

11.

¢Segun su criterio, considera que los colores que se utilizaron en los elementos
visuales del sitio web son?
Muy Adecuados |:| Poco Adecuados |:| Nada adecuados |:|

¢Considera que navegar dentro del sitio web es?

Fécil [] PocoFacil [] NadaFécil []

¢Considera usted que las fotografias utilizadas en el material visual connotan

calidad e innovacion en muebles para el hogar?

Mucho [] Poco [] Nada []

¢Considera que el disefio del sitio web es adecuado a la marca?
Muy Adecuados |:| Poco Adecuados |:| Nada adecuados |:|
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12.

¢Segun su criterio considera que el material visual y la tarjeta de presentacion, en su

disefio tiene unidad gréafica?

Mucho [[] Poco [[] Nada []

Parte Operativa

13.

14.

15.

16.

17.

¢Considera usted que el contenido del sitio web para la empresa Nova Moveis de
Guatemala S.A. incluye la informacidn necesaria para los visitantes?

si [

No D
¢Considera usted que se mantiene una igualdad visual entre en sitio web, el e-
mailing informativo y la tarjeta de presentacion?

si [

No D
¢Logra usted visualizar el logotipo de Nova Moveis de Guatemala S.A
inmediatamente después de ingresar al sitio web?

si [

No D
¢Considera que la diagramacion del sitio web es facil de comprender para los
visitantes?

si [

No D
¢Considera que los colores aplicados en los materiales visuales y la tarjeta de
presentacion son los adecuados?

si [

No [
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14.2 Fotografias de personas encuestadas EXPERTOS

Licenciado Marlon Borrayo Licenciado Mario Vasquez

Licenciada Edna Rheiner

Licenciado Guillermo Letona Licenciado Manuel Monroy
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PROOFESIONALES

Licenciada Mashury Urrutia Licenciada Gabriela Klingemberger

Magister Génesis Pérez

Licenciada Alejandra del Aguila Licenciado Carlos Sandoval
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PROFESIONALES UNIVERSIDAD

Abigail Piedra santa Christell Lopez Janna Rosal

Estuardo Tovar Dennise lllescas
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GRUPO OBJETIVO

Licenciada Silvia Lépez

Andrea Lépez Rachel Pappa
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Cotizaciones e-mailing

PUYBLIMARKET

PROMOTACTICA DE GUATEMALA

Promeotactica

MARKETING COMPANY IR

¥04 22.5 Carr. 2 San Jose Pinuia
Tel (S02) 42835654

COTIZACION DE SERVICIOS

COTIZADO A CON ATENCION A
Movelisa Melizssa aguilar
DIRECCION FORMAS DE CONTACTO
melissaoopebotnatl .
I—— Tz o
DETALLES DE LA COTZACION
PRI SAGCETE DR 1 ConAED BLACTAONTOD PCRLICITAMIO

- 1 AATR PUBLICITARIO GEATIG

i
- ENVIAR INPORMACION DETALLADA DR 10 QUR NECRSITA FURLICAX
REQUISITOS - FAGO AL PIBALIZAN LA CAMPASA
BSOS s
PRECIO Q 395.00
,_,———%
ﬂgmlolmct‘i'c‘[‘!. GUATEMALA 25-11-2014 07:45 pm
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Cotizaciones de Pagina Web

Compra tu Upgrade para moveisa

* Asistencis Pramium
* Eliminacion de anuncios Wix * 10GB de aimacenamiento
* Usa tu propio dominio

incluye:

Wix se compromete con 13
seguiidad online en un 100%

_ Satisfaccion garantizada

/ * Tipo de tarjeta : | MasterCard [ 100%
| * Codigo de seguridad 2: | | fir«:a;n;\g:.pg"‘t dasy
7 satisfe e

* Nombre : * Apiido ;[ reemsoisamos t doero. )]

%
(J
satisfaccion
garantizada,

Nombre g Is emprasa : Nimero tetefénico : |
* Direocion de facturacién 2 : |
* Giudad : [ * Zip/Cédigo postal s |
= - —  jCompra de manera segura!
Estado 2| {v

* Pals : Guatemalz
[ Nos comprometemos con
i Iz s2guniod online. Tus
ormacian de tariets de crédito CHOUGEN  gerales ge pago sstin
protegidos por codificacion
SSL de 258 bits. Tu
acidad y seguridad

[} Guardar mi inf

Cadigo de cupén [CyberMonday221 estdn garantzadas
{opcional) : -
Resumen:

Unlimited Anuaimente Pago US$149.00 (USS12.42/mes)

Cupén de descuento: -US874.50

Total: USS74.50

Ain30er i en EnVar COMDra, 302013 MURERTOS Tan

et PROMOTACTICA DE GUATEMALA
== Marketing Company
MTQCHCQ Y0425 Car. 18 e Pt
e ceoratacica com

MARKETING COMPANY

COTIZACION DE SERVICIOS

COTIZADO A CON ATENCION A
sovelsa Mmelissa aguilar
'DIRECCION FORMAS DE CONTACTO
114 K
warmacs e
DETALLES DE LA COTZACION
PRODUCTO! \yscrs, sresto, suocmcmacse ¥ suncreacicn 0% £57i0 wam meico

REQUISITOS © Soero ¥ oz B sERvIcor:s aovios
PRECIO Q 1,380.00
73 COTIZACION AUTORIZADA
Prometactica GUATEMALA 25-11-2014 07:45 pen
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25 de Noviembre de 2614

Estinada Melissa Agular

Agﬁxmdcmds!mmmmddm)dﬁmdh&mmmmqm
¢l mesmo no solo sea versatil amactivo, imovador v de calidad sino que s comvierta en unm
verdadero newo de interaccion con sus clientes ¥ publico en senanl.

En Guateportal ex yecto detsnidamente y. Ems soluciones intezrales

mmﬁsmebgmhgs&)m\vsvmk mscuqixemhimme

de servicios, basada en su raqueningento y muestra experiencia en & desamollo y disefio
depcnksyq)hcnms-eb

propussta general. asi que por favor siéntase en la
m Mthﬂ&m{mwumam
iLas ideas v opiniones de muestros clienres son un pilar fndamental de mestro tbajo!

Canctmsﬂcas Generales del Sitio Web:

Nuesta propuesta conprende msmmﬂxfhw(cﬁ.pumwﬁa
ingles), par lograr un sitio con contersdo
‘especificaments para su enpresa.

A contimuacion & detalle para &l disafio y desamrollo del mismo:

. MvaMe@vm@mHmmﬂeah
imagen de su enpresa optimizado pam cualquier dispositivo standar ¥ buem

mmmmhm;'eb(sm).

- Diseilo de logo (opcional): se inchuye el re-disefio del logo adaptado al sitio web.

«  Menn de navegacion superior: mostrado en todo &l sifio pam acceso rpido ¥ sencillo a
culquisr seccion 0 pagina denrro del sifio, 2si foda persona que interacmie en €] lo pueca
hxs&uabuum

. de portada: con ransicion automatica para publicacion en
kdﬁmsmunﬁxamm&m(nmhhm)o

colocar en 1a portada del sitio web. Con posibilidad de

Esto J= da vida y danamssmo al sitio y sobre todo, 25 amactivo

quieres somos, musion. vision, muestros

. qumdgms pnpblnm&m:wmnpsl&mn
qualquier pazina dsl
. }‘or-hmde(»nm Pana solicitad de cualquier informacion de los diversos servicios

que offece la empresa con emio 2 comeo(s) elecironica(s) ¥ base de datos en el panel de

control.
« Mapa de ubicacion (google maps) opcional: par ubicar la direccion exaca de las
instalacionss de 1a enypresa y asi toda persona que quisra visitarios pusda Bezar sin ningun.

. m:tn-hshsadues alnddsmomGong.eBmgﬂm
- Optimizacion SEO: Para lozrar buenas posiciones en los resultados de busqueda con
Google. Bing y Yahoo: acorde al endoque que se ke dé al sitio web.

DISERC PROFESIONAL DE PACTNAS WES, 2ORTALES LD BATOS KX COATEMALA
Tedomo Oficies 152 TROIAD _ Ml 42130033
st Ass $102 D, Anighs Gucsnls, Gl

@u:‘"&%v;:r Aelcom
25 de Noviembre de 2014

con Con Jos pring] web como: Intermet
MWFMMMSMVM
«+  Redes Sociales: onosvinculos a los perfiles de 1y enprasa en las redes sociales.
Alojamiento web: Alojamiento amul con capacidad v transferencia dimitada para €l sitio
descito en 1a presents propussta.
+ Nombre de dominio: un nombre de dominso comercial pam su sito web; par gjenmplor

A LRI LT
- mmxom&mmmmmam
oo susnTeesa com

= Con acceso web, IMAP y POP configwrabie para Outiook, dispositive movil u oo
cliente de correo.

Opciones PYME
Opamdeumnpmnwlx:ﬂaxmmamm
Disenio Responsive: &l cual adapta el contenido y optimiza el sitio para su visualizacion en
vamos dispositivos; comp por ejemplo: smart tvs, congputadores de escritorio, lapeops,
ipads, iphones y disposifivos standass.
« Integracion de Google Analytics: mtezracion del pluzin de Google Analytics pan &l
informe del mafico de visitarges al sitio.
Log de Visitas: reziszo en tiempo rzal de los visitames al sitio: con datos como:
procedencia paginas visitadas, facha y hora de visita: explorador dal visitante, ip, etc.. Este
hgnnmmmpmmmnmmdmldeuma.mnb
. Redes Sociales: i de sliders de Twinter yio paaverla
xmmm)mmmpuﬂs&adamcmpuw likes,
Panel de control
El sitio cuenta con: wm pansl de congrol con interfaz anszable ¥ facil de wsar para la comeca
administracion

el confenido de cada vma de las pizinas ¥ subpaginas del sitio de forma sencilla;
«con 1as siguientss caracteristicas:

+ Configuracida general: podri carzar el logo de la enyresa, tiulo genenal del sitio.
(@

- Administracion de banners (dider): mm(mmem.)m

invigenss y vinculos del slider suparior.
- Adminictracién de F editar, borar y agrezr muevas foros a las

(Galeria): par
dl\rasgﬂumdemgmsywbkxndaplmauunhmpam
- del formmilario (5) de coeacto, con opcion
dewdesmn»sdecmvmvshmﬂams
= OptmlnaﬂSEO canpos para el ingreso del tinulo, palabras claves ¥ descripcion de

DIsEN0 PROFESIONAL DE PACINAS WES, PORTALES ¥ BASE DE DATOS. EN CUATEMALA
Teléfiono Oficine +502 752031140 M 41330031 Eivadl
Sarts Ass #100 D, Astigas Greesmals, Gustenmibs

@Lm&‘."’é‘ o
15 de Noviembee de 2014

= Contactos: desde el panel de control podra tener acceso  todos 1os contactos que mandin
n\aanxks&s@hweb que 2 2 vez toda esta informacion se almacena en I base de

bgﬁ\hmpodmvwnalm tienpo real todas las visis que ha reabido el sitio

web, con detalle de 1a visita, como: procedencia. paginas visitadas, facha y hor, ip. etc.

+  Manual de useario: mams! completo para 1a comacta adminiszracion de todo &l contenido
del sitio web.

- hhm.mmnah(s)pum(s)uxg&(s)&hmmddamm

mavemo de 10 horas. Asi tambien asistencia remota drante el tenpo de Bmanta.

Tiempo de entrega
El tenpo estmado para & diseSo y desarollo es de 15 dias habiles. Dependiendo do la
disporsbiticad de 1a informacion por parte del cliente.

Garantia
Bmmmmlm&m &l comecto funcionamiento de los modulos descritos
hmmhm‘ﬂzm}hmmﬂ

Estnadans de calidad y seguridad

mﬂmummmmﬁwkh WWW OW3SD.OFF
para el disso y desarrollo de aplicacionss web.
\:‘ahm“?Cpmmmmchqmmh:mbsmde
calidad sazum I Woeld Wide Consortium:.

Referencias
Puads ver parte de nuestro mabejo en: htp://www.guatzpartal com/partafolio haml

Precio del Sitio Web
1 | Disefio y desarrollo d! sitio descrito en [a presenta propussta. Q2.000.00
2 | Opciceal: paquste PYME Q100000
3 | Nombre de dominio, alojamiento web. correos electromicos. Q1.00000
ganandia y asistencia (precio amual)
**Tados los precios ya incluyen & [VA
solicita el 50% contratar los servicios e imiciar con el proyecto v el otro 50%
al o sitio, para €l 5itio en la web.

Esperamwos que 1a presente propuesta cubra sus expactativas ¥ para cualquier consulta o comentario
0o dude en contactarme.
DISERO PROFESIONAL DE PACINAS WES, PORTALES Y BASE DE DATOS EN CUATEMALA

e Obicin. +502 TK03140  Mivd 413300
Sarka Ase #1602 D, st Crecenas, Gsicannla

@L—S‘h;:).‘:r’fi Lo
25 de Noviembre de 2014

0&111‘50" 7820-3140
Guateportal Com:

Tetions Ofcha: +502 RIBIUAD_ ML £113008) - Bl
Sarts Ass #1402 D, Antigs Groscenls, Gustcnls

DISERO PROFESIONAL DE PACINAS WEB, PORTALES Y BASE DE DATOS EN CUATEMALA
el Gusaapend ao
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Cotizaciones Tarjetas de presentacion

COPYPLOT R

11 Ave. 30-74 Zona 12 | Cludad de Guatemala
Tel. (502) 2442-1221 y 2442-4114
weww copwplot:.com

PARA Melissa Aguilar SOLICITUD No. 01280
FECHA: 26 de Noviembre 2014

CANTIDAD DESCRIPCION DEL PRODUCTO IMPORTE
1,000 |Tarjetas de presentacion, impresion Lasar, en papel husky, solo tiro, ¥: color. Q 560,
1,000 |Tarjetas de presentacion, impresion Laser, en papel husky, solo tiro, full color. |  840.%
2,000 |Tarjetas de presantacion, impresion Laser, en papel husky, solo tiro, full color. | 1,450.%

Tiempo de Entrega: 72 horas

1.- Los precios por enidad ya incluyen el IVA.

2.- La empres Digtal Print se encuentra Inscnta en | SAT bago ef REGIMEN TRISUTARIO MENSUAL

3.~ Puede reaiizar of pago mediante depdsto 0 trendferenca dectrinica en |a cuenta de ahormo # 3450381331
a nombre de DIGITAL PRINT en Banco Industrial.

4.- Los cheques se emiten 3 nombre de DIGITAL PRINT.

5.~ Contamas con Senvicio 3 domichio.

Arentamente,

& copvPL 0%
Jennifer Amador
Copyplot

Effectos, Impresiones & Diseno
TSTUARDO ORTIZ BARILLAS

Bl 4a. Ave. 29-08, Zona 3 Tels.: 2472-3524

Guatemala 01003

PROFORMA NO. mac- 1603
FECHA: 26-nov-14
NOMBRE: Melissa Aguilar
CANT. DESCRIPCION VALOR
1,000 [Tarjetas de prezentacion impresas a full color. Q800.00
2,000  [Tarjetas de prezentacion imprezas a full color. Q1,500.00
TOTAL Q2,300.00
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