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Licenciado
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Estimado Licenciado Kachler:

Solicito la aprobacién del tema de proyecto de Graduacidn titulado:

DISENO DE MATERIALES GRAFICOS IMPRESOS PARA DAR A CONOCER
LAS ACTIVIDADES BENEFICAS DE LA RECAUDACION DE FONDOS DE
LA FUNDACION ERICK QUIROA, ALAS POR UN SUENO, GUATEMALA,

GUATEMALA 2017. Asi mismo solicito que la Mgtr. Lourdes Donis sea quién me
asesore en la elaboracion del mismo.
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Miguel Al;gZ{FI/ores in
3001537 &

Asesora
Colegiado 26246



Facultad de Ciencias

f/ e 1 de la Comunicacion
L () pﬂ

NIVERSIDAD

Guatemala 4 de mayo del 2016

Sefior
Miguel Angel Flores Linares
Presente

Estimado Sefior Flores:

De acuerdo al proceso de titulacion profesional de esta Facultad, se aprueba el proyecto
titulado: DISENO DE MATERIALES GRAFICOS IMPRESOS PARA DAR A
CONOCER LAS ACTIVIDADES BENEFICAS DE LA RECAUDACION DE
FONDOS DE LA FUNDACION ERICK QUIROA, ALAS POR UN SUENO,
GUATEMALA, GUATEMALA 2017. Asimismo, se aprueba al Mgtr. Lourdes Donis
como asesora de su proyecto.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente, )/ = ﬂ// :

Lic. Leizer Kachler
Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacion
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Estimado Licenciado Kachler:

Por medio de la presente, informo a usted que el proyecto de graduacion titulado:
DISENO DE MATERIALES GRAFICOS IMPRESOS PARA DAR A CONOCER
LAS ACTIVIDADES BENEFICAS DE LA RECAUDACION DE FONDOS DE LA
FUNDACION ERICK QUIROA, ALAS POR UN SUENO, GUATEMALA,
GUATEMALA 2017. Presentada por el estudiante Miguel Angel Flores Linares,
con numero de carné 13001537, esta concluido a mi entera satisfaccion, por lo
que se extiende la presente aprobacién para continuar asi el proceso de titulacion
profesional.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,
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our Donis
Asesora
Colegiado 26246
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Presente

Estimado sefior Flores:

Después de haber realizado su examen privado para optar al titulo de Licenciatura en
Comunicacién y Disefio de la FACULTAD DE CIENCIAS DE LA
COMUNICACION de la Universidad Galileo, me complace informarle que ha

APROBADO dicho examen, motivo por el cual me permito felicitarle.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

Lic. Leizer Kachler
Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacion



Ciudad de Guatemala, 20 de junio de 2017.

Licenciado

Leizer Kachler
Decano FACOM
Universidad Galileo

Presente

Sefior Decano:

Le informo que la tesis: DISENO DE MATERIALES GRAFICOS IMPRESOS PARA DAR A CONOCER LAS
ACTIVIDADES BENEFICAS DE LA RECAUDACION DE FONDOS DE LA FUNDACION ERICK QUIROA,
ALAS POR UN SUENO, GUATEMALA, GUATEMALA 2017, del estudiante Miguel Angel Flores
Linares, ha sido objeto de revisidn gramatical y estilistica, por lo que puede continuar con el
tramite de graduacion.

Atentamente

e Edgar leardo Pgrres V asquez

Asesor Llngwstlco

Universidad Galileo
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Miguel Angel Flores Linares
Presente

Estimado sefior Flores:

De acuerdo al dictamen rendido por la terna examinadora del proyecto de graduacion
titulado DISENO DE MATERIALES GRAFICOS IMPRESOS PARA DAR A
CONOCER LAS ACTIVIDADES BENEFICAS DE LA RECAUDACION DE
FONDOS DE LA FUNDACION ERICK QUIROA, ALAS POR UN SUENO,
GUATEMALA, GUATEMALA 2017, presentada por el estudiante Miguel Angel
Flores Linares, el Decano de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion autoriza la
publicacién del Proyecto de Graduacion previo a optar al titulo de Licenciado en
Comunicacién y Diseflo.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

/
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Lic. Leizer Kachler
Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacion
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Resumen

La Fundacion Erick Quiroa, Alas Por Un Suefio, carece de material grafico impreso para
dar a conocer las actividades benéficas de la recaudacion de fondos, ya que con los fondos
se logro cumplir como objetivo de la Fundacién el cumplir suefios a los nifios, nifias y
adolescentes con cancer. Por lo que se desarrolld como objetivo principal del proyecto:
Disefiar materiales graficos impresos para dar a conocer las actividades benéficas de la

recaudacion de fondos de la Fundacion Erick Quiroa, Alas Por Un Suefio.

Para conocer la percepcion, se realizo la herramienta de validacion hacia el grupo
objetivo, conformado por personas de diferentes niveles socio-economicos A, B, C, D y E.
Para abarcar un amplio campo en la ciudad de Guatemala, en las que se encuentran hombres
y mujeres, entre los 18 afios a 80 afios de edad. Para conocimientos en comunicacion y disefio

se presentaron las propuestas graficas a expertos y profesionales en las areas del proyecto.

En el resultado obtenido en el proyecto, se recomendaron diferentes cambios para
realizar y establecer el disefio adecuado y se disefio material grafico impreso para dar a
conocer las actividades benéficas de la recaudacion de fondos de la Fundacion de Erick

Quiroa, Alas Por Un Suefio.
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CAPITULO I: Introduccion

La Fundacion Erick Quiroa, Alas Por Un Suefio, es una Fundacion no lucrativa que
inici6 en el afio 2015, en la ciudad de Guatemala. La Fundacién esta enfocada a cumplir
suefios de nifios, nifias y adolescentes con cancer. Ademas, tiene enfoque en la proyeccion
social en Guatemala, donde cumplir suefios es mas que un compromiso humanitario para las
necesidades de la nifiez guatemalteca que lucha contra la enfermedad. La Fundacion ha
recibido el apoyo de distintos medios a nivel nacional, pero los fondos no se estan
incrementando para seguir cumpliendo suefios a cada nifio que la Fundacion tiene como meta

lograr.

Se analizaron las diferentes problematicas que se presentan en la Fundacion Erick
Quiroa, Alas Por Un Suefio y se llegd a la conclusion de que carecen de material grafico
impreso que les permita darse a conocer en los medios masivos para recaudar fondos. Por
esta razon, se presenta la elaboracion del proyecto en disefiar material grafico impreso, como
tarjeta de presentacion, mupi publicitario, hoja membretada, valla publicitaria, trifoliar, sobre
para material audiovisual, poster en Facebook, banner en Facebook, no sélo impreso sino el

disefio que se tiene para colocarlo en la pagina oficial de la Fundacion.

El presente proyecto de graduacion sera titulado:
“Disefio de materiales graficos impresos para dar a conocer las actividades benéficas de
la recaudacion de fondos de la Fundacion de Erick Quiroa, Alas Por Un Suefio, Guatemala,

Guatemala 2017



Se investigara acerca de los conceptos de comunicacion y disefio que estaran enfocadas
en la Fundacion Erick Quiroa, Alas Por Un Suefio. Por lo tanto, dar a conocer la Fundacién

y que se pueda lograr la recaudacion de fondos.

Las ciencias, artes, las teorias y las tendencias respaldan el proyecto. Las ciencias que
se enfocan a los términos médicos para conocimiento del cancer serdn: la Patologia y la
Oncologia. Las ciencias en el disefio que respaldaran al proyecto seran: la Psicologia, la

Psicologia del color, la Semiologia, el Dibujo y la Tipografia.

El objetivo general que se plantea es:

“Disefiar materiales graficos impresos para dar a conocer las actividades benéficas de la

recaudacion de fondos de la Fundacion Erick Quiroa, Alas Por Un Suefio.

El enfoque del proyecto de investigacion es cuantitativo, ya que se utilizo para ponderar
los resultados obtenidos en bases a la herramienta de validacion que se realizé a expertos y
profesionales en las areas al disefio y comunicacién y al grupo objetivo. La herramienta a
utilizar se aplicé con un maximo de 50 encuestados. Todos los encuestados son hombres y

mujeres, entre 18 a 80 afios de edad, que residan en la ciudad de Guatemala.

Se disefiaron materiales graficos impresos para dar a conocer las actividades benéficas

de la recaudacion de fondos de la Fundacion Erick Quiroa, Alas Por Un Suefio.
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CAPITULO II: PROBLEMATICA

La Fundacion Erick Quiroa, Alas Por un Suefio, para determinar la problematica se
destacaron los puntos en la comunicacion y el disefio, se aclard que se necesita la recaudacion

de fondos para la solucion y el crecimiento de los objetivos de la Fundacion.

2.1. Contexto

La Fundacion Erick Quiroa, Alas Por un Sueno, es una Fundacion no lucrativa enfocada
a cumplir suefos de nifios, nifias y adolescentes con cancer. Ademas con un enfoque en
proyeccion social, donde mas alla de cumplir suefios, tiene el compromiso humanitario para
las necesidades de la nifiez guatemalteca que lucha contra el cancer. Tomando en cuenta a
las instituciones que velan por el bienestar de la salud y se brinda un soporte social continuo

con la integracidn activa en la sociedad.

El esfuerzo por cumplir el suefio de Erick llego a reflejarse en la felicidad, la actitud
positiva y la lucha por continuar. El dia 1 de agosto del 2014, Erick perdi6 la batalla después
de cuatro afos de lucha, la motivacion por continuar en la fortaleza de cumplir a nuevos
suefios a diferentes nifios y la habilidad de proporcionar ayuda a nifios, nifias y adolescentes
con cancer. Cumplio los diferentes suefios y la habilidad de representarse por medio de varias
empresas a nivel nacional, conjunto a su diversidad de valores que integran la organizacién
hacen de las personas la identificacion con la misma. El objetivo principal de la fundacion es
la atencion enfocada a cumplir los suefios de nifios, nifias y adolescentes con cancer en etapa
terminal, la accion de cumplir se determina con la recaudacién de fondos por medio de

donaciones.



2.2. Requerimiento de Comunicacion y Disefio

La Fundacion Erick Quiroa, Alas Por Un Suefio, carece de material grafico impreso para
dar a conocer las actividades benéficas de la recaudacion de fondos de la Fundacion Erick

Quiroa, Alas Por Un Suefio.

El material grafico proporcionara los elementos de integracion adecuada a la
comunicacion y el disefio que se usard para la colecta de fondos. El uso del material se basara
para la imagen representada para la aplicacion y el acercamiento al grupo objetivo.

2.3. Justificacion

Las razones por las que se consider6 importante el problema y la intervencion del
disefiador — comunicador, se justifica la propuesta a partir de cuatro variables:

2.3.1. Magnitud

14.TMILLONES * Repiblica de

Guatemala

3] M"_LUNES * Departamento de

Guatemala

984,761 PERSONAS ¢  (Ciudad de Guatemala

4 HSP * Unidades de Oncopediatria en
’ Hospitales de la Ciudad de Guatemala

]2562 * Seguidores en la red social Facebook
de la Fundacion Erick Quiroa, Alas
Por Un Sueio.




Segun la fuente de informacion de la Republica de Guatemala por parte de INE, la ultima
Encuesta Nacional en Condiciones de Vida (ENCOVI) 2011 y los censos municipales en
2008 a 2011, determina la magnitud en la Republica de Guatemala y el desglose en las partes

de la pirdmide invertida.

Tabla de Niveles Socio Econémicos 2009/Multivex

CARACTERISTICAS NIVEL A NIVEL B NIVEL C+ NIVEL C NIVEL C- NIVEL D NIVEL E
EDUCACION Supon?l, Licenciatura, S}.cpequ, S.upom?v, Svup-nc.u, Media completa Primaria completa anana
Maestria, Doctorado Licenciatura, Licenciatura, Licenciatura, incompleta
Empresario, Ejecutivos Ejesciaion e Ejecutivo, Coraitiinte
DESEMPERO Propietario, Director de alto nivel, obmerciacie z comerciante, vendedor ? Obrero, Obrero,
Profesional exitoso Profesional, vardedios ‘ vendedor, Feio die;-ue dependiente dependiente
Comerciante dependiente P
INGRESO Piso Q70 mil Piso Q45 mil Piso Q20 mil Q12 mil Q8 mil Qd mil Q1.4 mil
i
14 P o 14
Eaio en p';opiedad“‘slf‘g de lujo, en propiedad, rentada ; = Casaldepartamento,
o 575 financiado, 3-4 % t * [Casaldep nto,| Casald nto | Casalcuarto
recamaras, 4 a6 bafios, . financiado, 2-3 rentada o
3-4 salas, pantry, JEONTRIES. i recédmaras, 2-3 financiado, 1-2 v.enlad.a 2 ,‘renta.da ° lenl’ado, e
VIVIENDA e bafios, 2 salas, Panlly, baBios, I sala; estiidio| reodmaras 12 hnal:n:lado. 1-2 hnal:mlado, 1-2 Y recimaras, 1
Gl alacena, 1estudio 9, « recdmaras, 1-2 recdmaras, 1bafios, | bafios, sala-
de servicio separada, T area de servicio, bafos, sala, garage =
garage para5-6 area de seicio garage para2 para 2 vehiculos bafios, sala, sala comedor
vehiculos sepaiada, gutage vehiculos
para 2-4 vehiculos
OTRAS Finca, casas de Si!iosher.le.'nos o
PROPIEDADES :escanzo enlagos, mar, |condominios cercade irketior por hetenclas
Nt con costas
PERSONAL DE Persontnl dg planta, en el 1.-2 personas de : ’
hogar, limpieza, cocina, |tiempo comleto, Pordia Pordia, eventual Eventual
SERVICIOS Tt %
ardin, sequridad v chofer | chofer
Hijos menores Hijos menores
EDUCACION Hijos menores colegi legios privad: legios privad: Hijos menores Hijos menores
privados caros, mayores |caros, mayoresenl |mayoresenU colegios privados,  |escuelas, mayores |Hijos enescuela Hijos en escuela
GRUPO & ;
en U del extranjero local, post grado privadas y post grado [ mayores en U estatal |en U estatal
extranjero entranjero con beca
Autos d.c: i watod Autos de 2-3 afios, Autos compactos de Auto comeacto de
POSESIONES :::g:':xss\';:: ERIRER asegurados contra 3-5 afos, Auto compacto de 4-} 8-10 aﬁosp S e ek
04 R todo riesgo, 414, Van, | asegurados por S afios, sin seguro - ?
Lancha, moto acuatica, i i seguro
. s moto Financiera
moto, helicoptero-avion-
3tel, minimo, celcada | 2tel, minimo, cel cada
miembro de |a familia, miembro de |a familia,
Direct TV, cable, internet |Direct TV, internet 1tel, minimo, 1-2 cel,
dedicada, 2 o + equipos |dedicada, cable, 2 cable, internet
de audio, 3-S5 TV, varias |equipos de audio, 3  |dedicada, equipo de | Ttel, minimo, 1-2 cel, |1tel, 1cel, cable, 1cel, cable, radio,
BIENES DE planas o plasma, TV, 1planas o plasma, | audio, 2 TV, maquina | cable, radio, 2 TV, equipo de audio, TV,| TV, 1cel, radio, TV,
COMODIDAD maquinas de lavar secar, |maquinas de lavar de lavarropa, I domésti ! domésti I d estufa
platos ropa, secar, platos ropa, computadoralfamilia |basicos basicos basicos
computadorasimiembro, |computadora, internet | electrodomésticos
internet porton eléctrico, |porton eléctricoy basicos
todos los todos los
electrodomestico. electrod ico;
Clubes privados Clobes pribacics. Cine,CC, parques  |Cine,CC,parques  |CC, parques. CC, parques.
DIVERSION o ¢ . |vacaciones enel 2 i s % g ? 2 4 Parques
vacaciones en el exterior [~ > tematicos locales,  |tematicos locales, estadio estadio
interior o exterior
SERVICIOS 3-4 ctas O monetarios y 2-3omsU mongtavios 12 ctas_Gl ¥
i 9 y ahorro, Plazo fijo, TC | monetarios y ahorro, |1ctaQmonetariosy |1ctaQ ahorro, TC
BANCARIOS ahorro, Plazo fijo, TCint, |’ oS . Plazofiio, -2 TC intl. | ah 1TClocal ooal cta 0 ahorro
FINANCIEROS  |SegurosyctasenUSs |- Seguiosyctasen | Plazo fijo, 1-2 TCintl, | ahorro, local ocal
L Sequro colectivo

Otras referencias utiles: http://desarrollohumano.org.gt/, http://www.ine.gob.gt/np/

2.3.2 Vulnerabilidad:

La Fundacion Erick Quiroa, Alas Por Un Suefio, no posee materiales publicitarios
impresos para dar a conocer la informacion en el cuidado de los nifios con cancer. La falta

de los materiales graficos hace que la Fundacion carezca de que no sea conocida.



2.3.3. Trascendencia:

La realizacion del proyecto es vital para la Fundacion, los fundamentos y los elementos
clave para profundizar la identidad de la organizacion y de esta forma la recaudacion de
fondos sera de forma claro y breve. También la aceptacion de las personas que mantengan el
contacto con la comunicacion y el material grafico podréa generar la atencion de clientes y de
empresas que aporten donaciones o la union entre empresa, organizaciones, fundaciones, etc.

2.3.4. Factibilidad

La Fundacién Erick Quiroa, Alas Por Un Suefio, tiene los siguientes recursos para que
logren aportar la informacion al proyecto planteado.

2.3.4.1. Recursos Humanos:

La Fundacioén Erick Quiroa, Alas Por Un Suefio, tiene el factor humano en la que permite
desarrollar actividades fundamentales y necesarias con diferentes experiencias, habilidades,
posibilidades de encajar dentro de la Fundacion, al tener en cuenta que cada uno de los
puestos organizacionales se aplica a un mismo factor para el manejo de las funciones dentro
la institucion.

2.3.4.2. Recursos Organizacionales:

La organizacion cuenta con el personal necesario para brindar toda informacion
internamente para el acceso permitido en la comunicacién y el desarrollo visual de la imagen

representada para llevar a cabo el proyecto y la aceptacion del cliente.



2.3.4.3. Recursos Economicos:

La institucion cuenta con el recurso econdmico necesario para la reproduccion de los
materiales graficos.

2.3.4.4. Recursos Tecnologicos:

La Fundacion Erick Quiroa, Alas Por Un Suefio, no posee el equipo a utilizar en el
disefio de materiales graficos. Para la creacion del proyecto se apoyara con determinado uso
de software como:

*  Photoshop
* [llustrator

e Word
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CAPITULO III: OBJETIVOS DEL DISENO

3.1. El objetivo general:

Disefnar materiales graficos impresos para dar a conocer las actividades benéficas de la
recaudacion de fondos de la Fundacion Erick Quiroa, Alas Por Un Suefio.
3.2. Los objetivos especificos:
3.2.1 Investigar y conocer conceptos de comunicacion que ayudara a llamar la atencioén
de clientes, empresas que requieran participar como donantes con la Fundacion.
3.2.2 Recopilar la informacion necesaria proporcionada por el cliente y los todos los
términos correctos para la aplicacion de un trifoliar informativo que oriente y se
obtenga toda informacion clave y primordial para el conocimiento de la Fundacién
y sus proyectos.
3.2.3  Proponer la version digital de los materiales graficos y la publicacion en las redes

y medios sociales.
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CAPITULO IV: MARCO DE REFERENCIA

4.1. Informacion general del cliente:

4.1.1. Datos del cliente:

Nombre de la organizacion: Fundacion Erick Quiroa, Alas Por un Suefio.
Ubicacion geografica: 3% avenida A 3-65 zona 1

Teléfono: (502) 2310-0381

Contacto personal: Linda Quiroa

Teléfono personal: 3050-0043

Correo electronico: erickquiroafundacion@gmail.com

4.2. Historia:

La Fundacion Erick Quiroa, Alas Por un Suefio, es una organizacion formada por la
inspiracion de un nifio de 12 afos que hacia todo lo que a esa edad dispone su gusto. Le
encantaba el futbol, los videojuegos y era fanatico del Barcelona. A los 11 afos fue
diagnosticado con leucemia Linfoblastica Aguda, su vida dio un giro, luchando dia con dia
contra esta enfermedad. Su fortaleza y madurez con la que siempre enfrenté la enfermedad,
lo llevé a mantener a su familia positiva y fuerte como ¢él. Mantuvo una actitud positiva y de
lucha, ya que él era quien le daba fuerzas a su familia en los momentos maés dificiles, incluso
en sus ultimos dias. Erick tenia un gran suefio, ver jugar al Barcelona en el emblematico
Camp Nou, con el esfuerzo de su familia logré cumplir su deseo. La sonrisa y felicidad que
reflejo al ver a su idolo Leonel Messi, no tiene precio. Después de la pérdida de la familia
Quiroa, se convirti6 en la motivacién para ver esa misma alegria y sonrisa en mas nifios,

nifias y adolescentes que sufren esta enfermedad.



4.3. Mision:

4.3.1. Cumplir los suefios de nifios, nifias y adolescentes con cancer. Cerrar un
circulo en su vida generando una sonrisa y hacerlos olvidar por un dia su
enfermedad.

4.3.2. Proporcionar a los padres de familia la satisfaccion de ver la felicidad de
sus hijos al cumplir los suefos, que ellos por su situacion econdémica no
pueden alcanzar.

4.4. Vision:

Llegar a cada niio con cancer que lo necesite. Crecer, brindar ayuda colateral, contar
cada dia con mas personas donadoras de suefios y voluntarios que se unan a nuestra causa.
Llevar a cabo los proyectos sociales y humanitarios en pro de los nifios y nifias con cancer y
sus familias.

4.5. Valores:
*  Amor
* Responsabilidad
* Honestidad
* Solidaridad
* Transparencia

4.6. Imagen de la fundacion
NI

ERICK QUIROA
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EDRICK ALINIDRAA
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La imagen de la Fundacion tiene dos versiones que se adaptan a los materiales. La
primera imagen es completa, mientras que la otra se sustrae el texto y se adapta de forma
cuadrada.

4.6.1. Datos del imagotipo:

4.6.1.1. Colores: El imagotipo tiene dos tonalidades complementarias del circulo
cromatico, especificando el color amarillo-dorado como el enfoque principal la atencion y la
proporcion adecuada comprendiéndose con PANTONE 611 C. El color celeste-azul cielo
como el complemento final de la atencion al imagotipo, identificindose con el PANTONE
656 C. Colores secundarios proporcionales al imagotipo: el imagotipo se proporciona en
sombras o toques de profundidad que se distingue con el PANTONE 635 C.

4.6.1.2. Tipografia: El imagotipo contiene fuentes legibles para la referencia del
imagotipo, se maneja Walkway y Helvética Rounded. El color de la tipografia se identifica
con el PANTONE 631 C.

4.6.1.3. Formas: El imagotipo contiene un circulo de color amarillo-dorado, puede ser
relacionado como aureola, vinculandose con el nombre de la Fundacion. Asimismo, los
complementos son dos alas de color celeste-azul cielo y toques de celeste-azul para

determinar la profundidad; realce de la imagen.
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4.7. FODA

FORTALEZAS DEBILIDADES
* Esuna Fundacion ¢ Carece de ingresos,
innovadora enfocada a fondos principales.
cumplir suefios a los * No existe un retorno de
pacientes con cancer y el inversion, recursos
sector a la unidad econodmicos, etc.
oncopediatria en * Falta de presencia en otras
DE ORIGEN hospitales de Guatemala. redes sociales, pagina
INTERNO * Tiene un total de 9,100 web, multimedia, etc.
seguidores en la fanpage. e No cuentan con material
* Ha tenido entrevistas con grafico.
diferentes medios
televisivos como Canal
Antigua y el apoyo de
celebridades
guatemaltecas.
OPORTUNIDADES AMENAZAS
¢ Las distintivas ¢ Crisis econdomica
subvenciones que puede * Competidores con
en algunas empresas caracteristicas similares.
reconocen. * Falta de donadores.
DE ORIGEN *  Alianzas con otras * Falta de conciencia social
empresas, instituciones, y cultura de voluntariado
EXTERNO organizaciones, etc.
® Crecimiento continuo de
seguidores, donadores,
voluntarios, etc.
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CAPITULO V: DEFINICION DEL GRUPO OBJETIVO

El grupo objetivo a la que la Fundacion Erick Quiroa, Alas Por un Suefio, se enfoca en
padres de familia que necesiten estar orientados y jovenes voluntarios que posean
caracteristicas similares para desempenar en algun voluntariado, disponibilidad de tiempo,
que mantenga un perfil comunitario hacia la sociedad guatemalteca, que colaboren con la
Fundacion Erick Quiroa, Alas Por Un Suefio. Entre los grupos en los que se extiende para

determinar el grupo objetivo es de AB a E.

5.1 Perfil geografico

La Fundacién Erick Quiroa, Alas por Un Suefio, se encuentra en la capital de la Nueva
Guatemala de la Asuncion, y sede de los poderes gubernamentales de la Republica de
Guatemala. Segun con el ultimo censo del INE, alcanza una poblacion de 3,134,276 en el
departamento de Guatemala por el censo municipal del 2008 — 2011, siendo el mas alto de

los departamentos con mayor poblacion en la Republica de Guatemala.

5.1.1. Ubicacion Geografica

La Ciudad de Guatemala se encuentra ubicada en el Valle de la Ermita, con alturas que
varian desde los 1500 — 1600 (msnm) que posee temperaturas muy suaves entre los 12 y
28°C.

* Altitud: 1.500 metros.

e Latitud: 14°37"' 15" N

* Longitud: 90°31'36" O
e Extension: 996km
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5.1.2. Clima

La ciudad de Guatemala mantiene un clima subtropical de tierras altas, debido a la
elevacion bore el nivel del mar, es generalmente muy suave, casi primaveral a lo largo del
afio, desde mayo a noviembre, habitualmente es temporada de lluvia mientras que para las
otras estaciones es seca el resto del afio. Guatemala tiende a mantener mucho viento, lo que

reduce la sensacion térmica. Es la capital mas fria y la mas alta a nivel Centroamericano.

5.1.3. Zona e infraestructura:

La Ciudad de Guatemala se divide en 25 zonas, por lo que su plan urbanistico disefiado
por el Ingeniero Raul Aguilar Batres hace muy sencillo encontrar las direcciones. Contiene
estructuras cuadradas en las que se expande hacia todas las direcciones y mantiene el

urbanismo neoclasico de principios del siglo XIX.

Posee avenidas y bulevares amplios y decorados, se concentra en los centros econdémicos
y financieros que financian y albergan oficinas internacionales a lo largo del sur de la capital
guatemalteca, zonas urbanas que mantienen edificios destinados a oficinas financieras y de

distintas caracteristicas como zonas 1,4, 9, 10y 16.
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5.2 Perfil demografico

La poblacion que va dirigido en el sector de patrocinadores y donadores se coloca la
propuesta de material grafico para la Fundacion Erick Quiroa, Alas por Un Sueio, son los
niveles socio-econdmicos A-B, segun sus caracteristicas para definir son las siguientes:
(Referencia grafica: Tabla de Niveles Socioecondémicos 2009/Multivex)

* Ingresos mensuales, deben ser superiores de un nivel medio que segin supera los
Q.23,500 al mes, esto debe ser para un nivel alto superior a los Q.49,600 mensuales.

* Laeducacion para la mayoria es graduada de nivel universitarios o mantienen grados
avanzados.

* Enla ocupacion deben ser propietarios de la fuente de ingresos, colaboradores de alto
nivel de comercios, industrias, fincas, ganaderas, administrativos, etc.

* La vivienda debe ser propia con caracteristicas de mas de 6 habitaciones y jardin
amplio, estar ubicado en zonas y colonias residenciales.

* Aparatos electronicos se deben disponer de todos los bienes de confort (linea blanca,
aparatos electronicos, contar con servicio de cable y/o internet).

* El servicio doméstico se dispone de 2 o mas.

* La posesion de vehiculos debe poseer mas de dos automdviles de alto precio y
modelos recientes, pagados al crédito con marcas de alta gama como BMW,
Mercedes Benz y otras marcas europeas.

* La educacion, si mantienen hijos en edad escolar y universitarias, la educacion se
mantiene en el extranjero o en los mejores colegios y universidades del pais.

* Los viajes, debe mantener una frecuencia de viajes al extranjero.
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La poblacién a la que va dirigido en el sector de patrocinadores / voluntarios / seguidores
en la pagina oficial de la Fundacién se coloca con la propuesta de material grafico para la
Fundacién Erick Quiroa, Alas por Un Suefio, son los niveles socio-econdémicos B-C. Segtiin
sus caracteristicas para definir son las siguientes:

* Los ingresos familiares tienen un promedio de Q10,500 mensuales en los niveles
bajos en el rango C, mientras que para los niveles altos en el B los ingresos tienen un
promedio de Q23,500 al mes.

* La educacion, se encuentra en estudios primarios y secundarios cursados. Para el
nivel socio-econdmico B se destaca en el nivel de educacion que superan los estudios
secundarios y universitarios completos.

* En la ocupacion, en los niveles socio-econdmicos C, se determina que son
generalmente profesionales, comerciantes, micro-industriales. Para el nivel del rango
B se determinan que tienen un bienestar econdmico, son ejecutivos de empresas
privadas o publicas. En este rango también existen duefios de negocios medianos.

¢ Las viviendas del nivel socio-econémico C mantienen casas modestas, mas no son
lujosas. Generalmente tienen un maximo de tres habitaciones en colonias de casas
iguales. En el nivel socio-econdmico B las viviendas tienes sectores residenciales, las
viviendas poseen al menos cuatro habitaciones a medidas especificamente por el
duefio del hogar.

* Los aparatos eléctricos en el nivel socio-economico C poseen muebles y
electrodomésticos populares, comprados a plazos, se desglosan de las necesidades de

la familia. Para el nivel socio-econdémico B, la mayoria dispone linea blanca, entre
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otros bienes, agregan otros servicios como internet, sistema de cable para television,
etc.

El servicio doméstico en el socio-econdémico C, disponen de una persona o bien no
tienen servicio doméstico, mientras que en el rango B poseen a una persona como
minimo.

En la posesion de vehiculos en el rango socio-econdomico C, se posee vehiculo pero
no de modelos recientes y en el socio-econdmico B se posee de uno a dos vehiculos
aunque tampoco se tenga de modelos recientes.

En la educacion en el nivel socio-economico C, si tienen hijos en edad escolar, se
educan en colegios y universidades del pais. La educacion en el nivel socio-
econdmico B, la educacion en los hijos es importante y realizan esfuerzos para que
estén dentro de los mejores colegios y universidades del pais.

En los viajes al exterior en el nivel socio-econdmico C viajan constantemente dentro

del pais y los viajes al exterior por casualidades, eventualidad, etc.

La poblacion que va dirigido en el sector de padres de familia se coloca con la propuesta

de material grafico para la Fundacion Erick Quiroa, Alas por Un Suefio, son los niveles socio-

econdmicos D-E, segun sus caracteristicas para definir son las siguientes:

En los ingresos mensuales dentro del nivel socio-econdmico en las familias de
escasos recursos, tienen un ingreso mensual menor a los Q1,100 hasta un ingreso
alrededor de Q2,500.

En la educacion, el nivel socio-econdémico D-E, la educacion es escasa y en casos no
tienen cursado ningun estudio o bien para niveles bajos en D tienen la secundaria

incompleta o la primaria completa.
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En la ocupacion, en el nivel socio-econdmico E, la persona que mantiene el hogar
realiza tareas que no requieren mayor conocimiento, no mantienen un trabajo fijo,
sino que mantiene un trabajo de oportunidad. En el nivel socio-econéomico D, la
principal fuente de ingreso en el hogar puede ser obrero, dependiente o auxiliar en
actividades especiales, varios miembros en el nivel contribuyen al ingreso familiar.
La vivienda, los niveles socio-econdmicos E, poseen viviendas en lugares inseguros,
efimeros de la ciudad de Guatemala. En el nivel D las viviendas son modestas
localizadas en colonias populares, edificios multifamiliares, etc.

Aparatos electronicos, practicamente en el nivel socio-econdmicos E, no tienen
aparatos electronicos de confort. En el nivel socio-econémico D, poseen articulos
como equipo de sonido, refrigeradoras de marca y modelos econémicos.

En los niveles socio-econdmicos D-E, no disponen de servicio doméstico.

La posesion de vehiculos en el nivel socio-econémico D, usualmente no poseen de
ninguna posesion, mas si tienen un vehiculo puede ser comprado usado o si el modelo
es muy anterior. En el nivel bajo socio-econémico E, no poseen ninguna posesion de
vehiculos.

La educacidn, si mantienen hijos en edad escolar, son educados en escuelas publicas
o no alcanzan a cubrir las necesidades minimas dentro de la familia.

Los viajes al exterior, cuando viajan lo realizan al interior del pais y para el nivel bajo

socio-econoémico E, no realizan ningun viaje.
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5.3 Perfil psicografico

Para la poblacion de niveles socio-economico A-B, mantienen diferentes personalidades

y en general no conservan un limite a relacion de gastos o consumos altos a su condicion

econdmica como:

Personalidad. Son personas independientes, contienen caracteristicas entre otros tipos
de personalidad, alegres, motivados, superiores, extrovertidos, etc.

Distraccion. Son personas capaces de ir de vacaciones constantes lugares dentro o
fuera del pais, capaces de ir de compras a centros comerciales, realizando compras
arriba de Q.3000 semanales y efectian actividades en parques tematicos, entre otros.
Fondos Monetarios. Conservan fondos para creacion de nuevas empresas, expansion

de comercio o el generar negociones en otras regiones del pais.

Los niveles socio-economicos B-C, existen diferentes personalidades y permanecen con

limites dentro los ingresos y consumos a la condicién econdmica como:

Personalidad. Son personas dependientes, poseen cualidades diferentes y asimiladas
a la personalidad, alegres, frustrados, con ambiciones y aspiraciones.

Distraccion. Son personas capaces de ir de vacaciones dentro del pais, lugares
turisticos, punto de interés en centros comerciales, centros de recreacion.

Fondos monetarios. Guardan fondos para creacion de negocios, utilizan también el

fondo para sustento familiar.
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Los niveles socio-econdmicos D-E, existen diferentes personalidades y mantienen un
margen de limite escaso dentro los ingresos y consumos a la condicion econémica como:

* Personalidad. Son personas dependientes, tienen cualidades diferentes y adaptadas a
la vivienda, sin libertad, conformados, estresados, con ambiciones, sin vision, ni
emprender, marginados.

* Distraccion. No son capaces de ir de vacaciones, punto de interés en donde pueden
pasar en familia como parques, balnearios naturales en el interior del pais.

* Fondos monetarios. No poseen fondos para sustento familiar.

5.4 Perfil conductual

La poblacion que frecuenta y realizan respecto a sus acciones y cuentan con los habitos
de ayudar en la Fundacion Erick Quiroa, Alas por Un Suefio, poseen valores en la que se
presentan de manera necesaria. Son personas que son capaces de usar la filantropia y obtener
la ayuda de utilizar los fondos para nuevas oportunidades de vida hacia los nifios dentro de

la Fundacion.
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VI



CAPITULO VI: MARCO TEORICO

6.1 Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio:

6.1.1. Cancer:

El cancer es una enfermedad en donde las células se alteran de forma incontrolable
multiplicando e introduciéndose en los tejidos del cuerpo de los pacientes, el cancer puede
tomar varias formas segin a donde se altere ocasionando diversos sintomas al paciente.
(Rodés, 2007)

6.1.2. Enfermedad:

La enfermedad es toda inestabilidad emocional de una persona, se presenta mediante a
reacciones alteradas en el cuerpo. La enfermedad puede ser curativa en algunos casos, en
otros pueden ser corporales o mentales en la que el individuo presenta trastornos y desordenes
y solo un médico puede indicar el conocimiento del cual se presenta. (Pérez, 2014)

6.1.3. Hormonoterapia:

La hormonoterapia es toda administracion de anti-hormonas que contrarrestan la accion
de hormonas en el cuerpo del paciente, es generalmente otorgado a los pacientes por via oral
la medicacion o bien por via intravenosa. (Céceres, 2007)

6.1.4. Leucemia:

La leucemia (Rodés, 2007) son células malignas que se encuentran en la sangre que
afectan a toda persona en cualquier etapa de crecimiento, son enfermedades que en su

mayoria existe la curacion.
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6.1.5. Prueba de Laboratorio:

Son diversos diagnosticos que se realizan al paciente para examinar en determinadas
muestras y se verifican los analisis apropiados para considerar a una persona con resultados
normales o si contiene alguna enfermedad en la que el paciente ain no ha presentado
sintomas, de esta forma el medico puede detectar los cambios en el paciente y determinar
tratamiento si este lo requiere. (Enciclopedia Médica A.D.A.M., 2016)

6.1.6. Radioterapia:

La radioterapia (Marcdante, 2011) es la liberacion de la radiacion para la eliminacion de

las células de forma directa y evitar su division para duplicar el ADN.

Segtin (Rodés, 2007) la radioterapia es el tratamiento médico a la exposicion de
radiacion aplicandose al paciente mediante a diferentes sesiones, ciclos, dosis en la zona
donde se necesite por la persona.

6.1.7. Sindrome:

(Pérez, 2014) define como una agrupacion de sintomas que caracterizan a una
enfermedad con sus fendmenos propios, el sindrome posee causas hacia la persona que tenga
caracteristicas, el sindrome méas comun es el Sindrome de Down que es un defecto en el
organismo de cromosomas.

6.1.8. Trasplante:

Un trasplante (Rodés, 2007) es la sustitucion de un 6rgano en estado disfuncional por
un 6rgano de funcidn correcto y estable, que ayuda a mantener la calidad de vida en los

pacientes y la curacion en muchos casos de ellos.
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6.1.9. Via Intravenosa:

La via intravenosa (Rodés, 2007) es la forma de introducir el tratamiento mediante a una

inyeccion hacia el paciente en la vena.

Es la administracién de medicamento proporcional a través de una aguja dentro de una
vena permitiendo el acceso instantdneo hacia el torrente sanguineo. (Enciclopedia Médica
A.D.AM., 2016)

6.1.10. Beneficencia:

La beneficencia es el grupo de instituciones que ofrecen servicios sin algun fin de lucro,
se desarrollan por grupos organizados de organizaciones que ayudan a diferentes personas
con ropa, alimentos, ayuda hospitalaria y salud, entre otras. La ONG es la organizacién
dedicada a la ayuda de los que mds necesiten de la solidaridad y la ayuda de las
organizaciones dentro de un pais o de un pais del exterior. (Pérez, 2014)

6.1.11. Donacion:

La donacion (RAE, 2014) es la voluntad de una persona que realiza una accion de un
valor de algo lucrativo o de un objeto hacia una persona que lo acepta ya sea de forma
perteneciente a un voluntariado de una organizacion o de una entidad.

6.1.12. Fondos Econémicos:

(Pérez, 2014) El fondo econdémico es el dinero que una persona, una organizacion o una

entidad de institucion que pueda tener.
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6.1.13. Fundacion:

La fundacion es una organizacion que ejerce intereses sociales sin fin de lucro, la
realizacidon mantiene el patrimonio de los fines en general. (Asociacion Espafiola de
Fundaciones, 2016)

6.1.14. Lucro:

El lucro (Pérez, 2014) es el ingreso que se consigue de la iniciacion de una actividad
para establecer la ganancia o la recaudacion en una determinada fuente econdmica de una
organizacion o una entidad.

6.1.15. Voluntario:

Una persona voluntaria (Caceres, 2007) es la que aporta a la sociedad o entidades dentro
de una organizacion su apoyo al paciente y a la familia, en muchas de los voluntarios
pertenecen a grandes grupos de una sociedad visitando en lugares de médicas o bien se
requiere de programas especializados a las relaciones que puede llegar a tener el voluntario
con el paciente y mantener a la comunidad programada del tiempo y de informacién

necesaria.
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6.2 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion y el diseiio:

6.2.1. Conceptos relacionados con la comunicacion

6.2.1.1. Comunicacion

La comunicacion (Pérez, 2014) es la relacion que existe entre los seres vivos, expresando
y compartiendo conocimientos varios obteniendo el aprendizaje y la informacién a su
entorno. La comunicacion se inicia con el emisor enviando codigos a través de canales hacia
el receptor o receptores, nuevamente cambian las posiciones cuando los receptores envian
codigos hacia el emisor, intercambiando ideas, mensajes. La comunicacion puede no llegar

al receptor en un cien por ciento por causa del ruido.

Para la comunicacion (Ogaz , 2013) nace como una necesidad en su funcion de convertir
un proceso transformado por el habla, los procesos de socializacion entre las especies y las
relaciones humanas son en el lenguaje, la modificacion en el habla lo podemos determinar
en la actualidad, nuestro mundo es capaz de producir otros sonidos que se entiende en ese
mismo territorio, ningun pais habla el mismo tono, cambios en el 1éxico, formas sintacticas,

etc.

La comunicacion se determina como el proceso social e intercambios significativos
entre las interacciones humanas, definiendo las posibilidades y los diferentes medios en las
cuales se puede establecer entre si.

La comunicacién funciona como elementos de retroalimentacion y los seres humanos se
comunican con diversos significados y sentimientos, entre ellos se establecen como el

lenguaje verbal y lenguaje no verbal.
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La comunicacion actia como el proceso social e histérico en la humanidad la
comunicacion es la forma que mantiene las paradojas principales fusionandose en distintos
momentos en la comunicacion. El fendmeno sociocultural en la comunicacién masiva, la
informacion y cuando la comunicacién evoluciona a un punto de generar bienes y la fusién
de la comunicacion y la economia cambia para mantener a una sociedad cultural para un

mercado en especifico.

El elemento fundamental (Santos, 2016) en la comunicacidon es la rutina diaria del
individuo, el aprendizaje en que se adapta la lengua, la apropiacion del lenguaje y el ejercicio
de mejorar el 1éxico para un funcionamiento total en el conocimiento humano para proponer,
expresar, seleccionar palabras apropiadas y la forma de ordenar para formar un lenguaje
argumentativo, coherente y persuasivo. La capacidad de las personas que utilizan la
comunicacion para interpretar, analizar, expresar las ideas, conocer lenguajes de diferentes

regiones.

La comunicacion se determina para la actividad necesaria para comprender la evolucion
y su concepto fundamental y como ha influido en la evolucion de la tecnologia.
Comprendemos que los fundamentos en la comunicacion mantienen a todos los elementos
de lo que se expresa la comunicacion entre lo explica al emisor, receptor, mensaje, y sus

niveles en la comunicacion y la forma de como ha realizado al lenguaje.

Para determinar de definir al emisor que es un elemento principal o un creador de
mensajes, que se refieren a una persona o un grupo en el que se sirve como principal en
comunicar su idea y mantiene un sistema de simbolos compartidos, para quien lo reciba de

esta forma el individuo o empresa que desarrolla el mensaje llamado “codigo”.
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El mensaje es toda cadena de cddigos y senales combinadas para ser enviado a través de
un canal que consiste en el que el receptor lo reciba y pueda descodificar el mensaje al captar
la interaccion y el mensaje cumpla con el objetivo de quien lo emite. Aunque el mensaje
consigue llegar en su totalidad completo, puede que a veces el ruido impida el proceso total

de la informacién y hace perder los cddigos o detalles dentro del mensaje.

El receptor tiene un papel importante en el proceso de la comunicacion, a su vez puede
convertirse en emisor cuando haya recibido un mensaje del emisor. El papel que desempeia
el receptor nunca es pasivo sino, mas bien, es el creativo en el que descodifica la idea
principal del emisor. El receptor reelabora el mensaje y afiade su idea y experiencias,
opiniones, situaciones, cultura, entre otras opciones para agregar al mensaje y ser enviado al

emisor.

El canal se refiere al medio en donde se trasmite de una persona a otra, la forma habitual
con el habla y las corrientes del estudio en la comunicacion, las diferentes teorias que han
ayudado a la evolucién comunicativa, que defina al lenguaje y el sentido en un orden en la
comunicacion. Mantiene las caracteristicas en los medios, en el medio de la informacion y la
persuasion comunicativa en la que el tipo de mensaje tiene el conocimiento de un significado

y un significante.

La persuasion en la comunicacion desarrolla las campanas filtradas en los medios
masivos sean expuestos y tengan la capacidad de llenar un éxito en la publicidad y en la

politica sobre hechos realizados por los partidos politicos.
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La comunicacion se basa en toda la comprension y en analisis en el que, y como se
desarrolla la condicion principal para su estudio y sus modelos en la comunicacion capaz de
investigar en los medios, en la evolucion, en las caracteristicas en cada uno de sus mensajes.
Para la comunicacion es el medio en el que el disefiador. Todo profesional pueda entender
que la comunicacién estd en todos lados, en la publicidad, periodismo, medios masivos,

ventas, administracion, etc.

La Real Academia Espafiola define a la comunicaciéon como “accioén y efecto de
comunicarse” en la forma mas sencilla de llamar la comunicacidn, la idea del todo y de cada
uno de los participantes en una comunicacion no seria posible pero su proceso hace que se

mantenga el caracter social.

La comunicacion es el proceso donde agrupa al sujeto “A” llamado emisor en el que
envia un mensaje al sujeto “B” llamado receptor, a su misma vez la respuesta del sujeto “B”
puede producir otro tipo de mensaje convirtiendo al emisor en receptor y el proceso de la

comunicacion se vuelve repetitivo y el proceso de comunicacion define como un todo.

Los niveles en la comunicacion comprenden a cada uno de los esquemas y los tipos de
respuestas que puede presentarse en los sujetos o participantes dentro del proceso

comunicativo.

La comunicacion intrapersonal se refiere a toda comunicaciéon de mensajes o
articulacion en el lenguaje, pero la comunicacion no se envia a ninguna otra persona, todo el
proceso comunicativo permanece en el individuo que inicio la comunicacion. Mientras que
la comunicacion interpersonal es la comunicacion enviada a dos o mas individuos y su

intercambio de mensajes interactuando en el proceso de la comunicacion.
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La relacion en la comunicacion grupal es el mismo proceso de la comunicacion
interpersonal, pero en este caso los individuos tratan de lograr un beneficio con la
comunicacion que interactia en el grupo. En la comunicacion organizacional se determina la
estructura en los objetivos comunes y mantiene una relacion entre los individuos totales. La
relacion de comunicacion masiva, es el medio en el que se disefia y trasmite los contenidos
a un publico indeterminado e impreciso por el nimero y diverso por todas las caracteristicas

comunes.

En la actualidad la comunicacion tiene la agrupacion de elementos multiples y
funcionales factores que hacen dificil de detectar una respuesta infalible en el que consiste
que varios individuos interactien dentro de un proceso en objetivos politicos, sociales,

econdmicos en una sociedad.

Las ideas que existen en la comunicacion y dentro de todo lo que existe en un significado
y se relacione con un significante, se delata en el que los conceptos que mantienen una
definicidn concreta hace que para otras décadas signifique lo mismo, pero en otros términos
o las referencias que mantienen en ese entorno. Por ejemplo la frase “hacer el amor” para la
actualidad se puede pensar en una referencia “sexual”, “relacion intima, “coqueteo” y en las
referencias las ideas estan claras entre la union sexual de dos personas. Mientras que para en
las décadas anteriores la frase se hacia la referencia de “enamorar”, “amar a una sola

persona”, “estar solo con una persona” y las ideas eran claras, todas las ideas estaban en los

medios audiovisuales.
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La comunicacién se emplea en ser transmitido y darle un valor a todo lo que se envia.
Por lo tanto, el crecimiento de la comunicacion y la evolucion de la tecnologia ha sido parte
de lo que se conoce como medios masivos. Los medios masivos reflejan parte de
comunicadores profesionales con el fin de acontecer hechos historicos en la produccion de
cada medio y los diferentes avances que tienen con la tecnologia y la facilidad que alcanza a

numerosos individuos para transmitir el mismo mensaje.

La prensa escrita (Santos, 2016) se define como uno de los primeros medios en el que
define a toda idea y opiniones sobre la estructura de diversos acontecimientos. La prensa ha
mantenido uno de los principales medios de lectura por muchos lectores a nivel mundial, los
procesos para desarrollar la prensa con la impresion y el desarrollo de la comunicacién. El
conocimiento escrito fue uno de los impulsos en el mundo romano para disefar su forma de

influir y el interés en la escritura.

La tradicion y la relacion que existe en transmitir el conocimiento a grupos de individuos
hace la representacion del pensamiento y el trabajo evolutivo, la manera de ordenar las ideas
de tal manera que para la imprenta fue el resultado y la creacion de transmitir. La imprenta
ha estudiado a los diferentes modelos entre los chinos y su inspiracion en la decoracion de

telas, grabados en madera, industrias textiles, etc.

Por tanto, la prensa ha abarcado todo tipo de informacion necesaria para que las
caracteristicas que definen a la prensa. La prensa escrita ha satisfizo a toda la necesitad de
transmitir la informacion reciente de una determinada regién, pais, continente, etc. Se
caracteriza por ofrecer las estructuras de lectura eficaz que demande el poco esfuerzo y la

concentracion del lector.
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La prensa (Santos, 2016) ha desarrollado sus propios géneros, pero en la redaccion de la
informacion y sus formas mas basicas que se sujetan a las preguntas del ;Qué?, ;Quién?,
(Como?, ;Cudndo?, ;Donde? La prensa ha hecho el énfasis en el papel que desempefia en el

internet convirtiendo una forma actualizada y una eficacia en los lectores del siglo XXI.

La fotografia se describe como el complemento de la prensa escrita y el sucedaneo de la
pintura, establece que la fotografia naci6 en el momento adecuado para surgir su posicion en
las figuras comunicativas masivas y en el tiempo la comunicacién ha tenido el presente de lo
que se ve en una imagen digital y el camino de la reproduccion hace el trabajo que conduce

a las diferentes mas como en el cine, la television, materiales interactivos.

El cine ha sido considerado como el ultimo de los artes en la actualidad y maneja un
medio masivo distinto ya que este medio supero a la fotografia y aunque en sus primeros
tiempos carecia de color y del audio. El cine fue el medio de entretenimiento en que se
representaba a la satisfaccion de proporcionar imagenes proyectadas y de efectos visuales,
en la actualidad con la revolucidn del internet se han creado paginas de internet en el que

consiste la publicacion de videos y peliculas como YouTube y Netflix.

La radio (Santos, 2016) fue el impulsor de la imaginacidén y era capaz de realizar
imagenes abiertamente con solo escuchar la voz del locutor. Los emisores dirigidos por
programas de entretenimiento y concursos llenan el espacio en las estaciones de radio la
creatividad que mantiene a la cultura la comunicacion hizo que las grandes historias pudiesen

ser imaginadas y dar un régimen en las redes publicas dentro de una nacion.
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La television (Santos, 2016) es la capacidad de transmitir en directo con la inica ventaja
de contar iméagenes y con el tiempo se agregaria el color. El desarrollo de la television es por
lograr un dispositivo en el que las trasmisiones experimentales y el argumento de las
especificaciones en la television se ajustara y sus inicios con las operaciones en la tecnologia.
La superacion de su antecesor, el cine, aunque las necesidades en el comercio hicieron que
la television desarrolle un lenguaje mucho mas explicito. Las ventajas en el cine es que no

llenan de espacio, ni saturan hasta perder a los espectadores.

Los géneros multiples que ha tenido la television en la actualidad los “reality shows”
han sido gran parte de subgéneros que han destacado por captar la atencion de los individuos
y se han quedado entre los conceptos que la television no actia mediante a la cadmara sino
que la atencion se coloca en el centro del drama, el fin de concurso, en la ultima opinion,
registrando los niveles de audiencia y el poder que puede llenar para una secuela del
programa, ya que si no cumple con la audiencia puede salir del programa y reinventarse en

otro concurso de reality show.

La era del multimedia fue la transicion absoluta en que los medios evolucionaron y
cambiaron a ser parte del internet. Los inicios en la tecnologia se pueden asociar a las
computadoras con los centros y con los afios con nuevos modelos acercandose a la
perfeccion, a lo largo de las décadas se han hecho industrias en el que se han convertido una
fuente de entretenimiento y se han dado como aliados a las personas en su vida cotidiana.
Las sociedades en el mundo del software y en el internet es posible que se pueda realizar e

intercambiar la informacion.

32



La comunicacion por describir las maneras para utilizar a través del lenguaje han sido
las representaciones que construye cada individuo, las representaciones son el
funcionamiento del lenguaje es gran parte inconsciente. Cuando comprende la serie de los
conceptos en el que el ejercicio de la lengua. La lengua es clara y coherente para el fin

introductorios y el estudio en el proceso.

El habla se diferencia de la lengua, que como bien se conforma la estructura e involucra
a las instituciones en el sistema de la comunicacion y en el interior del individuo. La intencién
que conforma a la comunicacion con las intenciones, los pensamientos y las ideas para un
determinado momento y experiencia a través de una seleccion que enriquece del
conocimiento de nuevas palabras y resulta l6gico el pensar que el habla conforma a una

sociedad.

Para el lenguaje dentro de la comunicacion es la forma en que los conceptos y las
definiciones se estudian dentro de una nueva asignatura y de esta forma la comunicacién
publicitaria y en campafias politicas en las que actiia de forma de aplicar nociones basicas y
emprender nuevos procesos comunicativos en la preparacion de lo que se realiza en la

creatividad.

En las campafias publicitarias o politicas deben de cumplir un objetivo y para ello la
informacion y la persuasion va dentro de estructuras textuales en la comunicacion para la
cercania de la atraccidon con el cliente o consumidor. Las palabras dentro del proceso de
comunicacion influyen en la decision de los usuarios en la lengua y constituye a una toma de

decisiones para su beneficio.
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La importancia en la publicidad, la comunicacion da a los individuos los inicios en la
forma de involucrarse y el planteamiento es la sefal en el que el lenguaje es el punto de
partida de la comunicacion y la comunicacién es la que adhiere a los territorios lingiiisticos
de una u otra forma, sobre todo el lenguaje publicitario es tratar de convencer y seducir al
receptor, con palabras, frases, experiencias comunes, influencias, etc. La comunicacién
determina los fines que conlleva a las razones e ideas y la persuasion es su forma de ofrecer

sentimientos y valores en un mismo compromiso.

Aunque para la comunicacion es el intercambio de mensajes en que el intervienen en un
emisor y un receptor, el mensaje es la forma que se transmite en un canal mediante a una
descodificacion en el que debe ser claro y comprensible. De tal forma en el proceso
comunicativo y sus sistemas en la comunicacion para revelar las formaciones y el campo en
la informacion.

6.2.1.2 Blog:

Un blog (Roca, 2011) es el registro de actividades, ideas, pensamientos, enlaces, fotos,
imagenes, noticias, lecturas de un usuario creado con un fin para informar, persuadir,
identificar a varias personas que se puedan unir a su mismo interés por lo tanto es una de las
herramientas mas utilizadas de Internet para la difusion del marketing de un negocio,
producto, promocion, etc. La informacion debe ser correcta para que se pueda compartir en
el blog de la empresa, en fin, la calidad de informacién que maneje debe mantener una alta
fuente de informacion ya que en el Internet la informacion varia del conocimiento si no es
verdadera. La difusion debe mantener un horario en publicacion y por lo tanto hay ciertas

maneras que aplican a todo tipo de blog.
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La necesidad de compartir el punto de vista, la perspectiva de ver el lado personal, el
uso de las palabras claves para mantener la comunicacion viable, la revision y edicion de
cada publicacion para la entrega a los usuarios y la aceptacion de como se mantenga. La
actividad de un beneficio de mantener constante la calidad en seguimiento y la utilidad hara
promocionarse por si solo el blog o la promocidén que mantenga un negocio.

6.2.1.3. Estrategia:

(Roca, 2011) Una estrategia es la creacion de una campafia integrando elementos,
medios y herramientas que deben acoplarse a los medios tradicionales como la radio,
television, revista, periddicos, etc. Una estrategia no debe iniciar con la popularidad de las
redes sociales.

6.2.1.4. Facebook:

Facebook (Roca, 2011) es una de las redes sociales mas utilizadas actualmente, mantiene
el mayor numero de usuarios y esto puede ser utilizado por una persona con un perfil personal
y se puede utilizar de otros componentes que esta red social ofrece como: Perfil personal es
la manera en la que el usuario comparte posts, fotos, videos, contactar a amigos, etc. Paginas
es otra de las herramientas que la red social ofrece, las paginas ofrecen los mismos
componentes que un perfil personal pero esta herramienta muchos usuarios son utilizados
para promocionar una marca, logotipo, una empresa, producto, un artista, etc. En este método
en la pagina creada en Facebook las personas se convierten en seguidores y entre mas tenga
la pagina mas rapido puede llegar una promocion y no se necesita de ningin permiso al
crearla, mas si solo quiere promocionar tendra costos en la que se puede pagar via tarjetas de

débito o crédito.
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Los grupos es una de las herramientas de la red social, es la contraparte de las paginas a
pesar de las similitudes con las Paginas estas son privadas, los grupos son analogos a los
clubes, los grupos son creados con un tema con finalidad, de esta forma sus compatfieros de
grupo pueden tener los mismos intereses, no todos los usuarios pueden pertenecer al mismo

grupo sino es abierto, previo de aprobacién o cerrado.

Las aplicaciones de Facebook son funciones extra que cada usuario puede manipular,
algunas aplicaciones ya estan por defecto con Facebook y otras son por usuarios creados por
usuarios para utilizarlos dentro de la pagina.

6.2.1.5. Internet:

El internet es la red de telecomunicaciones en la que permite la conexion de millones de
personas, organismos, empresas en todo el mundo con el mismo desarrollo obteniendo
conocimiento de empresas y efectos sociales, economicos y culturales. (Calvo, 2011)

6.2.1.6. Patrocinio:

El patrocinio (Pérez, 2014) es un apoyo econdmico intercambiado con la publicidad, de
esta forma una organizacion puede patrocinar y unirse a diversas instituciones en la que
puede tener varias ventajas, hacer nuevas conexiones con otros consumidores, se puede
aportar en anuncios de radio, television, internet, etc. El patrocinio busca llegar al consumidor
y mantener nuevos valores positivos en eventos organizados por las entidades, ya sean

fundaciones o la solidaridad en la sociedad.
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6.2.1.7. Publicidad:

La publicidad (Pérez, 2014) es toda demostracion de anuncios con fines ilustrativos para
la compra y venta de productos de esta forma atraer a diversos grupos a los que se enfoca la
organizacion, la publicidad se puede hacer de muchas maneras, desde periodicos, paginas
web, radio, television, etc. La publicidad suele estar presente para informar a todo el publico.

6.2.1.8. Redes Sociales:

Las redes sociales son comunidades digitales en donde las personas colocan parte de su
interés y actividades o son las personas interesadas en ver los intereses de otras personas de
esta forma las redes sociales nos abren las puertas de la posibilidad para interactuar con
diferentes personas alrededor del mundo y los mismos intereses hacen crecer la red social de
compartir e interactuar con nuestros intereses. (Roca, 2011)

6.2.1.9. Twitter Buscador de Seguidores:

Es el medio de introducir diferentes palabras clave para encontrar a un determinado
grupo de usuarios en la que estén interactuando del mismo tema, en fin, de esta forma se
puede encontrar a bloggers que prefieran la red social, seguidores que pueden interesar a la
empresa, usuarios que asistan a los eventos publicos, de esta forma se pueden recolectar a
diferentes usuarios que puedan leer las publicaciones que una empresa dispone a mantener

un contenido. (Roca, 2011)

Los seguidores son la base que una empresa pueda mantener una actividad, por eso la

informacion debe ser real y completa.
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La manera de que una empresa sea real, Twitter coloca cheques azules a las personas
verificadas o bien seguidas con un alto crecimiento de esta forma si tu empresa tiene una
aprobacion azul hard que tu empresa constantemente tenga nuevos seguidores y la
informacion serd mas compartida y habra un crecimiento constante en la pagina principal de

la empresa.

Para esta red social el compartir es bastante accesible para Twitter y el promover los
eventos de una empresa puede ser muy sencillo al trabajar con un “hashtag” pueden hacer
que mucha gente lo utilice e identificar el evento en si, de este modo también se puede saber
la actividad e interactividad que un grupo de persona pueda tener en su propio evento. Para

la creacion de los hashtags son comunes y algunos dominios que haran mas accesibles a ellos:

Twubs: es un dominio que se utiliza para la suma o conteo de tweets, fotos, videos,
enlaces, posts. A la creacion de un hashtag genera un espacio personal para la creacion de la
colocacién de lo que la empresa necesite publicar, con las ultimas actualizaciones de la red

social ahora se pueden transmitir en vivo el evento.

TidyTweet: este dominio hace su presencia a las empresas, mantiene en abrir un acceso
por via Twitter de colocar las publicaciones o eventos publicos sin ninguna visualizacion a

usuarios agresivos, SPAM o lenguaje no aceptable.

Twitter no solo ofrece la habilidad de que miles de usuarios puedan utilizar el hashtag
del evento y la presencia de ellos en trending topic, sino que también se puede utilizar para

la realizacion de encuestas y sondeos como:
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Twpoll: es una herramienta que mantiene el uso de crear una encuesta, el servicio esta
creado para la facilidad de preguntas multiples hacia nuestros seguidores de este modo la
interaccion es accesible y se generara un enlace que podemos conectarlo con nuestro perfil
de Twitter y conocer lo que las personas quieren para promocionar eventos, promociones,

colores, sabores en productos, de forma rapida y organizada.

TwitrStrm: mejor conocido como Twitter Stream, es un servicio que ofrece una
plataforma en donde se puede crear discusiones la manipulacion de los resultados una serie
de preguntas en las que el usuario puede interactuar y sus opiniones acerca de la empresa.

6.2.1.10. Twitter:

(Roca, 2011) es una red social funcionaria en el medio de comunicacion que permite a
los usuarios enviar infinidad de mensajes que respeten el limite menos de 140 caracteres para
que el mensaje sea corto, mas no pierda la informacion. La red social se inicid solo de
métodos cortos que solo permitian a los usuarios enviar mensajes, por lo que la actualidad se
ha transformado en una red social potente, haciendo videos en vivo, enviando iméagenes en
formato GIF, la promocion de tweets o publicacion mediante a pago de tarjeta de débito y
crédito, la creacion de encuestas y el registro de la actividad de los tweets y la personalizacién

del usuario con la actividad a los artistas constantemente.

Los mensajes de twitter se definen como mensajes cortos a grupos de personas que
mantengan activamente las personas publicas, €l envid de mensajes cortos en concreto a una
persona especifica, mensaje corto a una persona en forma privada a esta herramienta se le

llama “DM” o Direct Message / Mensaje Directo.
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Twitter propone a una empresa sobre un publico especifico en las que se puede conectar
mediante a una cuenta en sus mensajes y sus opciones de métodos a donde quiere llegar, la
red social mantiene un feed donde puedes observar a otros usuarios publicando mensajes a
otras personas o realizando actividades, la creacion de las conversaciones es de manera
sencilla y conectarse con ellos para comenzar una relacion en la que cada mensaje es de
manera que se puede compartir con un “re-tweet” de esta forma se puede compartir a todos
los seguidores de una noticia especifica o bien colocar me gusta a una publicacion que ha

llenado tu interés.

Twitter permite colocarse de una cuenta de empresa o de una corporacion, este tipo de
cuentas se ha utilizado para publicar noticias sobre su empresa, intereses de promociones,
colocacion de nuevos productos o servicios, mantener informado a clientes de proximos
eventos, difusion de eventos, realizacion de versiones en productos, informacion real de

conferencias o presentaciones publicas o privadas a socios o accionistas.

Twitter no solo permite la utilizacion de link que pueda llevar a otra red social o
multimedia, los tweets que una empresa maneja puede incluir la pagina oficial de la empresa
ya sea en formato “.com” o bien ya sea una pagina que permita la realizacion de paginas web,
la informacion personal de la empresa, perfiles de otras redes sociales como Facebook y de

una forma mas amplia la localizacion de donde se encuentra la empresa.
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6.2.2 Conceptos fundamentales relacionados con el disefio
6.2.2.1. Disefio:

El disefio es un trazo o un conjunto de formas, colores, figuras que determinan hacia un
objeto identificando una visualizacion real y original del punto de vista del proyector. (RAE,

2014)

En el disefo en la sociedad con los avances tecnologicos en la historia, los medios
demuestran con imagenes en las que facilita a la imagen se encuentra cada vez mas amplio
en territorio mundial en donde nos encontramos con todas las partes iguales en productos y
servicios, llamando la atencion del cliente a través de un arte en el disefio y el disefiador logra
hacer la conexidn con toda clase de materiales en las que se rodean de formas impresas o

digitales para llegar a sus clientes. (Ambrose, 2004)

La competencia entre las empresas y la forma de mantenerse en la mente del consumidor
es una forma de querer atraer con nuevos cambios en la innovacion al consumidor, pero con
el tiempo y los avances en la tecnologia era de esperarse que se hace dificil crear algo
innovador cuando ya hay muchos mas disefiadores teniendo el mismo método de sacar las
ideas y la tecnologia ayudando a ser compartida por todos las personas a nivel mundial, el
disefio puede generar la credibilidad en las obras y ser vital en una base so6lida con los
pensamientos en el disefio y el fundamento que hace que el disefio resulte ser la base efectiva
para llegar a lo que la compaiiia apoye.

La iniciacién en el ambito del disefio el analisis de efectuar los limites del disefio cada
elemento es la introduccion de saber llegar al grupo objetivo estableciendo un inicio para

lograr un principio.
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La importancia en el disefio y mantener el mismo limite en un disefio es el motivo de
lograr las diferentes formas en el que disefio es capacitado y permite al lector ya sea de una
revista, periddico, libro, etc. Se utilizan los impactos visuales que existen para poder
conseguir el enfoque y la manera adecuada de que no sea saturada para llenar un espacio en

blanco.

El disefio creativo es verlo real, es poder darles a los consumidores de una proyeccion
creativa en el disefio y las razones de las cuales se tienen una perspectiva diferente a lo que

usualmente se procede (Ambrose, 2004).

Para los disefiadores el conocer un espacio necesario para construir cada uno de los
elementos graficos en el disefio, llamandose al espacio como formato. El formato es todo
tamafio final de producto en la que se presenta en distintas formas en el disefio, el formato
esta dividido por diferentes tamafios de papel segun para ISO (International Organization for
Standardization) esta serie proporciona como base principal en el tamafo del papel y la evita
que el disefiador pueda cambiar el formato y la existencia en los procesos de impresion de la
misma

Laresolucion de la imagen se especifica cuando el espacio entre los pixeles de una imagen
se resalta y se determina su resolucion, la resolucion puede ser medida en pixeles por pulgada
o puntos por pulgada (ppp). La resolucion cuanta mejor y mayor sea, mas pixeles en conjunto
se encontraran en la imagen. Una mayor resolucién dentro de la imagen es la misma que
mantiene mas informacién en los detalles y en los colores con una mejoria en la precision.
Cuando una imagen se encuentra con baja resolucion la informacion carece y se pierde en
los detalles siendo asi de una imagen insuficiente de pixeles y de esta forma aparece
distorsionada sin especificacion de calidad (Ambrose, 2004).
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Las imagenes mantienen un nimero especifico de pixeles por esta razon cuando se
aumenta el tamafo en la imagen, no se agregan mas pixeles, sino que la resolucion disminuye

haciendo carecer de informacion y detalle.

La resolucion en una pantalla de computadora maneja alrededor de 72 ppp, en la mayoria
de disefios mediante a paginas web se elaboran bajo esta resolucion y las imagenes en baja
resolucion son mucho mas rapidas de descargar y aunque funcione bien para sitios web, no
funciona del todo correcto para imagenes impresas, ya que el nimero adecuado de impresion
en imagenes minimo son 300 ppp, ayudando a una mejor resolucion y una mejor calidad en
la imagen sin que se proporcione una distorsion, para las empresas de mayor calidad se

pueden imprimir a 1.200 a 2.400 ppp o mas si es requerido la calidad.

La maquetacién (Ambrose, 2004) es la disposicion de elementos dentro de una pagina.
La forma en que se haga la distribucion de los elementos y crea su impacto visual y que la

comunicacion sea efectiva en el material presentado y en la creatividad del disefiador.

Para todo disefio elaborado para desempefiar, mostrar, ensefiar, inducir o instruir se
necesita de la comunicacion y aunque el disefio o una imagen puede contener mas
pensamientos que una hoja con referencias y sentimientos. El campo de texto o la tipografia
es la forma visual en la que se aplica a una idea escrita, la tipografia es esencial ya que debe
ser escogido el tipo y tamafio adecuado para hacer llegar a su grupo objetivo, la forma en la
que la tipografia puede llegar a despertar a los lectores y escoger una adecuada entre los miles

de familias tipograficas para llenar un espacio en el disefio (Ambrose, 2004).
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La tipografia (Ambrose, 2004) completa todo proceso del disefio llenando los espacios
y atrayendo lectores de diferentes formas en las que se generan sentimientos, simbolos. Por
ejemplo, las personas que hacen movimientos de diversas actividades, utilizan palabras,
frases, figuras de autoridad y la tipografia es la manera en que serd observada e impactara en
las personas, puede hacer que una persona cambie de opinidn y pueda respetar o bien pueda
ser lo contrario. La tipografia y los cambios en su anatomia por los afios ha hecho que sean
mas legibles y claras, que las letras pueda contener una diversidad de simbolos y que en sus
aspectos técnicos mantengan la fluidez en la vista y su impacto. Por ejemplo, los titulares en
los periddicos utilizan de una forma para ser expresado e impactar en la vista del lector para

ser atraidos de una forma u otra.

La tipografia y la evolucion que ha tenido es constante nuevas tipografias nacen con los
afnos y definen a una €época en si, por ejemplo, en la época romana, las letras para definir
numeros y el uso de las maytsculas y mintusculas segun por Carlomagno para determinar un
simbolo distinto, en la actualidad se siguen utilizando y se determina en la ensefianza en
escuelas y colegios del conocimiento de que es y que significa.

La anatomia en las familias tipograficas define a la clasificacion de comprender el medio
en el que la tipografia y el tipo estan caracterizado por su forma y su origen. Para describir a
los origenes de la tipografia se pueden ser observado durante afios para establecer una familia
tipografica en su origen natal. Aunque en la actualidad en la era digital, la creacion de nuevas
y numerosas familias tipograficas disponibles y manipulables para el disefiador ha
simplificado el disefio y la alteracion de las existentes haciendo versiones modernas sobre las

tipografias antiguas.
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Entre los tipos tipograficos existen como la Redonda, Fina, Cursiva, Estrecha, Negrita,
Extendida, que determinan a la tipografia en el disefio y su forma de ser para interactuar con
las palabras: El tipo redondo (Roman) el tipo de letra basico, su origen proviene de las
inscripciones encontradas en monumentos romanos, algunos otros tipos tienen una version

mas delgada a la original (Ambrose, 2004).

El tipo cursivo (Italic) en las tipografias determina a una version redonda que tiene una
cierta inclinacion hacia la derecha de esta forma la mayoria de familias tipograficas
mantienen una version cursiva en su presentacion o en su conjunto de tipos.

* Eltipo fino (Light) es la version mas delgada y mas fina del tipo redondo.

* El tipo estrecha (Condensed) este tipo es la version mas estrecha como lo dice su
nombre, la version estrecha de la letra redonda.

* El tipo negrita (Bold) mantiene una grosura que la version redonda original, la
negrita mantiene otros tipos en algunas tipografias como negra, seminegra.

* El tipo extendida (extended) es la version alargada o mas ancha de la redonda y es
la contraparte de la version del tipo estrecho.

En el cuerpo del texto se definen y se distribuye para una mejor lectura en el disefio, por
eso se determina en el guion, la justificacion y el espaciado. El texto puede estar distribuido
de diferentes formas y sin ninglin tamafio en particular, existente a la lectura adaptable para

el lector y su mejor comprension de lectura.
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El texto puede estar alineada a la izquierda o hacia la derecha quedando en el espacio
fijo entre cada palabra y por un costado de la columna quedando en el texto irregular,
mientras que en el cuerpo del texto justificado tiene ambos costados alineados haciendo que
el espacio pueda ser irregular por establecer el equilibrio en ambos extremos, el texto
justificado puede observarse de mal forma o efecto visual si se llega a utilizar con demasiadas

palabras largas y hace que se expandan a grandes espacios.

Para las imprentas las tintas usadas en la impresion a color, las imagenes a color integran
los tres colores tricromaticos que conforman en la imagen con el cyan, magenta y amarillo y
el negro (CMYK) que se adhiere a las imagenes. Todos los colores pueden ser impresos
usando los colores primarios para mantener un proceso de impresion cuatricromia, pero el

disefiador debe de colocar el tipo si es impresion o digital para resaltar la imagen confiable.

El color (Ambrose, 2004) se compone a base de la luz y sus diferentes posibilidades son
infinitas ya que los ordenadores pueden reproducir el color méas de 16 millones de colores y
el ojo humano puede distinguir mas el color que un ordenador. El color es lo primero que se
registra la atencion cuando se observa algo y realizamos cambios de animo en ciertos colores.
El simbolismo en el color es la reaccidon entre los colores en las condiciones de la cultura,
moda, edad, preferencias, gustos. En algunos paises el color blanco se hace reflejo a la salud,
a las bodas, mientras que para otras regiones el color significa el color del luto. En las culturas
definen el estado de género con tonos de azules y rojos. Los tonos de pastel de azul se hacen
referencia que son nifios, mientras que los tonos pastel de rojo o rosados palidos se hacen
referencia que son nifias. Y puesto que se ha colocado en simbologia del color hace més facil

de identificar el sexo del recién nacido.

46



6.2.2.2. Banner:

Un banner (Calvo, 2011) es una imagen grafica, un cardcter publicitario de pequefio
tamarfio en la que aparece una pagina web y esta enlazado a un sitio web.

6.2.2.3. Creatividad:

La creatividad es la estimacion del resultado, la comprension de los parametros de las
relaciones y el efecto que provoca un manejo de dimensiones, es la idea o el modelo inicial
de cambios correspondientes de un concepto original, es el pensamiento avanzado entre el
valor diferente y las funciones que manejan capacidades con la musica, arte, el futbol, la
economia. (Editorial Planeta, 2016)

6.2.2.4. Careta / Emoticono:

Un emoticon (Calvo, 2011) es la forma grafica y simbolica de la representacion de
diversas expresiones en un mismo rostro predeterminando un estado de &nimo que representa
a un usuario o la identificacion para la comunicacién visual mediante el medio donde se
presente.

6.2.2.5. Icono:

Un icono (Calvo, 2011) es la forma grafica que aparece en la pantalla para representar
una accion creada para informar, detallar, ejecutar. Los diversos iconos que se presentan para
ejecutar una accion, leer una informacion, imprimir, adjuntar un texto, conocer el estado del

sistema, informar sobre fallas del programa, etc.
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6.2.2.6. Imagotipo:

El imagotipo es la composicion de tipografia e imagen unida por un concepto. El
imagotipo puede generarse de manera separada ya que pueden sustraerse, el texto no esta
encima de la imagen o es parte de un todo. (Publicidad Pixel, 2016)

6.2.2.7. JPEG:

Es el formato gréafico de representaciones de fotografia, elementos graficos, publicidad
que puede ser incluidos en paginas HTML, son reconocidos y visualizados por programas.
(Calvo, 2011)

6.2.2.8. Logotipo:

(Logorapid, 2010) un logotipo es la representacion grafica de una empresa, conteniéndose su
vista y el contacto visual con los clientes, los colaboradores se observan identificados y la
referencia de conocer la empresa con formas, colores, detalles que los representan. El

logotipo se debe crear una referencia y lo primero que observen sea el logotipo.

6.2.2.9. Maquetacion:

La maquetacion (Ambrose, 2004) es la colocacion de elementos graficos dentro de una
pagina, la influencia y la perspectiva hacen que el impacto visual entre el lector sea visible y

lleve un orden a la comunicacién o la informacidn que se presente.
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6.2.2.10. Marca:

(Fernandez, 2016) la marca es un signo que representa toda clase de bien,
considerandose como un signo comercial o mercantil, la marca es la identidad visual de un
grupo en total relacionados entre si, un grupo de productos o servicios.

6.2.2.11. Multimedia:

El multimedia es la informacion digitalizada en la combinacion de conjuntos de texto,

imagenes, elementos graficos, imagenes fijas, imagenes GIF, videos y sonidos. (Calvo, 2011)

6.2.2.12. Pagina:

Es una unidad de informacion mediante a un enlace de “WWW?” en la que los usuarios
pueden ver desde un texto, imagenes, elementos graficos, sonidos, de tal modo que un usuario
puede informarse mediante a través del contenido de la pagina. (Calvo, 2011)

6.2.2.13. Sitio Web:

Un sitio web (Calvo, 2011) es el conjunto de paginas enlazadas unas con otras
obteniendo una direccion Unica en su funcionamiento y programacion.

6.2.2.14. Tag:

El tag es la instruccion a la creacion de una pagina en HTML, se indica la forma del
comienzo del parrafo de texto, son enlaces o mandatos que para una pagina se pueda

programar y visualizar adaptandose a la pantalla. (Calvo, 2011)
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6.2.2.15. Reticula:

La reticula es todo conjunto basado en la alineacion, sirviendo como pieza guia de la

distribucion de elementos graficos dentro de un espacio impreso. (Miiller-Brockmann, 2016)

6.3 Ciencias auxiliares, artes, teorias y tendencias:

6.3.1. Ciencias:

6.3.1.1. Hematologia:

La hematologia comprende a la ciencia que estudia la sangre y sus diversos 6rganos
componentes a sus alteraciones, la hematologia determina que la sangre mantiene el color, la
textura y en donde circula dentro del cuerpo humano. La hematologia también determina
cuanto volumen tiene una persona al nacer y cuanto volumen aumenta al llegar a la etapa
adulta. (Cultural de Ediciones S.A., 2003)

6.3.1.2. Morfologia:

La morfologia es toda parte de la biologia que compone a los seres orgénicos y sus
modificaciones y las transformaciones de como se altere o experimente. (RAE, 2014)

6.3.1.3. Oncologia:

(Pérez, 2014) es la especialidad médica que se observa y se analiza el tratamiento de
tumores tanto benignos como malignos. La oncologia se encarga de analizar, detectar,
controlar el cancer que el paciente posee, el tratamiento que puede someterse el paciente a

terapias que incluyen a la quimioterapia y la radioterapia en algunos casos.
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6.3.1.4. Patologia:

La patologia se deriva de dos palabras en latin por pathos correspondiente a
“enfermedad” y logos correspondiente al “estudio de”, la enfermedad es un estado en la que
se busca la forma médica y su explicacion de encontrar una condicién a todos los estudios
que se realice entre sus sintomas, aspectos, causas. (Valencia, 2014)

6.3.1.5. Semiologia:

La semiologia (Ferrer, 2016) es la ciencia que estudia los signos, codigos, sefales en su
totalidad. La semiologia estudia la comunicacion escrita y oral, pero también estudia la
comunicacion visual, la semiologia estudia la comunicacién visual por los signos graficos.

6.3.1.6. Psicologia:

La psicologia es la ciencia que estudia la conducta humana y los procesos mentales. Los
psicologos pretenden explicar, el resolver problemas, actitudes, sentimientos, percibir, las
interacciones que se tiene en una cierta relacion en grupo o intimo. La psicologia toma el

interés de predecir las conductas y normas de las personas. (Morris, 2005)

6.3.1.7. Psicologia del color:

La psicologia del color es (Publicidad Pixel, 2016) todo el estudio que conoce las
conductas, sentimientos y comportamientos al percibir los colores. La psicologia del color
comprende toda alteracion visual que refleja en la influencia, en decisiones y la asociacién

de los colores con ciertas advertencias o significados.
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6.3.2. Artes:

6.3.2.1. Dibujo:

El dibujo es la herramienta y el conocimiento de planos para transmitir lo que se imagina
en una forma simulada, imaginaria. Los diferentes planos para dibujar y las funciones que
cada elemento se complemente en el espacio, la parte importante del dibujo es tener la idea

en la parte donde se interese crear un boceto. (Mufioz, 2008)

6.3.2.2. Tipografia:

La tipografia es toda manifestacion visual del lenguaje. Los caracteres se convierten en
parte de mensajes, no solo con palabras sino en la musica, la composicion de notas es distinta
pero la tipografia es visual y hace legible el mensaje. Dentro de las tipografias se puede
nivelar el poder que pueden cargar por medio de las transformaciones en las que la familia

tipografica se expresa de emocion y personalidad. (Cheng, 2006)

6.3.3. Teorias:

6.3.3.1. Teoria del color:

El color es un estimulo visual que presenta una propia definicién sobre si, el color
presenta sensaciones al cerebro conduciendo con efectos que determinan a diferentes
dimensiones, entre el tono, la saturacion, la luminosidad. El color tiene una capacidad
comunicativa y en su aplicacion existe la estética y sus manifestaciones que diferencia entre

los colores célidos y frios. (Fernandez, 2016)

52



6.3.4. Tendencias:

6.3.4.1. Simetria:

La simetria es el equilibro axial donde se logra el control de las fuerzas por medio de un
eje central, de esta forma los elementos se perciben como un espejo donde se refleja cada

uno de los elementos y no existe ninguna comparacion. (Astroza, 2009)

6.3.4.2. Complejidad:

La complejidad (Astroza, 2009) es la complicacion visual debido a los elementos
multiples en una mismo lugar, donde los elementos da una dificil bisqueda de encontrar la
organizacion en la propuesta grafica y la imagen no se establece completo por tantos
elementos en el fondo de la imagen.

6.3.4.3. Unidad:

(Astroza, 2009) la unidad grafica es la forma adecuada del equilibrio donde se percibe
en su totalidad de los elementos que se presente de forma principal, las piezas pueden ser
colocadas en el centro de enfoque adecuando el equilibro total en la imagen, texto principal
de una noticia, color visual, etc.

6.3.4.4. Exageracion:

La técnica de exageracion visual es la forma efectiva a la que en una imagen se muestra
la extravagancia, la expresion explosiva, de este modo la técnica se utiliza para intensificar
y amplificar los elementos que se disponen en la imagen, estableciendo colores y la

verticalidad en sus letras y elementos graficos. (Astroza, 2009)
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6.3.4.5. Sutileza:

La técnica de sutileza (Astroza, 2009) es la cercania visual, adaptable a gran delicadeza
y refinamiento en que se debe utilizar estratégicamente para conseguir el ingenio en la
imagen, desde representar objetos con letras, animales con objetos reflejando un fondo plano

y un color representando la sutileza en la imagen.

6.3.4.6. Realismo:

La técnica del realismo es la nuestra experiencia visual y natural de las cosas, de las
cuales las interpretamos, el modelo de la cual nosotros observamos al realismo como parte
del arte visual y de la interpretacion de lo que el ojo percibe para crear el elemento. (Astroza,
2009)

6.3.4.7. Continuidad:

La continuidad es la expresion visual que refuerza el caracter individual de las partes
constitutivas de un todo, sin dejar completamente el significado, la unidad conceptual de la
imagen principal reforzando la individualidad a través de la diagramacion, el estilo y el tono

que conforma a una imagen. (Astroza, 2009)
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CAPITULO
VII



CAPITULO VII: Proceso de disefio y propuesta preliminar

7.1 Aplicacion de la informacion obtenida en el marco tedrico

Cada una de la informacién colocada en el marco tedrico para presentar en la propuesta
gréafica y parte del proyecto.

7.1.1 Comunicacion:

La comunicacion es la principal fuente para transmitir las ideas y los conocimientos
principales de la Fundacion Erick Quiroa, Alas por Un Suefo. Se relaciona en todos los
materiales graficos que se realiza para la propuesta de disefo.

7.1.2. Estrategia:

Se usaran métodos estratégicos para utilizar en los materiales graficos para cumplir el
objetivo principal del proyecto, la utilizacion de palabras, frases, juego de palabras, entre
otras. Para desarrollar las palabras correctas y el uso en los materiales impresos y digitales.

7.1.3. Facebook:

Es la principal red social que se utilizard cada uno de los elementos y las propuestas
graficas para ser utilizada en la informacion base de toda interaccion con el grupo objetivo.

7.1.4. Internet:

Es el medio masivo con el fin de utilizar cada uno de los materiales graficos digitales

para enviar la informacioén a el grupo objetivo.
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7.1.5. Patrocinio:

Se utilizar a los que han apoyado a la Fundacion Erick Quiroa, Alas por Un Suefio, para
cumplir con el principal objetivo del proyecto de la realizacion de materiales graficos para la
recaudacion de fondos.

7.1.6. Publicidad:

Se tomara en cuenta las opciones graficas a generar para la Fundacion y seran
establecida las publicaciones con las que se realizara la publicidad del proyecto.

7.1.7. Redes sociales:

Las redes sociales seran los métodos de envios para contactar con nuestra audiencia y/o
grupo objetivo, asegurando la informacion que se transmitira para determinar el objetivo del
proyecto.

7.1.8. Diseno:

Se pondra en practica lo aprendido en los programas de disefio para la realizacion de los
materiales graficos de la Fundacion.

7.1.9. Creatividad:

Se utilizardn métodos creativos para diagramar cada uno de las propuestas graficas y la
digitalizacion de cada una de ellas.

7.1.10. Banner:

Ser4 la imagen principal de la presentacion en las redes sociales para una mejor vista

entre el grupo objetivo y una clara creatividad para lograr la atraccion entre los espectadores.

56



7.1.11. Logotipo:

Ser4 el principal elemento utilizado en todos los materiales graficos para los diferentes
individuos que conozcan la publicidad creativa y que conozcan la Fundacion por parte de su
imagen de organizacion.

7.1.12. Multimedia:

Se utilizaran imagenes, fotografias, dibujos para la creacion de los materiales graficos
siendo colocados en las redes sociales que disponga la Fundacion.

7.1.13. Imagotipo:

Se usara la adaptacion de la imagen de la Fundacion, para los materiales graficos siendo
la visibilidad en los materiales y al grupo objetivo.

7.1.14. Teorias del Color:

Se aplicaran los diferentes tonos de colores para la creacion de los materiales graficos

adecuados a sus propuestas y sus tendencias.
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7.2. Conceptualizacion:

7.2.1. Método:

El método utilizado para la creacion del proceso de bocetaje tomando como referencia

a la pagina web Neuronilla, el método se llama Técnica de Da Vinci, extraida de ThinkerToys

de Michael Michalko, consiste en los siguientes pasos para determinar el proceso:

l.

Repasar: Se debe escribir el problema en un papel y reflexionar sobre ¢l durante unos
minutos: ;/Qué es lo que no encaja? ;Cuales son los obstaculos principales? ;Lo
desconocido? ;Qué es lo que quiero entender? La manera en que lo veo es... lo que
me estd molestando maés es... El problema para encontrar el disefio adecuado para los
materiales graficos y recaudar los fondos necesarios de la Fundacion Erick Quiroa,
Alas por un Suefio.

(Que es lo que no encaja? El uso adecuado de los colores y los formatos correctos
para determinar el boceto principal.

(Cuadles son los obstaculos principales? Que pasen desapercibidos y no se cumpla con
el objetivo del proyecto.

(Lo desconocido? La llegada de los materiales graficos al grupo objetivo sin ser vistos
para la recaudacion de los fondos.

(Que es lo que quiero entender? La creacion de los diversos materiales graficos para
el cliente y las diferentes opiniones que el cliente requiera para poder determinar la

evaluacion del proyecto.
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En este momento, la manera en que lo veo es encontrar la forma mas adecuada para
la creacion de todos los materiales y representar de forma correcta a la Fundacion
Erick Quiroa, Alas por Un Suefio. Lo que me esta molestando maés, es no encontrar
los colores necesarios para utilizarlos en los materiales solicitados.

Relajar: La alteracion de nervios y el estrés no es bueno para nadie, al relajar se
observara el consciente intuitivo al utilizar con mayor libertad en las imagenes y en
los simbolos.

Deje: La intuicion obsequiard imagenes, escenas y simbolos que representen la
situacion y puede tener algo mas claro al realizar el boceto.

Proporcione: Un formato para el problema al dibujar un limite o una frontera. Puede
ser de cualquier tamafio y de la forma que desee, y puede dibujarlo cuidadosamente
o solo un bosquejo. El proposito es separar todo el problema que rodea y concentrarse
en ¢l. Los limites proporcionan al dibujo la profundidad y ayudan a una unidad en un
significado.

Dibujar: Dibuje como la mente planea que quiere dibujar. El dibujo no tiene que ser
perfecto ni planeado, las lineas no tienen que llevar o ir a una direccion especifica,
mas bien la entrega y la fluidez de la creatividad haran el boceto final.

Examinar: El dibujo puede ser un mensaje del subconsciente, contemple los conjuntos
de la imagen y luego por partes en separado. Las representaciones visuales de sus
pensamientos, busque simbolos y garabatos en busca de sefiales y detalles
especificos.

Escriba: Escribir la primera palabra que le venga a la mente para cada imagen,
simbolo, garabato, linea o estructura, sera fundamental para el bocetaje de los

materiales.
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8. Combine: Puede combinar todas las palabras y escribirlas en un parrafo, hacer

asociaciones al escribir todos los pensamientos que acudan a su mente. Comparar el

parrafo con el dibujo y la representacion de los mismos pensamientos entre la

comunicacion y el disefio.

Palabras:
Suefios Fundacién Nifios Cancer Ayuda
Sonrisas Amor Amistad Experiencias Momentos
Regalos Magia Futuro Felicidad Recuerdos
Nifias Adolescentes Sentimientos Vida Familia
Amigos Emociones Fuertes Inteligentes Sonar
Salud Altruistas Aliados Deseos Metas
Juegos Nubes Estrellas Luna Union
Seguir Adelante Vivir Entretenimiento Crecer Médicos
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7.2.1.2. Aplicacion de la técnica

APNCRAON T L TEONRM
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7.2.2. Definicion del Concepto:

En el proceso de conceptualizacion, se determinaron las siguientes frases:
“Erick Quiroa, Alas por Un Suefio: Niflos y nifias con grandes Deseos”
“Erick Quiroa, Alas por Un Suefio: Nuestros amigos son los mejores Aliados”
“Erick Quiroa, Alas por Un Suefio: Nuestros suefios estan por las Nubes”
“Erick Quiroa, Alas por Un Suefio: La familia es lo que nos hace Crecer Fuertes”
“Erick Quiroa, Alas por Un Suefio: Grandes emociones para grandes Adolescentes”
“Erick Quiroa, Alas por Un Suefio: Mis metas son la Luna que me alumbra con las Estrellas”
“Erick Quiroa, Alas por Un Suefio: La vida es el mejor momento lleno de Emociones”
“Erick Quiroa, Alas por Un Suefio: Los sofiadores son mi mayor ventaja”
“Erick Quiroa, Alas por Un Suefio: Las estrellas me ayudan a sofiar en grande”
“Erick Quiroa, Alas por Un Suefio: Los nifios y las nifias tienen las mejores sonrisas”

“Erick Quiroa, Alas por Un Suefio: La union entre amigos, hacen la felicidad”

Las propuestas en los materiales graficos se emplearan con el objetivo principal del
proyecto, no obstante que también se identifican los objetivos que la Fundacién Erick Quiroa,
Alas por Un Suefio, tiene para cumplir. Por parte de los bocetos que se realizan para los
materiales graficos, se conecta con la experiencia de cada uno de los pacientes en los que la
Fundacion ha ayudado y fortalecido cada uno de sus suefios, por lo tanto, el concepto de
disefio a la que se aplica en la Fundacion con la frase “Erick Quiroa, Alas por Un Sueiio:

La vida es el mejor momento lleno de emociones”.
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7.3. Bocetaje:

Cuadro técnico

Elemento Grafico Proposito Técnica
Los colores que se usaran | Programa Adobe Illustrator,
Color en los materiales graficos se la utilizacion de los
utilizan de la extraccion del | elementos se centraran en
logotipo en sus tonalidades. cada material gréfico.
La realizacion de disefios | Programa Adobe Illustrator,
adaptables a cada uno de las realizar cada una de las
Diseiio proporciones en las redes | piezas graficas y crear todo
sociales y contar con una material grafico con la
linea grafica en su relacion. | misma forma en relacion.
Los diferentes elementos
Forma sustraidos del logotipo de la > para
fundacion Erick Quiroa cada una de las piezas n el
Alas por Un Suefio, ’ logotipo de la Fundacion.
Tarjeta de presentacion:
3.5 x 2 pulg. Poster de
Facebook: 1200 x 630
pixeles. Banner de
Facebook: 851 x 315
Las medidas de cada uno de pixeles / 6.70 x 2.44 metros.
Medida los materiales graficos a Porta CD/VIDEO: 1 2:5
trabaiar. cmx 12.5 cm. Hoja
membretada: 8.5 x 11
pulg. Mupi publicitario:
1.67m x 0.90m. Valla
Publicitaria: 4.5 x 2.1
metros. Trifoliar: 11 x 8.5
pulg.
Tarjetas de presentacion:
Cartulinas mate. Porta
Los diferentes tipos de CD./VIDEO: Cartoncillo.
: - Hoja Membretada: Papel
Tipo de Material fmpresion para cad’a uno de Bond. Mupi Publicitario:
los materiales graficos a .
trabajar. Lo?e} Tre.lslumda. Ya!l?l
Publicitaria: Lona vinilica.
Trifoliar: papel couché.
Banner: Lona vinil.
. , Programa Adobe Illustrator,
Las tipografias seran claras trabajar en cada una de los
Tipografia e eficaces, mostrando el . .
centro de la atencion. matenalie 5y modlﬁgar los
tamafos necesarios.
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7.3.1. Proceso de bocetaje formal
Propuesta nimero 1

Diagramacion de reticula para material grafico

Reticula Informal:

Mupi Publicitario Trifohar Informativo Poster de Facebook
| — — — f i - [ —
= AW ] — —
> | ‘ I
[ T~
L TR BT | %N -
[ 11N 1
7| FJ LB B
L , ] — A
’ o l ) - Banner de Facebook
| e | o || :
| | ’
| T = — L -I; E =
|~ | ]
| = = — ——
N = |t
I o f:j‘ p— |
Hoja Membretada Porta CD / Audiovisual Tarjeta de Presentacidn
r1 - I —T1
| ul
! i
¥ N i
\
‘ 1 | 1
| o— = 1
‘ ‘ Valla Publicitaria
! ; S— -
Il 77 | 1 1
-\ _ \l Q 1
i — S

[ | - |
| .

H
o—— —

El disefio para la distribucion del disefio de reticula en base a las proporciones de cada
uno de los materiales graficos a realizar. La estructura base de forma rectangular define a

cada uno de los materiales.
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Boceto inicial:

"Mupi Publicitario: Medida aproximadamente de 0.90 metros x 1.67 metros.

| (L ®EEIE]

' MUPI: Mueble Urbano para la Presentacion de Informacion.

65



Boceto final:

*Mupi Publicitario: Medida aproximadamente de 4.5 metros x 2.1 metros.

Elementos que componen el material grafico:
1. Fondo: Colores morado y fucsia, en tonos de degrade.
2. Estrellas: Colores amarillos, sutiles para no ser el centro de atencion. Al final se
cambiaron por puntos de colores para no saturar la imagen.
3. Luna: Color blanco / gris claro para terminar de completar la imagen de encontrarse
en el espacio.
4. Imagotipo: En la parte superior derecha para determinar la relacion de la imagen con

la Fundacién.

> MUPI: Mueble Urbano para la Presentacién de Informacion.
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5. Letras principales: dos tipos diferentes de tipografias de color blanco para ser el
centro de atencion y el contraste de la imagen en su totalidad.

6. Letras secundarias: titulada como “Aytdanos a cumplir suefios”, que sirve como lema
principal de la campafia o del proyecto, el color va tonalidad negra, pero en el arte
final se cambio a un tono morado oscuro.

7. Letras adicionales: titulada como “Donaciones” va como el primer cuadro del texto
y va de acuerdo a una negrita y el cuadro de texto que acompafiard al nimero o texto
oficial en para representar la donacion.

8. Iconos: para conseguir seguidores en las diferentes redes sociales, conocer al grupo
objetivo y sus actividades que mantenga la Fundacion.

9. Las bases de colores combinados para crear el fondo, colores adicionales al material
la integracion de colores oscuros y vivos para centrar el enfoque principal del
objetivo.

Vista preliminar del disefio:

@ llustrator Archivo Edicién Objeto Texto Seleccionar Efecto Ver Ventana Ayuda 17 # = K 8% @) Mié813pm. Q =

& Mupi_LetrasExpandidas_CS6.ai* al 66.67% (CMYK/Previsualizar)
\OS SUENOg -
SON

X —‘—M.I_an—
N

AYUDANOS

A CUMPLIR SUENOS
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Propuesta digital:

| 0.90 metros |

LOS SUENOg
SON
~ MIMAYOR

DESED

AYUDANOS

A CUMPLIR SUENOS

DONACIONES:
Morbi gravida nibh et nibh ef

soilaW /9|
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Boceto No. 2 Trifoliar Informativo

Boceto inicial:

La propuesta de disefio para un material grafico de un trifoliar informativo que mide 11 x

8.5 pulgadas.

NSO AOYO o1

i —

—_—

-

GUADE _
INFCRIMVOON

Pl el]
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Boceto final:

Trifoliar Informativo
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Vista preliminar del disefio:

"

= B 2%@) Jue9dlam. Q

Illlustrator Archivo Edicion Objeto Texto Seleccionar Efecto Ver Ventana Ayuda 17

Aspectos esenciales ~

Varios objetos \‘ 0% v »

gl TRIFOLIAR_CS6.ai* al 66.67% (CMYK/Previsualizar) T

b sl i Pulartaci plter]
a1 ot o, ampus pncr

==

=t |
B vtbulum | A0 s landi o s g oo vl
s ac uena ntee 1 % PhaceILE o ulricas ax

ZQUE ESLA FUNDACION
ERICK QUIROA,
ALAS POR UN SUERO?

Cursbtur mlssonds s
perttitor o shquet.

Sed st dam vtos seem gl bt ot vl

Conmutar seleccién directa

- M000amer i B

@ lllustrator Archivo Edicin Objeto Texto Seleccionar Efecto Ver Ventana Ayuda W17 & = B s2%@) Jue9:41am. Q

Aspectos esenciales -

v . v v

o mlartin.Jan offcue Mo peneki. itk a1 Phmalln_sad_nala_affcur_saliettucn_orsen
Ahuar,_skactes ekt _in._uitaa_sens_sac toctol

hermntun st dktum. el oumman.cutss. et mlasiad. sy
pelctacrm A A e b Do ol SrivE s gt pertiar e i,

ot dam it g Nt st

pry—

E’EF“*"—“,;;;......._.-.

MUESTRAVISION

am. 2 um intardam mat
urna. Phasellis sed nufla effctur, sellatdr
|orem siguam s

et
o st diam vtas sem fingils blandit sgut vl munc.

™

Pagina § Conmutar seleccién directa

1000 @

Propuesta digital:
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Tiro y retiro del trifoliar:

e

NUESTRO APOYO

Lovem lpsum dolor St amet, consectetur adipis-
cing it Donec paliarkesque dictum arat, ut
consequal osim. Cris varius wulputate Lo in
wcudbi. In rnatram clam eron, rhancuns melestie o
effitur ac, Morte gravids nioh et nibh effichur
wtricies. Fusce tincidunt ex tortor, quis dlermen
tumeros placerat dictum, Pellentesque pellentes-
aue kd diam non pubvinar Dorec convalls moles-
th wma id consectotuc Cras tampus placant
condimanban.

S0Y 502

Nula  dam  lacuy,
convalln ac scelens-

agna odio Wi e
Phaced s a ulrices e

Viva La Madana

(L0 vestibudum
metus ac wna Infer-
dum mattks ut mattis
uma. Pl sod
nula efatur, selichu
die borem  dicpaam,
Ul vl

Canal Antigua

In dgrisim impesdivt
Augue, Ul wenenatis
odlo. Cras  tempor
maeimus sl pdlen-
e risus

. mattis

ZQUE ES LA FUNDACION
ERICK QUIROA,
ALAS POR UN SUERO?

Amer, consecietur adipiscing et Donec pelfentes:
que dictum anat, o consequat enim Cras varius

dp lacus in lacuis 4 thon-
cus mclestie leo effictur ac Morbd gravida nbh ot
itk efficitur ulincies Fusce incicunt ex tortor, auels
elememtum eros placerat dictur,  Pellentesgue
pedentesque M dam ron pubdne, Donec comealis
mokestie uma id consectetur Cas sempas placerat
condimentum.

NUESTRA MISION
Amer, consecietur adigiscing St Donoc pallentas:
QU DA Gra, UT CoNsequat snim.

NUESTRA VISION

Mexbi grarada nibh wt ribh efficitur ulrices, Fuice
Bnckhunt ex torlon quis sementum seas placerst
dictum.

NUESTROS VALORES
In rutrum clam eros, thonous malestie leo effiotur
3 Morbi gravida nith et nibh e citur ultricies.

NUESTRO OBJETIVO
Pellernesque pellertesgue i diam non pubina.
Dorc comrallis molestie urna i Conecteou.
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A, consectetur adipiicing it
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——

-
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Etiam westibuum metus 3 uma interdum mask ut
rattis wroa Phaselus sod mdle officite, sollcitudn
loness alquam, ultriches vt

Vestibubim anke ipsure primis i faucious ord luctus et
ultrices posvere cubily Curae; Nam consequat auctor
dolor In witae encs sed toror dooumsan cursus Curatd
Tur masuada wgue Qravida purus RUgiaR 3 porttitor
xalquet

Sect ol dam Wtae sem fringlls Blandt eget v nunc
Etiam wiverra lectus gt chl mattis, e efficitur sem susc-
oL Vestibuum viveres nisl quis diam tempus scedens-

—
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Parte del tiro: Se cambiaron elementos graficos para el disefio y la utilizacion de colores

que se identifiquen con la Fundacion. La seleccion del dorado y del color de las alas divide

los textos de donde empieza un texto y termina uno.

Parte del retiro: Se adaptaron los elementos, dando un tono mas de color y sin dejar

espacios en blanco por completo. Se agregaron a los subtitulos tonalidades del mismo dorado

mas oscuro y en los titulos principales, turquesa oscuro.

Elementos que componen el material grafico:

l.

2.

Imagotipo: Sera la imagen que caracteriza y la parte frontal del Trifoliar.

Titulares: Mantendrd una letra clara y limpia por lo que se usard san serif para los
titulares y el texto en total.

Imagenes: Se utilizardn todas las imagenes necesarias para colocar empresas,
fotografias, proporcionadas por el cliente de la Fundacion.

Iconos: Se colocara las redes sociales para mayor informacion o responder dudas.
Texto: Mantendra el orden, justificado, de 11 puntos por cada parrafo.

Titulos principales: Se usard como elemento extra para colocar el frente del Trifoliar
y de lo que realmente una persona espera ver en toda la informacién de la Fundacion.
Imagen principal: Se usard la imagen mayor para presentar el motivo e historia de la
Fundacion, claramente para que las personas puedan conocer la base de toda

iniciacion en la Fundacion.
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Boceto No. 3 Posters de Facebook

La propuesta de disefio para la pagina oficial de la Fundacion en Facebook el tamafio

para un post de Facebook, en la que se desempefiard por conocer a cada uno de los nifios que

necesiten la ayuda, medird aproximadamente 1200 x 630 pixeles.

Boceto inicial:

T S LALLM
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!

]
I
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Boceto final:
Poster de Facebook

Elementos que componen al material grafico:

. 5
\F%. v wye
e \ ‘!B‘:‘v ) .k‘

(s

TRV

v ih ] 1) PP (] ot e

1. Texto principal: En ¢l se‘daré a conocer el nombre de nada nifio o nifia. Se agregd un
recuadro en el nombre que sea parte de la Fundacion y que necesite una ayuda.

2. Fotografia: En la foto se colocard a la persona, las fotografias seran proporcionadas
por la Fundacion.

3. Texto secundario: Se usara para conocer un poco de la familia del nifio o nifia para
conocer sus condiciones y su origen.

4. Texto terciario: Se colocara el lema “Ayudanos a cumplirlos”, como parte estratégica.

5. Texto cuartaria: Se agregara toda informacion de lo que el nifio o la nifia decidan de
suefio o de cumplir su meta.

6. Fondo: Se utilizara un degrade para definir el centro en la persona y luego en el texto

para conocer la informacion.
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7. Iconos: Se colocaran los iconos para que se puedan enterar de noticias futuras en otras

redes sociales.

Vista preliminar del disefio

@& lllustrator Archivo Edicién Objeto

& lllustrator CC  Archivo _Edicién

GONOCE A: DIEGO PEREZ

Ventana Ayuda W17 & B s0%@D) Jue9:51am. Q

Ver Ventana Ayuda M\1 &

Aspectos esenciaies - |

POST DE FACEBOOK_CS6.ai* al 50% (RGB/Previsualizar)
POST DE FACEBOOK_CS6.ai* al 50% (RGB/Previsualizar)

08
\AVg%ﬁ':‘p\.mw!'

SU SUENO

¢COMO PUEDES AYUDARNOS
A CUMPLIRLO?

Prom g e o b lces, ed agestas v camman, Dus
\amcoye (B s 3 ewens. Spencese e PG

s e e

72 B 13%ED Vie1:16p.m. MIGUELA..SLINARES Q

08
\AV‘A’%ﬁ':wuan

SU SUENO

¢COMO PUEDES AYUDARNOS
A CUMPLIRLO?.

e r——
e tucbis o 3 dedond. Supendese soc e
s som.
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Propuesta digital:
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CONOCE A: DIEGO PEREZ

DEGO PEREZ

1200 Pixeles

/ |||°‘
‘A Acu"'\,mo.‘

SU SUENO

® see et ot Dus et ron of 90 boupel e Sed
DV W o A0S Gtore TAge (e o S e
B a0 wote Puam I 0 S aben DU 8 el MR Ponesre
e ey

¢COMO PUEDES AYUDARNOS

A CUMPLIRLO?

FhoE APVTIT VG @ K043 A CHQRTII st 20N Dut
dlancope et ewn 3 sefend Supesdoe e Moncss
TEUT ot By o M

- ' £\
@ ¢ ®

SU SUERNO

B e worsst e Dus Gt s @ OO gt g Sed
AGVIUT WE € AT T YA (e o e e
B s vt P e 0 S Oum & apealien arfe posess
Bk Tl T

¢COMO PUEDES AYUDARNOS
A CUMPLIRLO?

Prom Sgeonem Wl o s ol Segerien sedl accamey Dun
PNOpe Sl e b el Suoetdiee ded Moroud
WA DY e ! e

® ® @

S3|axid 09

®

Nota: Los colores cambiaron, ya que si sera un nifo, los tonos seran azulados, mientras

que para las nifias se compondra de tonos rojos y rosas. Se modificé el fondo segun su género.
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Boceto No. 4 Banner / Banner para Facebook

La propuesta de disefio para la pagina oficial de la Fundacion en Facebook, el tamafio
para un banner de Facebook, en la que se desempefiard por conocer la ayuda y el banner
medira aproximadamente 851 x 315 pixeles.

Boceto inicial:

L5 NGy -
WO Ty,
#SUEX:O}-/ |

AMUOMOS 4 OIS ?m%

Bl

Boceto final: ) w
| e _@“m' v

o @
!>
3
W
=
<
@
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Elementos que componen al material grafico:

1. Texto principal: El texto sera lo principal, se coloca la palabra o frase.

2. Texto secundario: Se coloca el lema para saber la unificacion en todo el proyecto.

3. Texto terciario: Se colocaréd “donacion” para saber el numero o el texto para cumplir
las condiciones en el proyecto de recaudar fondos.

4. Imagotipo: Se colocard de esta forma se podra colocar en otros dispositivos y saber
de quién es el banner y a qué empresa pertenece.

5. Iconos: Se afiaden los iconos de las redes sociales para aumentar la popularidad en
otras redes sociales.

6. Fondo: Sera de forma azul y con nubes de forma minimalista.

Vista preliminar del disefio:

@ lllustrator Archivo Edicién Objeto Texto Seleccionar Efecto Ver Ventana Ayuda W17 # = 5| 73%@) Mié7:50p.m. Q i

Aspectos esenciales ~

No hay seleccién - - — ® Redondo 5 .. J8 100 v Estilo: . v » B

il Banner_LetrasExpandidas_CS6.ai* al 100% (RGB/Previsualizar)

1000aR@ I i B
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b 851 Pixeles _

LOS NINOS ¢lle ‘@’
TAMBIEN TIENEN ' &

—

S9|9Xld SlE

.J%CNZOM ~

AYUDANOS A CUMPLIR SUENOS

DONACIONES

|

Propuesta digital:
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Boceto No. 5 Hoja Membretada

En la propuesta del disefio se empleara una hoja con membrete de la informacion tamano

de 8.5 x 11 pulgadas.

Boceto inicial:

N ] —

e ————————

e et ——— et —
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Boceto final:

Elementos que componen el material grafico:
1. Imagotipo principal: Se coloca en la parte superior derecha para saber de qué empresa
se estd hablando.
2. Imagotipo secundario: Se modificé al cambiar solo el nombre del logotipo principal
por separado para darle mejor vista a la hoja.

3. Texto principal: Datos y detalles de ubicacion de la empresa.
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4. Iconos: Se colocan los iconos para mayor busqueda de seguidores.
5. Disefio minimalista: Agregar un espacio para el detalle minimalista del membrete.

Vista preliminar del disefio:

@ lllustrator Archivo Edicién Objeto Texto Seleccionar Efecto Ver Ventana Ayuda N17 # = %5 %@ Mé754pm. Q =

@ HojaM_L idas.ai* al 66.67%

Propuesta digital:

(3 4502206169535 45023050 0043

O Bomwem e
ERICKQUROA O eiiasbestondaconspmlions
@ ® @ &

83



Vista completa del disefio:

} 8.5 Pulgadas

Guatemala, 05 de Septiembre del 2016

Srta. Angélica Garcia Hurtado
Gerente general

Distribuidora La Abundancia
Av. Los claveles N* 225

Estimada Srta. Garcia:

Por medio de la presente me dirljo a usted, en primer lugar para saludaria y en segundo
lugar para presentarle a mi micro empresa El Alfajor Sofiado. Como su nombre lo sugiere
nos dedicamos a |a elaboracion de este delicado postre y tenemos ya mas de dos afhos de
funcionamiento con lentes resultados,

Sabemos del prestigio de su distribuldora, que se caracteriza por su variedad de productos
y por su profesionalismo segun hemos podido corroborar én su pagina web y en los muchos
comentarios favorables de sus clientes. Por ello nos encantaria trabajar con su empresa y
nos sentiriamos afortunados si aceptara distnbuir nuestro producto entre su vasta lista de
chentes. De esta forma les estaria ofreciendo un producto de calidad y estaria sumando
uno mas a su larga ksta.

En vez de solo mencionarle que nuestros alfajores son elaborados con los mejores insumos
y por profesionales de calidad, adjunto a esta masiva caja con varias muestras de nuestros
alfajores mas populares con la seguridad de que se convertiran en sus preferidos. También
le adjunto un plan detallado de los costos y de los tiempos de entrega.

Le agradezco por su amable atencion y quedo a la espera de su comunicacion si desea
mas detalles o tiene alguna duda.

Cordiaimente,

Miguel Angel Flores Linares
Gerente de Recursos Humanos

FUNDACON
ERICK QUIROA

sepebing | |
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Boceto No. 6 Porta CD / Video

En la propuesta de disefio se elabora un porta CD / Video de un tamafio 12.5 x 12.5
centimetros.

Boceto inicial:

La propuesta de disefio se basa en un troquel para porta CD, de color blanco en la que
solo la principal cara se maneja de colores del logotipo, los demas lados del troquel se

presentan del color del cartoncillo, por su color, textura y firmeza.

85



Boceto final:

Elementos que componen el material grafico:

1. Imagotipo: Debe ser la presencia de quien envio el material grafico, audiovisual,

multimedia, etc.

2. Disefio: El disefio sera a base del imagotipo para un mejor conocimiento de la

Fundacion.

3. Corte redondo: Debe existir el corte para sacar el disco que incluira por la parte de

abajo.
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Vista preliminar del disefio:

lllustrator _ Archivo _Edicién _ Objeto  Texto Seleccionar Efecto Ver Ventana Ayuda 117

[

al 100% (CMYK/Previ

Propuesta digital:

_ 12 Centimetros _

,
sol}BWNRUI) 7|

Nota: En el disefio se simplifico, pero existe la union entre el disefio y el imagotipo.
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Boceto No. 7 Valla Publicitaria

La propuesta de disefio para el material grafico impreso de una valla publicitaria de
medias de 4.5 x 2.1 metros.

Boceto inicial:
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Boceto final:

L Avioncs At S0 @B |
R ST ) 1

T o 18

N @G

~QQ,QQ-(I/S~ N\
(S (A wee Y

@
CONAQONES, o i-*;t

- e AT YT PV IR

"2 Ay kA -
_'O ly \"|\‘A-.L}.}AT

@ \u.»A.lS1

Los elementos que componen al material grafico:

1. Texto principal, son en total de 3 tipografias legibles para que pueda ser visible

adecuadamente.

2. Texto secundario: Es el lema de la propuesta del proyecto.

3. Texto terciario: Es el texto principal debe ser legible y con letra clara.

4. Imagotipo: Debe estar presente para que observen de quién se trata en la Fundacion.

5. Fondo: Debe ser claro para que las letras no se opaquen al momento de estar lejos.

6. Iconos: Las redes sociales por informacion y popularidad

7. Sonrisa: La atraccién principal en la valla publicitaria.
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Vista preliminar del disefio:

& lllustrator Archivo Edicién Objeto Texto Seleccionar Efecto Ver Ventana Ayuda W17 # 2 %5 &%E) Juel017am Q i

v esvio: [l K

1OOOm PO [|[x] 8 WY

Propuesta digital:

|._ 4.5 Metros —'

SOMeNW 1T

Nota: La tonalidad del fondo cambi6 en los colores y el texto principal fuera visible.
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Boceto No. 8 Tarjetas de presentacion

La propuesta de disefo para el material de tarjetas de presentacion de medidas de 3.5 x

2 pulgadas.
Boceto inicial:

e Tiro

WOURQQ |
e AR~ |
By CRWE-
@\NYAW\\.Q
[ A ™

—— e e

e Retiro
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Boceto final:

* Tiro y retiro

Elementos que componen al material grafico:
1. Texto principal: En la parte frontal se modificd para colocar el imagotipo y hacer
presencia de la imagen de la Fundacion.
2. Disefio minimalista: Se utilizaron los tonos del imagotipo para hacer referencia que

en la parte trasera hay informacion de la Fundacion.
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3. Fondo: Se utiliz6 un sol haciendo la referencia nuevamente por las ideas de los suefios
en el cielo y otras referencias como las alas en el imagotipo. El fondo azul se modifico
para ser so6lido, ya no estard en degradado para determinar entre la informacion y el
disefio.

4. Logotipo secundario: Se coloca también para que puedan hacer presencia de imagen
en ambos lados, se modifico solo colocando el nombre de la Fundacion y haciendo la
re-invencion de la Fundacion.

5. Texto secundario: Es la forma para que puedan conocer la ubicacion, detalles
especificos de la fundacién Erick Quiroa, Alas por Un Suefio.

6. Iconos: Para aumentar la bisqueda de la Fundacién y la informacion filtrada en las
redes oficiales.

Vista preliminar del disefio

e Tiro

@& lllustrator Archivo Edicién Objeto Texto Seleccionar Efecto Ver Ventana Ayuda IN17 & 2 % 39%E) Jue10:38am. Q i

-
i@ TARJETADEPR IYK/Previsualizar)
TARJETADEPRESENTACION_CS6.ai

ERICK QUIROA

1000 & 80O
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e Retiro

& lllustrator Archivo Edicién Objeto Texto Seleccionar Efecto Ver Ventana Ayuda 17 # = B 30%@) Jue10:38am. Q

Aspectos esenciales -

Redondo 5 v Estilo: .v

il TARJETADEPRESENTACION_CS6.ai* al 200% (CMYK/Previsualizar)
TARJETADEPRESENTACION_CS6.ai* al 200% (CMYK/Previsualizar)

ERICK QUIROA
ALAS POR UN
SUERO
CONTACTANOS

e 45022261 955 / 4502 3050 - 0043

) ashrsmpme,

LULTETS
Alinear objetos:

Distribuir objetos

Distribuir espaciado Alinear con:

Conmutar seleccién

1000 m 3 l W

e Vista total del disefio:

@ lllustrator CC  Archivo  Edicién Objeto Texto Seleccionar Efecto Ver Ventana Ayuda M\1 # = q 48% @) Mar 9:54 p.m. MIGUEL A..SLINARES Q

Aspectos esenciales -

No hay seleccién » estilo: [ll~  Ajustar documento | Preferencias mE v
i@l TARJETADEPRESENTACION_CS6.ai* al 150% (CMYK/Previsualizacién de GPU)

ERICK QUIROA

Conmutar selec cta >

000 A0
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Propuesta digital:

| 3.5 Pulgadas 1

FUNDACION

ERICK QUIROA
ALAS POR UN
SUERIO

Retiro

—

FUNDACION
ERICK QUIROA
ALAS POR UN
SUENO w
c
CONTACTANOS: "§
= -

0, +502 2361 - 6955 / +502 3050 - 0043

) 2aCalle*A"6-28, zona 10
¥ Edificio Verona, oficina 207

@@@l
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Propuesta niimero 2

Diagramacion de reticula para material grafico

Reticula Informal:

Mupi Publicitario Trifoliar Informativo Poster de Facebook

tr
RULEI
]

U
I

1

Hoja Membretada Porta CD / Audiovisual Tarjeta de Presentacion

} Valla Publicitaria

== o = it ?
LF - -'_a:‘“ -"-»\‘- N | / C— 1 | —= —

1 E =
L B
— J——

El disefio de reticula en base a las proporciones de cada uno de los materiales graficos a
realizar. La estructura base de forma rectangular se define y se adapta a cada uno de los

materiales para su distribucion de elementos.
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Boceto No. 1 *Mupi Publicitario.

La propuesta del disefio para un material de un mupi publicitario teniendo las medidas
de 1.67m x 0.90m.

Boceto inicial:

[l ] !

. |
\\/, |
\,\/\/‘/’
| |

I N- o
| \oS NINCS

; ¢ "W{’NC—/A

| Tenkd
| 3 %\Fm

3 MUPI: Mueble Urbano para la Presentacion de Informacion.
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Boceto final: |5, . Codo
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———— < . | R
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Elementos que componen el material grafico:
1. Fondo: Sera la imagen principal que caracteriza como elementos agrupados y el
apoyo principal del texto.
2. Texto principal: Se usara como enfoque para dar el principal apoyo y tema.
3. Texto secundario: El lema principal que mantiene a los materiales juntos.
4. Imagotipo: Presencia de imagen de la Fundacion Erick Quiroa, Alas Por Un Suefio.

5. Redes sociales: Conexiones entre plataformas para mejor informacion.
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Vista preliminar del disefio:

Ayuda  T\1 4 = 5§ 36% @) Jue9:18pm. MIGUELA.SLINARES Q =

@ lllustrator CC  Archivo Edicién Objeto Texto Seleccionar Efecto Ver Ventana

i@l MUPLV2_CS6.ai* al 50% (CMYK/Previsualizacién de GPU)

AruomNgs

ERR—————— R )

-— o s.

t' NIROE

L?ASMB\EN I IENE;
gUENO _

g 72‘

Propuesta digital:

} 0.90 metros

< AYUDANOS o

A CUMPLIR SUENOS

Somos una fundacién con un enfoque a cumplir suefos // f v ©O @

soiPW /97|
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Boceto No. 2 Trifoliar Informativo

La propuesta de disefo para un trifoliar informativo, impreso, a color, el tamafo es de

11 x 8.5 pulgadas.

Boceto inicial:

il
o

)11 G
I
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1

3

e —

L T T
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Boceto final:

Trifoliar Informativo el tamafio es de 11 pulgadas x 8.5 pulgadas.

—————
t ——!l
ISl AN |
¢ s W‘ l Lé:l!bg)(’fh
CNV“ .
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Elementos que componen el material grafico:

1. Imagotipo: Parte del retiro, que indica la imagen de la Fundacion.

2. Imagenes: Fotografias y logotipos en apoyo a la Fundacion.

3. Fotografia principal: Imagen de Erick Quiroa, para presentar la historia y parte
fundamental de qué es la Fundacion.

4. Texto: Colocacion de texto en el trifoliar, destacando puntos importantes en la
historia, sobre la Fundacién y datos principales.

5. Recuadros / formas: Dentro de los recuadros se coloca informacion extra y datos que
conlleva a la ubicacion, telefonia, titulo del trifoliar y correo electronico.

6. Fotografia extra: Se coloca suefios cumplidos en los nifios.

Vista preliminar del disefio:

@ lllustrator CC  Archivo  Edicién Objeto Texto Seleccionar Efecto Ver Ventana Ayuda M\1 # = E 87 % @) S&b10:55a.m. MIGUEL A..SLINARES Q =

Aspectos esenciales ~

Al —— Uniforme Sl @ Redondo S... [&2 g » estio: i~ [ Ajustardocumento | Preferencias | =i v

il TRIFOLIAR_VERSION2_CS6.ai* al 90% (CMYK/Previsualizacién de GPU)

NUESTRO APOYO —————— -
hacut guaematecaros e un FUNDACION

en el movimiento de la Fundacion, El apoyo de
muchas empresas que han participado a la ayuda E R I CK QU I ROA
contra el cancer y que siguen manteniendosé
activamente para seguir ofreciendo la variedad de —_—
servicios para todo tipo de joven que necesite la
ayuda. Bl apoyo que podemos describir es total CONTACTANOS
mente ibre y sentir su ayuda hace que podamos
seguir avanzando dia con dia. BANCOCaT,
Puedes hacer tu donacién mediante al nimero:
SOY 502 57-0001655-0

El espacio informativo
para guatemaltecos, ENCUENTRANOS

ha sido una de las

principales fuentes de Mediante ala pagina oficial de Facebook
ayudaen la Fund: Fundacion Erick Quiroa, Alas Por Un Sueiio
¥ sus forma de enfocar

Tos temas claves.
e 45022361 69554502 3050 - 0043

Viva La Mafana T
p—y . Wlo
canal Guatevision, la £ S
puiipacon o0 o (N LA wckauirotundaconsgmatom

medio, ha hecho que S b
la Fundacion sea |a manal
conocida y marca una

gran presencia.

Canal Antigua GUIA DE INFORMACION

El canal guatemalteco
ha en: en su
program: parte
de lo que la Fundacion

pbrinda como servicios

comu-

yla participacio
nitaria con Guatemala
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lllustrator CC  Archivo

lllustrator CC  Archivo  Edicién

Edicién

Objeto  Texto

Seleccionar Efecto Ver Ventana Ayuda FM\1 @ = H§ 87% @@ Sab10:55a.m. MIGUEL A..SLINARES Q

Aspectos esenciales -

Ml —— Uniforme [EIll o Redondo ... |82 4 » estio: i~ " Ajustar documento | Preferencias

T o e
ZQUE ES LA FUNDACION
ERICK QUIROA,
ALAS POR UN SUENO?
Es una Fundacion no lucrativa enfocada a cumplir
suenos de ninos, ninas y adolescentes con cancer.
Mantenemos nuestro enfoque en proyeccion social,
donde mds alls de cumplir suefios, tenemos un
«compromiso humanitario para las necesidades de |a

medad de alto riesgo como lo que es el cancer
Tomando en cuenta a todas las instituciones que

il TRIFOLIAR_VERSION2_CS6.ai* al 90% (CMYK/Previsualizacién de GPU)
O

NUESTRA HISTORIA SUENOS CUMPLIDOS
Nuestras posibilidades de cumplir suefios a cada

Esta iniciativa nacio después de ver durante & ahos. | i sy y adolescente son infinitas y algunos les

como pequefios grandes guerreros, no lograron gana
la batalla y no tuvieron la de cumplir su
mis minimo suefio.

AYUDANOS A CUMPLIR SUEROS, esla forma
mas explicita para ayudar y apoyar a todo o con

Entre estos guereros Erick Quiroa que inicio a los 11
9 Quiroa q céncery lograr una felicidad de recompensa.

anos de edad fue diagnosticado con Leucemia Linfo-
blistica Aguda cambiando un giro a su vida en la lucha
alos 12 afos, la fortaleza y la madurez en la ue enfren:

16 la enfermedad de Erick pero la sonrisa y Ia alegria
que genero el ver su suefio, ver jugar al Barcelona en el

pudo cumplir el sueho que tanto anhelabay la felicidad
enla que se reflejo no tiene precio.

E11 de Agosto de 2014, Erick Quiroa, perdi6 la batalla, a
los 16 afos de edad, luego de cuatro anos después en
su lucha. Luego de eso parti6 para ser el angel que hoy
nos motiv para ver esa misma alegria y sonrisa en
nifios, nifas y adolescentes que sufren de una termina-
ble enfermedad como lo e el cancer.
NUESTROS VALORES
—Amor
—Besponsabilidad
—Henestidad

Solidaridad

laintegracién en la sociedad.

NUESTRA MISION
cumplir

Los suefios cumplidos en las que los nifos logrin
NUESTRO ORJETIVO cumplir, son infinitas. Nuestra forma de lograr los
suefios para cada nifo, nifa y adolescente s la

suefios de ninos, ninas y adolescentes con cancer,
enfermedad que pone en rlesgo sus vidas.

NUESTRA VISION
Ser lirlos

fica a-char amor  alegria constante. | feliidad en Ia que ellos olvidan [a enfermedad y se
mente alos nihos y nihas que luchan por su vida. llenan de dnimo.

El cambiar, es lograr derrotar toda enfermedad, el
sentirse que han podido superar una etapa tan

ESTRAS FORMAS DE APOY
\a_Fundacidntusca de apayo-constante v puedes | |46 g temprana edad, es a fibertad y emocién, na

suefos denios, ninas y adolescentes con cancer.
Uevar esperanza, fortaleza . aleqria a los nifos que
luchan contra esta

90

Objeto  Texto

solo para los pacientes sino tambien para la familia,
el amor y la paciencia logran sanar la herida y recti-
perar q tener

Conmutar seleccién

Seleccionar Efecto Ver Ventana Ayuda M\1 # = B 88% @@ S&b10:52a.m. MIGUEL A..SLINARES Q

Aspectos esenciales ~

» estiio: ll~ [ Ajustar documento | Preferencias | =R v

FUNDA N
ERICK QUIROA
S

Conmutar se > <

@ D‘C ‘
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Propuesta digital:

Tiro y retiro del trifoliar.

1 e - A e, A B Lo

{QUE ES LA FUNDACION
ERICK QUIROA,
ALAS POR UN SUERO?

£ una Fendacidn no luorative enfocady a cumgplie
wenos de mihos nifas y adolescentes con chnaer,
Mamenemaos ruestro enfoque en proyeccion seclil
donde mas Wl do curmplr suefcs, tenemos un
compromise hamanitano pura ko necesidedes & b
nifz guatemalieca en ks que fuchan comss la enfer
medad de ako Fespd om0 0 que 65 o chnaey,
Tomardo en ceesta 3 todss lm instheciones que
welan por ol beenentar e be wiuc y o soporte social en
@ NeQRackn én la sodedad

NUESTRA MISION

Somas uma ndad dmno bicatha enfocada a cumplie
wencs de mif0s NiMYS y SI0NCSCENTEs Con CInae,
enfermecad que pone en resgo ses vidys,

NUESTRA VISION

Ser wna fundackin no bcrative enfocads a cumpli ks
wehcs SMimifics nifus y acowncenies con cancer.
Usrsar wipintansa, foitdess v aboaria & bos rifios quo
uohon Core estaenfemedd. NIrg

NUESTRO APOYO

L culuca guatemaleca nos ba brindado una parte
en el movmiesto de la fundacion. [l apoyn de
muchas empeesas que han participado a la syuda
contra ¢l céncer ¥ que siguen manteniendosé
acthamante para sequir ofreckndo |a viriedad de
SNIC0S Para Bodo TRO O joven que necedte la
wpada €l apoyo que podemcs descrbir s total

mente bbre y sentir su wsada hace que podamons
seguir aranzando da com da

SOY 502

Bl espadio informativo
para Quatematecos,
ha sido wna de s
princpales fusntes ce
apada en la Fundadon
y 905 forma de endocr
Jors tomas danes.

Viva La Mafiana

La peogramackon del
@nd Guatewsidn, b
particpacion en @
medio, ha hedhe gue
ls Fusdacion e
conocids y marcs uny
gran presencly

Canal Antigua

Bl cono! quatemateco
ha ercefodo o su
progamacion  parte
di ks que la Fusdadicn
s come servicos

11 Pulgadas

NUESTRA HISTORIA

Esta Inichativa nacio chespass de wer durante 4 anos,
COMmO pequenos grand e guereras, o lograon gans
12 batala y no tuvieron la oportunidad de cumnplir su
s e sueho

Enlre etos querreros Erck Oudros que icko  los 11
anos de edad fue dognosicado con Leucermia Linfo
Didntica Aguda cambiando un gro 2 s vida en b lucha
alos 12 dos latortaleza y la madurez en la que endren
10 L enfeemadad de Erick pero la sonrisa v la akgrla
e gurnd e v suehia, wer g e o Baecelona i el
embiemitico Camp nou o exfuerso ce tods | famba w
pado cumplir el weto que tanto anhelaba y 1o febcidad
on lagqee sereflefo no thene predo

£11 de Agosto da 2014, Erck Quinos, perdio la batally a
o8 16 ahon de edad, luego de cuatio anos despuds en
s hicha, Luego de oo parte poes e el dngel que hoy
Nos MOV Dara wer ey misma alegrty y wonrsy en
ninos, nifxs y adolescennes que sufren de una terming-
Do enformadad como ko é5 ol cdncer.
NUESTROS VALORES

Amor

Responsabivdod

Honestidad

Seddondad

Trampanmc

NUESTRO OBJETWO

Condentizar » s personas que o ser wolurkario, signi-
hca comprometerse 2 dar amor y Jegria constante-
mante alos NNos y ninas que luchan par s vida

NUESTRAS FORMAS DE APOYO
La Fundacitn Busca de apoyo contame y posdes
syudamos de b siguiente maners

do /D 1P 4

]

SUENOS CUMPLIDOS

Nueatras posbildades de cumplr sushos o cada
nina, rine y adolescente son Indnkas y aiguncs les
presentamos a contnuackin on las fotografias

AYUDANOS A CUMPLIR SUENOS, o3 Ia foema
s el K PG Spadin ¥ PO 3 2000 NiND Con
canger ylograr una fdlodad & Ncovparta

P b e e Pt A A a4 o A o

Los suefios camplidos en s que los nihos logran
cumpli, son infinitas. Nuestra forma & lograr los
susdos pare cada niho, mife y adclescents e
felciced on s que wlos ovvdan la enfermadad y e
llenan de dnimo,

El cambiw, o5 lograr derotyr toda enformaedad, of
SerRise quo han podido Supare Usa Lapa tan
Cfict] a tirpraea ocad, o i bertad y wrccdn no
who para os pacentes sino tymteen para b famills,
el amory |a packencly logran sanar |a herkds y recu-
perar y wida que solian tanern

CONTACTANOS

BANCO G&T
Puedes hacer tu donacion mediange al namera:
5700016550

FUNDACION

ERICK QUIROA

ALAS POR UN
SUERIO

GUIA DE INFORMACION

sepebjnd 5’8
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Boceto No. 3 Poster de Facebook
La propuesta de disefio para la pagina oficial de la Fundacion en Facebook. El tamafo
de post de Facebook desempefia para dar a conocer a cada uno de los nifios que necesite la

ayuda. El post se presenta a doce mil seguidores; el post de Facebook medira
aproximadamente 1200 x 630 pixeles.

Boceto inicial:
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Boceto final:
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Elementos que componen al material grafico:

1. Texto principal: Se agrega el nombre de cada nifio o nifia que la Fundacién esté
apoyando.

2. Fotografia principal: Se coloca la foto de la persona, proporcionada por la Fundacion.

3. Texto secundario: Se enlaza al lema principal “Ayuadanos a Cumplir Suefios”

4. Imagotipo: Se aplica el imagotipo para adaptarlos a las redes sociales y establecer una
conexion entre las plataformas donde la Fundacion estd ubicada.

5. Titulares: Se agregan titulares principales para el post.

6. Texto: Es toda informacidn necesaria para dar a conocer al nifio o nifia y las formas
de como se puede ayudar a cumplirlo.

7. Redes sociales: Se vinculan los iconos para la conectividad entre plataformas.

Vista preliminar del disefio:

@ lllustrator CC  Archivo Edicién Objeto Texto Seleccionar Efecto Ver Ventana Ayuda FM\1 # = 55 82% @) Sib11:15a.m. MIGUELA..SLINARES Q =

m St Aspectos esenciales ~

No hay seleccién =)~ e I~ - - 100 » estiio: ll~ [ Ajustar documento | Preferencias | =R v
@ gl POST DE FACEBOOK_V2_CS6.ai* al 50% (RGB/Previsualizacién de GPU)
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S 1200 Pixeles —

CONOCE A: DAYSI DE LEON

/ .v ' SU SUENO

$9f9X)d 0€9

" 4COMO PUEDES AYUDARNOS
A CUMPLIRLO?

X

Propuesta digital:

Nota: Se agrego color en las piezas de acuerdo al logotipo de la Fundacion.
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Boceto No. 4 Banner / Banner para Facebook

La propuesta de disefio para la pagina oficial de la Fundacion en Facebook y el soporte
en la pagina, el banner medird aproximadamente 851 x 315 pixeles, segn las dimensiones
de las paginas en Facebook.

Boceto inicial:
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Boceto final:
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Elementos que componen al material grafico:

1.

Fondo: Se agregan elementos como sol y nubes para dar a entender el disefio. Se
coloca una mano con pulgar hacia arriba como el sinonimo de “Me gusta” por la
plataforma.

Texto principal: Se ubican las palabras claves para realizar el enfoque o el centro de
la imagen.

Texto secundario: Se complementa con el lema “Aytdanos a Cumplir Suefios”
Imagotipo: Se integra a la presencia de la Fundacion.

Texto: Se situa el contactanos y las formas de ayudar a la Fundacion.

Iconos: Se afiade las redes sociales para conectar plataformas y mejorar actividad.

Vista preliminar del disefio:

@ lllustrator CC Archivo Edicién Objeto Texto Seleccionar Efecto Ver Ventana Ayuda M\1

# = B2 75%@) S4&b12:43p.m. MIGUELA..SLINARES Q i=

Aspectos esenciales -

® Redondo 5... &4 100% | > estio: [l - Ajustar documento | | Preferencias =N v

il BANNERFACEBOOK _V2_CS6.ai* al 129% (RGB/Previsualizacién de GPU)
BANNERFACEBOOK_V2_CS6.ai* al 129% (RGB/Previsualizacién de GPU)

DONACIONES:

BANCO G&T
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Propuesta digital:

INOS
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DE GRANDES

851 Pixeles
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Boceto No. 5 Hoja Membretada

La propuesta del disefio se empleara a una hoja con membrete, en el que se coloca para
informacion personal entre clientes con la Fundacion. El tamafio estandar del disefio mide
aproximadamente 8.5 x 11 pulgadas.

Boceto inicial:

HIOMICIEIO GO
v
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Boceto final:
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Elementos que componen el material grafico:
1. Imagotipo: Se coloca en la parte superior derecha, para conocer de qué empresa se
habla.
2. Texto: Se agrega los datos principales de la Fundacion y detalles especificos.
3. Iconos: Se anaden los iconos de las redes sociales para concretar informacion
necesaria, si el cliente desea comunicarse por otras plataformas.
4. Diseo: Se distribuye el espacio en la parte baja derecha del membrete con los colores

del imagotipo.
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Vista preliminar del disefio:

000®
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Vista completa del disefio:

8.5 Pulgadas

Guatemala, 05 de Septiembre del 2016

Srta. Angélica Garcia Hurtado
Gerante general

Distribuidora La Abundancia
Av. Los Procéres N° 225

Estimada Srta. Garcia:

Por medio de la presente me dirljo a usted, en primer lugar para saludaria y en segundo
lugar para presentarie a mi micro empresa El Alfajor Sofiado, Como su nombre lo sugiere
nos dedicamos a la elaboracion de este delicado postre y tenemos ya mas de dos afios de
funcionamiento con excelentes resultades.

Sabemos del prestigio de su distrituidora, que se caracteriza por su variedad de productos
y por su profesionalismo segin hemos padido corroborar en su pagina web y en los muchos
comentarios favorables de sus chentes. Por ello nos encantaria trabajar con su empresa y
nos senSriamos afortunados si aceptara distribuir nuestro producto entre su vasta ksta de
clientes. De esta forma les estaria ofreciendo un producto de calidad y estaria sumando
uno mas a su larga lista.

En vez de solo mencionarle que nuestros alfajores son elaborados con los mejores insumos
y por profesionales de calidad, adjunio a esta masiva caja con varias muestras de nuestros
alfajores mas populares con la segundad de que se convertirdn en sus prefendos. También
le adjunto un plan detallado de los coslos y de los iempos de entrega.

Le agradezco por su amable atencion y quedo a la espera de su comunicacién si desea
més detalles o tiene alguna duda.

Cordiaimente,

Miguel Angel Flores Linares
Gerente de Recurses Humanos

000®

sepeBing | |
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Boceto No. 6 Porta CD / Audiovisual

La propuesta de disefio se elabora un porta CD / Audiovisual de un tamafio

aproximadamente 12.5 x 12.5 centimetros.

Boceto intermedio:

Boceto Final:

@ losplipo

 —

\(Marezial

AUQ\Q\/\iw, |
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Elementos que componen al material grafico:
1. Imagotipo: Se coloca para imagen de la Fundacion en el material grafico, audiovisual,
diapositiva, multimedia, etc.
2. Imagen: Se agrega una ala del logotipo para mejor observacion desde lejos y el color
es uniforme.
3. Titulo: Se distribuye en la parte inferior centro, el titulo principal del material.
4. Recorte: Se afiade el recorte del sobre en donde se contendra el disco con la
informacion.
Vista preliminar del disefio:
2 ¥ eax®) Sib1:32p.m. MIGUELA.SLINARES Q i=

.’ lllustrator CC  Archivo Edicién Objeto Texto Seleccionar Efecto Ver Ventana Ayuda F\1

Aspectos esenciales -

Ml —— Uniforme [l @ Redondo 5... |88 » estiio: ]~ " Ajustar documento " Preferencias | m v

il PortaCD_V2_CS6.ai* al 122% (CMYK/Previsualizacién de GPU)
PortaCD_V2_CS6.ai* al 122% (CMYK/

El material audiovisual de la Fundacién, este material

la Fundacién, conocimiento previo detallada de acerca

se presenta para informacién solicitada a apoyo hacia
de nosotros.

Nota: Se agrega en la parte de atras el Imagotipo uniforme al color, recuadro e iconos.
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Elementos que componen al material grafico:
1. Imagotipo: Se cambia el imagotipo por la parte de atras del disefio, para dejar
la pieza en grande de la Alay el titulo.
2. Recuadro: Se coloca un recuadro en donde se coloca introduccion breve de
informacion de lo que viene en el material audiovisual.
3. Iconos: Se vincula a las redes sociales para mayor actividad en plataformas.

Vista preliminar del disefio en troquel:

MATERIAL AUDIOVISUAL /4
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Propuesta digital:

| 12 Centimetros _

MATERIAL AUDIOVISUAL

El material audiovisual de la Fundadén, este material
se presenta para informacién solicitada a apoyo hacia
la Fundacién, conocimiento previo detallada de acerca
de nosotros.

000®
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Boceto No. 7 Valla Publicitaria
La propuesta de disefio para el material grafico impreso de una valla publicitaria de forma
estandar con medidas de 4.5 x 2.1 metros.

Boceto inicial:

Boceto final:

S, Seniol
ey .
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Elementos que componen al material grafico:

1. Fondo: Se desglosa con ilustraciones como sol, nubes, cielo.

2. Texto principal: Es el principal enfoque en la valla publicitaria, se compone de letras
que resalten en la imagen y la palabra “nubes” tiene un mayor tamafio.

3. Texto secundario: El lema principal en propuesta del proyecto.

4. Texto adicional: Funciona para detalles de la Fundacion, se presenta de forma para
presentar las especificaciones de la Fundacion.

5. Iconos: Redes sociales para mayor actividad entre plataformas, la mejora en los
alcances de seguidores y el apoyo de los mismos.

6. Imagotipo: La presencia de la Fundacion, la observacion en que las personas puedan

encontrar el imagotipo debe ser ubicado en un punto visible.

Vista preliminar del disefio:

@& lllustrator CC  Archivo Edicién Objeto Texto Seleccionar Efecto Ver Ventana Ayuda I\1 # = = 44%®) Lun9:15am. MIGUELA..SLINARES Q

@5 @ o E-
@00

VALLA_V2_CS6.ai* al 89% (CMYK /Previsualizacién de GPU)
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Propuesta digital:

4.5 Metros
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Boceto No. 8 Tarjetas de presentacion

La propuesta de disefio para material grafico de tarjetas de presentacion con medida
estandar de 3.5 x 2 pulgadas.

Boceto inicial:
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Boceto final:
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Elementos que componen al material grafico:

1. Imagotipo: Se agrega la imagen de la Fundacion para el enfoque principal en el disefio
en la parte de tiro.

2. Disefio: Se coloca dos franjas del color de la Fundacion en dorado y azul, para que
sepan que hay un reversible o bien el retiro de la tarjeta.

3. Fondo: Se utilizan las principales ilustraciones como el sol, nubes, cielo.

4. Texto principal: El imagotipo se adapta en dos opciones, entregadas por el cliente, se
da la opcion de colocar en la parte del retiro.

5. Texto secundario: El lema principal del proyecto.

6. Texto: Se afiade los detalles especificos de la Fundacion, como ubicacion, correo y
nimero de teléfono.

7. Iconos: Se adjunta para mayor busqueda de informacion de la Fundacion.

Vista preliminar del disefio:

@ lllustrator CC  Archivo  Edicién Objeto Texto Seleccionar Efecto Ver Ventana Ayuda M\1 # = ﬁ 100 % @@ Lun7:41p.m. MIGUEL A..SLINARES Q

Aspectos esenciales ~

Ml —— Uniforme Rl o Redondo ... |82 4 » estio: i~ [ Ajustardocumento | Preferencias | =i v

il TARJETADEPRESENTACION_V2_CS6.ai* al 174% (CMYK/Previsualizacién de GPU)
TARJETADEPRESENTACION_V2_CS6.ai* al 174% (CMYK/Previsualizacién de GPU)

ERICK QUIROA

CONTACTANOS:
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Propuesta digital:

} 3.5 Pulgadas i
Tiro

4 ' FUNDACION
ERICK QUIROA

AYUDANOS A CUMPLIR SUENOS

FUNDACION
ERICK QUIROA

ALAS POR UN
SUENO

CONTACTANOS:
e +502 2361 - 6955 / +502 3050 - 0043

24 Calle “A" 628, 2ona 10
Edhoo Verona, obane 207

=
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7.4. Propuesta preliminar:

Las siguientes propuestas graficas se eligieron como preliminares, entre todas las artes
se incluy6 “Ayudanos a Cumplir Suenos”. Esta frase estd hecha para beneficiar a todos los
que estan dentro de la Fundacion. Nifios, nifias y adolescentes que la ayuda de las personas,
por parte de la recaudacion de los fondos para la Fundacion Erick Quiroa, Alas por Un Suefio.
Generar sueos a todos los niflos que necesiten de la ayuda de las personas guatemaltecas,
asimismo, la informacion que se presenta mediante a las redes sociales y la difusion de las
noticias en los aliados que han patrocinado a la Fundacion. Cada una de las piezas se
relaciona con una en el minimo detalle e identificarse con la Fundacion es sencilla y facil de
recordar. A continuacion, se presentan las propuestas escogidas por la representante de la
Fundacion Erick Quiroa, Alas Por Un Suefio.

*Mupi Publicitario

El material grafico se trabajo bajo la medida 1.67m x 0.90m, para imprimir en papel
back lite a color digital. El mupi se realiz6 para ser colocado en diferentes partes de nuestro
grupo objetivo, con el fin de que pueda observarse y ayudar a cumplir el objetivo del
proyecto. La informacion se filtrard, tanto como en los medios impresos como en las redes
sociales para que conozcan a fondo lo que se realiza y a las personas que les interese pueda

visitar las redes sociales o contactarse para mayor informacion.

En la siguiente hoja podra ser observado el material elaborado.

* MUPI: Mueble Urbano para la Presentacion de Informacion.
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*Mupi Publicitario

} 0.69 metros 1

sonaW £9°|

AYUDANOS

A CUMPLIR SUENOS

Somos una fundacién con un enfoque a cumplir suenos // f v ©O

> MUPI: Mueble Urbano para la Presentacion de Informacion.
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Trifoliar

Los trifoliares serdn impresos en un tamafo de 11 x 8.5 pulgadas. En material couché a
color digital. Seran distribuidos en todas las actividades que la Fundacion Erick Quiroa, Alas
por Un Suefio. Se determine con las personas que conozcan a fondo la Fundacion y la
diferente informacidn que se defina con la presentacion final. Se dejaré con la informacién
necesaria para que pueda brindar la ayuda. A las personas interesadas mediante a la pagina
oficial de Facebook de la Fundacion, estarda la informacion completa para conocer mas
profundo a la Fundacion.

La parte del tiro del trifoliar, se establece la imagen principal de la Fundacion. Se
colocan el imagotipo y sus adaptaciones, se presenta en la parte inferior como “guia de
informacion” porque va dirigido a toda persona que desea conocer la Fundacion. La
informacion necesaria y el apoyo que se brinda con las empresas teledifusoras como
Guatevision y Canal Antigua llega a todo publico y el espacio informativo de 502 genera el
interés dentro de la Fundacion y el soporte en dar a conocer. Los propdsitos que tiene es la
ayuda principal para una Fundacion que tienen compromisos con las personas guatemaltecas
y con Guatemala.

La parte retiro del trifoliar se concreta a dar a conocer la Fundacion, se agrega los
principios de la formacion de la Fundacion. En el trifoliar se afiade a la parte fundamental en
la historia, los valores que posee, los objetivos que tienen para todas las personas
guatemaltecas. Las formas de apoyo en las que la Fundacidon se integra a la cultura
humanitaria y ayuda a Guatemala a generar un cambio positivo en la infancia y la
adolescencia. Se agrega informacion de los suefios que se ha cumplido a cada nifio o nifia, la

Fundacion desde sus inicio y su historia contienen diferentes experiencias y conocimientos.
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Trifoliar (Tiro)

I 11 pulgadas |

NUESTRO APOYO ——— 2
La cultura guatemalteca nos ha brindado una parte _HC Z U>O_OZ
en el movimiento de la Fundacién. El apoyo de
muchas empresas que han participado a la ayuda m m — ox o c — mo>
contra el cancer y que siguen manteniendosé
activamente para seguir ofreciendo la variedad de

servicios para todo tipo de joven que necesite la >_|>m Uom CZ

ayuda. El apoyo que podemos describir es total- ﬁOZ._.>n._.>ZOm

Eacd
mente libre y sentir su ayuda hace que podamos mcm—/_o

seguir avanzando dia con dia. BANCO G&T

Puedes hacer tu donacion mediante al nimero:
57-0001655-0

SOY 502

El espacio informativo
para guatemaltecos,
ha sido una de las
principales fuentes de
ayuda en la Fundacion
y sus forma de enfocar
los temas claves.

FUNDACION

ERICK QUIROA

+502 2361 -6955/+502 3050 - 0043
Viva La Mafana
La programacién del 3a avenida A 3-65 zona 1
canal Guatevision, la
participacion en el
medio, ha hecho que
la  Fundacion sea
conocida y marca una
gran presencia.

erickquiroafundacion@gmail.com

Canal Antigua

GUIA DE INFORMACION

El canal guatemalteco
ha ensefado en su
programaciéon  parte
delo que la Fundacion
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Trifoliar (Retiro)

Fuente: Fundacion Erick Quiroa, Alas Por Un Suefo

¢QUE ES LA FUNDACION
ERICK QUIROA,
ALAS POR UN SUENO?

Es una Fundacién no lucrativa enfocada a cumplir
suefios de ninos, nifas y adolescentes con céncer.
Mantenemos nuestro enfoque en proyeccién social,
donde mas alld de cumplir suefios, tenemos un
compromiso humanitario para las necesidades de la
ninez guatemalteca en las que luchan contra la enfer-
medad de alto riesgo como lo que es el cancer.
Tomando en cuenta a todas las instituciones que
velan por el bienestar de la salud y el soporte social en
la integracion en la sociedad.

NUESTRA MISION

Somos una fundacién no lucrativa enfocadaa cumplir
suefios de ninos, nifas y adolescentes con céncer,
enfermedad que pone en riesgo sus vidas.

NUESTRA VISION

Ser una fundacion no lucrativa enfocada a cumplir los
suefios de ninos, ninas y adolescentes con céncer.
Llevar esperanza, fortaleza.y alegria a los nifios que
luchan contra esta enfermedad.

11 pulgadas

NUESTRA HISTORIA

Esta iniciativa nacié después de ver durante 4 afos,
como pequenos grandes guerreros, no lograron ganar
la batalla y no tuvieron la oportunidad de cumplir su

Entre estos guerreros Erick Quiroa que inicio a los 11
anos de edad fue diagnosticado con Leucemia Linfo-
bléstica Aguda cambiando un giro a su vida en la lucha
alos 12 anos, la fortaleza y la madurez en la que enfren-
t6 la enfermedad de Erick pero la sonrisa y la alegria
que generd el ver su sueno, ver jugar al Barcelona en el
emblemético Camp nou el esfuerzo de toda la familia se
pudo cumplir el suefo que tanto anhelaba y la felicidad
en la que se reflejé no tiene precio.

El 1 de Agosto de 2014, Erick Quiroa, perdio la batalla, a
los 16 anos de edad, luego de cuatro afios después en
su lucha. Luego de eso partio para ser el angel que hoy
nos motivé para ver esa misma alegria y sonrisa en
ninos, ninas y adolescentes que sufren de una termina-
ble enfermedad como lo es el cancer.

NUESTROS VALORES
Amor
Responsabilidad
Honestidad
Solidaridad
Transparencia

NUESTRO OBJETIVO

Concientizar a las personas, que el ser voluntario, signi-
fica comprometerse a dar amor y alegria constante-
mente a los ninos y ninas que luchan por su vida.

NUESTRAS FORMAS DE APOYO
La Fundaciéon busca de apoyo constante y puedes

ayudarnos de la siguiente manera:

Voluntariado / Donaciones / Patrocinadores

SUENOS CUMPLIDOS

Nuestras posibilidades de cumplir suefios a cada
nifo, nina y adolescente son infinitas y algunos les
presentamos a continuacién en las fotografias.

AYUDANOS A CUMPLIR SUENOS, es la forma
mas explicita para ayudar y apoyar a todo nifo con
cancer y lograr una felicidad de recompensa.

Fuente: Fundacion Erick Quiroa, Alas Por Un Suefio Fuente: Fundacion Erick Quiroa, Alas Por Un Suefio

Los suefios cumplidos en las que los nifos logran
cumplir, son infinitas. Nuestra forma de lograr los
suefos para cada nifio, nina y adolescente es la
felicidad en la que ellos olvidan la enfermedad y se
llenan de dnimo.

El cambiar, es lograr derrotar toda enfermedad, el
se que han podido superar una etapa tan
atemprana edad, es la libertad y emocién, no
solo para los pacientes sino tambien para la familia,
el amor y la paciencia logran sanar la herida y recu-
perar la vida que solian tener.

sepebind ¢'g
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Poster de Facebook

El material grafico se adapta para las dimensiones de la plataforma en la que mayor se
genera actividad de la Fundacion. La medida en la que se disefio6 el poster de Facebook es de
1200 x 630 pixeles. Se realizaran para ser colocados a cada uno de los nifios, nifias y
adolescentes para recaudar fondos dentro de sus seguidores y cumplir el objetivo del
proyecto. La informacion sera a partir de cada publicacion por parte de la representante de la

Fundacion Erick Quiroa, Alas Por Un Suefio.
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Banner / Banner para Facebook

El material grafico para las dimensiones de la plataforma de Facebook, medira
aproximadamente 851 x 315 pixeles. Se puede adaptar a otras redes sociales en las que la

Fundacién se integre, el banner para Facebook puede ser ampliado y modificado para ser

impreso; la medida es de 3 x 1 metros aproximadamente.
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Hoja Membretada

La hoja con membrete tiene una medida de 8.5 x 11 pulgadas. Se realiza para

informacion personal entre empresas o correspondencia general de la Fundacion.

} 8.5 pulgadas !
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Porta CD / Audiovisual

El material grafico se trabajo en las medidas de 12.5 x 12.5 centimetros, y sera de

cartoncillo. El porta CD / Audiovisual se utiliza para presentar todo tipo de material o

contenido digital para presentaciones a empresas dentro de los medios masivos como la

television, internet, etc. La Fundacion podré presentar todo tipo de audiovisual.

MATERIAL AUDIOVISUAL 4
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Valla Publicitaria
El material grafico se realiza en las medidas de 4.5 x 2.1 metros, y sera de lona vinilica.
La valla publicitaria se realiza para ser colocada en diferentes ubicaciones del grupo objetivo,

con el fin de que pueda ser visualizada y ayudar a cumplir el principal enfoque del proyecto.
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Tarjeta de presentacion

El material grafico se realiza en la medida estandar de 3.5 x 2 pulgadas y en cartulina
mate. La tarjeta de presentacion se usa para tener contacto entre empresas y creacion de

nuevos proyectos entre clientes o grandes capacidades en los negocios.

e — 3.5 Pulgadas E—

Tiro
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ERICK QUIROA
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FUNDACION
ERICK QUIROA

ALAS POR UN
SUENIO
CONTACTANOS:

e +502 2361 - 6955 / +502 3050 - 0043
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CAPITULO
VIII



CAPITULO VIII: Validacion Técnica

8.1 Poblacion y muestreo

Para la validacion de este proyecto en general en la propuesta preliminar, se toma la

referencia de un total de 50 personas, en las que se destaca al grupo objetivo en la edad de

18 a 80 afios de edad, quienes residen en diferentes zonas de la Ciudad de Guatemala y las

cercanias del departamento. Dentro de la validacion se incluyen a profesionales que tienen

conocimiento en el drea de Comunicacion y Disefio, colaboradores / voluntarios, grupo

objetivo y la representante de la fundacion Erick Quiroa, Alas Por Un Suefio.

1.1.1. Expertos:

Nombre

Titulo Universitario

Rolando Barahona

Disefiador Grafico

Carlos Franco

Licenciado en Comunicacion y Disefio

Wendy Franco

Licenciada en Comunicacion para la

Educacion

Karla Lopez

Licenciada en Comunicacion y Disefio

QGuillermo Garcia

Publicista

1.1.2. Autoridades / Representantes de la Organizacion:

Nombre

Titulo Universitario

Linda Quiroa

Comunicadora
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8.2 Método e instrumentos:
El método utilizado para la realizacion de la encuesta se implementa con las
Escalas de Likert. La Escala de Likert (Vazquez, 2016) es el implemento
psicométrico de una investigacion de mercado dentro de las opiniones y actitudes en

un consumidor a una marca, producto o mercado meta.

La herramienta utilizada fue la encuesta en la que consta de 12 preguntas como
minimo que se dividen en tres segmentos principales para fundamentacion:

* Segmento objetivo: Las preguntas formuladas adaptadas al objetivo general y
los objetivos especificos del proyecto.

* Segmento operativo: Las preguntas formuladas a la adaptacion de los
elementos impresos en estado fisicos, presentandose la calidad de imagen,
tamafio, color, forma, calidad de papel, entre otros elementos que componen
al material grafico.

* Segmento semioldgico: Las preguntas formuladas a la adaptacion de
elementos que corresponden a los elementos visuales, la transmision en el
mensaje, las propuestas de ideas y el concepto, incluye en la tipografia, color,
formas, elementos adicionales para una mejor visualizacion.

La formulacion de las preguntas en base a la escala de Likert servira para indicar si la
persona encuestada esta de acuerdo o no con cada una de las preguntas a realizar, la medicién
se hara con los resultados de cada una de las encuestas. La encuesta se realiza de la siguiente

manera para ser detalladas y la formulacion de preguntas.
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FACULTAD DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION
FACOM

LICENCIATURA EN COMUNICACION Y DISENO
PROYECTO DE GRADUACION NIVERSIDAD

La Revolucion en la Educacion

(Gt

NOMBRE

EDAD : GENERO / FEMENINO MASCULINO OTRO
PROFESION PUESTO

TIPO DE ENCUESTADO G.0 EXPERTO PROFESIONAL / /ESTUDIANTE
Antecedentes

La fundacién Erick Quiroa, Alas Por Un Suefio es una organizacion sin fines de lucro creado por profe-
sionales que brindan la ayuda a nifios, nifias y adolescentes contra el cancer. El enfoque en la proyeccion
social, van mas alla de cumplir suefio y mantienen un compromiso humanitario para todas las necesida-
des en las que vive la nifiez en Guatemala contra las distintas enfermedades. Sin embargo, la fundacién
Erick Quiroa no cuenta con material grafico digitales e impresos para dar a soporte y obtener fondos en
los recursos para seguir apoyando a la nifiez contra la enfermedad.

Instrucciones
En base a la informacion anterior, se presenta los documentos adjuntos para su criterio profesional
contestando las preguntas de validacion que vienen a continuacion:

Segmento Objetivo

1. (Cree que el disefiar material grafico cumplira impreso y digital dara el soporte que necesita la
fundacion Erick Quiroa, Alas Por Un Suefio.

2. (Considera usted que la investigacion para los medios en los que se destaca los materiales impre-
sos y digitales logre la recaudacion de fondos de nuevo apoyo a la fundacion?

3. (Considera que es necesario la recopilacion de informacion acerca del cancer infantil adquirida
por la organizacion para conocer a fondo la proyeccion que mantiene?
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4. ;Cree que la organizacion necesite nuevas formas para dar a conocer la fundacion Erick Quiroa,
Alas Por Un Suefo?

5. ¢(Considera usted que la organizacion necesite de una diagramacion en los materiales graficos
para cumplir el objetivo principal de la recaudacion de fondos?

Segmento Operativo

6. Segun su criterio, la utilizacion de colores, espacios en el material y la diagramacion en el disefio

son:
/ /MUY ADECUADO

// POCO ADECUADO
// NADA ADECUADO

7. ¢Considera la tipografia de acuerdo a cada uno de los materiales graficos en las propuestas?

/ /MUY ADECUADO
// POCO ADECUADO
// NADA ADECUADO

8. (Cree que el papel couché es material adecuado para la impresion de trifoliares de la fundacién?

/ /MUY ADECUADO
// POCO ADECUADO
// NADA ADECUADO
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Segmento Semioldgico:

9. (Considera usted que los disefios tienen una misma linea grafica?

/ /MUY ADECUADO

POCO ADECUADO

N

// NADA ADECUADO

10. {Cémo considera la unién de los colores utilizados en los materiales graficos para la fundacién
Erick Quiroa, Alas Por Un Suefio?

/ /MUY ADECUADO
// POCO ADECUADO
// NADA ADECUADO
11. Para usted los disefios para la fundacion Erick Quiroa, Alas Por Un Suefio son:
/ /MUY ADECUADO
// POCO ADECUADO
// NADA ADECUADO
12. ;Considera que el concepto “Ayudanos a Cumplir Suefios?
/ /MUY ADECUADO
/_/ POCO ADECUADO
// NADA ADECUADO

13. Observacion adicional:
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8.3 Resultados e interpretacion de resultados:

Los resultados de las encuestas realizadas, se describen en las siguientes paginas:

Género:

100%
90%
80%
70%
60%
62%
50%
40%
38%
30%

20%

10%

HOMBRES MUJERES

De acuerdo a las encuestas realizadas, el 62% corresponde al género femenino y el 38%

al género masculino.
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Segmento objetivo
Pregunta No. 1
(Cree que el disenar material grafico impreso y digital, cumplira el soporte que necesita

hacia la Fundacion Erick Quiroa, Alas Por Un Suefio?

100%

90% 94%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%
6%

Sl NO

Interpretacion
El 94% de los encuestados cree que cumplird mas, el 6% no cree que se cumplira el

soporte.
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Pregunta No. 2
(Considera usted que la investigacion para los medios en los que se destaca los
materiales impresos y digitales, logré la recaudacion de fondos de nuevo en apoyo a la

Fundacion?

100%
e 92%
80%
70%
60%
50%
40%
30%

20%

10%
8%

Sl NO

Interpretacion

El 92% de los encuestados considera que si y el 8% no lo considera.
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Pregunta No. 3
(Considera que es necesario la recopilacion de informacion acerca del cancer infantil

adquirida por la organizacién para conocer a fondo la proyeccion que mantiene?

100%

100%

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

Sl NO

Interpretacion

El 100% de acuerdo a los encuestados considera que es necesario recopilar informacion.
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Pregunta No. 4
(Cree que la organizacion necesite de nuevas formas para dar a conocer la Fundacion

Erick Quiroa, Alas Por Un Suefio?

100%

90% 949%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

6%
SI NO

Interpretacion

El 94% de los encuestados cree que si, el 6% no cree que se necesite.
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Pregunta No. 5
(Considera usted que la organizacioén necesite de una diagramacion en los materiales

gréaficos para cumplir el objetivo principal de la recaudacion de fondos?

100%
20% 92%
80%
70%
60%
50%
40%
30%

20%

10%
8%

SI NO

Interpretacion

E192% de los encuestados considera que se necesite, mientras que el 8% no lo considera.
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Segmento operativo
Pregunta No. 6
Segun su criterio, la utilizacion de colores, espacios en el material y la diagramacion en

el disefio son:

100%

90% 94%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

6%
MUY ADECUADO POCO ADECUADO NADA ADECUADO

Interpretacion
El 94% de los encuestados es muy adecuado la utilizacion de colores, seguido por el 6%

considera que es poco adecuado.

148



Pregunta No. 7
(Considera la tipografia adecuada a cada uno de los materiales graficos en las

propuestas?

100%
90%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%

20%

10%
10%

MUY ADECUADO POCO ADECUADO NADA ADECUADO

Interpretacion
El 90% de los encuestados considera que es muy adecuada, mientras que el 10%

considera que es poco adecuada.
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Pregunta No. 8
(Cree que el papel couché es material adecuado para la impresion de trifoliares de la

Fundacion?

100%
98%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%

20%

10%
2%

MUY ADECUADO POCO ADECUADO NADA ADECUADO

Interpretacion

El1 98% de los encuestados cree es muy adecuado, pero el 2% cree que es poco adecuado.
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Segmento semioldégico:
Pregunta No. 9

(Considera usted que los disefios tienen una misma linea grafica?

100%
90%
80%

80%
70%

60%
50%

40%
30%
20%

20%

10%

MUY ADECUADO POCO ADECUADO NADA ADECUADO

Interpretacion
El 80% de los encuestados considera que es muy adecuado pero, el 20% considera que

poco adecuado la linea grafica.
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Pregunta No. 10
(Como considera la union de los colores utilizados en los materiales graficos para la

Fundacién Erick Quiroa, Alas Por Un Suefio?

100%

90% 94%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%
6%
MUY ADECUADO POCO ADECUADO NADA ADECUADO

Interpretacion

El 94% considera muy adecuado los colores; mientras que el 6%, es poco adecuado.

152



Pregunta No. 11

Para usted los disefos para la Fundacion Erick Quiroa, Alas Por Un Suefio son:

100%

90%

86%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10% 14%

MUY ADECUADO POCO ADECUADO NADA ADECUADO

Interpretacion

El 86% considera muy adecuado los disefios, pero el 14% considera que es poco

adecuado.
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Pregunta No. 12

Considera que el concepto “Ayudanos a Cumplir Suefios” es un lema...

100%
90% 96%
80%
70%
60%
50%
40%
30%

20%

10%
4%

MUY ADECUADO POCO ADECUADO NADA ADECUADO

Interpretacion

El 96% de los encuestados considera que el concepto es muy adecuado, mientras que
para el 4% considera que es poco adecuado.
8.4 Cambios en base a los resultados:
Los cambios en los diferentes materiales graficos presentados de acuerdo a las
sugerencias y recomendaciones de las personas encuestadas como expertos, profesionales,
representante de la Fundacion Erick Quiroa, Alas Por Un Suefio y el grupo objetivo a las

propuestas de la Fundacion son:
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8.4.1

Antes:

Las propuestas de los artes anteriores tenian:

8.4.2

8.4.3

Fondo: Contiene nubes, un cielo de color celeste y un sol con degradados en tonos
amarillos.

Proporcion / Tamafio: Los diferentes tamafios en los materiales graficos se realizaba
para captar un enfoque y ser un complemento de la imagen.

Imagotipo: La imagen de la Fundacion se utiliza en todos los materiales graficos a un
espacio determinado sin ningun disefio que interrumpa la vista en el imagotipo.
Después:

Fondo: Se modificé a una sola linea creativa en el cielo, modificando la proporcion
en el sol y modificando a una sola grafica de nubes.

Proporcion / Tamaiio: Se alter6 las proporciones en los materiales graficos, de
acuerdo a la mayor cantidad de texto.

Imagotipo: Se adapto la imagen de la Fundacion con mayor proporcion para tener una
mejor visibilidad en el material grafico.

Justificacion:

Fondo: Se cambi¢ el fondo, ya que las personas encuestadas sugirié que los disefios
no tenian una linea grafica.

Proporcion / Tamano: Los expertos y profesionales encuestados comentaron que se
debe mejorar en la proporcion de los elementos extras.

Imagotipo: Los expertos y profesionales sugirio ampliar en los materiales graficos

para mayor visibilidad en cada una de las propuestas.
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Banner / Banner para Facebook:

BANNER / BANNER PARA FACEBOOK

ANTES

e
NINAS

DONACIONES:
a.afibfbe pws T VYl
DESPUES
1 ) FUNDACION
~ ERICK QUIROA
NOS , LS Re ™
NI
k""—-——:——/ '
NINAS .

(> DONACIONES:

BANCO G&T
Puedes hacer tu donativo con el nimero:

)" AYUDANOS A CUMPLIR SUENOS f v o

Justificacion:
1. En el banner se modifico el logotipo, se dejo solo el texto del imagotipo, la Fundacion
puede utilizar ambas versiones como imagen.
2. Se modificod respecto a la proporcion de texto en “donaciones” y se adaptdé mayor
tamafio el nimero del banco.
3. Se retird el fondo extra en la parte inferior de la simulacion de arboles, dejando
espacio para colocar un recuadro y agregar el lema del proyecto de “Ayudanos a

Cumplir Suefios”. Se anadieron las redes sociales en la parte del recuadro.
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Hoja Membretada:

Antes Después
HOJA MEMBRETADA ANTES ) DESPUES
1 e

3aavenida A 3-65, zona 1

#4502 2361 - 6955/ +502 3050 - 0043

erickquiroafundacionsgmail com

000®

Justificacion:

1. Se maximizé el logotipo a mayor tamaiio.

2. Se modificé el cuadro de texto a mayor tamafo, se cambio el color al texto al retirar
el color negro por el azul oscuro, se retir6 los cuadros que hacian perder visibilidad
en el texto dejando los disefios que corresponde a cada informacion de la Fundacion
y se ampliaron mas los iconos de las redes sociales.

3. Se cambio el disefio minimalista con los colores del imagotipo de la Fundacion,
dejando el disefio del sol, que aparece en los materiales graficos, dejando el color

principal del logotipo del circulo dorado en el disefio.
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*Mupi Publicitario:

Antes Después

09000®

AYUDANOS = € ' oy

ERICK QUIROA

A CUMPLIR SUENOS - & A CUMPLIR SUENOS

Somos una fundacién con un enfoque a cumplir suefios // f Yy O SOMOS UNA FUNDACION QUE AYUDA A COMBATIR EL CANCER EN LA NINEZ

Justificacion:

1. Icono de redes sociales.

2. Se modifico el fondo, al colocar las similitudes en los otros materiales graficos, se
cambi¢ la parte del sol.

3. Se rediseio el fondo de las nubes.

4. Se afiadio6 el color del texto principal, ya que con los colores en celeste el texto se
perdia en la linea de nubes de colores solidos.

5. Se agrego el texto de la parte inferior al dejar solo texto en el recuadro verde.

6. Se adapt6 el imagotipo de la Fundacion a texto.

® MUPI: Mueble Urbano para la Presentacion de Informacion.
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Post de Facebook:

Porta CD / Audivisual ANTES

N

N UED
%omop DES AYUDARNOS
A CUMPLIRLO?

X

e
¢

DESPUES

CONOCE A DAYSI DE LEON FUNDACION

(1) ERICK QUIROA

ALAS POR UN
SUENIO

SU SUENO

Daysi como suefio desea mufiecas de Disney, las princesas de la pelicula
de “Frozen". También desea un set de utensilios/trastes de cocina.

3

¢COMO PUEDES AYUDARNOS
A CUMPLIRLO?

Puedes ayidamos a cumplir el suefio de Daysi, donando una pequefia
5 - cantidad en el Banco G&T Continental al nimero 57-0001655-0 o bien
puedes consultarnos para conocer otras formas de como puedes
ayudar a la Fundacion Erick Quiroa, Alas Por Un Suefio y Ayidanos a
Cumplir Suefios.

l.

AYUDANOS A CUMPLIR SUENOS 000

Justificacion:
1. Se cambid el tamafio de letra en el nombre de la persona
2. Se modifico el imagotipo, una mejor proporcion y visibilidad.
3. Se cambi¢ el sol al cambiar el entorno y fondo.
4. Se cambi6 el color y se modificé al lema principal.

5. Se coloco color al texto de la imagen
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Porta CD / Audiovisual

Porta CD / Audivisual

ANTES

N\ (aowa)
\ il
Q'
s £y
% O iI:
: |

Ol
28 @ :gg

DESPUES

1

'SONosou ap

©21a2¢ ap epe||ejap olAald OUAIWIROUO ‘UCHERPUN €|
epey ohode e epey|os ugpewsojul eied euasald s

@000

MATERIAL AUDIOVISUAL

[PUBIeW )53 ‘UQIDEPUNS €] P [RNSIACIPNE [eAeU [3

2-

r

Justificacion:
1. Se agrando6 el imagotipo para mejor visibilidad.
2. Se colocd color del imagotipo a la cara del sobre

3. Se cambi6 el fondo de la parte del retiro del material.
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Tarjeta de Presentacion:

ANTES DESPUES
FUNDWCON FUNDACON
ERICK QUIROA ERICK QUIROA
ANTES DESPUES
RUNDACION
UNDACON 2 ERICK QUIROA
ERICK QUIROA ALAS POR UN
AA;}_-_PC(E N SUENO
CONTAC TANOS: CONTACTANOS:
DM ARLE (4500 W0 | 0N +(502) 2361 - 6955 1
/ © - 3 g o +(502) 3050 - 0043 4
~ 0 DS , o 3a avenida A 3-65, zona 1
O AYUDANOS o erickquireafundacion@gmailcom
e AYUDANOS A CUMPLIR SUEROS 000D B 000®

Justificacion:

1. Se modificé el fondo del imagotipo en la parte del tiro, se retiraron los puntos
minimalistas del disefio y las franjas de colores de la parte inferior izquierdo.

2. Se agrando el logotipo en la parte del retiro, para mejor visibilidad..

3. Seafadio el lema de “Ayudanos a Cumplir Suefios”, a mayor proporcion y se cambio
del color blanco al color celeste oscuro.

4. Se alter¢ la proporcion del texto de contacto y se retiraron los encuadres celestes. Se

transformo el color negro al color azul oscuro.

161



Valla Publicitaria:

. ! __. \
AYUDANOS A CUMPLIR SUENOS

FUNDACION
ERICK QUIROA

CONTACTANOS

AYODANOS A CUMPLIR SUENOS s @ Q Q ©

Justificacion:
1. Se altero el fondo y se agregd la linea grafica a los materiales graficos.
2. Se modifico el imagotipo, se agrega mejor proporcion y visibilidad.
3. Se arreglo la tipografia ya que se perdia con el fondo.
4. Se corrigio la proporcion con el lema y los iconos en redes sociales.

5. Se amplid en la parte de contactanos, se colocé una mejor proporcion al recuadro.
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CAPITULO IX: Propuesta grafica final

En base a las sugerencias recopiladas y los comentarios en la validacion (capitulo VIII),

se realizaron mejoras para la impresion de los materiales graficos de la Fundacién Erick

Quiroa, Alas Por Un Suefo.

Banner de Facebook:
* Tamano: 851 pixeles de ancho por 315 de alto.
* Color: RGB
* Tipo de material: web.

¢ Orientacion: horizontal.

Si la propuesta grafica se llegara a imprimir, contiene las diferentes caracteristicas:
* Tamaio: 6.70 metros de ancho por 2.44 metros de alto.
*  Color: CMYK
* Tipo de material: lona vinil.

¢ Orientacion: horizontal.

I 6.70 metros |
f 851 pixeles |
FUNDACION
ERICK QUIROA
- ALAS POR UN
NINAS w N
NDES 353
DE GRA g3
2 0o
DONACIONES: v
BANCO G&T
Puedes hacer tu donativo con el nimero:
AYUDANOS A CUMPLIR SUENOS f ¥ o ‘
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Hoja Membretada

* Tamaio: 11 pulgadas de alto por 8.5 pulgadas de ancho.
*  Color: CMYK
* Tipo de material: papel bond.

* Orientacion: vertical.

| 8.5 pulgadas I

L r
ERICK QUIROA

sepebjnd ||

+502 2361 - 6955 / +502 3050 - 0043
3aavenida A 3-65, zona 1

erickquiroafundacion@gmail.com

000®
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"Mupi Publicitario
* Tamaio: 0.90 metros de ancho por 1.67 metros de alto.
* Color: CMYK
* Tipo de material: lona traslucida (backlite).

e Qrientacion: vertical.

l 0.90 metros 1

000®

sonaW /9|

AYUDANOS A2
A CUMPLIR SUENOS AR

SOMOS UNA FUNDACION QUE AYUDA A COMBATIR EL CANCER EN LA NINEZ

" MUPI: Mueble Urbano para la Presentaciéon de Informacion.
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Porta CD/Audiovisual
* Tamaio: 12.5 centimetros por 12.5 centimetros en el tiro y retiro. En total del tamafio
del empaque es de 25 centimetros de ancho por 18.5 centimetros de alto de alto. El
tamafio de cada pestafia es de 10 centimetros de ancho por 3 centimetros de ancho.
*  Color: CMYK
* Tipo de material: cartoncillo.

* Orientacion: vertical.
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Post en Facebook

Tamafo: 1200 pixeles de ancho por 630 pixeles de alto.

Color: CMYK

Tipo de material: web.

Orientacion: horizontal.

1200 pixeles

conocea DAYSI DE LEON

AYUDANOS A CUMPLIR SUENOS

FUNDACION

ERICK QUIROA

ALAS POR UN
SUENO

SU SUENO

Daysi como suefio desea muriecas de Disney, las princesas de la pelicula
de “Frozen". También desea un set de utensilios/trastes de cocina.

¢COMO PUEDES AYUDARNOS
A CUMPLIRLO?

Puedes ayudarnos a cumplir el sueiio de Daysi, donando una pequeia
cantidad en el Banco G&T Continental al nimero 57-0001655-0 o bien
puedes consultarnos para conocer otras formas de como puedes
ayudar a la Fundacién Erick Quiroa, Alas Por Un Suefio y Ayidanos a
Cumplir Suefios.

000®

sajox1d 0£9
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Tarjeta de Presentacion

Tamafo: 3.5 pulgadas de ancho por 2 pulgadas de alto.
Color: CMYK

Tipo de material: cartulina mate.

Tipo de impresion: tiro y retiro.

Orientacion: horizontal.

| 3.5 pulgadas

FUNDACION
ERICK QUIROA

FUNDACION

ERICK QUIROA

ALAS POR UN
SUENO

CONTACTANOS:

e +(502) 2361 - 6955
+(502) 3050 - 0043

3aavenidaA 3-65, zona 1
A:YUHPBHAS¥E9(§ erickquiroafundacion@gmail.com
000®

sepebjnd z
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Trifoliar

* Tamaio: 11 pulgadas de ancho por 8.5 pulgadas de alto.

e (Color: CMYK

* Tipo de material: papel couché.

* Tipo de impresion: tiro y retiro.

¢ Orientacion: horizontal.

11 pulgadas

NUESTRO APOYO

La cultura guatemalteca ha brindado una parte en
el de la Fundacién. El apoyo de much:
empresas que han participado a la ayuda contra el
cancer y que siguen manteniendosé activamente
para seguir ofreciendo la ayuda necesaria contra la
enfermedad. £l apoyo es indispensable, no tiene
limites en Guatemala.

SOY 502

£l espacio informativo
para  guatemaltecos,
ha sido una de las
principales fuentes de
ayuda enla Fundacion
y sus forma de enfocar
los temas claves.

Viva La Manana

La programacion del
canal Guatevision, la
participacion en el
medio, ha hecho que |a manana
la  Fundacién  sea

conocida y marca una

gran presencia,

Canal Antigua

£l canal guatemalteco
ha ensefiado en su
programadion parte de
lo que la Fundacion
brinda como servidos y
Ia participacin comunitaria
conGuatemala.

FoveeFndachn 1k v, A o UnSoute

¢QUE ES LA FUNDACION
ERICK QUIROA,
ALAS POR UN SUENO?

Es una Fundacion no lucrativa enfocada a cumplir
suefos de nifios, ninas y adolescentes con cancer.
Mantenemos nuestro enfoque en proyeccion social,
donde mis alls de cumplic suefios, tenemos un

CONTACTANOS
BANCO G&T

Puedes hacer tu donacién al nimero:
57-0001655-0

ENCUENTRANOS

En la pagina oficial de Facebook
Fundacién Erick Quiroa, Alas Por Un Suefio

e 45022361 - 6955 +502 3050- 0043

o
9 erickquiroafundacion@gmail.com

000

NUESTRA HISTORIA

Esta inidiativa nacié después de ver durante 4 afios,
como pequeiios grandes guerreros, no lograron ganar
la batalla y no tuvieron la oportunidad de cumplir su
més minimo suefio, entre estos guerreros Erick Quiroa
queinicio a los 11 afios de edad fue diagnosticado con
Leucemia Linfoblastica Aguda cambiando un giro a su
vida en la lucha alos 12 afos.

la fortaleza y la madurez en la que enfrentd la

enfermedad de Erick pero la sonrisa y la alegria que

generd el ver su suefio, ver jugar al Barcelona en el
Jesth

P familia se
pudo cumplir el suefio que tanto anhelabay la felicidad
enla que se reflejé no tiene precio.

El'1 de Agosto de 2014, Erick Quiroa, perdi6 la batalla, a
los 16 anos de edad, luego de cuatro afios después en
su lucha. Motivé en las personas para ver esa misma
alegria y sonrisa en nifios, nifas y adolescentes que
sufren de una terminable enfermedad como lo es el
cancer.

NUESTROS VALORES

Amor

para las dela
nifiez guatemalteca en las que luchan contra la
enfermedad de altorlesgo como el cancer.
NUESTRA MISION
Somos una fundacion nolucrativa enfocada a cumplir
suefios de nifios, ninas y adolescentes con cancer,
enfermedad que pone en riesgo sus vidas.
NUESTRAVISION
Ser i iva enfocadk lir los
suefios de niflos, ninas y adolescentes con céncer.
Llevar esperanza, fortaleza y alegria a los nifios que
luchan contra esta enfermedad.

Honestidad
Solidaridad
Transparencia

NUESTRO OBJETIVO

Concientizar a las personas, que el ser voluntario,
significa comprometerse a dar amor y alegria
constantemente a los nifios y nifias que luchan por su
vida.

NUESTRAS FORMAS DE APOYO
La Fundacién busca de apoyo constante y puedes
ayudamos de la siguiente manera:

/ /

FUNDACION
ERICK QUIROA

AOACON
ERICK QUIROA

GUIA DE INFORMACION

SUENOS CUMPLIDOS

Nuestras posibilidades de cumplir suefios a cada
nifio, nifa y adolescente son infinitas y algunos les
presentamos a continuacién en las fotografias.

AYUDANOS A CUMPLIR SUENOS, es la forma
més explicita para ayudar y apoyar a todo nifio con
céncery lograr una felicidad de recompensa.

Los suefios cumplidos en las que los nifos logran
cumplir, son infinitas. Nuestra forma de lograr los
suefios para cada nifo, nifta y adolescente es la
felicidad en a que ellos olvidan la enfermedad y se
llenan de animo.

El cambiar, es lograr derrotar toda enfermedad, el
sentirse que han podido superar una etapa tan
dificil a temprana edad, es la libertad y emocion, no
solo para los pacientes sino tambien para la familia,
el amor y la paciencia logran sanar la herida y
recuperar la vida que sollan tener.

sepebind ¢'g
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Valla Publicitaria

Tamaio: 4.5 metros de ancho por 2.1 metros de alto.

Color: CMYK

Tipo de material: lona vinilica.

Orientacion: horizontal.

4.5 metros

AYUDANOS A CUMPLIR SUENOS

CONTACTANOS

FUNDACION

ERICK QUIROA

ALAS POR UN
SUENO

{, +5022361-6955/+5023050-0043

Q

=4

3AAVENIDA A3-65,Z0NA1

erickquiroafundacion@gmail.com

SiGUENOS f | ¥ O (O

solPW |7
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CAPITULO X: Produccién, reproduccién y distribucion

El proceso del proyecto para que se lleve a cabo en los materiales graficos para la
Fundacion Erick Quiroa, Alas Por Un Suefio, es:
10.1. Plan de costos de elaboracion:
* Meses trabajados: 6 meses.
* Semanas trabajadas: 20 semanas.
* Dias trabajados: 120 dias (5 dias de la semana).

* Horas trabajadas: 240 horas (2 por cada dia).

Descripcion del plan: Costo por dia Total

Elaboracion de propuesta
Q.25.00 (Por hora) Q.6,000.00
creativa.

Se estima un precio de Q.6,000.00, para la elaboracion de propuestas y procesos
creativos.

10.2. Plan de costos de produccion:

Descripcion del plan: Total
Meses trabajados 1
Semanas trabajados 4
Dias trabajados 20 Dias (5 dias por semana)
Horas trabajadas 40 Horas (2 horas por dia)
Costo por hora Q.25.00
Total Q.1,000.00
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10.3. Plan de costos de reproduccion:

Se cotizaron a distintas empresas que proporcionaron informacion para realizar el

proyecto:

* Hojas membretadas de 8.5 pulgadas por 11 pulgadas en papel bond.

* Tarjetas de presentacion de 3.5 pulgadas por 2 pulgadas en cartulina mate.

¢ Trifoliares de 11 pulgadas por 8.5 pulgadas en papel couché.

*  Mupi publicitario de 1.67 metros por 0.90 metros en lona traslicida.

* Valla publicitaria de 4.5 metros por 2.1 metros en lona vinilica.

* Banner publicitario de 6.70 metros por 2.44 metros en lona vinilica

* Troquel de porta cd / audiovisual de 25 centimetros por 18.5 centimetros en

cartoncillo.
tarjetas de 2000 hojas 2000 trifoliares
1000 porta cd
Proveedores presentacion en | membretadas en papel
en cartoncillo
cartulina mate | en papel bond couché
Multifunciones
Q.125.00 Q.800.00 Q.2500.00 Q.1400.00
Zoe
IMPRESIONART | (100 unidades) | (100 unidades) | (100 unidades) | (100 unidades)
Guatemala Q.60.00 Q.100.00 Q.1,850.00 Q.1,150.00
(2000 (2000 (2000
Captura
unidades) unidades) unidades) Q.3,040.00
Publicidad
Q.1,320.00 Q.2,400 Q.920.00
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Proveedores

1 banner de 6.70 x

2.44 metros en lona

1 mupi publicitario
de 1.67 x 0.90

metros en lona

1 manta vinilica de

4.5 x 2.1 metros en

vinilica. lona vinilica
traslucida
Multifunciones Zoe Q.900.00 Q.150.00 Q.472.50
IMPRESIONART
Q.215.40 Q.614.25
Guatemala
Captura Publicidad Q.1,427.00 Q.771.00

10.4. Plan de costos de distribucion

En la relacion que existe a los costos de distribucion, sera de la siguiente forma:

El banner seré colocado en la pagina oficial de la Fundacion, en la plataforma
de red social Facebook. Si la Fundacion desea promocionar el banner para
tener mayor de alcance en la pagina, los costos empiezan desde los Q.15.00
hasta los Q.550.00 y asi se determinaria el tiempo de dias estimado para
promocionar.

La Fundacion decidira la cantidad de mupi que desea hacer para colocarlo, al
grupo objetivo. Los mupis publicitarios serdn colocados en diferentes zonas
donde puedan estar ubicado la mayor parte como cercanias de hospitales en
zona 9, zona 1, zona 10, zona 14, 15 y 16.

La distribucion de la hoja membretada, no tendra ningtin costo adicional, ya
que dentro de la Fundacidon para correspondencia personal entre clientes,

empresas, etc.
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* La distribucion del porta cd no tendra ninglin costo, la representante de la
Fundacién Erick Quiroa, Alas Por Un Suefio se encargara de dar el material a
los medios de comunicacion.

* El post en Facebook sera colocado en la pagina oficial de la Fundacion, no
tendra ningn costo al colocarla més bien si se quiere promocionar el post
para tener un mayor alcance en la pagina de Facebook, los costos se
aproximan desde Q.15.00 hasta los Q.550.00 y Facebook determinaria el
limite de tiempo en dias para el estimado a promocionar.

* La distribucidn de la tarjeta de presentacion no tendra ningun costo, ya que
dentro de la Fundacion se estard otorgando el material grafico o también por
medio de la representante de la Fundacion entregard a los medios de
comunicacion o citas empresariales con clientes.

* La distribucion del trifoliar no tendra costo adicional, por medio de la
Fundacion se estard dando a los padres de familia y a toda persona que quiera
conocer la Fundacion podra el ejemplar del trifoliar.

* La distribucion de la valla publicitaria contard con el equipo de la colocacion
y la cantidad en la que la Fundacion decida realizar para ser colocados para el
grupo objetivo, de esta forma estaran colocados en ubicaciones de hospitales
y lugares como zona 9, zona 1, zona 10, zona 14, zona 13, zona 15 y 16.

Total en costos: Q.1100.00 (Si la Fundacion agregara promocion en el banner y en el

post de Facebook, para tener un alcance mayor y el estimado por 14 dias es de Q.550.00)
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10.6. Cuadro con resumen general de costos:

Plan de costos de elaboracion Q. 6,000.00
Plan de costos de produccion Q. 1,000.00
Plan de costos de reproduccion Q. 5,447.50
Plan de costos de distribucion Q. 1,100.00
Subtotal Q. 13,547.50

20% Margen de Utilidad Q. 2,709.50
Total Q. 16,257.00
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CAPITULO XI: Conclusiones y Recomendaciones

12.2. Conclusiones:

Se disend material grafico impreso para dar a conocer las actividades benéficas de la

recaudacion de fondos para la Fundacion Erick Quiroa, Alas Por Un Suefo.

Se investigaron y conocieron los diferentes conceptos de comunicacion persuasiva para
atraer la atencion y que ayudard a la Fundacion Erick Quiroa, Alas Por Un Suefio al tener

participacion con clientes o empresas.

Se recopild toda informacidon necesaria que proporciond el cliente y los términos
correctos en la aplicacion de un trifoliar informativo que oriente y se obtenga toda la

informacion directa y clave para el conocimiento de la Fundacién y sus proyectos.

Se propuso la version digital de los materiales graficos y la publicacion en las redes y

medios sociales.
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12.3. Recomendaciones:

Se recomienda a la Fundacion Erick Quiroa, Alas Por Un Suefio, la recopilacion de
proyectos o actividades benéficas que se realicen, en formato audiovisual y escrito
para propuestas en materiales graficos futuros.

Presentar los materiales graficos de presentacion a la Fundacion en las actividades
benéficas que se realicen por la Fundacion Erick Quiroa, Alas Por Un Suefio, para las
personas que quieran unirse como donantes y conocer de la Fundacion.

Se recomienda a la Fundacion Erick Quiroa, Alas Por Un Suefio, la utilizacion de los
materiales graficos en méaxima calidad como en fotografias, videos, materiales
impresos y web.

Cotizar la promocion de publicaciones mensual en las redes sociales de la pagina
oficial de la Fundacion Erick Quiroa, Alas Por Un Suefio para los materiales graficos
web, para atraer al grupo objetivo y la interaccion en cada uno de los materiales

graficos.
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CAPITULO XII: Conocimiento general

12.2. Demostracion de conocimiento:

A continuacion se presenta la infografia de conocimiento general de la carrera.

EIRDORNED

nel NICEAN

La fuente principal en el proyecto la comunicacion es fodo lo
La comunicacion aporta gran que conocemos, €l fransmitir, expresar, compartir, todo lo que
parfe a las relociones que tenemos que manifestar, la comunicacién y el disefio van de
tenemos fuera de nuestra zona la mano no existe el disefio no existe si o hay comunicacion.
de comfort. Nos hace explorar
nuestro enforno Yy ser comuni
cativos. Como humanos apren
demos a establecer relaciones

B imporfe de lo que nosofros somos en
Guatemalo, como nos acfuamos ante la
4 oprendemcs @ sociolzar, I sociedad, como conocemos €l entomo,
formacién nos cormige U ros : como aprendemos de unos y de ofros. La
hace perfecdonamos en el “““”:M””” cutra es lo vida que levamos y que
\‘\ hacemos nosofros como  guatematiecos

P para mejorar nuestro pals llena de cutura,

‘ e
® dagg ™

Son todas las partes necesarias
que nos ayudan a completar el
rompecabezas, son piezas
fundomentales que no tenemos
Qque olvidar.

/] S Son todas las herramientas que necesitamos para
AUXILIARES crear, modificar, adaptar, disefiar cada elemento
que comunicamos, desde los elementos mas
simples, hasta colores y el conocer los programas
de disefio hacen que después del boceto, sea més
eficoz al disefiar y tengamos ideas claras

MIGUEL FLORES
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CAPITULO XIV: Anexos

Anexo A. Brief

Facultad de Ciencias
de la Comunicacion

BRIEF: Es un documento escrito que debe contener toda la informacion necesaria para el desarrollo del
proyecto de graduacion. Es un instrumento de marcadeo que sirve como la plataforma el cual define los
objetivos de mercadeo y de comunicacién de la organizacion.

DATOS DEL ESTUDIANTE

Nombre del estudiante: Miguel Angel Flores Linares
No. de Carné: 1300 1537 Celular: 4692-0110
Email: mikeflores.9082@gmail.com

Proyecto: Disefio de materiales graficos impresos para dar a conocer a los donantes, las actividades benéficas

de la recaudacion de fondos de la Fundacion Erick Quiroa,

DATOS DEL CLIENTE (EMPRESA)

Nombre del cliente (empresa): _Fundacion Erick Quiroa, Alas Por Un Suefio.

Direccion: 3aAvenida "A" 3-65 zona 1, Ciudad de Guatemala, Guatemala.

Email: erickquiroafundacion@gmail.com Tel: (502) 2361 - 6955

Contacto: Linda Quiroa / Coordinadora de Comunicacion Celular: 3050 - 0043

Antecedentes: La Fundacion nace como motivacion para ayudar a nifios, nifias y adolescentes con cancer,

la recaudacion de fondos que solian tener empieza a tener desniveles y necesitan de patrocinadores, donadores

y de voluntarios que ayuden a la Fundacion para seguir cumpliendo suefios a cada nifio y unirse a la causa contra

el cancer infantil.

Oportunidad identificada: No cuentan con disefio para los materiales graficos impresos para recaudar fondos

para la Fundacion Erick Quiroa, Alas Por Un Suefio.
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DATOS DEL CLIENTE (EMPRESA)

Mision: Cumplir los suefios de nifios, nifias y adolescentes con cancer. Cerrar un circulo en su vida generando

una sonrisa y hacerlos olvidar por un dia su enfermedad.

Vision: Llegar a cada nifio con cancer que lo necesite. Crecer, brindando ayuda colateral, contando cada dia con mas

personas donadoras de suefios y voluntarios que se unan a nuestra causa.

Delimitacion geografica; _Cludad de Guatemala.

Grupo objetivo: Socio-econémico A, B, C, D,y E

Principal beneficio al grupo objetivo: Brinda ayuda colateral a los nifios con cancer con proyectos sociales.

Competencia: Fundacion Ayuvi, Fundacion Fares.

Posicionamiento: Nacio en 2015, para brindar el mejor apoyo a los nifios guatemaltecos con cancer.

Factores de diferenciacion: L@ recaudacion de fondos, cumple suefios a los nifios que deseen olvidar por un

dia la enfermedad, crece constantemente 26 de noviembre se inaugurar6n la primera casa Hogar de Erick Quiroa.

Objetivo de mercadeo: Dar a conocer un concepto en contra del cancer infantil en Guatemala.

Objetivo de comunicacion: Dar a conocer la situacion de nifios con céncer y dar a conocer la Fundacion

para recaudar fondos.

Mensajes claves a comunicar: __Ayiidanos a cumplir suefios.

Estrategia de comunicacion: Por medio de materiales graficos impresos y digitales captar la atencion de

personas que puedan donar, que puedan patrocinar como empresarios y voluntariados que deseen apoyar la Fundacion

Reto del disefio y trascendencia: Los disefios en los materiales graficos debera transmitir, expresar el mensaje

de la necesidad de ayudar a cumplir suefios a niflos con cancer.
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Materiales a realizar- Disefio de banner para Facebook, disefio de hoja membretada, disefio de mupi publicitario

disefio de valla publicitaria y disefio de trifoliar.

Presupuesto: La Fundacion cuenta con el recurso ecnémico necesario para reproduccion de materiales graficos.

DATOS DEL LOGOTIPO

Colores: El color principal es PANTONE 611 C que da el color de amarillo, PANTONE 656 C, da el celeste y

el PANTONE 635 C, da los tonos azules oscuro en la parte de las alas.

Tipografia: Walkway y Helvética Rounded.

Forma: Tiene un circulo puede ser identificado como la aureola de angeles de color amarillo y dos alas de color celeste

LOGOTIPO

FUNDACION
ERICK QUIROA

Fecha: Ciudad de Guatemala, 08 de Diciembre del 2016
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Anexo B. Encuesta

FACULTAD DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION
FACOM

LICENCIATURA EN COMUNICACION Y DISENO
PROYECTO DE GRADUACION NIVERSIDAD

La Revolucion en la Educacion

NOMBRE

EDAD : GENERO / FEMENINO MASCULINO OTRO
PROFESION PUESTO

TIPO DE ENCUESTADO G.0 EXPERTO PROFESIONAL ESTUDIANTE
Antecedentes

La fundacioén Erick Quiroa, Alas Por Un Suefio es una organizacion sin fines de lucro creado por profe-
sionales que brindan la ayuda a nifios, nifias y adolescentes contra el cancer. El enfoque en la proyeccion
social, van mas alla de cumplir suefios y mantienen un compromiso humanitario para todas las necesida-
des en las que vive la nifiez en Guatemala contra las distintas enfermedades. Sin embargo, la fundacion
Erick Quiroa no cuenta con material grafico digitales e impresos para dar a soporte y obtener fondos en
los recursos para seguir apoyando a la nifiez contra la enfermedad.

Instrucciones
En base a la informacion anterior, se presenta los documentos adjuntos para su criterio profesional
contestando las preguntas de validacion que vienen a continuacion:

Segmento Objetivo

1. ¢Cree que el disefiar material grafico impreso y digital, cumplira el soporte que necesita hacia la
fundacion Erick Quiroa, Alas Por Un Suefio.

2. (Considera usted que la investigacion para los medios en los que se destaca los materiales impre-
sos y digitales logré la recaudacion de fondos de nuevo en apoyo a la fundacion?

3. ;Considera que es necesario la recopilacion de informacion acerca del cancer infantil adquirida
A
por la organizacion para conocer a fondo la proyeccion que mantiene?



4. ;Cree que la organizacion necesite nuevas formas para dar a conocer la fundacion Erick Quiroa,
Alas Por Un Suefio?

5. ¢Considera usted que la organizacion necesite de una diagramacion en los materiales graficos
para cumplir el objetivo principal de la recaudacion de fondos?

Segmento Operativo

6. Segun su criterio, la utilizacion de colores, espacios en el material y la diagramacion en el disefio

son:
/ /MUY ADECUADO

// POCO ADECUADO
// NADA ADECUADO

7. ¢Considera la tipografia de acuerdo a cada uno de los materiales graficos en las propuestas?

/ /MUY ADECUADO
// POCO ADECUADO
// NADA ADECUADO

8. (Cree que el papel couché es material adecuado para la impresion de trifoliares de la fundacion?

/ /MUY ADECUADO
// POCO ADECUADO
// NADA ADECUADO
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Segmento Semioldgico:

9. (Considera usted que los disefios tienen una misma linea grafica?

/ /MUY ADECUADO

POCO ADECUADO

// NADA ADECUADO

10. ;Como considera la union de los colores utilizados en los materiales graficos para la fundacion
Erick Quiroa, Alas Por Un Suefio?

\

/ /MUY ADECUADO
// POCO ADECUADO
// NADA ADECUADO
11. Para usted los disefios para la fundacion Erick Quiroa, Alas Por Un Suefio son:
/ /MUY ADECUADO
// POCO ADECUADO
// NADA ADECUADO
12. ;Considera que el concepto “Ayuadanos a Cumplir Suefios?
/ /MUY ADECUADO
// POCO ADECUADO
// NADA ADECUADO

13. Observacion adicional:
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Anexo C. Cotizaciones de proveedores

@ Safari Archivo Edicién Visualizacién Historial Marcadores Ventana Ayuda @ = B 50%@) Jue5:56p.m. MIGUELA..SLINARES Q =
eve < in] mail.google.com 2 o
Cotizacién de i - il.com - Gmail (1) Fundacién Erick Quiroa, Alas por un suefio - Fotos -+

Google

Gmail ~

REDACTAR

Recibidos

JT% Miguel Flores <mikeflores.9082@gmail.com> 30 nov. (hace 8 dias) - - P e ™\, Multifunciones Zoe

s ara Multifunciones |~ : Afiadir a circulos.

Buenos dia, ¢ Quisiera saber si pudieron darme como la cotizacion?

Destacados | -
Importantes

Enviados

Multifunciones Zoe 30 nov. (hace 8 dias)

Borradores
ara mi |«

» Circulos

Que tal, buena tarde!! Mostrar

Mas

& B

(@ Ly & Martince Valla con sus medidas sale a Q47250

Tarjetas de presentacion 200 - Q125

Trifoliares 2000 - Q1400

2000 - Q800

) alejandra fassle Hojas membretadas

i M jiere chatear

f) Michael Ceballos

Blacklife ~ m2 Q150

Porta CD Full color si pide 1000 - Q2.50 c/u

Porta CD un color si pide 1000 - Q1.50 c/u

GRACIAS!

Lt

2% COREREE= "

@ Safari Archivo Edicién Visualizacién Historial Marcadores Ventana Ayuda @ = B 50%@) Jue5:57p.m. MIGUEL A..SLINARES Q i=
eve < in] = mail.google.com 2 o
Cotizacién de i Gréficos - mil il.com - Gmail (1) Fundacién Erick Quiroa, Alas por un suefio - Fotos -+

Google

Gmail ~

115 Miguel Flores IMPRESIONAR...

‘] ‘ g0
3 MESS Buen Dia, Le saludo Miguel Flores y estoy laborando como disefiador de la Fund Y Afadir a circulos
Recibidos T
|88 -

Destacados @ IMPRESIONART Guatemala
Mostran
Importantes

Enviados "
TARJETAS DE PRESENTACION

Borradores Tamaiio: 3.5 x 2 pulgadas - full color - cartulina mate 100 unidades Q. 60.00

» Circulos PORTA CD

tamafio: 12.5 x 12.5 centimetros - full color - cartoncillo 100 portadas CD full color solo tiro 6 en cada pliegos de 12*18"

Q.156.00
& B
HOJAS MEMBRETADAS

y tamafio: 8.5 x 11 pulg - full color - papel bond 100 hojas 1 color full color solo tiro Q.100.00
C 2 Martinez
5y Daniel Gil Martinez
& Se nviado la inv MUPI PUBLICITARIO

tamafio: 1.67 x 0.90 metros - full color - Backlite / Lona Traslucida Q.215.40

Mas

, alejandra fassler
Ti: Miguel quiere chatear VALLA PUBLICITARIA
(@) Vicraei Cevalos tamaiio: 4.5 x 2.1 metros - full color - Lona vinilica Q.614.25

TRIFOLIAR
tamafio: 11 x 8.5 pulg - full color - papel couché 100 unidades couché full color tiro y retiro terminado Q. 1,150.00

ATT.

IMPRESIONART

Emanuel Martinez




PUBLICIDAD

16-0723

viernes, 09 de diciembre de 2016

Cliente Fundacién Erick Quiroa
Nombre
NIT
Contacto Mike Flores
Ndmero 0
Cantidad Servicio Descripcion Precio unitario Precio total
1,000 Imprenta Hojas membretadas Q 145 Q 1,450.00
2,000 8.5x 11" Q 1.20 Q 2,400.00
Papel bond 90
Tiro full color
1,000 Imprenta Tarjetas de presentacion Q 095 Q 950.00
2,000 3.5x3" Q 066 Q 1,320.00
Opalina mate
tiro y retiro full color
1,000 Imprenta Trifoliar Q 182 Q 1,820.00
2,000 8.5x11" Q 1.52 Q 3,040.00
couche 90
Tiro full color
1,000 Imprenta Portada CD Q 055 Q 550.00
2,000 12.50x12.50 cm Q 046 Q 920.00
Texcote 290 grm
Tiro y retiro full color
1 Imprenta Valla publicitaria Q 771.00 Q 771.00
4.5x2.10cm
Lona Vinilica
Tiro full color
1 Imprenta Banner Q 1,427.00 Q 1,427.00
6.70x 2.44 cm
Lona Vinilica
Tiro full color
Total Q 14,648.00

Condiciones y términos generales
+ Precios incluyen IVA

- La presente cotizacion tiene validez de 10 dias hébiles

- Tiempo de entrega: 3 dias habil después de confirmar sherpa
- Forma de pago: 30 dias de crédito

+ Cheque a nombre de: Fotocaptura S.A.
- Deposito a: cuenta monetaria G&T 240014409-7 Fotocaptura S.A.

Fundacidn Erick Quiroa

Mike Flores

”

Yy
—capturaPublicidad

Marta Montepeque
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Anexo D. Fotografia de encuestados

L

Validacién con la Licenciada Alejandra Rodriguez Validacién con la Licenciada Andrea Aguilar

Validacién con la Licenciada Claudia Arreaga Validacién con la Licenciado Guillermo Garcia

Validacion con la Licenciada Ingrid Ordofiez Validacién con la Licenciada Karla Lopez

Validacion con la Licenciado Mario Vasquez

Validacion con la Licenciado Rolando Barahona
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N~

Validacion con la Licenciada Wendy Franco

Validacién con la Licenciado Carlos Franco

Fotografias al grupo objetivo

Fotografia: Karen Jocabed Fotografia: Gabbie Coto

Fotografia: Manuel Espinosa

Fotografia: Cindy Diaz
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Fotograffa: Liseth Guerra Fotografia: Yoni Mazariegos

Fotografia: Ordina Pérez
ord Fotografia: Daniela Castafeda
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