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RESUMEN

El salon de belleza Andy carece de un catalogo digital para informar a las clientas reales y

potenciales, acerca de los productos que ofrece.

Para la realizacion de una propuesta grafica final y concreta se plateé el siguiente objetivo
general: Creacion de un catélogo digital para informar a las clientas reales y potenciales,

acerca de los productos de belleza que ofrece el salén de belleza Andy.

Al concluir con dicha creacion del proyecto, se realizé una herramienta de validacion con el
grupo objetivo, conformado por personas dentro del nivel socio-econémico C, C+ y B,
quienes poseen un nivel de educacion media, licenciatura y maestria, y comprenden mujeres
entre los 15 y 65 afios de edad. Se realiz6 también una validacion con el cliente, con expertos
relacionados con el tema y con profesionales de la comunicacién vy el disefio, para realizar

un analisis de cambios en base a resultados.

Con dichos resultados se logré crear y disefiar un catalogo de productos para informar a las
clientas actuales y potenciales acerca de los productos que ofrece el salon de belleza antes

mencionado.

Se recomendd actualizar el catdlogo digital cada seis meses, para incorporar futuras
promociones y / o productos vigentes dentro de este periodo, para ofrecer una amplia
variedad de productos de belleza y cosmetologia a las clientas, asi también estar
actualizado de las nuevas tendencias, para presentar un mejor catalogo visual a los clientes

interesadas en la calidad de los productos.
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Capitulo I

1.1 Introduccion

El salon de belleza Andy de Sacatepéquez, Guatemala, es un cetro de belleza
para mujeres, con el fin de brindar los servicios necesarios para que sus clientas

puedan encontrar la respuesta a sus necesidades.

Por lo que se realiza el tema de creacion de un catalogo digital para informar a las

clientas del salon de belleza Andy acerca de sus productos Guatemala, Guatemala 2017.

Se redacta un marco teérico en base en la invenstigacion. Se boceta para obtener
una propuesta preliminar y por medio de una encuesta como técnica cualitativa se

valida, se obtienen resultados para mejorar y presentar la propuesta grafica final.

Luego de investigacion que se realiza, en base al contenido al catalogo digital
informativo, se concluye que gracias a los datos obtenidos se puede realizar un nuevo

disefio optico.
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Capitulo 11

Problematica

El Salén de belleza Andy no cuenta con un catalogo digital que informe a clientas

reales y potenciales de los productos que presta.

Por lo que se realizo la creacién de un catalogo digital para informar a las clientas de los

productos que tiene en venta el saldn de belleza.

2.1 Contexto

El Salén de belleza Andy de Guatemala se encuentra ubicado en el condominio de
Santa Lucia. Nace en el afio 2010 para ofrecer sus servicios de belleza y cosmetologia, es
un centro totalmente privado S.A, que cumple con las normativas legales que
exige la Superintendencia de Administracion Tributaria (SAT), asi como la logistica y
sus registros sanitarios. El salon de belleza Andy también ofrece variedad de productos que
sirven para el cuidado de cabello y piel para las clientas que actualmente lo visitan.
Por lo tanto, se realizara el disefio de un catalogo digital de los productos que vende dicho

salén.

2.2 Requerimiento de Comunicacion y Disefio

El salon de belleza Andy carece de un catalogo digital para informar a las clientas

actuales y potenciales, acerca de los productos que ofrece.
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2.3 Justificacion

Para sustentar las razones por las que se considerd importante el problema y la
intervencion del disefiador - comunicador, asi como el disefio de un catdlogo digital que
informa acerca de los productos que el salén de belleza Andy ofrece a sus clientas actuales y
potenciales. Por lo tanto, se justifica la propuesta de cuatro variables a) Magnitud; b)

trascendencia; c¢) Vulnerabilidad; y d) Factibilidad

2.3.1 Magnitud

15,47 Millones
de Habitantes en el Pais de
Guatemala.

248,019 Millones de
Habitantes en Sacatepéquez
Guatemala.

41 Salones de Belleza en
Sacatepéquez Guatemala.
516 Personas
visitan Salon Andy.

Actualmente el salén de belleza Andy atiende alrededor de 516 clientas dentro del area

de Antigua Guatemala.



2.3.2 Vulnerabilidad
Al no contar con un catalogo digital que informe a las clientas actuales y potenciales

acerca de los productos de belleza que ofrece el salon Andy, se limitan a no presentar sus

productos destacados al grupo objetivo.

2.3.3 Trascendencia

Al crear un catalogo digital para el salon de belleza Andy, las clientas obtendran una
mayor informacion acerca de los productos que el salon ofrece y esto también facilitara la

compra y venta de los mismos.

Es fundamental hoy en dia, contar con material dptico digital para demostrar a las clientas lo

que el salon de belleza Andy tendra en venta durante un periodo de seis meses.

2.3.4 Factibilidad

El proyecto es factible porque cuenta con elementos que le dan factibilidad y
credibilidad al proyecto, entre los que se mencionan: Recursos Humanos,

Organizacionales, Econdémicos, y Tecnoldgicos.

2.3.4.1Recursos Humanos

El salén de belleza Andy cuenta con los recursos humanos adecuados y tiene
la capacidad, el conocimiento y habilidades para presentar y/o promocionar dicho catalogo

dentro y fuera del salon.



2.3.4.2Recursos Organizacionales

El salon de belleza Andy esté en total disposicion de proporcionar la informacion

sobre los productos y todo lo que se requiera del saldn para realizar el catalogo digital.

2.3.4.3Recursos Econdmicos

El salon de belleza Andy cuenta con el capital econémico para cubrir los gastos de

dicho proyecto.

2.3.4.3 Recursos Tecnoldgicos

Ambas partes cuentan con todos los recursos tecnoldgicos para la creacion y
promocion del catdlogo digital. Se actualizard dicho catdlogo cada seis meses, para
presentar nuevos productos y promociones, que seré incluido dentro de una pagina (issuu),
para lo que se necesitard de acceso a internet y un dispositivo (computadora, Tablet o

Smartphone).
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Capitulo II1

Objetivo del disefio

3.1 Objetivo General

Crear un catdlogo digital para informar a las clientas reales y potenciales, acerca

de los productos que ofrece el salon de belleza Andy.

3.2 Objetivo Especifico

3.2.1 Investigar acerca de la creacion de catalogos digitales para reunir contenido

importante para elaborar el proyecto del salon Andy.

3.2.2 Recopilar informacion acerca de salon de belleza Andy para obtener datos que se

desean transmitir en el catalogo digital del Salon.

3.2.3 Recopilar fotografias de los productos que ofrece el salon, para que el grupo

los ubique facilmente.
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Capitulo 1V:

Marco de Referencia

4.1 Datos Generales

4.1.1 Nombre: Salén de Belleza Andy

Direccion: Cond. Santa Lucia,Antigua Guatemala

Teléfono: 5650-0611

4.1.2 Misién y Vision

Misidn: Brindar un servicio especializado a nuestras clientas al aplicar las técnicas de

belleza fisicas, mas reconocidas para encaminarlas hacia sus metas y objetivo.

Vision: Ser un salon de belleza que destacara por su calidad y accesibilidad en el

servicio al contar con productos, servicios personalizados.

4.1.3 Objetivos

Alcanzar un gran posicionamiento en la preferencia de la clienta potencial y afianzar
la credibilidad de aquellas que nos han preferido reflejandolo en el mejoramiento constante

de nuestros servicios, calidad, eficiencia con los mejores precios.



4.1.4 Delimitacién Geogréfica

Departamento de Sacatepéquez, Antigua Guatemala, Condominio Santa Lucia.

4.1.5 Grupo Objetivo

Mujeres que viven en Antigua Guatemala en el departamento de Sacatepéquez,

que tengan el nivel socioeconémico B, C+ Y C.

Competencia:

Su competencia son salones de belleza que ofrezcan los mismos servicios y entre otros.

Posicionamiento:

El salon de belleza Andy es estable, asi que cuenta con un buen posicionamiento.

Objetivo de mercadeo:

Aumentar la base de sus visitas actual a 90% al mes.

Estrategia de comunicacion:

Afadir cada vez mas disefios modernos, que llamen a atencion de las clientas siempre y

cuando sean de las tendencias actuales.



4.1.6 FODA

FORTALEZAS

OPORTUNIDADES

-Productos de calidad.

-Nuevas Instalaciones.

-Otro punto de vista de hacer publicidad.

-La demanda cada vez es mayor.

-Atencién individual para cada persona y

programa personalizado.

-Acuerdos con empresas.

DEBILIDADES

AMENZAZAS

-Nuevos en el mercado.

-Inversién inicial.

-Alto costo de mantenimiento.

-La lealtad de la clienta al salon de belleza.

- Retener base de clientes y atraer nuevos clientes

-Legislacion.
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Organigrama de Salon de belleza Andy

Logotipo de Salén Andy
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Capitulo V

Definicion del grupo Objetivo

El catalogo digital va dirigido a Mujeres de 15 a 50 afios de edad, que se encuentran
dentro del area de Antigua Guatemala, con un nivel socio econémico C, C+y B que desean

cuidar su imagen y cabello por medio de los productos que ofrece dicho salén de belleza.

5.1 Perfil geografico:

El salon de belleza Andy se encuentra en Antigua Guatemala en departamento de
Sacatepéquez. El tamafio de la ubicacion es de 465 km2, cuenta con 248 mil habitantes con
clima tropical, calido y hiumedo, posee 2 lenguas, el idioma espafiol es el que se utiliza mas

en este departamento.

5.2 Perfil demogréfico:

El grupo objetivo de Salon Andy esta dirigido a mujeres de 15 a 50 afos de edad que se
encuentran en el area de Antigua Guatemala, Sacatepéquez con un nivel socioeconémico B,
C y C+ y que deseen cuidar su imagen y cabello por medios de los productos que ofrece
dicho salon. Ellas cuentan con una educacion superior con licenciaturas, maestrias y

doctorado y con desempeiio profesional exitoso, ejecutivo de alto nivel.

(Tabla de Niveles Socio Economicos 2009/Multivex) Ver anexo en pagina 136



12

5.3 Perfil Psicografico

Les gusta reunirse con amigos, familiares, que asisten a centros
comerciales entre familiares, celebran juntos los dias festivos para pasar tiempo y

dialogar, son de religién catolica.

5.4 Perfil Conductual

Las clientas del salon de belleza Andy hacen uso de los servicios y productos que
prestan dichas entidades, cada 3 veces por semana, para el cuidado de su cabello, piel, ufias
y rostro. Por tanto, consideran que el salon Andy brinda un buen servicio y contiene
productos que satisfacen su bienestar y ante todo respaldan la calidad y seguridad de dichos

cosmeéticos.
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Capitulo VI

6.1Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio.

6.1.1Creacion Preparacion de algo que primitivamente no existia. Cuenta con tres
vertientes importantes: Caracter mitico y religioso, otra de caracter cientifico y

por ultimo una que pertenece al lenguaje.

6.1.2Catalogo Serie ordenada o clasificada que se haré sobre cualquier objeto o material,
cuyo fin primordial es dar a conocer por medio de una promocion aquellos productos

0 servicios que ofrece una empresa.(El Documentalista Audiovisual. 2,014).

6.1.3Digital Sistema binario compuesto por ceros que permite almacenar, procesar y

transmitir cualquier materia optico.

6.1.4Informacion Documento que describe las cualidades de un suceso y evento que lo

rodea. Por lo tanto, es la secuela de la accién de informar.

6.1.5Usuario Persona que utiliza o se interesa de un bien o servicio. (2,007. P. 15).

6.1.6Productos Todo aquello que ha sido fabricado y se ofrece en un mercado con la

intencion de satisfacer necesidades.


arnulfo
Resaltado


14

6.2 Conceptos relacionados con la comunicacion y el disefio.

6.2.1 Conceptos relacionados con la comunicacion

6.2.1.1 Concepto de comunicacion

Accion que define un proceso en el que se intercambia informacion entre dos o mas
interlocutores con el fin de transmitir una idea 0 mensaje. (como se cita en Aguado, Terron,

J. 2,004. P. 28).

6.2.1.2 Esquema de comunicacion

>

>

FUCNTEHTTPS:/FRSILDESHARC.NCT »

l-------------------------- (R RN R R R NN EENN RN N RN EENENNNENN]

(Reyes,2016)
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6.2.1.3 Tipos de comunicacién

Comunicacion Escrita.

Comunicacion Visual.

Comunicacion Oral.

6.2.1.4 Comunicacion escrita
Tipo de comunicacion que domina el ser humano, ya que se puede expresar a través
de papel o mediante de una computadora. También se puede describir como un método que

utilizamos para comunicarnos de manera escrita. (Bougnoux, D. 1,999. P. 11).

6.2.1.5 Comunicacién Visual:

Proceso de elaboracion, en ella influye el emisor, receptor, mensaje, cddigo, medio,
canal y referente. Es el tipo de comunicacion en que domina las imagenes en la elaboracion
de los mensajes. La comunicacion visual puede ser universal, directa y penetrable. (EcuRed,

EcuRed, 2016).

6.2.1.6 Comunicacién Oral

Se necesita de la lengua y a la misma vez de la voz, mediante el que transmitimos y
recibimos datos, opiniones y actividades. Se dispone entre dos 0 mas personas. (EcuRed,

EcuRed, 2016).

6.2.2 Conceptos relacional con el disefio

6.2.2.1 Concepto de disefio

Idea que se plasma en un boceto, bosquejo a base de un papel o computadora para

concretar la produccion de la idea. (Disefio, 2016)



16
6.2.2.2 Tipos de disefio
Disefio gréfico.
Disefio Editorial.
Disefio Corporativo.

6.2.2.3 Disefio grafico

Docilidad y profesion con el fin de proyectar una comunicacion por medio de una
idea. Disefio grafico se entiende también por la habilidad de desarrollo de mensajes visuales
que consideran aspectos de identidad, tecnoldgicos, persuasion, innovacion y productivos.

(Bustos, Rojo, G. 2,012. P. 8).

6.2.2.4 Disefio Editorial

Se especializa en la elaboracién de la maquetacion y composicion de libros, revistas
y periddicos. Toma en cuenta la elaboracion de los graficos que se encuentran interior y
exterior de los textos, tomando en cuenta los ejes relacionados al concepto de cada

publicacién y teniendo claramente las condiciones de impresion y recepcion. (2,005. P. 11).

6.2.2.5 Disefio Corporativo

Relacionado con todo lo que tenga que ver con la creacion de logotipos, marcas e
identidad visual de campafias, personas, organizaciones y productos. (Catalogue-Designers.

2,017).
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6.3 Ciencias, artes, teorias y tendencias

6.3.1 Ciencias auxiliares

6.3.1.1 Semiologia

Rama de la comunicacion encargada de analizar los diferentes tipos de simbolos y
signos creados por el hombre para poder comunicarse anexo a sus significados y

significantes. (Guiraud, P. 1,986. P. 7).

6.3.1.2 Sociologia

Analiza la estructura y funcion de la sociedad humana. Su estudio es el
fendmeno colectivo producido por las tareas sociales de los humanos. (Gonzales - Anleo. J.

2,000. P. 17)

6.3.1.3 Antropologia

Rama que estudia al ser humano de manera integral, requiere de

conocimientos producidos por ciencias naturales y sociales. (Udlap, 2015)

6.3.1.4 Psicologia

Conocimiento que trata la conducta y procesos mentales de los humanos cuyo campo

comprende aspectos mentales de las personas. (P. 4).

6.3.1.4.1 Psicologia del consumidor

Actividad fisica y emocional que las personas practican cuando seleccionan una
compra y disponen de productos y servicios para satisfacer sus deseos y necesidades.(1,978.

P. 83).
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6.3.1.5 Pedagogia
Disciplina que se encarga de unirse a las transmisiones eficientes del conocimiento.
(PedagogiaMx Web,2016)

6.3.1.5.1Androgogia

Se le conoce como la disciplina educativa que trata de comprender al adulto (a) por
medio de todos los componentes humanos por medio de un sujeto social, biolégico y

socioldgico. (Ludojoski,1971). (“Modelo andragogico. Fundamentos, 2009.

6.3.1.6 Cibernética

Rama que cumple con los estudios de los sistemas de la comunicacion y regulacion
automatica de los humanos y son aplicados por medio de sistemas electivos y mecanicos.

(RAE, 2015)

6.3.2 Artes

6.3.2.1 Dibujo / llustracion

Acto de realizacion de una imagen o idea en forma manual con algin instrumento o
sustancia utilizando el lapiz sobre el papel o en cualquier otra superficie, hoy en dia

también digitalmente con la ayuda del mouse o tableta.(Técnicas de bocetaje, 2013)

6.3.3 Teorias

6.3.3.1 Teoria de la Gestalt

Propone que la percepcion de cada individuo esta ligada a su historia, motivaciones
y actitudes. Esto implica que dos individuos no percibiran de igual forma un mismo objeto.

(2,006. P. 57).
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6.3.3.2 Publicidad

Método destinado a informar al pablico tras un bien o servicio a través de los medios
de comunicacion con el fin de motivar al grupo objetivo hacia una fija accién de consumo.

(Nelson, 1967, p. 8)
6.3.3.3 Teoria del color

Representacién producida por el reflejo de la luz en la materia y producida por el

0jo humano al cerebro. Los colores se clasifican en primarios, secundarios y

terciarios. (Bafio, Ledn, M. & Fierro, F. 2,011. P. 28)
- Colores primarios Combinaciones extensas y satisfactorias. Amarillo, rojo y

azul.

- Colores secundarios Obtenidos mezclando los primarios, son el violeta, verde

y naranja.
- Colores terciarios Rojo anaranjado, rojo violaceo, amarillo anaranjado, amarillo

verdoso, azul verdoso y azul violaceo.(Bafio, Ledn, M. & Fierro, F. 2,011. P. 28)

6.3.3.4 Tendencia:

6.3.4.1 ArtPop

Tendencia artistica visible que busca utilizar imagenes populares en oposicion a

la elitista cultural en bellas artes. Es una tendencia llena de colores llamativos. (Losqueno,

2015.)

6.3.4.2 Texto elegante

Imégenes capaces de cautivar al que las observa, es una tendencia de disefio que

despide por igual estilo y clase. (Villafaiie, J. 2,006. P. 108).



GPiTU LO VII
PROPUESTA

PRELIMINAR
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Capitulo VII:

Proceso de disefio y Propuesta preliminar

7.1 Aplicacion del Marco Teodrico:

Durante el proceso de disefio se explican grandes rasgos de la forma en que se
realizo,el disefio desde la técnica para crear la idea hasta la propuesta preliminar. En el
proyecto se presenta una propuesta preliminar, esto quiere decir que el cliente valido

el diseno realizado.

7.1.1 Aplicacion del Diseiio

Para el proceso creativo se pondra en practica la actividad de disefiar, la creatividad
de disefiar, la creatividad y técnica que se asignard para que el catalogo digital cumpla con

la mision de ser llamativo para las clientas del salon de belleza.

Fundamentalmente, con el disefio se elaborard el proceso de conceptualizacion y se

plasmaran ideas de diagramacion.

7.1.2 Aplicacion del Disefio Editorial

Con la aplicacion de disefio editorial se proporcionara la correcta diagramacion de
los elementos gréficos, iméagenes y vectores que se emplean en la propuesta grafica,
al ayudar estas técnicas con el programa especial de Adobe InDesing para obtener un buen

resultado de disefio para la propuesta digital.
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7.1.3 Aplicacion de técnica de diagramacion
La técnica de diagramacion serd utilizada para obtener la correcta aplicacion del uso

del espacio, la jerarquia visual, colores, textos etc. Con el fin de lograr una clara y mejor

visualizacion en el catalogo digital.

7.1.4 Aplicacion de la ciencia de la comunicacion

Sin la comunicacion no podriamos comprender lo que esta en nuestro alrededor y
compartirlo, la comunicacion nos facilita el beneficio de informacion para conocer,

expresarnos y poder relacionarnos con las personas.

Esta ciencia es la guia basica para la creacion del catalogo digital. Poder comunicar a las

clientas del salon de belleza es la planificacion del catalogo.

7.1.5 Disefio Corporativo

Es uno de los pilares mas importantes para la realizacion del catalogo digital, ya que

en él se puede observar la imagen corporativa del salon de belleza.

7.1.6 Semiologia

Se implementara la agrupacion de colores, figuras que establece al salon de belleza
Andy como elementos incesantes en cada pagina del catalogo. Se conservara la uniformidad
en el uso de colores que distingan a la empresa. Asimismo, se adjuntaran imagenes

entregadas por el cliente propio del salon de belleza.



22

7.1.7 Aplicacion de la psicologia del consumidor

Se observaron las necesidades de las clientas para asi inferir en la propuesta del
disefio del catalogo digital en el que se incluyd informacion, promociones y precio de los

productos de sal6n de belleza.

7.2 Conceptualizacion

Para comenzar la creacion del catalogo digital, dirigido a las clientas del sal6n de
belleza Andy, partimos de la basica idea general que es informar acerca de la filosofia de
belleza del salon durante todos los afios hasta ahora. Para ello es de mucha necesidad crear
un concepto de visualizacion de técnica y método que sera empleado para comenzar a planear

las ideas, fondos, imagenes y colores para la creacion del catalogo digital.
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7.2.1 Método Creativo

Grafico SmarArt

Herramientas

Diagramar
Editar

Disenar

El método creativo para la realizacion del catalogo digital parte de un elemento SmartArt,
es una representacion visual de la informacién e ideas. Dividido en dos partes que son las
herramientas que fueron utilizadas para la realizacion del proyecto e ideas que se obtuvieron.
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GRAFICOS SMARTART

Un elemento grafico SmartArt es una representacion visual de la informacion que se
puede crear de forma rapida al elegir diferentes disefios, su objetivo es comunicar mensajes

0 ideas.

Este serd el método asignado para la creacion de la guia del proyecto del catadlogo

digital. Por medio de graficos SmartArt se concluyen las ideas centrales que se aplicaran en

las necesidades de redaccion y contenido del catalogo digital.

7.2.1.2 Aplicacion de la técnica Grafica

- DeAndy Salén.

- Andy’s Line.

- De Andy Productos.

- Productos salon Andy.

7.2.2 Definicién del concepto

Para la realizacion del disefio del catalogo digital, se escogio el concepto de “PDTOS”
“Productos salon de Andy”, por lo que el salén demuestra con el fin de invitar a las lectoras

a enterarse de los productos que tiene en venta y estan a su alcance.

Es el principal motivo de la creacion y disefio de este modelo de catalogo.
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7.3 Bocetaje
Se realizan las propuestas graficas a lapiz y sobre una hoja de papel bond a tamafio

real para estipular los espacios, ilustraciones y texto dentro de cada pagina. De esta forma

se analizan las opciones para efectuar el trabajo final de mejor forma y presentarlo segun

las caracteristicas del cliente.

7.3.1 Descripcion de la propuesta

Esta realizada en formato PDF y para cualquier tipo de computadora que lo acepten,

con medidas de 5.5 x 8.5 pulgadas. Digital a Full Color.



7.3.2 Diagramacion del catélogo digital

Diagramacion

Forma

Tipografia

Propdsito

Que las clientas de
salon de Elsy tengan
clara la informacion.

Catalogo para que
tengan de la manera
mas eficaz el mensaje.

Tipografia SanSerif
legible, para que se
pueda eniender de
manera clara la
informacieon.

Paleta de colores
neutros, fueres vy
llamativos.

Temética

Adobe InDesing

Adobe llustrador

Adobe llustrador

Adcbe Photoshop

26

Orden

Atraccion

Optimismo

Maotivacion
Emocion
Animos

La propuesta de diagramacién que se elabora en este catadlogo consta de cuatro

secciones para una adecuada y amigable visualizacion.



7.3.3 Bocetaje del catélogo digital

7.3.3.1 Portada

Elementos incluidos

A. Fecha en la que estaré vigente el catalogo
Digital.

B. Imagen de modelo.

C. Nombre que se le da al catalogo Digital

5.5plg

27

T GAON ApT——

5.5plg
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7.3.3.2 Descripcion del salon de belleza Andy

5.5plg

A o (oo >

Elementos incluidos

A. Nombre de salon de belleza.
B. Descripcion del salon de belleza.
C. Logotipo del salon de belleza.

D. Horarios



7.3.3.3 Seccion de descuentos

Elementos incluidos

A. Titular de descuento

B. Imagen del producto en descuento

5.5 Pulgadas

29

8.5 Pulgadas




7.3.3.4 Seccién de promocién

Elementos incluidos

A.

B.

C.

D.

Titular del producto
Imagen del producto
Descripcion de producto

Imagen de productos

5.5 Pulgadas

THERYLIESHOP

30

8.5 Pulgadas



7.3.3.5 Descuentos Semana Santa

5.5 Pulgadas

ooy
e
ooy .
eap - oo T
T e O R SO 0.
Wemo>

Elementos incluidos

A. Titular de promocion

B. Iméagenes de los productos seleccionados

C. Titular de producto

D. Imagen de producto

E. Descripcion de productos

8.5 Pulgadas

31



7.3.3.6 Pinta uias, cuidados

Elementos incluidos

A.

B.

D.

Descripcion del producto
Gama de colores
Imagen del producto

Imagen de modelo

32

5.5 Pulgadas

8.5 Pulgadas




7.3.3.7 Seccion de productos

Elementos incluidos

A. Imégenes de productos
B. Descripcion de productos
C. Imégenes de productos

D. Descripcion de productos

5.5 Pulgadas

E

33

8.5 Pulgadas



7.3.3.8 Contraportada

Elementos incluidos

A. Iméagenes de producto
B. Frase llamativa
C. Fecha de entrega

D. Descripcion de producto

5.5 Pulgadas

8.5 Pulgadas

34
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7.3.4 Digitalizacion

Portada y Contraportada del catalogo digital

(1) Se coloca la diagraman de las mesas de trabajo necesarias, luego se
coloca la imagen de portada con el nombre del catdlogo y saldn, se ilustra el area de

indice con tipografia establecida, se traen todos los objetos al frente.

Tl == B 0y Transformar

Sin titulo-2* 2l 94.96% (RGE, in de GPU)

Deshacer Gufas de regla

Generar pixeles perfectos
Perspectiva >

Agrupar
Crear mascara de recorte

Transformar

Traeralfrente €20
Seleccionar Hacia delante 20
Afiadir a la biblioteca Hacia atrds %9
Recopilar para exportar Enviar detras 89
Exportar seleccidn...

=

2" al 109.77% (RGB/ Pres

2 B ADVANCED
: NIGHT REPAIR EYE

Renovacion Intensiva para
una Piel Hermosa.

NUEVO

Alslar trazado seleccionado
Agrupar

Unir

Promediar...

Crear méscara de recorte
Crear trazado compuesto
Crear guias

Transformar >
Organizar »
Seleccionar >
Afiadir a la biblioteca
Reranilar nara synortar
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Descripcion del salon de belleza, promocion

(3) Se colocan las imagenes de los productos y se combinan las formas en las que
irén los productos. (4) Se coloca en orden la cantidad de imagen con medidas establecidas.

Se dibuja cuadro de textos para la redaccion del salon de belleza.

alon es un establecimiento comercial
ece a sus clientas tratamientos para el
i

ecimienio, conservacién e higiene de
con el fin primordial de promocionar
imagen saludable de sus clientas.

isma vez, Andy Saldn tiene en venta:

brario: Lunes-Viemes 8:00am-7:00pm

Telefono: 56500611

Informacién de archivo..,

o >
oK
Imprimi... x®

sma vez, Andy Saldn tiene en venta:

acion:Cond Santa Lucia AGuatemala

prario: Lunes-Viemes 8:00am-7:00pm
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Edicién de Isologo
(5)Se abre la imagen en programa Photoshop y en ajustes de colores se busca el

color deseado para la combinacién de pagina que tendra en el catélogo. (6) Luego se guarda

en formato PNG y se coloca en la imagen.

KERAST :
Una experienci
para tu Cab

Fibra mds texturizada de *
Alos 10 dias, mdsc, =

A los 30 dias, mas de

N

KERASTASE
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Seccion de productos para el rostro.

(7) Se diagrama la mesa de trabajo con los espacios establecidos, con medidas,

colores y fondos. Se inicia a colocar cada producto junto con su descripcion.

Basce Yiguidas

T

(&)
Crema de Keratina Chocolatel
pH

;
¢ 215ml
1] .

Cremas y Jabon para Dama
pH

AL

v
> 4
\ ./’ T
o ) = |
A A'Cremas y Splash para 5
Douglas
\ 250ml s
Froco125 0

®Aromas para Ambiente Natural | Protector Solar antialergico
Douglas | Aussie
250m| | Som!
PrecioQ155.00 | Precio:a90.00

© Crema para piemas y Jabon Facial

250m!
Precio:Q125.00

¥ EERP




39

(9) Se coloca la imagen del producto en Photoshop, se le borra el fondo que
contiene para convertirlo en formato PNG. (10) Luego de ello se abre y coloca en

ilustrador para contornear una leve sombra de color blanco.

©) |
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(11) Se coloca el link de donde fue obtenida la imagen para el catialogo en color

Ilamativo para que se pueda apreciar, en tamafio 8pts. (12) Luego se coloca la imagen en la

hoja con medida de 5.5x8.5plgs y la descripcién de producto.
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(13) Al colocar el producto de Spray, se coloca de manera rotacién para
visualizarlo bien con la opcion de rotacion en llustrador. (14) En el area se crema Nivea se

coloca el logotipo y se adquiere el color para mantener el mismo color en el texto.

PRIMER AGONDIGIONADOR DE PIEL
PARA PIEL SUAVE INCREIBLE

o —
Crema Hidratante
Nivea
400ml
Precio:Q89.00

EL GLAMOUR DI
AHORAEN UN#
MATE extreman:
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(15) Finalmente se colocan todas las paginas con su numeracion para

realizar la compaginacion del catalogo digital.

[t [ I 4 Aspectos esenciales v

No hay seleccién W B e C v B opacidad: 100x > stio: ] Astar documento || referencias

X CATALOGOANDY.ai* al 19.55% (RGB/Previsualizacién de GPU)

Mesas de trabajo

Mesa de trabajo 1

Mesa de trabajo 2
Mesa de trabajo 3
Mesa de trabajo 4
Mesa de trabajo 5
Mesa de trabajo 6
Mesa de trabajo 7

Mesa de trabajo 8
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7.4 Propuesta preliminar

Finalizada la elaboracién en bocetaje de como se creara el catalogo digital, se iniciara
a definir las bases para el formato de la misma. Dichas bases forman el tamafio, imagenes,
colores, fuentes tipograficas que se implementaran, asi como la construccién en el espacio

de trabajo que se diagramara.

El disefio y diagramacién del cataloga digital se realiz6 a partir del concepto:

“PRODUCTOS SALON DE BELLEZA ANDY.”

7.4.1 Nombre que se le dara al catalogo Digital

La propuesta nace de la idea de dar a conocer a las clientas los productos que tiene en
venta el salon de belleza Andy, de tal manera que sea un catalogo llamativo al que las usuarias

ya estan familiarizadas y lograr con ello que no pierda su identidad.

Por medio de una lluvia de ideas escritas en papel, inicia la exploracion del

nombre para el nuevo catalogo, acordando como 3 opciones finales.

-DeAndy Salén

Productos salon de Belleza Andy

-De Andy Prod

De las anteriores 3 opciones, se da a elegir al encargado del salon de belleza y queda como
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aprobacion el nombre para el proyecto:

“PRODUCTOS SALON DE BELLEZA ANDY.”

El motivo del nombre cumple en no perder la identidad con el proyecto informativo,

que es en si lo que se quiere dar a transmitir.

7.4.1.1 Propuesta preliminar

El catdlogo esta diagramado y realizado en un formato carta 8.5x11 pulgadas con
1200 x 800 pxlIs 300 ppi. Formato RGB para mejorar la visualizacion estado digital y
grabada en diferentes tipos de archivo como PDF y SWF para toda computadora gque tengan

dichos programas.

7.4.2 Tipografia

La fuente tipogréafica utilizada para el proyecto tiene como nombre Sheree Devangari

714 con estilo normal. Sheree Devangari es una tipografia minimalista de tipo San Serif.

7.4.3 Herramientas

Las herramientas a utilizar fueron programa de Adobe photoshop para la edicién de

las imagenes y medidas. Adobe Illustator para la colocacion de textos y colores.
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7.4.4 Presentacion de propuesta preliminar Digital

Para continuar se incluye ciertas propuestas graficas preliminares del disefio del

catalogo al explicar y justificar al pie de cada una.

Las imégenes incluidas fueron entregadas por el cliente: Portada, paginas

interiores diagramadas por seccion, contraportada.
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7.4.4.1 Portada
5.5plg

8.5plg

PRODUCTOS

Justificacion del Disefio

Comprendemos la importancia que representa la imagen de una aportada en un
libro, revista, periddico o cualquier medio editorial. Es la que exhorta a leer su contenido,
por esa razén del disefio de la misma, se establecio con el fin de ser amigable y elegante para

las lectoras del salén.
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7.4.4.2 Pagina descripcion de salon Andy

5.5plg

8.5plg

Justificacién del Disefo

Pégina en la que encontramos la descripcion del salon. Los servicios que ofrece, junto

con su ubicacion.
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7.4.4.3 Seccion de descuentos

5.5plg

O
40 /() DFE, DESCUENTO

PIANCHAT®) CON KERATINA

8.5plg

Justificacion del disefio

En dicha seccion encontrares productos de mucha importancia para algunas clientas
del salon de belleza Andy, por eso esa razon se inicia la seccién con una imagen y descuento

Ilamativo y atractivo.
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7.4.4.4 Seccion de productos seleccionados

5.5plg

MATTE LIQUID LIPSTICK

8.5plg

Set de Pinta Labios

Kylie Jenner Qriginal
7ml
Precio:Q345.00

Justificacién del disefio

Se encontraran productos de alta calidad como son los anteriores, pero estos son
productos 100% originales y por esa razon se disefid una seccidn poderosa y amigable para

el consumo de las clientas.



7.4.4.5 Seccion de productos seleccionados

Justificacion del disefo

Es importante que dentro del contenido que se incluya en este modelo de catalogo, se

coloque de manera creativa los productos en venta para que toda clienta sienta confianza y

algo moderno.

5.5plg

Bath & Body
295mi
Precio:Q250.00

Set de Cuidado Personal - &

Bath & Body iﬂ
288ml — e
Precio:Q250.00

¥ Set de Cuidado Personal

e 1

A

—heres

v  Locion para Cuerpo
Tropical Paradise
30ml

Precio: Q250.00

Q4 Duo de AntiBacterial
it D L Tropical Paradise
Precio: Q325.00

Rit

Crema para Cuerpo y Manos
Beauty Rush

259ml

Precio:Q100.00

SEe

Polvos para Mejigas
Vicloria's Secret
29mli

Precio:Q75.00

A) Anti-Bacterial

Pockel

29ml

Precio de 5 unidades:Q199.00
Precio individual:Q99.00

B) Anli-Baclerial
Bath & Body

29m|

C)Splash para cuerpo
Victoria's Secret

259ml
Precio individual:Q125.00

Precio individua:099.00 05

50

8.5plg
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7.4.4.6 Seccion de promociones:

5.5plg

8.5plg

Justificacion del disefio

En esta seccion el grupo podra evaluar los productos de calidad que ofrece el salon

de belleza.



7.4.4.7 Seccion de Sets:

Justificacion del disefio

Parte importante, ya que es una seccion de entrega de sets para las clientas.

5.5plg

ABhampoo Crecimiento Avanzado
KERASTE

250ml

Precio:Q125.00

B,C)Crema tratamiento Cabello-Golas
KERAS'

125mI-200mi
Precio:Q200.00-Q115.00

.

Reparador para piel de Rostro

TE | Paula's Choce

118ml
Precio:0200.00

AB) Qmma para Ojos - Crema para Peinar
L'OREAL

15mi-100ml
Precio:Q200.00-Q125.00
C) Golas de Aceite de Coco
L'OREAL

100ml

Precio:Q200.00

Crema Reparadora de Punlas para Cabello
L'OREAL

30m!

Precio:Q200.00

sAcondicionador para Cabello
L'OREAL

15ml

Precio:Q150.00

Shampoo Protector
L'OREAL

300ml
Precio:Q200.00

Kit de Brochas para Maquillaje

Sedora
Precio:Q500.00

52

8.5plg

Se especifica claramente en la descripcion de cada producto.
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7.4.4.8 Contraportada

5.5plg

ADVANCED
NIGHT REPAIR EYE

Renovacion Intensiva para
una Piel Hermosa.

8.5plg

_ESTEE LAUDER

Advanced
Night Repair Eye

ESTEE LAUDER

Justificacion del disefo

Parte final del catalogo que representa el producto mas vendido dentro del sal6n de

belleza.



APITULO VIII

VALIDACION
TECNICA
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Capitulo VIII:

Validacion Tecnica

Posteriormente de haber realizado la propuesta grafica preliminar, se inicio a evaluar
si el modelo del catalogo digital efectta los objetivos para lo que fue disefiado. Por tal

motivo se validé con el grupo objetivo, con el cliente y expertos en el tema de

comunicaciony disefio grafico.

Como forma de validacion se eligié la encuesta, que es una técnica
cuantitativa que consiste de una serie de preguntas homogéneas, realizadas a una muestra
representativa. A partir de esto se puede lograr mediciones cuantitativas de cualidades,
tanto objetivas como subjetivas de la poblacion. Las encuestas pueden ser clasificadas de
diferentes maneras:

Segun las preguntas:
Repuesta abierta:
En este tipo de encuesta se le solicita al interrogando que responda con sus propias palabras

a la pregunta formulada.

Respuesta cerrada:

Los encuestados deben elegir para responder una de las opciones que aparece en un listado
que prescribieron los entrevistados. Esta manera de encuesta da como resultado respuestas
mas faciles de cuantificar y de cardcter similar. Segin el propdsito de las preguntas, la

encuesta de dividio en 2 areas:



Parte Objetiva 55

Se validan aspectos relacionados a los objetivos del proyecto.

Parte Semiologica

En esta zona se incluirén preguntas que permitan visualizar que el material sea legible,

accesible y entregue las emociones y sentimientos que se describen.

8.1 Poblacion y Muestreo
Para la validacion del proyecto se paso la encuesta a una muestra de 36 personas,

dividida en 3 grupos distintos: Clientes, expertos y grupo objetivo.
8.1.1 Cliente

Clientes: 1 personas

Expertos: 5 Licenciados de FACOM

Grupo objetivo: 30 personas
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8.2 Método e instrumento

Para la validacion del proyecto se eligio el tipo de encuesta ‘respuesta cerrada’. Para

este tipo de respuestas hay 3 categorias:

Preguntas Dicotomicas: Preguntas en las que el encuestado tnicamente debe de responder

SI o NO.

Preguntas de opcion multiple

Preguntas que ofrecen una variedad de 3 o mas opciones de respuestas en donde el

encuestado puede elegir varias opciones.

Preguntas en escala de Likert: Respuestas dirigidas al encuestado a responder su criterio de

opiniodn al respecto, orientandolo a responder, MUCHO, POCO O NADA.

A todo el grupo objetivo se le presentdé un medio tecnoldgico para que pudiera
visualizar el catalogo digital para responder las preguntas realizadas en la encuesta. Al

inicio se compartio una pequefia introduccion ne qué consistia el proyecto.



8.2.1 Presentacion del documento de validacion utilizado para el grupo de muestreo.
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(J
areeo
UNIVERSIDAD

La Revolucion en la Educacion

UNIVERSIDAD GALILEO
FACULTAD DE COMUNICACION

LICENCIATURA EN COMUNICACION Y DISENO
PROYECTO DE TESIS

ENCUESTA VALIDACION DE PROYECTO

CREACION DE UN CATALOGO DIGITAL PARA INFORMAR A CLIENTAS
DEL SALON DE BELLEZA ANDY ACERCA DE SUS PRODUCTOS.

GENERO: FEMENINO (O MASCULINO O

ENCUESTADOR: EXPERTO (O CLIENTE (O GRUPO OBJETIVO ()

Acontinuacién visto el catdlogo digital se agradecera que responda la siguiente encuesta con su mayor
cinceridad. Coloriar el circulo con lapicero negro.

Parte Objetiva.

1 éConsidera que disefar un catdlogo digital para las clientas del salén de belleza Andy
es un material necesario?

st O NO O

2 ¢Considera necesario recopilar informacién acerca del Salén de belleza Andy para obtener
datos que se desean trasmitir a las clientas?

st O NO O

3 ¢Considera necesario la diagramacion de los elementos graficos del catdlogo digital para
tener un orden jerarquico y facilitar la comprensién?

stO NO O
Material Visual

4 ¢{Considera que el formato utilizado vertical sea el apropiado para una mejor visualizacion
del modelo del catdlogo digital?

DE ACUERDO O NI EN ACUERDO NI DESACUERDO (O  DESACUERDO ()
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5 ¢Considera que las 4 secciones operativas redactadas en el catalogo digital son suficientes?

SN@) NO O
Parte Semiolégica

6 ¢{Las imagenes incluidas son adecuadas al catédlogo digital?
MUCHO O poco O NADA O

7 ¢A su criterio, los colores utilizados y tamanos de la tipografia son claros y legibles?

MUCHO O poco O NADA O

Practicidad y Funcionalidad

8 ¢Considera que la funcionalidad del catalogo digital es simple?

MUY SIMPLE (O POCO SIMPLE (O NADA SIMPLE (O

9 ¢(Considera que visualmente el catdlogo digital es legible?

MUY LEGIBLE O POCO LEGIBLE () NADA LEGIBLE ()

10 ¢A su criterio la diagramacion y ambiente del catdlogo digital es ordenado?

MUY ORDENADO O POCO ORDENADO () NADA ORENADO ()

Observaciones:

iMUCHAS GRACIAS POR SU TIMPO!
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8.3 Resultados e interpretacion de resultados

8.3.1 Primera Parte: Objetiva

Pregunta #1: ;Considera que disefiar un catdlogo digital para informar a las clientas del salon

de belleza Andy acerca de sus productos es un material necesario?

100

Interpretacion: El resultado general de expertos, cliente y grupo objetivo muestra que:

El 95% de los encuestados piensa que el catalogo digital es un material necesario, mientras

que el 5% piensa que no.

S195%  NO 5%
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Pregunta #2 ;Considera necesario recopilar informacion acerca del salén de belleza Andy

para obtener datos que se desean transmitir a los usuarios?

100

3%

\[¢e}

Interpretacion: El resultado general de expertos, clientes y grupo objetivo muestra que:

El 97% considera que la informacion en este proyecto es de interés para usuarios, mientras

que el 3% piensa lo contrario.

SI97%  NO 3%
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Pregunta #3: ;Considera necesario la diagramacion de los elementos graficos del catalogo

digital para tener un orden jerarquico y facilitar la compresion?

100

2%
\[e)

Interpretacion: El resultado general de expertos, clientes y grupo objetivo muestra que:

El 98% considera que la diagramacion incluida en el catdlogo es clara, estructurada y

mantiene un orden, mientras que el 2% opina que no.

S198%  NO 2%
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Pregunta #4 ;Considera que el formato utilizado vertical sea el apropiado para una mejor

visualizacioén del modelo del catalogo digital?

100

2%
\[e)

Interpretacion: El resultado general de experto, cliente y grupo objetivo muestra que:

El 98% considera que le formato en sentido vertical es apropiado para el catilogo,

es apropiado para la calidad de la visualizacion del catdlogo digital, y el 2% opina que no.

SI98% NO 2%
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Pregunta #5 ;Considera que las 4 secciones redactadas en el catdlogo son eficientes?

100

Interpretacion: El resultado general de expertos, cliente y grupo objetivo muestra que:

El 53% de los encuestados considera que las 4 secciones redactadas en el catdlogo digital son
suficientes, mientras que el 47% opina que no. Por lo que se separaron las secciones de los

productos en base de fondos y textos mas claros.

SI53%  NO 47%



Pregunta #6 ;Las imdgenes incluidas en el catdlogo son adecuadas?

100

Interpretacion: El resultado general de expertos, cliente y grupo objetivo muestra que:

El 75% opina que las fotografias incluidas en el catdlogo son mucho de su agrado
mientras que el 25% opina que no. Por tal razén se incluyeron imédgenes llamativas y

elegantes para el agrado de las clientas.

MUCHO 75%  POCO 25%

64
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Pregunta #7 (A su criterio los colores utilizados y tamafos de la tipografia son colores

legibles?

100

Interpretacion: El resultado general de expertos, cliente y grupo objetivo muestra que:

El 95% de los encuestados piensa que los colores y tipografias son mucho muy claros y

legibles, mientras que el 5% opina que no.

MUCHO 95%  POCO 5%
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Pregunta #8 ;Considera que la funcionalidad del catalogo es simple?

100

Interpretacion: El resultado general de expertos, cliente y grupo objetivo muestra que:

El 58% de los encuestados piensa que el funcionamiento del catdlogo digital es muy simple,
el 42%, que es poco simple. Por ello que se realizaron los cambios dichos por el grupo
objetivo y se acudi6 a las técnicas dichas en el marco tedrico.

NADA SIMPLE 58% MUY SIMPLE 42%



Pregunta #9 ;Considera que visualmente el catalogo es agradabe?

100

Interpretacion: El resultado general de expertos, cliente y grupo objetivo muestra que:

El 89% considera visualmente que el catalogo digital es muy agradable, mientras que

el 11% restante piensa que es poco agradable.

MUY AGRADABLE 89%  NADA AGRADABLE 11%

67
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Pregunta #10 ;A su criterio la diagramacién y ambiente del catalogo es ordenado?

100

90 97%
Muy
80 Ordenado

3%

Nada Ordenado

Interpretacion: El resultado general de expertos, cliente y grupo objetivo muestra que:

El 89% delos encuestados opina que la diagramacion y ambiente del catdlogo es muy

ordenado, el 8% opina que es poco ordenado y el 3% que es nada ordenada.

MUY ORDENADO 97% NADA ORDENADO 3%
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8.4 Cambios en base a resultados de la validacion

Dentro de los 3 grupos que conformaron el muestreo, surgen algunos cambios y

sugerencias, que fueron plasmados dentro del disefio preliminar. Los cambios se hicieron en

base a propuesta para la mejora de disefio, diagramacion y sefialética.
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8.4.1

Se sugiere cambiar el fondo a un color mas claro para apreciar el rostro de la imagen
y asi ser mas llamativa, cambiar el tipo de tipografia para poder comprender el

nombre del catalogo y agrandar la fecha de disponibilidad del catilogo digital.

Antes: Después:

~
&
o
3
b
15}
&
g
[}




8.4.2
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visualizacion.

Se sugiere cambiar la diagramacion de la descripcion de salon para tener mejor

Antes:

5.5plg

8.5plg

Después:

(95

Andy Salén es un establecimiento comercial

que ofrece a sus clientas tratamientos para el

embellecimiento, conservacion e higiene de

la piel, con el fin primordial de promocionar
la imagen saludable de sus clientas.

A la misma vez, Andy Salon tiene en venta:

-Productos de Cuidado Personal
-Productos de Belleza
-Perfumes Originales
-Tratamientos Faciales
-Magquillaje

-Manicura

Ubicacacion:Cond.Santa Lucia A.Guatemala
Horario: Lunes-Viernes 8:00am-7:00pm

Telefono: 56500611
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8.4.3

Se sugiere cambiar en esta seccion la tipografia del texto y retirar los signos de
exclamacion y que se esta utilizando letras mayusculas, y agrandar el texto de la parte

inferior.

Antes: Después:

0]
40 /0 DE DESCUENTO

PIANCHAIY CON KERATINA

Ve e BN

PLANCHRADO CON HERRITINR!

/7
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8.44

Se sugiere cambiar el tamaifio de la tipografia de la descripcion del precio del producto.

Antes: Después:

MATTE LIQUID LIPSTICK MATTE LIQUID LIPSTICK

Set de Pinta Labios

7 ver O i Kylie Jenner Original
Precio:Q345.00 ] i 7ml
I I I ] | Precio:Q345.00 II ll "
% |
EEEE fiiiil mmmm
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Se sugiere cambiar el tamaiio de la tipografia de la descripcion del precio del producto.

Antes:

Set de Culdado Personal
Bath & Body
295ml

Proco25000 N

Bath & Body

ww

K
Set de Cuidado Personal

o

288ml
Precio:Q250.00

. A
Fial

Locidn para Cuerpo
Tropical Paradise

Duo de AntiBaclenal

e i & Tropical Paradise
Precio: Q325.00

a —— s

Crema para Cuerpo y Manos
Beauty Rush

259mi
Precio:Q100.00

bid

Polvos para Mejigas
Victoria's Secrel

29m|
Precio:Q75.00

Después:

i Cuidado Personal
Bath & Body
295ml
Precio:Q250.00

30ml
Precio: Q250.00

1
+ ) () Higiene de Manos
Tropical Paradise
) Precio: Q325.00

{ Locién para Cuerpo
e i Tropical Paradise

-
Set de Cuidado PersonalN g
Bath & Body
288ml ks
Precio:Q250.00 == —

A) Anli-Bacerial
Pockel
29m| \ —
Precio de § unidades:Q199.00
Precio individual:099.00

B) Anli-Baclenal
Bath & Body
29m|

Precio individual:Q99.00

C)Splash para cuerpo
Victoria's Secret

259m|

Precio individual:Q125.00

ﬁ-ﬂﬁ.
b3

—thse s

Crema para Cuerpo y Manos
Beauty Rush

259ml

Precio:Q100.00

&id

Polvos para Mejigas
Victoria’s Secret
29ml

Precio:Q75.00

05

A Anti-Bacterial
Pocket
29ml
Precio de 5 unidades:Q199.00
Precio individual:Q99.00 mAnti-Bacteria

Bath & Body
29ml

©) Splash para cuerpo
Victoria’s Secret

259ml

Precio individual:Q125.00

Precio individual:Q99.00 05
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8.4.6

Se sugiere cambiar el tamaifio de la tipografia y aclarar mas la imagen un 25%.

Antes: Después:
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8.4.7

Se sugiere cambiar el tamaiio de la tipografia y agrandar la imagen de los productos.

Antes: Después:

== A'Shampoo Crecimiento Avanzado = 3
a Keraste ﬁ
ABhampoo Crecimiento ﬁ»{;n;g_drg 250ml
250ml Precio:Q125.00|
Precio:Q125.00 BC) Crema para Cabello y Gotas|Reparador para piel de Rostro
B.C)Crema tratamienlo Cabello-Golas | Reparador para piel de Rosiro Keraste [Paula's Choce
12523&5 r;?gzls Cnoce 125ml-200ml | 118ml
Precio:0200.00-Q115.00 | Precio:0200.00 Precio:Q200.00-Q115.00 |Precio:Q200.00
(¢} ] : 2
‘J ‘E |51
- i AB) Crema para Ojos y Peinar " |mTratamiento para Puntas Cabello
AB) Crewa para Ojos - Crema para Peinar ACrema Reparadora de Punias para Cabelbc %‘EORlE?BO | L Og%/;h
ml-100m
*"f;:oggg»m‘%-m « mm"%%l grecio;() 220'90-(? 1%;5'00 B8) Acondicionadg:e:;?zilogggé%g
p— 3 0 Gotas de Aceite de Coco
(o] %gi FLe Aceite de Coco sAcondicionador DamL%a:g\lﬁ L'OREAL L’OF:I;ALI
i 15mi 100ml m
Freco0200.00 Precio:0150.00 Precio:Q200.00 Precio:Q150.00

[

Shampoo Protector |Kit de Brochas para Maquillaje

i

Shampoo Protector | Kil de Brochas para Maquillaje

LOSF;E):TI\] 2?:5;?050000 L'OREAL Sedo,ra
Precio:Q200.00 300ml | Precio:Q500.00

A —M Precio:Q200.00
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8.4.8

Se sugiere corregir falta ortografia para entender el texto y cambiar de posicion el texto

de la descripcion del precio.

Antes: Después:

PRIMER ACONDICONADOR DE PEIL PRIMER ACONDICIONADOR DE PIEL
PARA PIEL SUAVE INCLEIBLE ‘ PARA PIEL SUAVE INCREIBLE
v - s e — s
— 3 ——— . = o = Crema Hidratante - . = o

Nivea s
= 400ml
wm Precio:Q89.00

Crema Hidratante
Nivea |
400ml

Precio:Q89.00 .




8.4.8
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Se sugiere agrandar un 10% la imagen.

Antes:

ADVANCED
NIGHT REPAIR EYE

Renovacion Intensva para
una Fiel Hermosa.

ESTEE LAUDER

Advanced
Night Repair Eye

ESTEE LAUDER

Después:

ADVANCBED
NIGHT REPAIR EYE

Renovacion Intensva para
una Rel Hermosa.

ESTEE LAUDER

Advanced
Night Repair Eye

ESTEE LAUDER




APITULO IX

PROPUESTA
GRAFICA FINAL
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CAPITULO IX:

PROPUESTA GRAFICA FINAL.

Propuesta grafica final de portada en formato PDF con medidas de 5.5X8.5 pulgadas.

7

208

P
&

Guatemala Enero-Junio

-

PRODUCTOS




Propuesta grafica final de descripcion del salén de belleza Andy en formato PDF

con medidas de 5.5X8.5 plg.

Andy Saldn es un establecimento comercial

que ofrece a sus clientas tralarmientos para el

embellecimiento, conservacion e higiene de

la piel, con el fin primordial de promocionar
la imagen saludable de sus clientas.

A la misma vez, Andy Saldn tiene en venla:

-Productos de Cuidado Personal
-Produclos de Belleza
-Perfumes Originales
-Tratamientos Faciales
~-Maquillaje

-Manicura

Ubicacacion:Cond Santa Lucia A Guatemala
Horano: Lunes-Viemes 8:00am-7:00pm

Telefono: 56500611
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Propuesta grafica final de seccion de descuentos en formato PDF con medidas de

5.5x8.5 pulgadas.

KERASTASE

Una experiencia unica
para tu Cabello

Fibra mas texturizada de inmediato.
A los 10 dias, mas cabello.

A los 30 dias, mas densidad.

AN

KERASTASE
K

Tratamiento para Cabello Lasio
KERASTASE
Precio:Q225.00

KERASTASE
K

81
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Propuesta grafica final de seccion de descuentos en formato PDF con medidas de

5.5x8.5 pulgadas.

[1| Cuidadeo Personal
Bath & Body
295m!
Precio:Q250.00

'ﬂ : 1
Sel de Cuidado Persona! :
Bath & Body §

288ml h! E E

Precio:Q250.00 e —

heiv| s Tropical Paradise
30ml
| Precio: Q250.00

I[§ Locion para Cuerpo

s+ N Higiene de Mancs
: &%Tr@pical Paradise
" Precio: Q325.00

iwu

Rt 1 I

Crema para Cuerpo v Manos
Beauty Rush

259ml

Precio:Q100.00

Polvos para Mejigas
Victoria's Secret
29m

Precio:Q75.00

A Anti-Bacterial
Pocket
29ml
Precio de 5 unidades:Q189.00
Precio individual:Q99.00

¢) Splash para cuerpo
Victoria's Secret

259ml

Precio individual:Q125.00

g Anti-Bacterial

Bath & Body

29ml

Drmnima imAnaAo o= MO0 MM

O=



Propuesta grafica final de seccion de promocion en formato PDF con medidas de

5.5x8.5 pulgadas

144
| FURTERER

\a

| KARINGA

crwe

| I
)

Linea de tratamiento para Cabello
Rene Furterer
Precio:Q350.00




Propuesta grafica final de seccion de promocion en formato PDF con medidas

de 5.5x8.5pulgadas.

/8
@_/

Rasuradora Electrica para Piernas
NIKAI

200ml

Precio:Q225.00

100v-240v

Bajo consumo de Bateria
Remueve hasta el mas fino vello
Ideal para todo tipo de piel.

Rasuradora para area de Bikini
NIKAI

50mi

Precio:Q340.00

TerMix
Linea Profecional

?’

Plancha para cabello
TerMix
Precio:Q650.00

Temperatura de 220 C

Patines ecualizadores en titanium
Apagado automatico en 50min
Cable giratorio

Portable

A

\\-\ Q‘ ¥

Cepillo Alisador para Cabello
IDitalion
Precio:Q640.00

Cepillo alisador eléctrico alisador
Apagado automatico, 5 niveles
de temperatura en farhenheit y
Celcius, facil de usar.

Secadora para Cabello
Oster
Precio:Q520.00

Temperatura de 2300 Watts
Boton de aire frio
Tres temperaturas

Dos velocidades

07




Propuesta grafica final de seccion de descuento en formato PDF con medidas

de 5.5x8.5pulgadas

Q)
4 O /O DE DESCUENTO

PIANCHATI®) CON KERATINA

85



Propuesta grafica final de seccion de productos de cuidado facial en formato PDF

con medidas de 5.5x8.5pulgadas

Aceite para Puntas del Cabello gg

Moroccanoil
100ml
Precio:Q80.00

i | o
= | j'l @ 4
# 2 z % O
iy 1
ey I s
‘// » »
y ,/" //’/ I/
78 / 4
| 7/ g
V)CLLEQ

- MOROCCANOIL

' Set de Cuidado Personal |

Roses
200ml |
Precio:Q345.00 |

Cremas para Pies
Ultra-Hidratente
Oriflame
200ml
Precio:Q245.00

Lipsticks con Sabores
Mini Melted

30ml

Precio:Q50.00

Splash para Cuerpo
Christophe Robin
250ml
Precio:Q100.00

Crema Anti Caspa
TRESemme
250ml
Precio:Q110.00

Crema para Pies y
' Desodorante
| Oriflame

150ml

| Precio:Q300.00 O




Propuesta grafica final de seccion de promocion especial en formato PDF con

medidas de 5.5x8.5pulgadas

7) OL70CLOTY
()Q%e(‘m//

Crema de Coco Shampoo de Coco | Gotas para Cabello
para cabello Organix Organix
(;ggYanllx 237ml 237ml
m Precio:Q165.00 io:
Precio:Q125.00 Freceisifie
2




Propuesta grafica final de seccion de productos 100% originales en formato PDF

con medidas de 5.5x8.5Spulgadas

LIPSTICKS®

Color con ecompromiso

2X

Labios mas
‘pederosos

43%

Menos
recequedad

Te ofrecemos 6 meses de garatia en la compra
de tu Lipstick favorito.

Todos los Lipsticks mostrados en esté catélogo de
Salon Elsy son 100% originales y confiables. Son
etregados con su plastico y ¢aja designada para
mas comodidad tuya. Cualguier molestia gue
tengas con tu compra puedes obtener un cambio
de tu presentando la factura en el momento del
camiio.

iEstamos para servirte!

l| Pintalabios Velvet Matte
" Victori's Secret
FEATmI
Precio:Q115.00

Pintalabios en Barra
Mary Kay

20ml
Precio:Q160.00

® .’..

L, ol
L
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Propuesta grafica final de seccion 2 de productos 100% original en formato PDF

con medidas de 5.5x8.5pulgadas

Imiaed Shleniia: ernoxabiey £om

EL GLAMOUR DE LAS PESTANAS
AHORA EN UN ACABADO EXTRA
MATE extremadamente negras.

PESTANAS 300% MAS VISIBLES cle
comisura a comisura, sin dejar
espacios vacios.

89
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Propuesta grafica final de seccion de producto para proteccion en verano en
formato PDF con medidas de 5.5x8.5pulgadas

(ftrz,‘(z/ %é’/'(z/w'
NQ

temeras al cudado de tw cabello.




Propuesta grafica final de seccion de producto destacado en formato PDF con

medidas de 5.5x8.5pulgadas

LOREAL

EESEVE

ARGININE RESIST

KRAFTIGEN

+
PROTEINE™

91



Propuesta grafica final de seccion de productos para hidratacion de piel en

formato PDF con medidas de 5.5x8.5pulgadas

RA PIEL SUAVE INCREIBLE

| — - - - -
Qrema Hidratante = - -
Nivea T T ——— »
= 400ml =
wm Precio:Q89.00 N
“ — —‘ ——
B
NIVEA | C—

P BAJO
%% LA DUCHA
BODY MILK
BAJO - cnouADORDEP!El
. LA DUCHA
BODY MILK

ACONDICIONADOR DE PIEL

Plal hiceatads y suave

e =]

Con Aceite
e Almendry

400

Lon
de Almendra
400ml

92



93

Propuesta grafica final de seccion 2 de productos para hidratacion en formato PDF

con medidas de 5.5x8.5Spulgadas
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Propuesta grafica final de seccion de producto Kiley Jenner en formato PDF

con medidas de 5.5x8.5Spulgadas

Set de Pinta Labios
Kylie Jenner Original

11 fm
Precio:Q345.00 I' 'I ||




Propuesta grafica final de seccion de productos en rebajas en formato PDF con

medidas de 5.5x8.5pulgadas

T

Set de Tratamiento Keratina
Alfaparf

40ml

Precio:Q345.00

—)

(31 R_Li' Ly
o

o=

[

1

i

Shampoo Anti Resequedad
ALFAPARF

250ml

Precio:Q165.00

QX MAMLD BP0 LB

| Crema Para Desenredar Cabello Rizado
Alfaparf

325ml

Precio:Q299.00

Crema para Manos AntiArrugas
Alfapart

237ml

Precio:Q165.00

Crema y Shampoo Crema Antiojeras
Alfaparf Alfaparf
325mi-500ml 59ml
Precio:Q600.00 Precio:090.0019
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Propuesta grafica final de seccion de productos en descuento en formato PDF

con medidas de 5.5x8.5pulgadas

0%

s De Descuento-

Tratamiento de Cauterizacion

e/z//é/'oa&céo&&eéca'oﬂaa/o&/
PROMOCION

Biferdil
15ml
Precio:Q650.00

Gotas para peinar | Crema Hidritante para

L'OREAL ' Cara

100ml Prevage

Precio:Q2x250.00 | 100ml
Precio:Q115.00

éﬁ
|

Protectores Solara 30

Esencia para cuerpo

Kiko Milano Shu Uemura
70ml 70ml
Precio:Q175.00 Precio:Q80.00

20

l Reparador de cabello
. L'OREAL
100ml
Precio:Q95.00

Esencia de cuerpo
Avenda

30ml
Precio:Q45.00
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Propuesta grafica final de seccion de productos para uiias en formato PDF con

medidas de 5.5x8.5pulgadas
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Propuesta grafica final de productos para

con medidas de 5.5x8.5plg.

Fucerin
—

4
it
SUN CREME
pioit

A

s P ST

Protector Solar 50+
Eucerin

250ml
Precio:Q225.00

proteccion solar en formato PDF
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Propuesta grafica final de seccion de productos para cuidado facial en formato

PDF con medidas de 5.5x8.5pulgadas

CLINIQUE
La fuente del cambio

Nuestro Sistema de 3 Pasos podria parecer simple, pero pruébalo por IO dias y
te sorprendera la diferencia,

Combo de Productos
Clinique
Precio:Q1,780.00

A Desmaquillador Facial
Clinique
30ml
Precio:Q580.00

® Aclarador Facial
Clinique
30ml
Precio:Q400.00

®Crema hidratante
Clinique
15mi
Precio:Q800.00

23

99
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Propuesta grafica final de seccion de productos de cuidado facial en formato PDF

con medidas de 5.5x8.5pulgadas

AlShampoo Crecimiento Avanzado
Keraste
250mi
Precio:Q125.00
8¢ Crema para Cabello y Gotas|Reparador para piel de Rostro
Keraste |Paula’s Choce
125mi-200ml| 118m1
Precio:Q200.00-Q115.00 | Precio:Q200.00

Vi

AB) Crema para Ojos y Peinar ArTratamiento para Puntas Cabell

L'OREAL L'OREA
15ml-100m| 30
Precio:Q200.00-Q125.00 Precio:Q200.01

© Gotas de Aceite de Coco 8 Acondicionador para Cabelh
L'OREAL L'OREA
100mi 15m
__Precio:Q200.00 Precio:Q150.01

Shampoo Protector (Kit de Brochas para Maquillaje

L'OREAL |Sedora
300mi |Precio:Q500.00

‘2 1 Precio:Q200.00




Propuesta grafica final de productos para cuidado facial en formato PDF con

medidas de 5.35x8.5plg

i weitm

- wiel
T

A

|

(&3 )
Crema de Keratina Chocolate
pH
215ml
Precio:Q130.00

A Cremas y Splash para Cuerpo

Douglas
250ml
Precio:Q125.00
BIAromas para Ambiente Natural
Douglas
250ml
Precio:Q155.00

© Crema para piernas y Jabon Facial
250ml
Precio:Q125.00

Cremas y Jabon para Dama
pH

215ml

Precio:Q100.00

i

A
p 5 B

Protector Solar antialérgico
Aussie

50ml

Precio:Q90.00

b=

s

’ e !'§§b —

’ ;a lj

B—"j

- &

Set de Productos de Cuidado Personal

Douglas
Precio:Q350.00
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Propuesta grafica final de seccion de promocion de rasuradora en formato PDF

con medidas de 5.5x8.5pulgadas

’ Gillette.
\r enus.

La

" BELLEZA

¥ ES UN SECRETO,
Su precio

tambien...
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Propuesta grafica final de seccion de promocion de rasuradora en formato PDF

con medidas de 5.5x8.5pulgadas

lathers for
1 step silky skin

Rasuradora para Mujer
Venus

Precio:Q145.00
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Propuesta grafica final de contraportada en formato PDF con medidas de 5.5x8.5plg.

ADVANCED
NIGHT REPAIR EYE

Renovacion Intensiva para
una Piel Hermosa.

ESTEE LAUDER

Advanced
Night Repair Eye

ESTEE LAUDER
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CAPITULO X: PRODUCCION, REPRODUCCION

DISTRIBUCION

Posteriormente de haber realizado la propuesta grafica final y de haber validado los
artes finales, se efectuia un célculo presupuestario, que servird para la produccion,
reproduccion y distribucion de este proyecto de catalogo digital para el salon de belleza
Andy. Esto con el fin de darle a conocer a las clientas el costo de inversién que debera
realizar al momento de ser difundido en el salon. Por tal razén, a continuacion, se
fijan los costos, tiempo invertido, horarios en este proyecto, como una propuesta

econdmica a los propietarios del salon Andy.

10.2 Plan de costo de Elaboracién

» Para realizar el costo de elaboracion del catalogo digital del salon de belleza Andy
fue imprescindible hacer una recopilacion de informacion tedrica y conceptos de
disefio para la aplicacion del marco teorico, esto incluye todo el proceso creativo

y elaboracion de la propuesta.

TIEMPO INVERTIDO

6 SEMANAS = 60 HORAS
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» Se calcula de igual manera las horas de tiempo de bocetaje del modelo del catalogo

digital y el disefio de cada elemento que fue dirigido en la propuesta preliminar.

TIEMPO INVERTIDO

3 SEMANAS = 30 HORAS

10.2 Plan de Costos de Produccion

» Ladigitalicion de bocetos para la presentacion del disefio preliminar y artes finales,
propuestas digitales, luego el proceso de validacion y presentacion de propuesta

final.

TIEMPO INVERTIDO

7 SEMANAS = 70 HORAS




10.3 Plan de Costos de Reproduccion

» El catdlogo estara digital en formato tamafio carta, digital. Se reproduciran 2

catalogos digitales por 6 meses.

TOTAL DE INVERSION

Q 9,990.00

10.4 Plan de costo de Distribucion

El catalogo digital no presentara gastos de distribucion debido a que se utilizard una

pagina web.

107
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10.5 Cuadro de Resumen de costos.




APITULO XI

CONCLUSIONES
Y RECOMENDACIONES
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CAPITULO XI:

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

11.1 Conclusiones
11.1.1 Se disend un modelo de catalogo digital para informar a las clientas de los

productos que tiene en venta saléon Andy.

11.1.2 Se realiz6 una investigacion acerca de la creacion de catdlogos digitales para

reunir el contenido de ideas importantes para la elaboracion.

11.1.3 Serecopild informacion basica ynecesariaacerca del salon Andy para obtener

datos que se desean trasmitir al piblico en general.

11.1.4 Recopilar fotografias de los productos que ofrece el salén, para el grupo objetivo

los identifique.

11.1.5 Se elabor6 un modelo de catdlogo en formato PDF version interactiva.


arnulfo
Resaltado
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11.2 Recomendaciones

11.2.1 Se recomienda comentar con las clientas sobre el catalogo digital para que

puedan estar al dia sobre los nuevos productos que ingresan cada 6 meses.

11.2.2 En base al catdlogo digital se recomienda a las clientas abocarse a la

informacién que el mismo proporciona.

11.2.3 Es recomendable proporcidonale a las nuevas clientas el material informativo

elaborado con diagramas para que el contenido sea claro y preciso.

11.2.4 Capacitar a una persona administrativa para que este siempre con el trabajo
de refrescar los temas y recopilar informacion de nuevos productos que venda el salon de

belleza Andy.

11.2.5 Se recomienda realizar una campafia informativa dentro del salén de belleza
para el conocimiento del nuevo catdlogo digital y promocionarla dentro y fuera del salon de

belleza.



APITULO XII

CONOCIENTO
GENERAL
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Capitulo XII:

Conocimiento General

Seguidamente se hace una recopilacion de los conocimientos adquiridos

generalmente durante los 4 afios de la licenciatura en comunicacion y disefio.

Representado por una infografia creativa:



12.1 Software y Herramientas tecnologicas

Dibujar y disefar con |
vectores, herramientas |

de diseno de catdlogo
digital.

112

Utilizacién de photoshop |
para trbajar y retocar |,
todas las del catdlogo.

de ilustrador, proceso | ILUSTRADOR

h Software y Herramientas
q Tecnoldgicas Digital

-— _

Diagramacién de catdlogo y elementos
por secciones. Se establecen pdrametros
de diseno en todo el catdlogo digital.
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12.2 Comunicacion y Tendencias Educativas

Comunicacion
Educacion

Siglo 21

Hoy en diq, la educacién ha cambiado gracias a las
tendencias tecnolégicas que sirven de apoyo al preceso
de la ensenanza.

e Educacioén

® Tendencia
@ Comunicacion

Andragogicos

Procesos
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12.3 Ciencias Auxiliares

La Revolucién en la Educacion

Ciencias Auxilares

Mensaje transmitido a través
de simbolos o signos.

Educacion y técnicas de P
aprendizaje de adultos. ~ Andragogia

Modelos de conducta basadas
Andlisis en el comportamiento y moral
Final del ser humano.

Ciencia que nos ayuda a establecer
medidas,promedios,parametros Estadisfica
numéricos para fomar una decision.

Conduce a la armonia en la

Teoria del o -
utilizacion de la gama cromdatica.

color
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12.4 Conocimiento de Gerencia y Mercadeo

¥

Gerencia y Mercadeo
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12.5 Comunicacion y Lenguaje

Lenguqje y Gramatica Q\

Ortografia

Durante los 4 afios de carrera en licenciatura en comunicacién y
Diseno, se adquirié conocimientos académicos y cultura general,
asi como conocimientos reforzados de lenguaje, grdmaticay
rerdacciones.

Conocimiento General
y cultura
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Capitulo XIV:

Anexo 1

Validacion de gerente general de Salon de Belleza Andy.
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Anexo 2

Validacion con Licenciado Mario Velazquez.

Licenciado de Facultad de Ciencias de la Comunicacion

Experto en Area de Recursos humanos, Administracion de empresas
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Anexo 3

Validacidon con Licenciada Ingrid Ordofiez

Licenciada de Facultad de Ciencias de la Comunicacion

Experta en Area de Marketing
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Anexo 4

Validacién con Manuel Monroy

Licenciado de Facultad de Ciencias de la Comunicacion

Experto en Area de Disefio Web
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Anexo 5

Validacidon con Licenciado Marlon Borrayo

Licenciado de Facultad de Ciencias de la Comunicacion

Experto en Area de Disefio Grafico
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Anexo 6

Validacion con Grupo Objetivo
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Anexo 7

Herramienta de validacién pagina 1

NIVERSIDAD

La Revolucion en la Educacion

UNIVERSIDAD GALILEO
FACULTAD DE COMUNICACION

LICENCIATURA EN COMUNICACION Y DISENO
PROYECTO DE TESIS

ENCUESTA VALIDACION DE PROYECTO

CREACION DE UN CATALOGO DIGITAL PARA INFORMAR A CLIENTAS
DEL SALON DE BELLEZA ANDY ACERCA DE SUS PRODUCTOS.

GENERO: FEMENINO (O MASCULINO O

ENCUESTADOR: EXPERTO (O CLIENTE (O GRUPO OBJETIVO ()

Acontinuacién visto el catdlogo digital se agradecera que responda la siguiente encuesta con su mayor
cinceridad. Coloriar el circulo con lapicero negro.

Parte Objetiva.

1 éConsidera que disefar un catdlogo digital para las clientas del salén de belleza Andy
es un material necesario?

SIQO NO O

2 ¢Considera necesario recopilar informacién acerca del Salén de belleza Andy para obtener
datos que se desean trasmitir a las clientas?

st O NO O

3 ¢Considera necesario la diagramacion de los elementos graficos del catdlogo digital para
tener un orden jerarquico y facilitar la comprensién?

stO NO O
Material Visual

4 ¢{Considera que el formato utilizado vertical sea el apropiado para una mejor visualizacion
del modelo del catdlogo digital?

DE ACUERDO O NI EN ACUERDO NI DESACUERDO (O  DESACUERDO ()
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Herramienta de validacion pagina 2

5 ¢Considera que las 4 secciones operativas redactadas en el catalogo digital son suficientes?

stO NO O
Parte Semiolégica

6 ¢{Las imagenes incluidas son adecuadas al catalogo digital?
MUCHO O poco O NADA O

7 ¢A su criterio, los colores utilizados y tamanos de la tipografia son claros y legibles?

MUCHO O poco O NADA O

Practicidad y Funcionalidad

8 {Considera que la funcionalidad del catdlogo digital es simple?

MUY SIMPLE () POCO SIMPLE () NADA SIMPLE (O

9 {Considera que visualmente el catdlogo digital es legible?

MUY LEGIBLE O POCO LEGIBLE O NADA LEGIBLE ()

10 ¢A su criterio la diagramacion y ambiente del catdlogo digital es ordenado?

MUY ORDENADO O POCO ORDENADO () NADA ORENADO ()

Observaciones:

iMUCIIAS GRACIAS POR SU 111EMPO!



Anexo 8

Tabla de nivel socioecondmico NSE 2016 multivex
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CARACTERISTICAS NIVEL A NIVEL B NIVEL NIVEL C NIVEL C- NIVEL D NIVEL E
EDUCACION Supen?r, Licenciatura, Sluperlsar, Slupenq, Sypengr, Media completa Primaria completa Fnrnana
Maestria, Doctorado Licenciatura, Licenciatura, Licenciatura, incompleta
Empresario, Ejecutivos| . . ) Ejecutiva, "
Propietario, Di 9 Ejecutivo medio, i Comerciante,
ropietario, Director de alto nivel, ; comerciante, Obrero, Obrero,
DESEMPERO ¢ ; : comerciante, vendedor, y A
Profesional exitoso Profesional, vendedor, . dependiente dependiente
4 vendedor g dependiente
Comerciante dependiente
INGRESO Piso Q70 mil Piso G345 mil Piso G20 mil Q12 mil 38 mil 04 mil 1.4 mil
Casaldepartamento de Casalfdepanam.ento Casaldepartamento,
7 3 de lujo, en propiedad,
lujo, en propiedad, 5-6 |, : rentada o Casaldepartamento,
2 w , = . A 1o, 1o
financiado, 3-4 Casaldep. Casaldep Casalcuarto
recamaras, 4 ab bafios, 2 financiado, 2-3 rentada o
recamaras, 2-3 3 : 5 rentada o ,tentada o rentado, 1-2
3-4 salas, pantry, 9 recémaras, 2-3 financiado, 1-2 X ; : 3 >
VIVIENDA . bafios, Z salas, pantry, |, . : 7 financiada, 1-2 financiada, 1-2 recamaras, 1
alacena, estudios area ¥ bafios, 1sala, estudio|recdmaras, 1-2 A , s -
7h alacena, 1estudio S e recémaras, 1-2 recémaras, 1bafios, | bafios, sala-
de servicio separada, % area de servicio, bafios, sala, garage x
area de servicio 5 bafios, sala, sala comedor
garage para 5-6 garage para 2 para 2 vehiculos
vehiculos separada, garage vehiculos
para 2-4 vehiculos
OTRAS Finca, casas de SIIIOSHEI-IQIHOS Silioiltreras
PROPIEDADES descanzo enlagos, mar, |condominios cercade interior por herencias
Antiqua, con costas
PERSONAL DE F‘erson§| d? planta, en el 1.-2 personas de B g i 5 |
SERVICIOS hogar, limpieza, cocina, |tiempo comleto, ordia or dia, eventua ventual
jardin, sequridad y chofer | chofer
Hijos menores Hijos menores
EDUCACION Hijos menores colegios | colegios privados colegios privados,  |Hijos menores Hijos menares
GRUPO privados caros, mayores | caros, mayoresenl  |mayoresenU colegios privados,  |escuelas, mayores |Hios enescuela  |Hijos enescuela
enlJ del extranjero local, post grado privadas y post grado [mayores en U estatal |en U estatal
entranjero extranjero con beca
Autos del afio, Autosde 2-3afios,  [Autos compactos de
aseguradds contiatado asegurados contra | 3-5 afios, Auto compacto de 4- Atocampacinde
POSESIONES  [riesgo, dud, Van, v 2 xo.gomp. 8-10 afios, sin mato, por trabajo
B sl todoriesgo, 4xd, Van, | asegurados por S afios, sin sequro Saa
moto h;licogtero auior; proto Fioancaa
—atlorn
3tel, minimo, celcada  [2tel, minimo, cel cada
miembro de |a familia, miembro de la familia,
Direct TV, cable, internet | Direct TV, internet Ttel, minimo, 1-2 cel,
dedicada, 20+ equipos |dedicada, cable,2  |cable, internet
de audio, 3-S5 TV, varias |equipos de audio,3  |dedicada, equipo de | Ttel, minimo, -2 cel, |1tel, 1cel, cable,  [1cel, cable, radio,
BIENES DE planas o plasma, TV, 1planas o plasma, | audio, 2 TV, maquina [cable, radio, 2TV, | equipo de audio, TV,| TV, 1cel, radio, TV,
COMODIDAD  |maquinas de lavar secar, |maquinas delavar | delavarropa, electrodomésticos  |electrodomésticos | electrodomésticos | estufa
platos ropa, secar, platosropa, | computadoralfamilia (basicos basicos basicos
computadorasimiembro, |computadora, internet | electrodomésticos
internet porton eléctrico, |porton elécticoy bésicos
todos los todos los
lelecrodomesticos | electiodomesticos
. Clubes privados, " "
DIVERSION Club9§ privados, W [t Cnne’, PC, parques Clne', !:C, parques  [CC, parques, CC, parques, Parques
vacaciones en el exterior | ; tematicos locales,  |tematicoslocales, |estadio estadio
interior o exterior
SERVICIOS 3-4 ctas O monetarios y 2-3atasll mon?lauos T-2otas Q ¢
.A ; yahorro, Plazo fijo, TC | monetarios y ahorro, |1cta G monetariosy |1ctaQ ahorro, TC
BANCARIOS ahorro, Plazo fijp, TCintl, |/ ° ; cta O ahorro
FINANCIEROS | Sequros y ctas en US$ intl, Seguros y ctas en |Plazo fijo, -2 TCintl, |ahorro, 1TC local local
Us$ Sequro colectivo
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Anexo 9

Ejemplo de catalogos de Belleza.

PLATINUM
COLLECTION

LOGRAUN ANEW IEEEE
EFECTO TENSOR
al INSTANTE"

MAS DE

NUEVD

Gritter eyed

LAINOCHE

s — g | @issuu [ ]

10-11/92 ===
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