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Cartas

Guatemala 20 de diciembre de 2016

Licenciado

Leizer Kachler

Decano-Facultad de Ciencias de la Comunicacion
Universidad Galileo

Estimado Licenciado Kachler:

Solicito la aprobacion del tema de proyecto de Graduacion titulado:

DISENO DE MATERIAL IMPRESO PARA DAR A CONOCER LA LAGUNA
DE OBRAJUELO A LOS TURISTAS NACIONALES QUE VISITEN EL
MUNICIPIO DE AGUA BLANCA, JUTIAPA, GUATEMALA 2017. Asi mismo
solicito que la Mgtr. Lourdes Donis sea quién me asesore en la elaboracién del mismo.

Atentamente,

Z..Z/
Esdras Misael Sagastume Guerra
11002008

Asesora
Colegiada No. 26246
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™8 @S Facultad de Ciencias
AN 188 Y de la Comunicacién

Guatemala 03 de enero de 2017

Seiior:
Esdras Misael Sagastume Guerra
Presente

Estimado Sefor Sagastume:

De acuerdo al proceso de titulacion profesional de esta Facultad, se aprueba el proyecto
titulado: DISENO DE MATERIAL IMPRESO PARA DAR A CONOCER LA
LAGUNA DE OBRAJUELO A LOS TURISTAS NACIONALES QUE VISITEN
EL MUNICIPIO DE AGUA BLANCA, JUTIAPA, GUATEMALA 2017. Asi
mismo, se aprueba a la Mgtr. Lourdes Donis, como asesora de su proyecto.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

Lic. Leizer Kachler
Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacion
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Guatemala, 27 de febrero de 2017

Lic. Leizer Kachler

Decano

Facultad de Ciencias de la Comunicacion
Universidad Galileo

Estimado Licenciado Kachler:

Por medio de la presente, informo a usted que el proyecto de graduacion titulado:
DISENO DE MATERIAL IMPRESO PARA DAR A CONOCER LA LAGUNA
DE OBRAJUELO A LOS TURISTAS NACIONALES QUE VISITEN EL
MUNICIPIO DE AGUA BLANCA, JUTIAPA, GUATEMALA 2017. Presentado
por el estudiante: Esdras Misael Sagastume Guerra, con nimero de carné: /1002008,
esta concluido a mi entera satisfaccion, por lo que se extiende la presente aprobacion
para continuar asi el proceso de titulacion profesional.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

Colegiada No. 26246
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Guatemala, 24 de marzo de 2017

Seiior
Esdras Misael Sagastume Guerra
Presente

Estimado Sefior Sagastume:

Después de haber realizado su examen privado para optar al titulo de Licenciatura en
Comunicaciéon y Disefio de la FACULTAD DE CIENCIAS DE LA
COMUNICACION de la Universidad Galileo, me complace informarle que ha

APROBADO dicho examen, motivo por el cual me permito felicitarle.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

M

Lic-teizer Kachler

Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacion

Vil



Ciudad de Guatemala, 3 de mayo de 2017,

Licenciado

Leizer Kachler
Decano FACOM
Universidad Galileo

Presente

Sefior Decano:

Le informo que la tesis: DISENO DE MATERIAL IMPRESO PARA DAR A CONOCER LA LAGUNA DE
OBRAJUELO A LOS TURISTAS NACIONALES QUE VISITEN EL MUNICIPIO DE AGUA BLANCA,
JUTIAPA, GUATEMALA 2017, del estudiante Esdras Misael Sagastume Guerra, ha sido objeto de
revision gramatical y estilistica, por lo que puede continuar con el trédmite de graduacién.

Atentamente.

Lic. Edgar L|zardo:?/ eldsquez
Asesor Linglistico

Universidad Galileo
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Guatemala, 04 de mayo de 2017

Sefior:

Esdras Misael Sagastume Guerra
Presente

Estimado Sefior Sagastume:

De acuerdo al dictamen rendido por la terna examinadora del proyecto de graduacion
titulado: DISENO DE MATERIAL IMPRESO PARA DAR A CONOCER LA
LAGUNA DE OBRAJUELO A LOS TURISTAS NACIONALES QUE VISITEN
EL MUNICIPIO DE AGUA BLANCA, JUTIAPA, GUATEMALA 2017.
Presentado por el estudiante: Esdras Misael Sagastume Guerra, el Decano de la Facultad
de Ciencias de la Comunicacién autoriza la publicacién del Proyecto de Graduacion
previo a optar al titulo de Licenciado en Comunicacion y Disefio.

Lic. Lerzer Kachler
Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacion

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,
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Resumen

El municipio de Agua Blanca no cuenta con material impreso que dé a conocer la Laguna de
Obrajuelo, a los turistas nacionales.

Por lo que se planteo el objetivo siguiente:

Disefiar material impreso para dar a conocer la Laguna de Obrajuelo a los turistas nacionales
que visiten el municipio de Agua Blanca, Jutiapa.

Se realiz6 una herramienta de validacién con el cliente, expertos y grupo objetivo.

Se lleg6 a la conclusion, que el disefio de material impreso para dar a conocer la Laguna de
Obrajuelo era necesario para que la poblacién que no sabe y que pasa por la carretera o entra al
municipio y se percate de este lugar. Por lo tanto, la idea es que los turistas encuentren un lugar
diferente donde puedan descansar y disfrutar de un dia tranquilo rodeados de la naturaleza y belleza

que ofrece la Laguna de Obrajuelo.
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Capitulo I - Introduccion

En el municipio de Agua Blanca, Jutiapa, se encuentra la “Laguna de Obrajuelo” nombre
adquirido porque se encuentra dentro del territorio de la aldea Obrajuelo en el municipio.

En anteriores administraciones no se habia tomado en cuenta el potencial que tiene la laguna
como centro turistico y se mantuvo simplemente como un lugar abandonado, donde los aldeanos
0 personas que conocian del lugar iban a pescar. Pero la actual administracion tomé la iniciativa
de restaurar el lugar y darle nueva imagen a la laguna.

Hace dos afios que las personas ahora pueden entrar sin ningun problema a la laguna a disfrutar
de la vista, realizar picnics con sus familias y nadar. Por diversos medios la municipalidad de Agua
Blanca, Jutiapa ha tratado de darle publicidad a la Laguna de Obrajuelo, que fue por redes sociales
y por television regional, pero no habian intentado realizar material impreso.

Por lo tanto, se le propuso a la Municipalidad de Agua Blanca, Jutiapa el disefio y creacion de
material impreso para que la Laguna de Obrajuelo tenga mas visitantes y atraiga a personas que
no conocen del lugar. Los materiales que se crearon fueron:

e Eldisefio de una valla publicitaria que sirva de atraccion para los turistas o personas
que pasen en la carretera principal y observen la valla.

e El disefio de un triptico informativo, que ayude a las personas que visiten el
municipio de Agua Blanca, Jutiapa, a conocer un poco mas que es lo que pueden hacer alli,

ademas de conocer de la historia del municipio y la Laguna de Obrajuelo.



Capitulo Il — Problematica

El municipio de Agua Blanca estd ubicado en el departamento de Jutiapa, al sur Oriente de
Guatemala. Dentro del municipio, en una de sus aldeas se encuentra una laguna que no cuenta con
el material impreso necesario para orientar a los turistas nacionales que llegan al municipio, afio
tras afo, para conocer la Laguna de Obrajuelo.

2.1 Contexto

El municipio de Agua Blanca es uno de los 17 municipios de Jutiapa; explorando el area urbana
del municipio se puede observar que carece de material impreso que pueda ayudar a las personas
a tener mejor conocimiento de la laguna.

Debido a la remodelacion que se le estd dando a la laguna la municipalidad necesita de material
impreso para promover el &rea turistica y atraer a mas personas.

2.2 Requerimiento de Comunicacion y Disefio

El municipio de Agua Blanca no cuenta con material impreso que dé a conocer la Laguna de

Obrajuelo, a los turistas nacionales.
2.3 Justificacion
Para sustentar las razones por las que se considerd importante el problema y la intervencion del

comunicador — disefiador, se justifica la propuesta a partir de cuatro variables:



2.3.1 Magnitud

« Poblacién del pais

« 16,176,133
habitantes

* El pais esta dividio en 22
departamentos.

« Poblacion del departamento
* 472,304 habitantes

« Poblacién del municipio
« Total: 16,864
* Area Rural: 13,028

» Aproximadamente a la laguna de Obrajuelo
ingresan 1,500 turistas al afio.

En el siguiente esquema se muestra la cantidad de personas que se encuentran dentro del

municipio de Agua Blanca, Jutiapa, que son las principales afectadas por este problema. Los datos

obtenidos a continuacion se encuentran en la pagina del Instituto Nacional de Estadistica, INE

(2016), y a la colaboracion de la Municipalidad de Agua Blanca, Jutiapa.

2.3.2 Vulnerabilidad

Al no tener el material impreso que informe a los turistas acerca de la Laguna de Obrajuelo, el

turismo nacional en el lugar no aumentara y permanecera escondida para la mayor parte de la

poblacién de Guatemala.



2.3.3 Trascendencia

Con el material impreso que informe acerca de la Laguna de Obrajuelo, Agua Blanca, Jutiapa,
las personas ubicaran y tendran el conocimiento necesario de lo que significa este lugar para el
Municipio.
2.3.4 Factibilidad

Es posible realizar el material impreso y que contenga la informacion necesaria para orientar a
las personas que necesiten conocer el lugar y con ello incrementar el turismo en el municipio.
2.3.4.1 Recursos Humanos

La Municipalidad cuenta con el factor humano adecuado, que tiene la capacidad, el
conocimiento, la experiencia y las habilidades para el manejo, funcionamiento de los demas
recursos, lo que da la posibilidad de desarrollar las funciones que desempefian dentro de la
municipalidad.
2.3.4.2 Recursos Organizacionales

Se cuenta con el apoyo de la Municipalidad de Agua Blanca, Jutiapa, para realizar el proyecto.
2.3.4.3 Recursos Econdmicos

La Municipalidad de Agua Blanca, Jutiapa, cuenta con los recursos econémicos para cubrir los
gastos de implementacion para el material publicitario.
2.3.4.4 Recursos Tecnoldgicos

Se disefiaré todo el material impreso con la ayuda de:

e Adobe llustrator

e Adobe Photoshop

e Adobe InDesign

e Setomaréan las fotografias con una camara profesional Nikon D3200



Capitulo 111 — Objetivos del disefio

3.1 Objetivo General

3.1.1 Disefiar material impreso para dar a conocer la Laguna de Obrajuelo a los turistas
nacionales que visiten el municipio de Agua Blanca, Jutiapa.
3.2 Objetivos especificos

3.2.1. Investigar toda la informacion necesaria acerca de la comunicacion y el disefio para la
creacion del material impreso.

3.2.2. Recopilar la informacion necesaria de la laguna para que el material impreso contenga lo
necesario para dar a conocer la Laguna de Obrajuelo.

3.2.3. Fotografiar la Laguna de Obrajuelo y lugares estratégicos para ilustrar el material

impreso.



4.1.1 Nombre:
Municipalidad de Agua Blanca, Jutiapa

4.1.2 Ubicacion:

Barrio el Centro, Agua Blanca, Jutiapa

4.1.3 Alcalde:

Capitulo IV — Marco de Referencia

4.1 Informacion general del cliente

Julio César Guerra Cameros

4.1.4 Organigrama

MUNICIPALIDAD DE AGUA BLANCA, JUTIAPA

ORGANIGRAMA INTERNO
Concejo Municipal | Comisiones del Comude
Conceio
Auditor {
Interno
s ;. Cocodes
Alcalde Municipal ~ [—{ Secretariade
Despacho
F[:"e“‘ﬁ“ - i‘ﬂ'l':l‘fc";’: 1| Oficina Informacién Secretario MD"?“":'L 1“18;“ QT A]sumos Oficina Mpal. De
nanciera Pabli -1 Bt unlcnpa e fr— unic pales i
i Mumc1pal Planifificacion 12 Mujer
Tesoreria Agua Oficial 1 Técnico Oficial Secretaria
Presupuesto Soldadory Oficial 11 Técnico
—_— Electrisistas
Contabilidad Albaiiiles
Carlos Estuardo Duarte Julio Cesar Guerra Cameros
Alcalde Municipal

Tren Aseo

Secretario Municipal



4.1.5 Resefia Histérica

La Municipalidad de Agua Blanca viene funcionando desde el afio 1886 con dos alcaldes que
se turnaban un mes cada uno y servian ad honorem.

En el afio 1906 pas6 a ser presidida por intendentes y después volvié a ser ocupada y
administrada por alcaldes. En esa segunda etapa el alcalde fue Pedro Sandoval al que le siguieron
muchos més hasta ser regida nuevamente por intendentes.

El 20 de octubre de 1944 fue, nuevamente, regida por alcaldes que también han desempefiado
el cargo de jueces de paz ejerciendo jurisdiccion en el area u orden civil, judicial y administrativo.
Estos juzgados dejaron de funcionar en las alcaldias hasta el afio 1987.

4.1.6 Mision

Es la descripcion de la razéon de ser de la organizacion, establece nuestro “quehacer”
institucional los servicios que entregamos, las funciones principales que nos distinguen y nos
hacen diferente de otras instituciones y justifican nuestra existencia, la promocion y el
mejoramiento de la calidad de vida de nuestro municipio y sus visitantes, potenciando el desarrollo
local, a través de una gestion moderna y eficiente, enfocada a la excelencia y el servicio.
Sustentaremos nuestras acciones protegiendo nuestro medio ambiente, el patrimonio, las
tradiciones, la cultura y promoviendo la participacion e identidad local.

4.1.7 Vision

Es la declaracion fundamental en relacion al desarrollo de nuestro municipio, con modernidad,
eficiencia e innovacion, que le permite entregar servicios de calidad con desarrollo,
promoviendo la calidad de vida e igualdad de oportunidades para todos; personas, empresas,

organizaciones, visitantes guatemaltecos y extranjeros.



8
Nuestros suefios se basan en valores orientadores que son los que le dan sentido y coherencia

en el diario vivir a estos y se traducen en la Filosofia de Nuestro Municipio.

4.1.8 Escudo

JUTIAPA

4.1.9 FODA




Capitulo V - Definicion del grupo objetivo
El grupo objetivo del proyecto son personas guatemaltecas estimadas entre 25 a 35 afios de
edad con un nivel socioeconémico entre C+ y C, que en sus vacaciones deciden salir de su casa y
buscan lugares para relajarse y disfrutar del paisaje.
5.1 Perfil geografico:

5.1.1 De Agua Blanca, Jutiapa:

Region: Municipio de Agua Blanca, ubicado al norte del departamento de Jutiapa.
Extension Territorial: 340 km?

Poblacion Total: 16,864 hab.

Poblacion Area Rural: 13,028 hab.

Poblacion Area Urbana: 3,836 hab.

Temperatura Maxima: 38.4°C

Temperatura Minima: 11.8°C

Humedad: 68.5%

Clima: Calido

En el municipio se encuentran 82 sitios poblados divididos en 20 aldeas y 62 caserios.
5.1.2 Del grupo objetivo de Guatemala:
El grupo objetivo se encuentra en la Republica de Guatemala, que cuenta con 16,176,133

habitantes dividas en 22 departamentos.



5.2 Perfil demogréfico:

Caracteristicas
Educacion:

Desempefio:

Ingreso:

Vivienda:

Otras propiedades:

Personal de

Servicios:

Educacion grupo:

Posesiones:

Nivel C+

Superior — Licenciatura.
Ejecutivo medio, Comerciante,
vendedor.

Q20 mil

Casa/departamento rentada o
financiada, 2-3 recamaras, 2-3
bafios, 1 sala, estudio, &rea de

servicio, garaje para 2 vehiculos.

Sitios/terrenos interior por
herencias.

Por dia.

Hijos menores — Colegios privados
Hijos mayores — en Universidad
privada y post grado extranjero con

beca.

Autos compactos de 3-5 afios,

asegurados por financiera.
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Nivel C

Superior — Licenciatura.
Ejecutivo, Comerciante,
vendedor, dependiente.
Q12 mil
Casa/departamento
rentada o financiada, 1-2
recamaras, 1-2 bafos,
sala, estudio, garaje para

2 vehiculos.

Por dia, eventual.

Hijos menores — Colegios
privados
Hijos mayores — en

Universidad estatal.

Auto compacto de 4-5

afos, sin seguro.



Bienes de

comodidad:

Diversion:

Servicios bancarios

financieros:

1 teléfono minimo, 1-2 celulares,
cable, internet dedicada, equipo de
audio, 2 TV, maquina de lavar ropa,
computadora/familia de
electrodomeésticos basicos.

Cine, Centros comerciales, parques

tematicos locales.

1-2 cuotas de quetzales monetarios
y ahorro, plazo fijo, 1-2 TC

internacionales, seguro colectivo.

Ver tabla de Niveles Socioecondmicos en anexo #1.

11

1 teléfono minimo, 1-2
celulares, cable, radio, 2
TV, electrodomésticos

basicos.

Cine, Centros
comerciales, parques
tematicos locales.

1 cuota en quetzales
monetarios y ahorro, 1

TC local.
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5.3 Perfil psicogréfico:

Las personas a las que estan dirigidas este proyecto cuentan con los siguientes aspectos:

e Creenen Dios

e Creen en la familia

e Tienen identidad nacional

e Son patriotas
5.4 Perfil conductual:

e Personas que buscan lugares diferentes para vacacionar.

e Que les guste acampar.

e Que gusten de admirar el paisaje.

e Que no le tengan miedo a nadar en la laguna o de recrearse en pasear en lancha 0 moto

acuatica.
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Capitulo VI — Marco Teorico

6.1 Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio
6.1.1 Municipalidad

Es la autoridad maxima que se encarga de administrar una ciudad o una comunidad; en el caso
de Guatemala, un departamento. Su funcidn principal es velar por sus habitantes y proveerles todos
los servicios necesarios para que puedan vivir con normalidad. Por lo general est4 conformada por
el alcalde, que es el o la representante de la municipalidad, él o ella elige un grupo de trabajo que
estard bajo su jurisdiccién y toman diferentes cargos para tener mejor administracion en la
municipalidad. (Pérez, 2013)
6.1.2 Aldea

La palabra aldea surge en el idioma &rabe, cuyo significado es un pueblo con pocos habitantes.
Por lo tanto, aldea se traduce a un lugar o asentamiento que se encuentra en el sector rural de algun
pais, que en el mayor de los casos se encuentra alejado de otra comunidad o poblacién. (Pérez,
2013)
6.1.3 Municipio

Derivado del latin “municipium”, municipio es un conjunto de habitantes que viven en un
mismo término jurisdiccional dentro de un territorio que pertenece a un lugar especifico en un pais
en el mundo, que esta regido por un ayuntamiento. En otras palabras, se deduce que municipio es
el lugar donde vive un conjunto de habitantes que esta regido por una municipalidad, que en su
jurisdiccion geogréafica se encuentran aldeas y caserios. (Pérez, 2013)
6.1.4 Laguna

Es la desembocadura que tiene un rio o es un espacio que tiene la capacidad de soportar agua,

que puede tener agua dulce o salada.
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En el mundo existen diferentes tamafios de lagos y cada uno es diferente, y estan en diferentes
lugares como puede ser en un volcan o, por su delimitacion geogréfica, puede ser frontera entre
paises, ademas de que son fuente importante de ingresos para los paises si son utilizados para
turismo. (Pérez, 2013)

6.2 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion y el disefio
6.2.1 Comunicacién

Puede definirse como un proceso que es utilizado para transmitir ideas, simbolos 0 mensajes,
que tienen el mismo significado para 2 0 mas entes los cuales pueden intervenir en ese intercambio
o interaccion.

Dentro de la comunicacién se utiliza un cddigo especifico para trasmitir esa idea, simbolo o
mensaje que permite poder interactuar a 2 0 mas entes entre si, sin embargo, el ente que recibe la
informacion tiene que interpretar ese mensaje, idea o simbolo para poder entender lo que se le esta
transmitiendo. (Orozco, 2016)

Ademas, se dice que la comunicacion es un proceso interactivo por el que un ente intenta
transmitir un mensaje a otro ente por medio de un codigo, el que permite que estos interactien
entre si. Es un proceso muy importante entre los seres humanos, ya que con ella se puede transmitir
mensajes informativos, se pueden expresar sentimientos y también se puede transmitir orden, entre
muchas otras cosas mas.
6.2.1.1 Funciones de la comunicacion

La comunicacion es un factor muy importante para el ser humano, se puede decir que el ser
humano tiene que comunicarse para estar informado del mundo, pero esa informacion puede ser

transmitida de forma errénea o no se transmita de forma adecuada para los receptores.
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Para ello se debe analizar a profundidad y comprender su verdadera funcién, pero de esta
funcion se puede definir que existen 3 en especial que son fundamentales para lograr ese objetivo,
con ellas se logra una mejor comunicacién entre entes y ayudan a diferenciar que mensaje es el
apropiado para cada situacion (Universidad de Valencia, 2012):
6.2.1.1.1 Afectiva

En la comunicacion afectiva se involucran los sentimientos o emociones dentro de la
interaccion, se demuestra un apego a ellos haciendo que la interaccion sea méas profunda y seria
para ellos.

En esta comunicacién estan involucradas las relaciones en pareja, la relacion con la familia 'y
con las amistades, demostrando la importancia que cada una puede tener para la persona que se
esté expresando por medio de la comunicacion afectiva y con ello tener una mejor interaccion
entre su circulo social. (Universidad de Valencia, 2012)
6.2.1.1.2 Reguladora

La comunicacién reguladora se dedica a mantener el orden y conducta dentro de la sociedad,
en ella vemos como la interaccion entre las personas toma un sentido de autoridad para algunos y
para los demas de entender como se mantiene un orden que ayude a la sociedad a tomar una misma
direccion. (Universidad de Valencia, 2012)
6.2.1.1.3 Informativa

La comunicacion informativa trata de transmitir temas como cultura, historia, experiencia, etc.
Esta funcion es importante en la educacion. La informacion es util para el ser humano, el
conocimiento ayuda a avanzar para tener un futuro mejor, por eso es tan importante para la

educacion la comunicacion informativa, saber expresar estos temas para que los demas lo
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entiendan es fundamental para tener una civilizacion que tenga la informacion necesaria para tener
un mejor futuro. (Universidad de Valencia, 2012)
6.2.1.2 Proceso de comunicacion

La comunicacion es un proceso donde intervienen varios actores que influyen en la interaccion
que tienen 2 0 mas entes, estos son: (Orozco, 2016)
6.2.1.2.1 Fuente

Es el origen de la informacion tomada por el emisor para interactuar con el receptor, es el tema
que se toma para interactuar con ese receptor. (Orozco, 2016)
6.2.1.2.2 Emisor

Es la persona que genera la interaccion entre uno o varios entes, determinando el tema de inicio
y comunicérselo a ellos, con el objetivo de informar o interactuar con ellos. (Orozco, 2016)
6.2.1.2.3 Mensaje

Es la informacion que el emisor ha interpretado para después ser trasmitida por medio de habla,
gestos, escrita, movimientos corporales, entre otros, a los entes que se desea comunicar. (Orozco,
2016)
6.2.1.2.4 Canal

Es el medio por el que se transmite el mensaje al emisor, para que sea interpretado de forma
correcta por el receptor. (Orozco, 2016)
6.2.1.2.5 Decodificar

Es interpretar un mensaje o cddigo. En el caso de la comunicacion, el receptor debe interpretar
el mensaje enviado por el emisor para entender el mensaje que €l o ella le quiere dar. (Orozco,

2016)
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6.2.1.2.6 Receptor

Es la persona que recibe e interpreta el mensaje del emisor, y con ello dar una idea y
retroalimentar con su opinidn acerca del mensaje al emisor y empezar la comunicacion. (Orozco,
2016)
6.2.1.2.7 Ente

Ente proviene del latin “ens”, en su concepto filosofico significa “lo que es, existe o puede
existir”. (Pérez, 2013)

Esto quiere decir que puede ser una persona, un objeto inanimado, un animal o algo que no se
conozca dando un concepto mas amplio de lo que puede significar, ya que su amplia variedad de
referencias le permite tener en mente que puede ser cualquier cosa que pueda 0 no pueda existir
pero que genera algun tipo de interaccion con otra.
6.2.1.3 Propdsitos de la comunicacion

“El principal propdsito de la comunicacion es transmitir una idea 0 mensaje, de forma oral,
escrita, kinética o grafica, entre personas para que puedan relacionarse entre si”” (Orozco, 2016).

Con ello se puede decir que su objetivo final es que ese mensaje o0 idea que se ha transmitido
sea interpretado y con ello generar una interaccion con diferentes personas o entes para dar asi una
opinion o crear un ambiente en el que esas personas o entes puedan relacionarse entre si.

6.2.2 Conceptos fundamentales relacionados con el disefio

“El disefio es un proceso de creacion visual con un propoésito” (Wong, 1995).

Cuando se trata de conocer acerca del disefio, existen personas que creen que solamente es
embellecer nuestro entorno o el proyecto que se esta realizando en ese momento, pero la realidad

es muy distinta a lo que esa idea genera. En otras palabras, va mas alla de lo que se puede imaginar
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un ser humano que no conoce el verdadero proceso que conlleva el disefio, en contraste con la
pintura y la escultura, disefiar cubre diferentes exigencias practicas.

Se expresa de una manera especial y coincide en muchos aspectos con algunas disciplinas en el
mundo del arte, pero el disefio siempre tiene un toque que se puede diferenciar a las demas.

El disefio es una forma de expresar la creatividad de un ente, coincidiendo en que existen
muchas métodos o formas por las cuales estas se expresan, dando inicio a una idea y con ella se
trata de expresar de una manera distinta a las deméas generando asi algo Unico y novedoso.

Del disefio se genera también un concepto denominado redisefio, el cual consiste en tomar una
idea que ya existe y con ella poder generar un disefio diferente al que ya existe dandole un concepto
nuevo o generando una imagen fresca de esa idea.
6.2.2.1 Elementos del disefio

Estos elementos estan relacionados entre si, si son tomados por separado pueden parecer
abstractos pero reunidos determinan la apariencia y contenido definitivo de un disefio, de ellos
depende como se ve el disefio final, por ello se debe ser muy cuidadoso cuando se trabaja con ellos
y conocer si en realidad ayudara o afectara al disefio. De estos se distinguen 4 grupos (Wong,
1995):
6.2.2.1.1 Elementos Conceptuales

Son abstractos, se cree que estan ahi, pero en realidad no lo estan. Estos son fundamentales para
el disefio y para ello solo una persona especializada en el disefio o que tenga el conocimiento
necesario entiende que estan ahi y puede visualizarlo sin ningin problema. Estos elementos son
fundamentales para cualquier disefio, ya que ellos son los que inician el mismo, son la estructura
principal y el fundamento del cual se debe conocer para dar forma al mismo. Entre ellos estan el

punto, linea y volumen. (Wong, 1995)
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6.2.2.1.1.1 Boceto

Un boceto es un dibujo que se realiza a mano alzada utilizando un l&piz, papel y un borrador.
En el boceto no se debe de preocupar de cdmo pueda visualizarse de primero, ya que este es la
representacion de lo que se desea expresar de forma sencilla y sin detalles que determinen un trazo
final. (Design, 2011)
6.2.2.1.1.2 Linea

Es una sucesion de puntos que se extiende de forma indefinida y de manera continua en una
direccion Unica. (Pérez, 2013)
6.2.2.1.1.3 Punto

Es el inicio de toda linea, con dimensiones pequefias que puede ser percibida en una superficie
que tenga como contraste un color diferente o que esté en relieve. (Pérez, 2013)
6.2.2.1.1.4 Volumen

Es como se le describe a un objeto por su grosor o tamafio. (Pérez, 2013)
6.2.2.1.2 Elementos Visuales

Son todo lo contrario a los elementos conceptuales, estos se pueden ver e identificar dentro de
un disefio. Son faciles de ver o entender, ya que resaltan en el disefio que se realiza, son la imagen
principal de lo que ese disefio representa. En contraste a los conceptuales estos definen como se
podré observar al final el disefio y con ello determinar si se logr6 dar el mensaje apropiado. Tales
como medida, textura y color. (Wong, 1995)
6.2.2.1.2.1 Color

(Design, 2011) Es el sentido como vemos el mundo, o por lo menos asi lo percibimos gracias

a nuestros ojos y al efecto que produce la luz cuando interactta con estos.
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6.2.2.1.2.2 Medida

(Design, 2011) Ancho de una composicién o es la dimension que tiene un objeto.
6.2.2.1.2.3 Textura

(Design, 2011) Es aquella trama, extension o rugosidad que posee una superficie y que se siente
al hacer contacto con ella.
6.2.2.1.3 Elementos de Relacion

Estos elementos dominan la ubicacion e interrelacion de las formas dentro del disefio, algunos
son percibidos como la direccion y posicidn, mientras otros pueden ser sentidos como el espacio
y la gravedad. (Wong, 1995)
6.2.2.1.3.1 Direccién

(Design, 2011) Es el movimiento con un sentido orientado definido el cual nos indica a donde
se puede dirigir un ente.
6.2.2.1.3.2 Espacio

(Design, 2011) En el mundo del disefio, se le llama espacio al lugar o superficie donde se va a
colocar algin elemento de publicidad.
6.2.2.1.3.3 Gravedad

Es la fuerza natural que genera el planeta Tierra que ejerce sobre un ente, esta hace que el
planeta tierra ejerza una fuerza de atraccion superior al de otros entes con masa menor logrando
asi que estas se mantengan cercana a ella. (Pérez, 2013)
6.2.2.1.3.4 Posicién

(Design, 2011) Es la forma en la que un objeto es colocado en un espacio.
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6.2.2.1.4 Elementos Précticos

Estos elementos van més alla queé solo disefio, estos son elementos que se aprenden y se llevan
siempre en la memoria de la persona que ha aprendido de ellos y trabaja con ellos para visualizar
una idea, tales como significado y funcion. (Wong, 1995)
6.2.2.1.4.1 Funcion

Para la semidtica, una funcion es un conjunto de elementos que se relacionan entre si para
definir o formar una estructura. (Pérez, 2013)
6.2.2.1.4.2 Significado

Es el sentido que tiene una palabra o algn termino que hacer referencia a lo que representa.
(Pérez, 2013)
6.2.2.1.4.3 Triptico

En el pasado los griegos y romanos les denominaban asi a los codices formados por tres
tablillas. Hoy en dia en el mundo de la edicion se denomina asi a los impresos divididos en tres
hojas o partes y que se doblan hacia adentro. (Design, 2011)
6.2.2.1.4.4 Valla Publicitaria

Es un soporte de grandes dimensiones que expresan un mensaje con fines publicitarios para las
personas. Estas pueden estar fijas o pueden ser alquiladas durante periodos de tiempo concretos,
que por lo regular son de unos 15 dias. (Design, 2011)
6.2.2.2 Clasificacion
6.2.2.2.1 Disefio Gréfico

Segun (Samara, 2008), el disefio gréafico inicia de una idea a la que le da forma visual para que
las personas puedan entenderla, ademas se expresa y organiza en un mensaje que une imagenes,

simbolos, colores y materiales tangibles.
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A diferencia de otros, el disefio grafico es de los mas conocidos en el ambito del disefio, debido
a su variedad en disefio y como abarca muchos campos que otros no lograrian tomar, ademas de
ser una clase de disefio que siempre esta adaptandose y busca nuevas formas de ser creativa.

El disefio gréfico es el campo en el que se puede tomar una idea y se puede expresar de cualquier
forma posible, sin limitacion alguna a la imaginacion y creatividad del disefiador. Sin embargo,
sufre de la opinidn publica y por ello existe publico que probablemente gustara de ese disefio y
otro que no le agrade, la opinién publica se debe tomar en cuenta ya que puede ayudar a mejorar,
pero en algunos casos puede matar la creatividad del disefiador.
6.2.2.2.1.1 Disefio Editorial

El disefio editorial se dedica a maquetar y componer obras literarias, las cuales pueden ser
libros, novelas, cuentos, entre otros. Con ella se logra una mejor redaccion al momento de generar
alguna obra antes dicha, con ello se intenta obtener la comprension de las personas que lean dichas
obras y generar satisfaccion en ellos. (Alvarez, 2009)
6.2.2.2.2 Disefio Visual

Se denomina disefio visual a transformar datos o elementos digitales en elementos visuales
tomando como consideracion la percepcion y utilizando nuevas tecnologias para crear imagenes
que ayuden a establecer una comunicacion.

El mensaje que se tome de esos datos son muy importantes, ya que puede no tener el mismo
significado que de forma digital, para ello se debe ser cuidadoso cuando se escogen estos
elementos, ya que pueden ser fundamentales en el disefio final y con ello tener un mensaje que sea
acorde a lo que se quiere dar a conocer.

“Se dedica al estudio de la utilidad de la imagen fija, movil, ambiental y digital a partir del

lenguaje que es utilizado en la sociedad”. (Revista ARQHYS, 2012)
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6.3 Ciencias auxiliares, teorias y tendencias
6.3.1 Ciencias Auxiliares
6.3.1.1 Sefalética

Ayuda a crear una imagen a su entorno, refuerza la imagen pablica, para que se oriente y decida
donde se va a utilizar esa sefial. Ese refuerzo mental, junto a la visualizacion de la sefial, ayuda a
la persona a identificar lo que ahi se puede encontrar generando una ayuda fundamental en la
sociedad.

La sefalética y la semidtica van de la mano, porque la sefialética tiene como objetivo orientar
a las personas por medio de las sefiales para que no exista algun tipo de confusion en el lugar en
el que estan ubicadas.

“Su funcién es ayudar a las personas a identificar, regular y facilitar el acceso a los servicios
requeridos en un entorno definido”. (Mikiwaka, 2015)
6.3.1.2 Semidtica

Surge de la combinacion de las palabras en griego ‘semeion’, que significa sefial, y ‘logos’, que
significa tratados o teoria, también es conocida como semiologia. La semidtica es la ciencia que
estudia la vida social de los signos, en otras palabras, se le conoce por definir qué tipo de sefial se
necesita en algun lugar y con ella tener una ayuda para poder identificar el lugar o advertencia que
necesita conocer la persona de ese sitio.

Se ve 0 se intuye que se conoce qué tipos de sefiales existen y en algunas ocasiones se cree que
no es necesario que se coloquen cierto tipo de sefiales, cuando en realidad es todo lo contrario, ya
que las sefiales siempre son necesarias en el mundo, por precaucion o por necesidad de saber si

hay un hospital o un aeropuerto cerca al cual llegar. (Design, 2011)
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6.3.1.3 Psicologia

Es la disciplina que trata sobre los procesos mentales en personas y animales. Esta disciplina se
encarga de realizar estudios a personas para ayudarlos si tienen algin problema o si necesitan un
consejo. Ademas, genera una nueva ventana a conocer como se interactta o que pueden realizar
los animales.

Ahora la psicologia moderna ha realizado investigaciones de donde ha recopilado hechos sobre
conductas y las experiencias que han tenido los seres vivos a lo largo de su vida, estas experiencias
las organizan en forma sistematica y de ellas elaboran teorias para su comprension, gracias a estos
estudios se permite explicar el comportamiento y en algunos casos, predecir acciones futuras.
(Pérez, 2013)
6.3.1.3.1 Psicologia del consumidor

(WordPress, 2009) La psicologia del consumidor se refiere a como una empresa debe
interactuar con su publico objetivo para atraerlos u obtener su atencidn para conseguir el producto
y con ello lograr generar una satisfaccion econdmica para la empresa. Sea cual sea la empresa, esta
debe tomar muy en cuenta qué es lo que su grupo objetivo quiere, ya que de ahi parte la idea
original y el objetivo que debe tener el producto para satisfacer las necesidades que ellos tienen, o
también, si el producto ya existe, tratar de mejorar el producto con la ayuda de ellos para asi tener
mejor resultado en la satisfaccion del consumidor.

Para que se tome una decision correcta por parte del consumidor, existen diferentes aspectos en

ellos que ayudan a tomar esa decision:
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6.3.1.3.1.1 Grupos de referencia
6.3.1.3.1.1.1 Primarios

Estos pueden ser familia y amigos intimos, que son a los que se tiene mayor confianza dentro
del circulo social de una persona, con ello tener una ayuda grata y fundamental al momento de
decidir qué hacer. (WordPress, 2009)
6.3.1.3.1.1.2 Secundarios

Amistades que se generan en los centros educativos son personas que dan un punto de vista
diferente y generan un alcance especifico que puede ayudar en la toma de decisiones. (WordPress,
2009)
6.3.1.3.1.1.3 Terciarios

Estos son los medios de comunicacion que generan un punto de vista comercial del producto
que termina influyendo, en algunos casos, para tomar esa decision. (WordPress, 2009)
6.3.1.3.1.2 Factores psicoldgicos

Estos son:
6.3.1.3.1.2.1 Cultural

Su forma de ser y sus valores dentro de la sociedad juegan un papel importante, ya que
determina como puede actuar la persona al tomar una decision. (WordPress, 2009)
6.3.1.3.1.2.2 Status

Un modelo de vida puede influir mucho en la persona, por lo tal cuando se conoce el status
social y econémico que tiene el grupo objetivo en la sociedad, ayuda a cdmo esa persona pueda

tomar esa decision. (WordPress, 2009)
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6.3.1.3.1.2.3 Afectivo

Consta de como se toma la decision basada en los sentimientos o necesidades que una persona
pueda tener en ese momento, esta es una de las mas influyentes al momento de tomar una decision.
(WordPress, 2009)
6.3.1.3.1.2.4 Necesidad

Trata de lograr vender lo importante que es el producto para el consumidor en su vida,
generando asi un sentimiento de afiorar ese producto, por lo tal se logra atraer al cliente por medio
de la necesidad del mismo por adquirir este producto a su vida. (WordPress, 2009)
6.3.1.3.1.2.5 Masificacion

Intenta generar que el consumidor adquiera el producto utilizando como medio a la sociedad,
maés especificamente se trata de incitar al cliente por medio de mensajes que muestren que otras
personas si lo tienen y esto genera curiosidad en el consumidor. (WordPress, 2009)
6.3.1.3.1.2.6 Innovacion

Utilizar la tecnologia como método de promocionar al producto para generar interés en el
consumidor y que logre adquirirlo. (WordPress, 2009)
6.3.1.3.1.2.7 Pertenencia

Esta es muy directa a comparacion de las demas, ya que trata de llamar la atencion del
consumidor por medio de situaciones en la que el producto puede generar una posicion mejor a la

que el grupo objetivo tiene, ya sea afectiva o social. (WordPress, 2009)
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6.3.1.3.1.3 Enfoques del comportamiento del consumidor

Son 3:
6.3.1.3.1.3.1 Teoria econémica

Depende de la situacién econémica que tenga el grupo objetivo dentro de la sociedad. Con ello
en mente se puede crear un numero adecuado de situaciones que determinan que probabilidad
pueda tomar el consumidor al momento de elegir. (WordPress, 2009)
6.3.1.3.1.3.2 Enfoque psicosocioldgico

En esta se divide en dos tomas de decisiones diferentes, donde una se basa en como se comporta
la persona y la otra que tanta influencia social tiene el grupo objetivo al momento de tomar esa
decision. (WordPress, 2009)
6.3.1.3.1.3.3 Motivacional

Una necesidad insatisfecha puede generar una motivacion en la persona, logrando asi que esta
tome una decision basada en esa necesidad. (WordPress, 2009)
6.3.1.4 Publicidad

La publicidad es una forma de comunicacion pero que tiene un entorno muy variado y que
influye dentro de la sociedad. Por lo general, la publicidad son todas aquellas formas de
comunicacion que tienen un objetivo econémico. La publicidad como tal tiene sus limitaciones,
su objetivo primordial es vender, dando como consecuencia métodos para dar a conocer un tema
0 producto y que el mensaje llegue a todas partes no importando el medio por el cual se lleve ese
mensaje en especial.

Cuando la publicidad se enfoca en solo vender y no se toma en cuenta la opinion publica o
deseos del consumidor, puede tener resultados desastrosos. Para ello se debe realizar un estudio y

encuestas, para que se conozca si el producto o servicio tendra el éxito que se tiene preestablecido.



28

Conocer estos métodos es primordial en la publicidad y se deben aplicar siempre para que se
tenga la satisfaccion necesaria que el cliente desea. (Orozco, 2016)

6.3.2 Artes
6.3.2.1 Fotografia

Mucho se dice de como se inici6 la fotografia, sin embargo, no todos estan en lo correcto o
desconocen el verdadero inicio o motivo por el que se llego a ese punto de inicio. La fotografia
nace del deseo del ser humano por retratar el mundo que lo rodea. Su deseo y funcién artistica a la
que se avoca hoy en dia vino después y todo gracias a los avances tecnolégicos en el campo de la
fotografia avanzada.

La fotografia es uno de los artes que parece que tiene poco reconocimiento en el mundo pero
que es uno de los méas practicados en el mismo, ya que hoy en dia como la tecnologia esta tan
avanzada se puede encontrar en teléfonos celulares que funcionan como herramientas bésicas para
que una persona se introduzca en el mundo de la fotografia.

Pero esto no quiere decir que ya sea fotdgrafo profesional, al contrario, este solo es el inicio y
para conocer a profundidad lo que la fotografia tiene para esa persona y todo lo que se puede
realizar con ella.

La fotografia profesional es el siguiente paso que esa persona que quiere aprender a fondo lo
que es la fotografia. Para ello se deben conocer varios conceptos que ayudaran a entender la
diferencia que hay entre tomar una fotografia con una camara de teléfono donde las funciones
especiales del mismo hacen que se vean bien. No es lo mismo a tomar esa foto desde otro angulo
0 con una técnica diferente que puede ser que sea mejor y esa misma fotografia tenga diferente

visualizacion a la que originalmente se podria tomar. (Noguera, 2014)
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6.3.2.2 Tipografia

(Design, 2011) Es la representacion grafica del lenguaje. También conocido como una
“disciplina que rige el disefio de caracteres unificados por propiedades visuales uniformes”.
6.3.3 Tendencias
6.3.3.1 Minimalismo

Se le denomina asi a una corriente artistica contemporanea que reduce su repertorio de
composiciones a unos pocos objetos determinantes que definen el espacio, provocando que la
apariencia del espacio aparece ejemplarmente como una relacion de proporciones manipulable.

(Design, 2011)
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Capitulo VII — Proceso de disefo y propuesta preliminar

7.1 Aplicacion de la informacion obtenida en el marco teodrico
7.1.1 Aplicacion de la Comunicacion
La comunicacion es una parte fundamental del dia a dia del ser humano. Es un proceso que trata
de trasmitir un mensaje para que los demas logren entenderlo y asi tener un tema en el que puedan
interactuar. Este proceso estara dividido en:
e Emisor: Es quien se encargara de redactar y plasmar en el canal el mensaje que se
desea dar a conocer.
e Receptor: Es el grupo objetivo que se establecié y al que se hace llegar esa
informacion.
e Mensaje: Es el codigo que contendrd la informacion necesaria para que el grupo
objetivo obtenga esa informacion necesaria.
e Canal: Es el medio por el que se llevara ese mensaje, en este caso se trata de vallas

publicitarias y un triptico.

Con ello se trata de generar un mensaje claro que sea de ayuda para el grupo objetivo y que
conozcan un poco mas del lugar al que se esta haciendo alusion.
7.1.1.1 Aplicacion de las funciones de la comunicacion

La funcidn que se utilizara es la informativa, ya que se trata de dar a conocer al grupo objetivo

acerca del lugar que se quiere dar a conocer.
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7.1.2 Aplicacion del disefio

El disefio trata de generar y unir el mensaje con las fotografias que se agregaran para dar una
idea al grupo objetivo de como seré el lugar en la valla publicitaria, mientras en el triptico sera la
descripcion de dichas fotos. El disefio tomara como base las fotografias del lugar y se realizara un
disefio que sea agradable para la vista del grupo objetivo.
7.1.2.1.1 Aplicacion del disefio grafico

Con las fotografias tomadas de la laguna de Obrajuelo, Agua Blanca, Jutiapa, se afiadiran piezas
y tipografias que estén acorde a lo que se necesita para que el mensaje sea el correcto.
7.1.2.1.1.1 Aplicacion del disefio editorial

Con los conocimientos adquiridos de diagramacion de textos y maquetacion, se generara un
triptico y una valla publicitaria que contenga el texto necesario en el orden adecuado.
7.1.2.1.2 Aplicacion del disefio visual

Se utilizaran elementos que no afecten la fotografia, estos elementos seran un poco
transparentes para que el texto que se quiere afadir sea visible y asi no afecte la belleza que se
quiere demostrar de la laguna de Obrajuelo, Agua Blanca, Jutiapa.
7.1.2.2 Aplicacion de los elementos del disefio

Los elementos a utilizar en el disefio seran elementos visuales que ayuden a reforzar el mensaje.
7.1.3 Aplicacion de las ciencias auxiliares, teorias y tendencias
7.1.3.1 Aplicacion de la sefialética

La sefalética juega un papel importante ya que ayudard a tomar como base una ubicacién

importante y asi determinar donde y a qué distancia colocar las vallas publicitarias.
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7.1.3.2 Aplicacion de la semidtica

La semidtica ayuda a ver como debe ir el mensaje en la valla, tratando de atraer al grupo
objetivo y con ello generar interés en el lugar.
7.1.3.3 Aplicacidn de la psicologia

Evaluando la situacién del grupo objetivo se crea una idea de lo que puede interesar y atraer a
las personas, para que tomen en cuenta cuando vean la valla o el triptico lo que les puede generar
el lugar.
7.1.3.3.1 Aplicacion de la psicologia del consumidor

Con la idea en mente se utilizan elementos visuales que sean llamativos para el grupo objetivo,
con ello se logra la atencidn y se crea interés. Por lo tanto, solo falta generar conformidad para que
el cliente se decida a ir a la laguna de Obrajuelo, Agua Blanca, Jutiapa.
7.1.3.4 Publicidad

La publicidad es la idea por medio, de la que se atrae a los clientes, se analiza cuéles son los
puntos estratégicos donde poner una valla y con ello tomamos la atencién del cliente.
7.1.3.5 Fotografia

La fotografia es el elemento visual que se usara para atraer al cliente, con una buena imagen
del lugar hace que este despierte el interés en el grupo objetivo.
7.1.3.6 Minimalismo

No poner objetos de mas en el disefio, ayuda a no generar contaminacion visual. Con ello
logramos la atencion necesaria y rapida que el grupo objetivo necesita para leer lo que dice la valla

y el triptico.
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7.2 Conceptualizacion

Para la conceptualizacion de la valla publicitaria y el triptico, se utiliz6 un método creativo que
ayudo de gran manera a visualizar de forma correcta lo que se necesitaba. En un principio se tomo
en cuenta 3 diferentes métodos para conocer mejor cual utilizar, pero se decidié por el método o
técnica la que se llama, Técnica de Da Vinci.

7.2.1 Método
7.2.1.1 Técnica de Da Vinci

Una mente abierta a nuevas ideas, lo cual lleva a que exista en ella un sinfin de ideas nuevas
que pueden llevar a ser soluciones a algun problema.

Esto puede ser ayudado por imagenes o por experiencia que se adquirio en el pasado, que ayuda
manifestar estas ideas. Asi trata la técnica Da Vinci de dar una idea nueva o una solucion a algun
problema, por medio de anélisis y estimulacién de las ideas que se generan en el momento. Para
eso se realizaron las siguientes acciones:

e Visualizar el camino a Agua Blanca, Jutiapa para determinar qué tipo de valla es la
necesaria.

e Observar qué tipos de vallas publicitarias estan en la carretera para realizar algo
diferente a lo que se ve en el lugar.

e Recolectar la informacion necesaria para el triptico.

Todo siguiendo los siguientes pasos:
7.2.1.1.1 Repase

Revisar el problema y ver qué tipo de solucion se puede dar.
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7.2.1.1.2 Relajarse

Nunca es bueno estar estresado al momento de solucionar un problema, por ello la mejor
solucién es relajarse y dejar que la mente se concentre en un solo problema para que sea mejor el
resultado.
7.2.1.1.3 Deje

Dejar que la mente genere iméagenes aleatorias de lo que probablemente se puede encontrar una
solucién en todo ese mar de imégenes o ideas que el cerebro genera.
7.2.1.1.4 Proporcione

Generar la idea del problema y como solucionarlo por medio de un dibujo para ayudar a
determinar que se necesita visualmente.
7.2.1.1.5 Dibuje

Dibujar genera una ayuda visual a lo que puede ser la solucion transitoria del problema.

Pureza

Texto| &

Estilo

Naturaleza
Temporada
Paisaje
Belleza

: Verde

Lago
& §< 5
lafglma de O\:rague\o .

Titular | ==

E—_—— "1 Montaias

Playa

Calor
Color
Turismo
Diversion
Naranja
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7.2.1.1.6 Examinar
Con ello, ver el dibujo genera una ayuda visual y asi se logra examinar qué se puede mejorar
de esta primera propuesta.
7.2.1.1.7 Escribir

Por cada imagen o dibujo que se genere para tomar diferentes puntos de vista:

o Belleza e Calor e Descubrir
e Naturaleza e Frio e Diversion
e Turismo e Color e Paisaje

e Nadar e Temporada

7.2.1.1.8 Combinar

Hacer asociaciones con todas las palabras genera una ruta a encontrar la respuesta que se
necesita para solucionar el problema.
7.2.1.1.9 Pensar

Después de todo lo que se realizd, ¢qué hace falta para que se solucione el problema? ¢se
encontré la respuesta? Estas son preguntas que, por lo general, se deben realizar para determinar
si todo lo anterior hecho tuvo su fruto.
7.2.2 Definicién del concepto

Con el método se hizo liberar varias ideas que pueden ser muy Utiles al final, con el disefio que
se quiere proponer. Las ideas van y vienen siempre en la mente de todo ser humano, y para un
disefiador es mas fécil expresarlas de forma visual y hacer ver a su entorno lo que tiene en mente,

por ello para trabajar un triptico o una valla se necesita de algo que sea:



e Sencillo
e Unico
e Llamativo

e Mensaje o informacidn correcta y entendible

Para que llegue de forma adecuada al grupo objetivo.
7.3 Bocetaje
7.3.1 Valla Publicitaria
El proceso de bocetaje se divide en 4 pasos para la valla publicitaria:
e Reticula
e Bocetos Iniciales
e Bocetos Finales

e Digitalizacion
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7.3.1.1 Reticula

En la reticula se trata de dar un orden y de conocer

Propuesta #1
Titulo
Fondo(Fotografia)
2.5 mts. 4
Informacion
e «
4 mts.
Propuesta #2
Titulo

v

Fondo(Fotografia) »

2.5 mts.

* B

Informacion

4 mts.
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7.3.1.2 Proceso de bocetaje inicial
A este proceso se le aplica dibujo, donde se hace un boceto basico de la imagen principal de la
valla publicitaria, ademas de afiadirle lineas que simulan el espacio para el texto y se agrega el
titulo de la valla publicitaria.

Propuesta #1

Titulo

= |
)ﬁlgm de @Ta')ue)o\\\
/\

-
2.5 mts. \

Fondo(Fotografia)

w;l

[——\_h_,_ | ‘ Informacion

4 mts.

Propuesta #2

Titulo

(@ma@oxra)m |
Fondo(Fotografia) > /\
ﬁ 2.5 mts.

Informacion

4 mts.
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7.3.1.3 Proceso de bocetaje final

Aqui se agrega ya el color y cdmo serd la posible vista final de la valla publicitaria.

Propuesta #1
Titulo
Fondo(Fotografia)
2.5 mts.
Informacion
4 mts.
Propuesta #2
Titulo
}a;%masz D\)Ta)m
Fondo(Fotografia)

2.5 mts.

Informacion

4 mts.



7.3.1.4 Digitalizacion
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Se escogid una imagen de varias tomadas en el lugar, se editd para que tuviera el tamafio

correcto.

“« ;Enbusca de un lugar para disfrutar tu
dia con tu familia o pareja?

%, Entonces ven a Laguna de Obrajuelo | |
’ y pasa una dia inolvidable,
- Ubicada'en el municipio de Agua Blanca,
__ Jutiapa

A esa imagen se le agregd un titulo de tamafio correcto, al igual que texto que sea legible para

las personas que vean la valla publicitaria.



7.3.2 Triptico
El triptico tendré seré tamafio carta y su proceso de bocetaje se divide en 3 pasos:
1. Reticula
2. Bocetos Iniciales
3. Bocetos Finales
4. Digitalizacion
7.3.2.1 Reticula
La reticula se realizo con el objetivo de orientar cdmo se colocarén y qué ira en el triptico.

Propuesta #1

O O |9

(8]

o sio ot
oz

7
A o P

Paginas Elementos graficos
1. Reseia del Municipio 4. Reseiia del historica 7. Texto 10. Mapa
2. Contra portada 5. Actividades 8. Fotografias

3. Portada 6. Actividades 9. Titulo




Reticula

Propuesta #2
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o s

o 7
sasfilifs

Paginas

1. Reseiia del Municipio 4. Actividades
2. Contra portada 5. Actividades
3. Portada 6. Actividades

e
D

& s

Elementos graficos

7. Texto 10. Mapa
8. Fotografias
9. Titulo
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7.3.2.2 Bocetos Iniciales

Aqui se genera texto y que imagenes probables iran en el triptico.

Propuesta #1

=
1 SRR SRR CORAE e e . ge

a | G&“m | o

' ’ A

B ! l—"

MO (8)

e Histori® eg%{wlda&s — =
9 == |8y
—_— AL | ey
— - - o
— ?J
Ce MR —
Paginas Elementos graficos
1. Reseiia del Municipio 4. Reseiia del histérica 7. Texto 10. Mapa
2. Contra portada 5. Actividades 8. Fotografias

3. Portada 6. Actividades 9. Titulo




Boceto iniciales

Propuesta #2

r—v-'\
T b l—r"

T ——

———

Y e

BT e (8
——

—_—

Paginas Elementos grificos
1. Reseiia del Municipio 4. Actividades 7. Texto 10. Mapa
2. Contra portada 5. Actividades 8. Fotografias

3. Portada 6. Actividades

9. Titulo
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7.3.2.3 Bocetos Finales

En el boceto final se agrega color dando una pre visualizacién de cémo deberia ir al momento

de digitalizarlo.

Propuesta #1

Q_ Il egapa |

Paginas Elementos graficos

1. Reseiia del Municipio 4. Reseiia del historica 7. Texto 10. Mapa
2. Contra portada 5. Actividades 8. Fotografias
3. Portada 6. Actividades 9. Titulo




Boceto Final

Propuesta #2

Paginas

1. Reseiia del Municipio 4. Actividades
2. Contra portada S. Actividades
3. Portada 6. Actividades

Elementos graficos

7. Texto 10. Mapa
8. Fotografias
9. Titulo
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7.3.2.4 Digitalizacion
Aqui ya se genera todo agregandole las fotos originales y el tipo de tipografia y colores que se

utilizaran al final.

Laguna de
| Obrajuelo

gua

‘Agua Blanca es un importante
icipio del departamento de
ta situado al norte

nental

'J'.
Rico y el vok
Ipala en cuyo créter hay

Un lugar para disfrutar de un
dia inolvidable con tu familia
g 0 con tu pareja.

Historia

LLa Laguna de Obrajuelo ofrecealos
visitantes, que aqui se recrean en toda
¥poca, una maravillosa vista de este dor
tan especial como la naturaleza y de lag
personas que habitan sus
xaza bravia de ojos azules como el agua
de esta laguna, ode ojos verdes como la
de la milpa o de ojos negros como
i puede apreciax
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7.3.2 Elementos graficos y texto

Elementos Graficos
Titulo
En este estara el titulo de la valla y en el triptico, podra ser

de color rojo, verde o azul.

Cuadro de Texto
Aqui se encontrara la informacién que contendra la valla.

Cuadro de Texto

Aqui se encontrara la informacion que contendra el triptico.

Gama de Colores
B c:12 m:100 y:100 k:3 - r:209 g:16 b:16
B c94 m:83 y:4 k:0 -r:46 g:74 b:153
B c:83 m:22 y:100 k:8 - r:38 g:138 b:36
c:25 m:2 y:13 k:0 - 1189 g:222 b:220

Texto
ABC DNl

|:| c:0 m:0 y:0 k:0 - r:255 g:255 b:255
Bl <75 m:68y:67 k:90 - 11 g:1 bl
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7.4 Propuesta preliminar
7.4.1 Valla Publicitaria
Las medidas de la valla publicitaria son 2.5 metros por 4 metros y el material en el que se

imprimira sera manta vinil.

4

—~

Lorem ipsunv dolor sit amet, consectetur adipiscingelit. Duis
metus.odio, placerat néc semper posuere, laoreet el éx. Inte-
ger odio nulla, ultrices sed sagifttis quis, lacimia ac tortor: Inter-

dum et malesnada fames ac ante ipsum primis in faucibus.

gEnbosca de am hugar para disfrotar
fu dia con tu familla o pareja?

Entorees ven 1 Laguna de Qbrajuelo
y pasa una dia inolvidable.
Ubicada en el municipio de Agva Blanca,
X Jutiapa.
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7.4.2 Triptico
El tamafio del triptico es carta, 21.59 centimetros por 27.94 centimetros y el material en el que
se imprimira es couché.

Tiro

(Cémo llegar? Laguna de
t Obrajuelo
Agua Blanca ;& Municipalidad

Agua Blanca

Agua Blanca es un importante

municipio del departamento de
tiapa. Esta situado al norte

partamental y

5
£
3

]

Entrada a Salida a Obrajuclo

Agua Blanca
Km 160 ‘

a poblacion el pequeno voica »~
de Monte Rico y el volcan de*
Ipala en cuyo crater hay una .
laguna llamada en el lenguajé
_ delos antepasados: “De la
~~ Candelaria”.

i 1"%«‘5

?}*\%‘_’y@% %

~F

Obrajuelo

Entrada a
Laguna de Obrajuclo

=

: Un-lugar para disfrutar de un
s dia inolvidable con tu familia
o con tu pareja.
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Triptico
Retiro
Historia Actividades y mas
La Laguna de Obrajuelo ofrece a los Lugar cémodo para descansar

visitantes, que aqui se recrean en toda
época, una maravillosa vista de este don
tan especial como la naturaleza y de las
personas que habitan sus alrededores,
raza bravia de ojos azules como el agua
de esta laguna, ode ojos verdes como la
oja de la milpa o de ojos negros como
l. En la ribera se puede apreciar

Se presentaron los bocetos finales al cliente. (Ver anexo #3)
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Capitulo VIII - Validacion Técnica

8.1 Poblacién y muestreo
8.1.1 Poblacion
La propuesta preliminar fue presentada a 51 personas, mujeres y hombres entre 20 y 50 afos,
divididas de la siguiente forma:
e 26 personas del Grupo Objetivo
e 15 compafieros de clase (Licenciatura en Comunicacion y Disefio)
e 5 expertos en disefio y comunicacion
e 5 profesionales
8.1.2 Muestreo
Se utilizaron 2 tipos de muestreos para la poblacion:
8.1.2.1 Muestreo Intencional o de conveniencia
Este tipo de muestreo se utilizd en el grupo objetivo y los comparieros de clase, debido a que
este muestreo trata sobre escoger a las personas encuestadas de forma directa e intencionalmente,
con tal de tener una muestra representativa, debido a que es mas facil su acceso y colaboracion al
momento de realizar la encuesta.
8.1.2.2 Muestreo Discrecional
Este tipo de muestreo fue utilizado en los expertos y profesionales encuestados. Este muestreo
trata sobre escoger elementos que pueden aportar de forma positiva al proyecto. Por tal motivo se
escogieron a las personas indicadas que ayudaron a determinar que cambios eran necesarios en la

propuesta.
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8.2 Método e instrumentos
8.2.1 Método

El método utilizado en la propuesta fue el cuantitativo, con el objetivo de tener una forma de
analizar los resultados obtenidos de forma rapida y concisa, con la ayuda de la encuesta.
8.2.2 Instrumentos

Se utilizé la encuesta como instrumento de ayuda para presentar la propuesta preliminar a las
personas encuestadas. Pero no fue de la misma forma para todos, ya que a los profesionales,
experto y compafieros de la clase se le present6 de forma personal y al grupo objetivo fue de
forma digital con la ayuda de Google Forms.
8.2.2.1 Encuestas

En las siguientes 3 hojas se presenta la encuesta con la que se valido.
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I UNIVERSIDAD

La Revolucion en a Educacion

Encuesta

Género: Hombre:D Muj er:D Otro:D

Fecha:

Antecedentes: La Laguna de Obrajuelo, ubicada en el municipio de Agua Blanca, Jutiapa,
Guatemala, no habia sido tomada en cuenta por parte de la municipalidad durante muchos
afios y estuvo abandonada. En los tltimos afios y con una nueva administracion se tomo en
cuenta este sitio y se dedico a recuperar el lugar para convertirlo en un lugar turistico, sin
embargo, no se penso en que este fuera lugar para atraer a turistas ya que su publicidad es
poca dentro del municipio. Con ello en mente se le propuso a la actual administracion de la
Municipalidad de Agua Blanca, Jutiapa, Guatemala la creacion de material publicitario para
que este lugar tuviera un incremento en sus visitas y estas son las propuestas que se le

presentaron.

Instrucciones: En la siguiente encuesta se le presenta una serie de preguntas en las cuales
usted debera de responder llenando el recuadro con una “X o O” o rellenandolo con el

color de lapicero que usted prefiera su respuesta a la pregunta.

De antemano se le agradece por tomarse el tiempo en responder su pregunta y espero tenga
un excelente dia, tarde o noche dependiendo el momento en el cual usted este llenando esta

encuesta.
Parte Objetiva

1. ;Considera necesario disefiar material para promocionar la Laguna de Obrajuelo en

el municipio de Agua Blanca, Jutiapa, para dar a conocer a los turistas nacionales e

Osi O

2. (Considera necesario investigar toda la informacion necesaria acerca de la

internacionales?

comunicacion y el disefio?

Osi O



3. (Considera necesario recopilar la informacion necesaria de la Laguna de Obrajuelo

para que el material publicitario contenga lo necesario para conocer la Laguna de

Obrajuelo?
DSi D No

4. ;Considera necesario fotografiar la Laguna de Obrajuelo y lugares estratégicos

donde se colocara el material publicitario?

Os O
5. (Considera importante diagramar vallas publicitarias que orienten a los turistas a

llegar a su destino?

Os O
6. (Considera importante diagramar un trifoliar que contenga informacion acerca de

las instalaciones del lugar y lo que se puede realizar ahi?
Os O
Parte Semiolégica

7. (Considera que el disefio de la valla publicitaria y el trifoliar es entendible?

DMucho DPoco DNada

8. (El mensaje que se utiliza en la valla publicitaria es entendible?

DMucho DPoco DNada

9. (La informacion y detalles del lugar que aparece en el trifoliar le parece entendible

y adecuado para un lugar turistico?

DMucho DPoco DNada

10. ;Las fotografias tomadas que estan en la valla publicitaria y en el trifoliar llenan sus

expectativas del lugar?

DMucho DPoco DNada

Parte Objetiva

11. ;Los colores utilizados la valla publicitaria le parecen los adecuados?

Os O



12. ;La diagramacion del trifoliar le parece correcta?

Os Ovo

13. ;La tipografia utilizada en la valla publicitaria y en el trifoliar le parece entendible?

O Ovo

Observaciones:
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8.3 Resultados e interpretacion de resultados

8.3.1 Por género:

Laguna de Obrajuelo

57

Interpretacion: De las 51 personas entrevistadas, 26 de esas fueron mujeres, mientras el

resto fueron 25 hombres.
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8.3.1 Parte Objetiva
Pregunta 1: ;Considera necesario disefiar material para promocionar la Laguna de Obrajuelo

en el municipio de Agua Blanca, Jutiapa, para dar a conocer a los turistas nacionales?

Laguna de Obrajuelo

100 %

.Si .No

Interpretacion: El 100% de las personas encuestadas cree que es necesario disefiar material
para promocionar la Laguna de Obrajuelo en el municipio de Agua Blanca, Jutiapa, para dar a

conocer a los turistas nacionales.
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Pregunta 2: ;Considera necesario investigar la informacion necesaria acerca de la

comunicacion y el disefio?

Laguna de Obrajuelo

.Si .No

Interpretacion: El 98% de personas encuestadas cree que es necesario investigar la

informacidn necesaria acerca de la comunicacion y disefio, mientras el 2% cree que no es

necesario.
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Pregunta 3: ;Considera necesario recopilar la informacién necesaria de la Laguna de

Obrajuelo para que el material publicitario contenga lo necesario para conocer la Laguna de

Obrajuelo?

Laguna de Obrajuelo

.Si .No

Interpretacion: El 98% de las personas encuestadas cree que es necesario recopilar la

informacidn necesaria de la Laguna de Obrajuelo para que el material publicitario contenga lo

necesario para conocer la Laguna de Obrajuelo, mientras el 2% cree que no es necesario.
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Pregunta 4: ;Considera necesario fotografiar la Laguna de Obrajuelo y lugares estratégicos

donde se colocara el material publicitario?

Laguna de Obrajuelo

.Si .No

Interpretacion: El 98% de las personas encuestadas cree que es necesario fotografiar la

Laguna de Obrajuelo y lugares estratégicos donde se colocara el material publicitario, mientras el

2% cree que no es necesario.
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Pregunta 5: ;Considera importante diagramar vallas publicitarias que orienten a los turistas a

Ilegar a su destino?

Laguna de Obrajuelo

100 %

.Si .No

Interpretacion: EI 100% de las personas encuestadas cree que es importante diagramar una

valla publicitaria que oriente a los turistas a llegar a su destino.



63

Pregunta 6: ¢ Considera importante diagramar un triptico que contenga informacion acerca de

las instalaciones del lugar y lo que se puede realizar ahi?

Laguna de Obrajuelo

. S1 .No

Interpretacion: El 96% de las personas encuestadas cree es importante diagramar un triptico

que contenga informacidn acerca de las instalaciones del lugar y lo que se puede realizar alli.
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8.3.2 Parte Semioldgica

Pregunta 7: ;Considera que el disefio de la valla publicitaria y el triptico es entendible?

Laguna de Obrajuelo

. Mucho . Poco

| Nada

Interpretacion: El 78% de las personas encuestadas cree que el disefio de la valla publicitaria

y el triptico son muy entendibles, el 18% cree que es poco entendible y el 4% no es entendible.
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Pregunta 8: ¢ El mensaje que se utiliza en la valla publicitaria es entendible?

Laguna de Obrajuelo

. Mucho . Poco

| Nada

Interpretacion: El 76% de las personas encuestadas cree que el mensaje que se utiliza en la
valla publicitaria es entendible, el 18% cree el mensaje es poco entendible y el 6% cree que el

mensaje no es entendible.
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Pregunta 9: ¢ La informacion y detalles del lugar que aparece en el triptico le parece entendible

y adecuado para un lugar turistico?

Laguna de Obrajuelo

63 % glia3 %

. Mucho . Poco

| Nada

Interpretacion: El 63% de las personas encuestadas cree que la informacion y detalles del
lugar que aparece en el triptico es entendible y adecuado para un lugar turistico, el 33% cree que
es poco entendible y adecuado para un lugar turistico y el 4% cree que no es entendible ni adecuado

para un lugar turistico.
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Pregunta 10: ¢ Las fotografias tomadas que estan en la valla publicitaria y en el triptico llenan

sus expectativas del lugar?

Laguna de Obrajuelo

. Mucho . Poco

' Nada

Interpretacion: El 71% de las personas encuestadas cree que las fotografias tomadas que estan
en la valla publicitaria y en el triptico si llenan sus expectativas del lugar y el 29% considera que

las fotografias llenan un poco sus expectativas del lugar.
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8.3.3 Parte Operativa

Pregunta 11: ;Los colores utilizados la valla publicitaria le parecen los adecuados?

Laguna de Obrajuelo

. S1 N No

Interpretacion: El 76% de las personas encuestadas cree que los colores utilizados en la valla

publicitaria son los adecuados y el 24% cree que no lo son.
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Pregunta 12: ;La diagramacién del triptico le parece correcta?

Laguna de Obrajuelo

Interpretacion: El 82% de las personas encuestadas cree que la diagramacion del triptico es la

correcta y el 18% cree que no es la correcta.
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Pregunta 13: ¢La tipografia utilizada en la valla publicitaria y en el triptico le parece

entendible?

Laguna de Obrajuelo

. S1 N No

Interpretacion: El 76% de las personas encuestadas cree que la tipografia utilizada en la valla

publicitaria y en el triptico es entendible y el 24% cree que no es entendible.
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8.4 Cambios en base a resultados
8.4.1 Valla publicitaria

A la valla publicitaria se le hicieron los siguientes cambios en base a las sugerencias tomadas
en las encuestas:
e Unaimagen diferente de fondo
e Reducir el texto
e Agregar distancia a la Laguna de Obrajuelo
e Centrar el titulo de la valla.
e Agregar el logo de la Municipalidad de Agua Blanca, Jutiapa

e El tamafio se cambio de 2.5 metros por 4 metros a 3 metros por 8 metros.

Antes

de Obrajuelo ™

¢Enbusca de un lugar para disfrutar
tu dia con tu familia o pareja?
Entonices ven a Laguna de Obrajuelo
¥ pasa una dia inolvidable.
.. Ubicada en el municipio de Agua Blanca,
Jutiapa.

o
Obrajuelo

En Agua Blanca, Jutiapa e 25 ]< .




72
8.4.2 Triptico
Al triptico se le realizaron los siguientes cambios:
e Se cambid de tipografia.
e Se cambid de color a los titulos
e Se ajustd el contenido para que tuviera una jerarquia ordenada en el contenido del

triptico.

Antes Después

Agua Blanca

Agua Blanca es un importante
municipio del departamento de
Jutiapa. Esta situado al norte

Agua Blanca de la cabecera departamental y
enmarcada entre lomas y cerros
Agua Blahca es un lmportante que se recortan como cenefas

en el azul de cielo. Custodian a la
poblacién el pequefio volcan de
Monte Rico y el volcan de Ipala
en cuyo crater hay una laguna
llamada en el lengua]e de los
antepasados: “De la Candelaria”.

mumcnpm del departamento de
pa, Fsta sxtuado al norte

H Municipalidad de

Agua Blanca o

o Se agrando el logotipo de la Municipalidad de Agua Blanca, Jutiapa.

o Se agreg6 una imagen de pie de fondo.
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Antes Después

¢Comollegar?

Municipalidad
Agua Blanca

) ;‘:"u‘::“‘ Sulide « Obrajucks
Ague Blo

Km 160

Enaadi o Obrajuchs

lLaguna de
Obrajuelo

Ftrwdn s
Vaagru che Obesjurdn

Huts determninaa

Se mejord el mapa.

Se agregd el Facebook de la Municipalidad de Agua Blanca, Jutiapa.



Antes Después

Laguna de Lagunade
Obrajuelo Obrajuelo

Un lugar péra'_disfrufar de un
dia inolvidable con tu familia
i 0 con tu pareja.-

o Con el cambio de tipografia, el titulo y el texto de introduccion cambian y
mantienen el mismo margen.

o Se eliminé el logo de la municipalidad.

o vcz»:‘o._n 1 tu %gage]_a. e
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Antes Despues

. . e .
Historia Historia
La Laguna de Obrajuelo ofrece a los La Laguna de Obrajuelo ofrece a los
visitantes, que aqui se recrean en toda visitantes, que aqui se recrean en toda época, una
época, una maravillosa vista de este don maravillosa vista de este don tan especial como

la naturaleza y de las personas que habitan sus
alrededores, raza bravia de ojos azules como
¢l agua de esla laguna, ode ojos verdes como
la hoja de la milpa o de ojos negros como el
frijol. En la ribera se puede apreciar una franja
sembrada de milpa y que todavia se encuentra
en espiga o elote y otra parte doblada para una
segunda siembra que se lama *“Tunahnil”,

tan espedial como la naturaleza y de las
personas que habitan sus alrededores,
raza bravia de ojos azules como ¢l agua
de esta laguna, ode ojos verdes como la
hoja de]amﬂpaode o]osnegroscomo
ol frijol. I'n la ni bera se puede aprecnar

Fuente: Monografia del Municipio de Agna
Blanca - Maria Sandoval

Foto: Muelle en Laguna de
Obrajuelo.

o El cambio de tipografia genera que el texto esté mas junto y se cambia la fuente

del texto para que esté arriba de la fotografia y la leyenda abajo.
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Antes Despues

Actividades y més Actividades

Lugar comodo Lugar comodo para
descansar

;om: Mirador principad de la laguna.
Disfrute la hermosa vista a la laguna
acompanado de la refrescante brisa y
tome un momento para disfrutar de la '
naturaleza, ‘

Parrillas

oto: Parrilla para asar carne.

Si usted es de los que prefiere
llevar su comida y prepararla en el
instante, entonces en la laguna se
cuenta con una cantitad moderada
de parrillas para que puedas
preparar tu comida.

Eiro e,

L

AT > -

Se agrega una leyenda para que el grupo objetivo comprenda la fotografia.
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Antes Después

Actividades
Pesga

I

Si gusta de la pesca, venga
; acompaﬁado de su cana de pescar y
acomodase en un lugar para poder
pescar una cantidad abundante de

peces.
Caminar y nadar

Foto: Persona en un bote para
pescar en la laguna..

N = 7 ) S

Goce deunacaminataalrededordela
laguna y si desea darse un chapuzén
puede hacerlo solo necesita de su
traje de banio. o

o Con el cambio de tipografia la jerarquia del texto hace ver mas ordenado y

contiene menos texto que antes.
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Capitulo IX — Propuesta gréfica final
9.1 Elementos graficos y texto
Para la propuesta final se decidi6 utilizar 2 fuentes de tipografia distintas que ayudan al grupo
objetivo, en ambos casos, a entender de mejor manera cada uno de los materiales publicitarios,

pero con ello se realiza una unificacion de colores y genera asi una linea gréafica Unica para todo

el proyecto.

ABC #xe
Utizada en todos los textos del

triptico.

Nyala
Utizada en todos los textos de la valla

publicitaria.

[ ] ¢:0m:0y:0k:0-r:255 g:255 b:255
B c/5m:68y:67k:90-r:1g:1b:1

Gama de Colores

B c:14 m:65y:100 k:2 - r:210 g:113 b:40

B c94m:83y:4k0 -r:469:74b:153
c:25m:2y:13 k:0 - r:189 g:222 b:220
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9.2 Valla Publicitaria

[Eaiogina
@Jc
Obrajuelo

A

En Agua Blanca, Jutiapa T 2 5 ]( 1.

Agua Blanca

La valla publicitaria medira 8 metros de largo y 3 de ancho y se colocara en distintos puntos

tanto cercanos con dentro del municipio de Agua Blanca, Jutiapa.
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9.3 Triptico

Tiro

Agua Blanca ¢Como llegar? Lagunade
Agua Blanca es un importante f ObraquI

municipio del departamento de
Jutiapa. Esta situado al norte
de la cabecera departamental y
enmarcada entre lomas y cerros
que se recortan como cenefas
en el azul de cielo. Custodian a la
poblacién el pequeiio volcan de
Monte Rico y el volcan de Ipala
en cuyo crater hay una laguna
llamada en el lenguaje de los
antepasados: “De la Candelaria”.

] Municipalidad de
Agua Blanca

MR

P

JUTIAPA

Mientras el triptico sera de tamafio carta, 21.59 cm de ancho y 27.94 cm de largo.
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Triptico
Retiro
Historia Actividades Actividades
La Laguna de Obrajuelo oftece a los Lugar cémodo para Pesca

visitantes, que aqui se recrean en toda época, una
maravillosa vista de este don tan especial como
la naturaleza y de las personas que habitan sus
alrededores, raza bravia de ojos azules como
el agua de esta laguna, ode ojos verdes como
la hoja de la milpa o de ojos negros como el
fiijol. En la ribera se puede apreciar una franja
sembrada de milpa y que todavia se encuentra
en espiga o elote y otra parte doblada para una
segunda siembra que se llama “Tunalmil”.

descansar  — ——

—

Foto: Mirador principal de la laguna.

Foto: Persona en un bote para

Fuente: Monografia del Municipio de Agua Disfrute la hermosa vista a la laguna
Blanca - Maria Sandoval acompariado de la refrescante brisa y si usge scg; enllaa lag ::;’ o
tome un momento para disfrutar de la g P g ng
e e acompaiiado de su cafia de pescar y

acomédese en un lugar para poder
pescar una cantidad abundante de

peces.
Caminar y nadar
T

Parrillas

oto: Parrilla para asar carne.

Si usted es de los que prefiere
llevar su comida y prepararla en el
instante, entonces en la laguna se

cuenta con una cantitad moderada Ead . reodordal
de parrillas para que puedas ocedeunacaminataalrededordela

Foto: Muelle en Laguna de preparar tu comida. laguna y si desea darse un chapuzén
Obrajuclo. puede hacerlo solo necesita de su
traje de baiio.

El material con el que se imprimira el triptico es papel couché.
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Capitulo X — Produccién, reproduccién y distribucion
Para realizar este proyecto se preparo el siguiente plan de produccién:
10.1 Plan de costos de elaboracion
En la primera parte del proyecto se toma en cuenta lo que es el proceso creativo e investigacion
de todos los elementos necesarios para la elaboracion de la propuesta realizada por el disefiador.

Plan de costos de elaboracién

Total de semanas trabajadas 15 semanas
Total de dias trabajados 30 dias (2 dias por semana)
Total de horas trabajadas 60 horas (2 horas por dias)

Tomando en cuenta que un disefiador grafico cobra por lo menos Q.25.00 la hora

Precio total por hora 60*25 = Q.1500.00

10.2 Plan de costos de produccion
En la segunda parte se hace la propuesta final del proyecto donde se utiliza todos los
conocimientos adquiridos durante ese tiempo y con ello proponérselo al cliente.

Plan de costos de produccion

Total de semanas trabajadas 20 semanas
Total de dias trabajados 40 dias (2 dias por semana)
Total de horas trabajadas 80 horas (2 horas por dias)

Tomando en cuenta que un disefiador grafico cobra por lo menos Q.25.00 la hora

Precio total por hora 80*25 = Q.2000.00
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10.3 Plan de costos de reproduccion
En la tercera parte del plan se detalla la cotizacion de todos los materiales a utilizar para la

impresion de los materiales impresos.

Plan de costos de reproduccion

Cantidad Descripcion P. Unitario

100 Trifoliar, papel opalina, abierto tamafio carta, full color. Q. 7.75 Q.775.00

4 Manta vinilica de 8*3 metros Q. 1320.00 EeXyz:{oKy
Total Q.6055.00

10.4 Plan de costos de distribucion

El cuarto paso determina el método de entrega al cliente.

Plan de costos de distribucion

1USBde16 GB | Q.60.00




10.5 Cuadro resumen

Cuadro Resumen

Elaboracién Q.1500.00

Produccion Q.2000.00
Reproduccion Q.6055.00

Distribucién Q.60.00

SubTotal

Margen de utilidad 20% | Q.1923.00

I.LV.A. 12% Q.1153.80

Q.12691.80
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Capitulo XI — Conclusiones y recomendaciones

11.1 Conclusiones

o Se disefid material impreso para dar a conocer la Laguna de Obrajuelo a los turistas
nacionales que visiten el municipio de Agua Blanca, Jutiapa.

o Se investigod la informacidn necesaria acerca de la comunicacion y el disefio con tal
de obtener todo lo necesario para la creacion del material impreso que se disefio.

o Se recopil6 la informacion necesaria de la laguna, para que el material impreso
contenga lo necesario para dar a conocer la Laguna de Obrajuelo.

o Se fotografio la Laguna de Obrajuelo y lugares estratégicos para que pudiera ilustrar
el material publicitario y dénde se colocara ese material.

o Se concluye que el disefio de material impreso para dar a conocer la Laguna de
Obrajuelo era necesario para que la poblacion que no sabe y que pasa por la carretera o entra
al municipio y se percate de este lugar. Por lo tanto, la idea es que los turistas encuentren un
lugar diferente donde puedan descansar y disfrutar de un dia tranquilo rodeados de la naturaleza

y belleza que ofrece la Laguna de Obrajuelo.
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11.2 Recomendaciones

o Con el material impreso que se disefié para dar a conocer la Laguna de Obrajuelo a
los turistas nacionales que visiten el municipio de Agua Blanca, Jutiapa, se recomienda que la
municipalidad se apoye con algunos lugares de comercio dentro del municipio para la
distribucion del triptico, ademas de tener un encargado en la Laguna de Obrajuelo que tenga
una cantidad de tripticos para dar a los turistas.

o Con la informacion que se investigo acerca de la comunicacion y el disefio con tal
de obtener todo lo necesario para la creacion del material impreso que se disefid, se recomienda
que se cree un grupo de personas que auxilien a los turistas para que los guien de forma
apropiada a llegar y dar la informacién necesaria de la Laguna de Obrajuelo.

o Con la informacion que se recopild de la laguna, para que el material impreso
contenga lo necesario para dar a conocer la Laguna de Obrajuelo, se recomienda que se
mantenga recopilando informacidn necesaria para actualizar por lo menos una vez al afio el
triptico.

o Se fotografio la Laguna de Obrajuelo y lugares estratégicos para que pudiera ilustrar
el material publicitario y donde se colocara ese material, se recomienda que se cree un sistema
de sefiales de seguridad para prevenir cualquier accidente y tener orden en la Laguna de

Obrajuelo.
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Capitulo XI1 — Conocimiento general
La siguiente infografia me define a mi de la siguiente manera:
e ;COmMo soy?

e ;Qué aprendi en estos 4 afos?

e ;Qué me gusta?

Y
N

- <\ s i N
Activo  f

A veces hay que aﬁmep_tar la
! velocidad'y darleun
momento a se&ir adelante.

Paciencia

Todo t:ﬁe su tiemp?ll

ver el mundo de
otra manera.

Color <
Cada color tiene

un significado.

l Pensar antes ¢ [

Sensibilidad
Los sentimientos :

juegan un papel

importante.
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Capitulo XIV — Anexos
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Uss

Sequro colective

| CABACTERISTICAS NIVEL A NIVEL B NIVEL C+ NIVEL C NIVEL C NIVEL D NIVEL E
EDUCACION Supeli\?r, Licenciatura, S'upem?l, supell?l, S.Upell?l', Media completa Piimada completa F'rimana
Maestria, Doctorado Licenciatura, Licenciatura, Licenciatura, incompleta
Empresario, Ejecutivos| . - < Ejecutivo, .
3 G o 5 Ejecutivo medio, < Comerciante,
Propietario, Director de alto nivel, B comerciante, Obrero, Obrero,
DESEMPERO ; 5 3 comerciante, vendedor, : 3
Profesional exitoso Profesional, TR vendedor, e dependiente dependiente
Comerciante dependiente B
INGRESO Piso Q70 mil Piso Q45 mil Piso Q20 mil Q12 mil Q8 mil 04 mil Q1.4 mil
Casaldepartamento de Cas.éfd@péf!amgnto Casaldepartamento,
¥ : de lujo, en propiedad,
lujo, en propiedad, 5-6 % # rentada o Casaldepartamento,
A 2 financiado, 3-4 % 5 Casaldepartamento,|Casaldepartamento | Casalouarto
recamaras, 4 a6 banos, A financiado, 2-3 rentada o
recédmaras, 2-3 . < rentada o .rentada o rentado, 1-2
3-4 salas, pantry, < recamaras, 2-3 financiado, 1-2 % 3 3 5 Z
VIVIENDA % bafios, 2 salas, pantry,|, . 5 financiado, 1-2 financiado, 1-2 recédmaras, 1
alacena, estudios area % bafios, 1sala, estudio|recamaras, 1-2 5 > = e
i alacena, 1estudio e o recamaras, 1-2 recamaras, 1bafos, |bafios, sala-
de servicio separada, A area de servicio, bafios, sala, garage 2
area de servicio . bafios, sala, sala comedor
garage para 5-6 4 garage para 2 para 2 vehiculos
vehiculos P anage vehiculos
para 2-4 vehiculos
OTRAS cha, casas tl:le Sluo;he!le"nos 4 Siitranss
PROPIEDADES CI0MNZ0EN 19903, MA: | CONCOMIMONOTIOA ¢ | interior por herencias
Antiqua, con costas
PERSONAL DE Persm§| dg planta, en el 1—2 personas de X y
hogar, limpieza, cocina, |tiempo comleto, Pordia Por dia, eventual Eventual
SERVICIOS A 2
jardin, sequridad y chofer | chofer
Hijos menores Hijos menores
Hijos menores colegios | colegios privados colegios privados, Hijos menores Hijos menores
EDUCACION ; i 2 .
privados caros, mayores |caros, mayoresenl) [mayoresenlU colegios privados, escuelas, mayores  |Hijos en escuela Hijos en escuela
GRUPO d 5
en U del extranjero local, post grado privadas y post grado | mayores en U estatal | en U estatal
extranjero extranjero conbeca
Autos del afto, Autos de 2-3 afios, Autos compactos de
asegurados contratodo asequrados contra 3-5 afos Auto compacto de 4-} Birocompaotody
POSESIONES riesgo, 4xd, Van, : e - d 8-10 afios, sin moto, por trabajo
" toda riesgo, 414, Van, | asegurados por S afios, sin seguro
Lancha, moto acuatica, 5 5 seguro
3 5 moto Financiera
moto, helicoptero-avion-
3tel, minimo, cel cada 2 tel, minimo, cel cada
miembro de la familia, miembro de la familia,
Direct TV, cable, internet | Direct TV, internet 1tel, minimo, 1-2 cel,
dedicada, 2 o + equipos |dedicada, cable, 2 cable, internet
de audio, 3-5 TV, varias | equipos de audio, 3 | dedicada, equipo de | 1tel, minimo, 1-2 cel, |1tel, 1cel, cable, 1cel, cable, radio,
BIENES DE planas o plasma, TV, 1planas o plasma, | audio, 2 TV, maquina | cable, radio, 2 TV, equipo de audio, TV,| TV, 1cel, radio, TV,
COMODIDAD maquinas de lavar secar, | maquinas de lavar de lavarropa, electrodomésticos  |electrodomésticos | electrodomésticos  |estufa
platos ropa, secar, platos ropa, computadoraffamilia | basicos basicos basicos
computadorasimiembro, |computadora, internet | electrodomésticos
internet porton eléctrico, |porton eléctricoy basicos
todos los todos los
electiodomesticos  lelectodomesticos
Clubes privados, Chibes privados, Cine, CC, parques Cine, CC, parques CC, parques CC, parques.
DIVERSION 7 f . |vacacionesenel XA ¥ Sy 7 8% > Parques
vacaciones en el exterior |~ . tematicos locales, locales, estadio
interior o exterior
SERVICIOS 3-4 ctas O monetarios y 2-3otas@ monetenas ¥2 CIas.Q .
& g y ahorro, Plazo fijo, TC | monetarios y ahorro, |1cta Qmonetariosy | 1ctaQ ahorro, TC
BANCARIOS ahorro, Plazo fijo, TCintl, |7 .S 4 Plazo fio. -2 TCintl. | ah 1TClocal R ctaQ shorro
FINANCIEROS  |SequiosyctasenlUss | Mt Seguiosyetasen |Plazofiio, intl, [ahorro, ocal ocal
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Anexos #2
2.1 Expertos

Licenciada Wendy Franco

Licenciada Andrea Aguilar




Licenciado Carlos Franco

Licenciado Rolando Barahona

—
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2.2 Profesionales

Licenciado Mario Vasquez

Licenciado David Castillo

Licenciada Claudia Ruiz

Licenciado Manuel Monroy

17 | —
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2.3 Comparieros de clase
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Anexo #3

Validacion con el cliente

s sctor. qais whiculs erom gellomtelefie |

sl hesdeweit i, 3 P hornsarpat sl i onman g, Gl ved min.

& W i e b Pt d brbcndm mfle:

Y, &
RTINS
M JUTHARR 2

LQrL'n‘ ip.ﬂll”\ d\ll\"' sit amet, consectetur JL{IPISL”'\:;’ (‘il’. T\HS
metus odio, placerat nec semper pestiere, laoreet e ex. Integer
odio nulla, ultrices sedsagittis quis, lacinia ac tottor. diim et
malesuadafames ac ante ipsum-primis in-faueibus sed

dolgonsectetur volutpat tellus ac, ullameorper a

Laren ipst alor sit@met, cansectetur d(ilp'bfll\” clit: Duis

metus odio, placerat nec semper pospereslaoreet-cu ex. Integer

odignullasulivices sed-saeittis quis lacinia ac tortor.
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Historia Historia i —
Lugar cémodo para descansar : g

S o

-em ipsum dolor sit amet, consectetur
piscing elit. Vestibulum sit amet dolor
wreu tincidunt finibus. Etiam justo dui,
smod at orci quis, imperdiet mollis ligula.
lentesque laoreet elementum velit, eget
ulis nunc porta vitae. Suspendisse semper
jue vel varius volutpat. Aenean non nibh
ectus bibendum consectetur. Donec nunc

1l da porta auctor tincidunt, mattis
Nam fermentum sem vel lobortis

; volutpat p

o,in ornare lectus lacinia in. Donec
leo in, placerat fe e

1ean congue, nisi ornare imperdiet el
d, erat risus lacinia ligula, sed soda

¢Como llegar? i

X

CRETAs
%
IR

Obrajuelo

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit.

*a “diam 'vel augue venenatis molestie

adeo, - ornare le lacinia- in
a diam vel atgue: vel tis. molestie
s vivérra leo, in ornare lectws lacinia-in.
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