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Guatemala 22 de abril de 2015

Licenciado

Leizer Kachler

Decano-Facultad de Ciencias de la Comunicacion
Universidad Galileo

Estimado Licenciado Kachler:

Solicito la aprobacidon del tema de proyecto de Graduacion titulado:

DISENO DE MANUAL DE REFERENCIA DIGITAL DE INFOGRAFIA
DEPORTIVA PARA CAPACITAR AL PERSONAL DEL DEPARTAMENTO DE
ARTE Y DIAGRAMACION DEL PERIODICO AL DiA. GUATEMALA,
GUATEMALA 2015. Asi mismo solicito que la Licda. Carmen Andrea Aguilar sea
quién me asesore en la elaboracion del mismo.

Atentamente,

el

Luis Diego Castaiieda Ochoa
11003921

-/SND&EN:ME\:.

Licda. Carmen Andrea Aguilar
Asesora
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Guatemala 12 de mayo de 2015

Sefior:
Luis Diego Castaiieda Ochoa
Presente

Estimado Sefior Castafieda:

De acuerdo al proceso de titulacion profesional de esta Facultad, se aprueba el proyecto
titulado: DISENO DE MANUAL DE REFERENCIA DIGITAL DE INFOGRAFIA
DEPORTIVA PARA CAPACITAR AL PERSONAL DEL DEPARTAMENTO DE
ARTE Y DIAGRAMACION DEL PERIODICO AL DIiA. GUATEMALA,
GUATEMALA 2015. Asi mismo, se aprueba a la Licda. Carmen Andrea Aguilar,
como asesora de su proyecto.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

Mizerﬁ(achler

Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacion
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Guatemala, 24 de noviembre de 2015

Lic. Leizer Kachler

Decano

Facultad de Ciencias de la Comunicacion
Universidad Galileo

Estimado Licenciado Kachler:

Por medio de la presente, informo a usted que el proyecto de graduacién titulado:
DISENO DE MANUAL DE REFERENCIA DIGITAL DE INFOGRAFIA
DEPORTIVA PARA CAPACITAR AL PERSONAL DEL DEPARTAMENTO DE
ARTE Y DIAGRAMACION DEL PERIODICO AL DIiA. GUATEMALA,
GUATEMALA 2015. Presentado por el estudiante: Luis Diego Castafieda Ochoa, con
numero de carné: /71003921, estd concluido a mi entera satisfaccion, por lo que se
extiende la presente aprobacion para continuar asi el proceso de titulacion profesional.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

ANDREACIART

Licda. Carmen Andrea‘Aguilar
Asesora




ama ME@IYY  Facultad de Ciencias

é/ PRALAII S de ta Comunicacion
areeo

7 _UNIVERSIDAD
La Revolucién en la Educacion

Guatemala, 30 de noviembre de 2015

Seior
Luis Diego Castaiieda Ochoa
Presente

Estimado Sefior Castafieda:
Después de haber realizado su examen privado para optar al titulo de Licenciatura en
Comunicaciéon y Disefio de la FACULTAD DE CIENCIAS DE LA

COMUNICACION de la Universidad Galileo, me complace informarle que ha

APROBADO dicho examen, motivo por el cual me permito felicitarle.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

Lic. LeiZer Kgchler
Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacion



Ciudad de Guatemala, 8 de febrero de 2017.

Licenciado

Leizer Kachler
Decano FACOM
Universidad Galileo

Presente.

Sefior Decano:

Le informo que la tesis: DISENO DE MANUAL DE REFERENCIA DIGITAL DE INFOGRAFIA
DEPORTIVA PARA CAPACITAR AL PERSONAL DEL DEPARTAMENTO DE ARTE Y DIAGRAMACION
DEL PERIODICO al dia. GUATEMALA, GUATEMALA, 2015, del estudiante Luis Diego Castafieda
Ochoa, ha sido objeto de revision gramatical y estilistica, por lo que puede continuar con el
tramite de graduacién.

Atentamente.

i

Lic. Edgar Lizardo Pofrés Velgsquez
Asesor/Linglistico

Universidad Galileo
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Seiior:
Luis Diego Castafieda Ochoa
Presente

Estimado Sefior Castafieda:

De acuerdo al dictamen rendido por la terna examinadora del proyecto de graduacion
titulado: DISENO DE MANUAL DE REFERENCIA DIGITAL DE INFOGRAFIA
DEPORTIVA PARA CAPACITAR AL PERSONAL DEL DEPARTAMENTO DE
ARTE Y DIAGRAMACION DEL PERIODICO AL DiA. GUATEMALA,
GUATEMALA 2015. Presentado por el estudiante: Luis Diego Castafieda Ochoa, el
Decano de la Facultad de Ciencias de la Comunicacién autoriza la publicacion del
Proyecto de Graduacién previo a optar al titulo de Licenciado en Comunicacion y
Disefio.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

bieHeizer Kachler

Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacion



Resumen

A la Corporacion de Noticias S.A. le hace falta un manual de referencia digital
de infografia deportiva, que capacite a los disefiadores del departamento de arte y
diagramacion del Periodico al dia en la produccion de infografias para la seccion
de deportes, y asi generen mas interés de parte de los lectores hacia el periddico,
al recibir un producto de calidad, excelencia y exclusividad.

Por lo que se planteo el siguiente objetivo:

Diseniar un manual de referencia digital de infografia deportiva para capacitar
al personal del departamento de arte y diagramacion del Periddico al dia.

Se realiz6é una herramienta de validacion para conocer la percepcion del grupo
objetivo, conformado por ocho de los disefiadores de la secciéon de arte y
diagramacion del Periodico al dia, del cliente y seis expertos en las areas de
comunicacion, disefio grafico e infografia, con afios de experiencia en el area que
respaldan su trabajo. El resultado obtenido fue que se disend un manual de
referencia digital de infografia deportiva en el que se capacitard al personal del
departamento de arte y diagramacion en la elaboracion de infografia deportiva del
Periodico al dia, de Corporacion de Noticias S.A. Se recomend6 implementar el
manual de referencia digital de infografia deportiva, para ello debe incluirse una
copia digital en todas las computadoras del personal de la seccion de arte y
diagramacion, para que cumpla su proposito de capacitarlos en la elaboracion de

infografia.

IV



Para efectos legales inicamente el autor es responsable

del contenido de este proyecto.



Indice.

Capitulo I:

1.1. INtrodUCCION. .. .ottt e pag.

Capitulo II: Problematica.

2 001115 < {0 N pag.
2.2 Requerimiento de comunicacion y diS€fio. ........c.ovvvvviniiiniiiiniennnnnn. pag.
2.3 JUSHITICACION . .uvvveiit it pag.
2.3 .1 Magnitud. ...ooeeii s pag.
232 Vulnerabilidad. ... pag.
2.3 3 TrasCendenCIa ......vvvvviieiiii et pag.
234 Factibilidad ... pag.
2.3.4.1 Recursos HUmManos ..............ooooveiiiiiiiiii., pag.

2.3.4.2 Recursos Organizacionales................ccevvuveinnennn... pag.

2.3.4.3 Recursos EConOmicos........ccovvviiiiiiiiiiiiiiiiinnnn., pag.

2.3.4.4 Recursos TecnolOgiCos .......oovvvviiiiiiiiiiiiiiinnnnnn, pag.

Capitulo III: Objetivos de diseiio.

3.1. Objetivo general ........oouiiiiiii e pag.

3.2. Objetivos €SPECITICOS +.uvvintt et pag.

Capitulo I'V: Marco de referencia.

4.1 Informacién general del cliente. .............cooviiiiiiiiiiiiiii i, pag.

Capitulo V: Definicion del grupo objetivo.

5.1 Perfil eOGIafiCo. «ouvviii s pag.
5.2 Perfil demOgrafico ..oooueiiiieiiiie e e pag.
5.3 Perfil psicografico ......covvriiiiiii e pag.

10

20

20

21

VI



5.4 Perfil conductual. .......ooocvuiviii i pag.

Capitulo VI: Marco tedrico.

6.1 Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio..... pag.
6.2 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion y el disefo. pag.
6.3 Ciencias auxiliares, teorias y tendencias. ..............ooeevivviiiiennnenn... pag.

Capitulo VII: Proceso de disefio y propuesta preliminar.

7.1 Aplicacion de la Informacion obtenida en el Marco Teérico ............. pag.
7.2 ConceptualiZaACION. .. ceeiveerirriie ettt e e rerne e pag.
7 U\, 17 Yo [ TS pag.
7.2.2 Definicion del CONCEPLO. ..cuvvivrreriirier ettt pag.
7R T 210 o] < pag.
7.4 Propuesta preliminar ..o...vew e veeesen e e e sssse e s pag.

Capitulo VIII: Validacion técnica.

8.1 Poblacion y mMuUEStIe0......c.vveetiiit it i e e e e pag.
8.2 MEtodo € INStrUmMENtOS. ...uvveeieseeeeeirieees e sieaes s e e e s e e snee e pag.
8.3 Resultados e Interpretacion de resultados................oceeeeeinnn.nn. pag.
8.4 Cambios en base a los resultados.............covviiiiiiiiiiiinn. pag.
Capitulo IX

9. Propuesta grafica final.................ocoiiiii pag.

Capitulo X: Produccion, reproduccion y distribucion

10.1 Plan de costos de elaboracion............coovvviiiiiiiii i, pag.
10.2 Plan de costos de produccion............cevveiiiiiiiiiiiiiiiiieiieeaennn. pag.
10.3 Plan de costos de reproducCiON.......cueeeveueeireieeiree e e e e s pag.

21

22

24

31

38

44

44

46

47

59

72

73

78

95

99

115

116

116

VII



10.4 Plan de coStos de diStIIDUCION .....uueiieeiee et e et e eee e eeeeeeeeeeee e eeseeeaaneeen
10.5 CUadro TESUMEN. . ..ottt ettt e e e e,

Capitulo XI: Conclusiones y recomendaciones

11.1 CONCIUSIONES. . ettt e e e e e,

11.2 Recomendaciones. ..........euuuiuiitiiiii i,
Capitulo XII

12 Conocimiento ZENeTal.........c.uvveriiiiiitt e eeee e

Capitulo XIII

Referencias. .. ..oouuie i

Capitulo XIV

pag.

. 116

117

. 118

. 119

. 120

. 123

128

VIII



Capitulo 1



Capitulo I:

1.1. Introduccion.

Corporacion de Noticias S.A. es una organizacion de medios de comunicacion
escrita que distribuye dos periddicos, Siglo.21 y al dia, con mas de veinte afios de
experiencia en el mercado. Su enfoque primordial es informar y entretener a los

lectores de sus productos.

Cuenta con distintas areas para la elaboracion de los ejemplares a publicar
diariamente para su venta en toda Guatemala. La sala de redaccion se divide en
cinco departamentos: Fotografia, Arte y Diagramacion, Edicion Grafica y

Periodismo (Nacionales, Escena y Vida, Departamentales) y Deportes.

Luego de analizar el modo operativo del departamento de arte y diagramacion,
se propone la implementacion y creacion de un manual de referencia digital de
infografia deportiva, que capacite a los disefiadores para desarrollar el material
dentro de la empresa, y evitar gastos innecesarios al comprar los artes finales en
internet y perder la exclusividad de los mismos al ser publicados por otros

medios.

El respaldo de diferentes ciencias, teorias y tendencias para la creacion de este
manual de referencia digital de infografia deportiva, es clave. Entre ellas se
encuentra la semiologia, la andragogia, la comunicacion, la psicologia, la teoria
del color, entre otras, que justifican cada elemento utilizado dentro del manual de

referencia digital de infografia deportiva.

Para la wvalidacién del proyecto se recolecta informacion de tres grupos
poblacionales por medio de una encuesta cuanti y cualitativa dentro de los que se

encuentran: Cliente, grupo objetivo y expertos en comunicacion, disefio e



infografia. Los resultados de las encuestas realizadas demuestra la necesidad de
crear un manual de referencia digital de infografia deportiva, para mejorar la
calidad de los productos del periddico y ayudar a que la Corporacidon de Noticias
S.A. ahorre en la compra de materiales graficos por internet y aprovechar al

maximo la capacidad de los disefadores.
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Capitulo II:

2. Problematica.

Corporacion de Noticias S.A. es una organizacion de medios de comunicacion
escrita que cuenta con 2 periodicos, Siglo.21 y al dia. Se detect6 la problematica
en el departamento de arte y diagramacion, y en la seccion de deportes del
periodico al dia, en los que s6lo una persona realiza los artes para infografia de
todo el periddico y no se da abasto. Es por ello que es necesario capacitar a las
demas personas de estos departamentos para que apoyen en la elaboracion de
infografias en la seccion deportiva.

2.1 Contexto.

Corporacion de Noticias S.A. empresa dedicada a distribuir 2 periddicos,
Siglo.21 y al dia, en los que se cuenta con distintas areas para la elaboracion de
los ejemplares a publicar diariamente para su venta en toda Guatemala, la sala de
redaccion se divide en 5 departamentos: Fotografia, Arte y Diagramacion, Edicion

Grafica y Periodismo (Nacionales, Escena y Vida, Departamentales) y Deportes.

Al realizar el proyecto de EPS, se detect6 la problematica en el departamento
de arte y diagramacion, y en la seccion de deportes del periddico al dia, en estos
departamentos se encarga una persona de realizar los artes para infografia de todo
el periddico y en cuanto a la seccion deportiva, solamente una persona organiza y
planifica el contenido. Es por ello que se necesita capacitar a las demas personas
de estos departamentos para que apoyen en la elaboracion de infografia en la
seccion deportiva. Actualmente la poca eficiencia y conocimiento acerca de la
elaboracion de infografias es limitada, ya que el material que se publica es

descargado de agencias que han disefiado previamente los artes.



Esto también ha provocado que se desperdicie el recurso humano con el que se
cuenta, por lo que se plantea como solucion a la problemaética la elaboracion de un
manual de referencia digital de infografia deportiva para que ayude a establecer y
sea referencial al estilo grafico de la seccion, para capacitar al personal del
departamento de arte y diagramacion del periodico al dia en el desarrollo de
infografia deportiva.

2.2 Requerimiento de comunicacion y disefio.

El Periddico al dia no cuenta con un manual de referencia digital de infografia
deportiva para capacitar al personal del departamento de Arte y Diagramacion.
2.3 Justificacion.

Para sustentar de las razones por las cuales que consider6 importante el
problema y la intervencion del disefiador — comunicador, se justifica la propuesta
a partir de cuatro variables: magnitud; trascendencia; vulnerabilidad; y
factibilidad.

2.3.1 Magnitud.

Segun los datos proporcionados por Corporacion de Noticias S.A. de su ultimo
censo, el proyecto se llevara a cabo en la Republica de Guatemala, en la que
habitan aproximadamente 14.7 millones de guatemaltecos. En la Ciudad Capital
de Guatemala se encuentran 4.5 millones de personas, en donde son publicados 6
periodicos de distintos medios de comunicaciéon como: al dia, Siglo.21, El
Periddico, Prensa libre, Nuestro Diario, La Hora, Diario de Centro América y
Publinews, estos medios publican diariamente un aproximado de 2 millones de
ejemplares. Corporacion de Noticias publica a nivel nacional un aproximado de
60 mil ejemplares entre al dia y siglo.21, de los que 40 mil ejemplares son

publicados por el periodico al dia y de esos, 10 mil periddicos son publicados para



la Ciudad Capital. El periodico al dia cuenta con cinco departamentos de trabajo
de redaccion, dentro de estos se encuentra el departamento de Arte y
Diagramacion de Corporacion de Noticias, S.A. donde trabajan ocho disefiadores
gréaficos. El proyecto llegard aproximadamente a 10 mil lectores de al dia en la

Ciudad Capital de Guatemala.



2.3.1.1 Grafica de Magnitud.
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2.3.2 Vulnerabilidad.

Actualmente el personal de la seccidon de deportes del periodico al dia tiene la
facilidad de descargar a través de internet infografias deportivas previamente
disefiadas por alguien mas, esto provoca desinterés y falta de iniciativa por disefiar
infografias propias para este medio. También se desperdicia el recurso humano
que la empresa ya posee en el departamento de Arte y Diagramacién, por la mala
organizacion del tiempo y la falta de capacitacion del personal, al descargar de la
web los disefios se corre el riesgo de que otros medios de comunicacién tengan
acceso al mismo producto por medio de la web de agencias internacionales y que
otro periddico publique exactamente lo mismo, por lo que se entregan productos
similares a los lectores y genera poca exclusividad de contenido.

2.3.3 Trascendencia

Con la intervencién del manual digital para el desarrollo de infografias
deportivas y la planeacion de su elaboracion, la problematica puede ser
disminuida, ya que se podra llegar a mas de 10 mil personas que viven en la
Ciudad Capital de Guatemala con un producto informativo de calidad vy
exclusividad en el area donde mas interés se genera en la poblacion: los deportes.
Asi como también se capacitara al departamento de Arte y Diagramacioén de
Corporacion de Noticias S.A. para mejorar su calidad de trabajo y se pueda
aprovechar el recurso humano, también se reduciran costos al evitar la compra de
infografias en la web.

2.3.4 Factibilidad

Para la realizacion de este proyecto se necesitan recursos humanos,

disefiadores que estén en la seccion de deportes del periddico, que la organizacion

le brinde tanto a periodistas como a disefiadores el acceso a informacion y



recursos graficos, como fotografias e investigaciones propias, y computadoras
Apple, sistema Macintosh, con la licencia para la utilizacion de la Libreria Adobe,
(Photoshop, Ilustrador, Indesign) principalmente, estos recursos hacen posible y
realizable este proyecto.

2.3.4.1 Recursos Humanos: La organizacion cuenta con el factor humano
adecuado que tiene la capacidad, el conocimiento, y las habilidades para el
manejo y funcionamiento de los demas recursos, con lo que se da la posibilidad de
desarrollar las funciones a implementar dentro de la secciéon de deportes de la
organizacion.

2.3.4.2 Recursos Organizacionales: Los ejecutivos de la organizacidon autorizan
al personal para que esté en disposicion de brindar toda la informacion necesaria
de la empresa para llevar acabo este proyecto.

2.3.4.3 Recursos Economicos: La organizacion cuenta actualmente con los
recursos econdmicos necesarios que posibilita la realizacion de este proyecto.
2.3.4.4 Recursos Tecnoldgicos: Corporacion de Noticias S.A. cuenta con equipo
de plataforma Macintosh (4 maquinas modernas y actualizadas) vy las
herramientas indispensables para elaborar, producir y distribuir el resultado del
proyecto de graduacion, ya que cuenta con la licencia de Adobe para el uso de los
programas necesarios de disefio, asi como el acceso ilimitado a internet para
realizar buisquedas de nuevas tendencias que aporten a la toma de decisiones en la

elaboracion del manual digital de infografia.
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Capitulo III : Objetivos del disefio

3.1 Objetivo general.

Disenar un manual de referencia digital de infografia deportiva para capacitar al

personal del departamento de Arte y Diagramacion del Periodico al dia.

3.2 Objetivos especificos:

3.2.1 Investigar toda la informacion acerca de la elaboracion de manuales de

referencia digital para sustentar la realizacion de este proyecto.

3.2.2 Recopilar informacion relacionada al desarrollo de infografia deportiva de
Corporacion de Noticias S.A. para determinar el contenido del manual de

referencia digital.

3.2.3 Diagramar la informacion e imagenes mediante la aplicacion adecuada de
tipografia, color y composicidon para que el contenido sea comprensible y de facil

lectura.

3.2.4 Presentar como ejemplo infografias para facilitar la capacitacion del

personal en el desarrollo y disefio de infografia deportiva.
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Capitulo I'V: Marco de referencia

4.1 Informacion general del cliente:

Brief:

Nombre del Cliente: Corporacion de Noticias, S.A.

Direccion: 14 avenida 4-33, zona 1, Guatemala.

Web: www.sigloxxi.com3

Contacto: 24236100

Antecedentes:

-Historia y evolucion comercial de Corporacion de Noticias, S.A.:

Siglo21: Corporacion de Noticias nace con Siglo Veintiuno el 1 de marzo de 1990
con un slogan: ” La noticia en blanco y negro”. Aunque aquel slogan enmarcaba
que el diario era impreso Unicamente en negro, en realidad exponia la filosofia de
los editores al trasladar la noticia cual fuere, sin ninglin compromiso politico o
comercial, sino mas bien social y civico.

En marzo del 2002 Siglo 21 tiene su relanzamiento con nuevo slogan "Por una
nacion digna, justa y solidaria”.

al dia: El 15 de Noviembre de 1996 surge la idea de crear un nuevo diario que
involucra intereses, sentimientos y aspiraciones de la clase popular, que se
identificara con la comunidad, que permitiera la expresion de sectores que hasta
ese momento no habian tenido donde hacerlo, es un producto que nace para
entretener y educar jévenes y adultos.

En marzo de 2012 tiene una transformacion de imagen, buscando modernizar los

productos y manteniendo sus principios fundamentales.
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Oportunidad Identificada: Elaboracion de un manual digital para capacitar al
personal en el desarrollo de infografia deportiva en el departamento de arte y
diagramacion del periddico al dia.

Mision: Contribuir a formar una nacion mas digna, justa y solidaria al divulgar
responsablemente toda informacion de interés publico.

Vision: Ser considerados la fuente de informacion 1util, balanceada, valiente,
oportuna y objetiva, producto de un periodismo profesional e independiente,
recurso imprescindible de los formadores de opinion.

Ser una empresa responsable y justa que brinda oportunidad de desarrollo a sus
colaboradores.

Ser una empresa innovadora, prestigiosa, con espiritu de servicio hacia los
lectores y anunciantes, que orienta sus acciones de acuerdo a sus valores
periodisticos y empresariales.

Ser una empresa creciente, progresista y rentable, que llena las expectativas del
mercado y de los accionistas.

Delimitacion Geografica: Republica de Guatemala.

Grupo Objetivo Periddico al dia:

Factores demograficos:

Nivel socioeconomico: Media, Media baja y baja

Habitos: Consumo y compra

Género: Hombre y Mujer.

Grupos de Ingreso: guatemaltecos que laboran como Mecanicos, Comedores,
Deportistas, Talleres y Choferes.

Edad: 20-45 Anos.

11



Ocupacion del cabeza de familia: generalmente son padres con subempleos,
talleres, choferes, comedores que mantienen a su familia, donde el hombre lleva el
sustento a su familia.

Tamafio de la familia: en promedio se compone de 6 miembros: padre, madre y
cuatro hijos.

Comprador principal: el mismo usuario final.

Caracteristicas psicograficas: el consumidor de al dia se adapta al tipo personas
que trabajan diariamente, les gusta la informacion amarillista y el morbo, buscan
el calendario de la chica para sus lugares de trabajo, les gusta el futbol, y les gusta

mantenerse informados.

Principal beneficio al grupo objetivo: Es un producto econdmicamente
accesible e informativo.
Competencia:

Prensa Libre

Prensa Libre fue fundada el 20 de agosto de 1951 por Pedro Julio Garcia,
Alvaro Contreras Vélez, Salvador Giron Collier, Mario Sandoval Figueroa e
Isidoro Zarco Alfasa. Desde entonces se ha basado y consolidado como periodico
y marca con una premisa sencilla pero ambiciosa: Trabajar por un "periodismo

independiente, honrado y digno".

Esta premisa promulga una linea de periodismo para cualquier actividad de este
tipo en Guatemala, y es un principio atemporal que guia los esfuerzos de la

empresa desde su fundacion.

La historia de Prensa Libre esta estrechamente ligada a los sucesos y desarrollo de

la historia contemporanea del pais. Recientemente, Prensa Libre ha buscado a
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través de sus contenidos y su difusion nacional, colaborar con el desarrollo del
pais a través de proyectos educativos, espacios comunitarios y apoyo a actividades
deportivas y culturales que extienden las oportunidades de desarrollo a todos los

guatemaltecos.

Nuestro Diario

La primera edicion de Nuestro Diario salio a las calles el 16 de enero de 1998,
dirigido a la poblacion guatemalteca a mas de 316,648 mil familias; y sus lectores

son hombres y mujeres comprendidos entre las edades de 13 a 60 afios.

Entre sus principales caracteristicas estan:

Medios escritos de comunicacidon masiva que revolucionan cifras de circulacion a
nivel local

Impactan severamente la lectura.

No son del estilo amarillista y vulgar.

Son los de mayor calidad entre los diarios populares, pero los mas populares entre
los de calidad.

Mas livianos que los convencionales pero igualmente comprometidos con la
verdad.

Populares en su concepto.

Velan por sus lectores y tienen un amplio conocimiento de ellos.

La Hora

La Horaes un periddico diario de Guatemala que fue fundado el 19 de
junio de 1920 por Clemente Marroquin Rojas. Tiene wuna tirada diaria de

aproximadamente 10 000 ejemplares.

13



El Periddico

El Periddico es un diario de Guatemala, fundado el6 de
noviembre de 1996 por José Rubén Zamora. Tiene una tirada de
aproximadamente 30 000 ejemplares. Plantea distinguirse por su periodismo

investigativo, sus columnistas de renombre y su seccion de cultura.

Diario de Centroamérica

Es organo editorial, de difusion escrita y de servicios de impresion, que se
encarga de emitir informacion de interés general y publicacion de leyes,
manteniendo una linea de comunicacion abierta entre las Instituciones del
Gobierno, la Empresa Privada y la poblacién en general, a través del Diario de
Centro América y la edicion de obras e impresiones varias, contando con
efectividad en la gestion gubernamental, con recurso humano calificado y

contribuir al desarrollo del pais.
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Factores de diferenciacion:

é a
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40%
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Reducir Mas Mas Enfoqueen
amarillismo informacion seriedad deportes
\ * (Informacion obtenida por el area de mercadeo de Corporacion de Noticias S.A.) )

Objetivo de Mercadeo: Ser los periodicos mas comercializados de Guatemala, y
conformar una sociedad de anunciantes para el crecimiento econdémico de la
organizacion.

Objetivo de Comunicacion: Publicar responsablemente toda informacion que
sea interés publico, al entregar a los consumidores productos y suplementos de
calidad y de entretenimiento.

Mensajes claves a comunicar: Responsabilidad, credibilidad, interés y
entretenimiento.

Estrategia de comunicacion: Trasladar informacion veridica, fundamentada y de
calidad a los lectores por medio de siglo.21 y al dia, con el fin de identificar al

publico con nuestros productos.
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Reto del disefio y trascendencia: Persuadir al lector por medio del disefio y la

diagramacion de los periddicos a interesarse por leer las publicaciones diarias de

los periddicos.

Logotipos:

000 corporaciondenoticias

FODA: Corporacion de Noticias, S.A.

>SIGLO.21 I 1L =]

FORTALEZAS

OPORTUNIDADES

* Trayectoria en el medio

* Credibilidad

»  Unica empresa con 2 periddicos

* Variedad de productos
editoriales

* Personal con experiencia

* Crecimiento de cobertura a nivel
nacional.

* Implementacion de  nuevos
productos editoriales.

e Uso de diferentes plataformas
informativas.

* Ediciones especiales acorde a las

fechas que lo demanden.
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DEBILIDADES

AMENANZAS

Poca capacitacion.

Bajos Salarios

Productos no posicionados en el
Top of Mind del consumidor.

No se cuenta con distribucion

propia

Perder personal por mejora
salarial de otros medios.

Horarios de trabajo muy
desgastantes.

Pocos anunciantes
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Organigrama de Corporacion de Noticias, S.A.:

Junta
Directiva

Gerencia
de Redaccioén
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General
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Fotografia

Nacionales
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Capitulo V



Capitulo V: Definicion del grupo objetivo:

El manual digital de infografia deportiva va dirigida a los colaboradores de
Corporacion de Noticias S.A. con el fin de capacitarlos en el desarrollo de
infografias para la seccion de deportes, son disefiadores en la seccion de Arte y
Diagramacion del periddico al dia, la media de edad se encuentra entre loas 20 a
los 40 afios, la mayoria del grupo trabaja y estudia.

5.1 Perfil geografico:

El proyecto se realizara en el departamento de Guatemala, en el departamento
de Arte y Diagramacion del perioddica al dia, del edificio de Corporacion de
Noticias S.A., que se encuentra en la 14 avenida 4-33 zona 1, Ciudad Capital de
Guatemala. La ciudad se encuentra localizada en el area sur-centro del pais, en
donde habita el 21% de la poblacion, aproximadamente 4.5 millones personas. Se
encuentra a una altitud de 1,530 metros sobre el nivel del mar y su latitud es: 14°
37°15”N y la longitud 90° 31736 0, su extension territorial es de 2,126 km?. El

clima en el departamento es templado.

5.2 Perfil demografico:

Dentro del grupo objetivo se encuentran, desde editores hasta colaboradores en
diagramacion. Entre sus colaboradores el 70% son hombres y el 30%, mujeres,
que tienen un nivel educativo medio y superior, con titulos de diversificado y
titulos universitarios. El nivel socioecondmico se manifiesta de la siguiente forma:
Editores B, infografistas C1 y C2, diagramadores D1, que rondan entre las edades

de 20 a 40 afios de edad. (Corporacion de Noticias S.A., Guatemala 2014)
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5.3 Perfil psicografico:

Dentro del grupo objetivo, sus comportamientos, hobbies y actividades
difieren ya que, a pesar de ser un grupo reducido, ejercen diferentes puestos y se
encuentran en distintos niveles socioecondomicos. Dentro de sus similitudes
destaca en la mayoria, que en su tiempo libre realizan actividades fisicas, como
deportes o ejercicios, interés por la lectura y mantenerse actualizados en redes

sociales.

5.4 Perfil conductual:

Los colaboradores de al dia son personas que se sienten plenamente
identificados con la empresa y con el producto que elaboran como grupo de
trabajo. Laboran alrededor de siete horas diarias, a excepcion de dias especiales
que necesiten de horas extras; trabajan seis dias a la semana con un dia de
descanso semanal, en las que deben mantener una actitud positiva y proactiva, ser
amables y estar concentrados en sus areas laborales para producir productos con
excelencia profesional. Se entregan resultados de calidad al tener en cuenta su
experiencia laboral como prioridad. (Corporacion de Noticias S.A., Guatemala

2014)
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Capitulo VI



Capitulo VI: Marco tedrico

6.1 Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio:
6.1.1 Corporaciéon

También denominada Sociedad Corporativa, es una persona juridica, constituida
por personas fisicas para cumplir metas y objetivos determinados. Posee derechos
y obligaciones recogidas en la ley, parecidas a una persona natural. Es una entidad
comercial establecida de acuerdo al marco legal. (Definicion ABC, s.f.)

6.1.2 Medio de Comunicacion

Tiene como proposito principal comunicar a través de periddicos, television, radio
y actualmente redes sociales, seglin su tipo de ideologia pueden especializarse en:
informar, educar, transmitir, entretener, formar opinidn, ensefiar, controlar, entre
otros. (Wikipedia, s.f.)

6.1.3 Noticia

Es un texto informativo en forma de relato, en el cual se requiere mostrar con sus
propias reglas de construccion y elaboracion, un hecho novedoso o no muy
comun, ocurrido en una comunidad o en determinado ambito especifico. (RAE,
s.f.)

6.1.4 Periddico

También conocido como prensa escrita, es el conjunto de publicaciones impresas
que se diferencian en funcién de su periodicidad, que puede ser diaria, y es
llamado diario, semanal, denominado semanario, quincenal o quincenario,
mensual o mensuario, o anual o anuario. Su funcion es informar a la poblacion
seglin su regioén o grupo objetivo, dentro de su contenido debe contener noticias
de acontecer actual, también informativas, mundiales y deportivas. (DeConceptos,

s.f.)
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6.1.5 Periodismo

Es una actividad que consiste en recolectar, sintetizar, jerarquizar y publicar
informacion relativa a algo que ocurre en la actualidad. Buscar fuentes seguras y
por tanto verificables para los lectores. (Wikipedia, s.f.)

6.1.6 Periodismo Deportivo

Es una faceta de la informacion con personalidad propia y una de las
especialidades que ofrece mejores posibilidades para emplear y combinar toda una
amplia gama en materia de textos, la noticia es presenciada por el periodista y
difundida por €1, debe ser la mas objetiva, a pesar de la mayor o menor carga de
subjetividad del periodista al exponer su opinion sobre lo sucedido en la
competencia. (Wikipedia, s.f.)

6.1.7 Periodista

Es la persona que se dedica profesionalmente al periodismo, en cualquiera de sus
formas, ya sea en la prensa escrita, fotografia, radio, television o medios digitales
y su trabajo consiste en descubrir e investigar temas de interés publico,
contrastarlos, sintetizarlos, jerarquizarlos y publicarlos. (Definicion ABC, s.f.)
6.1.8 Infografista

Es la persona profesional que se dedica a transmitir informacion a través de
herramientas graficas, utilizando medios graficos, de modo que consigue explicar
muchos aspectos de un tema dentro de un espacio reducido. (Leturia, 1998)

6.1.9 Diagramador

Es la persona profesional que se dedica a darle un orden grafico y un atractivo
visual que invite a la lectura, al Disefo editorial dentro de la maquetacion de un

periodico, revista, libro, entre otros. (Cumpa, 2002)
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6.1.10 Disenador

Es la persona profesional que ejerce la profesion del disefio. Se desenvuelven
seguin su proceso de disefo, que comienza con la interpretacion o deteccion de un
problema o una necesidad a resolver y culmina con la produccién de la solucion a
este problema. (Definicion ABC, s.f.)

6.1.11 Comunicador

Es una persona con ideas, intenciones, informacion y que tiene el objetivo de
comunicarse con su entorno social. Su profesion es hacer eficiente la transmisioén
de un mensaje a un publico objetivo a través de un medio de comunicacion,
también es quien realiza trabajos sociales para informar, expresar y convencer,
puede desenvolverse en radio, prensa escrita, o canales de television. (Andrade,
20006)

6.1.12 Colaboradores

Personas que realizan una labor con alguna organizacion para conseguir cumplir
metas y objetivos en base a su trabajo y esfuerzo. Tienen la habilidad de
formacion de nuevo personal, cuentan con cooperativismo gremial, genera
estructura dentro de la organizacion y difunde su conocimiento a los demas,
domina varios oficios, es de mucha utilidad para la empresa, ya que se siente

identificado con la misma. (DeConceptos, s.f.)

6.2 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion y el disefio:
6.2.1 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion

6.2.1.1 Comunicacion

Es la accion y el proceso mediante el cual se transmite informacion de una entidad

a otra. Es también la interaccion social por medio de mensajes. La comunicacion
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requiere de un emisor que produzca el mensaje y un receptor destinado. (Dra.
Martinez, 2012)

6.2.1.1.1 Emisor
Es quien produce y envia un mensaje o cualquier informacion. (Andrade, 2006)

6.2.1.1.2 Receptor
Es quien o quienes reciben de parte del emisor un mensaje o informacion.
(Andrade, 2006)

6.2.1.1.3 Mensaje
Es un objeto de la comunicacién, ya que es la informacion a través de un medio
de comunicacion escrita 0 comunicacion auditiva, que se envia por parte del
emisor hacia un receptor o varios receptores. (Andrade, 2006)

6.2.1.1.4 Codigo
Es un conjunto de signos utilizados para codificar el mensaje y volverlo
entendible. (Andrade, 2006)

6.2.1.1.5 Signos
Es una construccion social que funciona dentro de un sistema lingiiistico y que
pone a un elemento en lugar de otro. Se perciben mediante los sentidos, y remite a
imaginar otra realidad que no esta presente. (Andrade, 2006)

6.2.1.1.6 Canal
Es el medio de transmision por el que viajan las sefiales que transportan la
informacion o mensajes de un emisor para el receptor. (Andrade, 2006)
6.2.1.2 Comunicacién informativa
Se define como el tipo de comunicacion que sabe la manera de como decir algo

para enterar a una o varias personas sobre un tema o noticia explicita y tengan
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nocién del mismo, de manera que estén informados sobre un suceso o algun tema,
bibliografico, cientifico, entre otros. (Dra. Martinez, 2012)

6.2.1.3 Informacién

Es un conjunto organizado de datos procesados, los cuales constituyen un mensaje
que cambia el estado de conocimiento de quien recibe dicho mensaje. La
informacion es un sistema de control, en tanto que es la propagacion de consignas
que deberiamos creer o hacer que creemos. En tal sentido la informaciéon es un
conjunto organizado de datos capaz de cambiar el estado de conocimiento en el
sentido de las consignas transmitidas. (Deleuze Gilles, 1969)

6.2.1.4 Comunicaciéon Visual

Hace referencia al conjunto de elementos gramaticales y sintdcticos que operan en
cualquier imagen visual, de igual manera se define como un sistema de
comunicacion que utiliza como medio de expresion las imagenes y transmite

mensajes visuales a través de las mismas. (Dra. Martinez, 2012)

6.2.2 Conceptos fundamentales relacionados con el disefio

6.2.2.1 Disefio

Es la forma en la que se expresa una idea y se definen procesos previos a
generarlas de una manera creativa, para la busqueda de una solucion en cualquier
campo. El proceso de disefio se comprende como un proceso heuristico,
entendiéndolo como una metodologia de pensamiento creador e inventor, de
aplicacion a la resolucion de problemas concretos. (Definicion.De, s.f.)

6.2.2.2 Disefio Gréafico

Es una profesion la cual busca solucionar determinadas necesidades de

comunicacion por medio de artes visuales, ya que comunica ideas graficamente
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de manera creativa y ordenada. Concibe, programa, proyecta y realiza
comunicaciones visuales, producidas en general por medios industriales y
destinadas a transmitir mensajes especificos a grupos sociales, con objetivos
claros y determinados. El disefio grafico posibilita comunicar graficamente ideas,
hechos y valores procesados y sintetizados en términos de forma y comunicacion,
factores sociales, culturales, economicos, estéticos y tecnoldgicos. (Neuronilla
s.f.)

6.2.2.3 Disefio Editorial

Es una rama del disefio grafico la cual se enfoca en la maquetacion, diagramacion
y creacion de estilos graficos para revistas, libros, periddicos, entre otros. Incluye
la realizacion gréfica interior y exterior de los textos, siempre teniendo en cuenta
un eje estético ligado al concepto que define a cada publicacion y teniendo en
cuenta las condiciones de impresion y recepcion. (Neuronilla, s.f.)

6.2.2.4 Infografia

Es un medio para transmitir informacion graficamente, es también una
representacion visual de textos, en la que intervienen descripciones, narraciones o
interpretaciones, las cuales son presentadas de manera grafica normalmente
figurativa. Compuesta de informacion e ilustraciones que llaman la atencion a la
lectura de los receptores. Debe parecer un articulo noticioso y responder al qué,
quién, cuando, dénde, como, y por quién. Las infografias se pueden categorizar
segin el objetivo que se persigue en su utilizacion como recurso o las ventajas
que se pretendan obtener, se dividen principalmente en &reas: publicitarias,
corporativas,  didacticas, informativas, entre otras. Se divide también en

categorias como: vectorial, ilustrada, mixta y 3D. (Leturia, 1998)
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6.2.2.5 Manual digital

Es la version virtual de un manual originalmente editado en papel, aunque existen
manuales electronicos que no tienen una edicion impresa en origen. Cualquier
manual, libro, revista o material grafico que pueda encontrarse en internet y pueda
transportarse por medio de USB o CD-ROM es considerado y reconocido como
formato digital. (Definicion ABC, s.f.)

6.2.2.6 Manual de referencia

Es un instrumento administrativo que contiene lo esencial, basico y elemental de
algiin tema determinado de manera ejemplificada. Incluye la descripcion de las
actividades que deben ser realizadas, en ello se incluye informacion y ejemplos de
como realizar las labores para que no existan complicaciones en el desarrollo
eficiente de las mismas. Contribuye al funcionamiento de excelencia de una
empresa, contiene instrucciones consideradas necesarias para la ejecucion del
trabajo asignado al personal, teniendo como marco de referencia los objetivos de
la institucion. (Definicion ABC s.f.)

6.2.2.7 Diagramacion

También conocida como maquetacion, es parte del disefio editorial, y su funcién
es la distribucion proporcional a los espacios de un texto, colocacion de imagenes,
y estilos graficos dentro de un disefio, contenidos escritos, visuales y en algunos
casos audiovisuales como multimedia. La diagramacion se desarrolla en medios
impresos y electronicos, como libros, periddicos y revistas. (Cumpa, 2002)

6.2.2.8 Ilustracion

Se le denomina asi a iméagenes asociadas con palabras o a cualquier dibujo que
adorna o documenta el texto de un libro y que cumple su funcidon como

complemento grafico. Un aspecto importante de la ilustracion, es el uso de
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disefios bidimensionales, a diferencia de iméagenes pintorescas y espaciales que
tratan de captar la tridimensionalidad. (Ilustracion, 2012)

6.2.2.9 Tipografia

Es la forma grafica de expresar el lenguaje. Es también la técnica del manejo y la
seleccion de tipos, para darle atractivo visual a los textos e invitar a leerlos. La
tipografia es el arte de disponer correctamente el material de imprimir, de acuerdo
con un proposito especifico: el de colocar letras, repartir el espacio y organizar los
tipos con vistas a prestar al lector la méxima ayuda para la comprension del texto
escrito verbalmente. (Morrison Stanley, 1929)

6.2.2.10 Punto

Es el elemento mas importante de la imagen, tiene varios objetivos, uno de ellos
es crear patrones de forma, asi como también ser el foco de la composicion visual,
otro de ellos es producir dinamismo y mostrar texturas, entre otras. El punto es
una figura geométrica adimensional, no tiene longitud, area, volumen, ni otro
angulo dimensional, no es un objeto fisico, pero describe una posicion en el
espacio. (DeConceptos, s.f.)

6.2.2.11 Linea

Es una sucesion continua de puntos, dos de sus objetivos principales son, senalar,
aplicada a la comunicacidn visual (disefio de objetos, patrones, planos, sefialética
vial, entre otros), y significar, como en el arte. Las lineas suelen utilizarse en la
composicion artistica, se denomina en cambio “raya” a trazos rectos sueltos, que
no forman una figura o forma en particular. (DeConceptos, s.f.)

6.2.2.10 Bocetaje

Es un proceso previo a través de dibujos que tienen la finalidad de definir un

buen concepto de composicion para llegar a un arte final. Es también un estudio
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previo, inmediatamente anterior a la ejecucion de una obra definitiva en el cual
estan ya todos los elementos de forma, composicion, color, entre otros. El boceto
es también el campo de pruebas para el uso de la linea, valores tonales, masas,
texturas, formas y color, que después pueden ser transmitidos a otros medios
pictdricos y que asi mismo forman parte de futuros proyectos. (Neuronilla, s.f.)
6.2.2.11 Arte Final

Es el material digital completamente realizado, se encuentra preparado y esta
totalmente listo para su impresion y reproduccion, sin que haga falta ningin
retoque o intervencion mas. El arte final es la culminacion a una o varias piezas
graficas al momento de su produccidén en una imprenta y entrega al cliente.
(Neuronilla, s.f.)

6.2.2.12 Icono

Es una imagen, cuadro o representacion. Es un signo que sustituye a los objetos
mediante su significacion, representacion o por una analogia. El icono es un signo
que tiene la capacidad de representar algo mediante alguna semejanza en
cualquiera de los aspectos, de ese algo. (Neuronilla, s.f.)

6.2.2.13 Estética

Se ocupa de la naturaleza del arte y de los juicios sobre la creacion y apreciacion
de una obra artistica. Es una rama de la filosofia que estudia el significado de la
belleza. La estética estudia las razones y las emociones, asi como las diferentes
formas de arte. (Neuronilla, s.f.)

6.2.2.14 Imagen

Es una representacion visual, que manifiesta la apariencia visual de un objeto real
y de un hecho ficticio o imaginario. Es también la representacion de una realidad

captada a través de los sentidos, las imégenes son captadas por la vista, y
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permanecen alli, o pueden luego plasmarse en un lienzo, o un papel por ejemplo.

(PortalComunicacion, s.f.)

6.3 Ciencias auxiliares, artes, teorias y tendencias:

6.3.1 Ciencias Auxiliares:

6.3.1.1 Semiologia

Es la ciencia que estudia los sistemas de signos: lenguas, codigos, sefialaciones,
entre otras. Estudia la vida de los signos en el seno social, tal ciencia es parte de la
psicologia social, y por consiguiente parte de la psicologia en general, es por ello
que se denomina semiologia, ensefia en que consisten los signos y cuales son las
leyes que los gobiernan. (Chautemps, s.f.)

6.3.1.2 Sociologia

Es la ciencia que estudia los fendémenos sociales producidos por la actividad de
los grupos sociales y las relaciones que mantienen entre si dentro de su contexto
historico. Esta ciencia analiza las formas internas de organizacion, las relaciones
que los sujetos mantienen entre si y con el sistema, y el grado de cohesién
existente en el marco de la estructura social. (RAE, 2001)

6.3.1.3 Andragogia

Es la ciencia y el arte de una educacion permanente, donde el facilitador del
aprendizaje, permite incrementar el pensamiento, la autogestion, la calidad de
vida y la creatividad del participante adulto. Consiste en el empleo de todos los
medios y modalidades de la formacion de la personalidad puestos a disposicion
de los todos los adultos sin distincién alguna, ya sea que hayan cursado solo la

ensefanza primaria o secundaria y hasta la superior. (Ludojoski Roque L., 1986)
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6.3.1.4 Psicologia

Es la ciencia que se encarga del estudio de la conducta, comportamiento y los
procesos mentales del ser humano. Explora conceptos como la percepcion, la
atencion, la motivacion, el funcionamiento del cerebro, la atencidn, la motivacion,
la emocidn, el funcionamiento del cerebro, la inteligencia, la personalidad, las
relaciones personales, la consciencia, y el inconsciente. (Charles, 2001)

6.3.1.5 Psicologia de la comunicacién

Permite la incorporacion de conceptos y técnicas que ayudan a generar un cambio
en nuestra conducta y en la del otro. También permite conocer y predecir los
comportamientos de los otros, por esta razén cuanto mas se conozcan las
caracteristicas psicologicas de uno mismo y del otro, mejor nivel de comunicacién
se alcanza. (Dra. Martinez, 2012)

6.3.1.6 Psicologia del color

Se encarga de estudiar el comportamiento y la percepcion humana ante el efecto
del color habitualmente, esta se aplica en varias ramas como en el disefio, la
publicidad, sefialética, moda, entre otros. La psicologia del color establece que el
color en realidad depende de la percepcion de quien lo observe, en la que se ve
involucrado el cerebro y los mecanismos del sentido de la vista. (Charles, 2001)
6.3.1.7 Psicologia de la imagen

Estudia la percepcion que tienen las personas hacia los colores, posiciones,
formas, entre otros, que contienen las imagenes visualmente, debe comprenderse
como un fenémeno neuropsicologico que contiene en si los enlaces psiquicos que
conectan a las personas cercanas de referencia con la imagen. (Dra. Martinez,

2012)
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6.3.1.8 Tecnologia

La tecnologia se define como el conjunto de conocimientos propios de un arte
industrial, que permite la creacion de artefactos o procesos para producirlos.. Es
también el conjunto de conocimientos técnicos que estdn cientificamente
ordenados y los cuales nos permiten disefar y crear, bienes y servicios que

satisfagan una necesidad esencial. (Cegarra Sanchez Jos¢, 2012)

6.3.2 Artes:

6.3.2.1 Fotografia

Es una técnica de captura de imagenes por la accion quimica de la luz, en la cual
se transmiten sentimientos, emociones, pensamientos, historias, arte, entre otros.
Es también el arte y la técnica de obtener imagenes fijas y duraderas debido a la
accion de la luz. (Neuronilla, s.f.)

6.3.2.2 Literatura

Es el arte que utiliza como instrumento principal las palabras, también reconoce al
conjunto de obras que versan sobre un arte. Es la suma de conocimientos
adquiridos mediante el estudio de las producciones literarias, hace referencia a la
acumulacion de saberes para escribir y leer de modo correcto. (Definicion ABC,
s.f.)

6.3.2.3 Dibujo

Es una representacion grafica realizada sobre una superficie, sirve como una
técnica basica de todas las artes plasticas como el disefio, la pintura, la escultura,
entre otros. Es una de las modalidades de las artes visuales, se considera como el
lenguaje grafico universal, y ha sido utilizado por la humanidad para transmitir

ideas, proyectos y, en un sentido mas amplio, su cultura. (Neuronilla, s.f.)
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6.3.3 Teorias:

6.3.3.1 Teoria del Color

Es un grupo de reglas basicas en la mezcla de colores para conseguir el efecto y
las tonalidades deseadas en base a la combinacion. El color es una sensacion y un
atributo producida por el reflejo de la luz en la materia y transmitida por el ojo al
cerebro. La luz es constituida por ondas electromagnéticas que se propagan a
unos 300,000 kilémetros por segundo. La materia capta las longitudes de onda
que componen la luz excepto las que corresponden al color que observamos y que
son reflejadas. Los objetos devuelven la luz que no absorben hacia su entorno.
Nuestro campo visual no interpreta estas radiaciones electromagnéticas que el
entorno emite o refleja, como la palabra “color”. El color es una sensacion, ya
que en realidad no tiene existencia, es inicamente una percepcion interpretada por
nuestro cerebro al momento en que captamos el reflejo de la luz en un objeto. La
luz blanca se puede producir combinando el rojo, el verde y el azul, mientras que
combinando pigmentos cyan, magenta y amarillo se produce el color neutro. Los
colores pueden clasificarse en primarios, secundarios y terciarios. Los colores
primarios son aquellos establecidos cientificamente como los originales de las
combinaciones cromdticas mas extensas y satisfactorias, estos son: Rojo, Azul y
Amarillo. Los colores secundarios se obtienen mezclando los primarios entre si
en la misma proporcion y son: el naranja, el verde y el violeta. Finalmente los
colores terciarios son el rojo violdcco o violeta, rojo anaranjado, amarillo
anaranjado, amarillo verdoso, azul verdoso y azul violacco o violeta. Las
cualidades del color son: Tono, el cual es el nombre especifico del mismo; Valor,
es el grado de la luminosidad del color; Saturacion, que es el grado de pureza de

color. Los colores despiertan respuestas emocionales especificas en las personas.
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La gama cromatica fria a la que pertenece el color azul y sus derivados son
relajantes, tranquilizantes, expresan soledad y lejania, es por eso que se
recomienda para uso de entidades organizacionales. Al contrario del azul, la gama
calida a la que pertenecen el amarillo, el rojo y sus derivados son colores que
expresan dinamismo, fuerza, alegria y evocan al fuego y al sol, por lo que se
recomienda su uso para actividades fisicas o para entidades gastrondmicas.
(Fotonostra, s.f.)

6.3.3.2 Teoria del Disefio

Bases y Fundamentos

Los elementos basicos del disefio y la importancia que estos tienen en el ambito
psicoldgico de las personas con el fin de lograr el proposito que se busca, el cual
es persuadir e informar. Se debe tener en cuenta lo que significa cada color, una
forma, un tamafio, una imagen y la disposicion determinada de los elementos en
los que se va a incluir al disefo, ya que esto establece una buena comunicacion,
logrando con ello la atraccion, motivacion e interés de las personas a las cuales
nos dirigimos. Es deber de un disefiador grafico saber utilizar esos elementos, y
tener conocimiento de los mismos.

Para lograr el objetivo de un disefio, se deben tomar en cuenta los siguiente

requisitos:

A) Tener acceso pleno a la informacion para lograr comunicar lo que se
quiere.

B) Elegir los elementos que sean adecuados.

0] Realizar una composicion adecuada y atractiva de dichos elementos.
(Neuronilla s.f.)
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6.3.3.3 Recorrido Visual

Esta teoria establece la lectura en donde la primera pagina se confecciona en
funcion del recorrido visual del lector. En la actualidad se considera que es el
angulo superior izquierdo, que se denomina técnicamente ‘“region Optima
primaria”, posteriormente, la vista sigue una trayectoria circular en el sentido de
las agujas del reloj y una lectura en “Z” en la cual la vista ve de izquierda a
derecha en la parte superior y repite el patron en la parte inferior.

El recorrido visual es de vital importancia al disefar, ya que al confeccionar una
pieza de cualquier rama del disefo, sea Editorial, Grafico o Publicitario, los
lectores tienen un punto de atraccion visual al observar la pieza y es en ese lugar
en donde se tiene que empezar la lectura para que luego el recorrido visual los

guie a leer y observar toda la pieza o material grafico. (Color Interactivo, 2010)

6.3.4 Tendencias:

6.3.4.1 Vanguardismo

Es una tendencia que se refiere a las personas o a las obras que son innovadoras o
experimentales, enfocada principalmente en lo que respecta al arte, la cultura,
entre otros. Existe un vinculo estrecho entre el ambiente en el que se trabaja y
quien trabaja en el ambiente. Se toma en cuenta el aspecto de presentacion para
persuadir a los receptores a observar completamente una obra. (DeConceptos, s.f.)
6.3.4.2 Imégenes grandes

Es una tendencia muy llamativa a la vista del receptor, ya que es una composicion
grafica donde el ojo siempre tiende a captar su atencion en las imagenes reales y

bien aprovechadas en su tamafio y espacio, ya que al ser grandes reducen la
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necesidad de elementos que complementen. Esta tendencia es comunmente

utilizada para periodicos populares y deportivos. (Neuronilla s.f.)

6.3.4.3 Disefio Tipografico

Handwritten Fonts

Es una tendencia que surge en la necesidad de personalizar, darle un toque
especial y para diferenciar unos disefios de otros. Este énfasis de la tipografia
hecha a mano nace también de la era actual del social media, donde existe una
manera mas rapida y frecuente de comunicacion y existe la necesidad de hacer
sentir a los usuarios que el contenido viene directamente de una persona y no de

una maquina. (Lopez, 2014)
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Capitulo VII



Capitulo VII: Proceso de disefio y propuesta preliminar

71 Aplicacion de la informacion obtenida en el marco teérico:

7.1.1 Semiologia

La semiologia es de vital importancia para la elaboracion de este manual de
referencia digital, ya que los signos ayudan a establecer mejor comunicacion con
el grupo objetivo al que se dirige el mensaje, al generar un mejor entendimiento
de los temas a capacitar, en este caso son los disefiadores de la seccion de arte y
diagramacion del periddico al dia de Corporacion de Noticias S.A. Es por ello
que esta ciencia es importante, ya que se encuentra presente en cualquier proceso
de comunicacidn, en especial en la elaboracion de un material grafico.

7.1.2 Sociologia

La sociologia es importante para la elaboracion del contenido de este proyecto, ya
que estudia la relaciones que mantienen los grupos sociales, analiza formas
internas en que los grupos se organizan y las relaciones que mantienen entre si y
con el sistema. Es por ello que esta ciencia ayuda a la comprension y
entendimiento del grupo objetivo para la produccion de temas en el ambito
deportivo nacional que sean de aprendizaje para el mismo y se logren resultados
positivos para la organizacion.

7.1.3 Andragogia

Es una ciencia que tiene gran magnitud dentro de este proyecto, ya que se
realizard un manual de referencia digital, dirigido a los disefiadores de la seccion
de arte y diagramacion del periddico al dia, con el fin de lograr en ellos el
aprendizaje acerca de la elaboracion de infografias para la seccion deportiva del
matutino, esto con el fin de beneficiar a la empresa al entregar productos de

calidad a sus lectores. Es por ello que esta ciencia es de mucha importancia
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aplicarla, ya que va dirigida a personas adultas con el proposito de capacitarlas
con un manual digital de infografia y fomentar un crecimiento profesional en cada
uno de los que integran el grupo objetivo.

7.1.4 Psicologia

Es una ciencia que debe ser aplicada en este proyecto, ya que tiene como fin el
estudio de la conducta y los procesos mentales de las personas, y ayudara a
comprender de mejor manera el grupo objetivo, en cuanto a su comportamiento, la
interaccion con su entorno y el ambiente laboral en el que se encuentra. Esto
ayudard a establecer una comunicacion directa y con fluidez.

7.1.5 Psicologia de la comunicacion

La psicologia de la comunicacion es indispensable para la elaboracion del manual
de referencia digital de infografia deportiva, porque ayudara a que la informacién
y el mensaje sean enfocados de forma adecuada para el grupo objetivo, lo que
permitird que sea un mensaje comprensible e inteligible para quien lo lea.

7.1.6 Psicologia del color

Es primordial aplicar la psicologia del color en el proyecto, ya que es la parte que
se considera mas emotiva del proceso visual, gracias a que los colores expresan
sentimientos, emociones y estados de animo, entre otros. Por ello es indispensable
aplicarlo correctamente, ya que el color le da significado y vida a los demas
elementos visuales, pueden valerse de esto para realizar un disefio equilibrado que
refuerce la informacion y el contenido del manual en armonia con el color. Cada
color provoca distintas percepciones, y es de vital importancia su correcto uso
para persuadir al grupo objetivo a la lectura y asi lograr un buen entendimiento del
contenido del manual de referencia digital, para generar resultados positivos con

su desempefio para la organizacion en un futuro.

39



7.1.7 Psicologia de la imagen

Esta rama de la psicologia es esencial, ya que es la que se encarga de ver la
calidad de la imagen tanto interna como externa de la empresa, y es uno de los
factores que deben tomarse en cuenta en este proyecto, ya que se desea proyectar
productos de mejor calidad para los lectores del periddico a través de los
resultados internos logrados por la capacitacion del personal para la realizacion de
infografia deportiva.

7.1.8 Tecnologia

La tecnologia es la ciencia que se considera la mas importante para la elaboracion
del manual de referencia digital de infografia deportiva, ya que el proyecto sera
reproducido de manera virtual, por lo que es muy necesario contar con la
tecnologia adecuada para producirlo y distribuirlo con éxito. También es gracias a
la tecnologia que el proyecto es realizable, ya que brinda las herramientas con las
plataformas virtuales y los programas especificos de disefio editorial para la
elaboracion del mismo.

7.1.9 Fotografia

La implementacion de la fotografia dentro del proyecto es trascendental, ya que
ayuda a generar un mayor impacto visual al atraer y mantener la atencion del
grupo objetivo hacia el contenido del manual de referencia. Es importante que las
fotografias que se presenten sean del agrado de los disefiadores y sirvan como

apoyo visual a la informacion dentro del manual digital.
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7.1.10 Literatura

La literatura forma parte fundamental para la elaboracion del contenido
informativo que ira dentro del manual digital, ya que es un arte que tiene como
instrumento principal el uso correcto de las palabras y la suma de conocimientos,
se realizardn temas con mensajes e informacion comprensible. Tiene el fin de
lograr un correcto aprendizaje del grupo objetivo, y en un futuro puedan ser
aplicados para generar resultados para la empresa en cuanto a mejorar la
produccion de infografias.

7.1.11 Dibujo

La base de todo elemento grafico o disefio es por naturaleza el dibujo, por lo que
para la realizacion de este proyecto es primordial, ya que todo empieza desde el
boceto, luego cambios y mejoras para culminar en un arte final, que es
reproducido y presentado al grupo objetivo con un propdsito. El dibujo es
importante para la realizacion de la portada y contra portada del manual, las
propuestas de diagramacion dentro del mismo, propuestas de ilustraciones y cada
una de las partes que conforman el proyecto.

7.1.12 Teoria del Color

La teoria del color es tan importante como la psicologia del color, ya que ambas
tienen como fin el comunicar correctamente a través del color. El uso de una
gama de colores puede hacer legible y agradable la lectura del manual de
referencia digital de infografia deportiva. Esta teoria es primordial para que el
grupo objetivo se sienta comodo en el aprendizaje del contenido y los elementos

graficos formen una armonia con la informacion.
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7.1.13 Teoria del Disefo

La aplicacion de la teoria del disefio en la elaboracion de este proyecto es
conveniente, ya que el fin de la misma es persuadir a la lectura e informar, realizar
composiciones adecuadas y atractivas de los elementos. Es precisamente eso lo
que se busca para el grupo objetivo, para luego lograr un aprendizaje por medio
del disefio y el contenido del manual de referencia digital de infografia deportiva.
En esta teoria se debe tomar en cuenta el color, las formas, las imagenes y todo lo
que se vaya a incluir en el disefio para hacerlo un producto agradable y se logre
una atraccioén, motivacion e interés de parte del grupo objetivo.

7.1.14 Recorrido Visual

Esta teoria es primordial en cuanto a la lectura del contenido que va dentro del
proyecto, ya que hace que sea mas agradable el recorrido visual para el lector, por
lo que la informacién debe ir en el angulo superior izquierdo dentro de las
paginas del manual de referencia digital de infografia deportiva. El recorrido
visual sera de vital importancia al disefar el interior, ya que al confeccionar un
elemento grafico, en este caso infografias, los lectores tienen un punto de
atraccion visual al observar el producto y ese mismo punto los guia a leer y
observar todo el material. Es por ello que esta teoria es de vital importancia para
que el grupo objetivo sea atraido tanto por la lectura como por los elementos
graficos del interior del manual de referencia digital de infografia deportiva y se
logre un completo entendimiento de parte del mismo.

7.1.15 Vanguardismo

El vanguardismo es importante para la realizacion de este proyecto, ya que se
busca persuadir a los receptores a observar completamente el manual de

referencia digital de infografia deportiva. Es un producto innovador para la
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seccion de arte y diagramacion en cuanto a la elaboracion de infografias
deportivas para el periodico.

7.1.16 Imégenes grandes

Son primordiales en la elaboracion del manual de referencia digital de infografia
deportiva ya que tiende a ser muy llamativa a la vista del receptor. Es una
composicion grafica que capta la atencion del ojo en base a imagenes reales y bien
aprovechadas en tamafio y espacio, por lo tanto en las infografias se utilizaré esta
tendencia.

7.1.17 Disefio Tipografico

El disefio tipografico es primordial en la produccion del manual de referencia
digital de infografia deportiva, ya que es una tendencia que establece jerarquias
para diferenciar la informacién a insertar en el proyecto. Esta tendencia da
personalidad a la diagramacion de los textos ya que hace sentir a los usuarios que

el contenido viene directamente de una persona y no de una maquina.
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7.2 Conceptualizacion:

7.2.1 Método

Se utilizara la técnica creativa Do it para desarrollar la propuesta grafica del
manual de referencia digital de infografia deportiva

(,Qué es?

Es una técnica desarrollada por Roger Olsen. Do It, traducido “hégalo” se basa en
los siguiente conceptos:

Definir

Abierto

Identificar

Transformar

Esto viene a significar la necesidad de definir problemas, abrirse a muchas
soluciones posibles, identificar la mejor solucion y luego transformarlo en accidén

con eficacia.
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7.2.2 Aplicacion de la técnica creativa Do it.

¢Por que el problema existe?
Existe por la falta de capacitacién del
personal del departamento de Arte y
Diagramacién del periddico al dia en el
area de infografia, y por la falta de plani-
ficacion de fechas de eventos deportivos
de la seccion de Deportes.

Mente sin falta

Pregunte a oifra gente.

e Tutorial virtual
* Capacitacién
* Manuales

¢ Folletos

¢ Libros

* Audiovisuales

Mente se integra

Ideas que surjan

* Creacién de un manual digital, espe-

cidlizado en infografia para la seccién de

deportes

* Reforzar el manual con Infografias
Hacerlo de manera virtual para poder

frasladarlo a fodos los disefiadores.

Definir el problema

Problematica
Solo una persona realiza artes para
infografia del periddico al dia y no se da
a basto, para readlizar artes de calidad
para la seccién de Deportes.

Apreton de mente

1. Capacitacion y Planificacion
2. Infografia enfocada a deportes
Falta de capacitacion en infografia

deportiva y mala planificacion de
los eventos.

Abrirse a soluciones

Sorpresa de mente

Ideas ridiculas

* Estudio autodidacta

¢ Ensefianza estilo colegio

* Lecturas diarias

¢ Practicar en tiempos libres

¢ Hacer horas extras para aprender

Identifique soluciones

Mente se refuerza

Aspectos negativos

* Desintéres del grupo objetivo.

¢ Falta de planificacién de la seccidn
de deportes.

¢ Falta de intéres por parte de la sec-
cion de arte y diagramacion por ca-
pacitar a su personal.

Solucion
Elaboracién de un manual de
referencia digital de infografia deportiva
para capacitar al departamento Arte y
Diagramacién para mejorar la
produccion grdafica del periddico al dia.

Extencion de ment

Con la solucién del problema, al ser co-
pacitados en la elaboracién de Infogra-
fias y al planificar eventos deportivos con
tiempo de antelacién para trabajar los
artes de parte de la seccién de Depor-
tes, los disefladores de la seccion de Arfe
y Diagramacién harén de el periédico al
dia un medio mas competitivo ante la
competencia y su fuerte sera el drea edi-
torial y deportiva, ya que se publicaran
frabajos de mejor calidad y habrd una
mejor respuesta de parte los lectores.

Mente libre

Objeto Papel periddico

* Color blanco antiguo
¢ Suave

* Fragil

¢ Manipulable

* Pintable

* Escribible

* Imagenes

e Letras

Peor consecuencia

Que el manual sea un fracaso y no pue-
dan aprender a redlizar infografias, y se
siga en la misma linea de conformismo
dentro del periédico.

Mejor consecuencia

Que el manual sea un éxito total, y el
periodico y las dos secciones sean re-
conocidas por los resultados que dardn
frutos en las publicaciones diarias.
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Transforme las ideas en accion.

Las ideas que se proponen como conclusion para definir el concepto del manual
de referencia digital de infografia deportiva conforme a la técnica do it son:
Capacitacion y crecimiento.

Productos de calidad en base a publicaciones interesantes.

Crecimiento empresarial como profesional.

Un buen servicio es fundamental.

7.2.1 Detinicidn del Concepto

El concepto en el que se basara la propuesta grafica del manual de referencia
digital de infografia deportiva del periddico al dia de Corporacion de Noticias
S.A. para capacitar al personal de disefiadores es:

“Capacitacion y crecimiento profesional”.

Este concepto hace referencia a que la capacitacién, la planificacion y el
crecimiento profesional de cada colaborador de la empresa es muy importante, ya
que serd innovador para el periodico al entregar mejores resultados y asi generar
comentarios positivos de sus lectores, con ello generar buena imagen de los

productos que publique Corporacion de Noticias S.A.
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7.3 Bocetaje

Tabla de requisitos:

Elemento grafico Proposito Técnica Emocion
Portada Identificar el tema en el que seran Adobe InDesign
capacitados los disefiadores de la Diagramacion. Confianza.
seccion de Arte y Diagramacion.
Tipografias Crear jerarquias dentro de los textos Adobe InDesign confianza
Titulares para diferenciar la importancia de la Diagramacion. y elegancia.
Big Noodle Tiling informacion.

Sub Titulares
Wolf in the city
Textos
BlackOut Sans PX)
Johnston ITC)

[lustraciones Representar el estilo grafico que deben | Adobe InDesign Innovacion y
manejar los disefiadores en la Adobe Photoshop elegancia.
produccion de infografia deportiva.
Color gris Crear un contraste sutil con los colores | Adobe InDesign
del logo del periddico al dia. Sera Estabilidad y
utilizado de fondo dentro del manual. elegancia.
Color Amarillo Simbolizar la imagen del Adobe InDesign
periddico al dia. intelectualidad y
armonia.
Color Naranja Representar el color del logotipo
periddico al dia. Adobe InDesign Entusiasmo.
Color Azul Personificar el color de la seccion de Adobe InDesign Entusiasmo
deportes del periodico al dia. y elegancia.
Infografias Establecer el estilo de infografia en el Adobe InDesign Innovacion
cual seran capacitados los disenadores Adobe Photosh confianza y
del periodico al dia. Este es uno de los obe Photoshop aprendizaje.
puntos mas importantes del proyecto. Adobe Illustrator
Contra Portada Finalizar la capacitacion de los Adobe InDesign Confianza

disefiadores de la seccion de Arte y
Diagramacion..
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7.3.1. Bocetos a base de dibujo natural

Portada

11 PLG.

8.5 PLG.

il

TEXTURRA DE FONDO

(

Descripcion: Se coloco el logotipo de la empresa en el area superior izquierda

debido a que se busca identificar plenamente qué es un producto interno de la

organizacion al centro de la portada, una ilustracion elaborada en base al estilo

que se utiliza en la seccion de deportes. En conjunto con la ilustracion se

diagramo el nombre del proyecto en niveles “Manual de referencia de Infografia

deportiva”, esto con el fin de generar tres puntos de atencidon, primero el nombre

de la empresa, luego apreciar el contenido grafico y posteriormente verificar cual

es el tema.
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Interiores

11 PLE.

vIv= TEXTURR DE FONDO

11 PLG.

Descripcion: Se coloco cada titular al inicio de las paginas en el area superior
izquierda, con el fin de identificar el tema a primera vista, la diagramacion de los
textos es dentro de cajas de color blanco, esto para facilitar la lectura de la
informacion que ira dentro de las paginas. Cada ilustracion tiene el estilo grafico
de la seccion de deportes, y fueron colocadas de manera que llamen la atencién

del lector y sea entretenido al visualizarlo.
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Contra Portada

11 PLG.

e B

TEXTURA DE FONDO

Descripcion: Se colocd una ilustracion de un jugador que celebra un gol, de
espaldas, en el centro de la ultima pagina, esto con el fin de dar un mensaje de
satisfaccion a los disenadores del departamento de arte y diagramacion en el
puedan identificar que han terminado la lectura. El logo del periddico se utilizé a
un costado de la ilustracion, con el objetivo de identificarlo como un producto

interno del periodico al dia.
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7.3.2. Proceso de bocetaje formal en base a la diagramacion de dibujo técnico

Portada

\ %!1 MANCHAS

IR
T -

Interpretacion: Los tonalidades utilizadas en el fondo de la portada son para
diferenciar la ilustracion del bloque de texto del titular, con el fin de generar un
ambiente agradable para el lector. Se utilizaron los colores del periodico al dia
para generar una plena identificacion del producto con el medio escrito, y se
anadieron toques de tonalidades azules para identificar los colores de la seccion de

deportes del periodico.
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Interiores

=k JAHES |

Justificacion: Se diagramaron las paginas para hacer un recorrido visual al
observarlas, la tonalidad del fondo siempre en color gris para contrastar y elevar la
visualizacion de los demas elementos. Los colores empleados en los elementos
graficos son las tonalidades del periddico, para asociar el producto con el

periodico.
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Contraportada

Justificacion: La tonalidad del fondo se mantiene gris para diferenciar y apreciar
la ilustracion, realizada en base al estilo grafico de la seccion de deportes para
ejemplificar la linea grafica que debe seguirse al momento de elaborar infografias,
la ultima pero no menos importante pagina, cierra con satisfaccion una lectura

agradable sobre como elaborar, desarrollar y disefar infografias deportivas.
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7.3.3. Proceso de digitalizacion de los bocetos:
Portada
Paso 1. Vectorizacion de los elementos bocetados en el programa Adobe

[lustrator, para posteriormente pasarlos a Adobe InDesign.
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Paso 2. Creacion de ilustracion en el programa Adobe Photoshop, que consiste en
dibujar una fotografia proporcionada por Corporacion de Noticias. Se le afiaden
rasgos caricaturescos y es pintada por pinceles del programa, para finalmente
exportarla como arte final para incorporar en la portada del manual de referencia

digital de infografia deportiva.
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Paso 3.Creacién del fondo, afiadiendo tonalidades grises a cada vector creado en
Adobe Illustrator, se colocan porcetajes diferentes a cada linea del fondo para
generar una textura. Posteriormente se diagraman distintas circunferencias de

diferentes tamafios para afiadir un toque vanguardista al disefio.
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Paso 4.Se anade el color azul, representativo de la seccion de deportes, asi como
también el tono amarillo y anarajado al reflejar que es un producto que lleva los

colores del periddico al dia.
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Paso 5. Se diagrama el logotipo de la empresa, Corporacion de Noticias en la parte

inferior derecha, y el logotipo del periddico al dia en la parte superior izquierda, al

generar que la portada se vea plenamente identificada por la organizacion.
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Paso 6. Se colocan en el centro de la pagina 4 cajas de color amarillo donde

posteriormente sera diagramado el titular del proyecto, estos vectores sirven para

diferenciar el texto del fondo.
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Paso 7. Se diagramo el texto del titular en niveles, con una tipografia agradable y

comprensible para el lector, en dos tonalidades, naranja y azul, que representa los

colores del periddico al dia y de la seccion de deportes.
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Paso 8. Se colocd la ilustracion al centro de la portada, para captar la atencion de

los lectores del manual. Se utilizo la tendencia de imagenes grandes, esto para

aprovechar al maximo el arte grafico.
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Paso 9. Se colocaron 3 manchas de pinceles creados en photoshop, debajo de la
ilustracion, para generar un toque vanguardista mas en la portada, las tonalidades
son naranjas para contrastar con el fondo. La medida de la portada es de 11

pulgadas de largo por 8.5 pulgadas de alto.
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Propuesta de la portada, con una tonalidad gris para el fondo que contrasta con los
demas elementos para generar mayor interés del lector al observar la ilustracion,
realizada en el estilo grafico de la seccion de deportes, colocada con base en la
tendencia imagenes grandes para aprovechar su tamafio y tener mejor exposicion.
La tipografia que se utilizoé es legible y agradable para el grupo objetivo, con
tonalidades propias del periddico al dia y de la seccion de deportes del periodico,
arte plenamente identificado con los logotipos de Corporacion de Noticias S.A. y

al dia.

58



7.4 Propuesta preliminar:

Portada

Medida: 11 pulgadas de largo por 8.5 pulgadas de alto.

(gl) corporaciondenotici —l
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Interiores: Introduccion - Indice
Medida: 8.5 pulgadas de alto por 11 pulgadas de ancho cada pagina.

8.5 pulgadas de alto por 22 pulgadas de ancho paginas unidas en

compaginacion.

ﬁ
*_INTRODUCCION = =

El presente manual contiene unarecopilacién de estilosde |
infografias del émbito deportivo, esto con el objetivo de
fomentar la produccién de las mismas y generar un buen
aprendizaje, para que en un futuro haya un crecimiento

° como profesionales de los disefiadores de la seccion de
Arte y Diagramacion del periédico al dia.

Se busca elevar el nivel editorial de la seccién grafica, para
mejorar los productos que demuestren la calidad en base
ala produccion de infografias.

A continuacién, podrd observar y tener una apreciacién | &
mas profunda de este material.

@ 0UE ES UNA INFOGRAFIR? =

@ COMO CREAR UNA INFOGRAFIR? -

@ TIPOS DE INFOGRAFIR ==

@ INFOGRRFIR DEPORTIVA ==

@ ESTILO GRAFICO DE INFOGRAFIA

@ HENPLOS
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Interiores: ;Qué es una Infografia? - ;Como crear una infografia?

Medida: 8.5 pulgadas de alto por 11 pulgadas de ancho cada pagina.

8.5 pulgadas de alto por 22 pulgadas de ancho paginas unidas en

compaginacion.

¢ QUEESUNA P_%\
- INFOGRAFIA?

Es un medio para transmitir informacion
graficamente de manera creativa y ordena-
da, es también, una representacién visual
de textos, en la que intervienen descrip-
ciones, narraciones o interpretaciones, las
cuales son presentadas de manera grafica
normalmente figurativa.

La infografia es una representacion grafi-

° ca de datos, estadisticas y conocimientos.

Con el fin de sustituir la informacion com-

pleja por otra mds simplificada y estilizada

y de agradable lectura. Engloba varias dis-

ciplinas, la palabra, la imagen, el disefio,

pero lo importante es que sirve para contar

historias, para comunicar conceptos, ideas,

valores, y aunque la base de disefio es muy

® importante, lo principal es tener algo inte-
resante que transmitir a los demads.

¢ COMO CREAR -
UNA INFOGRAFIR?

0 (Eleceisic deltoua Plutifiear diagramacisi
Intentar captar la atencion de los Es crucial que la diagramacion esté
potenciales receptores de la info- bien disefiada para que el poten-
grafia escogiendo un tema de in- cial receptor no pierda el hilo de
terés, lectura de la infografia
iy . (Cleceitit del calorr
Recqpiln ujorumacisn .
Elegir una paleta de colores que
Una vez elegida la tematica de la esté relacionada con la tematica
infografia, se investiga y recolecta de lainfograffa y no desviarse de la .
toda la informacion util posible. eleccion realizada. 5
8 (Ouganizacisn 8 (Cleceisu de tpografin
De la totalidad de la informacion, Las tipografias se asocian incons-
se debe extraer s6lamente Lo mas cientemente a las emociones, es
importante y util, deando afuera por eso que se deben elegir tipo-
todo elemento innecesario, grafias que connoten lo que se de-
sea transmitir,
6 ~Seranquizacisit g Couterzar el diseite
Se jerarquizan los puntos mds im- Terminados todos Los puntos an-
portantes por su relevancia, de teriores, comienza a disefiar La in-
esta forma, cada elemento ten- fografia, mantén la legibilidad en
dra mayor o menor énfasis en la sumés alto nivel.
diagramacion
3 (Catablecer conexiones @ Chlencisnar las Tlaents
Se establecen conexiones entre No olvide mencionar todas las
los elementos, ya sean textos, fuentes de informacion a las que
imagenes o iconos, relacionando @) se recurri6 para poder crear tu in-
conceptos para facilitar la inter- fografia.
_  pretacion
o: .

Fuente de informacién:www.designals.net

D G = D S G
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Interiores: Tipos de infografia - Ejemplo

Medida: 8.5 pulgadas de alto por 11 pulgadas de ancho cada pagina.

8.5 pulgadas de alto por 22 pulgadas de ancho paginas unidas en

compaginacion.

e S
TPOSDE = =

INFOGRAFIA

VENTRIAS

< - Claras einformativas. °,
- Facilidad de creacion. I

- Estilo personificado.

DESVENTAIRS  °

- Funcionan bien en *

tamanos pequefios, S
pero no siempre en  »

grande.

- Notienenimpacto

visual

S pERLS

L -leonos !

.......

RECOMENDADD
PAR:

- [conos

- Mapas y Diagramas
, - Estadisticas
*, - Gréficos diarios

- Estadisticas

“. - Graficos diarios. +* /
.- -' L4

Turcios
SA.
SA.
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Interiores: Tipos de infografia - Ejemplo
Medida: 8.5 pulgadas de alto por 11 pulgadas de ancho cada pagina.
8.5 pulgadas de alto por 22 pulgadas de ancho paginas unidas en

compaginacion.

S

¢ Vectotial Justtade * 7 RECOMENDADD -,
m . PARR:
- Piezas ilustradas
- Mapas y Diagramas

°, - Gréficos diarios. "

% <- < HEMPLO DE:

. VENTRIRS . . Piezas i
i g ilustradas 1
. -Claras e informativas. —s—— 3
N - Look cldsico . = 1
« - Versdtiles. .

.~ DESVENTRIAS

S - Los gréficos com-
o plejos llevan mucho
. tiempo y esfuerzo.
. - Lookde
. computadora.

iIANCELOTTI LLEGA AL MADRID!

A A
OSOCHO ANTERIORES TECNICOS

=
EFLORENTINO PE

0.% ,0.% 0.5
87 112) @ (413

EJEMPI.[] I]E S Infograffa por: Luis Diego Castafieda Ochoa.
. . L] Fotos: A, ias, licencia i6n de Noticias, S.A.
. -Mapasy Diagramas__, e h ion deNoticias, SA.  *
., - Gréficos diarios. _,* .
. . .
. .
. .
SR 11
i
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Interiores: Tipos de infografia - Ejemplo
Medida: 8.5 pulgadas de alto por 11 pulgadas de ancho cada pagina.

8.5 pulgadas de alto por 22 pulgadas de ancho paginas unidas

compaginacion.

¢ Cleestica wixta © T Y

. .

3 RY
L VENTRJAS =4
$ -Claras einformativas. ¢
. - Innovadoras. B
B - Versdtiles. g

" RECOMENDRDO  °.-. &
PARR: SN

. -ilustraciones % setteeL
*  -Mapasy Diagramas 4 -.' 1
°. . - Gréficos diarios. STy
5 s DESVENTRJAS
== 5 G + - Necesitan buena
R\ { . fotografias

INFOGRAFIA
DEPORTIVA =

La infografia deportiva es un medio para
transmitir informacién del acontecer de-
portivo graficamente y de una manera
creativa y ordenada, busca mantener ac-
tualizados a los receptores de las mismas.

Es un reto para quienes las producen, ya
que los temas dependen del acontecer
deportivo, pero con una buena planifica-
cion del tiempo se pueden lograr buenos
resultados que den como respuesta la sa-
tisfaccion de los lectores al informarse con
productos de calidad.

La seccion de Accién del periddico al dia,
se dedica a la elaboracién de temas crea-
tivos para eventos como la champions le-
ague, cldsico espafiol, cldsico nacional,
mundial de futbol, entre otros.

A continuacion se presentan algunos ejem-
plos de estilos graficos de infografia de la

seccion. g



Interiores: Estilo grafico de infografia, Ejemplos — Tema 1
Medida: 8.5 pulgadas de alto por 11 pulgadas de ancho cada pagina.

8.5 pulgadas de alto por 22 pulgadas de ancho paginas unidas en

compaginacion.

- Infografia basada en estadistica, fue realizada con el objetivo

de comparar a los dos equipos fi inalistas de la Copa del Rey y

. . a las figuras de los mismos clubes con sus datos personales,
° se represento a base de iconos la numeracion y La di ?rama

¢ em * COPA DEL REY ESPAA . cion de (a informacion se realiz6 del centro a Los Lados, las

3 imagenes se colocaron de bien tamafio para generar impacto

einterés en los lectores.

)
E D QUIEREN TOCAR EL CIELO ==

L |
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Interiores: Estilo grafico de infografia, Ejemplos — Tema 2
Medida: 8.5 pulgadas de alto por 11 pulgadas de ancho cada pagina.

8.5 pulgadas de alto por 22 pulgadas de ancho paginas unidas en
compaginacion.

¢ C]ema cfsicoeseaio. - @

PRIMER PARTIDO // PARTE 1

- Infograffa basada en los jugadores representativos en el
medio campo del cldsico espafiol, se representd a los dos
equipos en base a la tonalidad de sus colores, se realizaron
dos entregas, una totalmente basada en datos ( la segunda
con un grafico con el I inical de Cada equipo y (o5 dats del
encuentro deportivo. La diagramacion fue(j)or columnajes y
secc:jonada en 3 puntos, informacion, estadistica e imagenes
grandes.

CfScoEsPAioL. @ \.——

—_—— W " BRIMER PARTIDD // PARTE2

Infografia por: Luis Diego Castafieda Ochoa.
Fotos: Agencias, licencia de Corporacién de Noticias, S.A.
SA
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Interiores: Estilo grafico de infografia, Ejemplos — Tema 3

Medida: 8.5 pulgadas de alto por 11 pulgadas de ancho cada pagina.

8.5 pulgadas de alto por 22 pulgadas de ancho paginas unidas en

compaginacion.

¢ : clisicoeseaio. @ \t
|

- SEGUNDO PARTIDD // PRRTE 1

KarimBenzema Neymar daSilva
5 s e 7 (g
e 8
'Il rlm Tios 22
Sies  Tws, 10
129 Pases

450

Infograffa basada en la estadistica del drea ofensiva de los
dos equipos mas importantes del mundo. Diagramacion rea-
. N llzaLdadetn Lectéirda dt\agonal (t:on varlosfpun(:os(j e atract:\tt)nc}/lL
— ( ’- o sual, datos estadisticos vectoriales, informacion comple
‘ Y Cmslcﬂ ESPﬂﬂUl ‘ . gcont%cer dLehencLuentro ljmagetnes randes[conL Las}sérellas
le ambos clubes, la segunda entrega presenta a Lo s del
- SEGUNDO PARTIDO // PARTE 2 inion de oo tecnicos, con Las alineaciones de (s

opin
equlpos representadas vectorialmente.

____UNCIASICO ESTREND _ ===

Infografia por Luls Diego Castafiada O
"otos: Agenci l , licencia. diC.rpm:lénd N.tl ias, S.A.
s.
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Interiores: Estilo grafico de infografia, Ejemplos — Tema 4-5

Medida: 8.5 pulgadas de alto por 11 pulgadas de ancho cada pagina

8.5 pulgadas de alto por 22 pulgadas de ancho paginas unidas
compaginacion.

L ( km: MRSCOTAS DE LOS MUNDIALES @

- Infografia reallzada con una diagramacion que genera movimiento por Los tamafios
utilizados de los elementos

graﬁcos se busc representar a cada una de las mascotas
con sus mundiales respectivs de manera creativa y con la temdtica del mundial 2014.

, MUNDIAL AL DIA

.o~ MUNDIAL AL DIA

“FULECO”, LA MASC[]TA DE BRASIL -

i

/—09
¢ C7e‘m + GOLEADORES EN MUNDIALES

- Infografia realizada con una diagramacion en la que se {erarqulzaron Las imagenes por
‘ tamanos e importancia de La informacion, tematica del mundial, estadistica realizda
vectorialmente.
MUNDIAL AL DIA Al

‘o=~ MUNDIAL AL DIA

" KLOSE BUSCA ROMPER L.A»MARCA
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Interiores: Estilo grafico de infografia, Ejemplos — Tema 6-7

Medida: 8.5 pulgadas de alto por 11 pulgadas de ancho cada pagina.

8.5 pulgadas de alto por 22 pulgadas de ancho paginas unidas

compaginacion.

N— . " o
- Infografia realizada con una diagramacion que genera movimiento por los tamafos

+ RUSENTES DEL MUNDIAL ¢ utili;agtjos de lasimagenes, se bus%_o representar & ausencias de losjn?gadores enbase
alainformacion diagramada creativamente con la tematica del mundial.

MUNDIAL AL DIA

AUSENTES .y

. - Infografia realizada en base a una dia§ramacién Libre, en la que se busco representar
a cada uno de los grupos del mundial con sus respectivas selecciénes y principales
figuras. Realizada con (a tematica del mundial y la creacion sus elementos graficos.

+ GRUPOS DEL MUNDIRL

LISTOS LOS GRUPOSPARAIBAILAR SAMBA

ESTADOS UNIDOS, COSTA RICA, HONDURAS Y MEXICO CON RIVALES DIFICILES PARA EL MUNDIAL

BRASIL

Jcs 200 Ecundor
o

EUROPAVS AMERICA

cn
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Interiores: Estilo grafico de infografia, Ejemplos — Tema 8-9
Medida: 8.5 pulgadas de alto por 11 pulgadas de ancho cada pagina.

8.5 pulgadas de alto por 22 pulgadas de ancho paginas unidas

compaginacion.

‘ C;em" CHAMPIONS LEAGUE " - Infograffa realizada con técnica mixta, ya que se mezclaron vectores con imagenes

con la'intencién de presentar un estilo para la champions league del continente eu-

A ropeo, la diagramacion tiene dos puntos de atraccion, la estadistica de los equipos
participantes’y la informacién de los mismos con la actualidad de los clubes.

CONTRALA @ g
MALDICION ) | AvovEHO

%

o .~
g

Posibles
equipos

i

Comino a Octavos Camino a Octavos
HOG) Od D0 DORC
50
O

H QO
i3 i\

sodnio op es04

- Infograffa vectorial realizada con La temética de un juego de conquista, se buscé

representar el dominio de los dos clubes finalistas por medio de un mapa de Euro-

‘ pa %oloreadho t%pn la togaudad dedtosfqg_lposen segaL delvgomwsmo sobretloof pafstgs

en los que habfan jugado y ganado. La diagramacion es libre. Se presento La esta-

FINAL CHAMPIONS LERGUE drstwca%e los cLubJesgy Lay @ los entrenadores de cada club. Se ﬁ\corporaron dos

ilustraciones. La lectura de la infograffa empieza con u na pequefia introduccién y

concluye con la explicacién de la fnisma para finalizar con una comparacién.
REALMADRIDY ATLETICO ENFRENTARAN MARANA SU ULTIMA BATALLA EN BUSCA DE DOMINAR EUROPA

1 —

Infografia por: Luis Diego Castafieda Ochoa.
Fotos: Agencias, licencia de Corporacién de Noticias, S.A.
Azenci

cn
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Contraportada

Medida: 8.5 pulgadas de alto por 11 pulgadas de ancho.

(;Q) corporaciéndenoticias

9

Diagramada al seguir la linea de disefio del manual, con la diagramacion de una

ilustracion en la parte inferior derecha, colocada bajo la tendencia imagenes
grandes, para apreciar el arte de mejor manera. La ilustracion da la pauta a la

finalizacion del manual de referencia digital de infografia deportiva.
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Capitulo VIII



Capitulo VIII: Validacion Técnica

El enfoque del manual digital de infografia deportiva es mixto, por lo que se
utilizard el enfoque cuanti y cualitativo. El primero servird para cuantificar los
resultados de la encuesta aplicada al grupo objetivo y a través del enfoque
cualitativo se intentard evaluar el nivel de percepcién de los encuestados con
respecto a la propuesta del disefio.

La herramienta a utilizar es una encuesta de respuesta multiple que se aplicara al
grupo objetivo, 8 disefiadores, hombres y mujeres de la seccion de arte y
diagramacion del periddico al dia, y a 7 expertos en el area de comunicacion,
infografia y disefio grafico y por ultimo con el cliente del proyecto.

8.1 Poblacion y Muestreo:

Para la validacion del proyecto es necesario identificar a la poblacion de
interés que ayudan a probar que se cumplen los objetivos del manual de referencia
digital de infografia deportiva o realizar modificaciones del mismo.

8.1.1 Poblacion

Para realizar la validacion técnica del manual digital de infografia deportiva se
acudio a recolectar informacién de tres grupos, disefiadores de la seccion de arte y
diagramacion del periddico al dia, expertos en elaboracidon de infografias, expertos
en comunicacion y disefio, y cliente.

8.1.2 Muestreo

8.1.2.1 Expertos

1. Licenciado Rolando Barahona — Disefio Gréfico

2. Licenciada Lisa Quan — Disefio Editorial y Disefio Grafico
3. Licenciada Wendy Franco — Disefio Grafico

4. Licenciado Marlon Borrayo — Publicidad y Disefio Grafico
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5. Infografista Marco Vinicio Flores — Infografia
6. Editor Luis Enrique Gonzalez Pérez — Comunicacion
8.1.2.2 Cliente
1. Editor Grafico Carlos Alexander Pérez Turcios.
8.1.2.3 Grupo Objetivo

Se entrevistaron a ocho personas de ambos géneros, quiénes tienen entre 20 a
40 afios de edad, el nivel socio economico del grupo objetico al que va dirigido el
manual digital de infografia deportiva es de, C+, C, C- (Nivel medio). El grupo
objetivo tiene como principal funcion trabajar y estudiar, su desempefio para la
empresa consta en realizar artes finales y paginas de disefio editorial para la
seccion de arte y diagramacion del periodico.

8.2. Método e Instrumentos

Para realizar la validacion del proyecto es necesario tomar en cuenta la opinion
y el criterio, tanto del grupo objetivo como la de los expertos y el cliente, por lo
que se realizd la técnica de la encuesta para verificar el funcionamiento y si el
manual de referencia digital de infografia deportiva cumple los objetivos
planteados. La encuesta se realizd de manera personal, que consiste en actuar

sobre el objeto de estudio para modificarlo y realizar preguntas cerradas.

8.2.1. Investigacion

Es la obtencion, clasificacion y andlisis de datos y hechos que estan
relacionados con la transferencia y venta de mercancias y productos (Soler, 2001).
Consiste en obtener la mayor cantidad de informacion de una forma ordenada con

el fin de asistir y adquirir conocimiento para toma de decisiones.
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8.2.1.1. Enfoque cualitativo:

El proceso no es definido y es poco flexible, se basa en la l6gica y el proceso
inductivo. Los métodos de recoleccion del enfoque cualitativo no son
estandarizados, ni numéricos, por lo que no aplican procesos estadisticos. Esta
metodologia es inductiva, ya que desarrolla conceptos partiendo de los datos. Este
enfoque trata de estudiar la conducta tal como la gente vive su mundo. Esta
metodologia estd sujeta a la interpretacion subjetiva, pero tiene la ventaja que
brinda datos profundos y muy utiles, ya que da una perspectiva mas personal por

lo tanto una mejor comprension del grupo objetivo.

8.2.1.2. Enfoque cuantitativo:

Este enfoque se basa en la recoleccion de datos e informacion, en la medicion
numérica, y en un analisis estadistico, por lo que se buscan datos descriptivos mas
generales, porcentajes y estadisticos. La ventaja de este enfoque es que se puede
tener datos mas exactos, controlados y solidos. La interpretacion en el enfoque
cuantitativo es objetiva y debido a la naturaleza del mismo la perspectiva del
grupo es vista desde afuera, se suele generalizar y asume una realidad estable.

(Soler, 2001).

8.2.2. Tipos de Investigacion

8.2.2.1. Estudio exploratorio:

Retne la mayor informacion posible acerca del problema para formular
hipdtesis utiles. Su principal objetivo es obtener un conocimiento mas amplio

sobre el problema que se estudia.
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8.2.2.2. Investigacion descriptiva:

Se basa en reunir todas las caracteristicas o rasgos del grupo, objeto o
fenomeno estudiado. Responde a preguntas como el quién, donde, cuando, como
y por qué. Tiene como principal objetivo conocer las costumbres, actitudes y
comportamientos que predominan, con resultados exactos pero generales por lo
que no se posee un conocimiento profundo del objeto estudiado. Es utilizada para

frecuencias, promedios y datos estadisticos.

8.2.2.3. Investigacion explicativa:

Esta investigacion es mas formal y suele ser muy exigente, ya que supone
tomar en cuenta todas las variables y como estas pueden afectarse entre si. El
objetivo de esta investigacion es proporcionar evidencia suficiente sobre la
existencia de relaciones causales. Para ello se requiere de un conocimiento
bastante amplio por parte del investigador acerca de las variables y de la forma en

como estas se comportan y se relacionan. (Namakforoosh, 2005).

8.2.3. La encuesta, el cuestionario y la entrevista.

8.2.3.1. La Encuesta.

Es una técnica de recopilacion de datos mediante la aplicacion de un
cuestionario a una muestra de individuos en la cual se pueden conocer opiniones,
actitudes y tipos de comportamientos. Es un método de investigacion importante,
ya que es un procedimiento que permite explorar y obtener informacion de
numero considerable de personas. Estos datos sirven para captar la informacion
personal de los sujetos en estudio como la edad, su profesion, entre otros. Ayuda a
conocer opiniones, creencias, actitudes, intereses, intenciones, puntos de vista,

percepciones, sentimientos y valoraciones de las personas.
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8.2.3.2. El Cuestionario.

Es un conjunto de preguntas que se confeccionan para obtener informaciéon con
algiin objetivo en concreto, es un sistema de preguntas racionales, ordenadas y
expresadas en un lenguaje sencillo y comprensible, en donde no es necesaria la
intervencion del encuestador ya que, por lo general, es respondido por el
encuestado de forma escrita. Para ello las preguntas deben ser especificas y bien
estructuradas ya que la comunicacion entre ambas partes es escasa. Un
cuestionario sigue un patron uniforme, que permite obtener y catalogar las

respuestas, lo que favorece su contabilidad y la comparacion de los resultados.

8.2.3.3. La Entrevista.

Se caracteriza por una mayor participacion del encuestador, donde las
preguntas llevan menor estructuracion ya que se apoya en la comunicacion verbal,
por lo que se entabla una conversacion. La entrevista por lo general genera
respuestas de contenido profundo, ya que se tiene total libertad de expresion y sin

un limite de tiempo.

8.2.3.4. Escala de Likert

Permite medir la actitud hacia un objeto en base al grado de acuerdo o
desacuerdo de los entrevistados con una serie de enunciados positivos o negativos
que representan atributos del objeto estudiado, su aplicacién es de manera rapida
y sencilla. Esta escala plantea cinco alternativas de respuestas: totalmente de
acuerdo, bastante de acuerdo, de acuerdo, bastante en desacuerdo y totalmente en
desacuerdo. El listado de enunciados se elabora en base a estudios previos,

experiencias y conocimientos del tema estudiado.
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8.2.4. Aspectos a evaluar

La encuesta se divide en tres partes: objetiva, semiologica y operativa. Con
preguntas que evaltan distintas cualidades para llegar a tener resultados que

ayuden a la validacion del proyecto.

8.2.4.1 Parte Objetiva: Se validan los objetivos especificos del proyecto y se

comprueba si son acertados.

8.2.4.2 Parte Semiologica: Se validan los aspectos relacionados con valores,
emociones y sentimientos que transmiten los elementos, con el fin de analizar si

se utilizaron de manera correcta los elementos dentro del proyecto.

8.2.4.3 Parte Operativa: Si es legible, si tiene el tamafio adecuado, y si realmente

cumple con los objetivos por los que fue creado el proyecto.

Experto: Se llevd a cabo la encuesta con los expertos en sus lugares de trabajo,
mostrando el proyecto y dando el tiempo necesario para anotar cualquier aporte o

critica hacia el mismo.

Cliente: Se presentd el proyecto con el cliente en su area de trabajo y luego se
realizo la entrevista, con el fin de obtener comentarios y criticas para mejorar el

contenido y anotar cualquier aporte que beneficie el proyecto.

Grupo Objetivo: Se presentd el proyecto a los disefiadores en sus lugares de
trabajo, con el fin de analizar si la funcionalidad del mismo es correcta, y luego se

realizo la entrevista con el fin de obtener aportes y criticas del contenido.
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8.3 Resultados e Interpretacion de Resultados

Para la validacion del presente proyecto se tomo una muestra de 8 personas,
especificamente de la seccion de arte y diagramacion del periodico al dia para el
grupo objetivo al cual va dirigido el manual digital de infografia. Se entregd una
encuesta en la que se valora: edad, género, area objetiva, area semiologica, area
operativa, para asi tener una apreciacion cuanti y cualitativa de dicho manual.
También se realizd la encuesta a 6 expertos conocedores del area de Disefio
Grafico, Comunicacion, Infografia, y Cliente. Se les presenta el manual digital en

la que se muestra el trabajo realizado.

Género

Y
/. Masculino \
Femenino _/._

\_ _/

Interpretacion: El 73% de los encuestados es de género masculino y el 27%, de

género femenino.
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Parte Objetiva

1. (Considera necesario disefiar un manual de referencia digital de infografia
deportiva para capacitar el personal de la seccion de arte y diagramacion del

periodico al dia?

N J.. . "]I]"/u ............... l]"/n—.\ \
Y

Interpretacion: El 100% de los encuestados considera que es necesario disefiar
un manual de referencia digital de infografia deportiva para capacitar a los

disefiadores de la seccion de arte y diagramacion del periodico al dia.
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2. ¢ Cree que es necesario investigar toda la informacién acerca de la

elaboracion de manuales digitales para sustentar la realizacion de este

proyecto?

- 93% ............... -""..7%—.\ \—)
-

Interpretacion: El 93% de los encuestados considera que es necesario investigar
toda la informacion acerca de elaboracion de manuales digitales para sustentar la

realizacion del mismo, y el 7% restante considera que no es necesario.
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3. (Considera necesario recopilar informacion relacionada al desarrollo de
infografia deportiva de Corporacion de Noticias S.A. para determinar el contenido

del manual?

- ./—. 93% ............... 7%—\ \—)
N

Interpretacion: El 93% de los encuestados considera que es necesario recopilar
informacion relacionada al desarrollo de infografia deportiva para determinar el

contenido del manual, y el 7% restante considera que no es necesario.
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4. (, Considera necesario diagramar la informacion e imagenes mediante la
aplicacion adecuada de tipografia, color y composicion para que el contenido sea

comprensible y de facil lectura?

g
\

Interpretacion: El 100% de los encuestados considera que es necesario
diagramar la informacion e imagenes mediante la aplicacion adecuada de
tipografia, color y composicion, para que el contenido sea comprensible y de facil

lectura.
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5. (, Considera necesario presentar como ejemplo infografias para facilitar

la capacitacion del personal en el desarrollo y disefio de infografia deportiva?

g
\_

Interpretacion: El 100% de los encuestados considera que es necesario presentar
como ejemplo infografias para facilitar la capacitacion del personal en el

desarrollo y disefio de infografia deportiva.
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Parte Semiologica

6. ; Qué sentimientos le transmiten el color gris del fondo dentro del manual

digital ?

Elegancia me—— @ —— 5
Estabilidad .. $  — —00%
Inestabilidad — —— %
Tristeza N — 7 —— %
o S SR S S s SR
— D 2% 4% 60% 80% 100%—

Interpretacion: El 60% de los encuestados considera que el color gris del fondo
dentro del manual transmite estabilidad, el 53% considera que representa
elegancia y el 7% restante considera que genera tristeza, por lo que cumple su
funcionalidad dentro del manual de referencia digital de infografia deportiva, al
transmitir correctamente los sentimientos que se buscan con la tonalidad gris en el

diseno.
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7. ¢ Qué sensaciones le transmite el color amarillo dentro del manual digital?

“Anticuado o W —— %

Intelectualidad 3R — 3%

“Armonia P o —— 5%

Alegria TN o —— 4%

e s s ) : ¢ ) e
H [] 20% 40% 60% 80% 100% 4}

Interpretacion: El 53% de los encuestados considera que el color amarillo
transmite armonia, el 40% considera que emite alegria y el 13% restante considera
representa intelectualidad, por lo que el tono amarillo cumple su funcion dentro
del manual de referencia digital de infografia deportiva al representar
correctamente las sensaciones que se buscan con la tonalidad dentro en los

disenos.
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8. (, Qué emocion le transmite el color naranja dentro del manual digital?

Entusiasmo — — 7 _—B%

‘Desconfianza — %

Innovacién P o ——4]%

~Valentia — 7 —— (%

'/’. ° ¢ é ¢ é ¢ '/‘.
H l] 20% 40% 60% 80% ll]l]%gj

Interpretacion: El 67% de los encuestados considera que el color naranja
transmite entusiasmo y 47% considera que genera innovacion. Por lo tanto la
tonalidad naranja cumple la funcion emotiva al transmitirle a los lectores
entusiasmo e innovacion a través del disefio del manual de referencia digital de

infografia deportiva.
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9. ¢, Qué percepcion le transmite el color azul dentro del manual digital?

Entusiasmo h —_— T 3%
‘Inestabilidad e 7 ——{] %
Elegancia .. $  ———— | —b0%
Intelectualidad SEE—_— — 0%
Vo I I I I Vo

N ' l] 20% 40% 60% 80% Il][]%gj

Interpretacion: El 60% de los encuestados considera que el color azul transmite
elegancia, el 40% considera que genera intelectualidad y un 13% entusiasmo. Por
lo que la tonalidad azul dentro del manual de referencia digital de infografia
deportiva cumple su funcién al transmitir correctamente las percepciones al grupo

objetivo.
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10. ; Como considera la forma en que se organizaron los elementos gréaficos

dentro del manual digital ?

Clara —_— 53
—_——

P
‘Ordenada —  ——H0%
- Confusa —_— %
Desordenada —_— %

o O T I I g
. 0 20% 40% 60% 80% 100% ——

Interpretacion: El 60% de los encuestados considera que la forma en que se
organizaron los elementos graficos dentro del manual es de forma ordenada, y
53% opina que estan los elementos estdn organizados de manera clara, por lo que
la manera en que se organizaron los elementos graficos dentro del manual de

referencia digital de infografia deportiva es adecuada para los lectores.
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11. A su criterio ;Considera que las infografias utilizadas dentro del manual

digital transmiten?

Innovacion -— e — %

Confianza A —_— T ——]%

Aprendizaje = IR —  — 0%

- Desconfianza e [ %

'/’. ¢ é é é é é '/;
H I] 20% 40% 60% 80% 100% %

Interpretacion: El 67% de los encuestados considera que las infografias
utilizadas dentro del manual digital generan aprendizaje, el 40% considera que
transmiten innovacion y un 7% confianza. Por lo que las infografias utilizadas
dentro del manual transmiten correctamente el mensaje que se plante6 al generar

aprendizaje e innovacion.
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Parte Operativa

12. Segun su criterio, /El manual digital cumple la funcioén de?

Facilitar...

Dificultar...

‘Representar...

Sy

——— —— %

a

Facilitar el aprendizaje en la produccién de infograffas

-_— —_— %

Representar el estilo que debe seguirse en el disefio

_7_’_70/0

Dificultar la comprensién de la informacion

b é é b ¢

A
20% 40% G60% 80% 100% ——"

Y,

Interpretacion: El 67% de los encuestados considera que el manual cumple la

funcion de facilitar el aprendizaje en la produccion de infografias, 40% considera

que representa el estilo que debe seguirse en el disefio y, por ultimo, un 7% cree

que dificulta la comprension de la informacion. Por lo que el manual de referencia

digital de infografia deportiva cumple la funcidén correctamente de facilitar el

aprendizaje y representar el estilo grafico de infografia del periodico al dia.
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13. Considera que el contenido del manual digital de infografia deportiva es...

?:._.
‘Comprensible — ——]3%
‘Ordenado —  —5%
Apropiado A — T ] %
‘Desordenado —_— T D%
‘Confuso —_— %
Intelegible _— D%
kj.'_ 0 % 4% 60% 80% ﬁU%jﬁ;

Interpretacion: El 73% de los encuestados considera que el contenido del
manual es comprensible, el 53% cree que es ordenado y 7% cree que es
apropiado. Por lo que el contenido del manual es adecuado, segun los
encuestados, al ser comprensible en su mayoria, ordenado y apropiado para el

grupo objetivo y cumplir su funcion correctamente.
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14. A su criterio, Considera que la tipografia utilizada en el manual digital es..

“Comprensible —_— A
Legible I —— 3%
- Confusa —_— 7 %
Inapropiada —_— 7 %
Vot ' I N I I Vol
— 0 20% 40% 60% 80% 100% ——)

Interpretacion: El 73% de los encuestados considera que la tipografia utilizada
en el manual digital es legible, el 40% considera también que los textos son
comprensibles. Por lo que la tipografia utilizada dentro del manual de referencia
digital de infografia deportiva es adecuada y cumple con su funcion al ser

comprensible y legible para el lector.
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15. A su criterio, {Qué genera la tipografia utilizada en la informacién del manual

de referencia digital?

Y S

Jerarquias... = S —_— A

Jerarquias y comprension del contenido

“Estilo y Estética ' SR, — — b/%

Estilo y Estética

‘Dificulta... a o —— %

Dificulta la comprensién de la informacion

2 ® ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ 7
—" 0 20% 40% B60% 80% 100% —— "

Y,

Interpretacion: El 67% de los encuestados considera que la tipografia utilizada
para la informacion del manual digital genera estilo y estética, y 40% cree que
marca jerarquias y comprension del contenido. Por lo tanto, la tipografia cumple
su funcion al generar correctamente en el lector jerarquias en los textos al
diferenciar las importancias, y el buen uso de la misma al generar estilo y estética

y hacer agradable la lectura.

93



16. Considera que el tamafio del manual digital de infografia deportiva es...

e

~ Adecuado 100
“Poco Adecuado —_— %
“Nada Adecuado —— T~ %

kj. D o 0% 6% A% m‘u"/uji

Interpretacion: El 100% de los encuestados considera que el tamafio del manual
digital de infografia deportiva es adecuado. Por lo que cumple satisfactoriamente

un contenido adecuado para su reproduccion.
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8.4 Cambios en base a resultados:

En base a los resultados de las encuestas y las observaciones de expertos, cliente y
grupo objetivo, se identificd la necesidad de realizar algunos cambios en la
propuesta grafica, y se afladieron 4 paginas extras.

Pagina Interior: Introduccion.

Antes

INTRODUCCION =+

El presente manual contiene una recopilacion de estilos de
infografias del dmbito deportivo, esto con el objetivo de i
fomentar la produccién de Las mismas y generar un buen
aprendizaje, para que en un futuro haya un crecimiento '
como profesionales de los disefiadores de la seccién de
Arte y Diagramacion del periédico al dia.

Se busca elevar el nivel editorial de la seccion gréfica, para
mejorar los productos que demuestren la calidad en base
ala produccion de infografias.

A continuacién, podra observar y tener una apreciacion
mas profunda de este material

Después

.INTR[II]UC[:I['IN e

El presente manual contiene una recopilacién de
estilos de infografias del ambito deportivo, esto
con el objetivo de fomentar la produccién de las | i
mismas y generar un buen aprendizaje, para que |/
en un futuro haya un crecimiento como '
profesionales de los disefiadores de la seccidn
de Arte y Diagramacion del periddico al dia.

Se busca elevar el nivel editorial de la seccién
gréfica, para mejorar los productos que
demuestren la calidad en base a la produccién

\ de infografias.

A continuacién, podra observar y tener una
J apreciacion mas profunda de este material.
3

-

Razonamiento: En base a comentarios de expertos se decide aumentar el tamafo

de los textos para mejorar y facilitar la lectura.
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Paginas afiadidas

Pagina Interior: Reglas de la seccion, Tipografias.

—
—— \— .
~REGLAS DE LA SECCION ™
-
¢ (lpeqrafiass
Para titular Unicamente estén permitidas Las siguientes fuentes:
|

—f +. FRUTIGER ULTRA BLACK BIG NOODLE TITLING OBLIUE STAGBLACK
OPIFICIO BLACK DISPATCH BLACK WAGNER MODERN

@ Maximo tamafio: 140 pt @ Minimo: 6l pt @ Colores: | | Negro
Blanco
O amerto,
B G N
. ;.' % o Para textos Ginicamente estan permitidas las siguientes fuentes:
A S O ——
Johnston ITC ANTENNAEXTRACOND ANTENNA
@ Maximo tamafio: 10 pt @ Minimo: 8 pt @ Colores: | | Negro
* i el fondo es oscuro se utiliza la tipografia con bold y de tono blanco. Blanco
[0 Amarillo
oM. oY00Ko
mFJu— — b

Razonamiento: En base a comentarios de expertos y cliente se decide afiadir una
pagina que tenga las reglas de la seccion de arte y diagramacion para saber qué
tipografias se pueden utilizar y qué tamanos debe respetar el grupo objetivo al

producir infografias.

Pagina Interior: Imagenes.

© quagenes @

-\m 2
by ¢
> \ Gy
< 3 -
B -
| e

El uso de imagenes puede ser sin fondo.
Los tamafios pueden variar a comveniencia.
Se pueden emplear filtros en las imagenes.
<

Si se usa fondo debe ser con un borde

? !
s '
blanco con linea de 3 puntos y esquinas
bordeadas.

“Cada imagen debe tener su crédito correspondiente.

ZG&&WA Los iconos para estadistica deben ser vectores planos o 3D.
Se encuentran en las librerias de la seccién de deportes.
*La gama de co lor depende segun el tema e

e S
=0 rl'-fl%—

n

Razonamiento: En base a comentarios de expertos y cliente se decide afiadir una
pagina que tenga el reglamento de como utilizar imagenes e iconos dentro de las
infografias, en esta pagina se especifica el estilo y qué se puede hacer y qué no se

puede hacer en los disefios.
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Pagina Interior: Uso de logos y Tamafios de infografias.

\* — El uso de logotipos de los equipos
¢ w& (ie M@A ({3 puede ser de la siguiente manera:
|

a5 a2 g

\
.

¢ - _
wemm  Completa y  Alamitad En diagonal Bajo texto Sobre texto

¢ Clamaites de injoqrafias *
[ A
Las infografias del periddico tienen estas medidas:

20.9606 IN. 1315 IN

105303 M. —

1251971, ——
5197, ——
125197 N,

'COMPLETA A DOBLE PAGINA PAGINA Y MEDIA UNA PRGINA

| 13
_i

Razonamiento: En base a comentarios y opiniones de expertos y cliente se
decide anadir una pagina que tenga un reglamento de como utilizar los logotipos
de los equipos en las infografias, de qué manera esta permitido y sobre qué
elementos se pueden utilizar, asi como también las tres medidas permitidas por el

periddico para realizar infografias.

Pagina Interior: Colores de la seccion.

S p— _
(3= :
. de lo secoian ¢
[

i Se manejan tonalidades en cyan, pero para temas especiales
se pueden afiadir las gamas de colores que se necesiten para la
ocasién.

[ sy
07| - Negro |:| Blanco |:| Amarillo . Cyan . Azul . Azul claro
— €:0M:0Y:100K:0 G 00O KD C:I00M:90 Y:I0KD € 100M: 40 Y0 K0

. Celeste . Azul oscuro . Rojo
CToM0¥oKD G 0Mia8 Yz Kazs C:0M: 100 ¥:00K:0

| ’
Para fondos se utilizan los siguientes tonos: v

.Celeste-Cyan .Azul .Gns
CTOMOYOKD G ROMOYOKO  c: 00

OM:S0Y:0KO C:OM:0YOKTS

| O R,
b * '
J\‘) N Se permite el uso de texturas que aporten al disefio editorial.

Se permite el uso completo de unaimagen para el fondo adecuandolo al disefio requerido.

7 :

Razonamiento: En base a comentarios y opiniones de expertos y cliente se
decide anadir una pagina que tenga un reglamento que especifique que colores
con base a la cuatricromia CMYK se pueden utilizar en la seccion, asi como las

tonalidades de los elementos graficos que serian utilizados en las infografias.
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Pagina Interior: Muestras de infografias pags. 15 a 25.

Antes

- Infografia basada en los jugadores representativos en el
medio’ campo del cldsico espaniol, se representd a los dos
. equipos en base a la tonalidad de sus colores, se realizaron
entregas, una total
r

= almente basada en datos v (a segunda
CLASICO ESPAROL ¢ ico con el Il inicial de cada equipo y los datos del

encuentro deportivo. La diagramacién fue por columnajes
PRIMER PARTIDO // PARTE 2 Sectionada e 3 puntos, iaTmacion, estadistica e magenes

Infografia por: Luis Diego Castafeda Ochoa.

Después

- Infografia basada en los jugadores representativosen |

el medio campo del clasico espafiol, se representd a

o [ 3 los dOLS equipgs en base ala tonaLidLad de su; coéores,
A " se realizaron dos entregas, una totalmente basada en

I ~—— [:I_Hslcu ESPH"UI_ datos y la segunda congun rafico con el Il inicial de

cada equipo Yy los datos del encuentro deportivo. La

PRlMER PHRT“]U // PHRTEZ diagramacion fue por columnajes y seccionada en 3

puntos, informacion, estadistica e imagenes grandes.

y

Real Madrid,

Razonamiento: En base a comentarios de expertos se decide agrandar el tamafo
de los textos para mejorar y facilitar la lectura de todas las muestras de infografias

que van dentro del manual, desde la pagina 15 a la pagina 25, en la mayoria de

paginas se modifico la numeracion.
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Capitulo IX: Propuesta Grafica Final

Se presenta el manual de referencia digital de infografia deportiva, su objetivo
es generar aprendizaje sobre elaboracion de infografias para los disefiadores de la
seccion de arte y diagramacion del periodico al dia, esto con el fin de solucionar la
problemaética de Corporacion de Noticias S.A. y ahorrarse el comprar materiales
graficos en internet y recuperar la calidad de sus productos asi como también la
exclusividad de los mismos. Luego de haber realizado los cambios con base en los
resultados de la validacion, se presenta una nueva propuesta del proyecto que hace
referencia en mejoras a favor de su presentacion, contenido y visualizacion. Como
resultado de los cambios propuestos en los incisos anteriores, el nuevo manual
digital es mas agradable a la vista y genera un mejor aprendizaje de su contenido,
asi como se han afadido paginas con el reglamento de la seccion en cuanto a la
elaboracion de infografias. El documento es de 8.5 de alto por 11”7 de ancho, y

cuenta con 28 paginas.
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Portada

Medida: 8.5 pulgadas de alto por 11 pulgadas de ancho.

S

I
/7 m \\§\:

%%wrporacién ~noticias
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Interiores: Introduccion - Indice
Medida: 8.5 pulgadas de alto por 11 pulgadas de ancho cada pagina.

8.5 pulgadas de alto por 22 pulgadas de ancho paginas unidas en

compaginacion.

*
INTRODUCCION = =

EL presente manual contiene una recopilacién de
estilos de infografias del ambito deportivo, esto
+ con el objetivo de fomentar la produccién de las ;
mismas y generar un buen aprendizaje, para que
enun futuro haya un crecimiento como
profesionales de los disefiadores de la seccién
de Arte y Diagramacion del periodico al dia.

Se busca elevar el nivel editorial de la seccién
grafica, para mejorar los productos que

3 demuestren la calidad en base a la produccién

L\ | de infografias.

A continuacion, podrd observar y tener una
apreciacién mas profunda de este material.

@ :0UEES UNA INFOGRAFIA? —

@ COMD CREAR UNA INFOGRAFIR? paq

@ TIPOS OE INFOGRAFIR ——— 2AQ §
@ INFOGRAFIA DEPORTIVR ——— 2AQ

]
@ REGLAS DE LA SECCION — pag £ 18
@ ESTILD GRARICO DE INFOGRAFIR pag N

@ EEMPLOS

) Distia y dagrwciat: Luis diego castafieda Ochoa
) Tusttaciaues: Luis diego castarieda Ochoa
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Interiores: ;Qué es una Infografia? - ;Como crear una infografia?

Medida: 8.5 pulgadas de alto por 11 pulgadas de ancho cada pagina.

e —
~ INFOGRAFR?

L

8.5 pulgadas de alto por 22 pulgadas de ancho paginas unidas en

compaginacion.

¢(OUEESUNR » =

Es un medio para transmitir informacion gra-
ficamente de manera creativa y ordenada, es
también, una representacion visual de tex-
tos, en la que intervienen descripciones, na-
rraciones o interpretaciones, las cuales son
presentadas de manera gréfica normalmen-
te figurativa.

o La infografia es una representacién grafica
de datos, estadisticas y conocimientos. Con
el fin de sustituir la informaciéon compleja
por otra mas simplificada y estilizada y de
agradable lectura. Engloba varias disciplinas,
la palabra, la imagen, el disefio, pero lo im-
portante es que sirve para contar historias,
para comunicar conceptos, ideas, valores, y
aunque la base de disefio es muy importan-
te, lo principal es tener algo interesante que

N\ transmitir a los demas.

Ne

(Cleceitu deltouma

deinterés.
e Recapilan ijemacicn

posible.

8 (Onganizacisin

cesario.

0 ~Toranquizacian

terpretacion

Fuente deinformacién:www.designals.net

Intentar captar la atencién de
los potenciales receptores de la
infografia escogiendo un tema

Una vez elegida la temética de
la infograffa,” se investiga y re-
colecta toda la informacion util

De la totalidad de la informa-
cion, se debe extraer sélamente
lo més importante y dtil, dean-
do afuera todo elemento inne-

Se jerarquizan los puntos mas
importantes por su relevancia,
de esta forma, cada elemento
tendrd mayor o menor énfasis

' en la diagramacion
B citicorcncrines
Se establecen conexiones entre
los elementos, ya sean textos,

imdgenes o fconos, relacionan-
do conceptos para facilitar La in-

¢ COMO CREAR

¢

® @&

UNR INFOGRAFIA?

Plastifican diagramacidn

Es crucial que la diagramacion

esté bien disefiada para que el

ﬁotencial receptor no pierda el
ilo de lectura de la infograffa.

(Cleceddn del cofort

Elegir una paleta de colores que
esté relacionada con la tematica
de lainfograffay no desviarse de
la eleccion realizada.

(Cleceisn de tpografia

Las tipografias se asocian in-
conscientemente a las emo-
ciones, es por eso que se deben
elegir tipografias que connoten
Lo que se desea transmitir,

Comenzan el diseite
Terminados todos los puntos
anteriores, comienza a disefar
la infografia, mantén la legibili-
dad en’su més alto nivel.

CMeucisuar lns Taentzs

No olvide mencionar todas las
fuentes de informacion a las
que se recurrié para poder crear

tu infograffa.

i

102



Interiores: Tipos de infografia - Ejemplo

Medida: 8.5 pulgadas de alto por 11 pulgadas de ancho cada pagina.

8.5 pulgadas de alto por 22 pulgadas de ancho paginas unidas en

compaginacion.

e —
POSDE . = o

, 1 j RECOMENDADD ~*-
INFOGRAFIA )
- fconos

- Mapas y Diagramas i
s Vectorial simple * o e 8
. e *  -Gréficos diarios. ~

S VNRRS T

S -Claraseinformativas. % */
;- Facilidad de creacion. :—,/.T
«  -Estilopersonificado. s, e°" =
3 R DESVENTRJAS
A .° J - Funcionan bien en
o -, QR tamafos pequefos,
Blcde o o . pero no siempre en
. grande.
. - Notienen impacto
. visual.
.. | == _[conos

iALEMANIA ESTA EN GUERRA!

EJEMPI-U I]E: C uis Dieg arlos Pérez Turcios
. - Estadisticas . ° Fotos: Agancis, canca o Corpoacan doNoias S,

*\ - Graficos diarios, 4v————ofa

5
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Interiores: Tipos de infografia - Ejemplo
Medida: 8.5 pulgadas de alto por 11 pulgadas de ancho cada pagina.

8.5 pulgadas de alto por 22 pulgadas de ancho paginas unidas en

compaginacion.

RS

¢ Vectorial Justtade * " RECOMENDADD -,
m - PARR; |

- Piezas ilustradas
- Mapas y Diagramas

S Ve : EJE%ELEE ; ", - Graficos diarios. /.
. o \ ilustradas ] s
o -Claras e informativas. —s——
¢ -Lookcldsico. 0 1
. - Versitiles. .

" DESVENTRIAS

> - Los grdficos com-
3 plejos llevan mucho
. tiempo y esfuerzo.
. - Lookde

. computadora.

iANCELOTTI LLEGA AL MADRID!

NN it N
\ | LOS OCHO ANTERIORES TECNICOS
| DEFLORENTINO PEREZ

(7]
2
(7]
=
7
k=]
z
ad EJ EM PI.[] []E' S Infograffa por: Luis Diego Castafieda Ochoa.
. . . ° Fotos: Agencias, licencia de Corporacién de Noticias, S.A.
. -Mapasy Diagramas__, i6n: Agencias, licencia d ion de Noticias, S.A.  *

. - Gréficos diarios. _,* i

R .
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Interiores: Tipos de infografia - Ejemplo

Medida: 8.5 pulgadas de alto por 11 pulgadas de ancho cada pagina.

8.5 pulgadas de alto por 22 pulgadas de ancho paginas unidas en

compaginacion.

¢ (Besicamixtz ® e
D

< VENTRIAS
& -Claras e informativas.
. - Innovadoras.
e % - Versétiles.
RECOMENDRDD ~ °. -, "o
: PARR: FRAETEREL
. -ilustraciones % NN
* -Mapasy Diagramas ~ ° ok
*, - Gréficos diarios. e 8"
i oI DESVENTRIAS
“og 5O + - Necesitan buena
RS\ . fotografias

INFOGRAFIA
- DEPORTIVA =

La infografia deportiva es un medio para transmitir in-
formacion del acontecer deportivo graficamente y de una
manera creativa y ordenada, busca mantener actualizados
a los receptores de las mismas.

Es un reto para quienes las producen, ya que los temas de-
penden del acontecer deportivo, pero con una buena pla-
nificacién del tiempo se pueden lograr buenos resultados
que den como respuesta la satisfaccion de los lectores al
informarse con productos de calidad.

La seccién de Accion del periddico al dia, se dedicaa la ela-
boracion de temas creativos para eventos como la cham-
pions league, clasico espafiol, cldsico nacional, mundial de
futbol, entre otros.

A continuacion se presentan algunos ejemplos de estilos
gréficos de infografia de la seccion.
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Interiores: Reglas de la seccion — Tipografias e Imagenes.
Medida: 8.5 pulgadas de alto por 11 pulgadas de ancho cada pagina.

8.5 pulgadas de alto por 22 pulgadas de ancho paginas unidas en

compaginacion.

i_ﬁ \_‘ .
¢ (fpeqrafiase
Para titular Unicamente estan permitidas las siguientes fuentes:
.

ﬂ FRUTIGER ULTRA BLACK BIG NOODLE TITLING OBLIQUE STAGBLACK

OPIFICIO BLACK DISPATCH BLACK WAGNER MODERN

@ Maéximo tamafio: 140 pt @ Minimo: 61 pt @ Colores: [l Negro
Blanco
D Amarillo
~  C:0M:0Y:100 K:0
' U
: % P Para textos Unicamente estdn permitidas las siguientes fuentes:
ﬂ \ "V, S A‘ TR
Johnston ITC ANTENNAEXTRACOND ANTENNA
@ Méximo tamafio: 10 pt @ Mimimo: 8 pt @ Colores: B Negro
* Si el fondo es oscuro se utiliza la tipografia con bold y de tono blanco. [] Blanco
] Amarillo
C:0M:0Y:100 K:0
R — — jr ¥«
il

3

Bjrates

El uso de imagenes puede ser sin fondo.
Los tamafos pueden variar a comveniencia.
Se pueden emplear filtros en las imagenes. A\

< \
\ (‘
Si se usa fondo debe ser con un borde 8 '7
l blanco con linea de 3 puntos y esquinas ‘ '
«? bordeadas. -—
.: *Cada imagen debe tener su crédito correspondiente

¢ : zcm&é ¢ Los iconos para estadistica deben ser vectores planos o 3D.

Se encuentran en las librerias de la seccion de deportes.
*La gama de co lor depende segin el tema - 'm'.

Zlo

VECTORES
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Interiores: Colores de la seccion — Uso de logos — Tamaiios de infografias.
Medida: 8.5 pulgadas de alto por 11 pulgadas de ancho cada pagina.

8.5 pulgadas de alto por 22 pulgadas de ancho paginas unidas en

compaginacion.

R ——
e 5
¢ Calortes de fr secoign !

Se manejan tonalidades en cyan, pero para temas especiales
se pueden afadir las gamas de colores que se necesiten para la
ocasion.

[ = . -~ __ ¢
</ MW Nego [] Blanco [] Amarillo [l Cyan B Azl B Azul claro
o' C:OM:0Y:I00K:0  C: 100 M: 0 Y:0K:0 CiI00M: 90 V:I0K:0  C: 100 M: 40 Y:0 K:O
[ Celeste M Azutoscuro Rojo
C: 70 M: 0 Y:0 K:0 C: 100 M: 88 Y:32 K:23 C: 0 M: 100 Y:100 K:0

Para fondos se utilizan los siguientes tonos: »/ 1§ (V.
L) # a2
F

[ celeste @ Cyan Wazu WGris

C:70 M: 0 Y:0 K:0 C:100M:0Y:0K:0  €:100M: 90 Y:10K:0  C:0M: 0 Y:0 K:75
VO

Se permite el uso de texturas que aporten al disefio editorial.

\.7 El uso de logotipos de los equipos
¢ w& @ M&A ¢ puede ser de la siguiente manera:
|

ﬁ, G f’#u“”
/f—‘”x /‘E{%‘g 240
(798 ol
(4
¢
pmm  Completa y  Alamitad En diagonal Bajo texto Sobre texto

¢ Clamaites de itfeqrafias
. -
Las infografias del periddico tienen estas medidas:

209606 135N ——— 105303IN. —

1251971, ——
125197 IN. ——
125197 IN.

COMPLETA A DOBLE PAGINA PAGINY MEDIR UNA PAGINA

| )
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Interiores: Estilo grafico de infografia, Ejemplos — Tema 1

Medida: 8.5 pulgadas de alto por 11 pulgadas de ancho cada pagina.

8.5 pulgadas de alto por 22 pulgadas de ancho paginas unidas en

compaginacion.

_ - Infografia basada en estadistica, fue realizada con el

/' objetivo de comparar a los dos equipos finalistas de la
Copa del Rey y a las figuras de los mismos clubes con

¢ Cr
em g [:DPH I]El, sus datos personales, Se representd a base de fconos
- la numeracion y la diagramacion de la informacion se
_— REY ESPHNH realizé del centro a los lados, las imdgenes se coloca-
ron de bien tamafio para generar impacto e interés en

los lectores. —'—

Infografia por: Luis Diego Castafieda Ochoa.
Fotos: Agencias, licancia d i6m da Notici

Agencia

= el

]
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Interiores: Estilo grafico de infografia, Ejemplos — Tema 2
Medida: 8.5 pulgadas de alto por 11 pulgadas de ancho cada pagina.

8.5 pulgadas de alto por 22 pulgadas de ancho paginas unidas en
compaginacion.

(Jewua,:  CLASICO ESPARDL \—

PY ;

PRIMER PRRTIDO // PARTE1

i

l“ H

i

- Infograffa basada en los jugadores representativos en
el medio campo del cldsico espafiol, se representé a
Llos dos equipos en base a la tonalidad de sus colores,
se realizaron dos entregas, una totalmente basada en

B A
[:I_HSI[:U ESPHNDL datos y la segunda con un gréfico con el Il inicial de

cada equipo y los datos del encuentro deportivo. La
PRIMER PRRTIDO // PARTER  5oeia0 s s i spenes gances.
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Interiores: Estilo grafico de infografia, Ejemplos — Tema 3

Medida: 8.5 pulgadas de alto por 11 pulgadas de ancho cada pagina.

8.5 pulgadas de alto por 22 pulgadas de ancho paginas unidas en

compaginacion.

: CLASICO ESPANDL .\—

s Clema: sgyupng pagmng /) pare 1

3 Goles

6 fankos | P

N

CLASICO ESPAROL
SEGUNDO PARTIDD // PARTE 2

- Infografia basada en la estadistica del drea ofensiva de
los dos equipos mds importantes del mundo. Diagra-
macion realizada en lectura diagonal con varios pun-
tos de atraccion visual, datos estadisticos vectoriales,
informacion completa del acontecer del encuentro,
imdgenes grandes con las estrellas de ambos clubes,
la segunda entrega presenta a lo s debutantes y La opi-
nién de los técnicos, con las alineaciones de los equi-
pos representadas vectorialmente.

JAMES RODRIGUEZ Y LUIS SUAREZ
DEBUTAN EN UN CLASICO
QUEPROMETE MUCHOENTRE.
REAL MADRID Y BARCELONA
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Interiores: Estilo grafico de infografia, Ejemplos — Tema 4-5

Medida: 8.5 pulgadas de alto por 11 pulgadas de ancho cada pagina.

8.5 pulgadas de alto por 22 pulgadas de ancho paginas unidas en

compaginacion.

MRSCOTRSDE /. —.

‘( ;em.' lUS MU"["HI.ES - Infografl'a‘ realizada con una diagramacion que gene-

ra movimiento por los tamafios utilizados de los ele-
mentos gréficos, se buscé representar a cada una de
las mascotas con sus mundiales respectivos de mane-
ra creativa y con la temdtica del mundial 2014.

b/ ). MUNDIAL AL DIA

LECO”, LA MAS

/—o!

CHACL: COLEADDRESEN & jiozrrs edliassconuna dagramaconen s guese

- MU“I]":".ES de la informacion, temdtica del mundial, estadistica
realizda vectorialmente.

CA ROMPER LA MARCA

Infograffa por: Luis Diego Castafieda Ochoa.
Fotos: Agencias, licencia de Corporacion de Noticias, S.A.
cias, licencia de Corporacién de Noticias, S.A.
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Interiores: Estilo grafico de infografia, Ejemplos — Tema 6-7

Medida: 8.5 pulgadas de alto por 11 pulgadas de ancho cada pagina.

8.5 pulgadas de alto por 22 pulgadas de ancho paginas unidas en

compaginacion.

“

o C;em: HUSENTES DEI" N Infc;‘graﬁ’a.realizada con una diagramacion que genera

e MUNDIAL movimiento por los tamafios utilizados de las image-
nes, se busco representar las ausencias de los jugado-
res en base a la informacion diagramada creativamente
con la temdtica del mundial.

MUNDIAL AL DIA

MUNDIAL AL DIA

LOS GRANDES AUSENTES

¢ ( ?em'. ERUF[]S I]El_ ¢ : Infoéraﬁ’a realizada en base a una diagramacion Li-

bre, en la que se buscd representar a cada uno de los
MU“DIHI. grupos del mundial con sus respectivas selecciénes y
principales figuras. Realizada con la tematica del mun-
dialy la creacion sus elementos gréficos.

LISTOS LOS GRUPOSPARA:

ESTADOS UNIDOS, COSTA RICA, HONDURAS Y MEXICO CON RIVALES DIFICILES PARA EL MUNDIAL

A A

.

Infografia por: Luis Diego Castafieda Ochoa.
Fotos: Agencias, licencia de Corporacién de Noticias, S.A. e
e ) icias, 5.A.
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Interiores: Estilo grafico de infografia, Ejemplos — Tema 8-9
Medida: 8.5 pulgadas de alto por 11 pulgadas de ancho cada pagina.

8.5 pulgadas de alto por 22 pulgadas de ancho paginas unidas en

compaginacion.

*\

‘ -
( ?em G ¢ - Infografia realizada con técnica mixta, ya que se mez-

' CHHMPIUNS LEHGUE claron vectores con imdgenes con la infencién de pre-

sentar un estilo para la champions league del conti-

—- = nente europeo, la diagramacion tiene dos puntos de
atraccion, la estadrstica de los equipos participantes y
la informacién de los mismos con la actualidad de Llos

clubes. —'—
L]
N ’

o] e e ““Mﬁﬁu%

e

)| Prince Boateng

e/ Infografiapor:Luis Diego Castanieda Ochoa.
ias, licencia de Corporacién de Noticias, S.A.

: T "
L N N N N N

- Infografia vectorial realizada con la temdtica de un
juego de conquista, se busco representar el dominio
de los dos clubes finalistas por medio de un mapa de
¢ Europa coloreado con la tonalidad de los equipos en

em ' FINF". sefial de dominio sobre los paises en los que habfan
— B 0 2 B VG on fos emtranidcran e
- EHHMPIU"S I.EHGUE cada club. Se incorporaron é/os ilustraciones. La lectu-

radela info%rafl'a empieza con u na pequefia introduc-
]glon y concluye con la explicacién de la misma para
inalizar con una comparacion. —'—

Infograffa por: Luis Diego Castafieda Ochoa.
Fotos: Agencias, licencia de Corporacién de Noticias, S.A.

_‘ 20 ; &=
cJd
(M i ==l = N
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Contraportada

Medida: 8.5 pulgadas de alto por 11 pulgadas de ancho.

ol / %

aldia —~

Enlace para visualizarlo en plataforma virtual:

Issuu: https://issuu.com/diegoochoa2/docs/images
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Capitulo X: Produccion, reproduccion y distribucion

Para que el manual de referencia digital de infografia cumpla la funcion de
capacitar al personal de arte y diagramacion del periddico al dia, es necesario
implementarlo y darlo a conocer al grupo objetivo y al cliente. Para ello se
tomaron en cuenta ciertos aspectos como el proceso creativo para la elaboracion
de propuestas, el costo de los artes, los planes de produccion y distribucion del

mismo, los cuales se detallan a continuacion.

Detalle del Disefio: Se realiz6 un manual de referencia digital de infografia
deportiva de 28 paginas, en las que se incluyen 11 ejemplos de infografias e

instrucciones y temas para generar un aprendizaje en el grupo objetivo.

10.1 Plan de costos de elaboracion

A continuacién se detalla el plan de costos que contribuira a establecer el proceso
creativo y la elaboracion de la propuesta. En ella se incluye: la recopilacién
tedrica y concepto de disefio que fueron de utilidad para el desarrollo del mismo.
La recopilacion de la informacion que contiene el manual de referencia digital de

infografia deportiva, tomando en cuenta el Bocetaje y digitalizacion del Bocetaje.

Total de semanas trabajadas: 22 semanas (Julio a Diciembre)

Total de dias trabajados: 110 dias (5 dias a la semana)

Total de horas trabajadas: 550 horas (alrededor de 5 horas por dia)

Considerando que los trabajos de un disefiador Grafico promedio se obtiene a la
complejidad y horas trabajadas, el cobro por hora es de Q. 25.00 el pago por cada

dia de trabajo asciende a un total de: Q 13,750.00
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10.2 Plan de costos de produccion

El plan de costos de produccion ayudara a determinar los costos de los artes

finales del manual digital de infografia deportiva, disefio de la propuesta final.
Total de semanas trabajadas: 5 semanas (5 dias a la semana)

Total de dias trabajados: 25 dias

Total de horas trabajadas: 125 horas (alrededor de 5 horas por dia)

El costo total de la produccion es de 125 horas por Q. 25.00 (hora trabajada) da un

total de: Q3,125.00.

10.3 Plan de costos de reproduccion

La reproduccion del manual de referencia es de manera digital, por lo que se
proveera un CD con un documento en PDF en cada computadora en el sitio de

trabajo de los 8 disefiadores de la seccion de arte y diagramacion,

Costo de los CDs: Q5.00 c/u.

El costo total de la reproduccion de 8 CDs es de : Q40.00

10.4 Plan de costos de distribucion

La distribucién del manual es de manera interna y en formato digital, por lo que se
distribuira gratuitamente a los 8 disefiadores de la seccion de arte y diagramacion

del periddico al dia.
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10.5 Cuadro con resumen general de costos.

Costo de elaboracion Q 13,750.00
Costo de produccion Q3,125.00.
Costo de reproduccion Q40.00.
Costo de distribucion Q0.00.

Total

Q 16,915.00
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Capitulo XI: Conclusiones y Recomendaciones

11.1 Conclusiones

* Se disefio un manual de referencia digital de infografia deportiva que
permite capacitar al personal del departamento de arte y diagramacion del
periodico al dia en el desarrollo y elaboracion de infografia.

* Se concluy6 con la necesidad de investigar toda la informacion util acerca
de la elaboracion, contenido visual, textos y reglas a utilizar en manuales
de referencia digitales, lo cual sustenta la realizacion de este proyecto.

* Se recopild toda la informacion acerca del desarrollo de infografia
deportiva de Corporacion de Noticias S.A., lo cual permitié determinar el
contenido del manual de referencia digital de infografia deportiva.

* Se logro elaborar el manual de referencia digital de infografia deportiva
compuesto por una diagramacion correcta de la informacion y una
tendencia de imagenes grandes, la aplicacion adecuada de tipografias, uso
correcto de la teoria del color logrando una composicion agradable que

hace el contenido comprensible y de una lectura facil.

* Se crearon infografias que facilitaran la capacitacion del personal de arte
y diagramacion del periddico al dia en el desarrollo y disefio de infografia
deportiva, que genere contenidos de mayor calidad y exclusividad para

Corporacion de Noticias S.A.
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11.2 Recomendaciones

Luego de realizar este proyecto se recomienda lo siguiente:

* Se sugiere implementar el manual de referencia digital de infografia deportiva,
para ello debe incluirse una copia digital en todas las computadoras del personal
de la seccion de arte y diagramacion, para que cumpla su propoésito de capacitarlos
en la elaboracion de infografia.

*Se propone que, al incorporar mas contenido, se tomen en cuenta todos los
lineamientos requeridos, como reglamentos, instrucciones, ejemplos, entre otros,
con los que se cre6 este manual de referencia.

* Puede ser adecuado recopilar toda la informacién acerca de infografia deportiva
y las tendencias de disefio editorial de la actualidad para anadir temas que aporten
al manual de referencia digital de infografia deportiva en contenido e informacion.
* Respetar la diagramacion de la informacion e imagenes mediante la aplicacion
adecuada de tipografia, color y composicidon, en caso se desee agregar un nuevo
contenido al manual de referencia digital de infografia deportiva.

* Puede ser adecuado utilizar los elementos sugeridos en el manual para la
elaboracion de ilustraciones, fotografias y elementos graficos que sirvan de

ejemplo en las infografias deportivas.
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Capitulo XII: Demostracion de conocimientos

‘Diseno Grafico

Fundamental para transmitir hacia los receptores

los mensajes de una manera creativa, ordenada,
° innovadora y llamativa.

Escencial para transmitir adecuadamente un mensaje,

[ ] s
a traves de un canal virtual, donde el receptor es el
N:._' grupo objetivo y se obtiene una retroalimentacion
° mediante la respuesta positiva de los mismos.

Diseno Editorial .

Fundamental para darle un orden y sentido a la

o
diagramacion de las paginas producidas para
o cualquier material editorial como manuales,
° guias, revistas, periddicos, entre otros.

Bocetaje

. Fundamental para trasladar ideas sobre papel y
escencial para pulir todo lo grafico de cualquier
.\:.—o proyecto, es decir ilustraciones, logotitpos, dia-
° gramaciones, entre otros. Es la base de todo arte

final en formato digital.
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Importante para darle un orden sistematico al

contenido de cualquier proyecto, ya que le da
&:.—0 sentido a la informacion.

) 4 g 4
Semiologia
. Se utilizan adecuadamente los simbolos y codigos
que generan un buen aprendizaje y una
N:.—o comprension adecuada en la informacion.
[ J
' 7
Infografia -

. Fundamental para transmitir informacién tanto gra-

fica como escrita y de una manera creativa, orde-
° nada, innovadora y llamativa, para que los lectores
° se interesen en el tema que trate la infografia.

Fotografia

. Fundamental para transmitir sentimientos, acciones,

emociones y momentos a traves de imagenes que
. pueden significar algo para quien las observe.

121



Pre-prensa

Escencial para enviar a impresion documentos en

estado perfecto considerados como arte final, asi
° como también la compaginacion correcta de docu-
° mentos como revistas, manuales, libros, entre otros.

"Administracion

Fundamental para organizarce bien en cuanto a los

costos de elaboracion, produccion y distribiucion de
° cualquier proyecto a elaborar.

Escencial para realizar piezas graficas con la mayor

calidad posible, con ideas innovadoras que hagan
&:.—t que los disefios producidos tengan un valor afiadido
o y se diferencien por su calidad de los demas.

y

Andlisis Final

Fundamental para tener conocimiento del grupo

objetivo, ya que es escencial saber que comunicar y
° de que manera se deben transmitir los mensajes para
o obtener respuestas positivas.
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Capitulo XIV: Anexos

14.1 Modelo de Instrumento

(s
dé/eg Facultad en Ciencias de la Comunicacion

UNIVERSIDAD Licenciatura en Comunicacion y Disefio
La Revolucién en la Educacidn

Proyecto de Graduacién

Género: F Q Experto: Q Nombre:
M Q Cliente: Q

Grupo Objetivo: O Profesic’)n:[

Edad: [ J Puesto:[ ] Aflos de [

experiencia:

Encuesta de Validacion del Proyecto 2014

Disefio de manual de referencia digital de infografia deportiva para capacitar al
personal de la seccion de arte y diagramacion en la elaboracion de infografia depor-

tiva. Periddico al dia. Guatemala, Guatemala, 2015.

Antecedentes

El 15 de Noviembre de 1996 nace el periddico al dia, surge de la idea de crear un nuevo diario que involucra

intereses, sentimientos y aspiraciones de la clase popular, que se identificara con la comunidad, que permitie-

ra la expresion de sectores que hasta ese momento no habian tenido donde hacerlo, es un producto que nace

para entretener y educar a jovenes y adultos.

En marzo de 2012 tiene una transformacion de imagen, buscando modernizar los productos y manteniendo

sus principios fundamentales. En la actualidad es uno de los periddicos populares mas consumidos por los

lectores .

Se detectd una problematica en el departamento de Arte y Diagramacion, y en la seccion de deportes del pe-

riddico, en los cuales solo una persona realiza los artes para infografia de todo el periddico y no se da abasto.

Es por ello que se busca capacitar a los disefiadores del departamento para que apoyen en la produccion de

infografias para la seccion deportiva.
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Objetivo de Investigacion

El objetivo de la siguiente encuesta es determinar si los objetivos del proyeto se cumplen, para entregar un
resultado satisfactorio a traves del manual digital de infografia a Coporacion de Noticias, S.A.
Instrucciones

En base ala informacion previa, observe el manual digital de infografia deportiva y segun su criterio responda
las siguientes preguntas de validacidn, en la parte semioldgia y operativa su respuesta puede ser de seleccion

multiple.

Parte Objetiva

1. {Considera necesario disefiar un manual de referencia digital de infografia deportiva para capacitar

el personal de la seccion de arte y diagramacion del periddico al dia?

si () No ()

2. ;Cree que es necesario investigar toda la informacion acerca de la elaboracion de manuales digitales

para sustentar la realizacion de este proyecto.?
s O w0

3. ;Considera necesario recopilar informacion relacionada al desarrollo de infografia deportiva para

determinar el contenido del manual.?
SO w0

4. ;Considera necesario diagramar la informacion e imagenes mediante la aplicacion adecuada de tipo-

grafia, color y composicion para que el contenido sea comprensible y de facil lectura?
s O w0

5. ({Considera necesario presentar como ejemplo infografias para facilitar la capacitacion del personal

en el desarrollo y disefio de infografia deportiva?

Si O NOO
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Parte Semiologica

6. (Qué sentimientos le transmiten el color gris del fondo dentro del manual digital?

EleganciaO Estabilidad Q Inestabilidad O TristezaO

7. (Qué sensaciones le transmite el color amarillo dentro del manual digital?

Anticuado O Intelectualidad O Armonia O Alegria O

8. (Qué emocidn le transmite el color naranja dentro del manual digital?

Entusiasmo Q Desconﬁanza@ Innovacién@ Valentia O

9. (Qué percepcion le transmite el color azul dentro del manual digital?

Entusiasmo O Inestabilidad O Eleganciao Intelectualidad O

10. ;Como considera la forma en que se organizaron los elementos graficos dentro del manual digital?

Clara O Ordenada O Confusa O Desordenada O

11. A su criterio ;Considera usted que las infografias utilizadas dentro del manual digital transmiten?

Innovacic')nQ Conﬁanza@ Aprendizaje@ Desconﬁanza@
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Parte Operativa
12. Segun su crieterio, ;El manual digital cample la funcién de?

Q Facilitar el aprendizaje en la produccién de infografias
Q Representar el estilo que debe seguirse en el disefio
O Dificultar la comprension de la informacion

13. Considera que el contenido del manual digital de infografia deportiva es...

Comprensible@ OrdenadoQ ApropiadoO Desordenado@
Confuso Q InteligibleQ

14. A su criterio, Considera que la tipografia utilizada en el manual digital es es...

ComprensibleO LegibleO Confusa O Inapropiadao

15. A su criterio, ;Qué genera la tipografia utilizada en la informacién del manual

de referencia digital?
O Jerarquias y comprension del contenido

O Estilo y Estética
O Dificulta la comprension de la informacion

16. Considera que el tamafio del manual digital de infografia deportiva es...

Adecuado Q Poco Adecuado Q Nada Adecuado Q

Observaciones
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14.1 Fotos de validacion con expertos,

Licenciada Lisa Quan — Experta en Disefo Grafico.

Editor Luis Enrique Gonzalez Perez — Experto en Comunicacion.
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Fotos de validacion con expertos,

7\

Licenciado Rolando Barahona — Experto en Disefo Gréafico.
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Fotos de validacion con expertos,

13
| S

Licenciado Marlon Borrayo — Experto en Disefio Grafico.
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14.2 Fotos de validacion con grupo objetivo

Byron Castillo — Disefiador Gréfico

Javier Lopez — Disefiador Grafico
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14.3 Foto de validacion con Cliente

Carlos Pérez — Editor Grafico Periddico al dia.
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