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SINOPSIS
INTERMEDIC no cuenta con un catalogo digital que le permita promover la

venta entre doctores traumatologos y ortopedistas de los productos y servicios

gue se ofrece en la ciudad de Huehuetenango.

Para la realizacion de este proyecto de tesis se investigd, se analizd y se observé
las necesidades publicitarias que la empresa INTERMEDIC posee, y de esta
manera crear un catalogo digital que les ayude a promover la venta y servicios

gue la empresa ofrece al pueblo huehueteco.

El objetivo general fue disefiar un catalogo digital para promover la venta entre
Doctores Traumatologos y ortopedistas de hospitales privados y Hospital Nacional
de Huehuetenango, los productos y servicios que ofrece la empresa
INTERMEDIC-Huehuetenango.

Se realiz6 una herramienta de validacion para conocer la percepcion del grupo
objetivo, conformado por doctores traumatélogos y ortopedistas como con
expertos en las areas de comunicacion y disefio.

Este se logré por medio de procesos de investigacion, recopilacion de informacion
y fotografias de los productos y servicios que la empresa ofrece y la aplicacién del
concepto de disefio que es “Tecnologia en productos a la vanguardia y servicios
de calidad “. Fue utilizado para realizar el disefio de un catalogo digital, luego de
ello se valido por medio de una encuesta el grupo objetivo conformado por
doctores Traumatbélogos y Ortopedistas de distintos centros médicos en
Huehuetenango, se conté con la validacion del personal de INTERMEDIC, con el
apoyo de expertos en comunicacion y disefio y se valido al publico objetivo de la

empresa.

El resultado obtenido fue Illevar a cabo en INTERMEDIC Huehuetenango, el

diseid del catalogo digital que permitira facilitar informacion, precios y existencia

X



de los productos y servicios con los clientes de la empresa. Se recomendo a la
empresa la investigacion de nuevos productos para incrementar las opciones a
sus clientes y por consiguiente incluirlos dentro del catalogo digital para una mejor

promocion.

Los resultados de la validacion son beneficiosos a la empresa INTERMEDIC y al
publico objetivo de la empresa, tomando en cuenta el uso de la tecnologia y sus
avances, y de esta forma ser mas innovadores y tecnoldgicos en la presentacion

de los productos y servicios ortopédicos y de osteosintesis.
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INTRODUCCION

La finalidad de disefar el catadlogo digital para promover los productos de
ortopedia y osteosintesis en la empresa de INTERMEDIC, es la facilitar la venta
de los mismos con sus diferentes clientes, como una estrategia que permitira que
las personas interesadas en los diferentes productos puedan averiguar de una
forma fécil y segura las caracteristicas que cada uno de ellos tienen y si satisfacen
sus necesidades.

La empresa no ha podido llevar a la venta muchos de sus productos con
sus diferentes clientes, por no tener muestrario o catdlogo donde se muestren los
productos que se tienen a la venta. La creacion de un catalogo digital, nacié con la
finalidad de otorgar a INTERMEDIC, rapidez y confiabilidad en las transacciones
comerciales que se realicen directamente con sus clientes, en este caso, desde su
punto inicial: La Toma de Pedidos. Por ello se desarrollara el Disefio de un
catalogo digital para promover la venta entre Doctores Traumatélogos y
ortopedistas de hospitales privados y Hospital Nacional de Huehuetenango, los
productos y servicios que ofrece la empresa INTERMEDIC-Huehuetenango.

El disefio del catalogo se ha definido de acuerdo a las necesidades de la
empresa para determinar o dar a conocer los productos a los diferentes clientes
dependiendo de las necesidades que ellos presenten.

La metodologia utilizada en el proyecto fue a través de un listado de
atributos que llevé un procedimiento para determinar el concepto creativo, que

fue de gran relevancia para aplicarlo a la creacion del catalogo digital.



La herramienta utilizada fue la encuesta para llevar a cabo la validacion y
aceptacion de los expertos, clientes y publico objetivo con el que trabaja
INTERMEDIC.

Para determinar qué proyecto se iba a realizar, se llevd a cabo la
observacién, que permitid conocer cuales eran las necesidades mas urgentes de
la empresa, posteriormente se realizd una entrevista en la que se hizo una serie
de preguntas que permitieron confirmar las necesidades que se detectaron
durante la observacion.

La implementacién del catalogo digital permitird que la empresa pueda
promocionar de mejor manera la diversidad de productos y servicios que ofrece a
su clientela, al mostrarles sus productos a través de fotografias reales del producto

y sus caracteristicas para que ellos puedan observar si es lo que desean.
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Capitulo II: Problematica

En INTERMEDIC se realizé una reunion con el jefe inmediato, en la que se
observo y se determind que la empresa no cuenta con material visual que le ayude
a promocionar los productos y servicios que la empresa ofrece.

Por lo que se contemplara la realizacion de un catalogo digital y les
permitira darse a conocer a través de medios tecnologico para comunicar,

informar y facilitar la comercializacion de los productos.

2.1 Contexto:

INTERMEDIC es una empresa dedicada a la venta de sus productos y
servicios a traveés de la publicidad en hospitales especificos con los que realizan
las negociaciones pertinentes para la venta de sus productos, brindandole al
cliente la informacion que necesita en tiempo real, accediendo a ellos, mediante

un dispositivo movil o celular.

2.2 Requerimiento de Comunicacion y Disefio
INTERMEDIC no cuenta con un catalogo digital que le permita promover la
venta entre doctores traumatologos y ortopedistas, de los productos y servicios

gue se ofrece en la ciudad de Huehuetenango.



2.3 Justificacion:

Para sustentar las razones por las que se consideré importante el problema
y la intervencion del disefiador — comunicador, se justifica la propuesta a partir de
cuatro variables: a) magnitud; b) trascendencia; c) vulnerabilidad; y d) factibilidad

(se despejan todas y cada una de las variables).

2.3.1. Magnitud:

Guatemala se encuentra en la region de Centroamérica y limita al
norte con México, al sur con Honduras y El Salvador, al este con Belice.

Guatemala cuenta con una poblacién de 15.082.831 Habitantes y
22 departamentos.

Huehuetenango limita al norte con México, al sur con San Marcos y
al este con EIl Quiché.

El departamento de Huehuetenango cuenta con una poblacion de
108,461 habitantes y 32 municipios.

Intermedic cuenta con 2 accionistas y 3 empleados, uno de ellos
capacitado como instrumentista para asistir en las cirugias si el
procedimiento lo requiere.

Nuestros principales competidores son ortoxela con el material

quirargico de osteosintesis y soluciones médicas en cuanto a ortopedia y

equipo médico.



2.3.2. Vulnerabilidad:
Al no contar con un catalogo digital se dificulta la visualizacion de
productos y servicios que ofrece la empresa y por ende la dificultad para

promocionarlos.

2.3.3. Trascendencia:

Para la empresa de INTERMEDIC el catdlogo digital permitira la
visualizacion de los productos y servicios que la empresa tiene de manera
estratégica y efectiva al utilizar las redes sociales como herramienta que
facilitard la promocién de sus productos con el publico objetivo y lograr asi
el incremento en la venta de los mismos. Dicho catalogo permitira que el
publico objetivo pueda adquirir con facilidad los productos en los que estén
interesados, ya que la empresa de Intermedic hace entregas a domicilio,
inclusive para traumato6logos y ortopedistas que no se encuentran dentro
del municipio de Huehuetenango, puedan realizar sus cotizaciones y

visualizar los productos a través de esta opcidn que se les ofrece.

2.3.4. Factibilidad:
De esta forma se proyect6 el desarrollo de un catalogo digital para la
promocion de productos y servicios que la empresa INTERMEDIC ofrece a

doctores traumatélogos y ortopedistas de la ciudad de Huehuetenango.



2.3.4.1 Recursos Humanos:

INTERMEDIC dispone con el factor humano adecuado que
tiene la capacidad, el conocimiento, la experiencia y las habilidades
para el manejo, funcionamiento de los demés recursos, lo que da la
posibilidad de desarrollar las funciones que desempefian dentro de la

organizacion.

2.3.4.2 Recursos Organizacionales:
La propietaria  autoriza al personal para que esté en
disposicion de brindar toda la informacién necesaria de la empresa

para llevar a cabo este proyecto.

2.3.4.3 Recursos Econémicos:
La organizacion posee actualmente con los recursos

necesarios, que posibilita la realizacién de este proyecto.

2.3.4.4 Recursos Tecnologicos:
La organizacion posee con el equipo y las herramientas
indispensables para elaborar, producir y distribuir el resultado del

proyecto.
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Capitulo Ill - Objetivos del disefio

3.1. Objetivo General
3.1.1 Disefiar un catalogo digital para promover la venta entre Doctores
Traumatologos y ortopedistas de hospitales privados y Hospital Nacional de

Huehuetenango, los productos y servicios que ofrece la empresa INTERMEDIC.

3.2 Los objetivos especificos:

3.2.1 Investigar la informacién disponible relacionada con la realizaciény la

elaboracion de catalogos digitales en sus aspectos forma y contenido.

3.2.2 Recopilar informacion de los productos y servicios que ofrece la

empresa INTERMEDIC para incluirla en el contenido del catalogo.

3.2.3 Fotografiar los productos de ortopedia y osteosintesis para incluirlos en

el contenido del catalogo digital de la empresa INTERMEDIC.
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Capitulo IV: Marco de Referencia

4.1. Informacién general del cliente

Datos del Cliente (Empresa)

Nombre del cliente (empresa): INTERMEDIC

Direccion: 9°. Avenida 2-34 zona 1 Huehuetenango, Huehuetenango
Email: Tel: 77648933

Contacto: José Amilcar Galindo Lopez Celular: 42963641

Antecedentes de la empresa

Intermedic empezd el 6 de junio del 2005, como una sociedad andénima.
Unicamente se distribuia material de osteosintesis en el hospital nacional. En ese
entonces la tienda se encontraba por la pista de aviacion. Posteriormente se
trasladd a la direccion actual en la 9°. Avenida 2-34 zona 1 Huehuetenango,
Huehuetenango, en donde ya se empezd a ofrecer material ortopédico y
ofrecerles los productos a doctores Traumatologos. Nuestros principales
competidores son ortoxela con el material quirdrgico de osteosintesis y soluciones
médicas en cuanto a ortopedia y equipo médico. La empresa cuenta con dos
accionistas y tres empleados, uno de ellos capacitado como instrumentista para
asistir en las cirugias si el procedimiento lo requiere. Se ha dado a conocer por su
trayectoria en los afios que lleva dentro del mercado y es por ello que es una

organizacion que se respalda con seguridad y confianza.



Datos del Cliente (Empresa)

Mision:

Nuestra mision es ofrecer y brindar articulos ortopédicos que estén a la
vanguardia en materiales y recursos innovadores. Estamos comprometidos en
proveer a nuestra comunidad excelencia en todos los productos que ofrecemos.
Nos preocupamos por el bienestar de los usuarios que necesitan algun articulo
especifico, ya sea ortopédico o de rehabilitacion fisica y alquiler de equipo de

recuperacion.

Vision:

Ser la mejor empresa ortopédica a nivel local, logrando ser la mas cotizada
en nuestra rama, ofrecer las mejores opciones en cuanto a productos de este
mismo ambito y que estos, a su vez, faciliten la solucion de problemas comunes a
personas que lo necesiten, y a quienes cuidan de los pacientes. Nos
comprometemos totalmente con nuestros clientes, de manera que logremos ser la

asociacion ortopédica #1 en servicio.



UBICACION GEOPOSICIONAL:

Mapa ubicacion de la empresa

Qa. Avenida 2-34 Zona 1

Huehuetenango, Huehuetenango
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Grupo Objetivo: Doctores Traumatélogos y ortopedistas de hospitales privados

Hospital Nacional de Huehuetenango.

Principal beneficio al grupo objetivo: Brindar soluciones y satisfacer las

necesidades del cliente.

Objetivo de mercadeo: Brindar conocimientos a la ciudadania huehueteca

sobre materiales y servicios de osteosintesis y ortopedia.

Formar al personal a través de capacitaciones sobre ventas, compras vy
tecnologia de materiales de osteosintesis y ortopedia para brindar un mejor

servicio.

Materiales a realizar: Catalogo Digital

Datos del Logotipo

Colores: Azul y verde

Tipografia: Gill Sans Ultra Bold

Forma: El logotipo es formal, ya que se pretende generar confianza en los

clientes.

iN‘ERIMEDIEC
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Organigrama

in‘ERMEDIC

DPTO. DE

VENTAS

JEFE SUPERIOR JEFE

INMEDIATO

DEPTO.
PROMOCIONES
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ANALISIS FODA
INTERMEDIC

FORTALEZAS OPORTUNIDADES DEBILIDADES AMENAZAS
Experiencia en el e Instituciones Falta publicidad Existe
campo de trabajo interesadas en para promocion competencia
sobre materiales de los productos de productos directa.
osteosintesis y que la empresa Falta de imagen Aumento de
ortopedia ofrece. corporativa precios de los
Buen ambiente laboral e Esunincentivo Falta de manual productos.
Productos originales y para mejorar la corporativo Aumento de
duraderos del producto salud de los Falta de material publicidad de
que se oferta ciudadanos de apoyo parte de la
Personal altamente huehuetecos. corporativo competencia
capacitado para el e Hay pocas Falta de material Poca demanda
asesoramiento a los empresas digital en algunos
clientes. competitivas. productos

Los productos y
servicios son
econémicos.

Nos basamos en
el alto
crecimiento
tecnoldgico en
los materiales de
ortopedia y
osteosintesis.
Incrementar las
ventas a través
de una buena
publicidad.

Economia del
grupo objetivo.
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Capitulo V

Definicion del Grupo Objetivo



CAPITULO V: DEFINICION DEL GRUPO OBJETIVO

El catalogo digital esta dirigido a médicos traumatdlogos y ortopedistas que

estan comprendidos entre las edades de 25 a 70 afios de edad, de ambos sexos.

5.1. Perfil geografico:
Nombre de la Empresa: INTERMEDIC
Ubicacion: 9°. Avenida 2-34 zona 1 Huehuetenango, Huehuetenango
Cabecera Departamental: Huehuetenango
Poblacion: 81,294 personas
Clima: templado, frio
Idioma: Espafiol, Mam

Superficie: 7400 km?

Mapa de localizacion

Chiantla

PARQUE -,
ARQUEOLOGICO.

Huehuetenango
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COLINDANCIAS ACTUALES:

Norte: CHIANTLA
Sur: MALACATANCITO
Oriente; AGUACATAN

Poniente: SANTA BARBARA

Condiciones Climatoldgicas de Huehuetenango: templado, frio

5.2. Perfil Demografico

El publico objetivo de INTERMEDIC esta dirigido en el area médica a
especialistas en traumatologias, ortopedistas de los hospitales privados y el
Hospital Nacional de Huehuetenango, pudiendo ser hombres y mujeres con
caracteristicas con educacion, desempefio a la labor que ellos realizan en los
niveles socioecondmicos equivalentes a las categorias A,B, C+. Ellos cuentan
con una educacién superior con licenciaturas, maestrias y doctorado y con
desempeiio de propietario, director, profesional exitoso, ejecutivo de alto nivel,

comerciante ejecutivo medio y vendedor.
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5.3. Perfil Psicografico

El grupo objetivo de la empresa INTERMEDIC, como especialistas en
traumatologia y ortopedistas de la ciudad de Huehuetenango, tiene un estilo de
vida en el que realizan actividades en su tiempo libre como actividades
recreativas, practicar algun deporte o sélo pasar un dia al aire libre. La mayoria
utiliza los espacios verdes para reunirse con amigos y familiares, armar charlas o
solo disfrutar del dia y, en ocasiones, salen de viaje fuera del pais por cierto

tiempo.

5.4. Perfil conductual
El grupo objetivo de la empresa INTERMEDIC son personas accesibles al
cambio, relajadas, comprometidas, responsables, con actitud positiva que buscan

el bienestar de las personas necesitadas de sus servicios.
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Capitulo VI

Marco Teodrico



VI: Marco Teérico

6.1. Conceptos fundamentales relacionados con el producto:

6.1.1 Productos ortopédicos

Segun la pagina misrespuestas.com, define que los productos ortopédicos
“son aquellos aparatos disefiados especialmente para el tratamiento de

discapacidades en algunas zonas del cuerpo, incluso en los dientes.”

6.1.2 Servicio de osteosintesis

Segun la péagina de Wikipedia, el servicio de osteosintesis “es un
tratamiento quirargico de fracturas, en el que éstas son reducidas y fijadas en
forma estable. Para ello se utiliza la implantacion de diferentes dispositivos tales

como placas, clavos, tornillos, alambre, agujas y pines, entre otros.”

6.1.3 Empresa

Segun Ricardo  Romero, autor del libro  Marketing, define
la empresa como "el organismo formado por personas, bienes materiales,

aspiraciones y realizaciones comunes para dar satisfacciones a su clientela.”

6.1.4 Organizacion

Segun Ferrell, Hirt, Adriaenséns, Flores y Ramos, definen la

“‘Organizacion que consiste en ensamblar y coordinar los recursos humanos,
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financieros, fisicos, de informacion y otros, que son necesarios para lograr las

metas.”
6.1.5 Cliente

Segun la American Marketing Association (A.M.A.), el cliente es "el

comprador potencial o real de los productos o servicios"

6.1.6 Mercado

Segun Stanton, Etzel y Walker, autores del libro Fundamentos de
Marketing, definen el mercado (para propésitos de marketing) como "las personas
u organizaciones con necesidades que satisfacer, dinero para gastar y voluntad de

gastarlo”

6.1.7 Promover

Segun Kotler, promover es “el conjunto de técnicas integradas en
el plan anual de marketing para alcanzar objetivos especificos, a través de
diferentes estimulos y de acciones limitadas en eltiempoy en el espacio,

orientadas a publicos determinados".

6.1.8 Venta

Segun Philip Kotler, el concepto de venta es “otra forma de acceso al
mercado para muchas empresas, cuyo objetivo, es vender lo que hacen en lugar

de hacer lo que el mercado desea.”
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6.1.9 Productos

Segun Stanton, Etzel y Walker, definen producto como “un conjunto de
atributos tangibles e intangibles que abarcan empaque, color, precio, calidad y
marca, mas los servicios y la reputacion del vendedor; el producto puede ser un

bien, un servicio, un lugar, una persona o una idea."

6.1.10 Médicos Ortopedistas o traumatélogos

Segun la pégina ehowenespanol.com, médicos ortopedistas o
traumatélogos son “médicos que se especializan en el diagndéstico y tratamiento

de trastornos en  los huesos, ligamentos, tendones y articulaciones.”

6.2. Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacién y el disefio.

6.2.1 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion

Es el proceso mediante el que se puede transmitir informacion de una

entidad a otra, alterando el estado de conocimiento de la entidad receptora.

6.2.1.1 Proceso de comunicacion.

Segun Hervas, el proceso de la comunicacién es “El proceso a través del
cual una o varias personas transmiten a otra u otras, y por cualquier

procedimiento, mensajes de contenido diverso, utilizando intencionadamente
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signos dotados de sentido para ambas partes, y por el que se establece una

relacion que produce efectos.”
6.2.1.1.1 Emisor

Segun Hervas, el emisor es “el que emite el mensaje”

6.2.1.1. 2 Receptor

Segun Hervas, el receptor es “el destinatario del mensaje.”

6.2.1.1. 3 Mensaje

Segun Hervas, el mensaje es “La secuencia (oral o escrita, verbal o
no verbal) de elementos tomados de un repertorio de signos por el emisor

para transmitirlos al receptor."

6.2.1.1.4 Canal

Segun Hervas, el canal es “El conducto a través del cual el mensaje

circula, llega desde el emisor al receptor.”
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6.2.1.2 Tipos de Comunicacion

6.2.1.2.1 Comunicacion Verbal

Segun Héctor Maldonado Williman , afirma que “la comunicacion
oral es una forma de relacion entre individuos que consiste en la

transmision de mensajes a través de la palabra hablada.”

6.2.1.2.2 Comunicacioén no Verbal

Segun A. M. Cestero, la comunicacion no verbal es “El concepto
designado por comunicacion no verbal es enormemente amplio, abarcaria
todos los signos y sistemas de signos no linglisticos que comunican o se

utilizan para comunicar.”

6.2.1.2.3 Comunicacion Grafica

Segun Maria Acaso, la comunicacion gréfica es “El comunicador
grafico que debe combinar la comunicacién con la creatividad, para que su
mensaje sea estético, pero sin caer necesariamente en la creacion del arte,

pues el objetivo es comunicar. “

6.2.2 Conceptos fundamentales relacionados con el disefio

6.2.2.1 Disefo

Segun Wucius Wong, el disefio es “un proceso de creacion visual

con un proposito. A diferencia de la pintura y de la escultura, que son la
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realizaciéon de las visiones personales y los suefios de un artista, el disefio

cubre exigencias practicas.”
6.2.2.2. Disefio grafico

Segun Wucius Wong, el disefio grafico es “el disenador grafico
interpreta las necesidades de comunicacion de su cliente, pasandolas por
un proceso de traduccion que vierte el significado de los enunciados y

palabras de origen en signos graficos y linguisticos.”

6.2.2.3 Visualizacién grafica

Segun J. Foley, visualizacion gréafica es “El mapeo de datos en
representaciones que pueden ser percibidas. Los tipos de mapeo pueden

ser visuales, auditivos, tactiles, etc. O una combinacién de estos.”

6.2.2.4 visualizacion creativa

Segun la pagina hermandad blanca.org, visualizacion creativa es
“una técnica psicoldgica para alcanzar una condicidbn emocional deseada a
través de imaginar una imagen concreta. Por ejemplo, algunos deportistas
se estimulan imaginando la ejecucion perfecta de sus movimientos, Yy

empleados estresados se relajan imaginando una escena tranquilizadora.”
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6.2.2.5 Disefio para informacion

Segun la pagina diloengrafico.wikispaces.com, el disefio para
informacion es “es la destreza y la practica de la preparaciéon de la
informacion para que la gente pueda utilizarla y obtenerla con eficiencia y

efectividad.”

6.2.2.6 Disefio para persuasion

Segun la péagina diloengrafico.wikispaces.com, disefio para la
persuasion es “aquel que se crea para persuadir y convencer, a un
determinado publico, sobre algo o alguien de manera que el individuo hacia
el que nos dirigimos piense y crea lo que nos proponemos a través de

disenos audiovisuales.”

6.2.2.7 Disefio publicitario

Segun promonegocios.net, diseio publicitario es “un proceso de
creacion de imagen, a partir de la investigacion y mediante un trabajo
multidisciplinario, en el cual participan y se funden criterios artisticos,

técnicos, industriales y artesanales.”
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6.2.2.8 Disefo interactivo

Segun Janet Murray, diseno interactivo es “este tipo de disefo suele
ser confundido con la programacién por computador y el disefio gréfico, el
cual se basa en la creacion de productos que resuelvan ciertas
necesidades, de manera que se logre una mayor satisfacciéon y una mejor

experiencia de uso. “
6.2.2.9 Web

Segun la pagina informaticamilenium.com.mx, un sitio web es “Una
P4gina de Internet o Pagina Web es un documento que contiene
informacion especifica de un tema en particular y que es almacenado en
algun sistema de cédmputo que se encuentre conectado a la red mundial de

informacion denominada Internet.”

6.2.2.10 Pagina Web

Segun quees.info definen las paginas web como “parte de una
coleccion de otras paginas webs dando lugar al denominado sitio web el

cual se encuentra identificado bajo el nombre de un dominio.”

6.2.2.11 Catalogo

Segun definicionabc.com, define catalogo como “lista ordenada o
clasificada que se hara sobre cualquier tipo de objetos (monedas, bienes a

la venta, documentos, entre otros) o en su defecto personas y también
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catalogo sera aquel conjunto de publicaciones u objetos que se encuentran

clasificados normalmente para la venta.”

6.2.2.12 Catalogo digital

Segun la péagina siongal.com, define el catalogo digital como “Un
catalogo online, o catalogo digital, es el equivalente a un dossier o catalogo
en papel pero alojado en Internet. Puede servir no solo para mostrar
productos sino también servicios, muestras de trabajos realizados,... Su
funcion principal es dar a conocer tus productos o servicios para que tus

potenciales clientes acaben contactando con la empresa.

6.2.2.13 Disefio web

Segun la pagina webdesignerandmore.wordpress.com, disefio web
es “una actividad que consiste en la planificacidn, disefio e implementacion

de sitios web.”

6.2.2.14 Imagenes

Segun la pagina definicionabc.com, imagenes es “la representacion
visual de un objeto, una persona, un animal o cualquier otra cosa plausible
de ser captada por el ojo humano a través de diferentes técnicas como ser

la pintura, el disefio, la fotografia y el video, entre otras.
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6.2.2.15 llustraciones

Segun Kant, la ilustracion es “salir de la minoria de edad. Esta
minoria radica en la incapacidad de servirse del propio entendimiento,
dejando de lado la direccién de otro. La divisa de la ilustracién es la de
tener el valor de servirse del propio entendimiento, de la propia capacidad

de pensar.”

6.2.2.16 Herramientas digitales para el disefio grafico
6.2.2.16.1 Adobe Photoshop

Segun la pagina de wikipedia, adobe photoshop es “un editor
de graficos rasterizados desarrollado por Adobe Systems
Incorporated. Usado principalmente para el retoque de fotografias y

graficos, su nombre en espafiol significa literalmente taller de fotos."

6.2.2.16.2 Adobe Indesing

Segun la péagina redusers.com, adobe indesing es “una
aplicacion que se utiliza para realizar la maquetacion de paginas a
nivel profesional. Se encuentra ampliamente difundida en la industria
grafica tradicional para diarios, revistas, folletos, etcétera; en

desarrollos web y en publicaciones digitales.”
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6.2.2.17 Espacio

Segun la pagina fotonostra.com, espacio es “Es la distancia o el area
entre o alrededor de las cosas. Cuando se esta disefiando, debemos
pensar donde vamos a colocar todos los elementos y a qué distancia unos

de los otros.”

6.2.2.18 Alineacion de texto

Segun la pagina fotonostra.com, alineacién de texto es “Un paso
importante para mantener también una buena legibilidad. Las opciones de
alineacion en un disefio de una pagina tradicional son: Alinear a la

izquierda, alinear a la derecha, centrar, justificar y alineaciones asimeétricas.”

6.2.2.18.1 Alineacion alaizquierda

Segun la pagina fotonostra.com, el alineado a la izquierda “Es
el recomendable para textos largos. Crea una letra 'y un espacio
entre palabras muy equilibradas y uniformes. Esta clase de

alineacion de textos podria ser la mas legible.”

6.2.2.18.2 Alineaciéon a la derecha

Segun la pagina fotonostra.com, el alineado a la derecha “Se
encuentra en sentido contrario del lector porque resulta dificil
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encontrar la nueva linea. Este método es adecuado para un texto

gue no sea muy extenso.”

6.2.2.18.3 El texto justificado

Segun la pagina fotonostra.com, el texto justificado es “ser
muy legible, si el disefiador equilibra con uniformidad el espacio entre
letras y palabras, evitando molestos huecos denominados rios que

no rompan el curso del texto.”

6.2.2.18.4 Las alineaciones centradas

Segun la pagina fotonostra.com, las alineaciones centradas
“Proporcionan al texto una apariencia muy formal y son ideales
cuando se usan minimamente. Se debe evitar configurar textos

demasiado largos con esta alineacion.”

6.2.2.18.5 Alineaciones asimétricas

Segun la péagina fotonostra.com, las alineaciones asimétricas
“Se utilizan cuando el disefiador quiere romper el texto en unidades

de pensamiento logicas, o para dar mas expresividad a la pagina.”

6.2.2.19 Letra negrita

Segun Ortografia y ortotipografia del espafiol actual, la letra negrita

es “Agquella que posee un rasgo mas grueso que la letra normal. Aunque
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esta letra no se utiliza mucho en los libros, es frecuente encontrarla en

periddicos y revistas. He aqui los usos de la letra negrita.”

6.2.2.20 Letra cursiva

Segun Ortografia y ortotipografia del espafiol actual, la letra cursiva
es “Una letra inclinada hacia la derecha sin trazos de unién. En un texto
escrito en redonda, la cursiva tiene valor diacritico. En el caso de los textos
escritos enteramente en cursiva sucede lo contrario: la redonda tiene valor

diacritico.”

6.2.2.21 Interlineado

Segun la pagina fotonostra.com, el interlineado es “El término
tipografico que describe el espacio vertical entre lineas. La interlinea se usa
para dar mayor legibilidad a las lineas de un texto, cuando éstas son largas

y estan compuestas en un cuerpo pequefo.”
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6.3 ciencias auxiliares, artes, teorias y tendencias

6.3.1 Ciencias

6.3.1.1 Semiologia de laimagen

Segun Ferdinand de Saussure, la semiologia de la imagen es “La ciencia
gue estudia la vida de los signos en el seno de la vida social, forma parte de la

psicologia social y por ende de la psicologia general.”

6.3.1.2 Tecnologia

Segun Mario Bunge, la tecnologia es “La técnica que emplea
conocimiento cientifico; mas precisamente cuerpo de conocimiento es una
tecnologia en si y solamente si es compatible con la ciencia coetanea y

controlable por el método cientifico.”

6.3.1.3 Psicologia

Segun H. Rohracher, la psicologia es “la ciencia que estudia o
investiga los procesos y los estados conscientes, asi como sus origenes y

sus efectos.”

6.3.1.4 Psicologia del color

Segun la péagina significados.com, psicologia del color es “Un ramo
de la psicologia que analiza e interpreta el efecto que los colores tienen

sobre la percepcion y comportamiento humano.”
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6.3.2 Artes:

6.3.2.1 Publicidad
Segun Kotler y Armstrong, la publicidad es “Cualquier forma pagada
de presentacién y promocién no personal de ideas, bienes o servicios por

un patrocinador identificado.”

6.3.2.2 Tipografia

Segun Rubén Fontana, la tipografia es “Uno de los cédigos culturales
gue utilizamos para comunicarnos, probablemente una de las convenciones
mas masificadas. Las formas, los colores, los gestos y los sonidos

conforman las bases de la comunicacion humana y la tipografia.”

6.3.2.3 Marketing Promocional

Segun la pagina gureakmarketing.com, el marketing promocional es
“Una herramienta imprescindible para posicionar el producto en el mercado.
Ofrece la posibilidad de seguir conquistando al cliente y cdmo atraer nuevos
clientes. Con técnicas de marketing promocional se conseguira inclinar la
decision de compra del consumidor hacia el producto y conseguir que el

consumidor se identifique con la marca.”
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6.3.3. Teorias:

6.3.3.1 Color

Segun Isaac Newton, el color es “una sensacion que se produce en
respuesta a una estimulacion nerviosa del ojo. Esta estimulacion es
causada por los rayos de luz y por las longitudes de onda que lo

componen.”

6.3.3.2 Color tipogréfico

Segun la pagina fotonostra.com, el color tipografico es “Una ilusion
Optica, creada por las propias proporciones y formas de los disefios
tipograficos. Estas nos hacen percibir la sensacién de un color distinto,

aungue esté impreso en el mismo color.”

6.3.3.3 Teoria de la Composicion

Segun la pagina fotonostra.com, la teoria de la composicion se
define como “una distribucion o disposiciéon de todos los elementos que
incluiremos en un disefio o composicion, de una forma perfecta y

equilibrada.”
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Capitulo VII: Proceso de disefio y propuesta preliminar

7.1

Aplicacion de lainformacion obtenida en el marco teorico:

7.1.1 ciencias auxiliares, artes, teorias y tendencias

7.1.1.1 Ciencias

7.1.1.1.1 Semiologia de laimagen
Se usaran colores atractivos, formas y texto llamativo para obtener
la atencion del publico objetivo, asimismo, generar satisfaccién del uso del

catalogo digital.

7.1.1.1.2 Tecnologia

La tecnologia es aplicada en el catalogo digital, ya que hoy en dia
se socializa mas por medios tecnologicos como redes sociales y de tal
manera se creard el catalogo digital para tener acceso rapido de

informacion de servicios y productos que la empresa INTERMEDIC ofrece.

7.1.1.1.3 Psicologia

A través de esta ciencia se analizard la conducta de los

consumidores a través del catalogo digital y la promocion de sus productos.
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7.1.1.1.4 Psicologia del color

Los colores a utilizar en el catalogo son los colores institucionales
de la empresa, ya que a través de ellos se dard a conocer mas y lograr
ventas trazadas y de esa forma motivar al consumidor y tener buen
concepto para promocionar los productos que la empresa INTERMEDIC

ofrece a través del material digital.

7.1.1.2 Artes:

7.1.1.2.1 Publicidad
La publicidad serd utilizada en el catdlogo para promocionar los
productos y los servicios que la empresa INTERMEDIC ofrece a sus

clientes.

7.1.1.2.2 Tipografia
A través de ella se le dara mejor presentacion al catalogo al permitir
gue con ella se pueda comunicar de mejor forma el contenido del catalogo,

al llamar la atencion de los clientes.
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7.1.1.2.3 Marketing Promocional

El marketing promocional se aplicara por medio de técnicas y
estrategias utilizando tarjetas de presentacién, redes sociales como
facebook, twitter, skype, email, que permitirAn promover los productos y
servicios de la empresa y de esa forma alcanzar los objetivos previstos e

incrementar las compras y ventas de los insumos.

7.1.1.3. Teorias:

7.1.1.3.1 Color

El color se aplicara de forma llamativa en el catdlogo para que
publico se pueda interesar en los productos y en los servicios que la

empresa le ofrece.

7.1.1.3.2 Color tipografico

A través del color que se aplicara en la tipografia se podra optimizar
la atencion de los clientes al permitir que pueda ser interesante para ellos y
permita captar la atencién de los mismo accediendo que el catalogo digital

pueda obtener las visitas necesarias de sus clientes.

7.1.1.3.3 Teoria de la Composicion

A través de la composicion se ordenaran y distribuiran

correctamente todos los elementos que van a ser parte del catélogo.
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7.2 Conceptualizacion:

Para la elaboracion del catalogo digital es necesario tomar en cuenta un
procedimiento que dé respuesta a los objetivos planteados desde el inicio del
proyecto. Ha sido necesario recopilar la informacién necesaria sobre la empresa

de INTERMEDIC para la elaboracion del catalogo mencionado con anterioridad.

Tomando como base el marco teorico para utilizarlo de guia en el adecuado

empleo del logotipo e imagen de la empresa.

7.2.1 Método:

7.2.1.1 Listado de Atributos

El concepto del disefio se construyo de acuerdo a las necesidades, criterios
y objetivos planteados para el desarrollo y aplicacion de las teorias que sustentan

el proyecto.

El concepto de disefio se bas6 en método de listado de atributos.

Es una técnica creada por R.P. Crawford, ideal para la generacion de
nuevos productos. También puede ser usada en la mejora de servicios o utilidades

de productos ya existentes.

Para que esta técnica dé resultados, primero se debe realizar un listado de
las caracteristicas o de los atributos del producto o servicio que se quiere mejorar
para, posteriormente, explorar nuevas vias que permitan cambiar la funcion o

mejorar cada uno de esos atributos.
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7.2.1.2 Importancia de la aplicacion del listado de atributos en la

Elaboracion del catalogo digital:

La aplicacion del listado de atributos para el Catalogo Digital servira como
base para que los clientes de INTERMEDIC puedan visualizar de manera objetiva
los productos con los que se cuentan en la empresa, llamando su atencion y

despertando el interés por consumir un producto de excelente calidad.

Con la ayuda del listado de atributos se lograra definir un concepto que
resaltara el nombre y la imagen de INTERMEDIC que se aplicara en el Catalogo

digital.
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7.2.1.3 LISTADO DE ATRIBUTOS

7.2.1.3.1 INTERMEDIC:

7.2.1.3.2 ORTOPEDIA

7.2.1.3.3 OSTEOSINTESIS

Seguridad Productos Servicios
Confianza Calidad Consejos
Honestidad Buenos precios Salud
Responsabilidad Terapia Tecnologia
Amistad Paciente Cirugia
Solucién Tecnologia Médicos
Bondad Traumatologia Placas
Labor Cliente Cirugia
Lealtad Fisioterapia Agujas
Perseverancia Fractura Tornillos
Solidaridad Alambre

Clavos intramedulares

Prétesis

Huesos

Grapas
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7214 FRASES

Productos a la vanguardia en tecnologia

Tecnologia en productos a la vanguardia y servicios de calidad
Seguridad en servicios en productos a la vanguardia
Confianza, calidad y tecnologia en servicios y productos de INTERMEDIC
Honestidad en buenos precios y consejos
Responsabilidad al paciente en servicios

Tener una buena amistad con el paciente

Salud , responsabilidad hacia el paciente

Tecnologia en productos a la vanguardia

Dar consejos de salud a los pacientes

Médicos de traumatologia responsables

Servicios a los clientes con honestidad

Fisioterapia a los pacientes

Soluciones en servicios de fracturas

Tecnologia en placas de osteosintesis

Agujas tecnoldgicas en osteosintesis

Alambre de calidad para el servicio de osteosintesis
Clavos intramedulares de osteosintesis tecnoldgicos
Prétesis tecnolégicas para el paciente

Soluciones de fracturas de huesos

Grapas de calidad en el servicio de osteosintesis

Bondad al paciente con los servicios

Labor y tecnologia en productos de calidad

Lealtad a los clientes en los servicios

Perseverancia en servicios de calidad

Solidaridad con el cliente

Bondad al paciente con su salud

Labor en los servicios de calidad

Perseverancia en la tecnologia de productos de ortopedia
Perseverancia en la tecnologia de servicios de osteosintesis
Solidaridad en servicios médicos

7.2.15 FRASES MAS DESTACADAS

Productos a la vanguardia en tecnologia

Tecnologia en productos a la vanguardia y servicios de calidad
Seguridad en servicios en productos a la vanguardia
Tecnologia en productos a la vanguardia

Perseverancia en servicios de calidad

Salud , responsabilidad hacia el paciente

Labor y tecnologia en productos de calidad
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7.2.2 Definicion del concepto:
“Tecnologia en productos alavanguardiay servicios de calidad “

El catalogo digital esta disefiado para ser utilizado por la empresa
como un medio para facilitar la promocién y venta de los productos, en este
catalogo se implementa link que describira cada uno de los productos que
en él se encuentran.

El catalogo digital permitira que la empresa preste mejores servicios
a sus clientes con el objetivo principal de tener actualizado a su publico

objetivo sobre los productos con los que cuentan.

7.3 Bocetaje:

Los bocetos son realizados a lapiz en hojas de papel bond, teniendo
algunas diferencias en los patrones de cada elemento que compone el catalogo
digital.

En los bocetos se detallara la propuesta preliminar del disefio del catalogo

digital de INTERMEDIC.
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JUSTIFICACION DE BOCETOS:

Los bocetos del catadlogo para la empresa Intermedic se trabajarén con los
colores institucionales que son azules y verdes al jugar con los tonos de los
colores.

En el lado derecho se colocé la portada, que porta una imagen representativa a lo
que es la empresa.

Luego se coloco un cintillo que porta el nombre de la empresa y se resalta
con color verde.

En la parte inferior se coloc6 el nombre de los productos y servicios que la
empresa ofrece.

En el lado izquierdo se trabajé la contraportada del catalogo que lleva el
logo de Intermedic y una pequefia descripcion de lo que es Intermedic, la

ubicacion y el contacto.
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QUIENES SOMOS
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JUSTIFICACION DE BOCETOS:

Se trabaj6 el perfil de la empresa en el lado derecho se trabajo la vision, y
en el lado izquierdo la misién, al lado lateral de cada hoja y el nimero de hoja.

Se trabajaron los colores institucionales de la empresa que son: azul y

verde, al jugar con las tonalidades de dichos colores.
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PRODUCTOS ORTOPEDICOS
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JUSTIFICACION DE BOCETOS:
De esta manera se trabajara la seccion de ortopedia que consta de marcos
pequefios en donde se distribuird cada producto con el nhombre y una pequefia

descripcion de cada uno.

Cada hoja lleva en el lado lateral un cintillo con el area al que corresponde

los productos y el nUmero de pagina,
El fondo se trabaj6é de color azul para el area de ortopedia siempre

jugando con las tonalidades de dicho color institucional.

46



PRODUCTOS DE OSTEOSINTESIS

HOJA 10-11

i

Fondo con
colores
institucionales

Caja de contenido de
productos y descripcion
y fotografia
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JUSTIFICACION DE BOCETOS:

De esta manera se trabajard la seccion de osteosintesis que consta de
marcos pequefios en donde se distribuira cada producto con el nombre y una
pequefia descripcién de cada uno.

Cada hoja lleva en el lado lateral un cintillo con el &rea al que corresponde
los productos y el nUmero de pagina,

El fondo se trabajé de color verde para el area de osteosintesis, siempre

jugando con las tonalidades de dicho color institucional
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TIPOGRAFIA:
TIPOGRAFIA DEL LOGOTIPO.

Para la composicién del logotipo se ha utilizado la tipografia Gill Sans Ultra Bold

Gill Sans VUkéra Bold

Gill Sans VUidra Bold

123456789
abedfghijkimnihopgrstuvwxyz
ABCDFGHIJKLMNNOPOQRSTUVYWXYZ

TIPOGRAFIA DESCRIPTIVA.
Se utilizo la tipografia Estrangelo Edessa para describir los productos o servicios
y hacer titulos dentro del catalogo

Estrangelo Edessa

Estrangelo Edessa

123456789
abcdfghijklmnfiopqrstuvwxyz
ABCDFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

COLORES:
Se usaron los colores institucionales de la empresa al jugar con la tonalidad

azul y verde.
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TABLA DE REQUISITOS

7.4 Propuesta Preliminar:

Se realizé anteriormente la propuesta de bocetos del catalogo digital de

ELEMENTO
GRAFICO

PROPOSITO

TECNICA

EMOCION

COLOR

Trabajar con los
colores que la empresa
utiliza para que sea
mas facil de identificar
INTERMEDIC.

Adobe indesigny
photoshop.

Serenidad

TIPOGRAFIA

Crear titulos,
subtitulos,
diferenciando asi las
diagramaciones
textuales que se
aplicaran en el
catélogo digital de
INTERMEDIC.

Adobe indesigny
photoshop.

Tranquilidad.

FOTOGRAFIA

Crear fotografias que
identifiquen los
productos y servicios
gue la empresa

Intermedic ofrece.

Adobe photoshop.

Alegria

DIAGRAMACION

Realizar la
diagramacion para que
sea mas facil
interpretar el contenido

del catélogo digital.

Adobe indesigny
photoshop.

Estabilidad
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INTERMEDIC, por la que se presenta la propuesta en digital

PORTADA

i
b
¥
E
R
)
3
D
i
€

Osteosintesis _
\ Ortopedia

En la propuesta de portada se colocara el logotipo de la empresa, los tipos
de productos y servicios que presta la empresa a la poblacion huehueteca que son
ortopedia y osteosintesis, una imagen que resaltara la idea del contenido del

catalogo, y los colores institucionales de la empresa.
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Nuestra  misién  es  ofrecer y  brindar  articulos

ortopédicos que estén a la  vanguardia en materiales y

recursos innovadores, estamos comprometidos en proveer
a nuestra comunidad excelencia en todos los productos que
ofrecemos. Nos preocupamos por el bienestar de los usuarios
que necesitan algin articulo especifico ya sea ortopédico o de
rehabilitacién fisica. Prestacién de sevicios de alquiler de

Ser la mejor empresa ortopédica a nivel local, logrando ser la
mis cotizada en nuestra rama, ofreciendo las mejores opciones en
cuanto a productos de este mismo dambito y que estos, a su vez
faciliten la solucién de problemas comunes a personas que lo
necesiten, y a quienes cuidan de los pacientes. Comprometiéndonos
totalmente con nuestros clietes de manera que logremos ser la
asociacion ortopédica niimero uno en servicio, organizacién y

JUSTIFICACION

En la pagina 2 y
3 se trabajara
Quiénes somos
de la empresa, la
cual en la pagina
2 contiene la

misibn de la
empresa y la
pagina 3 la
vision.
Siempre
manteniendo los
colores
institucionales de
la empresa, el

equipo de recuperacién. calidad de resultados.

namero de
pagina y el
logotipo.

nI‘?ml'IEDIG--E
JUSTIFICACION

En la pagina 4 se
trabajara la
definicion de qué
es ortopedia, y
en la pagina 5 la
definicion de qué
es osteosintesis.
Siempre
manteniendo los
colores
institucionales de
la empresa, el
namero de
pagina vy el
logotipo.

MATERIALES DE OSTEOSINTESIS

Osteosintesis es un tratamiento quirdrgico de
fracturas, en las que estas son reducidas y fijadas en forma

Ortopedia es una especialidad médica dedicada a corregir o
evitar las deformidades o traumas del sistema musculo esquelético

estable. Para ello se utiliza la implantacion de diferentes
dispositivos tales como placas, clavos, tornillos,alambres, agujas y
Ppines entre otros.

del cuerpo humano, por medico de cirugia ortopédica, aparatos
llamados ortosis u Ortesis o ejercicios corporales.

—w—wmA4zZ—wOom—Hwo wm mco
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JUSTIFICACION

En las péaginas 6
y 7 se colocaran

productos de
ortopedia en la
que cada
producto lleva
nombre y una
pequeia

definicion.

El segmento de
ortopedia se
trabajara en su
mayoria en color

azul, en sus
diferentes
tonalidades, el
numero de
pagina y el
logotipo.

JUSTIFICACION

En las péaginas 8
y 9 se colocaran

productos de
ortopedia en la
que cada
producto lleva
nombre y una
pequeia
definicion.

El segmento de
ortopedia se

trabajard en su
mayoria en color

azul, en sus
diferentes

tonalidades, el
numero de

pagina y el
logotipo.
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Tienen excelentes propiedades de

adaptacion y termosensibilidad, ya

que se adaptan perfectamente a la
forma de la cabeza
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Material de aluminio
Plegable, Regulable en Altura,
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| ALMOHADA DE PILLOW

p ) Apoyo integral a cada parte
| del cuerpo, distribuye
uniformemente el peso y se
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SILLA DE RUEDAS
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GUANTES ESTERILES

Materiales polimeros
(gomayy plastico).
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ESTETOSCOPIO

Fabricada en acero inoxidable
y con materiales sin latex
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INerMEDIE:
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JUSTIFICACION

En las paginas 12
y 13 se colocaran

productos de
ortopedia en el
que cada
producto lleva
nombre y una
pequeia

definicion.

El segmento de
ortopedia se
trabajara en su
mayoria en color

azul, en sus
diferentes
tonalidades, el
ndmero de
pagina y el
logotipo.
JUSTIFICACION

En las paginas 14
y 15 se colocaran

productos de
ortopedia en el
que cada
producto lleva
nombre y una
pequeia

definicion.

El segmento de
ortopedia se
trabajara en su
mayoria en color

azul, en sus
diferentes
tonalidades, el
numero de
pagina y el
logotipo.
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MARTILLO GLUCOMETRO

Martillo de Reflejos de Taylor

Medidor de glucosa en sangre [
Tiras para la prueba de
glucosa en sangre
Dipositivo de puncién para las
lancetas
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BANO PORTATIL

Material Plastico
y tapa plegable

J

MALE URINAL

Urinario con tapa

\
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Material: Aluminio inoxidable
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JUSTIFICACION

En las paginas 16
y 17 se colocaran

productos de
ortopedia en el
que cada
producto lleva
nombre y una
pequeia

definicion.

El segmento de
ortopedia se
trabajara en su
mayoria en color
azul, en sus

diferentes
tonalidades, el
numero de
pagina y el
logotipo.
JUSTIFICACION

En las paginas 18
y 19 se colocaran

productos de
ortopedia en el
que cada
producto lleva
nombre y una
pequeia
definicion.

El segmento de
ortopedia se

trabajara en su
mayoria en color
azul, en sus

diferentes
tonalidades, el
nimero de
pagina y el
logotipo.
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Placas Estrechas Para Tibiay
Himero de 6 a 12 agujeros.
Marca: Asco
Material: Acero Inoxidable

PLACA PARA
CUBITO Y RADIO

Placas para Cubito y Radio

de 4 a 10 agujeros.
Marca: Asco
Material: Acero Inoxidable

W= mMm—EZ—vom—-Hwo

S

PLACA ANCHA

Placas anchas para femur 4.5
de 6 a 12 agujeros
Marca: Asco
Material: Acero Inoxidable
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PLACA LC- DCP

Placas LC-DCP para Cubito y Radio

de 3.5 de 4 a 10 agujeros. 23
Marca: Asco

Material: Acero Inoxidable
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JUSTIFICACION

En las paginas 20
y 21 se colocaran

productos de
osteosintesis en
el que cada

producto lleva
nombre y una
pequeia

definicion.

El segmento de
ortopedia se
trabajard en su
mayoria en color
verde, en sus

diferentes
tonalidades, el
numero de
pagina y el
logotipo.
JUSTIFICACION

En las paginas 22
y 23 se colocaran

productos de
osteosintesis en
el que cada
producto lleva
nombre y una
pequeia

definicion.

El segmento de
ortopedia se

trabajard en su
mayoria en color
verde, en sus

diferentes
tonalidades, el
ndmero de

pagina y el
logotipo.
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PLACA 1/3 DE CANA

Placas de 1/3 de cafia de
4 a8 agujeros
Marca: Asco

Material: Acero Inoxidable

PLACA RICHAD
DE 95°Y 135°
Placas Richard de 952y 135°

de 4 a 12 agujeros
Marca: Asco

\

Material: Acero Inoxidable ¢

PLACA TREBOLADAS
O CUCHARA

Placas treboladas o de cuchara
de 4 a 10 agujeros
Marca: Asco

Material: Acero Inoxidable
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PLACA "Y”

Placas “Y"
de 2 a4 agujeros
Marca: Asco
Material: Acero Inoxidable
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CLAVOS KUNTSHER

Clavas kuntsher para tibia y femur
Marca: Asco
Material: Acero Inoxidable
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CLAVOS BLOQUEADOS

Clavos Bloqueados para Femur
Sistema SING

\.

Material: Acero Inoxidable

y Tibia

O i

CLAVOS KISHNER

Clavos kishner 1.6, clavos de femur
5.64,7.64,5.64,9.64
Material: Acero Inoxidable
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TORNILLOS CORTICALES

Tornillos Corticales, Maleolares,
Esponjoses, Canulados G.F & P.F
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JUSTIFICACION

En las paginas 24
y 25 se colocaran
productos de
osteosintesis en
el que cada
producto lleva
nombre y una

pequeia
definicion.

El segmento de
ortopedia se

trabajara en su
mayoria en color
verde, en sus

diferentes
tonalidades, el
ndmero de

pagina vy el
logotipo.

JUSTIFICACION

En las paginas 26
y 27 se colocaran
productos de
osteosintesis en
el que cada
producto lleva
nombre y una
pequeia

definicién.

El segmento de
ortopedia se
trabajard en su
mayoria en color
verde, en sus

diferentes
tonalidades, el
ndamero de

pagina y el
logotipo.



CONTRAPORTADA

in‘ErRMEDIEC

Venta y Alquiler de Equipo Médico y
de Cuidado del Paciente
Huehuetenango, Huehuetenango
9a. Avenida 2-34 Zona 1
Tel. 7764- 8933

En la propuesta de contraportada se colocard el logotipo de la empresa,
definicion de los servicios que ofrece, su ubicacion y localizacion. Los colores que

se utilizaran son los colores institucionales de la empresa.
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Capitulo VIII

Validacion Técnica



Capitulo VIII: Validacion Técnica

La validacion consiste en evaluar cualitativa y cuantitativamente la
efectividad que presenta el material digital diseflado para dar respuesta a los
requerimientos del cliente, los objetivos del proyecto y la funcionalidad del

proyecto.

Se dividié en 3 partes:

1. PARTE OBJETIVA:

Se evallan los aspectos relacionados a los objetivos del proyecto.

2. PARTE SEMIOLOGICA:

Evalla percepciones y los elementos del disefio.

3. PARTE OPERATIVA

Evalla la funcionalidad del catalogo digital.

8.1 Poblacién y Muestreo:

Para la realizacion de la validacion técnica del catalogo digital INTERMEDIC,
se procedid a recolectar informacion por medio de los especialistas en

comunicaciéon y disefio, clientes, doctores traumatélogos y ortopedistas
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1. GRUPO OBJETIVO (12 personas)

2. ESPECIALISTAS ( 10 personas)

3. CLIENTES (3 personas)

8.2 Método e Instrumentos:

8.2.1 ¢;Quées una Encuesta?

Es una técnica de recogida de datos mediante la aplicacion de un
cuestionario a una muestra de individuos. A través de las encuestas se pueden

conocer las opiniones, las actitudes y los comportamientos de los ciudadanos.

En una encuesta se realiza una serie de preguntas sobre uno o varios
temas a una muestra de personas seleccionadas al siguir una serie de reglas
cientificas que hacen que esa muestra sea, en su conjunto, representativa de la

poblacion general de la que procede.

8.2.2 ¢Qué es una Escala de Likert?

La escala Likert nos ayudara a medir las actitudes y los comportamientos
de nuestro publico objetivo al utilizar opciones de respuestas que van de un
extremo a otro.

A diferencia de las preguntas simples con respuesta si/no, la escala Likert

le permite descubrir distintos niveles de opinion, lo que puede resultar
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particularmente Util para temas o asuntos delicados o desafiantes. Contar con un
rango de respuestas también le permitird identificar facilmente las areas de
mejora, Independientemente de que esté enviando un cuestionario para
comprender los niveles de eficacia del curso que esta dictando o recogiendo las

opiniones de sus clientes respecto de la calidad del servicio de su organizacion.

8.2.3 Encuesta:

Esta es la encuesta que se hizo para validar el proyecto de Disefio de un
catdlogo digital para promover la venta entre Doctores Traumatdlogos y
ortopedistas de hospitales privados y Hospital Nacional de Huehuetenango, los
productos y servicios que ofrece la empresa INTERMEDIC- Huehuetenango,

Guatemala 2015.
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FACULTAD DE CIENCIA DE LA COMUNICACION
FACOM

LICENCIATURA EN COMUNICACION Y DISENO
PROYECTO DE TESIS

NIVERSIDAD

' La Revolucidon en la Educacion

(ot

Nombre: F M

Profesion: Género: j D Experto: D
Puesto que desempeiia: Edad: Cliente: D
Ao de experiencia: Grupo objetivo D

Encuestas de validacion del proyecto
Disefio de un catalogo digital para promover la venta entre Doctores
Traumatélogos y ortopedistas de hospitales privados y hospital Nacional de
Huehuetenango, los productos y servicios que ofrece la empresa
INTERMEDIC-Huehuetenango, Guatemala 2015.

Objetivo: Rectificar por medio de opiniones el uso correcto del catélogo digital
para la evaluacion de su funcionalidad y si es de gran beneficio tanto para la
empresa como para el publico objetivo.

Antecedentes: Intermedic Empez6 el 6 de junio del 2005 como una sociedad
anonima, Unicamente se distribuia material de osteosintesis en el hospital
nacional, Actualmente distribuye una amplia gama de productos ortopédicos y
servicios de osteosintesis en el hospital nacional y privados. INTERMEDIC es una
organizacion que se respalda con seguridad y confianza por los productos de
calidad y los mejores servicios brindados a la poblacion huehueteca.

Instrucciones: A continuacién se presenta una serie de preguntas indique su
respuesta marcando con una “X” en el espacio correspondiente.
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PARTE OBJETIVA

1. ¢Considera necesario investigar el beneficio de un catalogo digital para
promocionar productos ortopédicos y servicios de osteosintesis?

Si No

2. ¢Es esencial larecopilacion de informacion para promocionar los
productos y servicios que la empresa ofrece?

Si No

3. ¢Cree que es importante fotografiar cada uno de los productos parala
realizacién del catdlogo digital que la empresa INTERMEDIC ofrece?

Si No

PARTE SEMIOLOGICA:

4. ¢Cree que las fotografias utilizadas en el catalogo han sido colocadas
correctamente?

Mucho Poco Nada

5. ¢Considera que ladiagramacion del catdlogo es ordenada?

Mucho Poco Nada

6. ¢Considera que latipografia utilizada en el catalogo es legible al
lector?

Muy legible Poco legible Nada legible

7. ¢Asu criterio los colores utilizados en el catalogo son atractivos y acordes al
producto?

Mucho Poco Nada
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PARTE OPERATIVA:

8. ¢Considera que la portada del catadlogo digital es adecuada?

Adecuado Poco adecuado Nada adecuado

9. ¢Considera adecuado el funcionamiento del catalogo digital?

Adecuado Poco adecuado Nada adecuado

10. (Coémo considera el uso de latecnologia para larealizacién de un
catalogo digital?

Adecuado Poco adecuado Nada adecuado

11..,Cémo considera larealizacion de un catalogo digitar para facilitar la
comercializacion de productos?

Adecuado Poco adecuado Nada adecuado

12.¢Como Considera la influencia del disefio de un catélogo parala
promocién de productos y servicios que ofrece la empresa INTERMEDIC?

Adecuado Poco adecuado Nada adecuado

OBSERVACIONES:

GRACIAS POR SU COLABORACION
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8.3 Resultados e interpretacion de resultados:

A continuaciéon se presentan los resultados obtenidos en cada una de las
preguntas incluidas en la encuesta, que contiene su gréfica, con el fin de mostrar
los resultados obtenidos dentro de la validacién y comprobar si se cumplen con los
aspectos objetivos, semioldgicos y operativos del catalogo digital de la empresa

INTERMEDIC.

PARTE OBJETIVA.
1. ¢ Considera necesario investigar el beneficio de un catalogo digital
para promocionar productos ortopédicos y servicios de

osteosintesis?

100%

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

S NO

Interpretacion: El 97% de los encuestados considera necesario investigar el
beneficio de un catalogo digital para promocionar productos ortopédicos vy
servicios de osteosintesis. El 3% no estuvo de acuerdo. Por lo tanto, se considera

que si es importante la investigacion de un catalogo digital.
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2. ¢Es esencial larecopilacién de informacion para promocionar los

productos y servicios que la empresa ofrece?

100%
90%
80%
70% 4
60% TT
50% /k! ms
40% | | mNO
30%
20%
10%
0% : .
i NO

Interpretacion: El 100% de los encuestados considera esencial la recopilacion de
informacion para promocionar los productos y servicios que la empresa ofrece. Por

lo tanto, se considera que si es importante la recopilacion de informacion.
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3. ¢ Cree que es importante fotografiar cada uno de los productos para la

realizacion del catalogo digital que la empresa INTERMEDIC ofrece?

100%
90%
80%
70%
60% ‘-T
50% || % ms
20% p— ; ENO
30% k
20%
10%
0% . .
sl NO

Interpretaciéon: El 100% de los encuestados considera importante fotografiar
cada uno de los productos para la realizacion del catalogo digital. Por lo tanto, se

considera que si es importante fotografiar cada uno de los productos.

67



PARTE SEMIOLOGICA.

4. ¢,Cree que las fotografias utilizadas en el catalogo han sido colocadas

correctamente?

/k? ® MUCHO

- ; = POCO
tgr (@) Y W NADA

MUCHO POCO NADA

Interpretacién: ElI 97% de los encuestados considera que las fotografias
utilizadas en el catalogo han sido colocadas correctamente. EI 3% considera que
es poco aceptable la colocacién de las fotografias. Por lo tanto, se considera que

las fotografias han sido colocadas correctamente.
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5. ¢Considera que la diagramacion del catalogo es ordenada?

100%

90%

80%

70%

60%

,hl MUCHO

. WPOCO

ao ﬂéo- NADA

50%

40%

30%

20%

10%

0%

MUCHO POCO NADA

Interpretaciéon: El 97% de los encuestados considera que la diagramacion del
catalogo es ordenada. El 3% considera que es poco aceptable la diagramacion.

Por lo tanto, se considera que la diagramacibn es ordenada.
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6. Considera que la tipografia utilizada en el catadlogo es legible al
lector?

100%

90%

80%

70%

60%
| @MUY LEGIBLE

50%
? B POCO LEGIBLE

|
C ‘e IC) % W NADALEGIBLE

40%

30%

20%

10%

0%
MUY LEGIBLE POCO LEGIBLE NADA LEGIBLE

Interpretacién: El 96% de los encuestados considera que es muy legible la
tipografia utilizada en el catdlogo es legible al lector. El 4% considera que no es
legible la tipografia utilizada en el catalogo. Por lo tanto, se considera que la

tipografia utilizada en el catalogo es legible al lector.
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7. ¢A su criterio los colores utilizados en el catdlogo son atractivos y
acordes al producto?

100%

90%
80%

70%

60%

/h ®m MUCHO

- mPOCO

O ‘%@- NADA

50%

40%

C

30% o

o

20% -

10%

0%
MUCHO POCO NADA

Interpretacion: El 96% de los encuestados considera que los colores utilizados
en el catalogo son atractivos y acordes al producto. El 4% considera que los
colores utilizados no son atractivos. Por lo tanto, se considera que los colores son

atractivos y acordes al producto.
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PARTE OPERATIVA.

8. ¢Considera que la portada del catalogo digital es adecuada?

& ® ADECUADO

H POCO ADECUADO

ADECUADO POCO ADECUADO NADA ADECUADO

Interpretacién: El 98% de los encuestados considera que la portada del catalogo
es adecuada. El 2% considera que la portada del catdlogo no es adecuada. Por

lo tanto, se considera que la portada del catdlogo digital es adecuada.
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9. ¢Considera adecuado el funcionamiento del catalogo digital?

’b B ADECUADO

H POCO ADECUADO

B NADA ADECUADO

ADECUADO POCO ADECUADO NADA ADECUADO

Interpretacion: ElI 100% de los encuestados considera adecuado el
funcionamiento del catalogo digital. Por lo tanto, se considera que el

funcionamiento es adecuado.
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10. ¢Consideraque el uso delatecnologia es importante parala
realizacion del catalogo digital?

100%

90%

80%

70%

60%

%l MUCHO

; m POCO

Qo 4 ™ NADA
c/

50%

40%

30% g

20%

10%

0%
MUCHO POCO NADA

Interpretacion: ElI 100% de los encuestados considera que el uso de la
tecnologia es importante para la realizacién del catalogo digital. Por lo tanto, se

considera que la tecnologia es importante.

74



11. ¢Como considera larealizacion de un catalogo digital para facilitar
la comercializacion de productos?

/kz H ADECUADO

(! m POCO ADECUADO
o

g = NADA ADECUADO

ADECUADO POCO ADECUADO NADA ADECUADO

Interpretacién: El 100% de los encuestados considera adecuado la realizacion
de un catélogo digital para facilitar la comercializacion de productos. Por lo tanto,
se considera que la realizacion del catdlogo ayuda a facilitar la comercializacion de

los productos de INTERMEDIC.
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12. ¢cConsidera que el catalogo digital cumple la funcién de promocion de
productos y servicios que ofrece la empresa INTERMEDIC?

100%

90%

80%

70%

60%

& ® MUCHO

50%

40%

30% ¢

20%

10%

0%
MUCHO POCO NADA

Interpretacion: El 97% de los encuestados considera que el catalogo digital
cumple con la funcién de promocién de productos y servicios que ofrece la
empresa INTERMEDIC. ElI 3% considera que no cumple con la funcion de
promocién de productos y servicios. Por lo tanto, se considera que la funcién de

promocién de productos y servicios si es adecuada.
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8.4Cambios en base a los resultados:

ANTES. DESPUES.

1 "
K =
v ¥
E E
E R
M M
3 E
£ i
" il
€ &

Osteosintesis

Osteosintesis \| Ortopedia

\| Ortopedia

JUSTIFICACION:

En la portada se agregaron detalles circulares alrededor de la imagen de la

portada y se unio la linea blanca con la imagen, que se hizo un poco mas gruesa.
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ANTES

Q
U
|
E
N
E
S

woEsow

Nuestra  misién  es  ofrecer y  brindar  articulos
ortopédicos que estén a la  vanguardia en materiales y
recursos innovadores, estamos comprometidos en proveer
a nuestra comunidad excelencia en todos los productos que
ofrecemos. Nos preocupamos por el bienestar de los usuarios
que necesitan algin articulo especifico ya sea ortopédico o de
rehabilitacion  fi Prestacion de sevicios de alquiler de
equipo de recuperacidn.

Ser la mejor empresa ortopédica a nivel local, logrando ser la
mds cotizada en nuestra rama, ofreciendo las mejores opciones en
cuanto a productos de este mismo dmbito y que estos, a su vez
iten la solucién de problemas comunes a personas que lo
necesiten, y a quienes cuidan de los pacientes. Comprometiéndonos
totalmente con nuestros clietes de manera que logremos ser la
asociacion ortopédica nimero uno en servicio, organi:
calidad de resultados.

DESPUES

N~

Nuestra  misi6n es  ofrecer y  brindar  articulos
ortopédicos que estén a la  vanguardia en materiales y
recursos innovadores, estamos comprometidos en proveer

a nuestra comunidad excelencia en todos los productos que
ofrecemos. Nos preocupamos por el bienestar de los usuarios
que necesitan algin articulo especifico ya sea ortopédico o de
rehabilitacién fisica. Prestacién de servicios de alquiler de
equipo de recuperacion.

Ser la mejor empresa ortopédica a nivel local, logrando ser la
mds cotizada en nuestra rama, ofreciendo las mejores opciones en
cuanto a productos de este mismo dmbito y que estos, a su vez
faciliten la solucién de problemas comunes a personas que lo
necesiten, y a quienes cuidan de los pacientes. Comprometiéndonos
totalmente con nuestros clientes de manera que logremos ser la
asociacién ortopédica mimero uno en servicio, organizacién y
calidad de resultados.

mmZ2mM—coO

wo=ZT0ow
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JUSTIFICACION:

Se agregé disefio
circular de fondo
para cada pagina y
también se agregd
disefio a los cuadros
de contenido.



E
S

—O0OmMUO-Ha0

lll?mHEDIG---E

MATERIALES DE OSTEQSINTESIS

Osteosintesis es un
fracturas, en las que estas son reducidas

tratamiento quirdrg de
jadas en forma
de diferente:

nillos,alambres, agujas y

utiliza la implanta

pines entre otros.

vwm mco

A== M=Z =00 m-—und

DESPUES

wvm

o]
4
T
o]
p
E
D
|
A

PRODUCTOS ORTOPEDICOS

Ortopedia es una especialidad médica dedicada a corregir o
evitar las deformidades o traumas del sistema misculo esquelético
del cuerpo humano, por médico de cirugia ortopédica, aparatos
llamados ortosis u Ortesis o ejercicios corporales.

Osteosintesis es un tratamiento quirdrgico de
fracturas, en las que estas son reducidas y fijadas en forma
estable. Para ello se utiliza la implantacion de diferentes
dispositivos tales como placas, clavos, tornillos, alambres, agujas y
pines entre otros.

V== M—Z2—=n0OmM—und um mco
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JUSTIFICACION:

Se agregd disefio
circular de fondo
para cada pagina y
también disefio a los
cuadros de
contenido.



ANTES

1 ERMEDIE

BOTA PARA ESGUINCE

Material duro con que esta
fabricada proporciona
seguridad en la inmovilizacién.
Con cierres de sequridad para

asegurar la inmovilizacién.

(o]
R
T
(o]
P
E
D
I

A

AFO INMOVILIZADOR
DE TOBILLO

Inmovilizador largo con
cinturon pelvico

GUARDS

Collar cervical dispositivo
general tractor vértebra
cervical tipo suave

CUELLO CERVICAL SOFT

NERMEDIE -

(s,

#

’

P—O0OMUO-HAMO

CUELLO DE ESPONJA

Collar cervical de esponja
ajustable

DESPUES

n-EnMEDIC

BOTA PARA ESGUINCE

Material duro con que esta
fabricada proporciona
seguridad en la inmovilizacién.
Con cierres de seguridad para
asegurar la inmovilizacién.

Q. 550.

CUELLO CERVICAL SOFT
GUARDS

Collar cervical dispositivo
general tractor vértebra
cervical tipo suave

[o]
R
T
o]
p
E
D
|
A

L~

P—OmMUO—-HAO

v - v
) @ \
AFO INMOVILIZADOR
DE TOBILLO CUELLO DE ESPONJA
Inmovilizador largo con Collar cervical de esponja
cinturon pelvico ajustable
: Q. 150.00 110.00
J

nn.-
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JUSTIFICACION:

Se cambio la
fotografia de la bota
para esguince y se
colocé precio a cada
producto.



ANTES

e

CODERA CORTA

Inmovilizador de mufieca corto

RO

CORSET
DORSOLUMBAR

Elastico y transpirable
dorsolumbar corsé

o}
R
T
o}
P
E
D
1
A

CABESTRILLOS

Cabestrillo en tejido
transpitable para luxaciones
mejora, para el dolorde
hombro.

r

%o

BATA MEDICA PARA
HOMBRE

Bata para hombre en color
blanco.

>—=0OmMUO—-xO

1"

DESPUES

;-"IIIVERHEDI‘

oy

CODERA CORTA

Inmovilizador de mufieca corto

Q.150.00 ‘

R

CORSET
DORSOLUMBAR

Elastico y transpirable
dorsolumbar corsé

Q.380.00

>—0OmMUO—-HmO

&)

CABESTRILLOS

Cabestrillo en tejido
transpitable para luxaciones
mejora, para el dolor de

hombro.

Q.70.00

\.

\

SOPORTE LUMBAR

Color negro y beige.
Tamaidos: X, M, L, XL

Q.380.00

>—O0OmMUO —-HxO

JUSTIFICACION:

Se cambid la
fotografia de bata
para hombre por
soporte lumbar, y se
cambi¢ la fotografia
de cabestrillos, se
coloco precio a cada
producto.



ANTES

(o]
R
T
(o]
P
E
D
I

A

— P

ALMOHADA VISCOELASTICA

Tienen excelentes propiedades de

adaptacién y termosensibilidad, ya

que se adaptan perfectamente ala
forma de la cabeza

-

»

s

ANDADORES

Material de aluminio
Plegable, Regulable en Altura,
Sin ruedas

\

A~

NERMEDIE

~

r ——

ALMOHADA DE PILLOW

) Apoyo integral a cada parte
del cuerpo, distribuye
uniformemente el peso y se
adapta a la forma del cuerpo.

P

SILLA DE RUEDAS

Materiales: Metal . El aro de
mano de metal (acero
cromado, acero
inoxidable o aluminio)

>P—0OmMUO-HXO

DESPUES

FP=0mMUWO-HmMO

e

RODILLERA CON BARRAS

Rodillera con barras ,
inmobilizador de rodilla.

Q.350.00 J

NERMEDIE -

RO

ALMOHADA VISCOELASTICA

Tienen excelentes propiedades de

adaptacion y termosensibilidad, ya

que se adaptan perfectamente a la
forma de la cabeza

\

&P

MUNEQUERA

Mufiequera,
inmovilizador de mufieca.

RO

ALMOHADA DE PILLOW

Apoyo integral a cada parte
del cuerpo, distribuye f{“"*
=

uniformemente el peso yse
adapta a la forma del cuerpo.

Q.160.00

Q.110.00

e

Q.200.00 \/

0
[
T
o]
p
E
D
1
A
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JUSTIFICACION:

Se invirti6 el orden
de los productos de
la pagina 12 a la 13,
y se cambiaron los
productos de
andadores y sillas de
ruedas por rodillera
con barras y
mufiequera 'y se
agregd precio a cada
producto.



ANTES

- INERMEDIE

O

GUANTES ESTERILES

NERMEDIE -

RO

ESTETOSCOPIO

N

P

T

"

0 o}
R . . Fabricada en acero inoxidable R
T . Materiales polimeros . . T
# . y con materiales sin latex
0 7 (goma y plastica). (4]
P SRR i P
E L j E
D | < - 3 D
| |
'Yl - ® ® ~ [
_— - MASCARILLA PARA
Y NEBULIZAR
. A | ALGODON EN MOTA Con tubo para
i Ve
Suministro de oxigene, { 0 i
incluye adaptador para alta % G-.\ 15
humedad. Y e -
\. J \ J
- nERMEDIE INERMEDIE: -
) o : )
o N
AT
ANDADORES ESTETOSCOPIO
I — - T
(o] Material de aluminio Fabricada en acero inoxidable Ry 0
R Plegable, Regulable en Altura, y con materiales sin latex R
T Sin ruedas T
(o] (o]
P P
E E
D Q.450.00 ).90.00 a Q.875.00 )
1 » . v 1
A A
() () )
\"
MASCARILLA PARA BN
SILLA DE RUEDAS NEBULIZAR o Nl .
Materiales: Metal . El aro de CON TUBO
mano de metal (acero - _ A
cromado, acero Suministro de exigeno, f?%éz\ i
inoxidable o aluminio) incluye adaptador para alta % ell,- y::_:l
humedad. I\;. LN /%':
N\ \"‘T=F",% y
Q.2000.00 Q.40.00 N
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JUSTIFICACION:

Se cambiaron los
productos de guantes
estériles y algodén
de mota por
andadores y silla de
ruedas, y se agregd
precio a cada
producto.



ANTES

- 1NERMEDIC

s

OTOSCOPIO

Material : metal

INERMEDIEC -

R

ESFIGMOMANOMETRO

Esfigmomanémetro
digital

.

-

>P=0UMUO~-2O

MARTILLO

Martillo de Reflejos de Taylor

RS

GLUCOMETRO

Medidor de glucosa en sangre
Tiras para la prueba de
glucosa en sangre
Dipositivo de puncién para las
lancetas

-~

>P=0MUO~-2O

DESPUES

- 1NERMEDIC

A

O

ESFIGMOMANOMETRO

Esfigmomanémetro
digital

Q.550.00

>P=0mMUO-mO

o5

GLUCOMETRO

Medidor de glucosa en sangre
Tiras para la prueba de
glucosa en sangre
Dipositivo de puncién para las
lancetas

nErMEDIE -

AT

OTORRINA

Material : metal

Q.650.00

o
R
T
0
P
E
D
I

A

s

MARTILLO

Martillo de Reflejos de Taylor

Q.550.00

~

17
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JUSTIFICACION:

Se invirtié el orden
de los productos de

cada pagina, se
cambié el nombre
del  producto de
otoscopio por

otorrino, se quitd el
fondo negro a los
productos 'y  se
agrego precio a cada
producto.



PELOTAS ESTRES

Ayudan a relajarse.

Q.12.00

~

FERULAS PARA YESO

Material: Aluminio

: %@ INERMIEDIC -
o BANO PORTATIL MALE URINAL °
R Material Plastico Urinario con tapa e
g y tapa plegable g
p P
= =
D ~ < D
| |
A ® ® | -

JERINGAS
_ PATO /BACINICA /
Jeringas »
Material: Aluminio inoxidable Sec ‘X d&
Jec - = -
\ " . J
- INERMEDIC @ @ WErMEDIC -
[ ) J )
; FERULA ESPECULO VAGINAL
Material: Aluminio y pléstico Material : Plastico

o} 0
R R
i T
o , (o)
P P
E Q.50.00 Q.8.00 E
D \ 7 \ J D
| |

85

JUSTIFICACION:

Se cambiaron todos
los productos
después de clasificar
y tomar en cuenta
que no pertenecen al
rango de ortopedia
sino a equipo
hospitalario. Y se
agregod precio a cada
uno.



ANTES

>P=0OMUO-00O

i ErMEDIC ; nERMEDIE: -
L r B @ )=
EMPUNADURAS DE
MULETA MULETAS
| \
\ : % i Material: Aluminio o

(o] W Y Muletas y Tacén para Muletas PPRESE PN, ?poyar g

R |4 3 la mano y equibrar

T ¥ v el peso del cuerpo
0 L

P 1Y Q.275.00 Q.50.00

7 \ 7

|\

|

TACONES PARA
MULETAS

Tacones para muleta .
Material: Plastico

Q.50.00 :

»

APOYO AXILAR

Ayuda para el descanzo

o
-

! Q.50.00

21

DESPUES
- ERMEDIC NERMEDIE -
M) ) O
\ ¢
\ £ BATA MEDICA PARA ARNES DE PAVLIK
HOMBRE B ik =
{ N Tratar la luxacién congénita

Bata para hombre en color
blanco.

Q.200.00

de la cadera y/o los trastornos
del crecimiento de la cadera

Q.250.00

>P=0OMUO-AWO

FAJA PRE-PARTO

Faja /Cinturén Pre-Parto
Talla unica.

o

J

RODILLERA ARTICULADA

Rodillera articulada graduable

1
i

Q.1500.00

\
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JUSTIFICACION:

Se agregaron nuevos
productos al catalogo
digital al expandir
la linea de productos
con su precio
respectivo.



ANTES

— o (5% —

TALONERA DE GEL PARA ANILLO DIGITAL
DAMA ==
Hnialy Previene callos y
Contenido: 1 par =
Absorbe inpactos en el drea callosidades
del talén y redistrubuyen la interdigitales.
presién uniformemente Material: silicon

50.00 , Q7500 |
J

\

TALONERA DE GEL

P=OUOMUO-2MO
P=0OMUVO-NO

PARA CABALLERO SEPARADOR DE DEDOS
Unitalla Separa los callos interdigitales
Contenido: 1 par y proporciona confort.

Absorbe inpactos en el drea
del talén y redistrubuyen la
presién uniformemente

00 Q.50.00

JUSTIFICACION:
DESPUES
Se agregaron nuevos
productos al catadlogo
digital al expandir

INERMEDIC WErMEDIE -
e r @ % T la linea de productos

ESTRIBO PARA DEDOS con su precio
PLANTILLAS .
— ORTOPEDICAS respectivo.

Merial: Silicon.
Alivia la presién en las puntas

Ayuda a tener mejor
firmeza en el pie.

o0
QRe® ~

PLANTILLAS 3/4 ESPATULA CERVICAL

de los pies y metatarsianos.

>P=0OMUO-XO

>P=0UMUO-AO

Material: Madera.
Plantillas siligel

Tallas. S, LM, X, XL
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PLACA "L"

Placas “L" para platillo tibial
de 4 a 8 agujeros
Marca: Asco
Material: Acero Inoxidable

Material: Acero Inoxidable

PLACA“T"”

Placas “T" para
platillo tibial
de 4 a 10 agujeros
Marca: Asco
Material: Acero Inoxidable

WERMEDIEC:
3
ferer=3 .@
CECECN =)
PLACA"T"” o= o)
J 6 s
Placas en “T" para FIFIE=] T
radio rectasy e = i) E
angulares ( placas elis) o 0
. TS
de 3 a 6 agujeros goiz\:___:._i_a 5
Marca: Asco i 1
[CIEE =)
5] N
T
[=
) S
1
S

PLACA LC-DCP

Placas LC-DCP Tibiay Himero
de 6 a 12 agujeros.
Marca: Asco
Material: Acero Inoxidable

n—-—um—HZ2-unom—+Hwno

DESPUES
N‘erMEDIC |||P£nl'l£l’l¢---§

PLACA "L

Placas “L" para platillo tibial
de 4 a 10 agujeros
Marca: Asco
Material: Acero Inoxidable
Medida: 4.5 ml.

Q.1900.00 a Q.2500.00

\

RO

PLACA“T"

Placas en “T" para

radio rectasy
angulares ( placas elis)
de 3 a 6 agujeros
Marca: Asco
Material: Acero Inoxidable
Medida: 3.5 ml.

Q.1950.00 a Q.2350.00

CO0 o)

J

CX=X=) Qo:;.))
o

v,

PLACA "T”

Placas “T” para
platillo tibial
de 4 a 10 agujeros
Marca: Asco
Material: Acero Inoxidable
Medida: 5.5 ml.

Q.1900.00 a Q.2500.00

-

7

RO

PLACA LC- DCP

Placas LC-DCP Tibiay Himero
de 6 a 10 agujeros.
Marca: Asco
Material: Acero Inoxidable
Medida: 4.5 ml.

Q.1500.00 a Q.1900.00

n—umHZ2—-nwom—-wo

JUSTIFICACION:

Se agregd precio a
cada producto de
osteosintesis.



ANTES

iN‘ErRMEDIEC

Venta y Alquiler de Equipo Médico y
de Cuidado del Paciente
Huehuetenango, Huehuetenango
9a. Avenida 2-34 Zona 1
Tel. 7764- 8933

DESPUES

iN‘ERMEDIEC

Venta y Alquiler de Equipo Médico y
de Cuidado del Paciente
Huehuetenango, Huehuetenango
9a. Avenida 2-34 Zona 1
Tel. 7764- 8933
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JUSTIFICACION:

Se puso el fondo azul
en toda la pagina y
también se le puso
mas grosor a la linea
divisoria blanca.

Se agrandé el
logotipo de la
empresa y el texto de
ubicacién y contacto



Capitulo IX

Propuesta Grafica Final
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JUSTIFICACION:

Esta es la propuesta
final de la portada
incluyendo la
imagen, los nombres
de osteosintesis y
ortopedia que es lo
que la  empresa
ofrece, y el logotipo.

A=PMIZMZ=

*
Osteosintesis _ |
\| Ortopedia

LwmMmZ2mM-=Cco

woEow
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Nuestra misibn es  ofrecer y  brindar articulos
ortopédicos que estén a la  vang ia en materiales y
recursos innovadores, estamos comprometidos en proveer
a nuestra comunidad excelencia en todos los productos que
ofrecemos. Nos preocupamos por el bienestar de los usuarios
que necesitan algin articulo especifico ya sea ortopédico o de

rehabilitacion fisica. Prestacién de servicios de alquiler de
equipo de recuperacién.

IIIE'EIIIIEDI‘---;

Ser la mejor empresa ortopédica a nivel local, logrando ser la
mis cotizada en nuestra rama, ofreciendo las mejores opciones en
cuanto a productos de este mismo dmbito y que estos, a su vez
faciliten la solucién de problemas comunes a personas que lo
necesiten, y a quienes cuidan de los pacientes. Comprometiéndonos
totalmente con nuestros clientes de manera que logremos ser la
asociacion ortopédica nimero uno en servicio, organizacién y
calidad de resultados.

nwmZm=-coO

S
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M
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JUSTIFICACION:

Esta es la propuesta
final en donde se
describe Quiénes
somos como la
mision y la vision de
la empresa
INTERMEDIC.



PRODUCTOS ORTOPEDICOS

Ortopedia es una especialidad médica dedicada a corregir o

evitar las deformidades o traumas del sistema musculo esquelético
del cuerpo humano, por médico de cirugia ortopédica, aparatos
llamados ortosis u Ortesis o ejercicios corporales.

lﬂ?ﬂl"ﬁ'l‘"-g

Osteosintesis es un tratamiento

quirtirgico de
fracturas, en las que estas son reducidas y fijadas en forma

estable. Para ello se utiliza la implantacién de diferentes
dispositivos tales como placas, clavos, tornillos, alambres, agujas y
pines entre otros.

N—=—N—UMAZ2—LOoMmM—-wno wvum mco
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BOTA PARA ESGUINCE

Material duro con que esta
fabricada proporciona
seguridad en la inmovilizacién.

Con cierres de seguridad para

asegurar la inmovilizacién.

CUELLO CERVICAL SOFT

, ‘
4 J
GUARDS = |
Collar cervical dispositivo ’A J

general tractor vértebra - G L

4

cervical tipo suave

&P

AFO INMOVILIZADOR
DETOBILLO

Inmovilizador largo con

cinturon pelvico

p

Q. 150.00

CUELLO DE ESPONJA

Collar cervical de esponja
ajustable

10.00

rP—0O0mMUO—-AO
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JUSTIFICACION:

Esta es la propuesta
final en donde se da

a conocer que es
ortopedia y que es
osteosintesis.

JUSTIFICACION:

Esta es la propuesta

final en donde se
promocionan los
productos de
ortopedia con el
precio a que
corresponde cada

uno y su descripcion.



Vo S

BASTON CANADIENSE

Material de aluminio .

J

BASTON

Material de aluminio.

{ Q. 190.00

>—=0OmMUO—-HAO

< &

BASTON PLEGABLE

Material de aluminio.

Q.190.00

\
>—0OmMUO—-HAO

RO

BASTON

Material de aluminio .
Bastén de cuatro patas.

\

e

CODERA CORTA

Inmovilizador de mufieca corto

Q.150.00

anmlIEDIG---E

Ry

CORSET
DORSOLUMBAR

Elastico y transpirable
dorsolumbar corsé

r
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CABESTRILLOS

Cabestrillo en tejido
transpitable para luxaciones
mejora, para el dolor de
hombro.

| Q70.00

~

>P=0OmMUO-4mO

SOPORTE LUMBAR

Color negro y beige.
Tamafios: X, M, L, XL

| Q.380.00

7

JUSTIFICACION:

Esta es la propuesta
final en donde se
promocionan los
productos de
ortopedia con el
precio a que
corresponde cada
uno y su descripcion.

JUSTIFICACION:

Esta es la propuesta
final en donde se
promocionan los
productos de
ortopedia con el
precio a que
corresponde cada
uno y su descripcion.



RODILLERA CON BARRAS

Rodillera con barras,

e

ALMOHADA VISCOELASTICA

Tienen excelentes propiedades de
adaptacién y termosensibilidad, ya

INERMEDIE -

0 inmobilizador de rodilla. 0
R que se adaptan perfectamente a la R
T forma de lacabeza . T
o] 0
P P
E Q.350.00 Q.200.00 E
D J \. J D
| |
A ® () ] A
A
MUNEQUERA ALMOHADA DE PILLOW 5 “‘-‘-d
3 Mufiequera, Apoyo integral a cada parte - .\“ - -
inmovilizador de mufieca. del cuerpo, distribuye Ivf 4 "\_\ ) -
uniformemente el peso y se ‘f"- N
adapta a la forma del cuerpo. 13
Q.160.00 Q.110.00
J \
I ERIMEDIC wERMEDIC -
~ . . )
\_\‘
ANDADORES ESTETOSCOPIO /
2
Material de aluminio Fabricada en acero inoxidable / \ 7

Plegable, Regulable en Altura,
Sin ruedas

Q.450.00

y con materiales sin litex

2.90.00 a Q.875.00

J

>—=0UOmMUO-AO

O

SILLA DE RUEDAS

Materiales: Metal . El aro de
mano de metal (acero
cromado, acero

inoxidable o aluminio)

Q.2000.00

N
MASCARILLA PARA

NEBULIZAR
CONTUBO

Suministro de oxigeno,
incluye adaptador para alta
humedad.

Q.40.00

(0]
R
T
(0]
P
E
D
|
A

15

93

JUSTIFICACION:

Esta es la propuesta

final en donde se
promocionan los
productos de
ortopedia con el
precio a que
corresponde cada

uno y su descripcion.

JUSTIFICACION:

Esta es la propuesta

final en donde se
promocionan los
productos de
ortopedia con el
precio a que
corresponde cada

uno y su descripcion.
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ESFIGMOMANOMETRO

Esfigmomanémetro
digital

Q.550.00 »

Uy

GLUCOMETRO

Medidor de glucosa en sangre
Tiras para la prueba de
glucosa en sangre
Dipositivo de puncién para las
lancetas

\

RS

OTORRINA

Material : metal

Q.650.00

Q.550.00

r

RS

MARTILLO

Martillo de Reflejos de Taylor

Q.45.00

>P=0OmMUO RO

>—0UOmMUO-HmO

PELOTAS ESTRES

Ayudan a relajarse.

FERULAS PARA YESO

r

Material: Aluminio

] Q.50.00

@ U i
; FERULA ESPECULO VAGINAL

Material: Aluminio y plastico Material : Plastico 0
R

T

0

Q.50.00 4

v w

D

1

@ Y| A
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JUSTIFICACION:

Esta es la propuesta
final en donde se
promocionan los
productos de
ortopedia con el
precio a que
corresponde cada
uno y su descripcion.

JUSTIFICACION:

Esta es la propuesta
final en donde se
promocionan los
productos de
ortopedia con el
precio a que
corresponde cada
uno y su descripcion.



EMPUNADURAS DE
MULETA MULETAS

JUSTIFICACION:

Material: Aluminio ———

1

= o Muletasy Tacén para Muletas b s e T 2
o b e L&J\ ; i Esta es la propuesta
: L Al final en donde se
o = d ° promocionan los
. ( @) % ) IR productos de

—t ortopedia con el

bt o o APOYO AX precio a que
MULETAS —_— == —
Ayuda para el descanzo Corresponde Ca.da
Tacones para muleta. de axilas. — - ) -
u. ik Pistics m uno y su descripcion.

Q.50.00 1 Q.50.00

;---lliVmHEDIG IIIVER“EM‘"'E
"‘_v _ ® @ )
\ / BATA MEDICA PARA ARNES DE PAVLIK JUSTIFICACION:
4 HOMBRE A »
Tratar la luxacién congénita
o / Bata para hombre en color de la cadera y/o los trastornos o Esta eS Ia propuesta
R { blanco. del crecimiento de la cadera R -
l (/ E final en donde se
| Q20000 Q.250.00 P promocionan  los
D (| 7 ¥ 4| o productos de
Al @) B B ortopedia con el
precio a que
FAJA PRE-PARTO RODILLERAARTICLILADA, corresponde cada
P Cribinbn PracPais Rodillera articulada graduable uno y su descripcién
Talla unica.
[ Q1200 Q.1500.00
\ ) L 3
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TALONERA DE GEL PARA
DAMA
Unitalla
Contenido: 1 par
Absorbe inpactos en el drea

del talén y redistrubuyen la

presién uniformemente

Q.250.00

U

TALONERA DE GEL
PARA CABALLERO

Unitalla
Contenido: 1 par
Absorbe inpactos en el 4rea
del talén y redistrubuyen la
presién uniformemente

Q.250.00

o

RO

ANILLO DIGITAL

Previene callos y
callosidades
interdigitales.
Material: silicon

Q.75.00

\.

SEPARADOR DE DEDOS

Separa los callos interdigitales
y proporciona confort.

Q.50.00

r

>P—-OUOMUO-AO

>P—0OmMUO—-AO

ESTRIBO PARA DEDOS

Merial: Silicon.
Alivia la presién en las puntas

de los pies y metatarsianos.

Q.0.00

¥

PLANTILLAS 3/4

Plantillas siligel
Tallas. S, LM, X, XL

Q.320.00

PLANTILLAS
ORTOPEDICAS

Ayuda a tener mejor
firmeza en el pie.

] Q.250.00

%o

ESPATULA CERVICAL

Material: Madera.

w

P—-—0OMmMUO-4AMWO
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JUSTIFICACION:

Esta es la propuesta
final en donde se
promocionan los
productos de
ortopedia con el
precio a que
corresponde cada
uno y su descripcion.

JUSTIFICACION:

Esta es la propuesta
final en donde se
promocionan los
productos de
ortopedia con el
precio a que
corresponde cada
uno y su descripcion.
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PLACA "L"

Placas “L” para platillo tibial
de 4a 10 agujeros
Marca: Asco
Material: Acero Inoxidable
Medida: 4.5 ml.

Q.1900.00 a Q.2500.0C

PLACA T

Placas en “T" para
radio rectas y
angulares ( placas elis)
de 3 a 6 agujeros
Marca: Asco
Material: Acero Inoxidable
Medida: 3.5 ml.

Q.1950.00 a Q.2350.00

@
PLACA “T"

Placas “T* para
platillo tibial
de 4 a 10 agujeros
Marca: Asco
Material: Acero Inoxidable
Medida: 5.5 ml.

Q.1900.00 a Q.2500.00

@l

PLACA LC-DCP

Placas LC-DCP Tibia y Himero
de 6 a 10 agujeros.
Marca: Asco
Material: Acero Inoxidable
Medida: 4.5 ml.

Q.1500.00 a Q.1900.00

'8

B—umMmHZ2—-—0nOom—-Hwno
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P

PLACA ESTRECHA

Placas Estrechas Para Tibiay
Hamero de 6 a 12 agujeros.
Marca: Asco
Material: Acero Inoxidable
Medida: 4.5 ml.

Q.1200.00 a Q.1700.00

/’gp‘
-,
-, - de 5 a 8 agujeros.

o = Marca: Asco
/“‘ Material: Acero Inoxidable
§ Midida: 3.5 mL

Q.1100.00 a Q.1500.00

PLACA PARA
CUBITO Y RADIO

Placas para Cubito y Radio

\.

~

PLACA ANCHA

Placas anchas para femur
de 6 a 12 agujeros
Marca: Asco
Material: Acero Inoxidable

Medida: 4.5 ml.

Q.1300.00 2 Q.1700.00

w

> PLACA LC-DCP

Placas LC-DCP para Cubito y Radio
de 4 a 10 agujeros.
Marca: Asco
Material: Acero Inoxidable
Medida: 3.5 ml.

Q.1300.00 a Q.1800.00

\

IIlVEnIIEDIGmE

V=mM=-HZ—-00mM—-uno
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JUSTIFICACION:

Esta es la propuesta

final en donde se
promocionan los
productos de
osteosintesis con el
precio a que
corresponde cada

uno y su descripcion.

JUSTIFICACION:

Esta es la propuesta

final en donde se
promocionan los
productos de
osteosintesis con el
precio a que
corresponde cada

uno y su descripcion.
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PLACA 1/3 DE CANA

Placas de 1/3 de cafia de
4 a 8 agujeros
Marea: Asco
Material: Acero Inoxidable
Medida: 3.5 ml.

Q.850.00 a Q.1400.00

o

RO

PLACA RICHAD
DE 95° Y 135°

Placas Richard de 5%y 135°
de4a12agujeros
Mareca: Asco _f i
Material: Acero Inoxidable [
Medida: 4.5 ml.

Q.3300.00

PLACA TREBOLADAS
O CUCHARA

Placas treboladas o de cuchara
de 4210 agujeros
Marca: Asco
Material: Acero Inoxidable
Medida: 4.5 ml.

Q.2000.00 a Q.2400.0C

J

R

PLACA "Y"

Placas "Y”
de 2 a 4 agujeros
Marca: Asco
Material: Acero Inoxidable
Medida: 3.5 ml.

Q.2300.00 a Q.1500.00

-

0
S
T
E
(0]
5
|
N
T
E
S
|
S

NW—uumHZ—vwom-dwno

N'ERMEDIC

CLAVOS KUNTSHER

Clavos kuntsher para tibia y femur

Marca: Asco
Material: Acero Inoxidable
Medida: 6 ml. a 10 ml.

Q.1500.00

J

IN‘ERMEDIE -

RO

CLAVOS BLOQUEADOS

Clavos Blogueados para Femur y Tibia
Sistema SING

Material: Acero Inoxidable

Midida: 6 ml.a 10 ml.

Q.4800.00 a Q.5000.00

CLAVOS KISHNER

7

Clavos kishner
Material: Acero Inoxidable
Midida: 1.6, 5.6 4, 7.64, 5.64, 9.64

Q.120.00

)

o

R
U

Q.150.00 a Q.250.00

TORNILLOS CORTICALES

Tornillos Corticales, Maleolares,
Esponjosos, Canulados G.F & P.F

n—um—HZ—-—unoOm-4wnuo
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JUSTIFICACION:

Esta es la propuesta

final en donde se
promocionan los
productos de
osteosintesis con el
precio a que
corresponde cada

uno y su descripcion.

JUSTIFICACION:

Esta es la propuesta

final en donde se
promocionan los
productos de
osteosintesis con el
precio a que
corresponde cada

uno y su descripcion.



iN‘ERMEDIEC

Venta y Alquiler de Equipo Médico y
de Cuidado del Paciente
Huehuetenango, Huehuetenango
9a. Avenida 2-34 Zona 1
Tel. 7764- 8933

99

JUSTIFICACION:

Esta es la propuesta

final de la
contraportada,
incluyendo el
logotipo  de la
empresa,

informacion de lo
que ofrece, ubicacion
y localizacion.



Capitulo X

Produccidn, reproducciony
distribucion.



Capitulo X: Produccion, reproduccién y distribucion.

A continuacion se detallan los requerimientos para el proyecto de un
catalogo digital. Para la realizaciéon del catalogo digital se necesitan medios
tecnoldgicos, virtuales, alternativos, cantidad, costo de produccién y reproduccion

del material digital.

10.1 Plan de costos de elaboracion.

El proyecto elaborado es “Disefio de un catalogo digital para promover la
venta entre Doctores Traumatélogos y ortopedistas de hospitales privados vy
hospital Nacional de Huehuetenango, los productos y servicios que ofrece la
empresa INTERMEDIC-Huehuetenango”. Este sera un proyecto virtual que

facilitara la obtencion de productos y servicios de dicha empresa.

Recopilacion de informacion | 1 Semana
Sesion Fotogréfica 1 Semana
Concepto Creativo 1 Semana

llustracion 1 Semana
Proceso de Boceto 1 Semana
Digitalizacion de Boceto 1 Semana
Proceso de Disefio 3 Semanas
Propuesta final 2 Semana
Total 11 Semanas

100



El total de las semanas trabajadas en el proyecto son 11. Al trabajar 4 dias
a la semana seria un total de 44 dias, por 5 horas, diarias seria un total de 220
horas trabajadas, tomando en cuenta que un disefiador grafico promedio tiene un
salario por hora de Q.25.00 ; entonces el precio total por las horas trabajadas es

de 5,500

Total semanas = 11
4 dias semanales *11= 44 dias
44 dias * 5 horas diarias = 220 horas

220 horas * Q.25.00 = 5,500

El costo total de la realizacion del Disefio de un catalogo digital para
promover la venta entre Doctores Traumatologos y ortopedistas de hospitales
privados y Hospital Nacional de Huehuetenango, los productos y servicios que

ofrece la empresa INTERMEDIC-Huehuetenango”. Equivale a: Q. 5,500.

10.2 Plan de costos de Produccion.

A continuacion se detallan los parametros y recursos que fueron necesarios
para la produccion de un catalogo digital.
Esta etapa consistid en la digitalizacion de bocetos, edicion de texto, fotografia,

proceso de vectorizacion y validacion de la propuesta.
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Validacion de la técnica 2 Semanas

Cambios realizados por la validaciéon 1 Semana
Propuesta final 1 Semana
TOTAL 4 Semanas

4 Semanas = 20 dias
5 dias * semana

6 horas diarias

120 horas * Q25.00= 3000

10.3 Plan de costos de reproduccion.

El formato del proyecto es digital, por lo tanto no hay plan de costos de reproduccién.

10.4 Plan de costos de distribucion.

El catdlogo digital de la empresa INTERMEDIC se distribuird por medio de un link de la
pagina que contendra el catalogo a los doctores traumat6logos y ortopedistas del Hospital
Nacional y privados de la ciudad de Huehuetenango, que contara sin ningin costo,
asimismo se promocionard a través de tarjetas de presentacion, redes sociales como:

facebook, twitter, skype, email, entre otros.

10.5 Cuadro con resumen general de costos.

Total Costos de Elaboracién Q 5,500.00
, Q 3,000.00

Total Costos de Produccién

Total Costos de Reproduccién Q0.0

Total Costos de Distribucion Q0.0

Total | Q 8,500.00
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Capitulo Xl

Conclusiones y
recomendaciones



11.1 Conclusiones
11.1.1 Se llevo a cabo en INTERMEDIC Huehuetenango, el disefié
un catalogo digital que permitira facilitar informacion, precios y
existencia de los productos y servicios con los clientes de la

empresa.

11.1.2 Se investigo toda la informacién con la que contaban en la

empresa para proceder con la realizacion del catalogo digital.

11.1.3 Se recopil6 el material, informacion, medidas, precios y
archivos de graficos digitales para lograr concatenar la
informacion que transmitian para convertirla en algo claro,
conciso y mediado pedagdgicamente para facilitar la

adquisicién de los productos.

11.1.4 Las fotografias tomadas a los productos con los que la
empresa cuenta han permitido la elaboracion del catalogo
digital y dar a conocer a los clientes los productos reales con

los que se cuenta.
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11.2 Recomendaciones.

11.2.1 Investigar nuevos productos para incrementar las opciones a
sus clientes y por consiguiente incluirlos dentro del catalogo

digital para una mejor promocion.

11.2.2 Que la empresa pueda seguir realizando investigaciones
pertinentes para tener actualizada la informaciéon que el

publico objetivo necesita.

11.2.3 Que la empresa recopile sus nuevos productos y de esa
manera actualice su catalogo de acuerdo a las necesidades
de la empresa. Se recopilo el material, informacion, medidas,

precios y archivos gréficos digitales.

11.2.4 Que INTERMEDIC pueda ir mejorando las fotografias del

catalogo conforme vayan adquiriendo otros productos.
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Capitulo Xll: Conocimiento general

12.2 Demostraciéon de conocimientos:

COMUNICACION
. AUDIOVISUAL

VISUALIZACION GRAFICA.

SOFWARE

. DISENO INTERACTIVO

PSICOLOGIA DE LA
COMUNICACION

PSICOLOGIA DEL
CONSUMIDOR

Diseﬁo Grafico
Dlseﬁo Grafico
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Fotografias que respaldan la validacion.

CLIENTES:
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José Amilcar Galindo. Rita Isabel Flores
Jefe Inmediato Instrumentalista- ventas
INTERMEDIC INTERMEDIC

PUBLICO OBJETIVO.

Dr. Romero Agustin Dr. Jaime Alvarado Dr. Edgar Lopez
Traumatologo Médico Cirujano. Ortopedista y
Traumatélogo
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:::::

Dr. Higinio Lopez Dr. Cristian Murga Dr. Luis Alfaro
Médico Cirujano. Ortopedista 'y Traumatdlogo Médico Cirujano

Dr. Rolando Castillo Dr. Meliton Lopez
Médico Cirujano. Médico Cirujano.

Dr. Estuardo Méndez Luis Pedro Diaz Dr. Mario Guzman
Pediatra Administrador del Hospital Médico Cirujano.
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Dr. Cesar Maldonado
Médico Cirujano.

EXPERTOS.

Lic. Bryan Castro Lic. Francisco Rojas
Diseflador Gréfico Comunicador

@Y

Lic. Leyla Flores. Lic. Liliana Roh
Comunicacioén y Disefio Disefladora Gréfica
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Lic. Eddin Herrera. Lic. Gabriela Gutiérrez
Disenador Grafico Disefladora Gréafica

~y

Lic. Elvis Mazariegos Lic. Geovany Ramirez
Diseflador Grafico Disefiador Grafico

Lic. Albany Pivaral
Disefiadora Grafica
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Cotizaciones del catalogo digital.
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Quetzzaltenango, 28 de noviembre de 2014

A guien Interese
Presente

Atentamente me dirijo a usted, deseandole éxitos en sus labores cotidianas, el motivo de la presente
es para hacer de su conocimiento 12 siguiente cotizacion.

Concepto: Disefio de catalogo digital de 36 paginas

Catalogo digital de 36 paginas, formato 720wp24 este 52 adecla a cualquier formato de pantalla. 0.6,500.00
Incluye toma de fotografias, 2 sesiones maximo.

El texto deben enviarlo en word

Si hubiera que levantar texto tiene un costo adicional de 0.550.00

Reguerimos del diente
Logo, imagen corporativa si la tuvieran y dos reuniones para conocer el roll de la empresa.

Sin otro partucular, me despido de usted esperando su respuesta favorable.

50% de anticipo 50% contra entrega.

ety Ve

Lic. Geovany Ramirez Alvarado
Désefadar Grifico
cucaramacara publicidad efectiva
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EMEWE

diseno grafico

Estudio - Medios - Estrategia - W... - Efectividad

Reciba un saludo muy especial de EMEWE, estudio de diseno grifico y publicidad, deseamos que todo 1o

planificado por 1a institucion a la que representa brinde los frutos esperados, asi también agradecemcs de
antemano 1a posibilidad de ser parte de su equipo de trabajo.

" COTIZACION CatélogoDigital
DESCRIPCION

-Diagramacion:
Acorde al concepto y linea de diseno
deﬁnid?, considerando !egibilidad.éﬁc
jerarquia y conceptos de diseno grafico asi f B
como intuitivo para el usuario Precio unitario
por pégina
Q300.*
— Total.
Q 10,800.”
(36 paginas)
a° | ﬁnﬂlvgd de solo catdl
n la finali tenerun catdlogo
digital que pueda funcionar tanto en No incluye IVA
ordenadores, teléfonos moviles y tabletas. \

"Disafo conceplual, estético y ante todo funcional™

Visitenos en @

Conozca nuestro trabajo
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