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Resumen

En el presente proyecto de graduacion se detecta que el Colegio Trazando el Camino
no cuenta con materiales graficos impresos que den a conocer a padres y madres de
familia, los servicios que ofrece, es por ello que son pocas las personas que logran

enterarse de la existencia del colegio.

Por lo que se plantea el siguiente objetivo: Disefiar materiales graficos impresos para
dar a conocer a padres y madres de familia, los servicios de educaciéon preprimaria que

ofrece el Colegio Trazando el Camino.

Se realiz6 una herramienta de validacion para conocer la percepcion del grupo
objetivo, conformado por padres y madres de familia entre las edades de 25 a 35 afios de
edad, que buscan los servicios educativos de nivel preprimaria para nifios y nifias entre
tres y seis afios de edad, quienes cuentan con un nivel socio-econémico nivel D, C-y C
por los ingresos salariales, poseen un nivel de educacion de primaria, bésica,
diversificado. Hay un bajo porcentaje de los que obtienen un titulo universitario, y

expertos en las areas de comunicacion y disefo.

El resultado obtenido fue que se disefiaron materiales graficos impresos para dar a
conocer a padres y madres de familia con hijos que se encuentran en las edades de tres a
seis anos, los servicios de educacion preprimaria que ofrece el Colegio Trazando el
Camino. También se recomienda revisar la impresion del material grafico impreso que se
entrega al cliente, para que este mismo pueda recibir de forma satisfactoria los materiales

para su utilizacion en el colegio.
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Capitulo I: Introduccion

1.1 Introduccion

Colegio Trazando el Camino nace con la idea de brindar educacion de nivel pre
primario a la poblacion de la Aldea Santa Inés Pinula, en el municipio de San José Pinula,
del departamento de Guatemala. El centro educativo inicia en enero del afio 2009 con el
apoyo de varios padres de familia y la profesora Maritza Yolanda Reyes Blanco, quien

funge como directora.

Sin embargo, actualmente este colegio no cuenta con materiales graficos impresos que
den a conocer a padres y madres de familia, los servicios que ofrece, es por ello que son

pocas las personas que logran enterarse de la existencia del colegio.

Para solucionar esta problematica se propone el presente proyecto de graduacion:
“Disefio de materiales graficos impresos para dar a conocer a padres y madres de familia
con hijos que se encuentran en las edades de tres a seis afios, los servicios de educacion
preprimaria que ofrece el Colegio Trazando el Camino. Aldea Santa Inés Pinula, San José

Pinula, Guatemala, 2016.”

El proceso de disefio de los materiales graficos impresos, se respaldan con la
investigacion de conceptos fundamentales relacionadas con la comunicacion y el disefio,
asi como ciencias, artes, teorias y tendencias. Esta investigacion permite elegir los

elementos adecuados para los materiales graficos impresos.



El proyecto se valida al utilizar como herramienta de investigacion la encuesta, esta se
aplica al cliente, a 26 personas hombres y mujeres del grupo objetivo y a 8 expertos en el

area de comunicacion y disefio.

Al concluir el trabajo se disefian materiales graficos impresos para dar a conocer a
padres y madres de familia con hijos que se encuentran en las edades de tres a seis afios,

los servicios de educacion preprimaria que ofrece el Colegio Trazando el Camino.



Capitulo 11:

Problematica



Capitulo II: Problematica

El Colegio Trazando el Camino, que estd ubicado en la Aldea Santa Inés Pinula,
brinda los servicios educativos de nivel preprimaria a nifios y nifias entre tres y seis afios
de edad, dirigidos a la poblacion que vive en el municipio de San José¢ Pinula.
Actualmente este colegio no cuenta con materiales graficos impresos que den a conocer a
padres y madres de familia, los servicios que ofrece, es por ello que son pocas las

personas que logran enterarse de la existencia del colegio.

2.1 Contexto

Se conversa con la directora Maritza Yolanda Reyes Blanco y se analiza la
problematica con el fin de trazar un plan de acciéon para dar a conocer el colegio de
manera masiva. Hasta el momento el colegio se ha dado a conocer Unicamente por
publicidad de boca en boca, a través de padres y madres de familia que lo recomiendan
con amistades y conocidos. Se propone como solucion implementar materiales graficos
impresos que deben ser colocados en lugares estratégicos que faciliten asi la exposicion

del colegio a la comunidad de Santa Inés Pinula.

2.2 Requerimiento de comunicacion y disefio

El Colegio Trazando el Camino no cuenta con materiales graficos impresos para dar a

conocer a padres y madres de familia, los servicios de educacion pre primaria que ofrece.



2.3 Justificacion

Para sustentar las razones por las que se considera importante el problema y la
intervencion del disefiador — comunicador, se justifica la propuesta a partir de cuatro

variables: magnitud, trascendencia, vulnerabilidad y factibilidad.

2.3.1 Magnitud

Guatemala cuenta con 16,176,133 de habitantes, en el departamento de Guatemala hay
3,353,952 habitantes. EI Municipio de San José Pinula tiene un aproximado de 78,896

habitantes. (Multivez Sigma-Dos, 2015).

En la Aldea Santa Inés hay aproximadamente 9,594 habitantes entre ellos 5,124 nifios
y nifias comprendidos entre tres y seis afios de edad. (Municipalidad de San José Pinula,
2015). En el area hay tres establecimientos de educacidon pre-primaria, actualmente el
Colegio Trazando el Camino tiene 65 alumnos inscritos y seis colaboradores. El Colegio
quiere incrementar su poblacion estudiantil de 15 alumnos por afio, mas dos

colaboradores por cada 30 alumnos inscritos.



2.3.1.1 Grdfica magnitud
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2.3.2 Vulnerabilidad

El Colegio Trazando el Camino se ve afectado por no contar con materiales graficos
impresos, debido a que no permite que incremente el nimero de estudiantes de nivel pre
primaria, asimismo no se da a conocer en la Aldea Santa Inés Pinula. Esto agrava su
situacién no sélo econémicamente, ya que en ese sentido el colegio pierde ingresos de
estudiantes potenciales, sino que también prestigio, porque no llama la atencion de los
padres y madres de familia, lo que provoca que no se interesen por inscribir a sus hijos en

el colegio y tomen en consideracion otros establecimientos.

2.3.3 Trascendencia

Cuando el Colegio Trazando el Camino inicie la implementaciéon de los materiales
graficos impresos, la poblacion de la Aldea Santa Inés Pinula, principalmente los padres
y madres de familia con hijos que se encuentran en las edades de tres a seis afios, pueden
identificar facilmente al colegio, esto ayudard a generar confianza y credibilidad en la
institucion, como también a fortalecer su imagen. Contribuye a que los padres y madres
de familia se acerquen a las instalaciones del colegio para solicitar mds informacion
acerca de la inscripcion de sus hijos e hijas. De esta forma se espera lograr un incremento

en las inscripciones a mediano plazo.

2.3.4 Factibilidad

Este proyecto es factible, ya que se cuenta con recursos econdmicos, humanos,
tecnologicos y organizacionales para la elaboracion e implementacion de los materiales

graficos impresos solicitados por el colegio.



2.3.4.1 Recursos humanos

El Colegio Trazando el Camino cuenta con personal capacitado y profesional para
atender las necesidades de desarrollo emocional e intelectual de los nifios y nifias de tres
a seis afios de edad. El personal docente pone el conocimiento y los estudios para hacer
frente a las diversas situaciones que conlleva el cuidado y ensefianza de nifios en edad
preescolar. Ademads, el personal esta disponible para resolver dudas o ampliar
informacion, si asi lo requieren las personas que se acerquen al colegio, luego de

percatarse de los materiales graficos impresos.

2.3.4.2 Recursos organizacionales

La directora autoriza al personal docente para que brinde toda la informacion del
colegio y el apoyo para llevar a cabo este proyecto. Proporciona al disenador las

fotografias con las que actualmente cuentan.

2.3.4.3 Recursos economicos
El colegio cuenta con los recursos econdmicos necesarios para la realizacion de los

materiales graficos impresos, asi como su respectiva instalacion.

2.3.4.4 Recursos tecnologicos

El colegio dispone del equipo técnico requerido para la elaboracion de los materiales
graficos impresos, tales como: Camara fotografica modelo Canon T3 para realizar las
sesiones fotograficas de los estudiantes, computadoras adecuadas con programas de
disefio, indispensables para la elaboracion de los materiales graficos impresos. Los

programas a utilizar son: Adobe Illustrador y Adobe Photoshop.
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Capitulo III: Objetivos de disefio

3.1 Objetivo General
Disefar materiales graficos impresos para dar a conocer a padres y madres de familia,
con hijos que se encuentran en las edades de tres a seis afios, los servicios de educacioén

preprimaria que ofrece el Colegio Trazando el Camino.

3.2 Objetivos Especificos

3.2.1 Investigar informacién acerca de las tendencias relacionadas con el disefio de
materiales graficos impresos, para implementar la méas adecuada en la elaboracion de este
proyecto.

3.2.2 Recopilar toda la informacion necesaria del Colegio Trazando el Camino para
definir una linea grafica que le dé¢ uniformidad visual a los materiales graficos impresos.

3.2.3 Elegir tipografias legibles para facilitar la visualizacién y la lectura de la
informacion a gran distancia.

3.2.4 Diagramar los elementos graficos de forma ordenada y con estética visual para
lograr que los padres y madres de familia comprendan correctamente la informacion.

3.2.5 Crear un sistema de sefialética para guiar a los padres y madres de familia hacia

las instalaciones del Colegio Trazando el Camino.
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Capitulo I'V: Marco de referencia

4.1 Informacion general del cliente

Nombre: Colegio Trazando el Camino

Direccion: 2av. 1-76 interior callejon Lorena, Santa Inés Pinula, San José Pinula,

Guatemala, Guatemala

Teléfono: 50164993

Correo: colegiotrazandoelcamino@hotmail.com

Contacto: Directora Maritza Yolanda Reyes Blanco

Antecedentes: En el 2008 nace la idea de fundar una institucion educativa de nivel
pre primario a la poblacion de la Aldea Santa Inés Pinula, una opcién innovadora en la
ensefianza, ya que dicha aldea no contaba con una institucion privada al alcance

economico de los habitantes.

En el afo 2009 el Colegio Trazando el Camino abre sus puertas con 1 profesional y 9
alumnos. El colegio cuenta con resolucidon vigente para el funcionamiento del mismo

extendida por el Ministerio de Educacion de Guatemala.

El colegio es una institucion laica que promueve los valores humanos, la ensefianza
moral, el compromiso, el respeto, la responsabilidad, la honestidad y la tolerancia. A

través de los anos el Colegio Trazando el Camino ha ganado prestigio, gracias a su



excelencia académica. Actualmente es un centro educativo mixto que ofrece los

servicios: Nursery, Pre Kinder, Kinder y Preparatoria.

Vision: Ser una institucion educativa prestigiosa, reconocida por su labor formadora

de estudiantes de éxito, con alto nivel académico para nifios y nifias.

Ser el mejor colegio de nivel pre primaria de San Jos¢ Pinula, con estandares de
excelencia, orientada a la formacion integral del individuo para contribuir asi a mejorar
su entorno, desarrollar al méximo sus capacidades, implantarles valores, principios en la

familia, todo en un ambiente divertido y con amor.

Mision: Colegio Trazando el Camino es una identidad privada, laica y no partidista,
cuyo objetivo es proporcionar a los nifios y nifas una formaciéon de excelencia e
innovadora que permita conformar su propia identidad, ensefidandoles a ser responsables

de si mismos.

Cimentar en los nifios y nifias habitos de estudio que les asegura el éxito en sus futuras
actividades educativas. Hacerles sentir que es un ser importante para su familia y el

universo que los rodea, educandolo con amor.

Valores:

Responsabilidad: Valor indispensable en la formacion de personas sensibles a su
entorno real y de futuros profesionales, el colegio apoyard el fomento de este valor a
través de diversas actividades diarias en las aulas y el reconocimiento pertinente, para que

los alumnos vean la importancia de cumplir con todo lo asignado.
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Solidaridad: En la actualidad la sociedad necesita de personas solidarias para estrechar
la brecha existente entre todos los ciudadanos, maxime por las etnias que existen en
nuestro pais. El colegio ve de gran importancia el desarrollo de este valor a través de

actividades como murales, debates, platicas y recursos audiovisuales.

Justicia: Apoyar al alumno a desarrollar, desde sus inicios en su vida escolar, la
practica de la justicia a cada uno de los actos y actividades de la vida cotidiana,
haciéndolo un mejor ciudadano, por lo que el colegio a través de solucion de conflictos

en el salon, lograra desarrollar este valor en los alumnos.

Equidad: Juntamente con el curriculo y actividades extras se podrd fomentar este

valor, para que el alumno lo practique tomando en cuenta las diferentes etnias del pais.

Amor al projimo: A través de momentos espirituales, fomentar a los alumnos el
respeto y amor que se debe tener al projimo, que debera ser proyectado en todo momento

en su relacion con las personas que le rodean en el colegio.

Liderazgo: Apoyar a los alumnos a través de su propia iniciativa para que sean los

impulsores de diferentes actividades, permitiéndoles desarrollar su liderazgo.

Servicios: Educacion Preprimaria a nifios y nifios de 3 a 6 afios.
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Organigrama:

Presidencia:
Lesbia Monterrosso

Directora:
Maritza Reyes
Blanco

Nursery: Pre-Kinder Kinder
Flor de Maria Maria Brenda
Quifionez Quevedo Arias

Nifiera
Gabriela Soto
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Preparatoria
Ana
Martinez




FODA: Este método conlleva a realizar un andlisis interno y otro externo
convirtiéndose en un diagnéstico que permite saber qué hacer o implementar en el

proyecto para tener mejores resultados.

Los aspectos del FODA a analizar son los siguientes: aula, centro educativo y

proyeccion a la comunidad.

Contar con personal idéneo profesional y
comprometido a la ensefianza educativa.

Preparacion profesional de los docentes

y administrativo especial para nuestro nivel.
Ubicacion geografica para su funcionamiento
y seguridad para el alumnado.

Ambientes adecuados a las expectativas del
alumnado.

Valores
docente.

y actitudes integras del personal

Cuenta con espacios que favorece el desarrollo
de actividades al aire libre y espacios techados.

* Minimo numero de matriculados en

el establecimiento de la poblacion escolar.

» Escaso apoyo de la familia hacia el trabajo
escolar de sus hijos.

* No contar con grados de nivel superiores
de preprimaria a primaria.

e Falta de publicidad en general
del establecimiento.
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Se cuenta con tiendas y librerias que venden
materiales educativos minimos en la
comunidad, cercanas al establecimiento

Acceso principal a la cabecera municipal.

Practicas pedagogicas de mejora continua
dentro y fuera del aula.

Oportunidades de capacitacion programadas
por parte del MINEDUC.

Practica de buenos valores de
personal docente.

nuestro

Desinterés del alumno por aprender.

No se cuenta con una biblioteca a nivel
comunal.

El alto indice de inestabilidad econdomica
debido a la situacidn politica y social del
pais.

Existen otros colegios que ofrecen
la educacion preprimaria en la comunidad.

Falta de apoyo de la sociedad a la educacion
preprimaria.




Antecedentes de diseio:

Isologo:
AT
\ ’
Colores:
R 162 R 241
G210 G 255
B 235 B 57
#a2d2eb #1139
R 51 R 253
G 169 G 144
B 206 B 53
#33a9ce #fd9035
Tipografia:

Familia Arial:

Abcdefghijlkmnfiopqrstuvwxyz - ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

1234567890 !1#8%/&*()_+

Forma: Estd compuesto por el nombre y el isotipo que seria el icono del Sol.
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Nombre: Trazando el Camino cuenta con un degrade y colores pasteles ideal para el

grupo objetivo que son los nifos y nifias.

Isotipo: el Sol es muy importante para cada ser humano, ya que es la fuente de luz y

energia.

Oportunidad identificada: El Colegio Trazando el Camino se encuentra en la
necesidad de implementar materiales graficos impresos para dar a conocer a padres y

madres de familia, los servicios que ofrece.

Delimitacion geografica: Aldea Santa Inés Pinula, municipio de San José Pinula,

Guatemala, Guatemala.

Grupo objetivo: Padres y madres de familia con nifios y nifias de tres y seis afios de

edad.

Competencia: Existen actualmente tres colegios: Colegio Pradera, Colegio

Panamericano y el Colegio Entre Campos que brindan la educacion de nivel preprimaria.

Posicionamiento: El Colegio Trazando el Camino es el segundo mejor ubicado en la
Aldea Santa Inés Pinula que brindan la educacion preprimaria, segun el Ministerio de

Educacion.

Factores de diferenciacion: Cuenta con un espacio de area verde mayor a los otros
tres colegios que hay en la Aldea Santa Inés Pinula. El precio estd al alcance de la

comunidad ofreciéndoles media beca a los hijos de madres solteras.
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Objetivo de comunicacion: Dar a conocer los servicios educativos a nivel pre
primario que ofrece el Colegio Trazando el Camino, a padres y madres de familia en la

Aldea Santa Inés pinula.

Mensajes clave a comunicar: El personal del Colegio Trazando el Camino cuenta
con el conocimiento y los estudios para hacer frente a las diversas situaciones que

conlleva el cuidado y ensefianza de nifios en edad preescolar.

Reto de disefio y trascendencia: Disefiar materiales graficos impresos a través de
ilustraciones, tipografias y fotografias para crear un impacto visual positivo en los padres
y madres de familia que estén interesados en la educacion de sus hijos a nivel pre

primario en la Aldea Santa Inés Pinula.

Materiales a realizar:

Volantes, Afiche, vallas, muppi, papeleria corporativa y sefialética.

Presupuesto:

Cuenta con suficiente presupuesto para que puedan realizarse e implementarse los

materiales graficos impresos.
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Grupo Objetivo



Capitulo V: Definicion del grupo objetivo

El grupo objetivo al que van dirigidos los materiales graficos impresos son a padres y
madres de familia, que buscan los servicios educativos de nivel preprimaria para nifios y
nifias entre tres y seis afios de edad, que esta ubicado en la Aldea Santa Inés Pinula, San

José Pinula.

5.1 Perfil geografico

San José Pinula es un municipio del departamento de Guatemala, considerado uno de
los mas grandes territorialmente, pues consta de 220 kilémetros cuadrados. Se encuentra
situado a una altura de 1,752 Metros Sobre el Nivel del Mar, por lo que generalmente su
clima es frio, esta a una distancia de 22 kilémetros de la Ciudad Capital y con una
poblacion aproximada de 78,896 habitantes. Es fundado en la Administracion del General
Manuel Lisandro Barrillas, quien era el Gobernador de Guatemala, el 1ero. de octubre de
1886; su nombre significa "Tierra del Pinol". Cuenta con veinte aldeas y seis caserios, a
pesar que una gran porcion del municipio es rural, se ha urbanizado y cuenta con los

servicios basicos.

5.2 Perfil demografico

Edades: 25 a 35 afios.

Género: masculino y femenino.

Tamaio de familias: entre 3 ,4 y mas de 5 miembros.
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Ciclo de vida: solteros con hijos, casados con hijos.

Sus ingresos van de los Q.4,500.00 a Q.9,500,00.

Ocupacion: trabajadores de tiempo completo y medio tiempo, oficinistas, cajeros,

comerciantes, amas de casa y operadores.

Educacion: poseen estudios de nivel primario, diversificado y hay un bajo porcentaje

de los que obtienen un titulo universitario.

Nivel socioecondémico: nivel D, C-y C por los ingresos salariales que alcanzan.

Religion: Catdlico, cristiano y otros.

5.3 Perfil psicografico

Personas con valores y principios que inculcan a sus hijos e hijas para que estudien y
obtengan mayores beneficios a largo plazo como son las oportunidades o mejor empleo

en su futuro.

El estilo de vida es conforme salario obtenido, las personas se dedican a pasar tiempo
con sus hijos y gastos basicos, también cuentan con tiempo de recreacidon en parques o

centros comerciales, deportes.

5.4 Perfil conductual

El fin de la propuesta del proyecto para el Colegio Trazando el Camino es dar a

conocer a padres y madres de familia el establecimiento educativo, ya que es una opcion
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para que sus hijos e hijas obtengan los conocimientos adecuados. Aunque no se cuenta

con publicidad, se ha llegado a determinar que la respuesta ha sido positiva.

Los padres de los graduandos del Colegio Trazando el Camino quedan satisfechos por
el nivel académico de sus hijos, a lo largo de los afios atin hablan positivamente del

colegio y de las instalaciones.

Los padres y madres de familia han mostrado una actitud positiva hacia el colegio, lo
eligen como una opcioén para que sus hijos continlien estudiando en las instalaciones,

porque la ubicacion es dptima.
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Capitulo VI: Marco Tedrico

6.1 Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio

6.1.1 Colegio

Es un espacio designado para que todas las personas en edad escolar asistan a recibir
catedras impartidas por profesores especializados en cada tema. El lugar tiene por lo
general varias areas para los que asisten a recibir clase, algunos colegios pueden contar

con varias herramientas que faciliten su educacion y el aprendizaje.

6.1.2 Colegio privado

Son centros educativos que no estan financiados por el gobierno. Se crean a partir de
una sociedad y se mantienen Uinicamente a través de las cuotas mensuales de los padres

de familia que inscriben ahi a sus hijos.

Se rigen por las mismas leyes que dicta el Ministerio de Educaciéon y pueden tener
todos los niveles académicos o especializarse solo en un nivel especifico. Dentro de los
limites establecidos por la legalidad poseen completa libertad de gestion. (Empresarios

por la Educacion, 2011)

6.1.3 Educacion

La educacion es un proceso de formacion social, es un conjunto de conocimiento,
ordenes y métodos por medio de los cuales se ayuda en el desarrollo, conocimiento,

valores, costumbres y formas de actuar en el procreso fisicas morales e intelectuales.
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La educacion se divide en dos: la formal y la informal. La educacion formal se crea
en el ambito de las escuelas, colegios, institutos, universidades hasta en el trabajo;

mientras que la informal es la que se adquiere a lo largo de la vida. (Garibaldi, 2013).

6.1.4 Enseflianza

Es el acto o accion de ensenar, es una actividad realizada entre dos o mas personas,
ensefiar también es el acto de transmitir conocimientos, puede ser con técnicas no
necesariamente del tipo escrito, también puede ser oral, visual, mimicas u otros. Existen
miles de maneras de ensefiar y transmitir conocimientos a los otros apoyandose de
técnicas y material didactico para que sea mas facil para el alumno absorber la

informacion. (Hiraldo, 2015)

6.1.5 Aprendizaje

El aprendizaje es todo el proceso por el que un ser humano pasa al recibir
capacitacion, inducciéon o entrenamiento sobre un tema, arte u oficio. A través del
aprendizaje todos los seres humanos recopilan informacion necesaria para la

supervivencia ya que inculca experiencias y habilidades necesarias para el diario vivir.

El aprendizaje también moldea el carécter, valores y aptitudes frente a la vida con la
sociedad en que se vive, hace a los seres capaces y competentes para desarrollar y

evolucionar como raza. (Bruner, 2001)
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6.1.6 Docente

También se conoce como profesor, maestro, ensefiante o auxiliar de la educacion. Es
la persona que realiza el acto de ensefar a un grupo determinado de personas o a una
persona, imparte enseflanza, conjuntamente con procesos y materiales, herramientas y

técnicas que le permiten transmitir informacion sobre diferentes temas.

Los profesores han estudiado pedagogia para aprender el como ensefiar, ya que
transmitir conocimientos no es tan facil como parece, hay ciertos estatutos o formas de

hacerlo para que se pueda asimilar bien un mensaje por parte del alumno o receptor.

6.1.7 Plan de Estudio

El plan de estudios es todo el diagrama organizado sobre los temas, areas de
desarrollo, herramientas y actividades a llevarse a cabo para la ensefanza integral de un

grupo de personas en un nivel determinado.

A través del plan de estudios se proponen las fases y métodos a seguir para que el
proceso de aprendizaje sea mas eficaz y vaya de acuerdo a los niveles escolares de cada

individuo.

6.1.8 Escolar

Es un grupo de personas o alumnos de una institucion tanto como para la institucion
misma, refiriéndose a la institucion misma quiere decir al establecimiento que es una

herramienta de aprendizaje donde los alumnos van a adquirir conocimientos.
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Por otro lado escolar se ve del punto de vista de alumno es toda aquella persona que
recibe el conocimiento. Si se aplica el término como adjetivo puede ser todo aquello que
califica lo referente a escuela por ejemplo, ttiles escolares que pueden ser todos los

instrumentos que involucran para el aprendizaje. (Garcia, 2008, p 22)

6.1.9 Preescolar

Es una ensenanza antes de la escuela, es aquel lugar fisico donde los nifios pequefios
asisten a una formacion de elementos basicos antes de ir al programa de educacioén

habitual o primario.

Es la primera interaccidon con otros nifios mas que todo en esta etapa se aprende a
socializar con otros niflos y aprender cosas bésicas como colores primarios, numeros
incluso a leer y a escribir pero solo algunas cosas, esto los prepara para adquirir

rapidamente los conocimientos del nivel primario. (ABC del bebe, 2012)

6.1.10 Niio

Se puede definir la palabra nifio desde varios puntos de vista por ejemplo, nifio es todo
aquel ser humano desde el momento en que nace hasta que cumple cierta edad y alcanza
su adolescencia o independencia. Un nifio es aquel que no ha alcanzado la madurez fisica
e intelectual por los pocos afios que han transcurrido desde su nacimiento, haciéndolo

dependiente hasta que ¢l mismo pueda hacer las cosas solo.

La madurez también define a un nifio por su capacidad de discernir y ver el mundo
diferente al pensamiento del adulto ya que no tienen un gran sentido de la responsabilidad

y necesitan ser orientados y guiados en todo momento. (Polo, s.f.)
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6.2 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion y el disefio

La comunicacion y el disefio juntos dan soluciones de comunicacion visual que busca
ser social, ambiental y culturalmente eficaces, contribuyen con esta actividad a una mejor

comunicacion entre las personas.

6.2.1 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion.

6.2.1.1 Comunicacion

Comunicacion es la accion de comunicarse, cuando los seres humanos se comunican
entre si, comparten cuestiones, éstas llevan a las situaciones propias sean comunes con el

otro y con las que este tengan, esto lleva a crear una comunicacion.

También es la accion por medio del que los individuos se relacionan entre si, para que
la comunicacion se produzca se requieren tres elementos basicos: un emisor, un mensaje
y un receptor. A estos tres elementos se le agrega otros dos factores de igual importancia:
el codigo y el canal. Se les conoce como los factores de la comunicacion. (Thompson,

2008)

6.2.1.2 Emisor (codificador)

Emisor es la fuente de informacion e iniciador del proceso de comunicacién. La
responsabilidad del emisor es elegir el mensaje y canal mas eficaces, tras de lo cual

codifica el mensaje.
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La codificacion consiste en la traduccion de informacion a una serie de simbolos para
la comunicacion. Es necesaria porque la informacidon unicamente puede transmitirse de

una persona a otra por medio de representaciones o simbolos. (Pineda, 2014)

6.2.1.3 Receptor (decodificador)

Receptor es aquel que recibe la informacion, este la decodifica e interpreta la
traduccion del mensaje, y esto se percibe por medio de sus sentimiento para que la

informacion tenga sentido.

Uno de los principales requisitos que debe cubrir el receptor es la capacidad de

escuchar. Escuchar es el acto de prestar atencion a un mensaje, no inicamente oirlo.

6.2.1.4 Canal

El canal es conocido como el medio por donde se transmiten los mensajes desde un
emisor hacia un receptor, un canal es un espacio fisico que permite la comunicacion entre
dos 0 mas, el emisor puede transmitir a través de una serie de simbolos el mensaje y el

receptor lo recibe por medio de sus cinco sentidos.

Por ejemplo se puede citar una campafia politica, el politico puede transmitir el
mensaje oral y los receptor que son los posibles votantes pueden recibir el mensaje de la
campaia, incluso se puede ligar a interpretaciones. Se puede citar también ejemplos de
otros canales como la television, radio, cartas y todo aquel medio que permita la

comunicacion entre dos 0 mas personas.

25



6.2.1.5 Codigo

El codigo es un sistema de signos propio de las lenguas naturales o también un
conjunto de elementos que se combinan siguiendo ciertas reglas para dar a conocer algo,
las comunidades humanas, el mundo han organizado sus propias lenguas utilizando
sonidos que se asocian a distintos significados y con esto logran comunicarse a través del

c6digo mas complejo las lenguas humanas o codigos lingiiisticos.

El emisor y el receptor deben utilizar el mismo cédigo para que la comunicacién sea
posible. Aunque todos los otros elementos del circuito comunicativo funcionen
adecuadamente, la comunicaciéon no tendra éxito si es que emisor y receptor no

comparten el mismo codigo. (Linda, 2012)

6.2.1.6 Mensaje

El mensaje es todo concepto o informacion que quiera trasladarse a un grupo
especifico, esto en publicidad debe hacerse de manera clara, concisa, creativa y puede ser
grafica o verbalmente para llegar a oidos de nuestro publico objetivo, hablandole de

manera que se sienta identificado y entienda el concepto que queremos hacerle llegar.

El mensaje siempre debe responder a una estrategia y su ejecucion corresponder a un
c6digo comun entre el emisor y receptor; si no existe un cddigo comun y se trata de
codigos diferentes, si no es asi el destinatario necesita decodificar el mensaje para

asimilar su contenido.
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6.2.1.7 Comunicacion Persuasiva

La persuasion a diferencia de la manipulacion no trata de engafiar ni de hacer creer

algo diferente a la realidad.

La persuasion utiliza como herramienta argumentos diferentes, puntos de vista y
perspectivas nuevas que la otra persona puede haber pasado por alto o ignorar por falta de
experiencia. Con la persuasion se hace ver y entender nuevas posibilidades que pueden

beneficiarle mas que sus actuales opciones. (Figueras, 2013)

6.2.1.8 Comunicacion escrita

La comunicacion escrita es una forma de relacionarse con las demads personas a través
de la transmision de ideas, conceptos e informacion, entre otros. Por medio de las letras y
su semantica utilizando para ello los simbolos escritos sobre una superficie visible y

clara.

La comunicacion escrita es un tipo de comunicacion que posee el hombre que le
permite expresarse a través de un pedazo de papel o por su parte hoy en dia puede

realizarse por medio de una computadora. (Santaella, 2014)

6.2.1.9 Comunicacion Publicitaria

Para el marketing es vital la comunicacion efectiva, ya que por medio de los
materiales POP Point of Purchase (punto de compra) se dirige al publico objetivo,

vendiéndole una idea, un nuevo producto o promocionarle una campaia, para brindar una
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comunicacion eficiente es importante conocer el medio en el que se mueve el

consumidor, sus ideales, su toma de decisiones.

Es importante comunicar e informar al mismo tiempo para que sea aceptada la idea

por el consumidor del producto. (Anafios, 2008, p 151)

6.2.1.10 Comunicacion Educativa

Este término se comprende mejor por separado, por ejemplo la comunicacion es el
acto de comunicar o transmitir informacion por diferentes tipos de canales de un emisor
hacia un receptor, y educativo es todo aquello que tiene fines de ensefianza en el &mbito

estudiantil.

La comunicacion educativa es toda la evolucion por la que pasa el alumno al recibir la
informacion, ejemplos, experiencias y conceptos que se le proveen y la forma en que éste
lo recibe y depende de sus propias vivencias o medio en el que se desarrolla. La

comunicacion es con fines educativos. (Sanchez, 1991)

6.2.1.11 Comunicacion Social

Social es la forma de interactuar de los individuos entre si, valga la redundancia en la
sociedad. Por lo tanto la comunicacion social se refiere a todo el proceso evolutivo de la

informacion y la expresion como parte integral de una sociedad.

Asi como los beneficios o efectos que se ha tenido sobre la sociedad a través de la
industria, de la cultura y los cambios sociales de sus integrantes, es la forma en que un ser

social se desarrolla en su medio.
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6.2.2 Conceptos fundamentales relacionados con el disefio.

6.2.2.1 Diserio

El disefo es una revolucion en los estilos de vida su labor es proyectar, coordinar y
organizar un conjunto de elementos para producir y crear objetos destinados a comunicar
mensajes especificos a grupos determinados. En el momento de disefiar se toma en cuenta

los aspectos estéticos y los asuntos funcionales.

El disefio es también el espacio productivo en el que se formula nuevo estilo de
vida,es una cultura por lo tanto impregnado de ideologia, acompafiado por manifiestos
que aspiran a resolver la nueva articulacion entre usos, técnicas productivas, contenidos

simbdlicos y estéticas. (Mare, 2014)

6.2.2.2 Diserio Grdfico

El disefio grafico es el arte de disefiar o crear con algun fin determinado, el disefio es
creativo, dinamico, claro y ordenado cuyo fin principal es proyectar mensajes a través de
una imagen. Es meramente visual ya que se crean emblemas o mensajes con la intencion
de persuadir e informar, entre otras actividades; algunos ejemplos de disefio son las
marcas, etiquetas, cartelera, vallas y volantes. El disefio va a depender mucho de la
manera en que se quiera utilizar o lo que se quiera proyectar puede ser desde un mensaje

trasmitido para persuadir hasta la venta de un producto para consumo masivo.

El disefio se vale de distintos programas informaticos como Photoshop, InDesing e
Ilustrador, entre otros, herramientas utiles para crear o montar diferentes fotografias o

incluso empezar de cero con algin disefio.
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6.2.2.3 Publicidad

La publicidad es el acto de promover o promocionar algin producto o servicio. En
sentido amplio, la publicidad se basa en informar a través de medios masivos a algin
publico en especifico y se toma en cuenta el tipo de mercado se quiere llegar, en un
sentido mas especifico la publicidad no es sola en si, si no también depende de varias

ramas auxiliares para que pueda ser completa por ejemplo costo, publico y objetivos.

La publicidad es una poderosa herramienta utilizada por grandes empresas o personas
que desean dirigirse a un publico en general y comunicar algo, los mercadélogos y
publicistas se encargan de encontrar y hacer cumplir los objetivos de la misma. Un
aspecto importante o a tomar en cuenta es que la publicidad se maneja por medio de
agencias de publicidad, son participes muchas veces dentro del desarrollo publicitario,
que esta elaborada por varios factores; entre los cuales, el mas importante es el brief, que

contiene las ideas previas para desarrollar el producto publicitario. (Thompson, 2008)

6.2.2.4 Boceto

El boceto es un borrador, bosquejo, apunte de algin proyecto final, el boceto no es el
resultado final de lo que se desea hacer, sino mds bien simples lineas en forma

esquematica también puede ser aplicado en mapas o ideas.

El boceto tiene un trazado rapido, sin requerir elementos especiales, este tampoco
entra en detalle si no que es la base de forma rapida y con mano alzada, el bosquejo tiene
como finalidad perfeccionarse ya después de trazado. Su objetivo es simbolizar ideas,

pensamientos o0 conceptos, sin preocuparse por la estética. Por eso, generalmente se
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realiza sobre cualquier clase de hoja y sin necesidad de disponer de instrumentos de

dibujo auxiliares, solamente papel, lapiz y borrador.

6.2.2.5 Estructura y composicion de un diseiio

La estructura de un disefio estd compuesta por elementos conceptuales, visuales de
relacion y practicos, que en su conjunto llegan a formar un disefio a utilizar. La forma es

mas bien el tamafio y la posicion, entre otros, con el que se desea trabajar o crear.

La composicion a su vez es la estructura con la que estd hecho un disefio, es mas como
la organizacion de lo que se desea hacer. Esta debe gobernar la posicion de las formas en
el disefio. La composicion, impone un orden y predetermina las relaciones internas de las

formas de un diseno.

6.2.2.6 Disenio Editorial

Es una rama del disefio grafico que se especializa en la maquetacion y composicion de
distintas publicaciones tales como libros, revistas o periddicos. El disefio editorial
persigue la unidad armonica entre el texto, la imagen y la diagramacion, formando asi

disefios limpios.

Incluye la realizacion de la grafica interior y exterior de los textos, siempre se tiene en
cuenta un eje estético ligado al concepto que define a cada publicacion y se toma en

cuenta las condiciones de impresion y de recepcion. (Staff Creativa, 2014)
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6.2.2.7 Circulo Cromatico

Se encuentra entre la teoria del color es una representacion visual de los colores
primarios, rojo, amarillo y azul, y su combinacion para crear todos los demas colores
visibles, es util para que una persona pueda comprender las relaciones entre los colores y
para planificar sus disefios. Con este circulo se puede orientar al cliente al momento de

hacer la eleccion de colores.

Consta de cuatro partes, colores primarios, secundarios, complementarios y terciaros.
Los colores primarios son el rojo amarillo y azul. Se pueden mezclar para crear todos los
colores del circulo, también se puede llegar a los secundarios al mezclar estos en
cantidades iguales. Los colores terciarios son aquellos que se obtienen a partir de mezclar
los secundarios y primarios, es decir toda una nueva paleta de colores nuevos. Los

colores complementarios es el color opuesto a un color secundario.

6.2.2.8 Imagen

Imagen significa figura o representacion visual de algo o alguien, la imagen es una
demostracion, figura o representacion de algo o de su aspecto determinado. Las imagenes
pueden dar un marco completo en conjunto a los sonidos y olores, entre otros. Es decir la

imagen en si no es solo ella sino también estd combinada con otros elementos.

La imagen se puede representar visualmente por medio de varias técnicas como lo son
la pintura, el dibujo y el arte. El término es muy libre a interpretaciones ya que puede
referirse a lo que observan los ojos hasta las representaciones mentales que se tiene de

alguien o de algo. (Marchante, s.f.)
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6.2.2.9 Material grdfico impreso

Los materiales graficos impresos se comprenden mejor dividiéndolos en tres partes

fundamentales las cuales son:

a.) La pre-produccion

b.) La produccion (disefio)

c.) La post-produccion

Pre Produccion:

En la preproduccion de los materiales graficos impresos se distinguen etapas como:

La concepcion de la idea a partir de una necesidad planteada, la definicion del estilo
grafico, el estilo grafico es un conjunto de caracteristicas que componen un disefio y que
tienen relacion gréfica entre si para conformar un todo armodnico, entre ellos se distingue
el color, la tipografia, formas bésicas, reticulas, entre otras. En la concepcion de la idea,
surge la necesidad de definir qué tipo de materiales graficos impresos se necesita entre

ellos: brochure, afiche, volante, entre otros.

El tipo de material grafico impreso que se define segun la necesidad también va a dar
ciertos elementos del estilo. Por ejemplo un brochure puede contener mas informacién
que un afiche y un afiche contener una o mas imagenes, mas representativas que las de

brochure. (Hormelas, 2013)
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Produccion:

En este punto se definen algunos aspectos en disefio para los materiales graficos
impresos como: columnas de textos, imagenes, formato, entre otros. También la seleccion
de la paleta cromatica, es decir qué colores se van a utilizar, en este punto el publico
objetivo también juega un papel importante por ejemplo: los nifios prefieren los colores

calidos y los jovenes los frios.

El proceso de bocetaje, es sin duda, uno de los pasos mas importantes y basicos en la
produccion de materiales graficos impresos, porque es el punto de partida del siguiente
proceso de disefio. Los bocetos deben dar una idea de la colocacion de algunos elementos

en el plano como: imagenes, textos, logotipos.

El proceso de produccion consiste en el desarrollo del disefio del material mediante
una herramienta digital. Existen diversos programas que pueden servir, entre ellos:

lustrador, Photoshop e InDesign.

En el proceso de produccion se distinguen varios pasos:

1.) Definir el tipo de material a disefiar, lo importante es colocar las medidas exactas al

nuevo documento.

2.) Agregar la resolucion correcta y el color si es para materiales graficos impresos se
debe utilizar entre 200 y 300 DPI y el modo de color para un impreso es CMYK.

(Curriculo Nacional Base de Guatemala, s.f)
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Post Produccion:

El ultimo paso para la produccion de materiales graficos impresos es la post-
produccion, basicamente, €sta se realiza en el lugar en donde se imprimen los artes
finales. Previo a enviar, los artes estan guardados en el tipo de archivo correcto, el tipo
de archivo mas indicado es el formato PDF. Aunque si se trata de una valla o arte de gran
escala, se utiliza el TIFF. Hay que asegurarse que las fuentes vayan rasterizadas o

convertidas a curvas.

6.2.2.9.1 Volantes y Flyer

Estas formas de comunicacion se utilizan normalmente para distribuir informacion en
forma masiva y para una audiencia general. Por esta razon contienen un lenguaje simple,
una limitada cantidad de informacion, y una fluidez clara y légica. Un volante es un
medio de publicidad econdmica, que muchas veces se entrega en la mano, o se coloca en

alguin lugar especifico para que la gente lo tome.

Normalmente pueden ser en blanco y negro debido a que casi siempre se utilizan por
un bajo presupuesto. El uso del volante o afiche se recomienda para periodos de
publicidad de corto plazo, como ofertas especiales, precios especiales o paquetes.
También se pueden usar para promocionar eventos, lugares o personas, siempre bajo el
marco del bajo presupuesto publicitario. La informacién del volante debe ser concreta,
resumida y llamativa para obtener la mayor atencion del consumidor en el punto mas

importante del mensaje. (Printu, 2015)
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6.2.2.9.2 Vallas o Mantas Publicitarias

Las vallas publicitarias son estructuras exteriores y se entiende por exterior toda
aquella estructura afuera de los edificios o en algun polideportivo como ejemplo. La
intencion de las vallas es que llegue a muchas personas cuando estas se encuentran fuera
de sus hogares, por lo que es una publicidad a gran tamafio y ha de ser vista desde

grandes distancias y alturas.

La estrategia que utiliza esta publicidad es que debe ser llamativa y contener mensajes
cortos ya que la mayoria de personas se encuentran en sus vehiculos o se trasladan a pie,

por lo que no pueden distraerse por mucho tiempo.

6.2.2.9.3 Mupi

Los mupis son carteles publicitarios de marquesinas que se encuentran ubicados en
paradas de autobuses donde transita todo publico. Los mupis también forman parte de la
publicidad exterior y estos se encuentran a nivel del suelo con soportes, estos estan
impresos y recubiertos con cristal para que no se dafien y sean mas duraderos. Suele ser
muy utilizado en campafas de productos de alto consumo ya que permite a los

observadores tiempo suficiente para analizar su contenido.

6.2.2.9.4 Papeleria Corporativa

La papeleria corporativa con un disefio limpio es una poderosa arma de marketing ya
que transmite identidad de marca que los clientes asocian rapidamente con la empresa, la
papeleria puede comunicar cudl es el portafolio de los productos o servicios a posibles

clientes de forma répida ya que puede incluir referencias a la actividad de la empresa.
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La papeleria corporativa transmite la imagen y la primera impresion de la empresa y

esto solo se puede hacer una vez, por lo que es importante que la papeleria sea eficaz.

Algunos elementos de la papeleria corporativa:

Tarjeta de presentacion: Es un clasico en el mundo empresarial y es uno de los
primeros elementos de contacto con la empresa. El disefio debe transmitir el

posicionamiento que se le quiere dar a la empresa.

Hoja membretada: El uso de papel corporativo da uniformidad e identidad a la

empresa otorgandole profesionalismo a subranding en todo momento.

Folders o carpeta: El presentar un proyecto o informacion en un folder con disefio
cuidado que da un plus de calidad, seriedad y solidez a un negocio. Ademds permite

presentar a la empresa en las oficinas de clientes y ayuda a dar aun mas notoriedad.

La carpeta informativa es un organizador de papeles u otros elementos, los
documentos se guardan en su interior agrupados por temadticas comunes, estas carpetas
también llamadas KIT son usadas por las empresas para dar una facil distribucion de sus
materiales ya que en el interior puede variar segun el presupuesto que se le invierta,
mientras las capetas sean mas formales y presentables puede tener un cd con informacion
o hasta USB por carpeta y cada solapa puede llevar cierto disefio con informacién

debidamente diagramada. (UZKIAGA disefio y comunicacion, s.f.)
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6.2.2.9.5 Senialética

La Senalizacion es un sistema que tiene por objeto regularizar flujos de gente o de
vehiculos en un espacio exterior sin influir en la imagen del entorno y sin tener en cuenta
sus caracteristicas, por el contrario, conforma la imagen del entorno e impacta

directamente en él.

La funcidén de la sefalética es ayudar a los individuos a identificar, regular y facilitar
el acceso a los servicios requeridos en un entorno definido. El objetivo principal de la
sefialética es facilitar a los usuarios el acceso a los servicios necesarios, para comunicar
de manera clara, precisa, concreta y lo mas directa posible ya que el destinatario necesita

acceder rapidamente al destino.

6.3 Ciencias auxiliares, artes, teorias y tendencias

6.3.1 Ciencias

6.3.1.1 Semiologia

La semiologia es el estudio de los signos en el seno de la vida social, es una rama
primordial en la lingiiistica y forma parte del estudio de la comunicacion, fundamental
para el andlisis de los medios de comunicacion, también aborda la interpretacion, analiza
los aspectos verbales y no verbales. La semiologia es muchas veces entendida como un

equivalente de la semiotica.

Al comunicarse el ser humano utiliza distintos tipos de signos y simbolos con la

finalidad de proyectar un mensaje a través de un canal lo que lo convierte en parte
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esencial del proceso, se puede poner de ejemplo las letras porque estan compuestas de
diferentes signos con lo que el emisor tiene la finalidad de dar a conocer un mensaje y la

estricta codificacion de los mismos simbolos dan a entender lo que se pretende.

Entre las caracteristicas mas relevantes de la semiologia se encuentran arbitrariedad, la
linealidad que es la disposicion lineal de los elementos del habla, la inmutabilidad que es
algo que se puede cambiar y la mutabilidad no dice que estd en constante cambio. La
semiologia a su vez se divide en diferentes ramas pero en este caso se habla

exclusivamente de la comunicacion.(Argente, 2008, p 100)

6.3.1.2 Psicologia

La psicologia proviene del griego psico actividad mental o alma y logia estudio, es
conocida como una disciplina amplia en la rama de ciencia de la conducta. Esta se
encarga de los procesos mentales de recopilar hechos sobre las conductas y las
experiencias de los seres vivos, describir y explicar todos los aspectos del pensamiento, y
asi crear teorias para su comprension. También se fija en los aspectos de un individuo en
medio de una sociedad e igualmente individual asi se pueden entender por qué las
actitudes, pensamientos o emociones que toma el individuo en su entorno y en tal

situacion.

La psicologia trata de los sentimientos, de las percepciones y de las acciones humanas
esto hace conocer los procesos cognitivos al estudiarlos y comprenderlos. La psicologia
estrictamente se ocupa de sentar las bases para el mejor conocimiento de la psiquis
humana pero no se ocupa de la salud de esta ni de prevenir las mas recurrentes afecciones

que sufre esta.
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6.3.1.3 Psicologia Educativa

Es la parte de la psicologia que se dedica exclusivamente a entender el estudio del
aprendizaje y la ensefianza de seres humanos en los centros educativos, explora las
multiples formas que hay para ensefiar y que los mismos aprendan, también técnicas para

aplicar con las personas para que sea mas facil la recepcion de informacion.

La mision de esta psicologia es que el alumno aprenda y el maestro ensefie, asi mismo
mejorar la calidad y nivel de educacion en todos los &mbitos posibles. (Wolfoolk, 2010, p

520)

6.3.1.4 Psicologia del Color

En el campo de estudio la psicologia del color estd dirigido al estudio de como el ser
humano recibe e interpreta el mismo y cémo puede afectar su conducta o pensamiento.
Este campo se desarrolla de manera amplia en la publicidad, arquitectura y arte. El color
también se puede asociar con alguna conducta o sentimiento por ejemplo el verde puede

relacionarse con la envidia.

Los colores no son cuestion de gusto ya que el cerebro asocia los colores con
sentimientos y razones, estd profundamente enraizado con el lenguaje y pensamiento, los
colores pueden transmitir sentimientos y son Utiles para personas que los trabajan como:

artistas, terapeutas y disefadores, entre otros. (Heller, 2004, p 309)
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6.3.1.5 Psicologia de la Comunicacion

La comunicacion aparte de comunicar algo también significa estar en sintonia los unos
con los otros, la comunicacién no consiste en solamente trasladar a otros un mensaje
sino también de entenderlo, y recurrir a la elaboracion de signos adecuados,

convencionalmente producidos en la comunidad de individuos.

La psicologia de la comunicacion se enfoca en conceptualizar y configurar la

percepcion de los mensajes que existen en realidad.(Anolli, 2010, p 170)

6.3.2 Artes

6.3.2.1 Fotografia

La fotografia es conocida como un arte porque es la accion de capturar momentos en
papel o digitalmente. Siempre se ha utilizado para capturar acciones de la vida humana,
también para expresar momentos o proyectar sentimientos. Es tener una técnica para
capturar, conforme ha avanzado la tecnologia y el desarrollo se ha mejorado la resolucion

de las camaras para obtener asi una mejor toma de los detalles.

Hoy en dia, la fotografia se ha desarrollado, al margen de otras consideraciones
cientificas o técnicas. Se ha dividido en diferentes ramas segun su necesidad, por ejemplo
el campo del reportaje periodistico grafico, su finalidad es captar el mundo exterior como
se percibe por el ojo humano, estd el lado de la publicidad, la que trata de vender y
transmitir productos para los consumidores o depende de la finalidad de la campafia. Por
otro lado existe la fotografia artistica, con el fin de expresar e interpretar. (Wright, 2001,

p 181)
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6.3.2.2 Tipografia

La tipografia es el arte o técnica de reproducir comunicacion mediante las palabras
impresas, se transmiten las palabras de la forma en que se quieran utilizar, la tipografia ha
crecido con los afios en cuanto el tipo, el disefio y la forma, entre otros. Hoy en dia
existen miles de tipos de tipografias creadas por personas o a través de la computadora, la
evolucion de la tipografia se ha incrementado o variado por las proyecciones tecnoldgicas

y artisticas.

La tipografia es un signo que es considerado como un miembro activo en las formas
culturales del hombre. Cada signo expresa una idea, un concepto o una cosa, los signos se
combinan entre si para crear una idea mas compleja. Estos sistemas de escritura son los
pictogramas, jeroglificos e ideogramaticos. La tipografia es un gran apoyo para crear
documentos, libros, periédicos, anuncios de publicidad, revistas y cualquier otro

documento impreso. (Satu¢, 2007, p 301)

6.3.3 Teorias

6.3.3.1 Teoriadelas 5 W1 H

La teoria del SW y 1 H es una metodologia de analisis, esta técnica es inspirada en el
proceso creativo de Rudyard Kipling, que consiste en contestar seis preguntas basicas:
qué (What), por qué (Why), cudndo (When), donde (Where), quién (Who) y como

(How).
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Este método se usa muy comun en el proceso creativo para planificar con estrategia.
Kipling (1992), decia lo siguiente: “tengo 6 honestos sirvientes, ellos me ensefaron todo

lo que s¢é”.

a.) La primera pregunta es What? ésta pregunta se ofrece a su publico con el fin de

lograr sus objetivos que tienen en mente.

b.) La segunda pregunta de la técnica es Why? Esta pregunta ayuda a ver el objetivo

de negocio y de mercadotecnia mas claro.

c.) La tercera pregunta es When? ;Cuando compra el consumidor?.

d.) La cuarta pregunta es el Where? ;Doénde se encuentra el consumidor?.

e.) La cuarta pregunta es Who? esta pregunta ayuda a determinar a quién va dirigido

el mensaje.

f.) La tltima pregunta es How? ;A raiz de qué situacion aparece el problema? esta
pregunta se ofrece a su publico con el fin de como se debe resolver los problemas y

mejorarlos.

6.3.3.2 Teoria de la influencia personal

Katz y Lazarsfeld (1955) desarrollan la teoria de influencia personal, ellos explican la
importancia que le dan a los medios de comunicacion, dicen que las personas son los

unicos que deciden cuanta importancia le dan a la informacion que le transmiten.

Los mensajes llamados medios de comunicaciéon no llegan de manera directa a los

individuos si no que a través de los lideres de opinion que son los que filtran los
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mensajes, es decir, los mensajes de los medios llegan a ciertas personas mas preparadas y
mas influyentes en la sociedad. Estas personas se transforman en lideres de opinidn, y
trasmiten la informacién a los grupos primarios o grupos restringidos. La teoria de la
influencia personal habla sobre la capacidad del entorno para intervenir en las decisiones

del individuo.

6.3.3.3 Marketing

Es un instrumento de educacion utilizado por empresas e instituciones publicas y
organizaciones sin &nimo de lucro. El marketing tiene como objetivo comunicarse con el
publico de interés, también para transmitir las cualidades la oferta de valor. Juega un
papel crucial en el logro o alcance de objetivos. En éste también influye la tecnologia, ya

que crea nuevos soportes para comunicar. (Rodriguez, 2007, p 100).

6.3.4 Tendencias

6.3.4.1 Diseiio plano (Flat Design)

El disefio plano consiste en reducir todo tipo de decoracion tales como sombras,
relieves o gradientes para que los elementos se vean reales y simplificar el mensaje para
facilitar la funcionalidad. Este disefio se caracteriza por un estilo minimalista que utiliza
colores vivos de tonalidad pastel, con pocas variaciones de cada color, son esquemas de
color que ayudan al usuario a comprender el disefio de forma visual. Asi facilitar la

interaccion y la tipografia de manera audaz para crear una experiencia distinta.
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La mayor influencia del disefio plano viene desde el sistema operativo i0OS 7,
Windows y Google, estos productos han evolucionado la tendencia porque producen

resultados positivos, tanto a nivel estético como funcional.

6.3.4.2 Minimalismo

Uno de los movimientos mas importantes desde los afios 60 es el minimalismo, su
origen es en la Republica de Weimar alemana. El minimalismo es el disefio en su forma

mas bésica, es la eliminacion de elementos pesados para la vista.

El minimalismo también tiene su reflejo en una filosofia o forma de vida que propone
dedicarse a lo importante y descartar todo lo innecesario como camino para alcanzar la
realizacion personal, el disefio minimalista esta destinado a ser calmado y llevar la mente

del observador a lo bésico de la pieza.

La tendencia del minimalismo se caracteriza por su extrema simplicidad, ya que esta
tendencia no utiliza en sus disefios formas, fondos y conceptos no esenciales, solo lo

inevitable para que el disefio cumpla con su funcion.

El disefio minimalista es mostrar solo lo importante o lo realmente funcional; hay tres

frases que muestran los principios de este movimiento. (Linda, 2012)

"Menos, pero mejor". — Dieter Rams

"Menos es mas". - Mies van der Rohe

"Hacer mas con menos". — Buckminster Fuller
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Capitulo VII: Proceso de diseiio y propuesta preliminar

7.1 Aplicacion de la informacion obtenida en el marco tedrico

7.1.1 Ciencia auxiliares

7.1.1.1 Semiologia

La semiologia es la ciencia que estudia los signos, la forma en la que se conjugan las
palabras y su correcta estructura ayuda a proporcionar de una forma logica los elementos

en los materiales graficos impresos.

La semiologia es imposible dejarla a un lado, ya que como se analiza su definicion
anteriormente, el propdsito es transmitir un mensaje y esto se logra por medio de signos y

letras en forma ordenada, en este caso para que llegue correctamente al receptor.

7.1.1.2 Psicologia

Es la ciencia que estudia la conducta y permite entender el pensamiento de los
individuos, por lo tanto, su aplicacion en este proyecto es muy importante, ya que todo el
proyecto es visual y por medio de esta ciencia se puede deducir como piensan los padres
y madres de familia para orientar el disefio de los materiales graficos impresos hacia ellos

de una forma mas adecuada.

7.1.1.3 Psicologia Educativa

La psicologia educativa ayuda a comprender el aprendizaje y ensefianza de los nifos y

nifias en los centros educativos, las técnicas y maneras en que se puede transmitir el
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conocimiento a los infantes, en los materiales graficos impresos se puede dar a conocer la
forma en que trabajan los maestros del Colegio Trazando el Camino, dar como referencia
las actividades y métodos de ensefanza utilizados en el colegio mismo, para que el padre

de familia conozca y a su vez se interese por lo que ofrece el colegio.

7.1.1.4 Psicologia del Color

El color es muy importante en la comunicacion visual, para el Colegio Trazando el
Camino es primordial la correcta seleccion de color puesto que la psicologia del color es
la que analiza los efectos que tienen los colores en las personas, y a través de estos se

puede transmitir emociones u otros sentimientos.

Los materiales graficos impresos deben contar con una paleta de color adecuada para
unificar todos los disefios. Con esto se logra trasmitirde mejor manera el mensaje y

causar un impacto positivo en el padre y madre de familia hacia el colegio.

7.1.1.5 Psicologia de la Comunicacion

La psicologia de la comunicacion ayuda a comprender la forma en que interactfian las
personas ya sea de forma verbal o por cualquier método escrito por medio de los
materiales graficos impresos como son: los afiches, los volantes, la valla, el mupi, entre
otros. Se debe plasmar toda la informacion acerca del colegio de una forma clara y

concisa para facilitar la comprension al padre de familia.

El canal que se utiliza en este caso es el medio visual que ayuda a transmitir el

mensaje, conforme los términos de la psicologia de la comunicacién que se enfoca en
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conceptualizar y configurar la recepcion de los mensajes porque por una parte se va a

comunicar y por otra se tiene una sintonia con el padre y madre de familia.

7.1.2 Artes

7.1.2.1 Fotografia

Todo el proyecto tiene fotografias como elemento principal y el estilo de la fotografia
que se va a utilizar es “Lifestyle”, con este estilo se destaca cada aspecto importante del
colegio, ya que una fotografia es mas facil de comprender, con las mismas se evita la
saturacion de textos para que sea mas sencillo para las personas al observar lo que
realmente se quiere transmitir; que en esta ocasion son los momentos del estudiante dia a

dia dentro de las instalaciones del colegio.

7.1.2.2 Tipografia

Se realiza una seleccion de tipografias muy dinamica con estilos y formas diversas
para que se pueda transmitir el mensaje, la misma se utiliza en titulares para que todo el

proyecto esté unificado.

Las tipografias utilizadas son verificadas para determinar su legibilidad a una distancia
lejana, y lograr asi una jerarquia visual de texto que logre acoplarse. Se establece asi una
pieza en conjunto, la tipografia ayuda a darle un estilo limpio y ordenado a cada material

grafico impreso.
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7.1.3 Teorias

7.1.3.1 Teoria de las 5 W1 H

La teoria de las 5 W y 1 H es una herramienta que ayuda a identificar factores y las
condiciones que pueden provocar un problema en cualquier proceso de comunicacion. Se

utiliza de acuerdo a lo citado y se responde cada una de las interrogantes.

a.) (Qué? (What?): La falta de comunicacidon que se tiene con los padres y madres de

familia sombre el conocimiento del colegio y sus instalaciones.

b.) (Por qué? (Why?): Porque son necesarios los materiales graficos impresos, para
dar a conocer los servicios de educacion preprimaria que ofrece el Colegio Trazando el

Camino.

c.) (Cudndo? (When?): A partir de la implementacion de los materiales graficos
impresos en la Aldea Santa Inés Pinula, los padres y madres de familia estardn

interesados en inscribir a sus hijos en el colegio.

d.) ;Donde? (Where?): Los materiales graficos impresos se deben colocar y publicar
principalmente en la Aldea Santa Inés Pinula y lugares aledafos para captar el interés de

los padres y madres de familia.

e.) (Quién? (Who?):Los disefios de los materiales graficos impresos son dirigidos a
padres y madres de familia para que conozcan los servicios de educacion preprimaria que

ofrece el Colegio Trazando el Camino.
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f.) (Como?(How?): La raiz del problema es la falta de comunicacion del colegio, para
resolver problema se disefian materiales graficos impresos que den a conocer los

servicios de educacion preprimaria que ofrece el Colegio Trazando el Camino.

7.1.3.2 Teoria de la influencia personal

Esta teoria explica la importancia que se le da a los medios de comunicacion a través
de los lideres de opinion que son los que filtran o circulan el mensaje, por lo tanto es muy
importante para el Colegio Trazando el Camino porque ellos cuentan con la necesidad de

darse a conocer en toda la aldea Santa Inés Pinula.

Se puede citar de ejemplo que en el momento en que un individuo recibe un volante y
el mensaje se trasmite correctamente, se puede lograr una publicidad efectiva asi mismo
provocar que esta persona se transforme en lider de opinidn y transmita la informacion a

mas personas.

7.1.3.3 Marketing

El marketing tiene como objetivo comunicarse con el publico de interés en este caso
son los padres y madres de familia. El Colegio Trazando el Camino debe implementar los
materiales graficos impresos internos y externos, para divulgar el mensaje a toda la Aldea

Santa Inés Pinula.

a) Internos: estos materiales transmiten fidelizacion y solidez con los padres y madres
de familia, ya que capta al grupo objetivo que llegue a pedir informacion de la

escolaridad preprimaria.
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B) Externos: estos materiales cumplen con el proposito de llegar a més personas y asi

cumplir con el objetivo de que se dé a conocer el colegio a una mayor escala.

7.1.4 Tendencias

7.1.4.1 Diserio plano (Flat Design)

El diseno plano se caracteriza por evitar el uso exagerado de colores y elementos
sobrecargados. Al implementar esta tendencia en los materiales graficos impresos, el
disefio tiene una apariencia limpia, sin exceso de elementos, al utilizarla se obtienen
automaticamente colores planos, dindmicos y vivos. Los elementos graficos tienen que
ser estéticos para que sean funcionales en el disefio y de esta manera llame mas la

atencion, lo que permite que al grupo objetivo se le facilite la comprension del mensaje.

7.1.4.2 Minimalismo

La aplicacion de esta tendencia en los materiales graficos impresos, hace que las
piezas sean atractivas sin excesiva carga de texto, figuras, formas, entre otros que
provocan distracciones o se presten a la mala interpretacion del mensaje, es algo
importante en una pieza visual, lo que genera un recordatorio en la mente de los padres y

madres de familia porque el disefio es atractivo y llamativo.

7.2 Conceptualizacion

7.2.1. Método

El método creativo a utilizar en el proyecto es conocido como “el arte de preguntar” se

trata de estructurar preguntas fundamentales las cuales son muy esenciales en la vida
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cotidiana. Alex Osborn creador de la técnica del brainstorming aporta en este método ya

que afirma que “la pregunta era la mas creativa de las conductas humanas”.

Por medio de este método, se quieren ideas nuevas y tendencias para realizar en los
materiales graficos impresos del Colegio Trazando el Camino porque de este método
formula un problema y éstas traen varias soluciones. Para este método pueden ser

utilizadas las siguientes preguntas: quién, qué, donde, cuando, por qué y entre otros.

Para aportar mas a este método, Albert Einstein que es un fisico conocido

mundialmente de origen aleman, lo afirma con este pensamiento:

Si yo tuviera una hora para resolver un problema y mi vida dependiera de la solucion,
yo gastaria los primeros 55 minutos para determinar la pregunta apropiada, porque una
vez, supiera la pregunta correcta, yo podria resolver el problema en menos de cinco

minutos. (1905).

7.2.1.2 Aplicacion del método

1. {Qué es lo que se desea el Colegio Trazando el Camino?

El objetivo principal de la institucion es la afluencia de nuevos estudiantes para el
colegio y asi lograr que sea mas conocido, generar confianza en los padres de familia y

alumnos, por consiguiente hacer de renombre la institucion.

2. (Por qué la publicidad es importante para dar a conocer al colegio?

La publicidad es un medio atrayente para el publico porque informa y comunica de

una manera innovadora y diferente.
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3. (Para qué tipo de publico se debe dirigir la publicidad?

Se cree que es importante dirigirla para padres y madres de familia y estudiantes por

igual porque ambos deben sentirse comodos y atraidos con respecto al centro educativo.

4. (A los nifios les llama la atencion el material grafico impreso?

La teoria del color se utiliza en este caso porque se desea transmitir seguridad,

confianza y diversion lo cual es decisivo para los nifios.

5. (Cuadles son los materiales que se deben utilizar para realizar la publicidad?

La papeleria corporativa, volantes, vallas, mupi y sefialética son herramientas que se
deben utilizar para dar a conocer al colegio ya que son los mas llamativos y de fécil vista

en diferentes lugares.

6. (Acerca de qué debe ser el material grafico impreso?

Acerca de los servicios del colegio, el slogan e informacion que brinde la ubicacion de
las instalaciones del Colegio Trazando el Camino para que los padres y madres de familia

interesados puedan visitar las mismas.

7. (Cudl es el fin de realizar materiales graficos impresos para el Colegio Trazando el

Camino?

Para que el colegio mismo sea reconocido en la Aldea Santa Inés Pinula y aledafios a
la aldea, crear nombre y prestigio de la institucion ademas de darlo a conocer a nuevos

estudiantes.
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8. (A los padres y madres de familia les interesa la publicidad de un colegio?

Si, ya que cada familia desea una superacion personal para cada integrante de su
nucleo familiar y de esta manera se llegan a dar cuenta de las posibilidades de que sus

hijos puedan estudiar para un mejor futuro.

9. (Una adecuada publicidad puede hacer la diferencia en cuanto a la afluencia de

estudiantes?

Para dar a conocer las instalaciones y los servicios del Colegio se debe hacer un plan
que involucre distintos tipos de publicidad exterior como vallas, mupi y volantes, entre
otros. Una efectiva campana hace la diferencia porque alcanza los objetivos trazados para

obtener mas estudiantes en las instalaciones.

10. ;Los colores influyen en los materiales graficos impresos?

Al investigar con anterioridad los colores pueden influir en la conducta o emociones
de cualquier individuo, por lo que una correcta seleccion de colores puede crear el
sentimiento de seguridad y confianza en cuanto se habla de la educacién del Colegio

Trazando el Camino.

11. ;Como atraer a nifios en edad de 3 a 6 afios con materiales graficos impresos?

Con fotografias llamativas que despierten su interés.

12. ;Los nifios tienen idea sobre lo que es un afiche?

Conceptualizada no, pero si pueden saber qué es una valla o un “cartel” porque es un

medio de comunicaciéon muy frecuente que pueden ver en cualquier lugar.
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13. ;La saturacion de textos e imagenes pueden transmitir el concepto equivocado?

Si, ya que si se utilizan los colores equivocados y se satura de texto, puede ocasionar
que los padres y madres de familia pierdan el interés en leer el material grafico impreso,

porque no es llamativa y es visualmente saturadas.

14. ;Los nifios se divierten al aprender?

Una de las cualidades del colegio es brindar educaciéon por medio de diversion,
material didactico y actividades, por lo que la diversion es parte del aprendizaje de los

nifios y se puede llevar a cabo al poner en practica estrategias en base a su bienestar.

15. ;La ubicacion de la institucion es un factor influyente para que el colegio no sea

conocido?

Si, porque no se encuentra sobre el boulevard principal, quedandose fuera de vista
pero se quiere colocar una valla que indique que dentro de la Aldea Santa Inés se

encuentran las instalaciones la institucion.

Frases conceptuales

Por medio de una lluvia de ideas se busca la frase idonea que conceptualice el mensaje

que se quiere transmitir del Colegio Trazando el Camino.

a.) “Aqui le sacamos el jugo a tu energia.”

b.) “Ninos felices y divirtiéndose aprenden mejor.”

c.) “Energia que dura dia a dia.”
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d.) “Con amor y alegria te educamos todo el dia.”

e.) “Si buscas diversion y aprendizaje, no dudes en visitar nuestras instalaciones.”

f.) “Porque nifios aprendiendo son nifios felices.”

g.) “Aprendizaje y diversion.”

h.) “Para qué sumar peras y manzanas si los nimeros también son geniales.”
y

Frase elegida

“Aprendizaje y diversion.”

7.2.2 Definicion del concepto

La frase elegida ayuda a llamar la atencion, no solo de los padres y madres de familia
sino también la de los estudiantes en potencia. Los nifios tienden a confundir el
aprendizaje o la escuela con algo aburrido, obligado y tedioso, pero se desea cambiar esa
mentalidad, otorgandole a los alumnos aprendizaje y diversion. Por lo que la frase
“Diversion y Aprendizaje” se aplica en todas los materiales graficos impresos. El uso de
color y de los elementos colocados en los artes trasmiten el mensaje a los nifios, ya que

por las edades en los rangos de 3 a 4 afios no pueden leer.

Se elige una frase corta porque es mucho mas facil de recordar para el padre y madre
de familia, ademas de causar una reaccidon positiva al mismo, porque no solamente
quieren a sus hijos educados sino también felices, y nada mejor que un nifio feliz en el

colegio. La frase conceptual se aplica a los materiales graficos impresos ya que lo
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importante de la misma es llamar la atencidon, de igual manera que quede por largo

tiempo el concepto en la mente del padre y madre de familia.

7.3 Bocetaje

El siguiente paso es bocetar las ideas que surgen de la conceptualizacion, que permite
visualizarlas. Se consideran varios elementos graficos como la ilustracion, la
diagramacion, la composicion, la tipografia, el uso de color, las texturas, las fotografias,
los efectos, las formas, los tamafios y las medidas del formato y todos aquellos elementos

del disefio que se utilicen para la propuesta.

Tabla de requisitos

Elemento Grafico | Proposito Técnica Emocion

Tipografia Crear textos limpios | Utilizar la familia Sobriedad
y no sobrecargados. | Arial Rounded mt
bold bajo la gama
de colores

preestablecidos.

Color Atraer la atencion | Utilizar el circulo Alegria
de padres y madres | cromatico, primarios,
de familia como de | secundarios y

alumnos. complementarios.
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Fotografia Representar las Cémara Digital: Identidad
actividades diarias | Realizar varias
del colegio que sesiones de
logren la fotografias a
transmision del alumnos que
mensaje y se reflejan el dia a dia
identifiquen con las | de las actividades
mismas. del colegio.
Formas Utilizar formas Adobe Illustrator Solidez
rectangulares para
transmitir la solidez
del colegio.
Diagramacion Ordenar y Adobe Illustrator Orden
esquematizar las
Adobe Photoshop

secciones del
material grafico

impreso.
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7.3.1 Bocetos a base de dibujo natural

El boceto natural es un dibujo o representacion de forma esquematica, esto permite
desarrollar los bocetos sin detalles o terminaciones para presentar las propuestas graficas,
con este proceso se toman en cuenta todas las ideas para distribuirlas correctamente
segun los espacios, por ejemplo donde se debe colocar la tipografia, los iconos, las

formas y las fotografias, entre otros.
Diagramacion de los materiales graficos impresos

Afiche

| ¥

4

9 ' 6 Descripcion:

1. Isologo del colegio

17"

2. Fotografia del estudiante

3. Frase del concepto

= )
a 4. Area del directorio telefonico

|
|
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Interpretacion:

En este boceto se diagrama el tamafio del afiche de 12 x 17 pulgada, a cada elemento
se le asigna un tamafio legible y se boceta sin saturar el arte de informacion innecesaria.
Este boceto se divide visualmente en tres areas, cada espacio queda distribuido de la

siguiente manera:

a.) Encabezado, estd compuesto con el isologo, tiene un tamafio grande proporcional a
la medida del boceto, el lugar que se le asigna es estratégico, porque debe ser lo primero

que se puede visualizar en el arte.

b.) Cuerpo, este espacio se le asigna a la fotografia y a la frase conceptual.
Visualmente estos elementos quedan al centro del arte, logra interés visual de lo que se

quiere comunicar.

c.) Cierre, esta drea estd compuesta por elementos rectangulares donde se debe colocar

el directorio informativo, con el nimero telefénico e informacion necesaria del colegio.
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Valla

600 ¢cm

£
= X =omw |
!mm
== - = 7

Descripcion:

1. Isologo del colegio

2. Fotografia del estudiante

3. Frase del concepto

4. Informacion de actividades del colegio

5. Area del directorio telefonico

61



Interpretacion:

En este boceto se diagrama el tamafo escala de la valla a 600 x 300 centimetros, a
cada elemento se le asigna un tamano legible y comprensible a larga distancia. Este
boceto se divide visualmente en dos éareas, cada espacio queda distribuido de la siguiente

manecra:

a.) Encabezado, estd compuesto con el isologo, tiene un tamafio grande proporcional a
la medida del boceto, junto a la fotografia y la frase conceptual el lugar que se le asigna

es estratégico, porque debe ser lo primero que se puede visualizar en el arte.

c.) Cierre, esta area estd compuesta por elementos rectangulares donde se debe colocar

el directorio informativo, con el nimero telefénico e informacion necesaria del colegio.
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Mupi

167.7 cm

90 cm +-

b e N
Descripcion:
1. Isologo del colegio
2. Fotografia del estudiante

3. Frase del concepto

4. Informacion de actividades

del colegio

J2<)
ey ||

- | | : 5. Area del directorio
oD | Wi @Q@ggu
Ity ULt i | : .
A\l k VWX | | El u‘ = e e telefonico
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Interpretacion:

En este boceto se diagrama el tamafio escala del mupi a 90 x 167.7 cm, a cada
elemento se le asigna un tamafio legible y se boceta sin saturar el arte de informacion
innecesaria. Este boceto se divide visualmente en tres areas, cada espacio queda

distribuido de la siguiente manera:

a.) Encabezado, estd compuesto con el isologo, tiene un tamafio grande proporcional a
la medida del boceto, el lugar que se le asigna es estratégico, porque debe ser lo primero

que se puede visualizar en el arte.

b.) Cuerpo, este espacio se le asigna a la fotografia y a la frase conceptual.
Visualmente estos elementos quedan al centro del arte, logra interés visual de lo que se

quiere comunicar.

c.) Cierre, esta area estd compuesta por elementos rectangulares donde se debe colocar

el directorio informativo, con el nimero telefénico e informacion necesaria del colegio.
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Volante

85"

| S e |

—

(0000 olen

, = B |
Saam O

3.9

Descripcion:

1. Isologo del colegio

2. Fotografia del estudiante

3. Frase del concepto

4. Informacion de actividades del colegio

5. Area del directorio telefonico
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Interpretacion:

En este boceto se diagrama el tamafio del volante de 5.5 x 8.5 pulgadas, a cada
elemento se le asigna un tamaio legible. Este boceto se divide visualmente en dos areas,

cada espacio queda distribuido de la siguiente manera:

a.) Encabezado, estd compuesto con el isologo, tiene un tamafio grande proporcional a
la medida del boceto, junto a la fotografia y la frase conceptual el lugar que se le asigna

es estratégico, porque debe ser lo primero que se puede visualizar en el arte.

b.) Cierre, esta area esta compuesta por elementos rectangulares donde se debe colocar

el directorio informativo, con el nimero telefénico e informacion necesaria del colegio.
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Papeleria

El boceto natural de la papeleria estd compuesto por el isologo del colegio y en
ocasiones acompanado de la frase conceptual y el area del directorio del colegio, esto

crea una unidad de disefio en toda la papeleria del colegio.

Hoja Membretada

Descripcion:

1"

1. Isologo del colegio

2. Area del directorio

telefonico
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Interpretacion:

En este boceto se diagrama bajo la tendencia del minimalismo, en un tamafio de 8.5 x
5.5 pulgada, a cada elemento se le asigna un tamafio para que sea legible y comprensible
en este caso por el padre y madre de familia. Este boceto se divide visualmente en dos

areas, cada espacio queda distribuido de la siguiente manera:

a.) Encabezado, estd compuesto con el isologo, tiene un tamafio grande proporcional a
la medida del boceto, el lugar que se le asigna es estratégico, porque debe ser lo primero

que se puede visualizar en el arte.

b.) Cierre, esta area estd compuesta por el directorio informativo, con el ntimero

telefonico del colegio junto a elementos graficos representados con iconos.
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Tarjeta de Presentacion

Tiro

—

Descripcion:
1. Isologo del colegio
Interpretacion:

En este boceto se diagrama el tamafio del tiro de la tarjeta de presentacion de 3.37 x
2.13 pulgadas, el isologo tiene un tamafio proporcional a la medida del boceto, el lugar
que se le asigna es estratégico, porque debe ser lo primero que se puede visualizar en el

arte.
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Tarjeta de Presentacion

Retiro

337° +_

L]
o,
i v Km19.5 Carreterag San nula,

o~
1~ 5anta Inés Pinula
&, Tel.5016-4983 |
= ctcamino@gmail.com
@) cmegiotrazandoelcarv-v'fno
1
Descripcion:

1. Nombre del colaborador del colegio

2. Puesto laboral

3. Area del directorio telefonico
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Interpretacion:

En este boceto se diagrama el tamafio del retiro de la tarjeta de presentacion de 3.37 x
2.13 pulgadas, este boceto se divide visualmente en dos areas, cada espacio queda

distribuido de la siguiente manera:

a.) Encabezado, en este espacio esta el nombre del colaborador seguido de su puesto

de laboral.

b.) Cierre, esta area esta compuesta por elementos de formas rectangulares donde se
coloca el directorio informativo y con el ntimero telefonico del colegio junto a elementos

graficos representados con iconos.
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Sobres Hoja Carta

-4

—4—

9.5
X
)I

95"

Descripcion:

1. Isologo del colegio

2. Area del directorio telefonico

3. Frase conceptual
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Interpretacion:

En este boceto se diagrama el tamafio del plano mecénico del sobre hoja carta de 12
pulgadas x 9.5 pulgadas. Bajo la tendencia del minimalismo este boceto se divide

visualmente en dos areas, cada espacio queda distribuido de la siguiente manera:

a.) Tiro, esta compuesto con el isologo tiene un tamafio proporcional a la medida del
boceto, el lugar que se le asigna es estratégico, porque debe ser lo primero que se puede
visualizar en el arte. En la parte inferior estan los elementos de formas rectangulares
donde se coloca el directorio informativo y con el numero telefénico del colegio junto a

elementos graficos representados con iconos.
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Sobre Tamaiio Oficio

% 19.25*

L0660

14.75"

Descripcion:

1. Isologo del colegio

2. Area del directorio telefonico
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Interpretacion:

En este boceto se diagrama el tamafio del plano mecénico del sobre oficio de 19.25
pulgadas x 14.75 pulgadas. Bajo la tendencia del minimalismo este boceto se divide

visualmente en dos areas, cada espacio queda distribuido de la siguiente manera:

a.) Encabezado, estd compuesto con el isologo tiene un tamafio proporcional a la
medida del boceto, el lugar que se le asigna es estratégico, porque debe ser lo primero

que se puede visualizar en el arte.

b.) Cierre, esta area estd compuesta por el directorio informativo, con el niimero

telefonico del colegio junto a elementos graficos representados con iconos.
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I

Carpeta DVD y CD’s

76

Descripcion:

1. Isologo del colegio

2. Solapa para sujetar el disco



Interpretacion:

En este boceto se diagrama el tamafio del plano mecénico de la carpeta de DVD y CDs
de 5 pulgadas x 13 pulgadas. El isologo tiene un tamafo proporcional a la medida del
boceto, el lugar que se le asigna es estratégico, porque debe ser lo primero que se puede

visualizar en el arte.
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Sticker DVD y CD's

455"

Descripcion:

1. Isologo del colegio

Interpretacion:

En este boceto se diagrama el tamano del DVD y CDs de 4.55 pulgadas x 4.55
pulgadas. El isologo tiene un tamafio proporcional a la medida del boceto, el lugar que se

le asigna es estratégico, porque debe ser lo primero que se puede visualizar en el arte.
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Carpeta

Tiro

16

—+

Descripcion:
1. Isologo del colegio

2. Solapa inferior
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Interpretacion:

En este boceto se diagrama el tamafio de la portada y contraportada del plano
mecénico de la carpeta del8 x 16 pulgadas. El isologo tiene un tamafio proporcional
justificado al centro de la portada del boceto, el lugar que se le asigna es estratégico,
porque debe ser lo primero que se puede visualizar en el arte, en el area de la solapa

inferior tiene un troquel para la tarjeta de presentacion.
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Carpeta

Retiro

— e

16"

—

Descripcion:
1. Frase conceptual
Interpretacion:

En este boceto se diagrama el tamafio del plano mecanico de la carpeta de 18 x 16
pulgadas, el interior de la carpeta estd compuesta por la frase conceptual, tiene un tamano

grande proporcional a la medida del boceto.
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Senalética

Sefial informativa siga

—

J_ 60 cms.

46 cms.

Descripcion:
1. Isologo del colegio
2. Palabra Siga

Interpretacion:

El boceto se diagrama en un tamafio de 60 cm x 46 cm, representa la sefial informativa
en forma de flecha guia con los bordes redondos. La palabra siga tiene un tamafio grande

a proporcion a la medida del boceto y el isologo se coloca en la tercera parte del boceto

de la senalética.
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Banderolas Institucional

_L+ 40 cms. F

30 cms

Descripcion:

1. Isologo del colegio

Interpretacion:

El boceto se diagrama en un tamafio de 40 cm x 30 cm. Este boceto representa una

seflalética en forma de banderola, los tres bordes de la banderola son redondos.
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Rotulo Institucional Bienvenido

100 ¢ms.

——

1

36.5 cms
I

|
|
|

Descripcion:
1. Isologo del colegio
2. Palabra Bienvenidos

Interpretacion:

El boceto se diagrama en un tamafio de 100 cm x 36.5 cm. Este boceto representa la
senalética de bienvenida los bordes del boceto son redondos. La palabra bienvenidos

tiene un tamafio grande a proporcion a la medida del boceto y el isologo se coloca en la

tercera parte del boceto de la sefialética.
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17"

7.3.2 Proceso de bocetaje formal en base a la diagramacion de dibujo técnico

La siguiente etapa es crear bocetos mas detallados de cada material grafico. Cada
elemento debe tener formas bésicas de lo que se va a representar en la propuesta grafica
final, se visualiza con mayor detalle los elementos graficos que ayudan a tener un disefio
moderno y minimalista, pero se tiene en cuenta que se quiere transmitir profesionalismo y

diversion.

Afiche

4 .
c ' Descripcion:

1. Isologo del colegio

e l g\ 9 2. Fotografia del estudiante

3. Frase del concepto

4. Informacion de actividades

o del colegio

9, ) | 5. Area del directorio telefonico
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Interpretacion:

El boceto del afiche estd compuesto por un estilo de tipografia Sans Serif con bordes
redondos, ya que es adecuada para el lector, la forma curva que brinda la tipografia ayuda

al 0jo a fijar y seguir un lineamiento, esto crea una lectura rapida y comprension.

La paleta de colores predominantes en el disefio es el celeste como fondo. Los colores
calidos se deben aplicar en los detalles, por ejemplo en la frase conceptual, las formas
rectangulares, entre otros elementos. Estos colores trasmiten alegria, solidez, tranquilidad

y armonia.

En las areas donde el celeste se debe utilizar como fondo, se coloca una textura o
pattern de mochilas, reglas, cuadernos, lapiceros, entre otros elementos que usan los

estudiantes dentro del colegio.

El isologo estd colocado sobre un rectangulo blanco para resaltarlo del fondo celeste,
éste tiene un tamafio grande proporcional a la medida del boceto, el lugar que se le asigna

es estratégico, porque es lo primero que se visualiza en el arte.

El estilo que se desea lograr en la fotografias del alumnos es el “estilo de vida”
comercialmente conocido como lifestyle, con esta técnica se detalla muchos rasgos reales

ya que la foto es espontdnea y capta lo que hace una persona en su vida cotidianas.
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300 cm

Valla

600 cm

Descripcion:

1. Isologo del colegio

2. Fotografia del estudiante
3. Frase del concepto

4. Informacion de actividades del colegio

5. Area del directorio telefonico
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Interpretacion:

El boceto de la valla tiene una diagramacion diferente para trasmitir el mensaje de

forma répida y concisa.

Estd compuesto por un estilo de tipografia Sans Serif con bordes redondos, ya que es
adecuada para el lector, la forma curva que brinda la tipografia ayuda al ojo a fijar y

seguir un lineamiento, esto crea una lectura rapida y comprension.

La paleta de colores predominantes en el disefio es el celeste como fondo. Los colores
calidos se deben aplicar en los detalles, por ejemplo en la frase conceptual, las formas
rectangulares, entre otros elementos. Estos colores trasmiten alegria, solidez, tranquilidad

y armonia.

En las areas donde el celeste se debe utilizar como fondo, se coloca una textura o
pattern de mochilas, reglas, cuadernos, lapiceros, entre otros elementos que usan los

estudiantes dentro del colegio.

El isologo estd colocado sobre un rectangulo blanco para resaltarlo del fondo celeste,
este tiene un tamafio grande proporcional a la medida del boceto, el lugar que se le asigna

es estratégico, porque es lo primero que se visualiza en el arte.

El estilo que se desea lograr en las fotografias de alumnos es el “estilo de vida”
comercialmente conocido como lifestyle, con esta técnica se detalla muchos rasgos reales

ya que la foto es espontdnea y capta lo que hace una persona en su vida cotidiana.
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Mupi % 90 cm

167.7 cm

Descripcion:

1. Isologo del colegio

2. Fotografia del estudiante

3. Frase del concepto

4. Informacion de actividades del colegio

5. Area del directorio telefonico

&9



Interpretacion:

El boceto del mupi tiene una diagramacion diferente para trasmitir el mensaje de

forma répida y concisa.

Estd compuesto por un estilo de tipografia Sans Serif con bordes redondos, ya que es
adecuada para el lector, la forma curva que brinda la tipografia ayuda al ojo a fijar y

seguir un lineamiento, esto crea una lectura rapida y comprension.

La paleta de colores predominantes en el disefio es el celeste como fondo. Los colores
calidos se deben aplicar en los detalles, por ejemplo en la frase conceptual, las formas
rectangulares, entre otros elementos. Estos colores trasmiten alegria, solidez, tranquilidad

y armonia.

En las areas donde el celeste se debe utilizar como fondo, se coloca una textura o
pattern de mochilas, reglas, cuadernos, lapiceros, entre otros elementos que usan los

estudiantes dentro del colegio.

El isologo estd colocado sobre un rectangulo blanco para resaltarlo del fondo celeste,
este tiene un tamafio grande proporcional a la medida del boceto, el lugar que se le asigna

es estratégico, porque es lo primero que se visualiza en el arte.

El estilo que se desea lograr en la fotografias de alumnos es el “estilo de vida”
comercialmente conocido como lifestyle, con esta técnica se detalla muchos rasgos reales

ya que la foto es espontdnea y capta lo que hace una persona en su vida cotidianas.
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Volante

8.5"

55"

Descripcion:

1. Isologo del colegio

2. Fotografia del estudiante

3. Frase del concepto

4. Informacion de actividades del colegio

5. Area del directorio telefonico

34
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Interpretacion:

El boceto del volante esta compuesto por un estilo de tipografia Sans Serif con bordes
redondos, ya que es adecuada para el lector, la forma curva que brinda la tipografia ayuda

al ojo a fijar y seguir un lineamiento, esto crea una lectura rapida y comprension.

La paleta de colores predominantes en el disefio es el celeste como fondo. Los colores
calidos se deben aplicar en los detalles, por ejemplo en la frase conceptual, las formas
rectangulares, entre otros elementos. Estos colores trasmiten alegria, solidez, tranquilidad

y armonia.

En las areas donde el celeste se debe utilizar como fondo, se coloca una textura o
pattern de mochilas, reglas, cuadernos, lapiceros, entre otros elementos que usan los

estudiantes dentro del colegio.

El isologo estd colocado sobre un rectangulo blanco para resaltarlo del fondo celeste,
este tiene un tamafio grande proporcional a la medida del boceto, el lugar que se le asigna

es estratégico, porque es lo primero que se visualiza en el arte.

El estilo que se desea lograr en la fotografias del alumnos es el “estilo de vida”
comercialmente conocido como lifestyle, con esta técnica se detalla muchos rasgos reales

ya que la foto es espontdnea y capta lo que hace una persona en su vida cotidianas.
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Papeleria

Hoja Membretada

8.5 %

‘, _ o TRAZANDO s
| EL GAMING >
=

(

1"

O Km 19.5 Carreteraa SanJosé Pinula,
&) Santalnés Pinula

® Tetsrsss
@ ctcamino @gmail.com

@ Colegioirmandoc] camno

Descripcion:

1. Isologo del colegio

2. Area del directorio telefonico
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Interpretacion:

El isologo tiene un tamafio grande proporcional a la medida del boceto, el lugar que se

le asigna es estratégico porque es lo primero que se visualiza en el arte.

En la esquina inferior del boceto esta el area del directorio telefonico del colegio con
iconos que se asocian a dicha informacion, se utiliza un estilo de tipografia Sans Serif con
bordes redondos. A cada icono se le debe aplicar un color calido, estos colores trasmiten

alegria, solidez, tranquilidad y armonia.
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Tarjeta de Presentacion

Tiro

4 337° L
3%

RE

Descripcion:
1. Isologo del colegio
Interpretacion:

En las areas donde el celeste se debe utilizar como fondo, se coloca una textura o
pattern de mochilas, reglas, cuadernos, lapiceros, entre otros elementos que usa el

estudiante dentro del colegio.

El isologo estd colocado sobre un rectangulo blanco para resaltarlo del fondo celeste,
este tiene un tamafio grande proporcional a la medida del boceto, el lugar que se le asigna

es estratégico, porque es lo primero que se visualiza en el arte.
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Y

o

o~

Tarjeta de Presentacion

Retiro

+ 337"

. Km19.5 Carreteraa San Jose Pinula,
1D~ - |

2 Santgq Inés Pinula

0 & Tel. 5016-4983 |

X ctcamino@gmail.com

[f) colegiotrazando el camino

Descripcion:

1. Nombre del colaborador del colegio

2. Puesto laboral

3. Area del directorio telefonico
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Interpretacion:

El boceto del retiro de la tarjeta de presentacidon estd compuesto por un estilo de
tipografia Sans Serif con bordes redondos, ya que es adecuada para el lector, la forma
curva que brinda la tipografia ayuda al ojo a fijar y seguir un lineamiento, esto crea una

lectura rapida y comprension.

En la esquina inferior del boceto esta el area del directorio telefonico del colegio con
iconos que se asocian a dicha informacion, se utiliza un estilo de tipografia Sans Serif con

bordes redondos.

Los colores calidos se desean aplicar en los detalles, por ejemplo en el nombre del
colaborador del colegio, y los iconos. Estos colores trasmiten alegria, solidez,

tranquilidad y armonia.
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Sobres Hoja Carta

Tiro

v
o

_T_ | v civersio

Descripcion:
1. Frase conceptual
Interpretacion:

El boceto del plano mecénico del sobre tamafio carta estd compuesto por la frase
conceptual con un estilo de tipografia Sans Serif con bordes redondos, ya que es
adecuada para el lector. La forma curva que brinda la tipografia ayuda al ojo a fijar y
seguir un lineamiento, esto crea una lectura rapida y facilita la comprension de la

informacion.
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Sobres Hoja Carta

Retiro
12"
v < | D
o % '
g \
——
TRAZAND es
O i
S = ;4;)“/[ “J\‘/V"’p\'z
" =
!
-

ﬂrﬁ'kmy‘lsﬂ Carreters a San Jose Pinula
SantalnegPinda

_T_ ”@? 751'56 :(}4éé%71

Descripcion:

1. Isologo del colegio

2. Area del directorio telefonico
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Interpretacion:

El isologo tiene un tamafio grande proporcional a la medida del boceto, el lugar que se

le asigna es estratégico, porque es lo primero que se visualiza en el arte.

En la esquina inferior del boceto esta el area del directorio telefonico del colegio con
iconos que se asocian a dicha informacion, se utiliza un estilo de tipografia Sans Serif con
bordes redondos. A cada icono se le debe aplicar un color calido, estos colores trasmiten

alegria, solidez, tranquilidad y armonia.
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14.75"

Sobre tamaino oficio

‘+ 19.25 "

TRAZANDO

g sampes

e ®
v

ArAr s Bnsns s

e e e e

= |
: _ L

— o

Descripcion:

1. Isologo del colegio

2. Area del directorio telefonico
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Interpretacion:

El boceto del plano mecénico del sobre tamafio oficio esta compuesto por el isologo el
cual tiene un tamafio grande proporcional a la medida del boceto, el lugar que se le asigna

es estratégico, porque es lo primero que se visualiza en el arte.

En la esquina inferior del boceto esta el area del directorio telefonico del colegio con
iconos que se asocian a dicha informacion, se utiliza un estilo de tipografia Sans Serif con
bordes redondos. A cada icono se le debe aplicar un color calido, estos colores trasmiten

alegria, solidez, tranquilidad y armonia.
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Montaje de la Papeleria

& GowpEeS

@@0?’“""""'--—----____ e
i

Interpretacion:

1.- Sobre Oficio

2.- Hoja membretada

3.- Sobres

4.- Sticker para Discos

5.- Tarjetas de presentacion

E&@‘ng 1’ / s

e

o
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T 0 ~0aY

35 Carretern nSan 50 Pida = N
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Sobre DVD y CD’s

Tiro Exterior

I

—T—

Descripcion:

1. Isologo del colegio
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Interpretacion:

El boceto del plano mecanico para CD’s y DVD esta compuesto por el isologo el cual
es colocado sobre un rectangulo blanco para resaltarlo del fondo celeste, este tiene un
tamano grande proporcional a la medida del boceto, el lugar que se le asigna es

estratégico, porque es lo primero que se visualiza en el arte.
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Sticker Discos

450"

Descripcion:

1.Isologo del colegio

Interpretacion:

El boceto del sticker para CD’s y DVD estd compuesto por el isologo, éste es
colocado sobre un rectangulo blanco para resaltarlo del fondo celeste, tiene un tamafio

grande proporcional a la medida del boceto, el lugar que se le asigna es estratégico,

porque es lo primero que se visualiza en el arte.
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Montaje de estuche para DVD y CD’s

Tiro

Interpretacion:

1. Isologo del colegio

2. Solapa inferior de la carpeta

Retiro

Interpretacion:

1. Solapa superior

2. Solapa inferior donde

se sostiene el disco

3. Disco
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Carpeta

Tiro y retiro

‘ 18"
| . |

o

16~

|

!

|

I

|

|

|

e IRAZRIDO e c
- — | B RORINSS
| T

|

e

:

I

E

N

Descripcion:

1. Isologo del colegio

2. Solapa inferior

108



Interpretacion:

El boceto del plano mecénico de la carpeta estd compuesto por el isologo, se debe
colocar sobre un rectangulo blanco para resaltarlo del fondo celeste, éste tiene un tamafio
grande proporcional a la medida del boceto, el lugar que se le asigna es estratégico,

porque es lo primero que se visualiza en el arte.

La paleta de colores predominantes en el disefio es el celeste como fondo. Los colores
calidos estan aplicados en el area de la solapa inferior esta tiene un troquel donde va la
tarjeta de presentacion. Estos colores trasmiten alegria, solidez, tranquilidad y armonia.
Se coloca una textura o pattern de mochilas, reglas, cuadernos, lapiceros, entre otros

elementos que usan los estudiantes dentro del colegio.
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Carpeta

Interior

16~

—e Rt e s =

Descripcion:

1. Frase conceptual

Interpretacion:

El boceto del plano mecénico de la carpeta estd compuesto por la frase conceptual con
un estilo de tipografia Sans Serif con bordes redondos, ya que es adecuada para el lector.
La forma curva que brinda la tipografia ayuda al ojo a fijar y seguir un lineamiento, esto

crea una lectura rapida y comprension.
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Montaje de la carpeta

Tiro y retiro

Interpretacion:

1. Logo del colegio

Interior

Interpretacion:

1. Frase conceptual

2. Troquel para agregar

la tarjeta de presentacion
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Senalética

Sefial informativa siga

60 cms.

—

R

46 cms.
RIS B
(1)
\ )
\l
7.
f/ (\
I\

Descripcion:
1. Isologo del colegio

2. Palabra Siga

112
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Interpretacion:

El boceto de la sefalética siga estd compuesto por el isologo y se coloca sobre un
rectangulo blanco para resaltarlo del fondo celeste. Este mide la tercera parte
proporcional a la medida del boceto, el lugar que se le asigna es estratégico, porque es lo

primero que se visualiza en el arte.

La palabra siga debe estar escrita por un estilo de tipografia Sans Serif con bordes
redondos, ya que es adecuada para el lector. La forma curva que brinda la tipografia

ayuda al ojo a fijar y seguir un lineamiento, esto crea una lectura rapida y comprension.

La paleta de colores predominantes en el disefio son el celeste como fondo, también se
desea colocar una textura o pattern de mochilas, reglas, cuadernos, lapiceros, entre otros

elementos que usan los estudiantes dentro del colegio.
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Banderolas Institucional

4 40 cms. #

30 cms.

1

Descripcion:
1. Isologo del colegio
Interpretacion:

El boceto de la banderola estd compuesto por el isologo y se coloca sobre un
rectangulo blanco para resaltarlo del fondo celeste. Este mide la tercera parte
proporcional a la medida del boceto, el lugar que se le asigna es estratégico, porque es lo

primero que se visualiza en el arte.
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Rotulo Institucional Bienvenido Celeste

l 100 ¢cms. l
I T
. o
| |
|
@
; |
| (\ ‘
e i ] e T |
Descripcion:

1. Isologo del colegio

2. Palabra Bienvenidos

Interpretacion:

El boceto del rétulo institucional bienvenido estd compuesto por el isologo y se coloca

sobre un rectangulo blanco para resaltarlo del fondo celeste. Este mide la tercera parte
proporcional a la medida del boceto.

La palabra bienvenidos debe estar escrita por un estilo de tipografia Sans Serif con
bordes redondos, ya que es adecuada para el lector. La forma curva que brinda la

tipografia ayuda al ojo a fijar y seguir un lineamiento, esto crea una lectura rapida y
comprension.
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7.3.3 Proceso de digitalizacion de los bocetos

Se inicia el proceso de digitalizacion, para determinar la diagramacion, tipografia y
colores. En esta etapa se digitaliza en los programas de Adobe Photoshop e Illustrator
cada unos de los elementos para crear la propuesta grafica de los materiales graficos

impresos.

7.3.3.1 Seleccion de Tipografia

Familia

Arial - Rounded mt bold

abcdefghijklmninopqgrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

12345678910

i1H$%I&*()_+°":"¢?C,.¢;" "

Y e®t¥€ranaRof@™AS

“~ Q> oo |°Er—22|q]Y...oc

116



7.3.3.2 Seleccion de color

Los colores elegidos para implementar en los materiales graficos impresos son

R 162 R 241
G210 G 255
B 235 B 57
#a2d2eb #f11139
R 51 R 253
G 169 G 144
B 206 B 53
#33a9ce #fd9035
R 193 R 82
G182 G 46
B71 B 145
#5db647 #522e91
R 199 R 239
G218 G 59

B 44 B 104
#c7da2c #ef3bod

Se crea una paleta de color que se encuentran ya en el isologo actual del colegio, por
lo tanto los padres y madres de familia pueden asociar e identificar los materiales graficos

impresos con el Colegio.
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7.3.3.3 Proceso de digitalizacion

Se inicia con la vectorizacion del isologo del Colegio Trazando el Camino en el

programa adobe Illustrator

@ Wustrator Archivo  Edicién  Objeto Texto Seleccionar Efecto Ver Ventana  Ayuda T 4 0OXNS I Sib94dpm. KevinCordon Q IE

Luego se hace la seleccion de la paleta de colores que sirven para unificar los
materiales graficos impresos.

@  Mustrator  Archivo  Edicién  Objeto  Texto  Seleccionar  Efecto  Ver  Ventana  Ayuda F 4 0OXE I Séb0:a8pm.  KevinCordon  Q
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Se trabaja la tipografia establecida y se aplica a cada letra los colores elegidos

anteriormente siempre en el programa de Illustrator para que quede en elemento vector.

@ Mustrator Archivo Edicién  Objeto Texto Seleccionar Efecto Ver Ventana  Ayuda a

SEVWERE N M e e Condened

-
E
v

I Boooma 72 Sumtscare Booe
TIRRRLS FLVAVLES
W Book Astiqua

I Bookman Oid Style >
09/ /7F -4 AE 8™ NE/H G

-

W Besen Poll

T Beses Buttas

T Beses Butlas Bory

Se le aplica un efecto de multiplicar en cada letra para obtener un opacidad legible.

T 4 00NEE I SiOS53pm.  KevinCordon Q IE

& MWustrator Archivo Edicidn  Objeto  Texto Seleccionar  Efecto  Ver Ventana  Ayuda
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En el programa de Adobe Photoshop se crea un documento de 12x17 pulgadas a 300
dpi, y se trabaja el fondo, esto es a través de un limbo celeste, con un pattern de
elementos que se usan a diario dentro de un colegio con una opacidad de 20%.

& Photoshop Archivo  Edicién  imagen Capa Texto  Seleccidn  Filro  Vista  Ventana  Ayuda T 0 00XEE I SOS5pm.  KevinCordon Q IE

En el area del directorio telefonico del colegio se distribuye la informaciéon en cuatro

plecas de colores para que resalten los elementos graficos del arte.

& Photoshop Archivo  Edicién _imagen  Capa  Texto  Seleccidn  Filtro  Vista  Ventana  Ayuda T @ 00%E# B S9S7pm. KevinCordon Q IE

wop CS6
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Santa Inés Pinule
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La diagramacion que se hace en el arte es en “patrén Z” esto quiere decir que se va a
diagramar desde la parte superior hasta la inferior y esto es para que tenga una rapida

lectura.

& Photoshop Archivo  Edicién imagen Capa  Texto Seleccidn  Filtro  Vista  Ventana  Ayuda F 4 00XEE X Sib10:00pm.  KevinCordon Q IE

nivel preprimaria de 3 a 6 afos

Km. 19.5 carretera
‘@\_ a San José Pinula,
Santa Inés Pinula

Luego se procede a la eleccion de la fotografia de los alumnos del colegio, capturada

en la sesion fotografica.

&  Finder Archivo  Edicién  Visualizacién Ir  Ventana  Ayuda F @ WOXES I Sib10:08pm. KevinCordon Q iE

Fotos de nifos
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ICloud Drive W o4
0
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La fotografia se edita en el programa Adobe Photoshop para lograr el resultado
deseado para el arte, esto es a través de los efectos de niveles y balances del color. Para
recortar la fotografia se usa la herramienta de pluma para que tenga unos recortes mas

finos.

Cada elemento es colocado en un lugar legible para que se puedan observar a una
distancia lejana. Se tiene cuidado con los margenes de recorte y de impresion, cada

elemento se organiza en carpetas para tener una facil ubicacion de cada uno.

@ Photoshop Archivo Edicién Imagen Capa Texto Seleccidn Filtro Vista Ventana Ayuda
° Adobe Photoshop CS6

= 4 WO%ES I Séb1:18p.m. KevinCordon Q

M v ¥ Selec s Gape F

x AFICHE NIRApsd al 12.5% (NIRA, RGB/8) - Saving 0%

Cambie 6o nermbre
Camls do normbre
Cambis g nembre

T Mosficer cap de teste

Camblo de nembre

prenoiz )
d‘e“.lép

Km. 19.5 carretera
a San José Pinula,
Santa Inés Pinula
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7.4 Propuesta preliminar

Propuesta

Al finalizar el proceso de digitalizacion de esta propuesta se obtiene como resultado

los materiales graficos impresos:

Los materiales graficos impresos realizados muestran unanimidad al estar todos bajo
una misma linea grafica, esto le da personalidad al colegio incluso es mas facil para los

padres y madres de familia la identificacion del colegio.

Se cuenta con gran variedad de colores, ya que los materiales tienen que ser dindmicos
y alegres. En todos los artes realizados se integra la fotografia de un alumno del colegio
donde se puede observar que expresa motivacion y entusiasmo, entre otras emociones,
asimismo los iconos que lo rodean sobre el limbo azul con un destello blanco le dan esa

imagen de aprendizaje y diversion.

El Isologo tiene un tamafio considerable para visualizarlo a una larga distancia. El area
del directorio telefonico del colegio se coloca sobre formas rectangulares para crear
visualmente una estructura solida, cada rectdngulo cuenta con diferentes colores para

darle mas dinamismo a los materiales.
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Interpretacion:

El isologo esta colocado en la parte superior del afiche sobre un rectangulo blanco
para resaltarlo del fondo celeste, este tiene un tamafio grande proporcional a la medida
del afiche, el lugar que se le asigna es estratégico, porque es lo primero que se visualiza

en el arte.

La fotografia que se utiliza en el afiche es de una alumna del colegio, durante la sesion
de fotografia se aplica la tendencia lifestyle, para obtener como resultado una foto mas

espontanea, para hacerla dinamica se hace un fotomontaje de los libros coloreadas.

La tipografia que se utiliza es Arial - Rounded mt bold esta tipografia tiene los bordes
redondos, ya que es adecuada para el lector, esto ayuda al ojo a fijar y seguir un

lineamiento.

Los parametros en los textos del area del directorio e informacion del colegio estan
escritas a 25 pts minimo, los textos estdn colocados sobre rectangulos e iconos
representativos de cada uno. La frase conceptual estd escrita en un tamafio maximo de
100 pts, a cada letra se le establece un color del circulo cromatico con una trasparencia de
90%. Estos elementos utilizan colores calidos, ya que trasmiten alegria, solidez,

tranquilidad y armonia.

La paleta de colores predominantes en el disefio es el celeste como fondo. La textura o
pattern de mochilas, reglas, cuadernos, lapiceros, entre otros elementos, tiene una

trasparencia de negro 10%.
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Montaje del Afiche
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Interpretacion:

Los afiches deben ser colocados en lugares estratégicos donde haya mas afluencia de
personas dentro del perimetro de la Aldea Santa Inés Pinula, deben ser impresos en papel

texcote full color.
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Interpretacion:

El isologo esta colocado en la parte superior del afiche sobre un rectangulo blanco
para resaltarlo del fondo celeste, este tiene un tamafio grande proporcional a la medida
del afiche, el lugar que se le asigna es estratégico, porque es lo primero que se visualiza

en el arte.

La fotografia que se utiliza en la valla es de una alumna del colegio, durante la sesion
de fotografia se aplica la tendencia lifestyle, para obtener como resultado una foto mas

espontanea, para hacerla dinamica se hace un fotomontaje de los libros coloreadas.

La tipografia que se utiliza es Arial - Rounded mt bold esta tipografia tiene los bordes
redondos, ya que es adecuada para el lector, esto ayuda al ojo a fijar y seguir un

lineamiento.

Los parametros en los textos del area del directorio e informacion del colegio estan
escritas a 25 pts minimo, los textos estdn colocados sobre rectangulos e iconos
representativos de cada uno. La frase conceptual estd escrita en un tamafio maximo de
100 pts, a cada letra se le establece un color del circulo cromatico con una trasparencia de
90%. Estos elementos utilizan colores célidos, ya que trasmiten alegria, solidez,

tranquilidad y armonia.

La paleta de colores predominantes en el disefio es el celeste como fondo. La textura o
pattern de mochilas, reglas, cuadernos, lapiceros, entre otros elementos, tiene una

trasparencia de negro 10%.
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Montaje de la Valla
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Interpretacion:

Las vallas se desean instalar en un circuito de 2 puntos estratégicos cercanos al

colegio, se deben imprimir en vinil adhesivos full color.
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Interpretacion:

El isologo esta colocado en la parte superior del afiche sobre un rectangulo blanco
para resaltarlo del fondo celeste, este tiene un tamafio grande proporcional a la medida
del afiche, el lugar que se le asigna es estratégico, porque es lo primero que se visualiza

en el arte.

La fotografia que se utiliza en el mupi es de una alumna del colegio, durante la sesion
de fotografia se aplica la tendencia lifestyle, para obtener como resultado una foto mas

espontanea, para hacerla dinamica se hace un fotomontaje de los libros coloreadas.

La tipografia que se utiliza es Arial - Rounded mt bold esta tipografia tiene los bordes
redondos, ya que es adecuada para el lector, esto ayuda al ojo a fijar y seguir un

lineamiento.

Los parametros en los textos del area del directorio e informacion del colegio estan
escritas a 25 pts minimo, los textos estdn colocados sobre rectangulos e iconos
representativos de cada uno. La frase conceptual estd escrita en un tamafio maximo de
100 pts, a cada letra se le establece un color del circulo cromatico con una trasparencia de
90%. Estos elementos utilizan colores célidos, ya que trasmiten alegria, solidez,

tranquilidad y armonia.

La paleta de colores predominantes en el disefio es el celeste como fondo. La textura o
pattern de mochilas, reglas, cuadernos, lapiceros, entre otros elementos, tiene una

trasparencia de negro 10%.
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Montaje del Mupi

Interpretacion:

Los mupis se desean instalar en un rendimiento de 4 puntos estratégicos cercanos al

colegio, se deben imprimir en material Black light film full color.
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Interpretacion:

El isologo esta colocado en la parte superior del afiche sobre un rectangulo blanco
para resaltarlo del fondo celeste, este tiene un tamafio grande proporcional a la medida
del afiche, el lugar que se le asigna es estratégico, porque es lo primero que se visualiza

en el arte.

La fotografia que se utiliza en el volante es de una alumna del colegio, durante la
sesion de fotografia se aplica la tendencia lifestyle, para obtener como resultado una foto

mas espontanea, para hacerla dindmica se hace un fotomontaje de los libros coloreadas.

La tipografia que se utiliza es Arial - Rounded mt bold esta tipografia tiene los bordes
redondos, ya que es adecuada para el lector, esto ayuda al ojo a fijar y seguir un

lineamiento.

Los parametros en los textos del area del directorio e informacion del colegio estan
escritas a 25 pts minimo, los textos estdn colocados sobre rectangulos e iconos
representativos de cada uno. La frase conceptual estd escrita en un tamafio maximo de
100 pts, a cada letra se le establece un color del circulo cromatico con una trasparencia de
90%. Estos elementos utilizan colores célidos, ya que trasmiten alegria, solidez,

tranquilidad y armonia.

La paleta de colores predominantes en el disefio es el celeste como fondo. La textura o
pattern de mochilas, reglas, cuadernos, lapiceros, entre otros elementos, tiene una

trasparencia de negro 10%.
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Montaje del Volante

Interpretacion:

Los volantes deben ser distribuidos en comercios mas transitados por las personas de

la aldea Santa Inés Pinula, se deben imprimir en papel bond full color.
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Papeleria
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Interpretacion:

El isologo estd colocado en la esquina superior de la hoja membretada sobre un
rectangulo blanco para resaltarlo de los elementos, este tiene un tamafio grande
proporcional a la medida de la hoja membretada, el lugar que se le asigna es estratégico,

porque es lo primero que se visualiza en el arte.

La tipografia que se utiliza es Arial - Rounded mt bold esta tipografia tiene los bordes
redondos, ya que es adecuada para el lector, esto ayuda al ojo a fijar y seguir un

lineamiento.

Los parametros en los textos del area del directorio e informacion del colegio estan
escritas a 12 pts minimo. La paleta de colores que se establece en esta area del disefio son

los colores calidos, ya que estos trasmiten alegria, solidez, tranquilidad y armonia.

El fondo tiene una textura o pattern de mochilas, reglas, cuadernos, lapiceros, entre

otros elementos, los colores que se le aplica es el negro con 10% de transparencia.
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Tarjeta de presentacion
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Interpretacion:

El isologo estd colocado en la esquina superior de la tarjeta de presentacion sobre un
rectangulo blanco para resaltarlo del fondo, el lugar que se le asigna es estratégico,

porque es lo primero que se visualiza en el arte.

La paleta de colores que se establece en el disefio es el celeste como fondo. El fondo
tiene una textura o pattern de mochilas, reglas, cuadernos, lapiceros, entre otros

elementos, los colores que se le aplica es el negro con 10% de transparencia.

138



Tarjeta de presentacion

Retiro
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Interpretacion:

La tipografia que se utiliza en los textos es Arial - Rounded mt bold. El nombre del
colaborador del colegio estd escrito en una gran tamafio maximo de 30 pts. Los
pardmetros en los textos del area del directorio e informacion del colegio estan escritas a
10 pts minimo, los textos estdn colocados sobre rectangulos e iconos representativos de

cada uno.

El fondo tiene una textura o pattern de mochilas, reglas, cuadernos, lapiceros, entre

otros elementos, los colores que se le aplica es el negro con 10% de transparencia.
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Sobre tamano carta
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Interpretacion:

El isologo est4 colocado en la esquina superior del plano mecéanico del sobre tamafio
carta, tiene un tamafio grande proporcional a la medida del sobre tamafio carta, el lugar

que se le asigna es estratégico, porque es lo primero que se visualiza en el arte.

La tipografia que se utiliza es Arial - Rounded mt bold, los pardmetros en los textos
del area del directorio e informacion del colegio estan escritas a 10 pts minimo, los textos
estan colocados sobre rectangulos e iconos representativos de cada uno. La frase
conceptual estd escrita en un tamafio maximo de 50 pts, cada letra se le establece un color
del circulo cromatico con una trasparencia de 90%. Estos elementos utilizan colores
calidos, ya que trasmiten alegria, solidez, tranquilidad y armonia.
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Interpretacion:

El isologo est4 colocado en el centro del plano mecénico del sobre tamaiio oficio sobre
un rectangulo blanco para resaltarlo de los elementos, este tiene un tamafio grande
proporcional a la medida del sobre, el lugar que se le asigna es estratégico, porque es lo

primero que se visualiza en el arte.

La tipografia que se utiliza es Arial - Rounded mt bold esta tipografia tiene los bordes
redondos, ya que es adecuada para el lector, esto ayuda al ojo a fijar y seguir un

lineamiento.

Los parametros en los textos del area del directorio e informacion del colegio estan
escritas a 12 pts minimo. La paleta de colores que se establece en esta area del disefio son

los colores calidos, ya que estos trasmiten alegria, solidez, tranquilidad y armonia.

El fondo tiene una textura o pattern de mochilas, reglas, cuadernos, lapiceros, entre

otros elementos, los colores que se le aplica es el negro con 10% de transparencia.
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Montaje de la Papeleria
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Interpretacion:

1. Sobre Oficio

2. Hoja membretada

3. Sobres

4.Sticker para Discos

5. Tarjetas de presentacion
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Interpretacion:

El isologo esta colocado en la esquina superior del sobre del DVD y CD’s sobre un
rectangulo blanco para resaltarlo del fondo, el lugar que se le asigna es estratégico,

porque es lo primero que se visualiza en el arte.

La paleta de colores que se establece en el disefio son el celeste y el naranja. El fondo
tiene una textura o pattern de mochilas, reglas, cuadernos, lapiceros, entre otros
elementos, los colores que se le aplica es el negro con 10% de transparencia. Estos

colores trasmiten alegria, solidez, tranquilidad y armonia.
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Interpretacion:

El isologo esta colocado al centro del disefio para DVD y CD’s sobre un rectangulo
blanco para resaltarlo del fondo y elementos, el lugar que se le asigna es estratégico,

porque es lo primero que se visualiza en el arte.

La paleta de colores que se establecen en el disefio es el celeste. El fondo tiene una
textura o pattern de mochilas, reglas, cuadernos, lapiceros, entre otros elementos, los
colores que se le aplica es el negro con 10% de transparencia. Estos colores trasmiten

alegria, solidez, tranquilidad y armonia.
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Montaje de estuche para DVD y CD’s

Tiro y retiro

Interpretacion:

1. Logo del colegio

2. Solapa inferior de la carpeta

3. Solapa superior

4. Solapa inferior donde se sostiene el disco

5. Disco
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Carpeta
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Interpretacion:

El isologo esta colocado en la portada de la carpeta sobre un rectdngulo blanco para
resaltarlo del fondo, el lugar que se le asigna es estratégico, porque es lo primero que se

visualiza en el arte.

La paleta de colores predominantes en el disefio son el celeste como fondo del tiro y
retiro y el color naranja en las solapas. La textura o pattern de mochilas, reglas,
cuadernos, lapiceros, entre otros elementos, tiene una trasparencia de negro 10%. Estos

colores trasmiten alegria, solidez, tranquilidad y armonia.
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Carpeta
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Interpretacion:

La tipografia que se utiliza en los textos es Arial - Rounded mt bold. La frase
conceptual esta escrita en un tamafo maximo de 50 pts, cada letra tiene un color del
circulo cromatico. La textura usada en el fondo son mochilas, reglas, cuadernos,

lapiceros, entre otros elementos, tiene una trasparencia de negro 10%.
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Montaje de la Carpeta
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Interpretacion:

1. Logo del colegio

2. Fondo azul con textura de las actividades diarias del colegio

3. Frase conceptual en el interior de la carpeta

4. Fondo con textura de las actividades diarias del colegio en opacidad

5. Troquel para agregar la tarjeta de presentacion
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Seifalética

Sefial informativa siga

60 cms. F

ot

46 cms.

Interpretacion:

Esta sefialética se debe instalar a lo largo del trayecto que conduce hacia el colegio, el

disefio es institucional, ya que en el arte solo tiene el isologo del colegio més la palabra
“Siga”.
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Montaje de la sefialética

Sefial informativa siga

Interpretacion:

Esta sefialética se debe instalar en el trayecto que dirige hacia el colegio, se tienen que

imprimir en vinil adhesivo full color sobre una estructura de material pvc.
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Seifalética

Seiial informativa cruce

60 cms. %

ot

46 cms.

Interpretacion:

Esta senalética se debe instalar en la entrada principal del trayecto que conduce hacia

el colegio, el disefo es institucional, ya que en el arte solo tiene el isologo del colegio

mas la palabra “Cruce”.
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Montaje de la sefialética

Seiial informativa cruce

Interpretacion:

Esta senalética se debe instalar en la entrada principal del trayecto que conduce hacia
el colegio, se tienen que imprimir en vinil adhesivo full color sobre una estructura de

material pvc.
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Seifalética

Senal informativa 500 metros

60 cms. %

ot

46 cms.

Interpretacion:

Esta senalética se debe instalar a 500 metros de distancia del colegio, el disefio es

institucional, ya que en el arte solo tiene el isologo del colegio mas la palabra “500
metros”.
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Montaje de la sefialética

Senal informativa 500 metros

Interpretacion:

Esta sefialética se debe instalar a 500 metros de distancia del colegio, se deben

imprimir en vinil adhesivo full color sobre una estructura de material pvc.
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Banderolas Institucional Celeste
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Interpretacion:

Para crear un circuito de banderolas, se deben instalar a 5 metros de distancia cada
una, por un trayecto de 50 metros hasta ingresar a las instalaciones del colegio, el disefo
tiene el isologo del colegio la unica diferencia es el color de fondo que cambia segtn la

paleta de color.
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Banderolas Institucional Rosada
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Interpretacion:

Para crear un circuito de banderolas, se deben instalar a 5 metros de distancia cada
una, por un trayecto de 50 metros hasta ingresar a las instalaciones del colegio, el disefio
tiene el isologo del colegio la unica diferencia es el color de fondo que cambia segun la

paleta de color.
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Banderolas Institucional Morada

40 cms.

30 cms.

-1

Interpretacion:

Para crear un circuito de banderolas, se deben instalar a 5 metros de distancia cada
una, por un trayecto de 50 metros hasta ingresar a las instalaciones del colegio, el disefio
tiene el isologo del colegio la unica diferencia es el color de fondo que cambia segun la

paleta de color.
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Banderolas Institucional Naranja

40 cms.

30 cms.

Interpretacion:

Para crear un circuito de banderolas, se deben instalar a 5 metros de distancia cada
una, por un trayecto de 50 metros hasta ingresar a las instalaciones del colegio, el disefo
tiene el isologo del colegio la unica diferencia es el color de fondo que cambia segun la

paleta de color.
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Montaje de las Banderolas

Interpretacion:

Los banderines se deben instalar en un trayecto de 50 metros, cada banderin tiene una
distancia de 5 metro, se tiene que imprimir en material coroplast y sujetados a una base

de tubo metalico.
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Interpretacion:

Esta senalética se desea colocar en el ingreso del colegio, se disefia para dar la

bienvenida a los padres y madres de familia y a los alumnos, en estas sefaléticas se

coloca la palabra bienvenidos en grande y el isologo del colegio.
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Montaje del Rotulo Institucional Bienvenido Celeste

;

Interpretacion:

Este rétulo se desea colocar afuera de las instalaciones del colegio, se deben imprimir

en vinil adhesivo full color sobre una estructura de pvc con una base de tubos metalicos.
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Capitulo VIII: Validacion Técnica

Dado por finalizado la propuesta preliminar de los materiales graficos impresos
para el Colegio Trazando el Camino, se da inicio a la validacion. Se utiliza el enfoque
cuanti y cualitativo, el primero sirve para cuantificar los resultados de la encuesta
aplicada a los sujetos y a través del enfoque cualitativo se intenta evaluar el nivel de

percepcion de los encuestados con respecto a la propuesta del disefio.

La herramienta a utilizar es una encuesta de respuesta multiple que se divide en
tres areas: objetiva, semioldgica y operativa. Esta encuesta se le aplica al cliente, a 26
personas, hombres y mujeres del grupo objetivo y a 8 expertos en el area de
comunicacion y diseno. A través de los resultados obtenidos se puede reunir informacion
acerca de la efectividad del proyecto en cuanto a los requerimientos del cliente, los

objetivos previamente planteados y su funcionalidad.

8.1 Poblacion y muestreo

Para evaluar la efectividad de los materiales graficos impresos se procede a validar el
proyecto por medio de tres grupos: cliente, expertos del area de comunicacion y disefo, y
el grupo objetivo. Los tres grupos son personas con caracteristicas comunes que ayudan a

validar el proyecto.

Se encuesta a 35 sujetos en total. Es de vital importancia contar con la opinién de los
tres grupos por medio de las encuestas realizadas porque ayuda a verificar si se cumple

con los objetivos planteados al inicio del proyecto, si los elementos en los materiales
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graficos impresos son llamativos y se integran de manera eficaz para la fécil

comprension, y saber si el impacto que causa es positivo o negativo.

8.1.1 Cliente

La representante del Colegio Trazando el Camino es Maritza Yolanda Reyes Blanco,
quien tiene 54 anos edad y cuenta con 22 afios de experiencia en la educacion preprimaria
y mas de 10 anos de administrar colegios bajo las normas establecidas por el Ministerio

de Educacion de Guatemala, es quien valida el proyecto por parte del cliente.

8.1.2 Grupo Objetivo

Clientes actuales del Colegio, padres y madres de familia en bisqueda de mejores
instalaciones para la enseflanza de nivel preprimaria para sus hijos e hijas entre tres a

siete afios de edad. La muestra que se toma de este grupo es de 26 personas.

8.1.2.1 Perfil del grupo objetivo

Edad: 25 a 30 afnos

Género: masculinos — femenino

Tamafio de familia entre 3, 4 y mds miembros

Ciclo de vida solteros con hijos o casados con hijos

Ingresos van de los Q.4,500.00 a Q.9,500,00.
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8.1.3 Expertos en Comunicacion y Disefio

Los expertos que evaliian la propuesta grafica preliminar cuentan con mas de 30 afios
de experiencia en el gremio publicitario de Guatemala, gracias a su experiencia dan un

aporte importante en las observaciones realizadas en los materiales graficos impresos.

8.1.3.1 Perfil de los Expertos en Comunicacion y Disefio

Edad: 35 a 63 afos

Género: masculinos - femenino

Ingresos van de los Q11,500.00 a Q25,000.00

8.1.3.2 Nombre de los Expertos en Comunicacion y Diseiio

Paul Figueroa - Disefiador Grafico

José Melgar — Disefiador Grafico

Pablo Orantes — Disefiador Grafico

Carifio Roche — Publicista

Miriam Mus - Publicista

Glenda Lorenzo — Pedagoga Infantil

Claudia Ruiz — Psicologa

Lissette Pérez — Lic. Ciencias de la Comunicacion
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8.2 Método e instrumento

Al contar con los tres grupos definidos se procede a determinar los métodos e
instrumentos a utilizar, esto como parte de la validacion, asimismo se procede a tabular y
obtener los resultados que permite continuar con la propuesta de los materiales graficos

impresos.

La técnica de investigacion utilizada es la encuesta es una herramienta que permite
recopilar informacion por medio de preguntas relevantes elaboradas y estructuradas hacia
un grupo de personas, en este caso la muestra para obtener la opinion general de la
poblacion. La encuesta es la equivalente a una entrevista que determina un pensamiento

colectivo y las diferencias y similitudes en pensamiento.

La encuesta se encuentra estructurada en tres partes, que son:

Objetiva: Responde a los objetivos general y los objetivos especificos del proyecto.

Semioldgica: Evalia los elementos visuales, colores, tipografias, formas vy

diagramacion, entre otras, para trasmitir el mensaje deseado.

Operativa: Evalta la funcionalidad de los materiales graficos impresos, en cuanto a la

estructura y el orden l6gico de cada elemento.

Se realiza por medio de preguntas dicotdmicas, cuentan con dos opciones para que se
escoja solamente una. Se puede sacar una gran ventaja de este tipo de preguntas, ya que

pueden ser procesadas ligeramente y la cuantificacion se facilita.
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La otra eleccion es la multiple y frecen tres o mas respuestas. Aqui la persona que es
encuestada tiene la libertad de expresion. Luego de realizar la encuesta se hace una
tabulacion de datos para obtener una respuesta favorable o desfavorable del proyecto
presentado. (Véase en anexo A). Seguidamente de la tabulacion de datos se recurre a la
presentacion de las respuestas por medio de graficas estadisticas, en este caso, de barras
que permite la comparacion entre una respuesta y otra, representa una porcion en

porcentaje, que permite la interpretacion de los datos. (Véase en anexo B).

La metodologia utilizada para la investigacion es cara a cara, que tiene mayor
porcentaje de confiabilidad porque permite controlar el grado de sinceridad, esta se
realiza individualmente en el caso del cliente, profesionales y el grupo objetivo. (Véase

en anexo C).
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8.3 Resultados e interpretacion de resultados

Luego de las respuestas obtenidas por medio de las validaciones se procede a la
tabulacion e interpretacion de cada resultado, para determinar si se deben realizar

cambios en los materiales graficos impresos o si cumplen con cada objetivo.

Parte Objetiva
1. ;Considera necesario disefiar materiales graficos impresos para dar a conocer a
padres y madres de familia, los servicios de educacion preprimaria que ofrece el Colegio

Trazando el Camino?

@ si
@ No

Interpretacion y hallazgo:

El 100% de la poblacion encuestada considera que es necesario disefiar materiales
graficos impresos para dar a conocer a padres y madres de familia, los servicios de
educacion preprimaria que ofrece el Colegio Trazando el Camino. Por lo tanto, se cumple

con el objetivo general.
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2. (Considera necesario investigar informacion acerca de las tendencias relacionadas
con el disefio de materiales graficos impresos, para implementar la mas adecuada en la

elaboracion de este proyecto?

Interpretacion y hallazgo:

El 100% de la poblacioén encuestada considera que es necesario investigar informacién
acerca de las tendencias relacionadas con el disefio de materiales graficos impresos, para
implementar la mas adecuada en la elaboracion de este proyecto. Con este resultado los

materiales graficos impresos cumplen con uno de los objetivos especificos.
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3. ;Considera necesario recopilar toda la informacion necesaria del Colegio Trazando
el Camino para definir una linea grafica que le dé uniformidad visual a los materiales

graficos impresos?

Interpretacion y hallazgo:

El 100% de la poblacion encuestada considera que es necesario recopilar toda la
informacion necesaria del Colegio Trazando el Camino para definir una linea grafica que
le dé uniformidad visual a los materiales graficos impresos. Por lo tanto, se cumple con

uno de los objetivos especificos.
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4. ;Considera necesario elegir tipografias legibles para facilitar la visualizacion y la

lectura de la informacion a gran distancia?

Interpretacion y hallazgo:

El 100% de la poblacion encuestada considera necesario elegir tipografias legibles
para facilitar la visualizacion y la lectura de la informacion a gran distancia. Con este

resultado los materiales graficos impresos cumplen con uno de los objetivos especificos.
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5. ¢ Considera necesario diagramar los elementos graficos de forma ordenada y con
estética visual para lograr que los padres y madres de familia comprendan correctamente

la informacién?

Interpretacion y hallazgo:

El 100% de la poblacion encuestada considera que es necesario diagramar los
elementos graficos de forma ordenada y con estética visual para lograr que los padres y
madres de familia comprendan correctamente la informacion. Con este resultado los

materiales graficos impresos cumplen con uno de los objetivos especificos.
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6. ;Considera necesario crear un sistema de sefalética para guiar a los padres y madres

de familia hacia las instalaciones del Colegio Trazando el Camino?

Interpretacion y hallazgo:

El 100% de la poblacioén encuestada considera necesario crear un sistema de sefialética
para guiar a los padres y madres de familia hacia las instalaciones del Colegio Trazando
el Camino. Con este resultado los materiales graficos impresos cumplen con uno de los

objetivos especificos.
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Parte Semiologica

7. Segun su criterio, considera que la tipografia utilizada especificamente en el slogan

"Aprendizaje y diversion" trasmite:

@ Formalidad

@ Sobriedad
@ Profesionalismo

Interpretacion y hallazgo:

El 65.8% de la poblacion encuestada considera que la tipografia utilizada
especificamente en el slogan "Aprendizaje y diversion" transmite sobriedad. Se llega a

conclusion que si cumple con transmitir lo que se ha establecido para ese elemento.

Mientras que el 31.5% cree que transmite profesionalismo, y el resto que es 2.9%,

considera que trasmite formalidad.
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8. Considera que los colores utilizados en los materiales graficos impresos le

transmiten:

@ Alegria

@ Confianza
. Emocion

Interpretacion y hallazgo:

El 82.9% de la poblacion encuestada considera que los colores utilizados en los
materiales graficos impresos le transmiten alegria. Se llega a conclusién que si cumple

con transmitir lo que se ha establecido para ese elemento.

Mientras que el 11.4% cree que transmite confianza, y el 5.7% considera que

transmite emocion.
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9. (Considera que la manera en que estan diagramadas las imagenes, textos y formas

ayudan a que los materiales graficos impresos se vean ordenados?

@ Nada

Interpretacion y hallazgo:

El 100% de la poblacion encuestada considera que la manera en que estan
diagramadas las iméagenes, textos y formas ayudan a que los materiales graficos impresos

se vean ordenados.
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10. Segun su criterio, considera que las formas utilizadas en el area del directorio

telefonico del colegio son rectangulares para trasmitir:

@ Seguridad
@ Solidez
@ Confianza

Interpretacion y hallazgo:

El 77.1% de la poblacion encuestada considera que las formas utilizadas en el area del
directorio telefonico del colegio son rectangulares y transmiten solidez. Se llega a

conclusion que si cumple con transmitir lo que se ha establecido para ese elemento.

Mientras que el 14.3% cree que transmite confianza, y el 8.6% considera que

transmite seguridad.
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11. La fotografia representa las actividades diarias del colegio y proporciona una

referencia visual de los servicios que ofrece:

@ Totaimente de acuerdo
@ De acuerdo

@ Ni de acuerdo ni en desacuerdo

Interpretacion y hallazgo:

El 100% de la poblacion encuestada estd totalmente de acuerdo en que la fotografia
representa las actividades diarias del colegio y proporciona una referencia visual de los

servicios que ofrece.
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12. ;Los colores utilizados ayudan a que asocie inmediatamente todo el material

gréafico impreso con el colegio?

Interpretacion y hallazgo:

El 100% de la poblacion encuestada considera que los colores utilizados ayudan a que

se asocie inmediatamente todo el material grafico impreso con el colegio.
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Parte Operativa

13. Considera que la tipografia que se utilizo en el material grafico impreso en cuanto

al tamafio es:

@ Muy legible
@ Poco Legible
@ Nada Legible

Interpretacion y hallazgo:

El 100% de la poblacion encuestada considera que la tipografia utilizada en el material

grafico impreso, en cuanto al tamafio, es muy legible.
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14. ;Los elementos graficos impresos realmente logran transmitir la informacién

necesaria a las madres y padres de familia?

Interpretacion y hallazgo:

El 100% de la poblacion encuestada considera que los elementos graficos impresos
realmente logran transmitir toda la informacion necesaria a las madres y padres de

familia.
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15. ;Considera que las vallas publicitarias son claras y concisas?

@ Nada

Interpretacion y hallazgo:

El 100% de la poblacion encuestada considera que las vallas publicitarias son claras y

concisas.
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16. ;Considera que el sistema de sefialética ayuda a guiar con facilidad a los padres y

madres de familia hacia las instalaciones del Colegio Trazando el Camino?

Interpretacion y hallazgo:

El 100% de la poblacion encuestada considera que el sistema de sefalética ayudara a
guiar con facilidad a los padres y madres de familia hacia las instalaciones del Colegio
Trazando el Camino.
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17. El slogan "Aprendizaje y diversion" ayuda a identificar el mensaje que quiere

transmitir el colegio.

@ Totalmente de acuerdo
@ De acuerdo

@ Ni de acuerdo ni en desacuerdo

@ Totaimente en desacuerdo

Interpretacion y hallazgo:

El 100% de la poblacion encuestada estd totalmente de acuerdo de que el slogan

"Aprendizaje y diversion" ayuda a identificar el mensaje que quiere transmitir el colegio.
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18. (Considera que el contenido de los materiales graficos impresos tiene una

estructura y orden logico para el lector?

Interpretacion y hallazgo:

El 100% de la poblacion encuestada considera que el contenido de los materiales

graficos impresos tiene una estructura y orden légico para el lector
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8.4 Cambios a base de resultados

Al finalizar el proceso de validacion realizadas al cliente, expertos y grupo objetivo, se
lleva a cabo la tabulacion. Para obtener mejor comprension de los datos se realiza una
serie de graficas que representa de manera ordenada los resultados obtenidos a través de

lo mencionado anteriormente.

Se obtienen resultados positivos en la validacion. Los materiales graficos impresos
cumplen de forma satisfactoria con los objetivos especificos y el objetivo general que se
plantea al inicio del proyecto. Debido a esto, los materiales graficos impresos no

presentan cambios.
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Capitulo IX: Propuesta grafica final
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Capitulo X: Produccion, Reproduccion y distribucion

En este capitulo se dan a conocer los costos de produccioén, reproduccion y
distribucion para llevar a cabo la implementacion y ejecucion de los materiales graficos

impresos y que cumplan con los objetivos planteados.

10.1 Plan de costos de elaboracion

Para la realizacion del plan de costos, se debe calcular el tiempo estimado de
elaboracion del disefio de los materiales graficos impresos, se étima: las horas trabajadas,

costos por hora, total de costo por horas trabajadas de:

a.) Recopilar informacion

b.) Proceso creativo (concepto)

c.) Proceso de bocetaje

d.) Propuesta preliminar

-Sesion de fotos

- Retoque fotografico

Meses trabajados: 6 meses

Semanas trabajadas durante los 6 meses: 22 semanas

Dias trabajados durante los 6 meses: 110 dias
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Dias trabajados a la semana: 5 dias

Horas trabajadas: 5 horas/dia

El total de horas empleadas para la elaboracién de los materiales graficos impresos:

550 horas.

Se toma en cuenta que el pago por hora es de Q25.00. El pago de las 550 horas

trabajadas asciende a un total de Q13,750.00

10.2 Plan de costos de produccion

Proceso de validacion

Dias trabajados a la semana: 6 dias

Horas trabajadas: 4 horas/dia

El total de horas trabajadas: 24 horas

Se toma en cuenta que el pago por hora es de Q25.00. El pago de las 24 horas

trabajadas asciende a un total de Q600.00

El gasto total de la gasolina durante el proceso de validacion es de Q 75.00

El costo total del plan de produccion asciende a un total de Q675.00
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10.3 Plan de costos de reproduccion

El Colegio Trazando el Camino tiene una alianza estratégica con la empresa
Publicolor,S.A que son quienes dan finacimiento al momento que el colegio necesite

impresiones, distribucion y colocacion, por ello se trabaja bajo la cotizacion de dicha

empresa.
Materiales Graficos Cantidad Especificaciones Precio
Afiche 50 Full color en papel Q1,250.00
Texcote 12x17pulg
Valla 2 Vinil Adhesivos 600x150 Q9,050.00 *
cm
Mupis 4 Blacklight film 90x167 Q 1,700.00 **
cm
Volantes 1,000 Papel Bond media carta Q 650.00
full color
Hojas Membretadas 1,000 Papel Bond full color Q 500.00
Tarjetas de 1,000 Opalina, Tiro y retiro full Q 1,250.00
presentacion color
Sobre oficio 1,000 Opalina + Troquel, 9.5 x Q 2,100.00
4.24 pulg
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Sobre oficio 1,000 Texcote, Full Color Q 2,700.00
Carpeta para CD 100 Opalina, Full Color Q 600.00
Carpeta tamafio carta 1,000 Full Color, tiro y retiro + Q 2,250.00
troquel
Flecha PVC 3 Vinil Adhesivo + PVC Q2,125.00
Banderines 250 Coroplast 40x30 Q 8,750.00
Rotulo 2 Vinil Adhesivo + PVC Q 700.00

* Sub Total Vallas Q9,050.00 + arrendamiento Q 3,250.00 Total Q 12,300.00

** Sub Total Mupi Q1,700.00 + arrendamiento Q 1,325.00 Total Q 3,025.00

El costo total de la reproduccion de los materiales graficos impresos asciende a un

total de Q38,750.00, estos precios ya incluyen el IVA y la comisién de la empresa

Publicolor,S.A.*

*Seglin cotizacion de la empresa PUBLICOLOR,S.A (véase en anexo D).

Los Artes finales son entregados personalmente al representante del Colegio Trazando

el Camino en una USB, que incluye todos los materiales graficos impresos en version

editable, JPG para referencia y 1 version calibrada en PDF de cada material.
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10.4 Plan de costos de distribucion

Por medio del representante del Colegio Trazando el Camino, el proyecto se debe

entregar via USB a la empresa Publicolor, S.A. El valor de la USB es de Q50.00.

El Colegio Trazando el Camino y Publicolor, S.A. trabajan bajo una alianza
comercial, ellos se encargan en la colocacion y distribucién de las impresiones. En la

cotizacion de la empresa PUBLICOLOR, S.A. ya incluye el costo por colocacion.

La directora del colegio, junto a las maestras reparten, los volantes en comercios y
lugares estratégicos cercanos al perimetro de la Aldea Santa Inés Pinula, durante la

primera quincena de enero.

10.5 Cuadro con resumen general de costos

Descripcion Costos

Plan de costos de elaboracion Q 13,750.%
Plan de costos de reproduccion | Q. 38,750.%

Plan de costos de distribuicion
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Capitulo XI: Conclusiones y recomendaciones

11.1 Conclusiones

11.1.1 Se disenaron materiales graficos impresos para dar a conocer a padres y madres
de familia con hijos que se encuentran en las edades de tres a seis afios, los servicios de

educacion preprimaria que ofrece el Colegio Trazando el Camino.

11.1.2 Se investig6 informacion acerca de las tendencias relacionadas con el disefio de
materiales graficos impresos, y se implement6 la méas adecuada en la elaboracion de este

proyecto.

11.1.3 Se recopil6 toda la informacion necesaria del Colegio Trazando el Camino, con
ello se pudo definir una linea grafica que le da uniformidad visual a los materiales

graficos impresos.

11.1.4 Se eligieron tipografias legibles que facilitan la visualizacion y la lectura de la

informacion a gran distancia.

11.1.5 Se diagramaron los elementos graficos de forma ordenada y con estética visual

para lograr que los padres y madres de familia comprendan correctamente la informacion.

11.1.6 Se cre6 un sistema de sefialética para guiar a los padres y madres de familia

hacia las instalaciones del Colegio Trazando el Camino.
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11.2 Recomendaciones

11.2.1 Implementar los materiales graficos impresos en lugares estratégicos y cercanos
en la Aldea Santa Inés Pinula, como en tiendas, abarrotes y supermercados o los lugares

mas visitados por los padres y madres de familia.

11.2.1.1 Renovar el material grafico impreso cada afio, usar como guia los colores

establecidos para no perder la identidad visual del colegio.

11.2.2 Investigar informacion sobre la evolucion de las tendencias relacionadas con el
disefio de materiales graficos impresos, cada 6 meses para estar a la vanguardia en la

elaboracion de proyectos internos del colegio.

11.2.3 Elaborar un KIT informativo para los padres y madres de familia, donde
puedan conocer las diferentes actividades y las actualizaciones que se tienen sobre
tecnologia y educacion, ademds de los avances y progresos que ha logrado el colegio, el
disefio se debe trabajar bajo la linea grafica establecida para llevar uniformidad en los

materiales graficos impresos.

11.2.4 Mantener la legibilidad en las tipografias principalmente en los titulares para
facilitar la visualizacion y la lectura de la informacion a gran distancia, para que el
mensaje que se quiere transmitir del colegio sea comprendido por los padres y madres de

familia.

11.2.5 Respetar el orden y la estética visual en la diagramacion de los elementos en los

materiales graficos impresos o digitales que puedan implementarse mas adelante para
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comunicar de manera correcta la informacion del colegio a los padres y madres de

familia.

11.2.6 Se recomienda reinstalar las sefialéticas cada afo para mantener los colores en
buen estado y asi evitar que el polvo, la lluvia y el sol, dafien las impresiones e

instalaciones de las senaléticas.
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Capitulo XII: Conocimiento General

= o 7
Comunicacion: La principal rama
de la carrerq, la finalidad del curso es
la trasmision de informacidén entre dos
interlocutores que logran tener una
retroalimentacion exitosa. En la
elaboracion del proyecto se aplican los
conocimientos aprendidos principalimente
en las vallas, mupis, afiche y volantes.

FOfOQI'CIﬁCII Se aprende a fomar en
cuenta la iluminacion, distancia, enfoque, y
las formas diversas que se necesitan al
momento de tomar unas fotografia, la sesion
fotografica del proyecto se lleva a cabo en
la manana para aprovechar la luminacion
natural, y luego de obtener la foto deseada
se procede a redlizar los retoques en los
programas de edicion. Usar una foto de
estudio y que no sea de Stock genera
credibilidad hacia el colegio.

Semiologia de la imagen:
Durante las secciones se aqprende
acerca de los simbolos y lo que expresan
a fravés de iconos o elementos. En la
elaboracién del proyecto se aplican los
conocimientos aprendidos bajo la
tendencia minimalista en los
iconos o elementos rectangulares.
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escoger gue fipo de materiales deben frabajarse
en el modo de color RGB o CMYK el cual es el
indicado para la reproduccion de un diseno. Su
aplicacion en el proyecto es para escoger

adecuadamente una paleta de color que
sea simiaren CMYK o impresion digitall.

Software:

Durante este curso se aprende a manejar
heramientas y conocimiento técnico para
plasmar por medio digital el diseno, en los
programas se aprende a hacer los montajes,
vectorizacion de elementos y la distribucion
de cada uno en el espacio de frabagjo, esto
es un proceso importante que se desarolla
durante la digitalizaciones de los bocetos.
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Visualizacion grdfica:

A fravés de este curso se aprende que antes
de una excelente idea existe el boceto, que
es lo principal y fundamental para el
desarrollo de conceptos, ya que a través de
él se determina las proporciones, formas,
entre ofros elementos.

En la elaboracion del proyecto se aplican los
conocimientos ya que es la

base fundamental del proyecto
desde los bocetos a nivel lineal donde se
distibuyen cada uno de los elementos
graficos hasta los bocetos con mds detalle y
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Anexo A: Encuesta de validacion del proyecto

Facultad De Ciencias De La Comunicacion

é/ FACOM
J é 0 Licenciatura en Comunicacion y Disefio

UNIVERSIDAD
La Revolucion en la Educacion Proyec(o de Tesis
Género: F Cliente: Nombre:
M Experto: Profesion:
Edad: Grupo Objetivo: Puesto:

Anos de experiencia en el mercado:

Encuesta de validacion del proyecto
Diseno de materiales graficos impresos para dar a conocer a padres y madres de
familia con hijos que se encuentran en las edades de tres a seis afos, los servicios de
educacion preprimaria que ofrece el Colegio Trazando el Camino. Aldea Santa Inés

Pinula, San José Pinula, Guatemala, 2016.

Antecedentes

El Colegio Trazando el Camino que esta ubicado en la aldea Santa Inés Pinula, brinda
los servicios educativos de nivel preprimaria a ninos y ninas entre tres y seis anos de
edad, dirigidos a la poblacion que vive en el municipio de San José Pinula. Actualmente
este colegio no cuenta con materiales graficos impresos que den a conocer a padres y

madres de familia, los servicios que ofrece, es por ello que son pocas las personas que

logran enterarse de la existencia del colegio.
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Anexo A: Encuesta de validaciéon del proyecto

Objetivos de investigacion

El objetivo de esta encuesta es conocer a través de los resultados, si los materiales
graficos impresos para el Colegio Trazando el Camino cumplen con los criterios de

funcionalidad en el area de disefio y comunicacion.
Instrucciones

En base a la informacion anterior, responda a cada interrogante observando los

materiales graficos impresos del Colegio Trazando el Camino.

Parte Objetiva
1. ;Considera necesario disenar materiales graficos impresos para dar a conocer a
padres y madres de familia, los servicios de educacion preprimaria que ofrece el Colegio

Trazando el Camino?
Si No

2. ;Considera necesario investigar informacion acerca de las tendencias relacionadas
con el diseno de materiales graficos impresos, para implementar la mas adecuada en la

elaboracion de este proyecto?
St No

3. ;Considera necesario recopilar toda la informacion necesaria del Colegio Trazando
el Camino para definir una linea grafica que le dé uniformidad visual a los materiales

graficos impresos?

Si [ ] No
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Anexo A: Encuesta de validaciéon del proyecto

4. ;Considera necesario elegir tipografias legibles para facilitar la visualizacion y la

lectura de la informacion a gran distancia?

Si No

5. (Considera necesario diagramar los elementos graficos de forma ordenada y con
estética visual para lograr que los padres y madres de familia comprendan correctamente

la informacion?

Si [ ] No

6. (Considera necesario crear un sistema de senalética para guiar a los padres y madres

de familia hacia las instalaciones del Colegio Trazando el Camino?
Si [ ] No
Parte Semiologica

7. Segiin su criterio, considera que la tipografia utilizada especificamente en el slogan

"Aprendizaje y diversion" trasmite:
Formalidad = Sobriedad Profesionalismo | |

8. Considera que los colores utilizados en los materiales graficos impresos le

transmiten:
Alegria [ Tristeza || Confianza | Emocion [

9. ;Considera que la manera en que estan diagramadas las imagenes, textos y formas

ayudan a que los materiales graficos impresos se vean ordenados?

Mucho | Pocol | Nada [ |
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Anexo A: Encuesta de validaciéon del proyecto

10. Segtn su criterio, considera que las formas utilizadas en el area del directorio

telefonico del colegio son rectangulares para trasmitir:

Seguridad | | Solidez [ | Confianza | |

11. La fotografia representa las actividades diarias del colegio y proporciona una

referencia visual de los servicios que ofrece

Totalmente de acuerdo

)

De acuerdo

Ni de acuerdo ni en desacuerdo

,—.
(—

En desacuerdo

i

Totalmente en desacuerdo

12. (Los colores utilizados ayudan a que asocie inmediatamente todo el material

grafico impreso con el colegio?

Mucho | | Poco| | Nada [ |

Parte Operativa

13. Considera que la tipografia que se utilizé en el material grafico impreso en cuanto

al tamano es:

Muy legible ) Poco Legible | ) Nada Legible| |
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Anexo A: Encuesta de validaciéon del proyecto

14. ;Los elementos graficos impresos realmente logran transmitir la informacion

necesaria a las madres y padres de familia?

Mucho | Pocol | Nada | |
15. ;(Considera que las vallas publicitarias son claras y concisas?

Mucho | | Pocol | Nada | |

16. ;Considera que el sistema de senalética ayuda a guiar con facilidad a los padres y

madres de familia hacia las instalaciones del Colegio Trazando el Camino?
Si No

17. El slogan "Aprendizaje y diversion" ayuda a identificar el mensaje que quiere

transmitir el colegio
Totalmente de acuerdo
De acuerdo
Ni de acuerdo ni en desacuerdo (
En desacuerdo (
Totalmente en desacuerdo (]

18. (Considera que el contenido de los materiales graficos impresos tiene una

estructura y orden logico para el lector?

Mucho | | Poco| | Nada | |
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Observaciones:

Muchas gracias por su colaboracion y su tiempo al llenar dicha encuesta.
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Anexo B: Tabulaciéon de encuestas

Parte Objetiva
Pregunta 1 Alternativa
Si - No
Cliente 1-2.9%
Expertos 8 -22.9%
Grupo Objetivo 26-74.3%
Total 100%
Pregunta 2 Alternativa
Si - No
Cliente 1-2.9%
Expertos 8§-22.9%
Grupo Objetivo 26- 74.3%
Total 100%
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Anexo B: Tabulaciéon de encuestas

Pregunta 3 Alternativa
Si - No
Cliente 1-29%
Expertos 8-22.9%
Grupo Objetivo 26 -74.3%
Total 100%
Pregunta 4 Alternativa
Si - No
Cliente 1-29%
Expertos 8-22.9%
Grupo Objetivo 26 - 74.3%
Total 100%
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Anexo B: Tabulaciéon de encuestas

Pregunta 5 Alternativa
Si - No
Cliente 1-29%
Expertos 8-22.9%
Grupo Objetivo 26 -74.3%
Total 100%
Pregunta 6 Alternativa
Si - No
Cliente 1-29
Expertos 8-22.9%
Grupo Objetivo 26 -74.3%
Total 100%
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Anexo B: Tabulaciéon de encuestas

Parte Semiologica
Pregunta 7 Alternativa

Formalidad - Sobriedad -  Profesionalismo
Cliente 1-2.9%
Expertos 7-20% 1-2.9%
Grupo Objetivo 1-2.9% 15-42.9% 10-28.6%
Total 2.9% 65.8% 31.5%
Pregunta 8 Alternativa

Alegria - Tristeza - Confianza - Emocion

Cliente 1-2.9%

Expertos 8-22.9%

Grupo Objetivo 20-57.1% 4-11.4% 2-5.7%
Total 82.9% 11.4% 5.7%
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Anexo B: Tabulaciéon de encuestas

Pregunta 9

Cliente

Expertos

Grupo Objetivo

Total

Pregunta 10

Cliente

Expertos

Grupo Objetivo

Total

Alternativa

Mucho - Poco - Nada

1-2.9%
8 -22.9%
26 -74.3%
100%
Alternativa
Seguridad - Solidez - Confianza
I -2.9%
7-20% 1 -2.9%
2 -57% 20 -57.1% 4-11.4%
8.6% 77.1% 14.3%
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Anexo B: Tabulaciéon de encuestas

Pregunta 11 Alternativa Porcentaje
Totalmente de acuerdo 35 -100%
De acuerdo

Ni de acuerdo ni en desacuerdo

En desacuerdo

Totalmente en desacuerdo

Cliente Totalmente de acuerdo

Expertos Totalmente de acuerdo

Grupo Objetivo  Totalmente de acuerdo

Pregunta 12 Alternativa

Mucho - Poco - Nada

Cliente 1-2.9%
Expertos 8-22.9%
Grupo Objetivo 26-74.3%
Total 100%
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Anexo B: Tabulaciéon de encuestas

Parte Operativa
Pregunta 13 Alternativa

Muy legible - Poco Legible - Nada Legible
Cliente 1 -2.9%
Expertos 8 -22.9%
Grupo Objetivo 26 -74.3%
Total 100%
Pregunta 14 Alternativa

Mucho - Poco - Nada

Cliente 1-29%
Expertos 8 -22.9%
Grupo Objetivo 26 -74.3%
Total 100%
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Pregunta 15 Alternativa

Mucho - Poco - Nada

Cliente 1-2.9%

Expertos 8-22.9%

Grupo Objetivo 26-74.3%

Total 100%

Pregunta 16 Alternativa
Si - No

Cliente 1-2.9%

Expertos 8-22.9%

Grupo Objetivo 26 -74.3%

Total 100%
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Anexo B: Tabulaciéon de encuestas

Pregunta 17 Alternativa Porcentaje
Totalmente de acuerdo 35-100%
De acuerdo

Ni de acuerdo ni en desacuerdo

En desacuerdo

Totalmente en desacuerdo

Cliente Totalmente de acuerdo

Expertos Totalmente de acuerdo

Grupo Objetivo  Totalmente de acuerdo

Pregunta 18 Alternativa

Mucho - Poco - Nada

Cliente 1-2.9%
Expertos 8 -22.9%
Grupo Objetivo 26 -74.3%
Total 100%

241



Anexo C: Fotografia de personas encuestadas

Cliente

Maritza Reyes Blanco

Maestra de Preprimaria

Directora del Colegio Trazando el camino
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Experto

Jose Melgar

Disenador Grafico

In house en Henkel Guatemala
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Experto

Paul Figueros

Disenador Grafico

Director de Arte
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Experto

Pablo Orantes

Publicista

Disenador Leo Burnett
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Experto

Glenda Lorenzo

Pedagogia

Catedratica
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Experto

Claudia Ruiz

Psicologa

Catedratica Principal
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Experto

Lissette Pérez

Licda. Ciencias de la comunicacion

Directora de Cuentas
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Grupo Objetivo

Mario Arrecis

Contador Publico y Auditor

Analista de Sistemas
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Grupo Objetivo

Julia Momterroso

Ama de casa
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Grupo Objetivo

Carlota Guzman

Oficinista

Secretaria
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Grupo Objetivo

Lucrecia Ordonez

Enfermera
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Grupo Objetivo

Marco Antonio Calderon

Empresario

Negocio Propio
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Grupo Objetivo

Veronica Orozco

Perito Contador
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Grupo Objetivo

Doralia Santos

PEM en Inglés

Profesora de Inglés
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Grupo Objetivo
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Carolina Pineda

Comerciante

Propietaria
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Grupo Objetivo

William Rodas

Perito Contador

Computacion
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Anexo D: Cotizacion

Cotizacion Publicolor

Public~lor

mpresidn digital y rotulos
Guatemala, Noviembre del 2015

Colegio Trazando El Camino
Pte.
Estimados sefiores:

Reciban cordialmente un saludo, deseandoles éxitos en sus labores diarias y aprovecho la
misma para enviarles la cotizacion solicitada:

* 50 afiches impresos full color en papel texcote de 12x17 pulgadas Precio Q25.00
cada uno.

TOTAL Q1,250.00

e 1 vallas impresas en vinil adhesivo full color de 600x1,500 mts instaladas
Precio total Q6,700.00
e 1 vallas impresas en vinil adhesivo full color de 600x300 mts instaladas
Precio total Q2,350.00

Sub Total Q 9,050.00
- Arrendamiento de valla para ser instalada en San Jose Pinula Q3,250.00

Total Q 12,300.00

® 4 mupis de 90x167.7 impresos en blacklight film full color en alta resolucion.
Precio unitario 425.00.

Sub Total Q1,700.00
Arrendamiento del lugar Q1,325.00

Total Q3,025.00

- Avenida Castellana 8-51 zona 9 Gua. - Tel. 2360-6717 / 5412-9740
- mail.publicolorgt@gmail.com - www.publicolorgt.com
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Cotizacion Publicolor

Public~lor

mpresion digital y rotulos

* 1 mil volantes full color tiro media carta papel bond
Precio Q650.00

Total Q650.00

e Hojas Membretadas impresas tiro bond 80 gramos

Precio 1mil Q 500.00 Precio 5mil: Q 2,250.00

e Tarjetas de presentacion tiro y retiro full color en opalina

Precio 100 Q 450.00 Precio 1mil Q 1,250.00

e Sobres para hojas tamaiio carta 9.5x4.24" frente impresos tiro y retiro mas troquel

Precio 1mil Q 2,100.00 Precio 5mil Q 9,000.00

® Sobres tamafio oficio tiro impresos en texcote

Precio 1mil Q 2,700.00 Precio 5mil Q 12,250.00

e Carpetas para CD impresas en texcote calibre 16 tiro y retiro con troquel

Precio 1mil Q 1,350.00 Precio 5mil Q 5,750.00

e Sticker de CDs impresas full color

Precio unitario Q 6.00 total por 100 Q 600.00

e Carpetas para hojas carta impresas tiro y retiro texcote calibre 12 y troquel.

Precio 1mil Q2,250.00 Precio por 5mil Q10,750.00

- Avenida Castellana 8-51 zona 9 Gua. - Tel. 2360-6717 / 5412-9740
- mail.publicolorgt@gmail.com - www.publicolorgt.com
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Cotizacion Publicolor

Public~lor

Impresidn digital y rotulos

* 3 flecha en pvc de 5mm impreso con vinil adhesivo alta resolucion con medidas de
50x60 base de tubo metalico para ser instalada en concreto

precio unitario Q710.00 Precio total Q2,125.00

e 250 banderines impresos en coroplast con medidas de 40x30

precio unitario Q35.00 Precio total Q8,750.00

e 2 Rotulos en pvc 5mm con medidas de 100x36.5 y base de tubo redondo metalico
para ser instalado en concreto, impreso en vinil adhesivo alta resolucion

Precio unitario Q350.00 Precio total Q700.00

Esperando que nuestra oferta sea de su agrado, se despide atentamente.

Aiser de Ledn

GERENTE GENERAL

* Total basada en precios por 1mil Q38,750.00
**Pprecios incluyen IVA

***Tiempo de entrega: 6 dias Habiles

- Avenida Castellana 8-51 zona 9 Gua. - Tel. 2360-6717 / 5412-9740
- mail.publicolorgt@gmail.com - www.publicolorgt.com
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Cotizacion LitoExpress

Ilﬁﬁ@ Ex p res S Guatemala  02/12/2015

I.. -.: iExpertos en impresion!

Es un gusto para nosotros saludarle y desearle éxitos en sus actividades cotidianas,
Tenemos el agrado de presentarle la siguiente cotizacion; como a continuacion se detalla:

CANTIDAD DESCRIPCION TOTAL
50 Afiches 1218 Q575.00
1 Valla de 600*1500 mts con instalacion Q11,160.00
1 Valla de 600*300 mst coninstalacion Q2,232.00
4 Mupis 90*167.7 Q1,954.00
1000 Volantes full color papel bond Q825.00
1500 Volantes full color papel bond Q495.00
100 Hojas membretadas Q450.00
100 Tarjetas de presentacion Q185.00
100 Sobres para hojas tamafio carta con impresion tiro y retiro mas troguel Q2,950.00
100 Sobres tamafio oficio tiro impreso texote Q3,200.00
100 Carpetas para cd impresas en texcote Q3.950.00
100 Stiker de cd Q1.000.00
100 Hojas carta impresas en tiro y retiro en texcote mas troquel Q2,750.00
3 Flechas en pvc de S mm impresas con vinil adhesivo 50*60 con base Q2,250.00
metalico con istalacion
2 Rotulos de pvc de 5 mm impresas con vinil adhesivo 50*60 con base Q3,390.00
redondo metalico istalado

OBSERVACIONES IMPORTANTES:
Forma de Pago:
50% de anticipo y 50% contra entrega
Tiempo de entrega 5 dias habiles
e Los archivos de preferencia en pdf.
e  Todos nuestros precios ya incluyen IVA.
e Todo trabajo autorizado por el cliente no tiene cambios ni devolucion.
e Paratodo trabajo se requiere la firma de autorizado por el cliente.

NOTA: Cotizacion Valida por los siguientes 10 dias,

Persona que Autoriza Firma de Autorizado

En espera de tener una relacion comercial exitosa, me suscribo,

Luis Alvizures
Asesor de Ventas

Diagonal6@litoexpress.com.gt
Tel. 2204-7603 - Cel. 5937-2603
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Cotizacion Publicidad Rotativa

Impresion digital a gran formato - Rétulos Luminosos - Estructuras metalicas
Rotulaciones - Banners - Exhibidores - Letras en 3D tipo block - Displays

#  Publicidad
ROTATIVA
Guatemala 02 de diciembre 2015

Cliente: Colegio Trazando El Camino

Empresa: Colegio Trazando El Camino

Correo Electrénico:

Teléfono: 23768536

Direccion: 13 calle 01-10, zona 10 edificio Dubai Center of 308

Cantidad Descripcion Precio Unitario Total Q.
50 Afiches a full color en alta resolucién en
texcote en dimensiones de 12x17 plg. 25.00 1,250.00
1 Impresion en vinil adhesivo para valla
a full color de 6x15 mts. instalada 6,300.00
1 Impresion en vinil adhesivo para valla
a full color de 6x3 mts. instalada 1,260.00
1 Arrendamiento de valla en San José Pinula
De 6x3 mts. Por 3 meses 5,500.00
3 Flechas en pvc de 5mm. Con impresion
en alta resolucion a full color de 50x60 cm.
base con tubo metdlico para ser instalado 160.00 480.00
250 Banderines a full color sobre corroplast
en dimensiones de 40x30 cms. 20.00 5,000.00
2 Rétulos en pve de 5mm. Con impresion
en alta resolucion a full color de 1x0.36 mt.
base con tubo metdlico para ser instalado 200.00 400.00
------------------ ULTIMA LINEA -----e-ememeeeee
Gran Total Q. | 20,190.00

PUBLICIDAD ROTATIVA TELEFONO 66357756 5TA. AV. 3-03 ZONA 6 VILLA NUEVA

manlasiublicidad@imail.com
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Cotizacion Publicidad Rotativa

Impresion digital a gran formato - Rétulos Luminosos - Estructuras metalicas
Rotulaciones - Banners - Exhibidores - Letras en 3D tipo block - Displays

Publicidad

\
ROTATIVA

Guatemala 02 de diciembre 2015

Cliente: Colegio Trazando El Camino

Empresa: Colegio Trazando El Camino

Correo Electrénico:

Teléfono: 23768536

Direccion: 13 calle 01-10, zona 10 edificio Dubai Center of 308

Cantidad Descripcion Precio Unitario Total Q.

1,000 Volantes a full color media carta solo tiro

media carta en papel bond 1,400.00
1,000 Hojas membretadas tiro a full color en bond

Tamarno carta 1,200.00
1,000 Tarjetas de presentacién en opalina a full

color tiro y retiro en opalina 980.00
1,000 Sobres para hojas carta full color tiro retiro

mas troquel. 2,100.00
1,000 Sobres impresos tiro tamarno oficio en texcote 6,000.00
1,000 Carpetas para CD full color tiro y retiro 4,200.00
1,000 Stickers para Cds a full color 2,380.00
1,000 Carpetas impresas a full color para hojas carta

en texcote calibre 12 con troquel 6,000.00

------------------ ULTIMA LINEA --------eeeemeee-

Gran Total Q. | 24,260.00

PUBLICIDAD ROTATIVA TELEFONO 66357756 5TA. AV. 3-03 ZONA 6 VILLA NUEVA

manu:siublicidad@imail.com
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