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Resumen 

 

Actualmente la empresa Sediagro comercializa una diversidad de productos para el área 

agrícola, pero no cuenta con material gráfico que visualice toda la gama de insumos para los 

diferentes cultivos y equipo tecnológico a propietarios e ingenieros agrónomos responsables de 

fincas. Por lo que se planteó el siguiente objetivo: 

 

Diseñar un catálogo impreso para dar a conocer los productos y tecnología agrícola que 

importa y distribuye la empresa Sediagro. 

 

Se realizó una herramienta de validación para conocer la percepción del grupo objetivo, 

conformado por 25 hombres, propietarios e ingenieros agrónomos, responsables de fincas y 5 

expertos en las áreas de comunicación y diseño. 

 

El resultado obtenido fue que se diseñó un catálogo para dar a conocer los productos y 

tecnología agrícola que importa y distribuye la empresa Sediagro y se recomendó ampliar la 

distribución del catálogo para comunicar a mayor número de clientes y así incrementar el 

conocimiento de los productos que se comercializan. 
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CaPItulo I
Introducción
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La empresa Sediagro se fundó en  el año 2004 y se dedica a la importación y distribución de 

productos y tecnología agrícola. Al tener una cita con los jefes de la empresa, se identificó la 

necesidad de un material gráfico para dar a conocer sus productos a clientes reales y potenciales. 

Por lo que elaboró el tema: Diseño de catálogo impreso para dar a conocer  los productos y 

tecnología agrícola que importa y distribuye la empresa Sediagro. Guatemala, Guatemala, 2016. 

A través de técnicas de investigación, se creó un marco teórico que fundamentó el proceso 

creativo que abarca desde el bocetaje a base de dibujo natural, hasta la digitalización y la propuesta 

preliminar, que se sometió a validación con entrevistas como método cualitativo y una encuesta 

como método cuantitativo, con respuestas dicotómicas y de escala de Likert, para recopilar 

información acerca del nivel de aprobación del catálogo impreso, por parte del grupo objetivo y así 

realizar cambios para mejorar el proyecto.  

A través de la investigación del proceso de diseño editorial para estructurar de forma adecuada 

el contenido, se logró diseñar un catálogo impreso, para dar a conocer los productos y tecnología 

agrícola de la empresa Sediagro. Se diagramaron los elementos gráficos del catálogo impreso para 

crear un orden y facilitar la trasmisión del mensaje. 

 

 

 

 

 

 

 



CaPItulo II
Problemática 
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Actualmente la empresa Sediagro comercializa una diversidad de  productos para el área 

agrícola, pero no cuentan con material gráfico que visualice toda la gama de insumos para los 

diferentes cultivos y equipo tecnológico a propietarios  e ingenieros agrónomos responsables de 

fincas. 

El diseño de un catálogo impreso solucionaría  el problema de comunicación visual de la 

empresa,  que le permitiría presentar a sus clientes reales y potenciales los productos que poseen 

para cada cultivo y  la forma de aplicación del mismo, además del equipo tecnológico que se tiene 

a disposición.  

  

2.1 Contexto 

La empresa Sediagro se fundó en 2004 y se dedica a la importación y distribución de 

productos y tecnología agrícola, especialmente a clientes que cultivan caña de azúcar, café, banano, 

plátano y maíz. 

En una reunión con el licenciado Rubén Rodríguez, gerente general de Sediagro, se 

determinó la necesidad del diseño de un catálogo impreso. 

 

2.2 Requerimiento de comunicación y diseño 

La empresa Sediagro no cuenta con el diseño de un catálogo impreso para dar a conocer los 

productos y tecnología agrícola que importa y distribuye en el territorio de Guatemala. 

Para este proyecto la fotografía comercial será de suma importancia, para dar a conocer 

dichos productos de forma real y profesional.  
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2.3 Justificación  

Para sustentar las razones por las que se consideró importante el problema y la intervención 

del diseñador – comunicador, se justifica la propuesta a partir de cuatro variables: a) magnitud; b) 

trascendencia; c) vulnerabilidad; y d) factibilidad (se despejan todas y cada una de las variables). 
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2.3.1. Magnitud 

 

Según proyecciones del Instituto Nacional de Estadística – INE, Guatemala tiene un 

aproximado de 16, 176,133. Existen 10 empresas de importación y distribución de productos 

agrícolas que se consideran competencia directa. Sólo hay una empresa Sediagro en toda la 

república. 1 Asociación Gremial de Químicos Agrícolas −AGREQUIMA− que cuenta con 19 

alianzas de diferentes sectores agrícolas y posee 50,000 personas vinculadas a los programas de la 

asociación de las que hay 2500 asociados, que son propietarios e ingenieros agrónomos 

responsables de fincas. 
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2.3.2. Vulnerabilidad 

Al no contar con un catálogo para dar a conocer los productos y tecnología agrícola que 

importa y distribuye en el territorio de Guatemala, la empresa Sediagro ha tenido dificultad en 

comercializar con más número de propietarios e ingenieros agrónomos responsables de las  fincas 

y que no están al tanto de  la empresa Sediagro y lo que ofertan.  

 

2.3.3. Trascendencia 

A través de la elaboración de un catálogo, la empresa Sediagro podrá beneficiarse de visitar 

las asociaciones de Cámara del Agro o directamente a los propietarios e ingenieros  agrónomos, 

responsables de producir cosechas sanas y dejar un documento formal donde se visualicen dichos 

productos y su forma de aplicación. 

 

2.3.4. Factibilidad 

La empresa cuenta con los recursos necesarios, por lo que la realización de un catálogo para 

dar a conocer sus productos es totalmente factible. 

 

2.3.4.1. Recursos humanos 

La empresa Sediagro cuenta con personal adecuado, con conocimientos y capacidad 

necesaria para el correcto desarrollo del proyecto. 

 

2.3.4.2. Recursos organizacionales 

El gerente general, Rubén Rodríguez, de la empresa Sediagro ha autorizado al personal 

brindar toda la información necesaria para la realización de este proyecto. 
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2.3.4.3. Recursos económicos 

La empresa cuenta actualmente con los recursos económicos necesarios que posibilitan la 

realización de este proyecto, así como la futura reproducción del mismo. 

 

2.3.4.4. Recursos tecnológicos 

La empresa Sediagro cuenta con el equipo y las herramientas indispensables para elaborar, 

reproducir y distribuir el resultado de este proyecto de graduación.  

La empresa cuenta con una computadora de escritorio Intel Core i5 con 8Gb de RAM, que 

posee la suite de Adobe Cs6, una cámara fotografía Nikon D5200 y una pen tablet Wacom Intuos 

5 touch.   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



CaPItulo III
Objetivos del 
diseño
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3.1 Objetivo General 

 Diseñar un catálogo  impreso para dar a conocer  los productos y tecnología agrícola que 

importa y distribuye la empresa Sediagro. 

 

3.2 Objetivos Específicos 

 Investigar acerca del proceso de diseño editorial, para estructurar de forma adecuada el 

contenido a presentar a los clientes reales y potenciales. 

 

 Recopilar información acerca de la empresa Sediagro, para incluir datos importantes en el 

catálogo impreso. 

 

 Diagramar los elementos gráficos del catálogo impreso, para crear un orden y facilitar la 

trasmisión del mensaje. 

 

 Fotografiar los insumos y tecnología agrícola, para que los clientes puedan visualizar por 

medio de imágenes lo que se comercializa. 

 

 Clasificar los productos y tecnología agrícola de acuerdo a su función, para que los clientes 

puedan identificarlos rápidamente en el catálogo impreso. 

 

 Crear una línea gráfica para consolidar la identidad corporativa en el catálogo impreso. 

 

 



CaPItulo IV
Marco de 
referencia
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4.1 Información general del cliente 

Datos del estudiante 

Nombre del estudiante: José Rodolfo Gil Figueroa 

No. de Carné: 12002936                               Celular: 4211-7469 

Email: gilrodolfo07@gmail.com 

Proyecto: Diseño de catálogo  impreso para dar a conocer  los productos y tecnología agrícola que 

importa y distribuye la empresa Sediagro. Guatemala, Guatemala, 2016 

Datos de la Empresa 

Nombre de la empresa: SEDIAGRO 

Dirección: Avenida Petapa 25-25, Zona 12 de Guatemala, Ofibodega 1 

Email: info@sediagro.com                            Teléfono: 2476-0000 

Contacto: Byron de León                               Celular: 4023-4507 

 

Antecedentes: En marzo de 2004 el Sr. Rubén Rodríguez Ortiz fundó Sediagro, para brindar 

servicio técnico, comercial y asesoría a los productores de caña de azúcar. Realizó una alianza 

estratégica con Syngenta para brindar soluciones a través de productos de protección de cultivo. 

En el año 2006 Sediagro realiza una nueva alianza con la fábrica de industria argentina Saez 

Medina, para distribuir bombas de mochila de presión constante cultivo químico. 

Misión: Comercializar insumos agrícolas y equipo de aplicación de alta calidad, responsable con 

el medio ambiente, especializados en servicio técnico-comercial y asesoría con soluciones 

satisfactorias a los problemas y necesidades de nuestros clientes.  

Visión: Consolidar nuestro liderazgo en el mercado de insumos agrícolas de la costa sur, e 

incursionar en el mercado de la zona central de Guatemala, El Salvador y Honduras. 
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Delimitación Geográfica: Toda la República de Guatemala 

Grupo Objetivo: Propietarios e ingenieros agrónomos responsables de las fincas de diferentes 

cultivos. 

Principal beneficio al grupo objetivo: La distribución de insumos y tecnología para diversos 

cultivos a través de una misma empresa que brinda buen servicio técnico-comercial, y ofrece 

soluciones reales a los problemas y necesidades de los cultivos 

Competencia: Arysta, BASF, Duwest, Tecún S.A., DISAGRO, PROMOAGRO, PROAGRO de 

Guatemala, FORAGRO, ADAMA. Y Agrocentro. 

Posicionamiento: La empresa busca posicionarse como una de las importadoras y distribuidoras 

más grandes de Guatemala, así como incursionar en el mercado de El Salvador y Honduras. 

Factores de diferenciación: Productos de alta calidad, responsabilidad con el medio ambiente, 

innovación, puntualidad, responsabilidad y ética. 

Objetivo de mercadeo: Incrementar el nivel de participación en el mercado de la Costa Sur,  con 

la línea de productos de cada uno de nuestros proveedores, alcanzando como SEDIAGRO el 

liderazgo en este sector de mercado, a través de brindar un buen servicio técnico-comercial, ofrecer 

soluciones reales a los problemas y necesidades de los cultivos, para lograr la satisfacción de 

nuestros clientes. 

Objetivo de comunicación: Informar a los propietarios e ingenieros agrónomos responsables de 

las fincas de diferentes cultivos, sobre los productos y tecnología agrícola que importa y distribuye 

Sediagro. 

Mensajes claves a comunicar: Protección de Cultivos, Responsabilidad con el medio ambiente, 

productos de alta calidad.  
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Estrategia de comunicación: A través del diseño de un catálogo impreso se busca dar a conocer 

a clientes reales y potenciales los productos y tecnología agrícola que importa y distribuye la 

empresa Sediagro. 

Reto del diseño y trascendencia: Crear un catálogo impreso que integre un diseño visual atractivo 

y fotografías profesionales para presentar a los clientes información e imágenes reales de los 

productos y tecnología agrícola que importa y distribuye la empresa Sediagro. 

Materiales a realizar: Diseño de catálogo  impreso para dar a conocer  los productos y tecnología 

agrícola que importa y distribuye la empresa Sediagro.  
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FODA: 

Fortalezas Oportunidades 

 Alianzas Estratégicas 

 Visitas Personalizadas 

 Amplia variedad de productos 

 Crecimiento del Sector Azucarero 

 Demanda de Agroquímicos 

 Amplio Sector Agrícola del país  

Debilidades Amenazas 

 1 Sediagro en todo el País  

 Carencia de catálogo de productos 

 Carencia de Página Web  

 Mal Clima 

 Nuevas Plagas 

 Precios de la Competencia 
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Organigrama de la empresa Sediagro: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

IT – Sistemas, Reportes de control, Sistema** 

G.A. – Compras, Bancos, Financiero y control 

de operación administrativa, Estruc. Org., 

Asistencia gerencial, cartera 

G.C. – Gestión Comercial, Seguimiento 

general de ventas, Reportes comerciales, 

Ventas, Elaboración de presupuestos 

comerciales (metas y plan de actividades) 

A. FF – Asesoría en cierres fiscales mensuales 

y anuales 

Facturación – Recepción, Archivo, 

Facturación, coord. Mensajería, funciones 

secretariales, cobros 

Conta – Conta, Bancos/cheques, Impuestos e 

importaciones, inventarios 

Bodega – Despacho y coordinación de 

entregas. 
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Niveles jerárquicos y funciones de las diferentes áreas 

 

 Gerente General: Es el encargado de velar por el cumplimiento de las políticas y objetivos 

de la empresa en todas las funciones administrativas y comerciales de la empresa, garantizar 

que una correcta operación y ejecución de labores en las diferentes áreas de la misma, 

mantener comunicación constante con cada uno de los directivos de cada área, buscar 

mecanismo o estrategias para conformar equipos de trabajo eficiente, comprometidos con 

la empresa, para máximo potencial de cada integrante.  

 IT: Se encarga de velar por el sistema o sistemas dentro de la empresa, dando el soporte y 

asesoría para su buen funcionamiento, así también como reportes de control, con el objetivo 

de generar información útil, oportuna y confiable para todas las gerencias. 

 Gerente Administrativo: Ser encargado de realizar y controlar las compras, movimientos 

bancarios, financieros y el control de la operación administrativa y la estructura 

organizacional, así como el control de la cartera de clientes.  

 Gerente Comercial: Se encargará de toda la gestión comercial, seguimiento general de 

ventas, reportes comerciales, ventas, elaboración de presupuestos comerciales (metas y plan 

de actividades). 

 Asesor Financiero: Ser externo a la empresa que realizará asesoría en cierres fiscales 

mensuales y anuales. 

 Facturación: Realiza funciones de recepción, archivará papelería y realizará lo que 

corresponde a facturación, coordinará la mensajería, estará pendiente de los cobros y 

realizará funciones secretariales. 
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 Contabilidad: Encargado de todos los registros contables y contabilidad en general, pago  

oportuno de impuestos fiscales, archivo contable, generar los reportes financieros, control 

de bancos, pago de impuestos de importaciones, también llevará el control de inventarios. 

 Bodega: Se encarga del despacho y coordinación de entregas de productos, será responsable 

del manejo del inventario, al llevar un control periódico sobre el mismo, que deberá 

presentar semanalmente. 
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Datos del Isologo   

 

 

Colores:  

 RGB: 29, 168, 46  CMYK: 80, 6, 100, 1 

 RGB: 9, 69, 41  CMYK: 88, 44, 89, 51 

 RGB: 1, 145, 57  CMYK: 86, 18, 100, 4 

 RGB: 235, 209, 173  CMYK: 7, 16, 33, 0 

 RGB: 206, 180, 140  CMYK: 20, 27, 48, 0 

 RGB: 130, 115, 98  CMYK: 47, 48, 60, 16 

 RGB: 62, 51, 78  CMYK: 77, 80, 43, 39 

 RGB: 207, 203, 165  CMYK: 20, 14, 39, 0 

 RGB: 176, 174, 148  CMYK: 33, 25, 44, 0 

 

 

 

 

 

1

1

1 
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Datos del Isologo   

Tipografía:   

MENTONE 

 

Forma: Isologo, sus partes son indivisibles y está constituido por ilustración del fundador de la 

empresa, texto y una hoja como punto de la “i”. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



CaPItulo V
Definición del 
grupo objetivo
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Se observó al grupo objetivo de la empresa Sediagro, quienes son propietarios e ingenieros 

agrónomos responsables de fincas de diferentes cultivos, y se determinó el perfil geográfico, 

demográfico, psicográfico y conductual de los mismos. 

 

5.1 Perfil Geográfico:  

Guatemala es un país con gran relieve montañoso y tierra muy fértil para la agricultura; el 

clima es templado en su mayoría de tiempo. Según datos del Instituto Nacional de Estadística 

(INE), Guatemala cuenta con un área de 108, 889 km², y para el año 2015 según proyecciones, se 

estimaría en 16, 176, 133 la cantidad de habitantes en el territorio nacional, a razón de 6, 219 

habitantes por Km2. 

Respecto a los límites territoriales, el país limita al Oeste y al Norte con México, al Este 

con Belice, el golfo de Honduras (mar Caribe) y la República de Honduras, al Sureste con El 

Salvador, y al Sur con el océano Pacífico.  

 

5.2 Perfil Demográfico: 

 El Grupo objetivo son hombres de 28 a 60 años de edad, solteros, casados y con hijos; 

poseen un nivel socioeconómico “A”, “B”, “C1” y “C2”, cuentan con estudios superiores desde 

ingenierías hasta doctorados y se desempeñan como responsables de fincas de diversos cultivos. 

Viven en casas propias de 3 o más habitaciones que como mínimo cuentan con todos los 

electrodomésticos básicos y poseen desde autos compactos de 4 a 5 años de antigüedad hasta 

camionetas agrícolas aseguradas de último modelo.   

Devengan salarios desde Q12, 000.00 a Q70, 000.00 mil o más, y poseen 1 o más cuentas 

bancarias monetarias y de ahorro en quetzales o dólares.  
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5.3 Perfil Psicográfico 

 Son individuos con un estilo de vida profesional y rural bastante activa que aman y se 

identifican con el campo y la naturaleza, dedican gran parte de su tiempo al trabajo, cultivos y 

ganado. Por la labor que realizan, recorren frecuentemente el interior del país en su vehículo. 

 Tienen como hobby ver televisión, pescar, practicar tiro, visitar cines y centros comerciales, 

montar a caballo, reunirse con los amigos y pasear con la familia. 

 Son  personas con adquisitivo, empresarios, precavidos, calculadores, apasionados,  

responsables con el medio ambiente y la fauna.  

 

5.4 Perfil Conductual 

 El grupo objetivo está familiarizado con la empresa Sediagro por la diversidad de productos, 

tecnología agrícola y la asesoría para el cuidado de sus cultivos.  

Realizan grandes pedidos de 1 a 3 veces por mes, son exigentes con el tiempo de entrega, 

la calidad y efectividad de los productos. 

Son conscientes de la necesidad e importancia de comprar insumos y equipo para las fincas 

que les garanticen mejor producción en las cosechas y los ayude a cumplir los estándares del 

mercado de exportación. 

 

 

 

 

 



CaPItulo VI
Marco teórico
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6.1 Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio: 

 

6.1.1 Área Rural 

 Se le llama así, a un territorio amplio de tierra poco poblado y con bastante vegetación en 

donde la industria primaria o su principal fuente de ingresos son las actividades agrarias como la 

agricultura, ganadería y apicultura.  

 En la mayoría de países, las áreas rurales suministran de alimentos o de materias primas a 

las áreas urbanas. (National Geographic, s.f.) 

6.1.2 Finca 

 Es un sistema agrícola que posee un conjunto de componentes que funcionan como una 

unidad de producción en el sector agrícola de una región. Se le asocia con una parcela de tierra 

administrada por una familia.  

Una finca se compone por los siguientes elementos: 

 Físicos: Agua y suelo  

 Bióticos: Plantas y animales 

 Socio-económicos: Casa, implementos, insumos químicos. 

(Hart, 1985) 

6.1.3 Cultivo 

 Es el acto de siembra de semillas en la tierra y la realización de diferentes actividades para 

garantizar que la germinación y crecimiento de las mismas sea acorde a la estructura vegetal y 

fructuosamente. La mayoría de cultivos requieren del cuidado y mantenimiento del ser humano. 
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 Existen distintos tipos de cultivos que se caracterizan, según los distintos factores de 

extensión y manejo, algunos de estos son: Cultivos de secano, de regadío, de subsistencia, 

industriales, intensivos y extensivos, entre otros. (De Urieta, s.f.) 

6.1.4 Cosecha 

 Se le llama así a la separación de la planta madre del fruto que esta proporciona, la cosecha 

es el fin de la etapa de cultivo y en donde se prepara el fruto para su consumo o venta. 

Pueden ser frutos, raíces, hojas, bulbos, tubérculos, tallos pecíolos, inflorescencias, entre 

otros. Los sistemas de cosecha que existen son manual y mecanizada y la elección del sistema a 

utilizar depende de lo que se deseé plantar, de su destino y del tamaño del área a sembrar. 

 (López Camelo, 2003) 

6.1.5 Agricultura 

Es una actividad económica que genera productos utilizados por el hombre a través de la 

explotación del suelo por medio de las plantas. Se le conoce como el arte de cultivar la tierra. 

(Aguilar & Guerra, 1995) 

6.1.6 Agroquímicos 

  Son sustancias químicas utilizadas para el cuidado de plantas o cultivos que buscan 

disminuir, controlar o erradicar organismos patógenos o plagas, se consideran agroquímicos las 

sustancias fitosanitarias como insecticidas y fungicidas, las fitohormonas o reguladores de 

crecimiento y los fertilizantes. Su composición puede ser sólida, liquida o gaseosa.  

(El Vergel, s.f.) 
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6.1.7 Ingeniero Agrónomo 

 Es un profesional que se desempeña en el ámbito agrario y su trabajo consiste en tomar 

decisiones respecto a la producción y transformación de productos agrícolas y alimentarios, el 

desarrollo sustentable y el manejo adecuado de los recursos naturales. 

Además, analiza otras circunstancias que pueden influir en el proceso productivo como: 

Factores físicos, químicos, biológicos, económicos y sociales. (PQS, s.f.) 

6.1.8 Catálogo de productos 

 Son publicaciones que dan a conocer los productos que comercializa una empresa y son 

utilizadas como una herramienta de marketing. Su diseño y calidad varía según el grupo objetivo 

y se caracteriza por el uso de imágenes o fotografías profesionales con buena resolución de los 

productos ofrecidos, una breve descripción del producto, especificaciones técnicas y precio. 

 Deben estar diseñados u organizados por secciones y categorías para que el lector pueda 

encontrar la información de manera rápida y fácil. (Lakshmi, 2007) 

   

6.2 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicación y el diseño: 

 

6.2.1 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicación 

 

6.2.1.1 Comunicación 

La comunicación se define como un proceso en el que se intercambia información entre 2 

o más interlocutores con la intención de trasmitir una idea o mensaje. Todo proceso de 

comunicación necesita de 5 elementos básicos que son:  
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 Emisor o fuente: Es quien inicia el proceso mediante el envío del primer mensaje al 

receptor. 

 Receptor: Es quien recibe el mensaje del emisor y posteriormente envía una 

respuesta. 

 Código: Hace referencia a la forma en que el emisor envía el mensaje al receptor, 

para que sea descifrado y la transmisión de dicho mensaje sea exitosa, debe existir 

un código común entre el emisor y el receptor. 

 Mensaje: Es la información que se desea comunicar. 

 Canales: Se denomina así al medio por el que se envía el mensaje. Ejemplo: Redes 

sociales, televisión, cartas, radio. 

Es el área que representa el origen y el objetivo del diseño gráfico, incluye procesos 

cognitivos y emotivos e información a niveles denotativos y connotativos. 

 (Xunta de Galicia, 2008) (Frascara, 2000) 

6.2.1.2 Comunicación visual 

 Está precedida por el elemento gráfico diseñado y la interpretación que el receptor tenga 

del mismo, necesita de la atención del observador y de la buena predisposición que se obtiene 

mediante la atracción positiva que pueda ejercer el estímulo. (Frascara, 2000) 

6.2.1.3 Comunicación corporativa 

 Es toda información que la empresa u organización transmite a sus públicos, tanto internos 

como externos. La comunicación corporativa interna puede ser de forma: 

 Vertical descendente: Es la información que fluye desde los rangos superiores de la 

empresa (gerencia) a los rangos inferiores (empleados). Ejemplo: Órdenes, 

circulares, boletines y folletos de la empresa. 
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 Vertical ascendente: Esta fluye de los rangos inferiores hacia los superiores. Es la 

información que los empleados expresan y comunican a los de mayor jerarquía. 

Ejemplo: Encuestas y reuniones con el personal. 

 Lateral u horizontal: Se da en los equipos de trabajo y entre las distintas áreas de la 

organización que comparten funciones o se encuentran en el mismo nivel 

organizacional.  

La comunicación corporativa está integrada por la identidad e imagen corporativa. 

 (Xunta de Galicia, 2008) 

6.2.1.4 Imagen Corporativa 

 Son los atributos que se asocian a una organización u empresa y la percepción que el público 

tiene de la misma, se define como el posicionamiento de la empresa en la mente del consumidor. 

La imagen corporativa agrega valor a la entidad y se define como un activo estratégico 

intangible en la misma. (Capriotti Peri, 2012) 

6.2.1.5 Identidad Corporativa 

 Se entiende por identidad corporativa como el aspecto visible de la organización y su 

representación icónica, se divide en dos componentes:  

 Identidad conceptual: Hace referencia a la misión y visión de la empresa, así como 

a su trayectoria, filosofía, cultura, ética y la responsabilidad social empresarial. 

 Identidad visual: Comprende todo aquello que integra la línea gráfica de la empresa 

u organización: Logotipo, tipografía, colores, papelería corporativa, uniformes y 

señalética. 

 (Capriotti Peri, 2012) (Xunta de Galicia, 2008) 
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6.2.1.6 Redacción 

 Es expresar mediante palabras escritas acontecimientos, pensamientos, vivencias o 

cualquier tipo mensaje o información que se desee de forma sencilla, clara, precisa y original. La 

redacción se basa en la lingüística y la gramática. 

(Pineda R. & Lemus H., 2002) 

6.2.1.7 Lingüística  

 Estudio teórico del lenguaje que se encarga de métodos de investigación y de asuntos 

comunes de las diversas lenguas. 

También de la estructura natural en los diferentes idiomas y culturas, se apoya en otras 

ciencias como psicología, antropología, gramática normativa, filología, entre otras para el análisis, 

comprensión y descripción de las mismas. (Saussure, 1945) 

 

6.2.2 Conceptos fundamentales relacionados con el diseño 

 

6.2.2.1 Diseño 

El diseño es un proceso de creación visual que cubre exigencias prácticas o transporta un 

mensaje preestablecido con un propósito, de igual forma, es expresar la esencia de algo de forma 

visual y además de ser estético, debe ser funcional.  

Se crea a partir de una estrategia y se apoya en nuevas tecnologías para ser más eficiente y 

estar a la vanguardia, además se complementa con otras herramientas. Su finalidad es planear, 

configurar, significar objetos y resolver problemas. (Wong, 1995) 
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6.2.2.2 Diseño gráfico 

Es una disciplina creativa que consiste en producir objetos visuales destinados a trasmitir 

mensajes específicos que respondan a una necesidad de comunicación a través de un proceso 

intelectual, analítico y deductivo.  

Este ha crecido en la actualidad y abarca distintas disciplinas como Motion Graphics o 

gráficos en movimiento, comunicación medioambiental y los nuevos medios de comunicación. 

 (Frascara, 2000)  (Meggs & Purvis, 2009)  

6.2.2.3 Diseño editorial 

 Se cataloga así al diseño utilizado en la elaboración de los distintos tipos de publicaciones, 

entiéndase libros, catálogos, revistas, periódicos, boletines, documentos corporativos, entre otros. 

Existen 6 áreas clave que inciden en el diseño acabado de una publicación y la importancia de estas 

varía según el tipo de documento, estas son: Formato, retícula, tipografía, color, cubierta o cabecera 

y uso de imágenes. La intención, grupo objetivo y tiempo de vida útil de una publicación también 

determina su forma de diseño.  

Con la aparición de las nuevas tecnologías y el internet, el diseño editorial se ha vuelto más 

accesible al público, brindándoles la posibilidad de crear sus propias publicaciones en periodos de 

tiempo más cortos. (Lakshmi, 2007) 

6.2.2.4 Línea 

 Una línea se caracteriza por su longitud prominente y un ancho extremadamente estrecho, 

generalmente trasmite una sensación de delgadez.  

Según su apariencia se puede describir como recta, curva, quebrada, irregular o trazada a 

mano, poseen grosor, longitud y dirección, los extremos pueden ser cuadrados, redondos, 

puntiagudos o de otra forma simple. (Wong, 1995) 
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6.2.2.5 Composición 

 En el lenguaje visual se le denomina así, a la forma de distribución y uso de los elementos 

morfológicos de la imagen −formas, espacios y colores− que en conjunto forman una obra de arte 

o pieza gráfica. 

La finalidad de la composición es delimitar el centro de interés o punto de enfoque que 

pretende captar la atención del espectador en la misma. (Edwards, 2004) (Vélez & Gonzáles Pastor, 

2001) 

6.2.2.6 Textura 

 La textura añade riqueza a un diseño y a su vez se clasifica en textura visual y táctil. La 

primera es la que puede ser vista por el ojo y aunque pueda evocar sensaciones táctiles es 

estrictamente bi-dimensional. La segunda además de ser visible al ojo humano, posee un relieve 

tri-dimensional, esta textura existe en todo tipo de superficie. 

Hace referencia a las cercanías en la superficie de la forma y puede ser plana o decorada, 

suave o rugosa, opaca o brillante, blanda o dura y puede captar la atención del sentido de la vista 

así como el del tacto. Ejemplo: diferentes papeles o superficies para imprimir o pintar.  

(Wong, 1995) 

6.2.2.7 Color 

 Se compone de luz de diferentes longitudes de onda, comprende los producidos por el 

espectro solar y los neutros en diferentes variaciones tonales y cromáticas, están compuestos de 3 

atributos que son: color o matiz, valor e intensidad. 

 Los 3 conjuntos básicos del color existentes, son primarios, secundarios y terciarios. 

 (Wong, 1995) (Edwards, 2004) (Ambrose & Harris, Fundamentos del diseño creativo, 2004) 
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6.2.2.8 CMYK 

 Es un modelo de colores sustractivos compuesto por tintas cyan (C), magenta (M), amarillo 

(Y) + negro (K) que se utiliza para impresión a color. 

 El sistema de impresión CMYK utiliza planchas de impresión para dichos colores de la 

cuatricromía, las que están compuestas por puntos que al imprimirse una sobre otra, construyen la 

imagen a full color.  

(Ambrose & Harris, Fundamentos del diseño creativo, 2004) 

6.2.2.9 RGB 

Es el modelo de colores aditivos utilizado en aparatos electrónicos para la visualización de 

imágenes que está basado en la suma de radiaciones de diversas longitudes de onda que se 

combinan a partir de rojo (R), verde (G) y azul (B) o colores luz.  

Este es el modo que se utiliza en imágenes digitales, video y diseño web. 

(Vélez & Gonzáles Pastor, 2001) 

6.2.2.10 Colores Pantone 

 Poseen un código basado en un sistema de color internacional para la selección, 

especificación y control de los colores de tintas para artes gráficas. Existen distintas guías Pantone 

que son:  

 Pantone Formula Guide Solid Coated & Uncoated 

 Pantone Color Bridge Guides coated and uncoated 

 Pantone Metallics  

 Pantone Premium Metallics 

 Pantone Pastels 

 Pantone Neons (Pantone, 2015) 
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6.2.2.11 Ícono  

 Es una representación gráfica similar al objeto que sustituye. Se base en estereotipos y 

representa a un objeto por semejanza, es decir que posee las mismas propiedades.  

 (Vélez & Gonzáles Pastor, 2001) (Vitale, 2004) 

6.2.2.12 Imprenta 

 Inició como un modelo de impresión creado para la reproducción de textos e imágenes 

sobre diferentes materiales como papel, tela, entre otros, es un proceso mecánico que utilizaba 

piezas metálicas llamadas tipos, a los que se les aplicaba una tinta para ser presionados contra el 

papel.  Desde su creación cerca del año 1440, desempeñó un papel importante en la aceleración de 

la comunicación en los distintos niveles culturales. 

Su difusión en Europa, en especial en Francia, dio origen a gran variedad de estilos 

tipográficos. 

Con la integración de la tecnología se dio paso a la imprenta digital, que se utiliza 

actualmente y que permite la reproducción de tirajes en menor cantidad de un libro.  

(Ambrose & Harris, 2009) (Williams, 1992) 
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6.3 Ciencias Auxiliares, artes, teorías y tendencias: 

6.3.1 Ciencias 

6.3.1.1 Semiología 

 Es una ciencia que estudia los sistemas de signos, los elementos y funciones en la sociedad, 

erróneamente se le confunde con la semiótica que estudia los signos en general. 

La semiología también se aplica a las diferentes artes y literaturas populares y folklóricas 

que expresan situaciones antiguas, simples y universales.  (Guiraud, 2004) 

6.3.1.2 Semiología de la imagen 

 Trata con la lectura de la imagen, la fotografía o video, su explicación, análisis y 

significados de las mismas, respecto al sistema de signos. Así mismo también analiza el significado 

denotativo y connotativo de estas, de acuerdo al ámbito cultural y social. 

Las imágenes se consideran como un lenguaje no verbal que está sujeto a diferentes 

lecturas, interpretaciones y significantes.  (Bouzida, 2014) 

6.3.1.3 Sociología 

 Se denomina como sociología a la ciencia que estudia la vida social humana en los distintos 

grupos y sociedades. El campo es extremadamente amplio y comprende desde el análisis de 

encuentros efímeros entre individuos hasta la investigación de los distintos procesos sociales 

globales. (Departamento de Sociología, Facultad de Humanidades, s.f.) 
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6.3.1.4 Psicología 

La psicología es una ciencia que tiene como objeto de estudio la conducta del ser humano 

y los procesos mentales, posee distintos enfoques que están basados en relaciones como: Persona-

situación, herencia-ambiente, estabilidad-cambio, mente-cuerpo y diversidad. 

Cabe mencionar que se divide en diversas áreas para su campo de aplicación como: 

Psicología educativa, forense, clínica, del color, del diseño, social, industrial, entre otras.  

(Morris & Maisto, 2011)  

6.3.1.5 Psicología del color 

 Cada color emite un mensaje psicológico que según la forma en que se utilice influirá en el 

contexto. Estudia los componentes emocionales transmitidos que están relacionados con la 

experiencia humana y biológica. 

  El significado varía según la cultura y experiencia del individuo por lo que en la aplicación 

se debe analizar si el mensaje que traslada es el correcto para el grupo objetivo. 

(Samara, 2007)  

6.3.1.6 Psicología del consumidor 

 El objeto de estudio es el análisis del comportamiento de los consumidores y los aspectos 

psicológicos que influyen en la decisión de compra de los mismos, es una ciencia que se utiliza en 

el marketing. Ante una decisión de compra, el consumidor toma decisiones determinadas por 

aspectos psicológicos, externos y económicos.  

Existen tres grupos externos que tienen gran influencia en la decisión final del consumidor, 

estos son:  

 Grupo primario: En este grupo se integra por la familia y amigos íntimos, quienes 

han contribuido a la formación de hábitos en el individuo.  
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 Grupo secundario: Se constituye por los distintos grupos sociales en los que se 

desenvuelve el individuo, como amistades, compañeros trabajo, y centros de 

educación.  

 Grupo terciario: Se conforma por personas con influencia social, como deportistas, 

personajes famosos, líderes de opinión y medios de comunicación. 

Según los aspectos culturales del consumidor, este también buscará satisfacer otras 

necesidades al momento de compra, como el factor afectivo, de pertenencia, de necesidad, de 

masificación, tecnológico y de status. (Parduelles, 2013) 

6.3.1.7 Agronomía 

 Es un campo de estudio vinculado a la agricultura que se encarga de estudiar los factores 

que inciden en la producción vegetal y las técnicas que la regulan, con la finalidad de obtener 

producciones máximas y mejores, sin dejar por un lado la fertilidad de los suelos y la conservación 

del ambiente.  Además, analiza las influencias mutuas que existen entre el ambiente y la agricultura 

y los efectos de la intervención humana, sobre los factores que determinan la producción vegetal 

agraria. 

También tiene como objeto de estudio la calidad comercial e higiénico-sanitaria de los 

productos agrícolas y las condiciones de trabajo en el medio, así como cualquier factor que pueda 

afectar o influir en la actividad agraria. (Graf, 2005)  

6.3.1.8 Botánica 

La botánica es una ciencia que tiene como objeto de estudio los vegetales en todos los 

niveles, desde su descripción, clasificación, distribución, funcionamiento, hasta la  reproducción 

para lo que se apoya en otras disciplinas como la fitoquimica, biología celular, histología, fitografía, 
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genética, fitopatología, ecología, fitogeografía, paleobotánica y la evolución. El campo de 

aplicación se divide en: 

 Botánica pura: Hace referencia a la botánica como ciencia básica que busca ampliar 

el conocimiento que se tiene de la naturaleza. 

 Botánica aplicada: Este enfoque está al servicio del sector agrario, farmacéutico y 

forestal. (Ciencia y Biologia, 2014) 

 6.3.2 Artes 

6.3.2.1 Dibujo 

 Es una representación gráfica hecha a mano sobre diferentes tipos de papel u otros 

materiales mediante el uso de lápices, pinceles, carboncillos y tintas. 

 Se basa en el claroscuro, la línea, la mancha y se utiliza para simbolizar, significar o 

comunicar algo según su forma y composición.  

(Portillo, Ramos, & Jiménez, 2003) 

6.3.2.2 Fotografía 

 La fotografía es una combinación de ciencia aplicada y arte que significa “escribir con luz” 

y que aísla un instante de tiempo, por medio de exposiciones de microsegundos, para tomar una 

fotografía se requiere de una cámara que puede ser digital o análoga. (Langford, 1978) 

6.3.2.3 Arte digital 

 El arte digital está conformado por diferentes disciplinas creativas que utilizan la tecnología 

como computadoras, software y tabletas como un medio para el proceso de producción y 

reproducción de distintas piezas u obras. 

Algunos tipos son: Net art, 3D, arte vectorial, arte interactivo, arte generativo y pintura 

digital.  (Educ.ar, 2011) 
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6.3.2.4 Tipografía  

 La  tipografía consiste en la selección de los tipos de letra para la manifestación visual del 

lenguaje e influir en el propósito de un mensaje, además es capaz de trasmitir emoción y 

personalidad.  

Anteriormente se limitaba exclusivamente al uso de tipos en placas metálicas para el uso 

en imprenta, esto cambio con la implementación de las nuevas tecnologías como computadoras, 

dispositivos móviles, entre otros. (Cheng, 2006) 

 6.3.3 Teorías 

6.3.3.1 Tecnología 

 La tecnología es un conjunto de conocimientos dedicados a la creación de herramientas, 

procesamiento de acciones y extracción de materias; el uso o la aplicación de la misma permite al 

ser humano crear productos, artefactos o servicios a los que comúnmente se les llama tecnología.  

 Esta se puede aplicar a cualquier área de la vida humana, las empresas la han utilizado para 

ser más eficaces y eficientes en sus procesos y labores, algunos ejemplos de las diversas áreas son: 

tecnología agrícola, médica, asistencial, de la información, de la construcción, del entretenimiento, 

entre otros. 

(Ramey, 2013) 

6.3.3.2 Tecnología agrícola 

 La tecnología agrícola se utiliza cuando se plantea incrementar la producción de los 

cultivos,  brindar mayor seguridad a los trabajadores del campo, reducir el impacto en el medio 

ambiente y ser sostenibles en el tiempo. 
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 Respecto a la productividad, un cultivo que la utiliza ante otro que no, varía entre un 25% 

en grandes productores con mediana tecnología y en pequeños agricultores con baja tecnología 

puede significar el 100% de la productividad. (Castro, José Augusto, s.f.) 

6.3.3.3 Marketing 

 El marketing o mercadeo son las actividades comerciales que dirigen el flujo de mercaderías 

o servicios de una empresa al consumidor con la finalidad de satisfacerlos al máximo y de tal forma 

lograr los objetivos o metas de la empresa. 

Las estrategias de marketing están condicionadas por las 4P´s que son: Producto, precio, 

plaza y promoción.  (Linares, 2009) 

6.3.3.4 Teoría del color  

 Hace referencia al estudio de las reglas, ideas y principios que rigen al color y sus 

aplicaciones, a través de la historia han ido surgiendo diferentes modelos. (Edwards, 2004) 

6.3.3.5 Teoría del recorrido visual 

 Se llama recorrido visual al movimiento o trayectoria que se realiza con la vista para la 

decodificación de mensajes gráficos.  

 Esta busca distribuir la información gráfica y al mismo tiempo mantener la estructura de 

lectura en la disposición de los elementos y así, posicionar estratégicamente los contenidos más 

importantes en la composición. El recorrido visual se utiliza en el diseño gráfico, fotografía, diseño 

editorial, arte y diseño publicitario. (BOSCARDIN, 2004) 

6.3.4 Tendencias 

6.3.4.1 Diseño Plano 

 Se llama así a la tendencia de diseño que se basa en el uso de colores sólidos y tipografías 

elegantes sencillas, la mayoría Sans Serif que brinden un aspecto limpio de tipo minimalista. Se 
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caracteriza por no utilizar degradados tonales, texturas, sombras, bordes o difuminado en los 

elementos. Se apoya en el uso de figuras geométricas para destacar sus composiciones. 

 El diseño plano o “Flat Design” busca brindar la máxima información, mediante la mínima 

expresión gráfica. (TodoGraphicDesign, 2014) 

6.3.4.2 Geometrismo 

 Es una tendencia que se basa en polígonos y se caracteriza por la definición y la precisión 

en las líneas, es de construcción mecánica y estás pueden ser rectas que se trazan con reglas.  Se 

utilizan también círculos y arcos que se realizan con compás, además se pueden utilizar diferentes 

instrumentos técnicos según lo que se desee realizar. Un derivado del geometrismo es el diseño 

poligonal, que se basa en la elaboración de piezas de diseño a través de uso de polígonos. (Wong, 

1995) 
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7.1 Aplicación de la información obtenida en el marco teórico: 

7.1.1 Semiología 

Se aplicará al proyecto para la correcta codificación del mensaje que se plantea enviar al 

grupo objetivo y que a la vez sea fácil de comprender por los mismos. Se utilizará para todos los 

contenidos del catálogo, tanto gráficos como textuales.  

7.1.2 Semiología de la imagen 

 Será determinante en la decisión de la composición de las fotografías y del punto de enfoque 

o centro de atención de las mismas, además del rol que desempeñarán en el catálogo. A través de 

su aplicación, las imágenes tendrán un mayor peso visual y transmitirán diferentes sensaciones al 

lector. 

7.1.3 Sociología 

 Se utilizará para analizar la conducta y comportamiento humano en el ámbito agrario donde 

se desenvuelve el grupo objetivo. 

7.1.4 Psicología del color 

 Esta permitirá evaluar las diferentes combinaciones de color a aplicar en el proyecto y que 

el mensaje proyectado por estos sea el adecuado. 

7.1.5 Psicología del consumidor 

 Esta ciencia brindará información acerca del comportamiento y la decisión de compra del 

grupo objetivo que será utilizada para la estrategia de marketing de la empresa, así como para la 

estructuración del proyecto.  
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7.1.6 Agronomía 

 En conjunto con la botánica, serán de base fundamental en el proyecto respecto a la 

información que contendrá y brindará a los clientes. 

7.1.7 Dibujo 

 Se utilizará ampliamente, pues permitirá establecer las ideas en papel, determinar la 

orientación de los elementos y tener un primer acercamiento o imagen preliminar sobre cómo se 

verá físicamente el proyecto final, previo a la digitalización.  

7.1.8 Fotografía 

 Los catálogos se caracterizan por poseer imágenes de gran calidad que permitan a los 

clientes visualizar los productos, así como incentivar a la compra. La incorporación en el proyecto 

tiene como finalidad complementar la apariencia estética. 

7.1.10 Tipografía 

 El uso de la tipografía en el catálogo, permitirá establecer jerarquías que ordenarán la 

lectura y ayudarán al lector a enfocarse en los mensajes más importantes. Asimismo, será 

determinante en el aspecto visual del proyecto y se complementará con la tendencia de diseño 

plano.  

7.1.11 Tecnología 

 A través de la computadora, cámara fotográfica y tableta digital será posible la creación de 

contenido textual, gráfico y vectorial para la elaboración del catálogo. Su uso facilitará y brindará 

mayor calidad al proyecto. 
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7.1.12 Tecnología agrícola 

 Proporcionará información vital para informar al grupo objetivo acerca de los productos 

tecnológicos que vende la empresa Sediagro y sus características, así como las ventajas que  

significa la implementación adecuada.  

7.1.13 Marketing 

 Delimitará el enfoque del catálogo que busca promocionar los productos y tecnología que 

vende y distribuye la empresa Sediagro, además de establecer la estrategia comercial de la empresa. 

7.1.14 Teoría del recorrido visual 

 Estará presente desde la estructuración inicial del proyecto por medio del proceso de 

bocetaje, hasta las artes finales digital. Se buscará guiar la trayectoria de la vista del lector a través 

de contenidos importantes, estratégicamente posicionados para captar la atención del mismo. 

7.1.15 Diseño plano 

 En conjunto con el geometrismo delimitarán el aspecto visual del proyecto, para 

proporcionar una apariencia sencilla, limpia y a la vanguardia del diseño. 
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7.2 Conceptualización  

7.2.1 Método 

Mapa Mental 

 En el proceso de conceptualización del proyecto se utilizó la técnica de mapa mental, que 

fue creada en  1974 por el británico Tony Buzan. Es un diagrama que tiene como finalidad 

representar palabras, ideas, tareas, dibujos y conceptos de forma relacionada y derivada, dispuestos 

radialmente alrededor de una palabra clave.  

 Se caracterizan por estructurar los elementos de forma clara y fácil, así como resumir de 

forma breve y concisa las ideas más importantes de múltiples hojas de información. La principal 

aplicación en el proceso creativo es la exploración del problema y la generación de ideas.  

 

7.2.1.2 Aplicación del método 
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7.2.2 Definición del concepto 

Frases preliminares: 

 Sediagro, cultivos productivos 

 Sediagro, de todo para mejorar tus cultivos 

 De todo en agroquímicos 

 Sediagro, mejores cultivos 

Frase seleccionada: 

“Sediagro, de todo para mejorar tus cultivos” 

 La frase conceptual hace referencia a la variedad de artículos para el cuidado de los cultivos 

que la empresa Sediagro distribuye, los que ayudan a un crecimiento adecuado y optimizan las 

plantaciones. 

 

7.3 Bocetaje 

 El bocetaje es el proceso inicial de dibujo de un proyecto, sirve de guía para exhibir o 

mostrar sobre papel un concepto, pensamiento o idea general previa al resultado final. 
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Tabla de requisitos    

Elemento gráfico Propósito Técnica Emoción 

Diagramación Estructurar los 

elementos que se 

utilizaran en la 

retícula del catálogo. 

Adobe Indesign Claridad 

Líneas Dividir los párrafos y 

crear secciones en las 

páginas. 

Adobe Indesign: 

Líneas delgadas para 

separar elementos. 

Dirección 

Polígonos Dividir los elementos 

gráficos como base 

de la  diagramación 

de acuerdo a la 

tendencia. 

Adobe Indesign: 

Mallas poligonales de 

tonalidad suave. 

Conexión 

Tipografía Garantizar la 

legibilidad de la 

información a 

proporcionar al lector 

y complemento del 

estilo de diseño. 

Adobe Indesign: 

Tipografías para crear 

jerarquías. 

Orden 

Tablas de contenido Encuadrar datos 

importantes de las 

cualidades de los 

productos 

Adobe Illustrator: 

Diseño plano. 

Importancia 

Logotipo Identificar la 

empresa, parte de los 

elementos 

corporativos de la 

misma. 

Adobe Indesign Profesionalismo 

Fotografías Permitir al cliente 

visualizar los 

productos y 

ejemplificar la 

calidad de los 

cultivos.  

Nikon D5200 y 

Adobe Photoshop: 

Fotografía comercial.  

Armonía 

Color Brindar armonía a los 

elementos de diseño y 

brindar una lectura 

más amigable. 

Adobe Indesign y 

Adobe Illustrator: 

Colores planos. 

Fraternidad 
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7.3.1 Bocetos a base de dibujo natural 

Portada “A” 

 

Identificación de elementos:  

1) Logotipo Sediagro 

2) Título del catálogo 

3) Marco rectangular con color 

4) Fotografías representativas de cultivos y tecnología agrícola. 

5) Malla poligonal 

Descripción: 

La portada pretende mostrar visualmente la variedad de cultivos en que se pueden utilizar los 

productos y tecnología que distribuye la empresa, además de definir el estilo que se utilizará en el 

mismo.  

2 

1 

3 

A 
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Portada “B” 

 

Identificación de elementos:  

1) Logotipo Sediagro 

2) Título del catálogo 

3) Franja rectangular con color 

4) Iconos representativos de cada sección del catálogo 

5) Fotografías representativas de cada cultivo 

6) Malla poligonal 

Descripción: 

La portada pretende mostrar visualmente las áreas del catálogo y definir el estilo que se utilizará 

en el mismo.  
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Índice “A”  

 

Identificación de elementos:  

1) Titular: Índice 

2) Títulos de los contenidos del catálogo  

3) Líneas de conexión con número de 

página respectivo 

4) Número de páginas de los contenidos 

5) Logotipo Sediagro 

6) Malla poligonal  

7) Fotografía cultivo de caña 

8) Texto descriptivo de página 

9) Franja lateral de color 

10) Malla poligonal de color 

11) Grafismo representativo de plantas 

Descripción:  

Se busca mantener la unidad gráfica e informar al lector de los contenidos del catálogo y las páginas 

correspondientes a través de un diseño limpio y vanguardista.   

1 

2 

3 

4 

6 

8 
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Índice “B”  

 

Identificación de elementos:  

1) Franja rectangular con color 

2) Titular: Índice 

3) Iconos representativos de cada sección del catálogo 

4) Títulos de los contenidos del catálogo 

5) Número de páginas de los contenidos 

6) Malla poligonal 

Descripción:  

Se busca mantener la unidad gráfica e informar al lector de los contenidos del catálogo y las páginas 

correspondientes a través de un diseño limpio y vanguardista.   

1 

2 
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Páginas interiores “Descripción de productos”, “A”  

 

 

Identificación de elementos:  

1) Nombre del producto agroquímico 

2) Fotografía representativa del producto 

3) Fotografías variadas sobre cultivos o 

productos   

4) Franja rectangular con color 

5) Malla poligonal de color  

6) Fotografías variadas de distintos 

planos de los cultivos 

7) Información del producto 

8) Grafismo representativo de plantas 

9) Texto indicativo de tipo de producto 

agrícola. 

 

Descripción: Propuesta de la visualización del catálogo abierto con la misma estructura para la 

página izquierda y la derecha, en donde se trabajará un producto por página. Estas se trabajarán a 

tres columnas y  las líneas guías desaparecerán en la digitalización.  
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Páginas interiores “Descripción de productos”, “B”  

 

Identificación de elementos:  

1) Nombre del producto agroquímico 

2) Fotografía representativa del producto 

3) Fotografías variadas sobre cultivos o 

productos   

4) Franja rectangular con color 

5) Icono representativo de la sección del 

catálogo 

6) Fotografías variadas de distintos 

planos de los cultivos 

7) Información del producto 

8) Nombre de la sección del catálogo 

9) Nombre sub-sección del catálogo 

Descripción: Propuesta de la visualización del catálogo abierto con la misma estructura para la 

página izquierda y la derecha, en donde se trabajará un producto por página. Estas se trabajarán a 

tres columnas y  las líneas guías desaparecerán en la digitalización.  

1 

2 

3 

4 

5 

6 7 

8 

9 

8 plg 8 plg 

1
0

 p
lg

 

B 



 

 
48 

 

Contraportada “A” 

 

 

Identificación de elementos:  

1) Malla poligonal 

2) Logotipo Sediagro 

3) Malla poligonal 

4) Información de contacto de la empresa 

5) Malla poligonal de color 

6) Grafismos representativos de plantas 

Descripción:  

La contraportada pretende brindar información de contacto de la empresa al mantener la línea 

gráfica del catálogo.  
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Contraportada “B” 

 

 

Identificación de elementos:  

1) Malla poligonal 

2) Logotipo Sediagro 

3) Líneas horizontales con color 

4) Información de contacto de la empresa 

5) Franja rectangular con color 

6) Iconos representativos de las secciones del catálogo 

Descripción:  

La contraportada pretende brindar información de contacto de la empresa al mantener la línea 

gráfica del catálogo.  

1 

2 

3 

4 

5 

6 
1

0
 p

lg
 

8 plg 

B 



 

 
50 

 

Prueba de color 

 RGB: 10, 84, 59  CMYK: 89, 41, 81, 39 

 RGB: 213, 224, 83  CMYK: 20, 0, 83, 0 

 RGB: 65, 173, 73  CMYK: 75, 5, 100, 0 

 RGB: 228, 229, 230  CMYK: 0, 0, 0, 11 

 RGB: 193, 216, 47  CMYK: 29, 0, 100, 0 

 RGB: 0, 0, 0   CMYK: 0, 0, 0, 100  

 

Prueba tipográfica 

Lemon Milk 

Ñ

ñ

Go Bold Italic Italic 

A B C D E F G H I J K L M N Ñ O P Q R S T U V W X Y Z 

a b c d e f g h i j k l m n ñ o p q r s t u v w x y z 

Calibri 

A B C D E F G H I J K L M N Ñ O P Q R S T U V W X Y Z 

a b c d e f g h i j k l m n ñ o p q r s t u v w x y z 
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7.3.2. Proceso de bocetaje formal en base a la diagramación de dibujo técnico 

Portada  

 

 

Identificación de elementos: 

1) Malla poligonal de color gris 

2) Logotipo Sediagro 

3) Titular de la portada en tonos verdes 

4) Marco rectangular de color verde 

5) Fotografías variadas representativas 

de cultivos y tecnología agrícola.

 

 

Descripción: En la portada se identificarán diferentes fotografías de cultivos en los que se pueden 

utilizar los productos que distribuye la empresa, además de la tecnología agrícola. También 

establece la línea de diseño del catálogo y las tonalidades verdes que serán predominantes. 

1 

2 

3 

4 

5 

8 plg 

1
0

 p
lg

 



 

 
52 

 

Índice 

 

Identificación de elementos: 

1) Titular índice 

2) Texto contenido del catálogo  

3) Líneas de conexión con numero de 

página de color gris 

4) Numero de página de los contenidos  

5) Logotipo Sediagro 

6) Malla poligonal de color gris 

7) Grafismo representativo de plantas en 

color blanco 

8) Malla poligonal en tonos verdes 

9) Franja de color verde 

10) Texto descriptivo de página en color 

negro  

11) fotografía cultivo de caña

Descripción: Se mantiene la unidad gráfica e informa al lector de los contenidos del catálogo y sus 

páginas correspondientes a través de un diseño sencillo en tonos verdes en referencia a la 

naturaleza.  

1 

2 

3 

4 

5 

7 

1
0

 p
lg

 

8 plg 

6 

8 

9 

10

  
9 

11

  
9 



 

 
53 

 

Páginas interiores 6 y 7 “Descripción de productos” 

 

 

Identificación de elementos: 

1) Nombre del producto agroquímico 

2) Fotografía del producto 

3) Fotografías variadas sobre el producto 

o cultivos 

4) Franja rectangular de color verde 

5) Malla poligonal en tonos verdes 

6) Grafismo representativo de plantas en 

color blanco 

7) Información del producto con textos 

negros y tablas en tonos verdes 

8) Fotografías de cultivos en diferentes 

planos 

9) Número de página 

10) Texto indicativo de tipo de producto 

agrícola.

Descripción: Páginas abiertas 6 y 7 del catálogo con la misma estructura donde se trabajará un 

producto por cada una. Se utilizarán tonos verdes. 
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Contraportada 

 

 

Identificación de elementos: 

1) Malla poligonal de color gris 

2) Logotipo Sediagro 

3) Malla poligonal de color gris 

4) Información de contacto de la empresa 

5) Malla poligonal en  tonos verdes  

6) Grafismos representativos de plantas en color blanco 

 

Descripción: La contraportada brindará información de contacto de la empresa al mantener la línea 

gráfica del catálogo y en tonalidades verdes. 
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7.3.3. Proceso de digitalización de los bocetos 

Página interior 6  

 

 

1 

2 

3 

4 
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Proceso de digitalización de los bocetos 

Página interior 6  

 

Identificación de pasos 

Screenshot 1 

1) Página interior terminada en un 85% 

Screenshot 2 

2) Texto indicativo tipo de producto 

agrícola, tipografía “Go Bold Italic 

Italic” 

3) Titular nombre del producto, fuente 

“Lemon Milk” 

4) Fotografía del producto 

5) Texto información del producto 

6) Tabla de espectro de control del 

producto 

Screenshot 3 

7) Fotografía del cultivo 

8) Malla poligonal en tonos verdes 

9) Grafismo representativo de plantas en 

color blanco 

10) Numero de página 

11) Fotografía del cultivo el plano general

7 

8 

9 

10 
11 
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Proceso de digitalización de los bocetos 

Página interior 6  

 

Descripción 

Proceso de maquetación en Adobe Indesign de página interior 6 en la que se colocaron las 

fotografías retocadas y se incluyó la información del producto. 
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Retoque fotografía de cultivo 

 

 

 

1 

2 
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Retoque fotografía de cultivo 

 

Identificación de pasos 

Screenshot 1 

1) Fotografía original 

Screenshot 2 

2) Corrección de iluminación de la fotografía y sustitución del cielo a través de máscaras de 

capa en Adobe Photoshop 

Screenshot 3 

3) Fotografía final 

Descripción 

Se retocaron las fotografías para propósitos comerciales, se les corrigió la iluminación, se 

eliminaron defectos y se sustituyó el cielo de las mismas, para su integración al catálogo. 

 

3 
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Creación de grafismo representativo de plantas 

 

 

1 

2 
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Creación de grafismo representativo de plantas 

 

 

3 

4 
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Identificación de pasos 

1) Etapa inicial de digitalización del grafismo representativo de plantas 

2) Vectorización de las hojas del grafismo en Adobe Illustrator 

3) Imagen final del grafismo de plantas 

4) Integración del grafismo a la página de productos del catálogo. 

Descripción 

Proceso de elaboración del grafismo que estará presentes en todas las páginas de productos 

del catálogo. 
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7.4 Propuesta preliminar 

Portada 

 

Descripción: 

La propuesta preliminar en la portada constará de imágenes que representarán distintos 

cultivos en que se pueden utilizar los productos que distribuye Sediagro. Además, presentará el 

logotipo de la empresa y el nombre del catálogo. Respecto a las tendencias de diseño, se puede 

identificar el uso del diseño poligonal y el flat design. 
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Páginas interiores 6 y 7 

 

Descripción: 

Propuesta preliminar de páginas interiores 6 y 7, cada una contendrá un producto diferente 

del que se presentarán fotografías, textos y tablas informativas del mismo. La estructura de diseño 

de cada hoja está dividida en 3 columnas y el orden de los elementos puede variar en las mismas, 

según los requerimientos. 
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Páginas interiores 8 y 9 

 

Descripción: 

Diseño preliminar de páginas interiores 8 y 9, cada una contendrá un producto diferente del 

que se presentarán fotografías, textos y tablas informativas del mismo. La diagramación posee 3 

columnas, dónde se integraron los elementos y se  pueden visualizar de forma clara. La malla de 

color y el grafismo blanco de planta varían en cada página. 
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Páginas interiores 10 y 11 

 

Descripción: 

Diseño de páginas interiores 10 y 11 que presentan el Omnienviro H.D.M.R. y el 

agroquímico Maizfol, las páginas mantienen la línea grafica de las demás secciones. La estructura 

de diseño de la página está dividida en 3 columnas. En la página 11 se aprecian las fotos del 

producto y una foto en plano general de cultivo de maíz. Asimismo, la malla de color y el grafismo 

blanco de planta varían de tamaño en cada página. 
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Páginas interiores 34 y 35  

 

Descripción: 

Propuesta preliminar de últimas páginas interiores, la página 34 presenta el producto 

Folcrop Ca-B y su respectiva información, conserva la línea grafica del catálogo. La página 35 es 

el reverso de la contraportada, por lo que presenta fotos de diversos cultivos en los que se pueden 

utilizar los productos expuestos con anterioridad.  
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Contraportada 

 

Descripción: 

La propuesta preliminar en la contraportada está integrada por el logotipo de la empresa e 

información de contacto de la misma, posee la malla poligonal gris y la de tonos verdes, además 

de los grafismos blancos de plantas que se encuentran a través de todo el catálogo.  
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El enfoque del trabajo de investigación es mixto, por cuanto se utilizará el enfoque cuanti 

y cualitativo. El primero servirá para cuantificar los resultados de la encuesta aplicada a los sujetos, 

y a través del enfoque cualitativo se intentará evaluar el nivel de percepción de los encuestados con 

respecto a la propuesta del diseño. 

 La herramienta a utilizar es una encuesta de respuestas dicotómicas en la parte objetiva y 

respuestas de escala de Likert para la parte semiológica y operativa, que se aplicará al cliente, a 25 

personas, hombres del grupo objetivo y a 5 expertos en el área de comunicación y diseño. 

 

8.1 Población y muestreo 

 La población es el total de personas afectadas por el proyecto, del que se validará a un grupo 

significativo que es la muestra y consta de 33 encuestados, que se conforman de la siguiente forma: 

 Cliente:  

Lic. Rubén Rodríguez, gerente general de la empresa Sediagro.  

Ing. Daniel Rodríguez, gerente comercial de Sediagro 

Lic. José Rodríguez, gerente administrativo de Sediagro 

 Grupo objetivo: 25 hombres, propietarios e ingenieros agrónomos responsables  de fincas 

de diferentes cultivos 

 Expertos: 5 profesionales en las áreas de comunicación, diseño y marketing. 

Lic. Carlos Franco, catedrático de Diseño Editorial 

Lic. David Castillo, catedrático de software  

Lic. Fernando Orellana, catedrático de Lenguaje 
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Población y muestreo 

 Expertos: 

Licda. Ingrid Ordóñez, catedrática de Marketing 

Licda. Lourdes Donis, catedrática de Comunicación 
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8.2 Método e investigación 

 El método a utilizar para el proceso de validación será una encuesta con respuestas 

dicotómicas y en escala de Likert, esta constará de tres áreas que son: Objetiva, semiológica y 

operativa. 

 En la parte objetiva se realizarán preguntas relacionadas a los objetivos del proyecto y se 

utilizarán respuestas dicotómicas de Sí y No. 

 El área semiológica constara de preguntas que evaluarán la percepción de los elementos de 

diseño como fotografías, colores, diagramación, entre otros. Se utilizarán respuestas en escala de 

Likert. 

 Para el área operativa se utilizarán preguntas con respuesta en escala de Likert, que tendrán 

como objetivo evaluar la funcionalidad del proyecto. 
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8.3 Resultados e interpretación de resultados 

Parte Objetiva 

Pregunta 1 

¿Considera importante diseñar un catálogo impreso para dar a conocer los productos y tecnología 

agrícola que importa y distribuye la empresa Sediagro? 

 

Interpretación: 

El 100% de los encuestados concluyó en que sí es importante diseñar un catálogo impreso para dar 

a conocer los productos y tecnología agrícola que importa y distribuye la empresa Sediagro, por lo 

que se cumple con el objetivo general. 
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Resultados e interpretación de resultados 

Parte Objetiva 

Pregunta 2 

¿Cree necesario investigar acerca del proceso de diseño editorial para estructurar de forma 

adecuada el contenido a presentar a los clientes reales y potenciales? 

 

Interpretación: 

El 93.9% de los encuestados cree que sí es necesario investigar acerca del proceso de diseño 

editorial para estructurar de forma adecuada el contenido a presentar a los clientes reales y 

potenciales. El 6.1% de los encuestados considera que no es necesario. Según resultados, se cumple 

con el objetivo de investigar acerca del proceso de diseño editorial, para estructurar de forma 

adecuada el contenido a presentar a los clientes reales y potenciales. 
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Resultados e interpretación de resultados 

Parte Objetiva 

Pregunta 3 

¿Considera necesario recopilar información acerca de la empresa Sediagro para incluir datos 

importantes en el catálogo impreso? 

 

Interpretación: 

90.9% de los encuestados considera necesario recopilar información acerca de la empresa Sediagro 

para incluir datos importantes en el catálogo impreso y el 9.1% considera que no. Se cumple con 

el segundo objetivo específico. 
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Resultados e interpretación de resultados 

Parte Objetiva 

Pregunta 4 

¿Considera importante diagramar los elementos gráficos del catálogo impreso para poder crear un 

orden y facilitar la trasmisión del mensaje? 

 

Interpretación: 

El 93.9% de los encuestados considera que sí es importante diagramar los elementos gráficos del 

catálogo impreso para crear un orden y facilitar la transmisión del mensaje y 6.1% considera que 

no es necesario. Se cumple con el tercer objetivo específico. 
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Resultados e interpretación de resultados 

Parte Objetiva 

Pregunta 5 

¿Cree necesario fotografiar los insumos y tecnología agrícola para que los clientes puedan 

visualizar por medio de imágenes lo que se comercializa? 

 

Interpretación: 

El 100% de la muestra respondió que sí cree necesario fotografiar los insumos y tecnología agrícola 

para que los clientes puedan visualizar por medio de imágenes lo que se comercializa. Resultados 

demuestran que se cumple con el cuarto objetivo específico en su totalidad. 
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Resultados e interpretación de resultados 

Parte Objetiva 

Pregunta 6 

¿Considera importante clasificar los productos y tecnología agrícola de acuerdo a su función para 

que los clientes puedan identificarlos rápidamente en el catálogo impreso? 

 

Interpretación: 

El 100% de los encuestados considera importante clasificar los productos y tecnología agrícola de 

acuerdo a su función para que los clientes puedan identificarlos rápidamente en el catálogo 

impreso. Se cumple en su totalidad con este objetivo específico. 
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Resultados e interpretación de resultados 

Parte Objetiva 

Pregunta 7 

¿Cree factible crear una línea gráfica para consolidar la identidad corporativa en el catálogo 

impreso? 

 

Interpretación: 

84.8% de los encuestados cree que sí es factible crear una línea grafica para consolidar la identidad 

corporativa en el catálogo impreso. El 15.2% restante, cree que no es necesario. Según resultados, 

se cumple con el último objetivo específico. 
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Resultados e interpretación de resultados 

Parte Semiológica 

Pregunta 8 

¿Considera legible el tipo de letra utilizado en el catálogo? 

 

Interpretación: 

El 100% de la muestra considera legible el tipo de letra utilizado en el catálogo. 
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Resultados e interpretación de resultados 

Parte Semiológica 

Pregunta 9 

¿Considera apropiados los colores utilizados para el catálogo? 

 

Interpretación: 

El 100% de los encuestados considera apropiados los colores utilizados en el catálogo. 
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Resultados e interpretación de resultados 

Parte Semiológica 

Pregunta 10 

¿Cree adecuadas las fotografías utilizadas en el proyecto? 

 

Interpretación: 

De los encuestados, el 87.9% considera que las fotografías utilizadas en el proyecto son adecuadas 

y el 12.1% considera que son poco adecuadas. 

 

 

 

 



 

 
82 

 

Resultados e interpretación de resultados 

Parte Semiológica 

Pregunta 11 

¿Considera correcta la diagramación de los elementos de diseño del catálogo? 

 

Interpretación: 

El 93.9% de los encuestados considera que la diagramación de los elementos de diseño del catálogo 

es correcta y el 6.1% considera que es poco correcta. 
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Resultados e interpretación de resultados 

Parte Semiológica 

Pregunta 12 

¿Considera atractivo el diseño del catálogo? 

 

Interpretación: 

El 100% de la muestra respondió que considera atractivo el catálogo. 
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Resultados e interpretación de resultados 

Parte operativa 

Pregunta 13 

¿Considera adecuado el tamaño del catálogo? 

 

Interpretación: 

El 100% de los encuestados considera adecuado el tamaño del catálogo. 
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Resultados e interpretación de resultados 

Parte operativa 

Pregunta 14 

¿Cree adecuada la cantidad de información de cada producto? 

 

Interpretación: 

90.9% de los encuestados cree que la cantidad de información de cada producto es adecuada y el 

9.1% cree que es poco adecuada. 
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Resultados e interpretación de resultados 

Parte operativa 

Pregunta 15 

¿Considera funcional el catálogo en su totalidad? 

 

Interpretación: 

100% de la muestra respondió que considera funcional el catálogo en su totalidad. 
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Resultados e interpretación de resultados 

Parte operativa 

Pregunta 16 

¿Cómo percibe la calidad del material del catálogo? 

 

Interpretación: 

El 93.9% de la muestra percibe que el material del catálogo es de buena calidad y el 6.1% considera 

que es de regular calidad.  
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8.4 Cambios en base a los resultados 

En base a los resultados obtenidos de las encuestas realizadas al cliente, grupo objetivo y 

expertos, se detectó la necesidad de realizar algunos cambios para mejorar el aspecto del catálogo 

impreso. 

Portada 

Antes        Después 

     

 

Descripción de cambios: 

1) Se redujo de tamaño el texto y marco del título del catálogo. 

2) Se sustituyó la fotografía de la señora en los cafetales, por una de tomates debido a 

comentarios de que el cultivo de café se ve enfermo. 

3) Se agregó el slogan de la empresa. 

4) Se aumentó de tamaño el logotipo de la empresa. 

1 2 

3 4 
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lg
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Cambios en base a los resultados 

Página interior 10 

Antes       Después 

     

 

Descripción de cambios: 

1) Se redujo el tamaño de la fotografía. 

2) Se reorganizaron los párrafos para que no quedaran viudas en el inicio de las columnas. 

3) Se utilizaron diferente tonalidades de verde para diferenciar las secciones del catálogo. 
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Cambios en base a los resultados 

Página interior 7 

Antes       Después 

     

 

 

Descripción de cambios: 

1) Se creó un margen entre el texto y el borde de la tabla. 

2) Se sustituyó la fotografía de la señora en los cafetales, por una de frutos de café debido a 

comentarios de que el cultivo de café se ve enfermo. 

3) Se cambió la fotografía del producto, por una de mejor apariencia.  

4) Se revisó el texto por un error ortográfico.  
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Cambios en base a los resultados 

Página interior 9 

Antes       Después 

     

 

 

Descripción de cambios: 

1) Se creó un margen entre el texto y el borde de la tabla. 

2) Por petición del cliente se sustituyeron las fotografías de cultivos por no ser acordes al tipo 

de agroquímico. 

3) Se cambió el texto del tipo de producto a “Enmiendas de Suelo” por solicitud del cliente. 

4) Se cambió el color de la franja para identificar las diferentes secciones del catálogo. 
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Cambios en base a los resultados 

Contraportada 

Antes       Después 

     

 

 

Descripción de cambios: 

1) Se agregó el slogan de la empresa. 

2) Se movió hacia arriba el logotipo e información de contacto de la empresa, además en el 

fondo se utilizó un grafismo del mapa de Guatemala con un diseño poligonal.  
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Portada 

 

 

Descripción: 

 El uso de fotografías le proporcionan a la portada un aspecto más atractivo y permite al 

lector generar una idea sobre a qué cultivos están enfocados los productos que comercializa la 

empresa. 

 

 

8 plg 

1
0

 p
lg

 



 

 
94 

 

Página institucional 

 

 

 

Descripción: 

 La unión de los elementos brinda al lector una sensación de armonía y estabilidad, que 

demuestra el profesionalismo y calidad de la empresa Sediagro. 
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Índice 

 

 

Descripción: 

 La distribución de los elementos permite una fácil comprensión y localización de los 

artículos que contiene el catálogo impreso. 
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Página interior 6 

 

 

Descripción: 

 El uso de tres tipografías crea jerarquías que le permite al lector identificar fácilmente la 

información de su interés acerca del producto. 
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Página interior 11 

 

 

Descripción: 

 La incorporación de tablas destaca aspectos importantes de la aplicación del producto y le 

proporciona un enfoque que centra la atención en esa información.  
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Página interior 21 

 

 

Descripción: 

 Se utilizaron dos fotografías del producto, para mostrar las diferentes presentaciones en que 

se comercializa el producto. 
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Página interior 22 

 

 

Descripción: 

 Se utilizaron distintos tonos de verde, que según la psicología del color se asocia a la 

naturaleza. Se usaron tonos vivos que reflejen cultivos saludables, por acción de los productos que 

contiene el catálogo. 
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Página interior 29 

 

 

Descripción: 

 La distribución de los elementos cambia según la cantidad de información que se presenta 

del producto, con el objetivo de adecuarla a la estructura de la retícula, para que exista un orden y 

sea placentera a la vista.  
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Página interior 30 

 

 

Descripción: 

En los laterales externos de las páginas se aprecia una franja verde de distinta tonalidad 

según las secciones del catálogo, en la parte superior posee el tipo de producto agroquímico y en 

la parte inferior se hace presente el uso de diseño poligonal, tendencia que se utilizó para establecer 

la línea gráfica de la empresa.  
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Página interior 34 

 

 

Descripción: 

 La retícula permite que según sea necesario, se distribuya el texto en dos o tres columnas o 

que estas se unifiquen para variar la estructura de las páginas y romper la monotonía.  
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Página interior 41 

 

 

Descripción: 

 En las franjas laterales se pueden apreciar grafismos de plantas en color blanco, que se 

complementan con el uso de la tendencia de diseño poligonal, sobre la que aparece en todas las 

páginas. 
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Contraportada 

 

 

Descripción: 

 La contraportada presenta la información de contacto de la empresa, para que sea de fácil 

localización. Mantiene la unidad visual con el resto de las páginas.  
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10.1 Plan de costos de elaboración: 

 Se establecen los costos del proceso creativo y elaboración de la propuesta, se incluye 

también el costo por el bocetaje de las ideas preliminares del proyecto. 

10.1.1 Piezas elaboradas 

 Catálogo impreso para dar a conocer los productos y tecnología agrícola que importa y 

distribuye la empresa Sediagro. 

Tiempo de elaboración del catálogo impreso: 

 Para la elaboración del catálogo, primero se identificó la problemática, posteriormente se 

establecieron los objetivos, se creó un marco de referencia de la empresa, se identificó el grupo 

objetivo, se elaboró un marco teórico y se realizó un proceso de bocetaje. 

3 meses / 12 semanas / 4 días por semana / 5 horas al día = 240 horas 

 Posterior a estimar el tiempo de la primera etapa de elaboración del proyecto, se establece 

que el precio por fines académicos de trabajo de diseño gráfico es de Q.25.00 por hora, lo que da 

como resultado Q.6,000.00 de costo de elaboración del catálogo impreso. 

 

10.2 Plan de costos de producción: 

 Se definen los costos del proceso de digitalización de los bocetos y de la elaboración de las 

artes finales, así como el costo por la toma de fotografías. 

 El tiempo de proceso producción del catálogo impreso fue de: 

3 meses / 12 semanas / 4 días por semana / 5 horas al día = 240 horas 

Posterior a estimar el tiempo de la etapa de producción del proyecto, se establece que el 

precio por fines académicos de trabajo de diseño gráfico es de Q.25.00 por hora, lo que da como 

total un costo de Q.6,000.00. 
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El tiempo de toma de fotografías de insumos y cultivos fue de:  

3 semanas / 4 días por semana / 4 horas al día = 48 horas 

Al estimar el tiempo de la toma de fotografías para la etapa de producción del proyecto, se 

establece que el precio por hora de trabajo fotográfico es de Q.100.00, dando como resultado un 

costo de Q.4,800.00. 

El costo total del proceso de producción fue de Q.10,800.00 

10.3 Plan de costos de reproducción: 

 Según solicitud de la empresa Sediagro, se cotizó con distintas imprentas la reproducción 

de 200 y 300 catálogos, la impresión litográfica de la imprenta Maxprinter es la más factible, con 

precios de Q.8,700.00 y Q.10,500.00 respectivamente y por tal motivo, se presentará el resumen 

general de costos de dos formas, según las dos cantidades cotizadas. 

 

10.4 Plan de Costos de Distribución: 

 La empresa Sediagro se hará responsable de la distribución de los catálogos a sus clientes, 

por lo que en este proyecto no existen costos de distribución. 
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10.5 Cuadro con resumen general de costos: 

El costo total del proyecto en sus 4 etapas asciende a: 

Costo de 200 copias 

Etapa Subtotal Total 

Elaboración Q.6,000.00  

Producción Q.10,800.00  

Reproducción Q.8,700.00  

TOTAL  Q.25,500.00 

Cuadro con resumen general de costos: 

Costo de 300 copias 

Etapa Subtotal Total 

Elaboración Q.6,000.00  

Producción Q.10,800.00  

Reproducción Q.10,500.00  

TOTAL  Q.27,300.00 
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11.1 Conclusiones: 

 Se diseñó un catálogo impreso para dar a conocer los productos y tecnología agrícola que 

importa y distribuye la empresa Sediagro.  

 Se investigó acerca del proceso de diseño editorial para estructurar de forma adecuada el 

contenido a presentar a los clientes reales y potenciales. 

 Se logró recopilar información acerca de la empresa Sediagro para incluir datos importantes 

en el catálogo impreso. 

 Se diagramó los elementos gráficos del catálogo impreso para crear un orden y facilitar la 

trasmisión del mensaje. 

 Se fotografiaron los insumos y tecnología agrícola para que los clientes puedan visualizar 

por medio de imágenes lo que se comercializa. 

 Se logró clasificar los productos y tecnología agrícola de acuerdo a su función, para que los 

clientes puedan identificarlos rápidamente en el catálogo impreso. 

 Se creó una línea gráfica para consolidar la identidad corporativa en el catálogo impreso. 
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11.2 Recomendaciones: 

 Ampliar la distribución del catálogo para comunicar a mayor número de clientes y así 

incrementar la presentación de los productos que se comercializan. 

 Elaborar más publicaciones que contengan información de otros productos que distribuyen. 

 Crear materiales gráficos o realizar eventos que comuniquen acerca de la empresa, para 

crear vínculos con los clientes y mejorar así la imagen corporativa de la empresa.  

 Estructurar de forma clara todo mensaje que la empresa desee transmitir a través de 

cualquier medio. 

 Fotografiar la acción de los productos a través de las distintas etapas del cultivo, para que 

los clientes puedan observar los efectos y beneficios de los mismos. 

 Se aconseja presentar de forma ordenada y catalogada el inventario de productos a los 

clientes para facilitar los pedidos. 

 Se sugiere consolidar la identidad de la empresa para lograr mejor posicionamiento en el 

mercado. 
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14.1 Encuesta 

 

FACULTAD DE CIENCIAS DE LA COMUNICACIÓN 

(FACOM) 

LICENCIATURA EN COMUNICACIÓN Y DISEÑO 

PROYECTO DE TESIS 

Género: M 

               F 

Experto: Nombre:  

Cliente:  Profesión:  

Edad: ______ Grupo Objetivo:  Puesto:  

 

Encuesta validación de proyecto 

Diseño de catálogo  impreso para dar a conocer  los productos y tecnología agrícola que importa 

y distribuye la empresa Sediagro. Guatemala, Guatemala, 2016 

Antecedentes:  

En marzo de 2004 el Sr. Rubén Rodríguez Ortiz fundó Sediagro, para brindar servicio 

técnico, comercial y asesoría a los productores de caña de azúcar, realizando una alianza estratégica 

con Syngenta para brindar soluciones a través de productos de protección de cultivo. En el año 

2006 Sediagro realiza una nueva alianza con la fábrica de industria argentina Saez Medina para 

distribuir bombas de mochila de presión constante cultivo químico. 

Para que el grupo objetivo y los clientes potenciales puedan apreciar de forma física la 

mezcla de productos de la empresa Sediagro, se solicitó la creación de un catálogo agrícola con 

información de los productos agroquímicos y tecnológicos. 
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14.1 Encuesta 

Instrucciones: 

 Con base en la información anterior, se le solicita que vea el catalogo agrícola y responda 

a las siguientes preguntas de validación según su criterio. Marque el recuadro de su respuesta con 

una “X”. 

Parte objetiva: 

1) ¿Considera importante diseñar un catálogo impreso para dar a conocer los productos y 

tecnología agrícola que importa y distribuye la empresa Sediagro? 

Sí  No   

2) ¿Cree necesario investigar acerca del proceso de diseño editorial para estructurar de forma 

adecuada el contenido a presentar a los clientes reales y potenciales? 

Sí   No  

3) ¿Considera necesario recopilar información acerca de la empresa Sediagro para incluir 

datos importantes en el catálogo impreso? 

Sí  No  

4) ¿Considera importante diagramar los elementos gráficos del catálogo impreso para poder 

crear un orden y facilitar la trasmisión del mensaje? 

Sí   No  

5) ¿Cree necesario fotografiar los insumos y tecnología agrícola para que los clientes puedan 

visualizar por medio de imágenes lo que se comercializa? 

Sí   No  
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14.1 Encuesta 

6) ¿Considera importante clasificar los productos y tecnología agrícola de acuerdo a su 

función para que los clientes puedan identificarlos rápidamente en el catálogo impreso? 

Sí   No  

7) ¿Cree factible crear una línea gráfica para consolidar la identidad corporativa en el catálogo 

impreso? 

Sí   No  

Parte semiológica 

8) ¿Considera legible el tipo de letra utilizado en el catálogo? 

Legible   Poco legible  Nada legible  

9) ¿Considera apropiados los colores utilizados para el catálogo? 

Apropiados   Poco apropiados  Nada apropiados  

10) ¿Cree adecuadas las fotografías utilizadas en el proyecto? 

Adecuadas   Poco adecuadas   Nada adecuadas  

11) ¿Considera correcta la diagramación de los elementos de diseño del catálogo? 

Correcta   Poco correcta   Nada correcta  

12) ¿Considera atractivo el diseño del catálogo? 

Atractivo   Poco atractivo   Nada atractivo  
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14.1 Encuesta 

Parte operativa: 

13) ¿Considera adecuado el tamaño del catálogo? 

Adecuado   Poco adecuado   Nada adecuado  

14) ¿Cree adecuada la cantidad de información de cada producto? 

Adecuada    Poco adecuada   Nada adecuada  

15) ¿Considera funcional el catálogo en su totalidad? 

Funcional   Poco funcional   Nada funcional  

16) ¿Cómo percibe la calidad del material del catálogo? 

Buena calidad    Regular calidad    Baja calidad  

 

Comentarios o sugerencias: 

______________________________________________________________________________

______________________________________________________________________________

______________________________________________________________________________

______________________________________________________________________________

______________________________________________________________________________ 

______________________________________________________________________________ 

¡Muchas Gracias! 
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14.2 Tabla de resultados 

Parte objetiva 

Pregunta 1 

 Alternativa Porcentaje 

 SÍ NO SÍ NO 

Expertos 5 0 15% 0% 

Clientes 3 0 9% 0% 

Grupo objetivo 25 0 76% 0% 

TOTAL 33  100%  

 

Pregunta 2 

 Alternativa Porcentaje 

 SÍ NO SÍ NO 

Expertos 5 0 15% 0% 

Clientes 2 1 6% 3% 

Grupo objetivo 24 1 73% 3% 

TOTAL 31 2 94% 6% 

 

Pregunta 3 

 Alternativa Porcentaje 

 SÍ NO SÍ NO 

Expertos 5 0 15% 0% 

Clientes 3 0 9% 0% 

Grupo objetivo 22 3 67% 9% 

TOTAL 30 3 91% 9% 

 

Pregunta 4 

 Alternativa Porcentaje 

 SÍ NO SÍ NO 

Expertos 5 0 15% 0% 

Clientes 3 0 9% 0% 

Grupo objetivo 23 2 70% 6% 

TOTAL 31 2 94% 6% 
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14.2 Tabla de resultados 

Pregunta 5 

 Alternativa Porcentaje 

 SÍ NO SÍ NO 

Expertos 5 0 15% 0% 

Clientes 3 0 9% 0% 

Grupo objetivo 25 0 76% 0% 

TOTAL 33  100%  

 

Pregunta 6 

 Alternativa Porcentaje 

 SÍ NO SÍ NO 

Expertos 5 0 15% 0% 

Clientes 3 0 9% 0% 

Grupo objetivo 25 0 76% 0% 

TOTAL 33  100%  

 

Pregunta 7 

 Alternativa Porcentaje 

 SÍ NO SÍ NO 

Expertos 5 0 15% 0% 

Clientes 2 1 6% 3% 

Grupo objetivo 21 4 64% 12% 

TOTAL 28 5 85% 15% 

 

Parte semiológica 

Pregunta 8 

 Alternativa Porcentaje 

 Legible Poco 

Legible 

Nada 

Legible 

Legible Poco 

Legible 

Nada 

Legible 

Expertos 5 0 0 15% 0% 0 

Clientes 3 0 0 9% 0% 0 

Grupo 

objetivo 

25 0 0 76% 0% 0 

TOTAL 33   100%   
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14.2 Tabla de resultados 

Pregunta 9 

 Alternativa Porcentaje 

 Apropiados Poco 

Apropiados 

Nada 

Apropiados 

Apropiados Poco 

Apropiados 

Nada 

Apropiados 

Expertos 5 0 0 15% 0% 0 

Clientes 3 0 0 9% 0% 0 

Grupo 

objetivo 

25 0 0 76% 0% 0 

TOTAL 33   100%   

 

Pregunta 10 

 Alternativa Porcentaje 

 Adecuados Poco 

Adecuados 

Nada 

Adecuados 

Adecuados Poco 

Adecuados 

Nada 

Adecuados 

Expertos 5 0 0 15% 0% 0 

Clientes 3 0 0 9% 0% 0 

Grupo 

objetivo 

21 4 0 64% 12% 0 

TOTAL 29 4  88% 12%  

 

Pregunta 11 

 Alternativa Porcentaje 

 Correcta Poco 

Correcta 

Nada 

Correcta 

Correcta Poco 

Correcta 

Nada 

Correcta 

Expertos 5 0 0 15% 0% 0 

Clientes 3 0 0 9% 0% 0 

Grupo 

objetivo 

23 2 0 70% 6% 0 

TOTAL 31 2  94% 6%  
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14.2 Tabla de resultados 

Pregunta 12 

 Alternativa Porcentaje 

 Atractivo Poco 

Atractivo 

Nada 

Atractivo 

Atractivo Poco 

Atractivo 

Nada 

Atractivo 

Expertos 5 0 0 15% 0% 0 

Clientes 3 0 0 9% 0% 0 

Grupo 

objetivo 

25 0 0 76% 0% 0 

TOTAL 33   100%   

 

Parte operativa 

Pregunta 13 

 Alternativa Porcentaje 

 Adecuado Poco 

Adecuado 

Nada 

Adecuado 

Adecuado Poco 

Adecuado 

Nada 

Adecuado 

Expertos 5 0 0 15% 0% 0 

Clientes 3 0 0 9% 0% 0 

Grupo 

objetivo 

25 0 0 76% 0% 0 

TOTAL 33   100%   

 

Pregunta 14 

 Alternativa Porcentaje 

 Adecuada Poco 

Adecuada 

Nada 

Adecuada 

Adecuada Poco 

Adecuada 

Nada 

Adecuada 

Expertos 5 0 0 15% 0% 0 

Clientes 3 0 0 9% 0% 0 

Grupo 

objetivo 

22 3 0 67% 9% 0 

TOTAL 30 3  91% 9%  
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14.2 Tabla de resultados 

Pregunta 15 

 Alternativa Porcentaje 

 Funcional Poco 

Funcional 

Nada 

Funcional 

Funcional Poco 

Funcional 

Nada 

Funcional 

Expertos 5 0 0 15% 0% 0 

Clientes 3 0 0 9% 0% 0 

Grupo 

objetivo 

25 0 0 76% 0% 0 

TOTAL 33   100%   

 

Pregunta 16 

 Alternativa Porcentaje 

 Buena 

Calidad 

Regular 

Calidad 

Baja 

Calidad 

Buena 

Calidad 

Regular 

Calidad 

Baja 

Calidad 

Expertos 5 0 0 15% 0% 0 

Clientes 3 0 0 9% 0% 0 

Grupo 

objetivo 

23 2 0 70% 6% 0 

TOTAL 31 2  94% 6%  
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14.3 Cotizaciones 

IMPREGUA S.A. 
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Maxprinter 
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Imprenta Jit 
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14.4 Fotografías de Encuestados 

Cliente 

 

 De izquierda a derecha, Lic. José Rodríguez y Lic. Rubén Rodríguez. 

 

Expertos 

 

Licda. Ingrid Ordoñez, experta en mercadeo.  
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Expertos 

 

 Licda. Lourdes Donis, experta en diseño gráfico y fotografía. 

 

 Lic. Carlos Franco, experto en diseño gráfico y diseño editorial. 
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Grupo Objetivo 

 

 Byron de León, Ingeniero Agrónomo 

 

 Adolfo Barrientos, Ingeniero Agrónomo 
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Grupo Objetivo 

 

 Mario Müller, Ingeniero Agrónomo 

 

 William Escobar, Ingeniero Agrónomo 
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Grupo Objetivo 

 

 Carlos Santizo, Ingeniero Agrónomo 

 

 Jorge Ziller, Ingeniero Agrónomo 



 

 
133 

 

Grupo Objetivo 

 

 Mauricio Cruz, Ingeniero Agrónomo 

 

 Nelson García, Ingeniero Agrónomo 
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Grupo Objetivo 

 

 Mario Paz, Ingeniero Agrónomo 

 

 José Antonio Sánchez, Ingeniero Agrónomo 
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