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RESUMEN

La marca de la empresa Productos Agricolas, no cuenta con un disefio de imagotipo y
aplicacion en material publicitario para dar a conocer en el mercado guatemalteco la marca
“Meged”, para que promueva el consumo de sus jaleas, ya que es una empresa nueva y

necesita ser reconocida en Guatemala.

Disefiar un imagotipo y su aplicacion en materiales publicitarios impresos y digitales que
dé a conocer en el mercado guatemalteco la marca “Meged” de la empresa Productos

Agricolas.

Se realiz6 una herramienta de validacion para conocer la percepcion del 6.0, los expertos y

el cliente. Se obtuvo un conocimiento general que permitié completar el marco teérico.

El resultado obtenido fue el disefio de un imagotipo y materiales publicitarios para la marca
Meged, de la empresa Productos Agricolas, que representa lo que es el producto, jalea de

sabor de fresa. Con una propuesta dada por el gerente.

Se recomienda buscar diferentes nombres para los proximos productos de la empresa

Productos Agricolas, que no sean tan complicados, segun las personas encuestadas.



Para efectos legales Unicamente la autora Maria Gabriela Blanco Melia

es responsable del contenido de este proyecto.
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INTRODUCCION

La investigacion comienza a desarrollarse con una introduccion sobre la importancia de un
imagotipo para una empresa, en este caso con Productos Agricolas; pequefia empresa con

menos de 2 afios y que se especializa en productos naturales hechos en casa.

Con la ayuda de varios libros y temas claves, se logré un marco teérico y finalmente se

presentan las conclusiones y algunos anexos que se consideraron de vital importancia.

El método utilizado para la creacion de un concepto creativo, y la realizacién de este
proyecto es el mapa mental y proceso creativo y sirvio como herramienta para la

elaboracion de bocetos y luego la propuesta final.

El imagotipo se disefié con la finalidad de promover a la marca nueva Meged, de la

empresa Productos Agricolas en Guatemala.
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PROBLEMATICA

La empresa Productos Agricolas que lleva 2 afios en el mercado comercial, esta situada en
7av. 7-90 Edificio Centroamericano zona 4, Guatemala. Se dedica a comercializacion,

almacenaje, produccion y distribucion de jaleas de fresa natural.

La empresa Productos Agricolas no cuenta con un Imagotipo que identifique sus
productos. Por el momento se enfocan Unicamente en jaleas de fresa. Aungue en los planes
del gerente esté incluir productos con mas ingredientes naturales. Se trabajard un imagotipo
para la marca “Meged”, que fue elegida por el gerente debido a una palabra hebrea que,
segun la pagina de “El Testamento Hebreo Antiguo Léxico”, significa “excelencia”.
También se refiere a “agradable, fruto precioso, cosas preciosas, eleccion, cosas selectas,

frutas”.

Con el disefio de un Imagotipo y su aplicacién en materiales publicitarios, se generara
mayor reconocimiento de la empresa, mejorar el reconocimiento de la nueva marca y

alanzara nueva competencia para diferentes marcas en el mercado.



2.1 Contexto

La empresa Productos Agricolas desea darse a conocer en el mercado con el producto de
jalea de fresa “Meged”. Después de varias platicas con el gerente, Luis Fernando Bucaro,
que es estudiante de ingenieria, se pudo concretar que la empresa Productos Agricolas,

necesita un imagotipo para la marca de jaleas “Meged”.

Debido a la falta de publicidad de la marca “Meged”, es dificil informar a los clientes, por
lo que es necesario elaborar materiales para facilitar el conocimiento y promocion de la

marca.

2.2 Requerimiento

Actualmente la marca de la empresa Productos Agricolas no cuenta con un disefio de
imagotipo y aplicacién en material publicitario para dar a conocer en el mercado
guatemalteco la marca “Meged”, para que promueva el consumo de sus jaleas, ya que es

una empresa nueva y necesita ser reconocida en Guatemala.

2.3 Justificacion
Para sustentar las razones por las que se considerd importante el problema y la intervencion
del disefiador — comunicador, se justifica la propuesta a partir de cuatro variables: a)

magnitud; b) trascendencia; ¢) vulnerabilidad; y d) factibilidad.



2.3.1 Magnitud
Segun el INE (Instituto Nacional de Estadistica), la proyeccion de la poblacion del 30 de
junio de 2012, tiene el nimero de habitantes de ambos sexos para la Republica de

15,073,375. La poblacion creci6 2.44% entre 2011 y 2012.

Del total de la poblacion, 48.8% son hombres y 51.2% son mujeres. A nivel nacional el

porcentaje de poblacion que se identifica como indigena es de 40%.

La Republica es mayoritariamente rural debido a que el 51.0% de la poblacion habita en

esta area.

Productos Agricolas
espera alcanzar a

4

4

4.5M *0.5120= 2.3 M de mujeres.

2.3 * 0.08 share de mercado= 184,000.00 mujeres



2.3.2 Vulnerabilidad
La empresa Productos Agricolas, al no tener un imagotipo para la marca de jaleas, y no
contar con su aplicacion en materiales publicitarios virtuales, la marca no se puede dar a

conocer.

La carencia de material informativo para el nuevo producto limita a la marca a tener un

proceso mas concreto a la hora de su produccién y venta.

Al no tener un imagotipo para la marca de las jaleas, puede afectar en lo que el cliente
piense 0 pueda sentir al tener la opcion de comprar el producto o no. Es por eso que es
necesario que el imagotipo se dé a conocer correctamente y tenga una aplicacion en

materiales publicitarios.

2.3.3 Trascendencia
Al tener el imagotipo de la marca de jaleas “Meged”, ayudard a facilitar la venta del

producto.

Los materiales publicitarios virtuales serviran como una introduccion del producto en el

Ublico objetivo y promover a “Meged” con su nueva imagen en el mercado guatemalteco.
] yp g

2.3.4 Factibilidad

Este proyecto si es factible, ya que Productos Agricolas cuentan con los recursos necesarios

para divulgar la publicidad para sus productos marca “Meged”



2.3.4.1 Recursos humanos

La organizacion cuenta tiene el factor humano adecuado que tenga la capacidad, el
conocimiento, la experiencia y las habilidades para la gestion, el funcionamiento de los

otros recursos, haciendo posible el desarrollo de esta organizacion.

2.3.4.2 Recursos organizacionales

Se cuenta con el apoyo e interés total del gerente/duefio de Productos Agricolas, Luis

Fernando Bucaro Chavez, ya que tiene excelente disposicion.

2.3.4.3 Recursos econdmicos

La organizacion tiene actualmente con los recursos econémicos necesarios, que posibilita

la realizacion de este proyecto.

2.3.4.4 Recursos tecnoldgicos

Durante el proceso de la realizacion del proyecto se cuenta con los siguientes recursos

tecnoldgicos:

Hardware: computadora portatil, MacBook Pro, procesador 2,9 GHZ Intel Core i7, 16

RAM.

Software: Photoshop, Illustrator y Microsoft Word.
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OBJETIVOS DEL DISENO

3.1 Objetivo general

Disefiar un imagotipo y su aplicacion en materiales publicitarios impresos y digitales que
dé a conocer en el mercado guatemalteco la marca “Meged” de la empresa Productos

Agricolas.

3.2 Objetivos especificos

e Investigar todo lo relacionado a comunicacién y disefio de un imagotipo y
materiales publicitarios, para tener en mente los conceptos importantes que serviran
en la elaboracion del proyecto.

e Recopilar informacién acerca de la marca para fundamentar el desarrollo del
presente proyecto.

e Crear un disefio de etiqueta que permita identificar el producto Meged en el

mercado guatemalteco.
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MARCO DE REFERENCIA

4.1 Informacién general del cliente

Imagotipo de la empresa Productos Agricolas:

Y
PRODUCTOS

flgricolas

Nombre del cliente (empresa): Productos Agricolas
Direccion: 7av 7-90 Edificio Centroamericano zona 4, Guatemala.
Email: nandobucaro@hotmail.com Teléfono: 2267-2791

Contacto: Luis Fernando Bucaro Celular: 5865-2039



Mision: Ser la empresa que cumpla los estandares y sea reconocida como lider en
su ramo por la calidad de sus productos

Vision: Ser la marca reconocida por cumplir la expectativa del cliente demandante
de productos 100% organicos.

Delimitacion geografica: Ciudad Guatemala

Grupo objetivo: Amas de casa, clientes con deseo de mejor alimentacion.
Principal beneficio al grupo objetivo: Calidad de servicio a un cambio justo.
Competencia: Deli Hagen, Productos Alimenticios Panchoy, Alimentos Los Pinos.
Factores de diferenciacion: Jaleas artesanales, realizadas sin persevante,
completamente naturales con fresas de la finca del mismo duefio.

Objetivo de mercadeo: Mejorar el servicio de Productos Agricolas y mejorar el
posicionamiento en el mercado.

Objetivo de comunicacion: Dar a conocer al consumidor la diferencia que el
producto hace en mercado.

Mensajes claves a comunicar: Es una empresa nacional y con calidad de servicio.



4.1.2 Organigrama

administracion

facturacion

Gerencia cocina

produccion

comercializacion

transporte
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4.1.3 FODA

Fortalezas Oportunidades
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DEFINICION DE GRUPO OBJETIVO

El grupo objetivo planteado en la estrategia de mercadeo de la empresa se ubica en la

Ciudad de Guatemala.

El grupo objetivo de este proyecto estd comprendido por amas de casa de Guatemala.
Ladinas, indigenas, garifunas y habitantes mayores de 18 afios o tengan la oportunidad de

obtener el producto Meged que tiene un precio de Q.20.00.
5.1 Perfil geografico

Segun la pagina de INGUAT, Guatemala consta con un total de 15.5 millones de

habitantes, en la capital de Guatemala con 4.5 millones de habitantes.

e Pais: Guatemala.

e Ciudad: capital de Guatemala.

e Region: Metropolitana.

e Tamafio del pais: 108,889 KM?

e Tamafio de la capital: 996 KM?

e Densidad: 135 habitantes por KM?rural y urbano.

e Clima: Meseta central es templado con 21 grados.

12



5.2 Perfil demografico

Nivel Medio—Alto

Nivel Medio-Bajo C2

Nivel Bajo D (38.3%)

residenciales o en
colonias. Las casas
poseen al menos 4

habitaciones.

modestas, no de lujo
pero confortables.
Generalmente con 3
habitaciones en
colonias de casas

iguales.

C1l (5.5%) (32.5%)

Ingresos Ingresos familiares Ingreso familiar oscila | Su ingreso promedio
oscilan en un promedio | en un promedio de mensual esta comprendido

Mensuales
de Q23, 500 al mes Q10, 500 al mes. alrededor de los Q2,500

Educacion Su nivel educacional Su nivel educacional
supera los estudios se encuentra en

. . L Primaria completa.
secundarios completos y | estudios primarios y
universitarios. secundarios
completos.

Ocupacion Tienen un nivel de vida | Por lo general son El jefe de familia puede
bastante holgado. Son profesionales, ser obrero, dependiente,
ejecutivos de empresas auxiliar de actividades

. . Comerciantes, . .
privadas o publicas especializadas, obreros sin
., pequefios industriales, e,
también pueden ser especializacion alguna como
~ . gjecutivos de mandos . .
duefios de negocios conserjes mensajeros,
. medios. . .
medianos. etc. Varios miembros de la
familia contribuyen al
ingreso familiar.
Vivienda Viven en sectores Habitan en casas Viviendas modestas

localizadas en barrios y
colonias populares, edificios
multifamiliares etc. (casi

siempre alquiladas.

NSE Multibex, ver Anexo pag. 95
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Disponen de la
mayoria de los bienes
de confort (estufas,
refrigeradoras, radio,
TV, aparatos

Poseen muebles y
electrodomésticos
populares, comprados
a veces a plazos, tales
como: estufa,
refrigera-dora,

radio, television y

Poseen articulos como
CD, equipo de sonido,
radio grabadora 'y
refrigeradoras de

marca y modelo

Aparatos eléctricos eléctricos, etc.) otros. econdmico.
Servicio doméstico 1 minimo. Servicio 1 o no tiene servicio No
domestico domestico
Vehiculos Poseen uno o dos Poseen vehiculo de Usualmente no tienen
vehiculos de modelos | modelo no reciente. automovil y si lo
no necesariamente tienen seguramente lo
reciente compraron usados y
de modelo muy
anterior
Educacion La educacién de sus Sus hijos se educan en | Sus hijos estudian en
hijos es muy colegiosy las escuelas publicas.
Hijos importante y por eso universidades del pais.
realizan esfuerzos para
gue vayan a los
mejores colegios y
universidades del pais.
Viajes al Viajan al exterior por | Viajan frecuentemente | Cuando viajan lo
lo menos una vez al dentro del pais y sus hacen al interior del
Exterior

afio y frecuentemente
al interior del pais a

lugares de descanso.

viajes al exterior son

circunstanciales.

pais.

NSE Multibex, ver Anexo pag. 95
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Segun los datos proporcionados por el cliente, el perfil demografico del grupo objetivo

tiene con las siguientes caracteristicas:

e Geénero primario: mujeres
e Género secundario: hombres

e Mayores de 18 afios

5.3 Perfil psicografico

Son amas de casa, principalmente que creen en Dios, el Estado, la familia y la sana

alimentacion.

5.4 Perfil conductual

El grupo objetivo consume jalea como parte del desayuno, refaccion y cena. Se compra
junto con otros productos de consume masivo, raras veces se va al supermercado a comprar

solo la jalea.

15
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MARCO TEORICO

6.1 Conceptos relacionados con el producto y servicio

6.1.1 Produccion agricola: La produccion agricola se llama el resultado de la
practica de la agricultura. Es la actividad de la agricultura, que abarca los
conocimientos y técnicas, que constituyen un conjunto, objeto de estudio de la

ciencia de la agronomia. (Florez, Javier)

6.1.2 Campestre: Lo que se refiere al campo: finca; paseo, pais. Se utiliza como
sinbnimo de campesino y, por lo tanto, hace mencién de esto o aquello que

pertenece al campo o como él. (De Grammont, Hubert C)

6.1.3 Fresa: Una fresa es una planta perenne de la familia de las rosaceas, cuyo
fruto es comestible. La planta ha rastrero tallos, estolones, hojas vellosas y flores
blancas o amarillas. El fruto es de un centimetro de largo, es de color rojo, su sabor
es dulce y tiene un aroma caracteristico. La fruta de la fresa es una eterio,
receptaculo carnoso floral que tiene una gran cantidad de aquenios (frutos secos).

(Atlee, C.B.)

6.1.4 Producto agricola: Es el nombre genérico de cada uno de los productos de la
agricultura, la actividad humana que obtiene las materias primas de las plantas a
través del cultivo. Los productos agricolas no se consideran estrictamente de la tala.
Menos comun es la distincion con los productos de la coleccion, que en algunos

casos es todavia una actividad econdémica estimable. (Florez, Javier)

16



6.1.5 Producto alimenticio: Alimentos de salud son el objeto de estudio de
diversas disciplinas cientificas: la biologia, especialmente la ciencia de los estudios
de nutricion de los mecanismos de la digestion y el metabolismo de los alimentos y
la eliminacion de residuos por las agencias; el estudio de la ecologia de las cadenas
alimentarias; la quimica de alimentos analiza la composicion de los alimentos y los
cambios quimicos que se producen cuando se aplican los procesos tecnoldgicos y la
tecnologia que estudia la elaboracion de alimentos, la produccion y manipulacion de

los productos alimenticios para el consumo humano. (Oltra Climent, Francisco.)

6.1.6 Mercado: Es un conjunto de procesos de transacciones o acuerdos para el
intercambio de bienes o servicios entre individuos o asociaciones de individuos. El
mercado no dirige lucro o negocio, simplemente por mutuo acuerdo en el marco de
transacciones de referencia. Estos participantes pueden tener como individuos,
empresas, cooperativas, organizaciones no gubernamentales, entre otros. El
mercado es también el entorno social (o virtual) que crea las condiciones para el
intercambio. En otras palabras, debe interpretarse como la institucion u
organizacion social a través del cual los proveedores (fabricantes, vendedores) y
compradores (consumidores o compradores) de un determinado tipo de bien o
servicio, entran en estrecha relacion de negocios con el fin de hacer el comercio
pesado. Los primeros mercados de la historia trabajaron a través del trueque.

(Kendall & Kendall.)
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6.1.7 Mercado guatemalteco: Muchas empresas hoy en dia se dedican a tratar de
operar con un minimo de personal necesario para tratar de reducir los costos y
mantenerse en el mercado con precios mas bajos. Esto se traduce en un menor
nimero de puestos de trabajo disponibles para todas las personas que buscan
empleo. En este sentido cabe mencionar que tanto el trabajo administrativo y en
términos econdémicos han de obra no calificada es un riesgo bastante alto, ya que
podria dar lugar a la produccion de mala calidad y la cuota de mercado perdida a los
competidores que ofrecen un producto de mejor calidad. Visto desde dentro de una
empresa, imaginar una industria manufacturera que adquirié una operacion valorada
en varios miles de dolares y cuyo uso serd aumentar la produccion en un 50% de la
méaquina. Pero para el manejo de los trabajadores poco o inadecuadamente
entrenado es elegido. Cabe esperar que las consecuencias de que las tasas de
produccion, los productos defectuosos obtenidos no se obtienen, y en el peor de los

casos la méaquina lo que afectara a la empresa perdieron a doler. (Atlee, C.B.)

6.1.8 Empresa: Es una organizacion, institucion o industria dedicada a actividades
o fines comerciales para satisfacer las necesidades de bienes o servicios de los
demandantes, a lo largo de asegurar la continuidad de la produccién y la estructura
del comercio y sus inversiones inversion necesaria. Otra definicion, con un sentido
mas académico y de uso general entre los sociélogos es "grupo social en el que a
través de la gestion de sus recursos, el capital y la mano de obra, bienes y servicios
se producen orientado a satisfacer las necesidades de una comunidad. Las

actividades humanas organizadas para producir bienes o servicios".
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Otra definicién seria que una empresa es una organizacion, institucién o industria
dedicada a perseguir las actividades econémicas o con fines comerciales o para
satisfacer las necesidades de bienes o servicios de los demandantes, junto con la
garantia de la continuidad de la estructura de produccién-comercio y las inversiones

necesarias. (Kendall & Kendall.)

6.1.9 Impresion: Proceso para la produccion de textos e iméagenes, tipicamente con

tinta sobre papel usando una prensa mecénica. (Navarro Lizandra, José)

6.1.10 Digital: Es una representacion bidimensional de una imagen de una matriz
numeérica, a menudo en binarios (unos y ceros). Dependiendo de si la resolucion de
la imagen es estatica o dindmica, puede ser una imagen de trama (o mapa de bits) o
graficos vectoriales. El formato de mapa de bits es mas comunmente utilizado en la

informética. (Navarro Lizandra, José)

6.1.11 Marca: Nombre que identifica al producto y también aporta ciertas
caracteristicas y valores al producto intrinseco. La marca es tan importante que
muchas veces identifica al producto intrinseco. Es un término que tiene muchos
usos Yy significados. Uno de los méas frecuentes esta relacionada con el derecho
exclusivo a la utilizacion de una palabra, frase, imagen o simbolo para identificar un
producto o servicio. Una marca, en este caso, es algo que identifica lo que se ofrece

en el mercado. (Cuevas, Carlos Fernando)
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6.2 Conceptos relacionados con la comunicacion y el disefio

6.2.1 Conceptos relacionados con la comunicacion

6.2.1.1 Comunicacion: La palabra comunicacion proviene del latin communis, que
significa comun. Deviene del término griego “koinoonia” que significa
comunicacion y comunidad. La comunicacion aparece en el instante en que la
estructura social comienza a configurarse, justo como su esencial ingrediente
estructural, donde no hay comunicacion no puede formarse ninguna estructura
social. El término de comunicacion se relaciona con la interrelacion humana, es el
intercambio de mensajes entre los hombres, no importando la intermediacion que se
utilice para hacer llegar el mensaje y este sea recibido a distancia. (Arellano,

Rolando)

6.2.1.2 Esquema de comunicacion: En un enfoque muy basico, los elementos que

se deben cumplir para el acto de comunicacion al ser considerados son:

* Emisor: quien emite el mensaje de que puede 0 no puede ser una persona.

* Receptor: Es la persona que recibe la informacion. Dentro de una concepcion
primordial de la comunicacion se conoce como receptor, pero el término es mas en

el campo de la teoria de la informacion.

* Canal: El medio fisico por el cual se transmite el mensaje, tales como la Internet

hace que sea posible llegar a usted (receptor) el mensaje (articulo).

* Codigo: Esta es la forma que la informacion intercambiada entre la fuente
(transmisor) y el destino (receptor) de un bucle de software. Se trata de una

comprension o decodificacion del paquete de informacion que se transfiere.
* Mensaje: Es lo que quiere transmitir.
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* Situacion o contexto o situacion extralinguistica es el entorno en el que el acto

comunicativo tiene lugar. (Guzman, I. P.)

6.2.1.3 Autores de la comunicacion: Para los lideres de una organizacion es
esencial una comunicacion efectiva y eficiente, porque esto depende de la
resolucion de conflictos y el fortalecimiento de las relaciones con las personas que
estdn involucradas en el cumplimiento de sus funciones, también porque las

funciones de planificacion, organizacion y control Unico 6rgano vienen esta manera.

Comunicacién organizacional es esencial para la integracion de las funciones
administrativas. Los objetivos establecidos en la planificacion deben ser
comunicados con el fin de desarrollar la estructura organizativa adecuada. También
es esencial en la seleccion, evaluacidén y capacitacion de los que realizan sus

funciones dentro de esta estructura.

La creacion de un entorno propicio para la motivacion y el liderazgo efectivo
depende de la comunicacion organizacional, mediante el cual se puede determinar si

los eventos y el desempefio se ajustan a los proyectos establecidos. (Guzman, I. P.)
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6.2.1.4 Funciones de la comunicacion:

6.2.1.5 Comunicacién social: Es un campo de estudios interdisciplinarios que
investigan la informacién y la expresion, los medios de difusion masivos y las
industrias culturales. Sus conceptos tedricos provienen primordialmente de la

sociologia, seguidos del periodismo y la filosofia. (Guzman, I. P.)

6.2.1.6 Comunicacion intercultural: Es una disciplina que tiene como objetivo
estudiar la forma en que la gente de diferentes origenes culturales se comunica entre
si. Se encarga también de producir algunos lineamientos que permitan esta
comunicacion intercultural. Como muchos campos de estudio académicos se aborda
desde diferentes disciplinas. Entre estas se incluyen la filosofia, la antropologia, la

psicologia, la comunicacion, la linglistica. (Guzman, 1. P.)

6.2.1.7 Comunicacion escrita: No esta sometida a los conceptos de espacio y
tiempo. La interaccion entre el emisor y el receptor no es inmediata e incluso puede
llegar a no producirse nunca, aunque aquello escrito perdure eternamente. Por otro
lado, la comunicacion escrita aumenta las posibilidades expresivas y la complejidad
gramatical, sintactica y Iéxica con respecto a la comunicacion oral entre dos 0 méas

individuos. (Guzman, I. P.)

6.2.1.8 Comunicacion visual: Hace referencia al conjunto de elementos
gramaticales y sintacticos que operan en cualquier imagen visual. El lenguaje visual
que se refiere al conjunto de elementos gramaticales y sintacticos que operan en
cualquier imagen visual. Podriamos entender el lenguaje visual, el conjunto de
principios que rigen las imagenes y puede ser de gran utilidad para producirlos. La

comunicacion visual, su propoésito principal es comunicarse de manera efectiva, el
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mensaje de comprension sencilla, contundente y rdpida. La comunicacion visual
puede ser accidental o intencional, se trataba; transmisor, receptor, cddigo, mensaje

y medio / canal. (Guzman, I. P.)

6.2.1.9 Medios de comunicacion: Son canales artificiales que permiten la
comunicacion interpersonal entre emisor y receptor. Los medios de comunicacién
son herramientas que se utilizan en la sociedad contemporanea para informar y

comunicar de forma masiva. (Arellano, Rolando)

Cada dia, las personas y las comunidades tengan acceso a la informacion que
describe, explica y analiza los datos y los acontecimientos politicos, sociales,

econdmicos y culturales, tanto a nivel local como en el contexto global.

a) Medios Masivos: Son una herramienta, que permiten mantener a todo el mundo
informado de lo que pasa a nivel nacional o internacional. Se trata de canales que
nos entregan informacién, noticias e imagenes sobre cémo es el mundo en que
vivimos. En las sociedades modernas, que necesitan estar en constante contacto y
enteradas de todo lo que sucede, los medios de comunicacion son fundamentales.

(Arellano, Rolando)

b) Medios Alternativos: Es un emisor de informaciéon independiente que no
constituye una agencia de informacién ni de los medios masivos de comunicacion
organizados como empresas. Un medio alternativo de informacion, medios de
comunicacion alternativos y los medios alternativos es un emisor de informes
independiente que no es una agencia de informes del consumidor o de los medios de

comunicacion organizados como empresas. (Arellano, Rolando)
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6.2.1.10. Comunicacién persuasiva: Sefiala Guzman que la comunicacion persuasiva es
aquella entendida como la intencién consciente de un individuo por cambiar la conducta de
otro individuo o grupo mediante la transmision de algin mensaje, es decir, este tipo de
comunicacién se reserva exclusivamente a aquellas situaciones en las que una parte intenta

conscientemente influir sobre otra, para lograr situaciones convenientes y posibles.

Por consiguiente, la construccion de un mensaje persuasivo va a estar determinado
por la capacidad de quién comunica y debe hacer uso de evidencias, es decir,
presentacion de la informacién objetiva, el mensaje unilateral o puntos de vistas
diferentes, mensaje bilateral o argumentos desde diferentes puntos de vistas,
organizacion del mensaje vinculado con la estructura que debe llevar el discurso
para ser eficaz, sumandose las apelaciones del miedo como técticas persuasivas que
reducen la motivacion generando excitaciones crecientes en el receptor que facilita

la persuasion. (Guzman, 1. P.)
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6.2.2 Conceptos relacionados con el disefio

6.2.2.1 Disefio: El disefio es una concepcion original de un objeto u obra destinados
a la produccion en serie. El disefio se divide en varias areas como el disefio grafico,

el disefio de modas, el disefio industrial, etc. (Senn, James A.)

6.2.2.2 Disefio grafico: EIl disefio grafico se puede definir como el proceso de
programar, proyectar, coordinar, seleccionar y organizar una serie de elementos para
producir objetos visuales destinados a comunicar mensajes especificos a grupos
determinados. La funcién principal del disefio grafico serd entonces transmitir una
informacion determinada por medio de composiciones gréaficas, que se hacer llegar
al publico destinario a través de diferentes soportes, como folletos, carteles, etc. El
disefio gréfico busca transmitir las ideas esenciales del mensaje de forma clara y
directa, usando para ellos distintos elementos graficos que dan forma y mensaje y lo
hagan facilmente entendible por los destinarios. La informacion y la comunicacion
son las bases de una vida interdependiente alrededor del mundo, ya sea en las

esferas del intercambio econdmico, cultural o social. (Navarro Lizandra, Jos€)

6.2.2.3 Disefio Publicitario: Es un area del disefio grafico que abarca un conjunto
de actividades destinadas a presentar un producto de manera atractiva para que este

sea aceptado por muchos consumidores. (Senn, James A.)

6.2.2.4 Bocetaje: Es un dibujo realizado de forma esquematica y sin preocuparse de
los detalles o terminaciones para representar ideas, lugares, personas u objetos.

(Navarro Lizandra, José)

6.2.2.5. Maquetacion: Es un oficio del disefio editorial que se encarga de organizar
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en un espacio, contenidos escritos, visuales y en algunos casos audiovisuales
(multimedia) en medios impresos y electrénicos, como libros, diarios y revistas.

(Navarro Lizandra, José)

6.2.2.6. Uso de iméagenes en el disefio de pantallas: Las imagenes (iconos) son
representaciones pictdricas en la pantalla, las cuales simbolizan ciertas acciones de
coémputo que los usuarios pueden seleccionar mediante el raton, teclado, lapiz optico

0 un joystick. (Navarro Lizandra, José)

6.2.2.7. Codigos funcionales: Aquellas funciones que el analista o el programador
desean que realice la computadora con los datos, se capturan haciendo uso de

cddigos funcionales. (Senn, James A)

6.2.2.8. Modificaciones: Caracteristica fundamental de un buen cddigo en su
adaptabilidad. El analista debe tener en mente que los sistemas evolucionaran con
el tiempo y que el sistema de codificacion debe tener posibilidad de adaptarse a las

circunstancias. (Senn, James A)

6.2.2.9. Empaque: Es una parte fundamental del producto, porque ademas de
contener, proteger y/o preservar el producto permitiendo que este llegue en dptimas
condiciones al consumidor final, es una poderosa herramienta de promocion y

venta. (Navarro Lizandra, Jose)

6.2.2.10. Publicidad: La publicidad es parte del tejido cultural y econémico de una
sociedad. Crece en conjunto con una economia dindmica y avanzada. En
consecuencia, la historia de la publicidad solamente puede estudiarse desde la

perspectiva del entorno politico, economico y cultural de un pais. La publicidad
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moderna comenzd en Estados unidos a fines del siglo XIX, y durante el siglo
siguiente los profesionales de la publicidad introdujeron elementos sofisticados tales
como la investigacion de la motivacion para definir la conducta del consumidor, los
andlisis de medios para llegar a los clientes objetivo y las estrategias creativas para
mejorar los mensajes de venta. Sin embargo, el intercambio de bienes y la necesidad

de vincular a vendedores y compradores data de la prehistoria. (Arellano, Rolando)

6.2.2.11. Afiche: Es un término que proviene del vocablo francés affiche y que
hace referencia a un cartel. Se trata, por lo tanto, de una lamina de papel o de otro
material en la que hay textos o figuras que se exhiben con diversos fines. (Navarro

Lizandra, José)

6.2.2.12. Manual: Instrumento administrativo que contiene en forma explicita,
ordenada y sistematica informacion sobre objetivos, politicas, atribuciones,
organizacion y procedimientos de los drganos de una institucion; asi como las
instrucciones o acuerdos que se consideren necesarios para la ejecucion del trabajo
asignado al personal, teniendo como marco de referencia los objetivos de la

institucion. (Senn, James A)

6.2.2.13. Logotipo: Es la forma de escritura caracteristica con que se representan
las nomenclaturas: razén social o nombre legal, nombre comercial, nombre de
grupo, etc. Representacion tipografica particular del nombre de una institucion.
Representacion grafica de una palabra, nombre o sigla de una entidad que sirve
como medio de identificacion de un grupo, cualquiera que sea su genero. Marca en

la cual la palabra funciona como imagen. (Navarro Lizandra, José)
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6.2.2.14. Isotipo: Se refiere a la parte, generalmente iconica o0 mas reconocible, de
la disposicion espacial en disefio de una marca, ya sea corporativa, institucional o

personal. (Navarro Lizandra, José)

6.2.2.15. Edicion: Se refiere a la correccidon de un texto y su adaptacion a ciertas
normas de estilo. Editar una obra, por lo tanto, puede no ser lo mismo que

publicarla. (Senn, James A)

6.2.2.16. Guia: Se dice de algo que orienta o dirige hacia un objetivo. Puede
usarse en multiples contextos. Por ejemplo, una guia informativa es una manual en
el cual se puntualiza una serie de aspectos refiriendo a un tema en especifico. (Senn,

James A)
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6.3 Ciencias auxiliares, artes, teorias y tendencias

6.3.1. Ciencias

6.3.1.1. Semiologia: Se define como el estudio de los signos, su estructura y la
relacion entre el significante y el concepto de significado. Los alcances de la
semidtica, de la misma manera que su relacion con otras ciencias y ramas del

conocimiento, son en extremo amplios. (Guzman, I. P)

a) Semidtica: Teoria que tiene como objeto de interés a los signos. Esta ciencia se
encarga de analizar la presencia de éstos en la sociedad, al igual que la semiologia.

(Guzman, I. P)

6.3.1.2. Sociologia: “Es el estudio por medio del método cientifico, de las diferentes
formas de organizacion social, de las relaciones e instituciones sociales con el

propdsito de conocer y manejar las leyes del desarrollo social.” (Guzman, I. P)

6.3.1.3. Deontologia: La deontologia es en si misma una ciencia de los deberes o
imperativos categoricos en la que no importan los fines, sino la intencionalidad del
acto, independientemente de las consecuencias materiales de aquél. La base de la
ética kantiana se encuentra en el siguiente principio basico: "Obra siempre de
acuerdo con aquella maxima que al mismo tiempo puedes desear que se convierta
en ley universal”. Y eso quiere decir que una persona actuaria eticamente si esta de
acuerdo en que su regla de conducta debe ser aplicada por todo aquel que se llegara

a encontrar en una circunstancia similar. (Guzman, I. P)
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6.3.1.4. Linguistica: Es el estudio cientifico tanto de la estructura de las lenguas
naturales y de aspectos relacionados con ellas como su evolucion histérica, su
estructura interna asi como el conocimiento que los hablantes poseen de su propia

lengua. (Del Pozo, Rosario)

6.3.1. 5. Tecnologia: Es el conjunto de conocimientos técnicos, ordenados
cientificamente, que permiten disefiar y crear bienes y servicios que facilitan la
adaptacion al medio ambiente y satisfacer tanto las necesidades esenciales como los

deseos de la humanidad. (Kendall & Kendall)

6.3.1.6. Psicologia: “La palabra "psicologia" significa, etimoldgica-mente, la
ciencia del alma. De hecho, Aristoteles, que fue el primero en realizar una
clasificacion de la ciencia y en exponer sus diversas y separadas ramas en distintos
ensayos, titulé uno de sus trabajos peri-psychis. Entiende por "alma" la naturaleza,
0, como prefirio expresarlo, el acto primero, la perfeccion fundamental de un ser

viviente. ” (Guzman, I. P.)

6.3.1.7. Psicologia del color: Es un campo de estudio que esta dirigido a analizar el

efecto del color en la percepcion y la conducta humana. (Heller, Eva)
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6.3.2. Artes

6.3.2.1. Artes tipograficas: Es el arte y la técnica de manipulacion y seleccion de
tipos para crear trabajos de impresion. También se llama la tipografia y la impresion
tipografica (también conocido como tipografia) método de impresion que hace uso
de tipos, a diferencia de otros métodos existentes, tales como impresion offset,
impresion digital, etc. La tipografia es el arte que aborda el tema de las letras,
nameros y simbolos en una forma, como el disefio, la forma, el tamafio y las
relaciones visuales que se establecen entre ellos texto. Durante la industrializacién
de intentar automatizar la impresion, con dos aspectos distintos. En cada letra
monotipo derrite planted por separado, y toda la linea de linotipia cada uno por
separado (de ahi su nombre) es refinado, y al final de cada linea de impresion se

vuelve a fundir para crear nuevas lineas. (Navarro Lizandra, José)

6.3.2.2. Tipogréafico: Es el arte y técnica del manejo y seleccion de tipos,
originalmente de plomo para crear trabajos de impresion. La tipografia es el oficio
que trata el tema de las letras, nimeros y simbolos de un texto impreso, ya sea sobre
un medio fisico o electromagnético, tales como su disefio, su forma, su tamafio y las

relaciones visuales que se establecen entre ellos. (Navarro Lizandra, José)

6.3.2.3. Artes Gréficos: “Conjunto de oficios, procedimientos o profesiones
involucradas en la realizacion del proceso grafico, editorial o esculpido. Las Artes
Gréaficas estan compuestas por oficios tales como: Disefio Grafico, Pre prensa, los
diversos sistemas de Impresion, Encuadernacion y acabados.” (Navarro Lizandra,

José)
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6.3.2.4. Artes Digitales: “Es una disciplina de las artes plasticas que comprende
obras en las que se usan elementos digitales, tanto en el proceso de produccién

como en su exhibicion.” (Arte digital) (Navarro Lizandra, José)

6.3.2.5. Uso de diferentes tipos de letras: El estado del arte de los sistemas de
computo y de software permite contar ahora con diferentes tipos y tamafios de

letras. Los tipos confieren cierto atractivo a la pantalla. (Senn, James A)
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6.3.3. Teorias

6.3.3.1. Teoria del color: El color es una sensacion que producen los rayos
luminosos en los 6rganos visuales y que es interpretada en el cerebro. Se trata de un
fendmeno fisico-quimico donde cada color depende de la longitud de onda. Los
cuerpos iluminados absorben parte de las ondas electromagnéticas y reflejan las
restantes. Dichas ondas reflejadas son captadas por el ojo y de acuerdo a la longitud
de onda, son interpretadas por el cerebro. En condiciones de poca luz, el ser humano
solo puede ver en blanco y negro. Para un psicélogo, es la sensacion producida en el
observador humano cuando la retina es estimulada por energia radiante. En un
sentido amplio, la palabra color sirve para especificar una propiedad de un objeto.
Para un fisico, el color se compone de aquellas caracteristicas de la luz distintas del
espacio y el tiempo, siendo la luz aquel aspecto de la energia radiante que el hombre
percibe a través de las sensaciones visuales, que se producen por el estimulo en la
retina. Las caracteristicas de la luz relativas al color, al cromatismo de la misma, son
la longitud de onda dominante y la pureza. La primera corresponde a la
caracteristica de la sensacion de color, llamado matiz, la segunda a la caracteristica

denominada saturacion. Es espectro solar de 24 tonalidades de color. (Heller, Eva)

6.3.3.2. Gestion del color: Es la conversion controlada entre las representaciones
del color de varios dispositivos, como escéneres, monitores, pantallas de TV,
filmadoras, impresoras offset y medios similares. (Introduccion a la Gestion del

color) (Heller, Eva)
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6.3.3.3. Crecimiento del producto: Luego que el publico tiene cierto conocimiento
del producto y se da cuenta de sus ventajas, generalmente la venta del mismo se
hace méas rapida. El ciclo de vida no es exactamente la misma para todos los
productos. Mientras que algunos tienen un paso por un corto periodo, la mayoria de

los productos de consumo se mantiene en la etapa de madurez durante afos.

La gente debe saber la fase de comercializacion del ciclo del producto para ajustar
las politicas y estrategias del marketing mix en esta etapa son las estrategias
cambian a medida que el producto pasa de una etapa a otra. (Cuevas, Carlos

Fernando)

6.3.3.4. Ciclo de vida del producto: Los productos, igual que los seres vivos,
nacen, crecen, se desarrollan y mueren, pero el mundo de la empresa hace gque estos
conceptos puedan gquedarse algo obsoletos ya que en la actualidad el ciclo de vida
tiene una nueva etapa vital para el desarrollo satisfactorio del producto, estamos

hablando de la de turbulencias. (Cuevas, Carlos Fernando)

6.3.3.5. Colores RGB: Es un modelo de color basado en la sintesis aditiva, con el
que es posible representar un color mediante la mezcla por adicion de los tres
colores de luz primarios. EI modelo de color RGB no define por si mismo lo que
significa exactamente rojo, verde o azul, por lo que los mismos valores RGB pueden
mostrar colores notablemente diferentes en diferentes dispositivos que usen este
modelo de color. Aunque utilicen un mismo modelo de color, sus espacios de color

pueden variar considerablemente. (Heller, Eva)
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6.3.4. Tendencias

6.3.4.1. Estilo: La palabra puede ser utilizada en diversos ambitos, aunque su uso
mas habitual esta asociado a la apariencia, la estética o la delineacion de algo.

(Senn, James A.)

6.3.4.2. Estilo caricatura: Son retratos que exageran o distorsionan la apariencia
fisica de una persona o varias, a veces un retrato reconocible de la sociedad, para
crear una facil identificacion del producto y por lo general humoristico. También
puede ser alegorias. Su técnica usual se basa en la recogida de los rasgos mas
marcados de una persona (labios, cejas, etc.) y exagerar o simplificar causar
comedia 0 para representar un defecto moral a través de la deformacion de las
caracteristicas en este caso es una forma de humor gréafico. La caricatura como una
forma de arte suele ser un retrato, u otra representacion humoristica que exagera los
rasgos fisicos o faciales, aspectos de la ropa o de comportamiento o los modales
caracteristicos de un individuo, con el fin de producir un efecto grotesco. (Navarro

Lizandra, José)
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Capitulo VII



PROCESO DE DISENO Y PROPUESTA PRELIMINAR

7.1 Aplicacion de la informacion obtenida en el marco teorico
A continuacién se desglosa una serie de conceptos pertenecientes al marco teorico y se

explica como pueden ser aplicados a la elaboracion del proyecto.

7.1.1 Aplicacion de la semiologia para la elaboracion del disefio del imagotipo y la

aplicacion en material publicitario

El estudio de los signos es necesario para comunicar ideas a través de mensajes, en el
material publicitario y se utilizan los signos linguisticos semioticos, que tienen la funcion
de comunicar un mensaje al grupo objetivo. La semiologia se encarga de estudiar los

sistemas de signos para que puedan ser transmitidos y entendidos por el destinatario.

7.1.2 Aplicacion del disefio grafico en la elaboracion del material publicitario e

imagotipo

El disefio gréafico facilitara el proceso de la propuesta, ya que éste selecciona y organiza un
conjunto de elementos que seran incluidos en el volante publicitario y creara un objeto
visual destinado a comunicar un mensaje especifico a un grupo determinado. EIl disefio
grafico busca emitir mensajes claros y directos por lo que es indispensable su uso durante la

elaboracion del material publicitario.
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7.1.3 Aplicacion del disefio editorial en la elaboracion del material publicitario

El disefio editorial expresa lo que se debe comunicar, dependiendo del grupo objetivo y
todas las caracteristicas del mismo se busca la mejor forma de ordenar y diagramar

informacidn e imagenes que seran colocadas en el material publicitario (volante).

7.1.4 Aplicacion de la tecnologia en la elaboracion del material publicitario

La tecnologia abarca una amplia gama de técnicas, comunicaciones y procesos utilizados
para disefiar y para satisfacer otras necesidades. Los recursos proporcionados son
adecuados para la distribucion de material publicitario. Proporciona la tecnologia necesaria
para llevar a cabo el disefio del material y por lo tanto de comunicar una idea a través de

software de gréaficos.

7.1.5 Aplicacion de la diagramacion en la elaboracion del material publicitario

La disposicion tiene como objetivo equilibrar todos los elementos graficos de un
documento y, por tanto, organiza los textos, imagenes, espacio en blanco, titulos y otros
elementos para asegurar una armonia de todas las partes. En material publicitario aplica

elementos gréaficos de disefio que compone para tener un orden l6gico.

7.1.6 Aplicacion de la tipografia y fuentes tipogréficas para la elaboracion del

material publicitario

Al igual que el color, la tipografia tiene diferentes estilos y tipos de letra que se asocian
directamente con algo, muchos de ellos tienen una personalidad que clasifica y ordena en
diferentes categorias. Diferentes fuentes facilitan o impiden la lectura y pueden llamar la
atencion del observador. Apropiada para ese contenido se concatena en cada tipografias

sentido seran seleccionados.
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7.1.7 Aplicacion de la psicologia del color en la elaboracion del material publicitario

Los colores transmiten una serie de emociones y sensaciones y cada uno de ellos debe ser
asociado coherentemente con la funcion que se quiere cumplir. Se escogieron colores
adecuados y llamativos para el material publicitario, porque necesita llamar la atencion. La
psicologia del color se aplicara en el material, ya que esta rige qué colores son apropiados y

adecuados para el material publicitario.

7.1.8 Aplicacion de la fotografia para la elaboracion del material publicitario

Una fotografia es una manera de expresar, comunicar o ilustrar alguna actividad, persona o
lugar. Las fotografias se complementan el material publicitario de forma que reflejen el

contenido textual y proporcionan informacion Gtil para el consumidor.

7.1.9 Aplicacion de la comunicacion en la elaboracion del material publicitario

La comunicacién permitira transmitir toda la informacion correspondiente al producto
Meged, de manera que el receptor destinado comprenda y decodifique el mensaje que se
pretende transmitir a través de material publicitario. La transmision y recepcion de la

informacion beneficiara al consumidor para que conozca al producto.

7.1.10 Aplicacion de la caricatura para el material publicitario

El cliente pide algo sencillo, me baso en la técnica de la caricatura para cumplir el
requerimiento que el cliente estd pidiendo, adicionalmente se usa la caricatura para

simplificar el imagotipo, que sea facil de ver y accesible al grupo objetivo.
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7.2 Conceptualizacion

7.2.1 Definicion de técnica

Mapa Mental

Es una técnica popularizada por Tony Buzan, investigador en el campo de la inteligencia y
presidente de la Brain Foundation. La importancia de los mapas mentales radica en que son
una expresion de una forma de pensamiento: el pensamiento irradiante. El mapa mental es
una técnica grafica que permite acceder al potencial del cerebro. Es una técnica de usos
maultiples. Su principal aplicacion en el proceso creativo es la exploracion del problemay la
generacion de ideas. En la exploracion del problema es recomendable su uso para tener
distintas perspectivas del mismo. (Buzan, Tony. (2004) Como crear mapas mentales: el
instrumento clave para desarrollar tus capacidades mentales que cambiara tu vida.

Ediciones Urano.)

Para su elaboracion se siguen los siguientes pasos:

e De esos temas parten iméagenes o palabras claves que trazamos sobre lineas abiertas
sin pensar, de forma automatica pero clara,

e EIl problema o asunto méas importante se escribe con una palabra o se dibuja en el
centro de la hoja.

e Los mapas mentales se pueden Mejorar y enriquecer con colores, codigos y

dimensiones que les afiaden interés, belleza e individualidad.
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Palabras claves para realizar el mapa mental:

7.2.2 Definicién del concepto:

Después de elegir entre las siguientes frases:

e “El nuevo sabor artesanal”

e “Una delicia artesanal”

e “Calidad artesanal”

e “Una nueva dulce experiencia
e “Calidad cerca de tu hogar”

e “Tu saludable decision”

e “Una fresca y alimenticia

experiencia”

2
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“Una saludable decision”
“Diferente e interesante, como ti”
“La nueva y nutritiva experiencia

alimenticia”



Se eligid el siguiente concepto para respaldar el disefio del imagotipo.

Calidad a tu alcance.

La palabra calidad significa propiedad o conjunto de propiedades inherentes a una cosa que

permiten caracterizarla y valorarla como igual, mejor o peor que las restantes de su especie.

La palabra alcance se define como una cosa positiva y deseable, que puede ser alcanzado

con holgura y facilidad, que esta cerca.

Esta frase tiene mucho trasfondo, porque el producto est4 hecho con mucho cuidado y son

cien por ciento echas en Guatemala y son faciles de conseguir.

7.3 Bocetaje

El proceso de bocetaje se inici6 con eshozos trazados a lapiz en hojas de papel bond
blancas. Se realiz6 una diagramacion de los componentes de disefio que ayudarian a crear

la propuesta preliminar y final.

El proceso comenzo6 con el bosquejar dibujos a lapiz dibujadas en hojas de papel bond
blanco. Se hizo una presentacion de los componentes de disefio que ayudan a crear la

propuesta preliminar y final.
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En la etapa de bocetaje se tomaron en cuenta los siguientes elementos para el disefio del

imagotipo de la marca “Meged”

e |lustraciones
e Tipografia

e Colores

La digitalizacion de los bocetos a base de un dibujo natural, se llevé a cabo para especificar

y justificar casa elemento grafico que contiene.
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Tabla de requisitos

Elemento Gréfico Proposito Técnica Emocion
Bocetaje Plasmar ideas Técnica: papel y lapiz Claridad
preliminares; bocetos
Texto claro, legible a | o Adobe Illustrator CS6
_ la vista del publico. o Justificacion .
Tipografia o 304 tipografia. Formalidad
Atraer a los clientes, e Adobe Illustrator CS6
para que identifique la o Version en full color
Color empresa por medio de o Version en blanco y
| lores. L
os colores negro. Vitalidad
Esquematizar las
) ) diferentes artes que se
Diagramacioén realizaran. Adobe lllustrator CS6
o Reticula semiformal )
Calidad
Fondos Persuadir al grupo e Adobe Illustrator CS6
objetivo por medio de e Adobe Photoshop CS6 )
la vista Seguridad
Ordenar los textos
utilizados en la
Reticula imagen Corporativa. e Adobe Illustrator CS6
Reticula Semiformal ]
Calidad
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7.3.3. Bocetaje

La idea principal para el imagotipo es el nombre con letras claras y un dibujo que lo
identificard. Al hablar con el gerente, se acuerda que la empresa utilizar4 otros nombres
para futuros productos con diferentes sabores.

Se realizaron varios bocetos con la misma idea enfocada en todos; aunque hay varios

detalles diferentes en cada uno. El gerente eligio el ultimo boceto, con una fresa, una banda

y el nombre “Meged”.
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Se realizaron varios bocetajes que incluyeron la palabra “Meged” y por peticion del
gerente, se incluyd una fresa que acompafie al nombre. La idea principal era colocar el
nombre con una tipografia adecuada para que se leyera facilmente, ya que el nombre no es
una palabra conocida en el idioma espafiol. Se trazaron diferentes tipos de tipografias, las

que al principio se pensaba realizarlas con una tabla de dibujo.

Después de posicionar de varias formas el nombre y el dibujo de la fresa, se llego a la

conclusion de que seria mejor un imagotipo mas compacto.

El boceto aceptado por el cliente:

.

J

>

Se realizo el dibujo de la propuesta preliminar con una tabla de dibujo en Illustrator y se le

agregaron colores y sombras en Photoshop.
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Boceto volante:

Boceto de tipografia Haettenschweiler en el lado superior izquierdo de tamafio mas grande,
con las palabras “Jaleas artesanales de fresa”, imagotipo de Meged en el centro, fotografias
de las jaleas en el lado inferior derecho de un tamafio méas pequefio que el boceto anterior,

el logo de la empresa arriba de las fotografias. 8.5 x 5.5 pulgadas.
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Jotleas artesanates
de fresa

M WS veroos
'mf@ G0 - (M

Boceto de tipografia Abadi MT Condensed Extra Bold en el lado superior izquierdo, con
las palabras “Jaleas artesanales de fresa”, debajo de esto las palabras “Calidad a tu alcance”
con letras mayusculas de tipografia Arial, imagotipo de Meged en el centro. Informacion
para conseguir el producto en el lado inferior izquierdo, fotografias de las jaleas en el lado

inferior derecho, el logo de la empresa, arriba de las fotografias. 8.5 x 5.5 pulgadas.
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Boceto de tipografia Marker Felt en el lado superior izquierdo, con las palabras “Jaleas
artesanales de fresa”, debajo de esto las palabras “Calidad a tu alcance” con el boceto de
tipografia Arial, imagotipo de Meged en el centro, informacion para conseguir el producto
en el lado inferior izquierdo, fotografias de las jaleas en el lado inferior derecho de un
tamafio méas pequefio que el boceto anterior, el logo de la empresa arriba de las fotografias.

8.5 x 5.5 pulgadas.
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Digitalizacion

La concepcion del disefio del imagotipo se baso en el boceto realizado a lapiz y llevo el

siguiente proceso.

Adobe Photoshop CS6

* Logo Marged.psd @ 50% (Layer 4 copy 2, RGE/8) *

PP MR AERN N

o
",
2,
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s,
2
5,
W,
3

(=}

@

Creacion del Imagotipo Meged: En Photoshop una plantilla con recuadros blancos y grises,
significa que no hay un fondo. De alli se parte para iniciar el Imagotipo que inicia con la

forma roja de la fresa y el texto azul de la palabra Meged, al crear capas y aplicar color.
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8) x Logo Marged.psd @ 50% (Meged, RGB/8) *

Creacion del Imagotipo Meged: Sombras agregadas a la palabra Meged, al igual que a la

fresa como pequefios detalles.

x Logo Marged.psd @ 50% (Layer 6, RGB/8) *

Creacion del Imagotipo Meged: Despuées de agregar sombras a la fresa y a la palabra

Meged, se colocd la banda amarilla que esta colocada bajo la palabra.
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Adobe Photoshop CS6

RGE/8) x Logo Marged.psd @ 50% (Layer 6, RGB/8) *
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Creacion del Imagotipo Meged: Imagotipo final con los detalles con sombras a los lados de
la banda amarilla en donde la palabra Meged esta colocada encima, la fresa con sus

sombras, y el tallo verde con sombras ligeras.

Show T

* volante.psd @ 33.3% (Calidad a

DegesnonkS

&

PRODUCTOS
~ flgricolas =

Creacion del volante: Fondo rosado palido degradado, con las fotografias de las jaleas en la
esquina inferior derecha, el logotipo de la empresa Productos Agricolas, arriba de las

fotografias. EI imagotipo de Meged en el centro y todos los textos escondidos
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Después de mostrarle al cliente las diferentes ideas; pidié que la tipografia fuera una en
especifico, ya que es con la que él trabaja. Se le agregd una banda amarilla encima del

dibujo de la fresa, con el nombre de la marca. Al igual que el volante virtual para Meged.

En los bocetos del material publicitario (volante digital) se tom6 muy en cuenta la idea
principal del gerente de mantener la simplicidad y trabajar con material nada saturado,
como peticion personal. EI gerente desea empezar con un volante sencillo para colocarlo en
las redes sociales en las que trabajard proximamente para su empresa Productos Agricolas.

En este caso, promocionando a la marca Meged, de jaleas de fresa.

La idea basica para este volante es mantener el “titulo” del producto en tamafio grande, al
igual que la fotografia que se utilizara para el producto. EIl imagotipo de Meged en tamafio
mediano y el Imagotipo de la empresa de tamafio pequefio. Esos son los aspectos clave que
fueron solicitados para el volante, al igual que los datos como correo electrénico o nimero
de teléfono. Se le sugirié al gerente no utilizar estos datos, ya que lo promocionaria en las
redes sociales y puede ser peligroso, pero ain no se ha llegado a ningun acuerdo y se
decidi6 dejarlos para el primer volante, ya que estan incluidos desde los bocetos. Todos de

lado horizontal, se trabajo con uno vertical pero no fue “aprobado” por el gerente.
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7.4 Propuesta preliminar

Al concluir el proceso de bocetaje donde se definio el disefio, colores y texto que seré
utilizado, se procedi¢ a digitalizar los bocetos para realizar la propuesta gréfica preliminar.
El gerente eligi6 la opcidn 3, que es una fresa, que no es un clip art; fue elaborada con

diferentes trazos, colocando sombras y brillos en otra capa.

Colores:

Azul: Se eligio este color para la tipografia, siendo un color méas oscuro que el rojo
de la fresa.

¢ Rojo: Es el color de la fresa.

e Verde: El color del tallo de la fresa.

e Amarillo: El color de la banda en donde va la tipografia.
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Color picker en Illustrator:
Rojo: #dd2717

Amarillo: #fad800

Azul: #075791

Verde: #5bbb47

Fuente tipografica:

Marker Felt

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ
abedefghijkim
nopqrstuvwxyz

1234567890

Disefiado por Pat Snyder, profesor de arte. Marker Felt es excepcional en su combinacién
de ligereza con la claridad y la definicion de la forma. Es particularmente Gtil para

presentaciones en pantalla para grandes audiencias.
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Materiales publicitarios:

Volante:

Haz tUS Pedidos:

INFO@PROAUCtOSAJRICOLAS.COM.SL
3865-2039

.

PRODUCTOS

= flgricolas ——
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Valla:
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Afiche:

A\ iCalidad a tu alcance!
ij |

Haz tUS Pedidos:

INfFO@PROAUCtOSAgRICOLAS.COM.IE
3865-2039

2 X

PRODUCTOS

— flgricolas ——
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Manta vinilica:

— {lgricolas
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Redes sociales:
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Like - Comment - Share
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Capitulo VII



VALIDACION TECNICA
Después de terminada la propuesta preliminar del disefio del imagotipo de la marca
“Meged”, se realiz6 una instrumento para evaluar cual y cuantitativamente la efectividad

del mismo.

Para la realizacion de dicho estudio se tuvo un acercamiento con el cliente, grupo objetivo y

los expertos en el area.

8.1 Poblacién y muestreo
Para realizar la validacion técnica, se tomaron en cuenta tres grupos: el de profesionales o
especialistas en comunicacion y disefio, catedraticos y estudiantes de cuarto afio de

Comunicacion y disefio de la Universidad Galileo.

El segundo grupo es el cliente, el gerente general de Productos Agricolas, quien valido el

imagotipo y volante.

Y por dltimo al grupo objetivo, quien colaboré con su opinién de la propuesta del

imagotipo, expertos de la agencia Dos Puntos Crea Draftclub.

El método para elegir la muestra (personas que colaboraron con las encuestas) es a
conveniencia, en donde se escogen a personas clave que pueden aportar datos y detalles que

mejoren el proyecto trabajado.
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8.2 Meétodo e instrumento

Para la validacion de este proyecto es necesario un instrumento de investigacion que
permita visualizar la efectividad del mismo. Por lo tanto, para el imagotipo de la marca se
utilizara la encuesta como instrumento de validacion. Consta de una interrogacion verbal y
escrita que se realizara a 2 grupos de personas, con el fin de obtener la informacion para la

validacion y en base a los resultados se haran cambios que sean necesarios al proyecto.

e Parte Objetiva: Se evaltan los objetivos del proyecto, tanto el general
como el especifico.

e Parte Semioldgica: Se evalla el disefio en general, junto con la
diagramacion y tipografia; de acuerdo a la tabla de requisitos.

e Parte Operativa: Se evalla la funcionalidad del imagotipo de la marca.
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8.2.1 Instrumento de validacion utilizado

ENCUESTA, DISENO DE IMAGOTIPO Y SU
APLICACION EN MATERIALES PUBLICITARIOS
IMPRESOS Y DIGITALES PARA DAR A CONOCER EN
EL MERCADO GUATEMALTECO LOS PRODUCTOS
ALIMENTICIOS MARCA MEGED.

it

UNIVERSIDAD

INSTRUCCIONES: CONTESTE LA SIGUIENTE ENCUESTA, ACERCA DEL
NUEVO IMAGOTIPO Y MATERIALES PUBLICITARIOS DE LA EMPRESA
PRODUCTOS AGRICOLAS, PARA COLABORAR EN EL PROCESO DE
RENOVACION DEL MISMO.

GENERO

Femenino Masculino

EDAD

20-25 2630 3135 3640 4145 4650 5len
adelante

PARTE OBJETIVA

1. ¢Considera usted que es necesario crear un imagotipo para la marca Meged?

Si No

2. ¢ Considera que es necesario investigar que es comunicacioén y disefio?

Si No

3. ¢Considera usted necesario disefiar el imagotipo con colores llamativos para la

marca Meged?
Si__ No

4. ¢ Considera necesario realizar materiales publicitarios para la marca Meged?

Si___ No
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ENCUESTA, DISENO DE IMAGOTIPO Y SU
APLICACION EN MATERIALES PUBLICITARIOS
IMPRESOS Y DIGITALES PARA DAR A CONOCER EN
EL MERCADO GUATEMALTECO LOS PRODUCTOS
ALIMENTICIOS MARCA MEGED.

(i

UNIVERSIDAD

PARTE SEMIOLOGICA

5. ¢ Qué grado de confianza provoca en usted el nuevo Imagotipo de la marca Meged?

a. mucho 0O
b.poco O
c. nada O

6. ¢ Qué grado de formalidad le transmite a usted el Imagotipo de la marca Meged?
a. mucho [J
b.poco [

c. nada O

7. Considera que los colores utilizados en el imagotipo son:
a. muy adecuados [J
b. poco adecuados [

c. nada adecuados O

8. Considera que la tipografia utilizada en el imagotipo es:
a. muy legible 00O
b. poco legible O

c. nada legible 0O
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9. Considera que los colores utilizados para la tipografia son:
a. muy adecuados [
b. poco adecuados OO0

c. nada adecuados O

10. Considera que la fotografia utilizada para el volante es:
a. muy adecuada [
b. poco adecuada 0O

c. nada adecuada O

PARTE OPERATIVA

11. ¢Qué tan adecuado es el tamafio de la tipografia para el Imagotipo de la marca
Meged?

a.nada O
b.mucho O

c.poco O

12. ¢ Qué tan apropiado es el tamafio de las fotografias?

a. mucho O
b. poco 0
c. nada O

13. ¢ Considera que el material publicitario para la marca Meged es llamativo?

a. mucho 0O
b. poco 0
c. nada O
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14. ¢ Considera que la diagramacion del texto del volante es ordenada?

a. mucho O
b.poco O
c.nada [
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8.3 Resultados e interpretacion de resultados

A continuacion se presenta la tabulacion de los resultados obtenidos en las encuestas
realizadas al grupo objetivo, experto y cliente, con el proposito de evaluar si los objetivos
del proyecto estadn siendo alcanzados. Los resultados obtenidos de la validacion estan
representados en una gréfica con porcentajes y una breve interpretacion del resultado de

cada pregunta.
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1. 1. ;Considera usted que es necesario crear un imagotipo para la marca Meged?

5

Mo

El 100% de la poblacion encuestada indica que si es necesario crear un imagotipo para la

marca “Meged”.
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2. ¢Considera que es necesario investigar que es comunicacion y disefio?

o]

EMp

El 100% de la poblacion encuestada considera que si es necesario investigar qué es

comunicacion y disefio.
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3. ¢Considera usted necesario disefiar el imagotipo con colores llamativos para la marca

Meged?

el

EMn

El 100% de la poblacion encuestada considerd que si es necesario disefiar un imagotipo con

colores llamativos para la marca Meged.
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4. ;Considera necesario realizar materiales publicitarios para la marca Meged?

= Si

“No

El 85% de la poblacion encuestada considera que si es necesario realizar materiales
publicitarios para la marca Meged, el 15% de la poblacion encuestada no considera
necesario realizar materiales publicitarios para la marca Meged. Por lo tanto, se realizara el

material.
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5. ¢Qué grado de confianza provoca en usted el nuevo Imagotipo de la marca Meged?

A. mucho
B. poco
C. nada

HA
“B
uC

El 69% de la poblacion considera que el imagotipo provoca confianza, el 23% que es un
poco el grado de confianza que provoca y el 8% consideran que no provoca confianza. Lo

que indica que el imagotipo propuesto si funciona.
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6. ¢Qué grado de formalidad le transmite a usted el Imagotipo de la marca Meged?

A. mucho

B. poco

EA
uB

El 60% de la poblacion piensa en mucha formalidad cuando ve el imagotipo, el 25% piensa
en poca formalidad y el 15% piensa nada de formalidad. Esto nos indica que el Imagotipo

si se ve formal, lo que indica que generara confianza en el consumidor final.
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7. Considera que los colores utilizados en el imagotipo son:

mA
upB
.

A. muy adecuados

B. poco adecuados

Al 69% de la poblacion encuestada los colores seleccionados para el imagotipo son muy

adecuados, el 19% poco adecuados y el 12% considera que son nada adecuados. Esto nos

indica que los colores propuestos son los adecuados.
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8. Considera que la tipografia utilizada en el imagotipo es:

A. muy legible
B. poco legible

A
uB
uC

El 58% de la poblacién considera que la tipografia usada en el imagotipo de Meged, es muy
legible, el 31% considera que es poco legible y nada legible para el 11% de los

encuestados. Esto nos indica que la tipografia usada en el imagotipo es poco legible.
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9. Considera que los colores utilizados para la tipografia son:

A. muy adecuados
EA B. poco adecuados
uB
uC

El 80% de la poblacion considera que los colores usados para la tipografia son muy
adecuados y el 20% sinti6é que son poco adecuados. Esto nos indica que los colores usados

para la tipografia son muy adecuados.
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10. Considera que la fotografia utilizada para el volante es:

A. muy adecuada

ms B. poco adecuada

=B C. nada adecuada

El 45% de la poblacion considera que la fotografia usada para el volante de Meged es muy
adecuada, el 45% poco adecuada y el 10% nada adecuada. Esto nos indica que la fotografia

utilizada para el volante es muy adecuada.
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11. ;Qué tan adecuado es el tamafio de la tipografia para el Imagotipo de la marca Meged?

A A. nada
B B. mucho
“c

El 65% de la poblacion considera que el tamafio de la tipografia para el Imagotipo para la
marca Meged es muy adecuada, poco adecuada para el 25% y nada adecuada para el 10%.
Esto nos indica que el tamafio de la tipografia para el Imagotipo de la marca Meged es muy

adecuado.
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12. ;Qué tan apropiado es el tamafio de las fotografias?

A. mucho
7\ B. poco
EB
“c

El 50% de la poblacion considera que el tamafio de las fotografias es muy apropiado vy el

50% poco apropiado. Por consiguiente, el tamafio de las fotografias sera modificado.
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13. ¢ Considera que el material publicitario para la marca Meged es Ilamativo?

HA
EB
uc

A. mucho
B. poco
C. nada

El 60% de la poblacién considera que el material publicitario para Meged es muy

[lamativo, el 30% poco llamativo y el 10% nada llamativo.
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14. ;Considera que la diagramacidn del texto del volante es ordenada?

EA
“B

A. mucho
B. poco
C. nada

El 71% de la poblacién considera que la diagramacion del texto del volante para Meged es

muy ordenada y el 29% considera que es poco ordenada.
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8.4 Cambios en base a los resultados

Los resultados que se obtuvieron durante el proceso de validacion ayudan a mejorar la
apariencia y presentacion del material publicitario e imagotipo de la marca Meged. A
continuacion se presentan los cambios (antes y después de la validacion) del material

publicitario e Imagotipo.
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Imagotipo

Antes:

Después:

Modificaciones:

Se cambi6 el tallo de color verde por uno mas sencillo, el tamafio de la fresa es mas
pequefio. Se cambio el color de la tipografia por uno mas claro y la banda amarilla se

coloco enmedio de la fresa.
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Materiales publicitarios

Modificaciones:

Debido a los cambios del Imagotipo se coloco el nuevo Imagotipo en los materiales

publicitarios de la marca Meged de Productos Agricolas.
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Volante

Tamafio: 8.5 x 5.5” media carta

Antes:
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Valla

Tamano: 3 x 8 metros “vinil adhesivo sobre lamina”.

Antes:
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Afiche:

Tamarno: 12.5 x18” un cuarto de pliego.

Antes: Después:
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Manta

Tamano: 2 x 4 metros en lona con ojetes.

Antes:
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Capitulo IX



PROPUESTA GRAFICA FINAL

Los resultados obtenidos luego del proceso de validacion realizada al cliente, grupo
objetivo y expertos en comunicacion y disefio ayudaron a realizar cambios necesarios al

imagotipo para mejorar la efectividad del mismo.

Segun las opiniones y consejos de las personas encuestas, se decidié hacer un par de

cambios, como subir la banda de color amarillo y cambiar el tamafio del dibujo de la fresa.

Imagotipo para Meged:

1,116 x 1,185 pixeles

Rojo: #dd2717
Amarillo: #fad800
Azul: #075791

Verde: #5bbb47
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Materiales publicitarios:

Volante:
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Afiche:
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Manta vinilica:
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Capitulo X



PRODUCCION, REPRODUCCION Y DISTRIBUCION

10.1 Plan de costos de elaboracion:

Este proyecto se elabor6 en un periodo de:

e Total de meses trabajados: 6 meses
e Total de semanas trabajadas: 20 semanas
e Total de dias trabajados: 115 dias (5 dias a la semana)

e Total de horas trabajadas: 230 horas (2 horas por dia)

Descripcion: proceso y elaboracion de propuesta
Costo unitario: Q.25.00 por hora
Total: Q.5,750.00

En total para la elaboracion de este proyecto se estima un precio de Q.5,750.00 para el
proceso creativo y elaboracion de la propuesta.

10.2 Plan de costos de produccién:

A continuacion se encuentran los costos de produccion:

Descripcion Total

25% adicional al total del costo de Q.2.875.00
elaboracién por artes finales

15% adicional al total del costo de @Q.1,725.00
elaboracién, por version digital de artes para
medios.

Total de costos de produccion Q.4,600.00
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10.3 Plan de costos de reproduccion:

Se cotizaron a varios proveedores quienes proporcionaron las siguientes cotizaciones:

e 5,000 volantes de 8.5-5” impresos en papel bond.
e 1 manta vinilica de 6.70-2.44mts. con ojetes en las esquinas.
e 1 vallaen vinil adhesivo de 6-6mts. Con instalacion en zona 10

e 1,000 afiches de 11-17” impreso en opalina.

Proveedor 5,000 volantes 1 manta vinilica 1 valla 6-6mts. 1,000 afiches en
en papel bond 6.70-2.44mts. opalina
Centroplot Q.1,600.00 Q.750.00 Q.1,620.00 Q.2,350.00
ADS Q.2,612.00 Q.995.00 Q.3,750.00 Q.3,165.00
Nook Q. 1,500.00 Q.2,970.00
Proveedor Observaciones Totales
Centroplot Todas las impresiones. Q.4,862.00
ADS Todas las impresiones. Q.10,522.00
Nook Design Studio Impresion de volantes y Q.4,470.00
afiches.

93



10.4

Plan de Costos de Distribucién:

En relacion a los costos de distribucion, seran distribuidos de esta manera:

v En lavallay la manta publicitaria, el precio esta incluido en las cotizaciones

v Volantes: Se contratara a tres personas que distribuyan los volantes en seméaforos y

en calles donde hay timulos, siendo un precio de: Q.125.00 por persona por hora:
Q.250.00 en total por hora. Por dos horas: Q.500.00 por dia. Por dos dias:
Q.1,000.00 en total. Total de cuatro mil volantes repartidos en dos horas de dos

dias. Los mil volantes que sobran seran repartidos con los afiches.

v" Afiches: Seran distribuidos dentro de las instalaciones de Centro Comerical Catalina

y también por el personal de la organizacion, para que sean proporcionados en
locales de venta y en supermercados ubicados en varias ubicaciones en la Ciudad de

Guatemala y puntos estratégicos en diferentes municipios.

10.5 Cuadro con resumen general de costos:

Total
Plan de costos de elaboracién Q.5,750.00
Plan de costos de produccion Q.4,600.00
Plan de costos de reproduccion Q.8,047.00
Plan de costos de distribucion Q.1,000.00
Total Q.19,397.00
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Capitulo XI



CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

11.1 Conclusiones

Se disefid un Imagotipo y se propuso su aplicacién en materiales impresos con lo
que se espera se dé a conocer en el mercado guatemalteco la marca Meged de la

empresa Productos Agricolas

e Se investigo todo lo relacionado a comunicacién y disefio de logotipos y materiales

publicitarios, que sirvié de base para la elaboracion del proyecto.

e Se recopil6 la informacion acerca de la empresa Productos Agricolas y con ello se

fundamentd el proyecto de graduacion.

e Se creo el disefio de las etiquetas y a partir de alli se propusieron varias piezas de

materiales impresos.
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11.2 Recomendaciones

e Que el material impreso propuesto en este proyecto sea utilizado por la empresa
Productos Agricolas para dar a conocer la marca de jaleas Meged.

e Que cuando la empresa amplie su linea de productos se genere material impreso en
la linea que se propone en este documento.

e Realizar un estudio de mercadeo para medir la aceptacion de la marca en el grupo
objetivo y a partir de eso reforzar o replantear la linea gréafica.

e Implementar una camparia de comunicacion persuasiva para redes sociales para
acceder a nuevos grupos objetivos.
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Capitulo XI1



CONOCIMIENTO GENERAL

El siguiente mapa conceptual demuestra el conocimiento general adquirido en la carrera de

Licenciatura de Comunicacion y Disefio.

) reladonespubi
@ Slie
persuasiva.educative, O e
socal, terautural e
Tac T sermiologh, administraddn,

Ieug\.lajeygranﬁtid

ps| A el

12.2 Demostraciéon de conocimientos:

Durante la Licenciatura en Comunicacion y Disefio observar y estudiar diferentes temas
que contribuyan al desarrollo profesional. La fusion de los dos campos profesionales

atribuyd diversos cursos que preparan a los estudiantes para el desarrollo de graficos,
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materiales virtuales y audiovisuales, asi como el suministro de soluciones para la

comunicacion social y cultural.

Los tipos de comunicacién que han contribuido al desarrollo de este proyecto son la
comunicacion persuasiva que se basa en la logica y el positivismo de relieve los
argumentos que evalGan la comunicacion educativa dirigida a la consecucion de procesos
Objetivo educacional; comunicacion social que estudia la relacion entre el cambio social y
la comunicacion intercultural a través del contacto con otras culturas, la evolucion de una

cultura es posible.

Las tecnologias aplicadas a facilitar el desarrollo de este proyecto provienen de software
creado especificamente para el disefio. Los 3 programas de software mas importantes son

Adobe Photoshop, Adobe Illustrator, Adobe Flash y Adobe InDesign.

En el campo de la visualizacion se utilizé la fotografia, lo que le permite configurar y ser
utilizado para ver iméagenes. La técnica utilizada fue la fotografia de arquitectura y retratos.
La visualizacion grafica, para dibujar de forma adecuada y ordenada. En pre prensa
también se utilizan para estructurar el material en cuestion en caso de que su impresion es

necesaria.

La rama cultural, incluy6é temas tales como el lenguaje y la gramética que tiene como
objetivo el estudio de la forma y la composicion de las palabras, y su interaccion para hacer

uso correcto del lenguaje y la expresion de ideas a través de la forma escrita.

Las ciencias auxiliares se consideraron méas relevantes la semiologia, la ciencia de los
sistemas de signos, lenguajes y codigos; importante porque se refiere a la interpretacion y

produccion de sentido. Psicologia, la ciencia de la conducta y los procesos mentales de un
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individuo, entre los que se pueden mencionar la psicologia del consumidor y de la
psicologia de la comunicacién. Y la administracion, encargado técnico de la planificacion,
organizacion, direccion y control de los recursos humanos, materiales, tecnolégicos vy el
conocimiento de los tipos de gestion enfatizan la gestion de los recursos humanos,
administracion de la calidad total, administracion para el disefio y administracion para

empresas de comunicacion.

Por altimo, el area de la formacion profesional utiliza la globalizacion, ya que describe
todos los cambios en las sociedades y la economia mundial; y las relaciones publicas que
sirven para crear actitudes o conductas y lograr el entendimiento entre diferentes publicos

que obtienen mediante mensajes persuasivos.
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ANexos

El gerente de Productos
Agricolas, Fernando Bucaro

realizando la encuesta.

En la Universidad Galileo

realizando la encuestas con 22

estudiantes de cuarto ano.
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Lic. Carlos Franco, experto en
disefio grafico, realizando la

encuesta.

Lic. José Monroy experto

en disefio grafico,

realizando la encuesta.
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Fotografias de las jaleas de fresa Meged
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