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RESUMEN

Maria’s Bag carece de material audiovisual que dé a conocer a clientes reales y
potenciales, el proceso de elaboraciéon y producciéon de bolsas artesanales que realiza la
empresa, que ayude a informar de forma masiva y con impacto efectivo al mercado.

Por lo que se planteo6 el siguiente objetivo: Producir un material audiovisual para dar a
conocer a clientes reales y potenciales el proceso de elaboracion y produccion de bolsas
artesanales que realiza la empresa Maria’s Bag.

Se utilizd la técnica de encuesta como herramienta de validacion, para conocer la
percepcion del grupo objetivo clientes y expertos en las dreas de comunicacion y disefo.

La metodologia seleccionada y utilizada para la realizaciéon del siguiente material
audiovisual ha sido la principal fuente de ideas para dar a conocer el principal objetivo
planteado. Se destaca la investigacion de numerosas fuentes de recursos audiovisuales, entre
los mencionados hay videos que la empresa tiene a su disposicion creada en afios anteriores y
que sirvieron para dar un parametro exacto de lo que realmente necesita la empresa para tener
un buen mercadeo. Ademas, cabe mencionar la técnica “inspira video” provista por la fuente
www.neuronilla.com, como referencia principal para la elaboracion del trabajo. Esta técnica
ayuda en el drea audiovisual a tomar distintas fuentes visuales para conceptualizar una idea de
lo que pide la empresa.

El resultado obtenido fue la creacion del material audiovisual que obtuvo resultados
positivos dentro de la empresa, el cliente y su grupo objetivo, ya que dicha empresa posee una
nueva herramienta que podra utilizar como medio de comunicacién en beneficio de la empresa
y de los que quieren conocer a cerca de este mercado. Esta propuesta de material audiovisual
fue creada para personas con interés en los accesorios elaborados con huipiles
especificamente, y que tienen actitud de identificacion con el pais.

Como recomendaciones se espera que el material audiovisual sea utilizado durante el
tiempo que este pueda ser funcional en presentaciones organizadas por la misma Empresa.
Asimismo, puede ser utilizado para apoyar su promocion y publicidad.



Para efectos legales unicamente el autor es

responsable del contenido de este proyecto.
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1. Introduccion

La empresa Maria’s Bag, fundada en el afio 2007 por Alida Boer, posee hoy gracias al
trabajo conjunto con el disefio grafico y la comunicacion, una valiosa herramienta para crecer
en el mercado: Un material audiovisual para dar a conocer a clientes reales y potenciales el
proceso de elaboracion y produccion de bolsas artesanales.

Con este proyecto se pretende solucionar por medio de un material audiovisual que
contiene la historia y la pasion que refleja la cultura maya, en la creacion del Huipil, que es
una prenda de gran valor para las raices guatemaltecas y dar a conocer un producto nuevo en
el mercado actual.

Estos productos destacan, ya que son unicos y de gran aceptacion por el mercado
guatemalteco actual. Este material se puede implementar de forma trascendental en beneficio
de la empresa y dar a conocer esta nueva tendencia en el mercado local.

El proyecto se desarrolla en la capital, especificamente por la cantidad de personas que se
concentran como grupo objetivo quienes han mostrado gran interés por la identificacion de
sus raices culturales. También la oportunidad de seguir aplicando un legado a las futuras
generaciones, en donde se muestre los origenes de la historia que cuentan cada uno de los
tejidos y textiles que son elaborados.

Es importante resaltar el trabajo en el 4area de comunicacion y disefio en el siguiente
material audiovisual, pues se puede observar con detalle la utilizacion de las herramientas
audiovisuales y digitales que ayudan a la buena ejecucioén del proyecto. Como parte de la
validacion de los objetivos planteados, fue de principal ayuda redactar una serie de preguntas
en una encuesta en donde se plantearon los principales objetivos para el material audiovisual.
Esta encuesta consta de 3 areas en donde se puede evaluar la parte objetiva, semiologica y
operativa, en funcion de las metas del material audiovisual realizado a la empresa.

Se investigaron los términos, los recursos de informacion a través de referencias
bibliograficas y fuentes audiovisuales como videos de referencia, para justificar la realizacion
del proyecto de graduacion. Se recopild el material audiovisual, los procesos de elaboracion
con la materia prima y la informacion acerca de las personas y miembros que estan
involucrados en la creacion de Marias Bag.
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2. Problematica

El problema que se identificd dentro de la Empresa Maria’s Bag es la falta de material
audiovisual que pueda mostrar la historia detrds de un unico producto. Elaborar asi un
material de tipo video documental en donde se muestre al mercado principal y grupo objetivo
del pais, ya que este producto es el reflejo de una Guatemala multiétnica y pluricultural. Para
que pueda apreciar el disefio y confeccion de una bolsa Maria’s Bag que no son Uinicamente la
muestra del talento de mujeres y sus manos, sino que también representa la originalidad
artistica que nos define como nacion.

La empresa Maria’s Bag tiene desarrollado un material audiovisual para dar a conocer el
trabajo artesanal de textiles tipicos y la realizacion de las bolsas, que estd dirigido al grupo
objetivo extranjero y no es utilizable en Guatemala. Por lo que es necesaria la realizacion de
este mismo material enfocado siempre al trabajo artesanal de textiles tipicos y la realizacion
de sus bolsas, dirigido al mercado local por medio de una version del video en espanol.

2.1 Contexto

Con el fin de llevar este arte a la industria de accesorios actual en los mercados alrededor
del pais, se venden productos de moda con elementos artesanales. Sin embargo, por muchos
afios se han ofrecido los mismos productos al seguir el mismo patrén sin ningiin cambio.

Maria’s Bag representa el trabajo y suefios de mujeres guatemaltecas que, a pesar de
llevar vidas ocupadas como madres y esposas, tienen el espiritu emprendedor y quieren
superarse en el area laboral, comunicando el pasado y legado maya, que ellas mismas
representan, a través de cada puntada que hacen de estas bolsas, obras irrepetibles. El anhelo
ha sido contribuir con el desarrollo de las comunidades guatemaltecas, donde residen mujeres
con grandes talentos para la costura y confeccion.

Al visitar diferentes lugares en donde uno puede comprar accesorios con detalles tipicos,
se encuentran los mismos disefios en los locales, gracias al crecimiento del interés de las
personas en Guatemala el sentimiento y movimiento de identificacion con el pais, las
personas buscan productos que contengan elementos que los identifique como guatemaltecos
de la mano con disefos actuales, conforme a las tendencias que se ven en tiendas y medios de
comunicacion. Por lo tanto, la falta de disefios unicos y nuevos es un fenémeno presente en la
situacioén de productos y accesorios para vestir con tejidos artesanales de Guatemala.

Cabe mencionar ciertos aspectos y variables dentro de la realizacion del material
audiovisual, que fueron aspectos influyentes en el proyecto final. El factor tiempo, uno de los
mas importantes a tomar en cuenta para las fechas de entrega establecidas, que gracias al
disefio grafico y la comunicacién se pudo organizar el proyecto en diferentes etapas para
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definir cada uno de los objetivos planteados. Con ayuda del disefio grafico, también se
menciona la idea de la creacion de una portada Unica y especial para la presentacion del
material final que da un detalle para que la empresa tenga un trabajo unico y pueda ser
utilizado de manera complementaria en su estrategia de mercadeo del presente afio.

2.2 Requerimiento de Comunicacion y Diseno

Maria’s Bag carece de material audiovisual que dé a conocer a clientes reales y
potenciales el proceso de elaboracion y produccion de bolsas artesanales que realiza la
empresa Maria’s Bag y que ayude a informar de forma masiva y con impacto efectivo al
mercado, con lo cual se puede dar a conocer el proceso de elaboracion y produccion de bolsas
artesanales que realiza la empresa Maria’s Bag en Guatemala.

2.3 Justificacion

Para sustentar las razones por las cuales se consider6 importante el problema y la
intervencion del disefiador — comunicador, se justifica la propuesta a partir de cuatro
variables: a) magnitud; b) trascendencia; c) vulnerabilidad; y d) factibilidad.

2.3.1 Magnitud

Principalmente quien obtendra el mayor beneficio con la realizacién de este proyecto es
la empresa Maria’s Bag, que esta establecida en la Ciudad Capital de Guatemala.

Segun el Instituto Nacional de Estadistica de la republica de Guatemala (INE), la
Republica de Guatemala tiene una proyeccion total de la poblacion de 14, 713,763, el sexo
masculino abarca 7, 173,996 y el sexo femenino 7, 539,798. La concentracién méaxima de
personas y del mercado principal de compra de Maria’s Bag se encuentra en la ciudad Capital
que representan 2, 541,581 personas.



Poblacion Republica de Guatemala 14, 713,763

Poblacidon de Mujeres en la Republica de Guatemala 7, 539,798

Poblaciéon Ciudad Capital 2, 541,581

Empresas de Competencia Directa: 3

Numero de Empleados de Marias Bag: 15

Locales Comerciales de la Empresa: 3

2.3.2 Vulnerabilidad

El tema es de suma importancia para la Empresa Maria’s Bag en el area de la ciudad
Capital Guatemala, ya que por primera vez se lleva a cabo un proyecto de creacion de
material audiovisual para dar a conocer el proceso de elaboracién y produccion de bolsas
artesanales. Este proyecto proporciona soluciones de manera efectiva contra las carencias de
informacion sobre el origen de creacion y su historia, como el de la empresa y quiénes son las
personas que estan involucradas. Con el desarrollo del proyecto y la ejecucion del mismo, el
disefiador grafico aporta los conocimientos y la experiencia adquirida durante los cinco afios
de carrera al poner en practica la comunicacion visual.

Con el material audiovisual se espera que las personas conozcan mas de esta nueva
tendencia de creacion de accesorios y productos por medio de tejidos tipicos. Parte vital del
material al realizar es mostrar que al comprar una bolsa Maria’s Bag, no s6lo ayuda a mejorar
la calidad de vida de familias involucradas en el proyecto, también lleva consigo una historia
que comienza en el taller y cobra vida con el uso que le dé la mujer que la porta.

2.3.3 Trascendencia
La trascendencia que este tema pueda dar al mercado es grande, ya que puede incentivar

a mas personas a querer tener consigo una parte de la historia de Guatemala, con esta accion
la cantidad y las probabilidades de tener mas personas interesadas sobre esta nueva tendencia.



2.3.4 Factibilidad

El material audiovisual es factible de realizar porque da a conocer la pasion por crear
productos innovadores en el mercado. Por lo tanto se ha decidido realizar una version
enfocada al mercado local, que ayude a apoyar como parte de la estrategia de venta de Marias
bag. La realizacion de este material audiovisual representa gran parte de la imagen de la
empresa, por lo que se requieren diversos recursos que a continuacion se describen:

2.3.4.1 Recursos Humanos

El proceso de elaboracién y produccion de bolsas artesanales que realiza la empresa
Marias Bag es efectuado en su mayoria por el autor del presente proyecto.

2.3.4.2 Recursos Organizacionales

Se cuenta con el total apoyo logistico de la empresa Maria’s Bag, que ayudara a realizar
las visitas respectivas a los lugares en donde se necesite grabar material para el video
documental, asi como en la organizacion de entrevistas con personas especificas.

2.3.4.3 Recursos Economicos

El presupuesto total para poder realizar el material audiovisual es de Q.1,000.00. EIl
proyecto es cubierto por la empresa Maria’s Bag, en su mayoria seran las visitas al interior del
pais, en lugares especificos donde se necesite documentar el trabajo, ya que el equipo que se
utiliza para la realizacion, produccion y edicion de este proyecto es propiamente del autor.

2.3.4.4 Recursos Tecnologicos
El factor principal para la buena realizacion de este proyecto, proviene de recursos

tecnologicos, los equipos de grabacion forman parte fundamental e importante, asi como
equipo de iluminacién y edicion que ayudan a la realizacion y alta calidad del proyecto.
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3. Objetivos del Diseiio
3.1 Objetivo General

Producir un material audiovisual para dar a conocer a clientes reales y potenciales el
proceso de elaboracion y produccion de bolsas artesanales que realiza la empresa Maria’s
Bag.

3.2 Objetivos Especificos

3.2.1 Investigar términos, recursos de informacion a través de referencias bibliograficas
relacionados con la produccion audiovisual, para la realizacion de éste proyecto.

3.2.2 Recopilar material audiovisual, procesos de elaboracion con la materia prima e
informacion acerca de las personas y/o miembros que estan involucradas en la creacion
de una Maria’s Bag, para la realizacion del material audiovisual.

3.2.3 Tlustrar el Storyboard del material audiovisual como herramienta de apoyo en la
grabacion desde el inicio y llevar un orden cronologico el cual sirve como guia principal
del material audiovisual.

3.2.4 Realizar grabaciones digitales, entrevistas de personas que han formado parte de la
empresa Maria’s Bag para la realizacion de un material audiovisual y que sirva como
apoyo para la promocion del mercadeo de la empresa.
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4. Marco de Referencia
4.1 Informacion General del Cliente
4.1.1 Datos Generales de la Empresa:

* Nombre empresa: MARIA’S BAG

* Ao de Fundacion: 2007

* Tipo de organizacion: Sociedad Anonima
* Personas Encargadas:

Alida Boer — Gerente General

Augusto Castillo — Socio

4.1.2 Brief Maria’s Bag Guatemala
Descripcion de la actividad de la empresa:

Es una empresa dedicada a trabajar de cerca con las comunidades del interior del pais,
dando la oportunidad de dar a conocer a las mujeres que tienen como pasion la elaboracion
del textil tipico de la region.

Es asi como se complementa con la creacion de bolsas artesanales y accesorios unicos la
innovacion dentro del mundo del mercado de los accesorios y las tendencias actuales de
querer tener objetos que identifiquen una cultura. Cada una de estas areas contiene una gama
amplia y cada vez mds compleja que va de la mano con las exigencias y necesidades de
nuestros clientes.

4.1.3Resena Historica

Son carteras para mujeres que se lucen con los tejidos tipicos guatemaltecos bajo el
nombre de Maria’s Bag. Nacié hace 3 afios con el sueio de Alida Boer, ex modelo Miss
Guatemala 2007, quien decidi6 impulsar los telares en un producto que se pudiera usar a
diario. Esta marca emplea a mujeres de bajos recursos para la fabricacion de sus bolsas. La
iniciativa de esta empresa es ofrecer una calidad de vida diferente en donde pueden
desarrollar su creatividad. Una de las principales fébricas de la compaiiia Maria’s Bag se
encuentra en Pastores, Sacatepéquez, donde 23 personas laboran en el ensamblaje, pero son
200 mujeres en los diferentes rincones del pais las que producen los tejidos que se utilizan en
este producto.
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El producto final que crea y vende Maria’s Bag son bolsas elaboradas con huipiles que
representan las diferentes regiones de Guatemala. La importancia de la mejora en la vida de
las mujeres y sus familias fue una de las razones principales por la que se decidi6 fundar esta
empresa.

En Guatemala para la empresa Maria’s Bag estar presente en un mercado competitivo, es
de vital importancia, ya que desarrollar un material audiovisual que sirva para mostrar la
historia del tejido tipico de una region por medio de un accesorio unico, y se pueda hacer
crecer la popularidad de este producto.

Los textiles y tejidos de Guatemala son la muestra de la cultura maya que ain vive; con
fuertes colores y creatividad describen fantasticos paisajes y relatos, uniendo los hilos del
pasado con los del presente en obras de increible detalle.

Como obra de estos tejidos tenemos al huipil que originalmente cubria el torso de las
mujeres de la élite maya y que era utilizado unicamente en ceremonias y ocasiones especiales,
es por ello, que el huipil es motivo de orgullo y satisfaccion de sus portadoras. El huipil
permite identificar el municipio o region a la que pertenece su portadora, ya que a través de
los afios el huipil ha generado un sentido de pertenencia a su lugar de origen, mismo que ha
sido transmitido de generacion en generacion. Formas geométricas, animales, paisajes o flores
finamente bordados en esta prenda relatan cuentos, mitos o leyendas y las costumbres mas
antiguas reflejando la relacion que el pueblo Maya tiene con la naturaleza, su espiritualidad, el
respeto y devocion por el entorno, lo mas venerado por este pueblo. Maria’s Bag lleva en ellas
mismas, la historia de la herencia de una cultura fuerte que honra a la mujer como
representante de la naturaleza y la vida, dandole un nuevo uso a los huipiles.

4.1.4 Filosofia de la empresa
Mision

Ser conocidos y reconocidos por el liderazgo a través de mostrar al mercado una nueva
forma de productos de altos estandares. Prestar un servicio de calidad, buscando ideas
innovadoras que satisfagan las necesidades de nuestros clientes.

Vision

Es nuestro proposito y nuestra razon de existir como empresa 100% guatemalteca la
creacion de nuestros productos a través del manejo con altos estdndares de calidad y servicio a
nivel nacional e internacional.
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4.1.5 Politicas de calidad
* Trabajar con materia prima calificada.
* Responsabilidad en los procesos.
¢ Satisfaccion de los empleados.
* Puntualidad con el cliente.
* Superar las expectativas de los clientes.
* Mejora continua
* Innovacion

4.1.6 Linea de Productos

Productos Elaborados

4.1.7 Tendencia del mercado
El mercado de la moda es muy amplio y abarca muchas areas, como ya hemos descrito
con anterioridad. Durante todo el afio la demanda de productos relacionados con esta area es
aceptable.
4.1.8 Posicion en el mercado
Maria’s Bag es una empresa practicamente nueva que se esta dando a conocer, y debido a

la gran competencia que existe en esta area, solo nuestro trabajo y la satisfaccion del cliente
podra posicionarnos de manera competitiva en el mercado.
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4.1.9 Logotipo

MARIAS BAG

GUAT L A

4.1.10 Objetivos

Objetivo General: Posicionar a la empresa dentro del nivel competitivo de otras empresas,
igualar y en lo posible mejorar.

Objetivos Especificos:

* Posicionar a la empresa a nivel regional y posteriormente a nivel nacional.
* Dar a conocer todos los productos que la empresa produce.
* Realizar varias campanas durante el afio.

4.1.11 Organigrama de la empresa

Marias Bag S.A.

Augusto Castillo
Alida Boer

Gerente General

Gerente de
Operaciones

Jenny Rodriguez Fabrica Marias Bag

Ménica Sagastume
Asistente

Encargada de
Administracién

Disefiadora
ensamblar bolsas
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4.1.12 Pagina Web:

WWW.MARIASBAG.COM

000 guwsn

000060 i
...... o
IVUNAINALANAAO DA

GUATEMALA

HOME ~ THESTORY  LEGACY  ARTISANS COLLECTION  GALLERY

SHOPPING CART | REGISTER

PRESS FIND A

4.1.13 Datos Oficinas y/o Tiendas en Guatemala

SHOWROOM
11calle 12-56 zona 10
Condominio Oakland

info@mariasbag.com
Tel: (+502) 2363 6248

MUSEO IXCHEL
Calle Manuel F. Ayau 6 calle final, zona 10.
Centro Cultural Francisco Marroquin.

GIVE
Local J3-103 Comercial Paseo Cayala.
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4.1.14 Redes Sociales de la empresa

Perfil de Maria’s Bag en Red Social Twitter

Marias Bag, Unicas e irrepetibles como cada Huipil que le da alma.
mariasbag.com

W Follow

TWEET FOLLOWIN( FOLLOWERS

Maria's bag v Liked ‘ ‘ v Following Message % ¥

14,691 likes - 657 talking about this

Bags/Luggage Q
Marias Bag : Gorgeous and stylish Bags from G la. Made out of the most beautiful L | T 14.691
and colorful Huipils. Coming Soon: www.mariasbag.com : | s
.
K

About - Suggest an Edit Photos Likes

Perfil de Maria’s Bag en Instagram

ONLY A TRUE FASHIONISTA
IS

COULD WIN TH
BEAUTIFUL BAG!

mariasbag -
1,166 69

mariasbag Beautiful fashion hand made bags made with love and pride from Guatemala's posts | followers | following
finest hlipiles. More info@mariasbag.com http://www.mariasbag.com
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4.1.15 Campaiias y Material Publicitario

16



4.1.16 FODA

Fortalezas

Oportunidades

Posicionamiento y reconocimiento
no solo a nivel nacional, sino a
nivel internacional

Producto 100% nacional

Prestigio como marca

Disefios tnicos y diferentes
Especializacion en productos de

alta calidad

Es un producto facil de
comercializar ya que por ser
innovador es aceptado en
cualquier mercado.

Atencion personalizada
Tendencias cambiantes

Nuevos canales de venta

Apertura nuevas plazas de empleo

Debilidades

Amenazas

No posee tienda propia
Cartera de productos limitada

Falta de diversificacion

Competencia agresiva
Amenaza de nuevos competidores
Oportunidad de  copia de

productos.
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CAPITULOV



5. Definicion el grupo objetivo
5.1 Perfil Geografico

La Republica de Guatemala se encuentra localizada en la parte norte del istmo
centroamericano, limita al norte y oeste con la Republica de México, al sur con el Océano
Pacifico, y al este con el Océano Atlantico, y las republicas de Belice, Honduras y El
Salvador.

Se halla comprendida entre los paralelos 13° 44’ a 18° 30’ latitud norte y entre los
meridianos 87° 24° a 92° 14’ longitud oeste. Su extension territorial es de aproximadamente
108,889 kilometros cuadrados. Presenta dos estaciones al afio, invierno y verano, su clima es
variado de acuerdo a su topografia, por lo tanto puede ir de calido a templado y muy frio.

Guatemala esta dividida en ocho regiones, cada region abarca uno o mas departamentos
que poseen caracteristicas geograficas, culturales y econdmicas parecidas. Cada uno de sus
departamentos se divide en municipios y los municipios en aldeas y caserios. Actualmente
existen 22 departamentos y 336 municipios. El proyecto, estd principalmente lanzado a la
ciudad de Guatemala y sus alrededores. La capital del pais es donde se concentra el poder
politico, econdmico y social.

Es en el departamento de Guatemala donde vive la mayoria de personas cuyo poder
econdmico les permite comprar las bolsas que vende Marias Bag. Cabe mencionar que
también es en la capital donde viven la mayoria de individuos con el perfil conductual,
psicoldgico, social y econdmico, y forman el grupo objetivo principal.

5.2 Perfil Demografico

El proyecto va dirigido principalmente a mujeres con edades comprendidas entre los 24 a
los 35 afios de edad. con un nivel socioeconémico A y B.

* Edad: La edad del publico objetivo es de 24 a 35 afios de edad.

* Género: Femenino.

* C(Ciclo de vida: El grupo objetivo comprende mujeres solteras, asi también un
segmento de estado civil casada y empezando su vida familiar.

* C(Clases socioeconomicas: El nivel socio economico del los potenciales compradores
se encuentra entre un nivel minimo B a un nivel méximo A.

* QOcupacion: Los potenciales compradores son en su mayoria mujeres de casa y que en
su mayoria no laboran o bien algunas con trabajos flexibles.
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* Educacion: En su mayoria mujeres con educacién superior, licenciatura hasta
maestria.

* Nacionalidad: La nacionalidad es principalmente guatemalteca, aunque si existe un
grupo de mercado extranjero.

La informacion utilizada como  referencia:  http://desarrollohumano.org.gt/,
http://www.ine.gob.gt/np/

5.3 Perfil Psicogrdfico

Estilo de vida

Son mujeres con multiples actividades, muchas de ellas involucradas en una o varias.
Mujeres con gran influencia de compra de accesorios y productos nuevos e innovadores.

Personalidad

La personalidad de las mujeres del publico objetivo es: entusiasta y emprendedora,
suelen ser mujeres dinamicas, creativas, divertidas

Hobbies

Son personas con gustos por la alta moda, muchas de ellas conocen y se mantienen
informadas sobre eventos de alta sociedad que involucra figuras publicas, debido a su gran
conocimiento en el mundo de la moda.

Actividades

Salir con los amigos, practicar deporte, comunicarse por medio de redes sociales, salir de
compras con bastante frecuencia, leer, ver television, por lo general entre sus principales
actividades involucran familia y amigos.

5.4 Perfil Conductual

Las personas y grupo objetivo de la compra del producto presentan un status aspirante
potencial, también un status de lealtad alto a la marca, y una actitud hacia impulsar un
producto nacional muy positivo.

Los beneficios que busca Marias Bag, como empresa, es el de ser mejores ciudadanos y
personas a través de un producto que pueda impulsar el desarrollo de familias involucradas y
asi dar a conocer la historia que se cuenta detras de un textil tipico de Guatemala.
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CAPITULO VI



6. Marco Teorico
6.1 Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio:

Tejidos v Textiles Tipicos

Céspedes Moreno, Alexandra. “Textiles y Tipos de Tejidos”,
2008, http://textilesytiposdetejidos.blogspot.com/2008/02/textiles-y-tipos-de-tejidos.html

Expresan la identidad cultural de una region o periodo de tiempo especifico mediante
la vestimenta. Sin embargo, puede indicar la condicion social, marital, econémica o religiosa
en la que se encuentre la persona. Estos trajes a menudo se presentan en dos tipos, uno para
uso cotidiano y otros para utilizar en ocasiones de festivales o eventos formales.

Generalmente, los trajes tipicos representantes de una region son usados por minorias
étnicas en sus regiones natales, muchas veces enzonas rurales, para distinguirse de la
poblacion urbana y mantener viva su cultura y tradiciones.

Maria

MCMXCI, Significados del Nombre MMXV http://www.diccionario.reverso.net/ingles-
definiciones/maria—

Maria es nombre propio femenino de origen hebreo. Es un nombre extendido por todo el
planeta, sobre todo en los paises de credo cristiano por haber sido el nombre de la madre
de Jesucristo. Actualmente las personas que han contribuido al crecimiento de esta empresa se
llaman Maria y por eso es que la marca se cred con esta idea.

Mujeres

Yanosky Garcia — 2008 Venemedia, http://www.conceptodefinicion.de/mujer/

Es la persona del sexo femenino. Mujer también remite a distinciones de género de
caracter cultural y social que se le atribuyen asi como a las
diferencias sexuales y bioldgicas de la hembra en la especie humana frente al macho.
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Cultura Maya

Luis Portillo — “UNESCO” 2010, http://www.historialuniversal.com/2010/10/civilizacion-cultura
maya.html

La civilizacion maya habitd gran parte de la region denominada Mesoamérica, en los
territorios actuales de Guatemala, Belice, Honduras, El Salvadory en el comprendido por
cinco estados del sureste de México con una historia de aproximadamente 3000 afios.

Tejido

Artesanias y Manualidades — http://www.artesaniasymanualidades.com/tejidos

El tejido como producto textil es el resultado de tejer hilos, filamentos o fibras.

Herrajes

Construmadtica- 2001 - Sant Cugat del Vallés (Barcelona)
http://www.construmatica.com/construpedia/Herrajes

Conjunto de piezas de hierro o acero con las que se adorna o refuerza un objeto.

Cuero

Disefio Industrial — Cérdoba, Argentina 2008, http://concepto-
industrial.blogspot.com/2008/04/materiales-cuero_10.html

Proviene de una capa de tejido que recubre a los animales y que tiene propiedades de
resistencia y flexibilidad bastante apropiadas para su posterior manipulacion..

Fabrica

Alvaro Sagastume — 2005, De Conceptos - http://deconceptos.com/ciencias-sociales/fabrica

Es un lugar fisico o virtual donde se produce algiin objeto, material o servicio. Se asocia
con un lugar fisico donde se procesan materias primas, pero en la economia moderna también
se extiende el concepto a los lugares virtuales donde se generan servicios, por extension del
proceso de transformacion de ideas en servicios utiles, como software o capacitacion.
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Telares

“Evolucion del telar” Pilar Borrego
http://qgeiic.com/files/Publicaciones/Evolucion_de_telares_y ligamentos.pdf

El telar es una maquina para tejer, construido con madera o metal, en el que se colocan
unos hilos paralelos, denominados urdimbres, que deben sujetarse a ambos lados para
tensarlos y mediante un mecanismo, estos hilos son elevados individualmente o en grupos,
formando una abertura denominada calada, a través de la cual pasa la trama.

Puede ser artesanal o industrial. Los telares artesanales se clasifican en tres grandes
familias: bastidores, verticales y horizontales. Los telares industriales se clasifican segun el
tipo de tejido que producen.

Moda

éQué es la Moda?, Maria Rosa Noda. http://arvo.net/una-nueva-moda/capitulo-i-que-es-la-
moda/gmx-niv388-con10665.htm

Son aquellas tendencias repetitivas, ya sea de ropa, accesorios, estilos de vida y maneras
de comportarse, que marcan o modifican la conducta de las personas. La moda en términos de
ropa, se define como aquellas tendencias y géneros en masa que la gente adopta o deja de
usar. La moda se refiere a las costumbres que marcan alguna época o lugar especificos, en
especial aquellas relacionadas con el vestir o adornar.

Accesorios

Paola Catalina Uribe 2015, Accesorios de Moda http://selvv.com/accesorios-de-moda-solo-moda/

Se suele llamar accesorio a aquellos elementos que pueden hacer parte de la comodidad
de un sistema, maquina o persona pero que complementan en un todo.

Carteras

Marta Risco — Semana Econémica 2012. http://semanaeconomica.com/tu-imagen-
habla/2012/10/10/lo-que-dice-tu-cartera-mujer-ejecutiva/

Su funcién principal es la de transportar un nimero reducido de objetos de uso frecuente,
tales como billeteras, monederos, llaves, documentos o similares, utensilios de belleza
femenina y masculina maquillaje, pintalabios, peines, cigarrillos, etc.
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Comunidades

Educacién Popular 2012 — web master J-P__http://www.alfasepa.net/quawebsite/comunidades.html

Es un grupo o conjunto de individuos, seres humanos, o de animales o de cualquier otro
tipo de vida que comparten elementos en comun, tales como un idioma, costumbres, valores,
tareas, vision del mundo, edad, ubicacion geografica, estatus social y roles. Por lo general en
una comunidad se crea una identidad comun.

Familia

“El Significado de la Familia” — Proyecto editorial009 -
http://www.albany.edu/faculty/mw908/aspn301z/primavera99/familia/significado_familia.htm

Es el elemento natural, universal y fundamental de la sociedad, tiene derecho a la
proteccion de la sociedad y del Estado. la familia tiene su origen en el establecimiento de una
alianza entre dos o mas grupos de descendencia a través del enlace matrimonial entre dos de
sus miembros. La familia estd constituida por los parientes, es decir, aquellas personas que
por cuestiones de consanguinidad, afinidad, adopcion u otras razones diversas, hayan sido
acogidas como miembros de esa colectividad.

Artesano

“Artesanos Manos a la Obra” Editor Word Press
2013.https://eet651produccionartesanaltm.wordpress.com/definicion-y-conceptos-de-artesanias/

Se llama artista a aquella persona que es capaz, mediante el arte, de evocar sentimientos
en aquellos que contemplan su obra.

Talento

Débora, Mayo2005, “Ser Humano, El Talento Heredado”. http://significado.net/talento/

El talento se puede considerar como un potencial. Lo es en el sentido de que una persona
dispone de una serie de caracteristicas o aptitudes que pueden llegar a desarrollarse en funcion
de diversas variables que se pueda encontrar en su desempeno.

Creatividad

Ann Jifrem, UPSCLO 2011. “Creative world,” http://www.upsocl.com/sobre-nosotros/

Es la generacion de nuevas ideas o conceptos, o de nuevas asociaciones entre ideas y
conceptos conocidos, que habitualmente producen soluciones originales.
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Municipio de Pastores, Departamento de Sacatepéquez

DisquisDeGuate Blog — “Historia de Pastores, Sacatepéquez,
http://www.deguate.com/municipios/pages/sacatepequez/pastores/historia.php

Es un municipio del departamento de Sacatepéquez de la region central de la Republica
de Guatemala. El municipio de Pastores tiene una extension territorial de 19 kilometros
cuadrados. Se encuentra a una corta distancia de 7 km de la cabecera departamental Antigua
Guatemala.

Pastores contaba con un total de 13,902 habitantes segtiin el Censo de Poblacion realizado
en el afio 2008. La poblacion se divide en las dos areas que conforman el municipio, urbana y
rural, contando con 73.75% el area rural y el 26.25% le pertenece al 4rea urbana. Pastores es
conocido por la fabricacion de botas, artesanias en barro, madera y produccion de café.

Costura

Nastes de Kendach, “Conceptos Bdsicos de Costura
2011”http://perso.wanadoo.es/baya_de_oro/conceptos/conceptos_costura.htm

Es un arte usado principalmente para producir ropa y articulos para la casa. La
mayoria de las costuras en el mundo industrial son hechas con maquinas de coser. También
puede usarse para unir pieles, lona u otros materiales flexibles.

Bordado

“Facilisimo Interactivo S.L” http://www.facilisimo.com/buscar/?q=bordado

El bordado es un arte que consiste en la ornamentacion por medio de hebras textiles,
de una superficie flexible.

Disenador

Ozestudi “Disefiador 2013” http://www.xn--diseadorindustrial-q0b.es/index.php?/rd/68- diseno/

Es un profesional que ejerce la profesion del disefio. Puede dedicarse o especializarse en
una gran variedad de objetos o areas del disefio. Los disefiadores son responsables del
desarrollo proyectual de un objeto, producto o concepto.
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Color

Sara Lasso “Color, Luz y Pigmento” — Glosario de arte - http://arte.about.com/od/Diccionario-De-
Arte/ss/Que-es-color.htm

Es una percepcion visual que se genera en el cerebelo de los humanos y otros animales
al interpretar las sefiales nerviosas que le envian los foto receptores en la retina del ojo, que a
su vez interpretan y distinguen las distintas longitudes que captan de la parte visible
del espectro electromagnético.

Telas

Diccionario de material mercantil, industrial y Agricola, José Oriol Ronquillo. 1857
http://textilesmoda-textiles.blogspot.com/2011/08/definiciones-de-telas.html

Es una estructura laminar flexible, resultante de la union de hilos o fibras de manera
coherente al entrelazarlos o al unirlos por otros medios.

Pluralismo Cultural

Guia del Mundo, Pluralismo Cultural Conceptos y Relacion, Global Net.
http://www.gloobal.net/iepala/gloobal/fichas/ficha.php?entidad=Terminos&id=678

Es un término utilizado para describir el mantenimiento de las identidades
culturales tinicas de grupos pequeinos dentro de una sociedad mas grande.

Elite Maya

Boletin Las Elites Maya y Cultura y El estado de Guatemala, Marta Elena Cruz, 2009. http://www.afehc-
historia-centroamericana.org/?action=fi_aff&id=2182

La antigua sociedad maya era similar a otras sociedades en lo que respecta a las clases
sociales. Las dos categorias principales de la sociedad eran la elite y la clase plebeya. Las
¢lites tenian control sobre la politica y la religion de cada ciudad.

Huipil

Editor Articulos El Huipil Expresion de Guatemala, José Addn Veldzquez www.IxchelTextiles.com

Es una blusa o vestido adornado con motivos coloridos que suelen estar bordados es la
vestimenta propia de los indigenas dentro de la region Guatemalteca.
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Bolsa

“Asi Hablamos”. Libro de Vistas, 2004. http://www.asihablamos.com/significado/palabra/bolsa

Su funciéon principal es transportar objetos de uso frecuente que una persona pueda
necesitar en el momento.

Bolsa Artesanal

“Aprender Bolsas artesanal y accesorios”, Beatriz Piocesan.
http://www.bolsademulher.com/artesanato/1314/bolsa-artesanal-aprenda-como-fazer

Bolso que incluye una tira de tela u otro material de un extremo al otro y que se lleva
colgada del cuerpo de forma transversal, pasando la cinta pecho y espalda, desde un hombro
hasta la cadera contraria. Se puede encontrar en diferentes tamafios y colores, este objeto en
especial representa muchas veces detalles de una cultura o lugar donde se creo.

Producir

“cQué es Producir?”, David A. Agris. 2011. http://deisyeconomia.blogspot.com/2011/01/que-es-
producir.html

Se le conoce como la fabricacion en cadena que es aquella en la que se manufacturan
bienes a partir de una cadena de montaje o linea de ensamblado.

Elaborar

“Elaboracion Pancho Lépez”, Ernesto Pinto Lagarriegue. 2010
http://pancholopezfactoriacreativa.blogspot.com/2010/06/elaboracion-definicion-es-la-

capacidad.html

Preparar o transformar un producto mediante el tratamiento adecuado.

Artesania

“Definicién de Artesania” Web2005-2008 - http://definicion.de/artesania/

Se refiere tanto al trabajo del artesano realizado de forma manual por una persona sin el
auxilio de maquinaria o automatizaciones. La artesania como actividad material se suele
diferenciar del trabajo en serie o industrial.
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6.2 Conceptos Fundamentales relacionados con la comunicacion y el
diserio

La Comunicacion

“profesorenlinea.cl” - Registro N° 188.540.
http://www.profesorenlinea.cl/castellano/Comunicacion.htm

Es el proceso mediante el que se puede transmitir informaciéon de una persona a otra.
Tradicionalmente, la comunicacion se ha definido como “el intercambio de sentimientos,
opiniones, o cualquier otro tipo de informaciéon mediante habla, escritura u otro tipo de
sefiales.

Comunicacion Audiovisual

PERE MARQUES: “Teoria de la comunicacion”,
http://dl.dropbox.com/u/20875810/personal/avmulti.htm

Rama de la comunicacién que se especializa en la comprension de la transmision de un
mensaje a través de medios de comunicacion masiva como la television, el cine o la internet.
La comunicacion audiovisual ha cobrado relevancia debido al rdpido crecimiento de los
medios, asi como del uso masivo de computadoras personales, tablets, teléfonos inteligentes y
video juegos. En la actualidad cualquier empresa, institucion o persona publicas que quiera
enviar un mensaje publicitario, debe tener en cuenta que la comunicacion audio visual es la
herramienta de mas crecimiento que ha relegado a la radio y a los periddicos.

Disefio grafico

“¢QUE ES DISENO GRAFICO? DEFINICION DE DISENO GRAFICO”, Arte Dindgmico 2013.
http://www.artedinamico.com/portal/sitio/articulos_mo_comentarios.php?mit=718

Es una profesion cuya actividad es la accion de concebir, programar, proyectar y realizar
comunicaciones visuales, producidas en general por medios industriales y destinados a
transmitir mensajes especificos a grupos sociales determinados. Esta es la actividad que
posibilita comunicar graficamente ideas, hechos y valores procesados y sintetizados en
términos de forma y comunicacion, factores sociales, culturales, econdmicos, estéticos y
tecnologicos.
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Documental

“Cine y Educacién”, Ratil Beceyro, en Cine Documental.
http://www.uhu.es/cine.educacion/cineyeducacion/cinedocumental.htm

El objetivo maximo de un documental es revelar una problematica con hechos y
testimonios reales, este acerca a su realizador con el entorno que decidi6 filmar. En este
aspecto el documental crea lazos mas profundos con la audiencia que el cine convencional,
debido a que observan la crudeza de la realidad.

Filmacién

“Capitulo. 16. Filmar. Beatriz Colindres Nore. 2001, http://lexicoon.org/es/filmar

Accidén de registrar en una pelicula cinematografica, imagenes de sucesos reales o
ficticios. Filmar a diferencia de rodar, es que filmar registra acontecimientos preparados.

Grabacion

“Corporacion Digital”, Formatos de Grabacion 2011.
http://colombiadigital.net/actualidad/noticias/item/1139-formatos-de-
grabaci%C3%B3n.html

Accidn y resultado de capturar el sonido o la imagen en cinta magnética, tarjeta SD, disco
duro etc. Por medio de grabadoras de sonido o video camaras.

Guion

ITunes U-UV, Guion Para Videos 2012.
http://www.uv.mx/itunesu/files/2012/08/quionVideo.pdf

Texto completo que formara parte del film objeto de la realizacion. El guién tiene como
objetivo exponer los pormenores de una cinta cinematografica para su realizacion.

Storyboard o Guiéon Gréafico

Taller de Cine y Animacion, “Teoria del Video y Cine Story Board. 2008.
http://www.nosvemosigual.com.ar/storyboard/

Es un conjunto de ilustraciones mostradas en secuencia con el objetivo de servir de guia
para entender una historia, pre visualizar una animacion o seguir la estructura de una pelicula

antes de realizarse o filmarse.
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Cronograma de grabacidén

Pasos para La preproduccion, “Preliminar de Grabacion.” Carlos Manuel Ortega, 2001.
http://productiontv.pbworks.com/w/page/18735959/La%20Pre-producci%C3%B3n

Lista ordenada de aspectos relevantes de una filmacion, colocados en orden cronologico.
En un cronograma se detallan los responsables de cada grabacion, los horarios, locaciones, asi
como la lista de tomas o escenas que se realizaran.

Camara de cine

La Evolucién de la Cémara Cinematogrdfica,PabloLF.2000. http://www.tiki-
toki.com/timeline/entry/101594/La-evolucin-de-la-cmara-cinematogrfica/#vars!

Es un tipo de camara fotografica que toma una secuencia de fotografias en rapida
sucesion en una cinta de pelicula fotografica que, una vez revelada, puede ser proyectada
reproduciendo el movimiento original, cuyo resultado es una pelicula de cine.

Camara Digital

Digital Foto Red, “Camara Digital y sus caracteristicas, 2005.
http://www.digitalfotored.com/imagendigital/camaradigital.htm

A diferencia de las tradicionales camaras analdgicas que convierten las intensidades de
luz en sefiales infinitamente variables, las cdmaras digitales convierten las intensidades de luz
en nimeros discretos.

El video digital

Cine y definicion. “¢Qué es el video y caracteristicas digitales?” Traduccion al espaiiol. 2003
http://searchmobilecomputing.techtarget.com/definition/camcorder.

La frecuencia necesaria para mostrar un video en bytes por segundo equivale al tamafio
de la imagen multiplicado por el nimero de imagenes por segundo.

NTSC
Alegsa, “Diccionario de Informdtica y Tecnologia. http://www.alegsa.com.ar/Dic/ntsc.php

La norma NTSC utilizada en los Estados Unidos y Japén, la norma NTSC muestra un
formato de imagen de 4:3, la resolucion que se muestra en realidad es de 640 x 480.
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Alta definicion

SonyStreaming “Alta Definicion HD”. 2003. http://www.sonystreaming.com/video-hd-alta-

definicion/

Alta definicion mas conocida como HD por sus siglas en inglés, sistema de video con
cuatro veces mas resolucion al sistema estandar. Los tamanos que utiliza la alta definicion son
1920 x 1080 y 1280 x 720.

Plano Cercano o Close up

Fotogradfia de Expertos. Guia de Edicion 2011.
https://fotografiaprincipiantes.wordpress.com/2011/10/31/close-up/

Plano que comprende los hombros y la cabeza del sujeto, la intencion es la de capturar la
expresion.

Plano entero

Educacion Artistica, Plantilla Wdter, 2009. http://nashlyvegapantoja.blogspot.com/p/plano-
entero-generalmente-muestra-un.html

Es un plano més proximo que puede tener como limites de la pantalla la cabeza y los pies
del personaje principal, que por lo tanto se ve entero. Aporta sobretodo un valor narrativo, ya
que muestra perfectamente la accion que desarrollan los personajes. El plano entero también
puede tener cierto valor descriptivo, ya que permite apreciar las caracteristicas fisicas
generales del personaje.

Plano americano

El Plano Largo, Stanley Kubrick, 2001. http://www.solosequenosenada.com/misc/tipos-de-
planos-cine/105 plano _americano.php

Es un plano medio ampliado que muestra los personajes desde la cabeza hasta las
rodillas. En este plano lo que interesa sobre todo es mostrar la cara y las manos de los
protagonistas; por lo tanto tiene un valor narrativo y también un valor expresivo. El plano
americano se utiliza mucho en las escenas donde salen personajes hablando y en las peliculas
“westerns” ya que permite mostrar a la vez la pistola y la cara de los personajes.
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Plano inserto

Guia de clasificacion de estilo de tomas, 2004. http://www.xtec.cat/~xripollTerminos
decinematografia9glosario.htm

Plano creado durante el proceso de ediciéon para reemplazar una imagen con otra,
mientras el audio se mantiene el mismo este ilustra el audio o la musica.

Plano medio

UnoDosTres Accion. “La Vida del Cine”, Carles Paul. 2009.
https://undostresd.wordpress.com/2009/04/24/plano-medio-y-plano-americano/

Presenta el personaje de cintura para arriba. La cadmara esta bastante cerca de él. Aporta
sobretodo un valor narrativo, ya que presenta la accion que desenvuelve el personaje. En
cambio, el ambiente que le rodea ya no queda reflejado. El plano medio también tiene un
valor expresivo, ya que la proximidad de la cdmara permite apreciar un poco las emociones
del personaje.

Primer Plano

“En busca del Encuadre Perfecto”, Espacio dedicado al Video.
http://www.dzoom.org.es/noticia-1406.html

Muestra un objeto o una parte del objeto o personaje. La camara esta situada
practicamente sobre los elementos que registra. Su valor depende del contexto. Puede aportar
un valor descriptivo, un valor narrativo o un valor expresivo. Los planos de detalle suelen
tener también una corta duracion y se intercalan con otros planos que aportan mas
informacion sobre lo que hace el personaje y sobre el entorno que le rodea. Al igual que en los
otros tipos de plano, hay que evitar cortar a las personas por sus uniones naturales.

Vector

“Grdficas Pixelares y Vectoriales” Definiendo el Disefio Grdfico”, 2007.
http://pablopagura.blogspot.com/2007/08/definicin-pixeles-y-vectores.html

Una imagen vectorial es una imagen digital formada por objetos geométricos
independientes cada uno de ellos definido por distintos atributos matematicos de forma, de
posicion y de color.
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[lustracion

“Dibujo de llustraciones”, U. Im Hof, La Europa de la llustracion, Barcelona, Critica, 1993, cap |.
http://www.abcpedia.com/arte-dibujo/dibujo-ilustraciones

Se describe al dibujo o imagen que adorna o documenta el texto de un libro.

Portada

“Portadas, Pdgina y Disefo de Libros”. Jack Ori, 2005
http://www.ehowenespanol.com/pagina-portada-libro-sobre 325016/

La portada es la primera plana o la cubierta delantera, donde aparecen el titulo de la obra
y el nombre del autor, y en muchos casos se acompana de una ilustracion relacionada con el
contenido.

Cintillos

Maestros del Web, “Produccion y Edicion del Video, Estefany Falla, 2011.
http://www.maestrosdelweb.com/produccion-y-edicion-de-video-en-internet/

En el disefo y la publicidad son los que aparecen durante un programa y sale en la parte
inferior una barra franja con la informacion sin necesidad de hacer pausa para presentar los
videos.

6.3 Ciencias Auxiliares Artes, Teorias y Tendencias
6.3.1 Ciencias

Sociologia “Emile Durkheim y Max Weber”

Los fendémenos producidos por la actividad social de los seres humanos, dentro del
contexto historico-cultural en el que se encuentran inmersos.

En la sociologia se utilizan multiples técnicas de investigacion interdisciplinarias para
analizar e interpretar desde diversas perspectivas tedricas las causas, significados e influencias
culturales que motivan la aparicion de diversas tendencias de comportamiento en el ser
humano especialmente cuando se encuentra en convivencia social y dentro de un habitat o
"espacio-temporal" compartido.
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Tecnologia “Tim Berners-Lee”

Es el conjunto de conocimientos técnicos, ordenados cientificamente, que permiten
disefiar y crear bienes y servicios que facilitan la adaptacion al medio ambiente y satisfacer
tanto las necesidades esenciales como los deseos de la humanidad.

Semiologia de la Imagen “Umberto Eco”

Estudia fendomenos significantes, objetos de sentidos, sistemas de significacion,
lenguajes, discursos y los procesos asociados.

Ciencias de la Comunicacion “Lic. Walter Saldafia Manche”

Es el proceso mediante el que se puede transmitir informacién de un canal a otro. Los
procesos de comunicacion son interacciones mediadas por signos entre al menos dos agentes
que comparten un mismo repertorio de los signos y tienen unas reglas semioticas comunes.

Psicologia de la Comunicacion “Ubaldo Cuesta”

Estudia principalmente el comportamiento del ser humano y su estrecha relaciéon que
tiene con la mente.

Psicologia del consumidor “Alejandro Moila”

Define un proceso de creacion de los mensajes publicitarios. Al dar a conocer el
aprendizaje por el comportamiento segun El fisiélogo I. P. Pavlov, el objetivo principal de la
psicologia del consumidor es pensar que a mayor interés una persona pueda tener por un
elemento publicitario mas éxito serd este mismo. El instinto de identificacion con una marca
puede jugar un papel importante dentro de la comunicacidon por medio de este mismo se puede
crear el producto y necesidad para cubrir una demanda.

Comunicacion Educativa “José Pablo Urquiza”

Es la disciplina en el 4rea de la comunicacion que se encarga de analizar las
caracteristicas de los medios de comunicacion y sus efectos en un entorno educativo.

Antropologia “Javier San Martin”

Establece ciertos parametros en las condiciones del entorno en donde un ser humano se
desempeia, asi también como toda su capacidad para desarrollarse.
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Semiologia del Discurso “Edith Aristizabal”

La semiologia del discurso en la comunicacién es 1til para descubrir todo aquello que
nosotros percibimos en el universo. Cualquier elemento que elegimos tendra un punto de
vista para analizarlo, y lo que encontremos de este andlisis sera la significacion que tenemos
de la percepcion.

Psicologia del Color “Eva Heller”
Esta ciencia aborda la relacion de los colores con nuestros sentimientos y demuestra

cémo ambos no se combinan de manera accidental, pues sus asociaciones no son meras
cuestiones de gusto, sino experiencias universales que estdn profundamente enraizadas en
nuestro lenguaje y en nuestro pensamiento.

6.3.2 Artes

Miuisica

El arte de organizar una combinacién coherente de sonidos y silencios utilizando los
principios fundamentales de la melodia, la armonia y el ritmo, Desde hace varias décadas se
ha vuelto mas compleja la definicion de qué es la musica. La musica, como toda
manifestacion artistica, es un producto cultural. El fin de este arte es suscitar una
experiencia estética en el oyente, y expresar sentimientos, circunstancias, pensamientos o
ideas.

Locucion

Arte de hablar de un individuo o un grupo de personas, ante un micréfono o sin ¢él, ante
una audiencia presente o distante, su principal funcidn es relatar un texto para complementar
de manera significativa una historia, esta locucion puede servir como ayuda a una produccion
audiovisual para resaltar detalles especificos y que ayuden a dar a entender mejor el mensaje.

Cinematografia

Es la creaciéon de imagenes en movimiento. Puede incluir el uso de la peliculao
las iméagenes digitales, normalmente con una camara de video. Esta muy relacionado con el
arte de la fotografia.
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6.3.3 Teorias

Teoria de la Comunicacion

Estudia realmente la capacidad que poseen algunos seres de relacionarse con otros,
intercambiando informacién. Es una combinacion cientifica relativamente nueva, que se basa
en el estudio especifico de la comunicaciéon como base una accion que viene desde mucho
tiempo atras.

Técnicas de Investigacion

Son los procedimientos e instrumentos que utilizamos para acceder al conocimiento.
Encuestas, entrevistas, observaciones y todo lo que se deriva de ellas. Los pasos de la
investigacion. Son de vital importancia pues en sus diferentes etapas se puede lograr abarcar
un area especifica del tema que es planteado.

6.3.4 Tendencias

YouTube

Es un sitio web para compartir videos, creado por tres antiguos empleados de PayPal en
febrero de 2005 y es propiedad de Google desde finales de 2006, en la que los usuarios
pueden subir, ver y compartir videos. La compaiia tiene su sede en San Bruno, California.

Utilizan diferentes plataformas para mostrar una amplia variedad de contenido de video
generado por los usuarios, incluyendo clips de video, clips de television y videos musicales, y
contenidos no profesionales como blogs de video, videos cortos originales y videos
educativos.

Stop Motion

También conocido como animacién foto a foto o cuadro por cuadroes una técnica
de animacidn que consiste en aparentar el movimiento de objetos estaticos por medio de una
serie de imagenes fijas sucesivas.

Timelapse

Es una técnica fotografica muy popular usada en cinematografia y fotografia, para
mostrar diferentes motivos o sucesos que por lo general suceden a velocidades muy lentas e
imperceptibles al ojo humano. El efecto visual que se logra en el time-lapse consiste en que
todo lo que se haya capturado se mueva muy rapidamente, como puede ser el movimiento de
las nubes, la apertura de una flor, una puesta de sol, etc.
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CAPITULO VII



7. Proceso de disefio y propuesta preliminar
Se refiere a fundamentacion, el proceso y la elaboracion acerca del desarrollo del material
audiovisual, asi como una propuesta preliminar del mismo. También Los primeros bocetos
sobre la idea.

7.1 Aplicacion de la informacion del marco tedrico

Ciencias de la comunicacion

Son ideas que dan a conocer diversos conocimientos bésicos para el documental. La
comunicacion como ciencia nos ayuda a analizar como enviar un mensaje a un grupo receptor
y que sea una idea entendible.

Disefio grafico
Es la parte requerida para formar en conjunto las ideas principales y convertirlas la

documentacion final. La idea de utilizar el disefio grafico como parte del marco tedrico de
esta tesis, ayuda a que todo lo relacionado con la creacion de un material audiovisual cobre
vida y que por medio de grabacioén y de uso de software de edicion se presente un video
documental a la empresa Maria’s Bag.

Semiologia
El conocimiento de los significantes y de los significados es importante para la edicion

adecuada del video documental.

Sociologia
Es la que mas respalda conocimiento a este proyecto ya que ayuda a comprender el papel

de la empresa como fuente de trabajo y de desarrollo social de las personas que involucra este
proyecto Por la tanto, la sociologia en el desarrollo del material audiovisual forma un papel
importante.

Cinematografia

Ya que el proyecto principal de esta tesis es un video documental, es importante el
conocimiento sobre las técnicas, planos, encuadres y equipos que se necesita al momento de
realizar un video documental.

Comunicaciéon

Significa "compartir, participar en algo, poner en comun". A través de la comunicacion,
podemos utilizarla como base para transmitir los mensajes por el que se planted el objetivo
principal de este proyecto.
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Comunicacién audiovisual
La comunicacion audiovisual se especializa en tratar de comunicar un mensaje a través de
medios de comunicacion masivos. Gracias al rdpido avance de la tecnologia, la comunicacion

de forma audiovisual ha cobrado gran importancia dentro del mundo actual. Por medio de la
comunicacion audiovisual se logra realizar esta propuesta de material audiovisual.

Documental

El objetivo basico es documentar aquello que se considera importante para que se guarde
un testimonio sobre la historia de Marias Bag y de la elaboracion de las bolsas y accesorios
con base de los huipiles tipicos de Guatemala.

Filmacion

Dentro de la propuesta final planteada fue la actividad de tomar escenas, ya sea de
paisajes, de personas o de cualquier otra cosa en movimiento. Para la filmacién del material
audiovisual es de vital importancia lograr capturar las escenas que transmiten el mensaje
apropiado en el video.

Grabacion
Como resultado de capturar el sonido o la imagen se quiere editar para la propuesta final
que es un material audiovisual.

Guién

Texto completo que formara parte del material audiovisual. El guién de este material
audiovisual tiene como objetivo exponer los principales argumentos sobre cada parte de la
historia.

Storyboard
Es un conjunto de ilustraciones mostradas en secuencia con el objetivo de servir de guia

para entender la historia, pre visualizar las animaciones o seguir la estructura del material
audiovisual antes de realizarse o filmarse.

Cronograma de grabacidén

En el cronograma de la tesis se detallan los responsables de cada grabacion, los horarios,
locaciones, asi como la lista de tomas o escenas que se realizaran para la realizacion del
material audiovisual.

Camara Digital

A diferencia de las tradicionales camaras analogicas, este proyecto de Tesis esta la
utilizacion de una cdmara hibrida, es decir una cdmara digital que con ayuda de un adaptador
puede ser utilizada una gama muy amplia de lentes de camaras analogas para jugar con
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diferentes campos de profundidad, para darle al material audiovisual un look mas
cinematografico.

Alta definicion

Todo el proyecto de la realizacion del material audiovisual se pensé en funcion de
trabajar con las mas alta definicion o bien conocida como HD por sus siglas en inglés. Este
formato de video tiene mas resolucion que un formato estandar y permite mostrar una calidad
de imagen muy profesional y a la vez dar a la empresa un excelente producto final.

Encuadre

Todos los encuadres de camara del material audiovisual fueron ordenados para dar el
sentimiento y la idea de lo que esta sucediendo de manera correcta e indicada en lo que se esta
observando.

Plano cercano o close up
La intencion al realizar este tipo de encuadre es la de capturar la expresion. Dentro de las
entrevistas realizadas este fue el plano utilizado principalmente.

Plano entero

El plano entero dentro de las tomas del material audiovisual se utilizé especificamente
para mostrar areas generales de trabajo, tales como la fabrica de ensamblaje y las tiendas en
donde se pretendia mostrar espacios amplios.

Sociologia

Como ciencia principal durante el desarrollo de este proyecto, gracias a la sociologia se
puede fundamentar el impacto que tiene la empresa Marias Bag dentro de un grupo de
personas que, gracias al trabajo que realizan hay un beneficio en sus familias y en crear
oportunidades de una mejor vida.

Tecnologia
Como herramienta, la tecnologia juega un papel fundamental dentro del desarrollo del

material audiovisual, ya que gran parte de la propuesta final no puede ser ejecutada sin
herramientas de tecnologia que sirvan para realizar este proyecto.

Semiologia de la Imagen
El estudio de los signos es indispensable para este proyecto, la necesidad de expresion e

interpretacion de los mensajes de nuestro entorno, ya que vivimos en un mundo de signos,
por ello la Semiologia es fundamental para establecer dentro de la propuesta del material
audiovisual los correctos significados de cada término utilizado en este proyecto.
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Psicologia de la Comunicacion

En el area dentro del desarrollo de un material audiovisual como propuesta final, la
psicologia tiene un papel importante dentro de lo que pueda percibir la gente al ver un video
en donde se trate de impactar a una sociedad por medio de una historia.

Psicologia del consumidor

El objetivo principal de la psicologia del consumidor es pensar en el impacto y el interés
que una persona pueda tener por un elemento publicitario. Lograr que con una marca se pueda
descubrir las necesidades y las demandas de un grupo objetivo, da como resultado la
propuesta de un material audiovisual exitoso.

Antropologia
Podemos tomar como ejemplo las condiciones del entorno en donde las familias

desarrollan su trabajo, y pueden mejorar asi sus condiciones. También ayuda a identificar las
capacidades que tienen las mujeres para aprovechar los recursos y los que hacen para crear los
accesorios Marias bag.

Semiologia del Discurso

La semiologia del discurso y su aplicacion en una propuesta de un material audiovisual,
es util para descubrir todo aquello que nosotros percibimos. Cualquier elemento que elegimos
tendrd un punto de vista para analizarlo, y lo que encontremos de este analisis sera la
significacion que tenemos de la percepcion.

Psicologia del Color

Esta ciencia muestra la relacion que tienen cada uno de los colores con nuestros
sentimientos y cdmo se interpretan en un producto final y asi transmitir un mensaje o un
significado a partir de la combinacion de los mismos hacia las personas.

Musica

Utilizando los principios fundamentales de la melodia, la armoniay el ritmo, como
propuesta final de un material audiovisual para dar a conocer el desarrollo de las bolsas que
realiza Marias bag, fue fundamental que tanto la parte visual como el audio fueran una
composicion y un complemento, dentro de las opciones que se utilizaron fue musica sin
mucho protagonismo pero a la vez que sirviera para dar la calidad y la distincion de la marca.

Locucién

Se describe como el arte de hablar de una persona, su principal funcion dentro de el
material audiovisual es relatar un texto para complementar de manera significativa la historia
que se estd contando.
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7.2 Conceptualizacion

Durante la conceptualizacion del video documental se utilizaron distintas técnicas para
generar el concepto de disefio y el nombre del video documental, las que se presentan a
continuacion.

La idea de tener un nombre para el desarrollo del material audiovisual es de gran
importancia, es la identidad del material lo que se quiere transmitir y va a impactar en el
grupo objetivo, para que se entienda una idea concreta y pueda ser ejecutada con eficacia.

7.2.1 Método: Inspira video (www.neuronilla.com)

Una potente técnica de creatividad creada por Neuronilla para generar ideas tomando
videos al azar como provocacion.

El principio bésico de esta técnica es el mismo que otras muchas, proveernos de un
estimulo al azar que nos sirva de provocacion para encarar nuestro objetivo creativo desde
otro punto de vista y generar nuevas ideas superando las conexiones neuronales previsibles
para ese objetivo.

(Para qué? El usar una herramienta audiovisual para generar ideas puede ser un estimulo
muy inspirador. Como no sabemos qué video puede aparecer, nos puede causar sorpresa,
curiosidad, intriga, quizd miedo..., todos ellos nos hardn sentir distintas emociones que
serviran de impulso para aportar muchas y valiosas ideas.

Ademas, es un estimulo que aporta novedad a equipos que estan acostumbrados a trabajar
con otras técnicas de creatividad.
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7.2.2 Definicion del concepto del video documental:

Cada bolsa nos cuenta una historia y retrata la herencia milenaria de una sabia e
inspiradora cultura, los Mayas.

Videos utilizados como referencia

Intel Visual Life - The Sartorialist

Intel Visual Life - Greaorv Gourdet. Chef de Cuisine

7.2.3 Ideas para nombres al Material Audiovisual

“Huipiles y Marias”

“El Alma de Maria”

“La Historia detras de Marias”
“Tejidos Milenarios”

“La Historia detras de un Huipil”

7.2.3.1 Justificacion

Se justifica el video con este nombre porque da a conocer concretamente la historia del
proceso y la elaboracion de las bolsas artesanales que realiza la empresa Marias Bag.
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7.3 Principio de Bocetaje
7.3.1 Primer Nivel de Bocetaje para el Guion Técnico

Esta es la etapa en donde se elabora el modelo. Debe ser amena y de nivel creativo Para
ello se elabor6 un Guidn técnico y un Storyboard que contiene los elementos graficos
descriptivos suficientes que ayudan a mantener una idea de forma ordenada y al desarrollo y
ejecucion correcto de esta misma.

El Guion Técnico contiene los datos y las descripciones suficientes para crear el material
audiovisual de forma cronoldgica, en cuanto a la idea que se tiene de su desarrollo. El video
documental inicia con la aparicion logotipos de las entidades de la empresa Marias Bag.

Seguidamente el documental hace una entrada con la animacion serie de bolsas para la
introduccion y se rompe la escena con la entrada de tomas en close de como se elabora un
huipil de forma resumida y con transiciones. Asi dar inicio a la historia principal y desarrollo
del material.

Se muestra un material audiovisual con distintos dngulos, tomas, movimientos de camara
y efectos de edicion en cuanto a su velocidad. Se muestra parte del trabajo elaborado por las
mujeres que realizan el tejido tipico y como es el procedimiento en la elaboracion de las
bolsas.

En un plano medio y en tomas generales como en detalle, se presenta de forma breve una
entrevista de la persona principal dentro de la empresa Marias bag quien cuenta de forma
natural como fue el inicio de esta empresa

Cambio de tomas con un efecto de transicion de izquierda a derecha mostrando lugares
que han sido parte de esta empresa acompafiadas con la voz del locutor dando el mensaje

final.

Créditos en letra de color negro con fondo blanco y logotipos la empresa universidad y
firma del estudiante quien realizé este material audiovisual.
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7.3.2 Tabla de Requisitos

Elemento

9 PROPOSITO TECNICA EMOCION
Grafico

CREAR UN MATERIAL AUDIOVISUAL PARA DAR A CONOCER E CAMARA Y
tARUN A MAL AUDIOVISUAL P A DA CONO % EL
VIDEO ; i s ; % Yo PROGRAMAS DE  [CREATIVIDAD
PRODUCTO DE MARIAS BAG e
EDICION DE VIDED

PHOTOSHO®
colon | UTILIZAR EL COLOR QUE MANEJA LA EMPRESA PARA DAR EL SENTIDO | E COLORES | IDENTIDAD
o ( A DE COLORES D DAD
s ORIGINAL DE LA EMPRESA S S

MARIAS BAG

LUSTRADOR
IDENTIFICAR LA ESENCIA DE MARIAS BAG CON LA TIPOGRAFTA T :'l._,ll;ﬂ'\[l‘.’- PARA
EMPRESARIAL UTILIZADA ACTUALMENTE CINTILLOS
TRAJAN PRO

'IF‘II-'\:H,'A‘-',-\ ESTABILIDAD

7.3.3 Storyboard

El inicio de este proceso de bocetaje ha comenzado con una serie de ideas basicas que a
través del curso de tesis han ido formando parte clave de este proceso de desarrollo de la idea
principal. Es por eso que una de las técnicas mas apropiadas para la representacion del
material audiovisual es por medio de dibujos que representen y simplifiquen la idea de este
material.

Como se puede apreciar en la propuesta de primer nivel de bocetaje, el storyboard o
guidn técnico es una representacion grafica de las escenas audiovisuales que se desarrollaran
en el material audiovisual y de esta manera generar una secuencia logica del mismo. Cada
escena contiene detalles visuales y apuntes que sirven como referencia para cada cuadro, para
proporcionar una idea de lo que se verd en cada toma del material audiovisual.
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Proyecto realizado en clase como idea inicial de Tesis

Cliente: Marias Bag
Producto: La Historia detras de
un Huipil.
Medio: Material Audiovisual
Duracién: 00:03:40seg.
Fecha: Guatemala 2014
Hoja: 1/3

Accion

Aparece logo corporativo de
empresa con transicion

de entrada y salida

Audio
Misica inicia con fade in en
secuencia de video.

Accion
Tomas de secuencia B-roll

Audio
Pista de musica Unico audio

Accidn
Primer plano de mujeres
trabajando en huipiles

Audio
Muisica baja de nivel para
inicio de voice en off

Accion
imagenes del camino de
carretera hacia Sacatepéquez

Audio
Pista de musica Unico audio

jESEZEET

Accion
Aparece toma de entrada
a pastores, Sacatepéquez

Audio
Voice en off narracién con
musica de fondo

)

Accion
Entrevista plano medio con
cintillo de persona

Audio
Audio de entrevista directo
a camara con solapa
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Cliente: Marias Bag

Producto: La Historia detras de
un Huipil.

Medio: Material Audiovisual
Duracién: 00:03:40seg.

Fecha: Guatemala 2014

Hoja: 2/3

Accion Accion Accion

personas trabajando bolsas Primeros planos de tiendas y venta de accesorios
en fabrica detalles de huipiles tejidos elaborados de huipiles
Audio Audio Audio

Modisica con voice off para Pista de musica Unico audio Musica baja de nivel para
secuencia de tomas inicio de voice en off

G ity

A = o g\
A1) 7\ 7 e
MAR 145, BAG

Accion Accion Accion
Close up de todos los Tomas de las tiendas en donde | collage de logo y fotos para
productos Marias Bag se venden las bolsas y dar fin al video

accesorios
Audio Audio Audio
Pista de musica Unico audio Voice en off narracién con Pista y locucién finalizan

musica de fondo con fades out.
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EscenaNo.1  Duracién (00:00:10

Referencia
/ /X WQ‘
Mag s Bas
Accié intro video de collage
coun) de bolsas tipicas con logo
Audi Musica de fondo,
L crossfade al inicio
L multiples transiciones de
Transicién opacidad
EscenaNo.6  Duracién  00:00:10
Referencia
Accién tomas de secuencia
b-roll
Audio Musica de fondo,
locucién de entrevista
Transicién cortes con crossfade

EscenaNo.11 Duracién 00:00:10

Referencia
Accién Continuacion de entrevista
plano medio
Audio Musica de fondo,
Audio directo a solapa
Transicin fade in, fade out

EscenaNo.16 Duracién  00:00:10

Tase
\

M, ey
N

Referencia

Accién tomas de secuencia
b-roll
Audio Musica de fondo,

locucion de entrevista

cortes con crossfade

Escena No. 2

EscenaNo. 7

Storyboard con especificaciones Técnicas

Duracién  00:00:30

Referencia

tomas de secuencia

Accién beroll
Audio Musica de fondo,

L cortes con crossfade
Transicion

Duracién  00:00:30

Referencia

Accién tomas de secuencia
b-roll
Audio Muisica de fondo,

locucion de entrevista

cortes con crossfade

Transicion

EscenaNo.12 Duracién 00:00:30

tomas de secuencia

Aecién b-roll

Mudsica de fondo,

Audio

T cortes con crossfade
rai

00:00:20

‘ EscenaNo.17  Duracién

Referencia

‘ Accién

tomas de secuencia
b-roll
Audio Musica de fondo,
finaliza locucion
Tran: cortes con crossfade

Escena No. 3

Referencia

Accién

Audio

Transicion

Escena No.

Referencia

’ Accién

Duracién  00:00:40

tomas de secuencia
b-roll

Musica de fondo,

cortes con crossfade

Duracién  00:00:20

Duracién  00:00:10

EscenaNo.4 | Duracién (00:00:10 EscenaNo. 5|

Referencia

Accién tomas de secuencia Accién tomas de secuencia
b-roll b-roll

Audio Musica de fondo, y Audio Misica de fondo,
comienza locucion

Transicion cortes con crossfade Transicién cortes con crossfade

EscenaNo.9  Duracién  00:00:10 EscenaNo.10| Duracién  00:00:30
Referencia %\'{%”,Z}X Referencia

’Aocién

tomas de secuencia tomas de secuencia Accion Entrevista plano medio
b-roll b-roll
Audio Mudsica de fondo, Audio Muisica de fondo, Audio Mudisica de fondo,
locucién de entrevista
Transicién cortes con crossfade Transicién cortes con crossfade Transicién fade in, fade out

EscenaNo.13|

Accién

Audio

Transicion

Referencia

Accién

Audio

Transicion

EscenaNo.18

00:00:40

Duracién

tomas de secuencia
b-roll

Musica de fondo,

cortes con crossfade

Duracién  00:00:10

Logotipo da finalizacién
a material audiovisual

Madsica de fondo,
fade out para final

Ultima transicion de
opacidad a negro

EscenaNo.15 Duracién 00:00:10

EscenaNo.14 Duracién 00:00:10

Referencia
Accién tomas de secuencia Accién tomas de secuencia
b-roll b-roll
Audio Musica de fondo, Audio Musica de fondo,
locucién locucién
Transicion cortes con crossfade Transicién cortes con crossfade

Cliente: Marias Bag

Producto: La Historia detras de
un Huipil.

Medio: Material Audiovisual
Duracién: 00:03:40seg.

Fecha: Guatemala 2014

Hoja: 3/3
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7.3.4 Seleccion de tipografia

Dentro de la amplia gama de Tipografias y estilos de letras se toma en consideracion este
estilo en especifico, pues es la tipografia utilizada por la empresa en toda su imagen:

Trajan Pro

PUBLIC JUNK
DWARVES QUIZ
MIGHTY FOX.

TRAJAN

Este estilo es seleccionado por sus caracteristicas en cuanto a forma, estilo, legibilidad y
fundamentalmente por su integracion visual en el video documental, como en la elaboracion
de material grafico en apoyo del mismo.

Por lo que se eligio el estilo tipografico TRAJAN PRO debido a su uso dentro de la
creacion de otros artes, los que son estéticamente bien integrados. El grosor y su legibilidad
dentro de la pantalla es aceptable e incrementa el estilo moderno que se pretende realizar en el
documental como en las otras piezas graficas.

El tamafio de esta fuente se manejard entre 72pti como minimo y con expansion de la
misma no calculada, ya que sera sujeta a animaciones en donde se requiere de su incremento
en cuanto a tamafo de forma proporcional.

La tipografia en fondo blanco: transmite nobleza y elegancia. Este color es importante, ya
que es imposible no ser visible dentro de fondos claros que ayuda a dar sobriedad y equilibrio
visual en el documental.

Ejemplo de encuadre de texto

MARIASBAG

LA HISTORIA DETRAS DE UN HUIPIL
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7.3.5 Especificaciones Técnicas de imagen

Para mejoras del video se utiliz6 para el color de la imagen original, técnicas de
colorizacion, para ayudar a resaltar la imagen aportando una textura al material audiovisual

mas profesional

Primera Propuesta Propuesta Final

Toma Original

7.3.6 Especificaciones Técnicas de Sonido

El sonido cumple con normas aceptables que hacen comprensible lo que se quiere decir,
cuidando con esto la diccion, por parte del narrador.

Imagen de musicalizacion para propuesta de Material Audiovisual

Audio Anim
2] = Vo

m Compressor: 4

= Limiter: All »

Va acompafiado con musica de creacion y composiciéon de la cancion original Steve
Gibbs - Bokeh, aunque el estilo es instrumental sin letra no genera problema con la mezcla de

la narracion.
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Imagen de album de cancién a utilizar

Steve Gibbs — Bokeh

by Untitledesigner + 3 months ago « 77 views

Re-uploaded for promotion @Collectables:
http://blog.adrianoesteves.com/

HD

7.3.7 Especificaciones Técnicas de Edicion

Para conservar la calidad en cuanto a tecnologia, el video documental serd trabajado en
un programa de edicion profesional llamado Final Cut Pro X, recomendado para produccion
de material audiovisual.

Imagen de edicion para propuesta de Material Audiovisual

7.4 Propuesta Preliminar y Final del Material Audiovisual

En base a las especificaciones que se dieron por parte de la empresa Marias bag. Se
establecio una propuesta preliminar en donde se mostrara un material audiovisual para dar a
conocer el proceso de elaboracion de las bolsas que realiza la empresa Marias bag y con este
mismo, lanzar una campafia de marketing para el afio 2014.
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Imagen de Edicion para propuesta de Material Audiovisual

Escena No. 1 Duracién: 00:00:10
Audio

Mdisica inicia con fade in en
secuencia de video.

Accién
Aparece productos de bolsas Marias bag
de entrada y salida

Escena No. 2 Duracién: 00:00:05

Accién

Aparece logo corporativo de empresa con Audio

transicién de entrada y salida Pista de musica Unico audio
Escena No. 3 Duracién: 00:00:10

Accién Audio

Tomas de secuencia B-roll, primer plano Msica baja de nivel para
de mujeres trabajando en huipiles inicio de voice en off
Escena No. 4 Duracién: 00:00:05 8

Accién Audio

Tomas de sequencia B-roll, primer plano Voice en off narracién con
de muijeres trabajando en huipiles musica de fondo

Escena No. 5 Duracién: 00:00:03

Accion Audio

Tomas de secuencia B-roll, primer plano Voice en off narracion con
de mujeres trabajando en huipiles musica de fondo

Escena No. 6 Duracién: 00:00:20 S5 7

Aecién [ Audio

Audio de entrevista directo
a cdmara con solapa

Entrevista Plano medio con
cintillo de persona

Escena No. 7 Duracién: 00:00:05 Jilis

Accion .

Tomas de secuencia B-roll, primer plano A_“d'° L .
de mujeres trabajando en huipiles Pista de musica nico audio
Escena No. 8 Duracién: 00:00:03 -

Accién % Audio

Voice en off narracién con

Tomas de secuencia B-roll, primer plano 1cE
s musica de fondo

de mujeres trabajando en huipiles

Escena No.9 Duracién: 00:00:03
Accién )
Tomas de secuencia B-roll,Primer plano Audio L _
de muijeres trabajando en huipiles Pista de musica Unico audio
Escena No.10 Duracién: 00:00:02
Accién |
Tomas de secuencia B-roll, primer plano Audio .
de mujeres trabajando en huipiles Pista de musica Unico audio
Escena No. 11 Duracién: 00:00:10
Audio
Acciéon Voice en off narracién con
Personas trabajando bolsas en fabrica musica de fondo
Escena No. 12 Duracién: 00:00:05
Accién : i
Primeros planos de detalles de huipiles Audio
tejidos Pista de musica y locucién
Escena No. 13 Duracién: 00:00:03
Accibn Audio
Personas trabajando bolsas en fabrica Pista de musica y locucién
Escena No. 14 Duracién: 00:00:05
Accion Audi
. . udio
Personas trabajando bolsas en fabrica Pista de musica Gnico audio
Escena No. 15 Duracién: 00:00:10
Accién Audio .
Personas trabajando bolsas en fabrica Pista de musica Unico audio
Escena No. 16 Duracién: 00:00:10
Accién ) Audio

Personas trabajando bolsas en fabrica Pista de musica Unico audio

40seg.

:03

00

Guatemala 2014

Producto: La Historia detras de

un Huipil.
Medio: Material Audiovisual

Duracién

Cliente: Marias Bag
Fecha

Hoja: 1/3



Escena No. 17 Duracién: 00:00:05

L, Audio
Accién . . Pista de musica Unico audio

Huipiles tipicos y mujeres que los realizan
Escena No. 18 Duracién: 00:00:03

Audio

Accién N — .
Pista de musica unico audio

Close up de telares, colores de hilos y disefios
Escena No. 19 Duracién: 00:00:05
Accion

Aparecen tomas de detalle de distintas
regiones de huipiles

Audio
Voice en off narracién con
musica de fondo

Escena No. 20 Duracién: 00:00:20 Audio

Audio de entrevista directo

Accion X
a camara con solapa

Continuacién de entrevista en plano medio

Escena No. 21 Duracién: 00:00:10 Audio

Accién Voice en off narracién con
Familias de mujeres que trabajan con " musica de fondo

tejidos tipicos
Escena No. 22 Duraci6n: 00:00:02 i

Accién % Audio

Aparece productos de bolsas Marias bag Pista de musica Unico audio

detalles y colores resaltan

Escena No. 23 Duracién: 00:00:05
Accién Audio
Aparece productos de bolsas Marias bag Pista de musica Unico audio
Escena No. 24 Duracién: 00:00:03 .
Audio
Accién Voice en off narracién con

Planos generales del interior de Guatemala = musica de fondo

Escena No. 25 Duracién: 00:00:10
Accion

Planos medios de familias beneficiadas

que trabajan en huipiles tipicos

8 Audio
Pista de musica Unico audio

Escena No. 26 Duracién: 00:00:20
Accién Aydlo PR .
timelapse de llegada a Pastores, Sacatepéquez Pista de musica Unico audio
Escena No. 27 Duracién: 00:00:05 "

" Audio
Accidén

Voice en off narracién con

Aparece productos de bolsas Marias bag misica de fondo

ensamblados

Escena No. 28 Duracién: 00:00:03

Accién Audio

Nifios de familias que estudian en Colegio ' Pista de musica y locuciéon
Cambiando Vidas
Escena No. 29 Duraci6n: 00:00:05

Accién Audio

Instalaciones del colegio Pista de musica y locucion
Escena No. 30 Duracién: 00:00:10
Accion

Aparece personas que compran productos
realizados de huipiles tipicos

Audio
Pista de musica Unico audio

Escena No. 31 Duracién: 00:00:10
Accién
Detalle a closeup de generacién de familias

Audio
Pista de musica Unico audio

Bag
La Historia detras de

1as

3

Mar

Cliente

Producto

un Huipil.
Medio

Material Audiovisual

00:03:40seg.

Duracion
Fecha
Hoja

Guatemala 2014

2/3
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Escena No. 32 Duracién: 00:00:05 Audio %
Accién Voice en off narracién con g s
Huipiles tipicos y el mercado en Guatemala musica de fondo ko] 2 <
Escena No. 33 Duracién: 00:00:05 -g -g g 8
0 0 N
Accion Audio ‘%D 6 2: g ©
Detalles de productos a base de textiles tipicos Pista de muisica Unico audio ﬁ % @© ﬁo') g
© P
Escena No. 34 Duracién: 00:00:10 [ 1} \V k‘ ) 2 4 Audio T g % S %
Accién \ . Voice en off narracién con S5=Sg32
3 »‘ Jsi .- ‘S o O
Tiendas en donde se venden producto Marias ’“\ mdsica de fondo 8 g % o 8 &
Escena No. 35 Duracién: 00:00:03 Audio 5 -8 T ? 5
: i 4 =T C =]
Accién Voice en off narracién con oas=Aad

Mercado y tendencias actuales musica de fondo

Audio
Voice en off narracion con

Escena No. 36 Duracién: 00:00:10

Accién musica de fondo

Huipiles tipicos y mujeres que los realizan

Escena No. 37 Duracién: 00:00:03

Accién Au.dio y '

Grupo objetivo que compra producto Voice en off narracién termina

Escena No. 38 Duracién: 00:00:05

Accién Audio

Toma de close up de bolsas para final e i5ta de musica Unico audio
— _‘“' =

Escena No. 39 Duracion: 00:00:010™ e ————

Accion Audlo P .

Final aparece logo de Marias Bag —— Pista de misica Uinico audio
I

Escena No. 40 Duracién: 00:00:10

Accién Audio

Créditos de produccion Pista de musica termina con fade out

7.5 Propuesta de escenas, tomas finales de encuadre, colorizacion
masterizacion de audio
* Cliente: Marias Bag
* Medio de Presentacion: Audiovisual
* Resolucion y Formato del Material : 1920 x 1080 Full HD 24frps QuickTime
Movie y versiones. compatibles
*  Duracion: 00:03:10seg.
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CAPITULO VIII



8. Poblacion y Muestreo

Para lograr el impacto deseado es necesario tomar en cuenta muchos de los puntos
encontrados en el desarrollo de la investigacion y el trabajo de campo, en la problematica, de
personas que estdn de acuerdo con el tema en cuestion y las que no. también los objetivos
generales y especificos y el comportamiento y los gustos de nuestro cliente. Con esta
informacion se realiz6 un material audiovisual, el que incluye una presentacién con animacion
en la parte introductoria del proyecto, también la historia de la empresa.

El método a utilizar en la validacion es la encuesta, se tomaron muestras de tres distintos
grupos, el primero fue el del grupo objetivo, directamente con la finalidad de obtener
respuestas que indicaran un prondstico veridico ante la realizacion y transmision del proyecto.
Para ello se tom6 una muestra de un porcentaje total de 20 personas que equivalen a 100% en
las encuestas. El otro grupo seleccionado para las encuestas fue el de expertos de
comunicacion y disefadores gréaficos, con la finalidad de tener datos de diversos puntos de
vista profesionales en la misma rama multimedia. La muestra se tom6 de 3 personas que
equivalen al 100% en los datos de la encuesta. Y por ultimo la empresa Marias Bag
Guatemala, quien en este caso fue Alida Boer que es la creadora de la misma.

Las encuestas se realizaron con una estructura de 11 preguntas. Estas se enfocaron de
manera Objetiva, Operativa y Semiologica. Redactadas de forma que nuestro grupo objetivo
pudiera entenderlas sin problemas, para ello se identificd que el objetivo principal de estas
encuestas y el resultado de las mismas era el de proporcionar datos que ayudaran a resolver
ciertas dudas en cuanto a disefio del video documental, entre las que se encontraban la
claridad del sonido, la imagen, la animacion de las piezas gréficas, el color y la tipografia, y
especificamente la preocupacion maés grande al momento de realizar un proyecto de esta
magnitud es el grado de atencion que puedan tener o perder al momento de su transmision,
debido a su duracion.

Las preguntas de la encuesta fueron redactas de forma que al momento de dar una
respuesta, fuera dentro de un parametro de respuestas cerradas, por lo que se dio en su
mayoria tres tipos de opciones, lo cual transforma a esta encuesta en un cuestionario con
preguntas cerradas. Esto ayuda a medir el porcentaje
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8.1 Método e Instrumentos

d/%a Universidad Galileo de Guatemala

UNIVERSIDAD Facultad de Comunicacién

La Revolucion en la Educacién

Licenciatura en Comunicacion y Disefio Grafico

Proyecto de Tesis

Nombre:

Profesion: Puesto:

Género: F:___ M:___ Experto: ___ Grupo Objetivo: ____
Edad: _____ Cliente: ___

Encuesta de Validaciéon de Proyecto de Tesis

DESARROLLO DE MATERIAL AUDIOVISUAL PARA DAR A CONOCER A CLIENTES REALES Y
POTENCIALES EL PROCESO DE ELABORACION Y PRODUCCION DE BOLSAS ARTESANALES QUE
REALIZA LA EMPRESA MARIA’S BAG, GUATEMALA 2014

Antecedentes

Maria’s Bag representa el trabajo y suefios de mujeres que tienen el espiritu emprendedor y
quieren superarse en el drea laboral, comunicando el pasado y legado maya, que ellas mismas
representan. El anhelo ha sido contribuir con el desarrollo de las comunidades guatemaltecas,

donde residen mujeres con grandes talentos para la costura y confeccion.

Con el material audiovisual se espera que las personas conozcan mas de esta nueva tendencia de
creacion de accesorios y productos por medio de tejidos tipicos. Parte vital del material a realizar
es mostrar una historia que comienza en el taller de produccion, y la ayuda para mejorar la

calidad de vida de familias involucradas en el proyecto.
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Parte Objetiva

. Considera necesario desarrollar un material audiovisual para dar a
conocer a clientes reales y potenciales el proceso de elaboracién y
produccién de bolsas artesanales que realiza la empresa Maria’s Bag.

Si No

. ¢Es importante recopilar informacidn, conceptos, fotografias y material
que ayude a la elaboracién de un adecuado material audiovisual?

Si No_

¢Considera que es importante entrevistar a las personas y/o miembros
gue estan involucradas en el proceso de creacién de una Maria’s Bag?

Si No

Parte Semioldgica

. ¢Considera que el material audiovisual es?

Muy aburrido Poco aburrido Nada

. ¢Las tomas realizadas para el material audiovisual le parecen?

Muy adecuadas___ Poco adecuadas Nada adecuadas
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6. é¢Considera que el sonido que se maneja en el material audiovisual es?

Bueno___  Regular___ Malo___

7. éla musica utilizada en el material audiovisual le parecié?

Buena___ Regular ___ Mala___

Parte Objetiva

8. ¢élaintegracion de texto, logotipos y linea grafica en el video le
parecio?

Muy apropiada Poco apropiada Nada apropiada____
9. ¢{Comprendid todo lo que se hablé en material audiovisual?

Si No__

10.¢Como califica el material audiovisual?

Muy bueno___ Regular___ Malo___

11.¢Considera que la duracion del material audiovisual es?

Apropiada____ Poco apropiada___ Nada apropiada____

Observaciones:
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8.2 Resultados e Interpretacion de resultados

1. Considera necesario desarrollar un material audiovisual

para dar a conocer a clentes reales y potenciales el proce-

so de elaboracién y produccidn de bolsas artesanales que
realiza la empresa Maria’s Bag?

| E
.No

100%

2. ; Es Importante recopilar informacion, conceptos. fo-
tografias y material que ayude a la elaboracién de un
adecuado material audiovisual?

100%

3.; Considera que es importante entrevistar a las personas
y/o miembros que estén involucradas en el proceso de
creacién de una Maria’s Bag?

100%
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6. ; Considera que el sonido que se maneja en el material audiovisual es?

. Bueno
. Regular
. Malo

100%

7 iLamusica en el material audiovisual le parece?

. Bueno
. Regular
. Malo

100%

8. ;La musica utilizada en el material audiovisual le parecid?

. Bueno
. Regular
. Malo

100%
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9. ; Comprendié todo lo que se habld en el material audiovisual?

100%

10  Como califica el material audiovisual?

. Bueno
. Regular
. Malo

100%

11. ¢ Considera que la duracion del material audiovisual es?

. Muy Apropiada
. Poco Apropiada
. Nada Apropiada

100%



8.3 Cambios en base a resultados y Analisis de Resultados

Los resultados de las encuestas hechas a nuestros grupos objetivos dan como muestra que
el 100% de las personas que vieron el video documental estan en total acuerdo, que el trabajo
realizado en su mayoria es de su agrado, por lo que el porcentaje total de las respuestas la
encuesta fue positiva.

Para obtener los resultados en las encuestas, fue necesario presentar el video al grupo
objetivo y luego la entrega de la encuesta al final del material audiovisual. Con esto se
asegur6 que las personas lograran mantener la atencion al material audiovisual.

Por otra parte al no presentar encuestas negativas por parte de cada uno de los
encuestados, grupo objetivo, expertos y clientes, la propuesta final que es presentada es la que
sirve para entregar como final a las personas interesadas.

8.4 Comprobacion de Proyecto y Factibilidad

La factibilidad del proyecto a desarrollar se debe tomar en cuenta que segin la
investigacion previa y el andlisis de la misma, como la busqueda para resolver la problematica
que solicitaba la empresa Marias Bag, que era la falta de material grafico y/o audiovisual que
sirviera de herramienta. Se creé un material audiovisual empresarial que pudiera ser utilizado
para promover el producto, en este caso los accesorios creados y su historia. Haciendo uso de
materiales audiovisuales y graficos, éste cumple con los objetivos trazados.

64



CAPITULO IX



9.1 Presentacion Material Audiovisual Final

Escena No. 1
Accién
Aparece productos de bolsas Marias bag
de entrada y salida

Duracién: 00:00:10

Escena No. 2 Duracién: 00:00:05
Accién

Aparece logo corporativo de empresa con
transicion de entrada y salida

Escena No. 3 Duracién: 00:00:10

Accién
Tomas de secuencia B-roll, primer plano
de mujeres trabajando en huipiles

Escena No. 4 Duracién: 00:00:05

Accion
Tomas de secuencia B-roll, primer plano
de mujeres trabajando en huipiles

Escena No. 5 Duracién: 00:00:03

Accién
Tomas de secuencia B-roll, primer plano
de mujeres trabajando en huipiles

Escena No. 6 Duracién: 00:00:20
Accion

Entrevista plano medio con

cintillo de persona

Escena No. 7 Duracién: 00:00:05

Accion
Tomas de secuencia B-roll,primer plano
de mujeres trabajando en huipiles

Escena No. 8 Duracién: 00:00:03
Accion

Tomas de secuencia B-roll, primer plano

de mujeres trabajando en huipiles

Cliente: Marias Bag

Producto: La Historia detras de un Huipil.
Medio: Material Audiovisual

Duracién: 00:03:40seg.

Fecha: Guatemala 2014

Hoja: 1

Audio
MoUsica inicia con fade in en
secuencia de video.

Audio
Pista de musica Unico audio

Audio
Mausica baja de nivel para
inicio de voice en off

Audio
Voice en off narracién con
musica de fondo

Audio
Voice en off narracién con
musica de fondo

Audio
Audio de entrevista directo
a cdmara con solapa

Audio
Pista de musica Unico audio

Audio
Voice en off narracion con
musica de fondo
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Escena No.9 Duracién: 00:00:03

Accion

Tomas de secuencia B-roll,primer plano
de muijeres trabajando en huipiles
Escena No.10 Duracién: 00:00:02
Accion

Tomas de secuencia B-roll,primer plano

de mujeres trabajando en huipiles

Escena No. 11 Duracién: 00:00:10
Accién
Personas trabajando bolsas en fabrica

Escena No. 12 Duracién: 00:00:05

Accion
Primeros planos de detalles de huipiles
tejidos

Escena No. 13 Duracién: 00:00:03
Accién
Personas trabajando bolsas en fabrica

Escena No. 14 Duracién: 00:00:05

Accién
Personas trabajando bolsas en fabrica

Escena No. 15 Duracién: 00:00:10

Accion
Personas trabajando bolsas en fabrica

Escena No. 16 Duracién: 00:00:10

Accion
Personas trabajando bolsas en fabrica

Cliente: Marias Bag

Producto: La Historia detras de un Huipil.
Medio: Material Audiovisual

Duracion: 00:03:40seg.

Fecha: Guatemala 2014

Hoja: 2

Audio
Pista de musica Unico audio

Audio
Pista de musica Unico audio

Audio
Voice en off narracién con
musica de fondo

Audio
Pista de musica y locucion

Audio
Pista de musica y locucién

Audio
Pista de musica Unico audio

Audio
Pista de musica Unico audio

Audio
Pista de musica Unico audio
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Escena No. 17 Duracién: 00:00:05
Accion
Huipiles tipicos y mujeres que los realizan

Escena No. 18 Duracién: 00:00:03

Accion
Close up de telares, colores de hilos y disefios

Escena No. 19 Duracién: 00:00:05

Accién
Aparecen tomas de detalle de distintas
regiones de huipiles

Escena No. 20 Duracién: 00:00:20
Accion
Continuacion de entrevista en plano medio

Escena No. 21 Duracién: 00:00:10

Accion

Familias de mujeres que trabajan con
tejidos tipicos
Escena No. 22 Duracién: 00:00:02
Accion

Aparece productos de bolsas Marias bag

detalles y colores resaltan
Escena No. 23 Duracién: 00:00:05
Accion

Aparece productos de bolsas Marias bag

Escena No. 24 Duracién: 00:00:03

Accion
Planos generales del interior de Guatemala

Cliente: Marias Bag

Producto: La Historia detras de un Huipil.
Medio: Material Audiovisual

Duracién: 00:03:40seg.

Fecha: Guatemala 2014

Hoja: 3

Audio
Pista de musica Unico audio

Audio
Pista de musica Unico audio

Audio
Voice en off narracién con
musica de fondo

Audio
Audio de entrevista directo
a camara con solapa

Audio
Voice en off narracién con
musica de fondo

Audio
Pista de musica Unico audio

Audio
Pista de musica Unico audio

Audio
Voice en off narracién con
musica de fondo
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Escena No. 25 Duracién: 00:00:10

Accion
Planos medios de familias beneficiadas
que trabajan en huipiles tipicos

Escena No. 26
Accion
Timelapse de llegada a Pastores, Sacatepéquez

Duracién: 00:00:20

Escena No. 27
Accién
Aparece productos de bolsas Marias bag
ensamblados

Duracién: 00:00:05

Escena No. 28
Accion
Nifios de familias que estudian en colegio
Cambiando Vidas

Duracién: 00:00:03

Escena No. 29 Duracién: 00:00:05

Accion
Instalaciones del Colegio

Escena No. 30
Accién
Aparece personas que compran productos
realizados de huipiles tipicos

Duracién: 00:00:10

Escena No. 31 Duracién: 00:00:10

Accion
Detalle a close up de generacién de familias

Cliente: Marias Bag

Producto: La Historia detrds de un Huipil.
Medio: Material Audiovisual

Duracién: 00:03:40seg.

Fecha: Guatemala 2014

Hoja: 4

Audio
Pista de musica Unico audio

Audio
Pista de musica Unico audio

Audio
Voice en off narracion con
musica de fondo

Audio
Pista de musica y locucién

Audio
Pista de musica y locucion

Audio
Pista de musica Unico audio

Audio
Pista de musica Unico audio
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Escena No. 32

Accion

Huipiles tipicos y el mercado en Guatemala

Escena No. 33

Accion

Detalles de productos a base de textiles tipicos

Escena No. 34

Accion
Tiendas en donde se venden

Escena No. 35

Accion
Mercado y tendencias actuales

Escena No. 36

Accion

Huipiles tipicos y mujeres que los realizan

Escena No. 37

Accion

Grupo objetivo que compran producto

Escena No. 38

Accién

ultima toma de closeup de bolsas para final

Escena No. 39
Accion
Final, aparece Logo de Marias Bag

Escena No. 40

Accion
Créditos de produccion

Duracién: 00:00:05

Duracién: 00:00:05

Duracién: 00:00:10

Duracién: 00:00:03

Duracién: 00:00:10

Duracién: 00:00:03 |

Duracién: 00:00:05

MARIASRAG

Duracién: 00:00:010)

DIRECTOR
s > iz,

Cliente: Marias Bag

Producto: La Historia detras de un Huipil.
Medio: Material Audiovisual

Duracién: 00:03:40seg.

Fecha: Guatemala 2014

Hoja: 5

Audio
Voice en off narracién con
musica de fondo

Audio
Pista de musica tnico audio

Audio
Voice en off narracion con
musica de fondo

Audio
Voice en off narracién con
musica de fondo

Audio
Voice en off narracién con
musica de fondo

Audio
Voice en off narracién termina

Audio
Pista de musica Unico audio

Audio
Pista de musica Unico audio

Audio
Pista de musica finaliza con fade out
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9.2 Justificacion de Presentacion de la Propuesta Grdfica Final

Para la empresa Marias Bag, se disefi6 una portada personalizada para la entrega final del
material audiovisual, disefiada en una caja de pléstico transparente de cd, un disefio que cubre
la portada y contra portada de la misma, como también un adhesivo para el cd. De esta
manera se pretende dar un plus al material audiovisual. Asimismo se entrega el proyecto y
material completo a la empresa por medio de un hard disk drive.

Propuesta de imagen del video

EA HISTORIA DETRA
DE UN HUIPIL

MARIAS BAG

LA HISTORIA DETRAS DE UN HUIPIL

Propuesta de imagen del video

Maria's bag shared a link.

~/ IEY 17
Watch how our bags reflects the passion, effort and
history of many guatemala women!

uary 17

MARIAS BAG

S DEUN HUIPH

La historia detrds de un huipil | The story behind a huipil

Maria's Bag representa el trabajo y los suefos...

Like - Comment - Share 017 B1
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CAPITULO X



10. Produccion, Reproduccion y Distribucion
10.1 Plan de costos de Elaboracion

Cronograma de planificacion y grabacion

EVENTO FECHA

Investigacion sobre el tema - definir 23Enero de 2013
bibliografias y cibergrafias de apoyo

Construccion del guidon - Definicion de los 6 de mayo de 2013
recursos a emplear en el video y del tipo de
fuentes que necesito contactar (expertos en
algun tema, personajes que puedan rendir
testimonio sobre X o Y asunto)

Reescritura y perfeccionamiento del guion 12 Septiembre 2013

Contactar las fuentes (acordar 25 de octubre 2013
disponibilidad, posibles lugares, dias y horarios
a realizar las grabaciones).

Comenzar el cronograma de la segunda etapa 26 -31 de octubre
(Produccion, grabaciones y edicion del video

Corte final del video 16 noviembre 2013




10.2  Plan de costos de Produccion

10.2.1 Costos

La creacion del material audiovisual que fue realizado se describen de forma especifica
para dar a conocer el costo total del trabajo que se realizé dentro de la Empresa Maria’s Bag.

10.2.2 Plan de costos de elaboracion

6 entrevistas con el cliente GTQ200.00
Internet GTQ300.00
2 Horas diarias trabajadas durante 30 dias (costo por hora
Q50.00) GTQ3,000.00
Agua, Luz, Teléfono GTQ500.00
Gasolina para reuniones GTQ600.00
Gastos Varios durante reuniones GTQ300.00
Total GTQ4,900.00

10.2.3 Plan de costos de produccion

2 dias de filmacion fuera de la ciudad capital GTQ3,000.00
Gasolina GTQ900.00
Camara GTQ2,500.00
Luces GTQ2,500.00
Entrevistas para video GTQ600.00
Grabacion en taller de la capital GTQ300.00
Grabacion en estudio para locucion GTQ1,000.00
Total GTQ10,800.00

10.2.4 Plan de cotos de edicion

En las etapas de produccion y de postproduccion. Se detallan las grabaciones realizadas,
asi como el tiempo para la edicion final del material audiovisual.

48 Horas de Edicion (costo de Hora de edicion Q200) GTQ9,600.00
Coloracién y animacion de tomas y logotipos GTQ3,000.00
Masterizacion de Sonido GTQ1,000.00
Diseno Grafico de Artes para presentacion de CD GTQ800.00
Gasolina GTQ600.00
Viaticos GTQ300.00
Total GTQ15,300.00
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10.2.5 Plan de Costos De Reproduccion

El plan de costos de reproduccion del material audiovisual se detalla para tener
conocimiento de cada uno de los gastos realizados en las diferentes etapas de la realizacion de
este proyecto.

* Nombre del material: La Historia detras de un Huipil.

* Descripcion del material: Material Audiovisual.

* Numero de copias: 5 DVD’s.

* Descripcion de las copias: DVD con el video documental en HD 1080p con sus
respectivas versiones para las diferentes necesidades de reproduccion.

* Distribucion: al cliente, Terna de Tesis.

* Tiempo estimado de reproduccidén del material: 4 minutos.

10.2.6 Cuadro con resumen general de costos
Al finalizar este proyecto se presenta el cuadro detallado de todos los gastos realizados,

desde el comienzo de la idea hasta la produccion final del material que serd entregado al
cliente.

Plan de costos de Elaboracion GTQ4,900.00
Plan de Costos de Produccion GTQ10,800.00
Plan de Costos de Postproduccion GTQ15,800.00
Total GTQ31,500.00

75



CAPITULO XI



11.1 Conclusiones

Se investigaron los términos, los recursos de informacion a través de referencias
bibliograficas para justificar la realizacion del proyecto de graduacion

Se recopild el material audiovisual, los procesos de elaboracion con la materia prima y
la informacion a cerca de las personas y miembros que estdn involucrados en la
creacion de una Marias Bag.

Se dibujo el storyboard del material audiovisual como herramienta de apoyo en la
grabacion, esto con el fin de llevar un orden cronoldgico para tomar en cuenta cada
detalle en el proceso de filmacion.

Dentro de los objetivos especificos de este proyecto se realizaron las filmaciones y
entrevistas de personas que forman parte de la empresa Marias Bag y se logré que con
la produccion de un material audiovisual, la empresa Marias Bag pueda contar con la
documentacién del proceso de elaboracion de una Marias bag y que este mismo sirva
para promocionar su marketing y publicidad.

11.2 Recomendaciones

Se recomienda investigar las nuevas tendencias en el area de produccion audiovisual y
la materia prima para actualizar cada cierto tiempo el material audiovisual.

Para dicho material audiovisual se recomienda estar actualizando las personas, los
procesos y mantener un contacto constante con la empresa para darle el seguimiento
adecuado al materia audiovisual para que sirva como una herramienta durante el
tiempo que sea necesario utilizarlo.

Dentro de una produccion Audiovisual, es vital disefar ideas en papel, ya que esto
ayuda a ahorrar tiempo. Permite a la vez a la persona que va a grabar a ser mas preciso
en su planificacion dentro de la edicion y provee al equipo una descripciéon mucho mas
exacta. Y un mejor proceso de edicion, mas rapido y eficiente.

Con el material audiovisual realizado entregado y aprobado por la empresa Marias
bag, como recomendacion final se puede mencionar que al haber realizado las
filmaciones y entrevistas de las personas importantes que forman parte de la empresa
Marias Bag, es importante que cualquier tendencia nueva o objetivo nuevo trazado por
Marias Bag pueda ser documentada y agregada al material audiovisual, como parte de
una historia que sirve de apoyo publicitario.
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CAPITULO XII



12. Conocimiento general
12.1  Demuestra

LICENGIATURA
COMUNICACION

DISENO Y GRAFICO

ALO LARGO DE LA CARRERA DE COMUNICACION Y DISENO GRAFICO, SE DESARROLLAN SOLUCIONES QUE BRINDAN UN APOYO
FUNDAMENTAL. DENTRO DE ESTE PROYECTO SE ENCONTRARON PROBLEMATICAS QUE FUERON RESUELTAS A TRAVEZ DEL
DISENO GRAFICO, LA COMUNICACION Y LA PRODUCCION AUDIOVISUAL. GRACIAS A ESTA CARRERA ES POSIBLE EL CONOCIMIIEN-
TO A TRAVEZ DE LA ENSENANZA Y DE LA PRACTICA. EL DISENO GRAFICO GENERA IDEAS INNOVADORAS QUE REQUIEREN DIA
CON DIA UNA IMPLENTACION DE HERRAMIENTAS NUEVAS Y DE CONOCIMIENTOS POR MEDIO DE LAS CIENCIAS QUE APOYAN EL
CAMPO DE LA COMUNICACION Y QUE SIRVEN COMO RESPALDO Y AYUDAN LOS ELEMENTOS QUE SE QUIEREN CREAR. PARTE DE
LA EXPERIENCIA QUE POSITIVA QUE HA DEJADO LA LICENCIATURA EN COMUNICACION Y DISENO GRAFICO ES EL PODER DESA-
RROLLARSE EN UN CAMPO LABORAL EN DONDE TENER UN CONOCIMIENTO AMPLIO AYUDA A PODER RESOLVER LOS PROBLEMAS
ALOS QUE NOS ENFRENTAMOS DIA CON DIA EN LA REALIDAD. PUEDO DESTACAR EL CONOCIMIENTO DEL DISENO GRAFICO, LA
ANIMACION, LA FOTOGRAFIA Y SOBRE TODO EL APRENDIZAJE EN EL CAMPO DE LA PRODUCCIGN AUDIOVISUAL QUE ES EN DONDE
ME GUSTA EXPERIMENTAR NUEVAS TECNICAS Y APRENDER MAS.
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CAPITULO XIII
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CAPITULO XIV



14. Anexos

14.1 Cotizaciones a Empresas Externas

Q’] Z/\ID

M E D
Estimado,
Luis Fernando Diaz

Cotizacion: Q.23,000.00
Video Documental Tiempo 3 - S min aproximado

Detalles

3 dias de grabacion fuera de la ciudad capital

2 dias de grabacion en Ciudad Capital

Direccion Fotografica

Edicion, colorizacion de tomas, integracion de logos y créditos

Master de Audio y Musicalizacion

Entrega de material final en formato FHD CINE 24p 1080p.

Versiones para Facebook, PC, DVD, Mac y Mobile Devices (iPad, iPhone)

Total Q. 23,000.00

* Todo trabajo es facturado como pequefio contribuyente.

* Todo Logo y Disefio adicional deben estar en formato .Al o .photoshop y deben ser
proporcionados por el cliente.

* Todo el material se entrega en formato Digital de descarga en VIMEO o CD/DVD para
reproduccion en Mac, PC y Reproductor DVD.

* El tiempo de entrega es de 10 dias habiles a partir de la filmacion y ser facilitados los
materiales. Recargo por entrega anticipada.

* Derecho a 2 revisiones de edicion. Todo agregado de material de locucién y/o video
lleva recargo por costo de estudio y filmacion.

** La direccion artistica no incluye costos de contratacion ni comision de agencia de los
mismos.

* Modelos, hair-do y make up corren por cuenta del cliente.

Atentamente,

Ernesto Abrego
ZAIDMEDIA Film & Photo
3117-9469
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14.2 Fotografias

Reunién Marias Bag — Alida Boer Encuesta Alida Boer (cliente)

Grabacion de Video Entrega Final de Video

85



