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Guatemala 05 de junio de 2014

Licenciado

Leizer Kachler

Decano-Facultad de Ciencias de la Comunicacion
Universidad Galileo

Estimado Licenciado Kachler:

Solicito la aprobacion del tema de proyecto de Graduacion titulado:
DIAGRAMACION DE LIBRO PARA FACILITAR EL APRENDIZAJE DE LAS
ARTES PLASTICAS EN JOVENES COMPRENDIDOS ENTRE LOS 14 A 17
ANOS DE EDAD. EDITORIAL ARTEXCOLAR. GUATEMALA,
GUATEMALA 2015. Asi mismo solicito que la Licda. Carmen Andrea Aguilar, sea
quién me asesore en la elaboracién del mismo.

Atentamente,

Julia MariCarme ia
11003458

Licda. Carmen Andréa Aguilar
Asesor
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Guatemala 09 de julio de 2014

Sefiorita
Julia MariCarmen Hernandez Garcia
Presente

Estimado Sefiorita Herndndez:

De acuerdo al proceso de titulacion profesional de esta Facultad, se aprueba el proyecto
titulado: DIAGRAMACION DE LIBRO PARA FACILITAR EL APRENDIZAJE
DE LAS ARTES PLASTICAS EN JOVENES COMPRENDIDOS ENTRE LOS 14
A 17 ANOS DE EDAD. EDITORIAL ARTEXCOLAR. GUATEMALA,
GUATEMALA 2015. Asi mismo, se aprueba al Licda. Carmen Andrea Aguilar, como
asesor de su proyecto.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

Lic. Leizer Kaéhler
Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacién
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Guatemala, 11 de enero de 2015

Lic. Leizer Kachler

Decano

Facultad de Ciencias de la Comunicacién
Universidad Galileo

Estimado Licenciado Kachler:

Por medio de la presente, informo a usted que el proyecto de graduacion titulado:
DIAGRAMACION DE LIBRO PARA FACILITAR EL APRENDIZAJE DE LAS
ARTES PLASTICAS EN JOVENES COMPRENDIDOS ENTRE LOS 14 A 17
ANOS DE EDAD. EDITORIAL ARTEXCOLAR. GUATEMALA,
GUATEMALA 2015. Presentado por la estudiante: Julia MariCarmen Herndndez
Garcia, con niimero de carné: 11003458, est4 concluido a mi entera satisfaccion, por lo
que se extiende la presente aprobacion para continuar asi el proceso de titulacién
profesional.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

SLREASNRT.
Licda. Carmen Andrea Aguilar
Asesor
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Guatemala, 16 de junio de 2015

Lic. Leizer Kachler

Decano

Facultad de Ciencias de la Comunicacién
Universidad Galileo

Estimado Licenciado Kachler:

Por medio de la presente, informo a usted que €l proyecto de graduacion titulado:
DIAGRAMACION DE LIBRO DE ARTES PLASTICAS PARA FACILITAR EL
APRENDIZAJE DE JOVENES COMPRENDIDOS ENTRE LOS 14 A 17 ANOS
DE EDAD. EDITORIAL ARTEXCOLAR. GUATEMALA, GUATEMALA 2015,
Presentado por la estudiante: Julia MariCarmen Hernandez Garcia, con numero de
carné: 11003458, esta concluido a mi entera satisfaccion, por lo que se extiende la
presente aprobacion para continuar asi el proceso de titulacion profesional.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentameme,

Licda. Carmen Andrea Aguilar
Asesor
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Guatemala, 10 de julio de 2015

Seiiorita
Julia MariCarmen Hernandez Garcia
Presente

Estimado Sefiorita Hernandez:

Después de haber realizado su examen privado para optar al titulo de Licenciatura en
Comunicaciéon y Disefio de la FACULTAD DE CIENCIAS DE LA
COMUNICACION de la Universidad Galileo, me complace informarle que ha

APROBADO dicho examen, motivo por el cual me permito felicitarle.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

Lic. Leizer Kachler
Decano
Facultad de Ciencias de 1a Comunicacién



Ciudad de Guatemala, 1 de octubre de 2015.

Licenciado

Leizer Kachler
Decano FACOM
Universidad Galileo

Presente.

Sefnor Decano:

Le informo que la tesis: DIAGRAMACION DE LIBRO PARA FACILITAR EL APRENDIZAJE DE LAS
ARTES PLASTICAS EN JOVENES COMPRENDIDOS ENTRE LOS 14 A 17 ANOS DE EDAD. EDITORIAL
ARTEXCOLAR. GUATEMALA, GUATEMALA, 2015, de la estudiante Julia MariCarmen Herndndez
Garcia, ha sido objeto de revision gramatical y estilistica, por lo que puede continuar con el trdmite
de graduacion.

Atentamente.

(2.4

Lic. Edgar leardo P
Asesor nguust;co

Universidad Galileo
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Seifiorita
Julia MariCarmen Hernandez Garcia
Presente

Estimada Sefiorita Hernandez:

De acuerdo al dictamen rendido por la terna examinadora del proyecto de graduacion
titulado: DIAGRAMACION DE LIBRO PARA FACILITAR EL APRENDIZAJE
DE LAS ARTES PLASTICAS EN JOVENES COMPRENDIDOS ENTRE LOS 14
A 17 ANOS DE EDAD. EDITORIAL ARTEXCOLAR. GUATEMALA,
GUATEMALA 2015. Presentado por el estudiante: Julia MariCarmen Hernandez
Garcia, el Decano de la Facultad de Ciencias de la Comunicacién autoriza la
publicacién del Proyecto de Graduacion previo a optar al titulo de Licenciada en
Comunicacién y Disefio.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

Lic. Leizer Kachler
Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacion



Resumen

ARTEXCOLAR no cuenta con la diagramacion de un libro que facilite el aprendizaje

de las Artes Plasticas en jovenes comprendidos entre 14 y 17 afios de edad.

Por lo que se planted el siguiente objetivo: Diagramar un libro para facilitar el

aprendizaje de las Artes Plasticas en jovenes comprendidos entre los 14 a 17 afios de edad.

Se realiz6 una herramienta de validacién para conocer la percepcion del grupo
objetivo, conformado por jovenes tanto femenino como masculino entre los 14 a 17 afios de

edad con un nivel socioeconémico D-C y expertos en las &reas de comunicacion y disefio.

El resultado obtenido fue que se diagramd un libro para facilitar el aprendizaje de las Artes
Plasticas en jovenes comprendidos entre los 14 a 17 afos de edad y se recomendd
implementar el libro de artes plasticas para facilitar el aprendizaje y la practica de los temas

incluidos en él.



Para efectos legales Unicamente la autora es responsable del contenido de este proyecto.
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Capitulo I:

Introduccion

El presente proyecto tiene como fin responder a una necesidad de comunicacion y
disefio para la editorial ARTEXCOLAR, cuya especialidad es la creacién de libros

educativos de arte, con mas de 50 afios en el campo al distribuir a distintas instituciones.

La editorial ARTEXCOLAR ha decidido renovar la imagen de uno de sus libros de
Artes Plésticas para aumentar las ventas de dicho libro, debido a que la version anterior tenia
una baja demanda del consumidor por falta de color y vivacidad, tanto en el contenido como
en la calidad de su presentacién. Por lo que debe renovar la imagen del libro como la

tipografia, el color, los ejemplos y la estructuracion.

Para la elaboracion de este proyecto, se realiza una investigacion cientifica que
permite la recopilacién de conceptos que contribuyen en el proceso del desarrollo creativo
de conceptualizacién y bocetaje por medio de la técnica de abstraccion geométrica, para
llegar a la propuesta preliminar. Después se procede a la validacion de la propuesta por medio
de una encuesta al cliente, grupo objetivo y experto (licenciados especialistas en
comunicacion y disefio), para determinar la calidad de la propuesta preliminar y en base a los
datos obtenidos de la encuesta se realiza un andlisis estadistico y saber si es necesario realizar

cambios a la propuesta.

En conclusion, se diagramo el libro de artes plasticas con imagen renovada, tipografia
actualizada y con implementacién de ejemplos para facilitar el aprendizaje de jévenes de

entre 14 a 17 afos.



Capitulo I1:

Problematica

ARTEXCOLAR aborda libros con temas de arte, su mision es facilitar el aprendizaje
de los jovenes de las instituciones a las que son distribuidos. Son libros que estan elaborados
segun las normas que establece El Ministerio de Educacion y se acoplan a un rango de edad,
de manera que el profesor pueda llevar mayor control en los temas que desarrollara en el
transcurso del afio escolar y facilitar al alumno la comprension de los contenidos. Existe gran
variedad de libros que ofrece la editorial como de historia del arte, artes plasticas, dibujo
técnico, entre otros. Estos libros se han producido sin utilizacion de color y un disefio visual
poco atractivo que pueda llamar la atencion de las personas. Para solucionar el problema se
necesita mejorar el atractivo de la diagramacion del libro de Artes Plasticas para que pueda
aumentar la demanda y asi beneficiar a ARTEXCOLAR en el incremento de sus ventas y
también a la poblacidén guatemalteca aportando un material adecuado para el aprendizaje de
las artes a jovenes de entre 14 a 17 afos. El libro es una guia para el alumno y los catedraticos

gue imparten las clases en las diversas instituciones a las que se distribuira.
2.1 Contexto

La editorial ARTEXCOLAR busca facilitar la comprension, el desarrollo de la
creatividad, la inventiva, la expresion artistica y la sensibilidad estética como aspectos de una
formacion integral que el joven necesita. De este modo la editorial, cumple con el objetivo
que César Rodriguez, el propietario de la empresa, se propuso: el aprendizaje por medio de
la interactividad libro-profesor-alumno que permite una mayor relacion entre cada uno de

estos factores.



La editorial siempre se ha especializado en libros de arte, por lo que el producto
ofrece la calidad y la confianza de haber sido elaborado por un profesional en el campo de
las artes, comprometiéndose a ofrecer un libro competitivo para los jovenes estudiantes

guatemaltecos.

ARTEXCOLAR ofrece en sus libros un orden y explicacion acerca de cada tema,
ademas incluye ejemplos ilustrados que permiten al estudiante mayor entendimiento pero
carece de disefio visual atractivo. Para aumentar la demanda, se deberdn mejorar algunos

puntos de su producto.

Se acordd con el cliente que el libro estara constituido por conceptos y ejemplos
ilustrados, ademas de realizarse a color y de tener un disefio llamativo. Se renovaré el disefio
de la portada y de la contraportada para lograr que el libro se realce y se infiera que es de

artes plésticas, de esta manera se despertara la curiosidad del estudiante de leerlo y trabajarlo.

Se evaluara junto con el sefior Rodriguez (propietario y creador del libro) los temas
que deberan agregarse para la nueva edicién, segun el pensum que el Ministerio de
Educacién ordene.) De este modo el libro al momento de distribuirlo en los diferentes
establecimientos publicos con los que la editorial trabaja pueda beneficiar a los alumnos y a

los maestros al momento de utilizarlos.



2.2 Requerimiento de Comunicacion y Disefio

ARTEXCOLAR no cuenta con la diagramacion de un libro que facilite el aprendizaje

de las Artes Pléasticas en jovenes comprendidos entre 14 y 17 afios de edad.

2.3 Justificacion

Para sustentar las razones por las que se considerd importante el problema y la
intervencion del disefiador — comunicador, se justifica la propuesta a partir de cuatro

variables: magnitud; trascendencia; vulnerabilidad; y factibilidad.

2.3.1 Magnitud

Segun el Instituto Nacional de Estadistica, la poblacion de la Republica de
Guatemala es de 15, 806,675, de habitantes de los que 3, 306,397 son del departamento de
Guatemala. Segun estadisticas de UNICEF el 11.6% de la poblacién estd comprendida entre
una edad de 14-17 afios, lo que es 451,968 de jovenes en el departamento de Guatemala. El
namero de editoriales presentes en el departamento de Guatemala es de 40 de las que solo 4
son editoriales que se especializan en libros de arte para escolares contando a la editorial
ARTEXCOLAR como parte de ese pequefio nimero. Actualmente la editorial distribuye
los libros a 3 instituciones del gobierno: INCA, Santa Infancia e Integral Femenino. Por lo
que la editorial ARTEXCOLAR cuenta con gran mercado y a lo que pretende expandirse a

3 institutos mas de los alrededores de zona 1 de la capital de Guatemala.



2.3.1 Gréfica de magnitud

2.3.2 Vulnerabilidad

Sin la realizacion de dicho proyecto no se obtendra un incremento en las ventas de
los libros y decaerad su demanda, por consiguiente se les dificultara ampliar su mercado en
otras instituciones a las que ARTEXCOLAR desea contactar. Los jovenes no se interesaran
en el libro de artes plasticas, ya que no existen los lineamientos necesarios para facilitar su
aprendizaje y aumentar su interés visual, ocasionando que se deprecie el valor que puede

ofrecer el producto de la editorial.



2.3.3 Transcendencia

El libro de artes plasticas, al tener una correcta diagramacion, puede facilitar la
comunicacion y el entendimiento entre profesor-alumno-libro por lo que al mejorar la
presentacion, la estructura y las ilustraciones, permitiran el manejo de los temas que se
abarcan. Obtendra un nuevo posicionamiento en el mercado debido a que aumentara la
calidad del producto ocasionando nuevas posibilidades de regresar con sus antiguos puntos

de distribucion y realizar contratos con nuevas instituciones a futuro.

2.3.4 Factibilidad

El propietario de la empresa ARTEXCOLAR cuenta con posibilidades econémicas,

intelecto humano y tecnoldgico, para la realizacion del proyecto.

2.3.4.1 Recursos humanos

ARTEXCOLAR cuenta con el autor profesional especializado en arte, quien se
encarga de escoger qué temas son los méas adecuados para las nuevas ediciones, personas
encargadas de todos los aspectos tecnoldgicos, los técnicos que son los encargados de revisar
las computadoras y, por ultimo, los directivos quienes son los encargados de ver adonde se

exporta el producto.

2.3.4.2 Recursos Organizacionales

El duefio autoriza la utilizacion del libro de la edicion anterior como guia para elaborar el
proyecto y resolver cualquier duda que se tenga en el transcurso de la elaboracion del

proyecto.



2.3.4.3 Recursos econdmicos

La empresa cuenta con la posibilidad econdmica para el pago de las personas que se
encontraran a cargo de la elaboracion del proyecto, cubriendo todas las necesidades de

disefio, impresion y encuadernacion.

2.3.4.4 Recursos Tecnologicos

ARTEXCOLAR cuenta con los recursos tecnologicos necesarios para la elaboracion
del proyecto, por lo que se utilizara una computadora Dell que tienen todos los softwares de

disefio y camara profesional.



Capitulo 1

Objetivos del disefio

3.1 Objetivo general

Diagramar un libro para facilitar el aprendizaje de las Artes Plasticas en jovenes

comprendidos entre los 14 a 17 afios de edad.
3.2 Obijetivos especificos

e Investigar acerca de la diagramacion de libros escolares para desarrollar
correctamente este proyecto.

e Recopilar informacion acerca de los temas del libro de artes plasticas para estructurar
el contenido que debe incluirse en el libro.

e Proponer la tipografia en la edicion del libro para facilitar su lectura.

e Vectorizar pinturas realizadas por el autor del libro para implementarlas como
ejemplos de cada tema que tendra el libro.

e Disefiar una portada y una contraportada con estética visual, de acuerdo al tema del
libro para atraer la atencion del grupo objetivo.

¢ Implementar color en el contenido de cada tema para aumentar el atractivo visual del

libro.



Capitulo IV:

Marco de referencia

4.1 Informacion general del cliente

Brief del cliente

Nombre de la empresa: ARTEXCOLAR
Direccion: 18 calle 34 — 58 zona 5.

E-mail: artexcolar@gmail.com

Teléfono: 23351315

Contacto: Fabiola Hernandez  celular: 58547003
Historia.

ARTEXCOLAR es una editorial que surgi6é en 1972. Es una empresa especializada en la
creacion de materiales de aprendizaje didactico de Arte (Historia del Arte, Artes plasticas, etc.).
La idea nace cuando el profesor Cesar Rodriguez, duefio y autor de la empresa de artes, decide
que sus clases son muy complicadas de entender, ya que la mayoria de los estudiantes se les
encontraba tedioso escribir y comprender sobre el tema de historia del arte y mas cuando
realizaban las partes practicas de las Artes Plasticas de las que muchos olvidaban los principios
para la realizacion de dichos proyectos. Por lo que el empresario y profesor de arte Rodriguez al
ver la gran problematica, decide crear su primer material autodidacta con el fin de facilitar el
aprendizaje de sus estudiantes en el campo del Arte, es asi como nace la editorial
ARTEXCOLAR. Con la realizacion de los libros de aprendizaje, permitio facilitar el

ordenamiento de los temas que por obligacion del Ministerio de Educacion le exigia dar a sus

9
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estudiantes. Cesar Rodriguez abarco gran cantidad de libros de aprendizaje que iba desde los
nifios de primaria hasta jovenes de basicos. Uno de sus primeros materiales fue para alumnos de

nivel basico para el aprendizaje de las Artes Plasticas.
Situacion Actual

Actualmente sigue manteniendo la publicacion de sus nuevas ediciones de libros de
aprendizaje que van de la mano con los temas que pide El Ministerio de Educacion, cubriendo
temas importantes acerca del arte segun los rangos de edad. ARTEXCOLAR trabaja para

escuelas publicas de la capital de Guatemala.
Oportunidad identificada

Con la realizacion de dicho proyecto se mejorara la presentacion de la calidad visual y de

contenido del libro, que da la oportunidad a la editorial de aumentar las ventas de sus libros.
Mision
Ser la mejor editorial de venta de material de aprendizaje de arte a nivel nacional, con el
objetivo de facilitar el aprendizaje y acercar al estudiante una cultura expresiva.
Vision
Expandir la venta de material didéctico a nivel internacional y abarcar nuevos temas como la
expresion musical y nuevas creaciones literarias.
Delimitacion Geografica

ARTEXCOLAR abarca lo que es la ciudad de Guatemala, zona 1.

10



Grupo objetivo

Jovenes de entre 14 a 17 afios de edad.

Principal beneficio al grupo objetivo

Mejorar el aprendizaje de todos los temas de arte, ya sea historia o practica para poder llevar

al estudiante a un desenvolvimiento artistico.

Competencia

Editorial INDEGUA, editorial SERVIPRENSA y Editorial EDUCATIVA compiten por la

venta de materiales didacticos artisticos que se reparten en todas las zonas capitalinas.

Posicionamiento

ARTEXCOLAR busca expandir su mercado a mas instituciones educativas a nivel nacional

cumpliendo las expectativas del grupo objetivo al que esta dirigido el libro.

Factores de diferenciaciéon

ARTEXCOLAR cuenta con una redaccion realizada por un profesional en el tema que estructura

y resalta lo mejor de cada uno de los temas abarcados en sus libros.

Objetivo de mercado

Lograr aumentar la demanda de libros el préximo afio, con ayuda del contenido visual de la nueva
edicion.

Objetivo de comunicacion

Comunicar que ARTEXCOLAR es una empresa moderna, responsable y confiable en la

produccién de libros aprendizaje de arte.
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Estrategia de comunicacion.

Se implementara el libro de artes plasticas como material didactico que facilita el aprendizaje de

los temas contenidos y la interaccion entre profesor-libro-alumno.
Reto de disefio y trascendencia

Buscar que el libro sea llamativo para aumentar sus ventas y motivar al estudiante a que aprenda y

encuentre el libro atractivo.
Materiales a realizar

Diagramacion de un libro de Artes Plasticas para mejorar su aspecto visual y lograr que el lector

se encuentre interesado por cada tema que se abarcaran en el libro.
Presupuesto
ARTEXCOLAR cuenta con un presupuesto de Q 15,000.00 quetzales para 600 copias del libro.
Datos del logotipo
Colores
Azul y su tipografia verde.
Tipografia
Inventada.
Forma

Un cuadro de fondo color azul, una “A” como inicial del nombre de la editorial y abajo en nombre

completo en tipografia “Eras Demi ITC” en color negro describiendo en nombre del logotipo.
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Logotipo

Organigrama

ARTEXCOLAR

Editorial
ARTEXCOLAR

Editor

Comité de
redaccion

Asesor
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FODA

FORTALEZAS

OPORTUNIDADES

La redaccion de los temas es clara.
Conserva siempre a sus proveedores
con los que trata siempre.

Es una editorial que lleva muchos afios
en el negocio, por lo que la asocian de
las

confiable y responsable con

instituciones.

Escasa rivalidad competitiva.
Posibilidad de crecimiento, bldsqueda
de nuevos proveedores.

Cambio de las necesidades del
consumidor, el resurgimiento del arte

como modo de expresion y profesion.

DEBILIDADES

AMENANZAS

El libro de artes plasticas carece de
imagen visual que pueda ser de interés
en los consumidores.

Falta de promocion, por lo que en
consecuencia no es muy reconocida la
editorial.

Falta de innovacion tecnoldgica.

El surgimiento de nuevos
competidores.

Cambio en la demanda de los libros.
Cambio de preferencias respecto al

consumidor.
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Capitulo V:
Definicidon del grupo objetivo

Jovenes de la ciudad capital que estudian en institutos de la ciudad capital, cuentan con edad
de entre 14 a 17 afios, la mayoria de ellos son de clase baja y media, estudiantes extrovertidos

que reciben clases de Artes Pl&sticas.

5.1 Perfil Geografico

ARTEXCOLAR vende su producto en la ciudad capital de Guatemala, departamento de
Guatemala. Es una ciudad cuyo nombre oficial es Nueva Guatemala de la Asuncion, es la
capital y sede de los poderes gubernamentales de la Republica de Guatemala, asi como sede
del Parlamento Centroamericano. La ciudad se encuentra localizada en el area sur-centro del
pais que presenta un clima templado la mayoria del afio, algunos meses presenta lluvias y

su ubicacion es una de las més céntricas del departamento de Guatemala.
5.2 Perfil Demografico

Los libros que son distribuidos por la Editorial ARTEXCOLAR es para los Institutos INCA,
Santa Infancia, Integral Femenino. Son hombres y mujeres jovenes de entre 14 a 17 afios
cuya clase econémica es baja y media. Las familias de estos jovenes tienen un ingreso
mensual promedio por debajo de los Q3, 000.00 por cada padre haciendo un total maximo
de Q6, 000.00 para cubrir las necesidades basicas entre ellas el pago de estudios para sus
hijos, alimentacion, entre otros. Estos se encuentran cursando diversificado a nivel

educativo.
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5.3 Perfil Psicografico

Jovenes extrovertidos que velan por las necesidades mas bésicas, tienden a ser responsables
de ellos mismos debido a que en la mayoria de las familias ambos padres trabajan, por lo
que son encargados de algunas tareas béasicas de la casa. En el aspecto educativo reciben
diversas clases de las que estan orientadas a la moral, la fisica, las artes y algunas clases
dedicadas al hogar. Los jovenes se sienten atraidos por la musica, el deporte y la expresion
artistica ya que los saca de su rutina, también se sienten atraidos por las actividades

extracurriculares como lo que es el baile, el canto y el dibujo.

5.4 Perfil conductual

A los estudiantes les agrada recibir las clases de Arte por el entusiasmo de expresarse al
realizar sus propias obras, por lo que los jovenes esperan que el libro tenga color, ya que los
motivaria aprender y visualizar mejor los ejemplos de cada tema que contiene el libro, que
facilite la comprension de los temas y pueda crearse un vinculo entre profesor-libro-alumno.
Los estudiantes asocian Artes Plasticas con color y originalidad, es una materia que les

permite expresar y plasmar sus sentimientos.
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Capitulo VI: Marco tedrico
6.1 Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio
6.1.1 Empresa!

Es la unidad econdmica de produccion encargada de combinar los factores o recursos
productivos, trabajo, capital y recursos naturales, para producir bienes y servicios que
después se venden en el mercado, es la encargada de crear productos que satisfagan una
necesidad cumpliendo con las expectativas de calidad ya sea en el producto final, servicio o

proceso industrial.
6.1.2 Editorial®

Es un tipo de empresa que se encarga de la publicacién y distribucion de escritos. Es una
columna de opinion, en el que se expone el punto de vista del medio de comunicacion
(periédico) y no del quien lo escribe, es decir, el periodista. Al igual, que la columna de
opinion, debe ser objetiva, informativa, argumentativa y muy clara. Aqui los periodistas,
deben ser especialistas en el tema a tratar, deben estar muy bien informados y lo méas
importante, adquirir una fuente de informacion confiable, ya que no se pueden escribir sobre

algo de lo que no se esta seguro.

1 Monografias.com S.A. La empresa. Recuperado el 12 de marzo del 2014, de
http://www.monografias.com/trabajos11/empre/empre.shtml#ixzz3A3vxVjZ0

2 Cole, D. (2003). Marketing editorial, la guia. Editorial Conaculta Fonca, Primera edicion. México
D.F.
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6.1.3 Mercadotecnia®

El proceso social y administrativo por el que los grupos e individuos satisfacen sus
necesidades al crear e intercambiar bienes y servicios. También se le ha definido como una
filosofia de la direccion que sostiene que la clave para alcanzar los objetivos de la
organizacion reside en identificar las necesidades y deseos del mercado objetivo y adaptarse
para ofrecer las satisfacciones deseadas por el mercado de forma mas eficiente que la

competencia.

La mercadotecnia es también un proceso que comprende la identificacion de necesidades y
deseos del mercado objetivo, la formulacién de objetivos orientados al consumidor, la
construccion de estrategias que creen un valor superior, la implantacion de relaciones con el

consumidor y la retencion del valor del consumidor para alcanzar beneficios.

6.1.4 Proveedor*

El origen etimoldgico del latin Pro que significa adelante y el verbo videre, que es el
sinonimo de ver y por ultimo el sufijo dor, que es equivalente a “agente”. Proveedor es la
persona 0 empresa que abastece con algo a otra empresa 0 a una comunidad. EI término

procede del verbo proveer, que hace referencia a suministrar lo necesario para un fin.

Existen dos tipos de proveedores. Por un lado, estan los de bienes, que son los que aportan,

venden y surten de objetos o articulos tangibles. Por otro lado, estan los de servicios que,

8 Mercadotecnia. (4 de Enero del 2,006). Wikipedia Recuperado el 11 de Marzo del 2014 de
http://es.wikipedia.org/wiki/Mercadotecnia

“ Definicion. De. (2008-2015). Definicién de Proveedor. Recuperado el 15 de Junio del 2014, de
http://definicion.de/proveedor/#ixzz38udYPbr2
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como su propio nombre indica, no ofrecen algo material sino una actuacién que permite que

sus clientes puedan desarrollar su actividad con total satisfaccion.

6.1.5 Demanda®

Es la cantidad de productos o servicios que el publico objetivo quiere y puede adquirir para
satisfacer sus necesidades o deseos. La demanda puede ser tomada desde distintos puntos de

vista de los cuales pueden ser:

e Cantidad de bienes o servicios

e Compradores o consumidores

e Necesidades y deseos

e Disposicion a adquirir el producto o servicio
e Capacidad de pago.

e Precio dado

e Lugar establecido

6.1.6 Cliente®

Es aquella persona que recibe cierto servicio o bien, a cambio de alguna compensacion
monetaria o cualquier otro objeto de valor, a la hora de catalogar a los clientes de una empresa
0 negocio podemos encontrar tres tipos: el cliente complacido, el cliente satisfecho, el cliente

insatisfecho.

® Promonegocios.net. (Julio del 2009). Definicién demanda. Recuperado el 12 de Marzo del 2014,
de http://www.promonegocios.net/demanda/definicion-demanda.html

¢ Promonegocios.net. (Julio del 2009). Definicion de cliente. Recuperado el 12 de Marzo del 2014,
de http://www.promonegocios.net/clientes/cliente-definicion.html
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6.1.7 Libro’

Es una obra impresa, manuscrita o pintada en una serie de hojas de papel, pergamino, vitela
u otro material, unidas por un lado y protegidas con tapas, también llamadas cubiertas. Un

libro puede tratar sobre cualquier tema.

Segun la definicion de la Unesco, un libro debe poseer 49 o més paginas (25 hojas 0 mas),
pues desde 5 hasta 48 péginas seria un folleto (desde tres hasta 24 hojas), y desde una hasta

cuatro paginas se consideran hojas sueltas (una o dos hojas).

También se llama "libro" a una obra de gran extension publicada en varias unidades
independientes, Ilamados "tomos" o "volimenes". Otras veces se llama también "libro" a
cada una de las partes de una obra, aunque fisicamente se publiquen todas en un mismo

volumen.

6.1.8 Edicion de libros®

Es la industria relativa a la produccién y difusion de todo tipo de libros (literarios, técnicos,
enciclopédicos, de entretenimiento, comics, informativos, etc.). La edicion del libro no
incluye la actividad de poner en circulacion la informacion disponible al pablico en general,
es decir, la distribucién. En algunos casos, los autores pueden ser sus propios editores.

También se denomina edicion al acto mediante el cual se modifica una obra.

7 Definicion. De. (2008-2015). Definicion de Libro. Recuperado el 12 de Marzo del 2014,
de http://definicion.de/libro/

8 Zanén, D. Disefio Editorial. Editorial Vision Net. Primera edicion. Madrid, Espafia. Recuperado
en: https://books.google.com.gt/books?id=-UKgj-
nolasC&printsec=frontcover&hl=es&source=gbs_ge_summary_r&cad=0#v=onepage&q&f=false
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La impresion posee dos acepciones o significados: la primera consiste en el proceso previo
de publicacion, y la segunda en el proceso por el cual se crean los originales mecanicos en la
imprenta o tipografia, el cual consta de la composicién o elaboracién del texto en tipos
moviles, de dos correcciones, las galeradas y las compaginadas, y del proceso fisico de

confeccion del libro.

Una obra divulgada previamente en formato de libro puede volver a editarse si asi se desea.
Estrictamente hablando, si se vuelve a imprimir o divulgar esa obra sin cambios, se denomina
reimpresion; si, por el contrario, sufre algin tipo de modificacion sustancial, como
ampliaciones, revisiones, correcciones, supresiones, afiadidos u otra modificacion
cualquiera, se denomina nueva edicion. Si las diferencias son minimas y no sustanciales, se

denomina a estas diferencias de estado.

6.2 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion y el disefio
6.2.1 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion

6.2.1.1 Comunicacion®

Es la transmision de informacion entre dos 0 mas personas. Para comunicarse se utilizan
diversos sistemas de signos: auditivos, visuales, tactiles, olfativos y linguisticos. Todas las
formas de comunicacion requieren un emisor, un mensaje y un receptor destinado, pero el
receptor no necesita estar presente ni consciente del intento comunicativo por parte del

emisor para que el acto de comunicacion se realice. En el proceso comunicativo, la

® Promonegocios.net. (Julio del 2009). Definicién de comunicacion. Recuperado el 12 de Marzo del
2014, de http://www.promonegocios.net/comunicacion/definicion-comunicacion.html
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informacion es incluida por el emisor en un paquete y canalizada hacia el receptor a traves

del medio. Una vez recibido, el receptor decodifica el mensaje y proporciona una respuesta.

6.2.1.2 Redaccion??

Se define como una composicion literaria en la que se desarrolla, de una manera completa,

correcta y elegante, un tema determinado, dentro de ciertos limites de amplitud.

La redaccion es fundamental si deseamos consignar algo por escrito. Cualquier texto que
gueramos suministrar, cualquier impresion que deseemos transmitir a través de la palabra

escrita, no son ni Mas ni menos gque una redaccion.

Su trascendencia es enorme, pues, si bien la palabra transmitida en forma oral, vuela y se
desvanece, lo escrito, por el contrario, se perpetda: puede leerse, releerse, meditarse, vy, a
través de ello, el lector puede formarse una idea completa de lo que piensa y quiere decir el

escritor. Debido a ello, es muy importante que se tome en cuenta lo siguiente:

* Al inicio, antes de escribir, se debe pensar qué Se va a escribir.

* Es necesario saber qué mensaje se desea comunicar.

* Debe preguntarse sobre a quién va destinado lo escrito.

» Utilizar el tono y el lenguaje apropiados en la escritura.

19 Definicion. De. (2008-2015). Definicion de redaccion. Recuperado el 12 de Marzo del 2014, de
http://definicion.de/redaccion/
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6.2.1.3 Ortografia't

Es el conjunto de normas que regulan la escritura. Forma parte de la gramética normativa ya
que establece las reglas para el uso correcto de las letras y los signos de puntuacion. La
ortografia nace a partir de una convencién aceptada por una comunidad linguistica para
conservar la unidad de la lengua escrita. La institucién encargada de regular estas normas

suele conocerse como Academia de la Lengua.

Las reglas ortograficas, en general, no tienen una relacién directa con la comprension del
texto en cuestion. Por ejemplo: si una persona que domina la lengua castellana lee una
oracion que afirma “Crese la expectatiba de bida en todo el mundo”, no tendrd problemas
para entender el enunciado. Su escritura correcta, sin embargo, es “Crece la expectativa de
vida en todo el mundo” y de seguro transmite el mensaje de forma mas limpia y directa, dado

que evita al lector el proceso de correccion.
6.2.1.3 Lenguaje visual'?

Es el conjunto de elementos gramaticales y sintacticos que operan en cualquier imagen
visual. Podriamos entender por lenguaje visual, al conjunto de principios que rigen las
imagenes y que pueden ser de gran utilidad a quienes las producen. La comunicacion visual
tiene como principal objetivo comunicar eficientemente, comprendiendo el mensaje de forma
sencilla, contundente y rapida. La comunicacién visual puede ser casual o intencional, en ella

intervienen; emisor, receptor, codigo, mensaje y medio/canal.

11 Definicion. De. (2008-2015). Definicion de ortografia. Recuperado el 12 de Marzo del 2014, de
http://definicion.de/ortografia/

12 Lenguaje visual. (8 de septiembre del 2,006). Wikipedia. Recuperado el 11 de Marzo del 2014 de
https://es.wikipedia.org/wiki/Lenguaje_visual

23



6.2.1.4 Retroalimentacion o Feedback?!3

Capacidad del receptor para reaccionar a un mensaje, por medio del feedback se puede
establecer una comunicacion circular en donde tanto el emisor como el receptor pueden

reajustar su mensaje.

6.2.2 Conceptos fundamentales relacionados con el disefio

6.2.2.1 Disefio4

Procedimiento de creacion por medio de un boceto, bosquejo o esquema que se realiza, ya
sea mentalmente o en un soporte material, antes de concretar la produccion de algo, también
se emplea para referirse a la apariencia de ciertos productos en cuanto a sus lineas, forma y

funcionalidades.

6.2.2.2 Disefo editorial °

Es la rama del disefio grafico dedicada al disefio, maqguetacién y composicion de
publicaciones tales como revistas, periodicos, libros. Antes de realizar un trabajo de disefio
editorial se tiene que seguir un orden de reglas para la ejecucion del trabajo, las cuales pueden

Ser.

B jlfloridod. (2008-2015). Retroalimentacion o feedback. Recuperado el 12 de Marzo del 2014, de
http://jIfloridod.blogspot.com/2012/05/comunicacion-feedback-y.html

4 Definicion. De. (2008-2015). Definicion de disefio. Recuperado el 12 de Marzo del 2014, de
http://definicion.de/diseno/

15 Zanén, D. Disefio Editorial. Editorial Visién Net. Primera edicién. Madrid, Espafia. Recuperado

en: https://books.google.com.gt/books?id=-UKgj-
nolasC&printsec=frontcover&hl=es&source=gbs_ge summary_r&cad=0#v=onepage&q&f=false
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1. Definir el tema.

2. Definir el objetivo de comunicacién del disefio a realizar.

3. Conocer el contenido.

4. Cuales son los elementos méas adecuados.

5. Realizar un proceso de bocetacion.

6. Realizar una reticula, ya que por ejemplo en la creacion de una revista u otro impreso
gue contenga varias paginas, estas tienen que tener una homogeneidad.

7. Legibilidad tipogréfica.
6.2.2.3 Diagramacion?®

Diagramar es distribuir, organizar los elementos del mensaje mediante el texto he imagen en
el papel mediante criterios importancia buscando funcionalidad del mensaje bajo una
apariencia estética agradable es decir que debe de tener una aplicacion adecuada de

tipografias y colores.
6.2.2.4 Bocetajel’

Es un esquema o proyecto que sirve de bosquejo para cualquier obra. Se trata de una guia
que permite volcar y exhibir sobre un papel una idea general antes de arribar al trabajo que

arrojara un resultado final.

16 Diagramacionteoria.blogspot. Diagramacion. Recuperado el 13 de Marzo del 2014, de
http://diagramacionteoria.blogspot.com/2010/08/fundamentos-de-la-diagramacion.html

17 Definicion. De. (2008-2015). Definicion de Boceto. Recuperado el 12 de Marzo del 2014, de
http://definicion.de/boceto/#ixzz3C8B8Vj90
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6.2.2.5 Lineal8

Es una sucesion de puntos. Tiene dos objeticos principales: sefialar, en el caso de la
comunicacion visual aplicada sefialética. Como también puede ser aplicada para la creacion
de un arte es decir un dibujo que puede ser realizado por lapices, lapiceros, marcadores, punto

fino, etc.
6.2.2.6 Punto?®

Es el elemento mas importante y méas simple de un texto, tiene varios objetivos como
establecer en un escrito un respiro por oracion, crear entendimiento entre cada palabra u
oracién y a su vez puede ser utilizado para la creacidn de imagenes como: crear patrones de
forma, ser el foco de la composicion visual, producir dinamismo y mostrar texturas entre

otras.

6.3 Ciencias auxiliares, artes, teorias y tendencias
6.3.1. Ciencias

6.3.1.1Semiologia?®

Es una ciencia que se encarga del estudio de los signos en la vida social. Se encarga de todos
los estudios relacionados al analisis de los signos, tanto linguisticos vinculados a la seméantica

y la escritura, como semioticos signos humanos y de la naturaleza. El estudio de los signos

18 About en espafiol. La linea. Recuperado el 13 de Marzo del 2014, de
http://arte.about.com/od/Diccionario-De-Arte/tp/La-Linea-En-El-Arte.htm

19 Definicion. De. (2008-2015). Definicion de Punto. Recuperado el 12 de Marzo del 2014, de
http://definicion.de/punto-en-geometria/

20 Definicion. De. (2008-2015). Definicion de semiologia. Recuperado el 12 de Marzo del 2014, de
http://definicion.de/semiologia/
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es indispensable para nuestra comunicacion, nuestra necesidad de expresion e interpretacion
de los complejos mensajes de nuestro entorno, vivimos en un mundo de signos, por ello la
Semiologia es fundamental para establecer la diferencia entre términos que se usan

indistintamente como signo, indice, icono, simbolo, sefial.

6.3.1.2 Ciencias Sociales?!

Se encargan del estudio y conocimiento de las sociedades humanas y sus interrelaciones. Es
un estudio ordenado del humano en la sociedad, el cual se rige por métodos, técnicas y
normas cientificas. Estos permiten cuantificar la informacion y presentar interpretaciones

sobre la realidad.

Las ciencias sociales permiten a las personas conocer sobre su pasado, analizar el origen y
desarrollar su sentido de pertenencia a un grupo de personas con caracteristicas comunes,
ademas se estudian la localizacion geografica de los hechos y la relacion de los grupos o
poblaciones con el ambiente en que viven. A través de estos estudios es posible proponer
soluciones a los problemas ambientales que aquejan hoy al planeta. Las sociedades humanas
son variadas y se encuentran sujetas al cambio de acuerdo con caracteristicas y valores de la

época en la que se desarrollan.

Las ciencias sociales tienden a categoria de ciencia porque sus investigadores utilizaban un
método que se determinan por pasos para obtener informacién para confirmar y descartar
informacién que se consideran hipotesis o suposiciones que se plantean de un tema. Por

medio a las ciencias sociales hoy en dia es posible analizar las decisiones de hechos pasados

21 Martinez, J., Ramirez, L., Valle, L. y Villalobos, E. (2007). Ciencias sociales. Editorial Santillana,
S.A. (Novena Edicidn). Guatemala, Centroamérica. Guatemala
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y tomar mejores decisiones de manera que se pueda construir un mejor futuro es por eso que

la sociedad siempre se encuentra en un constante cambio.
6.3.1.3 Sociologia??

Es la ciencia social que estudia los fendmenos colectivos producidos por la actividad social

de los seres humanos, dentro del contexto historico-cultural en el que se encuentran inmersos.

En la sociologia se utilizan multiples técnicas de investigacion interdisciplinarias para
analizar e interpretar desde diversas perspectivas tedricas las causas, significados e
influencias culturales que motivan la aparicion de diversas tendencias de comportamiento en
el ser humano especialmente cuando se encuentra en convivencia social y dentro de un

habitat o "espacio-temporal” compartido.
6.3.1.4 Pedagogia?®

Es una ciencia aplicada con caracteristicas psicosociales que tiene la educacion como
principal interés de estudio la educacién, como fendmeno complejo y multirreferencial, lo
que indica que existen conocimientos provenientes de otras ciencias y disciplinas que le
pueden ayudar a comprender lo que es la educacion; ejemplos de ello son la historia, la
sociologia, la psicologia y la politica, entre otras. En este contexto, la educacion tiene como
proposito incorporar a los sujetos a una sociedad determinada que posee pautas culturales

propias y caracteristicas; es decir, la educacion es una accion que lleva implicita la

22 Definicion. De. (2008-2015). Definicion de Sociologia. Recuperado el 12 de Marzo del 2014, de
http://definicion.de/sociologia/

2 Definicion. De. (2008-2015). Definicién de Pedagogia. Recuperado el 12 de Marzo del 2014, de
http://definicion.de/pedagogia/#ixzz3AEI03Ag3
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intencionalidad del mejoramiento social progresivo que permita que el ser humano desarrolle

todas sus potencialidades.
6.3.1.5 Psicologia?*

Es la ciencia que trata de la conducta y de los procesos mentales de los individuos, explora
conceptos como la percepcion, la atencién, la motivacion, la emocién, el funcionamiento del
cerebro, la inteligencia, el pensamiento, la personalidad, las relaciones personales, la
consciencia y la inconsciencia. La psicologia emplea métodos empiricos cuantitativos de
investigacion para analizar el comportamiento. También se pueden encontrar, especialmente
en el ambito clinico o de consultoria, otro tipo de métodos cualitativos y mixtos. Mientras
que el conocimiento psicoldgico es empleado frecuentemente en la evaluacion o tratamiento
de las psicopatologias, en las ultimas décadas los psicdlogos también estan siendo empleados
en los departamentos de recursos humanos de las organizaciones, en &reas relacionadas con
el desarrollo infantil y del envejecimiento, los deportes, los medios de comunicacion, el
mundo del derecho y las ciencias forenses. Aunque la mayor parte de los psic6logos estan
involucrados profesionalmente en actividades terapéuticas, una parte también se dedica a la
investigacion desde las universidades sobre un amplio rango de temas relacionados con el

comportamiento y el pensamiento humano.

24 Benjamin, B. (2007). Introduccion a la psicologia. China. Interamerica editores, S.A. (Novena
edicion). Mexico, D.F.
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6.3.1.6 Psicologia del color?®

Es el estudio que esta dirigido a analizar el efecto del color en la percepcion y la conducta
humana. , el estudio de la percepcion de los colores constituye una consideracion habitual en

el disefio arquitectonico, la moda, la sefialética y el arte publicitario.

El color amarillo: Es el color més intelectual y puede ser asociado con una gran inteligencia,
Este primario significa envidia, ira, cobardia, y los bajos impulsos.El color rojo: Se lo
considera con una personalidad extrovertida, que vive hacia afuera, tiene un temperamento

vital, ambicioso y material, y se deja llevar por el impulso, mas que por la reflexion.

El color naranja: Es un poco mas calido que el amarillo y actGa como estimulante de los
timidos, tristes o linfaticos. Simboliza entusiasmo y exaltacion y cuando es muy encendido
0 rojizo, ardor y pasion. Activa, radiante y expresiva, de caracter estimulante y cualidad

dindmica positiva y energética.

El color azul: Simboliza, la profundidad inmaterial y del frio. La sensacién de placidez que
provoca el azul es distinta al de la calma o del reposo terrestre propio del verde. Simboliza la
sabiduria, La amistad, la fidelidad, la serenidad, el sosiego, la verdad eterna e inmortalidad.

También significa descanso.

25 Fotonostra. Historia del color y sus principios basicos. Recuperado el 12 de Marzo del 2014. De
http://www.fotonostra.com/grafico/elcolor.htm
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6.3.2. Artes.
6.3.2.1 Bellas Artes y artes aplicadas?®

Bellas Artes es una expresion acufiada en el siglo XVI1I para distinguir las artes cuyo fin es
la belleza, en oposicion a los oficios como la artesania y otras artes llamadas aplicadas,

industriales o decorativas, que han de anteponer su funcidn préactica a la estética.
6.3.2.2 Artes plasticas?’

Son aquellas artes en las que el artista en su accion de crear plasma por medio de materiales
que permitan el moldeo de las imagenes o formas que representan, imitan o interpretan la
realidad exterior que le circunda o las inquietudes, sentimientos, emociones e ideas de su
mundo interior. La propiedad de ser moldeable, conformable de los materiales que utiliza el
artista se llama cualidad artistica. Es por esta razdn que se denominan artes plasticas a la

pintura, escultura, arquitectura; ademas el dibujo es considerado un arte plastico.
6.3.2.3 Fotografia?®

Es el arte y la técnica de obtener imagenes duraderas debidas a la accidn de la luz. Fotografia
significa pintar con luz ya que sin luz es imposible ver o tomar fotografias y es la luz la que
hace que los objetos puedan ser percibidos por el ojo humano. La luz es la que puede

determinar la forma y el volumen de los objetos. La posibilidad de formar imagenes

%6 Mora, J. (2006). Las Bellas Artes tomo 1. Graficolor (primera edicién). Colombia

27 Artes Plasticas. (8 de septiembre del 2,006). Wikipedia. Recuperado el 11 de Marzo del 2014 de
http://es.wikipedia.org/wiki/Artes_pl%C3%A1sticas

28 Kindersley, Dorling (1,988). La fotografia, paso a paso, un curso completo. Herman Blume
Décimo tercera edicion. Gran Bretafa
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mediante un orificio pequefio es de antiguamente conocida y se constituye como base de la

camara oscura.
6.3.2.4Tipografia®®

Es la técnica de crear y componer tipos de letras para comunicar un mensaje. También se
ocupa del estudio y clasificacion de las distintas fuentes tipogréficas, se puede utilizar

también como un medio de expresion artistica que puede complementar a un arte.

6.3.3. Teorias

6.3.3.1 Teoria del Color?0

El color es un atributo que percibimos de los objetos cuando hay luz. La luz es constituida
por ondas electromagnéticas que se propagan a unos 300.000 kilémetros por segundo. Esto

significa que los ojos reaccionan a la incidencia de la energia y no a la materia en si.
6.3.3.2 La teoria de Gestalt®!

Es un movimiento psicolégico el cual dice que toda forma que llega a la mente tiene una
figura plano principal que es lo importante y un fondo de plano secundario, no es tan

importante segun lo que ella percibe.

29 Fotonostra. Tipografia. Recuperado el 12 de Marzo del 2014. De
http://www.fotonostra.com/grafico/tipografia.htmv

30 Fotonostra. Historia del color y sus principios basicos. Recuperado el 12 de Marzo del 2014. De
http://www.fotonostra.com/grafico/elcolor.htm

31 Definicion. De. Teoria de Gestalt. Recuperado el 12 de Marzo del 2014. De
http://definicion.de/gestalt/
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6.3.4. Tendencias

6.3.4.1 Super-geométrica 2

Las lineas rectas, los detalles, la perfeccion y la inspiracion tomada por el arte chino
“origami, son algunas del as caracteristicas de esta tendencia. Es importante no dejarse
engafiar por la aparente simplicidad, aunque el nivel de habilidad y la atencion necesaria para
producir este tipo de trabajo no son para los débiles de corazén. Eso es probablemente por lo

que este estilo de disefio esta en tendencia.

6.3.4.2 La abstraccion Geométrica3?

Se elabord a partir de la reticula cubista, reduciendo progresivamente los trazos a lineas o
planos de color, horizontales, verticales o curvos, Piet Mondrian y Teo Van Doesburg, inician

la tendencia con el Neoplasticismo.

6.2.4.3 Minimalismo34

Es una tendencia del disefio en la cual todo se reduce a lo esencial utilizando elementos
minimos y basicos. En el minimalismo todo esta en darle sentido a las cosas se apela a un

lenguaje sencillo, colores puros y lineas simples.

32 |_uis Maram, Inspiring Marqueting. Tendencia Super-geométrica. Recuperado el 14 de Marzo del
2014. De http://www.luismaram.com/2014/07/15/5-tendencias-a-seguir-en-el-diseno/

33 Seoane, R. (2008). Tendencias del Arte Abstracto. Documento recuperado de:
https://sites.google.com/site/411rosarioleonidasgambaartes/home/tendencias-del-arte-abstracto

% Blasco, F. , Fregapane, S., Guerra, M., Ramirez J., Villaplana A. Concepto y caracteristicas,
Minimalismo. [Consulta: 14 septiembre 2010]. Disponible en:
http://artenihilista.blogspot.com/2010/01/concepto-y-caracteristicas.html
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6.2.4.4 Mano alzada®®

Esta tendencia de disefio es lenta pero asegura una atraccion poderosa. Es totalmente
artesanal, las ilustraciones detallas y un tanto hiperrealistas o al estilo del siglo XIX, son la
mejor opcion para quienes gustan seriamente de llamar la atencion. Después de décadas en
donde la fotografia fue impulsada por el disefio y viceversa, los dibujos volveran a tener una

gran demanda seria.

%5 Domenech Torres, J. y Anton Socorro, R. Dibujo Basico (para estudiantes de ingenieria) Edit.
Pueblo y Educacion. La Habana, 1978.
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Capitulo VII:

Proceso de disefio y propuesta preliminar

7.1 Aplicacion de la informacion obtenida en el marco tedrico

7.1.1 Ciencias

7.1.1.1 Semiologia: Se aplicara la semiologia al proyecto a través de los simbolos y signos,
tanto linguisticos como la informacién que contendréd el libro, asi como los ejemplos
utilizados que se interpretan por medio de ilustraciones que facilitaran la comprensién de

los temas contenidos en el libro.
7.1.1.2 Ciencias Sociales

Las ciencias sociales se aplicaran en el estudio de mercado, en el que se conocera la cultura,
ubicacion geografia y las condiciones socioecondmicas con el objetivo de determinar el tipo

de grupo objetivo a quien se dirigira el libro.
7.1.1.3 Sociologia

Se aplicara en el andlisis del perfil del grupo objetivo, de manera que se pueda conocer los
gustos y preferencias. Con la informacién adquirida se aplicara en la diagramacion del libro

conforme a los gustos del publico objetivo al aumentar asi la aceptacion del libro.
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7.1.1.4 Psicologia

Servira para determinar los patrones de preferencia del estudiante en base a sus emociones,
obteniendo como resultado la atencién, motivacién y percepcion positiva del cerebro hacia

el material.

7.1.1.5 Pedagogia

Se aplicara al utilizar imagen y texto como estructura en el libro, de forma que se pueda
facilitar el aprendizaje de cada uno de los temas desarrollados. Al ser un libro de arte, es
necesario ensefiar por medio de ilustraciones, ya que el cerebro humano guarda la

informacidn que perciben los ojos por medio de las formas y los colores.

7.1.1.6 Psicologia del color

Se aplicaré al utilizar el color como un medio de estimulacion para la adecuada percepcion
del estudiante hacia el libro, de forma que pueda llamar la atencion por medio de ejemplos a
color, estimular la atencién en el contenido, ademas el color servira de motivacién para su

estudio y al momento de realizar las actividades.

7.1.2 Artes

7.1.2.1 Bellas Artes

Son todas las artes que anteponen su funcion a la belleza. Se aplicara en todo el libro ya que
se busca ampliar el mercado. Por dicha razén toda la estructura del libro debera ser funcional
tanto en la orientacion de la hoja como la estructura de los temas, sin olvidar los ejemplos a

color que realzaré al libro.
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7.1.2.2 Artes Plasticas

Las artes plasticas es la accion de crear o plasmar, ya sea por medio de algo moldeable o por
medio del dibujo cualquier sentimiento, emocion o idea de una persona. Este arte se aplicara
en el libro por medio de cada ejemplo colocado, ya que cada imagen plasma una idea que
sirve de guia para la explicacion de los contenidos abarcados en el libro y que al mismo

tiempo expresa un sentimiento.

7.1.2.3 Fotografia
Se incluirdn algunas fotografias para representar artes de artistas reconocidos segin cada
tema, de manera que se pueda evidenciar piezas de arte como ejemplos y brindar mejor idea

de cémo realizar la actividad dentro del libro.

7.1.3 Teorias
7.1.3.1 Teoria del color
Se aplicara en las combinaciones de color para la creacion de la portada y contraportada,

ademas de implementar color al libro para lograr un aspecto moderno y llamativo.

7.1.3.2 Teoria de Gestalt

La teoria de Gestalt se aplicara en la estructura en la que estd conformada la portada y
contraportada, al integrar rectangulos de distintos tamarfios unidos entre si, utilizar colores,
tamafos y agregar una tipografia agradable y renovada que le dara una vista mas armoniosa

al libro.
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7.1.4 Tendencias

7.1.4.1 Saper-geométrica

Se aplicara, ya que el proyecto tiene como uno de los puntos de enfoque las figuras
geomeétricas dentro del disefio, para hacerlo mas sencillo, ordenado y entendible para el grupo

objetivo.

7.1.4.2 Minimalismo

Se aplicara en la diagramacion del libro, ya que se busca la simpleza de modo gque pueda
facilitar la lectura del joven, utilizar una cantidad de ejemplos necesarios que capten el

concepto de cada tema sin saturar la hoja.

7.1.4.3 Mano alzada

Se realizaran algunos dibujos a mano alzada que se colocaran en el libro como ejemplos de

técnicas de dibujo y pintura.

7.1.4.4 Abstraccién Geométrica

La abstraccion geométrica se aplicara al utilizar formas lineales y rectangulos que varian en

tamafio y color, conectados entre si para crear una composicion artistica geométrica.
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7.2 Conceptualizacion
7.2.1 Método
Listado de atributos
Es una técnica creada por R.P. Crawford, ideal para la generacion de nuevos productos.
También puede ser usada en la mejora de servicios o utilidades de productos ya existentes.
Como realizarla: se debe realizar un listado de las caracteristicas o de los atributos del
producto o servicio que se quiere mejorar para, posteriormente, explorar nuevas vias que
permitan cambiar la funcion o mejorar cada uno de esos atributos.
1. Primer paso: Hacer una lista de los atributos actuales.
2. Segundo paso: Cada uno de los atributos se analiza y se plantean preguntas sobre la
forma en que se podrian mejorar.
3. Tercer paso: Las mejores ideas que hayan surgido en el paso 2 se seleccionan para su
evaluacion posterior.
Aplicacion de listado de atributos
Primer paso:
e Es funcional la ubicacién del espacio de trabajo.
e Contenido comprensible.
e llustraciones acopladas al contenido.
e Ultilizaciones de distintos materiales segun cada tema.
e Utilizaciones de ejemplos de los primeros artistas que trabajaron las técnicas de cada
tema utilizado en el libro.
Segundo paso:
e Contiene un texto comprensible, pero ¢se podra cambiar la tipografia para llamar mas la
atencion del libro?
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e ;Se podra abastecer de méas ejemplos a color?

e (Se podra mejorar llamar la atencion de los estudiantes?

Tercer paso: Analisis

Se toma en cuenta todos los cuestionamientos anteriores debido a que el aspecto del libro es
muy antiguo, por lo que se debera innovar agregandole una tipografia moderna, una
contraportada y una portada llamativa y llena de color, que haga que el estudiante se sienta

motivado de leerlo y de aprender a realizar cada actividad incluida en el libro.

7.2.2 Definicién del concepto

Con la ayuda de la técnica lista de atributos, se forman algunas frases para el desarrollo del
concepto del proyecto, las que brindaran una idea simple y concreta acerca del libro y de lo
que se pretende informar al grupo objetivo. Las propuestas del concepto creativo son:

e Aprendiendo con color.

Expresandose con color.

El arte de la felicidad.

Conociendo el color como motivacion para el aprendizaje.

Desenvuelve tus conocimientos con el arte.

7.2.2.1 Frase final

La frase escogida que identifica el objetivo del proyecto hacia su publico objetivo es
“Conociendo el color como motivacion para el aprendizaje”, debido a que el objetivo de
la nueva imagen del libro es motivar a los jovenes de 14 a 17 afios de edad que el
aprendizaje y la practica de las artes plasticas es una forma de liberarse y de expresar sus
sentimientos e ideas. Por tal razén, el libro tendra una nueva imagen tanto de la
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tipografia, estructura funcional de las paginas y por ultimo el color agregado en los

ejemplos; de forma que el grupo objetivo se sienta atraido a leerlo y trabajarlo.

7.3 Bocetaje

Tabla de requisitos:

contenido.

previamente a mano

Elemento Proposito Técnica Emocion
grafico
Color Agregar color a cada | Photoshop: Creacion de | Vivacidad
ilustracion utilizada como | ejemplos a color para cada
ejemplo en el libro, | diferente tema que se
ademas de resaltar ciertas | colocard en el libro.
palabras que  debera
prestar mayor atencion.
Tipografia | Aportar una apariencia | Photoshop: utilizacion de | Equilibrio
actual e innovadora al | dos tamafos tipograficos,
libro, ademas indicar una | al usar negrillas y color en
jerarquia entre titulo y | los titulos y subtitulos.
subtitulo.
llustraciones | Lograr que el estudiante | llustrador: Creacion de | Seguridad
comprenda por medio de | ilustraciones que  se
ejemplos ilustrados lo que | utilizaran en  algunos
se encuentra en el |temas del libro, hechas
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alzada y digitalizadas
utilizando las
herramientas  necesarias

gue se presentan.

Fotografia

Ejemplificar por medio de
fotografias e imagenes
escaneadas ;  piezas
artisticas que deberan ser
colocadas como ejemplos

en el libro

Céamara profesional Sony
alfa 35 y escaner Canon
MP 511 que seran
herramientas basicas para
tomar muestra de las
piezas artisticas.

Photoshop: Para resaltar la
resolucion de las
imagenes y convertirlas

mas vividas.

Veracidad

Confianza
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7.3.1 Bocetos a base de dibujo natural

7.3.1.1 Portada (Propuesta 1)

El libro es de tamafio legal (14 x 8.5 pulgs), orientacion horizontal, las hojas del lado en
que se encuadernaran tendra un margen de 3 cm de espacio para su correcta marginacion,

de los otros espacios tendrd un margen de 1cm para el area de guillotinado.

Esquina superior
derecha,
ilustraciones sobre
el modelado de los
pies.

8.5 pulgs.

Titulo del libro, en

una fuente Hobo Std
Medium negrillas

Esquina inferior
izquierda logotipo

de la editorial

Fondo lineal con
perspectivas variadas ‘
| que hablan sobre el —

dibujo técnico !

Tﬂly/ , ,_z,,,, f_;,_. __l

14 pulgs

[
»

A

Descripcion:

Para la creacion de la portada se decidio tener siempre un margen principal de 1cm por
lado, para evitar cualquier mal corte con la guillotina, el posicionamiento del titulo del
libro se encontrara en el espaciado medio superior, se colocan imagenes de los temas

generales que abarcara el libro. Se toma en cuenta la tendencia abstracta geométrica y la

43



tendencia super-geometrico. Se coloco el logotipo de la editorial en la parte inferior

izquierda.

7.3.1.2 Contraportada (propuesta 1)

Creacion lineal
para subdividir
cada area

Mitad de la pagina
rostro humano.

Esquina superior derecha
logotipo de la editorial.

Esquina inferior
izquierda dibujo
de figuras
geométricas

\

14 pulgs

A

Descripcion:

A
# ’ i/f 1
N & 8.5 pulgs.
ot
¢ ) / | /
"""/‘// S U= )
») Yo, // v
N .
Esquina
inferior
derecha

distintos tipos

v

de tipografia

Para la creacion de la contraportada se dividira en tres partes la hoja que enmarcara los

distintos tipos de temas que se tendra en el libro utilizando lineas en perspectiva que salen

de un punto de fuga ubicado en la parte inferior de la hoja.
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7.3.1.3 Portada (Propuesta 2)

Fondo lineal
geométrico
abstracto

Nombre del libro

y A

Y

[

L 4

| Logotipo de
= = la editorial

/

: Artes Flas

WS, o

d

RARTERCOLAR

Numero de
edicion

14 pulgs

A

Descripcion:

v

En la segunda propuesta de portada, el titulo del libro se ubicara a la derecha, con el

namero de la edicion en la parte de abajo del titulo, el logotipo de la editorial se encontrara

del lado izquierdo de la hoja. Llevara un fondo con técnicas artisticas: lineal geométrico

y abstraccion geométrica que equilibra visualmente a la portada dandole un aspecto

juvenil y moderno.
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7.3.1.4 Contraportada (propuesta 2)

Fondo lineal geométrico,
geométrico abstracto.

Logotipo de
| la editorial

8.5 pulgs.

A

14 pulgs

v

Descripcion:
El disefio de la contraportada llevara el mismo estilo que el de la portada con un disefio

apegado a la tendencia lineal geométrica y geométrica abstracta. El logotipo de la

editorial se colocara en el centro de la hoja.
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7.3.1.5 Diagramacion de las paginas interiores del libro

Para las hojas de contenido se toma de igual forma un margen de 1cm de lado, del lado de

la encuadernacion (lado izquierdo) se dejard un margen de 3cm.

Rotulacion

[ ABCDEFGHUKL N 4
MNOPQRSTUVWXYZ |
abedefghikl
mnopqrstuvwxyz 2
ROMANICA ‘
ABCDEFGHIUKLMNOPQ 8.5 pulgs.
ASTUVWXYZ
ROTULACION chdefghqklmnop
\ Qrstuvwxyz
£ES EL ARTE DE TODO, PE LOGRR e rETEITTIITY
TRASMITIR LOG SENTIMIERTOS
EN PAPEL O CUALQUIER OTRO MTIVID I\DES
MATERIAL. EXIGSTEN DISTINTOS >~
TIPOs DE ARTE: CREAR TU PROP\A TIPOG,QRGIA 3 v
FLANES TONALES:COMO LOS UTILIZANDO TU IMAGINAC\ON
PATRONES BASICOS5 EN LOS

A

14 pulgs

v

Descripcion:

1. Laestructura de la pagina de contenido se utilizara doble columna, entre cada columna

tendra una separacion de 1.5 cm.

2. Del lado izquierdo de la pagina se ubicaran los ejemplos de cada tema.
3. Enla columna derecha, debajo de las ilustraciones, se colocaran las actividades.

4. En la columna izquierda ira el contenido del tema.
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En cada pagina de contenido el disefio podra variar dependiendo del tema y de los

ejemplos que se necesiten para facilitar la comprension del contenido, variara su estructura

para mantener el interés al lector.

Técnica de la pluma

3 i

| N
| P

TECNICA DE LA PLUMA \
ES MUY EMPLEADA, AHORA EN LA
ACTUALIDAD VUELVE A SURGIR
COMO UNA NUEVA TENDENCIA
EN EL DIBLO.

LAS POSIBILDADES EXPRES!-
YAS SON MUCHAS Y TODAS
DEFENDEN DEL WEDIO
ACdsc L A o DE
LINEAS PARALELAS O CURVAS
PARA DAR  TEXTURA,

ACTIVIDAD

2 —ED LA PAGINA ER BLANCO
REALIZA UM DIRWO UTILIZAN-
DO LA TECNICA DE LA PIUMA

8.5 pulgs.

v

14 pulgs

A

Descripcion:

1. Enla columna izquierda ocuparan los ejemplos del tema.
2. En la parte inferior de la columna izquierda se colocaran las actividades.

3. En la parte superior y media de la columna izquierda se colocara el contenido del

tema.
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El estilo de estructura de la hoja de contenido 3, la hoja se dividira en dos columnas y en

los lados opuestos de la hoja se colocaran las imagenes y los textos para crear un efecto

visual equilibrado.

El cartel

FINALIDAD DEL G

EN EENERAL
NAR :
3) CREAR AMBIENTE

1 | 8.5 pulgs.

o |
_ ElL CARTEL
RT 97T MEN WX ¥Z ARECDARIO
COMPLETO TIFOGRALMA DE
ANSIAS  PROFESCOR ALECRIAS
ENCONTRADAS, BUSQUEDA
TMPLACABLE ANUNCIOS SEDENTARIO
EUBQUEDA DE LA BELLEZA.
PERSONAS ESTERILES, BRUJAS
MAGOS,

La clencia
actuaL

A

Descripcion:

v

1. Los ejemplos se ubicaran en las esquinas opuestas, esquina inferior derecha y esquina

superior izquierda.

2. El contenido del tema se distribuira en la hoja de los lados contrarios de donde se

ubican los ejemplos, creando un equilibrio visual. Las actividades se colocaran en la

hoja de espacio de trabajo.
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7.3.1.6 Diagramacion de paginas de areas de trabajo: Propuesta 1

Siempre mantendré un espacio de margen de 1cm por lado y del lado del encuadernado se
dejard a un margen de 3cm, la numeracion siempre sera del lado inferior derecho, ya que el
libro esta pensado para que el encuadernado del &rea de trabajo sea del lado izquierdo para

facilitar el trabajo de los estudiantes.

—- s

8.5 pulgs.

} v
T
AREA DE TRABAJO J

14 pulgs

A

v

Descripcion:
Colocacion en la parte central inferior de la hoja el titulo de “Area de trabajo”, para indicar

al joven su espacio de trabajo.
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7.3.1.7 Diagramacion de paginas de areas de trabajo: Propuesta 2

Como segunda propuesta de espacio de trabajo se colocaran las instrucciones de la actividad

en la esquina superior izquierda, cuidando de igual forma el espacio de encuadernacion que

son de 3cm.

ACTIVIDAD |
REALZAR. EN El ESPIIO ‘
| EN BLANCO UM DIBLO |

DE A CueRDa

AL TEMA ABARCADO
£M EL LIBRO.

‘ 8.5 pulgs.

A

14 pulgs

v

Descripcion:

En la parte superior izquierda se encontrara el recuadro de la actividad con sus instrucciones.
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7.3.2. Proceso de bocetaje formal en base a la diagramacién de dibujo técnico

Propuesta 1

llustraciones que

) N ! ] Tipografia
ejemplifican temas incluidos Cubano color
en el libro. g
- ~ : verde.
\ A

L%

8.5 pulgs.

Esquina inferior = N\
izquierda ¥

logotipo de la
editorial

Fondo lineal

14 pulgs

v

A

Interpretacion:

La integracion tanto de las ilustraciones como del fondo lineal crea excelente composicion
visual. Dando a conocer al estudiante los contenidos que abarcara el libro, al utilizar colores
Ilamativos que atraigan la atencion y una tipografia moderna. La colocacion de logotipo de

la editorial se ubicara en la esquina inferior izquierda y destacar el logotipo de la impresa.
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Contraportada : Propuesta 1

Lineas en
perspectiva con s N
un punto de fuga
con intercalacidn
de color negroy
blanco. Logotipo
TF dela
i editorial

8.5 pulgs.

eXTo

sxTo Tedo

Zexto ot ¢

Figuras geométricas, escrituras
con diferentes tipografias,

<« retrato humano. llustraciones
que representaran los temas del
libro

| 14 pulgs |

Interpretacion:

La contraportada se compondra por medio de dos tendencias la abstracta geométrica y lineal.
Los colores utilizados seran llamativos, las lineas que parten de un solo punto de fuga
marcaran la separacion entre cada ilustracion y cada alternacién de la linea sera blanco y

negro, de forma que adquiera volumen.
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Portada (Propuesta 2)

W

\

la técnica d
geométrica

Fondo utilizando tricolor
(rojo, azul, amarillo) con

e abstraccion

Logotipo de la
editorial se
acoplara con el
arte de fondo

ARTEXCOLAR

Titulo de la portada
con tipografia Dream
Orphans de color \
blanco bajo un
recuadro color roio

Numero de
edicién color
amarillo,
tipografia Dream
Orphans.

A

Interpretacion:

14 pulgs

v

85p

ulgs.

La portada se disefio con la técnica abstracta geométrica utilizando rectangulos y cuadrados

de distintos tamafios conectados con una combinacién de tres colores: amarillo, rojo y azul.

El Titulo del libro resaltara con la tipografia Dream Orphans de color blanco, en la que el

recuadro que la resaltara sera color rojo. El logotipo se ubicara en la parte que contenga fondo

blanco que deje ver a la marca de la editorial.
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Contraportada (Propuesta 2)

Mismo fondo y
técnica de la

contraportada.
| ‘
| ! ] ‘
1 " Logotipo de la
l editorial ubicada | %
en el centro de la
hoja

8.5 pulgs.

14 pulgs

v

A

Interpretacion:

Para la contraportada se utilizara la misma linea de disefio que para la portada, junto con los
mismos colores. La colocacion del logotipo se ubicara en el centro de la hoja. Tendra un
estilo bastante artistico, minimalista y abstracto geométrico, que transmiten elegancia y

equilibrio.
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Disefio de las paginas de contenido

Propuesta 1

Parte superior derecha
colocacidn de los ejemplos
del contenido.

Lado izquierdo de la
hoja teoria del

contenido junto conel [IUJLACION

titulo

ABCD

MNOPQR
abedefghikl
mnopqrstuvwxyz

ABCDEFGHUKLVNOPQ |
ASTUVWXYZ
abcdefghikimnop

TWPOs DE ARTE:

PATRONES BASICOS EN LOS

qrstuvwxyz

ES E}ARTE PDE TODO, DE LOGRR
TRASMITIR LOS SENTIMIENTOS

EN PAPEL O CUALQUIER OTRO ACTIVIDADES

MATERIAL. EXISTEN DISTINTOS
CREAR TU PROPIA TIPOGRAF1A

PLANES TONALES:COMO LOS  UTILIZANDO TU IMAGINACION

Parte inferior

derecha

instrucciones
de la actividad

v

A

Interpretacion:

En la primera propuesta se ubicara el contenido del tema en la columna izquierda y del lado

de la columna derecha se colocaran los ejemplos, debajo de las ilustraciones se ubicaran las

instrucciones de la actividad.




Propuesta 2

Lado izquierdo de
la hoja contenido
del tema.

LA PLUMA

DA, AHORA EN LA

ACTUALIDAN YUELVE A SURGIR

| COMO UNA NUEVA TENDENCIA

' EN EL DIBUO.

LAS POSIBILDADES EXPRESI-
YAS SON MUCHAS Y TODAS
DEPENDEN DEL MEDIO
ACUOSO. UTILIZAUON DE
LINEAS PARALELAS O CORVAS
PARA DAR TEXTURA.

ACTIVIDAD
EN LA PAGINA EN BLANCO
REALIZA UN DIBWO UTILIZAN-
DO LA TECNICA DE LA PIUMA

Lado derecho
de la hoja
ejemplo del
tema.

A

Interpretacion:

14 pulgs

v

85p

ulgs.

Los ejemplos se ubicaran del lado derecho de la columna, el contenido del tema junto con la

actividad del lado izquierdo. La parte de las ilustraciones permitiran colocar un ejemplo

grande o varios que ayuden a la comprension del tema y de guia para la realizacion de la

actividad.
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Espacio de trabajo del libro
P&gina de &rea de trabajo: Propuesta 1

Marco color negro que
marca los limites del
espacio de trabajo.

8.5 pulgs.

Titulo que especifica el
espacio de trabajo

e "

AREA DE TRABAJO

14 pulgs

v

A

Interpretacion:

La pagina de espacio de trabajo tendra un marco negro que delimitara el espacio de trabajo,
en la parte inferior de la pagina se colocara el nombre de la pagina, junto con una pequefia

barra que separa el nombre del espacio de trabajo.
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Pagina de area de trabajo: Propuesta 2

ACT(VIDAD
REAUZAR EN El ESPKIO
EN BLANCO UN DIBWO
PE A cuverpg
AL TEMA ABARCADO
EN EL LiBRO.

A}

\

Cuadro con fondo amarillo con

las instrucciones de la actividad
si al caso no alcanza el espacio

de la hoja del contenido.

/

Marco de los
limites del area
de trabaio

A

Interpretacion:

14 pulgs

v

8.5 pulgs.

La siguiente propuesta se utilizard cuando la pagina que abarcara el contenido no tenga

espacio para colocar las instrucciones, por lo que se ubicara en la esquina superior izquierda

un cuadro amarillo con las instrucciones de la actividad, mantendra siempre un marco negro

que delimita el espacio de trabajo.

59



7.3.3. Proceso de digitalizacidn de los bocetos
Portada: Se eligi6 la propuesta 2 de portada, pues se identifica al grupo objetivo y su

combinacion de colores la hacen juvenil y elegante.

x  contraportada_abstraccion geometric

PASO 1: Colocacion de figuras
geométricas planas de
distintos tamafios

539 p.m.

< OB ot

v syl |~ Document Setup Preferences

W —— i B st v [

x  contraportada _abstraccion geometrica.ai* @ 100% (RGB/Preview) x

ayers

Paso 2: Colocacion de lineas en
horizontal y vertical con los
tres colores (amarillo, azul y
rojo)

5:41p.m.
18/11/2014

- ) s ESP
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Effect \

N — O e [ - o

x  contraportada_abs n geometrica.a (RGB/Preview)

Paso 3: Acomodacién de
los colores procurando
que no se repitany
crear un balance de
color y espacio

602p.m.

< B

~ e -

* | contraportada_abs

Effect

Paso 4: Colocacion de un
rectangulo rojo con efecto
de sombra paralela.

£05p.m.

< B
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File Edit Effect Help W=

x  contraportada_abstrace

Paso 5: Colocacion del titulo del
libro en color blanco, colocacion
del nimero de edicién en color
amarillo

Help -

*  contraportada_abstracc

Colocacién del
logotipo de la
editorial en la esquina
inferior derecha

v sol: i~ D

ymetrica.ai*

GEB/Preview) <

v syl |~ [

metrica.ai”

GB/Preview)

&52p.m.

< B

ARTEXCOLAR
v

»

825p.m.

Wl B
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Contraportada

Help - T =

N — Bl B o WY oot | | | Mismo estilo de fondo
% contraportada_abstraccion geometrica.ai* @ 100% (RGB/Preview) x .
que el de la portada, sin
el recuadro del titulo.

v
»

12:02 a. m.
19/11/2014

~ B . W) ESP

v sie: i~ i)

> contraportada_abstraccién geometrica.ai* @ 100% (RGE/Preview) x

Colocacién en la

parte central de la
hoja logotipo de la
editorial

ARTEXCOLAR

T
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7.4 Portada: Propuesta preliminar

Portada

Artes Plasticas 3

ARTEXCOLAR

A

14 pulgs >

Introduccion e indice

INTRODUCCION INDICE

Habiendo adquirido en el nivel de educacion basica una serie de
conocimientos y algunas experiencias en las artes plasticas, te

preguntaras, ahora, cual sera la finalidad de que en tu Rotulacién PAG.1

pensum de estudios aparezca el curso de artes plasticas.

La razon es sencilla e importante; pues si en los cursos anteriores los Letra Capitular PAG.3

fines educativos tendian al desarrollo de la creatividad, de la inventiva, de

la expresion artistica y de la i , como asp de la Técnica de la pluma PAG.6

formacion integral, en el curso que empiezas, sin descuidar esos aspec-

tos, se tiene como objeti el itarte en el empleo de los El Cartel PAG.10

materiales artisticos y en el manejo de las técnicas del dibujo y la pintura

para que puedas aplicarlos responsablemente como auxiliares en el de- Claroscuro PAG.18
peno de quier trabajo pr i , en el que sea necesario comu-

nicar ideas a través de la imagen grafica o visual. Si ya has elegido una Técnica a Lapiz PAG.24

profesion y piensas que el dibujo y la pintura no tendran en ella alguna

aplicacion, te encuentras muy equivocado; pues, dejando aparte de estas Sistemas de Representacion PAG.26

reflexiones la importancia del dibujo y la pintura como arte puro, debes

pensar que, en funcion de otras profesiones, las artes como el dibujo y la La Perspectiva PAG.30

pintura poseen un valor en el campo técnico de insospechados alcances,

ahi donde es io realizar la icacion con la imagen visual. El Perspectiva de Planta girada PAG.32

alto grado de valor icativo de la imagen dibuj es tal que, hasta

la fotografia, considerada como la imagen grafica perfecta por su mayor Perspectiva angular de un interior PAG.38

veracidad y realismo, puede quedar Superada por el dibujo, cuando por

éste se logra esquematizar, enfatizar o discriminar detalles, realizar La ci " ia y circulo en perspecti PAG.40

abstr: etc. Lo p anteriormente puede inclinar tu

n i y buena disposi al estudioy p de los conteni- Perspectiva de las sombras PAG.42

dos del curso que ahora empiezas.
Teoria del color PAG.48

El autor.

14 pulgs

A
v

8.5 pulgs.

8.5 pulgs.
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P4gina 1: Rotulacion

Decoracion

Rotulacion es un arte que se propone lograr LETRAS bien construidas
y proporcionadas mediante el trazo a mano alzada o con la ayuda de in-
strumentos.,

Siendo las aplicaciones de la rotulacion tan diversas, se pueden
agrupar en dos clases: la rotulacién ARTISTICA, por un lado y, por otro,
la rotulacién TECNICA.

La primera, de soluciones mas libres, se aplica en los casos en gue,
por la indole del propésito, deba exp unaidea ya de
elegancia, ya de gracia, de de etc.
Emplea diversos tipos de letras entre las que destacan como prototipos
de letra GOTICA, la ROMANICA y la de TEXTO: a demas, otras de trazos
mas libres e imaginativos, sin someterse a normas fijas.

ABCDEFGHIJKL
MNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkl
mniopqrstuvwxyz

ROMANICA

ABCDEFGHIJKL
MNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkl
mnhopqrstuvwxyz

GOTICA MODERNA

ABCDEF GHIFRL
ANNOPOARSTUYWXDZ
abedefabijklmniopgrstubivxys

INGLESA ANTIGUA

14 pulgs

v

A

Pagina 2: Rotulacién Técnica

ROTULACION TECNICA

La rotulacién técnica, por su parte, tiene aplicaciones en el dibujo técni-
co y rotulaciones en las que se precisa y
empleando una escritura que se por la

de trazo, cl de y rapida legibi-
lidad.

Aunque existen dos o Mas i a
continuacién, como ejemplo, las normas internacionales ISO (Interna-
tional O i for que p: P para el modelo "B"
de i i las proporci y que se indicanen la
grafica.

1808

escaTuns B di 2
| ct R
N -
T

Pty
|

€= o
3= 127100

1ejAM;

e e oapan

= = m/0m
r ‘ 1‘ 4= /1w

ACTIVIDAD

Tuur las lineas guias necesarias con lapiz y realizar con marcador fino
de punto la escritura del alfabeto segun el
modaio "B" de las normas 1SO.

A

14 pulgs

v

8.5 pulgs.

8.5 pulgs.
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Pagina 3: Area de trabajo

A

Pagina 4: Letra Capitular

14 pulgs

v

LETRA CAPITULAR

La letra CAPITULAR por lo general es muy decorativa se utilizoé en
décadas pasadas en el inicio de cada capitulo de las obras literar-
ias.

La decoracion de estas letras puede ser de dos formas: una con
elementos externos y ajenos a la estructura de la letra; la otra
forma consiste en llevar los elementos decorativos en la propia
estructura, Puede darse una forma mixta,

Bi®

ACTIVIDAD

Poniendo en juego tu imaginacién crea letras decorativas y
aplicalas en carteles, tarjetas, diplomas, etc.

14 pulgs

v

8.5 pulgs.

8.5 pulgs.
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Pagina 4: Area de trabajo

8.5 pulgs.

14 pulgs

A

v

Péagina 6: Técnica de la pluma

Técnica de la pluma

Esta técnica es muy empleada en el pasado y a demas tiene mucha vi-
gencia en la actualidad.

i como i se utili; las plumas de ganzo,
las cuales se recortaban con pequeias navajas que recibieron el
nombre de cortaplumas. Las plumas se tallaban con puntas convenien-
tes, segun el tipo de letra o de trazos que se quisieran conseguir.

Enla i se p las de metal de las que se vnden
muy variadas formas como las que se pueden ver en la ilustracion de
esta pagina.

Las posibilidades expresivas de esta técnica son muchas y todas de-
penden del medio acuoso de las tintas especialmente la tinta china que
de firmeza y solidez a los trazos.

Los papeles adecuados para esta técnica son de tipo satinado para que
la tinta no se corra o desparrame y la linea mantega su calidad

La técnica para obtener valores tonales puede ser por el procedimiento
de puntos o el de lineas paralelas so el de reticula y , mejor aun, el de
linea geu sigue la expresion de la forma ya sean ésta de superficies
curva o rectas. También esta el procedimento del garabateo libre.

8.5 pulgs.

Actividad

Dibuja y sombrea un tema de formas sencillas, puede ser bodegon o
una naturaleza muerta, con la técnica a la pluma.

Nota: Puedes utilizar rapidografo o plumillas de metal.

14 pulgs

A
v
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Pagina 7: Area de trabajo

A

Pagina 8: Técnica de la pluma

14 pulgs

v

Los dibujos a tinta, con un poco de practica, pueden hacerse
directamente pero para empezar es permitido realizar primero un
esbozo a lapiz para acentuarlo con la tinta ya con seguridad.
Usense diversos tipos de plumillas para lograr los diferentes
efectos de tono y de textura,

ACTIVIDAD

Elige un tema de preferencia del natural o aprovechando una

de buenos y realiza un dibujo a tinta y plumilla.

14 pulgs

A

v

8.5 pulgs.

8.5 pulgs.
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Pagina 9: Area de trabajo

14 pulgs

v

A

P&gina 10: El Cartel

EL CARTEL

Dentro de las actividades del disefio grafico El Cartel merece nuetra
especial atencion debido a la importancia que en la actualidad cobran
sus funciones y aplicaciones.

Basta una mirada a nuestro derredor para darnos cuenta que el cartel
esta presente en calles, vitrinas, carreteras, comercios, etc. Forma
parte de nuestro mundo visual

Finalidad del Cartel

Aunque las aplicaciones del cartel son muchas en general podemos
considerar, como mas importantes, las finalidades que siguen

a) anunciar un producto, evento, cualquier otra cosa.

10

b) Crear ambiente.

c) Mentalizar.

d) Ensenar.

e) Realizar una campana.
1) llustrar.

Actividad

Recorta de revistas, periodicos u otros impresos dos ejemplos de
carteles y trata de clasificarlos de acuerdo a la finalidad que tengan.

La ciencia
actual

lakdjfoaciifi Ikajodfi alkdfj Kajoif
ald Ifijaoe flakidfy jafo lajdkf  jaof

aejf

ifaij fajeof adify f Lajf ajdfo ajfikiad
jfa dijfoie jflakdjf oisje Mkajdofoj
fdif lakejfoaif kaljefio ae

ajt iajikjfo aejfikajfoie jikjdfoianfm
d.nfofkajflisjkdfioiae] fkljadifialidj
fakjdifkjaldfialdkjfae

A

v

14 pulgs

8.5 pulgs.

8.5 pulgs.
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Pagina 11: Area de trabajo

A

Pagina 12: Clases de carteles

14 pulgs

v

CLASES DE CARTELES

Los carteles pueden ser fi por su ido y por la técnica
en que se haya hecho el original.

Por el contenido podemos clasificarlos en:

a) publicitarios.

b) publicos.

c) politicos.

d) comerciales.

e) didacticos.

f) taurinos.

g) ilustrativos.

h) turisticos, etc

Por las técnicas de creacion del original pueden ser:
a) fotograficos.

b) de fotomontaje.

c) collages.

d) pictoricos.

El cartel grafico ha mucha debido a los avanc-
es técnicos de la fotografia a color y a su caracter realista de gran im-
pacto visual.

Por iguales razones se emplea el de fotomontaje, aunque en este se
realiza una composicion artistica que ya no es simplemente la fotogra-
fica.

Los carteles pictoricos que se realizan con cualquier técnica de pintu-
ra siguen teniendo actualidad por su gran calidad artistica, siempre y
cuando no compitan en realismo con la fotografia, sino que posean un
cardcter pictérico obvio,

Este es un cartel actual para el dia
del diseno

Este cartel

es obra del artista
francés Henri Toulouse-Lautrec,
considerado el padre del cartel
moderno.

ACTIVIDAD
Valiéndote de recortes de impresos, pega en la pagina de ejercicios FC[[Z (([LI
algunos carteles que en tamano ido (las revistas y
los periédicos reproducen a pequena escala algunos carteles) como (it‘[ di\‘eﬁo
ejemplos. )
12
< 14 pulgs >

0]

.5 pulgs.

8.5 pulgs.
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Pagina 13: Area de trabajo

A

Pagina 14: Cualidades del Cartel

14 pulgs

v

CUALIDADES DEL CARTEL

El buen cartel debe ser, ante todo, llamativo, persuasivo, comprensible
y debe comunicar con rapidez la idea clave del mensaje, venciendo la
competencia entre otros carteles.

ELEMENTOS DEL CARTEL

F son tres los del cartel:
a) el texto.

b) la figura.

c) el fondo.

El texto lo constituye la frase o el slogan rotulado, cuya caracteristica
principal ha de ser la brevedad y legibilidad para ser comprendido

Es aquila de la letra, el tamano y el
contraste con el fondo; aspectos que iran de acuerdo con el caracter del
cartel y la idea que se desea comunicar.

El figura esta por la imagen gréfica o visual que
por su i ico o valor expresivo ratifique el mensaje del
texto o slogan.

ACTIVIDAD

Después de observar algunos carteles y discutir de sus cualidades o
desaciertos, trata de crear el bosquejo de un cartel que responda a las
exigencias de una idea.

[ ’Lflh} Otro interesante cartel del genial

B Lautrec.

otro ejemplo moderno de
publicidad para una nueva
fragancia.

A

14 pulgs

v

8.5 pulgs.

8.5 pulgs.
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Pagina 15: Area de trabajo

A

Pagina 16: Creacion de un cartel

14 pulgs

v

CREACION DE UN CARTEL

Para crear un cartel se debe partir de la idea bien clara de la finalidad
del mismo cuestionandonos de la manera siguiente:

« 2 Qué finalidad buscarnos?

* ¢ Qué idea deseamos comunicar?

* (A quiénes va dirigido el mensaje?

* ¢Cudl es la mejor manera a emplear?

A las primeras preguntas responde el lema (slogan), es decir, el
j 1 lado. A las otras preguntas responde la
forma con la imagen, el color, el tipo de letra y la técnica de resolucion.

ORDEN DE TRABAJO

1. Crear el lema (slogan) o sea la frase o mensaje escrito, el cual puede ir
en forma afirmativa, negativa o interrogativa segun pretenda cuestionar,
[ cambios o reflexi A , etc.

2. Crear la imagen o figura que refuerce con su significado o simbolismo
la idea del mensaje; para ello ha de tenerse un conocimiento amplio del
valor expresivo de la linea, de la forma, el tono, etc.

3. Seleccionar el tipo de letra de acuerdo a la idea del cartel. Puede ser
formal, informal, humoristico, festivo, deportivo, etc.

Cada uno de estos pasos deben ser bien estudiados y elegidas las
mejores soluciones dentro de variados anteproyectos. No siempre la
primera idea es la mejor pero uno debe decidirse por una

ACTIVIDAD

1. Crear un cartel con los propoésitos que en la clase se establezcan
provechando situaciones del medio escolar.

2. Crear un cartel empleando la técnica del salpicado, La cual se
muestra en esta pagina. Puede hacerse a varios colores. La experi-
encia resultara interesante.

14 pulgs

v

A

8.5 pulgs.

8.5 pulgs.
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Pagi

na 17: Area de trabajo

Pégi

14 pulgs

v

A

na 18: Claroscuro

CLAROSCURO

OO EEN

Los conceptos que has estudiado en los anos anteriores al respecto de
este tema te serviran y deberas repasarlos. Sin embargo, ahora, nos in-
teresa, mas que la teoria, la aplicacion de los conceptos en el dibujo y la
pintura.

Igualmente la nocién de TONO o de valor tonal encuentra en nuestro
interés una aplicacion mas meditada que la simple elaboracién de
escalas tonales que ya habras ejercitado. Fig. 1.

La escala tonal nos representa esos valores tonales, gracias a los
cuales podemos dar forma y volumen a los objetos que dibujamos o
pintamos con apariencia realista. Fig. 2.

Pero el tono no sélo da forma a lo que se dibuja sino que ademas
ambienta y da caracter. Fuertes contrastes de tono dramatizan el tema;
otras relaciones dan idea de serenidad, mientras que otras producen
sensacién de misterio.

También el tono nos da idea de masa y de peso. Los tonos oscuros nos
hacen pensar en mas peso y mas solidez; evocan la fuerza de gravedad;
en tanto que los tonos claros se nos antojan mas aéreos o mas volatiles;
tienden a subir y su masa es mas incorpérea,

La iluminacion es muy importante dentro de este tema, pues sin la luz
no hay definicion de forma, como tampoco la hay si faltan las sombras.
El yla ion de estas dos realidades proporcio-
nan la percepcion de las formas. El principio de la percepcion de la
forma es el CONTRASTE.

ACTIVIDAD

Dibuja objetos de formas sencillas con diferentes direcciones o angulos
de iluminacion. Observa antes como unas iluminaciones favorezcan la
expresion de las formas enfatizandolas, mientras que otras las aplanan
o amplian.

14 pulgs
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8.5 pulgs.
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P&gina 20: Planos tonales
PLANOS TONALES A

Podemos definir los PLANOS TONALES como los patrones basicos en
los que las relaciones tonales se hallan en armonia produciendo siempre
temas muy expresivos. También nos permiten variedad dentro de la
organizacion. Son cuatro los planes tonales basicos que se apoyan en
valores tonales distintos: el blanco, el gris claro, el gris oscuro y el
negro. En cada uno de los planes tonales uno de estos valores debe
predominar sobre los otros en de areas o por lo
general, como fondo.

PRIMER PLAN TONAL:
Tono dominante: el BLANCO sobre el cual jugaran en armonia grises
oscuros, grises claros y el negro como contraste. Fig. 1.

SEGUNDO PLAN TONAL:
Tono dominante: GRIS CLARO sobre el que se disponen los grises
oscuros, el negro y el blanco. Fig. 2

8.5 pulgs.

TERCER PLAN TONAL:
Tono de fondo GRIS OSCURO sobre el cual estaran dispuestos el blanco,
los grises claros y el negro. Fig. 3.

CUARTO PLAN TONAL:
Tono de fondo NEGRO sobre el cual se disponen los grises; de distinto
valor y el blanco. Fig. 4.

ACTIVIDAD

Realiza composiciones tonales de disefos realistas u abstractos
aplicando los distintos planos tonales. Anota el nombre del plano
segun el tema visto.

14 pulgs

A

v

74



Pagina 21: Area de trabajo

21

A

P&gina 22: Estudio del claroscuro
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22

ESTUDIO DEL CLAROSCURO
ACTIVIDAD

Coloca objetos de formas simples o sencillas sobre la mesa y
realiza el estudio del natural, siguiendo los pasos que a
continuacion se indican.

Estudie detenidamente la forma de los objetos tratando de relacio-
nar dichas formas con los volimenes geométricos simples.
Establece las proporciones correctas y dibuja el encaje de las
figuras. Fig.1.

Degradas las proporciones y las lineas generales del dibujo,
acentia los trazos correctos y borra los que fueron preliminares.
Fig. 2

Estudia los puntos mas brillantes y las sombras mas oscuras.
Observa las sombras y la existencia de luces reflejas sobre de
ellas. Cuida los medios tonos.

Realiza el sombreado usando un lapiz suave como el 58, 6B o el
carboncillo. Fig., 3.

Fi 1

Fig 2.

A
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Pégina 24: Técnica al lapiz
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TECNICA AL LAPIZ

La técnica al lapiz es una de las versatiles en el dibujo ya que,
produciendo grafismos con los lapices duros y trazos con los
lapices tiene i i en jos informales o de
preparacion como el croquis o los bocetos como en aquellos
trabajos definitivos. Para estos ultimos es necesario aplicar un
fijativo que evite que los dibujos se manchen.

Los lapices de grafito, por mas oscuros que sean, no llegan a
producir el negro y, por otra parte, tienen el defecto, de lustrar la
superficie del papel, el que adquiere un brillo molesto en los
dibujos. Por estos es que algunos prefieren usar el lapiz de mina
de carbon como el lapiz CONTE o el lapiz litografico.

El lapiz de carb6on también necesita ser fijado con un fijativo a
base de goma laca.

24.

. et

EL AFILADO DE LOS LAPICES

El afilado de los lapices es algo muy importante pues de la forma
que los lapices tengan sus puntas dep
plasticos que dan caracter y estilo a los dibujos, Las puntas mas
utilizadas son las que se muestran en las ilustraciones de esta
pagina.

14 pulgs
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Pagina 25: Técnica al lapiz

Las técnicas mas comunes del dibujo al lapiz se diferencian E
especialmente en la forma de ejecutar las areas de sombra o de ’ I Y
valores tonales; una es la llamada a punta de lapiz que consigue

las valoraci tonales i uso de lapiz de diferente dureza

o suavidad y, por medio de lineas ya paralelas o en el orden que se :

quiera, modela la luz y la sombra. Otra es la técnica del esfumado =]
con el empleo del esfumino o la yema del dedo que aplica
valoraciones tonales de mucha delicadeza. Con esta técnica se
emplea la goma de borrar que se utiliza para obtener las areas de
luz eliminando el lapiz.

La técnica g da se i sobre Iy
granulados y con la punta del lapiz tumbada.

La clase de papel que se utilice para dibujar es determinante para
la de los mas positivos. Se la
utilizacion de los papeles tipo BRISTOL o CANSON o aquellos que
posean una superficie g o reti Esto alos
efectos tonales y de textura.

8.5 pulgs.

14 pulgs
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Pagina 26: El Sistema Diédrico

EL SISTEMA DIEDRICO A

El sistema DIEDRICO tiene por objeto representar sobre una
superficie plana las figuras que estén situadas de cualquier manera en
el espacio. Parte del principio de situar un objeto entre el espacio limit-
ado por dos planos perpendiculares entre si (uno horizontal y otro
vertical) que se cortan en una linea comdn, a la que se llama linea de
tierra.

Dicho objeto se proyecta ortogonalmente sobre cada uno de los
planos, dejando su imagen a dos vistas llamadas ALZADO y PLANTA.
Se llama alza-do a la imagen proyectada sobre el plano vertical
mientras gue se llama planta a la imagen proyectada sobre el plano hor-
izontal.

Al abatir uno de los planos de manera que ambos Formen ahora un 85 pUIgS
solo plano, se obtiene la representacion ORTOGONAL DIEDRICA.
zado Perfil
A veces se acostumbra a agregar una proyeccion mas sobre un tercer Al
plano para dar una idea mejor y mas completa de la forma del objeto
que i A esta proyecci ici se le llama PERFIL.

ACTIVIDAD

Realiza en la pagina de ejercicio la proyeccion ortogonal a tres vistas
de las figuras sélidas que se ilustran acostadas.

14 pulgs

A

v

77



Pagina 27: Area de trabajo

27

14 pulgs

A

P&gina 28: La Axonometria
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28.

LA AXONOMETRIA

Los sistemas axonométricos se basan en la disposicion de los ejes
que coinciden con las aristas del triedro que forman los planos de
proyeccion. Entre las mas conocidas estan la proyeccion ISOMET-
RICA, la proyeccién DIMETRICA y la proyeccién CABALLERA.

La proyeccion ISOMETRICA se caracteriza porque los ejes son de
idéntica longitud y, como ninguna magnitud del objeto esta sujeta a
reduccion, la figura se traza con sus medidas completas a la escala
elegida. Los ejes estan dispuestos formando angulos de 120
grados.

La proyeccion DIMETRICA. En esta proyeccion los ejes se disponen
en dos angulos de 135 grados y uno de 90 grados. Las magnitudes
en las direcciones de los ejes "Y" y "X" no sufren reduccién alguna,
mientras que las magnitudes en la direccidn del eje "Z" sufren una
reduccion cuyo coeficiente puede ser 1/2 6 2/3.

La proyeccién CABALLERA se caracteriza en que el plano com-
prendido entre los ejes "Z" y "X" es de éngulo recto (90 grados). El
eje "Y" puede tener una posicion variable. Las magnitudes del
objeto en direccion vertical y horizontal no sufren reduccion, en
tanto que las i de pr i si son afectadas por una
reduccién de coeficiente igual a un medio.

ACTIVIDAD

Dibuja en la pagina de ejercicio la figura acotada que se muestra en
esta pagina en las tres formas de proyeccion que se ilustran aqui.
Debes hacer uso de la-regla "T", el escalimetro y el cartabén.

z
120° | 120°
120°
X
z
135°
90°
DIMEDRICA

135°

ISOMETRICA

CABALLERA
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Pagina 30: La Perspectiva
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LA PERSPECTIVA

La perspectiva es el arte y la técnica de representar los objetos
tridimensionales sobre un plano como el del papel de dibujo tal
como esos objetos se nos aparecen a la vista, segun su posicion y
distancia respecto a un punto fijo de vision. No insistimos en otras
explicaciones sobre aspectos que, aunque importantes, ya te son
conocidos por haber sido estudiados en cursos anteriores. Si te
recordamos, en cambio, los principios que rigen la iva,
para que los tengas presentes al dibujar ahorrandote muchas
dificultades.

PRINCIPIOS DE LA PERSPECTIVA

1. Cuerpos de igual tamafio aparecen mas pequefios cuanto mas
lejos estan y mas grandes, si estan mas cerca. Fig. 1.

2. Conj de lineas p P como g en
un punto en el horizonte. Fig. 2.

3. R g en perspecti P como rombos o
romboides. Fig. 3.

4. Ci ias en perspecti P como elipses. Fig.4.
ACTIVIDAD

Recorta de revistas, periédicos u otros impresos fotograficos o
i ji de estos principios de la perspecti-

gl que
va. También puedes dibujarlos.

A
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Péagina 32: Subdividiendo los planos interiores de un cubo en perspectiva frontal
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SUBDIVIDIENDO LOS PLANOS INTERIORES DE UN
CUBO EN PERSPECTIVA FRONTAL

TRAZOS:
Partiendo del cubo en perspectiva frontal y el plano del piso subdi- A’ L, N =l
vidido regularmente en cuadricula, se procede como sigue: S~—~—w—V -\ T ] - F% ~
-
1. En las lineas A'A y B" B se marcan divisiones regulares iguales ki | 1l
a las marcadas en la linea A B y, desde éstas, se trazan perspectiv- P.. |1
as al punto de vista. Tt |
LT T L
2. Para formar la cuadricula sobre los planos verticales laterales, PO H i ; PLV|
basta levantar perpendiculares sobre cada extremo de cada di- f '
visién del plano horizontal inferior. LT X N
3. La cuadricula sobre el plano de fondo se realiza tomando como n’u r ; : T"‘"s
base las divisiones que en sus lados habran marcado todas las L) 1 L T
lineas de perspectiva. 111 L - W ™
(A LT M
ACTVIDAD b L1 '
1 7 ¥ !
N
Realiza estos trazos dentro de un cuadrado de 16 cm, y aplicalo en / ; — i R S ——— \
la perspectiva de un interior, ambientandolo con los detalles y mue- l’ l/' ll’ ‘:' z ‘1‘ '\‘ ‘\\ ‘x\_\ N
bles apropiados. y o v 0 o 3 ‘ — . S -
r ens A S T | L A ealiaidhanid
¥ 1 e e IS, R
- P S s B M 0 et . VR T e . (Y
M
32.
14 pulgs
) pulg >
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Péagina 34: Subdividiendo los planos interiores de un cubo en perspectiva angular
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SUBDIVIDIENDO LOS PLANOS INTERIORES DE UN CUBO EN
PERSPECTIVA ANGULAR

TRAZOS:

Habiendo trazado el cubo y cuadriculado el plano horizontal del
suelo, se procede como se indica a continuacion:

1. Sobre cada uno de los puntos marcados en las aristas ACyCB
se levantan perpendiculares.

2. Tracese la diag | Al que a las per de-
terminando los puntos por donde deben trazarse lineas de per-
spectiva desde el punto F'.

3. Los puntos ahora senalados sobre la arista | C son el origen de

.5 pulgs.

las perspectivas del punto F. Asi quedardn cuadriculados los
planos verticales del cubo. F/
HMorizon -
ACTVIDAD
Traza a una escala aumentada este dibujo y aplicalo en una per-
spectiva de interior, dibuj; puertas, y algs
de ambientacion.
il SRS
34
< pulgs >
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Pagina 36: Cuadriculando el cubo en sus planos: Exteriores trazos.

CUADRICULANDO EL CUBO EN SUS PLANOS
EXTERIORES TRAZOS:

1. Sobre la arista principal se marcan las unidades en el namero
que se quiera.

2. Desde cada una de estas marcas se trazan lineas de perspectiva
a los puntos de fuga.

3. Tracense diagonales sobre los planos del cubo que forman la
esquina; estas diagonales, al intersecar las lineas de perspectiva,
determinan los puntos por donde deben pasar perpendiculares
que producen la cuadricula perspectivada.

4. El cuadriculado del plano horizontal superior resulta al cruzarse

las lineas de perspectiva con referencia a los puntos de fuga.

5. Ensaya eliminar algunos pequefios cubos, accidentan do de
esta manera la presentacion del cubo.

ACTIVIDAD

Aplica estos ejercicios en el dibujo en perspectiva de un edificio
de moédulos.

A
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P&gina 38: Perspectiva angular de un interior

PERSPECTIVA ANGULAR DE UN INTERIOR A

Apli los pi de las lecciones anteriores podem-
os realizar los trazos para una perspectiva angular de un interior
utilizando los planos de los alzados correspondientes que
determinan la escala, tanto horizontal como vertical.

La division de las losas en el piso se traza como se indicé en lec-
ciones anteriores.
Observa como las divisi o didas de los alzados se
proyectan a la linea de tierra y luego a los puntos M y N para luego v
ser proyectados con direccion a los puntos de fuga e intersectar
las lineas de fondo del suelo para ser dirigidas perpendicular- M N LINEA DE HORIZONTE
mente, determinando puertas y ventanas. -

: 8.5 pulgs.

T N
APUNTOF | | . AFUNTOF

Realiza la perspectiva angular de tu salén de clase. I

ACTIVIDAD

aa.

14 pulgs
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8.5 pulgs.
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Pagina 40: La circunferenciay circulo en perspectiva
LA CIRCUNFERENCIA Y CIRCULO EN PERSPECTIVA 4

En nuestros cursos anteriores aprendiste a trazar la circunferen- ‘
cia en perspectiva inscrita en un cuadrado también en perspectiva,
tanto frontal como angular, valiéndote de sdlo B puntos de referen-

cia. \ .

En los traros que te presentamos aqui utilizamos 16 puntos de
referencia para conseguir un dibujo mas preciso y correcto. A los
puntos sobre los ejes y diagonales del cuadrado se han agregado
otros tantos intermedios, como puedes ver en la ilustracion.

TRAZOS:

1. Traza el cuadrado en perspectiva y, valiéndote de un semicirculo
en el cual habras dispuesto los puntos convenientes y sus proyec-
ciones sobre el diametro, (fijate en la figura), colécalo de manera
que el diametro forme angulo con uno de los extremos del cuadra-
do en perspectiva.

8.5 pulgs.

2. Por el sistema de propercionalidad traslada las divisiones del
diametro del semicirculo al lado del cuadrado con el que forma
angulo.

3. Traza lineas de perspectiva al punto de fuga correspondiente y
por medio de las diagonales encontraras los otros puntos.

ACTIVIDAD

Traza una perspectiva de la circunferencia por este
sistema aplicala a un objeto.

40
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Pégina 42: Perspectiva de las sombras
PERSPECTIVA DE LA SOMBRAS A

Las perspectivas lineales, aunque bien trazadas, resultan frias y
poco expresivas si en ellas falta la sensacion de luz y sombra.

La representacion de las sombras en los dibujos de perspectiva
exige el i de otros probl de perspectiva de los
que a ti io t los mas g les.

Comao principio decimos que la sombra de un objeto es, desde el
punto de vista de la perspectiva, la proyeccion de este objeto
sobre el plano o superficie donde se posa, cuyas lineas
proyectantes son los rayos de la luz.

Antes de seguir adelante debemos indicar que la luz natural del sol
que llega hasta nosotros se considera de rayos paralelos mientras
que las fuentes de luz artificial emiten rayos divergentes o radia-
les. Esto determina que las sombras se proyecten con lineas para-
lelas o lineas radiales, segun el caso.

8.5 pulgs.

ACTIVIDAD
1. Realiza otros ejemy de proyeccion de p
figuras geométricas en perspectiva. H

" —_— CONVERGENTES
2. Imita las sombras con luz natural y artificial.

LUZ ARTIFICIAL

42.
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P&gina 44: Cuando la direccién de la luz es lateral
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CUANDO LA DIRECCION DE LA LUZ ES LATERAL
TRAZOS

1. Dibujado el objeto en perspectiva define las aristas o bordes que
proyectaran sombra. Fig. 1.

2. Desde los angulos de los planos en sombra que tocan el suelo
traza lineas paralelas al horizonte siguiendo esta direccion de la
luz.

3, Traza, conforme al angulo de la luz que se elija, las proyecciones
de los vértices superiores de los planos de sombra, hasta interse-
car las lineas de direccién de la luz

4. Conecta los puntos marcados y asi definiras los contornos de
las areas de sombra. Fig. 2.

NOTA: Sila luz es de una fuente artificial el foco es el punto de ref-
erencia para el angulo de la iluminacién.

ACTIVIDAD

Repite estos trazos variando las figuras geométricas que proyecta
la sobra.

FIG.1

DIRECCION DE LA LUZ

A
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P&gina 46: Cuando las sombras se proyectan hacia adelante
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46

CUANDO LAS SOMBRAS SE PROYECTAN HACIA
ADELANTE

TRAZOS:

1. Se establece el punto de fuga de las sombras (P F S)
sobre el horizonte con la direccion de iluminacion desea-
da.

2. Se proyectan desde P F S lineas de sombra que pasan
por los puntos de tierra de las aristas que proyectan
sombra.

3. Se establece el angulo de iluminacion desde el punto
de foco que debera estar arriba, directamente sobre la
perpendicular levantada sobre el punto de fuga de las
sombras.

LINEAS A FOCO

ACTIVIDAD

1 Dibuja en perspectiva angular una letra en bloque y
proyéctale la sombra hacia adelante.

2. Practica con otras formas geométricas las proyec-
ciones de sombras hacia adelante.

DIRECCION DE
LALWZ

A
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P&gina 48: Teoria del color
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TEORIA DEL COLOR

Algo habiamos dicho ya con respeclo al color como el otro ele-
mento primordial del | Es i P le ahora
ampllar los conocimientos que son importantes para el

i y corrccln icacion de los colores, A todo el

de estos mas o menos extenso, se le
denomina: TEORIA DEL COLOR.

NATURALEZA DEL COLOR

Decir qué es el color, desde el punto de vista de la percepcion,
resulta bastante complicado y nos lleva a tomar en cuenta las ex-
plicaciones cientificas de la fisica, la quimica, la anatomia y la fisi-
ologia humanas.

ASPECTOS FISICOS

El color esta intimamente relacionado con la luz. Un color en
particular es una onda o radiacion del conjunto de ondas que con-
stituyen la luz solar; ésta se propaga en todas direcciones y en
lmea recla a una velocudad de 300,000 Km Iseg., con emision de
enun i io de dis-

llnlas longitudes.
ASPECTOS ANATOMICOS Y FISIOLOGICOS

No es de nuestro interés, por de pronto, entrar en el detalle
anatomico y fisiolégico de nuestro aparato visual (ojo, nervio
optico, cerebro) solo nos interesa indicar brevemente gue en
nuestra retina se encuentran las células (conos y bastoncitos) que
foto ptores muy ibles a las
Iongltudes de onda de ciertos colores llamados primarios que nos
llegan reflejados de los objetos coloreados que nos circundan,
dandonos la sensacion del color.

Vemos un tomate rojo, por ejemplo, porque la longitud de onda del
haz contenida en la luz blanca es reflejada o rechazada por el

pigmento del tomate maduro, los conos ¢lulas) de la
retina, i adicho Con estas

podemos decnr en conclusion que el COLOR ES UNA SENSACION
corresp al imulo de una de onda luminica bien
determinada.

ASPECTOS QUMICOS DEL COLOR

Hemos indicado que la propiedad de absorber y reflejar cierta ondas
corresponde a la del obgeto. mas especifica-

mente a la imica de las o

pig que se en la superficie, ya como su color nat-

ural o pintado. El estudio y isis de esas

compete a la mica, la cual nos |nd|oa que en su mayoria se trata de

les y otros de proce-

oxidos de variados s
dencia animal.

14 pulgs
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Pagina 49: Fendmenos fisicos de la luz

FENOMENOS FISICOS DE LA LUZ

LA REFRACCION: es el fenémeno que consiste en el cambio de di-
reccion que sufren los rayos de luz al pasar de un medio transpar-
ente a otro de distinta densidad: del aire al agua, del aire al vidrio,
del vidrio al aire, etc. Este fendmeno es de gran importancia
porque por é podemos comprobar el hecho de que la luz contiene
las diferentes ondas del color. Si repetimos la experiencia de la
que Newton dedujo importantes conclusiones, de refractar un
rayo de |luz natural por medio de un prisma de vidrio de bases tri-
angulares, observaremos que la luz se descompone en una banda
de colores llamada ESPECTRO SOLAR visible.

LA REFLEXION: consiste en el cambio de direccion que sufren los
rayos de la luz al chocar con superficies opacas o cuerpos que no
puede atravesar.

LEY DE REFLEXION: la luz, al reflejarse, lo hace conforme a la ley
que se expresa en forma sencilla asi: el angulo del rayo incidente
es del mismo valor que el angulo del rayo reflejado en relacién a
una perpendicular al plano de reflexion.

La reflexion se llama ESPECULAR cuando la luz es reflejada por
una superficie pulida y plana como la de un espejo; mientras que
la reflexion que se produce en una superficie irregular y no pulida
se llama DIFUSA. Los conceptos MATE y BRILLANTE tienen rel-
acion directa con latextura y la reflexion de la luz en ellas.

LA ABSORCION: fend consi en la propiedad que
tienen algunas materias de absolver algunas ondas luminosas
(colores) transformandolas en energia calérica. Como se puede
apreciar es un fend 10 i del fend 1w der io
pues de hecho, cuando un objeto iluminado nos presenta un color,
es porque su naturaleza tiene la propiedad de reflejar la onda del
color que le vemas, mientras que absorbe las restantes.

Si absorbiera todas lo veriamos negro; si las reflejara todas los veria-
mos blanco. Por estas razones decimos gue el blanco no es color,
sino el conjunto de todos los colores; el negro no es color sino la aus-
encia de color.

REFRACCION

o / ) o

ENTRANDO SALIENDO
EN ANGULO EN ANGULO

REFLEXION

ESPECULAR DIFUSA
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CLASIFICACION DE LOS COLORES

Clasificar es ordenar y agrupar segun caracteristicas comunes,
tomando en cuenta los criterios de clasificacion mas adecuados. Por
su NATURALEZA los colores se clasifican primeramente en colores
LUZ o FISICOS y colores QUIMICOS o COLORANTES. Los colores luz
i mas a la lumi lay como se entiende se trata de luces
con color.

Los colores quimicos son para el arte y la industria mucho mas
importantes por ser los que se aplican en forma de pinturas a todo lo
que queremos darle color, A ellos nos vamos a referir en lo que sigue.
Los colores quimicos se clasifican en diferentes grupos, segan los
criterios que se tomen. Asi podemos hablar de colores ACROMATI-
COS y de colores CROMATICOS.

Se clasifican como acromaticos, lo que quiere decir sin color, al
negro, el blanco y los grises. No son colores pero, en la practica,
medifican a los verdaderos colores. Se denominan cromaticos todos
los colores que se originan por efectos de la descomposicion de la
luz.

Los colores cromaticos se clasifican, por la manera de obtenerlos en
PRIMARIOS, SECUNDARIOS, INTERMEDIOS, TERCIARIOS, etc.

Los colores PRIMARIOS son los colores que no se obtienen por
mezcla de otros: el ROJO, EL AMARILLO y AZUL. Los colores SE-
CUNDARIOS son los resultantes de las mezclas de un par de primari-
0s a partes iguales: el ANARANJADO, rojo mas amarillo; VERDE, am-
arillo mas azul; VIOLETA, rojo mas azul.

INTERMEDIOS son los colores, en cierto modo secundarios, que se
obtienen por mezcla de dos en partes i amaril-
lo-naranjado, amarillo-verde, azul-verde, azul-violeta, rojo-violeta, ro-
Jo-anaranjado. Los colores TERCIARIOS son el resultado de la
mezcla de dos secunda rios a partes iguales. CETRINO, anaranjado
mas verde; ROJO LADRILLO o MAGRO, anaranjado mas violeta y
por Gltimo, AZUL PIZARRA, violeta mas verde.

Los colores terciarios pueden también obtenerse de la mezcla de tres
primarios con predominio de uno de ellos en cada caso.

Por su temperatura los colores se clasifican en CALIDOS y FRIOS. Son
CALIDOS los que participan dominantemente de amarillo y rojo, siendo
este ultimo color el més calido de todos. Son frios los colores que
evocan el agua, el cielo como los azules, los verdes y los violetas,

Por el grado de brillantes o valor de los colores, se clasifican en
CLAROS, los que reflejan mas luz; y OSCUROS los que reflejan me-nos
luz. El amarillo es el mas claro y el violeta el mas oscuro.

Por su intensidad o saturacién los colores se clasifican en colores
PASTEL, llamados también tintas; PUROS o LUMINOSOS y GRISADOS
o PARDOS. Los colores pastel tienen una buena cantidad de blanco en
Su composicion que disminuye la saturacion del color aclarandolo: ro-
sados, celestes, lilas, cremas, etc. Los colores pures o luminosos son
aguellos de alta saturacion o que no contienen nada de blanco. Los col-
ores grisados o pardos son los que tienen en su composicion una canti-
dad apreciable de negro o de su color complementario. Por sus rela-
ciones entre si los colores pueden ser ADYACENTES, ANALOGOS y
COMPLEMENTARIOS. Estas i se al iento de
los colores en el circulo cromatico,

A

14 pulgs

v

8.5 pulgs.

8.5 pulgs.
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Pagina 51: Area de trabajo

ACTIVIDAD

Realiza los colores fundamentales
en toda su pureza ordenados hori-
zontalmente asi: rojo, anaranjado,
amarillo, verde, azul y violeta. En la
parte superior ordena €s0s mismos
colores con blanco; y en la parte
inferior igualmente con negro.

81.

Pagina 52: Ordenamiento de los colores

A

14 pulgs

v

52

ORDENAMIENTO DE LOS COLORES

La tarea de ordenar el gran numero de colores adecuadamente y
de manera sistematica, que responda a los criterios de clasifi-
cacién, ha sido muy dificil. Muchos sistemas se han ideado para
este proposito a lo largo de la historia de los estudios del color.
Todos, aunque i iosos, y muy . resultan poco prac-
ticos. Uno de los sistemas mas divulgados es el circulo de los col-
ores de MUNSELL que, en forma simplificada, hemos aprendido
en grados anteriores, por ser el mas conocido entre los sistemas
escolares. El sistema mas reci i es el

CUBO DE LOS MIL COLORES DE HICKETHIER, poco conocido,
aunque muy importante por presentar en un cuerpo tridimensional
los mil colores, haciendo notar el MATIZ, el VALOR y la INTEN-
SIDAD que son las tres dimensiones del color.

LA MEZCLA DE LOS COLORES

Los principios tedricos sobre las mezclas de los colores resultan
itiles si a ellos sigue la practica y la aplicacién, La mezcla de los
colores es el procedimiento para obtener otros colores a partir de
los colores primarios. Antes de seguir adelante debemos indicar
que se dan do$ clases de mezclas en los colores: una llamada ADI-
TIVA y otra llamada SUSTRACTIVA.

La mezcla aditiva es aplicable en los colores luz. Se llama asi por
el hecho de que al mezclar dos o mas luces de color se suman y
se aclaran en busca de formar la luz blanca. El conocimiento de
las mezclas aditivas es muy importante en la luminotecnia aplica-
da al teatro y otros espectaculos. La mezcla sustractiva se llama
asi porque al mezclarse los colores entre si (pinturas) tienden a
neutralizarse restandose luminosidad. Esta es la mezcla propia de
los pigmentos o de las pinturas o colores que llamamos quimicos,
los cuales tienen una aplicacion mas amplia en el arte, la industria
y decoracion.

ACTIVIDAD

1. Divide la pagina de ejercicio de manera que obtengas 12 cuadros
dispuestos en tres filas de 4 cuadros cada una.

2. Pinta los cuadros de una fila con un color primario mezclado con
otros colores y anotando el color y la proporcién de la mezcla.

(Y mano

PRINCIPIO DEL CUBO
DE LOS COLORES

AMARANIADC

14 pulgs

A

v

8.5 pulgs.

8.5 pulgs.
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Pagina 53: Area de trabajo

53

14 pulgs

A

Pagina 54: Dinamica del color

v

54,

DINAMICA DEL COLOR

La dinamica del color consiste en ciertos efectos 6pticos o apari-
encias engain que pi en nuesira p pcion la vision
de los colores en ciertas circunstancias,

Con el nombre de CONTRASTE SUCESIVO se conoce el efecto
que se produce al observar por unos pocos segundos un objeto
bajo condiciones de luz intensa y luego, al retirar nuestra vista de
dicho objeto, la imagen de éste persiste, por unos segundos mas,
pero en su color complementario. A esta imagen se le llama
POSTIMAGEN.

El llamado CONTRASTE SIMULTANEO consiste en el efecto
optico que se produce al mirar dos planos yuxtapuestos de distin-
to color, se observara entonces, que cada uno de los planos
induce sobre el otro su color complementario, agrisandolo o in-
tensificandolo, segun el caso.

Otros efectos pueden dar apariencia de aumento o disminucién de
la extension de las areas o cuerpos, segun el color que posean.

COLORES ENTRANTES Y SALIENTES

Algunos colores dan la apariencia de alejamiento y retroceden
respecto al observador, particularidad de los colores frios y, sobre
todo de los azules y violetas. En cambio otros dan idea de acer-
camiento, se hacia el , son colores salientes
los calidos como los rojos y los anaranjados. Estos aspectos de la
dinamica del color que implica también los aspectos psicologicos
son muy importantes en el arte, en la industria y sobre todo, en la
decoracion.

ASPECTOS PSICOLOGICOS DEL COLOR

Queremos considerar en este tema las influencias que los colores
tienen para modificar nuestros estados de animo y a la vez nuestro

P! i Estas i psi i pueden a efec-
tos proplos de la naturaleza del color (longitud de onda), a factores
social y cultural (uso simbolico de los colores), a factores de anécdotas
de ger ion a ger ion | jlacién con Fend naturales) y
muy personales (colores favoritos).

Todos estos factores, en mayor o menor grado, influyen afectivamente
en nuesira percepcion del color, creando en nuestra conciencia una
pleji de i afectos, i etc.
que influirdn en nuestro estado de animo y comportamiento. Aungue
nuestra manera de reaccionar al color es muy subjetiva, se ha podide
establecer, que ciertos colores tienen para la mayoria de las personas,
casi en forma universal, las mismas influencias psicolégicas. El rojo
tiene un efecto calido, di i enervante, i se asocia
objetivamente a la idea del fuego, la sangre. Se asocia abstractamente
con el amor, la pasién, la alegria; con ideas religiosas como la caridad,
la exaltacion. En decoracion acerca y reduce espacios. El anaranjado es
ardiente, i jovial; la dig . Lo asocia-
mos objetivamente con el fuego, las puestas de sol y la pulpa de las
frutas. Da idea de calor e incandescencia. El amarillo tiene efectos
estimulantes a la vista y nervios; psic es alegre, dil
y espiritual. Objetivamente lo asociamos a la luz, al oro. Es simbolo de
riqueza y de luz. El verde tiene efectos sedantes, da sensacion de calma,
de frescura, paz y es equilibrante del animo. Objetivamente lo
asociamos a la naturaleza vegetal, a los bosques, |os follajes. Abstract-
amente lo asociamos a la idea de esperanza, simboliza religiosamente la
bondad, la verdad. El azul tiene efecto tranquilizante, apaciguante; nos
da idea de didad y de t encia. Lo bjeti it
con el cielo y el mar y con las ideas de infini de
la sabiduria, la inteligencia y la inmortalidad. El violeta produce un
efecto calmante y de maxima frescura. Lo asociamos objetivamente con
las flores, las violetas y, subjetivamente con la melancolia.
Religiosamente es el simbolo del duelo.

14 pulgs

A

v

8.5 pulgs.

8.5 pulgs.
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Pagina 55: Area de trabajo

ACTIVIDAD

Realizar en la pagina de ejercicio un
disefic abstracto por superposicién
de areas en las que se manifieste un
contraste y un disefio abstracto de
areas yuxtapuestas en las cuales
haga evidente las caracteristicas
salientes y entrantes de los colores.

55

< 14 pulgs >
Contraportada
m
ARTEXCOLAR
< 14 pulgs >

8.5 pulgs.

8.5 pulgs.
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Capitulo VI1I: Validacion técnica

8.1  Poblacion y muestreo:

Para la aprobacion de este proyecto debera ser validada la propuesta preliminar del
libro de Artes Plasticas, por lo que se tomé como referencia a 36 personas, hombres y mujeres
de entre 14 a 45 afios de edad. Estas personas se dividiran en tres distintos grupos: Expertos,

grupo objetivo y cliente.

Expertos:
Nombre Titulo Universitario
Wendy Franco Licenciada en Ciencias de la Comunicacion.
Lourdes Donis Licenciada en Comunicacion
Guillermo Garcia Letona Publicista
Marlén Monroy Publicista
Rolando Barahona Licenciado en Disefio Grafico
Cliente

César Rodriguez, duefio de la editorial ARTEXCOLAR y creador de los libros de arte.

(Véase en anexo A)
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Grupo objetivo

Se entrevistd a 30 estudiantes de entre 14 a 17 afios de edad, tanto del género masculino como

femenino, con estatus econdmico medio- bajo. (Véase en anexo B)

8.2 Método e instrumentos:

La técnica de investigacion que se utilizara es la encuesta, se basara en los modelos
de pregunta de seleccion mdltiple y preguntas dicotdmicas (en la parte objetiva), de manera
que se pueda evaluar cuali y cuantitativamente el libro de artes plasticas. Dicha encuesta se

dividira en distintas partes a evaluar:

Parte objetiva: Las preguntas planteadas corresponden a evaluar si se cumplen los objetivos

especificos del proyecto.

Parte semioldgica: Se evaluaran los elementos visuales, que transmiten mensajes e ideas por

medio del concepto gréfico, donde se puede incluir la tipografia, color y forma.

Parte operativa: Se evaluaran todos los elementos impresos, por ejemplo el tipo de papel

utilizado, el tamafio del arte y la funcionalidad del libro.

Para la recoleccidn de los datos la encuesta se pasé de manera fisica, ya que era un libro. Se
necesita que las personas tanto el grupo objetivo, expertos y cliente lo visualizara tal y como

guedaria para evaluarlo.

(Véase en anexo C)
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8.3 Resultados e interpretacion de resultados:

8.3.1 Graficas e interpretacion de resultados - validacion objetiva

GENERO

hombres; 33%

Mujeres; 67%

Interpretacion

El 67% de las personas encuestadas (expertos, cliente y grupo objetivo) son de género

femenino, y de género masculino 33%.
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¢Considera que es necesario diagramar el libro de artes plasticas para facilitar el

aprendizaje de jévenes comprendidos entre los 14 a 17 afios de edad?

Interpretacion

El 78% de los encuestados considera necesaria la diagramacién del libro de Artes Plésticas

con el fin de facilitar el aprendizaje de los jovenes, y 22% considera que no es necesaria su

diagramacion.
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2. ¢Considera necesario investigar acerca de la diagramacion de libros escolares para

desarrollar correctamente este proyecto?

si
100%

Interpretacion
El 100% de los encuestados considera que si es necesario investigar acerca de la

diagramacion de los libros escolares para desarrollarlo correctamente.
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3. ¢Considera necesario recopilar informacion acerca de los temas del libro de artes

plasticas para estructurar el contenido que debe incluirse en el libro?

Si; 100%

Interpretacion
El 100% de los encuestados considera que es importante recopilar informacién acerca de

los temas del libro de Artes Plasticas.
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4. ¢Considera necesario actualizar la tipografia de los textos en la nueva edicion del

libro para facilitar su lectura?

No; 4%

Si; 96%

Interpretacion

El 96% de los encuestados considera necesario actualizar la tipografia de los textos de la

nueva edicion del libro, de modo que pueda facilitar su lectura, y 4% considera que no es

necesario.
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5. ¢Considera necesario vectorizar los ejemplos realizados por el autor para

implementarlos como ejemplos de cada tema que tendra el libro?

No
14%

86%

Interpretacion

El 86% de los encuestados considera necesario vectorizar las imagenes y pinturas realizadas

por el autor del libro para implementarlos como ejemplos del libro, el otro 14% considera

gue no es necesario.
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8.3.2 Graficas e interpretacion de resultados — validacion Semiolégica

6. Laimplementacion de color en libro de artes plasticas le transmite:

Enojo
0%

Tristeza
0%

Alegria
100%

Interpretacion
El 100% de los encuestados considero que la implementacion de color en el libro le transmitia

alegria.
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7. ¢Los ejemplos utilizados en el libro tienen coherencia con el texto?

Poco
0%

Nada

Mucho
100%

Interpretacion
El 100% de los encuestados considera que los ejemplos utilizados en el libro tienen

coherencia con el texto.
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8. ¢Latipografia implementada le parece legible?

Poco
0%

Mucho
100%

Interpretacion

El 100% de los encuestados considera que la tipografia utilizada en el libro de Artes Plasticas

es legible.
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9. ¢Las formas utilizadas en la portada le parecen Ilamativas?

. [v)
Poco; 17% Nada; 0%

Mucho; 83%

Interpretacion
El 83% de los encuestados considera que las formas de la portada son muy llamativas y 17%

considera que son poco llamativas.
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8.3.2 Graficas e interpretacion de resultados — validacién operativa

10. ¢Considera que la orientacion horizontal del libro sea adecuada para su lectura?

Nada Poco
0% 0%

Mucho
100%

Interpretacion

El 100% de los encuestados considera que la orientacion horizontal del libro es adecuada

para su lectura.
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11. ¢ Considera funcional que el espacio de trabajo se encuentre del lado derecho del

libro?

) Poco funcional
Nada funcional

—w%
0%

Muy funcional
100%

Interpretacion
El 100% de los encuestados considerd que el espacio de la hoja de trabajo es muy

funcional.
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12. ;La estructura de las paginas del libro estan equilibradas visualmente?

Nada Poco

0% T 3%

Mucho
97%

Interpretacion
El 97% de los encuestados considera que la estructura de las paginas del libro esta equilibrada

visualmente, y 3% considera que esta poco equilibrada.
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13. ¢La nueva imagen del libro motiva leerlo?

No
0%

Sl
100%

Interpretacion
El 100% de los encuestados considera que la nueva imagen del libro de Artes Plasticas motiva

a leerlo.
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14. ;Considera que los ejemplos utilizados en el libro apoyan a la explicacién de cada

tema?

Nada Poco

Mucho

Interpretacion
El 100% de los encuestados considera que los ejemplos utilizados en el libro apoyan la

explicacién de cada tema abarcado.
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8.4 Cambios en base a los resultados

En base a los comentarios y sugerencias recopiladas por medio de la tabulacion de la

encuesta, se realizaron cambios en el libro de artes plasticas con el objetivo de cumplir con

los més altos estandares en profesionalismo.

Introduccion e indice

Antes

INTRODUCCION iNDICE
Habi irido en el nivel de ion basica una serie de
conocimientos y algunas experiencias en las artes plasticas, te
preguntaras, ahora, cual sera la finalidad de que nuevamente en tu Rotulacién PAG.1
pensum de estudios aparezca el curso de artes plasticas.
La razén es sencilla e importante; pues si en los cursos anteriores los Letra Capitular PAG.3
fines educativos tendian al r dela ivi delai iva, de
la expresion artistica y de la sensibilidad estética, como aspectos de la Técnica de la pluma PAG.6
formacion integral, en el curso que empiezas, sin descuidar esos aspec-
tos, se tiene como objetivo fundamental el capacitarte en el empleo de los El Cartel PAG.10
materiales artisticos y en el manejo de las técnicas del dibujo y la pintura
para que puedas aplicarlos como en el de- Claroscuro PAG.18
no de ier trabajo pr i en el que sea io comu-
nicar ideas a través de la imagen grafica o visual. Si ya has elegido una Técnica a Lapiz PAG.24
profesion y piensas que el dibujo y la pintura no tendran en ella alguna
icacion, te muy equi ; pues, dejando aparte de estas Sistemas de Representacion PAG.26
reflexiones la importancia del dibujo y la pintura como arte puro, debes
pensar que, en funcion de otras profesiones, las artes como el dibujoy la La Perspectiva PAG.30
pintura poseen un valor en el campo técnico de insospechados alcances,
ahi donde es o realizar la icacién con la imagen visual. El Perspectiva de Planta girada PAG.32
alto grado de valor icativo de la imagen dibuj es tal que, hasta
la fotografia, considerada como la imagen grafica perfecta por su mayor Perspectiva angular de un interior PAG.38
veracidad y realismo, puede quedar Superada por el dibujo, cuando por
éste so logra izar, enfatizar o discri detalles, realizar La circunferencia y circulo en perspectiva PAG.40
abstracciones, etc. Lo expuesto anteriormente puede inclinar tu
i y buena ion al estudio y practica de los conteni- Perspectiva de las sombras PAG.42
dos del curso que ahora empiezas.
Teoria del color PAG.48
El autor.
< 14 pulgs >

8.5 pulgs.
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Después

INTRODUCCION

Habiendo adquirido en el nivel de educacion basica una serie de i y algunas experiencias en
las artes plasticas, te preguntaras, ahora, cual serd la finalidad de que nuevamente en tu pensum de estudios
aparezca el curso de artes plasticas.

La razén es sencilla e importante; pues si en los cursos anteriores los fines educativos tendian al desarrollo
de la i delai iva, de la exp artistica y de la sensibilidad estética, como aspectos de la
formacio6n integral, en el curso que i sin €s0s asp se tiene como objetivo
fundamental el capacitarte en el smplao de los materiales artisticos yen el manejo de las técnicas del dlbulo
y la pintura para que puedas como enel de tra-
bajo profesional, en el que sea necesario comunicar ideas a través de la imagen grafica o visual. Si ya has
elegido una profesion y piensas que el dibujo y la pintura no tendran en ella alguna aplicacion, te encuentras 8
muy equivocado; pues, dejando aparte de estas reflexiones la importancia del dibujo y la pintura como arte

puro, debes pensar que, en funcion de otras profesiones, las artes como el dibujo y la pmtura poseen un
valor en el campo técnico de insospechados alcances, ahi donde es io realizar la con
la imagen visual. El alto grado de valor comunicativo de la imagen dlbujada es tal que, hasta la fotografia,
considerada como la imagen grafica perfecta por su mayor i puede quedar por
el dibujo, cuando por éste se logra esquematizar, enfatizar o dlscnmlnar detalles, realizar abstracciones, etc.
Lo expuesto anteriormente puede inclinar tu i y buena di: i6n al estudio y practica de
los contenidos del curso que ahora empiezas.

.5 pulgs.

El autor.

f v

/ 14 pulgs
Se coloc6 por aparte la
introduccion y el indice para
la nueva propuesta del libro

v

z - -z
después de su validacion. \ N
INDICE

Rotulacién PAG.1

Letra Capitular PAG.3

Técnica de la pluma PAGS

El Cartel PAG.10

Claroscura PAG.18

Técnica a Lapiz PAG.24

Sistemas de Representacion PAG.26 85 pulgs.
La Perspectiva PAG.30

Perspectiva de Planta girada PAG.32

Perspectiva angular de un interior PAG.38

La circunferencia y circulo en perspectiva PAG.40

Perspectiva de las sombras PAG.42

Teoria del color PAG.48

Clasificacion de los colores PAG.50

Ordenamiento de los colores PAG.52

Dinamica del color PAG.54

1.
v

14 pulgs

A

v
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Justificacion

Se colocé la introduccion y el indice por aparte debido a que en la estructura normal de los
libros no es correcta que se encuentre juntos, ademas de que tanto la introduccién como el
indice son partes muy importantes, por lo que el autor considerd la separacion de ambas

partes.

P&gina de créditos

A
CREDITOS
Autor: Cesar Rodriguez
Tercera Edicion 2014
lulstraciones: Cesar Rodirguez 8.5 pU|gS.
Disefio y Diagramacion : MariCarmen Hernandez
Disefio de Caratula: MariCarmen Hernandez
Copyright 2014
Todos los r rvad Esta i no puede ser
producida en todo, ni en parte, ni archivada o transmitida por
ningin medio tronico, ico de i6n o en otra
forma sin el permiso escrito por el autor.
v

14 pulgs

A

v

Justificacion

Se agreg6 una hoja con los créditos para constar quiénes son los responsables del disefio y

diagramacion del libro de artes plasticas.
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Pagina 32

SUBDIVIDIENDO LOS PLANOS INTERIORES DE UN
CUBO EN PERSPECTIVA FRONTAL

TRAZOS:

del cubo en frontal y el plano del piso subdi-
vidido regularmente en cuadricula, se procede como sigue:

1. En las lineas A'A y B’ B se marcan divisiones regulares iguales a
las marcadas en la linea A B y, desde éstas, se trazan perspectivas
al punto de vista.

2. Para formar la cuadricula sobre los planos lateral

basta levantar perpendiculares sobre cada extremo de cada di-
vision del plano horizontal inferior.

3. La cuadricula sobre el plano de fondo se realiza tomando como L1 | "H
base las divisiones que en sus lados habran marcado todas las RS - 4]
lineas de perspectiva. 1 ) ™
rv’ \\
ACTVIDAD M1 | \
L1 N
Realiza estos trazos dentro de un cuadrado de 16 cm. y aplicalo en la A ™
iva de un interior, i con los detalles y muebles x — o T X
——— t AN
apropiados. f o — 1 N
€ s AR A 1 b+
" e - 1 =3
ir v 7 I A w—
32,
14 pulgs
< pulg >

8.5 pulgs.

Se vectorizé la grafica
para mejorar la calidad
de la imagen.

/

SUBDIVIDIENDO LOS PLANOS INTERIORES DE UN
CUBO EN PERSPECTIVA FRONTAL

TRAZOS:

del cubo en perspectiva frontal y el plano del piso subdi-
vidido regularmente en cuadricula, se procede como sigue:

1.En las lineas A'A y B’ B se marcan divisiones regulares iguales a
las marcadas en la linea A B y, desde éstas, se trazan perspectivas
al punto de vista.

2. Para formar la cuadricula sobre los planos verticales laterales,
basta levantar perpendiculares sobre cada extremo de cada di-

visién del plano horizontal inferior. H
3. La cuadricula sobre el plano de fondo se realiza tomando como L ]
base las divisiones que en sus lados habran marcado todas las H
lineas de perspectiva. ’,,,——"
ACTVIDAD L] \\\
11 LI N
Realiza estos trazos dentro de un cuadrado de 16 cm. y aplicalo en la H N \\,
perspectiva de un interior, ambientandolo con los detalles y muebles
apropiados.
£
ya
77
Y (R
7 X
LT B
A
32.
< 14 pulgs >

8.5 pulgs.
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Justificacion

Se vectorizo6 para mejorar la imagen visual de la hoja, ademas no se distinguia correctamente

cada linea principal de la imagen.

Pagina 34
Antes

SUBDIVIDIENDO LOS PLANOS INTERIORES DE UN CUBO EN
PERSPECTIVA ANGULAR

TRAZOS:

Habiendo trazado el cubo y cuadriculado el plano horizontal del
suelo, se procede como se indica a continuacién:

1. Sobre cada uno de los puntos marcados en las aristasACyCB
se levantan perpendiculares.

2. Tracese la diagonal A | que intersecara las perpendiculares de-
terminando los puntos por donde deben trazarse lineas de per-
spectiva desde el punto F',

3. Los puntos ahora sealados sobre la arista | C son el origen de
las perspectivas del punto F. Asi quedaran cuadriculados los
planos verticales del cubo.

ACTVIDAD

Traza a una escala aumentada este dibujo y aplicalo en una per-
spectiva de interior, dibujando puertas, ventanas y algunos muebles
de ambientacion.

HMorizonze

8.5 pulgs.

A

Despueés

14 pulgs

Grafica redibujada con
distinciones de color para
mayor entendimiento entre
lineas y letras.

SUBDIVIDIENDO LOS PLANOS INTERIORES DE UN CUBO EN
PERSPECTIVAANGULAR

TRAZOS:

Habiendo trazado el cubo y cuadriculado el plano horizontal del
suelo, se procede como se indica a continuacion:

1. Sobre cada uno de los puntos marcados en las aristas ACyC B
se levantan perpendiculares.

2. Tracese la diagonal A | que intersecara las perpendiculares de-
terminando los puntos por donde deben trazarse lineas de per-
spectiva desde el punto F',

3. Los puntos ahora sefalados sobre la arista | C son el origen de
las perspectivas del punto F. Asi quedaran cuadriculados los
planos verticales del cubo.

ACTVIDAD

Traza a una escala aumentada este dibujo y aplicalo en una per-
spectiva de interior, dibujando puertas, ventanas y algunos muebles
de ambientacion.

Horizonte

8.5 pulgs.

34

A

14 pulgs

v
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Justificacion

Se vectorizo la imagen debido a la falta de comprension en las lineas guias, ya que la imagen

se encontraba borrosa, lo que podria ocasionar confusion al joven.

Pag. 36

Antes

Despueés

CUADRICULANDO EL CUBO EN SUS PLANOS
EXTERIORES TRAZOS:

1. Sobre la arista principal se marcan las unidades en el namero
que se quiera.

2. Desde cada una de estas marcas se trazan lineas de perspectiva
a los puntos de fuga.

3. Tracense diagonales sobre los planos del cubo que forman la
esquina; estas di al i las lineas de persp« y
determinan los puntos por donde deben pasar perpendiculares
que la i i

4. El cuadriculado del plano horizontal superior resulta al cryzarse

las lineas de perspectiva con referencia a los puntos de fuga. ...

5. Ensaya eliminar algunos pequefios cubos, accidentan do de
esta manera la presentacion del cubo.

ACTIVIDAD

Aplica estos ejercicios en el dibujo en perspectiva de un edificio
de moédulos.

A

— La nueva

14 pulgs
pulg presenta una

CUADRICULANDO EL CUBO EN SUS PLANOS
EXTERIORES TRAZOS:

1. Sobre la arista principal se marcan las unidades en el nimero
que se quiera.

2. Desde cada una de estas marcas se trazan lineas de perspectiva
a los puntos de fuga.

3. Tracense diagonales sobre los planos del cubo que forman la
esquina; estas diagonales, al intersecar las lineas de perspectiva,
determinan los puntos por donde deben pasar perpendiculares
que producen la cuadricula perspectivada.

4. El cuadriculado del plano horizontal superior resulta al cruzarse

las lineas de perspectiva con referencia a los puntos de fuga.

5. Ensaya eliminar algunos pequefios cubos, accidentan do de
esta manera la presentacién del cubo.

gréfica
mejora

visual de manera que
pueda ser entendible.

/

ACTIVIDAD

Aplica estos ej; de un edificio

de médulos.

en el dibujo en persp

A

14 pulgs

v

8.5 pulgs.

8.5 pulgs.
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Justificacion

Al ser una imagen compleja se decidio vectorizar para mejorar el entendimiento del ejemplo

utilizado, al realzar cada linea guia y mejorar la estética de la hoja.

Contraportada
Antes
|
E
ARTEXCOLAR
< 14 pulgs >
Despueés

Colocacion de informacion
de contactos para facilitar la
ubicacion de la editorial.

ARTEXCOLAR

artexcolarjc@gmail.com
Tels: 2335-1315/ 5854-7033

14 pulgs

A

v

8.5 pulgs.

8.5 pulgs.
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Justificacion

Se decidi6 agregar en la parte inferior izquierda de la contraportada, informacion de contactos
de la editorial, ya que se busca aumentar la demanda del libro, por lo que se facilitara la

comunicacion entre el cliente y la editorial.
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Capitulo IX:

Propuesta gréfica final

Con las correcciones realizadas gracias a la validacion técnica, se propone ya el libro

finalizado con un total de 58 paginas.

Portada

Artes Plasticas 3

8.5 pulgs.

ARTEXCOLAR

14 pulgs

A

v
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Introduccion

INTRODUCCION

Habiendo adquirido en el nivel de educacion basica una serie de imi y alg periencias en
las artes plasticas, te preguntaras, ahora, cual sera la finalidad de que entup de di
aparezca el curso de artes plasticas.

La razén es sencilla e importante; pues si en los cursos anteriores los fines educativos tendian al desarrollo
de la creatividad, de la inventiva, de la expresion artistica y de la sensibilidad estética, como aspectos de la
formacion integral, en el curso que i sin €s0s asp: se tiene como objetivo
fundamental el capacitarte en el empleo de los materiales artisticos y en el manejo de las técnicas del dibujo
y la pintura para que puedas aplicarlos responsablemente como auxiliares en el desempeiio de cualquier tra-
bajo profesional, en el que sea necesario comunicar ideas a través de la imagen grafica o visual. Si ya has
elegido una profesion y piensas que el dibujo y la pintura no tendran en ella alguna aplicacion, te encuentras 85 pU|gS
muy equivocado; pues, dejando aparte de estas reflexiones la importancia del dibujo y la pintura como arte
puro, debes pensar que, en funcién de otras profesi las artes como el dibujo y la pintura poseen un
valor en el campo técnico de insospechados alcances, ahi donde es io realizar la icacién con
la imagen visual. El alto grado de valor comunicativo de la imagen dibujada es tal que, hasta la fotografia,
considerada como la imagen grafica perfecta por su mayor veracidad y realismo, puede quedar Superada por
el dibujo, cuando por éste se logra esquematizar, enfatizar o discriminar realizar i etc.
Lo expuesto anteriormente puede inclinar tu P i y buena disp ion al dio y practica de
los contenidos del curso que ahora empiezas.

El autor.

v
< 14 pulgs >
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P4gina 1: Rotulacion

Decoracion

Rotulacion es un arte que se propone lograr LETRAS bien construidas
y proporcionadas mediante el trazo a mano alzada o con la ayuda de in-
strumentos.,

Siendo las aplicaciones de la rotulacion tan diversas, se pueden
agrupar en dos clases: la rotulacién ARTISTICA, por un lado y, por otro,
la rotulacién TECNICA.

La primera, de soluciones mas libres, se aplica en los casos en gue,
por la indole del propésito, deba exp unaidea ya de
elegancia, ya de gracia, de de etc.
Emplea diversos tipos de letras entre las que destacan como prototipos
de letra GOTICA, la ROMANICA y la de TEXTO: a demas, otras de trazos
mas libres e imaginativos, sin someterse a normas fijas.

ABCDEFGHIJKL
MNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkl
mniopqrstuvwxyz

ROMANICA

ABCDEFGHIJKL
MNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkl
mnhopqrstuvwxyz

GOTICA MODERNA

ABCDEF GHIFRL
ANNOPOARSTUYWXDZ
abedefabijklmniopgrstubivxys

INGLESA ANTIGUA

14 pulgs

v

A

Pagina 2: Rotulacién Técnica

ROTULACION TECNICA

La rotulacién técnica, por su parte, tiene aplicaciones en el dibujo técni-
co y rotulaciones en las que se precisa y
empleando una escritura que se por la

de trazo, cl de y rapida legibi-
lidad.

Aunque existen dos o Mas i a
continuacién, como ejemplo, las normas internacionales ISO (Interna-
tional O i for que p: P para el modelo "B"
de i i las proporci y que se indicanen la
grafica.

1808

escaTuns B di 2
| ct R
N -
T

Pty
|

€= o
3= 127100

1ejAM;

e e oapan

= = m/0m
r ‘ 1‘ 4= /1w

ACTIVIDAD

Tuur las lineas guias necesarias con lapiz y realizar con marcador fino
de punto la escritura del alfabeto segun el
modaio "B" de las normas 1SO.

A

14 pulgs

v

8.5 pulgs.

8.5 pulgs.
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Pagina 3: Area de trabajo

A

Pagina 4: Letra Capitular

14 pulgs

v

LETRA CAPITULAR

La letra CAPITULAR por lo general es muy decorativa se utilizoé en
décadas pasadas en el inicio de cada capitulo de las obras literar-
ias.

La decoracion de estas letras puede ser de dos formas: una con
elementos externos y ajenos a la estructura de la letra; la otra
forma consiste en llevar los elementos decorativos en la propia
estructura. Puede darse una forma mixta.

Bi®

ACTIVIDAD

Poniendo en juego tu imaginacién crea letras decorativas y

aplicalas en carteles, tarjetas, diplomas, etc.

14 pulgs

v

8.5 pulgs.

8.5 pulgs.
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Pagina 5: Area de trabajo

8.5 pulgs.

14 pulgs

A

v

Péagina 6: Técnica de la pluma

Técnica de la pluma

Esta técnica es muy empleada en el pasado y a demas tiene mucha vi-
gencia en la actualidad.

i como i se utili; las plumas de ganzo,
las cuales se recortaban con pequeias navajas que recibieron el
nombre de cortaplumas. Las plumas se tallaban con puntas convenien-
tes, segun el tipo de letra o de trazos que se quisieran conseguir.

Enla i se p las de metal de las que se vnden
muy variadas formas como las que se pueden ver en la ilustracion de
esta pagina.

Las posibilidades expresivas de esta técnica son muchas y todas de-
penden del medio acuoso de las tintas especialmente la tinta china que
de firmeza y solidez a los trazos.

Los papeles adecuados para esta técnica son de tipo satinado para que
la tinta no se corra o desparrame y la linea mantega su calidad

La técnica para obtener valores tonales puede ser por el procedimiento
de puntos o el de lineas paralelas so el de reticula y , mejor aun, el de
linea geu sigue la expresion de la forma ya sean ésta de superficies
curva o rectas. También esta el procedimento del garabateo libre.

8.5 pulgs.

Actividad

Dibuja y sombrea un tema de formas sencillas, puede ser bodegon o
una naturaleza muerta, con la técnica a la pluma.

Nota: Puedes utilizar rapidografo o plumillas de metal.

14 pulgs

A
v
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Pagina 7: Area de trabajo

A

Pagina 8: Técnica de la pluma

14 pulgs

v

Los dibujos a tinta, con un poco de practica, pueden hacerse
directamente pero para empezar es permitido realizar primero un
esbozo a lapiz para acentuarlo con la tinta ya con seguridad.
Usense diversos tipos de plumillas para lograr los diferentes
efectos de tono y de textura,

ACTIVIDAD

Elige un tema de preferencia del natural o aprovechando una

de buenos y realiza un dibujo a tinta y plumilla.

14 pulgs

A

v

8.5 pulgs.

8.5 pulgs.
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Pagina 9: Area de trabajo

14 pulgs

v

A

P&gina 10: El Cartel

EL CARTEL

Dentro de las actividades del disefio grafico El Cartel merece nuetra
especial atencion debido a la importancia que en la actualidad cobran
sus funciones y aplicaciones.

Basta una mirada a nuestro derredor para darnos cuenta que el cartel
esta presente en calles, vitrinas, carreteras, comercios, etc. Forma
parte de nuestro mundo visual

Finalidad del Cartel

Aunque las aplicaciones del cartel son muchas en general podemos
considerar, como mas importantes, las finalidades que siguen

a) anunciar un producto, evento, cualquier otra cosa.

10

b) Crear ambiente.

c) Mentalizar.

d) Ensenar.

e) Realizar una campana.
1) llustrar.

Actividad

Recorta de revistas, periodicos u otros impresos dos ejemplos de
carteles y trata de clasificarlos de acuerdo a la finalidad que tengan.

La ciencia
actual

lakdjfoaciifi Ikajodfi alkdfj Kajoif
ald Ifijaoe flakidfy jafo lajdkf  jaof

aejf

ifaij fajeof adify f Lajf ajdfo ajfikiad
jfa dijfoie jflakdjf oisje Mkajdofoj
fdif lakejfoaif kaljefio ae

ajt iajikjfo aejfikajfoie jikjdfoianfm
d.nfofkajflisjkdfioiae] fkljadifialidj
fakjdifkjaldfialdkjfae

A

v

14 pulgs

8.5 pulgs.

8.5 pulgs.
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Pagina 11: Area de trabajo

A

Pagina 12: Clases de carteles

14 pulgs

v

CLASES DE CARTELES

Los carteles pueden ser d id
en que se haya hecho el original.

Por el contenido podemos clasificarlos en:

a) publicitarios.

b) pablicos.

c) politicos.

d) comerciales.

e) didacticos.

f) taurinos.

g) ilustrativos.

h) turisticos, etc

Por las técnicas de creacion del original pueden ser:
a) fotograficos.

b) de fotomontaje.

c) collages.

d) pictoricos.

por su y por la técnica

El cartel fotografico ha do mucha lidad debido a los avanc-
es técnicos de la fotografia a color y a su caracter realista de gran im-
pacto visual.

Por iguales razones se emplea el de fotomontaje, aunque en este se
realiza una composicion artistica que ya no es simplemente la fotogra-
fica.

Los carteles pictéricos que se realizan con cualquier técnica de pintu-
ra siguen teniendo actualidad por su gran calidad artistica, siempre y

do no renr con la fotografia, sino que posean un
carécter pictérico obvio,

ACTIVIDAD

Valiéndote de recortes de impresos, pega en la pagina de ejercicios
algunos carteles que en tamano ido (las revistas y
los periédicos reproducen a pequefa escala algunos carteles) como
ejemplos.

Este cartel es obra del artista
francés Henri Toulouse-Lautrec,
considerado el padre del cartel
moderno.

Este es un cartel actual para el dia
del disefo

Feliz dia

del diserio

A

14 pulgs

v

0]

.5 pulgs.

8.5 pulgs.
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Pagina 13: Area de trabajo

A

Pagina 14: Cualidades del Cartel

14 pulgs

v

CUALIDADES DEL CARTEL

El buen cartel debe ser, ante todo, llamativo, persuasivo, comprensible
y debe comunicar con rapidez la idea clave del mensaje, venciendo la
competencia entre otros carteles.

ELEMENTOS DEL CARTEL

F son tres los del cartel:
a) el texto.

b) la figura.

c) el fondo.

El texto lo constituye la frase o el slogan rotulado, cuya caracteristica
principal ha de ser la brevedad y legibilidad para ser comprendido

Es aquila de la letra, el tamano y el
contraste con el fondo; aspectos que iran de acuerdo con el caracter del
cartel y la idea que se desea comunicar.

El figura esta por la imagen gréfica o visual que
por su i ico o valor expresivo ratifique el mensaje del
texto o slogan.

ACTIVIDAD

Después de observar algunos carteles y discutir de sus cualidades o
desaciertos, trata de crear el bosquejo de un cartel que responda a las
exigencias de una idea.

[ ’Lflf\} Otro interesante cartel del genial

B Lautrec.

otro ejemplo moderno de
publicidad para una nueva
fragancia.

A

14 pulgs

v

8.5 pulgs.

8.5 pulgs.
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Pagina 15: Area de trabajo

A

Pagina 16: Creacion de un cartel

14 pulgs

v

CREACION DE UN CARTEL

Para crear un cartel se debe partir de la idea bien clara de la finalidad
del mismo cuestionandonos de la manera siguiente:

« 2 Qué finalidad buscarnos?

* ¢ Qué idea deseamos comunicar?

* (A quiénes va dirigido el mensaje?

* ¢Cudl es la mejor manera a emplear?

A las primeras preguntas responde el lema (slogan), es decir, el
j 1 lado. A las otras preguntas responde la
forma con la imagen, el color, el tipo de letra y la técnica de resolucion.

ORDEN DE TRABAJO

1. Crear el lema (slogan) o sea la frase o mensaje escrito, el cual puede ir
en forma afirmativa, negativa o interrogativa segun pretenda cuestionar,
[ cambios o reflexi A , etc.

2. Crear la imagen o figura que refuerce con su significado o simbolismo
la idea del mensaje; para ello ha de tenerse un conocimiento amplio del
valor expresivo de la linea, de la forma, el tono, etc.

3. Seleccionar el tipo de letra de acuerdo a la idea del cartel. Puede ser
formal, informal, humoristico, festivo, deportivo, etc.

Cada uno de estos pasos deben ser bien estudiados y elegidas las
mejores soluciones dentro de variados anteproyectos. No siempre la
primera idea es la mejor pero uno debe decidirse por una

ACTIVIDAD

1. Crear un cartel con los propoésitos que en la clase se establezcan
provechando situaciones del medio escolar.

2. Crear un cartel empleando la técnica del salpicado, La cual se
muestra en esta pagina. Puede hacerse a varios colores. La experi-
encia resultara interesante.

14 pulgs

v

A

8.5 pulgs.

8.5 pulgs.
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Pagi

na 17: Area de trabajo

Pégi

14 pulgs

v

A

na 18: Claroscuro

CLAROSCURO

OO EEN

Los conceptos que has estudiado en los anos anteriores al respecto de
este tema te serviran y deberas repasarlos. Sin embargo, ahora, nos in-
teresa, mas que la teoria, la aplicacion de los conceptos en el dibujo y la
pintura.

Igualmente la nocién de TONO o de valor tonal encuentra en nuestro
interés una aplicacion mas meditada que la simple elaboracién de
escalas tonales que ya habras ejercitado. Fig. 1.

La escala tonal nos representa esos valores tonales, gracias a los
cuales podemos dar forma y volumen a los objetos que dibujamos o
pintamos con apariencia realista. Fig. 2.

Pero el tono no sélo da forma a lo que se dibuja sino que ademas
ambienta y da caracter. Fuertes contrastes de tono dramatizan el tema;
otras relaciones dan idea de serenidad, mientras que otras producen
sensacién de misterio.

También el tono nos da idea de masa y de peso. Los tonos oscuros nos
hacen pensar en mas peso y mas solidez; evocan la fuerza de gravedad;
en tanto que los tonos claros se nos antojan mas aéreos o mas volatiles;
tienden a subir y su masa es mas incorpérea,

La iluminacion es muy importante dentro de este tema, pues sin la luz
no hay definicion de forma, como tampoco la hay si faltan las sombras.
El yla ion de estas dos realidades proporcio-
nan la percepcion de las formas. El principio de la percepcion de la
forma es el CONTRASTE.

ACTIVIDAD

Dibuja objetos de formas sencillas con diferentes direcciones o angulos
de iluminacion. Observa antes como unas iluminaciones favorezcan la
expresion de las formas enfatizandolas, mientras que otras las aplanan
o amplian.

14 pulgs

v

A

8.5 pulgs.

8.5 pulgs.
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Pagina 19: Area de trabajo

8.5 pulgs.

18, v
< 14 pulgs >
P&gina 20: Planos tonales
PLANOS TONALES A

Podemos definir los PLANOS TONALES como los patrones basicos en
los que las relaciones tonales se hallan en armonia produciendo siempre
temas muy expresivos. También nos permiten variedad dentro de la
organizacion. Son cuatro los planes tonales basicos que se apoyan en
valores tonales distintos: el blanco, el gris claro, el gris oscuro y el
negro. En cada uno de los planes tonales uno de estos valores debe
predominar sobre los otros en de areas o por lo
general, como fondo.

PRIMER PLAN TONAL:
Tono dominante: el BLANCO sobre el cual jugaran en armonia grises
oscuros, grises claros y el negro como contraste. Fig. 1.

SEGUNDO PLAN TONAL:
Tono dominante: GRIS CLARO sobre el que se disponen los grises
oscuros, el negro y el blanco. Fig. 2

8.5 pulgs.

TERCER PLAN TONAL:
Tono de fondo GRIS OSCURO sobre el cual estaran dispuestos el blanco,
los grises claros y el negro. Fig. 3.

CUARTO PLAN TONAL:
Tono de fondo NEGRO sobre el cual se disponen los grises; de distinto
valor y el blanco. Fig. 4.

ACTIVIDAD

Realiza composiciones tonales de disefos realistas u abstractos
aplicando los distintos planos tonales. Anota el nombre del plano
segun el tema visto.

14 pulgs

A

v
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Pagina 21: Area de trabajo

21

A

P&gina 22: Estudio del claroscuro

14 pulgs

v

22

ESTUDIO DEL CLAROSCURO
ACTIVIDAD

Coloca objetos de formas simples o sencillas sobre la mesa y
realiza el estudio del natural, siguiendo los pasos que a
continuacion se indican.

Estudie detenidamente la forma de los objetos tratando de relacio-
nar dichas formas con los volimenes geométricos simples.
Establece las proporciones correctas y dibuja el encaje de las
figuras. Fig.1.

Degradas las proporciones y las lineas generales del dibujo,
acentia los trazos correctos y borra los que fueron preliminares.
Fig. 2

Estudia los puntos mas brillantes y las sombras mas oscuras.
Observa las sombras y la existencia de luces reflejas sobre de
ellas. Cuida los medios tonos.

Realiza el sombreado usando un lapiz suave como el 58, 6B o el
carboncillo. Fig., 3.

Fi 1

Fig 2.

A

14 pulgs

v

0]

.5 pulgs.

8.5 pulgs.
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Pagina 23: Area de trabajo

23

A

Pagina 24: Técnica al lapiz

14 pulgs

v

24

TECNICA AL LAPIZ

La técnica al lapiz es una de las versatiles en el dibujo ya que,
produciendo grafismos con los lapices duros y trazos con los
lapices tiene aplicaci en jos informales o de
preparacion como el croquis o los bocetos como en aquellos
trabajos definitivos. Para estos ultimos es necesario aplicar un
fijativo que evite que los dibujos se manchen.

Los lapices de grafito, por mas oscuros que sean, no llegan a
producir el negro y, por otra parte, tienen el defecto, de lustrar la
superficie del papel, el que adquiere un brillo molesto en los
dibujos. Por estos es que algunos prefieren usar el lapiz de mina
de carbon como el lapiz CONTE o el lapiz litografico.

El lapiz de carbén también necesita ser fijado con un fijativo a
base de goma laca.

et

EL AFILADO DE LOS LAPICES

El afilado de los lapices es algo muy importante pues de la forma
que los lapices tengan sus puntas dep
plasticos que dan caracter y estilo a los dibujos, Las puntas mas
utilizadas son las que se muestran en las ilustraciones de esta
pagina.
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Pagina 25: Técnica al lapiz

Las técnicas mas comunes del dibujo al lapiz se diferencian E
especialmente en la forma de ejecutar las areas de sombra o de ’ I Y
valores tonales; una es la llamada a punta de lapiz que consigue

las valoraci tonales i uso de lapiz de diferente dureza

o suavidad y, por medio de lineas ya paralelas o en el orden que se :

quiera, modela la luz y la sombra. Otra es la técnica del esfumado =]
con el empleo del esfumino o la yema del dedo que aplica
valoraciones tonales de mucha delicadeza. Con esta técnica se
emplea la goma de borrar que se utiliza para obtener las areas de
luz eliminando el lapiz.

La técnica g da se i sobre Iy
granulados y con la punta del lapiz tumbada.

La clase de papel que se utilice para dibujar es determinante para
la de los mas positivos. Se la
utilizacion de los papeles tipo BRISTOL o CANSON o aquellos que
posean una superficie g o reti Esto alos
efectos tonales y de textura.

8.5 pulgs.

14 pulgs
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P&gina 26: EIl Sistema Diédrico

EL SISTEMA DIEDRICO A

El sistema DIEDRICO tiene por objeto representar sobre una
superficie plana las figuras que estén situadas de cualquier manera en
el espacio. Parte del principio de situar un objeto entre el espacio limit-
ado por dos planos perpendiculares entre si (uno horizontal y otro
vertical) que se cortan en una linea comun, a la que se llama linea de
tierra.

Dicho objeto se proyecta ortogonalmente sobre cada uno de los
planos, dejando su imagen a dos vistas llamadas ALZADO y PLANTA.
Se llama alza-do a la imagen proyectada sobre el plano vertical
mientras que se llama planta a la imagen proyectada sobre el plano hor-
izontal.

Al abatir uno de los planos de manera que ambos Formen ahora un 85 pUIgS
solo plano, se obtiene la representacion ORTOGONAL DIEDRICA.
Perfil
A veces se acostumbra a agregar una proyeccion mas sobre un tercer RS
plano para dar una idea mejor y mas completa de la forma del objeto
que i A esta proy i ici se le llama PERFIL.

ACTIVIDAD

Realiza en la pagina de ejercicio la proyeccion ortogonal a tres vistas
de las figuras sdlidas que se ilustran acostadas.

14 pulgs
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P&gina 28: La Axonometria
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28.

LA AXONOMETRIA

Los sistemas axonométricos se basan en la disposicion de los ejes
que coinciden con las aristas del triedro que forman los planos de
proyeccion. Entre las mas conocidas estan la proyeccion ISOMET-
RICA, la proyeccién DIMETRICA y la proyeccién CABALLERA.

La proyeccion ISOMETRICA se caracteriza porque los ejes son de
idéntica longitud y, como ninguna magnitud del objeto esta sujeta a
reduccion, la figura se traza con sus medidas completas a la escala
elegida. Los ejes estan dispuestos formando angulos de 120
grados.

La proyeccion DIMETRICA. En esta proyeccion los ejes se disponen
en dos angulos de 135 grados y uno de 90 grados. Las magnitudes
en las direcciones de los ejes "Y" y "X" no sufren reduccién alguna,
mientras que las magnitudes en la direccidn del eje "Z" sufren una
reduccion cuyo coeficiente puede ser 1/2 6 2/3.

La proyeccién CABALLERA se caracteriza en que el plano com-
prendido entre los ejes "Z" y "X" es de éngulo recto (90 grados). El
eje "Y" puede tener una posicion variable. Las magnitudes del
objeto en direccion vertical y horizontal no sufren reduccion, en
tanto que las i de pr i si son afectadas por una
reduccién de coeficiente igual a un medio.

ACTIVIDAD

Dibuja en la pagina de ejercicio la figura acotada que se muestra en
esta pagina en las tres formas de proyeccion que se ilustran aqui.
Debes hacer uso de la-regla "T", el escalimetro y el cartabén.

z
120° | 120°
120°
X
z
135°
90°
DIMEDRICA

135°

ISOMETRICA

CABALLERA

A
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29,

A

Pagina 30: La Perspectiva

14 pulgs
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LA PERSPECTIVA

La perspectiva es el arte y la técnica de representar los objetos
tridimensionales sobre un plano como el del papel de dibujo tal
como esos objetos se nos aparecen a la vista, segin su posiciéon y
distancia respecto a un punto fijo de vision. No insistimos en otras
explicaciones sobre aspectos que, aunque importantes, ya te son
conocidos por haber sido estudiados en cursos anteriores. Si te
recordamos, en cambio, los principios que rigen la perspectiva,
para que los tengas presentes al dibujar ahorrandote muchas
dificultades.

PRINCIPIOS DE LA PERSPECTIVA

1. Cuerpos de igual tamafio aparecen mas pequefios cuanto mas
lejos estan y mas grandes, si estan mas cerca. Fig. 1.

2. Conj de lineas P como g en
un punto en el horizonte. Fig. 2.

3. g en perspecti P como rombos o
romboides. Fig. 3.

4. Ci ias en perspecti P como elipses. Fig.4.

ACTIVIDAD

Recorta de revistas, periédicos u otros impresos fotograficos o
ji de estos principios de la perspecti-

[tl que
va. También puedes dibujarlos.

A
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Péagina 32: Subdividiendo los planos interiores de un cubo en perspectiva frontal

SUBDIVIDIENDO LOS PLANOS INTERIORES DE UN 4
CUBO EN PERSPECTIVA FRONTAL

TRAZOS:

Partiendo del cubo en perspectiva frontal y el plano del piso subdi-
vidido regularmente en cuadricula, se procede como sigue: LM

1.En las lineas A'Ay B" B se marcan divisiones regulares iguales a X
las marcadas en la linea A B y, desde éstas, se trazan perspectivas N
al punto de vista. ™

2. Para formar la cuadricula sobre los planos verticales laterales,
basta levantar perp: i es sobre cada de cada di- T
vision del plano horizontal inferior. H

8.5 pulgs.

3. La cuadricula sobre el plano de fondo se realiza tomando como
base las divisiones que en sus lados habran marcado todas las
lineas de perspectiva.

ACTVIDAD L1

Realiza estos trazos dentro de un de 16 cm. y apli enla q h NN
perspectiva de un interior, ientandolo con los y q NI
apropiados. N

4
Y

N
N
T
fd

N
M

N

LT

N
N

\\
N

L
4]
mae

Z
LT VA

N

32
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Péagina 34: Subdividiendo los planos interiores de un cubo en perspectiva angular

SUBDIVIDIENDO LOS PLANOS INTERIORES DE UN CUBO EN
PERSPECTIVA ANGULAR

TRAZOS:

Habiendo trazado el cubo y cuadriculado el plano horizontal del
suelo, se procede como se indica a continuacion:

1. Sobre cada uno de los puntos marcados en las aristas ACyCB
se levantan perpendiculares.

2. Tracese la diagonal A | que intersecara las perpendiculares de-
terminando los puntos por donde deben trazarse lineas de per-
spectiva desde el punto F',

8.5 pulgs.

las perspectivas del punto F. Asi quedaran cuadriculados los
planos verticales del cubo.

3. Los puntos ahora sefalados sobre la arista | C son el origen de q

Horizonte ™ = . N B

ACTVIDAD

Traza a una escala aumentada este dibujo y aplicalo en una per-
spectiva de interior, dibuj puertas, y
de ambientacion.

34
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Pagina 36: Cuadriculando el cubo en sus planos: Exteriores trazos.

CUADRICULANDO EL CUBO EN SUS PLANOS
EXTERIORES TRAZOS:

1. Sobre la arista principal se marcan las unidades en el namero
que se quiera.

2. Desde cada una de estas marcas se trazan lineas de perspectiva
a los puntos de fuga.

3. Tracense diagonales sobre los planos del cubo que forman la
esquina; estas diagonales, al intersecar las lineas de perspectiva,
determinan los puntos por donde deben pasar perpendiculares
que producen la cuadricula perspectivada.

4. El cuadriculado del plano horizontal superior resulta al cruzarse

las lineas de perspectiva con referencia a los puntos de fuga.

5. Ensaya eliminar algunos pequefios cubos, accidentan do de
esta manera la presentacion del cubo.

ACTIVIDAD

Aplica estos ejercicios en el dibujo en perspectiva de un edificio
de moédulos.

A
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P&gina 38: Perspectiva angular de un interior

PERSPECTIVA ANGULAR DE UN INTERIOR A

Apli los pi de las lecciones anteriores podem-
os realizar los trazos para una perspectiva angular de un interior
utilizando los planos de los alzados correspondientes que
determinan la escala, tanto horizontal como vertical.

La division de las losas en el piso se traza como se indicé en lec-
ciones anteriores.
Observa como las divisi o didas de los alzados se
proyectan a la linea de tierra y luego a los puntos M y N para luego v
ser proyectados con direccion a los puntos de fuga e intersectar
las lineas de fondo del suelo para ser dirigidas perpendicular- M N LINEA DE HORIZONTE
mente, determinando puertas y ventanas. -

: 8.5 pulgs.

T N
APUNTOF | | . AFUNTOF

Realiza la perspectiva angular de tu salén de clase. I

ACTIVIDAD

aa.

14 pulgs
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Pagina 40: La circunferencia y circulo en perspectiva
LA CIRCUNFERENCIA Y CIRCULO EN PERSPECTIVA A
En nuestros cursos anteriores aprendiste a trazar la circunferen- \
cia en perspectiva inscrita en un cuadrado también en perspectiva,

tanto frontal como angular, valiéndote de sélo 8 puntos de referen-
cia. \ Y,

En los trazos que te presentamos aqui utilizamos 16 puntos de
referencia para conseguir un dibujo mas preciso y correcto. A los
puntos sobre los ejes y diagonales del cuadrado se han agregado
otros tantos intermedios, como puedes ver en la ilustracion.

TRAZOS:

1. Traza el cuadrado en perspectiva y, valiéndote de un semicircule
en el cual habras dispuesto los puntos convenientes y sus proyec-
ciones sobre el diametro, (fijate en la figura), colécale de manera
que el diametro forme angulo con uno de los extremos del cuadra-
do en perspectiva,

8.5 pulgs.

2. Por el sistema de proporcionalidad traslada las divisiones del
diametro del semicirculo al lado del cuadrade con el que forma
angulo.

3. Traza lineas de perspectiva al punte de fuga correspondiente y
por medio de las diagonales encontraras los otros puntos.

ACTIVIDAD

Traza una perspectiva de la circunferencia por este
sistema aplicala a un objeto.

40 v
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Pégina 42: Perspectiva de las sombras
PERSPECTIVA DE LA SOMBRAS A

Las perspectivas lineales, aunque bien trazadas, resultan frias y
poco expresivas si en ellas falta la sensacion de luz y sombra.

La representacion de las sombras en los dibujos de perspectiva
exige el i de otros probl de perspectiva de los
que a ti io t los mas g les.

Comao principio decimos que la sombra de un objeto es, desde el
punto de vista de la perspectiva, la proyeccion de este objeto
sobre el plano o superficie donde se posa, cuyas lineas
proyectantes son los rayos de la luz.

Antes de seguir adelante debemos indicar que la luz natural del sol
que llega hasta nosotros se considera de rayos paralelos mientras
que las fuentes de luz artificial emiten rayos divergentes o radia-
les. Esto determina que las sombras se proyecten con lineas para-
lelas o lineas radiales, segun el caso.

8.5 pulgs.

ACTIVIDAD
1. Realiza otros ejemy de proyeccion de p
figuras geométricas en perspectiva. H

" —_— CONVERGENTES
2. Imita las sombras con luz natural y artificial.

LUZ ARTIFICIAL

42.
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P&gina 44: Cuando la direccién de la luz es lateral

44,

CUANDO LA DIRECCION DE LA LUZ ES LATERAL
TRAZOS

1. Dibujado el objeto en perspectiva define las aristas o bordes que
proyectaran sombra. Fig. 1

2. Desde los angulos de los planos en sombra que tocan el suelo
traza lineas paralelas al horizonte siguiendo esta direccion de la
luz.

3. Traza, conforme al angulo de la luz que se elija, las proyecciones
de los vertices superiores de los planos de sombra, hasta interse-

car las lineas de direccion de la luz

4. Conecta los puntos marcados y asi definiras los contornos de
las areas de sombra. Fig. 2

NOTA: Si la luz es de una fuente artificial el foco es el punte de ref-
erencia para el angulo de la iluminacién.

ACTIVIDAD

Repite estos trazos variando las figuras geométricas que proyecta
la sobra

DIRECCION DE LA LUZ
FIG.1

FIG.2

A
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P&gina 46: Cuando las sombras se proyectan hacia adelante
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46.

CUANDO LAS SOMBRAS SE PROYECTAN HACIA
ADELANTE

TRAZOS:

1. Se establece el punto de fuga de las sombras (P F S)
sobre el horizonte con la direccion de iluminacion desea-
da.

2. Se proyectan desde P F S lineas de sombra que pasan
por los puntos de tierra de las aristas que proyectan
sombra

3. Se establece el angulo de iluminacién desde el punto
de foco que debera estar arriba, directamente sobre la
perpendicular levantada sobre el punto de fuga de las
sombras.

LINEAS A FOCO

ACTIVIDAD

1 Dibuja en perspectiva angular una letra en bloque y
proyéctale la sombra hacia adelante.

2. Practica con otras formas geométricas las proyec-
ciones de sombras hacia adelante.

DIRECCION DE
LA LUZ

A
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P&gina 48: Teoria del color
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TEORIA DEL COLOR

Algo habiamos dicho ya con respecto al color como el otro ele-
mento primordial del lenguaje plastico. Es indispensable ahora
ampliar los conocimientos que son importantes para el
entendimiento y correcta aplicacin de los colores. A todo el
conjunto de estos conocimientos, mas o menos extenso, se le
denomina: TEORIA DEL COLOR.

NATURALEZA DEL COLOR

Decir qué es el color, desde el punto de vista de la percepcion,
resulta bastante complicado y nos lleva a tomar en cuenta las ex:
plicaciones cientificas de la fisica, la quimica, la anatomia y la fisi-
ologia humanas.

ASPECTOS FISICOS

El color esta intimamente relacionade con la luz. Un color en
particular es una onda o radiacién del conjunte de ondas que con-
stituyen la luz solar; ésta se propaga en todas direcciones y en
linea recta a una velocidad de 300,000 Km./seg., con emision de
particulas llamadas fotones en un movimiento endulatorio de dis-
tintas longitudes.

ASPECTOS ANATOMICQOS Y FISIOLOGICOS

No es de nuestro interés, por de pronto, entrar en el detalle
anatomico y fisiologico de nuestro aparato visual (ojo, nervio
optico, cerebro) solo nos interesa indicar brevemente que en
nuestra retina se encuentran las células (conos y bastoncitos) que
componen nuestros foto receptores muy sensibles a las
longitudes de onda de ciertos colores llamados primarios que nos
llegan reflejados de los objetos coloreados que nos circundan,
dandonos la sensacion del color.

Vemaos un tomate rojo, por ejemplo, porque la longitud de onda del
haz contenida en la luz blanca es reflejada o rechazada por el
pigmento del tomate maduro, excitando los conos (células) de la
retina, sensibles a dicho estimulo. Con estas consideraciones
podemos decir en conclusion que el COLOR ES UNA SENSACION
correspondiente al estimulo de una longitud de onda luminica bien
determinada.

ASPECTOS QUMICOS DEL COLOR

Hemos indicado que la propiedad de absorber y reflejar cierta ondas
luminosas corresponde a la naturaleza del objeto, mas especifica-
mente a la naturaleza quimica de las sustancias colorantes o

pigmentos que se encuentren en la superficie, ya como su color nat-
ural o pintado. El estudio y ana de esas sustancias colorantes
compete a la mica, la cual nos a gue en su mayoria se trata de

oxidos de variados minerales, pigmentos vegetales y otros de proce-
dencia animal.

14 pulgs
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Pagina 49: Fendmenos fisicos de la luz

FENOMENOS FISICOS DE LALUZ

LA REFRACCION: es el fendmeno que consiste en el cambio de di-
reccion que sufren los rayos de luz al pasar de un medio transpar-
ente a otro de distinta densidad: del aire al agua, del aire al vidrio,
del vidrio al aire, etc. Este fenémeno es de gran importancia
porque por &l podemos comprobar el hecho de que la luz contiene
las diferentes ondas del color. Si repetimos la experiencia de la
que Newton dedujo importantes conclusiones, de refractar un
rayo de luz natural por medio de un prisma de vidrio de bases tri-
angulares, observaremos que la luz se descompone en una banda
de colores llamada ESPECTRO SOLAR visible.

LA REFLEXION: consiste en el cambio de direccion que sufren los
rayos de la luz al chocar con superficies opacas o cuerpos gue no
puede atravesar.

LEY DE REFLEXION: la luz, al reflejarse, lo hace conforme a la ley
que se expresa en forma sencilla asi: el angulo del rayo incidente
es del mismo valor que el angulo del rayo reflejado en relacion a
una perpendicular al plano de reflexion,

La reflexion se llama ESPECULAR cuando la luz es reflejada por
una superficie pulida y plana como la de un espejo; mientras que
la reflexion que se produce en una superficie irregular y no pulida
se llama DIFUSA. Los conceptos MATE y BRILLANTE tienen rel-
acion directa con la textura y la reflexion de la luz en ellas.

LA ABSORCION: fendmeno consistente en la propiedad que
tienen algunas materias de absolver algunas ondas luminosas
(colores) transformandolas en energia calérica. Como se puede
apreciar es un fenémeno concomitante del fenémeno de reflexion;
pues de hecho, cuando un objeto iluminado nos presenta un color,
es porque su naturaleza tiene la propiedad de reflejar la onda del
color que le vemos, mientras gue absorbe las restantes,

Si absorbiera todas lo veriamos negro; si las reflejara todas los veria-
mos blanco. Por estas razones decimos que el blanco no es color,
sine el conjunto de todos los colores; el negro no es coler sino la aus-
encia de color.

REFRACCION

VIDRIO

PRISMA

RAYO

ENTRANDO SALIENDO

48,

P&gina 50: Clasificacion de los colores
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CLASIFICACION DE LOS COLORES

Clasificar es ordenar y agrupar segun caracteristicas comunes,

tomande en cuenta los criterios de clasificacion mas adecuados. Por
su NATURALEZA los colores se clasifican primeramente en colores
LUZ o FISICOS y colores QUIMICOS o COLORANTES. Los colores luz
i més a la lumi lay como se entiende se trata de luces

con color.

Los colores quimicos son para el arte y la industria mucho mas
importantes por ser los que se aplican en forma de pinturas a tode lo
que gueremos darle color. A ellos nos vamos a referir en lo que sigue.
Los colores quimicos se clasifican en diferentes grupos, segan los
criterios que se tomen. Asi podemos hablar de colores ACROMATI-
COS y de colores CROMATICOS.

Se clasifican como acromaticos, lo que quiere decir sin color, al
negro, el blanco y los grises. No son colores pero, en la practica,
modifican a los verdaderos colores. Se denominan cromaticos todos
los colores que se originan por efectos de la descomposicién de la
luz.

Los colores cromaticos se clasifican, por la manera de obtenerlos en
PRIMARIOS, SECUNDARIOS, INTERMEDIOS, TERCIARIOS, etc.

Los colores PRIMARIOS son los colores que no se obtienen por
mezcla de otros: el ROJO, EL AMARILLO y AZUL. Los colores SE-
CUNDARIOS son los resultantes de las mezclas de un par de primari-
08 a partes iguales: el ANARANJADO, rojo mas amarillo; VERDE, am-
arillo mas azul; VIOLETA, rojo mas azul.

INTERMEDIOS son los colores, en cierto modo secundarios, que se
obtienen por mezcla de dos primarios en partes desiguales: amaril-
lo-naranjado, amarillo-verde, azul-verde, azul-violeta, rojo-violeta, ro-
Jo-anaranjado. Los colores TERCIARIOS son el resultado de la
mezcla de dos secunda rios a partes iguales. CETRINO, anaranjado
mas verde; ROJO LADRILLO o MAGRO, anaranjado mas violeta y
por altime, AZUL PIZARRA, violeta mas verde.

Los colores terciarios pueden también obtenerse de la mezcla de tres
primarios con predominio de uno de ellos en cada caso.

Por su temperatura los colores se clasifican en CALIDOS y FRIOS. Son
CALIDOS los que participan dominantemente de amarillo y rojo, siendo
este dltimo color el més calido de todos. Son frios los colores que
evocan el agua, el cielo come los azules, los verdes y los violetas,

Por el grado de brillantes o valor de los colores, se clasifican en
CLAROS, los que reflejan mas luz: y OSCUROS los que reflejan me-nos
luz. El amarillo es el mas claro y el violeta el mas oscuro.

Por su intensidad o saturacion los colores se clasifican en colores
PASTEL, llamados también tintas; PUROS o LUMINOSOS y GRISADOS
o PARDOS. Los colores pastel tienen una buena cantidad de blanco en
su composicion que disminuye la saturacion del color aclarandolo: ro-
sados, celestes, lilas, cremas, etc. Los colores puros o luminosos son
aquellos de alta saturacion o que no contienen nada de blanco. Los col-
ores grisados o pardos son los que tienen en su composicion una canti-
dad apreciable de negro o de su color complementario. Por sus rela-
ciones entre si los colores pueden ser ADYACENTES, ANALOGOS y
COMPLEMENTARIOS. Estas i se al i de
los colores en el circulo cromatico.
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ACTIVIDAD

Realiza los colores fundamentales
en toda su pureza ordenados hori-
zontalmente asi: rojo, anaranjado,
amarillo, verde, azul y violeta. En la
parte superior ordena €s0s mismos
colores con blanco; y en la parte
inferior igualmente con negro.
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ORDENAMIENTO DE LOS COLORES

La tarea de ordenar el gran nimero de colores adecuadamente y
de manera sistematica, que responda a los criterios de clasifi-
cacion, ha sido muy dificil. Muchos sistemas se han ideado para
este proposito a lo largo de la historia de los estudios del color.
Todos, aunque ingeniosos, y muy elaborados, resultan poco prac-
ticos. Uno de los sistemas mas divulgados es el circulo de los col-
ores de MUNSELL que, en forma simplificada, hemos aprendido
en grados anteriores, por ser el mas conocido entre los sistemas
escolares. El sistema mas reciente, relativamente, es el llamado
CUBO DE LOS MIL COLORES DE HICKETHIER, poco conocido,
aunque muy importante por presentar en un cuerpo tridimensional
los mil colores, haciendo notar el MATIZ, el VALOR y la INTEN-
SIDAD que son las tres dimensiones del color.

LA MEZCLA DE LOS COLORES

Los principios teéricos sobre las mezclas de los colores resultan
dtiles si a ellos sigue la practica y la aplicacién. La mezcla de los
colores es el procedimiento para obtener otros colores a partir de
los colores primarios. Antes de seguir adelante debemos indicar
que se dan do§ clases de mezclas en los colores: una llamada ADI-
TIVA y otra llamada SUSTRACTIVA.

La mezcla aditiva es aplicable en los colores luz. Se llama asi por
el hecho de que al mezclar dos o mas luces de color se suman y
se aclaran en busca de formar la luz blanca. El conocimiento de
las mezclas aditivas es muy importante en la luminotecnia aplica-
da al teatro y otros espectaculos. La mezcla sustractiva se llama
asi porque al mezclarse los colores entre si (pinturas) tienden a
neutralizarse restandose luminosidad. Esta es la mezcla propia de
los pigmentos o de las pinturas o colores que llamamos quimicos,
los cuales tienen una aplicacién mas amplia en el arte, la industria
y decoracién.

ACTIVIDAD

1. Divide la pagina de ejercicio de manera que obtengas 12 cuadros

dispuestos en tres filas de 4 cuadros cada una.

2. Pinta los cuadros de una fila con un color primaric mezclado con

otros colores y anotando el color y la proporcidn de la mezcla.

PRINCIFIO DEL CUBO BLANCO

DE LOS COLORES

[T L, Ry
hGs,

ANARANIADD

GRADOS D O5CURIDAD

. "’S\N’
. ' GRADOS DE INTENSIDAD '

14 pulgs
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8.5 pulgs.

8.5 pulgs.
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DINAMICA DEL COLOR

La dinamica del color consiste en ciertos efectos 6pticos o apari-
encias engain que pi en nuesira p pcion la vision
de los colores en ciertas circunstancias,

Con el nombre de CONTRASTE SUCESIVO se conoce el efecto
que se produce al observar por unos pocos segundos un objeto
bajo condiciones de luz intensa y luego, al retirar nuestra vista de
dicho objeto, la imagen de éste persiste, por unos segundos mas,
pero en su color complementario. A esta imagen se le llama
POSTIMAGEN.

El llamado CONTRASTE SIMULTANEO consiste en el efecto
optico que se produce al mirar dos planos yuxtapuestos de distin-
to color, se observara entonces, que cada uno de los planos
induce sobre el otro su color complementario, agrisandolo o in-
tensificandolo, segun el caso.

Otros efectos pueden dar apariencia de aumento o disminucién de
la extension de las areas o cuerpos, segun el color que posean.

COLORES ENTRANTES Y SALIENTES

Algunos colores dan la apariencia de alejamiento y retroceden
respecto al observador, particularidad de los colores frios y, sobre
todo de los azules y violetas. En cambio otros dan idea de acer-
camiento, se hacia el , son colores salientes
los calidos como los rojos y los anaranjados. Estos aspectos de la
dinamica del color que implica también los aspectos psicologicos
son muy importantes en el arte, en la industria y sobre todo, en la
decoracion.

ASPECTOS PSICOLOGICOS DEL COLOR

Queremos considerar en este tema las influencias que los colores
tienen para modificar nuestros estados de animo y a la vez nuestro

P! i Estas i psi i pueden a efec-
tos proplos de la naturaleza del color (longitud de onda), a factores
social y cultural (uso simbolico de los colores), a factores de anécdotas
de ger ion a ger ion | jlacién con Fend naturales) y
muy personales (colores favoritos).

Todos estos factores, en mayor o menor grado, influyen afectivamente
en nuesira percepcion del color, creando en nuestra conciencia una
pleji de i afectos, i etc.
que influirdn en nuestro estado de animo y comportamiento. Aungue
nuestra manera de reaccionar al color es muy subjetiva, se ha podide
establecer, que ciertos colores tienen para la mayoria de las personas,
casi en forma universal, las mismas influencias psicolégicas. El rojo
tiene un efecto calido, di i enervante, i se asocia
objetivamente a la idea del fuego, la sangre. Se asocia abstractamente
con el amor, la pasién, la alegria; con ideas religiosas como la caridad,
la exaltacion. En decoracion acerca y reduce espacios. El anaranjado es
ardiente, i jovial; la dig . Lo asocia-
mos objetivamente con el fuego, las puestas de sol y la pulpa de las
frutas. Da idea de calor e incandescencia. El amarillo tiene efectos
estimulantes a la vista y nervios; psic es alegre, dil
y espiritual. Objetivamente lo asociamos a la luz, al oro. Es simbolo de
riqueza y de luz. El verde tiene efectos sedantes, da sensacion de calma,
de frescura, paz y es equilibrante del animo. Objetivamente lo
asociamos a la naturaleza vegetal, a los bosques, |os follajes. Abstract-
amente lo asociamos a la idea de esperanza, simboliza religiosamente la
bondad, la verdad. El azul tiene efecto tranquilizante, apaciguante; nos
da idea de didad y de t encia. Lo bjeti it
con el cielo y el mar y con las ideas de infini de
la sabiduria, la inteligencia y la inmortalidad. El violeta produce un
efecto calmante y de maxima frescura. Lo asociamos objetivamente con
las flores, las violetas y, subjetivamente con la melancolia.
Religiosamente es el simbolo del duelo.

14 pulgs

A

v

8.5 pulgs.

8.5 pulgs.
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ACTIVIDAD

Realizar en la pagina de ejercicio un
disefic abstracto por superposicién
de areas en las que se manifieste un
contraste y un disefio abstracto de
areas yuxtapuestas en las cuales
haga evidente las caracteristicas
salientes y entrantes de los colores.

55
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Capitulo X:
Produccion, reproduccion y distribucion

Ya con el libro terminado en formato digital, es necesario imprimirlo por lo que se
debera realizar una planificacion de costos de reproduccién, tomando ademas en cuenta los

recursos tecnoldgicos utilizados para la elaboracién del libro y el trabajo del disefiador.

10.1 Plan de costos de elaboracion:

Este proyecto se elabor6 en un periodo de 6 meses, es decir un total de 24 semanas,
trabajando 5 dias por semana dando un total de 120 dias, de los que se trabajaron 3 horas
diarias obteniendo asi 360 horas de trabajo, tomando en cuenta que la hora de trabajo tiene
un valor de Q 25.00. Da como resultado un costo de elaboracion de Q 9,000.00 para el

proceso creativo y elaboracion de la propuesta.

10.2  Plan de costos de produccién:

En el plan de costo de produccidn se tomd en cuenta el costo de validacion de la propuesta,
que tuvo una duracion de 2 semanas a los que se entrevistd al grupo objetivo, cliente y
expertos; realizacion de las artes finales y la implementacién del libro terminado con una
duracion de 2 semanas. El tiempo empleado llevo 4 semanas, trabajando 5 dias por semana
y dio como resultado 20 dias, de los que se trabajaron 3 horas diarias asi, hubo 60 horas de
trabajo. Tomando en cuenta que la hora de trabajo tiene un valor de Q 25.00, da como

resultado un costo de produccién de Q 1,500.00.
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10.3 Plan de costos de reproduccion:

Para la reproduccion del libro se cotizo a distintas litografias, tomar en cuenta los siguientes
requerimientos: Impresion full color de la portada y contraportada en papel husky tamafio
oficio, para el contenido del libro impresidn full color tiro y retiro en hojas bond 80grs tamafio
oficio y su respectivo encuadernado. Tomando como dato promedio a 600 alumnos por

colegio a los que se les vende el libro, cantidad estimada, ya que varia cada afio.

Litografia Cantidad Precio por Unidad Total
Litografia e 1,000 Q 14.50 Q 14,500.00
imprenta 3R’s

(Véase en anexo D)

10.4  Plan de Costos de Distribucion:
La distribucién de los libros a las diferentes instituciones se realizara por medio de pedidos,
al momento que el distribuidor realice su pedido este sera entregado por medio de vehiculo
y los costos se clasifican en:

e Combustible= Q 60.00

e Depreciacion de vehiculo= Q 30.00

Dando un total de Q 90.00 por pedido, asumiendo que se realizan 5 entregas da un total de

Q 450.00.

El total del costo de distribucién es de Q450.00
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10.5 Cuadro con resumen general de costos:

Nombre del Costo Total
Costo de elaboracion Q9,000.00
Costo de produccion Q1,500.00

Costo de reproduccién Q14,500.00
Costo de distribucion Q450.00
Total Q25, 450.00
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Capitulo XI:

Conclusiones y Recomendaciones

11.1 Conclusiones

e Se diagramo un libro para facilitar el aprendizaje de las Artes Plasticas en jovenes
comprendidos entre los 14 a 17 afios de edad.

e Se investigd informacion acerca de la diagramacion de libros escolares, con lo que
permitio desarrollar correctamente el proyecto.

e Se recopil6 informacion acerca de los temas del libro de artes pléasticas, por lo que se
estructur6 adecuadamente el contenido.

e Se propuso la tipografia de los textos en la edicion del libro para que facilitara la
lectura de sus temas.

e Se vectorizaron algunas pinturas realizadas por el autor del libro y se implementaron
como ejemplos de cada tema.

e Se disefid una portada y una contraportada con estética visual de acuerdo al tema del
libro para que atrajera la atencion del grupo objetivo.

e Se implementd color en el contenido de cada tema, lo que aumenta el atractivo visual

del libro.
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11.2

Recomendaciones

Implementar el libro de artes plasticas para facilitar el aprendizaje y la practica de los
temas incluidos en él.

Investigar sobre las nuevas tendencias de diagramacion al momento de modificar el
libro de artes pléasticas.

Recopilar informacién de los nuevos temas que se deseen agregar para incluirlos de
forma adecuada y se conserve una estructura ordenada en el libro.

Respetar la tipografia utilizada en la nueva edicién del libro al momento de agregar
contenido nuevo o actualizar la informacién ya que se eligio porque facilita la lectura.
Vectorizar las pinturas realizadas por el autor en caso se desee agregar nuevos
ejemplos para mejorar la calidad de la imagen.

Mantener el disefio de la portada y contra portada para que el grupo objetivo asocie
el libro con el tema de artes pléasticas.

Implementar color en cada nuevo tema que se agregue al libro para mantener el

atractivo visual.
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Capitulo XII:

Conocimiento general

La reunion de los conocimientos estudiados durante todos los afios en la universidad, los

mas destacados son:

eEs el conjunto de herramientas
basicas para realizar cualquier
ilustracion o arte en digital,
utilizando Ilustracién y Photoshop.

*Es |lo mas basico en el
estructuramiento de imagenes y
objetos que pueden darle

y esteticismo y belleza un arte. Va

e 2 2 desde los colores hasta la posicion
compaosicion X

gue tomaran en el proyecto.

Diseno visual
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PSiCO I O I'a ¢ Parte importante de un buen producto es
g conocer lo que le cautiva a nuestro
publico objetivo, va desde el color, la

d e | forma, la comunicacion y la calidad.

consumidor

e Para la diagramacion de un libro es
necesario conocer todas las reglas y

.o ~
DISEHO claves para lograr el éxito, la interacién

. . entre imagen vy texto, colocaciéon de
editorial

numeros de paginas y uso de margenes y
evitar guiones entre parrafos.

*En cada arte final hay todo un proceso

CreatIVI d 3 d I I creativo que va desde la lluvia de ideas hasta,

primeros bocetajes, propuesta preliminar

(PrOCGSO hasta arte final.
creativo)
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Capitulo XIV:

ANexos

13.1 Anexo A:

Validacion de proyecto
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Experto

Licenciada Wendy Franco

Validacion de proyecto

Experto
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Licenciada Lourdes Donis

Experto

Guillermo Garcia Letona

Validacion de proyecto

Experto
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Experto

Licenciado Rolando Barahona

Validacion de proyecto

Cliente
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Cliente Cesar Rodriguez

13.2 Anexo B: Encuesta a grupo objetivo.

Estudiantes del Instituto Normal Centro América. (INCA).

164



Estudiantes del Instituto normal Centro América, (INCA).
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Estudiantes del Instituto normal Centro América, (INCA).
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13.3 Anexo C: Hoja de encuesta

Encuesta

3 ) UNIVERSIDAD GALILEO
@6} l/gp FACOM

UNIVERSIDAD

La Revolucion en (s Educacian FACULTAD DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION
PROYECTO DE TESIS

Género: Masculino Femenino

Edad:

Profesion:  Estudiante Experto Cliente

Nombre:

Profesion:

Puesto: Afos de experiencia en el mercado:

Encuesta validacién del proyecto

Diagramacion un libro de artes plasticas para facilitar el aprendizaje de jovenes
comprendidos entre los 14 a 17 afios de edad.

Antecedentes

ARTEXCOLAR es una editorial creada por Cesar Rodriguez, cuya especialidad es la
creacion de libros educativos de arte, con mas de cincuenta afios en el campo, ahora
ARTEXCOLAR ha decidido renovar la imagen de uno de sus libros de Artes Plasticas para
aumentar la efectividad de sus ventas debido a que la version antigua del libro tenia
problemas en su compra por falta de color y vivacidad tanto en el contenido como en la
calidad de su presentacion.

Objetivos de investigacion

Determinar si se cumplen los objetivos propuestos y si de artes plasticas cumple con su
funcion.
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Instrucciones

Con base a la informacion anterior observe el libro, y responda segun su criterio profesional

las siguientes preguntas.
Parte objetiva

1. ¢Considera que es necesario diagramar el libro de artes plasticas para facilitar el
aprendizaje de jovenes comprendidos entre los 14 a 17 afios de edad?

a. Si b. no

2. ¢Considera necesario investigar acerca de la diagramacion de libros escolares para

desarrollar correctamente este proyecto?
a. Si b. no

3. ¢Considera necesario recopilar informacion acerca de los temas del libro de artes
plasticas para estructurar el contenido que debe incluirse en el libro?
a. Si b. no

4. ¢Considera necesario actualizar la tipografia de los textos en la nueva edicién del
libro para facilitar su lectura?
a. Si b. no

5. ¢Considera necesario vectorizar imagenes realizadas por el autor del libro para
implementarlos como ejemplos de cada tema que tendra el libro?
a. Si b. no

Parte semioldgica

6. Laimplementacion de color en libro de artes plasticas le transmite:
a. felicidad b. enojo c. tristeza

7. ¢Los ejemplos utilizados en el libro tienen coherencia con el texto?
a. Mucho b. poco C. nada

8. ¢Latipografia implementada le parece legible?
a. Mucho b. Poco c. Nada

9. ¢Las ilustraciones utilizadas en la portada te parecen llamativas?
a. Mucho b. poco C. nada
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Parte operativa

10. ¢ Considera que la orientacion horizontal del libro sea adecuada para su lectura?
a. Mucho b. Poco c. nada
11. ¢ Considera funcional que el espacio de trabajo se encuentre del lado derecho del
libro?
a. Muy funcional b. Poco funcional c. nada funcional
12. ¢ La estructura de las paginas del libro estan equilibradas visualmente?
a. mucho b. Poco c. Nada
13. ¢La nueva imagen del libro motiva leerlo?
a. Si b. No
14. ;Considera que los ejemplos utilizados en el libro apoyan a la explicacion de cada

tema?
a. Mucho b. Poco c. Nada

Observaciones

iMuchas gracias por su atencion!
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13.4 Anexo D: Hoja de cotizacion

()\
No. 00130

Guatemala, 01 de dic{ Descripcion: C:\Users\Fernanda’
MEMBRETADA IMPRENTA\HOJ
IMPRENTA-1.jpg

A

Sefiora
Julia Herndndez
Presente
Sefiora Herndndez:
A i ion se detalla la cotizacion de las sigui imp.
Cantidad Descripcion Precio Unidad TOTAL
1,000 FOLLETOS ARTES PLASTICAS, Q1450 Q.14,500.00

Impresion full color tiro y retiro en husky
tamafio oficio interior hojas bond 80grs,
segun muestra.

*NOTA: El precio cotizado es valido por un mes. 50% Anticipo
Tiempo de entrega 30 dias habiles. TOTAL Q.14,500.00

A la espera de su respuesta, nos suscribimos.

Cordialmente,

UTE

CRAFIA

I
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