20

; UNIVERSIDAD

La Revolucién en la Educacién

FACULTAD DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

DISENO DE MATERIAL PUBLICITARIO PARA ANUNCIAR EL 50
ANIVERSARIO DE GRUPO EMISORAS UNIDAS DIRIGIDO A
CLIENTES REALES Y POTENCIALES GUATEMALA, GUATEMALA.

PROYECTO DE GRADUACION
Presentado a la Facultad de Ciencias de la Comunicacion Guatemala, C.A
ELABORADO POR
Luis Esteban Mansilla Morales
11003011
Para optar por el titulo de:

Licenciatura en Comunicacién y Disefio



Autoridades

Dr. Eduardo Suger Castillo

Rector

Dra. Mayra de Ramirez

Vicerrectora General

Lic. Jean Paul Suger Castillo

Vicerrector Administrativo

Lic. Jorge Retolaza

Secretario General

Lic. Leizer Kachler

Decano de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion

Lic. Rualdo Anzueto Ms. C.

Vicedecano de la Facultad de Ciencias de la Comunicacién



Guatemala 05 de junio de 2013

Licenciado

Leizer Kachler

Decano-Facultad de Ciencias de la Comunicacion
Universidad Galileo

Estimado Licenciado Kachler:

Solicito la aprobacion del tema de proyecto de Graduacion titulado:

DISENO DE MATERIAL PUBLICITARIO PARA ANUNCIAR EL 50
ANIVERSARIO DE GRUPO EMISORAS UNIDAS DIRIGIDO A CLIENTES
REALES Y POTENCIALES. GUATEMALA, GUATEMALA. Asi mismo solicito
que el Lic. Rualdo Anzueto, sea quién me asesore en la elaboracién del mismo.

Atentamente,




UNIVERSIDAD
La Revelucién en 12 Educacién

Facultad de Ciencias
de la Comunicacion

Guatemala 09 de julio de 2013

Seiior
Luis Esteban Mansilla Morales
Presente

Estimado Sefior Mansilla:

De acuerdo al proceso de titulacion profesional de esta Facultad, se aprueba el proyecto
titulado: DISENO DE MATERIAL PUBLICITARIO PARA ANUNCIAR EL 50
ANIVERSARIO DE GRUPO EMISORAS UNIDAS DIRIGIDO A CLIENTES
REALES Y POTENCIALES. GUATEMALA, GUATEMALA. Asi mismo, se
aprueba al Lic. Rualdo Anzueto, como asesor de su proyecto.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

Lic. ikizé‘r/Kac’ller
Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacién



Facultad de Ciencias

é/ de la Comunicacion
ﬁusmw

La Revelucion en 12 Educacion

Guatemala, 10 de octubre de 2014

Lic. Leizer Kachler

Decano

Facultad de Ciencias de la Comunicacion
Universidad Galileo

Estimado Licenciado Kachler:

Por medio de la presente, informo a usted que el proyecto de graduacién titulado:
DISENO DE MATERIAL PUBLICITARIO PARA ANUNCIAR EL 50
ANIVERSARIO DE GRUPO EMISORAS UNIDAS DIRIGIDO A CLIENTES
REALES Y POTENCIALES. GUATEMALA, GUATEMALA. Presentado por el
estudiante: Luis Esteban Mansilla Morales, con nimero de carné: /1003011, esta
concluido a mi entera satisfaccion, por lo que se extiende la presente aprobacion para
continuar asi el proceso de titulacion profesional.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

Asesor



Ciudad de Guatemala, 17 de julio de 2015.

Licenciado

Leizer Kachler
Decano FACOM
Universidad Galileo

Presente.

Sefior Decano:

Le informo que la tesis: DISENO DE MATERIAL PUBLICITARIO PARA ANUNCIAR EL 50
ANIVERSARIO DE GRUPO EMISORAS UNIDAS DIRIGIDO A CLIENTES REALES Y POTENCIALES.
GUATEMALA, GUATEMALA, del estudiante Luis Esteban Mansilla Morales, ha sido objeto de
revision gramatical y estilistica, por lo que puede continuar con el tramite de graduacién.

Atentamente.

(Ll

Lic. Edgar Lizardo Pgfres VElasquez
Asesor Lingistico

Universidad Galileo



Facultad de Ciencias
de la Comunicacion

UNIVERSIDAD

La Revolucion en 2 Educacion

Guatemala, 09 de julio de 2015

Sefior
Luis Esteban Mansilla Morales
Presente

Estimado Sefior Mansilla:

Después de haber realizado su examen privado para optar al titulo de Licenciatura en
Comunicacion y Disefio de la FACULTAD DE CIENCIAS DE LA
COMUNICACION de la Universidad Galileo, me complace informarle que ha

APROBADO dicho examen, motivo por el cual me permito felicitarle.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

M

Lic. Leizer Kachler
Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacion




Facultad de Ciencias

de la Comunicacién
W
UNIVERSIDAD

La Revelucin en 1a Educacion

Guatemala, 17 de julio de 2015

Sefior
Luis Esteban Mansilla Morales
Presente

Estimado Sefior Mansilla:

De acuerdo al dictamen rendido por la terna examinadora del proyecto de graduacion
titulado: DISENO DE MATERIAL PUBLICITARIO PARA ANUNCIAR EL 50
ANIVERSARIO DE GRUPO EMISORAS UNIDAS DIRIGIDO A CLIENTES
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Sin otro particular, me suscribo de usted.
Atentamente,
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Lic. Leizer Kdchler
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Resumen

El Grupo Emisoras Unidas carece de material publicitario para anunciar su 50

aniversario a sus clientes reales y potenciales en Guatemala.

Por lo que se plante el siguiente objetivo

Disefiar material publicitario para anunciar el 50 aniversario de Grupo Emisoras

Unidas, dirigido a clientes reales y potenciales en el area metropolitana.

Se realiz6 una herramienta de validacién para conocer la percepcion del grupo objetivo,
conformado por personas entre el A y el E y expertos en las &reas de comunicacion y

disefio.

El resultado obtenido fue que se realizd con éxito la creacion de material publicitario
para anunciar el 50 aniversario de Grupo Emisoras Unidas a clientes reales y potenciales.
También se recomendd que Grupo Emisoras Unidas debe mantener una tendencia en
realizar material publicitario para anunciarse como grupo, asi aumentar la cantidad de

poblacion que tenga conocimiento de esto.
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Grupo Emisoras Unidas es un conjunto de medios de comunicacién masivos asociados,

que dan amplia variedad de servicios a clientes, tanto reales como potenciales.

Por motivo de su 50 aniversario se busca darlo a conocer, ya que la gente no tiene

percepcion sobre qué medios pertenecen al mismo.

Se dialogd con la Sefiorita Maria Fernanda Lucero, Gerente del area de Mercadeo del
miembro del Grupo (Publinews), quien autorizé la creacidon del material publicitario para

dar a conocer el 50 aniversario de GEU.

Este proyecto llevd amplio procedimiento, que se inicid con el planteamiento de
objetivos, para saber como desarrollar el mismo, seguido de la busqueda del grupo objetivo
al que se iba a dar el proyecto. Con esto se determind que por el alcance de Grupo Emisoras

Unidas, tenia que ser variado entre Ay E.

Se investigo sobre los conceptos relacionados a la empresa, la comunicacion y el disefio,

para tener conocimiento de esto y asi desarrollar el proyecto de forma exitosa.

Se bocetd, diagramd e ilustraron las diferentes propuestas que se iban a utilizar en el
proyecto, llevando a cabo 8 distintas piezas en las que el objetivo seria transmitir
emociones y dar a conocer el 50 aniversario del GEU. El enfoque de investigacion es
mixto, ya que se utilizd un enfoque cuanti y cualitativo. La técnica cuantitativa que se
utilizé fue una encuesta para validar los resultados del grupo objetivo, clientes y expertos
de los que se obtuvieron respuestas dicotdmicas y de escala de Likert, ademas se realizaron
los cambios sugeridos al material publicitario. Se logré disefiar, investigar, recopilar,
determinar e ilustrar una propuesta al cumplir los objetivos impuestos para anunciar el 50

aniversario de Grupo Emisoras Unidas, a los clientes reales y potenciales.






Capitulo 11: Problematica

2.1 Contexto:

Grupo Emisoras Unidas es una sociedad de medios masivos, los que en conjunto
brindan variedad de servicios a clientes reales y potenciales, distribuidos en television,

radio, periddico, vallas publicitarias e internet.

El Grupo Emisoras Unidas de Guatemala, con motivo de su 50 aniversario, toma la
iniciativa de realizar la creacion de material publicitario para dar a conocer el mismo, ya
que hay una percepcion en el pais de la que muy pocas personas tienen conocimiento, que

son varios medios de comunicacion los que lo conforman.

Grupo Emisoras Unidas ha lanzado material publicitario inicial para lograr el objetivo.
A pesar de esto en el area de mercadeo y publicidad de uno de los miembros del grupo
(Publinews), se debate respecto a la eficiencia que vaya a tener este material y como
solucién se busca una opcién nueva para presentar. La Sefiorita Maria Fernanda Lucero,
gerente de esta area, solicita al disefiador-comunicador a cargo la realizacion de material
publicitario, para presentarlo como nueva propuesta que optimice la campafia en el area

metropolitana.



2.2 Requerimiento de Comunicacion y Disefio:

El Grupo Emisoras Unidas carece de material publicitario para anunciar su 50

aniversario a sus clientes reales y potenciales en Guatemala.

La creacion de material publicitario permitira una expectativa de conocimiento del

Grupo Emisoras Unidas en los clientes.

2.3 Justificacion:

Para sustentar las razones por las que se consider6 importante el problema y la
intervencion del disefiador — comunicador, se justifica la propuesta a partir de cuatro
variables: a) magnitud; b) trascendencia; ¢) vulnerabilidad; y d) factibilidad (se despejan

todas y cada una de las variables).

2.3.1 Magnitud:

Guatemala habitan
15 millones de personas

3.3 millones
habitantes ciudad capital

19 Grupos Radiales y de Medios hay
afiliados a la
Camara de Radiodifusion en Guatemala

1 Grupo Emisoras unidas
con 14 miembros en diferentes
Medios de Comunicacion

Emisoras Unidas cuenta con 24 frecuencias a nivel nacional,
cubriendo una poblacion estimada de 1.3 millones en
el territorio nacional, su target son hombres y mujeres
de 25 afios en adelante afios de NSE ABCD.




Los datos registrados por el INE nos indican que en la Ciudad de Guatemala hay 3.3
millones de habitantes, dentro de la camara de radiodifusion de Guatemala se encuentran 19
grupos radiales y de medios afiliados. Grupo Emisoras unidas tiene cobertura de 94% a

nivel nacional y el mismo es uno solo con 14 miembros en diferentes medios.

2.3.2 Vulnerabilidad:

Los puntos vulnerables que puede generar la no realizacion de una campafia como esta
para el Grupo Emisoras Unidas de Guatemala, es que se mantenga la falta de conocimiento
de los 50 afios de este, como también el no conocimiento del objetivo de mostrar al Grupo

€cOmMo una asociacion solida.

2.3.3 Trascendencia:

La realizacion de este material publicitario para los 50 afios del Grupo, hace llegar a los
clientes reales y potenciales de Grupo Emisoras Unidas, la solidez de la misma y
posicionandose como un referente en el marco metropolitano respecto a los medios de

comunicacion que hay en el sector capitalino.

2.3.4 Factibilidad

El desarrollo del proyecto de material grafico propuesto ante Grupo Emisoras Unidas es

factible porque cuenta con:

2.3.4.1 Recursos Humanos

Grupo Emisoras Unidas cuenta con el personal capacitado y preparado para dar

conocimiento referente a los temas de investigacion de mercado, guiados al




desarrollo del proyecto, los que permitiran al disefiador-comunicador el desarrollo

del material publicitario.

2.3.4.2 Recursos Organizacionales

La gerente de Mercadeo Maria Fernanda Lucero y el area de Mercadeo y
Publicidad han puesto a disposicion la ayuda necesaria y los recursos empresariales

para la realizacion del proyecto y su avance.

2.3.4.3 Recursos Econdmicos

El Grupo Emisoras Unidas, como forma de apoyo y patrocinio, ha puesto en
disposicion las instalaciones de Publinews Guatemala para la posibilitacion al
momento de avanzar con la realizacién del material, asi como los recursos digitales

e impresos que puedan ayudar a la facilitacion del mismo.

2.3.4.4 Recursos Tecnoldgicos

Se utilizaran como recursos tecnoldgicos para el desarrollo del material
publicitario los siguientes: Laptop Dell, Software Adobe linea CS5, Impresoras

Canon, Camaras Fotograficas Sony.
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Capitulo I11: Objetivos del Disefio

3.1 Objetivo General

Disenar material publicitario para anunciar el 50 aniversario de Grupo Emisoras Unidas,

dirigido a clientes reales y potenciales en el &rea metropolitana.
3.2 Objetivos Especificos

3.2.1 Investigar temas referentes a la creacion de material publicitario para elaborar

la publicidad al grupo Emisoras Unidas.

3.2.2 Recopilar informacion mediante una encuesta acerca de la percepcion que los

habitantes de la ciudad capital tienen del grupo Emisoras unidas.

3.2.3 Fotografiar personas que representen emociones y sentimientos para apoyar el

mensaje en el material publicitario







Capitulo 1V: Marco de Referencia

GRUPO

EMISORAS
UNIDAS

4.1 Informacion General del Cliente

Nombre: Grupo Emisoras Unidas

Nacionalidad: Guatemala

Direccion: Avenida Reforma, 9-55, zona 10, Edificio Reforma 10,
nivel 8, oficina 806, Ciudad de Guatemala.

Teléfono: 2312-7900

Antecedentes

Grupo Emisoras Unidas tiene 50 afios de estar en Guatemala. Es un grupo de medios de
comunicacion que abarca amplia gama que incluye Radio, Television, Prensa, Vallas e
Internet. Actualmente todos los miembros del grupo son pioneros en sus diferentes medios.
Vision

Ser el grupo de medios de comunicacion lider e influyente, que logre la preferencia y
lealtad de uno de cada dos centroamericanos, asi como ser el lugar de trabajo en donde sus
colaboradores realicen sus suefios.

Mision

Nuestro compromiso es informar, entretener e innovar con responsabilidad,

profesionalismo y excelencia.




Valores

Confiabilidad: Actuamos con responsabilidad, respeto, justicia e integridad.

Servicio: Nos esforzamos por conocer y superar las expectativas de nuestros clientes

colaboradores.

Innovacion: Innovamos y desarrollamos permanentemente con dinamismo e iniciativa.

FODA

FORTALEZAS

OPORTUNIDADES

Empresa lider a nivel nacional
Top of mind en varios medios de
comunicacioén, y siendo la primera

opcion para muchos guatemaltecos.

Crecimiento y posicionamiento en
varios medios como su periédico.

Presentacion como un grupo solido
y unificado al mostrar una ventaja

por sobre su competencia.

DEBILIDADES

AMENAZAS

Falta de conocimiento de la
poblacién respecto del Grupo como
tal.

Poco interés de los clientes reales

en base al Grupo mismo vy al

aniversario de este.

Otros medios de comunicacion pueden

formar alianzas para crear Qrupos

solidos para competir directamente.

Grupos menores pueden tomar ventaja
de la falta de conocimiento en relacion
al Grupo Emisoras Unidas, al crear
desinformacion de este haciéndolos

pensar que son pertenecientes al

mismo.
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Capitulo V: Definicién del Grupo Objetivo

El material publicitario a utilizar sera presentado, tanto a un publico masculino y a uno
femenino, dirigido a personas comprendidas entre los 15 y los 60 afios con un nivel socio-
econdmico desde A hasta D, entre los que se encuentren personas que utilicen medios
masivos con frecuencia desde empresarios y gerentes, como también jovenes universitarios
o0 estudiantes de colegio. Personas con gustos basados en lo moderno, deportivo, musical y

con intereses de estar informadas del acontecer nacional y mundial.
5.1 Perfil Geogréfico

El material publicitario serd utilizado en la Ciudad de Guatemala, que actualmente
posee un aproximado de 3 millones de habitantes, una superficie de 996 km?2, ademaés de
una altitud de 1500 metros, la latitud de esta es 14° 37' 15" N y posee una longitud de 90°

31'36" O.

El clima es subtropical debido a las tierras altas, con temperaturas suaves entre los 12 y

los 28° centigrados.
5.2 Perfil Demografico

Se comprende entre personas con 15 afios de edad hasta 60 afios de cualquier estado
civil, que pertenezcan a un nivel socio-economico desde A hasta D, entre los que se
encuentren personas que utilicen medios masivos con frecuencia desde empresarios y

gerentes, como también jovenes universitarios o estudiantes de colegio.

El nivel educativo comprende desde educacion media, al igual que educacion superior de

universidades, tanto publicas como privadas de Guatemala.




5.3 Perfil Psicografico

Este va comprendido por personas que buscan estar informadas y entretenidas, personas
proactivas, emprendedoras, con el objetivo de estar al tanto de todo lo que acontece en el
mundo. Que tengan como hobbies ver television, escuchar radio o leer un periédico en sus
ratos de ocio, asi como también las personas que van movilizdndose y utilizan la radio

como medio de entretencion en el trayecto a su destino.

5.4 Perfil Conductual

Las actitudes que posean los grupos a los que se busca llegar sean basadas
principalmente en obtener un conocimiento del acontecer diario y lo realicen por los
medios que Grupo Emisoras Unidas posee. En este caso logran interés a través de los
sentimientos que se ven reflejados tanto en vallas, como en periddicos, mupis y el material

publicitario que se distribuira.



CAPITULO 6
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Capitulo VI: Marco Teorico

6.1 Conceptos Fundamentales Relacionados con el Producto
6.1.1 Anunciar:

1. Actividad que tiene como objetivo incrementar las ventas o dar a conocer algo.

(Buenas Tareas, 2014)

2. Es un término que tiene como fin hacer publicidad de un servicio con fines

comerciales para convencer al pablico de que lo compre o lo use. (RAE, 2014)
6.1.2 Aniversario:

1. Segun el diccionario de la RAE el aniversario es el dia en que se cumple afios de

algun suceso ocurrido. (RAE, 2014)

2. Acto conmemorativo referente a un dia o hecho que ha ocurrido.
6.1.3 Grupo:

1. Segun el Diccionario de la RAE se refiere a grupo como un conjunto de seres o

cosas que forman un determinado grupo especifico. (RAE, 2014)
6.1.4 Cliente:

1. Del latin cliens, cliente es un término que puede tener diferentes significados, de
acuerdo a la perspectiva en la que se lo analice. EI concepto permite referirse a la

persona que accede a un producto o servicio a partir de un pago. (Molla, 2006)



http://definicion.de/producto
http://definicion.de/servicio/

6.1.5 Cliente real:

1. Segun el diccionario Wordreference el significado de cliente real es el grupo de
clientes que pertenecen actualmente a la empresa y utilizan los servicios de la

empresa de manera recurrente.

6.1.6 Cliente potencial:

1. El cliente potencial es el grupo de clientes que no utiliza los servicios de la
empresa de manera frecuente, pero se busca que estos mismos lleguen a adquirirlos
con frecuencia para convertirlos en clientes reales para la empresa. (Buenas Tareas,

2014)

6.2 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion y el disefio:

6.2.1 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion:

6.2.1.1 Comunicacion:

1. Accidn de comunicarse o de comunicar. (RAE, 2014)

2. Es el proceso mediante el cual se transmite informacién de una entidad a otra,

alternando el estado del conocimiento de la entidad receptora.

3. Transmisién de sefiales mediante un codigo comun al emisor y al receptor. (The

Free Dictionary, 2014)



6.2.1.2 Tipos de comunicacion.

Comunicacion verbal:

1. Es el tipo de comunicacion en la que se utilizan signos en el mensaje. Los signos
que se emplean son convencionales o pueden ser arbitrarios, estos expresan lo que

se transmite y ademas son lineales. (The Free Dictionary, 2014)

Comunicacién no verbal.

1. Es el proceso de comunicacién mediante el envio y recepcién de mensajes sin
palabras, es decir mediante indicios y signos. Los mensajes pueden ser comunicados
a través de gestos, lenguaje corporal o postura, expresion facial y el contacto visual,
la comunicacién de objetos tales como ropa, peinados o incluso la arquitectura o

simbolos. (RAE, 2014)

Comunicacion gréfica.

1. Es todo medio por el que se transmite un mensaje de manera visual, cualquier
mensaje por cualquier medio. Tiende a confundirse el concepto de comunicacion
gréfica con disefio grafico, esto debido a que en los dos existe este medio, es decir
que en ambos se busca comunicar, sin embargo la diferencia es que en el disefio es
un proceso de interpretacion y traduccion de elementos del lenguaje de la cultura
(semantica, pragmatica y sintactica), creando asi productos de disefio conocidos por
todos como libros, etiquetas, identidades y etc. Al hablar de comunicacion gréafica el

término abarca cualquier medio visual, este mismo es un tanto ambiguo.



6.2.1.3 Elementos de la comunicacion.

Fuente.

1. Origen de algo, causa, principio o fundamento de algun suceso y objeto.

2. Documento, obra o materiales que sirven de informacién o de inspiracion a un

autor. (RAE, 2014)

3. Conjunto de letras y caracteres tipograficos que tienen caracteristicas propias.

Mensaje.

1. Es en el sentido mas general el objeto de la comunicacion, esta definido como la
informacion que el emisor envia al receptor a través de un canal de comunicacion o

medio de comunicacion determinado. (The Free Dictionary, 2014)

2. Se aplica dependiendo del contexto, a la presentacion de dicha informacion es

decir a los simbolos utilizados para transmitir el mensaje. (DBpedia, 2014)

Emisor.

1. Es aquel objeto que codifica el mensaje y lo transmite a través de un canal hasta
un receptor, perceptor y/u observador. En un sentido de forma maés estricta el emisor
es aquella fuente que genera mensajes de interés o que reproduce una base de datos

de la manera mas fiel posible sea en el espacio o en tiempo.




Receptor.

1.

Es el agente que recibe el mensaje, sefial o codigo emitido por un emisor,
transmisor o enunciante; es el destinatario que recibe la informacion suficiente. El
receptor realiza un proceso inverso al del emisor, ya que descifra e interpreta los
signos utilizados por el emisor, es decir, descodifica el mensaje que recibe del

emisor. (RAE, 2014)

Cadigo.

1.

Canal.

Es un conjunto de elementos que se combinan siguiendo ciertas reglas y que son

semanticamente interpretables, lo cual permite intercambiar informacion.

El emisor y el receptor deben de utilizar un codigo igual para que la

comunicacion tenga sentido y sea posible. (DBpedia, 2014)

Es el medio de transmisién por el que viajan las sefiales portadoras de
informacidn emisor y receptor. Es frecuente referenciarlo también como lo que es

un canal de datos. (The Free Dictionary, 2014)




Contexto.

1. Conjunto de circunstancias (materiales o abstractas) que se producen alrededor
de un hecho, o evento dado, que estan: fiablemente comprobadas; en los testimonios
de personas de reputacion comprobada por medio de varias formas como lo es: voz
humana, mensaje hablado, escrito, grafias antiguas, manuscritos antiguos, en piedra,
cartas, documentos, libros de historia, periodicos, internet, TV, medios
audiovisuales modernos u otros y transmitidas: sin distorsion a los sentidos.
(DBpedia, 2014)

Referente.

1. Es uno de los 3 componentes del signo que consiste en el objeto real al que alude
el signo. Por ejemplo en un caso se utiliza como signo a silla: es el objeto real
aludido por el significante y el significado restantes que componen el signo.

2. Para la gramatica, un referente se refiere a una entidad referida por un elemento
designativo. (RAE, 2014)

Ruido.
1. Es toda sefial no deseada que se introduce con la sefial Gtil que se quiere

transmitir. Es el resultado de diversos tipos de alteraciones que enmascaran la
informacién o el mensaje cuando se presenta en las frecuencias del espectro de la

sefial, lo que quiere decir, dentro de su ancho de banda. (DBpedia, 2014)




Retroalimentacion.

1. Es el sistema de comprobacién, que es utilizado en todos los procesos de
comunicacion, con motivo de asegurar que el mensaje haya sido recibido por el
receptor de forma exitosa.

2. Su fin de hacer saber al emisor lo que se piensa o siente sobre lo que esta
diciendo, para que con esto pueda constatar la correspondencia entre lo que se busca

transmitir y lo que las personas estan captando. (RAE, 2014)

6.2.1.4 Proceso de comunicacion.

Estd basado en un esquema, que se muestra a continuacion. Para el mismo se utilizan

todos los elementos de la comunicacidn explicados con anterioridad. (DBpedia, 2014)
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6.2.1.5 Lenguaje.

Es un sistema de comunicacion estructurado en el que existe un contexto de uso y
principios combinatorios formales. Existen contextos tanto naturales como artificiales.

(DBpedia, 2014)

6.2.1.6 Linguistica.

Es el estudio cientifico tanto de la estructura de las lenguas naturales y de aspectos
relacionados con ellas como con su evolucion historica, parte de su estructura interna y del

conocimiento que los hablantes poseen de su propia lengua. (Pinel, 2006)

6.2.1.7 Redaccion.

Es el desarrollo de un contenido escrito producto de un raciocinio, un escritor, un
profesional de la escritura, que toma en cuenta todos los requisitos de la escritura y de la

composicion correcta. (RAE, 2014)

6.2.1.9 Comunicacion visual.

El lenguaje visual que hace referencia al conjunto de elementos gramaticales y
sintacticos que operan en cualquier imagen visual. Podriamos entender por lenguaje visual,
al conjunto de principios que rigen las imagenes y que pueden ser de gran utilidad a quienes

las producen.

Imagenes.

Son los elementos visuales, que estan regidos por un principio que tiene funcion en la

comunicacion visual.



Figuras.

Formas no convencionales de utilizar las palabras, de manera que, aunque se emplean
con sus acepciones habituales. Las figuras se acomparian de algunas particularidades
fonicas, semanticas o gramaticales, las cuales son alejadas del uso habitual por lo que

terminan por resultar especialmente expresivas. (RAE, 2014)

Formas.

Las formas de comunicacién se dividen en dos tipos de comunicacion estos son la
forma verbal y la forma no verbal. Ademas también las formas de comunicacion poseen la
comunicacion visual, oral y escrita como ramas de las 2 anteriores mencionadas.

(DBpedia, 2014)

6.2.1.10 Comunicacién corporativa.

Esta disefiada para anunciar a la empresa en general, a destacar su imagen en un tema o
causa social o al buscar una participacion directa de algo, regularmente no promueve la
compra de ningun producto o servicio especifico, asi mismo es la forma de comunicacién

aplicada especificamente a la relacién comunicativa entre una organizacion y sus publicos.

6.2.1.11 Comunicacion comercial.

Es el asegurar que el cliente tenga conocimiento del producto el cual estd adquiriendo,
las cualidades y la calidad de este mismo asi como también las desventajas que este posee

esto por medio del marketing. (RAE, 2014)



6.2.1.12 Comunicacion Persuasiva:

Es un proceso mediante el que se transmiten informacion, ideas, actitudes o emociones
por medio de signos enviados a través de un canal de comunicacion, con la intencion de

persuadir. (DBpedia, 2014)

6.2.1.13 Géneros periodisticos.

Es el rol que asume el narrador o también el emisor del mensaje en relacion con la
realidad observada, el género periodistico tiene distintas clasificaciones estas van variando

segun los diferentes autores y corrientes. (Barquin, 2004)

Noticia

Es el género periodistico por excelencia y la base de todos los demas, en ella se informa
con el menor nimero de palabras, lo mas fundamental de una situacion o también de un

hecho ocurrido.

Articulo de Opinion

La presencia del autor es total en este, el periodista muestra la opinién de una forma

bastante subjetiva, esta dando su vision particular sobre un hecho. (RAE, 2014)

Croénica

Enmarca lo que ha sucedido y da una interpretacion directamente sobre el hecho, no hay

opinién en este. (Dunphy, 2010)




Reportaje

Es una narracién ampliada, exhaustiva y documentada sobre un suceso. Se complementa
con fotografias para hacer del mensaje algo mas comprensible, Expone detalladamente

descripciones de lugares, sucesos, personas y hechos. (Dunphy, 2010)

Editorial

Es la expresion de la opinidn o postura del diario o periédico sobre un tema de amplio
interés social. Aparece siempre de forma destacada en las primeras paginas. Se caracteriza
por el anonimato de la misma, aunque el director o los encargados son los que plasman su

opinidn en esta. (DBpedia, 2014)

6.2.2 Conceptos fundamentales relacionados con el disefio

6.2.2.1 Disefio.

Se define disefio como el proceso previo de configuracion mental, “pre-figuracion”, en
la busqueda de una solucién en cualquier campo. Utilizado habitualmente en el contexto de
la industria, ingenieria, arquitectura, comunicacion y otras disciplinas que utilizan la

creatividad. (Monografias, 2014)

6.2.2.2 Disefio grafico.

Es una profesion cuya actividad consiste en concebir, programar, proyectar y realizar
comunicaciones visuales, producidas en general por medios industriales y destinados a
transmitir mensajes especificos a grupos sociales y con objetivos claros y determinados.

(Gonzales, 2014)




6.2.2.3 Disefo editorial.

Es la rama del disefio grafico dedicada a la maquetacion y composicion de publicaciones
tales como revistas, periddicos o libros. Incluye muchos términos técnicos que pueden
llegar a resultar confusos si no se tiene el conocimiento respecto a esta rama.

(Wordreference, 2014)

6.2.2.4 Disefio corporativo.

La representacion fisica del concepto, la idea y el conjunto de unidad. EIl disefio grafico
es que se encarga de transmitir la vision de una empresa por medio de los productos asi

como también por medio de la imagen corporativa. (DBpedia, 2014)

6.2.2.5 Disefio publicitario.

Es la creacion, maquetacion y disefio de publicaciones impresas, tales como; revistas,
periddicos, libros, flyers, tripticos y soportes para otros medios audiovisuales como la

television o medios como el internet. (Dunphy, 2010)

6.2.2.6 Diseflo comercial.

Es el proceso de elaboracién de material grafico que sirva como un apoyo para el area

de ventas en una empresa. (Wordreference, 2014)

6.2.2.7 Colores.

Es una percepcion visual que se genera en el cerebro de los humanos y otros animales al

interpretar las sefiales nerviosas que le envian los foto receptores en la retina del ojo, que a



su vez interpretan y distinguen las distintas longitudes de onda que captan de la parte

visible del espectro electromagnético. (RAE, 2014)

6.2.2.8 CMYK.

Es un modelo de color sustractivo que utilizan para medios como la impresion en
colores. Es la version moderna y mas precisa del modelo de color RYB, que se utiliza aun

en pintura y bellas artes. (Dunphy, 2010)

6.2.2.9 RGB.

Es la composicion del color en términos de intensidad de los colores primarios de la luz,

las siglas significan Red, Green and Blue que en espafiol seria: Rojo, Verde y Azul.

6.2.2.10 Tipografia.

Es la forma gréfica de expresar el lenguaje. Se puede ver como el arte y técnica del
manejo y seleccion de tipos, originalmente se utilizaba plomo para los trabajos de
impresion. Esta misma es el oficio que trata el tema de letras, nimeros y simbolos de un

texto impreso.

6.2.2.11 Boceto.

Es un término para designar al proyecto, prueba o traza primera que se realiza
previamente a la obra definitiva. Los contornos y los detalles no estan definidos, si no

insinuados de forma esquematica. (Wordreference, 2014)




6.2.2.12 Digitalizacion.

El convertir un boceto en papel a un medio electronico para poder visualizar el mismo

en una computadora, esto por medio de un scanner.

6.2.2.13 Publicidad.

Forma de comunicacion comercial que busca el incremento en el consumo de un
servicio o de un producto a través de medios de comunicacion y técnicas de propaganda. A
través de la investigacion, el andlisis y estudio de numerosas disciplinas, tales como la
psicologia, sociologia, estadistica, economia y etc. Que son encontradas en el estudio de
mercado, se podra, desde un punto de vista de venta realizar el desarrollo de un mensaje

adecuado para el publico. (Munuera, 2007)

6.2.2.14 Diagramacion.

Es el oficio del disefio editorial que se encarga de organizar en un espacio, contenidos
escritos, visuales y en algunos casos audiovisuales (multimedia) en medios impresos y

electronicos, como libros, diarios y revistas. (RAE, 2014)

6.2.2.15 llustracion.

Se denomina asi al dibujo o la imagen que acompafia 0 documenta el texto de un libro,
también se denomina como estampa, grabado o dibujo que adorna o documenta un libro.

Componente grafico que complementa o realza un texto. (Wordreference, 2014)



6.2.2.16 Imagen corporativa.

Se refiere a como se percibe una compafiia, es la imagen generalmente aceptada de lo
que una compania “significa”, la creacion de una imagen corporativa es un ejercicio en la

direccion de la percepcion. (Wordreference, 2014)

6.2.2.17 Creatividad.

Pensamiento original, imaginacion constructiva, pensamiento divergente o pensamiento
creativo, es la generacion de ideas nuevas o conceptos, 0 de asociaciones entre ideas nuevas

y conceptos conocidos.

6.2.2.18.1.1 lllustrator.

Es un editor de graficos vectoriales en forma de taller de arte el cual trabaja sobre un
tablero de dibujo, conocido como mesa de trabajo y esta destinado a la creacion artistica de

dibujo y pintura para ilustracion, es parte de la linea de productos Adobe.

6.2.2.18.1.2 Photoshop.

Es un editor de graficos rasterizados principalmente utilizado para el retoque de
fotografias y de gréaficos, su nombre en espafiol significa “taller de fotos”. Forma parte de la

linea de productos de la marca Adobe. (RAE, 2014)

6.2.2.18.1.3 In Design.

Es una aplicacion para la composicion digital de paginas desarrollada por la compaiiia

Adobe Systems y dirigida para los disefiadores graficos y maquetadores profesionales.




6.3 Ciencias auxiliares, artes, teorias y tendencias:

6.3.1. Ciencias.

6.3.1.1 Semiologia.

Es la disciplina que estudia el signo y aborda la interpretacion y produccion del sentido
pero no trata el significado, ni las denominaciones incluyendo en estas las verbales y las no

verbales. (Wordreference, 2014)

6.3.1.1.1 Semiologia de la imagen.

Es el estudio o interpretacion de las imagenes, objetos e incluso gestos y expresiones

corporales, para comprender o acoger una idea de lo que se busca o esta visualizando.

6.3.1.1.2 Semiologia del discurso

Ciencia que estudia el discurso e interpreta y produce el sentido pero no trata el
significado, ni las denominaciones, incluyendo en estas las verbales y las no verbales.

(Lyons, 1997)

6.3.1.2 Semantica.

Se refiere a los aspectos del significado, sentido o interpretacion de signos linglisticos
como simbolos, palabras, expresiones o representaciones formales. En principio cualquier
medio de expresion admite una correspondencia entre expresiones de simbolos o palabras y
situaciones o0 conjuntos de cosas que se encuentran en el mundo fisico o abstracto que

puede ser descrito por dicho medio de expresion. (Defnincion, 2014)




6.3.1.3 Psicologia.

Es la ciencia que trata la conducta y los procesos mentales de los individuos, esta
explora conceptos como la percepcion, la atencidn, la motivacion, la emocion, el

funcionamiento del cerebro, la inteligencia y etc.

6.3.1.3.1 Psicologia del color.

Es un campo dirigido a analizar el efecto del color en la percepcion y conducta humana.
Desde un punto de vista estrictamente médico, es una ciencia inmadura en la corriente
principal de la psicologia contemporanea, tomando en cuenta que muchas técnicas adscritas

a este campo pueden categorizarse dentro del ambito de una medicina alternativa.

6.3.1.3.2 Psicologia del consumidor.

Es un campo aplicado de la psicologia que se vale de los principios basicos de la ciencia
psicolégica para entender los comportamientos que tienen los consumidores de los

productos. (RAE, 2014)

6.3.1.3.3 Psicologia de la imagen.

Realiza el andlisis de la percepcion interna y externa de una persona, grupo o institucion y
de los conocimientos y técnicas psicoldgicas aplicables a la emision de estimulos para
crear, modificar o mantener la percepcion colectiva unificada hacia una persona, grupo o

instituciéon. (Wordreference, 2014)



6.3.1.4 Sociologia.

Es la ciencia social que estudia los fendmenos colectivos producidos por la actividad
social de los seres humanos, dentro del contexto historico-cultural en el que se encuentran

inmersos.

6.3.1.5 Geografia.

Es la ciencia que trata la descripcién o representacion gréafica del planeta tierra. En
sentido amplio es la ciencia que estudia la superficie terrestre, las sociedades que la habitan

y los territorios, paisajes, lugares o regiones, que la forman al relacionarse entre si.

6.3.1.6 Linguistica.

Es el estudio cientifico tanto de la estructura de las lenguas naturales y de aspectos
relacionados con ellas como de su evolucién historica, de su estructura interna y del

conocimiento que los hablantes poseen de su propia lengua.

6.3.1.7 Retorica.

Es la disciplina transversal a distintos campos de conocimiento (ciencia de la literatura,
ciencia politica, publicidad, periodismo, ciencias sociales, etc.) que se ocupa de estudiar y

de sistematizar procedimientos y técnicas de utilizacion del lenguaje. (RAE, 2014)

6.3.1.8 Economia.

Es la ciencia que estudia la extraccion, produccion, intercambio, distribucion, consumo
de bienes y servicios. Ademas es la forma o medios de satisfacer las necesidades humanas

mediante los recursos disponibles que siempre son limitados. (Wordreference, 2014)



6.3.1.9 Deontologia.

El estudio o la ciencia de lo debido, el objeto de estudio de la deontologia son los
fundamentos del deber y las normas morales. Esta se aplica en el &mbito de la moral, lo
cual significa a aquellas conductas del hombre que no forman parte de las hipdtesis

normativas del derecho vigente. (Touron, 2002)

6.3.2 Artes
Fotografia.

Es el arte y la técnica de obtener imagenes duraderas debidas a la accion de la luz. Es el
proceso de proyectar imagenes y capturarlas, bien por medio del fijado en un medio

sensible a la luz o por la conversion en sefiales electronicas. (RAE, 2014)

Artes tipograficas.

Es la rama del arte que agrupa aquellas formas de arte que utilizan materiales capaces de

ser modificados o moldeados por el artista para crear una obra. (Carrillo, 2007)

6.3.3 Teorias

Es un sistema l6gico-deductivo constituido por un conjunto de hipétesis, un campo de
aplicacion (de lo que trata la teoria, el conjunto de cosas que explica) y algunas reglas que

permitan extraer consecuencias de las hipétesis de la teoria.

6.3.3.1 Teoria del color.

En el arte de la pintura, el disefio grafico, el disefio visual, la fotografia, la imprenta y en
la television, la teoria del color es un grupo de reglas basicas en la mezcla de colores para

conseguir el efecto deseado combinando colores de luz o pigmento. (Cientec, 2014)




6.3.3.2 Primarios.

Es el color que no se puede obtener mediante la mezcla de ningln otro color. Este es un
modelo idealizado, basado en la respuesta bioldgica de las células receptoras del ojo

humano ante la presencia de ciertas frecuencias de luz y sus interferencias.

6.3.3.3 Secundarios.

Son tonalidades perceptivas de color, que se obtienen mezclando a partes iguales los
colores primarios, de dos en dos. Los colores secundarios son un modelo idealizado,
plenamente dependiente de la fuente que represente el color, de la naturaleza del material

que lo genere y las caracteristicas subjetivas de la percepcion visual.

6.3.3.4 Intermedios.

Se consiguen al mezclar partes iguales de un color primario y un color secundario, los
resultados de estos se nombran por el color primario primero y el secundario después de

este.

6.3.3.5 Teoria de la Gestalt.

Es una corriente de la psicologia moderna, surgida en Alemania a principios del siglo
XX, Sostiene que la mente es la encargada de configurar, mediante diversos principios,
todos aquellos elementos que forman parte de ella por medio de la accion de la percepcion

o0 al acervo de la memoria. (Gabucio, 2005)



6.3.4. Tendencias.
6.3.4.1 Art Deco

Movimiento de disefio popular que dio inicio en 1920 hasta 1939 (cuya influencia se
extiende hasta la década de 1950 en algunos paises) que influyo las artes decorativas tales

como arquitectura, disefio interior y disefio grafico.
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Capitulo VII Proceso de Disefo y Propuesta Preliminar

7.1 Aplicacion de la Informacion Obtenida en el Marco Teorico
7.1.1 Ciencias
7.1.1.1 Semiologia

La Semiologia se empleara en este proyecto, ya que el material publicitario necesitara la
utilizacion de simbolos y signos los que tendran influencia directa en los clientes reales y

potenciales a los que se busca llegar.
7.1.1.2 Semiologia de la Imagen

La semiologia de la imagen tendra dentro de este proyecto una relevancia bastante
elevada, ya que la misma sera vital dentro del material publicitario con el que se busca
llegar a los clientes reales y potenciales, al buscar que el material pueda ser interpretado de

manera sencilla por los mismos.
7.1.1.3 Psicologia

La psicologia serd una ciencia fundamental en el desarrollo del material publicitario, ya
que serd necesario realizar un estudio para tener conocimiento de cémo llegar a los
consumidores y por medio de que sentimientos y pensamientos, ya que el ser humano, por
ser pensante e individual, se puede llegar a herir susceptibilidades, y con esto se busca no

Ilegar a realizar ofensa alguna contra de los clientes.




7.1.1.4 Psicologia de la Imagen

También jugara un papel fundamental en la realizacion del material publicitario, ya que
entrard en funcién del anélisis que se realizard para encontrar a los publicos objetivos y el

planteamiento de la campafia en los diferentes puntos del pais.

7.1.2 Artes

7.1.2.1 Fotografia

El uso de la fotografia en la realizacion del proyecto de material publicitario seré crucial,
ya que requiere del amplio uso de esta para su desarrollo. La fotografia como arte brindara
a la campania, facilidad para transmitir a los clientes tanto reales como potenciales,
sentimientos y una idea clara del significado que Grupo Emisoras Unidas tiene en el

acontecer diario de los guatemaltecos.

7.1.2.2 Tipografia

Tendra una parte fundamental en el desarrollo del material publicitario, ya que esta sera
uno de los referentes mas importantes dentro del disefio, tiene que ser legible y bien

diagramada en los artes a realizarse.

7.1.3 Teorias
7.1.3.1 Teoria del Color

Seré aplicable en el siguiente proyecto, ya que esta tendra repercusién en la creacién de
los artes para la creacion del material publicitario para estudiar colores que seran Utiles y
brindar un mensaje que represente los 3 valores principales de Grupo Emisoras Unidas

como tal.



7.1.3.2 Teoria de Gestalt

Se utilizard en la campafa para encontrar la forma de captar a los clientes reales y
potenciales, ademas de entender cémo desarrollar el material publicitario para que el

mensaje sea configurado a la memoria del consumidor.

7.1.4 Tendencia

7.1.4.1 Art Deco

En la realizacion del material publicitario se utilizaran tendencias basicas del art deco,
como una forma de atraer visualmente a los clientes, también con el fin de retratar la
trayectoria de los 50 afios de Grupo Emisoras Unidas, por medio de una camparia con tintes

“retro”.

7.2 Conceptualizacion

En la realizacion del material publicitario es necesario hacer un proceso por métodos
creativos que influya al desarrollo y al cumplimiento de los objetivos del proyecto a

efectuarse.



7.2.1 Método
El método que se utilizara es Micro dibujo para la realizacion del proyecto:
e Micro dibujo

Técnica de creatividad propuesta por Kepa Landa, que consiste en la generacion e
interpretacion de imagenes basadas en la actividad del subconsciente, la aplicacion de la

aleatoriedad y la estadistica.

Se basa en la estrategia de los insectos mediante gran numero de intentos para lograr
alcanzar lugares insospechados, estando en un estado mental de predisposicion hacia una
idea. Este proceso pretende dejar de lado el pensamiento racional mediante la velocidad y

abrir un camino al pensamiento intuitivo

e Aplicacion del método Mapa Mental
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7.2.2 Definicién del Concepto:

Luego de la aplicacién del método de micro dibujos, se buscaron frases

conceptuales en base a los dibujos realizados:

e El servicio de la excelencia.

e Launion dada por el deporte en la radio.

e EIl tiempo pasa pero la Confiablidad, el Servicio y la Innovacion nos mantienen
unidos.

e Parte de tu vida

e Juntos por 50 afios brindando la noticia.

e La felicidad y union nos han llevado durante tanto tiempo.

“Parte de tu Vida”

El significado primordial de esta frase es encajar los 3 valores principales del

Grupo al combinar con el trayecto de los 50 afios. En este caso, al encajar todo en

una sola, ganara solidez y sera mucho mas facil identificar el proyecto.




Elemento Gréfico

Propdsito

Técnica

Emocién

Fotografia

El uso de Ila
fotografia como

medio principal en

Céamara fotografica.

Photoshop.

Sentimentalismo.

el material
publicitario.
Diagramacion Organizar los | Uso de papel y lapiz. | Orden.
elementos en el | lllustrator.
material publicitario
de una forma que se
pueda leer en Z,
ademas tiene que
tener una estética
para ser
comprensible por los
clientes.
Formas El uso de estas serd | Illustrator. Simetria.
necesario para dar | Photoshop. Creatividad.

dindmica y un aire
de modernidad a los
disefios a utilizarse
material

en el

publicitario.




Colores Los colores tendran | Uso de papel vy | Dinamismo.
crayones.
influencia  elevada
Ilustrator.
en la creacion del
Photoshop.
material, ya que se
buscara llamar la
atencion de clientes,
tanto reales como
potenciales.
Tipografia Tiene  que  ser | Uso de papel y lapiz. | Comprension.

legible, ademéas que
la misma debe estar
colocada de una
manera que pueda
ser comprensible

para el cliente.

Photoshop

Entendimiento.




Propuesta A:
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Interpretacion:
1. Referencia concisa sobre los 50 afios del Grupo Emisoras Unidas.

2. La adicion de las partes del Grupo por medio de sus logotipos para hacer una referencia

solida del mismo.

3. Mensaje claro para dar la pauta que el grupo siempre ha estado presente en la trayectoria

de los 50 anos.

Descripcion:

La propuesta A esta desarrollando una forma concreta con la que se dara un material
gréafico facil de entender y s6lido sobre el concepto del 50 aniversario de Grupo Emisoras

Unidas y su importancia en ese tiempo.



Propuesta B:
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Interpretacion:

1. Referencia principal sobre el 50 aniversario.

2. Complementacion con las marcas a resaltar que son parte del Grupo Emisoras Unidas.
3. Logo del grupo para redundar sobre los 50 afios.

4. Figura sencilla de un solo color para complementar al fondo blanco.

Descripcion:

La propuesta B nos plantea una pieza grafica mas cargada, pero méas sélida en el

concepto del Grupo Emisoras Unidas.



Eleccion de Propuesta:

Se llegd a la conclusion que la Propuesta A es la més consistente y la que brinda a

Grupo Emisoras Unidas una imagen mucho mas atractiva y dinamica.

A la vez da una solidez mayor, esta misma es la ideal como una pieza grafica inicial
para dar desarrollo al material publicitario, que con el paso de los meses tendra diferencias

y mensajes sentimentalistas para captar la atencion de los clientes.

En este caso se busca llegar tanto a los clientes reales como a los clientes potenciales,

haciéndoles reflexionar y sentirse identificados con el Grupo.

El visual de la Propuesta A, a pesar de su simpleza da una facilidad al cliente para
reconocer cada parte del Grupo, en este caso haciendo referencia a medios audiovisuales,

radiales, escritos y gréaficos.

En este caso, como parte inicial, solo se manejara la visualizacién, la diagramacion y la
comunicacion como medios fundamentales para luego dar paso a la fotografia y a una

estética mucho mas compleja.



7.3.1 Bocetos a base de dibujo natural

7.3.1.1 Primera etapa de implementacion de Material Publicitario
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Tipo de Material: Gigantografias, Mupis.

Medidas:

Perimetrales

5.00 mts de ancho por 2.50 mts de alto

Visual de 4.50 mts de ancho por 2.10 mts de alto




Mupis

1.00 mts de ancho por 1.50 mts de alto

Visual de 7.13 mts de ancho

por 1.14 mts de alto

Interpretacion:

1. Referencia sobre los 50 afios del Grupo Emisoras Unidas.

2. La adicion de las partes del Grupo por medio de sus logotipos.

3. Un mensaje significativo referente al aniversario.

4. Utilizacion de figuras simples y dinamicas como complemento para una facil apreciacion

y asociacion.

Descripcion:

El material publicitario inicial esta desarrollando una forma concreta con la que se dara
un material gréfico facil de entender y s6lido sobre el concepto del 50 aniversario de Grupo
Emisoras Unidas y su importancia en ese tiempo. Se busca encajar todos los logotipos de
empresas pertenecientes al grupo, distribuidas al lado derecho, con una frase representativa
en la esquina derecha superior. En la esquina izquierda inferior colocar el logotipo principal

de GEU.




7.3.1.2 Segunda etapa de implementacion de Material Publicitario (Pre-Aniversario)

Tipo de Material: Vallas Publicitarias, Periodico.
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Medida:

Vallas Publicitarias

800 cm de largo por 300 cm de ancho

Periddico

Media Pagina, Creativos, Pagina Completa.



Interpretacion:

1. Utilizacion de piezas fotogréficas variadas.

2. Segmentacién de cada medio del grupo relacionandolo en base a las fotografias a
utilizarse.

3. Utilizacion de una frase complementaria y ligada a la interpretacion de la fotografia.

4. Utilizacion de figuras simples y dindmicas como complemento para fécil

apreciacion y asociacion.

Descripcion:

En esta segunda fase se busca llegar a los clientes por un método sentimentalista
demostrar en las fotografias al publico un método de identificacion con los instantes
retratados con una presentacion del material de forma mas intensificada pensando en llegar

al consumidor de manera mas eficaz.



7.3.1.3 Tercera etapa de implementacion de Material Publicitario

Tipo de Material: Vallas Publicitarias, Perimetrales, Periodicos.
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Medida:

Vallas Publicitarias

800 cm de largo por 300 cm de ancho

5.00 mts de ancho por 2.50 mts de alto

Visual de 4.50 mts de ancho por 2.10 mts de alto

Perimetrales

5.00 mts de ancho por 2.50 mts de alto

Visual de 4.50 mts de ancho por 2.10 mts de alto




Periddicos

Creativos, 1 cuarto de pagina, contra-portada.

Interpretacion:

1. Implementacion del segundo grupo de piezas fotogréficas
2. Utilizacién de los fundamentos de la segunda etapa.

3. Distribucion del material publicitario de manera discreta y en menor nimero.

Descripcion:

En la dGltima etapa se implementaran nuevas piezas de material publicitario con el mismo
fundamento pero en menor intensidad comparado con la segunda etapa, ya que se seguiran

colocando piezas, luego del paso de la fecha.




7.3.2 Proceso de Bocetaje Formal

7.3.2.1 Primera etapa de implementacion de Material Publicitario
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e Interpretacion:
1. Utilizacion constante de formas.
2. Logotipo Grupo Emisoras Unidas
3. Frase complementaria

4. Logotipos complementarios.




e Descripcion:

El primer material publicitario a utilizarse muestra un uso constante de los logotipos de
cada uno de los miembros del grupo, para llegar al consumidor de manera inconsciente al
repetir de varias formas estos, y combinar de manera dinamica figuras inspiradas en el art

deco.

7.3.2.2 Segunda etapa de implementacion de Material Publicitario
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e Interpretacion:
1. Utilizacién de puestas en escena (interiores)
2. Formas de manera constante, como una linea divisoria.
3. Logotipos complementarios
4. Logotipo Grupo Emisoras Unidas.

5. Frase complementaria.



e Descripcion

Creacion de tres piezas graficas con personas en interiores que aluden a los sentimientos
para llegar al consumidor y demostrar la importancia de Grupo Emisoras Unidas en el

diario vivir de los guatemaltecos.

7.3.2.3 Tercera etapa de implementacion de Material Publicitario
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e Interpretacion
1. Utilizacién de puestas en escena (exteriores)
2. Uso de formas constante, de manera divisoria.
3. Logotipo complementario
4. Logotipo Grupo Emisoras Unidas.

5. Frase complementaria.



e Descripcion:
Creacion de tres piezas graficas con personas en exteriores aludiendo a los
sentimientos para llegar al consumidor y demostrar la importancia de Grupo

Emisoras Unidas en el diario vivir de los guatemaltecos.

7.3.3 Proceso de Digitalizacion de Bocetos

7.3.3.1 Primera etapa de implementacion de Material Publicitario
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1. Primero se hard uso de formas con tendencia inspirada en el Art Deco, para

distribuir apropiadamente el espacio de los elementos gréaficos.
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2. Segundo se agregaran 2 partes fundamentales de la pieza: El logo de Grupo

Emisoras Unidas y la frase principal del material.
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3. Tercero se coloca una referencia de tamafio considerable al material, estad en

referencia al mensaje de 50 afios, y se comienza la colocacion de los logotipos de

las diferentes empresas que forman el grupo Emisoras Unidas.
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4. Por ultimo se ordenan los logotipos con énfasis a la importancia de cada uno dentro

del Grupo y se ordenan diferenciandolos por cada tipo de medio.



7.3.3.2 Segunda etapa de implementacién de Material Publicitario
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1. Primero, se hard uso de formas con tendencia inspirada en el Art Deco, para

distribuir apropiadamente el espacio de los elementos gréficos.
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2. Segundo, se agregara la pieza fotogréafica principal al centro para que abarque parte

del material publicitario.
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3. Tercero, se agrega la frase identificativa junto al logo del Grupo Emisoras Unidas
cada una ubicada en las esquinas para que el material se lea en “Z” y se aproveche

todo.
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4. Para terminar, se agregan los logotipos correspondientes a la pieza de material

publicitario y lo que representa cada uno.



7.3.3.3 Tercera etapa de implementacion de Material Publicitario
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1. Primero, se hara uso de formas con tendencia inspirada en el Art Deco para

distribuir apropiadamente el espacio de los elementos graficos.
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2. Segundo, se agrega la pieza fotografica como la parte mas importante del disefio de

la pieza gréfica.
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3. Se agregan los logotipos representativos del Grupo Emisoras Unidas relacionados

con el material publicitario.
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4. Para culminar se agrega la frase representativa de la pieza grafica.



7.4 Propuesta Preliminar

7.3.4.1 Primera etapa de implementacion de Material Publicitario
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Descripcion:

En la primera etapa de material publicitario se utilizaran piezas graficas distribuidas en

perimetrales, las que tendran un disefio dinamico y simple, con formas inspiradas en la

corriente del art deco, combinadas con texto referente al 50 aniversario del grupo Emisoras

Unidas, a su vez estas con la adicion de los logotipos miembros del Grupo.




7.3.4.2 Segunda etapa de implementacién de Material Publicitario
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Descripcion:

En la segunda etapa de material publicitario se manejaran tendencias similares a la
primera pero introduciendo la parte emocional, con un conjunto de piezas fotograficas que
transmitiran este mensaje. A su vez un texto y el uso de los logotipos relacionados al medio

que transmite el sentimiento. Este como una etapa de transicion entre la primera y tercera

fase utilizara perimetrales y vallas publicitarias como espacio de promocion.



7.3.4.3 Tercera etapa de implementacién de Material Publicitario
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Descripcion:

En la tercera y ultima fase se recurrira a la estrategia utilizada en la segunda fase,
siempre con el sentimentalismo como base y siendo este ligado a los medios que dan ese
sentimiento por medio de la colocacion de los logotipos correspondientes, en este se

colocaran por medio de mupis, vallas, volantes y banners.






Capitulo VI1I: Validacion Tecnica

Para llegar a la conclusion y autorizacion que el material publicitario a utilizarse y
distribuirse para el 50 aniversario de Grupo Emisoras Unidas es correcto, se realizard una

validacién técnica.

El enfoque que se aplicard para realizacion de la validacion serd por medio de una
encuesta, que utilizara un trabajo de investigacién mixto. En este caso la prioridad sera un
enfoque tanto cualitativo como uno cuantitativo. El cuantitativo dara como utilidad el
cuantificar los resultados que se obtengan de las encuestas, con el enfoque cualitativo se
buscara evaluar las sensaciones que los encuestados tengan en relacion con la propuesta del

material publicitario.

La herramienta que se utilizara sera una encuesta, misma que se basara en dos métodos
de respuesta: La escala de Likert y de forma Dicotomica, la encuesta se dara a 5 expertos,
A la gerente de Mercadeo de la empresa Publinews, asociado de Grupo Emisoras Unidas y

a 50 personas del grupo objetivo, ya sean mujeres u hombres.
8.1 Poblacién y Muestreo: El uso que se le dara a la encuesta sera el siguiente:

e Determinar que los objetivos del proyecto se cumplan.
e Determinar que se da un mensaje claro y conciso al consumidor.

e Determinar que el proyecto sea utilitario.

Se extraerda de la misma una muestra que serd la cantidad de representantes

significativos para chequear las caracteristicas unicas vinculadas con el proyecto.



Como continuacion se extrae una muestra de este, que serd un nimero significativo de
representantes de la poblacion, estos seran expertos que validaran el disefio del material

publicitario del Grupo Emisoras Unidas.

Como esto mismo se encuestardn a 50 personas del grupo objetivo, 5 expertos y 1
cliente que es la gerente del area de Mercadeo del asociado Publinews, miembro del Grupo

Emisoras Unidas.

56 personas en total, tanto hombres y mujeres seran las que conformaran la muestra del

grupo objetivo. Entre estos se incluye gente de los grupos desde el A hasta el D.

Para una validacion efectiva se hizo recoleccion de datos sobre la informaciéon de los

grupos a los que se les realizara la encuesta.

a) Cliente: Sera la gerente del area de Mercadeo del asociado de Grupo Emisoras
Unidas, Publinews la persona encuestada.
e Esta persona tiene caracteristica de ser visionaria, responsable, proactiva y
emprendedora.
e Trabaja en una empresa sélida y seria como Publinews, que es un diario de
gran circulacion en el area metropolitana.
v Maria Fernanda Lucero (Gerente de Mercadeo)
b) Expertos en comunicacion y disefio: 5 profesionales
El grupo de expertos sera enfocado a Licenciados, expertos en el area tanto de
disefio como de comunicacion, pertenecientes a la Universidad Galileo, con el

objetivo de encuestar a expertos que sean afines o puedan aportar al proyecto.



e Lic. Manuel Monroy
e Lic. Marlon Borrayo
e Lic. Luis Orellana
e Lic. Maria Aguilar

e Lic. Wendy Franco

c) Grupo Objetivo: 50 personas.

Lo conforman personas de género masculino y femenino entre 18 a 65 afios de edad
pertenecientes a los niveles socioecondmicos iniciando desde el A hasta el D, siendo
estos una amplia diversidad desde obreros, maestros, taxistas, amas de casa,
empresarios, ingenieros, licenciados, gerentes, secretarias, entre otros. En su mayoria,
personas con una rutina diaria de trabajo las que en su desplazamiento a sus labores

sintonizan radios, leen periddico y ven vallas y/o mupis en los alrededores.

8.2. Método e Instrumentos:

Se hara uso de una encuesta de 15 preguntas, en esta se desarrollardn preguntas que
tendran respuestas en base a la escala de Likert y dicotomicas. La misma seré personal por
medio de citacion previa con los expertos y el cliente, y al grupo objetivo seran transeintes
tomados al azar. La entrevista serd directa esto con el fin de que la persona responda sin
ningun tipo de presion y su experiencia sea mucho més agradable asi esto dara beneficio al

resultado dando un mejor ratio de éxito.



Esta encuesta se manejara en 3 partes:

a)

b)

Parte Objetiva: Estara compuesta de 5 preguntas de forma dicotomica haciendo uso
del si o0 no, con las cuales se busca contemplar si los objetivos del proyecto se estan
cumpliendo.

Parte Semioldgica: Utilizable para verificar si los signos y simbolos en el material
gréafico logran su objetivo y son interpretables correctamente. Esta seccion también
tiene 5 preguntas con utilizacion de la escala de Likert que dan respuestas en base a
una escala de aprobacion.

Parte Operativa: Fundamental para verificar si el proyecto es funcional o no lo es.

Al igual que las anteriores, utiliza 5 preguntas que mantienen la escala de Likert.




e Instrumento de Validacion

2 1y, FACOM
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UNIVERSIDAD
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Género: M Experto: Nombre:

F Cliente: Profesion:
Edad: Grupo Objetivo: Puesto:

Afios de experiencia en el mercado:

Encuesta de validacion de proyecto

DISENO DE MATERIAL PUBLICITARIO PARA ANUNCIAR EL 50 ANIVERSARIO
DE GRUPO EMISORAS UNIDAS DIRIGIDO A CLIENTES REALES Y
POTENCIALES GUATEMALA, GUATEMALA.

El Grupo Emisoras Unidas de Guatemala como su nombre lo indica es una empresa
guatemalteca, la cual es un grupo de medios de comunicacién que incluye: Radio,
Television, Periodico, Vallas, Mupis, Internet, entre otros. Surgida el 15 de Octubre en el
afio 1964 y actualmente posicionada como el grupo de medios mas grande e importante de
Guatemala, con un alcance de 5,9 millones de personas y en sus asociados 12 importantes
marcas de medios (Publinews, Emisoras Unidas, Fabuestereo, Atmosfera, Kiss FM, La
Grande, YoSi Sideral, Grupo Imagenes Urbanas, MTV, VH1, Nickelodeon y EU Digital).

Se analizé y detecto que Grupo Emisoras Unidas a pesar de la solidez de sus miembros por
separado no es totalmente reconocido como un Grupo de medios por la poblacion, debido a
que no ha tenido la oportunidad de mostrarse como tal.

Como solucion ante esto se plante la realizacion de material grafico para promocionar ante
clientes reales y potenciales, todo lo que conlleva Grupo Emisoras Unidas aprovechando la
vispera de su 50 aniversario.




INSTRUCCIONES:

Como conclusion ante lo leido con anterioridad, visualice el material grafico que el
comunicador disefiador le mostrara y responda las siguientes preguntas para validacion del
mismo.

Parte Objetiva:
1) ¢Considera que es necesario el disefio de un material publicitario para anunciar
al Grupo Emisoras Unidas durante su 50 aniversario ante clientes reales y

potenciales?

a. Si b. No
2) ¢Considera que es necesario la investigacion de temas referentes a la creacion de

material publicitario para elaborar la publicidad del Grupo Emisoras Unidas?

a. Si b. No
3) ¢Considera necesario recopilar informacién mediante una encuesta previa a la

realizacion de este proyecto, acerca de la percepcion que se tiene sobre Grupo

Emisoras Unidas?

a. Si b. No

4) ¢Considera necesario determinar las piezas y medios publicitarios para anunciar el

50 aniversario de Grupo Emisoras Unidas?

a. Si b. No

5) ¢Considera necesario llustrar sentimientos a través de fotografias para apoyar el
mensaje en el material publicitario?

a. Si b. No




Parte Semioldgica:

6) ¢Considera los elementos visuales del material publicitario apropiados al grupo

objetivo del grupo Emisoras Unidas?

a) Apropiado

b) Poco Apropiado

c) Nada Apropiado

7) ¢Los colores utilizados son los apropiados al grupo objetivo del grupo Emisoras

Unidas en el material publicitario?

a) Apropiado

8) ¢Considera que el material publicitario es?

a) Emotivo

b) Poco Apropiado

b) Poco Emotivo

c) Nada Apropiado

c¢) Nada Emotivo

9) ¢Considera apropiada la diagramacion en el material publicitario acorde al grupo

objetivo del grupo Emisoras Unidas?

a) Apropiado

b) Poco Apropiado

c) Nada Apropiado

10) ¢ Considera apropiadas al grupo objetivo del grupo Emisoras Unidas las fotografias

utilizadas en el material publicitario?

a) Apropiado

b) Poco Apropiado

c) Nada Apropiado




Parte Operativa:

11)

12)

13)

14)

15)

¢Considera que la cantidad de material publicitario es?

a) Apropiado b) Poco Apropiado c) Nada Apropiado

¢Considera que las fotografias del material publicitario son?

a) Apropiadas b) Poco Apropiadas c) Nada Apropiadas

¢Considera que la integracion de marcas asociadas a Grupo Emisoras Unidas en el

material publicitario?

a) Ordenada b) Poco ordenada c) Nada ordenada

¢Considera que la utilizacion de material publicitario horizontal es?

a) Llamativa b) Poco llamativa c¢) Nada llamativa

¢Considera que la utilizacion de material publicitario vertical es?

a) Llamativa b) Poco Ilamativa c¢) Nada llamativa




8.3 Resultados e Interpretacion de resultados

Pregunta 1

El 100% de los encuestados consideré que es necesario el disefio de un material
publicitario para anunciar el Grupo Emisoras Unidas durante su 50 aniversario, ante

clientes reales y potenciales.



Pregunta 2

99% de las personas encuestadas considera que es necesaria la investigacion de temas
referentes a la creacion de material publicitario para elaborar la publicidad del Grupo

Emisoras Unidas, contra 1% que pensd lo contrario.



Pregunta 3

99% de las personas encuestadas considera que es necesario recopilar informacion
mediante una encuesta previa a la realizacion de este proyecto, acerca de la percepcién que

se tiene sobre Grupo Emisoras Unidas, contra 1% que penso lo contrario.



Pregunta 4

El 100% de los encuestados considerd que es necesario determinar las piezas y medios

publicitarios para anunciar el 50 aniversario de Grupo Emisoras Unidas.



Pregunta 5

El 100% de los encuestados consider6 que es necesario ilustrar sentimientos a través de

fotografias para apoyar el mensaje en el material publicitario.



Pregunta 6

Poco Apropiado Nada Apropiado
0% 0%

El 100% de los encuestados considerd que son apropiados los elementos visuales del
material publicitario apropiados al grupo objetivo de GEU. Ninguna persona encuestada

valor6 poco apropiado o nada apropiado.



Pregunta 7

Poco Apropiado Nada Apropiado
7% 0%

93 % de los encuestados considerd apropiado los colores utilizados para el grupo
objetivo de Grupo Emisoras Unidas en el material publicitario contra 7% que lo estimo

poco apropiado, nadie valor6 que el material fuera nada apropiado.



Pregunta 8

Poco Emotivo Nada Emotivo

5% 0%

95% de los encuestados considerd emotivo el material publicitario, mientras que 5%

consider6 poco emotivo.



Pregunta 9

Poco Apropiadas Nada Apropiadas
2% 0%

98% de los encuestados considerd apropiada la diagramacion en el material publicitario
acorde al grupo objetivo del grupo Emisoras Unidas, contra 2% que valordé poco apropiada

la diagramacion.



Pregunta 10

Poco Apropiado Nada Apropiado
9% 0%

91% de las personas encuestadas considerd apropiadas al grupo objetivo del Grupo
Emisoras las fotografias utilizadas en el material publicitario, contra 9% que lo observo

poco apropiado, ningun encuestado considero nada apropiado las fotografias.



Pregunta 11

Poco Apropiadas Nada Apropiadas
2% 0%

98% de los encuestados considerd apropiada la cantidad de material publicitario,
mientras que un 2% de las personas que fueron encuestadas valoré poco apropiado y

ningun encuestado estimé este nada apropiado.



Pregunta 12

Poco Apropiadas Nada Apropiadas
2% 0%

98% de los encuestados estimO apropiada a las fotografias del material publicitario,
mientras que 2% de las personas que fueron encuestadas, considerd poco apropiado y

ningun encuestado valord este nada apropiado



Pregunta 13

Poco Apropiadas Nada Apropiadas
4% 0%

96% de los encuestados considerd ordenada la integracién de marcas asociadas a Grupo
Emisoras Unidas en el material publicitario, mientras que 4% de las personas que fueron

encuestadas valoro poco apropiado y ningin encuestado estimd este nada apropiado.



Pregunta 14

Poco Llamativa Nada lamativ
0% 0%

100% de los encuestados observd llamativa la utilizacion de material publicitario

horizontal, y ninguno de los encuestados lo consider6 poco Ilamativo o nada llamativo.



Pregunta 15

Nada Llamativo
0%

86% de los encuestados valoro llamativa la utilizacion de material publicitario vertical,
mientras que 14% lo consider6 poco llamativo, y ningin encuestado lo observé nada

llamativo.



8.4 Cambios en base a los resultados
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1. Se modificé la jerarquia de los elementos principales (Logo, 50 afios y mensaje).

2. Se diagramé de forma que los logotipos de las empresas vinculadas estuvieran de

manera uniforme.

3. Se modifico la tonalidad de colores para que se viera de forma mucho mas fiel al

color original de Grupo Emisoras Unidas.

4. En el logotipo de GEU se elimind los 50 afios en base a las observaciones de

cliente, ya que se busca manejar por separado cada elemento.
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1. Se realizé un cambio en el mensaje de la pieza para englobarlo en base al mensaje
principal (Parte de tu vida)

2. Se modifico el tamafio de los logotipos dando prioridad al de Grupo Emisoras
Unidas.

3. Se agreg6 un disefio en la parte izquierda con énfasis en los 50 afios de GEU,
separado del logotipo para manejar por separado los 3 elementos principales.

4. Se hicieron retoques en la fotografia y eliminar imperfecciones faciales, para mejor

estética.
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1. Se adiciond un disefio inspirado en los 50 afios de GEU, para una referencia clara
sobre este en la pieza.

2. El mensaje se enlaz6 de forma que tuviera relacién con el mensaje principal (Parte
de tu vida).

3. Se colocd més importancia en lo nifios al reducir el televisor para mejor apreciacion
de la pieza, al igual que el fondo de la puerta ya que servian como distractores al
hacer que el cliente perdiera percepcion.

4. Se agrandoé el logotipo y se movi6 de manera que no se mantuviera a la orilla de la

pieza, para evitar errores en impresion y tenga mejor apreciacion.



ANTES DESPUES

INFORMACION SIN CONOCER

LIMITE DE EDAD PARTE DE TU INFORMACION,

SIN IMPORTAR EDADES

publinews@

1. Se modificaron los colores y tonos de la fotografia para que la misma se viera méas
clara y menos saturada al momento de la impresion.

2. Al igual que en las otras piezas, se modificd el tamafio de los logotipos y dar
principal importancia al de Grupo Emisoras Unidas.

3. Se agrego el disefio de los 50 afios de GEU de forma separada y mejor apreciacion

del mismo.
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4. Capitulo IX: Propuesta Grafica Final

tiO ﬁmmospm &

96.5

vm nickelodeon

oiGiTAL R

PARTE DE
TU VIDA

Descripcion:

En la primera etapa de material publicitario se utilizaran piezas graficas distribuidas en
perimetrales las que tendran un disefio dindmico y simple, con formas inspiradas en la
corriente del art deco, combinadas con texto referente al 50 aniversario del grupo Emisoras

Unidas, a su vez con la adicién de los logotipos miembros del Grupo.
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Descripcion:

Se desarrollaran piezas de material publicitario que seran colocadas dentro de las

paginas del diario Publinews, para llegar a mas personas en el area metropolitana y asi

lograr los objetivos planteados. En esta pieza, como en la mayoria se busca llegar de forma

emotiva a las personas, en este caso las identificadas con el futbol de Espafia.
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Descripcion:

En la segunda etapa de material publicitario se manejaran tendencias similares a la
primera pero introduciendo la parte emocional, con un conjunto de piezas fotogréaficas que
transmitiran este mensaje. A su vez un texto y el uso de los logotipos relacionados al medio
que transmite el sentimiento. Como una etapa de transicion entre la primera y tercera fase,

utilizara perimetrales y vallas publicitarias como espacio de promocion.
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Descripcion:

En la tercera y Ultima fase se recurrird a la estrategia utilizada en la segunda fase,
siempre con el sentimentalismo como base y siendo este ligado a los medios que dan ese
sentimiento por medio de la colocacion de los logotipos correspondientes. En este se

colocaran por medio de mupis, vallas, volantes y banners.
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Descripcion:

En esta pieza de material publicitario se busca demostrar que los clientes y
consumidores de Grupo Emisoras Unidas pertenecen a todo tipo de edad y que hay espacios

dedicados también a ellos.
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Descripcion:

En esta pieza de material publicitario se busca Ilamar la atencién del consumidor con un

material de manera creativa, implementandolo en el diario Publinews.



PARTE DE TU INFORMACION
DIA A DIA

Descripcion:

En esta pieza, como en varias de las anteriores, se busca identificar a las personas del
area metropolitana que se movilizan todos los dias y obtienen el diario Publinews de

manera gratuita, para ensefiar que GEU es parte de su vida.




CAPTULO 10

PHhODUCAON, HEPHhODUCAON Y DISThIBUAON




Capitulo X: Produccion, Reproduccion y Distribucion

10.1 Plan de costos de elaboracion.

Para la elaboracion del material publicitario fue necesaria la recopilacion de informacién
sobre el conocimiento que el grupo objetivo tenia de Grupo Emisoras Unidas y su 50
aniversario, para esto se realizd una encuesta previa, la que se hizo uso de 2 semanas, 3 dias

a la semana.

Para la tabulacién de los datos obtenidos, con la encuesta se hizo uso de 1 semana en la

que se emplearon 3 dias de la misma.

Para el proceso de disefio del material publicitario se realizaron procesos de bocetaje que
se lograron encontrar con las necesidades del cliente, para esto se usaron 4 semanas de
trabajo con 5 dias de cada una. Tomando en cuenta que un disefiador gréfico promedio
cuenta con una base de Q. 25.00 por hora trabajada, el precio total por cada hora de la

realizacion del material publicitario es de: Q5800.00.
10.2 Plan de costos de produccién.

Para la digitalizacion de bocetos, el proceso de validacién y presentacién de material
publicitario finalizado se utilizaron 5 semanas de trabajo y se emplearon 5 dias por cada
semana, 8 horas al dia, tomando como referencia siempre que un disefiador grafico cuenta
con una base de Q25.00 por cada hora de trabajo. El precio completo del desarrollo del

material publicitario es de Q5000.00




10.3 Plan de costos de reproduccion.

La cantidad de material publicitario a distribuirse en base al area metropolitana es de 10
vallas publicitarias, 8 Perimetrales, 25 mupis. Ademas se utilizaran 3 espacios distintos
dentro de cada copia del diario Publinews en ediciones del dia lunes, miércoles y viernes (1
media pagina y un arte creativo). Las medidas a utilizarse en vallas serdn de 800 cm x 600
cm, en perimetrales se usardn medidas de 500 cm x 100 cm y en mupis de 1.50 mts x 1.00
mt con un precio de $360 por mupi, $450 por perimetral y $2500 por valla dando un total
de Q4,819,200.00. Pero estas al ser manejadas por Grupo Imégenes Urbanas, que es parte

del grupo no tendran ningun costo ya que se maneja un beneficio mutuo.

10.4 Plan de costos de distribucion.

Las distribuciones del material grafico en vallas, perimetrales, mupis y periédicos no
tendrén ningun costo, ya que seran distribuidas por la misma empresa (Grupo Imégenes
Urbanas y Publinews) y seran colocadas por su personal en los distintos puntos de la

ciudad.

10.5 Cuadro resumen.

10.1 Plan de Costos de Elaboracion Q5,800.00

10.2 Plan de Costos de Produccion Q5,000.00

10.3 Plan de Costos de Reproduccion Q4,819,200.00

10.4 Plan de Costos de Distribucion QO0.00

Total Q4,830,000.00







Capitulo XI: Conclusiones y Recomendaciones

11.1 Conclusiones

e Se realizd con éxito la creacion de material publicitario para anunciar el 50

aniversario de Grupo Emisoras Unidas a clientes reales y potenciales.

e Se investigd sobre temas referentes a la creacion de material publicitario para la

elaboracion de la publicidad de Grupo Emisoras Unidas.

e Se recopilo informacion a través de una encuesta sobre la percepcion que los

habitantes de la ciudad capital tienen del Grupo Emisoras Unidas.

e Se determinaron las piezas y los medios publicitarios que funcionarian para

anunciar el 50 aniversario de Grupo Emisoras Unidas.

e Se ilustraron a través de sesiones fotogréficas los sentimientos para respaldar el

mensaje que se queria brindar en el material publicitario.




11.2 Recomendaciones

Grupo Emisoras Unidas debe mantener una tendencia en realizar material
publicitario para anunciarse como grupo, asi aumentar la cantidad de poblacién que

tenga conocimiento de esto.

Se determina hacer uso de material publicitario para desarrollo de campafias

complejas y avanzadas.

Incentivar a la creacion de piezas fotogréaficas, material publicitario y realizacion de
una comunicacion corporativa, para que los miembros y colaboradores del Grupo

estén al tanto de las mismas campafias.

Crear unificacion entre los logotipos tanto de Grupo Emisoras Unidas como el de
Emisoras Unidas, ya que este Gltimo es mayor referente y al hacer una unificacion,

el grupo puede obtener mayor auge.

Conservar tendencias fotograficas que transmitan emociones para futuras campanas,

mismas con base al sentimentalismo.
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Capitulo XIV: Anexos

14.1 Instrumento de Validacién

Guth, FACOM

IVERSIDAD
La Revolucion en la Educacién Facultad de Ciencias P royeCto de
de la Comunicacion TeSiS

Licenciatura en
comunicacion y
disefio

Género: M Experto: Nombre:

F Cliente: Profesion:
Edad: Grupo Objetivo: Puesto:

Afios de experiencia en el mercado:

Encuesta de validacién de proyecto

DISENO DE MATERIAL PUBLICITARIO PARA ANUNCIAR EL 50 ANIVERSARIO
DE GRUPO EMISORAS UNIDAS DIRIGIDO A CLIENTES REALES Y
POTENCIALES GUATEMALA, GUATEMALA.

El Grupo Emisoras Unidas de Guatemala como su nombre lo indica es una empresa
guatemalteca, la cual es un grupo de medios de comunicacion que incluye: Radio,
Television, Periddico, Vallas, Mupis, Internet, entre otros. Surgida el 15 de Octubre en el
afio 1964 y actualmente posicionada como el grupo de medios mas grande e importante de
Guatemala, con un alcance de 5,9 millones de personas y en sus asociados 12 importantes
marcas de medios (Publinews, Emisoras Unidas, Fabuestereo, Atmosfera, Kiss FM, La
Grande, YoSi Sideral, Grupo Imagenes Urbanas, MTV, VH1, Nickelodeon y EU Digital).

Se analizé y detecto que Grupo Emisoras Unidas a pesar de la solidez de sus miembros por
separado no es totalmente reconocido como un Grupo de medios por la poblacién, debido a
que no ha tenido la oportunidad de mostrarse como tal.
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Como solucion ante esto se planted la realizacion de material grafico para promocionar ante
clientes reales y potenciales, todo lo que conlleva Grupo Emisoras Unidas aprovechando la
vispera de su 50 aniversario.

INSTRUCCIONES:

Como conclusiéon ante lo leido con anterioridad, visualice el material gréafico que el
comunicador disefiador le mostrara y responda las siguientes preguntas para validacion del
mismo.

Parte Objetiva:

1) ¢Considera que es necesario el disefio de un material publicitario para anunciar
al Grupo Emisoras Unidas durante su 50 aniversario ante clientes reales y

potenciales?

a. Si b. No
2) ¢Considera que es necesario la investigacion de temas referentes a la creacion de

material publicitario para elaborar la publicidad del Grupo Emisoras Unidas?

a. Si b. No
3) ¢Considera necesario recopilar informacién mediante una encuesta previa a la

realizacion de este proyecto, acerca de la percepcion que se tiene sobre Grupo

Emisoras Unidas?

a. Si b. No

4) ¢Considera necesario determinar las piezas y medios publicitarios para anunciar el

50 aniversario de Grupo Emisoras Unidas?

a. Si b. No

5) ¢Considera necesario llustrar sentimientos a través de fotografias para apoyar el
mensaje en el material publicitario?

a. Si b. No
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Parte Semioldgica:

6) ¢Considera los elementos visuales del material publicitario apropiados al grupo

objetivo del grupo Emisoras Unidas?

b) Apropiado

b) Poco Apropiado

c) Nada Apropiado

7) ¢Los colores utilizados son los apropiados al grupo objetivo del grupo Emisoras

Unidas en el material publicitario?

b) Apropiado

8) ¢Considera que el material publicitario es?

b) Emotivo

b) Poco Apropiado

b) Poco Emotivo

c) Nada Apropiado

c¢) Nada Emotivo

9) ¢Considera apropiada la diagramacion en el material publicitario acorde al grupo

objetivo del grupo Emisoras Unidas?

b) Apropiado

b) Poco Apropiado

c) Nada Apropiado

10) ¢ Considera apropiadas al grupo objetivo del grupo Emisoras Unidas las fotografias

utilizadas en el material publicitario?

b) Apropiado

b) Poco Apropiado

c) Nada Apropiado
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Parte Operativa:

11)

12)

13)

14)

15)

¢Considera que la cantidad de material publicitario es?

a) Apropiado b) Poco Apropiado c) Nada Apropiado

¢Considera que las fotografias del material publicitario son?

a) Apropiadas b) Poco Apropiadas c) Nada Apropiadas

¢Considera que la integracion de marcas asociadas a Grupo Emisoras Unidas en el

material publicitario?

a) Ordenada b) Poco ordenada c) Nada ordenada

¢Considera que la utilizacion de material publicitario horizontal es?

a) Llamativa b) Poco llamativa c¢) Nada llamativa

¢Considera que la utilizacion de material publicitario vertical es?

a) Llamativa b) Poco Ilamativa c¢) Nada llamativa
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14.2 Tabla de Resultados

PARTE
OBJETIVA

Pregunta No.1

Expertos
Clientes
Grupo obijetivo
Totales

Pregunta No.2

Expertos
Clientes
Grupo obijetivo
Totales

Pregunta No.3

Expertos
Clientes
Grupo obijetivo
Totales

Pregunta No.4

Expertos
Clientes
Grupo obijetivo
Totales

Pregunta No.5

Expertos
Clientes
Grupo obijetivo
Totales

Alternativas
Si

5

1

50

No

o O o

56

Alternativas
Si

5

1

49

56

Alternativas
Si

5

1

49

56

Alternativas
Si

5

1

50

56

Alternativas
Si

5

1

50

o O o

56

Porcentaje(%)

Si No
8.92% 0%
1.78% 0%
89.28% 0%
100%

Porcentaje(%)

Si No
8.92% 0%
1.78% 0%
87.5% 1.78%
98.2% 1.78%
Porcentaje(%)

Si No
8.92% 0%
1.78% 0%
87.5% 1.78%
98.2% 1.78%
Porcentaje(%)

Si No
8.92% 0%
1.78% 0%
89.28% 0%
100%

Porcentaje(%)

Si No
8.92% 0%
1.78% 0%
89.28% 0%
100%
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PARTE SEMIOLOGICA
Pregunta No.6

Expertos
Clientes
Grupo obijetivo
Totales

Pregunta No.7

Expertos
Clientes
Grupo obijetivo
Totales

Pregunta No.8

Expertos
Clientes
Grupo obijetivo
Totales

Pregunta No.9

Expertos
Clientes
Grupo obijetivo
Totales

Pregunta No.10

Expertos
Clientes
Grupo obijetivo
Totales

Alternativas

Apropiados Poco ap. Nada ap.
5 0 0

1 0 0
50 0 0
56

Alternativas

Apropiados Poco ap. Nada ap.
5 0 0

0 1 0
47 3 0
52 4

Alternativas

Emot. Poco Emot. Nada Emot.
5 0 0

1 0 0
47 3 0
53 3

Alternativas

Apropiados Poco ap. Nada ap.
5 0 0

0 1 0
50 0 0
55 1

Alternativas

Apropiados Poco ap. Nada ap.
5 0 0

1 0 0
45 5 0
51 5

Porcentaje (%)

Apropiados Poco ap. Nada ap.
8.92% 0% 0%
1.78% 0% 0%
89.28% 0% 0%
100%

Porcentaje (%)

Apropiados Poco ap. Nada ap.
8.92% 0% 0%
0% 1.78% 0%
83.92% 5.35% 0%
92.84% 7.13%

Porcentaje (%)

Emot. Poco Emot. Nada Emot.
8.92% 0% 0%
1.78% 0% 0%
83.92% 5.35% 0%
94.62% 5.35%
Porcentaje(%)

Apropiados Poco ap. Nada ap.
8.92% 0% 0%
0% 1.78% 0%
89.28% 0% 0%
98.2% 1.78%

Porcentaje(%)

Apropiados Poco ap. Nada ap.
8.92% 0% 0%
1.78% 0% 0%
80.35% 8.92% 0%
91.05% 8.92%
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PARTE OPERATIVA
Pregunta No.11

Expertos
Clientes
Grupo objetivo
Totales

Pregunta No.12

Expertos
Clientes
Grupo objetivo
Totales

Pregunta No.13

Expertos
Clientes
Grupo objetivo
Totales

Pregunta No.14

Expertos
Clientes
Grupo obijetivo
Totales

Pregunta No.15

Expertos
Clientes
Grupo objetivo
Totales

Alternativas

Apropiados Poco ap. Nada ap.

5 0 0
0 1 0
50 0 0
55 1

Alternativas

Apropiados Poco ap. Nada ap.

5 0 0
0 1 0
50 0 0
55 1

Alternativas

Apropiados Poco ap. Nada ap.

5 0 0
0 1 0
49 1 0
54 2

Alternativas

Llamativo Poco llIm. Nada lIm.

5 0 0
1 0 0
50 0 0
56

Alternativas

Llamativo Poco lIm. Nada llm.

4 1 0
0 1 0
44 6 0
48 8

Porcentaje(%)

Apropiados Poco ap. Nada ap.
8.92% 0% 0%
0% 1.78% 0%
89.28% 0% 0%
98.2% 1.78%
Porcentaje(%)

Apropiados Poco ap. Nada ap.
8.92% 0% 0%
0% 1.78% 0%
89.28% 0% 0%
98.2% 1.78%
Porcentaje(%)

Apropiados Poco ap. Nada ap.
8.92% 0% 0%
0% 1.78% 0%
87.05% 1.78% 0%
92.60% 3.56%
Porcentaje(%)

Llamativo Poco lIm. Nada lIm.
8.92% 0% 0%
1.78% 0% 0%
89.28% 0% 0%
100%

Porcentaje(%)

Llamativo Poco llm. Nada llm.
7.14% 1.78% 0%
0% 1.78% 0%
78.57% 10.71% 0%
85.71% 14.24%
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14.3 Cotizaciones

Cotizacion 1

s - Rotulos - Imprenta - Serigrafia - Bordados - Asesoria de Imagen

Mantas vinilicas - Adhe

Guatemala 14 de Noviembre del 2014

Senor
Esteban Mansilla
Presente

Es un gusto el poder saludarle ypresentarle |a siguiente cotizacion

Precio

Cantidad Medidas Descripcién Total
unidad
Adhesivos full color,
10 800 em, x desplegables tpo aQ 45mm|a 45.000,00
300 em valla publicitana
%= 1.50 mts. x Rotules tipo mupi, Q 7o0000] @ 17.500,00
~ 1oomt full color.

Nota:
Tiempo de entrega: 515 dias
Forma de pago: 50% de anticipo y 50% contarentrega

Alejandra de Sandoval
Asesora e impulsadora de imagen y Publicidad
Teléfono movil: 5690-8264
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GRUPO

IMAGENES

URBANAS

@RISNE  ESTEBAN MANSILLA todo en publicidad exterior

|
T ] om0

25 Mupis $360 c/u
10  Perimetrales $ 360 c/u
10 Vallas $2,500 c/u

Los tres materiales se tomaron
por catorcena.

TOTAL

EMPRESAS AUTORIZADAS PARA IMPRESION DE CARTELERIA
AIR BRUSH

45 Calle 15-29, Zona 12

Teléfono: 2423-2600

Hans Schnoor

109




14.4 Fotografias de Encuestados

Cliente

e Mario Lopez (Asistente Maria Fernanda Lucero), validando.
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Expertos

e Lic. Marlon Borrayo, validando
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Lic. Manuel Monroy, validando.
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e Lic. Maria Aguilar, validando.
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e Lic. Wendy Franco, validando.
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e Lic. Luis Orellana, validando.

115




Grupo Objetivo

e Claudia Gonzalez, validando.

e Francisco Gonzalez, validando.
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Carlos Gonzalez, validando.
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e Patricia Morales, validando.

e Nery Carrillo, validando.
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e Carmelina Pérez, validando.

e Félix Rivera, validando.
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Fotografias utilizadas en el proyecto.

Nifio Leyendo revista. Nifio leyendo revista.

Nifos viendo la television.
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Hombres, escuchando partido de fatbol.

Nifos viendo la television.
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Logotipos proporcionados por Grupo Emisoras Unidas:

=" fabuestereo ° IEC
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