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Sinopsis

La empresa “Tza Caric” no cuenta con un material informativo impreso que dé a conocer a
inversionistas potenciales los productos naturales alternativos para la salud que comercializa. Por
lo que se planted el siguiente objetivo: “Disefio de material informativo impreso para dar a conocer,
a inversionistas potenciales, los productos naturales alternativos para la salud que produce la
empresa -TzaCaric-. Se realiz6 una herramienta de validacion para conocer la percepcion del grupo
objetivo conformado por personas de un nivel socio-econémico A, quienes poseen un nivel de
educacion universitario o superior, son inversionistas de ambos sexos, hombres y mujeres entre
los 40 y 60 afios de edad. Aparte, se contd con expertos en las areas de comunicacion y disefio.

El resultado obtenido fue que el material elaborado cumplio las expectativas de dar a conocer a
inversionistas potenciales los productos de la empresa. Esto se concluye en base a los resultados
de las encuestas y a las observaciones otorgadas por el grupo objetivo al momento de haberlas
efectuado. Se estima que el material grafico sera efectivo al momento de su distribucion para
alcanzar el objetivo empresarial de redituabilidad econémica de modo que existe una relacion
favorable entre la inversion que se haga en el material y el provecho que de él se obtendra.

De la misma forma, se recomendd que para no desmerecer la calidad del material informativo
impreso elaborado, se provea una impresion de la mas alta calidad aunque el costo sea elevado,

pues dependiendo de esto se optimizara la comunicacién
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Capitulo I: Introduccién

A través de la comunicacion y el disefio grafico se busco plantear una solucion para la falta de
material informativo para la empresa Tza Caric, que es una empresa dedicada a desarrollar
productos naturales tales como: suplementos alimenticios y fitoterapéuticos. Por medio de este
proyecto investigativo se disefié un folleto informativo impreso para dar a conocer a inversionistas
potenciales los productos de la empresa. Para elaborarlo se recopilaron los antecedentes de la
empresa y se analiz6 la magnitud, vulnerabilidad, trascendencia y factibilidad del mismo. Después
se fijaron los objetivos de la investigacion y a continuacién se delimit6 el segmento que el material
va dirigido. Seguido de esto, se cre6 un marco de referencia acerca de la empresa, del producto y
sobre la comunicacion, disefio, tendencias, ciencias y artes que aportaron de alguna forma a la

realizacion de este proyecto.

Finalizado este proceso, se realizé la conceptualizacion del folleto utilizando la técnica IDEARTE
de Franc Ponti. Luego de establecido el concepto de disefio se propuso un material gréfico que fue
presentado al cliente, a una muestra del grupo objetivo y a un grupo de expertos en el area de la
comunicacion y el disefio, quienes tuvieron que responder una encuesta basada en €él. En seguida,
se analizaron las encuestas y realizaron las gréaficas y los cambios sugeridos por los encuestados.
Para concluir, se realiz6 la propuesta final y se presentaron los presupuestos de produccion,
ejecucion y distribucion del material para concretar el proyecto.
El resultado del proyecto indica que el material elaborado cumplid las expectativas de dar a
conocer a inversionistas potenciales los productos de la empresa. Esto se concluye en base a los

resultados de las encuestas y a las observaciones otorgadas por el grupo objetivo al momento de

18



haberlas efectuado. Se estima que el material gréfico sera efectivo al momento de su distribucion
para alcanzar el objetivo empresarial de redituabilidad econémica de modo que existe una
relacion favorable entre la inversion que se haga en el material y el provecho que de él se

obtendra
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Capitulo 11: Problematica

La empresa “Alternativas para la Salud”, con su nombre comercial “TzaCaric”, fue conceptuada
dentro del marco de la medicina alternativa para desarrollar productos naturales. Actualmente la
empresa cultiva “Cardo Mariano”, que tiene propiedades terapéuticas hepaticas y respiratorias,
entre otras. Esta empresa desea incursionar en el mercado internacional, sin embargo no cuenta
con un folleto informativo impreso para dar a conocer sus productos a posibles inversionistas
dentro del mercado meta. De acuerdo con los datos proporcionados por la empresa, a través de la
promocion del producto con inversionistas y en 8 embajadas en Guatemala se contactara a 10
inversionistas internacionales, quienes a su vez comercializardn el producto alcanzando una
cantidad de 500,000 consumidores alrededor del mundo. La empresa cuenta con 6 asesores
profesionales y 8 colaboradores encargados del trato de la tierra. Los socios tendran a personal
capacitado que pueda presentar el proyecto ante los interesados. El informativo impreso estard
patrocinado por la empresa a través de financiamiento proporcionado por los socios de la misma
y serd realizado por el comunicador y disefiador quien utilizard su equipo para la creacion del

material informativo impreso, y este sera impreso por una litografia especializada.

2.1. Contexto

La empresa “Alternativas para la Salud”, con su nombre comercial “Tza Caric” (que en lengua
Quiché significa “Salud”), fue conceptuada dentro del marco de la medicina alternativa en el afio
2013 para desarrollar productos naturales tales como: suplementos alimenticios y fitoterapéuticos.
Sus fundadores son miembros de la Sociedad Naturista de Guatemala y de la Gremial Nacional
Guatemalteca de Médicos Naturopatas, con conocimiento y experiencia en la materia. La empresa

estd ubicada en Tecpan, Guatemala, en el kilometro 97.7 carretera Interamericana finca
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“Xecanac”. El terreno era originalmente de vocacion forestal y agricola, actualmente la empresa
cultiva “Cardo Mariano” (Silybum marianum) que tiene propiedades terapéuticas hepaticas,
esplénicas, respiratorias, hipotensoras, entre otras. La planta se cultiva en Europa y Asia. En
Guatemala se encuentra, rara vez, silvestre. Su precio por quintal es de Q. 2,800.00 (hoja molida).
En Centroamérica no existe una empresa dedicada a este cultivo, y en México, se cultiva en muy
pequefias proporciones.

El problema dentro de la organizacion consiste en que no existe un vinculo entre los inversionistas
y la empresa, por lo que hay que ensefiarles qué es y las ventajas del producto.

Lo anterior hace necesario mostrar grafica y objetivamente qué es el producto, su proceso desde

el inicio hasta la presentacion final.

2.2. Requerimiento de comunicacion y disefio
La empresa “Tza Caric” no cuenta con material informativo impreso que dé a conocer a

inversionistas potenciales los productos que comercializa.

2.3. Justificacién
Para sustentar las razones por las que se considerd importante el problema y la intervencion del
comunicador - disefiador, se justifica la propuesta a partir de cuatro variables: a) magnitud; b)

trascendencia; c) vulnerabilidad; y d) factibilidad.

2.3.1.Magnitud
De acuerdo a los datos proporcionados por el cliente la magnitud del proyecto se describe de la

siguiente forma.
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500,000 consumidores del
producto alrededor del mundo

200 comerciantes internacionales
de medicina natural

10 inversionistas potenciales

8 embajadas en Guatemala

(5 europeas, 3 asiaticas)
v

2.3.2.Vulnerabilidad
Sin la creacion del folleto informativo impreso, no habra un crecimiento de la empresa, sino se

tendra que diversificar la produccién para comercializarla en el mercado local.

2.3.3. Trascendencia
Con el folleto informativo impreso, la empresa dara a conocer el producto, su calidad y sus
procedimientos, para crear confianza y permitir que inversionistas y empresas dedicadas a la

produccién de medicina natural hagan llegar a muchas personas, alrededor del mundo, el producto.

2.3.4. Factibilidad

2.3.4.1. Recursos humanos

Dentro del recurso humano de la empresa se cuenta con un agronomo que se encarga del cultivo
de la planta. A su cargo estan seis labradores quienes trabajan la tierra y el cuidado de la planta
dos operarios para el secado, triturado, pulverizado y empacado de la planta. un botanico quien

funge como asesor del proyecto de cultivo, un quimico farmacéutico y un quimico biélogo para
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controlar el proceso y manejo de la planta, un asesor legal para darle forma a contratos y tramites
administrativos, un administrador de empresas y especialista en negocios internacionales quien
sera el encargado de hacer los enlaces para dar a conocer el producto y finalmente, un asesor de
comunicacion e imagen de la empresa, quien se encarga de crear propuestas para estrechar el

vinculo entre la empresa y los inversionistas.

2.3.4.2. Recursos organizacionales
Los socios tendran a personal capacitado que pueda presentar el proyecto ante los interesados y
seran los encargados de proporcionar la informacién y dar los permisos necesarios para realizar el

folleto informativo.

2.3.4.3. Recursos economicos
Para el desarrollo del proyecto, se cuenta con financiamiento interno por parte de los socios,
utilidades generadas por ventas en el mercado local y el capital social, que sustentara el

financiamiento del folleto informativo.

2.3.4.4. Recursos tecnoldgicos

El comunicador y disefiador pondra su equipo para realizar el folleto informativo impreso, que
consistira en una computadora con procesador AMD-E-300 APU con Redeon (tm) con memoria
RAM de 6.00 Gb y con sistema operativo de 64 bits con Windows 8 Pro. También cuenta con
programas de disefio como Adobe Photoshop, Adobe Illustrator y Adobe InDesign. Para la
realizacion de los dummies se cuenta con una impresora canon MP1300. Para la impresion del

folleto se contrataré a una litografia especializada.
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Capitulo I11: Objetivos del disefio

3.1. Objetivo general
Disefio de folleto informativo impreso para dar a conocer, a inversionistas potenciales, los

productos naturales alternativos para la salud que produce la empresa -TzaCaric-.

3.2. Objetivos especificos

1. Investigar informacion a través de referencias bibliograficas y fuentes de internet acerca del
disefio de folletos informativos impresos para fundamentar la realizacion del mismo ante la
empresa.

2. Recopilar la informacion acerca de los productos naturales alternativos para la salud que
ofrece el cliente para incluirla en el folleto informativo.

3. Diagramar la estructura del folleto informativo impreso de una manera clara y concisa para
que se facilite la comprension y lectura del tema y asi agilizar las negociaciones entre la
empresa y los inversionistas potenciales.

4. Crear ilustraciones del producto de la empresa e incluirlas en el folleto informativo impreso

para complementar graficamente los textos que se incluyen.
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Capitulo IV: Marco de referencia

4.1. Informacion general del cliente

T7a Caric

Fundada en el afio 2013, la empresa “Alternativas para la Salud” bajo el nombre comercial “Tza
Caric” (que significa “salud” en lengua Quiché). Es una empresa pionera conceptuada dentro del
marco de la medicina alternativa con el fin de manejar y exportar suplementos alimenticios y
fitoterapéuticos en Guatemala. Los socios de la misma son miembros de la Sociedad Naturista de
Guatemala, y egresados del Centro de Formacion Holistica y Naturopatica de América Central.
La empresa estd ubicada en Tecpan, Guatemala, en el kilbmetro 97.7 carretera Interamericana
finca “Xecanac”. Actualmente la empresa cultiva “Cardo Mariano” (Silybum marianum) que tiene
propiedades terapéuticas hepaticas y respiratorias, entre otras.

“Alternativas para la Salud” procesa todos sus productos desde el cultivo hasta que estos estan

pulverizados para ser exportados.

Mision:
Producimos plantas medicinales destinadas a curar y prevenir enfermedades y mejorar la calidad

de vida de las personas alrededor del mundo.
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Vision:
Ser la empresa guatemalteca lider en la produccion y exportacion de plantas medicinales en todos
los continentes, propiciando una mejor calidad de vida y una alternativa natural para la

conservacion de la salud de las personas.

Valores:

Calidad

e Presentar un producto que satisfaga la exigencia del cliente, comprometiendo nuestra integridad
en el cumplimiento de sus requerimientos.

e Compromiso hacia el cliente garantizando la pureza y limpieza de nuestro producto.

e Buscar una mejora continua de nuestros colaboradores con el fin de optimizar los resultados y

la armonia del equipo.

Confianza

e Generar confianza mediante procedimientos claros que puedan ser supervisados y examinados
por cualquiera en cualquier tiempo.

e Garantizar a nuestros clientes la calidad del producto que les ofrecemos.

e Comprometer a todos los colaboradores mediante metas, objetivos y recompensas acordes al

logro obtenido.

Responsabilidad

29



e Responder al cliente para satisfacer cabalmente sus requerimientos y procurando satisfacer sus
necesidades.

e Cumplir los compromisos adquiridos al observar calidad, plazo, exigencias particulares y
demas

o Aceptar el reto del error humano y desafiar el mismo para minimizarlo al enfrentar con entereza

cualquier obstaculo que se presente.

Sostenibilidad

e Realizar todos los actos de la empresa de modo que respondan a la necesidad econémica de la
misma y del cliente, seguin cada acuerdo realizado, al buscar la armonizacion de cada negocio
con los principios morales y sociales de los participantes.

e Desarrollar la actividad en armonia con el ecosistema y procurar proveer garantia de
preservacion del ambiente en el desarrollo de la actividad empresarial.

e Manejar procedimientos que sean acordes con la cultura de los participantes sin alterarla, en lo

posible.

Trabajo en equipo

e Organizar a los colaboradores permitiéndoles participar en los beneficios que produzca la
actividad

e Crear lazos con los colaboradores para trabajar en un ambiente armonioso y con mas eficiencia.

e Capacitar a nuestros clientes, quienes forman parte de nuestro equipo de trabajo, para que

comercialicen de una forma adecuada el producto que estamos produciendo.
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Andlisis FODA

FORTALEZAS

OPORTUNIDADES

e Ser, en Guatemala, la Unica empresa
dedicada a la produccion del “Cardo
Mariano”.

e Luego de procesar el producto, éste se
convierte en no perecedero.

e La empresa cuenta con profesionales
capacitados para realizar, no sélo e trabajo
de campo, sino el trabajo analitico,
administrativo, legal y comercial.

e La empresa provee, en el espacio de
trabajo, capacidad de expansion y se cuenta

con facil acceso a fuentes de agua.

e Incursion en el mercado extranjero.

e La necesidad del mercado por mantener
una mejor calidad de vida.

e El “Cardo Mariano” tiene diversos usos
terapéuticos.

e Incremento en el consumo de la medicina

alternativa alrededor del mundo.

DEBILIDADES

AMENAZAS

e El “Cardo Mariano” es un producto no
diferenciado.

e La produccion es wvulnerable ante la
naturaleza.

e EIl tiempo de produccion y proceso del
producto es prolongado y hay un
porcentaje* de la produccion que va a tener

desperdicios 0 mermas.

e La produccion depende del clima para que
se pueda llevar a cabo.

e El producto no posee barreras de entrada,
esto quiere decir que no hay nada que
proteja a la empresa ni al producto de que
personas ajenas a la misma realicen la
misma actividad y se conviertan en

competidores.
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¢ No hay suficiente informacion recolectada

b

acerca del consumo de “Cardo Mariano”.

e Presencia de factores que puedan dafiar al
producto como las plagas o los insectos.

e Tala de arboles sin autorizacion dentro de
la propiedad (lo cual dafia no solo la
infraestructura de la empresa, sino el

ecosistema) por parte de terceros.

Organigrama de la empresa

Gerente de ventas

Administrador de empresas
/Negocios Internacionales

Marketing
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Capitulo V: Definicion del grupo objetivo

El folleto esta dirigido a los inversionistas que brinden apoyo financiero para el proyecto. Este

presentard el proceso, las virtudes y bondades de la planta con el fin de que esta pueda llegar a

quienes la necesiten. Para esto se investigo acerca del comportamiento que tiene la clase social

alta en Guatemala. Ya que la primera fase de comunicacion serd establecer un contacto con los

embajadores e inversionistas de los distintos paises, se debe investigar a este target dentro del pais

para saber de qué forma se comportaran respecto al producto.

Perfil geografico

Region

Guatemala, municipio Guatemala, ciudad capital.

Tamaio de la ciudad

metropolitana

0]

Zona

Ciudad de Guatemala, 1.075 millones de habitantes

(segun el censo de 2009).

Urbana o rural

Urbana

Clima

Tropical y caliente y humedo en las tierras bajas,

templado y frio en las tierras altas.

Perfil demogréfico

Ingreso Mas de Q 65, 5000 mensuales.
Edad Mas de 40 afios menos de 60 afios.
Sexo Masculino, femenino.

Ciclo vital de la familia

Adultos con familia conformada por esposo 0 esposa

e hijos.

Clase social

Alta.
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Educacion

Graduados universitarios, muchos de ellos con grados

mas altos.

Ocupacion

Profesionales dedicados a la diplomacia y negocios
internacionales entre su pais de origen y Guatemala.
También se incluyen personas interesadas en la
medicina natural o personas interesadas en invertir en
empresas. Tienen ocupaciones como: terratenientes,
industriales, capitalistas, banqueros, propietarios de
grandes empresas, herederos de grandes fortunas y

grandes politicos.

Origen étnico

Guatemaltecos, extranjeros asiaticos y europeos.

Ver tabla Multivex 2009 en Anexo 1y Tabla de niveles socioecondmicos de Guatemala 2010 ver anexo 2

Perfil Psicogréfico

Personalidad

Educados, ambiciosos, seguros de si mismos,
elegantes,  sociables,  carisméticos,  astutos,

perspicaces, observadores y meticulosos.

Estilo de vida

Actividades Golf, polo o rugby, equitacion, viajes, reuniones
sociales de renombre.

Intereses Politica, economia, arte moderno, situacién del
mundo, propiedades.

Opiniones Conservadores, capitalistas.
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Valores

Respeto a si mismos, seguridad, autorrealizacion, ser

respetado.

Perfil conductual

Como se comporta el G.O. con material

similar al que se va a proporcionar

Les gusta leer, se identifican mas con colores sobrios.
Guardan la informacion que se les envie.
Son serios y meticulosos en cuanto a inversiones se

refiere.
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Capitulo VI: Marco Teorico

6.1. Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio

6.1.1. Empresa

Segun el Lic. Antonio Gutiérrez, una empresa es cualquier actividad que se emprende o se realiza
habitualmente que conlleva esfuerzo, decision y disciplina. Si es algo personal se conoce como

empresa individual y si se realiza en equipo se reconoce como organizacién o compafiia.

6.1.2.Tza Caric
Dentro de la lengua Quiché la palabra Tza Caric significa “salud” en la concepcion del mundo
maya es el balance favorable en el cuerpo humano, tanto en lo fisico como en lo espiritual. Salud,

entonces, es el equilibrio psico — bioldgico de la persona.

6.1.3.Producto
Un producto es el resultado de una actividad humana que adquiere caracteristicas propias, tanto

tangibles e intangibles y responde a una necesidad.

6.1.4. Productos naturales
Segun el DRAE! Concepto compuesto de los simples: producto y natural. Significa cosa producida

por las solas fuerzas de la naturaleza como contrapuesto a sobrenatural, milagroso o artificial.

! DRAE: Diccionario de la Real Academia Espafiola, disponible en www.rae.es y en su version fisica “Diccionario de
la Lengua Espafiola” 222 edicion.
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6.1.5.Cardo
Segun el DRAE, el cardo es una planta anual de la familia de las compuestas que alcanza
aproximadamente 1mt de altura de hojas grandes y espinosas, por ejemplo la alcachofa, que tiene

flores azules en cabezuela y pencas que se comen crudas o cocidas.

6.1.6. Cardo Mariano

Segun el DRAE, el cardo mariano es un cardo de tallos derechos hojas abrazadoras, espinosas por
el margen y manchadas de blanco. Tiene flores purplireas en cabezuelas terminales. El
Vademécum? lo define como una planta de 2 a 2.5mts de alto, hojas sin peciolo venas blancas.
Capitulos grandes 5-8 cm ovados, flores parpura o blancas, solitarias .Fruto en aquenio, en cepillo,
café al madurar con pequefias manchas jaspeadas. Tiene propiedades alimenticias. El cocimiento
y su obtencion de extracto sirven para afecciones hepéticas, esplénicas y respiratorias e
hipotensoras. A las semillas se les atribuye propiedades digestivas, diuréticas y hepatoprotectoras;

a las hojas propiedad febrifuga y purificadora de la sangre.

6.1.7. Agronomo
Segun el DRAE, un agronomo es la persona que profesa la Agronomia, que a su vez se define
como un conjunto de conocimientos aplicables al cultivo de la tierra derivados de las ciencias

exactas, fisicas y econémicas.

2 Vademécum Nacional de Plantas Medicinales por el Dr. Armando Caceres, Editorial Universitaria USAC afio 2009.
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6.1.8.Botanico
Segun el Diccionario Enciclopédico llustrado de Ramon Sopena, el botanico es una persona que

profesa la botanica, que a su vez es la ciencia que trata del reino vegetal.

6.1.9. Quimico Farmacéutico

Segln el DRAE, un quimico bi6logo es un concepto compuesto de los simples: Quimico: Persona
que procesa la quimica, y farmacéutico que se refiere a la persona provista de titulo académico que
profesa o ejerce la farmacia. Por lo tanto, un quimico farmacéutico es una persona que tiene
conocimientos de quimica y de farmacia, que le permiten realizar el proceso de elaboracion de

productos relacionados con esta rama del conocimiento.

6.1.10. Quimico Bidlogo
Segun el DRAE, es la persona dedicada al estudio de la quimica y tiene especiales conocimientos

de la quimica aplicada a los seres vivos.

6.1.11. Negocios Internacionales

Segun la Licenciada Doris Castafieda, esto se refiere a cualquier actividad comercial o de
intercambio de bienes o servicios que se realice fuera de las fronteras de un pais, lo que significa,
armonizar dos legislaciones distintas para obtener acuerdos validos entre las partes que realizan el
negocio, de modo que pueda hacerse valer el acuerdo sin obstaculos legales y que haya una

situacion de beneficio para las partes involucradas.
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6.1.12. Inversionistas
Un inversionista es una persona, que tras un periodo de estudio, decide invertir dinero en un
negocio con el fin de crear un flujo econémico redituable. “Un inversionista es una persona

que invierte dinero en un negocio o una aventura con la esperanza de tener ganancias.’

(Inversionario, 2011)

6.1.13. Embajada

Una embajada es la representacion diplomaética de un gobierno nacional ante el gobierno de otro
pais. Una de sus funciones principales es informar a su gobierno sobre los eventos importantes
politicos, sociales, econémicos, militares y otros que ocurren en el pais de residencia, a parte, una
embajada promueve la cultura, la economia y las ciencias de su pais. Muchas embajadas, sin
embargo, no todas, tienen una seccion consular encargada de las funciones de un consulado. Este,
a diferencia de la embajada, es la representacion de la administracion publica de un pais en el

extranjero. Los consulados trabajan para sus propios conciudadanos resientes o de pasaje.®

6.1.13.1.Embajadas en Guatemala*

e Embajada de la Republica Federal de Alemania: Excelentisimo Sefior Embajador Matthias
Peter Sonn, estd ubicada en Avenida La Reforma 9-55, Edificio Reforma 10. Nivel 10. Para
contactarse se debe Ilamar al teléfono 2364-6700 al fax: 2365-2270 o al correo electrdnico:

info@quat.diplo.de. Para mas informacion visitar la pagina de internet:

www.guatemala.diplo.de. Horarios de atencién: lunes a viernes de 9:00 a 12:00 horas.

3 Diploméatico Renato Caccia Wehntalerstr, gestor de tramites administrativos locales e internacionales en Zurich,
Suiza.

4 Datos recolectados del sitio oficial del Ministerio de Relaciones Exteriores de Guatemala en el mes de junio afio
2014
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e Embajada del Reino de Espafia: Excelentisimo Manuel Maria Lejarreta Lobo, esta ubicada
en la 6 calle 6-48, zona 9. Para contactarse se debe Ilamar a los teléfonos 2379-3530 2379-3545
o0 al correo electronico emb.guatemala@maec.es. Para mas informacion visitar la pagina de

internet: www.maec.es/embajadas/guatemala. Horario de atencién al pablico: lunes a viernes

de 9:00 a 13:00 horas.
e Embajada de la Republica de Francia: Excelentisimo Sefior Embajador Philippe Joseph
Franc, esta ubicada en la 5 avenida 8-59, zona 14, Edificio Cogefar. Para contactarse se debe

llamar a los teléfonos: 2421-7370 2421-7474 o al correo electronico courrier@ambafrance-

gt.org. Para mas informacion visitar la pagina de internet: www.ambafrance-gt.org. Horario de

atencion: lunes a viernes de 9:00 a 12:00 horas.
e Embajada de la Republica de Italia: Honorable Fabrizio Pignatelli Della Leonessa, esta
ubicada en la 12 calle 6-49, zona 14, Edifico Santa Barbara. Para contactarse se debe llamar a

los teléfonos: 2366-9271 o al correo electronico ambasciata.quatemala@esteri.it. Para mas

informacidn visitar la pagina de internet www.ambaguatemala.esteri.it. Horario de atencion:

lunes a viernes de 9:00 a 12:00 horas.

e Embajada del Reino Unido de Gran Bretafia e Irlanda del Norte: Excelentisima Sefiora
Sarah Margaret Dickson, esta ubicada en la 16 calle zona 10, edificio Torre Internacional, nivel
11. Para contactarse se debe llamar a los teléfonos: 2380-7300 o al correo electronico

embassy@intelnett.com. Para mas informacién visitar la pagina de internet

http://uk.inguatemala.fco.gov.uk. Horario de atencion: lunes a jueves de 7:30 a 12:30 horas y

de 13:30 a 16:30 horas y viernes de 7:30 a 11:30 horas.

e Embajada del Estado de Israel: Excelentisimo Sefior Embajador Moshe Bachar
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e Esta ubicada en la 13 avenida 14-07 zona 10 Colonia Oakland. Para mayor informacion
contactarse a los teléfonos 2333-4624 2333-6951, al correo electronico: ambassador-

sec@quatemala.mfa.gov.il 0 a su pagina de internet: http://quatemala.mfa.gov.il. El horario de

atencion: lunes a viernes de 9:00 a 12:00 horas.
e Embajada de la Republica de China (Taiwan): Excelentisimo Adolfo Sun. Esta ubicada en
la 4 avenida “A” 13-25, zona 9. Para mayor informacion contactarse a los teléfono: 2322-0168,

Fax: 2322-0174 o al correo electrénico: gtm@mofa.gov.tw.

e Embajada de la republica de Corea: Excelentisimo Sefior Yeong Gon Choo. Esta ubicada en
la 5 avenida 5-55 zona 14, Torre Ill, Nivel 7, Edificio Europlaza. Para mas informacion
contactarse a los teléfonos: 2382-4051 al 54, al correo electronico:

embajadadecorea@yahoo.com y pagina de internet: korembsy@mofat.go.kr 0

korembsy@intelnet.net.qgt.

6.2. Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion y el disefio

6.2.1. Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion

6.2.1.1. Comunicacion

Es el intercambio de mensajes, emociones y patrones culturales entre dos o0 mas individuos a través
de un canal. También se define a la comunicacion como: “La transmision de seniales, trato o
correspondencia entre dos o mas personas mediantes un codigo comun al emisor y receptor.”
(DRAE 2001)

“El transporte de informacion de un lado a otro con el proposito de que sea entendida”

(Manjarrez de la Vega J.)
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6.2.1.2. Proceso de la comunicacién
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Codigo

Cuadro del proceso de la comunicacion, ilustracion por: Daniela Quifiénez, afio 2014

6.2.1.2.1. Componentes de la Comunicacién®

Emisor: El emisor es quien inicia el proceso de comunicacion al transmitir un mensaje. Este

elije la forma de codificar el mensaje.

e Receptor: Es el destinatario o destinatarios que reciben el mensaje. El receptor se encarga de
realizar el proceso de decodificacion, esto quiere decir, descifrar e interpretar el mensaje.

e Mensaje: El mensaje es el objeto de la comunicacion, el contenido o la informacion que se va
a transmitir.

e Canal: Elemento que promueve la comunicacion entre el emisor y el receptor, se le denomina

canal al medio natural y también al medio técnico por el que se envia el mensaje.

5 Informacién recopilada del Diccionario de la Real Academia Espafiola vigésima primera edicién.
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Cadigo: El codigo se refiere a un conjunto de signos, simbolos y gestos que deben ser
compartidos por ambas partes del proceso de comunicacion para poder emitir y comprender el
mensaje.

Contexto: Se refiere a las circunstancias ya sean temporales, economicas, culturales, sociales,
etc., que permiten comprender el mensaje.

Ruido: Cualquier perturbacion, dificultad o impedimento experimentado en la transmision del

mensaje que puede afectar el contenido del mismo.

6.2.1.2.2. Tipos de comunicacion®

Comunicacion escrita: se denomina comunicacién escrita al tipo de comunicacion que utiliza
la escritura como canal de comunicacion.

Comunicacion oral: la comunicacion oral se da cuando el canal de comunicacion es el habla.
Comunicacion visual: la comunicacién visual se da cuando el mensaje es transmitido por
medio de iméagenes, signos o simbolos.

Comunicacion interpersonal: tipo de comunicacion en la que se interactia con otros
individuos.

Comunicacion masiva: es toda aquella comunicacion que se establece a través de un canal de

comunicacion masivo como la television o la radio.

5 Montoya J. en el documento Tipos de Comunicacién, Disponible en: www.monografias.com/trabajos34/tipos-
comunicacion/tipos -comunicacion.shtml
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6.2.1.2.3. Funciones de la comunicacion’

e Funcion apelativa: Manifiesta un deseo de que el receptor realice alguna accion. Puede
manifestar una peticion, deseo, orden, ruego, etc. Esta directamente relacionada con el receptor

e Funcion emotiva: Es también llamada funcion expresiva de la comunicacion. Como su nombre
indica, manifiesta una emocion. Esta directamente relacionada con el emisor.

e Funcidn poética: Esta funcion busca acentuar y embellecer el mensaje. Se fija mas en la forma
que en el fondo. Esta directamente relacionada con el mensaje.

e Funcion metalinguistica: Esta funcion se refiere directamente al lenguaje. Privilegia a la
ortografia y la semantica. Esta directamente relacionada con el codigo.

e Funcion fatica: Busca enfatizar el mensaje. Busca comprobar, recalcar, establecer, observar y
finalizar el contacto de la comunicacion. Esta directamente relacionada con el canal.

e Funcion referencial: Su principal objetivo es informar, alude al entorno. Utiliza un lenguaje

denotativo. Esta funcion se centra en el mensaje.

6.2.1.2.4. Tipos de medios de comunicacion

e Medios masivos: Son aquellos medios que afectan a un mayor nimero de personas en un
momento especifico.

e Medios auxiliares: Estos medios afectan a un nimero menor de receptores en un momento.

e Medios alternativos: Se refiere a aquellas formas innovadoras de transmitir un mensaje.

7 Informacidn recopilada de la Universidad Nacional de Colombia y del trabajo de A. disponible en:
http://www.monografias.com/trabajos/lacomunica/lacomunica.shtml
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6.2.2. Conceptos fundamentales relacionados con el disefio

6.2.2.1. Definicién de disefio

Seguln la Real Academia Espafiola, disefio es la concepcion original de un proyecto o plan, de un
objeto y su forma o la disposicion de manchas, colores o dibujos que caracterizan exteriormente a

objetos, animales y plantas.

6.2.2.1.1. Tipos de disefo

Hay varios tipos de disefio, cada uno se presenta de distinta forma en el entorno humano, esta el

disefio arquitectonico, disefio de espacios e interiores, disefio industrial, disefio de modas, disefio

Textil, disefio gréfico, disefio grafico publicitario y Disefio editorial, entre otros.

e Disefio gréafico: Segin Gavin Ambrose y Paul Harris, el disefio grafico es una disciplina
creativa de las artes visuales que engloba, entre otros ambitos la direccion artistica. La
tipografia, la composicion de textos y las tecnologias de la informacion.

e Disefio gréafico publicitario: Segun la universidad de ciencia y arte de américa latina, el disefio
grafico publicitario es expresar visualmente la estrategia de comunicacién para alcanzar los
objetivos del cliente con creatividad, flexibilidad y eficiencia a través de una estrategia
publicitaria y la tecnologia digital para encontrar nuevas formas de transmision del mensaje.

e Disefio grafico editorial: El disefio editorial tiene como propdsito observar a publicacién como
un proyecto de imagen y disefio, primero observando el tipo de producto que se va a publicar,
el contenido y el G.O. al que se va a llegar. Luego, analiza los elementos que dan forma a el
disefio, desde su forma y formato, hasta su efectividad y funcionalidad del medio para transmitir

el mensaje de forma impresa en una revisara, libro, folleto, periddico, etc.
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El disefio editorial tiene cuatro etapas que se definen de la siguiente manera: creacion, edicion,

disefio y produccion.

6.2.2.1.2. Etapas del disefio grafico editorial

e Etapa 1. Creacion: Se refiere a la etapa en la que se concibe la idea y el contenido de la
publicacién

e Etapa 2. Edicion: En la edicién se corrige el contenido del proyecto, se busca adaptarlo a la
forma en la que queremos transmitir el mensaje y crear una vision de estilo que define la forma
en la que se percibe el mensaje.

e Etapa 3. Disefio: En esta etapa se realiza la diagramacion del texto e imagenes, se analizan
proporciones hasta acomodar los elementos.

e Etapa 4. Produccion: En la cuarta etapa, se plasman todos los conceptos y disefios realizados

dentro del estilo de publicacion y se construye el producto final.

6.2.2.2. Folleto
Segln la UNESCO, un folleto es una publicacion impresa, no periédica que consta de 5 a 48
paginas sin contar la portada y contraportada, que ha sido editada en el pais y esta a disposicién

del publico

6.2.2.3. Briefing
Segun Gavin Ambrose y Paul Harris, es un esquema de requisitos del cliente. Hay dos tipos de
briefing, el formal y el informal. El primero, es un documento escrito que se entrega junto con el

material de referencia y detalla un conjunto claro de objetivos que debe cumplir el disefio. El
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segundo es una conversacion rapida en la que el disefiador toma notas para comprender lo que se
le pide.

6.2.2.4. Bocetaje®

Se refiere a dibujar las imégenes con un lapiz, como al proceso mental de definir ideas. Este le
ayuda al disefiador a definir, los elementos visuales de un disefio y a materializar una idea. Sirve

para hacer borradores de las ideas en respuesta al briefing.

6.2.2.5. Diagramacion
Se refiere a la distribucion y organizacién de los elementos del mensaje en un espacio
bidimensional mediante criterios de jerarquizacion, buscando funcionalidad del mensaje bajo una

apariencia estética agradable.

6.2.2.6. Reticula
Es una cuadricula visual que se utiliza para organizar todos los elementos tipograficos y demas

ilustraciones que se van a utilizar en una pagina.

6.2.2.7. Vector

Es una imagen formada con trazos que estan definidos por un pinto de inicio y uno de cierre. Estas
imagenes pueden ser usadas para crear dibujos simples o diagramas complejos. Debido a que las
iméagenes vectoriales no estan hechas con un nimero especifico de puntos pueden ser ampliadas o

reducidas sin perder su calidad.

8 Los conceptos de Bocetaje, diagramacion, reticula, vector y software, también fueron obtenidos del libro
“Fundamentos del Disefio” de Gavin Ambrose y Paul Harris.

49



6.2.2.8. Software

Programa informético que permite realizar operaciones especificas en un ordenador, un escaner o

una impresora.

e Adobe Illustrator (Ai)°: Illustrator es un software de dibujo vectorial. Generalmente se utiliza
para realizar ilustraciones, caricaturas, diagramas, esquemas y logos. Adobe illustrator usa
ecuaciones matematicas para dibujar las figuras, esto hace que los vectores se puedan cambiar
de tamafio a escala sin que se pierda la resolucion.

e Adobe Photoshops (Ps): Photoshop es un programa basado en pixeles. Fue creado como un
programa de edicion de fotografias. Actualmente Photoshop tiene muchos mas usos. Photoshop
tiene funciones que le permiten al usuario crear iméagenes, webs, motion graphics entre otros.

e Adobe InDesign (1d): InDesign es un programa especificamente para disefio editorial, disefio

de libros, brochures, reportes anuales o PDFs interactivos.

6.2.2.9. Color'®

El color es un efecto dptico realizado por las longitudes de ondas de la luz que crea un espectro
electromagnético. En un extremo del espectro estan las longitudes de inda mas cortas que el ojo
humano percibe como azul, al otro extremo, estan las longitudes mas largas que percibimos como
rojo. Todos los otros colores que podemos ver en la naturaleza se encuentran en algin punto a lo

largo del espectro, entre azul y rojo.

9 La informacién de los programas de Adobe fue obtenida del sitio web oficial de Adobe y del blog de C. Takakura
“Photoshop, lllustrator or InDesign?”

10 Informacién obtenida del articulo “Circulo cromético y Teoria del color” en Art.about.com, creado por S. Lasso
en 2014.
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6.2.2.10. Circulo cromatico
Es un diagrama bidimensional y ordenado de la relacion de armonia y contraste entre colores

primarios, secundarios y terciarios.

6.2.2.11. Papel
Sustrato utilizado para imprimir publicaciones y otras comunicaciones. Existen maltiples tipos de
papel, desde papel utilizado en periddicos hasta papel grueso utilizado en las portadas de las

revistas etc.

6.2.2.12. Impresion
Serie de metodos de transferencia de tinta sobre un sustrato, como por ejemplo la litografia, el

serigrafiado y el huecograbado.

6.2.2.13. Impresora
Segun Gavin Ambrose y Paul Harris es un dispositivo que deposita tinta en un sustrato. Existen
diferentes tipos de impresoras, como las de inyeccion de tinta o las de laser. Estas pueden imprimir

a cuatro colores y con diferentes velocidades y calidades de impresion.
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6.2.3.Ciencias, artes, teorias y tendencias

6.2.3.1. Ciencias

6.2.3.1.1. Semiologia'!

Propuesta en Europa por Ferdinand Sassure, es la ciencia que estudia la vida de los signos en el
seno de la vida social con el fin de averiguar en qué consisten y cuéles son las leyes que los
gobiernan. Se basa en el esquema de significado (palabra) y significante (imagen). Propone al
signo como principio unico, del que dependerian a la vez la estructura y el funcionamiento de la
lengua francesa. EI 3 de diciembre de 1966 en el Congreso de la Sociedad Filosofica de la Lengua,
se decidio que semiologia y semidtica significarian lo mismo debido a que ambas disciplinas
estudian al signo, siendo Semiologia el término europeo y Semiética el término anglosajon, ya que

ésta, fue propuesta por primera vez por Charles Sanders Pierce en Estados Unidos.

e Signo: “El signo es una cosa que, ademas de la imagen que infunde en los sentidos, hace venir
otra cosa diversa de si al pensamiento” (San Agustin).
Signo es un término que describe a un elemento que por naturaleza o convencion sirve para

representar o sustituir a otro.

6.2.3.1.2. Seméntica
Esta es la parte de la Lengua que estudia el significado de las palabras, los enunciados y los textos
de un Iéxico determinado, esto quiere decir que estudia el significado denotativo y connotativo de

las palabras.

1 Informacién obtenida del articulo “La fiesta de la palabra, seméantica” disponible en Educarex.es, y en la
presentacion “La semiologia de la lengua” realizada por H. Quezada, disponible en slideshare.net.
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e Discurso: Se refiere a todo mensaje estructurado e intencionado de un emisor a un receptor.

6.2.3.1.3. Semiologia de la imagen

La semiologia de la imagen se refiere al estudio de las iméagenes, su significante y lo que
representan dentro de una sociedad. Este estudio esta basado en codigos generales, de percepcion,
significacion, relacion, graficos.

e Imagen: Segun el DRAE, una imagen es una reproduccion de un objeto formada por rayos

luminosos que atraviesan un aparato optico y puede ser proyectada.

6.2.3.1.4. Sociologia

(DRAE) Es la ciencia de trata de la estructura y el funcionamiento de las sociedades humanas.

6.2.3.1.5. Antropologia

(DRAE) Es la ciencia que trata del estudio de los aspectos bioldgicos y sociales del hombre.

e Antropologia Social: La universidad Nacional de Trujillo en Per(, define a la antropologia
social como una ciencia que estudia a las sociedades humanas contemporaneas y su forma de
agrupamiento social, construcciones, evolucion, organizacion, desarrollo y cambios de igual

forma que su cultura.

6.2.3.1.6. Pedagogia
Segun el DRAE la pedagogia es la ciencia que se ocupa de la educacion y la ensefianza en nifios.
e Andragogia: A diferencia de la pedagogia, pero partiendo de ella, la andragogia es la ciencia

que se ocupa de la educacion y ensefianza en adultos.
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6.2.3.1.7. Matemética
Segun el DRAE, la matemaética es una ciencia que estudia las propiedades de los nimeros, figuras

o0 simbolos y sus relaciones.

6.2.3.1.8. Geometria

Estudia las propiedades y medidas de las figuras en un espacio.

6.2.3.1.9. Psicologia

Es la ciencia que estudia la conducta y los procesos mentales.

e Psicologia del color: Se refiere a la accion que genera cada color sobre una persona. Impresiona
al receptor, se manifiesta y expresa un significado para provocar una reaccion y adquiere el
valor de un simbolo, por lo tanto comunica una idea.

e Psicologia del consumidor: Es la disciplina que estudia el comportamiento del consumidor y
los aspectos que influyen en la decisién del mismo ya que este se rige por medio de procesos

mentales establecidos: la familia, amistades y medios de comunicacion.

6.2.3.2. Artes

6.2.3.2.1. Artes tipogréficas

La tipografia es el medio por el que se le puede dar una forma visual a una idea. Segun el Complete
Manual of typography, de James Felici, una tipografia es un conjunto de caracteres, letras,

numeros, simbolos, puntuacion etc. Que tienen el mismo disefio distintivo.
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6.2.3.2.2. Fotografia

(DRAE) La fotografia es el Arte de fijar y reproducir por medio de reacciones quimicas, en
superficies convenientemente preparadas, las imagenes recogidas en el fondo de una camara
oscura

6.2.3.3. Teorias

6.2.3.3.1. Teoria de la Gestalt

Segun el libro Introduccidn a la Psicologia, la teoria de la Gestalt dice que la conciencia humana
no puede dividirse en sus elementos. “El todo es diferente a la sima de sus partes”. Los psicélogos
de la Gestalt afirman que la percepcidn tiene sentido solo cuando es vista como el todo, méas que

como una coleccién de elementos.

6.2.3.3.2. Teoria del color

Es uno de los puntos de encuentro entre arte y ciencia. Se distinguen dos teorias del color, la
tradicional y la moderna. La teoria del color es una guia que pretende estandarizar los
conocimientos sobre los colores para su aplicacion practica en diversas areas como pueden ser las
artes visuales o el disefio grafico.

e Teoria connotativa del color: esta teoria indica que el color tiene una representacion tanto

psicoldgica como simbolica y estética, y que incita a la percepcion de un clima determinado.

6.2.4. Tendencias
6.2.4.1. Posmodernismo
Segun Gavin Ambrose y Paul Harris, es un movimiento creativo creado a finales de los sesentas y

que cuestiona la existencia de una realidad fiable. EI posmodernismo regresé a las ideas anteriores
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de embellecimiento u decoracion primando la expresion e intuicion personal por encima de las
estructuras modernistas. En el posmodernismo domina el pensamiento creativo, una preferencia

por la complejidad, la contradiccion, diversidad y ambigtedad.

6.2.4.2. Geométrica

Tendencia caracterizada por las lineas rectas, los detalles, la perfeccion y la inspiracién tomada

por el arte chino del origami.

6.2.4.3. Vectorial

Técnica caracterizada por el uso de figuras generalmente planas creadas con vectores.
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Capitulo VII: Proceso de disefio y propuesta preliminar

7.1. Aplicacion de la informacion obtenida en el marco teérico

Semiologia: El uso de la semiologia, dentro del proceso de creacién del arte, se observa en el uso
de los colores, aunque se sabe que cada color tiene un significado distinto, ellos se utilizaron de
una forma armdnica para crear divisiones. Aunque todo el folleto informativo esta enfocado en el
cardo mariano y en la empresa Tza Caric, cada color define un tema distinto que rodea al tema
general. Del mismo modo, la seméntica, se utilizo para crear los textos a partir de la informacién
que se tenia. Se analiz6 la informacion y se sustituyé la terminologia de la informacion original a
un lenguaje conocido para el grupo objetivo. Las ilustraciones que se utilizaron representan el
cardo mariano y las imagenes, que fungen como marco dentro del arte y las que encierran a los
textos, hacen alusién al contenido del texto y al colorido de los trajes folcloricos de Guatemala, es
en este espacio en donde se representa la semiologia de la imagen.

Las ciencias auxiliares de la historia se utilizaron como base para crear conocimientos acerca del
grupo objetivo, la magnitud del proyecto y la forma para crear el folleto informativo. La Sociologia
se utilizé al analizar el grupo objetivo, pues se observaron caracteristicas de los diferentes grupos
sociales y la forma en la que interacttan, y la Antropologia ayud6 a entender su comportamiento,
su evolucion, desarrollo y el modo de vida, la diversidad entre el grupo social y su comportamiento
junto a su cultura, para asi crear un material objetivo y efectivo. Dentro del area pedagdgica se
encuentra la Andragogia, que fue la base utilizada para crear un material de lectura que fuera
interesante, instructivo e informativo para el target.

La Matematica y la Geometria fueron de uso practico en el momento de bocetar y diagramar para

ubicar los elementos de una forma coherente y organizada. La Psicologia se empleo, luego de
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haber generado una imagen de lo que se requeria, para asi entender si el material junto al uso de
los colores, formas y textos iban a causar un impacto en el consumidor.

Las artes tipograficas se emplearon en todos los textos. Se utilizaron fuentes Serif y Sans Serif
para crear titulos y cuadros de texto. Las tipografias, utilizadas dentro del arte, fueron dentro de la
familia de las Serif: Niagara Solid y Times New Roman; dentro de la familia de las Sans Serif
fueron: Helvetica Neue LT Com 37 Thin Condensed y Helvetica Neue LT Com 37 Thin
Condensed Itélica. La fotografia fue la base de la creacién de las ilustraciones vectoriales. Las
fotografias fueron tomadas dentro del terreno de la empresa y fuera del mismo, debido a que la
planta todavia no habia alcanzado el crecimiento adecuado.

Las teorias fundamentales para el proyecto, fueron la teoria de la Gestalt y la teoria del color. La
teoria de la Gestalt indica que el todo es distinto a la suma de sus partes. En el proyecto se utilizaron
varios elementos graficos e informativos para crear un material, que contenga toda la informacion
necesaria, que el inversionista debe conocer acerca del producto y de la empresa. Si cada parte de
este material se separa, por ejemplo, la informacion del producto y de la empresa se proporcionan
por separado, esto no va a provocar el mismo efecto que el material completo. De este mismo
modo los tedricos de la Gestalt indican que, la conciencia humana, no puede dividirse en sus
elementos pues cambiaria la percepcion de todo. La teoria del color se utiliza como elemento
expresivo y psicoldgico dentro del arte grafico. A través de los colores que se utilizaron y las orillas
verticales formadas por rombos, se busco hacer una alusién a la cultura maya y a los guipiles de
los trajes tipicos guatemaltecos.

En el proyecto se pueden observar tres tendencias de disefio que predominan a lo largo del
Trabajo. Estas son el Posmodernismo, la tendencia geométrica y la vectorial. EI posmodernismo

se observa en los detalles decorativos y por esto no se considera modernista, pues el modernismo
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simplifica y busca crear vacios para que se mire la simplicidad y limpieza de la pieza. La tendencia
geomeétrica estad latente en el disefio, representado con las figuras cuadradas, rectangulares y
circulares, la tipografia y las lineas rectas. La ultima tendencia utilizada fue la vectorial. Todas las

ilustraciones son vectores, por lo tanto, el trabajo esté trabajado en su totalidad en vectores.

7.2. Conceptualizacion

7.2.1.Método

El método de conceptualizacion a utilizar es la técnica IDEARTE, que, de acuerdo con
neuronilla.com, es una técnica que facilita la generacion de ideas y utiliza estimulos visuales,
habitualmente pinturas. Esta técnica fue creada en el afio 2000 por Franc Ponti, quien es profesor
de EADA y también es autor de libros como “Pasion al innovar”, “Los siete movimientos de la
innovacion”, “Innov-accion”, “La empresa creativa” y “Si funciona, cambialo”.

La técnica idearte funciona de la siguiente manera: se elige, de manera intuitiva, una imagen que
pueda generar analogias y asociaciones. Primero, se trata de describir la imagen y jugar con los
conceptos que se puedan derivar de ella, por ejemplo: construir historias, detectar aspectos ocultos,
fabular, hacer comparaciones y metaforas entre otros. Luego se trata de “forzar” conexiones, entre
el foco creativo y la imagen, a través de analogias creadas por los usuarios de la técnica, quienes

deben utilizar frases y movimientos creativos.
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Las bodas de Cana de Victor Vasquez Kestler 1990

La forma de los jarrones es irregular pero

proporcionada.

Folleto con las imagenes y el texto ubicados de

forma irregular pero balanceadas

Importancia de las figuras geométricas

El disefio del folleto esta basado en cuadrados,

rectangulos, rombos y circulos.

Todos los jarrones tienen un claroscuro

Las hojas dentro del folleto van a tener un
claroscuro gris para llenar los espacios blancos

(ue expresan vacio.

Los jarrones del fondo tienen un contorno que

simula una sombra

Las imagenes tendran sombra para resaltarlas

en el espacio.

Importancia del uso de un color en diferentes

intensidades

Importancia del color para dar a entender las

iméagenes

Todos los jarrones son de distintos tamafios

Las iméagenes serdn de distintos tamafios pero

todas forman una unidad.

El cuello de los jarrones es extremadamente

largo

Una flor con tallo largo
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7.2.2. Definicion del concepto

“Tza Caric es elegancia natural”

7.3. Bocetaje

7.3.1.Portada

Se coloco

una pleca
con una flor
de cardo

mariano de
color blanco
al 30% de
opacidad
con el fin de
ilustrar al
grupo objeti-
Vo y orientar-
lo acerca del
tema que se
va a tratar,
pero que aun
asi sea sutil
y se pueda
observar,
pero no sera
un distractor
para lograr
que el target
se desenfo-
que.

El logotipo de la empresa se ubico en el area central del arte de portada
porque es la empresa quien va a producir el cardo mariano para su
comercializacion, entonces, es importante que el receptor, en este caso

el inversionista conozca desde el principio a la empresa.

N

Tz.a Caric

$
ACARDO.  MARLANOGC

\?’

AN\ X

El tema del folleto es “cardo mariano”. Va a estar ubicado en el centro, junto al logotipo de la empresa.
La letra que se va a utilizar sera Helvéticay va a estar escrito en mayusculas. En los limites va a tener
dos pequerios rombos que van a servir para centrar el texto y resaltarlo. El color sera #7f007f pues es
un tono muy similar al que tiene el fruto del cardo.

Como la figura
geompetrica
base del disefio
son los triangu-
los y los
rombos, se
realizd una orilla
de  triangulos
entrelazados de
diferentes colo-
res, que seran
los colores que
tendra cada una
de las hojas
interiores del
folleto. También
estos rombos
hacen alusion a
la cultura maya
que en muchas
de sus escultu-
ras y edificios
buscan la geo-
metria y la
simetria y los
colores hacen
alusion a los
coloridos guipi-
les guatemalte-
cos
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7.3.2.Hoja 1

Se ubicara una
pleca con el
centro perfora-
do y dos
puntas. El
objeto de esto
es llamar la
atencion  del
lector a que
vea el numero
uno realizado
con tipografia
Serif  “Times
New Roman”.
Este indica que
es el primer
punto que se
mencionara
dentro del
folleto. Dentro
de éste hay 10
puntos, cinco
hacen alusion
alaplantay los
otros a |la
empresa.

Esta imagen es la segunda parte de la composicién. Es una
mano en la cual hay muchas semillas de cardo mariano. La
mano se esta moviendo a lado derecho y las semillas
siguen el movimiento de la mano y caen junto a otras semi-
llas.
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Esta imagen es parte de una composicion realizada entre
las hojas 1 y 2. En la siguiente hoja se encuentra el com-
plemento de la misma. Se decidié hacer una imagen com-
puesta para que dos hojas fueran un solo canvas y se
pudiera disponer de mas espacio y el arte se viera mas
limpio.

El titulo esta ubicado en
el area central del
canvas. El tamano de la
letra varia desde 120
puntos  hasta 163,
dependiendo de la can-
tidad de texto que éste
tenga. Por ser titulo se
escribié con tipografia
“Times New Roman”

Bajo el titular se escribe
la traduccion de éste en
ingles. Por ser un folleto
que sera entregado en
organismos internacio-
nales debe tener traduc-
cion. ya que el inglés es
el tercer idioma mas
hablado por 328 millones
de personas y el espaiol
por 329 millones de
ellas, posicionandose en
el segundo lugar, segun
el diario digital Portafo-
lio.co en su nota del 14
de febrero del 2013.
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7.3.3.Hoja 2

Estaimagen es |
mano en la cual

a segunda parte de la composicion. Es una
hay muchas semillas de cardo mariano. La

mano se estda moviendo a lado derecho y las semillas
siguen el movimiento de la mano y caen junto a otras semi-

llas.
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Esta es |la continu
de esta forma par

acion de la montafia de semillas. se ubico
a darle simetria y continuidad a la imagen.

En algunas de las
hojas de la derechas
(pares) este diseno
estara presente. Para
cada hoja se utilizara
un color,

Aqui se ubicara la
explicacion del titular
en tipografia sans
serif. Este texto no va
encuadrado, solo
justificado para que
no se cree mucho
peso visual. Siempre,
en distinto color y en
letras italicas estara
la traduccion al inglés
del texto, debido a
que se presentara en
organismos interna-
cionales.
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7.3.4.Hoja3y4

En esta hoja se ilustrard las hojas del cardo mariano. Se estilizaron para crear
curvas y forma en el disefio. Estan ubicadas en las esquinas y en el centro de la
llustracion.
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Los circulos verdes se colocaron de forma aleatoria y con opacidad 40% de opaci-
dad.

Estos se colocaron para crear un ambiente natural en el disefio pues, el tema a tratar
en el segundo punto es la ubicacion de la planta y en donde crece.
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7.3.5.Hoja5y6

En esta parte se empiezan a nombrar los beneficios del consumo del cardo maria-
no, por esto, se ha decidido ilustrar la planta cuando todavia es pequena.
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Debido a que el lugar en donde se esta sembrando el cardo mariano es una regién
montafnosase ilustraron unas montanas en el fondo de la imagen.
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7.3.6.Hoja7y8

Como todavia esta la seccion de la utilidad de la planta, se colocé el cardo mariano
adulto junto a otras hojas de cardo mariano simulando de que hay otras plantas a

su alrededor
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7.3.7.Hoja9y 10

Como todavia esta la seccion de la utilidad de la planta y ya se colocaron ilustracio-

nes de el crecimiento de la misma en esta parte sélo se busca hacer un refuerzo
visual de la forma de las hojas y del fruto.
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7.3.8.Hoja1ly 12

Aqui hay un cambio de seccidn, se deja de hablar de la planta y se introduce a la
empresa. por esto, hay un marco con forma de hoja (unua forma similar a la forma

de la hOJa del logotipo)
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7.3.9.Hoja 13y 14

A continuacion se muestra la vision y mision de la empresa, por esta razon se utilizd
un telescopio ubicado en un campo y con un cielo estrellado. En la esquina superior
derecha se realizé una forma que simula que el cielo se esta adhiriendo a la hoja.
Debido a que el cielo va a estar oscuro, se utilizaran colores vivos para escribir el
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7.3.10. Hoja 15y 16

En el punto numero ocho se hablara del proceso de manufactura de la planta;
desde que se siembra hasta que esta lista para exportar; por esta razén y debido a
gue en un proceso una actividad no puede funcionar sin la otra y todo funciona en
un sistema, se eligié ilustrar con engranajes de tres colores distintos.
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7.3.11.Hoja 17y 18

Como aca se menciona la aldea en la que esta ubicada la finca en la que se produ-
ce el cardo mariano justo a sus habitantes, y esta se llama “Agua Escondida” se
decidié hacer una ola que envuelva al texto. Aparte se colocaron circulos que seran
de distintos tonos de azul para simular burbulas.
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7.3.12.Hoja 19y 20

Finalmente, se introduce el titulo “Tza Caric curando al mundo” Para esto, se utilizé
una pleca que ocupa la mitad del espacio para colocar un planisferio con los 5 con-
tinentes. El color de la pleca sera el color de la flor de cardo mariano y los continen-

tes estaran en color blanco al 30%
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7.3.13. Contraportada

En el centro de la contraportada se colocé la planta del cardo
mariano. El objetivo de colocar esta ilustracién en la parte de
atras es concluir y recordarle por ultima vez al grupo objetivo
cémo es la flor. Aparte, debido a la jerarquia de lectura, se ubico
en el centro para que se vea primero, seguido estara el nombre
de la empresa y finalmente |la forma de contactar a la misma.

Tz Garie | 5= Eattad

Debido a que esta es la contraportada, el nombre de la empresa
se ubico en la parte interior izquierda (Jerarquia por lectura) se
ubico en el cetro y se redujo el tamarno del mismo y al igual que en
la portada, se colocara el titulo del folleto “Cardo Mariano” como
conclusion del tema. El nombre esta dividido por una linea de 0.5
de grososr y en el lado inferior derecho se cre6 un espacio para
colocar el contacto de la empresa: Direccidn, teléfono y correo.

De nuevo se
colocé la pleca del
lado derecho. A
diferencia de la
portada, esta pleca
no sera el lomo del
folleto. También en
esta pleca, como
en la pleca de la
portada, se utiliza-
ra el color #7f007f
o un color similar
porque es el color
del fruto del cardo
mariano. Estas van
a ser las unicas
dos plecas de este
color, pues son las
que introducen el
tema al lector.
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7.4. Digitalizacion

7.4.1.Hojaly?2
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a) Proceso de digitalizacion a partir de boceto, siguiendo las indicaciones en el mismo.

b) Proceso de ilustracion de las imagenes. (inconcluso)

c) Conclusion de hojas 1y 2 con todos los elementos estipulados en el boceto.



7.4.2.Hoja3y4
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EL CARDO MARIANO CRECE EN AREAS
calidas y de dima caliente. Este cardo nace
en dreas fértiles y rocosas y e cree que e
proveniente de las montaias de la regicn
Mediterranea. Crece como maleza en Europa
del sur, Africa del norte, Orients Medio v es
cultivado en Hungria, Argenting, Venezuela,
Ecuador y China.

| THE MARIAN THISTLE GROWS IN WARM
and het climates. This cardus grows in
fertile and rocky areas. Ifs believed that the
Marian Thistle came from the mountins of
the Mediterranean region. I grows s weed
in Southern Ewope, Nerth Africs, The
Middle East, and it is cultivated in Hun- |
gary, Argenting, Venezuels, Ecusdor and
Chin,

a) Proceso de digitalizacion a partir de boceto

b) Propuesta preliminar de tema 2



7.4.3.Hoja 15y 16
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UTILIZAMOS SEMILLA IMPORTADA DE Polonia para garantizar la
calidad de nuestro productn. A través de un ssmillero creado por
nuestro agrinoma se realiza un a plantacién que es controlada por &l
y un boténico. Luego de realizada la cosecha, se toma una muestra
representativa y se analiza en nuestros laboratorios y ya que el
producto fue evaluado, se emvia & la planta en donde se seca, se
mueley se empaca.
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a) Proceso de digitalizacion a partir de boceto (hubo cambios en el tamafio del titulo, pero fue

para crear un disefio mas limpio y facil de entender.

b) Propuesta preliminar de tema 8
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7.5. Propuesta preliminar

7.5.1. Justificacion de la propuesta preliminar

Se presenta, a continuacion, la propuesta preliminar, pues aun no se ha validado. Las medidas del

folleto son: 8.0 in de ancho y 10.0 in de alto para facilitar su impresion, pues se puede imprimir en

tamario tabloide (11in x 17in).

El dummie del folleto sera impreso en una impresora HP indigo 5500, que imprime un maximo de

12in x 18 in.

e Portada: Sera lo primero que observe el grupo objetivo, por esto, lo mas importante es el
logotipo de la empresa seguido del titulo que es: “cardo mariano”

e Introduccidn: Se realizaron dos hojas mas en la propuesta preliminar del folleto. La primera
es la hoja de introduccién en la que se hace referencia al uso que el ser humano hace de los
recursos naturales y se hace referencia al cardo mariano. Al igual que en todo el folleto, se
realiz6 una traduccion al inglés para facilitar la comprension del grupo objetivo.

e Indice: Para promover un orden en los temas se presenta la hoja del indice. Todos los temas
del folleto estdn numerados de uno a diez, y para facilitar su ubicacidn, en el indice, se coloco
el titulo del tema y el nimero de tema que es. El tema “;para qué sirve? Se encuentra en tres
incisos, por este motivo, los nimeros cuatro y cinco no se encuentran en el indice.

e Temauno: En el tema uno se ubican las hojas uno y dos. La primera y la segunda hoja explican
qué es el cardo mariano, en la primera est el titulo en espafiol y en inglés. El primer color es
rojo, pues se siguio el orden de colores propuesto en la columna de rombos ubicada en la hoja
dos al lado derecho. En la hoja dos hay una mano dejando caer semillas de cardo mariano.
Tambien esta el texto que explica qué es el cardo. Luego de haber realizado la traduccién se le

dio color al texto. Para seguir un patron de color, el texto en espafiol es del color de la pleca
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que contiene el numero y la traduccion en inglés es del color que le sigue segun la columna de
rombos.

Tema dos: En el tema dos se ubican las hojas tres y cuatro. En el segundo tema se describe el
lugar en donde crece la planta y las condiciones idoneas en las que se cultiva. Por eso, se
ilustraron las hojas de cardo, que son caracteristicas porque aunque la hoja es verde sus venas
son blancas.

El disefio se extiende en las dos hojas, no se incluyé una columna de rombos para que no se
vuelva repetitivo. Observando el color del texto en inglés se sabe que el color que sigue es el
color amarillo.

Tema tres: En el tema tres se ubican las hojas cuatro y cinco. En este tema se inicia la
descripcion del uso de la planta. Para que el disefio no fuera repetitivo, se invirtieron los
colores. Luego del rojo y del naranja sigue el amarillo. Para que no sea molesto para el lector,
el amarillo se oscureci6 y todo lo que era de colores se volvié blanco para definir las formas y
se cambiaron las opacidades de éste.

El cambio de color se realiz6 para indicar un cambio de tema. Desde el inciso tres hasta el
cinco se abarcan los beneficios que orece el cardo mariano al ser humano. En la hoja cinco se
encuentra una ilustracion de una flor de cardo mariano, arriba estan ubicados los textos en
espafiol y en inglés y en el lado derecho se encuentra la columna de rombos de colores.

Tema cuatro: En el cuarto tema se continta la explicacion de los beneficios del cardo mariano.
En esta seccion se realizd una ilustracion de la flor ubicada en el centro de las dos hojas. Las
hojas de cardo mariano se estilizaron para crear movimiento y dinamismo.

Tema cinco: El tema cinco difirié del boceto pues, luego de haber realizado el arte del boceto,

se concluyd que era muy similar al arte del tema cuatro. Se realizé algo similar a lo del tema
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tres, pues hubo una inversion de colores, sin embargo, esta inversion sélo afectd a la tipografia.
El texto en espariol tiene una pleca turquesa por lo que el texto es color blanco.

Para la traduccién en inglés se utilizé un color similar al del color de la flor del cardo mariano.
En la esquina inferior derecha se incluy6 una ilustracion estilizada de la flor de esta planta.
Finalmente, en el lado derecho, se volvio a incluir la columna de rombos.

Tema seis: En este tema se realiza un cambio significativo en el folleto respecto a su contenido
textual, se deja de hablar de la planta y se empieza a explicar qué es la empresa. Por esto, se
dibuj6 una orilla verde gque representa dos hojas que tienen la forma de la hoja del logotipo.
Tema siete: En el tema siete se habla de la misidn y vision de la empresa, por esto se ilustro
un telescopio. El fondo es azul oscuro representando a un cielo estrellado.

Tema ocho: En el tema ocho se eligieron tres colores para los engranajes; anaranjado, turquesa
y morado. EIl color correspondiente al tema es anaranjado, y como se buscaba transmitir
confianza en el proceso los otros dos colores debian ser diferentes y transmitir sobriedad, por
esto, no se utilizaron colores muy brillantes.

Tema nueve: En el tema nueve se menciona la aldea agua escondida. Por este motivo hay una
ola en el lado derecho del espacio. Enmarcado en la ola esté el texto en el que se menciona el
grupo de proveedores y colaboradores con los que la empresa cuenta.

Tema diez: Finalmente, en el tema diez se llega a una conclusién: Tza Caric, a través de sus
plantas medicinales, busca contribuir a mejorar la salud del mundo. Por este motivo se

colocaron los cinco continentes dentro de una pleca del color de la flor de cardo mariano.
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7.5.2.Propuesta gréafica preliminar

7.5.2.1. Portada

T7a Caric

¢ Cardo Marianoe

ol

8in
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7.5.2.2. Introduccion (Hoja 1)

10 in

8in

Introduccion

Introduction

El Homo Sapiens ha mantenido su relacion amistosa con los vegetales
durante millones de afios y la experiencia le ha ensefiado que hay plantas que
son (tiles para procurar su salud.

Actualmente, tanto los pueblos de oriente como de occidente son acordes en
afirmar que, el Cardo Mariano (Sylibum Marianum), es la amable herramienta
para la restauracion de uno de los mas importantes 6rganos del cuerpo: El
Higado. No obstante, la importancia de esta planta no queda alli pues su
utilidad y beneficios superan las expectativas de muchos. Por ello, desde la
cosmovision Maya, invitamos al mundo a conocer los beneficios de esta
planta con nuestros deseos de Salud, Naturalmente.

Homao Sapiens has kept a friendly relationshio with plants though out thou-
sands of years, and the experience has taught him that there are pmes that are
useful to keep his health.

Actually, Eastern and Western countries agree that the Marian Thistle (Sylibum
Marianum), is a very useful tool to the restoration of one of the most importan
body organs: The liver. However, this plant’s importans does not remain there
since its benefits overcome expectations. That is why, from the Mayan world-
view, we invite the world to learn the advantages of this plant with our best
health wishes.
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7.5.2.3. Indice (Hoja 2)

8in

Indice

¢ Qué es el Cardo mariano?

What is the Marian thistle?

¢En donde se encuentra el cardo mariano?
Where is the Marian Thistle found?

¢Para qué sirve el cardo mariano?
What is the use of the Marian Thistle?

Qué es Tza Caric?

What is Tza Caric?

Nuestra Mision y vision

Our Mission and Vision statements

¢.GOMO es nuestro proceso?

How is our process?

Aldea Agua Escondida

The Hidden Water Village

Tza Caric curando al mundo
Tza Caric healing the world
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7.5.2.4. Tema 1 (Hoja 3)
8in

10 in
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What is the Marian Thistle @




7.5.25. Tema l (Hoja 4)

¢

EL CARDO MARIANO, TAMBIEN CONOCIDO
como cardo de Marfa y por su nombre cineti-
fico (Silybum marianum) se ha utilizado
por mas de dos mil afios como planta
comestible y recientemente se ha cultivado
para tratar afecciones hepdticas, biliares,
renales, digestivas, sanguineas y dérmicas.

THE MARIAN THISTLE, ALSO KNOWN AS
Milk Thistle and by its scientific name
(Silybum marianum) has been used
for more than two thousand years
as an edible plant, and recently, it has been
cultivated in order fto treat liver bile,
kianey, digestive, blood and skin diseases.
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7.5.2.6. Tema 2 (Hoja5)
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7.5.2.7. Tema 2 (Hoja 6)

EL CARDO MARIANO CRECE EN AREAS
cdlidas y de clima caliente. Este cardo nace
en Areas fértiles y rocosas y se cree que es
proveniente de las montafias de la regién
Mediterranea. Crece como maleza en Europa
del sur, Africa del norte, Oriente Medio vy es
cultivado en Hungrfa, Argentina, Venezuela,
Ecuador y China.

THE MARIAN THISTLE GROWS IN WARM
dhd hot climates. This cardus grows in
fertile and rocky areas. It's believed that the
Marian Thistle came from the mountains of
the Mediterranean region. It grows as weed

in Southern Europe, North Africa, Middle /

East, and it’s cultivated®h Hungary, Argen- |
fina, Verazuela, Ecuador and China.
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7.5.2.8. Tema 3 (Hoja 7)

10 in
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What is the use of the Marian Thistle @
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7.5.2.9. Tema 3 (Hoja 8)

EL CARDO MARIANO CRECE EN AREAS
cdlidas y de clima caliente. Este cardo nace
en dreas fértiles y rocosas y se cree que es
proveniente de las montarias de la region
Mediterranea. Crece como maleza en Europa
del sur, Africa del norte, Oriente Medio y es
cultivado en Hungria, Argentina, Venezuela,
Ecuador y China.

o e

* ’0

8in

uror

89



7.5.2.10.Tema 4 (Hoja 9)
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7.5.2.11.Tema 4 (Hoja 10)

LA SILIMARINA, JUNTO A UN COMPUESTO de fosfo-
lipidos, en una administracion topica, demostraron una
buena absorcion y accion mas prolongada y efectiva en
la reduccion de dermatitis.

Aparte de esto, la silimarina inhibe la accién de mielpe-
roxidasa (factor de dafios oxidativos en el cuerpo
humano), en la actividad antioxidante y en la reduccion
de radicales libres (células inestables que provocan el
envejecimiento, aumento del colesterol y riesgo de
cancer, Parkingson y Alzheimer).

THE SYLIMARIN, TOGETHER WITH A PHOSpholipids
compound, in a skin application, proved a good absorp-
tion and longerand more effective action in the reduction
of dermatitis.

Also, the sylimarin inhibits the action of the myeloperoxi-
dase (oxidative factor in the human body), in the antioxi-
dant activity and in the reduction of free radicals (unsta-
ble cfells that cause aging, increase of cholesterol and
risk of cancer, Parkingson and Alzheimer,.
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7.5.2.12.Tema 5 (Hoja 11)

8in

10 in

What is the use of the Marian Thistle
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7.5.2.13.Tema 5 (Hoja 12)

8in

LA APLICACION TOPICA DE LA SILIMARINA EN VOLUNTARIOS MOSTRO UNA BUENA

absorcidn, tolerancia y una considerable reduccion del editema inducido por Ia luz ultravioleta.

La silimarina es tolerada en humanos y animales y esta libre de efectos embriotoxicos. Estu-
dios clinicos de aplicacion prolongada de silimarina no han mostrado resultados desfavorables
y aunque no se afirma su seguridad en embarazadas, ha mostrado respuestas positivas en
mujeres lactantes.

Finalmente, la accion hepatoprotectora y regeneradora de la silimarina ha sido probada en su
extracto crudo y en sus componentes aislados.

La investigacion experimental clinica concluye que la silimarina es una droga Gtil para estabili-
zar |a membrana celular, estimular |a sintesis de protefnas, acelera la regeneracion del higado,
reduce a dermatitis y neutraliza a los radicales libres que afectan al cuerpo humano.

THE TOPICAL APPLICATION OF THE SYLIMARIN ON VOLUNTEERS SHOWED A GOOD
absorption, tolerans and a considerable reduction of the UV light inducted erythema.

The sylimarin is tolerated in humans and animals and it is free of embryotoxic effects. Studies
of the long-term application of the sylimarinhave not demonstrated unfavorable results, and
even though its safety hasn't been proved on pregnant women, it has showm positive resulfs on
the ones lactating.

Finally, the hepatoprotective and regenerative action of the sylimarin has been tested in its raw
extract and its isolated components.

The clinical experimental investigation concludes that the sylimarin is a helpful drug to stabilize
the cell membrane, stimulates the protein synthesis, accelerates the liver regeneration, reduces
the dermatitis, and reutralizes the free radicals that affect the human body.
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7.5.2.15.Tema 6 (Hoja 14)

“TZA CARIC” (QUE SIGNIFICA SALUD EN
lengua Quiché) es una empresa pionera
dentro del marco de la medicina alternativa
con el fin de manejar y exportar suplemen-
tos alimenticios y fitoterapéuticos en Guate-
mala.

Los socios de la misma son miembros de la
Sociedad Naturista de Guatemala, y egresa-
dos del Centro de Formacién Holistica y
Naturopdtica de América Central.

“TZA CARIC" (tHAT MEANS HEALTH IN
Quiché, a Mayan language) is a pioneer within
the alternative medicine framework in order to
manage and export dietary and phytoterapeutic
supplements in Guatemala.

The enterprise’s partners are members of the
Naturist Society of Guatemala and graduated
from the Holistic and Naturopathic formation
Center of Central America.

Tza Caric
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7.5.2.16.Tema 7 (Hoja 15)

NUESTRAMiSj(:)n
Y Vision

Our Mission and Vision Statements
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7.5.2.17.Tema 7 (Hoja 16)

MISION

Nuestra mision es producir plantas medicinales
desti Sacurary [ [ les y
mejorar la calidad de vida de las personas alrede-
dor del mundo.

VISION

Ser unaempresa Iider en la produccion y exporta-
cion de plantas medicinales en todos los conti-
nentes, propiciando una mejor calidad de vida y
una alternativa natural para la conservacion de Ia
salud de las personas.
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Tema 8 (Hoja 17)

7.5.2.18.

C: Comaq es
Proceso

How is our process
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7.5.2.19.Tema 8 (Hoja 18)

UTILIZAMOS SEMILLA IMPORTADA DE Polonia para garantizar la
calidad de nuestro producto. A través de un semillero creado por
nuestro agrénomo se realiza un a plantacién que es controlada por él
y un botdnico. Luego de realizada la cosecha, se toma una muestra
representativa y se analiza en nuestros laboratorios y ya que el
producto fue evaluado, se envia a la planta en donde se seca, se
muele y se empaca.

WE USE IMPORTED SEEDS FROM POLAND to guarantee the quality of
our proauct. Through a seed orchard created by our Agronomist, a plan-
tation is made and it is controlled by him and the Botanist. After the
harvest is done, a representative sample Is taken into our laboratories.
Then, the product is evaluated it is sent to the plant where it is drafed,
grinded and packed.
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7.5.2.20.Tem 19

Aldea Agua
Escondida

Hidden Water Village




7.5.2.21. Tema 9 (Hoja 20)
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Comprometida con el desarrollo de la aldea Agua
Escondida y su comunidad, Tza Caric brinda, a quie-
nes lo deseen, la oportunidad de incorporarse como
proveedores de plantas medicinales siguiendo el
sistema de orientacion, control y supervision de
cultivos, para mantener altos indices de calidad.
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De esta forma, Tza Caric es un medio de desarrollo
integral en donde pueden participar todos los miem-
hros de la comunidad que, directa o indirectamente,
son beneficiados con nuestra actividad.
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Committed with the development of the Hidden
Water Village and its community, Tza Caric gives, to
those who wish, the opportunity to coalesce as
purveyor of medicinal plants following the orienta-
tion, control and supervising system of the crops fo
mantain high quality indexes.
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In this way, Tza caric is a bridge to the integral
progress in which everyone of the members of the
community is available to participate and Is directr-
ly or indiriectly is benefited with our activity.
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7.5.2.22.Tema 10 (Hoja 21)

Tza Caric

Curando*Mundo
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7.5.2.23.Tema 10 (Hoja 22)

8in

TZA CARIC SIEMBRA Y COSECHA SALUD
desde el centro del mundo Maya-Cakchiquel:
Tecpdn-Guatemala.

Ciencia y desarrollo, armonizan con nuestro
planeta con recursos siempre renovables y con-
servadores del ambiente.

Tza Caric lleva la naturaleza y el conocimiento
milenario de los sabios mayenses para ponerlo
al servicio de la humanidad entera.

TZA CARIC SEEDS ANDS SOWS HEALTH
from the center of the Mayan-Cakchiquel
world: Tecpdn-Guatemala.

Science and development armonize toge-
ther with our planet using, always, renewa-
ble resources to preserve the enviroment.
Tza Caric takes nature and the millenary
knowledge fom the Mayan culture to help
humanity.
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7.5.2.24.Contraportada
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ur Q1

Direccién: Km. 98 Carretera Interamericana,
Aldea Agua escondida, Tecpan Chimaltenango

TZﬂ [:al‘i[:‘ Teléfono: (502)5929-7722

Correo: tzacaric@gmail.com
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CAPITULO VIII

Validacidn Teéecnica




CAPITULO VIII: Validacion técnica

“El proceso de validacion consiste en evaluar cualitativamente y cuantitativamente la efectividad
que presenta el material disefiado en funcion de dar respuesta a los requerimientos del cliente, los
objetivos del proyecto y la funcionalidad del proyecto.”

-FACOM 2014-

El enfoque del trabajo de investigacién es mixto, por cuanto se utilizard el enfoque cuanti y
cualitativo. EIl primero servira para cuantificar los resultados de la encuesta aplicada a los sujetos
y a través del enfoque cualitativo se intentard evaluar el nivel de percepcion de los encuestados
con respecto a la propuesta del disefio.

La herramienta a utilizar es una encuesta de respuesta multiple que se aplicara al cliente, diez
personas, hombres y mujeres del grupo objetivo y a cinco expertos en el &rea de comunicacion y

disefo.

8.1. Poblacién y muestreo

Por ser una validacion técnica, se busca la opinién de tres grupos: el grupo objetivo, el grupo de
expertos y el cliente.

Para el proyecto se busca encuestar a diez integrantes del grupo objetivo debido a que la empresa
ya cuenta con los inversionistas necesarios para poner en marcha el proyecto. Luego de aplicada
la encuesta, se va a utilizar la opinion de este grupo objetivo para realizar un folleto adecuado para
los inversionistas reales. El grupo objetivo estard formado por: (ver Anexo 3)

e Alvaro Erick Montes Echeverria: Empresario y abogado dedicado a los bienes raices y

Financieros.
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e Carlos Alberto Baldetti Lucas: Empresario del area agricola y exportadora en Guatemala.

e César Augusto Iriondo Villafranca: Empresario y abogado, duefio de la corporacion CIA. S. A

e Fredy Nazem Yunes Avila: Empresario y abogado, presidente de Grupo Vertical.

e Jorge Alejandro del Valle R. Empresario y Administrador de empresas Presidente de Grupo
Multicorp, Agrocomercial Del Valle y Fincas unidas para el desarrollo, S.A

e Henry Comber: ex consul de Gran Bretafia en Cuba.

e Bérbara Bickford: Administradora en el area de Agricultura de U.S AID.

e Aldo Chang: Empresario y medico Naturdpata, miembro de la Sociedad Naturista de Guatemala

e Claudia Castillo: Empresaria y Médico Naturdpata, miembro de la empresa farmaceutica
SERVIFAMSA.

e Maria Elena de los Angeles Lopez: Naturdpata y Quiropractica, Directora del area quiropractica

de la empresa NaturaRed.

Adicionalmente, se contara con la opinion de cinco expertos en areas de comunicacion y disefio y

Marketing en Negocios Internacionales para saber si el material realizado cumple con todos los

requerimientos necesarios para ser efectivo.

e Lic. Karla Yolanda L6pez: Comunicadora y Disefiadora,

e Lic. Lourdes Donis: Licenciada en Comunicacion,

e Lic. Carlos E. Franco Roldan: Disefiador y Comunicador experto en pre-prensa y reproduccion

e Lic. Doris Maria Castafieda: Administradora de empresas especializada en Negocios
Internacionales y Mercadeo

e Lic. Fernando Orellana: experto en el area de comunicacion
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Finalmente, se aplico la encuesta al cliente Hugo Arnulfo Rivera: Médico Natur6pata miembro

fundador de la gremial de Médicos Naturdpatas y Socio de Tza Caric.

8.2. Método e instrumentos

Para llevar a cabo la validacion técnica de la propuesta gréafica a presentar a la empresa Tza Caric,
se utilizé la técnica de la encuesta. La encuesta es, segin el Dr. Naresh K. Malhotra es una
entrevista a un gran namero de personas utilizando un cuestionario predisefiado.

Las preguntas realizadas son estructuradas dicotdmicas, de escala de Likert y de opcién mdaltiple.
Las primeras son preguntas estructuradas con sélo dos alternativas de respuesta; la escala de Likert
es una escala impar en la que se colocan opciones desde positivas a negativas, éstas siempre son
impares pues en medio siempre hay una opcion que es neutral. Finalmente, las preguntas de opcién
multiple ofrecen distintas opciones de respuesta para que el encuestado o entrevistado elija una o

varias alternativas dadas.
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8.2.1. Instrumento de validacién

Unmiversidad Galileo Guatemala

Facultad de Ciencias de la Comunicacion
4* calle 7 av. Calle Dr. Eduardo Suger Cofifio,
Crudad de Guatemala.

Tel: 2423-8000

Guatemala, de noviembre de 2014

La siguiente es una encuesta para conocer su percepeién sobre la efectividad del disefio del
folleto informativo de 1a empresa Tza Cane, el cual se utilizars para informar a inversionistas
potenciales acerca de los productos de la nmisma. Tos datos obtenidos serin empleados con
estnicta confidencialidad De antemano mmchas gracias por su tiempo ¥ su participacion.

INFORMACION GENERAL :
Sexo:

O Hombre

O Wujer

MNomhre:

Profesion:

Empresa:

INSTRUCCIONES GENERALES:
Sefiale con una X, la respuesta que considere mas conveniente.

PARTE OBJETIVA
1. ;jConsidera que es necesario Disefiar el material impreso informativo para dar a
COROCET A Inversionistas potenciales los prodoctos de la empresa Tza Canc?

Osi
Mo

2. ;Considera necesano investigar informacion a través de referencias tibliograficas y
firentes de intermet para la constmceion de folletos informatives impresos?

Osi
ONo

3. ;jCree usted importante recopilar la informacion del cliente para inchuirla en el folleto
mformativo?

Osi
Mo
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4. ;Cree gue es conveniente diagramar la estroctura del folleto de una manera clara y
concisa para que se facilite la comprension y lectura del tema y asi agilizar las
negociaciones entre la empresa y los inversionistas?

Osi
[MNo

3. ;Considera importante Crear ilustraciones e imcluirlas en del folleto para enfatizar
graficamente los textos que se inchuyen?

Osi
ONo

PARTE SEMIOLOGICA

6. Esta de acuerdo con la simumente frase: “Los colores uhlizados en el folleto
mformativo transmiten credibilidad en quien observa el manual™

si
MNo

T. Al ver e folleto, los colores uhilizados transmten-
[Por favor, elija s0lo una opcion)

[ Senedad

O Confianza

[0 Dinamismo

O Joviahdad

O Tranguilidad

O Otro (ANOTE):

8. Considera usted que las ilustraciones realizadas en el folleto son:
My atractivas
ClAtractivas
Omyparcial
[Poco atractivas
[MNada atractivas

9. ;Cres usted que las ilustraciones inchuidas en el folleto son adecuadas?

Os1
MNo
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10.

i Piensa usted que el ipo de letra vtilizado es acorde con el folleto?

Osi
Mo

PARTE OPERATIVA

11.

12.

13.

14

15.

16.

;Encuentra el tamafio del folleto manejable para el grupo de personas a quien va
dedicado?

Osi
OMe
i Cree que las ilustraciones interfieran con la lectura del texto?

si
MNo

(Juzga que el tamafio de la letra permite la lembilidad del texto?

Os1
[MNo

i Considera que el tipo de letra permite la legibilidad del texto?

O5i

ONo

i Cree que €] cambio de color entre el texto en espafiol y el texto en nglés es adecnado
para que el lector no se confimda?

s
MNo

i Considera que la diagramacion del folleto permite que éste sea legible?

s
[MNo

iMuchas gracias por su colaboracion!

111



8.3. Resultados e interpretacion de los resultados

Grupo

Cliente

/6%

Grupo

objetivo
63%

Grupo Frecuencia %
Cliente 1 6.3%
Experto 5 31.3%
Grupo objetivo 10 62.5%
Total 16 100.0%

En esta grafica se muestra que el 63% de las personas encuestadas formaron parte del grupo
objetivo, 31% fueron las personas que conformaron el grupo de los expertos y finalmente, el cliente
ocupa el 6% de las personas encuestadas. En la tabla se explican como frecuencia la cantidad de

personas que contestaron la encuesta y se muestran los porcentajes.
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Sexo

M
62,5%
F
37,5%

20,0%

30,0%

40,0% 50,0% 60,0%  70,0%

0,0%
Sexo Frecuencia %
F 6 37.5%
M 10 62.5%
Total 16 100.0%

En esta grafica se muestra que el 37% de las personas encuestadas formaron parte del grupo de las

mujeres y 62% fueron hombres para lograr un 100% de personas encuestadas
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Grupo por Sexo

8
7
6
5
4
3
2
1
) N
Cliente Experto Grupo objetivo
® Femenino 0 3 3
= Masculino 1 2 7
Sexo
Grupo
P F M Total
Cliente 0 1 1
Experto 3 2 5
Grupo objetivo 3 7 10
Total 6 10 16

Esta es una tabla y una gréfica cruzada. Muestra con color verde la cantidad de hombres que

respondieron a la encuesta y a qué grupo pertenecen, al igual que las mujeres en color fucsia.
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Pregunta 1
¢Considera que es necesario disefiar el material impreso
informativo para dar a conocer a inversionistas potenciales
los productos de la empresa Tza Caric?

No
0%

Pregunta 1

¢ Considera que es necesario disefiar el material impreso
informativo para dar a conocer a inversionistas
potenciales los productos de la empresa Tza Caric?|

Si/No Frecuencia %
Si 16 100%
No 0 0%
Total 16 100%

En la pregunta uno: “¢Considera que es necesario disefiar el material impreso informativo para

dar a conocer a inversionistas potenciales los productos de la empresa Tza Caric?” el 100% de

las personas contestaron positivamente.
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120% -

100% -

80% -

60% -

40% -

20% -

0% -

Pregunta 2

¢Considera necesario investigar informacion a través de
referencias bibliograficas y fuentes de internet para la
construccion de folletos informativos impresos?

Si. 100%

Si

No. 0%

No

Pregunta 2

¢ Considera necesario investigar informacién a través de
referencias bibliogréficas y fuentes de internet para la
construccién de folletos informativos impresos?

Si/No Frecuencia %
Si 16 100%
No 0 0%
Total 16 100%

En la pregunta dos: “¢Considera necesario investigar informacion a través de referencias

bibliograficas y fuentes de internet para la construccion de folletos informativos impresos?” el

100% de las personas contestaron positivamente.

116



Pregunta 3
¢ Cree usted importante recopilar la informacion del
cliente para incluirla en el folleto informativo?

Pregunta 3

¢ Cree usted importante recopilar la informacion del
cliente para incluirla en el folleto informativo?

Si/No Frecuencia %
Si 16 100%
No 0 0%
Total 16 100%

En la pregunta tres: “¢Cree usted importante recopilar la informacion del cliente para incluirla

en el folleto informativo?” el 100% de las personas contestaron positivamente.
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Pregunta 4
¢Cree que es conveniente diagramar la estructura del folleto de
una manera clara y concisa para que se facilite la comprension y
lectura del tema y asi agilizar las negociaciones entre la empresa
y los inversionistas?

Si
100%

No
0%

0% 20% 40% 60% 80% 100% 120%

Pregunta 4

¢ Cree que es conveniente diagramar la estructura del
folleto de una manera clara y concisa para que se facilite
la comprension y lectura del tema y asi agilizar las
negociaciones entre la empresa y los inversionistas?

Si/No Frecuencia %
No 0 0%
Si 16 100%
Total 16 100%

En la pregunta cuatro: “¢Cree que es conveniente diagramar la estructura del folleto de una
manera clara y concisa para que se facilite la comprension y lectura del tema y asi agilizar las

negociaciones entre la empresa y los inversionistas?” el 100% de las personas contestaron

positivamente.
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Pregunta 5
¢Considera importante crear ilustraciones e incluirlas en del
folleto para enfatizar graficamente los textos que se
incluyen?
No
0%

Pregunta 5
¢ Considera importante crear ilustraciones e incluirlas en
del folleto para enfatizar graficamente los textos que se

incluyen?
Si/No Frecuencia %
Si 16 100%
No 0 0%
Total 16 100%

En la pregunta cinco: “¢Considera importante crear ilustraciones e incluirlas en del folleto para

enfatizar graficamente los textos que se incluyen?” el 100% de las personas contestaron
positivamente.
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Pregunta 6
Esta de acuerdo con la siguiente frase: “Los colores utilizados
en el folleto informativo transmiten credibilidad en quien
observa el manual”

Si
100%

No
0%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

120%

Pregunta 6

Estéa de acuerdo con la siguiente frase: “Los colores
utilizados en el folleto informativo transmiten
credibilidad en quien observa el manual”

Si/No Frecuencia %
No 0 0%
Si 16 100%
Total 16 100%

En la pregunta seis: “Estd de acuerdo con la siguiente frase: “Los colores utilizados en el folleto

informativo transmiten credibilidad en quien observa el manual”” el 100% de las personas

contestaron positivamente.
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Pregunta 7
Al ver el folleto, los colores utilizados transmiten:

45%
40% 38,5%
35%
30%
25% 23,1%

20%
15,4%
15% 11,5%
10% 7.7%
0% ]

Seriedad  Confianza Dinamismo Jovialidad Tranquilidad Otro

Pregunta 7

Al ver el folleto, los colores utilizados transmiten:

Caracteristica Frecuencia %
Seriedad 6 23.1%
Confianza 10 38.5%
Dinamismo 4 15.4%
Jovialidad 1 3.8%
Tranquilidad 2 7.7%
Otro 3 11.5%
Total 26 100.0%

En la pregunta siete: “Al ver el folleto, los colores utilizados transmiten” el 21% de la muestra
contestd que le transmitian seriedad, el 38.5% contesté confianza, el 15.4% contestd que le
transmitia dinamismo, el 1% contesto que le transmitia jovialidad, el 7.7% contestd que transmitia

tranquilidad y finalmente el 11.5% contestd que le transmitia tranquilidad (otro)
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Pregunta 8
Considera usted que las ilustraciones realizadas en el folleto
son:

oy avecives [

airactives | <%
Imparcial _ 12,5%

Poco atractivas | 0,0%

Nada atractivas | 0,0%

0% 10% 20% 30% 40% 50%
Pregunta 8
Considera usted que las ilustraciones realizadas en el
folleto son:

Caracteristica Frecuencia %
Nada atractivas 0 0.0%
Poco atractivas 0 0.0%
Imparcial 2 12.5%
Atractivas 7 43.8%
Muy atractivas 7 43.8%
Total 16 100.0%

En la pregunta 8 “Considera usted que las ilustraciones realizadas en el folleto son:” El 43.8%
contesto que le parecian muy atractivas, el 43.8% de los encuestados respondieron que les parecian

atractivas las ilustraciones y solo el 12.5% respondi6 con una opinién imparcial.
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Pregunta 9
¢Cree usted que las ilustraciones incluidas en el folleto son
adecuadas?

Pregunta 9

¢ Cree usted que las ilustraciones incluidas en el folleto
son adecuadas?

Si/No Frecuencia %
Si 14 87.5%
No 1 6.3%
NR 1 6.3%
Total 16 100.0%

En la pregunta nueve: “;Cree usted que las ilustraciones incluidas en el folleto son adecuadas?”
el 87.5% del grupo respondié que si, el 6.3% respondié que no y el 6.3% no respondio a la

pregunta.
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Pregunta 10

¢Piensa usted que el tipo de letra utilizado es acorde con el

folleto?
0f -
120% si
100%
100% -
80% -
60% -
40% -
04 -
20% No
0%
0% T T
Si No
Pregunta 10
¢Piensa usted que el tipo de letra utilizado es acorde con
el folleto?
Si/No Frecuencia %
Si 16 100%
No 0 0%
Total 16 100%

En la pregunta diez: “;Piensa usted que el tipo de letra utilizado es acorde con el folleto?” el

100% dio una respuesta positiva.
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Pregunta 11
¢Encuentra el tamafio del folleto manejable para el grupo
de personas a quien va dedicado?

Pregunta 11

¢Encuentra el tamafio del folleto manejable para el
grupo de personas a quien va dedicado?

Si/No Frecuencia %
Si 15 93.8%
No 1 6.3%
Total 16 100.0%

En la pregunta once: “¢Encuentra el tamafio del folleto manejable para el grupo de personas a

quien va dedicado?” el 93.8% respondid que si le parecia adecuado, mientras el 6.3% respondio

que no le parecia.
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Pregunta 12
¢Cree que las ilustraciones interfieran con la lectura del
texto?

Si
0,
0%

Pregunta 12
¢Cree que las ilustraciones interfieran con la lectura del
texto?
Si/No Frecuencia %
Si 0 0%
No 16 100%
Total 16 100%

En la pregunta 12: “Cree que las ilustraciones interfieran con la lectura del texto?” el 100%

respondié gque no.
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Pregunta 13
¢Juzga que el tamario de la letra permite la legibilidad del texto?

Si
100%
No
0%
0% 20% 40% 60% 80% 100% 120%
Pregunta 13
¢Juzga que el tamario de la letra permite la legibilidad
del texto?
Si/No Frecuencia %
No 0 0%
Si 16 100%
Total 16 100%

En la pregunta trece: ” ¢ Juzga que el tamafio de /a letra permite la legibilidad del texto? ” el 100%

respondid que si.
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Pregunta 14

¢Considera que el tipo de letra permite la legibilidad del texto?

120% - )
Si
100%
100% -
80% -
60% -
40% -
20%
No
0%
O% T T
Si No
Pregunta 14
¢Considera que el tipo de letra permite la legibilidad del
texto?
Si/No Frecuencia %
Si 16 100%
No 0 0%
Total 16 100%

En la pregunta catorce:

100% contestd positivamente.

“¢Considera que el tipo de letra permite la legibilidad del texto?” el
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Pregunta 15

¢Cree que el cambio de color entre el texto en espafiol y el

texto en inglés es adecuado para que el lector no se
confunda?

No
0%

Pregunta 15

¢ Cree que el cambio de color entre el texto en espafiol y
el texto en inglés es adecuado para que el lector no se

confunda?
Si/No Frecuencia %
Si 16 100%
No 0 0%
Total 16 100%

En la pregunta quince dice: “¢Cree que el cambio de color entre el texto en espafiol y el texto en

inglés es adecuado para que el lector no se confunda?”, el 100% dio una respuesta positiva.
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Pregunta 16
¢Considera que la diagramacion del folleto permite que éste
sea legible?

Pregunta 16

¢Considera que la diagramacion del folleto permite que
éste sea legible?

Si/No Frecuencia %
Si 16 100%
No 0 0%
Total 16 100%

En la pregunta dieciséis: “¢Considera que la diagramacion del folleto permite que éste sea

legible?”, el 100% respondié positivamente.
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8.4. Cambios en base a los resultados

8.4.1. Justificacion de los cambios

Luego de realizada la encuesta y de analizados los resultados, se pudo observar que el 30% del
grupo objetivo sugiri6 incluir en el folleto fotografias del terreno y de la planta, asi como un mapa

de como llegar al terreno en donde se esta produciendo el cardo mariano.

Aparte, se cambid el orden de los temas para que existiera una coherencia en el flujo de
informacion. Se puede observar que el tema 6 “;Qué es el Tza Caric?” pasoé a ser el primer tema,
ya que el folleto es patrocinado por la empresa es necesario que lo primero que los inversionistas
conozcan sea la empresa, luego se coloco la mision y la vision de la misma y una fotografia del
terreno indicando el &rea de la plantacion y un mapa de cdmo llegar alli. A continuacién siguen
los temas relacionados al cardo mariano, qué es, en donde crece y seguido de esto, se incluyé una
fotografia del mismo en la que se incluy6 informacion adicional acerca de la planta, las partes de
esta que se utilizan y su produccion de semillas. Seguido de esto, el orden no cambid, lo Unico que
cambio fue el correlativo del tema ¢Para qué sirve? Y en lugar de escribir el titulo del tema tres

veces seguidas, se coloco de titulo una frase importante del texto que le sigue.
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8.4.2. Antes 8.4.3. Despueés

{88

What is Tza Caric @

La que era la hoja que contenia el tema uno se convirtio en tema tres, ya que se decidio, luego
de analizar las opiniones dadas, que es mejor presentar a la empresa, ya que es lo mas importante,

exponer qué hace y qué quiere, y luego introducir el tema del cardo mariano.

E 2 NUESTRA | :

(.,D%nde‘)

CICCC 2™ o

Como se mencion6 anteriormente, en el tema dos se colocd qué es lo que hace la empresa y a

donde quiere llegar, por eso, se cambio la numeracion.
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Albecguos do Topé

?

Esta hoja se agrego debido a que parte del grupo objetivo opind que era conveniente agregar

fotos del lugar y un mapa de cdmo llegar por si alguno queria ir a conocer el sitio.

7

) P
CSITVE?

What is the use of the Marian Thislle @

Luego de haber introducido a la empresa, su mision, vision y ubicacion, se procedera a hablar

acerca de la planta.
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it grow

Como se menciond anteriormente, aqui el inico cambio que hubo fue en el numero de los temas,

lo demaés del arte se conservo igual.

Cambio de numero debido a que se cambi0 el orden, pues se agregaron hojas al folleto
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Se cree que la espina de este cardo posee efectos
similares a la picadura de la abeja en la apiterapia.
Itis believed that the use o
similar effects to the bee s

De la planta de Cardo Mariano se
aprovechan sus hojas, semilla y la
raiz para extraer la silimarina

The leaves, seeds and roots of the
Marian Thistle are used to extract
Sylimarin

El segundo cambio significativo fue que se le afiadié una foto de la flor para que la persona que

la mire, sepa realmente como es la flor y no sélo a través de ilustraciones. Aparte de colocar la

flor, también se afiadieron unos datos importantes como cuantas semillas da la planta, qué es lo

que se usa de la planta y una teoria sobre las espinas de la planta.
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*Qué es

«_.. Lasilimarina
TZA CARIC acttia en la reduccion
What is Tza Caric @ de i b‘rcjsw‘.’.u."’

Aqui se puede notar otro cambio. Aparte del cambio de nimero, como se ha mencionado
anteriormente, algunos expertos sugirieron que para que el titulo “;Para qué sirve? No fuera
muy repetitivo, se colocara una frase importante de las del texto como titulo, y que el titulo se

colocara en la parte superior derecha, junto a la pleca para se se supiera que es el mismo tema.

«_ No muestra
resultados
desfavorables...”

*.. Sylimarin fias not showr Gl

Al igual que los cambios anteriores, en el nuevo tema siete se hizo lo mismo que se explic6 en

el tema seis, se redujo el tamafio del titulo y se colocd en la esquina superior izquierda y se tomo
una frase importante del texto y se colocé de titulo, En las otras hojas ya no hubo cambios en la

numeracion ni en otro aspecto.
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CAPITULO IX: Propuesta grafica final
8in

9.1. Portada
I

T7a Caric

¢ Cardo Marianoe

uIoT
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9.2. Introduccion 8in
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Introduccion

00l Ol

(] ©
EL HOMO SAPIENS HA MANTENIDO SU RELACION AMOSTOSA CON LOS
vegetales durante millones de afios y la experiencia le ha ensefiado que hay

plantas que son (tiles para procurar su salud. 2

Actualmente, tanto los pueblos de oriente como de occidente son acordes en
afirmar que, el Cardo Mariano (Sylibum Marianum), es la amable herramienta
para la restauracion de uno de los mas importantes érganos del cuerpo: El

®  Higado. No obstante, la importancia de esta planta no queda alli pues su
utilidad y beneficios superan las expectativas de muchos. Por ello, desde la
cosmovisién Maya, invitamos al mundo a conocer los beneficios de esta
planta con nuestros deseos de Salud, Naturalmente. o
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9.3. Indice

8in
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’ ®
Indice
Index
@Qu_é 6s Tza Carip?
‘Nuestra Mision nyisic’)n
(;Qué es el Cardo Mariano?
¢En donde sé encuentra? |
(;Para qué sirve erl Card‘o Mariano?
.COmo es nuestro proceso?
AIdeaIAgua Escondida

Tza Caric curando al mundo
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9.5. Hoja 2 8in

I o

“TZA CARIC” (QUE SIGNIFICA SALUD EN
lengua Quiché) es una empresa pionera
dentro del marco de la medicina alternativa
con el fin de manejar y exportar suplemen-

L
tos alimenticios y fitoterapéuticos en Guate- TZH [:arl[:
mala.

Los socios de la misma son miembros de la
Sociedad Naturista de Guatemala, y egresa-
dos del Centro de Formacion Holistica y
Naturopéatica de América Central.

“TZA CARIC" (WHICH MEANS HEALTH IN
Quiché, a Mayan language) is a pioneer com-
pany within the alternative medicine framework
which manages and exports dietary and phyto-
terapeutic supplements in Guatemala.

Its partners are members of the Naturist Society
of Guatemala and graduates of the Holistic and
Naturopathic formation Center of Central Ame-
rica.
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9.7. Hoja 4

8in

MISION

Nuestra mision es producir plantas medicinales
destinadas a curar y prevenir enfermedades y
mejorar la calidad de vida de las personas alrede-
dor del mundo.

VISION

Ser la empresa lider guatemalteca en la produc-
cion y exportacion de plantas medicinales en
todos los continentes, propiciando una mejor
calidad de vida y una alternativa natural para la
conservacion de la salud de las personas.
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9.8. Hoja 5 8in

americana
jcan Hig

Rincan Suizo
Km. 94

Tza Caric

Km. 97.7

La Cabafia  #m 918
de Don Robert

Albergues de Tecpan
Km. 88.5

Chimaltenango
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9.9. Hoja 6 8in
I 7 i

Plantacion deiGarde Matiano, finca “Xeeanac®, Ghimaltenango
2 Matidtiel fistie planiaifon.=xecande:, Giimaltenango

Ubicacién de la plantacién de Cardo Mariano
Location of the Marian Thistle planiation

_— %
Entrada en Km 97.7
Enfrance at Km 97.7
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9.10. Hoja7 8in

'Qué es?’

What is the Marian Thistlc @
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9.11. Hoja8

8in

S 9

EL CARDO MARIANO, TAMBIEN CONOCIDO
como cardo de Maria y por su nombre cienti-
fico (Silybum marianum), se ha utilizado
por mas de dos mil afios como planta
comestible y recientemente se ha cultivado
para fratar afecciones hepaticas, biliares,
renales, digestivas, sanguineas y dérmicas.

THE MARIAN THISTLE, ALSO KNOWN AS
Milk Thistle and by its scientific name
(Silybum marianum) has been used
for more than two thousand years
as an edible plant, and recently, it has been
cultivated in order fo treat liver Dbile,
kidney, digestive, blood and skin diseases.
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9.13. Hoja 10 8in

®

EL CARDO MARIANO CRECE EN AREAS
calidas. Este cardo nace en dreas fértiles y
rocosa sy se cree que es proveniente de las o
montarias de la region Mediterranea. Crece
como maleza en Europa del sur, Africa del
norte, Oriente Medio y es cultivado en Hun-

gria, Argentina, Venezuela, Ecuador y China.
@

THE MARIAN THISTLE GROWS IN WARM
L climates. This thistle grows in fertile and
rocky areas. It's believed that the Marian
Thistle came from the mountains of the @
Mediterranean region. It grows as weed in
Southern Europe, North Africa, The Middle
East, and it is cultivated in Hungary, /
Argentina, Venezuela, Ecuador and China. ’f

@
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9.14. Hojall
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How shoud the Marian Thistle be used @




EL CARDO MARIANO CONTIENE SILIMARINA,
que regenera la disfuncion hepatica causada
por distintos toxicos y también aumenta la
sintesis de ADN mostrando una actividad rege-
neradora del higado. Los cambios en la com-
posicion quimica y en los tejidos del higado,
causados por la intoxicacion  alcohdlica
pueden ser prevenidos o revertidos por el uso
de la silimarina.

THE MARIAN THISTLE HAS SYLIMARIN, A
compound that regenerates the liver dysfunc-
tion caused by different toxines and increases
the DNA synthesis indicating a regenerating
activity in it. Changes in the chemical com-
position and in the structure and tissues of
the liver triggered by the alcoholical intoxica-
tion can be avoided or reverted with the use of
sylimarin.

9.15. Hoja 12 8in
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9.16. Hoja 13 8in

Cada flor de Cardo Mariano produce mas de
cincuenta semillas cada vez que se cosecha

Each flower of Marian Thistle produces more
than fifty seeds each time it is mown
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9.17. Hoja 14 8in
I

'

€
Planta en‘erecimiento de Cardo Mariano
¢ Marian Thistle growing plant

£

Se cree que la espina de este cardo posee efectos
similares a la picadura de la abeja en la apiterapia.
It is believed that the use of this thistle’s thorn has
similar effects to the bee sting in apitheprapy

De la planta de Cardo Mariano se
aprovechan sus hojas, semilla y la
raiz para extraer la silimarina

The leaves, seeds and roots of the
Marian Thistle are used to extract
Sylimarin
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9.18. Hoja 15
I

“ Lasilimarina )

actua en la reduccion
de radicales libres...”

... Sylimarin acts in the reduction of free radicals...”

uiotT
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9.19. Hojal6

8in

LA SILIMARINA, JUNTO A UN COMPUESTO DE
fosfolipidos, en una administracion topica, demostra-
ron una buena absorcion y accion mas prolongada y
efectiva en la reduccion de dermatitis.

Aparte de esto, la silimarina inhibe la accion de mielpe-
roxidasa (factor de dafios oxidativos en el cuerpo
humano), en la actividad antioxidante y en la reduccion
de radicales libres (células inestables que provocan el
envejecimiento, aumento del colesterol y riesgo de
cancer, Parkinson y Alzheimer).

SYLIMARIN, TOGETHER WITH A PHOSPHOLIPIDS com-
pound, in a skin application, proved to be well absorbed
a longer duration and a more effective action in the reduc-
tion of dermatitis.

Also, sylimarin inhibits the myeloperoxidase action (oxi-
dizing factor in the human body), in the antioxidant activi-
ty and in the reduction of free radicals (unstable cells that
cause aging, increase cholesterol and the risk of cancer,
Parkinson and Alzheimer).
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resultados
desftavorables...

“... Sylimarin has not shown unfavorable resulfs...”

/s
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Hoja 18 8in

LA APLICACION TOPICA DE LA SILIMARINA EN VOLUNTARIOS MOSTRO UNA BUENA

absorcion, tolerancia y una considerable reduccion del editema inducido por la luz ultravioleta.

La silimarina es tolerada en humanos y animales y estd libre de efectos embriotéxicos. Una
aplicacion prolongada de silimarina no muestra resultados desfavorables y aunque no se
afirma su seguridad en embarazadas, tiene efectos positivos en mujeres lactantes.

Finalmente, la accion hepatoprotectora y regeneradora de la silimarina ha sido probada en su
extracto crudo y en sus componentes aislados.

La investigacion experimental clinica concluye que la silimarina es un compuesto (til para
estabilizar la membrana celular, estimular la sintesis de proteinas, acelera la regeneracion del
higado, reducir la dermatitis y neutralizar a los radicales libres que afectan al cuerpo humano.

THE TOPICAL APPLICATION OF SYLIMARIN ON VOLUNTEERS SHOWED A GOOD ABSORPTION,
tolerance and a considerable reduction of the UV light induced erythema.

Sylimarin is tolerated in humans and animals and it is free of embryotoxic effects. A long-term
application of the sylimarin has not shown unfavorable results, and even though its safety has
not been proved on pregnant women, it has showm positive results on lactating mothers.

Finally, the hepatoprotective and regenerative action of sylimarin has been tested in its raw
extract and its isolated components.

The clinical experimental investigation concludes that sylimarin is a helpful compound to stabi-
lize the cell membrane, stimulates protein synthesis, accelerates liver regeneration, reduces
dermatitis, and reutralizes the free radicals that affect the human body.
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9.23. Hoja 20
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UTILIZAMOS SEMILLA IMPORTADA DE POLONIA PARA GARANTIZAR
|la calidad de nuestro producto. A través de un semillero creado por
nuestro agrénomo se realiza una plantacion que es controlada por él
y un botdnico. Luego de realizada la cosecha, se toma una muestra
representativa y se analiza en nuestros laboratorios, y ya que el
producto fue evaluado, se envia a la planta en donde se seca, se
muele y se empaca.

WE USE IMPORTED SEEDS FROM POLAND TO GUARANTEE THE
quality of our product. Through seeds from an orchad created by our
Agronomist, they are transplanted under his and the Botanists control.
After harvesting, samples are taken into our laboratories. Then the
product is evaluated it is sent to the plant where it is drained, ground and

packed.
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9.25. Hoja 22

8in

Comprometida con el desarrollo de la aldea Agua
Escondida y su comunidad, Tza Caric brinda, a quie-
nes lo deseen, laoportunidad de incorporarse como
proveedores de plantas medicinales siguiendo el
sistema de orientacion, control y supervision de
cultivos, para mantener altos indices de calidad.

De esta forma, Tza Caric es un medio de desarrollo
integral en donde pueden participar todos los miem-
bros de la comunidad que, directa o indirectamente,
son beneficiados con su actividad.

Committed to the development of the Hidden
Water Village and its community, Tza Caric offers to
those who wish, the opportunity to coalesce as
purveyor of medicinal plants following the orienta-
tion, control and supervising system of the crops to
mantain high quality standards.

In this way, Tza caric is a bridge to the integral
progress to which all members of the community,
that directly or indiriectly benefit, may participate
with its activity
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Tza Caric

Curando"Mundo
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Hoja 24
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TZA CARIC SIEMBRA Y COSECHA SALUD
desde el centro del mundo Maya-Cakchiquel:
Tecpan-Guatemala.

Ciencia y desarrollo, armonizan con nuestro
planeta con recursos siempre renovables y con-
servadores del ambiente.

Tza Caric lleva la naturaleza y el conocimiento
milenario de los sabios mayenses para ponerlo
al servicio de la humanidad entera.

TZA CARIC PLANTS ANDS SOWS HEALTH
from the center of the Mayan-Cakchiquel world
of Tecpan-Guatemala.

Science and development work together with
our planet using always, renewable resources to
preserve the enviroment.

Iza Caric uses nature and the vast knowledge of
the Mayan culture to help humanity.
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9.28. Contraportada
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T7a [}ari[:‘

Direccidn:

Teléfono:

Correo:

Km. 98 Carretera Interamericana,
Aldea Agua escondida, Tecpan Chimaltenango

(602)5929-7722

tzacaric@gmail.com
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CAPITULO X: Produccidn, reproduccion y distribucion

10.1. Cronograma de actividades

Cronograma de elaboracién de folleto de la empresa Tza Caric

I;Ilog?as Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes Sabado Domingo
Semana Planificacion HEUIDE €3 - . BB o Organizacion | Viaje a Tecpan
1 4 horas General Junta Conceptualizacion | Conceptualizacion Junta del trabaio ara tomar fotos

Directiva Directiva ! P

Viaje a Tecpan

Semana 4 horas Elaboracion | Elaboracion Elaboracion de | Elaboracion de | Elaboracion | Elaboracion para tomar
2 de bocetos de bocetos bocetos bocetos de bocetos de bocetos fotografias de la

planta
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10.2. Plan de costos de elaboracion

Total de horas por semana 42
Total de semanas trabajadas 2
Precio por hora Q 25,00
Costo de elaboracion Q 2.100,00

10.3. Plan de costos de produccion

Gastos de produccion

Viajes a Tecpén 3 viajes
Desgaste de automovil 3 viajes
Dummies 2 dummies

Equipo de cédmputo

Total de gastos

Total de horas por semana
Total de semanas trabajadas
Precio por hora
Gastos de produccion
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10.4. Plan de costos de reproduccién

(Ver anexo 5)

Costos de reproduccion
Lugar Precio unitario Total
Last Minute Q 1900 | Q 9.500,00
Grafser Q 2050 | Q 1.025,00
Imprenta Rayo Q 10.275,00

10.5. Plan de costos de distribucion

No se habra un plan de costos de distribucion debido a que la empresa ya cuenta con personal

capacitado que seré el encargado de distribuir el material, por lo que ese gasto ya esta contemplado

en los costos de recurso humano de la empresa.

Plan de costos de distribucién

Costos de distribucion Q 0.00
Total Q 0.00
10.6. Cuadro resumen
Cuadro Resumen
Costos de elaboracion Q 2.100,00
Costos de produccién Q 4.095,00
Costos de reproduccion Q 9,500.00
Total Q 15,695,00
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CAPITULO XI: Conclusiones y Recomendaciones

11.1. Conclusiones

e El material elaborado cumplio las expectativas de dar a conocer a inversionistas potenciales los
productos de la empresa. Esto se concluye en base a los resultados de las encuestas y a las
observaciones otorgadas por el grupo objetivo al momento de haberlas efectuado. Se estima
que el material grafico sera efectivo al momento de su distribucién para alcanzar el objetivo
empresarial de redituabilidad econémica, de modo que existe una relacion favorable entre la

inversion que se haga en el folleto y el provecho que de él se obtendra.

e La investigacion realizada cumplié su objetivo porque recopil6 informacién y experiencias
plasmadas en documentos publicados en libros, revistas y medios electronicos sobre el disefio
de folletos informativo impresos y con éstos se logré fundamentar la realizacion del mismo de

una manera fiable y eficaz.

e Nuevamente se cumple el objetivo de la investigacion, porque se recopil6 informacion acerca
de los productos naturales alternativos para la salud que produce el cliente y con esto para que
se elaborara el folleto informativo con datos objetivos y reales acordes con la oferta y el interés

del inversionista.
e El folleto informativo impreso junto a las encuestas del mismo, son una muestra de que el

objetivo de diagramacién si fue alcanzado, pues éste plantea la informacién minimay suficiente

de una forma clara y directa. A través de las observaciones y opiniones con el segmento, la
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segunda parte del objetivo especifico “agilizar las negociaciones entre la empresa y los

inversionistas” si se cumplira luego de que se realizaron los cambios pertinentes en el folleto.

Las ilustraciones plasmadas en el proyecto exhiben una concordancia con la realidad que segun

las encuestas, despierta el interés en el lector, por lo que se considera que el Gltimo objetivo

“Ilustrar el folleto para complementar los textos” si fue alcanzado.
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11.2. Recomendaciones

e En el entendido de que la calidad de la impresion y una buena presentacion del folleto son el
puente mas eficiente para entablar el dialogo entre el cliente y el inversionista, se recomienda
que para no desmerecer la calidad del folleto informativo elaborado, se provea una impresion
de la mas alta calidad aunque el costo sea elevado, pues dependiendo de esto se optimizara la

comunicacion

e Disefiar material informativo impreso de diversa indole para dar una informacién mas amplia a
los inversionistas potenciales acerca de otros productos que llegue a ofrecer la empresa Tza

Caric.

¢ Investigar a través del internet o referencias bibliogréficas sobre diferentes disefios de material
informativo impreso, aparte del folleto para ofrecer mas variedad en disefio y comunicacion del

mensaje a la empresa Tza Caric

¢ Recopilar informacion relacionada con otros productos naturales alternativos para la salud que
produce la empresa Tza Caric, para incluirla en material informativo impreso informativo y asi

interesar a mas inversionistas en la empresa.

e Diagramar la estructura del folleto informativo de manera que sea comprensible, atractiva y de
facil lectura y comprensién para el grupo objetivo, a manera de agilizar la comunicacion entre

la empresa y los inversores potenciales.
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e Se recomienda que, para que la empresa Tza Caric se forme una imagen fija en la mente del

grupo objetivo, se continte con la misma linea de ilustraciones y disefio en futuros proyectos.

e Serecomienda al cliente elaborar un perfil ideal del inversor objetivo para evitar que se disperse
el esfuerzo, porque de esa manera se concentra la actividad en verdaderos potenciales

inversionistas y no en personas que tienen intereses ajenos al de la empresa.

e Se recomienda encomendar la tarea de comunicacién y seguimiento con el inversor potencial a

una persona con suficiente conocimiento en mercadeo, negocios y el producto y que sea capaz

de satisfacer cualquier inquietud que surja.
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® ®
O | l ml | | I | ( E | I O Comunicar es 'intercambiar
informacion entre interlocutores"

Junto al disefio gréfico la comunicacién
ayuda a comprender la informacién que junto
a ilustraciones e imagenes, sirve para enfatizar lo
que se quiere transmitir. Para que haya una buena
comunicacién se debe utilizar una estrategia

& ﬂ eficiente y especifica dirigida al receptor.
Gm f / ‘Pcra poder realizar cualquier

Los medios tecnolégicos ) b || |proyecto para una empresa es
necesario redlizar una investigacién

L8 ¥ (] (> |
que se utilizaron para ‘ wnurm de mercados. De esta manera el

realizar el proyecto fueron | | | disefiador y comunicador sabrd
Adobe lllustrator, Indesign'y Yl b e e
transmitir la informacién para que esta
hofoshop / sea efectiva y que hayan resultados
/ \ satisfactorios para la empresa que
lo haya contratado.

Fofografia

La fotografia fue un T(]"er
elemento fundamen- . Lo mds importante que
tal en la propuesta aprendi en Taller | fue a
final, pues se incluye- redlizar infografias. para
ron fotos del paisaje y que las imdagenes sirvan
del producto. de apoyo a los textos.

muy importante no

sélo en el proyecto,

sino durante toda la

carrera, pues SIEMPRE es
J necesario plasmar las ideas
en papel para traducir, entender

y representar lo que desamos Pre-prensa me sirvi6
para poder redlizar el
folleto con los requerimientos
necesarios por una imprenta o
una litografia. Me ensefié a
redlizar correctamente
material para
reproduccién
masiva.
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CAPITULO XIV: Anexos

14.1. Anexo 1: Tabla Multivex 2009

Nivel Alto AB (4.2%)

Nivel Medio-Alto C1

Nivel Medio-Bajo C2

Nivel Bajo D (38.3%)

Nivel Popular E (19.5%)

(5.5%) (32.5%)
. Ingresos familiares | Ingreso familiar oscila en | Su  ingreso  promedio | Su ingreso promedia
Ingresos Ingresos superiores a los a . . . ] .
mensuales 049,600 al mes oscilan en un promedio de | un promedio de Q10, 500 | mensual estd comprendido | Mensual menor a los Q
' Q23, 500 al mes al mes. alrededor de los Q2,500 1,100
La mayoria son graduados | Su  nivel educacional | Su nivel educacional se Su nivel educacional es
Educacion universitarios, mucho de | supera  los  estudios | encuentra en estudios | Secundaria incompletao | Escaso y en muchos casos
ellos con grados | secundarios completos y | primarios y secundarios | Primaria completa. no cursado ningun
avanzados universitarios. completos. estudio.
El jefe de familia puede
L . . . ser obrero, dependiente,
Propietarios de sus fuentes | Tienen un nivel de vida - pena . - .
. ~ auxiliar de actividades | El jefe de familia realiza
de ingresos, duefios de | bastante holgado. Son | Por lo general son - .
. . : . . . especializadas,  obreros | tareas que no Requieren
comercios, industriales, | ejecutivos de empresas | profesionales, ; o S e
., . . ; -~ - ~ sin especializacién alguna | ningdn conocimiento,
Ocupacion fincas, agricolas, | privadas o  publicas | Comerciantes, pequefios . .
- . : e como conserjes | usualmente no  tiene
ganaderas, empleados | también  pueden  ser | industriales, ejecutivos de . ! A
R ~ ; . mensajeros, etc. Varios | trabajo fijo, sino que en
administrativos de alto | duefios de negocios | mandos medios. : L . ;
. . miembros de la familia | trabajos de oportunidad.
nivel, etc. medianos. . .
contribuyen al ingreso
familiar.
Viven en sectores | Habitan en casas | Viviendas modestas
Vivienda propia y lujosa | residénciales 0 en | modestas, no de lujo pero | localizadas en barrios y Poseen viviendas
. con mas de 6 habitaciones | colonias. Las casas poseen | confortables. colonias populares, .
Vivienda L . o g L precarias  en zonas
y jardin amplio en zonas y | al menos 4 habitaciones. | Generalmente con 3 | edificios multifamiliares marginales
colonias residenciales Pueden ser hechas a sus | habitaciones en colonias | etc. (casi siempre '
especificaciones. de casas iguales. alquiladas.
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Nivel Alto AB (4.2%)

Nivel Medio-Alto C1
(5.5%)

Nivel Medio-Bajo C2
(32.5%)

Nivel Bajo D (38.3%)

Nivel Popular E (19.5%)

Disponen todos los bienes
de confort (lavadora de

Disponen de la mayoria de
los bienes de confort

Poseen muebles y
electrodomés-ticos
populares, comprados a

Poseen articulos como
CD, equipo de sonido,

Practicamente no poseen

Aparatos ropa, estufa, refrigeradora, : ] .
para P [retmg (estufas, refrigeradoras, | veces a plazos, tales | radio grabadora y | articulos de confort, salvo
eléctricos radio, televisién a color, : . . . . .
s radio, TV, aparatos | como: estufa, refrigera- | refrigeradoras de marca y | televisory radio.
aparatos eléctricos, cable L . . .
. eléctricos, etc.) dora, radio, televisién y | modelo econémico.
0 antena parabdlica.
otros.
Servicio 2 0 mas. Servicio|1l minimo. Servicio |1l o no tiene servicio
- . . . No No
domestico domestico domestico domestico
Poseen mas de 2 .
- . Usualmente no tienen
automoviles de alto precio Pt ) .
. Poseen uno o dos . automovil y si lo tienen
. y de modelo reciente, ; Poseen  vehiculo de
Vehiculos vehiculos de modelos no . seguramente lo compraron | No
pagados  al - contado necesariamente reciente modelo no reciente. usados y de modelo mu
(BMW, Mercedes Benz, S Y y
anterior
etc.)
.. La educacion de sus hijos
Sus hijos en edad escolar o .
A es muy importante y por .
. universitaria son educados . Sus hijos se educan en - . .
Educacion . eso realizan esfuerzos . SO Sus hijos estudian en las | No alcanzan a cubrir sus
. en el extranjero en los colegios y universidades b - .
Hijos . . para que vayan a los : escuelas publicas. necesidades minimas.
mejores  colegios vy . - del pais.
e . mejores  colegios vy
universidades del pafs. e g
universidades del pais.
Viajan al exterior por lo .
. POl Viajan  frecuentemente
- . menos una vez al afio y : L .
Viajes al Frecuentemente viajan al L dentro del pais y sus viajes | Cuando viajan lo hacen al | No
. . frecuentemente al interior : S .
Exterior extranjero. al exterior son | interior del pais.

del pais a lugares de
descanso.

circunstanciales.
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14.2. Anexo 2: Tabla de niveles socioecondmicos de Guatemala 2010

—

Otras Fuentes: C+

yel AB. En su mayoria son graduados

Univarsitanos, quienes participan en actividades
comunes con los del mivel AB, tanto en el ambito
profesional como social.

Ingreso familiar mens ual promedio: 823,500

Iabla 2
Niveles socioeconomicos en Guatemala
Nivel Caracteristicas ZQuiénes son?
Nivel Alto Esta formado por personas que poseen ingresas | Terratenientes, industriales,
(A) elevados, vivienda propia, mas de tres capitalistas, banqueros,
automéviles y frecuentementa visjan al exterior. propietarios de grandes
Ingreso familiar mensual promedio: Q85,500 a | empresas, herederos de
Q125,000 grandes fortunas y grandes
politicos.
Nivel Alto, | Esta representado por aguellas personas que Profesionales y
Bajo (B) tiemen un ingrasos elevado. agroindustriales de &xito,
Ingreso familiar mensual promedio: Q38,600 gerentes generales de las
empresas e industrias mas
grandes del pais.
Nivel Tienen un nivel de vida bastante holgada y Ejecutivos de grandes
| Medio Alte | oyeden darse lujos en menor escala que los del empresas o propietarnos de

empresas medianas,
supervisores, directores de
departamentos. técnicos
especializados, prafesionales,
vendedores.

I Otras Fuentes: C tipico

mpone de trabajadores y empleados de
3 con un salanos promedio, viven en la major

parte de la ciudad. Estas personas tienen todas
sus necasidades cubiertas y disfrutan de ciertos
lujos y holgura dentro de su disponibilidad de
ingresos y tienen capacidad de ahomro.

LOtns Fuentes: C -

reso familiar mensual promedio: Q10,500

Supervisoresdfjefes, ecnicos
sspacializades, trabsjadores
administrativos, profesionales,
vendedores, maesiros.

NIVET | E5ta conformade por la clase trabajadora, Secretarias, enfermeras,
Medio, generalmente poseen casa propia y vehiculo. contadores, cajeros,
Bajo (C3) Sus estudios llegan a nivel medio © con estudios | wendedores, oficinistas,
supernores incompletos. Mo poseen capacidad de | técnicos, maesiros.
ahorro. pero cubren sus necesidades basicas.
Ingreso familiar mens ual promedio: QF,100
Nivel Bajo | Loz miembroz de este nivel son trabajadorss que | Contadores, dependientes,
(D1) poseen un estandar de vida que apenas esta por | técnicos —no siempre
encima de 1a pobreza. Tienen cubiertas sus especializados-, funcionarios
Otras Fuentes: E necesidades mas elementales como techo, de Estado de segunda clase a
vestimenta y alimentacion, pero de forma menos, maesiros de escuelas
limitads. Se transportan en vehicules publicos, plblicas, miambros de las
motos y, un porcentaje bajo de casos, en autos fuerzas del Estado.
de modelos antiguos.
Ingreso familiar mensual promedio: Q2.500
Nivel Bajo, | Los miembros de este nivel por lo general no Trabajadores del sector
Bajo (D2) tienen trabajo farmal. informal

Ingreso familiar mensual promedio: Q1,100

Fuenis: Prodalos, 5. A NIvelss S0GI06CON0OMIGOS 6N GLUAtemala. CBILI0 reallZato a Nivel Gapial mayo-junio 2005
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14.3. Anexo 3: Fotos de validacién

Fotos de expertos en Comunicacion y Disefio:

Lourdes Donis

Licenciada en Comunicacion

Karla Lopez

Licenciada en Comunicacion y Disefio

Carlos E. Franco

Licenciado en Disefio grafico y Comunicacion
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Fernando Bonilla

Licenciado en literatura y letras

Doris Maria Castafieda
Licenciada en Administracion con especializacion

En negocios internacionales y mercadeo
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Fotos del grupo objetivo:

Carlos Alberto Baldetti Lucas

Empresario del &rea agricola y exportadora en Guatemala

César Augusto Iriondo Villafranca

Empresario y abogado, duefio de la corporacion CIA. S. A

Alvaro Erick Montes Echeverria

Empresario y abogado dedicado a los bienes raices y Financieros.

189



Henry Comber

Ex cénsul de Gran Bretafia en Cuba

Barbara Bickford

Ex Administradora en el area de Agricultura de U.S AID.

Fredy Nazem Yunes Avila

Empresario y abogado, presidente de Grupo Vertical.
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Foto del Cliente

Hugo Arnulfo Rivera
Director del Centro de Formacion Holistica y Naturopatica
de América Central, Presidente de la Sociedad Naturista de

Guatemala y Socio de la empresa Tza Caric
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14.4. Anexo 4: Fotos que se tomaron en el lugar que sirvieron como base para crear las

ilustraciones del folleto informativo.
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14.5. Anexo 5: Cotizaciones

| A1178 J

02/12/2014

Cotizacion valida por:

7 dias habiles |

J

' Preparada por:

| Javier Najarro )
Contactenos, S. A. NIT. 4436888-7

L Gl 2390-6190

Cliente: Daniela Quinonez ’

E-mail: danielaq.1992@gmail.com ’

PRECIO

DESCRIPCION UNITARIO

500 |Folletos, impresion litogréfica full color tiro y retiro, de | Q19.00 | Q92,500.00
tamafo 8 x 10 “, cada folleto consta de 28 pdginas, en
papel couche, se entregan armados engrapados al
medio.

Tiempo de entrega:4 a 5 dias habiles desptes de aprobada la cotizacién. La variacién del
trabajo puede ser de un 5%, la forma de pago 50% anticipo 50% contra entrega. TOTAL ‘ Q9,500.00
I - R S

\
\

NOTA: el valor de esta cotizacion esta sujeto a revision
si al momento de recibir el material hay cambios de las

especificaciones cotizadas. Firma de Aceptado / Fecha

El cliente acepta los disefios como artes finales, en el momento que firma la cotizacion, la cual puede ser tomada como orden de compra.

(2384 0888 / 4740 6809

@ cotizaciones@lastminute.net.gt

www.lastminute.net.gt
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FECH& © 2 02 diclembre de 2014
CLIENTE M
CONTACTO : Daniela Quifionez

Por medio de |3 presente tenemos & gusin de cotizane i siguiente s2gun 5Us requenmientos:

Producto De=scripdién Cartidad

Impresian ful color, S y redro

Folelos Impresas en Gl 500
28 paginas, engrapados y dobiados
Tamafio: 8 x 10"
OFERTA VALIDA B DIAS
TIEMPO DE ENTREGA: A comvenir
NOTAS:
- Precios Inciuyen IA

- Cliznbe debe envlar artes finales en formais POF / TIFF a 300 dpis, tamaflo real ¢ ediable comvertido en Pathe
- Mo nos hacemos respensaties por aries inales

CORCICIONES  DEPAGD
conira arkrada

Aprobado dienie;

Cotmadin: B - 1252

Praciall

Q 20.50

o

Total

10,250.00

Ana Laura Segura
Menzadas y Ventas

13 calle 4-44 zona 10 G5 La Liave Lol 25
PEX: 3634114
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Imprenta

RAYO Contacto: Daniela Quindnez
Fecha: 2 de diciembre de 2014

Le detallo: Los 500 folletos tamafio 8x10", en papel coushe 80 gms. dos caras brillantes,
impresos de ambos lados a full color, con 14 paginas, intercaladas y engrapadas tienen
un costo de Q10,275.00.
Detalle:
Placas: Q 1,200.00
Impresion: Q 3,360.00
Material: Q 770.00
Compaginada: Q 200.00
Engrapada: Q 100.00
Varios: Q 175.00
Sub-Total Q 5,805.00
50% Q 2,002.50
Sub-Total Q 8,707.50
IVA+IRS Q 1,567.35
TOTAL Q 10,274.85
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Recomendaciones

reguinres ¢ fregulares durante un indeter-
minado de forma que s nlmers de s serie Heven
una numeracion consecutiva o cada nimero esté
fechado ;

(3 !kamwmpmﬂeb-damm
ditnientos de impresiin que se puedan utilizar

d.SemidenmuMaldmhmh\ﬂﬂ
publicacién cuyo editor tengs su domicilio social
mdﬂsmq&nmp&nh%mn

npresion nil el

’ pabiico las publicaciones éate

cunopueuuadum«l s,
mmnmndmmmn

II. ESTADISTICAS RELATIVAS A LA EDICION
DE LIBROS

Alcance

4. Las estadisticas de la edicidn de libcos a ne

refiere la presente deberhnnmue

Ias publicaciones no pertddicns que se ajusten a las
mencionadas

5. En las eatadisticas relativas a la edicidn de libroa
mdebauuouuuxu las siguientes categorias de

o.hbbmcbomo[ﬁdu.udeur las obras editadas

sea, referente o esas obras 0 8 sus autores;
(H) Los Albumes y los libvos y folletos ilustrados
cuyo texto se presente Como narracidn cons

14.6. Anexo 6: Actas de la conferencia general UNESCO, Paris 1964 Resoluciones

tinua acompanada de imigenes para lustrar
determinados  episodion;
(i) Albumes y Bbros de imigenes pam nifios
Definiciones

6. Las sigulentes definicioncs, no alectan los
acuerdos mmmmw:emmam
especialmente pama ser utilizadas a fines de la realiza-
cion de lan estadisticas relativas a la edicidn de Lbros
a que se refiere la presente recomendacide |

- bl s B e BB s s VN d B s e

b. Se entiende por folleto la publicacion impresa no
periédica que consta de 5 a 48 paginas sin contar
las de cubierta, impresa, editada en el pais y puesta
a dlsposlcmn del publico ;

cSemtkndc mmumpuw
c.dandeunp:nnum-nowidndotmuo

d&m&udepormdxidnmedadénqmudu-
tingue de las ediciones anteriores por algunas modi-
ficaciones introducidas en el contenido o0 en la

e m‘:-bvwm no contiene otras modificaciones
de contenido o de presentacion wino las correcciones

diferente al editor anterior se considera como una
reedicidn;

f. Se entiende por traduccidn la publicacién en que e
nmumohumuamwmdd

g Un titulo es un termino utilzado para
publicacsdn impresa que constituye un umm.
tanto si consta de uno como de varios volimenes.

Metodos de enumeracide

7. Las eatadisticas sobre la edicidn de libroa deberian

indicar el nimero de titulos y, ai fuera posible, el

numero de cjemplares de las obras publicadas, Los
paises no estén en condiciones de proporconar

M‘de* producidos

pueden, a titulo provisional, dar informaciones sobre

el nimero de cjemplares vendidos o distribuidos de
otra forma cualkquiern:

a. Cuando una obm aparece en varios vollmenes (sin
que cada volumen tenga un titulo aparte) y cuya
publicacién se escalone sobre varios afos, la obm
solo se cuenta cada afio como una unidad, sea cual
fuere el ndmeto de volGmenes publicados cada afo |

b, Sin embargo, deberd utilizarse como unidad esta-
distica el volumen y no el titulo en los casos

siguientes :

{i) Cuando se editen dos 0 mis obras distintas bajo
la misma cubierta v formando parte de una
sola publicacidn (obras completns de un autor,
obras teatrales escogidas de vurios autores, efc)

{ti) Cuando una obra se publique en varios vola-
menes, cada uno de loa cuales tenga un titulo
wopby conatituya un todo distinto.

no deberdn computarse en el

, 8ino silo en el de ejemplares (segin
ummwwpmbn incisox a y bl

198



