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Guatemala, 13 de abril de 2024

Licenciado

Leizer Kachler

Decano-Facultad de Ciencias de la Comunicacion
Universidad Galileo

Estimado Licenciado Kachler:

Solicito la aprobacién del tema de proyecto de Graduacién titulado: “DISENO DE
MATERIAL GRAFICO E INTERACTIVO PARA PROMOVER A TRAVES DE LA RED
SOCIAL INSTAGRAM, EL SERVICIO DE TATUAJES QUE OFRECE A CLIENTES
REALES Y POTENCIALES EL ESTUDIO CEJOTAS”. Asi mismo solicito que la Licda.
Maria Eugenia Aguilar quien me asesore en la elaboracion del mismo.

Atentamente,

5

Scarlett Elena Herndandez
2 107




Y

(Goth

UNIVERSIDAD
# Apvmineidn oo o [oular e

Guatemala 13 de mayo de 2024

Senorita:
Scarlett Elena Hernandez Escobar
Presente

Estimada Senorita Hernandez:

De acuerdo al proceso de titulacion profesional de esta Facultad, se aprucba el proyecto
titulado:*DISENO  DE  MATERIAL GRAFICO E INTERACTIVO PARA
PROMOVER A TRAVES DE LA RED SOCIAL INSTAGRAM, EL SERVICIO DE
TATUAJES QUE OFRECE A CLIENTES REALES Y POTENCIALES EL
ESTUDIO CEJOTAS™. Asi mismo, se aprueba a la Licda. Maria Eugenia Aguilar Melgar

como asesor de su proyecto.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente.

Lic. l’eizer Kachler
Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacion
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Guatemala, 03 de diciembre de 2024

Lic. Leizer Kachler

Decano

Facultad de Ciencias de la Comunicacion
Universidad Galileo

Estimado Licenciado Kachler:

Por medio de la presente, informo a usted gue el proyecto de graduacion titulado:
“DISENO DE MATERIAL GRAFICO E INTERACTIVO PARA PROMOVER A
TRAVES DE LA RED SOCIAL INSTAGRAM, EL SERVICIO DE TATUAJES
QUE OFRECE A CLIENTES RFALES Y POTENCIALES EL ESTUDIO
CEJOTAS™. Presentado por la estudiante: Scarfett Elena Hernandez Escobur. con
numero de carné: 20002107, esta concluido a mi entera satisfaccion, por lo que se
extiende la presente aprobacion para continuar asi ¢l proceso de titulacion profesional.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Alcntamente,

°d { — —— —_—
Licda. MariaFlgenia .-\gﬁlar_' Melgar
Asesora
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Guatemala, 18 de febrero de 2024

Senorita
Scarlett Elena Hernandez Escobar
Presente 5

Estimada Senorita Hernandez:
Después de haber realizado su examen privado para optar al titulo de Licenciatura en
Comunicacion y Disefio de la FACULTAD DE CIENCIAS DE LA

COMUNICACION de la Universidad Galileo. me complace informarle que ha

APROBADO dicho examen. motivo por ¢l cual me permito felicitarle.

Sin otro particular. me suscribo de usted.

Alcntamente.
’ = ; //

e /
Lic. Leizer Kachler
Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacion
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Ciudad de Guatemala, 11 de marzo de 2025.

Licenciado

Leizer Kachler
Decano FACOM
Universidad Galileo

Presente.

Sefior Decano:

Le informo que la tesis: DISENO DE MATERIAL GRAFICO E INTERACTIVO PARA PROMOVER
A TRAVES DE LA RED SOCIAL INSTAGRAM, EL SERVICIO DE TATUAJES QUE OFRECE A
CLIENTES REALES Y POTENCIALES EL ESTUDIO CEIOTAS, de la estudiante Scarlett Elena
Hernandez Escobar, ha sido objeto de revisién gramatical y estilistica, por lo que puede
continuar con el tramite de graduacion.

Atentamente.

Universidad Galileo
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Guatemala, |13 de marzo de 2025

Senorita:
Scarlett Elena Herndndez Escobar
Presente

Estimada Senorita Hemandez:

De acuerdo al dictamen rendido por la terna examinadora del proyecto de graduacion
tiwlado: “DISENO DE MATERIAL GRAFICO E INTERACTIVO PARA
PROMOVER A TRAVES DE LA RED SOCIAL INSTAGRAM, EL SERVICIO
DE TATUAJES QUE OFRECE A CLIENTES REALES Y POTENCIALES EL
ESTUDIO CEJOTAS". Presentado por la estudiante Scarlett Elena Hemandez
Escobar, el Decano de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion autoriza la
publicacion del Proyecto de Graduacion previo a optar al titulo de Licenciada en
Comunicacion y Disero.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

Lic. Leizer Kachler
Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacign
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Resumen

A través del acercamiento con la empresa, se identifico que el Estudio Cejotas no cuenta
con material gréafico e interactivo para promover a través de la red social Instagram el servicio de
tatuajes que ofrece a clientes reales y potenciales.

Por lo que se planted el siguiente objetivo: Disefiar material grafico e interactivo para
promover a través de la red social Instagram, el servicio de tatuajes que ofrece a clientes reales y
potenciales el Estudio Cejotas.

El enfoque de la investigacion es mixto, porque se utilizd el método cuantitativo y el
método cualitativo. EI primero para cuantificar los resultados de la muestra, y el segundo evalta
el nivel de percepcion y utilidad del proyecto.

La herramienta de investigacion se aplico a un promedio de 23 personas entre grupo
objetivo, cliente, y expertos en comunicacion y disefio.

El principal hallazgo, entre otros, es que se disefid material grafico e interactivo para
promover a través de la red social Instagram el servicio de tatuajes que ofrece el Estudio Cejotas,
que atraera a clientes reales y potenciales, porque se logra visualizar iméagenes sorprendentes con
calidad, talento y creatividad. Se recomendd mantenerse al dia con las tendencias para redes
sociales y adaptarlas al material grafico e interactivo con el fin de conservar y atraer nuevo

publico



Xi

Para efectos legales, tnicamente la autora, SCARLETT ELENA HERNANDEZ ESCOBAR es
responsable del contenido de este proyecto, ya que es una investigacion cientifica y puede ser
motivo de consulta y utilidad por estudiantes y profesionales. La autora también se compromete a
hacer el seguimiento respectivo de todo el proceso administrativo y cumplir con todos los
requisitos de titulacion y graduacion para obtener asi el titulo de licenciado en Comunicacion y

Disefio.
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Introduccion
El estudio de tatuajes Cejotas se dedica a la creacion de arte corporal y modificaciones,
por mas de 8 afios a traves de su Unico estudio, ha ofrecido sus servicios a mujeres y hombres en
la Ciudad de Guatemala, no obstante, no cuenta con material gréfico e interactivo para promover
de manera profesional su trabajo en la red social Instagram.

Por lo que se desarrollara el proyecto: Disefio de material grafico e interactivo para promover
a través de la red social Instagram, el servicio de tatuajes que ofrece a clientes reales y
potenciales.

La metodologia a seguir seré: El planteamiento de objetivos de disefio; conocer las
caracteristicas esenciales del cliente a través del Brief y presentarlo en el marco de referencia, se
investigara a través de un marco tedrico los conceptos de tendencias relacionados al proyecto,
disefio y comunicacion, se conceptualizard con una lluvia de ideas y un mapa mental para
obtener la definicidn del concepto que se propondra en el proceso de bocetaje y digitalizacion
que cumpla con el objetivo general y asi lograr finalmente la propuesta preliminar que permitira
validar mediante el método cualitativo y la técnica cuantitativa con la encuesta virtual a cliente,
expertos y publico objetivo y con la ayuda de esta herramienta se obtendran los cambios que el
material necesitara para obtener la propuesta final.

En conclusidn, se disefiara material grafico e interactivo para promover a través de la red social
Instagram los servicios del Estudio Cejotas, se recopilard informacion e investigaran conceptos y

se presentara una matriz de publicaciones para Instagram.
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Capitulo I1: Problematica

El estudio personal de tatuajes Cejotas, localizado en el Area Metropolitana, no cuenta
con material gréafico e interactivo para la red social Instagram, por lo que no puede dar a conocer
la forma en que trabaja a los clientes reales y potenciales.

Debido a la falta de material grafico e interactivo, para promocionar a través de la red
social Instagram, se determind que la solucidn es el disefio de post y reels que promuevan el
estudio.

Esto permitira posicionarse de manera exitosa y profesional en el campo de los tatuajes en
los usuarios.

Contexto

La historia de Cejotas comienza en 2016, nacié como un estudio de tatuajes pequefio a
tiempo parcial. Los disefios que realiza son full color, black and grey, 3D, letras y personalizados.

El fundador del estudio indica que dichos tatuajes se han dado a conocer de boca en boca
a través de fotos que los clientes exhiben redes sociales, a pesar de tener 8 afios de experiencia se
necesita material gréafico e interactivo para lograr mayor alcance, por lo que acuerda que se
usaran las redes sociales como Instagram con material grafico atractivo para clientes reales y
potenciales.

Requerimiento de comunicacién y disefio
El Estudio Cejotas no cuenta con material gréafico e interactivo para promover a través de

la red social Instagram el servicio de tatuajes que ofrece a clientes reales y potenciales.



Justificacion

Para sustentar las razones por las cuales se consider6 importante el problemay la
intervencion del disefiador - comunicador, se justifica la propuesta a partir de cuatro variables: a)
magnitud; b) trascendencia; c) vulnerabilidad; y d) factibilidad.
Magnitud
Figural

Gréfica de magnitud

+17,843,132 habitantes
\_ en la Republica de Guatemala

+3,679,326 habitantes
en el Area Metropolitana

+9 estudios en zona 10
de la ciudad de Guatemala

1 Estudio
Cejotas

500 clientes reales
1000 clientes potenciales.

Nota. Realizada por Scarlett Hernandez.

Segun el Instituto Nacional de Estadistica— INE — en las proyecciones de poblacion para
el afio 2024, la Republica de Guatemala contaba con 22 departamentos y la poblacion

aproximada es de 17,843,132 habitantes. En el Area Metropolitana hay 3,679,326 habitantes.



Existen 9 estudios de tatuajes localizados en zona 10 de la ciudad de Guatemala, que son
la competencia del Estudio Cejotas: Soul's Anchor Tattoo Studio, GALLERY TATTOO,
Indominus Tattoo Collective, Luigui Tattoo C.C. Prisa, Tabu Tattoo, Tattoo Masdeu, Forget Me
Not, Tattoo Atelier, Kraken Tattoo Studio GT y True Collective Tattoo Studio.

Actualmente son 500 clientes reales y 1000 potenciales
Vulnerabilidad

Al no contar con material gréfico e interactivo que promueva a través de la red social
Instagram la forma profesional en que realizan los servicios que los hace destacar de la
competencia, no podran incrementar los clientes potenciales ni las ventas.

Trascendencia

Con el disefio del material grafico e interactivo para promover a través de la red social
Instagram a clientes reales y potenciales, se espera que el estudio de tatuajes Cejotas logre dar a
conocer como realiza su trabajo de forma adecuada, llamativa y profesional, se destaca ante la
competencia sus valores y compromiso. Asi se beneficiaran los clientes potenciales y les llamara
la atencidn contratarlo.

Factibilidad

El proyecto de disefio de material grafico e interactivo es factible, ya que se tiene los
recursos humanos, tecnoldgicos, organizacionales y econdmicos para su realizacion.

Recursos humanos. Cejotas cuenta con el capital humano correspondiente con las
habilidades correctas para manejar las funciones y la experiencia.

Recursos organizacionales. El duefio del Estudio Cejotas le ha informado al
personal que cuenta y les autoriza la entrega de informacion necesaria para la realizacion de este

proyecto.



Recursos econdmicos. El duefio del Estudio Cejotas cuenta con los recursos necesarios
para poder iniciar y completar este proyecto.

Recursos tecnologicos. Para la realizacion de este proyecto el estudiante cuenta con el
equipo: Canon Eos Rebel t7, para la toma de fotografias pertinentes para el material grafico e
interactivo de redes sociales, equipo de computo OMEN, el que cuenta con software de disefio

Adobe.






Capitulo 11 - Objetivos del disefio
Objetivo general
Disefiar material grafico e interactivo para promover a través de la red social Instagram, el
servicio de tatuajes que ofrece a clientes reales y potenciales el Estudio Cejotas.
Objetivos especificos

« Recopilar informacién acerca del Estudio Cejotas y los servicios de tatuaje, obtenida
mediante el Brief proporcionado por el cliente para integrarlo al proyecto que los usuarios
visitaran a través de la red social Instagram.

« Investigar conceptos, definiciones y tendencias de disefio que se usen en el disefio de
material gréfico e interactivo para desarrollar los posts y reels que visitara el usuario.

« Fotografiar mediante técnicas como la iluminacion, enfoque, perspectiva y angulo,
imagenes del equipo y de los tatuajes que ofrece el Estudio Cejotas para que se puedan
visualizar en el material gréfico e interactivo.

o Desarrollar una matriz de contenido calendarizado para la implementacion de

publicaciones de Instagram.
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Capitulo 1V: Marco de referencia
Informacidn general del cliente
Nombre del cliente
Elder Fernando Valle Pérez.
Direccion

14 calle 13-89 zona 10.
Email

cejota.valle26@icloud.com
Teléfono

58828793.
Antecedentes

Cejotas es un estudio que forma parte de la familia Concordia Studio, creado gracias a la
inspiracion de la libertad de expresién mediante el arte de tatuaje.

Con mas de 8 afios de experiencia en el mercado guatemalteco, 2000 tatuajes, el Estudio
Cejotas comenzd su camino forjado de pasion por el arte y la expresién libre mediante tatuajes
que tuvieran un significado para las personas, disefios que representan la esencia de las personas
durante toda su vida y cuenten su historia.

Oportunidad identificada
Estudio Cejotas no cuenta con material grafico e interactivo que promueva a traves de la

red social Instagram el servicio de tatuajes que ofrece.



Mision

Ofrecer a los clientes un servicio de modificaciones corporales seguro y confiable,
garantizado mediante el uso de herramientas profesionales. Estamos dispuestos a brindar un
servicio profesional con el cual nuestros clientes puedan expresarse libremente mediante el arte
en la piel.
Vision

Nuestra vision es ser lideres en el campo de la modificacion corporal, ofreciendo a
nuestros clientes un servicio profesional que se adapte a sus necesidades y fomentar confianza.

Damos prioridad a la seguridad e higiene de nuestros clientes extremando las medidas de
higiene y seguridad, ofreciendo una experiencia agradable.
Delimitacion geografica

Area Metropolitana.
Grupo objetivo

Hombres y mujeres con edades entre 20 y 50 afos.
Principal beneficio al grupo objetivo

Incrementar el flujo de usuarios mediante el material gréafico e interactivo a través de la
red social Instragram.
Competencia

Soul's Anchor Tattoo Studio, GALLERY TATTOO, Indominus Tattoo Collective, Luigui
Tattoo C.C. Prisa, Tabu Tattoo, Tattoo Masdeu, Forget Me Not, Tattoo Atelier, Kraken Tattoo

Studio GT y True Collective Tattoo Studio.



Posicionamiento

Actualmente tiene un estudio en el area de Guatemala, con més de 8 afios de experiencia.
Factores de diferenciacion

Cuenta con un servicio personalizado para cada cliente, tanto presencial como virtual, que
incluye citas previas donde el cliente puede especificar el tamafo del tatuaje, area en que se
realizara y colores preferidos por el cliente.
Mensaje clave a comunicar

Fortalecer la comunicacion con nuestros clientes donde se garantice buen servicio.
“Un tatuaje, una historia”.
Estrategia de mercadeo

Dar a conocer el servicio de modificaciones corporales a més clientes.
Estrategia de comunicacion

Un servicio de tatuajes como medio de expresion.

Presupuesto

Q20,193.00



Imagotipo
Figura 2

Imagotipo Estudio Cejotas

Nota. Imagotipo del Estudio Cejotas
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Paleta principal

HEX:#1db94| HEX: #fffif HEX: #373737 HEX: #I7ITI7 HEX: #212121
RGB: 29, 185, 65 RGB: 255, 255, 255 RGB: 127, 140, 141 RGB: 0, 0, O RGB: 42, 32, 26
HSL: 134, 84%, 42% HSL: 134, 0%, 100% HSL: 184, 6%, 53% HSL: I, 100%, 0% HSL: 23, 40%, 13%

Paleta secundaria de color para otras aplicaciones

HEX: #f3cece HEX:#f78536 HEX: #f06207 HEX: #685041
RGB: 243, 206, 206 RGB: 247, 133, 54 RGB: 240, 98, T RGB: 104, 80, 65
H5L:0, 15%, 88% HSL: 25, 78%, 59% HSL: 24, 97%, 48% HSL: 23, 38%, 33%




Prueba tipografia

ANTON

ABGDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefihiikKimnopqrstuvwxyz

012345678910

RAWARK

abedofghijhimaspgrstavexxyz
ABEAEFIRIIAARLIRROFQRATD

12_283%485a678910
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FODA
Figura 3

FODA

FORTALEZAS OPORTUNIDADES

-Trabqjo de calidad con cuidado en el - Las tendencias de tatuajes

detalle que mejora la experiencia de llaman la atencién de los cliente

los clientes. a realizarse tatuajes

- Ambiente personalizado, misica y constantemente. )

comida a disponibilidad del cliente ‘Lg publicidad del trabajo en
didad. redes socmles.. )

pard Ty sa o .Realizar tatuajes personalizados

- Servicio personalizado para cada que permitan la libre expresién.

cliente, tanto virtual como presencic1|. -Colaborar con otros artistas

- Tatuajes personalizados en colores, tatuadores para combinar

tamafios y formas, lo que permite al écnicas que se apliquen en los

cliente mostrar su estilo personoJ. plucjest /4R

[ DYAEERL

-El equipo es costoso, debido a la higiene que debe -La existencia de otros estudios de
manejarse debe cambiarse constantemente tatuajes en la zona.

-Debido a la demanda estacional el flujo de -Criticas negativas en redes sociales
clientes que desean tatuarse presenta altas y bajas -Dificultades econémicas que no
dependiendo la temporada. ermitan que las personas puedan
-Bajo alcance de clientes debido la dificil ﬁqcerse tatuajes.

accesibilidad del estudio. -Desacreditar la habilidad y cuidado a
--Las regulaciones de salubridad si no son la hora de redlizar los tatuajes en el
cumplidas al I:iie de la letra por la estudio.

seguridad de los clientes.

DEBILIDADES AMENAZ

Nota. FODA realizado por Scarlett Hernandez.
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Ver Anexo Il: Brief del cliente
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Capitulo V: Definicion del grupo objetivo

El proyecto esta dirigido a un grupo objetivo de hombres y mujeres de edades entre los 18
afios a 40 afios, con un nivel socioecondmico C2, C3, D1y D2, personas que buscan inspiracion
para dar ese paso y expresar su sentimientos, pensamientos y personalidad de manera libre en su
piel.

Perfil geografico

El grupo objetivo se ubica en el Area Metropolitana, cuenta con una poblacion de
3,679,326 habitantes.

Nueva Guatemala de la Asuncion, la ciudad de Guatemala, es conocida como la ciudad
mas grande y poblada en Centroamérica, nombrada como la Capital Verde de las Américas.
Segun el Instituto Nacional de Estadistica, la ciudad de Guatemala es la cuarta parte de la
poblacion total de Guatemala.

Cuenta con un clima tropical debido a la altitud, la época de Iluvias entre mayo - octubre,
el resto del afio es época seca.

El idioma que predomina es el espafiol, pero gran parte también habla el idioma
Kagchikel y Poqomam.

El area cuenta con 17 municipios que rodean a la capital y tiene acceso por medio de

boulevards.
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Perfil demogréfico
El grupo objetivo estd compuesto por hombres y mujeres de 18 afios a 40 afios, con un nivel
socioeconémico C2, C3, D1y D2, con ingresos entre Q17,500.00 a Q3,400.00 mensuales.

Estas personas tienen una educacion completa desde primaria hasta Licenciatura, un
desempefio desde obrero, dependiente, comerciante, vendedor y ejecutivo, poseen o financian una

casa 0 departamento, poseen bienes como teléfono, equipo de audio, tv y electrodomésticos

basicos.

Figura 4

Niveles socioecondmicos C2, C3, D1y D2

Ingresos

Q17.500,00

Q11.900,00

Q7.200,00

23.400,00

Educacion padres

Superior, Licenciatura.

Licenciatura.

Media completa.

Primaria completa.

Educacidn hijos

Hijos menores colegios
privados, mayores en
U privadas o estatal.

Hijos menores
escuelas, mayores
en U estatal

Hijos en escuela

Hijos en escuela

Desempefio

Ejecutivo, comerciante,
vendedor, dependiente

Comerciante,
vendedaor,
dependiente

Obrero, dependiente

Obrero, dependiente

Vivienda

Casa/departamento,
rentada o financiado,
1-2 recamaras, 1-2
bafios, sala, garage
para 2 vehiculos

Casal/departament
o, rentada o
financiado, 1-2
recamaras, 1-2
barios, sala,

Casa/departamento,
rentada o financiado,
1-2 recamaras, 1
bafios, sala

Casa/cuarto rentado,
1-2 recamaras, 1
bafios, sala-comedor

Servicios financieros

1 cta Q monetarios y
ahorro, 1 TC local

1 cta Q ahorro, TC
local

cta Q ahorro

Bienes de comodidad

1 teléfono fijo, minimo,
1-2 cel, cable, radio, 2
TV, electrodomeésticos
basicos

1 teléfono fijo,
celular cada
miembro mayor,
cable, equipo de
audio, TV,
electrodomésticos
basicos

1 cel, cable, radio,
TV, electrodomeésticos
basicos

1 cel, radio, TV, estufa

Diversion

Cine, CC, pargues
tematicos locales,

Cine eventual, CC,
parqgues, estadio

CC, parques, estadio

Pargues

Nota. Tabla de niveles socioecondmicos para el proyecto.

Elaborado por Scarlett Hernandez.

Ver Anexo Il1; Tabla de niveles socioecondmicos Multivex 2018
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Perfil psicogréfico

Son mujeres y hombres introvertidos y extrovertidos, disfrutan de actividades al aire libre
como pasear a sus mascotas, actividades como ir al cine o al teatro, reuniones sociales,
actividades benéficas y culturales, ir a parques de atracciones, conciertos y realizar actividades
recreativas,

El grupo objetivo se caracteriza por ser audaz y desafiante, ignorando la controversia 'y
los tabues sociales contra las personas tatuadas. Se caracterizan por el uso frecuente de redes
sociales para compartir momentos de su vida diaria, fotografias, videos de ellos/ellas. Utilizan
dichas redes para buscar inspiracion de tatuajes.

Parte de ellos busca superarse educativamente optando por licenciaturas y maestrias.
Perfil conductual

El grupo objetivo utiliza los servicios de tatuajes como medio de expresion de sus
sentimientos, pensamientos de individualidad y arte propio. Buscan resaltar y contar su historia,
Ilevar en la piel momentos especiales, felices o tristes.

Obtienen beneficios de los tatuajes como aumento de defensas, a la hora de cicatrizar un
tatuaje se liberan anticuerpos para la cicatrizacion.

Tienen etapas como consumidores desde la idea de realizarse un tatuaje, investigar del
tema, saber de los cuidados, hasta realizar una idea clara sobre como quieren que luzca el tatuaje,
que historia debe contar. Finalmente confian en que Estudio Cejotas, llenara todas las
expectativas.

Adquieren compromisos con los cuidados antes del procedimiento como hidratacion
previa del area y limpieza, durante el proceso, mantienen la calma y quietud, finalmente después
del tatuaje, se cuidan de infecciones mediante una membrana de proteccién e hidratacion previa,

después de algunos dias de haberse realizado el procedimiento.
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Capitulo VI: Marco tedrico

Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio
Estudio de tatuajes

Segun el sitio web (Logia, 2015), un estudio de tatuajes es el lugar fisico dedicado a la
grabacion en la piel de dibujos o letras y perforacion de piercing. El lugar debe estar equipado
con varias cosas como una recepcion apta para recibir al cliente, esta es la primera impresion del
estudio por lo que debe tener una presentacion limpia, ordenada y adecuada.

La sala de espera donde los clientes puedan esperar su turno para hablar con el tatuador y
hablar acerca de los detalles del tatuaje o perforacion, este espacio debe ser comodo y
acogedor, para ayudar a los clientes a calmar sus nervios por dicho procedimiento en la piel.

El estudio de tatuajes debe tener espacio para cada tatuador y cliente, el tamafio minimo
del estudio es de 9 metros, debe contar con una buena iluminacién que permita que
el tatuador tenga una buena vision de la piel del cliente.
Tatuaje

Es una modificacién corporal que consiste en la grabacion de dibujos o letras en la piel
mediante agujas con pigmentos para los tatuajes mediante punzadas continuas, estos
tienen significados propios para cada persona, que permiten a las personas expresarse en
su cuerpo.

Este tipo de alteraciones en la piel son permanentes, por lo que las personas deben tomar
la decision de realizarse este procedimiento con mucha cautela, tener un disefio ya
previsto que exprese el significado que ellos desean.

Desde hace muchos afios las personas que deciden realizarse estos procedimientos han

sufrido de estigmas. (UNAM, 2024)
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Agujas

Estas son herramientas esenciales para un tatuador, son caracterizadas por su tipo
de didmetro, su punta, la agrupacién y el tipo de configuracion (Maquinas de tatuar, 2024), a
través de estas, la tinta pasa a la piel de forma permanente.

Existen tipos diferentes de agujas, dependen del trazo que se haré en la piel,
las mas conocidas son Shaders, también conocidas como Magnum, que son
especiales para hacer el relleno de los tatuajes, tanto de dibujos como letras, las Flats son
esenciales para realizar los efectos de sombras y el efecto de color en tatuajes cuando son
grandes.

Las agujas son herramientas que se debe tener total control y habilidad,
controlar el angulo y la fuerza con la que se sostiene y saber que se depende de la fuerza para
obtener una excelente calidad en la linea del disefio, al presionar demasiado la aguja, la linea
queda demasiado gruesa lo que le da un aspecto descuidado al tatuaje.

Al finalizar con el uso de dicha aguja, ésta debe ser depositada en un contenedor especial,
ya que contiene sangre y debe ser recolectada por camiones especiales.
Infeccién

Esta es causada por diversos factores, cuando la aguja es usada anteriormente, un mal
proceso para desinfectar y cuidados insuficientes por parte del tatuador como no limpiar el area
donde se realizara el procedimiento, puede provocarla y se caracteriza por piel irritada y
erupciones en el area donde se realizé el disefio.

Una infeccion presenta varios sintomas, desde piel roja e irritada, area inflamada, fiebre
en el area, picazon, dolor. Este es uno de los riesgos mas temidos durante y después de realizar el

proceso, cuando dicha aguja tiene contacto directo con la piel debe ser nueva y esterilizada.
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Maquinas de tatuajes

Estas se controlan manualmente y se requiere habilidad para manejarlas.

Para un funcionamiento correcto se deben considerar los elementos que hacen compafiia a estas
maquinas, estas suelen ser eléctricas por lo que la energia es importante para su funcionamiento,
los pigmentos y agujas.

La maquina permite que la aguja inyecte la tinta a la piel mediante 3,000 a 50,000
penetraciones por minuto. Existen maquinas especificas para cada efecto del tatuaje, por
ejemplo, para las sombras estan “las maquinas sombreadoras”, para tatuajes con varios
detalles se utiliza “la maquina de tatuajes interior” (Escuela del Arts, 2024)

Free hand

Conocido como el tatuaje a mano alzada, el tatuador procede con la realizacion del dibujo
sin un boceto guia y disefia directamente en la piel, esta técnica requiere mucha habilidad de la
mano, cuidado, delicadeza y concentracion.

Esta técnica necesita practica previa y no cualquiera puede ejecutar exitosamente, es
considerada una de las mas dificiles de realizar y se corre el riesgo ya que el resultado es
permanente (10 masters, 2016)

Membrana

Esta es conocida como una venda o tira transparente que sirve para proteger el tatuaje,
ayuda a que cicatrice de forma segura. Esta se pega a la piel y ayuda a acelerar la cicatrizacion y
preservar el color.

Las membranas se utilizan para disefios nuevos, piercing y zonas en las que fueron
eliminados anteriormente mediante un proceso especial. Es importante aplicarlas

sobre el area totalmente desinfectada. (Arte en la piel,2021)
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Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion y el disefio
Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion

Comunicacion. Consiste en el intercambio de palabras, gestos y sefias entre varios
participantes con la intencidn de dar a entender un mensaje especifico

La interaccion requiere de al menos dos participantes. Esta accion se da desde temprana
edad y requiere que los individuos cuenten con la capacidad de entendimiento y
expresion.

Esta se da mediante la energia de las personas, es decir, con frecuencia los individuos
usan dinamismo para poder transmitir su mensaje y esta no es exclusiva solo entre humanos,
también se da entre varias especies de seres vivos y requiere un estimulo de ambas partes
constante para mantener la comunicacion.

Emisor. Este es el que empieza el proceso de comunicacion, al enviar el mensaje, espera
que sea recibido por el receptor.

Suele utilizar diferentes recursos para la transmision, ejemplo: Sefias y gestos, los que
ayudan a tener una mejor recepcién del mensaje.

Receptor. Es quien recibe e interpreta el mensaje del emisor, este decide si continuar
con
el intercambio de palabras y sefias mediante una respuesta.

Este puede responder al mensaje del receptor de manera consciente o inconsciente,
si existe algun inconveniente al momento de recibir el mensaje y existe un fallo,
debe analizarse el proceso de comunicacion.

Mensaje. Es el principal objetivo de la comunicacion y consiste en lo que intercambia el
emisor o emisores con el receptor o receptores, usualmente este tiene gestos y palabras

pero puede darse también mediante la comunicacidn escrita.
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El mensaje puede variar del significado inicial debido a la interpretacion, la que le asigna
un significado variado, esta se ve afectada debido a varios factores como el humor, el lugar y la
forma de comunicarlo.

Comunicacion visual. El sitio web (Universitat Carlemany, 2024), menciona que esta es
“la emision de mensajes a través de un medio o canal visual, de manera que la informacion
que comunica se perciba a través de la vista”.

Este tipo de comunicacion es influenciada por las imagenes visuales que logran reforzar
dicho mensaje que se quiere transmitir, la comunicacion visual ayuda a que sea percibido de una
mejor manera y quede presente en el receptor, quien puede interactuar con el contenido mediante
expresiones.

Esquema de comunicacion visual.

Figura 5

Esquema de comunicacion Estudio Cejotas

maﬂm )
SERVICIO DE TATUAJES

Eﬂﬂﬂl

POST Y REELS EN LA RED
SOCIAL INSTAGRAM.

EmIS[IR DE COMURIEAEION m&ﬁmw& i
ERACTIVOS, DISENOS, IMAGEN
ESTUDIO CEJOTAS * TIPOGRAFIAS

REEEPTDR

HOMBRES Y MUJERES CON
DADES DE 20 A 50 ANOS

DEL ESTUDIO CEJOTAS

F

Nota. Esquema de comunicacion del Estudio Cejotas realizado por Scarlett Hernandez.
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Lenguaje visual artistico. Su principal objetivo es mantener la estética, es decir, atraer
de manera visual al espectador, mediante colores y presentacion y logra que el
espectador despierte la interpretacion mediante sentimientos, puede verse
en murales o pinturas de arte, las que pueden servir de inspiracion para el lenguaje visual
publicitario.

Lenguaje visual publicitario. Este busca una respuesta por parte del espectador
mediante un reflejo de sus emociones ante la reaccion del lenguaje, puede
percibirse fisicamente en anuncios del periddico, vallas publicitarias o de manera digital como
programas de television, redes sociales como Instagram y eCommerce.

Redes sociales. Son las herramientas de comunicacion digital compuesta por emisores y
receptores que permite crear lazos entre ellos al compartir informacion, iméagenes, sonidos,
intereses, ventas y noticias.

Las redes sociales mas conocidas en la actualidad son: Instagram, facebook, X, Tik tok,
Whatsapp y Youtube.

Mediante las diversas redes, se establecen relaciones comunicativas entre personas
conocidas o desconocidas, el intercambio de comunicacion virtual se da sin importar la jerarquia,
estatus o social.

Instagram. Es una red social creada por Meta donde se comparten fotos, videos, reels e
historias entre millones de personas alrededor del mundo.

Las fotografias son editadas con filtros, zoom y marcos, estas pueden compartirse en otras
redes de Meta, por ejemplo: Facebook, Tumblr y X. Las imagenes pueden ir acompafiadas de
textos, hashtags y etiquetas.

Comunicacion corporativa. Es una de las herramientas estratégicas mas importantes que

permiten que la organizacion comunique sus valores, imagen corporativa e identidad.
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Esta comunicacion es interna y externa dentro de la organizacion, esta se da mediante
reuniones de equipo, meetings, videollamadas y mensajes internos.

Identidad corporativa. Es la forma en la que una empresa presenta su identidad
abarcando aspectos como: Valores, objetivos, personalidad, propoésitos, estrategia e imagen
visual.

Mediante la identidad corporativa las empresas logran comunicar su mensaje de forma
clara con el objetivo de diferenciarse de otros.

Conceptos fundamentales relacionados con el disefio.

Disefio. Este término tiene varias interpretaciones ya que es muy extenso, se define
como el proceso creativo que permite solucionar algin problema de comunicacién, social, el
disefio permite que se comuniquen mensajes mediante la imagen visual.

El disefio esté presente en la vida diaria de cada persona en la vestimenta, productos de
aseo personal, productos de cocina, el espacio en donde se trabaja, el espacio y composicién de
objetos del hogar y redes sociales.

Disefio gréafico. Es un proceso creativo en la que se transmite un mensaje especifico
creado para un grupo objetivo, mediante estrategias y analisis, donde aplica la comunicacion y
disefio como uno solo.

En el disefio gréafico se utilizan los siguientes elementos: Tipografia, fotografia, animacion
3D, comunicacion visual, branding, disefio editorial y disefio interactivo, las que permiten que el

mensaje se comunique de forma completa y asi el receptor la interprete correctamente.

Disefio publicitario. Este es el disefio presente en plataformas como redes sociales,
plataformas de stream, medios como la television, anuncios, su objetivo principal es

comunicar el mensaje a un publico objetivo determinado.
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Mediante las diversas herramientas, el disefio publicitario logra que una marca sea
deseable para su grupo objetivo, destaca su valor al utilizar figuras, imagenes,
sonidos acordes y mediante secuencias y videos.

Para esta rama del disefio se requiere diferentes habilidades como el ingenio, creatividad,
analisis, conocimientos de disefio y conocimientos de distribucion.

Disefio grafico digital. Una de las ramas més destacadas y utilizadas, surgi6 gracias al
avance tecnoldgico que, en los Gltimos afios, busca transmitir la esencia de la marca con un
mensaje publicado en medios digitales, su objetivo es destacar la marca mediante un disefio
impactante.

Se caracteriza por el uso adecuado de colores, distribucién correcta de los
elementos, buen uso del espacio, uso de nuevas tecnologias y alta resolucion de los disefios, se
deben considerar las diferentes medidas de los medios digitales.

Post. Su traduccion literal al espafiol es “publicacién”, los post consisten en publicaciones
de fotos o videos publicadas al momento o con un temporizador.

Estos tienen un tamafio y forma establecido: 1080 px por 1080 px cuadradas, al tener
imagenes fuera del tamafio establecido se modifican para coincidir con el formato.

Reel. Esta funcion permite que los usuarios suban videos ya grabados o graben videos
cortos desde 0 en la red social, son editados mediante efectos de color y pueden incluir clips de
sonidos autorizados y stickers, posteriormente son compartidos y permanecen en los perfiles de
las personas por tiempo ilimitado.

Historias. Esta funcion de Instagram permite compartir un enlace de las publicaciones ya
hechas, fotografias y reels durante 24 horas, mediante las historias se comparten anuncios que se

pueden omitir y dependen del usuario, estos anuncios tienen una duracién maxima de 15
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segundos, permiten que las empresas pueden tener un alcance de comunicacion mucho mas
amplio con su grupo objetivo.

Permiten una comunicacion fluida entre los usuarios al tener la capacidad de responder a
las historias con textos y emojis, los que ayudan a reforzar el sentimiento del receptor.

Boceto. Consiste en un borrador previo de una idea principal o secundaria de un disefio y
se conforma de figuras, lineas, colores, tipografias y tamafios.

En el boceto no esta definido por completo el concepto final, si no que se va desarrollando
conforme las ideas fluyen y tomen en cuenta que se esta bocetando y puede ser en segunda o
tercera dimensién. (Concepto, 2020)

Material gréafico. Consiste en todo lo que sea visual, desde fotografias, ilustraciones con
0 sin movimiento. Este elemento predomina visualmente en el disefio, es el punto focal que atrae
al pablico, puede usarse en: Post, historias, reels, postales, folletos y banners. (Bcn Roc, 2024)

Material interactivo. Su definicion méas cercana es material didactico y permite
manipular la forma en la que se observa y experimenta el disefio. Estos elementos complementan
el material que se esta diagramando y se hacen mediante software de disefio.

Ciencias auxiliares, artes, teorias y tendencias

Ciencias auxiliares

Ciencia de la comunicacion. Son una herramienta de comunicacion para comprender la
naturaleza de las sociedades, asi como la comunicacion diaria entre personas o entre grupos de
personas, ya sea en su dimension institucional o comunitaria.

Esta ciencia abarca diversos campos como las relaciones publicas, el disefio gréfico, la
fotografia, la comunicacién audiovisual y las telecomunicaciones. (Ecured, 2024).

Semiologia. Es la disciplina que estudia los sistemas de signos, como las lenguas, los

cddigos y las sefializaciones. En realidad, la mayoria de las personas estan de acuerdo en que el



27

lenguaje tiene una posicion privilegiada e independiente, lo que permite definir la semiologia
como el estudio de los sistemas de signos no linguisticos.

Semiologia de la imagen. Una rama de la semiologia es la semioética visual y se encarga
de analizar el significado de los gestos e iméagenes, lo que permite que el disefiador y
comunicador transmitan elementos graficos mediante recursos que permitan que el mensaje se
comprenda.

Sociologia. La sociologia es un campo que estudia la realidad social. La sociedad y sus
miembros son su unidad de analisis. Su estudio es dentro de un contexto histérico especifico,
estudia, examina e interpreta el conjunto de estructuras y relaciones que existen en toda
sociedad.

Psicologia. La psicologia es el estudio de la mente de las personas y como las emociones
afectan en el comportamiento diario de las personas.

Esta es una ciencia que tiene un gran peso en el disefio, mediante el estudio de las
personas se toma la decision de la forma, colores, textos e ideas. Se utiliza para saber la forma en
la que se debe entregar el mensaje al cliente basdndose en los gustos y percepcion.

Psicologia del color. Es el estudio de como los colores influyen en el comportamiento de
los seres humanos. Su objetivo es descubrir su significado y coémo afectan las decisiones diarias
como comprar cosas o0 adquirir servicios. El estudio del significado psicol6gico de los colores da

una idea general de qué simboliza cada tono y como utilizarlo porque depende del objetivo.

Artes
Tipografia. Son los diversos estilos o tipos de letras que se seleccionan al momento de
disefar o escribir un texto, por ejemplo: Swift, Arial, Times New Roman, Rockwell, Helvetica,

Gotham, entre otros.
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Las tipografias, los colores y las fotografias, transmiten sensaciones y emociones, ejercen
un impacto en el mensaje que se transmite, la tipografia utilizada sera diferente y dicho mensaje
serd mas innovador y creativo.

Fotografia. Segun el sitio web (Concepto, 2024), la fotografia es una técnica y forma de
arte que captura iméagenes mediante la luz, las que son proyectadas y fijadas en un medio fisico o
digital y se caracteriza por congelar imagenes unicas.

Se utiliza para capturar momentos que pueden ser percibidos de diferentes formas por las
personas.

La fotografia es utilizada para diferentes propositos, por ejemplo: Publicitarios,
documentales, cientificos y artisticos.

Video. Son fotogramas obtenidos mediante grabaciones que se reproducen
constantemente a una velocidad determinada en un medio digital que forman movimiento y
continuidad. Son utilizadas para compartir visualmente contenido con o sin sonido.

llustracidon digital. Este consiste en la creacion de imagenes de productos, disefio de
productos, portadas, ilustraciones y materiales publicitarios.

Estas ilustraciones son creadas mediante software de edicion como: Illustrator y
photoshop, en los que se utiliza una tableta grafica y un lapiz dptico conectado a una

computadora. La ilustracion digital se aplica en redes sociales y publicidad.

Teorias
Teoria del color. Se basa en la estimulacion del ojo y los comportamientos nerviosos que
responden a la luz del color. Este no existe y no es una caracteristica de los objetos, es lo que se

percibe con los ojos con ciertas ondas que forman los “espectros™ de luz blanca.



29

Teoria Gestalt. Esta teoria estudia la percepcion, destaca como las personas proyectan y
entienden sus experiencias sensibles, la mente tiende a organizar y crear un todo, en una serie de
elementos organizados inconscientemente.

Teoria de la comunicacion. Se basa en el estudio de la capacidad de compartir
informacion y emociones mediante el intercambio de mensajes entre personas.

A partir de la teoria de la comunicacion surgen 7 teorias de la comunicacidn, las que son:
Semidtica, cibernética, sociopsicoldgica, retorica, fenomenoldgica, sociocultural y critica.

Teoria del recorrido visual. Esta teoria se apoya en como el ojo humano analiza los
movimientos de diferentes elementos visuales y como percibe las iméagenes, lineas, tipografias y

elementos visuales, al tener analizados los elementos visuales, se percibe con totalidad la imagen.
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Tendencias

Tendencia de formas geométricas. Los lanzamientos de los estudios de tatuajes deben
ser llamativos y simples. Las figuras son sencillas y llamativas a la vez, convenientes para los
disefios en redes sociales.

Esta tendencia se basa en el uso de formas geométricas como circulos y cuadrados, por su
sencillez resaltan las imagenes en el disefio (User Guildin, 2024)
Figura 6

Formas geométricas

Nota. Tendencia 2024, User Guildin.
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Fotos recortadas. Inspirada en los afios 90 y los afios 2000. Consiste en recortar el borde
de las iméagenes estilo revista de moda con un recorte simple para imitar la forma en que se
coloca en un disefio editorial, se considera disefio simple o anti-disefio por no ser tan
elaborada. (Go daddy, 2024)

Figura 7

Fotos recortadas

i

eo e LINK TN DI 0%

5
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Nota. Tendencia 2024, Go daddy.
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Tendencia de jerarquia visual. Consiste en dejar definido visualmente donde se
encuentra cada elemento, en el punto focal debe estar el elemento e informacién mas importantes,
al depender esta posicion, se organizan todos los deméas elementos con el proposito de tener
armonia.

Al tener un punto focal el receptor lograra visualizar de manera armoniosa el
disefio. (Imborrable 2024)

Figura 8

Tendencia de jerarquia visual

Nota. Tendencia 2024, Imborrable
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Tendencia de contraste. Esta tendencia se aplica en los diferentes elementos del disefio,

consta en modificar el tamafio de imagenes o textos y altera la forma en la que el publico percibe

el disefio, logra un beneficio para la imagen. No solo en cuanto también con el color.

Muy importante en la aplicacion de la paleta. Cada post e historia presentara un contraste

que causara impacto. (Al margen, 2024)

Figura 9

Contraste

x)

armonia armonia
secundaria terciaria

Circulo cromético Combinacion
Primarios - Secundarios - Terciarios

(primario)
AMARILLO

armonia
primaria terciaria

(primario)
AZUL

Nota. Tendencia 2024, Al margen.
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Degradados sutiles. Esta tendencia consiste en aplicar un degradado para el fondo de la
imagen, del color de la paleta, debe ser conveniente porque depende del tema. (Godaddy, 2024)
Figura 10

Degradados

Nota. Tendencia 2024, Godaddy .
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Tipografias rectas y gruesas. Se basa en el uso de letras rectas y con grosor ancho, esta

tendencia esta inspirada en tipografias utilizadas en los afios 90.

Las tipografias rectas crean una presencia fuerte en redes sociales y captan la atencién de
las personas. (Godaddy, 2024)
Figura 11

Tipografias rectas

RETRO INSPIRED

UEBER

CONDENSED FONT

Nota. Tendencia 2024, Envato 2024 .



Figura 12

Tablero de tendencias

INTRODUCING

ORIGIN  BOLDE

BOLD MODERN INS Stnij

TIPOGRAFIAS: ™~

Nota. Tablero de tendencias que resume visualmente las tendencias de disefio del
afio 2024: Tendencia de Pixel, tendencia de jerarquia visual, tendencia de contraste, tendencia

tipografias gruesas y tendencia de contraste. Elaborado a partir de investigacion en Anexo |.
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Capitulo VI1: Proceso de disefio y propuesta preliminar
Aplicacion de la informacion obtenida en el marco tedrico
Ciencias auxiliares

Ciencias de la comunicacion. Las ciencias de la comunicacion se reflejan en las redes
sociales de forma audaz, es una parte vital de este proyecto, seran utilizadas como medio para
establecer un vinculo mediante el mensaje de cada post, reel e historia hacia el grupo objetivo
para lograr una percepcion clara de las palabras e imagenes.

Comunicacién visual. La comunicacion visual cuenta con un papel crucial dentro del
proyecto, lograra trasladar el objetivo de comunicacion y disefio del estudio de una manera réapida
y llamativa mediante graficos que complementen las imagenes, videos y los colores que se
utilicen en cada una, los que serdn complemento del elemento principal, los tatuajes.

Psicologia. Esta disciplina es valiosa para este proyecto, al saber cuanto estan
involucrados los sentimientos, permitira crear una conexién mediante la atencion que se da a las
conductas humanas y a la forma en la que se transmite y los vinculos con los que se relaciona.

Psicologia del color. La psicologia del color tiene una relacion muy fuerte con los
tatuajes, el uso de esta ciencia facilitara la forma de comunicar las sensaciones y emociones, al
crear mensajes que se transmitiran en los post y reels con colores que favorecen las percepciones
del material gréfico e interactivo.

Lenguaje visual publicitario. Simplificara la informacion al distribuir solo lo necesario
a través de imagenes, simbolos, graficos y videos, cuando se difunda el mensaje de manera

concisa.
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Artes

Video. Latecnologia de grabacion lograra expresar la creatividad mediante una
planificacion, al generar las imagenes en movimiento, perfeccionando la transmision y plantara la
expectacion del servicio que ofrece al consumidor.

Fotografia. Esta técnica es la protagonista del proyecto, logra capturar la esencia pura de
las imagenes, al facilitar la forma de interaccion del contenido con el publico.

Visualmente lograra y facilitara el impacto y aspecto estético de los tatuajes, cuando el
publico objetivo visualice la autenticidad, credibilidad y diferenciacion.

Tipografia. Este arte mantendra una estructura y un lenguaje visual agradable,
complementaré las imagenes dando uniformidad al disefio y lograra un mensaje mas claro para el
publico, mediante la tipografia seleccionada, se lograra un material gréafico e interactivo
relevante

Bocetaje. Este proceso permitira desarrollar varias ideas que proyecten los objetivos de
cada uno de los disefios y se presentara una idea clara de qué efecto visual se quiere lograr. Por
medio de bocetos a mano alzada con l&piz y hojas en blanco, se tomaré en cuenta las tendencias
de disefio, objetivos e informacion recopilada

Teorias.

Teoria del color. Al ser un proyecto referente al arte, la teoria del color estabiliza y
estandariza el significado y efecto de los colores utilizados, hara posible establecer

combinaciones de varios tonos para tener armonia y lograr un efecto visual llamativo y diferente.



Tendencias

Tendencia fotos recortadas. El uso de esta tendencia se enfoca en un aspecto de los
2000, representados mediante el recorte de imagenes y uso de distintas capas, esto apunta a la
nostalgia y lograr relacionar los sentimientos con el material grafico e interactivo.

Tendencia de formas geométricas. Esta tendencia proporciona un sentido llamativo y
divertido para las imé&genes y videos con un aspecto moderno y visualmente explosivo, su uso
permitird que el proyecto tome un aspecto con un estilo diferente y agradable.

Conceptualizacion

Método

Mapas mentales

Este método fue creado por Tony Buzan en el afio 1974, utilizado para diagramar
palabras, conceptos, ideas, graficas, entre otros sobre un tema o problema central. Los mapas
mentales pueden ser elaborados o simples y pueden ser aplicados en formato digital como
computadoras, teléfonos o tablets y de forma manual mediante hojas.

Depende del tiempo y de los colaboradores que se tengan para elaborarlo, este puede
contener diversos elementos como palabras, colores, lineas e imagenes que se complementan

para dar sentido de unificacion del tema principal.
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El proceso de este método es la representacion grafica del proceso creativo que promueve

la actividad cerebral, el uso de la memoria, retencion de informacion, compresion y recopilacion

del contenido.

La ejecucion de este método requiere elementos como hojas de papel, lapiceros,

marcadores 0 crayones, posteriormente se escribe el tema o problema central y se desarrollan los

subtemas asociados, conforme el desarrollo, se acompafia de elementos gréaficos que permitan

complementar mejor el argumento.



Se puede desarrollar mediante programas como miMind, Inclr, Gitmind y demas.

Las caracteristicas principales son:
« El tema principal se encuentra en el centro.
o Los subtemas rodean el tema principal.
e Integra palabras claras y precisas.
« Contiene figuras geométricas como circulos o cuadros que promueven la

estimulacion visual para una mejor decodificacion.
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Aplicacion del método

Figura 13

Mapa mental disefio de material gréafico e interactivo

LENGUAJE

INTERPRETACION  COMUNICACION

PALABRAS

composicién

abstracto DISENO

PERSONALIZADO
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tat uaJ'e
tatiaje
PRODUGTO personalizado

réstavracion

REDSOCIAL  nstagram

TATUADOR

HABILIDAD  ORIGINALIDAD PRECISION

Nota. Mapa mental elaborado por Scarlett Hernandez.

« Entinta tu vida.
« Un tatuaje, una historia.

e Un tattoo personalizado y un suefio realizado.



42

Lluvia de ideas o brainstorming

Este método creativo fue fundado en el afio 1963 por Alex Faickney Osbor, experto
creativo, es una herramienta donde se utiliza el pensamiento creativo, facilita la generacion de
nuevas ideas mediante la diagramacion en dibujo digital o manual.

Es conocido también como tormenta de ideas, remolino de ideas, role storming,
brainstorming de estrella o brainstorming directo, empleada principalmente para potenciar la
creatividad de forma grupal o la solucion de un problema, este método es uno de los mas
utilizados y efectivos gracias a la retencion de informacion, logro de maltiples ideas en poco
tiempo y mayor nimero de opciones.

La lluvia de ideas es desarrollada mediante computadoras, celulares, cuadernos y paginas
web como Scapple, Google Jamboard, Stormboard, entre otros.

El principio de este método es la espontaneidad en donde no se clasifica ninguna idea o
punto de vista como mediocre si no que todas las ideas generan un resultado positivo.

Sus caracteristicas principales son:

e Poseer un tema o problema central definido.
« Tener un tiempo establecido para organizar mejor a los participantes.
o Logro de mdltiples ideas.

El Brainstorming requiere de los siguientes pasos:

Preparacion. Se refiere a la practica previa con otro tema, en donde el o los participantes
mencionan palabras relacionadas al tema en un corto tiempo.

Determinar el tiempo. Esto depende del nimero de participantes, el tiempo
recomendado es de 20 a 25 minutos y el nimero de participantes debe ser entre 1 a 6 personas.

Asignar un tema especifico. Al tener un tema especifico se obtiene una mejor fluidez de

ideas.



Aplicacion del método
Figura 14

Lluvia de ideas de disefio de material grafico e interactivo

*

5/\ ~ Bdisero de material grafico

R
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CODIGO  vISUAL MENSAJE SERVICIS A ESTUDIG

\ 2
e DISENG HISTORIA  pegL  FEED
e EXPRESION
\ LIBRE ) ) J

URBANO ] TINTA '
»\.6 Ti INSTAGRAM
TATUASE

~— ORDEN

PROCESO

]

Nota. Lluvia de ideas elaborada por Scarlett Hernandez.
o Expresa tu sentido urbano.
o Libera tu expresion.
« Un tatuaje, una historia

o El tatuaje de tu vida.

Definicién del concepto.
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Después de la aplicacion de los métodos como el mapa conceptual y la lluvia de ideas, se

establece la frase conceptual, “Un tatuaje, una historia”.
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La frase resalta el objetivo principal del estudio, el que es ayudar a las personas a contar
una historia de tatuaje que resulta ser la mejor por su composicién y su nitidez al disefiarlo.
Bocetaje

De acuerdo con la frase “Un tatuaje, una historia”. Se realiza el proceso de bocetaje.

Anexo IV: Tabla de requisitos
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Proceso de bocetaje
Propuesta A

Post # 3

---------
_____

ORI CE/0TAS
ONe.. LN CEIOTAS
CE0E ceioTas

-
o
o
o
-
o

Identificacion de elementos
1. Fondo negro sélido representa la fortaleza y seriedad del Estudio Cejotas.
2. Tipografia gruesa con texto “Cejotas”.

3. Lineas verticales inclinadas.
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Proceso de bocetaje
Propuesta A

Post # 3

"CEJOTAS
CEJOTAS

Descripcion: Propuesta de post de Instagram con fondo negro sélido que muestra la fuerza,
fortaleza y seriedad, lineas verticales inclinadas que resalta los tonos de la linea grafica,
tipografia recta gruesa con la palabra “Cejotas” que muestra el inicio del Estudio Cejotas en redes

sociales.



Proceso de bocetaje
Propuesta B

Post # 3

Identificacion de elementos
1. Fondo negro sélido.

2. Letras en forma vertical.

3. Lineas delgadas color RGB 240, 98, 7.
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Proceso de bocetaje
Propuesta B

Post #3

Descripcion: Propuesta de post minimalista para Instagram con un fondo negro sélido simple, la
palabra se repite 3 veces de forma vertical para reflejar dinamismo y dos franjas color RGB 240,

98, 7, al final del disefio para completar la composicién del disefio.
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Proceso de bocetaje

Bocetaje post 2

Identificacion de elementos
1. Base negra con degradado leve.
2. Imagen de tatuaje en un circulo.
3. Imagotipo.
4. Texto.

5. Lineas inclinadas hacia varias direcciones.
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Proceso de bocetaje

Bocetaje post 2

Descripcion: Publicacion de Instagram con fotografia de tatuaje en circunferencia de lado
derecho,

elemento grafico circular en la orilla de la imagen, fondo negro que destaca la profundidad de la

foto, tipografia con texto en linea curva con la palabra “Tatuaje HNFG”



Proceso de bocetaje

Bocetaje post 4

ESTUDIO %
CEJOTAS s

UN TATUANE

@ | i

Identificacion de elementos

=

Fondo negro con degradado sutil.

Texto “Estudio Cejotas”.

Slogan “Un tatuaje, una historia”.

Conjunto de circulos color RGB 240, 98, 7, con textura.
Imagotipo.

Fotografia con brazo tatuado.
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Proceso de bocetaje

Bocetaje post 4

Descripcion: Post para Instagram, fondo negro con degradado sutil que destaca el tatuaje,
fotografia de brazo recortada que muestra un tiburon, el disefio se realiz6 en Estudio Cejotas. Se

agruparon varios circulos color RGB 240, 98, 7 y se coloco el imagotipo.
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Proceso de bocetaje

Bocetaje post 6

Identificacidn de elementos
. Fotografia con tatuaje minimalista.

. Fondo negro con degradado.

. Nombre del estudio.

. Slogan “Un tatuaje, una historia”.

. Imagotipo del estudio.

. Grupo de circulos de color RGB 240, 98, 7.
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Proceso de bocetaje

Bocetaje post 6

ESTUDIQ
CEJOTES 2

Descripcion: Multimedia en formato cuadrado con imagen de tatuaje en la mitad, textos con
tipografia Bodoni, fondo con textura negro, parte media con la frase palabras “Tu mejor opcion”

y finaliza con imagotipo en la parte inferior dentro del grupo.



Proceso de bocetaje

Bocetaje post 6

ESE@DDB@

-———l—

@@@

Identificacion de elementos

1. Fondo negro con degradado.

2. Fotografia de espalda y hombro realista.

3. Imagotipo.
4. Rectangulo color RGB 240, 98, 7.
5. Texto.

6. Circulo color RGB 240, 98, 7.

ESTUDIOICEIOTAS
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Proceso de bocetaje

Bocetaje post 6

A

ESTUDIO/CEJOTAS,

Descripcion: Post final de la segunda linea del feed con fondo negro simple, fotografia de
hombro tatuado con una flor estilo realista, borde color RGB 240, 98, 7, que rodea la fotografia,

texto con tipografia Sans Serif.
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Proceso de bocetaje

Bocetaje post 7

|
@{@@ 100 AGVAR H@%@"@

—_—

e e =

P ZEE A
Sy ERSESERaE
7
/
s
/
7
=
¥
e o
—_————
KL\\

Ry

o

|

Identificacion de elementos
1. Fondo negro.

2. Fotografia de tatuaje tipo acuarela.
3. Imagotipo.

4. Texto con tipo de tatuaje.

5. Franja color RGB 240, 98, 7.

6. Parte de un circulo negro.



Proceso de bocetaje

Bocetaje post 7

<X
wsard
Sked
=
=
3
S
F—
P
<3
frme

Descripcion: Post de Instagram con fondo negro, imagen de tatuaje de acuarela centrada, texto
vertical en el lado derecho, franja color RGB 240, 98, 7con la parte de un circulo negro e

imagotipo en la parte superior derecha.
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Proceso de bocetaje

Bocetaje historia

1. Fondo negro.

2. Imagen degradada.

3. Texto en forma circular.
4. Imagotipo.

5. Fotografia tatuaje.
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Proceso de bocetaje

Bocetaje historia

1080 px

Descripcion: Historia de Instagram con fotografia de tatuaje centrado, elemento gréafico circular
color RGB 240, 98, 7, alrededor imagen degradada, fondo negro, texto con tipografia recta dentro

de una figura circular.
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Proceso de bocetaje reel
Guion literario
Escena 1: El material interactivo tiene un fondo negro, aparece un conjunto de
circulos
color RGB 240, 98, 7.
Escena 2: Sale el slogan “Un tatuaje, una historia”, a la vez un brazo tatuado con
una
sombra del mismo con efecto llamativo.
Escena 3: Aparece el nombre del estudio y la frase “agenda tu cita ya” e

Imagotipo, se alinean todos los elementos.



Guion técnico

Reel presentacion de imagotipo Estudio Cejotas
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Escena | Plano | Descripcion Angulo [ Imagen Sonido | Duracion
total

1 1 El material interactivo tiene | Normal Mdsica 1.17
un fondo negro, aparece un rap de
conjunto de color RGB 240, fondo
98, 7.

2 2 | Sale el slogan “Un tatuaje, Normal Mdsica 2”
una historia”, a la vez un rap de
brazo tatuado con una fondo
sombra del mismo con
efecto llamativo.

3 3 | Aparece el nombre del Normal Mdsica 3”
estudio y la frase “agenda tu rap de
cita ya”e imagotipo, se ESTUDIO fondo

alinean todos los elementos.

CEJOTASz
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Storyboard

ESTUDIO
CEJOTAS;

Plano general de la Plano general de la historia, | Plano general de la historia, aparece

historia, fondo negroy | la fotografia con brazo el resto de los elementos, imagotipo,

aparecen los circulos. tatuado aparece, sale el nombre de estudio y frase llamativa.
slogan.
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Proceso de digitalizacion de los bocetos

Prueba tipografica

Mongolian Baiti  Trebuchet MS

ABCDEFGH ABCDEFGH

[JKLMNOP IJKLMNOP

QRSTUVW QRSTUVW
XYZ XYZ

abcdefghijklmn

abcdefghijklmn
opgrstuvwxyz

Opqrstuvwxyz

ABCDEFGH

IIKLMNOP

ORSTUVW
KYZ

abcdefghijkl
mnopurstuvw
Xyi



65

Paleta principal

HEX:#1db94| HEX: #fffif HEX: #373737 HEX: #I7ITI7 HEX: #212121
RGB: 29, 185, 65 RGB: 255, 255, 255 RGB: 127, 140, 141 RGB: 0, 0, O RGB: 42, 32, 26
HSL: 134, 84%, 42% HSL: 134, 0%, 100% HSL: 184, 6%, 53% HSL: I, 100%, 0% HSL: 23, 40%, 13%

Paleta secundaria de color para otras aplicaciones

HEX: #f3cece HEX:#f78536 HEX: #f06207 HEX: #685041
RGB: 243, 206, 206 RGB: 247, 133, 54 RGB: 240, 98, T RGB: 104, 80, 65
H5L:0, 15%, 88% HSL: 25, 78%, 59% HSL: 24, 97%, 48% HSL: 23, 38%, 33%
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Proceso de digitalizacion de los bocetos

Paso 1: Se abre el programa de disefio Adobe Photoshop.

Archivo nuevo

Abrie

Prueba la IA de Gltima generacién.

funciones en la aplicacién de Photoshop (beta)

Descargar

Recientes

TATYTHE

Al

Paso 2: Se configura el nuevo documento en blanco con una anchura de 1080 px y una

altura de 1080 px, un modo de color RGB y una resolucion en pixeles de 118.11 ideal para un

post de Instagram.

AJUSTES PREESTABLECIDOS DE DOCUMENTD EN BLANCO

Tadmaro por defecto de Ph..
12 om @ 11611 ppem

itoriales de la

PLANTILLAS (24 cién.

nacién

jo RGE: Adobe RGE.
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Proceso de digitalizacion de los bocetos
Paso 3: Se crea un segundo cuadro en la mesa de trabajo para importar la imagen del

boceto final.

O ssloc saum

* DEINSTAGRAM CEMITAS o 05 (Capa 1, RGE/E) *

Paso 4: Se importa la imagen del boceto y se ajusta el tamafio para que se visualice de

forma clara.

Mess dr: trabaio 2

(g!
m Caphura de pars 60817 201742
L

Mesa du trabago 1

. £
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Proceso de digitalizacion de los bocetos

Paso 5: Se crea una nueva capa en la segunda mesa de trabajo.

Ningar y distribuir

= & = s h

ESTUDI0 %
CEJOTASy 0

Q Tipo -
Normal
wq: B /b @

Mesa de trabak.

!
L]

Paso 6: Se coloca la paleta de los tonos del fondo del post.

Sin titulo-2 al 50% (Imags (1), RGB/EY) *

ESTUDIO
CEJOTAS
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Proceso de digitalizacion de los bocetos

Paso 7: En la primera mesa de trabajo, capa 1 se coloca un cuadro.

& (oo | @ mpear borde

Sin titulo-2 o 50% (Rectingulo 1, ROB/ET) *

&
E Captur dé pae-. 4-03-17 201742
g

Mesa de trabap 1

. g

e

|
Fctdnguls |
Irm.l

ESTUDIO [
CEJOTAS, 408

D a

Mesa e tristiago 2

mage (1)
E

- Caotura de pan...4.08-17 201742
m
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Proceso de digitalizacion de los bocetos

Paso 9: Se selecciona el primer color #171717 que forma parte de la paleta.

aa
Mesa de trabajo 1

Paso 10: Se selecciona el segundo color del degradado, #373737

Agstes precstablecidos

Mass de trabaio 1

. Capa2
1
LB

Recangue 1
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Proceso de digitalizacion de los bocetos

Paso 11: Se selecciona el ultimo color, #14101 y se acepta.

Measa de trabajo 1

Concelor
Afiadir 3 muestsas

Bibiotecas de colores

ESTUDI
CEJOTs

Solo colores Web

Masa de trabajo 1

. Capa2
T

Factingula |
L B

Paso 12: Se importa la textura de pared sobre el cuadro con el degradado.

Sin titulo-2 3 50% (to parod, RGE/ET) *

Mesa da trabajo 1

ESTUDIO

CEJOIAS , SN

Rectanguls 1
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Proceso de digitalizacion de los bocetos

Paso 13: En la capa, se selecciona “diferencia”, se obtiene la textura.

'Mostear contr, oot — eos 3 -

Sin titulo-2 al SO% (te pared, RGE/8Y) *

Mesa de trabajo 1

ESTUDIO

CEJOTAS

2 de pan.. 40817 X
Mesa de trabajo 1

. ot

-

te pared

Paso 14: En una nueva capa se crea 1 circulo.

4+ 0 S St Guze

ulo-2.psd al 33.3% (Blipse 4, RGE/BN) *

ESTUDI0 5
CEJOIAS

B oo
G

ESTUDIU L3 Mesa da trabaje 2
o g (1)
i




Proceso de digitalizacion de los bocetos

Paso 16: Se agrega la textura con el color RGB 240, 98, 7 al circulo.

Edicién Imagen Caps Texto Seleccién Fitro 3D Vista Plugins Ventana Ayuda
© Selec mbans G Mestrar contr. transf. Eds = & h |

d al 33.3% (Elipse 4, RGE/BY) *

ESTUDID
CEJOTAS

ESTUDIO

ESTUDI0 e
CEJOTAS, 8

73

Mesa de trabao 2

e

2phura de pan.. 4-08-17 201742
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Proceso de digitalizacion de los bocetos

Paso 18: Con el comando Ctrl + F, se abre la herramienta descubrir y se selecciona quitar

& Quitar fondo
' M rconvipes

m Crear y editar texta

Crear texto suparpuesto
Tis o -

oy

Serie de videos
Tutoriales
Acciones rapidas

Novedades




Proceso de digitalizacion de los bocetos

Paso 20: Se importa el imagotipo del estudio y se situa la parte inferior derecha.

UDIo. 3
CEJOTAS |

Paso 21: Se agrega el texto “Estudio”.

ESTUDI0. %
CEJOTAS

S+ a

< Ha

Hesa de trabajo 2
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Proceso de digitalizacion de los bocetos

Paso 22: Se agrega el texto “Cejotas”.

ESTUDIO

ESTUDIO =
CEJOTAS, |

Paso 23: Se cambia la tipografia y se acomoda el texto que se identifica con el imagotipo

que contrasta perfectamente.

ESTUDIO
CEJOTAS

CEJOTAS: §

Mesa de trabao 1




Proceso de digitalizacion de los bocetos

Paso 24: Se coloca el slogan “Un tatuaje, una historia” para finalizar el disefio.

ESTUDIO
CEJOTAS

“UNCTAT LAdE,
LA HISTOREA

o Mesa de trabayp 2

o mage (1
g

o Mesa de trabago 1

[
"N TRTWAJE, LA

Paso 25: Para finalizar se posiciona el slogan y se obtiene un disefio armonioso.

ESTUDID. | -
CEJOTAS,, |

-
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Propuesta preliminar

Post #1: Disefio de post para Instagram con la palabra estudio, medida de 1080 px x 1080

GEJOTAS

PX.

GEJOTAS
GEJOTAS
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Propuesta preliminar
Post #2: Disefio de post para Instagram con fotografia de tatuaje HNFG, medida de 1080

px x 1080 px.
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Propuesta preliminar

Post #3: Disefio de post para Instagram con la palabra cejotas, medida de 1080 px x 1080

ESTUDIO

PX.

ESTUDIO
ESTUDIO




Propuesta preliminar

Post #4: Disefio de post para Instagram con slogan “Un tatuaje, una historia” y tatuaje

minimalista, medida de 1080 px x 1080 px.

1080 px
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Propuesta preliminar

Post #5: Disefio de post para Instagram con la palabra tattoo, medida de 1080 px x 1080

PX.




Propuesta preliminar
Post #6: Disefio de post para Instagram con el nombre del estudio y slogan, medida de

1080 px x 1080 px.

83
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Propuesta preliminar
Post #7: Disefio de post para Instagram con el nombre del estudio e imagen de tatuaje

realista, medida de 1080 px x 1080 px.

ESTUDIO CEJOTAS
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Propuesta preliminar
Post #8: Disefio de post para Instagram con nombre del tipo de tatuaje, medida de 1080px

X 1080 px.
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Propuesta preliminar
Post #9: Disefio de post para Instagram con fotografia de tatuaje minimalista, medida de

1080 px x 1080 px.




Propuesta preliminar
Post #10: Disefio de post para Instagram con imagen de tatuaje acuarela e imagotipo,

medida de 1080px x 1080 px.
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Propuesta preliminar
Post #11: Disefio de post para Instagram con frase “be yourself”, medida de 1080px x

1080 px.

88
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Propuesta preliminar
Post #12: Disefio de post para Instagram con fotografia rectangular y nombre del tipo de

tatuaje, medida de 1080 px x 1080 px.

1080 px




90

Propuesta preliminar

Post #13: Disefio de post para Instagram con frase “un tatuaje, una expresion”, medida de

1080 px x 1080 px.

UN
TATUAJE

UNA
XPRESION
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Propuesta preliminar
Post #14: Disefio de post para Instagram con tatuaje black and grey, medida de 1080 px x

1080 px.
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Propuesta preliminar
Post #15: Disefio de post para Instagram con tatuaje estilo new school, medida de 1080

px x 1080 px.

1080 px
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Propuesta preliminar
Post #16: Disefio de post para Instagram con tattoo estilo black and grey, medida de 1080

px x 1080 px.

ESTUDIO GEJOTAS
22 4
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Propuesta preliminar

Post #17: Disefio de post para Instagram con tatuaje trabajado con bobinas, medida de

1080 px

1080px x 1080 px.
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Propuesta preliminar

Post #18: Disefio de post para Instagram con tatuaje de conejos realista, medida de 1080

1080 px

px x 1080 px.
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Propuesta preliminar
Post #19: Disefio de post para Instagram con tatuaje trabajado con lineas y sombras,

medida de 1080 px x 1080 px.
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Propuesta preliminar
Post #20: Diseflo de post para Instagram, frase “libertad con un tatuaje”, medida de 1080

px x 1080 px.

1080 px

LIBERTAD
CON

UN
TATUAJE
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Propuesta preliminar
Post #21: Disefio de post para Instagram, fotografia de tatuaje realista con color, medida

de 1080 px x 1080 px.

1080 px

B
—
T
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Propuesta preliminar
Historia #1: Disefio de post para historia de Instagram, fotografia de tatuaje en escala de

grises en circulos en aumento,frase”Yo a través de un tatuaje, tu real yo”, medida de 1080 px x

1920 px.

L
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Propuesta preliminar

Reel #1: Disefio de reel para Instagram, medida de 1080 px x 1920 px.

1080 px

&
< >

Link del video:

https://drive.google.com/file/d/15jgRIFPgYjLHE24BNeDcgiHYPPY0oXqY/view?usp=sharing



https://drive.google.com/file/d/15jgRlFPqYjLHE24BNeDcqiHYPPY0oXqY/view?usp=sharing

. CAPITULO VIII:
LIDACION TECNICA
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Capitulo VI11: Validacion técnica

“El trabajo de investigacion es mixto, por cuanto se utilizara el enfoque cuantitativo y el
enfoque cualitativo. EI primero servira para cuantificar los resultados de la encuesta aplicada a
los sujetos y a través del enfoque cualitativo se evaluara el nivel de percepcion de los encuestados
con respecto a la propuesta preliminar del disefio.

La herramienta a utilizar es una encuesta de respuesta multiple que se aplicara a 1 cliente,
a 17 personas, hombres y mujeres del grupo objetivo y a 5 expertos en el area de comunicacion y
disefo”.

Poblacion y muestreo
Poblacion.

Es el grupo de sujetos, elementos o unidades que tienen un objetivo en comin que sirven
para el estudio y analisis.
Muestra.

Una muestra es un subconjunto de la poblacién que esta siendo estudiada. Representa la
mayor poblacion y se utiliza para sacar conclusiones de esa poblacion.

Es una técnica de investigacion ampliamente utilizada en las ciencias sociales como una
manera de recopilar informacion sin tener que medir a toda la poblacion.

Cliente.

o Elder Fernando Valle Pérez.
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Grupo objetivo, 17 personas, hombres y mujeres.

El proyecto esta dirigido a un grupo objetivo de hombres y mujeres de edades entre los 18
afios a 40 con un nivel socioeconémico C2, C3, D1y D2, personas que buscan inspiracion para
dar ese paso y expresar sus sentimientos, pensamientos y personalidad de manera libre en su
piel.

Expertos, 6 profesionales.

Lic. Christian Emmanuel Lépez Rossell, experto en disefio.
o Magtr. Arnulfo Guzman, experto en comunicacion.
o Lic. Maria Eugenia Aguilar Melgar, experta en comunicacion.
e Lic. Carlos Antonio Jiménez Ramirez, experto en disefio editorial.
o Licda. Karla Yolanda Lépez Lopez, experta en disefio.
Método e instrumento.
Método
El método empleado en este proyecto es el acercamiento virtual por medio de una
encuesta como método cualitativo en la que cada persona responde un cuestionario después de
haber visualizado el material grafico e interactivo. Esto facilita la recopilacion e interpretacion de
la informacion sobre la percepcion de los post, historias y reel.
Instrumento
El instrumento que se utilizara es una técnica cuantitativa digital en Google Forms
distribuida en 3 partes.
o Parte objetiva: Compuesta por preguntas cerradas relacionadas a los objetivos de

este proyecto y su cumplimiento con respuesta dicotomica: Si o No.



103

Parte semioldgica: Se evalua si los elementos graficos son usados correctamente
en el material gréafico e interactivo con respuesta por medio de la escala de Likert
de 3 variables.

Parte operativa: EvalGa si la funcionalidad de este proyecto es adecuada, con

respuesta a través de la escala de Likert de 3 variables.

Anexo V: Encuesta de validacion
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Resultados e interpretacion de resultados

Seccion objetiva

Pregunta 1: ;Considera usted necesario disefiar material grafico e interactivo para
promover a través de la red social Instagram, el servicio de tatuajes que ofrece a clientes

reales y potenciales el Estudio Cejotas?

S ecciduuoRtietiva

O No
@ Si

—

Interpretacion: EI 100% de los encuestados considera necesario disefiar material
grafico e interactivo para promover a través de la red social Instagram, el servicio de tatuajes que

ofrece a clientes reales y potenciales el Estudio Cejotas.
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Resultados e interpretacion de resultados
Pregunta 2: ;Considera usted necesario recopilar informacién del Estudio Cejotas

y los servicios de tatuajes para el disefio de material gréafico e interactivo?

SecciduuoRbietiva

O No
@ i

g .:_

>

-

Interpretacion: El 100% de los encuestados considera necesario recopilar

informacion del Estudio Cejotas y los servicios de tatuajes para el disefio de material gréfico e

interactivo.
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Resultados e interpretacion de resultados
Pregunta 3: ;Considera usted importante investigar los conceptos, definiciones y
tendencias de disefio que se usan en el disefio de material gréfico e interactivo para

desarrollar los post y reels que visitara el usuario?

B e c OV GlamiRaRet 1 v a

O No
@ i

-

Interpretacion: EI 100% de los encuestados considera importante investigar los
conceptos, definiciones y tendencias de disefio que se usan en el disefio de material grafico e

interactivo para desarrollar los post y reels que visitara el usuario.
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Resultados e interpretacion de resultados
Pregunta 4: ;Considera apropiado fotografiar mediante técnicas como la
iluminacioén, enfoque, perspectiva y dngulo, imagenes del equipo y de los tatuajes que

ofrece el Estudio Cejotas para que se puedan visualizar?

B e c OV GlamERNERT | U a

O No
@ i

Interpretacion: EI 100% de los encuestados considera apropiado fotografiar

mediante técnicas como la iluminacion, enfoque, perspectiva y angulo, imagenes del equipo y de

los tatuajes que ofrece el Estudio Cejotas para que se puedan visualizar.
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Resultados e interpretacion de resultados
Pregunta 5: ;Considera usted necesario desarrollar una matriz de contenido

calendarizado para la implementacion de publicaciones de Instagram?

Secciduuorbietiva

O No
@ Si

@ S

7=

Interpretacion: EI 100% de los encuestados considera necesario desarrollar una

matriz de contenido calendarizado para la implementacion de publicaciones de Instagram.
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Resultados e interpretacion de resultados
Seccion semioldgica
Pregunta 6: ;Considera que la paleta grafica utilizada es adecuada para la

identidad corporativa del Estudio Cejotas?

O FPoco

@ Mucho
O Nada

Interpretacion: El 74% considera que la paleta grafica utilizada es adecuada para

la identidad corporativa del Estudio Cejotas y el 26% considera que es poco adecuada.
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Resultados e interpretacion de resultados

Pregunta 7: ;Cree usted que la tipografia utilizada es coherente en los post e

historias?

Interpretacion: El 74% considera que la tipografia utilizada es coherente en los

post e historias y el 26% considera que es poco coherente.
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Resultados e interpretacion de resultados

Pregunta 8: ;Cree usted que las formas geométricas son acertadas y

comprensibles al transmitir el dinamismo que representan?

Interpretacion: El 78% considera que las formas geométricas son acertadas y
comprensibles al transmitir el dinamismo que representan y el 22% considera que son poco

acertadas.
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Resultados e interpretacion de resultados
Pregunta 9: ;Considera que las fotografias fueron tomadas correctamente y son

adecuadas para el material gréafico e interactivo?

O FPoco

@ Mucho
O Nada

Interpretacion: El 74% considera que las fotografias fueron tomadas
correctamente y son adecuadas para el material grafico e interactivo y el 26% considera que no

fueron tomadas correctamente.
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Resultados e interpretacion de resultados
Seccion operativa
Pregunta 10: ;Considera que el material grafico e interactivo da a conocer el

servicio de tatuajes?

Seecionoperativa

Interpretacion: EI 91% considera que el material gréafico e interactivo dio a

conocer el servicio de tatuajes y el 9 % considera que no.
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Resultados e interpretacion de resultados
Pregunta 11: ;Cree usted que la tipografia que se coloco en el material gréfico e

interactivo es suficiente?

O Foco

@ Mucho
O Tal vez

Interpretacion: EIl 78% considera que la tipografia que se colocé en el material
gréfico e interactivo es suficiente, el 17% considera que es necesario agregar mas tipografia y el

5% considera que no es suficiente.
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Resultados e interpretacion de resultados

Pregunta 12: ;Cree usted que los post e historias tienen una linea gréafica clara?

Seecionoperativ

O Foco
@ Mucho

Interpretacion: El 83% considera que los post e historias tienen una linea grafica

claray el 17 % considera que es poco clara.
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Resultados e interpretacion de resultados
Pregunta 13: ;Considera usted que el disefio del material gréfico e interactivo

comunica el objetivo del estudio?

O Foco

@ Mucho
O Nada

Interpretacion: El 66% considera que el disefio del material grafico e interactivo

comunica el objetivo del estudio y el 34 % considera que lo comunica poco.
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Cambios con base a los resultados

Post# 4

ESTUDIO
GEJOTAS

xd 0801
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Cambios con base a los resultados

Post# 4

TRTURJE

 Expresatus

.
H

o

: te
el arte del tatuge

xd 0801

1080 px

Justificacion
1. Seagrego6 el tipo de tatuaje y se corrigieron errores ortograficos.
2. Seagreg6 un copy para conectar con el publico objetivo.

3. Se incorpor6 un borde en la fotografia para resaltar la tendencia de fotos recortadas.
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Cambios con base a los resultados

Post # 6

xd 0801
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Cambios con base a los resultados

Post # 6

PhiS

xd 0801

1080 px

Justificacién
1. Se incorpor6 un copy que amplié el contexto del post.

2. Se modificd el espacio entre los elementos para lograr la jerarquia visual.
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Cambios con base a los resultados

Post # 14

WEs

xd 0801

1080 px



122

Cambios con base a los resultados

Post # 14

DESPUES

xd 0801

-
il

1080 px

Justificacion
1. Seelimind el fondo de las fotografias de los tatuajes.

2. Se cambio el lugar de los circulos para destacar las formas geométricas en el disefio.
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Cambios con base a los resultados

Post#9

AT

xd 0801
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Cambios con base a los resultados

DESPUES

Post#9

xd 0801

:
=i
=3
e
=

-
B

1080 px

Justificacion
1. Se corrigi6 el degradado al mismo que se utilizo en otros post para unificar y ser
conveniente con el tema.
2. Seagrego el slogan con una tipografia gruesa para crear una presencia fuerte en el

disefio.
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Propuesta final

Post #1

GEJOTAS

GEJOTAS
GEJOTAS

1080 px

xd 0801

Descripcion.
El post #1 establece el inicio del feed de Instagram del Estudio Cejotas, el fondo genera un
contraste intenso, las lineas verticales aportan dinamismo y modernidad y resaltan la palabra

“Cejotas” escrita tres veces para crear un efecto visual que guie la mirada.

Copy: @ - “Si estas listo para llevar tu historia en la piel, Estudio Cejotas creara tu tatuaje

perfecto” %~ @ #Arteenlapiel #Tatuaje #Estudio #Tatuajepersonalizado
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Propuesta final

Post #2

xd 0801

1080 px

Descripcion.

Post con combinacion de elementos que transmite la sensacion de profesionalismo y
creatividad del estudio, dos circulos, uno como fondo y otro que contiene la imagen del tatuaje
realista que captura la esencia del arte corporal. Texto con el nombre del tatuaje para darlo a

conocer.

Copy: & “Untatuaje es mas que tinta en la piel, es una forma tnica de expresarte. ¢ Listo para

plasmar tu historia? < ” #Tatuajes, #Estudio, #Expresate



127

Propuesta final

N1 ESTUDIO

£} ESTUDIO

Al ESTUDIO
 1080px

La composicion del tercer post es simple y equilibrada, el orden de los elementos invita al
publico objetivo a indagar sobre quien es el Estudio Cejotas, conocer més de sus redes sociales

y servicios que prestan.

Copy: “@ . Con dedicacion y pasion, iniciamos este camino junto a ti. Si estas listo para

llevar tu historia en la piel... Te esperamos! % @ , #Tatuajes, #Tattoo, #TuHistoriaEnTinta
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Propuesta final

Post #4

xd 0801

1080 px

Descripcion.
Post con tipo de tatuaje, fondo degradado, imagen vibrante con orilla color RGB 240, 98,
que resalta gracias a la tendencia de fotos recortadas, nombre del tatuaje escrito con tipografia
recta y gruesa, el post logra mostrar de manera llamativa el trabajo de estudio.

Copy: “Cada tatuaje cuenta una historia, cada trazo una expresion de quienes somos.

W -7, #Tatuajes, #Tatto, #Historias, #Piel
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Propuesta final

Post #5

xd 0801

Descripcion.
En este material grafico la palabra tattoo resalta, repitiéndose 4 veces y crea una sensacion

de dinamismo. Las letras rectas afiaden un toque visual atractivo y estilizado.
Copy: “ Lapiel es un lienzo y el tatuaje el arte que llevas contigo. . ” #Tatuajes,

#Tatto, #Historias, #Piel
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Propuesta final

Post #6

xd 0801

Descripcién.
Post que resalta la linea grafica del estudio, refuerzo de las tendencias de contraste e
imagenes recortadas, afiade un toque distintivo. La combinacién de degradado del fondo y circulo
crea una atmosfera profesional y artistica que destaca el trabajo.

Copy: “Si estas buscando algo unico y diferente, este es el lugar. Ven y transforma tu idea en

realidad. ¢4 . - #Tatuajesconhistoria, #Tatuajes, #Tattoo
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Propuesta final

Post #7

xd 0801

TATTOO REALISTA

“UNTATUAJE, UNA HISTORIA™

-
-

1080 px

Descripcién.
Composicion que transmite la esencia creativa y artistica que se busca dar a conocer,
imagen que combina con la distribucion de los elementos, logra captar la atencion de quien lo ve,
dandose a conocer entre el pablico.

Copy: “El realismo no solo se ve, se siente. <~ @ Cada detalle, cada linea, transforma tu

vida”, #Tatuajes, #Tatto, #Historias, #Piel
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Propuesta final

Post #8

xd 0801

ec
S
=
S
=
o
=
=

e o
-

1080 px

Descripcion.
Esta composicion le da el protagonismo a la fotografia del tatuaje, la franja naranja
destaca de manera sutil el fondo negro, al mismo tiempo logra que espacio tenga una jerarquia

visual que permite que destaque el tatuaje.

Copy: “ @ - El color anima tu vida. Un tatuaje a color es vibrante, expresa tu esencia con

cadatonoy color. - o ”, #Tatuajes, #Tatto, #Historias, #Piel
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Propuesta final

Post #9

/

:
:
:

xd 0801

-
&
—
=
=
=
=
:
E

1080 px

Descripcion.
Manejo de contraste naranja negro crea un contraste dinamico, la imagen con tendencia
recortada en un circulo resalta la fotografia del tattoo, permitira captar la atencion de quien vea el
post.

Copy: “Menos, es mas. < Un tatuaje minimalista es perfecto para llevar tu historia con un

arte simple y elegante @ .. >, #Tatuajes, #Tatto, #Historias, #Piel
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Propuesta final

Post #10

xd 0801

3
Ltd
oL
=
=
-
=
=
(=
&
-

1080 px

Descripcién.
Disefio con imagen de un tatuaje elaborado de acuarela, fondo simple con degrade y una
franja gruesa en el lado derecho, estos detalles complementan la fotografia.

Copy: “Deja que la tinta fluya como el viento. Un tatuaje acuarela, una explosion de

creatividad . (@, #Tatuajes, #Tatto, #Historias, #Piel
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Propuesta final

Post #11

xd 0801

Descripcion.
Letras gruesas llamativas con las palabras be yourself, destacan el mensaje que el estudio
quiere comunicar con cada tatuaje, el mensaje que cada persona que decidan ir al estudio podria
ser ellos mismos con el disefio de cada trabajo realizado en su piel.

Copy: “Se ti mismo, sin limites, sin miedo. - . Porque no hay nadie como ti. €,

#BeYourself, #Autenticidad, #Tatuajes, #Tatto, #Historias, #Piel
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Propuesta final

Post #12

xd 0801

-
-

1080 px

Descripcion.
Post con franja naranja de lado izquierdo que transmite energia, al ser una sola franja le da
una mayor resolucion y nitidez. Fotografia en un recuadro con fondo del degradado invertido lo

que da un aire vibrante y llamativo.

Copy: “ = Captura tu libertad, creatividad y belleza mediante un tatuaje acuarela. Si

buscas un estilo vibrante este estilo de tatuaje es parati. « “#Tatuajes, #Tatto, #Historias, #Piel
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Propuesta final

Post #13

UN
TATUAJE

UNA
XPRESIO

1080 px

xd 0801

Descripcion.
Material grafico con el slogan del estudio permite tener un descanso visual en el feed de

Instagram, comunica de forma clara la frase representativa y caracteristica de estudio.

Copy: “ # Un tatuaje, una expresion”, lleva tu historia en tu piel, confia en nosotros,

expertos en los tatuajes @ . #Tatuajes, #Tatto, #Historias, #Piel
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Propuesta final

Post #14

xd 0801

1080 px

Descripcion.
Composicion que destaca por su figura geométrica dominante: El circulo, dos de
diferentes tamarfios definidos visualmente para destacar la fotografia, el disefio se clasifica con

elementos ordenados y limpios.

Copy: “ v @ iEste estilo es perfecto para ti!, Ven y crea refleja tu estilo a través de un

tatuaje”. #Tatuajes, #Tatto, #Historias, #Piel
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Propuesta final

Post #15

xd 0801
TATTOO A COLOR

1080 px

Descripcién.
El Estudio Cejotas busca hacer trabajos nitidos con lineas limpias y bien definidas,
colocar colores bien combinados para que sea un disefio armonioso, este post con fondo y la

linea grafica establecida destaca sin ser el centro del post.

Copy: “;Listo para llevar un tatuaje tnico? ¢ Nosotros lo hacemos realidad”. 4 @,

#Tatuajes, #Tatto, #Historias, #Piel
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Propuesta final

Post #16

TATT00 REAI.IST A

“UN TATUAJE, UNAHISTORIA™

xd 0801

-
L]

1080 px

Descripcién.

Fotografia recortada de tatuaje de lineas muy definidas, el post tiene como punto focal la
imagen con este tatuaje que logra que el receptor capte este disefio corporal. Figuras
geométricas circulares de varios tamafios.

Copy: “€@ © Un tatuaje que revela lo que sientes, con lineas finas y sombras dale vida a tu

historia”. #Tatuajes, #Tatto, #Historias, #Piel
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Propuesta final

Post #17

xd 0801

1080 px

Descripcion.
Post que contiene un fondo que impacta, circulo interior que alberga la imagen del tatuaje,

la armonia entre la claridad de la fotografia con el fondo oscuro es clara.

Copy: “ ., @ v Labelleza esta en las lineas, cada una con un significado. Un tatuaje Gnico

para ti”. #Tatuaje, #Tatto, #Historias, #Piel
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Propuesta final

Post #18

xd 0801

=
[
o
™
(=
S
(o
%
HISTORIA”

:
:
2

1080 px

Descripcion.

Conjunto de figuras graficas circulares de diferentes tamafos representa el crecimiento y
evolucion del estudio a través de sus tatuajes, logra comunicar la diversidad de tamafios que
pueden trabajar.

Copy: “Un significado que solo tu entiendes, sentimientos a través de un tatuaje. Veny

plasma tus sentimientos « 7. #Tatuaje, #Tatto, #Historias, #Piel
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Propuesta final

Post #19

xd 0801

TATT00 SOMBREADO

1080 px

Descripcién.
Disefio que destaca la unidad de los elementos que se unifican a la perfeccion el disefio.
El fondo aporta la textura del degradado que afiade profundidad, lo que evoca una percepcién
visual efectiva del tatuaje y la composicién total.

Copy: “94 Z» Veny crea un reflejo de tu historia con nosotros”. #Tatuaje, #Tatto,

#Historias, #Piel
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Propuesta final

Post #20

LIBERTAD
CON

UN
TATUAJE

xd 0801

1080 px

Descripcion.
Como descanso visual de los tatuajes, este disefio comunica lo que un tatuaje significa:
Libertad: Esto permitira que el receptor se sienta identificado con el mensaje al ser lo que quieren

sentir a la hora de realizarse un tatuaje.

Copy: “@ O La verdadera libertad de ser tu mismo, sin miedo a nada. Con un tatuaje

recordaras que eres duefio de tu propia historia”. @ . #Tatuaje, #Tatto, #Historias, #Piel
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Propuesta final

Post #21

xd 0801

1080 px

Descripcién.

Esta composicion contiene un patron de circulos que agrega complejidad, despierta el
interés en el elemento central, el tatuaje.

Los circulos en diagonal crean una sensacion de orden y ritmo en el post, logra que sea un
disefio emocionante.

Copy: “@ ;Estas listo para ser tu mismo?, captura la magia y profundidad con nuestros

tatuadores = 4 . #Tatuaje, #Tatto, #Historias, #Piel
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Propuesta final

Historia #1

Descripcion.
La disposicion de los circulos muestra una jerarquia. Al fondo el primero que encierra al
segundo degradado que da una sensacion de profundidad. El circulo central da una sensacion

de curiosidad, el otro con el degradado naranja es para resaltar.

Copy: “Un tatuaje, una historia”.
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Propuesta final

Reel #1

ESTUDIO

Descripcién.

Reel con elementos que se revelan gradualmente al crear un efecto visual atractivo logran
mantener la atencion de los datos al publico, al aparecer poco a poco, cada elemento es
captado exitosamente.

Copy: “Un tatuaje, una historia. Agenda tu cita ya”.

Link del video:

https://drive.google.com/file/d/15jgRIFPgYjLHE24BNeDcgiHYPPY00XqY/view?usp=sharing



https://drive.google.com/file/d/15jgRlFPqYjLHE24BNeDcqiHYPPY0oXqY/view?usp=sharing
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Capitulo X: Produccion, reproduccién y distribucion
Plan de costo de elaboracion
En el siguiente cuadro se explica a detalle el plan de costos de elaboracion, se muestran

las horas invertidas en el proceso creativo, bocetaje y trabajo de las propuestas para el estudio.

COSTOS DE ELABORACION

TOTAL ¢ Q2400.00

Plan de costos de produccion
A continuacion, se detalla la tabla de costos de produccion donde se cuenta la toma de

fotografias para el material gréfico e interactivo, digitalizacion y propuestas graficas.

COSTOS DE PRODUCCION

TOTAL : Q4,000.00
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Plan de costo de reproduccion

Al ser un proyecto de material grafico para redes sociales no se cuenta con costos de

produccion fisicas.

COSTOS DE REPRODUCCION

Plan de costo de distribucion

Para un mayor alcance se sugiere invertir en anuncios para cada uno de los post de

Instagram.

COSTOS DE DISTRIBUCION

Q8,625.00

Ver Anexo X: Matriz.
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Margen de utilidad

El margen de utilidad es del 20%.

MARGEN DE UTILIDAD

TOTAL : Q3,005.00

IVA

El impuesto sobre el valor afiadido en este proyecto es del 12%.

TOTAL : Q2,163.60
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Cuadro con resumen general de costos
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Capitulo XI: Conclusiones y recomendaciones
Conclusiones

Se disefid material gréafico e interactivo para promover a través de la red social Instagram
el servicio de tatuajes que ofrece el Estudio Cejotas, que atraera a clientes reales y potenciales,
porque se logra visualizar imagenes sorprendentes con calidad, talento y creatividad.

Se recopilé informacidn acerca del estudio y sus servicios a traves del brief del cliente
para transmitir todo esto en el proyecto. Dicha informacién permitié entender claramente su
propuesta de valor, el enfoque a clientes reales y potenciales, las cualidades y atencién de cada
detalle, componentes fundamentales en destacar en cada material. Al integrar la informacion del
cliente al proyecto se cred una estrategia de comunicacion efectiva que reflejo la esencia del
Estudio Cejotas de forma profesional.

Se investigaron los conceptos, definiciones y tendencias de disefio para el desarrollo del
material gréfico con los conocimientos respaldados cientificamente y su implementacion. Las
tendencias fueron vitales para reforzar los posts y reels. Se utilizaron diferentes técnicas de
fotografia, iluminacion, perspectiva, angulo y enfoque que permitieron mostrar la calidad de los
disefios de cada tatuaje. La iluminacion resalté los colores y sombras.

Se desarrollé una matriz de contenido calendarizado para Instagram que garantizo la
constancia de presencia en la red social con la debida planificacion y organizacion de manera

efectiva que aseguro la maximizacién del engagement del estudio.
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Recomendaciones

Se recomienda mantenerse al dia con las tendencias para redes sociales y adaptarlas al
material gréfico e interactivo con el fin de conservar y atraer nuevo publico.

Calendarizar las publicaciones de post, historias y reels de manera regular para lograr
mantener el interés y generar movimiento e interaccion constante en Instagram. Publicar varios
tipos de formatos como videos, fotografias, carruseles e historias para optimizar y mantener el
engagement con un contenido fresco cada dia.

Al tener una linea grafica establecida, se recomienda ser fiel a la misma, implementar
cosas nuevas para ser distintos, pero seguir con esa linea reconocida por el publico y generar
contenido que permita una interaccion constante con el publico para crear una conexion

emaocional.
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Capitulo X11: Conocimiento general

Figura 15

Demostracién de conocimientos

DISENO PUBLICITARIO ( 2“\

Con la ayuda del curso se aprendié .
sobre la composicién, creacién

COMUNICACION i

Mediante los cursos de comunicacion
se identifico el proceso de interaccion
entre individuos o mediante el
intercambio de diferentes tipos de
mensajes y cémo se recibe el mensaje,
que depende de diversos factores.

—

o
)

disefio, maquetacién y produccion |

/
de post y reels. ,éﬁ

=\ FOTOGRAFIA

/ \ O A través de los cursos, se Supo

i manejar las funciones de la camaray

\\. | explotar sus cualidades en la practica
\

de la toma de fotograffas artisticas,

-\
donde se dio el mensaje correcto.

sortware @EE@

Mediante los programas aprendidos‘\ ﬂ'{./ /\

en los diversos cursos de software
se logro el manejo de los programas /'
que Adobe proporciona Adobe é’ﬁ

Photoshop, Adobe Lightroom y ~ ”
Adobe Express. 7~ DISENO GRAFICO
//_\ l 5 /' A través de este se obtuvo el
== conocimiento de como crear y combinar
I la comunicacion con el disefio mediante

el sonido, texto, animacion y fotografia.

CREATIVIDAD | K\\

Con la ayuda de este curso se
logré conocer, expresar y {
desarrollar el potencial creativo, s’
aplicado en la interpretacion

propia de la fotografia artistica.

/

I'd

Nota. Cursos recibidos en FACOM que apoyan al proyecto.

Infografia realizada por Scarlett Hernandez.
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Capitulo XI1V: Anexos
Anexo |
Investigacion
Material gréafico para redes sociales

Este es el material visual como imagenes, infografias, videos, reels e historias con
finalidad de mostrar la esencia de la empresa y captar la atencion del publico objetivo
Este material es de suma importancia para hacer que el negocio/ empresa destaque de la
competencia. Estos materiales son disefiados para redes sociales como Instagram, Facebook, Tik
Tok, Twitter, las que se actualizan dia a dia.

Un material grafico digital como los posts o con interactividad como los reels de calidad
tiene en cuenta la identidad corporativa de la empresa, lo que ayudara a destacar la fuerza 'y
valores de la misma, la fotografia forma parte esencial de esto, iméagenes de buena calidad, un
tono correcto, correccién de detalles y colores son vitales para que la fotografia acompafie los
disefios del material para las redes sociales de la empresa.

Ellas estan repletas de iméagenes de buena calidad, lo que hace que todos los usuarios se
sientan comodos y atraidos visualmente a la publicacion, el reto es hacer que el material grafico
destaque entre la competencia.

Caracteristicas
o Comunica de una manera rapida el mensaje que se quiere emitir, pero primero cumple con
los requisitos gréaficos del publico objetivo.
» Se destaca por mantener cautivo al publico mediante videos e imagenes atractivas

visualmente con la suficiente informacion visual para comunicar el mensaje.
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o Lacomposicion de los materiales graficos es importante para lograr que el publico
percibe a la empresa de forma profesional y llamativa, transmitird confianza y certeza del
buen servicio/producto que ofrecen.
o Serefleja el esquema de colores y logotipo de la empresa para crear un posicionamiento
notorio en las redes sociales mencionadas.
Redes sociales

Son una herramienta de marketing de vital importancia para atraer clientes potenciales, se
ve contenido a modo de publicaciones en diversas plataformas, varios idiomas y maltiples
culturas.
Recomendaciones

A la hora de crear material gréfico para redes sociales se deben tener en cuenta multiples
consejos.

« Es vital saber quién es el publico objetivo, este influye en la toma de decisiones de
la paleta de colores, tipo de tipografia, saturacion, tonos de las iméagenes y que
transmiten las imagenes.

« Depende del material gréfico que se esté trabajando para cada red social, se debe
investigar la misma, por ejemplo, el formato que maneja Instagram, eso influye en
la composicién de la publicacién y como se coloca cada elemento.

« Crear material grafico que pueda ser utilizado en diferentes redes sociales es una
forma viable de manejar el contenido.

Tipo de publicaciones de redes sociales
Existen varios tipos de publicaciones, de acuerdo con las necesidades del cliente, se

trabajan.
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Informativo. Busca dar a conocer un tema especifico, estas publicaciones siempre tienen un
apoyo de fuentes confiables que ayuden a que el publico vea la informacién como certera.
Educativo. Estas buscan mostrar el aprendizaje y como el publico lo retiene, se tratan de diversos
temas como lo son historicos, numéricos y demas.

Publicitario. Tienen como objetivo resaltar un producto o servicio de manera atractiva, este tipo
de publicaciones suelen ser mas populares como recomendaciones en diversos perfiles.

De concentraciones. Se basan en la comunicacion visual persuasiva, que utiliza la psicologia en
diversas formas.

De entretenimiento. Estas se enfocan en crear una presencia positiva en redes, que logra
mantener atento al pablico con material gréafico entretenido y llamativo, genera interés por

quienes son, mas el trabajo y demas.
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Tendencias 2024
Pixel

Las publicaciones del estudio de tatuajes deben ser creativa y llamativa, la nostalgia es
tendencia y afiadirla al material grafico le dara un toque fresco, nuevo Ilamativo, esta tendencia se
basa en utilizar formas y colores, los que fueron usados hace algunos afios, este tipo de gréaficos
fueron inspirados en videojuegos antiguos de 8 bits, pixel art y demas, por lo que esta tendencia
combina perfecto con las esencia y el trabajo del cliente (Guia impresion, 2024).

Figura 16

Pixel y estilo retro

Defaull
L.igo

Nota. Tendencia 2024, pinterest.
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Tipografia experimental

En cualquier disefio si lo amerita, la tipografia correcta es esencial para comunicar el
mensaje que se quiere de manera efectiva. Esta tendencia permite libertad y es una forma de
poder mostrar la esencia y forma de ser del cliente, al ser un trabajo artistico, este tipo de
tendencia es primordial para poder acomparfiar los materiales gréficos.

Permite una libertad creativa impresionante, logra afiadir un elemento diferente que hara
que se destaque en las redes sociales (Signos cv, 2024).
Figura 17

Tipografia experimental

Nota. Tendencia 2024, Pinterest
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Tipografia
La tipografia enfocada para el mundo del tatuaje es diversa y es dependiendo del publico
objetivo, el significado del arte, la edad de la persona.

Por lo que en los materiales gréaficos se utilizaran diferentes tipografias, las que
concuerdan con cada uno de los clientes, se debe tener claro que cada uno es diferente y busca
transmitir un mensaje diferente con el arte que tiene ahora en su cuerpo.

Figura 18

Tipografia
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Nota. Tendencia 2024, Pinterest.
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Figura 19

Tablero de tendencias

INTRODUCING

ORIGIN  BOLDE

BOLD MODERN TINS5

TIPOGRAFIAS: ™

Nota. Tablero de tendencias que resume visualmente las tendencias de disefio del
afio 2024: Tendencia de Pixel, tendencia de jerarquia visual, tendencia de contraste, tendencia

tipografias gruesas y tendencia de contraste. Elaborado a partir de investigacion en Anexo |.
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Anexo II: Brief del cliente

Datos del estudiante

Nombre del Scarlett Elena Hernandez Escobar

estudiante

No de Carné | 20002107

Teléfono 44241347

E-mail 20002107@galileo.edu

Proyecto Disefio de material grafico e interactivo para promover a través de la red
social Instagram, el servicio de tatuajes que ofrece a clientes reales y
potenciales el Estudio Cejotas.

Datos del cliente

Empresa Estudio Cejotas

Nombre del Elder Fernando Valle Pérez.

cliente

Teléfono 58828793

E-mail cejota.valle26@icloud.com

Antecedentes | Cejotas es un estudio que forma parte de la familia Concordia Studio, creado

gracias a la inspiracion de la libertad de expresion mediante el arte de tatuaje.

Con maés de 8 afios de experiencia en el mercado Guatemalteco, 2000
tatuajes, el Estudio Cejotas comenz6 su camino forjado de pasion por el arte y
la expresion libre mediante tatuajes que tuvieran un significado para las
personas, tatuajes que representan la esencia de las personas durante toda su
vida y contaran su historia.
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Anexo II: Brief del cliente

Oportunidad
identificada

Estudio Cejotas no cuenta con material gréfico e interactivo que promueva

a través de la red social Instagram el servicio de tatuajes que ofrece.

Datos de la empresa

Mision

Ofrecer a los clientes un servicio de modificaciones corporales seguro y
confiable, garantizado mediante el uso de herramientas profesionales.
Estamos dispuestos a brindar un servicio profesional con el cual
nuestros clientes puedan expresarse libremente mediante el arte en la
piel.

Vision

Nuestra vision es ser lideres en el campo de la modificacion corporal,
ofreciendo a nuestros clientes un servicio profesional que se adapte a
sus necesidades y fomentar confianza.

Damos prioridad a la seguridad e higiene de nuestros clientes
extremando las medidas de higiene y seguridad, ofreciendo una
experiencia agradable.

Delimitacion
geogréfica

Area Metropolitana.

Grupo objetivo

Hombres y mujeres con edades entre 20 y 50 afios.

Principal beneficio
al Grupo Objetivo

Incrementar el flujo de usuarios mediante el material gréafico e
interactivo a través de la red social Instragram.

Competencia

Soul's Anchor Tattoo Studio, GALLERY TATTOO, Indominus Tattoo
Collective, Luigui Tattoo C.C. Prisa, Tabu Tattoo, Tattoo Masdeu,
Forget Me Not, Tattoo Atelier, Kraken Tattoo Studio GT y True
Collective Tattoo Studio.

Posicionamiento

Actualmente se tiene un solo estudio en el area de Guatemala, con mas
de 8 afios de experiencia.
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Anexo II: Brief del cliente

Factores de
diferenciacion

Servicio personalizado para cada cliente, presencial y virtual, esto incluye
citas previas donde el cliente puede especificar el tamafio del tatuaje, area
en que se realizara, colores preferidos por el cliente y detalles en el mismo.

Objetivo de Dar a conocer el servicio de modificaciones corporales a més clientes.
mercado
Objetivo de Un servicio de tatuajes como medio de expresion.

comunicacion

Mensaje clave a
comunicar

“Un tatuaje, una historia”

Estrategia de
comunicacion

Online

Reto del
disefiador

Mejorar la presentacion y recepcion del contenido en sus redes sociales.

Trascendencia

El mercado de los tatuajes va en aumento, la comunicacion y el disefio son
vitales para crecer y destacar actualmente.

Materiales a
realizar

Material gréfico e interactivo como post e historia.

Presupuesto

Q20,193.60




Anexo II: Brief del cliente

Datos de la imagen gréfica

Logotipo

P
n

COIOreS Paleta principal

HEX:# idb94l HEX: #FFFTf HEX: #373737 HEX: #1777
RGB: 29, 185, 65 RGH: 255, 255, 255 RGB: 127, 140, |81 ROK: 0,0, 0
HSL: 134, Ba%, 42% HSL 138, 0%, 100% HSL: 184, 6%, 53% HSL: 11, 100%, 0%

Paleta secundaria de color para otras aplicaciones

HEX: #f3cece HEX:®#f78536 HEX: #f06207

RGB: 243, 206, 206 RGB: 247, 133, 54 RGB: 240,98, 7
HSL:0, 15%, 88% HSL: 25, 78%, 59% HSL: 24, 97%, 48%
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Anexo II: Brief del cliente

RAWARK

abtdefghijhimaspgrstavexxyz
ABEAEFIRIIAALMROFQRATD

12345678910

Forma

Imagotipo

FIRMA: '- 'I FECHA: 28 de abril del 2024
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. Clubes prvados, vacaciones Cine, CC. parques Cine, CC. parques CGine eventual, CC.
Diversidn en ol exterice. VBCACONES 80 ol inerion 0 | shoos locales, semnaticos locales, parques, estadio CC, porques. astacio | Parues

Tabla NSE 2018, Niveles socioecondmicos. Hoja 1




Anexo IV: Tabla de requisitos

EQUISITOS

=T |.

Elemento grafico Propésito Técnica Emocion

Permitir que los colores brillantes > b Creatividad
Basado en el propésito del

.
lleven al material grafica e : s Crecimiento
COLOR S s proyecto, se utiliza Adobe Color Rt
.

interactivo a transmitir sensaciones
que el ser humano siente cuando se PYra crear |q quefo que se usa i‘ﬂog}er
realiza un fatuaie. en los materiales graficos. £yl

. s . e Curiosidad
- Colocar las fotografias buscara Ajuste de la iluminacién y = Ss:;;?zsog
FOTOGRAFIA mostrar y promover el servicio y que contraste, regu|c1cic'm de la AR
Bt '"d?%‘fe acerca del saturacion y arreglo de buena e Satisfaccidn
estudio. 15,
: exposicion.

Persuadir mediante el lenguaje Se utiliza las tipografias de » Fuerza

TIPOGRAFiA visual estructurado en la jerarquia tipo recto y grueso con y sin * Modernidad

de las polabras que complementan » Seguridad

rellenos para llamar la
el material.

atencion.
. S y————

Elementos gréficos hechos en ¢ Movimiento
Dinamismo

L]
« Confianza
* limpieza

Sugerir emociones mediante
circulos que aportan dinamismo Adobe lllustrator conforme el

en los posts e historias. requisito de cada post e
historia.
i e S S S S e e S e Gaie) S Nae (o e S M S et G Sl S S bt i B s S| et i ol WA S it S S Be (S G S S e B
Mostrar de forma clara y precisa D
VIDEOS la calidad del trabajo del estudio Redlizados en Adobe S i Sancillas
Premiere y Filmora » Diferencia
los tatuajes.

Representar de forma grafica el
IMAGOTIPO Estudio Cejotas, distinguiéndolo
de la competencia y asi lograr

ser reconocido visualmente,

Representacion grafica

e |denfidad
hecha en Adobe Illustrator SRS

% Dirigir la direccién hacia donde Lineas en diferentes direcciones ;
3 o Llibertad
LINEA quiere llevar la emocién en en Adobe lllustrador
cada post.
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Anexo V: Encuesta de validacién

fi

Facultad de Ciencias
UNIVERSIDAD de la Comunicacién

Licenciatura en Comunicacién y Disefio
Proyecto de graduacién

Género: F D Experto D Nombre:
v Cliente [J profesién:
Edad: Grupo Objetivo [] Puesto:

ARos de experiencia:

Encuesta de validacion de proyecto
Diseno de material grafico e interactivo para promover a través de la red social Instagram, el
servicio de tatuajes que ofrece a clientes reales y potenciales el Estudio Cejotas.

Antecedentes:
Cejotas es un estudio que forma parte de la familia Concordia Studio, creado gracias a la
mspiracion de la libertad de expresion mediante el arte de tatuaje.

Con mas de 8 afios de experiencia en el mercado gnatemalteco, 2000 tatuajes, el Estudio
Cejotas comenzo su camino forjado de pasion por el arte v la expresion libre mediante tatuajes
que tuvieran un significado para las personas, tatuajes que representan la esencia de las personas
durante toda su vida y contaran su historia.

Instrucciones:
Previo a los antecedentes. observe el material grafico e interactivo en el siguiente enlace:
https://acortar.link/PVSJuu

Y segln su criterio conteste las siguientes preguntas de validacion, por favor colocar una “X” en
los espacios designados.

Parte objetiva:

1. ;(Considera usted necesario disefiar material grafico e interactivo para promover a través
de la red social Instagram, el servicio de tatuajes que oftece a clientes reales y potenciales
el Estudio Cejotas?

Si [0 No [J
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Anexo V: Encuesta de validacién

Parte objetiva:

(58

;Considera usted necesario recopilar informacion del Estudio Cejotas y los servicios de

tatuajes para el diseno de material grafico e interactivo?

sid ~no O

3. ;Considera usted importante investigar los conceptos, definiciones y tendencias de disefio
que se usan en el diseno de material grafico e inferactivo para desarroliar los post v reels
que visitara el usnario?
sid ~o O

4. ;Considera apropiado fotografiar mediante técnicas como la 1lummacion, enfoque,
perspectiva v angulo, iméagenes del equipo v de los tatuajes que ofrece el Esmdio Cejotas
para que se puedan visualizar?
sild Ne O

5. ;Considera usted necesario desarrollar una matriz de contenido calendarizado para la

mmplementacion de publicaciones de Instagram?

sill NoJ
Parte semiologica:

6. ;Considera que la paleta grafica utilizada es adecuada para la identidad corporativa del
Estudio Cejotas?
Mucho[d Pocold Nada [l

7. iCree usted que la tipografia utilizada es coherente en los post ¢ historias?
Mucho[d PocodNada [

8. ;Creeusted que las formas geomeétricas son acertadas y comprensibles al transmitir el
dinamismo que representan?
MuchoJ Poco[INada [

9. ;Considera que las fotografias fueron tomadas correctamente y son adecunadas para el
material grafico e interactivo?
Mucho[J PocolINada [

Parte operativa:

10. ;Considera que el matenal grafico e mteractivo da a conocer el servicio de tatuajes?
Mucho[dPocolINada

11. ;Cree usted que la tipografia que se coloco en el material grafico e interactivo es
suficiente?
Mucho[JPoco[JNada[]

12. ;Cree usted que los post e historias tienen una linea grafica clara?
Mucho LIPoco [CINada U
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Anexo V: Encuesta de validacién

13. ;Considera usted que el disefio del material grifico e interactivo comunica el objetivo del
estudio?
Mucho[JPoco[]Nada ]

Comentarios:

Agradezco mucho la atencion a los comentarios para la mejora del proyecto v el tiempo
que mvirtio.

Guatemala, 28 de agosto 2024
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Anexo V: Encuesta de validacion

Encuesta de validacion del proyecto final.

Escribe aqui tu texto.

20002107 @galilec.edu Cambiar d= cuen

o

# Indica que |a pregunta &< obligatore

Correg ®

scanett.escobar.gé?@gmail.com

Antecedentes
"‘Cejotas’ es un astudio que forma parte de la familia Concordia Studic, creado gracias a
|a inspiracion de Iz ibertad de exprezion mediante e arte de tatuaje.

Con mas de B afios de expenencia en

el mercado guatemalteco, 2000 tatuajes, el Estudio Cejotas comenzo su camino
forjado de pasion por el arte y Iz expresion liore mediante tatuzjes que

tuvieran un significado para las personas, tatugjas que representan la esencia
ds izs personas durante toda su vida y contaran su historia,
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Anexo V: Encuesta de validacion

<
vl
-
=
§
=
-

N /& celomas
@ | CEJOTAS
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Anexo V: Encuesta de validacion

Post para Instagram

A
LIBERTAD|~
CONg /
UN

TATTOO0 REALISTA

2
]
m)
(X
(=)
=)
=
&
Bl
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Anexo V: Encuesta de validacion

Historia de Instagram

Reel para Instagram

csroo Eig

B

Instrucciones
Antes de realizar 2 encuesta, visualice el siguients documento para ver los post de
manera detallzda.

CLICK AGUI
Segun su criterio conteste !as siguientes preguntas de validacion, por favor seleccione Sio
No.
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Anexo V: Encuesta de validacion

Previo alos
antecedentes, observe &l material gréfico e interactiva y segdn su
criterio conteste las siguientes preguntzas de validacion, por favor seleccione Sio Nao.

1. iConsidera usted necesario disefiar material grafico e interactive para N
promaver a través de |z red socizl Instagram, 2l servicio de tatusjes que ofrece a
clientzs reales y potenciales el Estudiz Cejotas?

(s
ON-:-

2. ;Considera usted necesario recopilar informacién del Estudio Cejotasylos
servicios de tatuajes para el dizefio de material gréfico e interactiva?

() s
ON-:-

3. ;Considera usted importante investigar los conceptos, definiciones v *
tendencias de disefic que se usan en el disefio de material grafico e interactivo
para desarrollar los post v reels gue visitard el usuario?

() s
() Mo

4. ;Considera apropiade fotografiar mediante téenicas come la iluminacicn, -
enfogue, perspectiva y angulo, imagenes del equipe v de los tatusjes que ofrece
el Estudio Cejotas para que se puedan visualizar?

R
() Mo

5. ;Considera usted necesaric desarrcllar una matriz de contenido calendarizado *
parz lz implementacicn de publicacioness de Instagram?

() si
ON-:-
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Anexo V: Encuesta de validacion

6. iConsidera que la paleta grafica utilizada es adecuada para la identidad *
corparativa del Estudio Cejotas?

() Mucho

() Poco
() Nada

7. iCree usted que |a tipografia utilizada es coherente en los post e historias? *

() Mucho
() Poco
() Nada

8. iCree usted que las formas geomeétricas son acertadas y comprensibles al "
transmitir el dinamismo que representan?

() Mucho
() Poco
() Nada

9. iConsidera que las fotografias fueron tomadas correctamente y son -
adecuadas para el material grafico e interactivo?

() Mucho

() Poco
() Nada
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Anexo V: Encuesta de validacion

10. ;Considera gue el material grafico & imeractivo da a conocerel serviciode
tatuajes?

D Muchao
D Poco
() Mads

11. ;Cree usted que la tipografia que se colocd en el material grafico e interactivo *
es suficiente?

O Mucha
D Poco
O Tal vez

12. jCree usted que los post e historias tienen una linea grafica clara? *

() Mucha

Poco

(1 Mada

O

13. ;Considera usted que el diseno del material grafico e interactivo comunica el *
objetivo del estudio?

D Muchao
() Poco
() Mada

Agradezco mucho su atencidn al responder esta encuesta y-ef tismpo que .
invirtia.

Si desea realizar una sugerencia o comentario, escribale a continuacion.

Tu respuesta
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Anexo VI: Validacion con el cliente

Elder Fernando Valle Pérez
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Anexo VII: Validacion de los expertos en comunicacion

Validacion Licenciado Arnulfo Guzman

Solicitud de validacion de proyecto de tesis de graduacion. Resiides « I8 B
Scarleft Elena Hernandez Escobar <20002107@0allz0edu= sab, Hago 1215 &
para Armulio -«
Buena tards licenciado Arnulio Guzman
Es un placer saludarie. El molvo de este cored es para solicitarie de la manera mas atenta su apoyo valdando mi proyecio de lesis de graduacidn
Mi proyecto es el disefio de matenal grafico e infaractive para promover a traves de la red sooal Instagram el servicio de fatuajes que ofrece et Estudio Cejotas
Link dei instrumento de validacion: hitpsi/foms.gle/o TXA| Dopuvprssdzf
Asi mismo, le agradeceria que me enviara una captura de pantalla al momento de responder el instrumento de validacion
Agradezco su tiempo ¥ atencidn
Saludos cordiales
6 Arnulfo Guzman lum Zsept, 27 A
param -

Listo Scarletf, muy bonito el trabajo. solo creeria conveniente aumentar el color en las fotos para resaltar el trabajo de tatuaje (no mucha obviamente) v quitar los fondos para que tenga mas
unidad con su dissho

De lo contrana, lo mejor del mundo en su proyecto

Saludos
Comentario.
“Solo le recomendaria que las fotografias tengan la misma linea de color y mucho mejor
si quita el fondo para dejarlo solo negro. Aumentar un poco la intensidad, resaltara el trabajo del

tatuaje en la piel”



184

Anexo VII: Validacion de los expertos en comunicacion

Validacion Licenciada Maria Eugenia Aguilar

Solicitud de validacion de proyecto de tesis de graduacion.  feebides « 2
o Scarlett Elena Hernandez Escobar -20002107@ galils go 2024, 1 r

Buen dia licenciada Maria Eugenia

Es un placer saludarle. El molive de este correo es para solicitare de la manera méds atenta su apoyo validando mi proyecto de tesis de graduacidn,

Mi proyecto es el disefio de matanal grafico e interactivo para promover & traves da la red social Inslagram al servicio de talusjes que ofrece al Estudio Cejolas
Link del instrumento de validacidn. hitps. orms. ole/gTXADopuyvprebdzy

Asi mismo, e agradeceria gue me enviara una captura de pantalla al momento da responder al instrumento da validacidn

Agradezco su llempo y atencidn
Saludos cordiales

e Maria Eugenia Aguilar Melgar 4oct 2024 161412 (hace 1dia)  fy &

Con gusto respondo la encuesta.

N

Comentario.

“1. Usar caja de luz para las fotografias, asi no se ve pared, ni piso, ni nada extra que los
tatuajes. 2. Dejaria los disefios con la linea grafia del circulo entero, las lineas naranjas y blancas
en diferentes direcciones y rectangulo. La combinacion de lineas y tipografia es ideal pero no esta
el slogan en ningun. Un tatuaje, una historia. cambio de nuevo todo lo que se tenia que decir. El
anaranjado deberia ser mas brillante con algun patrén e fondo gris que signifique algo del Estudio
Cejotas. Todavia se le puede sacar mas partido al disefio que va muy bien, pero tiene que llamar

mas la atencion y quedar nitido. Que paso con el slogan.”
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Anexo VII: Validacion de los expertos en comunicacion

Validacion Licenciado Christian Lopez

Solicitud de validacién de proyecto de tesis de graduacion.  kesiidos = X
e Scarlett Elena Hernandez Escobar <20000107 @galilea.edus sab, Nago, 1412
para Christian =

Buen {arde licenciado Christian Lopez

Es un placer saludarle £l motivo de este comeo &5 para solicitarls de la manera mas atenta su apoyo validando mi proyecto de tesis de graduacion

M proyecto es el disefio de matenal gralico e interactivo para promover a laves de la red sooial Instagram el servcio de tatuajes gue ofrece el Estudio Cejotas

Link de! instrumento de validacion: bttps (foms gledgTXA|DgpuvpreSdz T

Asi mismo, le agradeceria gue me enviara una caplura de pantalla sl momento de responder el instiumento de validacion.

Agradazco su tiempo y atencion
Saludos cordiales

a Christian Emmanuel Lépez Rossell sab, 31 ago, 1859
|

param| -

Estimada Sca
te adjunto la folografia, espero mi comentano aporte & tu proyeclto

Gracias por tomarme en cuenta

Comentario.

“Estimada Sca me encanta tu trabajo, has hecho un trabajo muy bien elaborado con finos
detalles, me parece que podrias agregar algunos copys que amplien el contexto de los post y
algun ejemplo de interaccion en las historias, para que vea el cliente que tipo de mensajes van a

dar y como se va a comunicar a sus seguidores, por el disefio me parece bastante acertado.”

b |



Anexo VII: Validacion de los expertos en comunicacion

Validacion Licenciado Carlos Jiménez.

Solicitud de validacion de proyecto de tesis de graduacion.  fecbidos =]
Scarlett Elena Hernandez Escobar e, § ot 19:50 (hace 13 dias)
Buena tarde licenciado Cados Jimenez. Es un placer saludarle. El metivo de esle correo es para selicitarle de la manera mas atenta su apoyo validando mi proyec
F‘ Carlos Antonio Jimenez Ramirez © lun teoe, 1030 (hace Bdas) A
) parami

Buen dia Scarlett, ya he respondido su encussta Saludos

Lic_ Carlos Antonio Jiménez Ramirez

cjimansz{fgalilen. adu

1archivo adjunto- Analizado por Gmail (O

Comentario.
“Creo que el comentario seria del icono utilizado con el color verde pues esta muy
saturado ese color y desentona con el resto de la paleta de colores, si es identidad del estudio

habria que adaptar el naranja a este mismo o viceversa. Saludos.”
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Anexo VII: Validacion de los expertos en comunicacion

Validacion Licenciada Karla Lopez.

Comentario.

September 10, 2024

Buenas noches Licenciada, espero se
encuentre bien .

Me gustaria informarle que ya le he enviado
® la solicitud de validacion de mi proyecto de
. graduacion a su correo.

De la manera mas atenta pido si apoyo

respondiendo el mismo. Muchas gracias y
feliz noche 5. T
-

September 11, 2024

Hola chica con gusto hoy hago la encuesta
N con gusto 725 AM
l }

Ificikaral
Hola chica con gusto hoy hago la encuesta con
gusto

Se lo agradezco mucho Licenciada, espero
tenga un buen dia.

-
[

Encuesta de validacién del proyecto final.

Se i registrado t respuesta

7:58 AM

el
-

a0 on cres en Universdod Goldeo, DETIGRCabus0

Google Formularios "

hola chica, la respuesta ha sido enviada, te
dejo aca algunas observaciones para que las

arregles 522 PM | e

© Message U @ -

“Sugiero revisar faltas de ortografia”

187
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Anexo VIII: Validacién del grupo objetivo

Validacion Erick Daniel, Lopez Rodriguez.

Validacion Gerardo Rene, Palma Cifuentes.
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Anexo VIII: Validacién del grupo objetivo

Validacion Jorge Andres, Recinos Ardon.
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Anexo VIII: Validacién del grupo objetivo

Validacion Andrea Noemi, Gomez Morataya.
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Anexo VIII: Validacién del grupo objetivo

Validacion Pablo Andree, Vasquez Calima.
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Anexo VIII: Validacién del grupo objetivo

Validacion Heber Josue, Gaitan Obando.
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Anexo VIII: Validacién del grupo objetivo

Validacion Andrea Desiree, Matias Vidal.
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Anexo IX: Hoja de tabulacién

" PARTE OBJETIVA:

PREGUNTAT

ALTERNATIVA PORCENTAJE

sl No sl NO

PREGUNTA 2
ALTERNATIVA PORCENTAJIE

sl NO sl NO
0%

PREGUNTA 3
ALTERNATIVA PORCENTAIE

s NO sl NO
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Anexo IX: Hoja de tabulacién

¥ PARTE OBJETIVA:

PREGUNTA 4

ALTERNATIVA PORCENTAJE

sl No

EXPERTOS 5

PREGUNTA 5
ALTERNATIVA PORCENTAJIE

si NO si NO
100%




Anexo IX: Hoja de tabulacién

Y

PARTE SEMIOLOGICA:
PREGUNTA 6
ALTERNATIVA  PORCENTAJE

POCO MUCHO NADA POCO MUCHO

PREGUNTA7
ALTERNATIVA PORCENTAJE

POCO MUCHO NADA POCO MUCHO

PREGUNTA 8
ALTERNATIVA PORCENTAJE

POCO MUCHO NADA POCO  MUCHO
0 5 0 0% 2%
0 1 0
CE 0 2% 2%

ZIW s 9

196

NADA

NADA

NADA
0%
0%
0%

WrFLR
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Anexo IX: Hoja de tabulacién

PARTE SEMIOLOGICA:
PREGUNTA 9
ALTERNATIVA  PORCENTAJE

POCO MUCHO NADA MUCHO NADA

EXPERTOS 2
CLIENTES 0

GRUPO OBJETIVO




Anexo IX: Hoja de tabulacién

PARTE_OPLERATIVA:
PREGUNTA 10

ALTERNATIVA PORCENTAJE

POCO MUCHO NADA POCO MUCHO
5 0 0% 2%
0% 4%
9% 65%

PREGUNTA 11
ALTERNATIVA PORCENTAJE

POCO MUCHO TALVEZ PoCO MUCHO
1 4 0 4% 7%

57%

PREGUNTA 12
ALTERNATIVA PORCENTAJE

POCO MUCHO NADA PoOCO MUCHO

EXPERTOS 0 5 0

/ 3% 61% 0%

GRUPO OBJETIVO 4 3 0

TAL VEZ
0%

5%

NADA

198
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Anexo IX: Hoja de tabulacién

L8 as
s 7

PARTE OPERATIVA:

PREGUNTA 13
ALTERNATIVA PORCENTAJE

POCO MUCHO NADA MUCHO




Anexo X: —Matriz—

& Objetivo

¢Qué quieres que hagan las
personas cuando vean tu
anuncio?

Visitar tu perfil

!

Visitar tu sitio web

Enviarte mensajes

¢ Presupuesto y duracién

star?

¢Cuanto quier

Presupuesto diario

Publicar este anuncio hasta que lo
pauses

Definir duracién

Estard en circulacion hasta que GTQ23 por dia
Se pause

200

& Publico (O)

¢Quién quieres que vea tu
anuncio?

sgerido

Crear el tuyo

Categoria de anuncio especial

& Revisar

¢ Toda la informacion es
correcta?

& Vista previa del anuncio

Objetivo

s al g

Pablico

res 8 1t

Presupuesto y duracion

w4 Método de pago

Resumen de costos

Presupuesto del anuncio




XI: Matriz de contenido calendarizado

#Areanlapiel #Tatuaje
#Estudio
#FTetusjepersonslizado

copy

R ¥Tatusjes, #Estudio,

#Expresste

"5l ESTAS LISTO PARA LLEVAR TU
HISTORIA EN LA FIEL, ESTUDIO
CEJOTAS CREARA TU TATUAJE

PERFECTO"

# "UN TATUAJE ES MAS QUE
TINTA EN LA PIEL, ES UNA FORMA
(NICA DE EXPRESARTE. ;LISTO
PARA PLASMAR TU HISTORIA? 1

#Tatuajes, FTattoo,
#TuHistoriaEnTinta

° {4 CON DEDICACION ¥ PASION,
INICIAMOS ESTE CAMING JUNTO A
TI. SIESTAS LISTO PARA LLEVAR TU
HISTORIA EN LA PIEL_ TE
ESPERAMOS! & &

#Tstuajes, #Tatto,
#Histonias, #Piel

CADA TATUAJE CUENTA LINA
HISTORIA, CADA TRAZO UNA
EXPRESION DE QUIENES S0MOS

Comaquir Bms FTatuajes, #Tatto,
#Historias, #Pial

LA PIEL ES UN LIENZO Y EL
TATUAJE EL ARTE QUE LLEVAS
CONTIGD.

CALENDARIZADO

ousETvD.

#FTatusjesconhistonia,
#Tatuajes, #FTattoo

#FTetugjes, #Tatto,
#Historias, #Piel

51 ESTAS BUSCANDO ALGO UNICD Y
DIFERENTE, ESTE ES EL LUGAR VEN
¥ TRANSFORMA TU IDEA EN
REALIDAD.

EL REALISMO NO SOLO SE VE, SE
SIENTE. 4 ' CADADETALLE
CADA LINEA, TRANSFORMA TU

VIDAT,

Corgaguir INms
Fletugjes, #Tatto,
#Higtonas, #Piel

EL COLOR AMIMA TU VIDA UN
TATUAJE A COLOR ES VIBRANTE,
EXPRESA TU ESENCIA CON CADA

TONO Y COLOR

#FTetugjes, #Tatto,
#Historias, #Piel

MENOS, ES MAS. /# UN TATUAJE
MINIMALISTA ES PERFECTO PARA
LLEVAR TU HISTORIA CON UN ARTE
SIMPLE Y ELEGANTE

#Tatusjes, #¥Tatto,
#Historias, #Pisl

DEJA QUE LA TINTA FLUYA COMO
EL VIENTO. UN TATUAJE ACUARELA,
UNA EXPLOSION DE CREATIVIDAD




nido calendarizado

BE
DURSEL

BE
vOLIRS

FHeYourself,
Fhutenticided, FTatusjes,
#Tatto, #Historias, #iel

TET R

#Tatuajes, #Tatto,
#Historias, #Piel

SE TU MISMO, SIN LIMITES, SIN
MIEDO. =3. PORQUE NO HAY NADIE
COMO TU.

CAPTURA TU LIBERTAD,
CREATIVIDAD Y BELLEZA MEDIANTE
UN TATUAJE ACUARELA. 51 BUSCAS

UN ESTILO VIBRANTE ESTE ESTILO

DE TATUAJE ES PARA TL

Flatuajes, FTatto,
#Historias, #Pisl

UN TATUAJE, UNA EXPRESION®,
LLEVA TU HISTORIA EN TUPIEL,
CONFiA EN NOSOTROS, EXPERTOS
EN LOS TATUAJE

#Tatuajes, #Tatto,
#Historias, #Piel

{ESTE ESTILO ES PERFECTO PARA
TIL, VEN ¥ CREA REFLEJA TUESTILO
A TRAVES DE UN TATUAJE

Obignar mas comentarios

#Tatuajes, #Tatto,
#Historias, #Piel

#Tatuajes, #Tatto,
#Historias, #Piel

“iLISTO PARA LLEVAR UN TATUAJE
UNICO? 9 NOSOTROSLO
HACEMOS REALIDAD

coPyY

Ammentar &l ROmern o 1kEs

#Tatuaje, #Tatto,
#Historizs, #Piel

@ UN TATUAJE QUE REVELALD
QUE SIENTES, CON LINEAS FINAS Y
SOMBRAS DALE VIDA A TU
HISTORIA

LA BELLEZA ESTA EN LAS
LINEAS, CADA UNA CON UN
SIGHIFICADO. UN TATUAJE UNICO
PARATI

#Tatuaje, #Tatto,
#Historias, #Piel

UM SIGNIFICADO QUE SOLO TU
ENTIENDES, SENTIMIENTOS A
TRAVES DE UN TATUAJE. VEN ¥
PLASMA TUS SENTIMIENTOS

#Tatuaje, #Tatto,
#Historias, #Piel

£» VEN Y CREA UN REFLEJO DE
TU HISTORIA CON NOSOTROS

Oirtoner mas comentaring

#Flatusje, FTatio,
#Histonas, #Fiel

# & LA VERDADERA LIBERTAD DE
SER TUMISKOD, 51N MIEDD A NADA
CON UN TATUAJE RECORDARAS
QUE ERES DUEND DE TU PROP1A
HISTORIA
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Anexo XI: Matriz de contenido calendarizado

MATRIZ DE CONTENIDO CALENDARIZADO

© JESTAS LISTO PARA SER TU
Conssgulr gusniadcs #Tatusje, #Tatto, MISMO?, CAPTURA LA MAGIA Y
#Historias, #Pial PROFUNDIDAD COM NUESTROS

TATUADORES

Un tatuaje, una
historia”.

“Un tatugje, una
histonia. Agenda tu
cita ya".

#Tatuaje, #Tatto,
#Historias, #Piel




