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Guatemala 11 de abril de 2022

Licenciado

Leizer Kachler

Decano-Facultad de Ciencias de la Comunicacion
Universidad Galileo

Estimado Licenciado Kachler:

Solicito la aprobacion del tema de proyecto de Graduacién titulado: DISENO DE
MANUAL DE IDENTIDAD PARA NORMAR LA IMAGEN DEL COLEGIO -
PESTALOZZI- SAN CRISTOBAL, EN EL MERCADO EDUCATIVO
GUATEMALTECO. Asi mismo solicito que el Mgtr. Amulfo Guzmin Morén sea
quién me asesore en la elaboracion del mismo.

Atentamente,

Maria An Rheiner Galindo
17006869

Mgtr. Arnulfo Guzmén Mordn
Asesor
Colegiado 7499



La Revolucién en la Educacién

Facultad de Ciencias
de la Comunicacion

Guatemala 13 de mayo de 2022

Seforita:
Maria Andrea Rheiner Galindo
Presente

Estimada Sefiorita Rheiner:

De acuerdo al proceso de titulacion profesional de esta Facultad, se aprueba el proyecto
titulado: DISENO DE MANUAL DE IDENTIDAD PARA NORMAR LA IMAGEN
DEL COLEGIO -PESTALOZZI- SAN CRISTOBAL, EN EL MERCADO

EDUCATIVO GUATEMALTECO. Asi mismo, se aprueba al Mgtr. Arnulfo Guzman
Moran, como asesor de su proyecto.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

. V' .
Lic. Leizer Kachler
Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacion
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: UNIVERSIDAD

La Revolucion en la Educacion

Guatemala, 08 de diciembre de 2022

Lic. Leizer Kachler

Decano

Facultad de ciencias de la Comunicacion
Universidad Galileo

Estimado licenciado Kachler:

Por medio de la presente, informo a usted que el proyecto de graduacién titulado:

DISENO DE MANUAL DE IDENTIDAD PARA NORMAR LA IMAGEN DEL
COLEGIO -PESTALOZZI- SAN CRISTOBAL, EN EL MERCADO EDUCATIVO
GUATEMALTECO. MIXCO, GUATEMALA 2023, presentada por el estudiante MARIA
ANDREA RHEINER GALINDO. con nimero de carné 17006869, esta concluido a mi entera
satisfaccion, por lo que se extiende la presente aprobacion para continuar asi el proceso de
titulacion profesional.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

/" ¥isC. Arnulfo Guzman
Asesor



TR A o™y g Mgy,

Facultad de Ciencias
TP A0 B ] de la Comunicacion

UNIVERSIDAD
Guatemala, 13 de noviembre de 2023
Senorita
Maria Andrea Rheiner Galindo
Presente

Estimada Seforita Rheiner:
Después de habel; realizado su examen privado para optar al titulo de Licenciatura en
Comunicacion y Disefio de la FACULTAD DE CIENCIAS DE LA

COMUNICACION de la Universidad Galileo, me complace informarle que ha
APROBADO dicho examen, motivo por ¢l cual me permito felicitarle.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

/
Lic. Leizer “chler
Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacién



Ciudad de Guatemala, 06 de marzo de 2024.

Licenciado

Leizer Kachler
Decano FACOM
Universidad Galileo

Presente.

Sefior Decano:

Le informo que la tesis: DISENO DE MANUAL DE USO DE ISOLOGO PARA NORMAR LA IMAGEN DEL
COLEGIO —PESTALOZZI- SAN CRIST OBAL, EN EL MERCADO EDUCATIVO GUATEMALTECO, de la
estudiante Marfa Andrea Rheiner Galindo, ha sido objeto de revision gramatical y estilistica, por lo
que puede continuar con el tramite de graduacion.

Atentamente.

Lic. Edgar Lizardo Poy&lelésq ez

Asesor Lingiistico

Universidad Galileo



(/ Facultad de Ciencias
areren de la Comunicacion

UNIVERSIDAD

La Revolucién en la Educacion

Guatemala, 01 de abril de 2024

Seforita:
Maria Andrea Rheiner Galindo
Presente

Estimada Senorita Rheiner:

De acuerdo al dictamen rendido por la terna examinadora del proyecto de graduacion
titulado: DISENO DE MANUAL DE IDENTIDAD PARA NORMAR LA IMAGEN
DEL COLEGIO -PESTALOZZI- SAN CRISTOBAL, EN EL MERCADO
EDUCATIVO GUATEMALTECO. MIXCO, GUATEMALA 2023. Presentado por
la estudiante: Maria Andrea Rheiner Galindo, el Decano de la Facultad de Ciencias de
la Comunicacion autoriza la publicacion del Proyecto de Graduacion previo a optar al
titulo de Licenciada en Comunicacion y Disefio.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

Lic. Feizer Kéchler
Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacion



Dedicatoria

A Dios, por darme la vida y permitirme llegar a cumplir mis metas.

A mi madre, que siempre me apoy0 en todo momento a pesar de las adversidades.

A mis catedraticos, que abrieron mi mente y dejaron la semilla del conocimiento que hoy

germina y que me ayudara a desenvolverme en mi vida profesional.

A la Universidad, que me acogio en sus brazos y me dejé las herramientas necesarias para

enfrentarme a un mundo cambiante



Resumen
A través del acercamiento con el Colegio Pestalozzi se identific que no cuenta con un
manual de uso de isologo para normar la imagen del Colegio en el mercado educativo

guatemalteco.

Por lo que se planted el siguiente objetivo: Disefio de manual de uso de isologo para

normar la imagen del Colegio -Pestalozzi- San Cristobal, en el mercado educativo guatemalteco.

Se realiz6 una herramienta de validacion para conocer la percepcién del cliente, grupo
objetivo conformado por mujeres y hombres, de 30 a 35 afios de edad y expertos en las areas de

comunicacion y disefio.

El resultado obtenido fue el Disefio de un manual de uso de isologo para normar la
imagen del Colegio -Pestalozzi- San Cristdbal, en el mercado educativo guatemalteco. Se
recomendo al Colegio -Pestalozzi-, colocar el material en temporadas de octubre para mejor
alcance a padres de familia y la actualizacién del manual digital en cuanto al contenido que sea
visible para redes sociales, pagina web o cualquier otro elemento gréafico, para que todo el

contenido vaya acorde al disefio de manual de identidad.



Para efectos legales Ginicamente la autora, MARIA ANDREA RHEINER GALINDO, es
responsable del contenido de este proyecto, ya que es una investigacion cientifica y puede ser

motivo de consulta por estudiantes y profesionales.
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Datos del estudiante

Nombre del estudiante

Maria Andrea Rheiner Galindo

No de Carné 17006869

Teléfono 3596-6827

E-mail Andrea.rheiner@galileo.edu

Proyecto Disefio de manual de identidad visual para normar la imagen

del Colegio Pestalozzi, San Cristobal, Guatemala.

Datos del cliente

Empresa Colegio Pestalozzi

Nombre del cliente Miriam Galindo

Teléfono 2443-2520

E-mail Colegio.pestalozzi@gmail.com

Antecedentes El colegio Pestalozzi fue fundado como un centro de educacién

privado, mixto con instruccién individualizada, basicamente en
espafiol, regido por las normas del Ministerio de Educacion
Plblica de Guatemala de esa época, ofreciendo inicialmente el
idioma inglés como segundo idioma.

Afio 1981 por Laura Ruiz, la nueva administracion fue
creada e inaugurada en 2008 y actualmente se dedica
principalmente a promover la educacion de una forma
privada en el departamento de Mixco, San Cristobal de
Guatemala

Oportunidad
identificada

Redes sociales
Publicaciones
Pagina web
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Datos de la empresa

Mision

Promover el desarrollo de valores y competencias de
acuerdo con las aptitudes, intereses y necesidades del
alumno, a traves de actividades integradas que estimulan la
inteligencia, creatividad y el espiritu innovador; para que
desempefien roles propositivos en la sociedad.

Vision

Formar personas con las herramientas y actitudes
intelectuales, sociales y espirituales, orientados hacia la
adquisicion de competencias que faciliten el desarrollo
auténomo, y les permita desempefiar roles positivos en un
mundo globalizado que demanda capacitacion y
actualizacion constante.

Delimitacion
geogréfica

Ciudad Guatemala
San Cristdbal, Mixco
Acceso inmediato por el boulevard San Cristébal.

Grupo objetivo

Mujeres y hombres, de 30 a 35 afios de edad, con un NSE
C2

Principal beneficio al
Grupo Objetivo

Educacion personalizada, contar con un cupo limitado de
alumnos en cada clase para mejor atencion.

Competencia

Colegios en San Cristobal

Posicionamiento

Bajo

Factores de
diferenciacion

Atencion personalizada para cada alumno
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Objetivo de mercado

» Promover la adquisicién de VALORES,
conocimientos y habilidades a través de actividades
integrales.

*  Proveer una EDUCACION INDIVIDUALIZADA,
adaptada a sus aptitudes, intereses y necesidades por
medio de estimulos para que alcancen sus metas y
superen sus limitaciones.

» Estimular el desarrollo de la creatividad, el espiritu
innovador y la inventiva, a través de actividades,
artisticas, cientificas y recreativas.

Obijetivo de
comunicacion

Mensaje clave a
comunicar

Ser inclusivo con los alumnos con adecuacion.
Permanecer con un ambiente respetuoso.

Estrategia de
comunicacion

Redes sociales
Afiches
Infografias.

Reto del disefiador

Disenfiar con éxito el contenido para el Colegio Pestalozzi
para que tenga un incremento de clientes reales y
potenciales.

Trascendencia

Materiales para
realizar

Disefio de manual digital de identidad

Presupuesto
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Datos de la imagen gréfica

Isologo

Colores

Primarios
e 1C5BA5
e F18D14
e FBB71B

Secundarios
e 8C8B8C
o 174287
e 248CCC

Tipografia

Bell MT
Monotype Corsiva

Forma

Circulo (variacién de tamafios)
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NIVEL B ‘

CARACTERISTI NIVEL A NIVEL C1 NIVEL C2 NIVEL C3 NIVEL D1
Ingresos + de Q100,000.00 Q61,200.00 Q25,600.00 Q17,500.00 Q11,900.00 Q7,200.00
L. Superior, Licenciatura, Superior, Licenciatura, | Superior, Superior, . . .
Educacion padres Maestria, Doctorado Maestria, Doctorado Licenciatura, Licenciatura, Licenciatura Media completa

Hijos menores

avioneta

" . Hijos menores colegios - -
Hijos menores colegios h . ; Hijos menores Hijos menores
: colegios privados privados, ) . .
Educacién hijos privados caros, caros, mayores en U mayores en U colegios privados, escuelas, Hijos en
mayores en U del ! ) mayores en U mayores en U escuela
: local, post grado privadas y post -
extranjero ; - privadas o estatal estatal
extranjero grado extranjero
con beca
Empresario, Ejecutivos | _. ) " Ejecutivo, .
. ’ ) Ejecutivo medio, ’ Comerciante,
Desempefio Propietario, Director de alto nivel, comerciante comerciante, vendedor Obrero,
P Profesional exitoso Profesional, ! vendedor, . dependiente
f vendedor ) dependiente
Comerciantes dependiente
Casa/departamento de E‘:faéﬂe‘)rinizmdgzto de Casa/departamen Casa/departamen
lujo, en propiedad, 5-6 ujo, en prop! ! to, rentada o p
; ~ financiado, 3-4 ) ) to, rentada o Casa/departamen | Casa/departam
recamaras, 4 a 6 bafios, . ~ financiado, 2-3 ) -
recamaras, 2-3 bafios, . financiado, 1-2 to, rentada o ento, rentada o
L 3-4 salas, pantry, recamaras, 2-3 . ) - - A
Vivienda ! 2 salas, pantry, o~ recamaras, 1-2 financiado, 1-2 financiado, 1-2
alacena, estudios area | 1 di bafios, 1 sala, baf | . 1.2 < 1
de servicio separada alacena, 1 estudio estudio area de afios, sala, recamaras, 1- recamaras,
! area de servicio L garage para 2 bafos, sala, bafios, sala
garage para 5-6 d servicio, garage hicul
vehiculos separaca, garage para para 2 vehiculos vehiculos
2-4 vehiculos
g":sccznczisg Id: o0s Sitios/terrenos Sitios/terrenos
Otras propiedades - 90s, condominios cerca de | interior por
mar, Antigua, con .
} costas herencias
comodidades
Personal de planta, en
Personal de el hogar, limpieza 1-2 personas de
L N S ! tiempo completo, Por dia Por dia, eventual  Eventual
servicio cocina, jardin,
- chofer
seguridad y chofer
1-2 ctas Q
3-4 ctas Q monetarios y | 2-3 ctas Q monetarios | monetarios y lctaQ
Servicios ahorro, Plazo fijo, TC y ahorro, Plazo fijo, TC | ahorro, Plazo fijo, | monetarios y 1 cta Q ahorro, cta Q ahorro
financieros intl, Seguros y ctas en intl, Seguros y ctas en | 1-2 TC intl, ahorro, 1 TC TC local
us$ uss$ Seguro colectivo | local
salud
Autos del afio,
asegurados contra todo | Autos de 2-3 afios, Autos compactos
. PRY d d o Auto compacto de Auto compacto de
Posesiones riesgo, 4x4, Van, asegurados contra e 3-5afios, 4.5 aios. sin 8-10 afios. sin moto, por
Lancha, moto acuatica, | todo riesgo, 4x4, Van, | asegurados por ! ! trabajo
h : ; h seguro seguro
moto, helicoptero-avion- | moto Financiera
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‘ NIVEL C1

CARACTERISTICAS NIVEL A NIVEL B NIVEL C2 NIVEL C3 NIVEL D1
3 tel minimo, cel cada 2 tel minimo, cel cada
miembro de la familia, miembro de la familia,
Tv satelital, Internet de | TV satelital, internet de | 1 teléfono, 1-2
alta velocidad, 2 o + alta velocidad, 2 celulares, cable, . . 1 teléfono fijo,
: 3 ) " h ] 1 teléfono fijo,
equipos de audio, 3-5 equipos de audio, 3 internet, equipo S celular cada
) - h . minimo, 1-2 cel, . 1 cel, cable,
Bienes de TV, maquinas de lavary | TV, maquinas de de audio, mas de cable. radio. 2 miembro mayor, radio. TV
; secar platos, ropa, lavar y secar platos 2 TV, maquina de ! ! cable, equipo de o
comodidad : TV, ) electrodoméstic
computadoras/miembro, | ropa, computadora, lavar ropa, electrodomésticos audio, TV, 0 basicos
seguridad domiciliar, internet porton computadora/mie basicos electrodomésticos
todos los eléctrico y todos los mbroelectrodomé basicos
electrodomesticos. electrodomesticos. sticos basicos.
Todos los servicios de Todos los servicios de
Internet. Internet.
Cine, CC,
parques
Clubes privados, Clubes privados, Cine, CC, tematicos locales, | Cine eventual,
h L, ; ; ’ CC, parques,
Diversion vacaciones en el vacaciones en el parques CC, parques, estadio
exterior. interior o exterior tematicos locales, estadio
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Introduccion

El famoso disefio grafico tiene una importancia fundamental en distintas areas de trabajo
donde el andlisis de colores y composiciones son relevantes para la creacion de nuevos proyectos
a gran escala. En un ambito laborar el disefio con el que se utilizaron las tonalidades para el
establecimiento, influye de forma positiva o negativa a los trabajadores debido a lo que trasmiten
los colores sobre en su mente, de esta manera se puede llegar a hacer una estrategia para que se
apliquen de forma adecuado siguiendo las reglas del circulo monocromaético y lo que

representan.
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Objetivos
Con la investigacion a realizar llegar a obtener nuevos conocimientos, formas
creativas de implementar las tendencias y fomentar las oportunidades de aprendizaje que las

tendencias tradicionales, asi como las modernas puedan ofrecer.
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Concepto de tendencias

Los disefiadores aprenden de la importancia del uso de colores y el manejo estratégico de
las tendencias, donde la estructura y organizacion del contenido que se realiza tiene méas que
simples colores he imagenes. El disefio grafico como el arte tienen la capacidad de ser utilizados
de forma terapéutica para la audiencia, llevado a desarrollar las capacidades emotivas y
cognitivas. La tecnologia del futuro invade a la sociedad actual avanzandole a diario algunas de
las innovaciones que se extenderan en las préximas décadas y que pronto no seran tan propias de

la ciencia ficcidn como se podria imaginar.

En la actualidad es dificil imaginar que las personas de épocas anteriores no disponian de
algo tan basico como el teléfono mavil, en un futuro la tecnologia que ahora parece lejana se
instaure entre los ciudadanos con mayor normalidad y genera grandes movimientos para los
disefiadores haciendo que las posibilidades de hacer notar sus trabajos personales como de forma

colaborativa.
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Tendencias Tradicionales
El arte antiguo: Caracterizado por el aparecimiento de la escritura, dentro de los que son
protagonistas Egipto y la Mesopotamia500 afios antes de la era cristiana, surge el
CLASICO, que tiene como protagonistas a Grecia y Roma, con palacios revestidos de
marmol y metales preciosos. El arte antiguo es considerado como una forma en la que los
humanos de ese tiempo plasmaban los sucesos del dia, también los temas relacionados
con la religion, sociales o politicos, eran creadas para generar una elevacion espiritual y
de mente para la mejora de condicién humana. Los colores fueron vivos y variados: el
negro se obtenia del carbén, el blanco de la cal o del yeso, el amarillo y el rojo del ocre

natural del desierto, el verde de la malaquita y el azul del lapislazuli. (Sophia. 2021)

Arte cristiano: A partir del siglo I11 de nuestra era con el Edicto de Milan el emperador
Constantino de Roma permite que el cristianismo se desarrolle. Se caracteriza por las
obras de arte que son inspiradas en el sentimiento religioso cristiano, su finalidad es de
ilustrar representaciones de una forma tangible del mensaje cristiano. Las
representaciones de los santos son mas abundantes en el catolicismo, el anglicanismo y la

Iglesia ortodoxa, aunque no estan ausentes de los altares luteranos. (Arte cristiano. 2022)

El romanico (siglos V al X) se caracteriz6 por las estructuras totalmente geométricas y
los grandes tempos religiosos o pertenecientes a los mas acaudalados feudos de la época.
Fue un estilo artistico que predominaba en Europa Occidental, surgié como consecuencia
de la prosperidad material y parte de la renovacion espiritual que fue parte de las

inspiraciones para la creacion de grandes iglesias. (Anton. 2022)
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El gético (siglos XI al X1V), caracterizado por la luz, las ojivas y los vitrales, mostraron
el decaimiento de la edad media. Movimiento artistico que se desarroll6 y surgi6 en
Europa Occidental a finales de los siglos que comprende la Edad Media. Se le ha
denominado un estilo artistico muy superficial, uno de sus elementos mas comunes, el
arco apuntado, después le sigue la bdveda de cruceria que proporciona el desplazamiento
de los contrafuertes del exterior y que separa los muros mediante la utilizacion de

arbotantes.

Dentro de la pintura gotica existian ciertas técnicas destacadas en representacion de las

iméagenes eran:

e Vidrieras

e Miniaturas y manuscritos.

e Pintura sobre tabla.

e Frescos

e Pintura en 6leo: esta pintura no se hizo famosa hasta el siglo XV que fue el

principal punto de apoyo del arte del renacimiento. (Tipos de arte. 2022)

Arte moderno: Una corriente de renovacion artistica desarrollada a finales del siglo X1X
y principios del siglo XX, siendo el més prolifico de toda la historia del arte. Con este
estilo, se desea crear obras que sean un arte joven, represente la libertad, que llegase a
romper con los estilos dominantes de la época, llegando a crear un arte con la inspiracién
en la naturaleza y las novedades de la revolucion industrial, como los materiales hierro y

el cristal. (Tipos de arte. 2022)
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Tendencias 2000 — 2020

Disefio de burbujas extremas: Es una tendencia innovadora, que se ha visualizada en
articulos, aunque no sea de las mas famosas esta genera una sensacion de positividad por
los colores y las texturas utilizadas en las burbujas, también demuestran ser ligeras y muy
divertidas a la vista ya que nos trate el recuerdo de todo nifio al usar las burbujas cuando
se viajaba a lugares en familia, pueden ser grandes factores de atraccion para la audiencia
de diversas edades. También se notan en productos infantiles, de formas exageradas y con
colores psicodélicos, los disefiadores las implementan en las tipografias y gréaficos
redondeados. (Mediactiu. 2022)

Disefios minimalistas: Esta tendencia hace referencia a menos, es mas, se enfoca en lo
reducido y solo lo esencial para que funcione, se despoja de todo elemento que no es de
utilidad ya sea para un arte o una vivienda, generando un equilibrio de lo méas importante
para su creacion. Estas suelen ser de materiales simples, con un arte abstracto donde se
observen las figuras geométricas, en la actualidad se utiliza mucho en las publicidades
como las fotografias que demuestran un modelado en 3D o en las viviendas, las
percepciones de esta tendencia minimalista pueden ser variadas y siempre lograr una

calma visual por las composiciones en equilibrio. (Adobe blog. 2022)

Disefio de logotipos simplificados: Las marcas son un mercado demasiado extenso, con
distintas clasificaciones y dentro ellas muchas marcas que son conocidas o desconocidas
para los consumidores por lo cual tienen que generar una evolucion para lograr llamar la

atencion de su grupo objetivo y futuros consumidores.
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Las marcas se renuevan o cambian sus logos por distintas razones, por ser elementos
visuales deben tener la capacidad de reconocimiento, al ser complejo es muy poco
probable que los consumidores recuerden el nombre y el disefio lo que es una gran
pérdida para las marcas, por lo general es recomendable crear un logotipo que sea facil de
recordar para que interese saber el nombre del producto y asi generar un incremento de
ventas. Las grandes marcas han tenido la capacidad de generar varias variaciones de su

logotipo para crear una mayor adaptabilidad en el mercado global. (Nudo. 2022)

Disefio maximalista: La tendencia de maximalismo aparece a finales de la década de los
noventa, teniendo asi un antecedente lejano, le da importancia a la ornamentacion, la
mezcla que crea una sofisticacién. Se han visto varios artistas que se apoderan de la
tendencia para desarrollar arte, inclusivo en los disefiadores de moda varias prendas de
coleccion tienen el estilo maximalismo haciendo creaciones llamativas, notorias,
expresando la libertad creativa. Las publicidades con esta tendencia generalmente estan
dirigidos a audiencia mas jovenes por el exceso de composicion, las personas adultas
suelen desechar la idea de ver o prestar atencion a algo que pareciera no tener algin orden

determinado. (Fausto. 2017)

Disefio de animacion digital: La tecnologia abre puertas para todos los profesionales del
disefio de animacién digital, lo que fomenta que los proyectos tengan su atractivo
especifico, sea cada vez mas comun ver este tipo de anuncios que tienen una
comunicacion visual, pueden llegar a ser mensajes creativos y para algunos
establecimientos se han convertido en una manera divertida de interaccion digital,

generando una experiencia renovadora y facil de utilizar.
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Para estos profesionales se abre un gran campo de posibilidades, desde creacion de
contenido propio, hasta trabajar en empresas que realicen este tipo de contenido. (UVG.

2020)

Emojis omnipresentes: El uso de los emojis estan en todas las redes sociales en el dia a
dia de los usuarios, por medio de estos se crea la facilidad de demostrar las emociones sin
tener que extenderse con textos que en la actualidad parecen cada vez mas innecesarios
para el intercambio de comunicacidon. Se han realizado analisis de las plataformas con
emoticones descubriendo el mas famoso y utilizado de estos es la cara sonriente con
lagrimas que significa demasiada risa excesiva. En las publicaciones es a veces
complicado implementar el uso de los emoticones, pero con forme pasa el tiempo, se ha
vuelto una manera mas rapida de llamar la atencion de la audiencia ya que es algo que les

demuestra familiaridad por el uso que les dan. (Zana. 2017)

Fondos llamativos: Los colores han demostrado que tienen un influyente psicologico,
por lo que las personas que lo perciben tienen a generar haciendo con respecto a dichos
colores, incluso comportamientos que parecen ser involuntarios, para los fondos
Ilamativos esto genera gran poder en el producto o servicio por la visibilidad que logra
tener sobre la audiencia. Las publicidades han sabido manejar del factor de colores para
un plan estratégico que genera la estimulacion de accién de compra. Por medio de estos
fondos es posible transmitir un mensaje de forma efectiva o provocar que los
consumidores desistan de realizar alguna compra innecesaria, todo dependiendo de lo que

la marca desee. (Comunicare. 2019)
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Fuentes serif: La tipografias serif se caracterizan por las lineas que estan unidas a las
letras, existen teorias del origen de esta forma de tipografia, una de ellas es la elegancia
con la que los ancestros escribian con tinta haciendo que el trazo del pincel al inicio y
final de las letras quedara plasmado las lineas que son caracteristicas de la tipografia
serif. Las letras vistas desde un contexto mas pulido denotan autoridad, profesionalismo
en la escritura y a su vez un estilo antiguo que provenia de las maquinarias de escritura.
Otras personas las utilizan para demostrar la antigiiedad de las épocas, como también en

lo cientifico e institucional. (Dylan. 2022)

lustracion 3D: La ilustracion es una de las disciplinas mas destacadas dentro del ambito
artistico, convirtiéndose en una herramienta fundamental en muchos proyectos
profesionales ligados al disefio grafico, la comunicacion, el disefio audiovisual y el disefio
de objetos. Los programas de graficos complementan las técnicas clasicas: podemos
empezar un trabajo en forma de boceto a lapiz o tinta, o cualquier técnica convencional, y
acabarlo en el ordenador. También es posible proceder al revés: escanear una pintura o

imagen y aplicar toda una serie de filtros en el ordenador. (Mediactiu. 2022)

Imagenes incluyentes: Es una manera distinta de expresion visual el cual cambia el
modo de ver las cosas y las personas que componen la sociedad. Genera una atmosfera
amable donde se demuestran que los hombres y mujeres tienen las mismas oportunidades
por igual, esto evita que se generen mas los estereotipos de género. Las imagenes
incluyentes demuestran a las mujeres, personas con discapacidades y personas indigenas
en las posiciones que son de poder haciendo que muchas mas personas sean incluidas y

demuestren que cada persona tiene las mismas capacidades si tiene el deseo obtenerlo.
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Las imagenes son métodos practicos para tener la atencion de la audiencia y de las
diversas culturas, géneros, quienes forman un vinculo o generan alguna emocion al

visualizar dichas imagenes incluyentes. (INE. 2022)
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Conclusiones

El aporte a los artistas ha generado a través del tiempo novedosos métodos para
implementar las caracteristicas que deseamos, las tendencias en el arte han ido avanzando sin
parar hasta llegar al siglo XXI donde muchas artistas se ven interesados en las tendencias

antiguas, queriendo implementarlas en los trabajos o proyectos que tengan a futuro.

Tener en claro los conceptos de varias tendencias famosas o solicitadas por el mundo
artistico, puede generar mayor oportunidad de encontrar algun estilo que se vulva parte de uno
mismo, haciendo asi trabajos con los conceptos que se han investigado. Cada preparacion de
proyectos requiere de arduo trabajo ya que sin los conocimientos adecuados no se puede llevar a

cabo una elaboracién exitosa.
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Recomendaciones

Cada proyecto que se desea llevar a cabo ya sea de forma personal o para una empresa
determinada, debe de llevar ciertos criterios para que la elaboracion de este sea exitosa, tener un
estilo determinado para el proyecto ayudara a la mejora de presentacion personal hacia otras

personas.

Potenciar los conocimientos adquiridos generaran una excelencia personal que llegara a
brindar grandes oportunidades laborales, por lo cual las investigaciones de tendencias ayudaran a

cada disefiador grafico a encontrar su estilo de trabajo.
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