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Resumen

A través del acercamiento con la Fraternidad Cristiana de Atletas —FCA—, se
identifico que la organizacion no cuenta con un material audiovisual para promover, a través
de las redes sociales Facebook e Instagram, las practicas y diferentes programas deportivos
con los que cuentan en la Fraternidad Cristiana de Atletas —FCA—.

Por lo que se planted el objetivo: Producir un material audiovisual para promover a
través de las redes sociales Facebook e Instagram las practicas y diferentes programas
deportivos con los que cuentan en la Fraternidad Cristiana de Atletas —FCA—.

El enfoque de la investigacién es mixto, porque se utilizé el método cuantitativo y
método cualitativo. El primero para cuantificar los resultados de la muestra, y el segundo
evalua el nivel de percepcion y utilidad del proyecto.

La herramienta de investigacion se aplico a un promedio de 20 personas entre grupo
objetivo, cliente, y expertos en comunicacion y disefio.

El principal hallazgo, entre otros, es que se elabor6 la produccién de un material
audiovisual para promover a través de las redes sociales Facebook e Instagram las practicas
y diferentes programas deportivos con los que cuentan en la Fraternidad Cristiana de Atletas
—FCA—. Se recomendo que se debe recopilar toda la informacion necesaria de Fraternidad
Cristiana de Atletas —FCA—, a través del la informacion brindada en el brief, para tener el
conocimiento de los programas deportivos que ofrecen, con la finalidad de incluirla

estratégicamente en el material audiovisual.



Para efectos legales unicamente la autora, ANDREA NOHEMI DE LEON REYES, es
responsable del contenido de este proyecto, debido que es una investigacion cientifica y

puede ser motivo de consulta por estudiantes y profesionales.
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Capitulo I: Introduccion

La organizacion dio inicid en 1954 por el atleta y entrenador de baloncesto McClanen
de Eastern Oklahoma, quién escribid a 19 destacadas figuras del deporte pidiéndoles su ayuda
para establecer una organizacioén que usara el mismo principio para compartir la fe cristiana.

Actualmente la Fraternidad Cristiana de Atletas —FCA— ubicada en Guatemala, no
cuenta con un encargado de la organizacion en medios digitales, ni la elaboracion de
materiales audiovisuales. Por lo que desarrollard el tema: Produccion de un material
audiovisual para promover, a través de las redes sociales Facebook e Instagram, las practicas
y diferentes programas deportivos con los que cuentan en la Fraternidad Cristiana de Atletas
—FCA—.

Al determinar los objetivos del proyecto, se realizard un marco tedrico con los
conceptos de comunicacion y diseflo, ciencias, artes, teorias y tendencias actuales que guien
y respalden la elaboracion del mismo. Para la obtencion del concepto creativo que definira
la idea del material audiovisual, con un método denominado “Mapa mental”.

Se procedera a bocetar, digitalizar y elaborar una propuesta preliminar del proyecto
que sera validado con el cliente, expertos en comunicacion y disefio, y el grupo objetivo. Con
base a los resultados de la validacion, se hardn los cambios respectivos en el material
audiovisual, con la finalidad de cumplir con los objetivos planteados de promover los
programas deportivos de la Fraternidad Cristiana de Atletas —FCA—, de una forma estética

y funcional.



Capitulo |l
Problematica



Capitulo II: Problematica

La Fraternidad Cristiana de Atletas —FCA—, carece de material audiovisual para
promover a través de las redes sociales Facebook e Instagram, todos los programas deportivos
a sus usuarios, por lo que pierden la oportunidad de atraer atletas entrenadores reales y
potenciales.

2.1 Contexto

La organizacion inicié en 1954 por el atleta y entrenador de baloncesto McClanen de
Eastern Oklahoma, quién escribid a 19 destacadas figuras del deporte pidiéndoles su ayuda
para establecer una organizacion que usara el mismo principio para compartir la fe cristiana.
Actualmente la Fraternidad Cristiana de Atletas —FCA—, no cuenta con un encargado de
gestionar y promocionar la organizacién en medios digitales, ni la elaboracion de materiales
audiovisuales.

Por tanto, la falta de proyectos de comunicacion visual y una estrategia que informe eficaz
y efectivamente a los atletas entrenadores, determind la creacion de un material audiovisual
que sera de beneficio para la organizacion, donde se podran atraer atletas entrenadores reales
y potenciales para promover en ellos, los diferentes programas deportivos con los que se
cuentan.

2.2 Requerimiento de Comunicacion y Disefio

La organizacion no cuenta con un material audiovisual para promover a través de las
redes sociales Facebook e Instagram las practicas y diferentes programas deportivos con los
que cuentan en la Fraternidad Cristiana de Atletas —FCA—.

2.3 Justificacion

Para sustentar las razones por las que se consider6 importante el problema y la



intervencion del disefiador — comunicador, se justifica la propuesta a partir de cuatro
variables: a) magnitud; b) trascendencia; c) vulnerabilidad; y d) factibilidad.

2.3.1. Magnitud.

Repiblica de Guatemala
17,974,000 Millones de personas

Area Metropolitana
3,103,685 Millones de personas

Organizaciones No Gubernamentales
de deportes

20 Organizaciones de deporte en

el area Metropolitana, incluyendo FCA

Competencia directa de Fraternidad
Cristiana de Atletas —FCA—

En zona 4, en la competencia directa se
encuentra la Fundacion Amigos del Deporte
Olimpico -FADO-

Entrenadores de Fraternidad
Cristiana de Atletas —FCA—

20 atletas entrenadores reales y potenciales

Grdfico 1 realizado por Andrea Nohemi De Leon Reyes

La organizacion se encuentra en la Republica de Guatemala, con una superficie de
108.889 km2, donde segun los resultados del censo realizado en el afio 2018, el Instituto
Nacional de Estadistica (INE, 2018), en Guatemala indica que, hay 17, 974, 000 millones de
habitantes.

Habitan 3,103,685 personas en el area Metropolitana y hay 20 organizaciones
relacionadas al deporte, entre estas la Fraternidad Cristiana de Atletas —FCA—, actualmente
cuentan con 5 entrenadores reales y potenciales que trabajan a tiempo completo y 15 atletas

entrenadores voluntarios, que interaccionan con las redes sociales.



2.3.2. Vulnerabilidad. La Fraternidad Cristiana de Atletas —FCA—, si no optara por la
elaboracion de la produccion de un material audiovisual de su organizacion, al ser este un
video promocional de sus programas deportivos, perderia la oportunidad de crecer en las
redes sociales y de atraer atletas entrenadores reales y potenciales, por lo que no podran
adquirir nuevos voluntarios.

2.3.3. Trascendencia. La produccién audiovisual es ideal para promover los programas
deportivos que ofrece La Fraternidad Cristiana de Atletas —FCA—, a través de las redes
sociales Facebook e Instagram, con el objetivo de atraer nuevo personal a la organizacion.
Asimismo, presentar y posicionar a la fraternidad al grupo objetivo.

2.3.4. Factibilidad. La creacion de un material audiovisual es factible, debido a que cuenta
con recursos humanos, organizacionales, econdmicos y tecnologicos que permitirdn hacer
posible y realizable el proyecto.

2.3.4.1 Recursos Humanos. La Fraternidad Cristiana de Atletas —FCA—, cuenta con el
capital humano adecuado, con la capacidad, el conocimiento, la experiencia y las habilidades
para el entrenamiento de los diferentes deportes que se desarrollan dentro de la organizacion.
2.3.4.2 Recursos Organizacionales. El lider de la entidad, Osmar Jiménez, autoriza al
personal para que esté en la disposicion de brindar toda la informacién necesaria de la
organizacion para llevar a cabo este proyecto.

2.3.4.3 Recursos Economicos. La Fraternidad Cristiana de Atletas —FCA—, actualmente
cuenta con los recursos necesarios, que posibilita la realizacion de este proyecto.

2.3.4.4 Recursos Tecnologicos. Se cuenta con el equipo de grabacion profesional y los
softwares especializados (Adobe Premiere Pro, Adobe Audition y After Effects) para la
edicion, manipulacion estratégica y renderizacion de la produccion audiovisual del proyecto

de graduacion.
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Capitulo ITI: Objetivos del disefio
3.1 Objetivo general
Producir un material audiovisual para promover a través de las redes sociales Facebook e
Instagram las practicas y diferentes programas deportivos con los que cuentan en la
Fraternidad Cristiana de Atletas —FCA—.

3.2 Objetivos especificos

3.2.1 Recopilar informacion necesaria de Fraternidad Cristiana de Atletas —FCA—
a través del la informacion brindada en el brief, para tener el conocimiento de los
programas deportivos que ofrecen, con la finalidad de incluirla estratégicamente en
el material audiovisual.

3.2.2 Investigar términos y tendencias de video a través de fuentes bibliograficas y
sitios web para producir un buen contenido para el material audiovisual que sera
visto por los usuarios.

3.2.3 Crear un guion técnico y storyboard para planificar la colocacion de planos y
movimientos de la cdmara, durante la direccion del proyecto audiovisual que se le
propondré a la Fraternidad Cristiana de Atletas —FCA—.

3.2.4 Editar el material audiovisual a través de softwares especializados como
Adobe Premiere y Adobe Audition, para atraer a los entrenadores que interactuan en

las redes sociales de Facebook e Instagram.
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Capitulo IV: Marco de referencia

4.1 Informacion general del cliente

La organizacion inicié en 1954 por el atlleta y entrenador de baloncesto McClanen de
Eastern Oklahoma, actualmente la Fraternidad Cristiana de Atletas —FCA—, se dedica a
compartir la fe cristiana por medio de diferentes programas deportivos.
4.1.1 Mision. Liderar a cada atleta y entrenador a una relacion creciente con Jesucristo y su
iglesia
4.1.2 Visién. Ver el mundo transformado por Jesucristo a través de la influencia de
entrenadores y atletas

4.1.3 Analisis FODA.

Tabla elaborada por Andrea Nohemi De Leon Reyes

* Atletas entrenadores capacitados * Organizaciones que no cuentan con presencia

en el deporte en otros paises latinoamericanos

+ Alcance en diversos paises « Organizaciones que no incluyen diferentes

Latinoamericanos programas deportivos
+ Variedad de programas deportivos + Organizaciones sin programas que

comparten el evangelio

» No contar con equipo para medios * Disminucién de alumnos debido al
audiovisuales Covid - 19

* No contar con suficientes atletas - Factores econémicos poco favorables para la
entrenadores realizacién de las actividades

- No cuenta con una linea gréfica « Peligro debido a las ubicaciones en zonas

definida rojas




4.1.4 Organigrama

Organigrama de Fraternidad Cristiana de Atletas — FCA —:

|
[ I | | | | |
e L =y

(Ver anexo 1: Brief del cliente)
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Capitulo V: Definicion del grupo objetivo

El grupo objetivo a quien va dirigida la produccion del material audiovisual de la
Fraternidad Cristiana de Atletas —FCA—, son hombres y mujeres cristianos, atletas y
entrenadores entre 20 a 30 afos, del area metropolitana de Guatemala, con un nivel
socioecondmico C1, C2 y C3, con gustos por el deporte, actividades recreativas y de apoyo

a las comunidades.
5.1 Perfil geografico

El grupo objetivo reside en la region Metropolitana de Guatemala, con una extension
territorial de 2.253 km2 y 3,015,081 habitantes segun los resultados del Censo 2018 por el
Instituto Nacional de Estadistica en Guatemala (INE, 2018), con una densidad de 1,681 de la
poblacion, y un clima mayoritariamente templado o calido. Transita por el periférico y se
entretiene en Ciudad Cayal4, centros comerciales y canchas de Futeca.

5.2 Perfil demografico

Tabla de perfil demografico del grupo objetivo realizado por Andrea Nohemi De Leon Reyes

Perfil demografico del grupo objetivo

I Hombres y mujeres l Rentadas o financiadas de tres a una recamara,
dos bafios y garage con espacio para dos vehiculos
[ Entre 201y 30 afos
Bienes de Teléfono fijo, celulares, televisores con cable,
NSE C1, C2 y C3, con ingresos devengados (GUuLGIGEGE |internet y electrodomésticos basicos
de Q25,600.00 a Q11,900.00
|C e, CC. Parques temdticos locales, estadio

IDEECHTE | Ejecutivos de nivel medio, empresarios,

estudiantes y emprendedores

Educacion I Universitario superior y de licenciatura J
’ Compactos entre 3 a 10 aiios I

(Ver anexo 2: Tabla completa de NSE)




5.3 Perfil psicografico

El grupo objetivo cree en Dios, la familia, el trabajo y tienden a reunirse en diversas
actividades de la Fraternidad Cristiana de Atletas —FCA—. Los fines de semana asisten a
la iglesia y suelen divertirse en el cine, parques tematicos, centros comerciales y restaurantes.

Normalmente, mantienen habitos deportivos, de lectura, ven series o peliculas en
plataformas de streaming, como Netflix, HBO o Amazon Prime video y les agrada tener
presencia activa en las redes sociales.

A este grupo se le caracteriza por tener una personalidad extrovertida, abierta y
segura de si misma, suelen estar informados de sucesos actuales, prefieren ver contenido en
formatos de video, fotografias o infografias en redes sociales, a su vez, muestran interés por

articulos noticiosos e informes o investigaciones.
5.4 Perfil conductual

El grupo objetivo busca integrar su pasion por Dios y el deporte, al compartir el amor
de Cristo al servir como entrenadores, y tienen la necesidad de tener una relacion creciente
con Jesucristo y su iglesia.

Este tipo de personas vive con integridad, trabaja en equipo, lidera con el corazon y
humildad de un sirviente. Vive un auténtico estilo de vida cristiano, entiene el llamado
cristiano, inclinan su deseo por ver vidas transformadas por Jestis y son miembros activos de

sus iglesias locales.

Por lo tanto, su expectativa ante las actividades de la Fraternidad Cristiana de Atletas
—FCA—, es alta debido a que muchos de ellos desean servir a través del deporte, al vivir de
manera significativa al servir y ser discipulos que enlacen, equipen y empoderen a otros a

conocer y crecer en Cristo.



Capitulo VI
Marco 'leorico




10

Capitulo VI: Marco tedrico

6.1 Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio
6.1.1 ONG. Las ONG son organizaciones independientes y sin &nimo de lucro que
surgen a raiz de iniciativas civiles y populares y que por lo general estan vinculadas
a proyectos sociales, culturales, de desarrollo u otros que generen cambios
estructurales en determinados espacios, comunidades, regiones o paises.

Cuando la funcion social de las ONG se cumple de forma plena, los proyectos

sociales son una herramienta directa para contribuir al fortalecimiento de la sociedad
civil y de los valores de la democracia y la participacion ciudadana. También
desempefian un papel esencial en situaciones de emergencia humanitaria y
para ayudar a refugiados. (ACNUR Comité Espaiol, 2017)
6.1.2 Voluntarios. Ser voluntario representa la oportunidad de dar a otros, es sembrar
la semilla de ejemplo, amor, dedicacion y compromiso. Tiene por objetivo ayudar a
las personas vulnerables y a sus comunidades. Supone un compromiso que se toma
por iniciativa propia, libremente, por lo tanto se actia de forma desinteresada.

Es una decision que se toma de forma reflexiva y responsable. Establece
el altruismo y solidaridad. Se dedica parte del tiempo libre disponible. Se interviene
de forma continua y regular. Se realiza en el marco de una organizacion sin &nimo de
lucro dentro de programas y proyectos claramente definidos. (Hébitat para la
humanidad, 2021)

6.1.3 Fundacion. Es un tipo de personalidad juridica, se caracteriza por ser una

organizacion que no posee animo de lucro, es decir, no genera beneficios. Ademas,
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sus ingresos se componen por las aportaciones que sus donantes o patronos conceden
a la institucion. Estos donantes conforman el propio patronato de la fundacion, al
obtener la distincion de patronos.

Las funciones que desempenan, ademads de cuidar del patrimonio, se establece en
el objeto social de los estatutos de la fundacion. Es decir, sus funciones estan
relacionadas con el fin por el que se cre6 la fundacion. (Morales, 2021)

6.1.4 Deporte. El deporte es una actividad fisica que realiza una persona o grupo que
siguen ciertas reglas y dentro de un espacio fisico determinado. Estd generalmente
asociado a las competencias de caracter formal y sirve para mejorar la salud fisica y
mental. (Concepto, 2021)

6.1.5 Entrenadores. Los entrenadores deportivos ensefian y transmiten las
habilidades y técnicas de uno o varios deportes, porque son atletas que apoyan a
muchas clases de personas, desde principiantes hasta expertos y animan a sus
deportistas a mejorar su rendimiento. En el deporte profesional, dicho entrenador
tiene que estar tan comprometido como los deportistas a los que ejercita.

Ellos preparan programas de entrenamiento adaptados a cada deportista para
llevarlos a su rendimiento maximo en el momento adecuado, cuando preparan a un
equipo, tratan de conseguir que sus miembros formen un conjunto de juego. Utilizan
material de adiestramiento de diferentes clases y su prioridad es ensefar a ejercitarse
de manera segura. (Educaweb, 2022)

6.1.6 Atletas. Es una persona que posee salud y condicidn fisica. Su cuerpo esta sano
y tiene desarrolladas sus capacidades fisicas tales como la fuerza, resistencia y

flexibilidad. Un atleta tiene cuatro pilares basicos en su vida: Resistencia, fuerza,
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velocidad y flexibilidad, versus un deportista que simplemente es alguien que hace
egjercicio.

De igual forma, se define a un atleta de alto rendimiento como aquel que esta
sometido a un elevado rigor de disciplina, tensiones, cargas fisicas y psiquicas, con
un impacto en su vida, que ayuden a cumplir con las exigencias técnicas. (Contreras,
2021)

6.1.7 Iglesia cristiana. Es una representacion visible y temporal de la iglesia
universal, el propdsito final de la Iglesia Cristiana es el de glorificar a Jesus al honrar
a Cristo, la iglesia también cumple dos propdsitos especificos relacionados con el
plan de Dios para la tierra que son: El evangelismo de los no creyentes y la edificacion
de los miembros de la iglesia.
También es conocida como la novia de Cristo, y el templo viviente del Dios
verdadero, dicha iglesia no es un edificio, ni un lugar de reunién, ni una organizacion,
ni una denominacion. Es la totalidad de todos los creyentes en Cristo, sin importar la
denominacion, ni el lugar de reunion, es el cuerpo entero de creyentes, y como tal es
la morada de Dios. (All about religion, 2021).

6.2 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion y el disefio.
6.2.1 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion.
6.2.1.1 Comunicacion. Es el proceso de intercambio de informacion, donde se
establece un tipo de relacion social con los individuos que interactua. Se trata de una
accion dinamica y sistemadtica, con el objetivo de que las personas comprendan y
compartan opiniones o posturas.

En términos generales, la comunicacion es un medio de conexion o de union que

tienen las personas para transmitir o intercambiar mensajes enviados por medio de un
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canal, entre un emisor y receptor, con la finalidad de obtener retroalimentacion en la
que participan dos o mas personas, con la capacidad de enviar, decodificar e
interpretar los cddigos intercambiados. (Thompson, 2008)

6.2.1.2 Esquema de comunicacion.

- - -
-- - -

Hombres y mujeres

Fraternidad Cristiana cristianos de 20 a 30

de Atletas —FCA— Redes sociales Material audiovisual

afnos con un NSE
Cl,C2yC3

L
-~

Esquema de comunicacion realizado por Andrea Nohemi De Leon Reyes
6.2.1.3 Comunicacion audiovisual. Se entiende como una transmision de mensajes
que incluyen audio y video, y que se realiza a través de medios tecnoldgicos, que
integran imagenes de diversos tipos y elementos sonoros igualmente variables. Las
imagenes transmitidas pueden variar y ser figurativas, abstractas o esquematicas. Por
su parte, el elemento sonoro puede variar entre sonidos, musica, silencio o ruidos
diversos. La comunicacion audiovisual en la actualidad implica que se han de integrar
ciertos elementos para que pueda tener lugar.

Es importante que haya un receptor capaz de decodificar o recibir los estimulos
sonoros y visuales que se emiten. Por lo general, se usan simbolos que son acordados
y reconocidos entre un emisor y dicho receptor refiriéndose al publico y espectadores.
(Bamboo, 2021)
6.2.1.4 Comunicacion corporativa. La comunicacion corporativa es el conjunto de
acciones a través de las que una empresa comunica con sus diferentes audiencias, ya

sean sus clientes y el gran publico o sus proveedores, accionistas y otras
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organizaciones publicas y privadas. Su principal objetivo es mejorar la reputacion de
la empresa cuando resalta sus beneficios y ventajas competitivas y todo ello bajo
una forma de comunicacion acorde a las necesidades de cada actividad.

Por medio de ella, se logra mediar con los medios de comunicacién, manejar las
relaciones publicas, a través de publicitar seleccionados productos o servicios, donde
se gestiona la opinidn publica y la imagen de la empresa, por medio de diferentes
canales, como las redes sociales. Asimismo, permite una correcta comunicacion
interna con el personal de la organizacion y cuida su reputacion. (ESERP, 2022)
6.2.1.5 Identidad corporativa. Es el conjunto de valores que conforman la vision de
mundo de una empresa. Sus principios, sus acciones de endomarketing, la postura
que adopta en diferentes situaciones y la imagen que la empresa quiere cultivar de si
misma, la identidad corporativa de una empresa va mas alld de la apariencia del
negocio y esta relacionada con asuntos culturales y organizacionales importantes de
la compaiiia, incluye su mision, vision, logotipo y otros.

Es conocida también como identidad empresarial, es un aspecto fundamental para
empresas de todos los tamafos y segmentos, pues es relevante en la relacion con
colaboradores y cliente. La identidad, representa lo que una persona es, sus valores,
como se relaciona con otras personas y como se comporta en diferentes situaciones.
(Gabriel, 2019)
6.2.1.6 Imagen corporativa. La imagen corporativa es un término propio del &mbito
del marketing y la economia de la empresa que comprende el posicionamiento de una
compaiiia en un mercado y la percepcioén que sus consumidores, competidores y el
resto de la poblacion tengan en referencia a su actividad econdmica y el modo en que

la desarrollan.
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Las empresas tratan de conformar una que les haga destacar sobre el resto de
un sector determinado para poder ser identificadas y adquirir mayor relevancia
o poder de mercado. Esto se realiza por medio de distintas formas, en su mayoria de
la mano de una serie de estrategias de marketing y un plan estratégico. (Sanchez,
2017)
6.2.1.7 Redes sociales. Las redes sociales son estructuras formadas en Internet por
personas u organizaciones que se conectan a partir de intereses o valores comunes. A
través de ellas, se crean relaciones entre individuos o empresas de forma rapida, sin
jerarquia o limites fisicos.

De igual forma, se definen como un conjunto de vinculos de personas que se
relacionan entre si, por temas comerciales, de amistad, trabajo, entretenimiento o
parentesco. Estas personas se encuentran por medio de un entorno virtual, que se han
convertido en sitios web, conformados por comunidades de individuos con
similitudes y cosas en comun. (RD Station, 2018)

6.2.1.8 Harold Dwight Lasswell. Fue considerado pionero de la ciencia politica y de
las teorias de la comunicacion. Ademas de ser socidlogo estadounidense, también
trabajo como profesor en la Universidad de Yale y director de la division experimental
para el estudio de la comunicacién en tiempos de guerra. Se dedicé a investigar los
efectos de la propaganda, donde principalmente analiz¢ las é€lites politicas de distintas
partes del mundo, que le permiti6 orientar a los gobiernos para combatir las crisis de
la época.

Al estudiar temas relacionados con la comunicacion y politica, se convirtié en el
autor de una forma apropiada para describir un acto de comunicacion, al responder a

las siguientes preguntas “;Quién dice qué, a quién, por qué canal y con qué efecto?”,
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uno de los esquemas principales en los andlisis de contenido para la sociologia de la
comunicacion. Por lo tanto, es considerado uno de los padres fundadores de la Mass
Communication Research junto a Paul Lazarsfeld, Kurt Lewin y Carl Hovland.
(Comunicologos, 2020)

6.2.2 Conceptos fundamentales relacionados con el disefio.

6.2.2.1 Diseiio. Es la actividad de proyectar y encontrar formas para la resolucion de
problemas, por medio de soluciones practicas. La estrategia, la plastica y las
comunicaciones son ramas del conocimiento que se aplican en ¢él.

Por lo tanto, se entiende como disefio al proceso o ciencia que tiene como funcioén
solucionar alglin problema de cualquier caracter. También se le amerita el plantear
un proyecto y hacer la planificacion correspondiente. (Ferreira, 2017)
6.2.2.2 Diseifio grdfico. Se define como el arte y la practica de planificar, proyectar
ideas, experiencias con contenido visual y textual. El disefio grafico toma elementos
graficos y textuales, y los implementa en multiples tipos de medios, ayuda al
productor a conectarse con el consumidor y transmitir el mensaje de un proyecto,
evento, campafia o producto.

Algunas habilidades desarrolladas en esta rama, son la elaboracion de ideas
creativas y originales, la comprension de colores, formas, tipografias y su debida
estructura y composicion, el dibujo basado en diferentes técnicas, asi como, el
desarrollo critico y detallista de cada trabajo. A su vez, permite la transformacion de
conocimientos graficos, editoriales, publicitarios y audiovisuales en disefios creativos
funcionales. (Prado, 2022)
6.2.2.3 Diseiio audiovisual. Es un medio mestizo que fusiona elementos del disefio

grafico, del videoarte y de la animacion, y su finalidad es otorgar identidad a
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productos o empresas audiovisuales, también es llamado disefio de imagen y sonido,
y es una rama del disefio que se centra en la comunicacion mediante técnicas
audiovisuales, como la grabacion de imagen, audio o la animacion (Vaio, 2012)
6.2.2.4 Diseiio multimedia. Combina los distintos soportes de la comunicacion, el
texto, el sonido, la imagen, la fotografia, la animacion gréafica y el video de una forma
interactiva al crear un vinculo participativo con el usuario. Propone un criterio
innovador para desarrollar contenidos apoyados en un dinamismo visual que capte la
atencion del usuario, y utiliza en su proceso de creacion medios de expresion digitales
con el fin de comunicar.

De igual forma, abarca diferentes campos sobre los que trabaja en sintonia con el
desarrollo constante de nuevas tecnologias. Ejerci6 su influencia en diferentes areas
como el arte, la educacion, el entretenimiento, los entornos virtuales y los
videojuegos, entre otras. Se destaca en cada uno de estos campos por el manejo de la
imagen grafica, el diseno digital, el disefio web y la ilustracion y animacion digital.
(Behocaray, 2019)
6.2.2.5 Boceto. Es un borrador, esquema o un ensayo de un proyecto visual que brinda
la oportunidad de caracterizar los rasgos y componente mas importantes de una obra
a ser elaborada a futuro. El término proviene de Italia y significa roca sin ser pulida,
por ende, asi como la roca sin ser pulida, un boceto hace referencia a un proyecto que
no ha sido concluido o uno que esté a punto de desarrollarse.

De igual forma, permite a su creador hacer las pruebas iniciales de lo que sera su
trabajo final, los bocetos funcionan como estudios visuales que colaboran con los
escultores, artistitas, arquitectos y disefiadores a plasmar las ideas que tienen en

mente, con la finalidad de definirlas y concretarlas en el papel, ya sea una obra
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bidimensional o tridimensional, funcional o artistica. (Garcia, 2021)

6.2.2.6 Storyboard. Es un conjunto de ilustraciones presentadas de forma secuencial
con el objetivo de servir de guia para entender una historia, previsualizar una
animacion o planificar la estructura de una pelicula. Un story es basicamente una serie
de vifietas que se ordenan conforme a una narracion previa.

Se utiliza como planificacion grafica, como documento organizador de las
secuencias, escenas y por lo tanto planos, la elaboracion de un storyboard esta en
funcion directa con su uso: En publicidad a menudo es mucho mas general para que
el director y el productor aporten con su talento y enriquezcan la filmacion, mientras
que en cine es mucho mas técnico y elaborado para que sirva de guia a cada miembro
del equipo de trabajo. (UNADE,2021)
6.2.2.7 Richard Buckminster Fuller. Fue un arquitecto, visionario, inventor y
disefiador de Estados Unidos. Ademads, fue profesor en la Universidad del Sur de
Ilinois Carbondale y un prolifico escritor, quién decia que, “Para mi la palabra
“disefio” puede significar tanto un concepto metafisico sin autoridad como una norma
fisica.

Me inclino a distinguir entre disefio en cuanto a experiencia subjetiva (es decir,
aquella que afecta y me produce reacciones involuntarias, a veces inconscientes) y el
disefio que emprendo objetivamente en respuesta a determinados estimulos”. (Fuller,

1977)
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6.3 Ciencias auxiliares, artes, teorias y tendencias
6.3.1 Ciencias auxiliares.
6.3.1.1 Semiologia. Se define como una ciencia que estudia los signos, los lenguajes
y las caracteristicas segiin las que, mediante su interpretaciéon en un mensaje, se
produce determinada significacion condicionada por las peculiaridades
decodificadoras del receptor y de igual forma, se relaciona con la psicologia social,
donde se utilizan cddigos en la comunicacion y lenguaje. (Schaefer, 2017)
6.3.1.2 Semiologia de la imagen. Es la representacion grafica por medio de una
figura, imagen o idea que substituye a la realidad, que estd compuesta por un conjunto
de signos distribuidos en un espacio plano, esta puede ser dada por los sentidos o
memoria.

En ella se estudian los mensajes de forma visual, como los iconos, por donde se
analiza e interpreta todos los elementos y conceptos que se requieren transmitir, por
medio de un significado y un significante. El significado es denotativo y objetivo,
puede representar una palabra o simbolo como concepto. Sin embargo, el significante
es caracterizado por ser connotativo y subjetivo, que se percibe por los sentidos en la
comunicacion. (Aguirre, 2020)
6.3.1.3 Sociologia. Es conocida como la ciencia que estudia la sociedad y la vida
humana, relacionandose en grupos, en ella se compone el andlisis de los encuentros
entre individuos e investigacion de procesos sociales globales. Sus principales
unidades de andlisis se constituyen por la sociedad y sus individuos, donde requiere
observar, analizar e interpretar estructuras y relaciones en un contexto historico

determinado de cada sociedad, con la finalidad de realizar diagndsticos que permitan
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intervenir y mejorar politicas publicas y sociales en un gobierno o institucion estatal
o privada. (Crespo, 2012)

6.3.1.4 Psicologia. Se define como la disciplina cientifica que estudia y analiza la
conducta del ser humano, asi como el andlisis de los procesos mentales de individuos
y grupos. Tiene como objetivo estudiar los procesos de percepcidon, motivacion,
atencion, aprendizaje, personalidad, inteligencia, amor, la conciencia y ausencia de la
misma. Ademas, se interesa por el funcionamiento bioquimico del cerebro y las
relaciones interpersonales del individuo.

Dentro de ella, se encuentran diferentes enfoques que generan multiples
perspectivas, teorias y metodologias. Abarca diversas cuestiones relacionadas con
las emociones, la atencion, el aprendizaje, el pensamiento, la personalidad, entre otros
muchos conceptos, trata de buscar respuestas a interrogantes relacionados con la
investigacion del comportamiento de las personas. (UNIR, 2022)
6.3.1.5 Psicologia de la comunicacion. Es una rama de la psicologia y a su vez, una
conducta cientifica independiente, encargada al estudio del proceso de comunicacion,
por medio de mecanismos biopsicosociales, inconscientes y conscientes. Analiza el
valor mutuo de un medio social y los individuos que lo conforman.

Tiene el objetivo de ayudar a entender mejor la situacion personal de un sujeto a
través de la reflexion sobre sus procesos comunicacionales. Uno de sus principales
beneficios es que puede mejorar nuestro estado de animo. Asi también, se caracteriza
porque nos permite comprender mejor a quienes se encuentran a nuestro alrededor.
(Todo sobre comunicacion, 2020)
6.3.1.6 Psicologia del color. Es el estudio de los efectos emocionales en los

individuos, provocados por los colores, estos son percibidos por el sistema sensorial
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de cada persona, por lo que es distinto y subjetivo para cada uno de ellos. Sin
embargo, existen codigos culturales que provocan mayormente un simbolismo y
significado de dicho color.

Estos en la psicologia representan cualidades y caracteristicas de impacto cultural
sensorial, en ellos puede influenciar su tonalidad o gama cromatica, por lo que, su
percepcion y densidad en los efectos provocados por el ser humano, estd fuertemente
relacionado con las emociones. (Atz, 2020)
6.3.1.7 Psicologia de la imagen. Se encarga de estudiar el conjunto de
conocimientos y técnicas psicoldgicas aplicables a la emision de estimulos y a la
comprension de los estados asociados. Esta corriente psicoldgica, desarrolla aportes
y estudios sobre psicologia tedrica descriptiva de la conciencia y del comportamiento,
por medio de técnicas exploratorias de trabajo sobre uno mismo. Es decir, esta explica
el concepto de la representacion y funcion del espacio y la imagen en él. (Papahiu,
2013)
6.3.1.8 Psicologia del consumidor. Se dedica a estudiar el comportamiento y
estructura mental de cada consumidor, con el proposito de conocer sus actitudes,
motivaciones, creencias y valores, para la mejora en la toma de decisiones.

Esta se basa en principios psicologicos, que modelan el comportamiento del
consumidor o cliente, a través de la asociacion, aversion a la pérdida, la autoridad,
reciprocidad, el recuerdo y el sentido de pertenencia. (Nardi, 2020)
6.3.1.9 Andragogia. Es una disciplina encargada de la investigacion sobre el proceso
del aprendizaje en edades avanzadas, es decir, a las peculiaridades de su elaboracion
en la ensefanza en la edad adulta, madurez y senectud, debido que, estos individuos

tienen estilos de formacidn caracteristicos.
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Ademas de ser una rama de la pedagogia, donde se presenta una concepcion
personal y auto-dirigida del aprendizaje, asi como la influencia de la experiencia en
el procedimiento del conocimiento. (Camoén, 2020)
6.3.1.10 Etnologia. Es aquella ciencia social dedicada al estudio y comparacion de
diferentes pueblos de la Tierra y sus diversas culturas. Entre la cultura que estudia, se
encuentra la lengua, los objetos que se emplean, la modalidad de organizacion en la
relacion familiar, el tipo y modo de ropa utilizada, es decir, el conjunto de practicas
que establecen la sociedad y su relacion con la naturaleza, estas son obtenidas por los
seres humanos y sociales. (Nolasco, 2002)
6.3.1.11 Tecnologia. Es el conjunto ordenado de todos los conocimientos usados en
la produccion, distribucién y uso de bienes y servicios, por lo tanto, cubre no
solamente el conocimiento cientifico y tecnologico obtenido por investigacion y
desarrollo, sino también el derivado de experiencias empiricas, la tradicion,
habilidades manuales, intuiciones, copia, adaptacion, entre otros.

Tiene la finalidad de cumplir un objetivo establecido y da lugar a la solucion de
los problemas con los individuos o la satisfaccion de alguna de las necesidades. En
ella, se encuentran varios aspectos relacionados con la electrénica, el arte o la
medicina, estas pueden ser duras o blandas, donde aportan bienes tangibles e
intangibles innovadores segun una determinada evolucion. (Sabato, 2020)
6.3.1.12 Cibernética. Es la ciencia de los sistemas de control y comunicacion basados
en retroalimentacion, soportados o impulsados por la computacion,
particularmente en su relacion con el ser humano.

Es conocida por estudiar interdisciplinariamente los sistemas de control de los

seres vivos, en los que se encuentran los humanos y entes artificiales. Se relaciona
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con la teoria del control y la teoria de sistemas, su aplicacion abarca los sistemas
fisicos y sociales basados en el lenguaje, por lo que se centra en la comunicacion y
las funciones del control. (Franklin, 2017)

6.3.2 Artes.

6.3.2.1 Fotografia. es elconjunto de técnicas que convergenen el arte de
capturar imagenes y momentos. Esta ciencia sirve como medio de expresion,
comunicacion y de arte. Obtiene imagenes fijas y duraderas, a través de técnicas de
proyeccion de luz, por medio de la reaccion de materiales quimicos o aparatos
electronicos especializados, que poseen sensibilidad a ella.

Esta radica en la fotografia estenopeica, mas conocida como la cdmara oscura que,
gracias a su captura y reproduccion de imagenes, su técnica se ha incursionado en el
cine y otras tecnologias posteriores. (Bresson, 2019)

6.3.2.2 Tipografia. Es la variedad de estilos o tipos de letras de eleccion durante la
elaboracion de un disefo o la escritura de un texto. Estas transmiten sensaciones y
emociones al ejecutarlas, por lo que son indispensables en la influencia de los
mensajes. Por lo tanto, seglin la intencion de lo que se quiera comunicar, se utilizara
determinada tipografia, en las que se encuentra la serif, san serif, script o caligrafica
y las decorativas o creativas. (Divulgacion Dinamica, 2018)
6.3.2.3 Cinematografia. Es el arte y técnica de almacenar, transmitir y capturar
imagenes en movimiento, usualmente con un soporte auditivo. Para su elaboracion,
se utiliza aparatos tecnologicos como una camara especializada de video o incluso
celulares inteligentes. Esta se relaciona con la fotografia, debido a la técnica creativa.
De esta deriva la television, que ha trascendido en el mundo contemporaneo y el

significado que se le da a la comunicacion, donde se ha grabado y reproducido por
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otros individuos distantes y tiempo significativo. Por lo tanto, la cinematografia
permite volver a ver en video a personas o eventos ocurridos pasados o actuales del
otro lado de la Tierra. (Prado, 2022)

6.3.2.4 Musica. Se le conoce como el arte de combinar los sonidos en una secuencia
temporal al atender las leyes de la armonia, la melodia y el ritmo, o de producirlos
con instrumentos musicales, al igual que los silencios de una determinada
organizacion, donde resulta coherente, logica y agradable al oido.

La melodia, la armonia y el ritmo, son elementos indispensables durante el
proceso de elaboracion de la musica, con el fin de generar sensaciones en los oyentes,
a través de la combinacion de sonidos y silencios, que determinan variaciones de
duracion, intensidad, altura o timbre. (Léxico, 2022)
6.3.2.5 Dibujo. Es la rendicion lineal primaria de objetos en el mundo visible, asi
como de conceptos, pensamientos, aptitudes, emociones, fantasias con forma visual,
simbolos e incluso formas abstractas. Estd catalogado como arte visual, que se
manifiesta por medio de una imagen en una superficie plana, en distintos
sustratos.

Para su elaboracion, se emplea materiales como lapices, pinceles o colores. A su
vez, se puede plasmar en un medio virtual, gracias a la imagen digital y herramientas
informaticas y softwares actuales. (Alfaro, 2020)

6.3.3 Teorias.

6.3.3.1 Teoria del color. Es el conjunto de reglas durante la mezcla de colores, con el
fin de obtener un determinado efecto. Es necesario conocer los tipos de tonos, como
los pigmento, conformados por el amarillo, el cian y el magenta, llamados CMYK,

que forman el negro. También se encuentran los colores luz, compuestos por el rojo,
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el verde y el azul, conocidos como RGB, y debido a su combinacion, se genera el
blanco.

Dichos colores se les atribuyen caracteristicas basicas como el matiz, luminosidad
y saturacion, estas propiedades deben tomarse en cuenta, como las paletas de color
dentro del circulo cromatico, compuesto por célidos y frios. Estos otorgan mayor
contraste y armonia estética. (Escuela de Arte Collado, 2020)
6.3.3.2 Teoria de la Gestalt. Esta teoria se encuentra dentro de la psicologia
humanista, que estudia las experiencias subjetivas de los individuos, donde es
importante la autorrealizacion, la busqueda de decisiones acertadas y el trabajo con
la concepcion de los seres humanos como personas libres y autdnomas.

A su vez, representa el proceso por donde se construye marcos de percepcion de
la realidad, es decir, que cada persona interpreta la realidad y toma decisiones sobre
la misma, al basarse en formas o figuras mentales creadas inconscientes. De modo
que, se desarrollaron distintas leyes de Gestalt, donde principia la ley de la buena
forma, que percibe con mayor exactitud y rapidez, son aquellas formas mas
completas, pero, al mismo tiempo, mas simples o simétricas. (Torres, 2020)
6.3.3.3 Teoria sobre montaje audiovisual. Se ha desarrollado progresivamente desde
la creacion del cinematografo. Las propuestas tedricas sobre montaje se supeditan
tanto a los nuevos descubrimientos técnicos como a la aparicién o generacion de
tendencias estéticas y/o coyunturas historicas. “Lo audiovisual” es un producto y
concepto de la modernidad. Por lo que el montaje es una etapa creativa, consolidada

con el mensaje audiovisual. (Calandria, 2020)
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6.3.4 Tendencias.

6.3.4.1 Storytelling. Es conocido como el arte de adaptar, desarrollar y contar
historias por medio de elementos especificos, en circunstancias de inicio, nudo o
medio y fin o desenlace, con el objetivo de transmitir un mensaje creativo e
inolvidable, que se conecte emocionalmente con el espectador.

El Storytelling es una herramienta del marketing de contenidos que, desarrolla la
creatividad y transmite sensaciones positivas con el contenido. (Vieira, 2020)
6.3.4.2 Video marketing. Es una herramienta de marketing digital, a través del uso de
imagenes audiovisuales, transmitidas principalmente en internet, con el fin de cumplir
objetivos estratégicos de mercadeo. Durante el marketing de contenidos, se
implementa esta tendencia, al afiadir y compartir videos con propdsito en las redes
sociales, debido que genera un impacto positivo en las ventas.

Estas deben obtener las reacciones del publico, contener contenido emotivo,
cumplir con los distintos formatos y algoritmos de cada red, utilizar un storytelling e
integrar a la marca. (Cardona, 2020)
6.3.4.3 Subtitulos en los videos. Son textos escritos que aparecen sobre las imagenes
de cine, television u otro soporte audiovisual y que traduce lo que se dice en la lengua
original o lo transcribe, y es una tendencia que esta creciendo
exponencialmente.

Ademas de esto, los subtitulos en los videos tienen una funcién muy importante,
ser accesibles para todo el mundo. Anadir subtitulos en los en videos, es la forma
mas util y efectiva de asegurarse que todas las personas que quieran ver el video

puedan hacerlo sin ninguna limitacion. (Habit, 2022)
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6.3.4.4 Regla de tercios. Es la mas basica de todas, esta se enlaza mucho a la
imaginacion, ya que es necesario crear una cuadricula de tres lineas imaginarias en la
mente y observar en donde las lineas se intersectan, lo que formara cuatro puntos,
estos son los mismos, los recomendables para posicionar el punto de atencidon que se
fotografiara, es importante mencionar que no es necesario que el sujeto esté colocado
exactamente en los lugares claves pero si cerca de ellos (Illescas,2021)
6.3.4.5 Colores vivos. La primera tendencia del afio en curso son los colores vivos,
caracterizados por ser amarillos eléctricos y toda una gama de colores brillantes, dejan
atras las paletas discretas, al incluir tonos claros pero que sean intensos y llamativos
(Mccready, 2020)

6.3.4.6 Tablero de tendencias

Storytelling

Stetch pro

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh |i
Jj Kk LI Mm Nn Oo Pp Qq Rr
Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Z=

no hagas tanto alboroto

Tablero de tendencias creado por Andrea Nohemi De Leon Reyes

(Ver anexo 4: Tabla de tendencias de video 2022)



Capitulo VI

Proceso de diseno y
propuesta preliminar
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Capitulo VII: Proceso de disefio y propuesta preliminar

7.1 Aplicacion de la informacién obtenida en el marco tedrico En la produccion del

material audiovisual, se tomaran en cuenta las ciencias, las artes, las teorias y las tendencias

recopiladas en el marco teodrico, que se pondran en practica en el proyecto.
7.1.1 Comunicacion. Los elementos auditivos, visuales, movimientos de camara y
planos que se elaboraran en el proyecto audiovisual, ayudaran a comunicar un
mensaje estratégico que sera dirigido al grupo objetivo, con la finalidad de promover
las actividades y programas deportivos de la Fraternidad Cristiana de Atletas
—FCA—.
7.1.2 Diseiio. Por medio del disefio, se utilizara el isologo de la organizacion, las
tipografias, los colores y graficos creativos en movimiento, que permitirdn comunicar
el mensaje de forma estética, llamativa y funcional al momento de producir el material
audiovisual.
7.1.3 Dibujo. Su aplicacion se llevard a cabo al momento de elaborar el bocetaje
creativo, por medio de un storyboard que representara visualmente los aspectos
presentados en el guion técnico de la produccion del material audiovisual.
7.1.4 Semiologia de la imagen. En la produccién del material audiovisual, la misma
es determinante en la composicion de los encuadres, los planos, la iluminacién y los
elementos visuales. La importancia de la misma dentro de este proyecto, cobra
sentido ya que este contard con imagenes y elementos que buscan denotar un mensaje

en el grupo objetivo, al hacer el uso correcto de los mismos.
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7.1.5 Andragogia. Es de utilidad para reforzar y formular el mensaje que se desea
comunicar de forma clara, atractiva y concisa, que a su vez, permitira la comprension
por parte del grupo objetivo, con respecto al material audiovisual.

7.1.6 Tecnologia. Es de gran importancia en la elaboracion del material audiovisual,
donde para ello, se utilizard un equipo de computacion marca MacBook Pro, cdmara
Canon y un estabilizador de la misma para la grabacion del video. A su vez, se
utilizaran softwares de edicion, tales como: Adobe Premiere, After Effects y Adobe
Audition.

7.1.7 Cinematografia. Es esencial al momento de precisar la calidad y funcionalidad
de las tomas, los planos, la iluminacién, los colores, los movimientos de cdmara, la
composicion y todos los elementos visuales de la produccion del material audiovisual.
7.1.8 Fotografia. El video se conforma por una secuencia de imagenes, donde la
fotografia es indispensable para definir planos, angulos, composicion, profundidad de
campo y elementos visuales que estardn dentro del encuadre. Es por eso que sera de
vital importancia en la elaboracion de este proyecto.

7.1.9 Misica. Conlleva un rol significativo en la produccion del material audiovisual,
dado que contiene una combinacidn correcta de sonidos y silencios, que ayudaran a
transmitir de manera correcta la intencidon del video, donde posibilita cautivar e
impactar las sensaciones del grupo objetivo de forma eficaz.

7.1.10 Teoria del color. Es necesaria para la correcta colorizacion del video, al tomar
en cuenta la paleta de color seleccionada. De igual forma, ayudara en la
postproduccion de las propiedades y caracteristicas basicas como el matiz,

luminosidad y saturacion de las tomas.
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7.1.11 Teoria de Gestalt. Es de importancia en el material audiovisual, donde sus
leyes permiten que se cumpla la continuidad, proximidad y similitud acerca de las
formas visuales y composiciones de los elementos en cada encuadre y toma de los
diferentes escenarios que se proyectaran en el video.

7.1.12 Video Marketing. El material audiovisual se pautard en las redes sociales,
tales como Facebook e Instagram, donde el video tendra la finalidad de generar un
impacto positivo en el grupo objetivo por medio de reacciones. Para ello, el contenido
de la produccion debera ser emotiva y visualmente atractiva, en el que también se

cumplira con los distintos formatos y algoritmos de cada red social.
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7.2 Conceptualizacion
7.2.1 Método.
El método creativo “mapa mental”, es una técnica popularizada por Tony Buzan,
investigador en el campo de la inteligencia y presidente de la Brain Foundation.
Este se elabora a través de la exploracion del problema y la generacion de ideas,
donde es aplicada en una hoja de papel del tamafio a conveniencia, el problema o

asunto principal se coloca escrito o de forma gréfica en el centro de la misma.

7.2.1.1 Aplicacion del método

Deportes, Atletas Cristo, Familia
_Misioneros, Fe Fe Discupulos Iglesia

Huddles, Devocionales
Servicio, Comunidad

Entrenadores, Futbol
Arbitro, Lideres

Entrenos, Equipo
Voluntario, Pasion

Mapa mental de FCA (2022)

7.2.2 Definicion del concepto.

A través del método y técnica creativa, se destacaron cuatro propuestas
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conceptuales que se adecuan correctamente a la produccion audiovisual que se

desea pautar y presentar. Estas son:

1. Tullamado a Cristo en el deporte.
2. Vivir, compartir y servir.
3. Ser discipulos que hacen discipulos.
4. Vive tu llamado.
De la aplicacion de la técnica creativa se lleg6 a la conclusion de que el

concepto de disefio se basara en la frase:

“Ser discipulos que hacen discipulos.”

Se escogio la frase “Ser discipulos que hacen discipulos.” debido a que representa
la comunidad de lideres que buscan integrar su pasion por Dios y el deporte al seguir
el llamado de El para sus vidas, mientras comparten el amor de Cristo cuando sirven
a entrenadores y atletas. De igual forma, se utilizara debido a que la organizacion esta
en busca de lideres diversos y de alto impacto que estén a la orden de tener una vida
significativa, compartir el amor de Cristo y servir a través de los deportes.

Al empoderar a lideres fieles que buscan invertir su tiempo, ayudan a otros
entrenadores y atletas a experimentar el evangelio, crecer en su fe y compartir a Cristo
con otros. Su anhelo es ser discipulos que hacen discipulos y asistir las personas en el
proceso para que ellos a su vez, enlacen, equipen y empoderen a otros a conocer y

crecer en Cristo y lideren a otros a hacer lo mismo.
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7.3 Bocetaje

(Ver anexo 5: Tabla de requisitos)

7.3.1 Proceso de bocetaje
7.3.1.2 Guion literario
Escena 1: El material audiovisual dara inicio con una transicién con humo, en la que
mostrara el isologo de la Organizacion.
Locutor 1: En FCA somos una comunidad de lideres que buscan integrar su pasion
por Dios y el deporte.
Escena 2: En un plano medio se encontrard el entrenador de la Organizacion.
Locutor 1: Desde hace muchos afios buscamos ver el mundo transformado por
Jesucristo a través de la influencia de entrenadores y atletas.
Escena 3: En un plano medio se encuentran tres nifios que prestan atencion.
Locutor 1: ;Y cémo lo logramos?.
Escena 4: Toma primerisimo primer plano de nifa que rie.
Locutor 2: Lo logramos al liderar a cada entrenador y atleta a una relacion creciente
con Jesucristo y con su iglesia.
Escena 5: Mosaico con tres tomas en plano entero del entreno de nifios.
Locutor 2: Seguimos el llamado de Dios para nuestra vida y compartir el amor de
Cristo sirviendo.
Escena 6: Toma entera de nifios en su entreno.
Escena 7: Toma entera de nifios en un partido de futbol.
Locutor 1: En FCA enlazamos, equipamos y empoderamos.

Escena 8: Toma entera de niha que ora.
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Locutor 1: Lideres fieles que ayudan a otros a experimentar.

Escena 9: Toma media de un nifio que ora.

Escena 10: Toma entera de nifia sentada que ora.

Locutor 1: El evangelio, crecer en su fe y compartir a Cristo con otros.

Escena 11: Detalle de una biblia que indicara que la persona se encuentra leyendo.
Escena 12: Mosaico de tres tomas en plano entero de los nifios en su entreno.
Escena 13: Toma en plano medio de nifa que saluda.

Locutor 2: En Mateo 28 Dios nos dejo establecida la gran comision, y basicamente
nos llama a ser discipulos que hagan discipulos.

Escena 14: Toma en plano entero de los entrenadores de la Organizacion.

Escena 15: Toma detalle de pelota de futbol con nifios al fondo desenfocados.
Locutor 2: ;Y qué es ser un discipulo?.

Escena 16: Toma entera de jovenes de deporte adaptado en su entreno.

Locutor 1: Es transformacion personal y multiplicacion publica.

Escena 17: Plano americano del entrenador de deporte adaptado.

Locutor 2: ;Asi que podemos ser discipulos sin estar haciendo discipulos?.
Escena 18: Toma entera de jovenes de deporte adaptado en un partido de futbol.
Locutor 2: No, no fuimos llamados a s6lo recibir y estar sentados, fuimos llamados
a ser discipulos e ir y hacer discipulos.

Escena 19: Toma entera de una posicion diferente a la anterior, de jovenes de
deporte adaptado en un partido de futbol.

Locutor 1: Es por eso que este entrenamiento fue creado para equiparte con las
herramientas necesarias y ayudarte.

Escena 20: Toma entera de voluntarios que juegan un partido.
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Locutor 1: A cumplir el llamado de Dios en tu vida, es por eso que queremos que
seas parte de este gran equipo.

Escena 21: Toma entera de voluntarios en su partido de fatbol.

Locutor 1: ;Te animas?.

Escena 22: Se muestra un mosaico de fotografias de la Organizacion.

Escena 23: Se muestran las redes sociales de la Fraternidad Cristiana de Atletas
—FCA—.

Escena 24: Animacion final del isologo de la Fraternidad Cristiana de Atletas

—FCA—.
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7.3.1 Proceso de bocetaje

Propuesta A — Toma para dar inicio a la presentacion de deporte adaptado

Aspecto 16:9 1920 px

1080 px

1080 px
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7.3.1 Proceso de bocetaje

Propuesta A — Toma para dar inicio a la presentacion de deporte adaptado

Aspecto 16:9 1920 px

1080 px

Identificacion de elementos

1. Pies de jugador.
2. Pelota de futbol.

3. Cancha de futbol.

Descripcion
Al comenzar la toma, se encuentra la camara enfocando los pies de un jugador, que esta
a punto de patear la pelota y dard inicio a la presentacion de las actividades que se realizan
en deporte adaptado, de igual forma se mostrard una escena con colores vibrantes para captar

la atencion de los espectadores.
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7.3.1 Proceso de bocetaje

Propuesta B — Toma para dar inicio a la presentacion de deporte adaptado

Aspecto 16:9 1920 px

1080 px

Aspecto 16:9 1920 px

1080 px
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7.3.1 Proceso de bocetaje

Propuesta B — Toma para dar inicio a la presentacion de deporte adaptado

Aspecto 16:9 1920 PX

Identificacion de elementos

1. Pelota de futbol.
2. Atletas reunidos.

3. Cancha de futbol.

Descripcion
Al inicio de la toma, se encontrard una pelota de futbol que estard con una menor
profundidad de campo, para asi mostrar al fondo a los atletas reunidos de una forma
desenfocada, con la finalidad de realizar una transicién que presente a los atletas de deporte

adaptado, se utilizaran colores vibrantes y miisica acorde para captar la atencion al iniciar.
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SEC.5 I PL. Detalle

l ESC.1

SEC.5

I SEC. 20 |ESC. 3 Americano

El material audiovisual iniciara
con una animacion del isologo
de la organizacion.

Toma en plano americano del
entrenador de deporte adaptado.

Toma plano americano de nifios
que prestan atencion.

Primerisimo
PL. primer plano

ESC.4

SEC.4 IESC. 5 IPL. Entero

l SEC.4 IESC. 6 I PL. Entero

Toma primerisimo primer plano
de nifa que rie.

i . i
o -,
s, SR R D

Mosaico con tres tomas del
entreno de nifos.

Toma entera de nifios en entreno.

SEC.4 I PL Entero

| ESC.7

| SEC.5 IESC. 8 | PL. Detalle

I SEC.4 I ESC.9 IPL. Entero

Toma entera de nifos en
su partido.

Toma detalle de una persona
que lee la biblia.

Toma entera de nina que ora.

IESC. 10 | PL. Medio

SEC.4 ESC. 11 PL.Entero

SEC.5 ESC.12 PL.Entero

Toma media de nifio que ora.

Toma entera de nifia que ora.

Mosaico con tres tomas diferentes
del entreno de ninos.
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I PL Medio |

| SEC.4 IESC. 14

SEC. 4 ESC.15 PL. Detalle

o nina que saluda.

I PL. Entero I
.o

» &

X X,

=y
Toma en plano entero de los
entrenadores de -FCA-.

Toma detalle de pelota de futbol
con ninos al fondo desenfocados.

| SEC.5 ESC.16 PL Entero I SEC. 4 | ESC.17 | Americano | SEC. 4 ESC.18 PL.Entero
S = 2 £ £ e
p Lo \ !
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& L
AAAAAA

Toma entera de jovenes de deporte
adaptado en su entreno.

Toma en plano americano del
entrenador de deporte adaptado.

Toma entera de jugadores de
deporte adaptado en su partido.

|SEC.4 IESC. 19 ] PL Entero I

ISEC. 5 IESC. 20 | PL. Entero |

I SEC.4 I ESC. 21 I PL.Entero I

Toma entera de jﬁgadores de
deporte adaptado en su partido.

Toma entera de voluntarios
que juegan un partido.

I SEC. 4 I ESC. 22 PL. Entero | SEC.4 I ESC.23 | PL. Detalle |
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Mosaico de fotografias de
la Organizacion.

Animacion final del isologo de la

Fraternidad Cristiana de Atletas -FCA-.

Toma entera de voluntarios
que juegan un partido.
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7.3.1.4 Guion técnico

DESCRIPCION

( Y Y 4 Y B
El material audiovisual iniciara
1 Detalle Norm a| con una animacién del isologo ExMisica'de fonda
dela organizaci6n.
\ A A \ A J
( \'4 Y 4 Y N
Fx. Musica de fondo
. Toma en planoamericano del Locutor 1: En FCA somos una
2 americano Normal entrenador de deporteadaptado.|  comunidad de lideres que
buscan integrar su pasion
por Dios y el deporte.
\ A \ \, Z\ Z
4 Y Y 4 Y )
Locutor 1: Desde hace muchos
amercano Normal Toma plano americano de nifios ‘a”:::fz:;c::;o;;e;ei:‘::::
3 que prestandtencion. través de |z influencia de
entrenadores y atletas.
\ N \ \ Z\ J
[ Y Y ( Y )
Fx.Musica de fondo
¢ 2 Toma primerisimo primer plano
4 prllmeri5|mo Normal de ninaque rie, Locutor 2:
primer plano &Y como lo logramos?
\ N\ Z\ \ 2\ <z
e g Y Y b2 N
Fx. Musica de fondo
Locutor 2: Lo logramos al liderar
5 entero Normal Mosalcc: con :es t'cf)&as del acada entrenadory atleta
SN denifos: a unarelacién creciente con
Jesucristo y con su iglesia.
\ A /\ \, Z\ <
/ 2\ Y 4 Y N\
Fx. Msica de fondo
6 entero Normal Toma entera de rifios en entreno, | LOCUtor2: Seguimos el llamado
de Dios para nuestra
viday compartir elamor de
Cristo sirviendo.
\ A \ \ Z\
[ Y Y ( Y )
7 entero Normal Tomaenterade nifios en
su partido.
Fx. Musica de fondo
\ A A A A J
( Y Y " & Y N\
= Fx. Musica de fondo
8 Picado
detalle Toma detalle de unapersora | | qcutor 1: En FCA enlazamos,
que leela biblia. equipamos y empoderamos.
\ A A \. A J




43

7.3.1.4 Guion técnico

ESCENA 10 DESCRIPCION
t Toma entera de nifia que ora. i Miisicade fonda
9 entero Normal
\ A A \ A Y,
4 Y Y 4 Y N\
Fx. Muslica de fondo
10 medio Normal Toma media de nifio que ora. Locutor 1: Lideres fieles
que ayudana otros a
experimentar.
\ A A \ A Z
4 Y Y 4 Y N\
Fx.Musica de fondo
1 entero Normal Toma entera de nina que ora.
Locutor 1: El evangelio, crecer
en su fe y compartira
Cristo con otros.

\ A A \ A J
4 Y A4 4 Y N\
12 entero Normal Mosaico con tres tomas diferentes| Fx.Musica de fondo

del entreno de nifios.
Locutor 2: A entrenadores
y atletas.
\ A A N N Z
4 Y Y 4 Yo )
medio Toma en plano medio de nifio
13 Normal o nifia que saluda. Fx.Musica de fondo
\ A N\ A N 7
( Y Y 4 Y )
Fx. Msica de fondo
Locutor 2: En Mateo 28 Dios nos
14 entero Normal Toma enplano entero de los dej6establedda la gran
entieanciores de-FCH, comisién, y bisicamente
nos llama a ser discipulos
que hagan discipulos.
\ N\ \ \_ Z\ J
’ Y Y ( Y g
15 Contrapicado Toma detalle de pelota de fithol
detalle con nifios af fondo desenfocacos, Fx. Mdsica de fondo
\ A A A N A 7/
( Y A4 AV 4 Y )
» Fx. Muslica de fondo
16 Normal T e 3 ® ‘
entero [ & ! Toma entera de jovenes de deporte Locutor 2: ;Y qué es serun
J ‘ ! adaptado en su entreno, discipulo?.
\_ A A J AL A J
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DESCRIPCION
Fx. Musica de fondo
Toma en plano americano del
17 . N | entrenador de deporte adaptado. | Locutor 1: Es transformacion
americano orma personal y multiplicacién
publica.
\ A A A A W,
( B4 Y N Y )
Fx. Musica de fondo
d Toma entera de j
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Por medio del software Adobe Illustrator se vectorizo cada escena

correspiente a los bocetos del storyboard.
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7.4 Propuesta Preliminar

Se presenta la propuesta preliminar de la produccion del material audiovisual para
promover a través de las redes sociales Facebook e Instagram las practicas y diferentes
programas deportivos con los que cuentan en la Fraternidad Cristiana de Atletas —FCA—.

Esta fue elaborada a través de softwares de disefio, donde la digitalizacién de
elementos fueron vectorizados en Adobe Illustrator, la voz en off y musicalizacion de fondo
se trabajo en Adobe Audition, el montaje final, la colorizacion y la edicion en Adobe
Premiere.

Enlace de la propuesta: https://youtu.be/yzdfsACsxlw
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Capitulo VIII: Validacion técnica

El enfoque del trabajo de investigacion es mixto, por cuanto se utilizara el enfoque
cuantitativo y cualitativo. El primero servird para cuantificar los resultados de la encuesta
aplicada a los sujetos y a través del enfoque cualitativo se intentara evaluar el nivel de
percepcion de los encuestados con respecto a la propuesta del disefio.

La herramienta a utilizar es una encuesta de respuesta multiple que se aplicara al
cliente, a quince (15) hombres y mujeres que conforman el grupo objetivo y a cuatro (4)
expertos en el area de comunicacion, disefio y produccion audiovisual.

8.1 Poblacion y muestreo

El total de personas encuestadas para la validacion sera de 20 personas, este grupo
estard conformado por el cliente, las personas del grupo objetivo y expertos en el area de
comunicacion, disefio y producciéon audiovisual.

Cliente: Osmar Jiménez

Grupo objetivo: 15 personas conformadas por hombres y mujeres cristianos, atletas y
entrenadores entre 20 a 30 afios, del area metropolitana de Guatemala, con un nivel
socioeconomico C1, C2y C3.

Expertos: 4 profesionales en las dreas de comunicacion, disefio y produccion
audiovisual.

1. Lic. David Castillo — Productor audiovisual.

2. Lic. Carlos Jiménez — Experto en visualizacion grafica.

3. Licda. Claudia Ruiz — Experta en comunicacion.

4. Lic. Javier Piedrasanta — Productor audiovisual y fotdgrafo.
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8.2 Método e instrumentos
Se utilizard la entrevista como método cualitativo, donde se percibira el agrado o
desagrado de las personas respecto al material audiovisual. A la vez, con el fin de validar la
propuesta preliminar, se aplicaré la técnica cuantitativa al cliente, grupo objetivo y expertos
en el area de comunicacion, disefio y produccion audiovisual, a través de una encuesta de
opcion multiple en Google Forms.
El instrumento estd conformado por un cuestionario distribuido en tres segmentos:
a. Parte objetiva. Se evaluan aspectos relacionados a los objetivos del proyecto, con
cuatro preguntas dicotdmicas: Si o no.
b. Parte semiologica. Evalua los elementos graficos y estéticos del material
audiovisual, conformada con cinco preguntas, a través de una escala de Likert de
cuatro variables.
c. Parte operativa. Evalta principalmente la funcionalidad de la propuesta dentro
del material audiovisual, constard de cinco preguntas, con respuesta de escala de
Likert de 4 variables.
(Ver anexo 6: Instrumento de validacion digital en Google Forms)
(Ver anexo 7: Instrumento de validacion)

Enlace del instrumento de validacion digital: https://forms.gle/mZd6EidB8JFz9n2u6
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8.3 Resultados e interpretacion de resultados
Parte objetiva
1. ;Considera usted importante producir un material audiovisual para promover a
través de las redes sociales Facebook e Instagram las practicas y diferentes

programas deportivos con los que cuentan en la Fraternidad Cristiana de Atletas

—FCA—?

Interpretacion: El 100% de las personas encuestadas considera importante producir un
material audiovisual para promover a través de las redes sociales Facebook e Instagram
las practicas y diferentes programas deportivos con los que cuentan en la Fraternidad

Cristiana de Atletas —FCA—?
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2. ;Considera usted necesario recopilar informacion necesaria de Fraternidad
Cristiana de Atletas —FCA— a través del la informacion brindada en el brief, para

tener el conocimiento de los programas deportivos que ofrecen, con la finalidad de

incluirla estratégicamente en el material audiovisual?

Interpretacion: El 100% de las personas encuestadas considera necesario recopilar
informacion necesaria de Fraternidad Cristiana de Atletas —FCA—a través del la
informacion brindada en el brief, para tener el conocimiento de los programas deportivos

que ofrecen, con la finalidad de incluirla estratégicamente en el material audiovisual.

3. ;Considera usted importante investigar términos y tendencias de video a través de

fuentes bibliograficas y sitios web para producir un buen contenido para el material

audiovisual que sera visto por los usuarios?

Interpretacion: El 95 % de las personas encuestadas considera importante investigar
términos y tendencias de video a través de fuentes bibliograficas y sitios web para producir
un buen contenido para el material audiovisual que serd visto por los usuarios, sin

embargo, el 5% asegura que no es necesario.
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4. ;Considera usted importante crear un guion técnico y storyboard para planificar la

colocacion de planos y movimientos de la cdmara, durante la direccion del proyecto

audiovisual que se le propondra a la Fraternidad Cristiana de Atletas —FCA—?

Interpretacion: E1 100% de las personas encuestadas considera importante crear un guion
técnico y storyboard para planificar la colocacion de planos y movimientos de la camara,
durante la direccion del proyecto audiovisual que se le propondra a la Fraternidad

Cristiana de Atletas —FCA—.

5. (Considera usted importante editar el material audiovisual a través de softwares

especializados como Adobe Premiere y Adobe Audition, para atraer a los

entrenadores que interactiian en las redes sociales de Facebook e Instagram?

Interpretacion: El 100% de las personas encuestadas considera importante editar el
material audiovisual a través de softwares especializados como Adobe Premiere y Adobe
Audition, para atraer a los entrenadores que interactiian en las redes sociales de Facebook

e Instagram
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Parte semiologica
6. ;Considera usted que los colores y tonalidades utilizados en el material

audiovisual, son adecuados para dar a conocer a la Organizacion?

Adecuados

Interpretacion: E1 55% de las personas encuestadas considera que los colores y tonalidades
utilizados en el material audiovisual, son muy adecuados para dar a conocer a la
organizacion, mientras que el 40% indica que son adecuados y el 5% opina que son poco

adecuados.

7. (Considera usted que la musica que se colocd en el material audiovisual es

apropiada?

Apropiada

Interpretacion: El 60% de las personas encuestadas considera que la musica que se colocod
en el material audiovisual es muy apropiada, mientras que el 35% indica que es apropiada

y el 5% opina que es poco apropiada.



63

8. (Considera usted que la locucion del video es apropiada?

Apropiada

Interpretacion: El 55% de las personas encuestadas considera que la locucion del video es
muy apropiada, mientras que el 40% indica que es apropiada y el 5% opina que es poco

apropiada.

Parte operativa

9. ;Considera que las transiciones del video captaron su atencion?

Interpretacion: E1 70% de las personas encuestadas estan totalmente de acuerdo con que las
transiciones del video captaron su atencion, mientras que el 20% estan de acuerdo, el 5%

estan poco de acuerdo y el otro 5% nada de acuerdo.
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10. ;Considera usted que la resolucion del material audiovisual es?

‘e

Buena media

Interpretacion: El 85% de las personas encuestadas considera que la resolucion del material

audiovisual es muy buena, mientras que el 15% opina que es buena media.

11. ;Considera usted que el tiempo del material audiovisual (2 min) es suficiente para

dar a conocer las actividades deportivas que realiza la Organizacion?

Interpretacion: El 70% de las personas encuestadas estan totalmente de acuerdo con que el
tiempo del material audiovisual (2 min) es suficiente para dar a conocer las actividades
deportivas que realiza la Organizacion, mientras que el 20% estd de acuerdo y el 10%

indica que esta poco de acuerdo.
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8.4 Cambio con base a los resultados
Se realizaron cambios de acuerdo a los resultados obtenidos a través de las encuestas,
mismos que se presentan a continuacion:

Antes.

Justificacion.

Se colocd la escena en su tamafio original de 1920px x 1080px, con la finalidad de quitar

el multiframe de la misma el cual se consideraba innecesario.
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8.4 Cambio con base a los resultados

Antes.

Ajustar o 4 > 00:0

Justificacion.
Se descartaron algunas transiciones, con el fin de que el usuario no pierda la atencion en

el video entre tanto cambio de escena.
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8.4 Cambio con base a los resultados

Antes.

Después.

Justificacion.
Se colocaron palabras clave para identificar de qué se trata la escena en cuanto a las

actividades que realiza la organizacion.
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8.4 Cambio con base a los resultados

Antes.

Después.

+ FCAGuatemala @ fcagt

Justificacion.
Se implement6 una escena antes del isologo final, 1a que contiene las redes sociales de la

organizacion, con la finalidad de incentivar a los usuarios a seguirlos en las diferentes

plataformas.
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8.4 Cambio con base a los resultados

Antes.

Después.

Justificacion.

Se colocaron subtitulos en cada escena, en la que el locutor que es integrante de la
organizacion, comenta acerca las actividades que realizan en la misma, y de la busqueda

de nuevos voluntarios que desean atraer.
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Capitulo IX: Propuesta grafica final

9.1 Paleta de color y prueba tipografica

RGB 0, 45, 98
CMYK 100% 86% 36% 24%

RGB 152, 1, 46
CMYK 26% 100% 69% 26%

RGB 240,179, 16
CMYK 6% 32% 94% 0%

Tipografia Gotham

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii
Jj Kk LI MmNn Nf Oo Pp Qq
Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz

0123456789
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9.1 Storyboard de la propuesta grafica final

SEC.5 ESC. 1 PL.Detalle |ssc5
W

SEC. 20 |ESC. 3 I americano

BT - 9

I ESC.2
;‘A i . o

v g

Toma en plano americano del Toma plano americano de ninos
entrenador de deporte adaptado. que prastan atencién.

El material audiovisual iniciard
con una animacién del isologo
de la organizacién.

PL: priner s |sec.4 |ESC.5 IPL.entero |

I SEC. 4 | ESC.6 | PL. entero |

4 ==
Toma primerisimo primer plano Mosaico con tres tomas del
de nifa querie. entreno de ninos.

ESC.7 L. entero | SEC.5 |ESC.8 PL. detalle |

Toma entera de nifos en entreno.

| PL. Entero

Toma entera de nifios en Toma detalle de una persona Toma entera de nifa que ora.
su partido. quelee la biblia.

SEC. 4 lESC. 10 I PL.Medio I

PL. entero

| SEC.5 |ESC 12 | PL.Entero |

Mosaico con tres tomas diferentes

Toma media de nifio que ora. Toma entera de nifa que ora. -
del entreno de ninos.
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9.1 Storyboard de la propuesta grafica final

| SEC 4 | ESC.13 I PL medio | ISEC.A |ESC.14 l PL. Entero | ISEC.A |ESC,1S | PL. detalle

Toma en plano medio de nino Toma en plano entero de los Toma detalle de pelota de futbol
o nifa que saluda. entrenadores de -FCA-. con ninos al fondo desenfocados.

SEC.5 ESC. 16 PL. Entero | SEC. 4 | ESC.17 }’L. amcrican4 I_SEC.4 |F_SC. 18 | PL.Entero I

Toma entera de jévenes de deporte Toma en plano americano del Toma entera de jugadores de
adaptado en suentreno. entrenador de deporte adaptado. deporte adaptado en su partido.

SEC.4 ESC.19 PL. Entero SEC.5 ESC.20 PL.entero SEC.4 ESC.21 PL. entero

Toma entera de jugadores de Toma entera de voluntarios : .
deporte adaptado en su partido. que juegan un partido. que juegan un partido.

PL. Entero SEC.4 ESC. 23 PL. detalle SEC. 4 ESC. 24 PL. detalle

¥ FCAGuatemala ® fcagt

. —— e

Mosaico de fotografias de Redes sociales de la Animacion final del isologo de la
la Organizacion. Fraternidad Cristiana de Atletas -FCA-. Fraternidad Cristiana de Atletas -FCA-.
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9.2 Propuesta grafica final de Fraternidad Cristiana de Atletas —FCA—.

Se presenta la propuesta grafica final de la produccién del material audiovisual para
promover a través de las redes sociales Facebook e Instagram las practicas y diferentes
programas deportivos con los que cuentan en la Fraternidad Cristiana de Atletas —FCA—.

Enlace de la propuesta: https://www.youtube.com/watch?v=rdaG9jysHQ8
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Capitulo X: Produccion, reproduccion y distribucion

10.1 Plan de costos de elaboracion
En esta etapa se determino la idea y el concepto, en donde se recopil6 la
informacion necesaria para la elaboracion del proyecto, el proceso creativo, la escritura del

guion técnico y el storyboard.

Descripcion Horas | Costo por hora | Costo
Recopilacion de la informacién 2 Q25.00 Q50.00
Proceso creativo 13 Q25.00 Q325.00
Escritura del guion técnico 4 Q25.00 Q100.00
Storyboard 8 Q25.00 Q200.00

Total Q675.00

10.2 Plan de costos de produccion
Se realizo la digitalizacion de la propuesta, la grabacion del video, la locucion de

del guion, y la postproduccion de todo el material grabado.

Descripcién Horas | Costo por hora | Costo
Digitalizacién de la propuesta 6 Q25.00 Q150.00
Grabacion del video 13 Q25.00 0325.00
Grabacion de voz | Q25.00 Q25.00
Postproduccion 38 Q25.00 Q950.00
Total Q1,450.00




10.3 Plan de costos de reproduccion

El material audiovisual le sera entregado al cliente de forma digital, por lo que no

tendra costos de reproduccion.

10.4 Plan de costos de distribucion

El material audiovisual no requiere de un costo de distribucion, dado que por

indicaciones del cliente, se optd por inicamente publicar el video en las plataformas

Facebook e Instagram sin invertir en publicidad para promocionarlo.

10.5 Margen de utilidad

Se estima para el presente proyecto un promedio del 20% de utilidad sobre los

costos.
Descripcién Cantidad
Subtotal | Q2,125.00
Utilidad 20% Q425.00
10.6 IVA

75

Se coloca el impuesto al valor agregado que conforma un 12% a la sumatoria de los

costos de elaboracion, costos de produccion y el margen de utilidad.

Descripcion

xIVA

Subtotal Il

Q2,550.00 12%

Total

Q306.00




10.7 Cuadro con resumen general de costos

Detalle Total de costos
Plan de costos de elaboracion Q675.00
Plan de costos de produccion Q1,450.00
Plan de costos de reproduccion Q0.00
Plan de costos de distribucion Q0.00
Subtotal | Q2,125.00
Margen de utilidad 20% Q425.00
Subtotal Il Q2,550.00
IVA 12% Q306.00
TOTAL Q2,856.00
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Capitulo XI: Conclusiones y recomendaciones

11.1Conclusiones

11.1.1

11.1.2

11.1.3

11.1.4

11.1.5

Se elabor¢ la produccion un material audiovisual para promover a través de
las redes sociales Facebook e Instagram las practicas y diferentes programas
deportivos con los que cuentan en la Fraternidad Cristiana de Atletas
—FCA—.

Se recopild toda la informacion necesaria de Fraternidad Cristiana de Atletas
—FCA—, a través del la informacion brindada en el brief, para tener el
conocimiento de los programas deportivos que ofrecen, con la finalidad de
incluirla estratégicamente en el material audiovisual.

Se investigaron términos y tendencias de video a través de fuentes
bibliograficas y sitios web para producir un buen contenido para el material
audiovisual que sera visto por los usuarios.

Se cred un guion técnico y storyboard para planificar la colocacion de planos
y movimientos de la cdmara, durante la direccion del proyecto audiovisual que
se le propondrd a la Fraternidad Cristiana de Atletas —FCA-

Se edito el material audiovisual a través de softwares especializados como
Adobe Premiere y Adobe Audition, para atraer a los atletas entrenadores que

interactuan en las redes sociales de Facebook e Instagram.
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11.2 Recomendaciones

11.2.1

11.2.2

11.2.3

11.2.4

11.2.5

Se recomienda subir el material audiovisual en las redes sociales Facebook e
Instagram de la Fraternidad Cristiana de Atletas —FCA—, desde una
computadora con la finalidad de que este no pierda calidad y asi, captar la
atencion de los usuarios y con ello atraer a nuevos altetas entrenadores.

Se propone la elaboracion de un material audiovisual cada vez que la
organizacion tenga una actividad importante, para asi darse a conocer a los
diferentes usuarios que interactian en las redes sociales.

Es recomendable colocar el material audiovisual en el sitio web oficial de la
Fraternidad Cristiana de Atletas —FCA—, para que sea visualizado
principalmente al visitar el sitio web.

Es aconsejable que el material audiovisual se promocione y la organizacion
invierta en publicidad a través de las redes sociales Facebook e Instagram, con
la finalidad de obtener un mayor alcance ante los usuarios y asi atraer atletas
entrenadores voluntarios.

Se recomienda compartir el material audiovisual en las historias de Facebook
e Instagram, en las que se pueda implementar un llamado a la acciéon para
generar un mayor interés en los usuarios y a su vez incentivar el deseo a

participar en la organizacion.
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Capitulo XII: Conocimiento general

12.1 Demostracion de conocimientos

Conocimiento general

Comunicacion audiovisual

La comunicadén audiovisual rarsmite los menzajes
audiovisuales a través de medios tecroldglcos

Software VII

Software proporcicna conccimientos scbre

los que son utilizados pan la edidén de videos
y audio.

. Taller IV

] El cortenido visual siempre ha sido ura heramients
1wty (il pers comunicar piezas de informacién de
una forma més comprensible y resumida.

Comunicacion intercultural

La comunicacién intercultural es fundamental dado que estudia las
relaciones que existen entre culturas que cuentan con divessos criterics,
lo que oyudard a que el material sudiovisual tengs un buen impacto

en bz persares de otros palses.

Visualizacion grafica
La vizuslizacién gréfica ha proporcionado diversos

conocimientos en cuanto al dbujo, por lo que
aryuden a reslizar los bocetos ded story board.

Infografia del conocimiento general de cursos concatenados
durante la carrera de comunicacion y disefo.
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Brief /\

Datos del estudiante

Nombre del estudiante: Andrea Nohemi De Ledn Reyes
No. de carné: 19001233

E-mail: andreanreyes57@gmail.com

Proyecto: Produccion de un material audiovisual

Datos del cliente

Nombre del cliente: Fraternidad Cristiana de Atletas

Direccion: 20 av 5-52 Colonia El Mirador Zona 11 Guatemala, Guatemala.
E-mail: osmarjimenez@360globalsport.com

Teléfono: +502 4989 4054

Contacto: Osmar Jiménez

Celula: +502 4989 4054

Antecedentes

La organizacion inici6 en 1954 por el entrenador de baloncesto McClanen de
Eastern Oklahoma, quién escribi6 a 19 destacadas figuras del deporte pidiéndo-
les su ayuda para establecer una organizacidén que usara el mismo principio para
compartir la fe cristiana.

Actualmente la Fraternidad Cristiana de Atletas —FCA—, no cuenta con un
encargado de gestionar y promocionar la organizacion en medios digitales, ni la
elaboracion de materiales audiovisuales.

Por tanto, la falta de proyectos de comunicacion visual y una estrategia que
informe eficaz y efectivamente a los entrenadores, determino la creacion de un
material audiovisual que sera de beneficio para la organizacion, donde se podran
atraer entrenadores reales y potenciales para promover en ellos, los diferentes
programas deportivos con los que se cuentan.
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Oportunidad identificada.

La Fraternidad Cristiana de Atletas -FCA-, actualmente se ha dado a conocer por medio de las redes
sociales, sin embargo, carece de impacto visual por lo que se detectd que no

cuenta con un material audiovisual que promueva sus précticas y programas deportivos, que le permita
alcanzar a entrenadores reales y potenciales.

Mision.

Liderar a cada entrenador y atleta a una relacion creciente con Jesucristo y su iglesia
Vision.

Ver el mundo transformado por Jesucristo a través de la influencia de entrenadores y atletas
Delimitacion geografica.

Zona 11 Guatemala, Guatemala.

Grupo objetivo.
nifios y jovenes entre 10 a 18 afios, con un nivel socioeconémico D1 y D2.

Principal benef'icio a grupo objetivo.

Herramientas y capacitaciones que ayudan a que las personas puedan servir en diferentes comunidades a
través del ministerio deportivo.

Competencia.

En zona 4 de Guatemala, Guatemala, se encuentra la competencia directa llamada Fundacion Amigos del
Deporte -FADO-

Posicionamiento.

La Fraternidad Cristiana de Atletas -FCA-, se ha dado a conocer por medio de redes sociales en diferen-
tes paises de Latinoamérica y han alcanzado entrenadores reales y potenciales, debido a las experiencias
y referencias positivas.

Factores de diferenciacion.

Es una comunidad de lideres que buscan integrar su pasion por Dios y el deporte, al vivir de manera
significativa y seguir el llamado de Dios para su vida, al compartir el amor de Cristo y servir a
entrenadores y atletas.
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Objetivo de mercadeo.

Captar nuevos entrenadores, a través de la creacion de contenido de alta calidad que promueva las practi-
cas y diferentes programas deportivos de la Organizacion por medio de las redes sociales Facebook e
Instagram.

Objetivo de comunicacion.

Promover la experiencia que ofrece servir a través del deporte en distintos grupos y comunidades, a
través de la creacion de contenidos en las redes sociales Facebook e Instagram.

Mensajes clave a comunicar.
Comunidad, servicio y pasion.

Estrategia de comunicacion.
Por medio de la creacion de un material audiovisual se pretende dar a conocer a través de las redes

sociales Facebook e Instagram, las practicas y diferentes programas deportivos con los que cuentan en la
Fraternidad Cristiana de Atletas —FCA—.

Reto del diseno y trascendencia.

A través del reto de disefio, no solo se pretende elaborar la produccion de un material audiovisual, sino la
conceptualizacion, direccion de arte, fotografia y estética visual de este, que permita una comprension
asertiva y la transmision de una imagen de calidad, con el fin de captar la atencion e interés de los usua-
rios en las redes sociales.

Materiales a realizar.

Produccién de un material audiovisual para promover a través de las redes sociales Facebook e Instagram
las précticas y diferentes programas deportivos con los que cuentan en la Fraternidad Cristiana de Atletas
—FCA—.

Presupuesto.
Indefinido.
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Isologo de Fraternidad Cristiana de Atletas —FCA—.

RGB 0, 45, 98
CMYK 100% 86% 36% 24%

RGB 152, 1, 46
CMYK 26% 100% 69% 26%

RGB 240,179, 16
CMYK 6% 32% 94% 0%

Tipografia Gotham

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li
Ji Kk LI MmNn Ni Oo Pp Qq
Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz
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Anexo 2: Tabla de niveles socioeconéomicos Multivex 2018.

Tabla Niveles Socio Econémicos

88

Actualizacién 2018 1.80% 35.40% | 52.80%
0.70% 1.10% 5.9 11.60% 17.90% 50.70% 12.10% Indeterminado
CARACTERISTICAS NIVEL A NIVEL B NIVEL C1 NIVEL G2 NIVEL C3 MNIVEL D1 NIVEL D2 NIVELE
Ingresos + de Q100,000.00 Q61,200.00 Q25,600.00 Q17,500.00 Q11,900.00 Q7,200.00 Q3,400.00 - de Q1,00.00
Educacién padres .Sipnnor, l’.:cmculu'a, Supsrior, l",'“"caun' Superior, Li Superior, L L Media completa Primaria completa Sin estudios
Hijos menores colegios H‘x:;‘:’z;whd:; H:-.’::gm'“;:?’;‘:z Hijos menores colegios |Hjos menores
Educacién hijos privades caros, mayores en p b oy Ly i T privados, mayores en U |escuelas, mayores en  [Hijos en escuela Hijos en escuela Sin estudios
& en U local, post grado privadas y post grado g
U del extranjero < 2 privadas o estatal U estatal
extranjero extranjero con baca
N _ Empresario, Ejecutivos N o o " "
Desempefio Proplataria, Dt‘ac!or de alto nivel, Profesional, E]ecun‘{o medio, < " | Obrero, depondiente Cbrero, dependiente DePe".dI«“' o sujeto
Profesional exitoso P de caridad
Comerclantes
Casa/departamento de
i 2 C:
Casaldgpanmvto de ljo, |lujo, en t " Casaldepartamento,
an 28 rentada o financiado. 2+ onoys o financiado, 1- Caael Casalcuarto rentado
4 a 6 bafics, 34 salas, recdmaras, 2-3 bafios, 2 |3 recamaras, 2-3 bafics, ' |rentada o financiado, 1-|rentada o financiado, 1 ' |Casa improvisada o
Vivienda 2 recdmaras, 1-2 bafios, O Z 1-2 recémaras, 1
pantry, alacena, estudios salas, pantry, alacena, 1 |1 sala, estudio area de 1.2 2 1 bafios, P sin hogar
sals, garage para 2 bafos, sala-comedor
area de servicio separada,  |estudio area de servicio |servicio, garage para 2 : bafics, sala, sala
vehiculos
garage para 5-6 vehiculos  |separada, garage para 2- |vehiculos
4 vehiculos
Finca, casas de descanzo en | Sitios/terrenos. Sitiosfterrencs intedor
Otras propledades lagoes, mar, Antigua, con condominios cerca de 3
por herencias
comodidades costas
Personal de planta, en el 42 persones:da bl o
Personal de servicio |hogar, limpieza, cocina, c. P deto, chofer omp: Por dia Por dia, eventual Eventual
jardin, seguridad y chofer dahouds
34 ctas Q monetarios y 2-3 ctas Q monetarios y ;;i;:spzz"::? a:s ¥ 1 cta Q monetarios
Servicios financieres (ahorro, Plazo fijo, TC intl, ahorro, Plazo fijo, TC intl, . o y 1 cta Q ahorro, TC local |cta Q ahorro

Segures y ctas en USS

Seguros y ctas en USS$

TC intl, Seguro colectivo
saud

ahorro, 1 TC local

Autos del afio, asegurados
contra todo nesgo, 4x4, Van,

Autos de 2-3 afios,

Autos compactos de 3.

Auto compacto de 4-5

Auto compacto de

Posesiones Lancha, moto acuatica, asegurados contra todo |5 afios, asegurados por | A : moto, por trabajo

moto, helicopterc-avion- riesgo, 4x4, Van, mote  [Financiera oy A0 s B-10:80wa, 4ih s6guio

avioneta
2 tel minimo, cel cada

3 tel minimo, cel cada 3 7

miembro de la familis, Tv | MOmPro de fa famka, TV |4 4o\uron 4.9

7 satelital, nternel de alla
satelital, Intemet de alta cellares, cable,
5 velocidad, 2 equipos de |, : S . 1 tekéfono ffo, cetular
velocidad, 2 o + equipos de audio, 3 TV, ilies, internet, equipo de 1 teléfono fijo, minimo, 14 cida bR Haver 1 cel, cable, fadic, TV.
audio, 3-5 TV, maquinas de ¥ K audio, més de 2 TV, 2 cel, cable, radio, 2 TV, Y ' o 11 cel, radio, TV, Radio, cocina de
Bienes de comodidad de lavar y secar platos 5 cable, equipo de audio, |electrodomésticos z

lavar y secar platos, ropa, maquina de favar ropa, |electrodomésticos S estufa leda.
ropa, computadora, % TV, electrodomésticos |basicos

computadoras/miembro, intormat poren ldelrico computadora/miembroel | bisicos basicos

seguridad domiciiar, todos Pof ¥ |ectrodomesticos
todos los

ios electrodomesticos, Todos i bésicos.

: clectrodomesticos. Todos

los servicios de Internet.
los servicios de Internet
Clubes privados, s "

Diversién Clubes privados, vacaciones Vasaaksnes: unal Wtarer Cine, CC, parques Cine, CC, pargues Cine eventual, CC, CC, parques, estadio | Parques

an el exterior.

o exterior

teméticos locales,

locales,

estadio

Anexo 3: Tabla del grupo objetivo de Fraternidad Cristiana de Atletas -FCA-

Perfil demografico del grupo objetivo

Género | Hombres y mujeres

| Entre 20 y 30 arios

NSE

C1, C2 y C3, con ingresos devengados
de Q25.600.00 a Q11,900.00

Ejecutivos de nivel medio, empresarios,
estudiantes y emprendedores

l Universitario superior y de licenciatura |
| Compactos entre 3 a 10 afios

| Propiedades

Bienes de

comodidad

Rentadas o financiadas de tres a una recamara,
dos bafios y garage con espacio para dos vehiculos

Teléfono fijo, celulares, televisores con cable,
internet y electrodomésticos basicos

Diversion IC e, CC, Parques tematicos locales, estadio




Anexo 4: Tabla de tendencias de video 2022.

Paleta de color

Storytelling

Stetch pro

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh |i
Jj Kk LI Mm Nn Oo Pp Qq Rr
Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz

Colores vivos

no hagas tanto alboroto

Anexo 5: Tabla de requisitos

Elemento
grafico

Diagramacion

Lineas

Edicién

Tipografia

Isologo

Fotografias

89

Propésito Técnica Emocién
Estructurar elementos que se Dibujo a mano alzada AERSAG
destacan dentro del encuadre.

Visualizar la composicion Ley de tercios, ley de horizonte, Difécoitn
de elementos. ley de la mirada.
Editar el material audiovisual. Adobre Premiere Sincronia

Adobe Audition
Otorgar legibilidad a los textos Jerarquia y creatividad Orden
para facil comprension del espectador.
Identificara a Fraternidad Cristiana de Adobe Illustrator Prdtasionalisa
Atletas - FCA - en el mateiral audiovisual.

Fotografia Estética
Capturar fotogramas de la composicion Camara Canon, luces,
visual en cada encuadre. estabilizador

Interés

Destacar los momentos relevantes Adobe Audition
del material audiovisual
Definir una paleta de color acorde Colorizacién Unién

a los elementos, que apoyen
visualmente el material audiovisual.

Circulo cromatico
Adobe premiere.
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Anexo 6: Instrumento de validacion digital en Google Forms

Encuesta de validacion del proyecto

Descripcion del formulario

Produccién de un material audiovisual para promover a través de O m@ -
las redes sociales Facebook e Instagram las practicas y diferentes

programas deportivos con los que cuentan en la Fraternidad

Cristiana de Atletas

—FCA—. Guatemala, Guatemala. 2023

Antecedentes

Actualmente la Fraternidad Cristiana de Atletas —FCA—, no cuenta con un encargado de
gestionar y promocionar la organizacién en medios digitales, ni la elaboracién de
materiales audiovisuales.

Por tanto, la falta de proyectos de comunicacién visual y una estrategia que informe
eficaz y efectivamente a los entrenadores, determind la creacién de un material
audiovisual que sera de beneficio para la organizacién, donde se podran atraer
entrenadores reales y potenciales para promover en ellos, los diferentes programas
deportivos con los que se cuentan.

Instrucciones

A continuacién, se mostrara una serie de preguntas referentes al material audiovisual,
coloque la respuesta que usted considere mas adecuada.
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Anexo 7: Instrumento de validacion

), Facultad de Ciencias de la Comunicacion
2o
UNIVERSIDAD Licenciatura en Comunicacion y Diseflo

La Revolucién en la Educacion

Proyecto de graduacion

Género F Experto Nombre
M Cliente Profesion
Edad Grupo Objetivo Puesto

Encuesta de validacion del proyecto
Produccion de un material audiovisual para promover a través de las redes sociales
Facebook e Instagram las practicas y diferentes programas deportivos con los que
cuentan en la Fraternidad Cristiana de Atletas —FCA—. Guatemala, Guatemala.

2023

Antecedentes:

La organizacion inicié en 1954 por el entrenador de baloncesto McClanen de Eastern
Oklahoma, quién escribi6 a 19 destacadas figuras del deporte pidiéndo- les su ayuda para
establecer una organizacion que usara el mismo principio para compartir la fe cristiana.

Actualmente la Fraternidad Cristiana de Atletas —FCA—, no cuenta con un
encargado de gestionar y promocionar la organizacion en medios digitales, ni la

elaboracion de materiales audiovisuales.

Por tanto, la falta de proyectos de comunicacion visual y una estrategia que informe

eficaz y efectivamente a los entrenadores, determind la creacion de un material audiovisual



92

Anexo 7: Instrumento de validacion
que sera de beneficio para la organizacion, donde se podran atraer entrenadores reales y
potenciales para promover en ellos, los diferentes programas deportivos con los que se

cuentan.

Instrucciones:
A continuacion, se mostrara una serie de preguntas referentes al material audiovisual,

subraye o encierre en un circulo la respuesta que usted considere mas adecuada.

Parte objetiva:

1. {Considera usted importante producir un material audiovisual para promover a través de
las redes sociales Facebook e Instagram las practicas y diferentes programas deportivos con

los que cuentan en la Fraternidad Cristiana de Atletas —FCA—?

Si No

2. (Considera usted necesario recopilar informacion necesaria de Fraternidad Cristiana de
Atletas —FCA— a través del la informacion brindada en el brief, para tener el
conocimiento de los programas deportivos que ofrecen, con la finalidad de incluirla

estratégicamente en el material audiovisual?

Si No
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Anexo 7: Instrumento de validacion
3. (Considera usted importante investigar términos y tendencias de video a través de
fuentes bibliograficas y sitios web para producir un buen contenido para el material

audiovisual que sera visto por los usuarios?

Si No

4. (Considera usted importante crear un guidn técnico y storyboard para planificar la
colocacion de planos y movimientos de la cdmara, durante la direccion del proyecto

audiovisual que se le propondra a la Fraternidad Cristiana de Atletas —FCA—?

Si No

5. ({Considera usted importante editar el material audiovisual a través de softwares
especializados como Adobe Premiere y Adobe Audition, para atraer a los entrenadores que

interactuan en las redes sociales de Facebook e Instagram?

Si No

Parte semiologica:

5. ({Considera usted que los colores y tonalidades utilizados en el material audiovisual, son

adecuados para dar a conocer a la Organizacion?

Muy adecuados Adecuados Poco adecuados Nada adecuados
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Anexo 7: Instrumento de validacion

6. ;Considera usted que la musica que se coloc6 en el material audiovisual es apropiada?

Muy apropiada  Apropiada  Poco apropiada ~ Nada Apropiada

7. ¢(Considera usted que la locucion del video es apropiada?

Muy apropiada  Apropiada  Poco apropiada  Nada apropiada

Parte operativa:

8. (Considera que las transiciones del video captaron su atencion?

Totalmente de acuerdo De acuerdo Poco de acuerdo Nada de acuerdo

9. (Considera usted que la resolucioén del material audiovisual es?

Muy buena ~ Buena Media  Nada adecuada Baja

10. ;Considera usted que el tiempo del material audiovisual (2 min) es suficiente para dar a

conocer las actividades deportivas que realiza la Organizacion?

Totalmente de acuerdo De acuerdo Poco de acuerdo Nada de acuerdo

De antemano se agradece la atencion y el tiempo brindado para responder el cuestionario.
Si desea realizar una observacion o sugerencia puede realizar su comentario en el siguiente

espacio:

Muchas gracias por su colaboracion.



Anexo 8: Encuesta aplicada a expertos

Licda. Claudia Ruiz

Encuesta de validacion del proyecto

“Ouiigetuic

Produccion de un matanial SUdovISL pan DIOMOVEr 3 1AVs 5 [as Iades socinies
Facebock chcteat y dif con 1oz que

cusatan en |2 Fratorridad Cretiana do Atetas
~FCA~. Cuatemala, Guaterale. 2028

F ristiana de Alletas —FCA—, a0
gesHoner y pimec onar n P
MAtIsIeg suClovSUAEs.

Portarto, i falta de pioyectos de comunicocién viaual y una eatrategha que inforve
eficaz y ahs creacion de un material
©ONae 36 pOTTAN atraer
onelos, 5

cepartvos con ok que g6 cusntan

mnstrucciones

A S0 3 al material
colcque fa sod considern m3s adociads,

Mosculieo

Perfil *

® Exgeito
7) Cliente

O Grupe odjetive

Nombra ©

Clavdia Ruiz

Profesién *

Pricologa

cConsidera usted procucs @ wavésde
lat redee cociales Facebook e Instogram lae practicae y diferentes programac deportvos
conles que cuentan en la Fraternidad Crisiene de Atletas ~FCA-7

@s

) o

¢Consldera usted necesark recopilar Informasicn necesaria de Fraterndad Crstiana de
Atleras —FCA- a través 0@ fa informacion brindada en al brief. para tener o conceimiento
deloe pregramas departivoe que ofrocen, con fa finalidad de incluira astratigizamante en
e materid audiovisual?

@s

O No

Considera usted mportante nvestiger Lérminus y lendencias do video a ravés de

Edad *
fuentas ¥ sitiog weh para producr un by do para ol matenst
. audioreual que serd viste por oz usuarios?
) 2a30eon
® 2024030z @s
) @)aS0efos o o
creal ¥ sweyboard la del vick: P atenciin?
COOCACIN B2 PEN0S ¥ MONTIENIOs e 13 CAMRIE. durant= & drecciin o preyecio
. e/ te ATa = FLAYY. ) Totslrene o8 ecunt
®s @ Deacuvarco
S () Pooude soms
) Mada de ecusrds
,Considers i of matenal a
espaciaizades como Adoba Fremiare y Adoba Aixdition. paia staer 3 e n?
’ k o natagram?
@ Muy buera
®s
O BusnaMedia
() WA adaruzds
) tefa
G0 o
aconces s
LCursdeia usted que o Jempa del material audovisual (2 min) es suflciente pora dar a
@ Muy adocuados conccarfas ceportvas que realza la
Adecuados
@ Totalmente ae acuenss
Foos adecundos
() Deecumics
> Nata aderados
O Poca do sessrdo
) Macs e scuerdy
¢Cansidera usted misiea o 23 apropda?

(© Muy spropisca
® ApropEca
Foce apmplode

O Naa Apicpiada

Considsra ustod que la locuaién col video oc spropiaca?

Muy asropiaca
® Apropaca
(3 Fooo apopisde

(O Nada apronada

De aatemar stencion 1 msporder of .
cuestionanio Sidasen malzar asugerencia =
comartario en el siguisnta espacio

oy
1. V& que el tents Indica Que 26 para dar 3 conooar ins diferentes pragramas, se puede
spoyar con pelabras s las Imégees
a0 alvdoo 2. Agoméa, of 0atd diriglde para lsa rades sccioles, debaria da cparacer loa
CONOS de AMDIS fedes con ke L hja
commnce 4 3eguiries pusde aer ol final @ video.

y
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Anexo 8: Encuesta aplicada a expertos

Lic. Carlos Jiménez

™ Femenino

® Mascelino

Edad *

® 20a30afios
) X3 408ncs

D 40a50afles

Parfil *

® BExperto
() Cliente

) Grupo cbietive

Nombre *
Carlos Jiménez

Protesion *

Disefiadar Gréfico

Considers usted imp: diter el material audiovisual a través de
especialzados coma Adobe Premiera y Adobe Aucition, para atraer a las entrenadoras.
que interactiian en las redes sociales de Facebook e Instagram?

@ s

QO No

en el material audiori son

ed los colores y
adecuados para dar a conocer a [a Organizacién?
® Muy adecuados
() Adecuados

QO oo

adecuados

) Nada adecuados

¢Considarz usted que la musica que loco en el material es

) Muy apropisda
@® AMoropiada
() Poco sproplada

() Nada Apropiada

¢Considera usted gue la locucicn del video es apropada?

@ Muy eproplada
) Apropiads
() Pooo sproplada

() Nada apropiede

96

¢ Considera usted Importante producir un materal audlmwalpan promever a través do
las redes soclales Facebook € las P
con los que cuentan en la Fraternidad Cristians de Adetn FCA-?

@ s

O Ne

¢Considera usted rio recopiler infe i ria de Fraternided Cristiana de
Atletas —FCA— & través dal la informacidn brindaca en el brief, para tener el conocimiento
de los programas deportives que oftecen, con {a finalidad de inchirla estratégicamente en
# matanal audiovisual?

® i
O No

¢ Considera usted Importante investigar téminos y tendencias de video a través de
fuentes bibliogrficas y sitios web para producir un buen contenido para el material
audiovisual que serd visto por los usuarios?

® si
O Ne

¢Considera usted importante crear un guién tcnico y storyboard para planificer la
colocacion de planos y movimientos de la camara, durante |2 drecein del proyecto
i quesele aalaFr Cristiana de Atletas —~FCA-?

@ s

2 Neo

LConsidara que las transiciones del video captaron su atencion?

@ Totalmente de acuerdo

De ecuerdo
() Poco de acuerdo

() Nads de acuerco

i usted que la lucion det material es?

@ Muy buena
() Bu=naMadia
() Nada adecueda

O Baia

Considera usted que &l tiempo del material audiovisual (2 min) es suficiente pare dara
conocer |as actividades deportivas cue raaliza la Drganizacion?

() Totalments de acuerdo

() Deacuerdo

@ Poco de acuerdo

() Nara de acuercn

De antemano se agredece la atencidn y el tiempo brindado para responder el ’
cuestionario. Si desea realizer une observacién o sugerencia pueda reaizer su
comerxarlo en ¢ sigulente espacio

Creo que el video es demasiado largo o no tiene suficiente contenido narrexdo, por o
que podria incluir mas narmacidn o acoriar el tiernpo del video.




Anexo 8: Encuesta aplicada a expertos

Lic. David Castillo

Género "

() Temening

® Masculino

Edad

() 2Wa3Dsnos
) 30z40 o

@® 40050ah0s

Porfi ~

@ Expero
() Clente

) Grupo cbjetvo

Nombro *

Darld Cestilo

Profesién *
Procuctor Auciovisusl

Considera usted impor tante ecitar el material audiovisual a tevés de softwares
especizizados comp Adobe Premiere y Adohe Audition, para awraer = I0s entrenadores
que interactdan en lae redes coclales de Facebock e Instagram?

® sl

O No

usted que loe solores y ol

para dar ala

@® Muy adecuados
(D Adecuadne
) Poco adecuadas

) Noda adeccados

¢Considera usted que la misica que 3¢ colocd en el material audiovisual o3 apropieda?

® Muy apropisca
(O Apropiada

Poco apropiada

Nada Aoioplada

o aue la I 5 el vide

@ Muyaproplaca

Agroplada

Poco apropada

() Noda apiopioda
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Considera usted Impor tante producir un materizl audiovisual para promover a tiavés de
1as redes socisles Facebook 1as pr
con los qua la i

y
da Atictas —FCA=?

® sl
> No

id, d neceserio recopilar i de idad Cristiara d
Alletas —FCA— a través del lainformacidn brindada en el brief, para tener el conocimiento
delcs aEPITNCS qUe . conla neluria

el material auciovisual?

@ sl

) No

(Considera usted importante investigar 1érminos y tendencias de video a través de
fuentes bibkegrdfices y sisos web pala producic un buen contenido para el material
audiovisual qus Serd VISt por los usLarios?

® si

D No

wConsidora usted impartante croar un guion téenico y staryboard para plarificar iz
colocacién de plenos y movimiertos de la cdmara, durante la direccion del proyecto

Quesele @ > Alletas —FCA~7
® s
D Mo
dera usted que la resol del | edi 087
@ WMuybuenz
T) Buene Media

7) Nada adecuada

7 Baje

ssted que el tiempo del i aud 1 (2 min] es suficlents para dara
conocer les actividades deportivas que realiza la Organizacion?

@ Totaimenta da scuardo
D Daacueedo
O Poco de scuerdo

7) Nada de zsuerdo

De antemanc s agradece ka atencion y el tiempo brindado pera reaponder e N
cuestionario. Si d2sea realizar una cbservacidn o sugerencia puede reakzar su
compntarids en el siguiente aspacie

Hola, antes gue nads felicitaciones, muy busn audiovisual, & fa parte de diseio cumple
esta bien colorizade, tiene buen audio, la resobucion ee el estendar Full HD 1920x1080,
que a31e en YouTuha ayuda ajustarsa al ancho de handa, e el munds audomsual al
tormato que siempre ha sido estandar es 2l honzon1al, una sugerencia en s
plataformas que vas a promocionarlo pare Facebook tedo bien, para Instagrem I
medide que se usa e en vertical, aunque en el mundo audiovisual el verticel es un

260 por eatetica y aspectos teenieas, I3 tendenna an instagram ek videa vertical,
£510 N0 Qulere decir QU N0 pUedes usar &l honzontal, pero debemos adapiamos a s
mayorlay alas tendencias que hay y de mi parte sclo hago una observacion. En cuanto
ale comunicasidn, ha: ae una obsarvacion porgue no veo el titulo de sutesis pars ver si
elvideo en 8 proyecta, pero an 'ss
instrucciones de esie tormulﬂlo dice: “donde sé DOdran atraer BATeAICOTeS reales y
potenciales para promover en elios, ios diferentes programas deportivos con los que se
cuentan® zi ese o3 ¢ objetivo del videe creo que esta bien, solo que en el video sclo veo
futboly en la locucion dice deportes y aqui d» DYIAMEE, N0 8@ & Programes 3 que
56 reTiEre, pero al ver @ ¥ideo NO se e1alian cuales Programas son yla utima
observacion, sl @ video su cbjetivo es comuricar que ersenan deporte y a la ver
religion, que 3 lo que entiendo en el sudio, no hay imagenes de £30, la unica imagen
que aparece que me hace ver que &< una mazxcla de rel glon y ceporte es una toma de
una biila para aclarar aste punto. en 1a comunicacon verbal la palabra hablada as
5010 € 7%, el resto s€ compone de lenguaje no verbal y lo peraverbal, en video hay una
locucion que transmite ¢l mensoje, podemcs apoyarnos con textos en o video, pero lo
que tiene mac importancia cen las Imagenes que mostramos, en la lasuclon oigo cue
dica en FCA somo una comunidad da ideres que bussan intagrar su pasion por Dios y
£l CEpOMIE Y YEMOS & UNa perscna Con Line pelota pera la maywia @ represents a un
entrenador o un kder pero como un entrenador que tlene a Dios, ahl podemos agregar
que da lade de un pizarron eete fas jugacas pera a la pat un versicuo biblice o en Lz
mano la pelata y en otra |a bibla. lo que digo para concluir 23 que hay que avagar mas

deniro de le icon del video o

refuercan lo que 23toy diciendo en le locucidn. Esto como digo depende mucho wnl e
ol objetive del video, si sclo 83 mostrar qus somos una academia da futbol, ol video
@sta bien y £0lo me hace falta saber que sarvicins son los que afracen, 31 el objetno del
video es mezciar deporta con D10s o religion s hace falta mostrar eso. Espero poder
apoyer, perdon por la demora y gracias por tomarmie 2n cuenta




Anexo 8: Encuesta aplicada a expertos

Lic. Javier Piedrasanta

Género *

O Femenine

@® Masculno

Edad *

@® 20220afoc
() 30e40afos

() 408 S0afios

Perfil ¢

® Experio
() Clente

(O Gupo ajesive

Nombre *

Javier

Profesién *
Fotoprata y videagrafo

¢Coneidera usted importante editer ol msterial audiovisual a travée da softwares
expacialzados come Adchs Promiere y Adohe Audition, para atraer a los ertranadoras
que interactian en las redes sociales de Facebook e instagram?

@ s
No

LConsidera usted que ics colores ¥ en el material son

para dar alac

() Muy edecuados
() Acecuados
@ Poco adecuados

() Nad3 adecusdos

<Considera usted quata misica que Inca en el matena o5

() Muy epraplada
) Aproplada
(@ Poco aproplada

(O Nada Apropiada

¢Congidera usted que la locucion del video es agropiada?

) Muy aproplada
@ Apropiada

O Poco apropisda

Neda apropiada

¢Considera usted Importante procucir un material audiovisual para promover @ aves de
las rades soclales Facebook gram las y Frogr portivos
con los que cuzntan en la Fratemdad Crstiana de Atletas ~FCA~?

® s

O No

(Considers usted recopilar de Crasfiena de
Atietas —FCA~ a travds del la informacion brindada en el brief, pam tener el canocimiento
dalos programas deportivos qua ofrecen, con la finalidad da incluirla astmiégicamenta an
el material auciovisual?

® s

) No

£Congidera usted Importante investigar termincs y tendencias de video a traves de
fuentes bibllogréficas y sitos web para produc un buen contenido para el material
@udiovisual Que serd visto por los usuarios?

®s

QO No

(Considera usted Importante creer un guidn técnico y storyboard para plenificar la
colocacién de planos y movimientos de la camara, durante la direccidn del proyecto
di que ae la drdala Cristlana de Atletas ~FCA-?

® s

No

¢Considera que @as transiciones del viceo captaron su atencion?

() Totalmanto de acuardo
(O Deoacuerdo

() Poco de acverdo

(® Nada de acuerco

#Considera usted que la resolucicn del material audiovisual es?

Muy buena

@® Buena Media
() Nada edecuada

() Baja

Cancldera usted que el tlempo dal material sudiovisual (2 min) oc cuficiente para dar 3
conocer as actividades deportivas que realiza la Organizacicn?

® Totalmente de acuerdo

() Deacuerdo

() Poco de acverdo

Nada de acuerco

De antemanc o agradeca |2 atencidn y of tiempe brindado para respender of *

cuestionario. Si desea realizar una observacidn o sugerencia puede realizar su
comantario én el sigulente expacio

No es necesario utiizar esos 2fectos en bs cambios de escenzs, se puede evitar
h do cortes mas d scenas y muchas formas que hay
para evitar esos efectos que no hacen que |2 persona tenga ella atancién del video
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Anexo 8: Encuesta aplicada a grupo objetivo.

Evidencia de conjunto de comentarios a través de la encuesta digital en Google

Forms.

Encuesta de validacion del proyecto

Descripcion del formulario

Produccién de un material audiovisual para promover a través de L[;] W
las redes sociales Facebook e Instagram las practicas y diferentes

programas deportivos con los que cuentan en la Fraternidad

Cristiana de Atletas

—FCA—. Guatemala, Guatemala. 2023

Antecedentes

Actualmente la Fraternidad Cristiana de Atletas —FCA—, no cuenta con un encargado de
gestionar y promocionar la organizacion en medios digitales, ni la elaboracion de
materiales audiovisuales.

Por tanto, la falta de proyectos de comunicacién visual y una estrategia que informe
eficaz y efectivamente a los entrenadores, determind la creacién de un material
audiovisual que sera de beneficio para la organizacién, donde se podrén atraer
entrenadores reales y potenciales para promover en ellos, los diferentes programas
deportivos con los que se cuentan.

iME GUSGARON LAS transciciones de una esenas a otra!
Esta muy lindo el video, felicidades!!

Excelente trabajo y muy agradecidos. Nuestro enfoque con el material
audiovisual es atraer tanto entrenadores y atletas para poder involucrarnos en
sus equipos y organizaciones para poder servirlos asi como conectar con
potenciales donantes y equipos de voluntarios. Muy buen material y sera de gran
ayuda

Muy buen proyecto, la calidad de las imagenes, la musica y el guion van
totalmente acorde y se sincronizan para dar una explicacion concisa.

No conocia el proyecto, y gracias a este video pude apreciar el gran trabajo que
hacen y el video corto y conciso me gusto, pues tiene la informacién necesaria y
entretiene.

Muy interesante institucion!
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Anexo 9: Fotografia o evidencia digital de validacion con expertos.

Licda. Claudia Ruiz

Solicitud de validacion de proyecto de tesis Recividos x

Andrea Nohemi De Ledn Reyes <19001233@galilec.edu>
para Claudia ~

Buen dia licenciada Claudia.
Es un gusto saludarle, el motivo por el cual le escribo es para solicitarle de la manera mas atenta, su apoyo para validar mi proyecto de tesis.
Mi proyecto es la produccion de un material audiovisual para promover a través de las redes sociales las actividades que realiza una ONG.

Enlace del instrumento de validacion:
https://forms.gle/mZd6EidB8JFz9n2u6

A su vez, le agradeceré que pueda proporcionarme una captura de pantalla al responder el instrumento y una fotografia respondiendo el mismo.

Desde ya le agradezco por su tiempo y atencién,
Saludos cordiales.

ﬁ Claudia Alejandra Abigail Ruiz Marchena <claudiaruiz@galilec.edu>
p parami v

CON MUCHO GUSTO.
Ya esta contestada la encuesta de validacion. Mas tarde envio mi fotografia.

Feliz dia!

wen
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Anexo 9: Fotografia o evidencia digital de validacion con expertos.

Lic. Carlos Jiménez

Solicitud de validacion de proyecto de tesis Reciidos x

Andrea Nohemi De Ledn Reyes <19001233@galilec.edu>
para Carlos

Buen dia licenciado Carlos Jiménez
Es un gusto saludarle, el motivo por el cual le escribo es para solicitarle de la manera mas atenta, su apoyo para validar mi proyecto de tesis.
Mi proyecto es la produccion de un material audiovisual para promover a través de las redes sociales las actividades que realiza una ONG.

Enlace del instrumento de validacion:
https://forms.gle/mZd6EidB8JFz9n2u6

Asu vez, le agradeceré que pueda proporcionarme una captura de pantalla al responder el instrumento y una fotografia respondiendo el mismo.

Desde ya le agradezco por su tiempo y atencién,
Saludos cordiales.

Carlos Antonio Jimenez Ramirez <cjimenez@galilec.edu>
parami v

Buen dia Andrea, ya he validado su proyecto.
Saludos.

Lic. Carlos Antonio Jiménez Ramirez
Disefiador Grafico

cjimenez@galileo.edu
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Lic. David Castillo

Solicitud - validacion de proyecto de tesis #eciides « e

salileo.edu> e, 5 0ct

Andrea Nohemi De Leon Reyes <190

para David «

Buenas tardes licanciado David

Espero que se encuentre muy bien, 6l motive de mi correo es para solicitarte de la manera més atenta su apoyo con la validacion de mi proyecto de lesis, le envié un coreo el B de sepliembre pero tengo entendido
que también anda ocupado, sin embargo, en cuanto tenga el tismpo y la oportunidad, le agradeceria si me pudiera ayudar con su respuesta para que pueda seguir avanzando en mi proyecto

De lgual forma le comparto por aca también el enlace del instrumento de validacién:
hitps:Morme. gle/mEdGEIdBEJF2on2u6
Asuvez, I8 que puada p una captura de pantalla al al y una fotogs @l mismo.

Desde ya lo agradezoo per su iempo y atencidn
Saludos cordiales.

David Castillo mé Roct 2249 € H

parami -

Hola Andrea entes que nada disculparme por contestar tarde 8 I0s dos correos que me envio, seguido agradecerie por lomarme en cuenta y contarle que ya respondi |as preguntas y en comentarics deje algunas
anotaciones que dependerdn cusl es el verdadero objetivo del video ya que en las instrucciones me dice un objetivo y en i locucion escucho olro objetivo, pero alguna correcciones dependerdn del tema de su tesis
y del otjetivo que busque la empresa con el material audiovisual.

Espero poder spoyar, perdda por la demora y gracias por lomarme en cuents
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Anexo 10: Calendarizacion de contenido a publicar

2023
ENERO

Domingo Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes Sabado
1 2 3 4 5 6
Publicacion 1 Publicacién 2
Expectativa en Expectativa en
historias de historias de
Instagram Facebook
8 L2 10 n 12 13
Publicacién 3 Publicacién 4
Expectativa en Expectativa en
historias de historias de
Instagram Facebook
15 16 17 18 19 20
Publicacion 5 Publicacién 6
Lanzamiento Lanzamiento
en Instagram en Facebook
22 23 24 25 26 27
Publicacién 7
Lanzamiento
en sitioweb

29 30 31
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Anexo 11: Graficas estadisticas de los hallazgos

¢Considera usted importante producir un material audiovisual para promover a través de las redes

sociales Facebook e Instagram las practicas y dif...tan en la Fraternidad Cristiana de Atletas —FCA—?
20 respuestas

® Si
® No

¢Considera usted necesario recopilar informacion necesaria de Fraternidad Cristiana de Atletas

—FCA— através del la informacion brindada en el ...irla estratégicamente en el material audiovisual?
20 respuestas

@® si
® No
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¢Considera usted importante investigar términos y tendencias de video a través de fuentes

bibliograficas y sitios web para producir un buen co...rial audiovisual que sera visto por los usuarios?
20 respuestas

® Si
® No

¢Considera usted importante crear un guién técnico y storyboard para planificar la colocacion de

planos y movimientos de la camara, durante la dire...dra a la Fraternidad Cristiana de Atletas —FCA—?
20 respuestas

@ si
® No




106

¢Considera usted importante editar el material audiovisual a través de softwares especializados

como Adobe Premiere y Adobe Audition, para atrae... en las redes sociales de Facebook e Instagram?
20 respuestas

® si
® No

¢Considera usted que los colores y tonalidades utilizados en el material audiovisual, son

adecuados para dar a conocer a la Organizacién?
20 respuestas

@ Muy adecuados
@ Adecuados

) Poco adecuados
@ Nada adecuados

:Considera usted que la musica que se colocé en el material audiovisual es apropiada?
20 respuestas

@ Muy apropiada
@ Apropiada

@ Poco apropiada
@ Nada Apropiada
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¢Considera usted que la locucion del video es apropiada?
20 respuestas

@ Muy apropiada
@ Apropiada

@ Poco apropiada
@ Nada apropiada

:Considera que las transiciones del video captaron su atencion?
20 respuestas

@ Totalmente de acuerdo
@ De acuerdo

@ Poco de acuerdo

@ Nada de acuerdo

¢Considera usted que la resolucion del material audiovisual es?
20 respuestas

@ Muy buena

® Buena Media
@ Nada adecuada
® Baja
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¢Considera usted que el tiempo del material audiovisual (2 min) es suficiente para dar a conocer

las actividades deportivas que realiza la Organizacion?

20 respuestas

@ Totalmente de acuerdo
® De acuerdo

@ Poco de acuerdo

® Nada de acuerdo
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Anexo 12: Investigacion

La produccion audiovisual es el arte de crear un producto para medios de
comunicacion audiovisuales, como el cine o la television. Abarca desde aspectos
financieros, recursos técnicos y logisticos hasta qué tareas se hacen cada dia. La produccion
audiovisual se realiza en 3 fases: Planificacion (pre-produccion), Ejecucion (produccion) y,

Montaje y Edicion (post-produccion).

Preproduccion.

Es la fase mas importante del proceso de produccion, aunque es un proceso totalmente
independiente del siguiente, que es la produccion como tal. Comprende desde el momento
en el que nace la idea hasta que empieza la grabacion. El mayor esfuerzo productivo se
realiza en esta fase. El equipo de produccion atendera a la resolucion de los problemas que

planteen las personas y los medios precisos para la realizacion del programa.

En primer lugar, se encargaran de la supervision y correccion del guion técnico, del que
se distribuirdn copias a los miembros del equipo técnico y artistico, asi como al resto de
personas que precisen de informacion sobre el mismo. Segun las indicaciones del guion, el
equipo de produccion seleccionard los lugares donde se llevara a cabo la grabacion e iniciara
los tramites necesarios para evitar posibles problemas durante el rodaje en los escenarios y
localizaciones.

Produccion y rodaje

Es la puesta en practica de todas las ideas pensadas en la fase de preproduccion. Una mala
planificacion supondria un gasto importante de tiempo y capital, en esta etapa de la
produccion se incorporan el equipo de camaras, los técnicos de sonido, el equipo de direccion

artistica y decoracion, los iluminadores, entre otros.
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Postproduccion

Este proceso es totalmente independiente al de la Pre y la Produccion. incluso pueden
hacerlo empresas diferentes. La profesionalidad y la experiencia en la produccion
audiovisual siempre se han de considerar factores primordiales y de los que no se puede
prescindir si lo que se busca es un producto final de alta calidad.

A lo largo de los afios, se han producido una serie de circunstancias sociales que
han obligado a las personas a cambiar el modo de relacionarse, a nivel personal, laboral o
comercial. La alternativa de lo online frente a lo presencial ha sido una eleccion a nuestra
disposicion desde los primeros pasos de internet. Pero en la actualidad es en muchos casos,
la Unica opcidn posible. Esto significa que las empresas deben adaptar sus herramientas
online para ofrecer una experiencia de usuario optima.

Ademas de aprovechar este giro imprevisible en nuestra forma de relacionarnos para
llevar a cabo una renovacion de sus canales de comunicacion. Si el contenido audiovisual
ya estaba ganando terreno antes de 2020, en lo que va de afio su protagonismo ha pasado a
ser absoluto por dos motivos principales.

El primero es que la informacion se transmite y se consume mas facilmente por medio de
un video, hasta el punto de que el 80% de los compradores online toman la decision gracias
al contenido audiovisual que les proporciona la marca. El segundo motivo es que brinda
proximidad y cercania, algo que, en un mundo fisicamente distanciado por las normas
sanitarias, ira teniendo cada vez mas valor.

Tendencias

Cada vez es mucho mas exigente y sectorizado el tipo de contenido que se busca en
internet, por lo que para este 2021 la tendencia sigue en aumento y lo que se espera es que

puedan desarrollarse nuevas técnicas en el mundo de la produccion audiovisual. Esto lograra
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significativamente llevar al usuario a percibir la informacion de otra manera, logrando tener
un impacto mucho mas directo en cada uno de ellos.

Subtitulos en los videos

Aunque esta tendencia no es nueva, si es cierto que para este afio se espera pueda ser
mucho mas eficiente con relacion a afios anteriores que quizas no todos la han aplicado de la
mejor manera. El error frecuente de muchas empresas, creadores de contenido e incluso
plataformas, es que no colocan subtitulos en sus videos, lo que limita conseguir a una gran
cantidad de usuarios que no estén en su idioma o que incluso tengan algin tipo de
discapacidad auditiva.

El colocar subtitulos a los videos se ha venido implementado a través de la aparicion de
las plataformas de streaming, ademas la gran fuente videos que es YouTube también se ha

encargado de permitir que se agreguen en los videos.

What if we give it to his brother?

vt
LARCILICUR - B RN =

lustracion 1. Ejmplo de subtitulos en los videos
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Llegar a las redes sociales con calidad

El 2020 fue el afo para que las empresas se dieran cuenta de la necesidad de la
digitalizacion de las empresas, por lo que se crearon millones de paginas web alrededor del
mundo de distintas empresas. Sin embargo, subir videos o contenidos de produccion
audiovisual a estas plataformas no siempre es la mejor opcidn, ya que no se tiene la audiencia

deseada.

llustracion 2. Ejemplo de videos en redes sociales

Los tutoriales
Si a finales del 2019 se creia que los tutoriales estaban comenzando a decaer dentro de las
plataformas de videos, fue el 2020 el encargado de llevar a los tutoriales de nuevo a la cima.
Tras la pandemia, la produccion audiovisual de los tutoriales se elevo considerablemente, no
solo por los nuevos usuarios sino por los usuarios que querian ver tutoriales de distintas cosas

para poder aprovechar el tiempo en casa.



113

Los tutoriales

VIDEO TUTORIAL

llustracion 3. Ejemplo de video tutoriales

Storytelling
El Storytelling es una técnica comun dentro de los textos, donde principalmente se busca
crear una historia que cree distintas sensaciones emocionales en el lector para colocar al

producto que se quiere vender de forma sutil y como el encargado de resolver problemas.

llustracion 4. Ejemplo de storytelling

Videos mucho mas cortos
La aparicion de redes sociales como TikTok o las historias que cominmente conocemos

en plataformas como Facebook, Instagram o incluso en nuestro WhatsApp, han cambiado la
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forma de consumir contenido por parte de los usuarios. Es por eso que hoy en dia estas
plataformas tienen éxito en este sentido, ya que es una forma mucho mas directa de recibir
informacion sin perder tiempo en busquedas innecesarias.

Las horas de reproduccion se pueden disminuir si se encarga de la produccion audiovisual
mucho mas corta como lo mencionamos, sin embargo, aumentaran el nimero de
visualizaciones que tenga y por supuesto una mayor llegada de usuarios nuevos.

Videos mucho mas cortos

llustracion 5. Ejemplo de videos cortos

YouTube sigue siendo el rey
A pesar de la potenciacion de plataformas de streaming como Twich, la produccion
audiovisual que se sigue manteniendo en YouTube es realmente sorprendente, lo que la

mantiene en tendencia por otro afio mas. Claramente las visualizaciones a nivel mundial
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subieron con la situacién de la pandemia y muchos mas usuarios se encargaron de crear

produccion audiovisual de valor que ha llegado a ser realmente exitosa.

llustracion 6.Ejemplo de videos en youtube

Mas crecimiento de e-commerce

Como ya hemos venido mencionando, las redes sociales se han encargado en momento
de pandemia, de llevar el comercio digital a otro nivel, lo que implica una mayor produccion
audiovisual en este sentido que pueda ofrecer a distintos tipos de usuarios productos, bienes

y servicios de una manera realmente eficiente y rapida en distintas partes del mundo.

llustracion 7. Ejemplo de videos en e-commerce
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La diversidad como tendencia

El 2020 estuvo lleno de diversidad, por lo que se espera que para este 2021 la diversidad
también sea parte de la produccion audiovisual que se va a estar creando, donde los modelos
y personajes ya no van a estar marcados por estereotipos, sino de una forma mucho mas libre
e inclusiva en distintas producciones que se estén creando.

No solo las peliculas, series o contenido de publicidad se encontrardn marcados por la
publicidad sino toda aquella produccion audiovisual que quiera mostrar realismo y llegar a

tener ese contacto real con sus usuarios.

llustracion 8. Ejemplo de diversidad

Proyeccion laser

Los proyectores convencionales trabajan con bombillas de mercurio que dan brillo en
funcién de sus lumenes. Pero aunque sean una tendencia del sector audiovisual, estas no se
podran fabricar a partir de 2020. Las las marcas se ponen las pilas y ya estan empezando a
sustituir estas por emisores de laser azules. El bloque de luz se dirige a un disco de fosforo

y alli se crean los colores, dirigiéndose esa luz tricolor a los dispositivos de imagen. De esta
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manera, se obtienen beneficios econdémicos como ecologicos, pues la sustitucion de las

lamparas se da cada 3000 horas mientras los emisores de laser viven hasta 20000 horas.

Proyeccion laser

llustracion 9. Ejemplo de proyeccion Idser

Realidad Virtual

La realidad virtual es tendencia en el sector audiovisual ya que supone un cambio en
muchos aspectos que incluyen el formato de contenido, los hdbitos de consumo e incluso el
modelo de negocio.

Hasta hace nada las Oculus Rift tenian el monopolio de la RV, pero su desorbitado precio
hacia que este nuevo método de disfrute del contenido quedase reservado a un publico

pudiente.

llustracion 10. Ejemplo de realidad virtual
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Streaming

Retransmitir en directo gusta, y mucho. Las nuevas redes sociales y las nuevas
funcionalidades de las antiguas hacen que emitir tu propio contenido en directo esté a la orden
del dia. Del mismo modo, poder ver TV en streaming es uno de los servicios que mas se esta
contratando en el pais en materia de audiovisual.

Retorno del pasado

Consolidacion de remakes, secuelas y adaptaciones de clésicos del cine espafiol.

llustracion 11. Ejemplo de retorno del pasado

Mas diversidad e inclusividad
Se prevé un aumento de titulos liderados por mujeres, personajes de contextos diversos y

una mayor representacion de la comunidad LGTBQ+.



119

Mas diversidad e inclusividad

llustracion 12. Ejemplo de diversidad e inclusividad

Influencia de las redes sociales en la produccion
En la sociedad aumenta la presion de estas sobre los creadores de contenido, que se prevé

deberan adaptar sus contenidos en funcion de las reacciones de los usuarios de las redes.

TN SSSFN

PRODUCTION

llustracion 13. Ejemplo de influencia de las redes sociales en la produccion
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Videos interactivos 360 grados.

La produccién de este tipo de videos atin no es accesible a cualquier presupuesto. Sin
embargo, este afo los videos interactivos 360° son tendencia y las posibilidades de
experimentar un concierto, un evento deportivo o un paisaje paradisiaco a través de este
formato crecen. Industrias como la del entretenimiento y el turismo se ven altamente

beneficiadas de estd tecnologia que es excelente para mostrar las experiencias.

—~~

llustracion 14. Ejemplo de video 360

Videos de compra.

Estos son videos que permiten a los usuarios de las redes sociales comprar en el acto. Con
estos, los compradores ya no necesitan ir a buscar manualmente el producto que desean. Todo
lo que necesitan hacer es hacer clic en el producto en el video que desean para que sean
redirigidos automaticamente a su sitio. En algunos casos, incluso pueden agregarse al carrito
e ir directamente al pago. Por lo tanto, puede acortar el recorrido del cliente y acelerar las

ventas en linea.
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Videos de compra.

<\

llustracion 15. Ejemplo de videos de compra

Videos en vivo.

Las redes sociales han cambiado drasticamente el panorama empresarial. A través de ellas
su empresa puede atraer clientes existentes y clientes potenciales que estén muy interesados
en comprar. Antes, publicar regularmente en su feed, responder a comentarios y compartir
contenido de calidad eran formas seguras de construir una fuerte presencia en linea. Pero
ahora los usuarios esperan mayor interaccion y respuestas prontas.

Es asi que la eficacia de los videos en vivo se ha vuelto tan atractiva para el publico y ttil
para dar respuestas inmediatas a las preguntas o las demandas de la audiencia. Incluso en
estos tiempos de cuarentena, tiene la capacidad de transmitir todo lo que ocurre directamente
desde el lugar de los hechos, en tiempo real y con la posibilidad de participar en la transmision

desde diferente lugares.
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Los clientes pueden seguir experimentando cercania a tu tienda fisica. Permitiendo ver de
primera mano el producto, resolver dudas de los clientes e invitarlos a cerrar la compra. Los

videos en vivo ofrecen una experiencia mas auténtica para el publico, brindando mayor

credibilidad a la marca y que agregan un toque humano a las campafias de marketing digital.

llustracion 16.Ejemplo de videos en vivo



