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Resumen

A través del acercamiento con la empresa BPM Music School se identificé que no cuenta
con el diseno de piezas graficas digitales para dar a conocer en la red social Instagram los

servicios y eventos a clientes reales y potenciales.

Por lo que se planteo el siguiente objetivo: Disefiar piezas graficas digitales para dar a
conocer en la red social Instagram los servicios y eventos que ofrece la empresa BPM Music

School a clientes reales y potenciales.

Se realiz6 una herramienta de validacion para conocer la percepcion del cliente, grupo
objetivo conformado por hombres y mujeres, de 18 a 24 afos, con un NSE D1 Y C3, con gustos
con interés en la musica, videojuegos, la vida nocturna y tendencias a frecuentar bares, clubes,

fiestas y festivales de musica electronica y expertos en las areas de comunicacion y disefio.

El resultado obtenido fue se disefiaron piezas graficas digitales para dar a conocer en la
red social Instagram los servicios y eventos dirigidos a hombres y mujeres con interés en la
musica, de 18 a 24 afios, para la empresa BPM Music School. Se recomendé que el material para
post en la red social Instagram sea colocado en forma de carrusel, ya que asi el disefio no perdera
dinamismo y el publico objetivo podra encontrar toda la informacioén que necesita en una misma

publicacion.



Para efectos legales unicamente la autora, ADRIANA LUCIA MALDONADO GARCIA, es
responsable del contenido de este proyecto, ya que es una investigacion cientifica y puede ser

motivo de consulta por estudiantes y profesionales.
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Capitulo I

1.1 Introduccion

BPM Music School ha ofrecido a hombres y mujeres, de 18 a 24 afios sus servicios desde
2011. Sin embargo, en la actualidad no cuenta con el disefio de piezas graficas digitales para dar
a conocer en la red social Instagram los servicios y eventos a clientes reales y potenciales. Por
esta razdn se propuso resolver este problema comunicativo a través de la elaboracion del
siguiente proyecto: Disefio de piezas digitales para dar a conocer en la red social Instagram los

servicios y eventos que ofrece la empresa BPM Music School a clientes reales y potenciales.

Para crear el concepto creativo se usara el método de Brainstorming o Lluvia de Ideas y a
través de un método de investigacion logico inductivo, se creard un marco teorico que respalde la

investigacion.

A través de herramientas de investigacion, comunicacion, disefio y validacion se
desarrollara el proceso de este proyecto. Los métodos de validacion serdn encuestas al grupo
objetivo, clientes y un grupo de expertos. De esta Gltima herramienta se obtendran cambios
importantes para mejorar el resultado, y dejar un producto de comunicacion y disefio funcional

para el grupo objetivo.

En conclusion, se disefiaran piezas graficas digitales para dar a conocer en la red social
Instagram los servicios y eventos dirigidos a hombres y mujeres con interés en la musica, de 18 a
24 afios, para la empresa BPM Music School. A través de entrevistas con el cliente, se recopilara

la informacion necesaria de la empresa para el disefio de las piezas graficas digitales.
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Capitulo II: Problematica

La empresa BPM Music School no cuenta con las suficientes piezas graficas digitales en
la red social de Instagram para dar a conocer los diferentes servicios y eventos que brindan como
organizacion. Al crear y hacer uso de estas piezas digitales en esta red social, podran llegar a otro

tipo de publico y por ende aumentar la cantidad de alumnos que estén en su escuela.

2.1 Contexto

La empresa BPM Music School es dirigida desde el afio 2011 por Alejandro Noriega, y
actualmente se dedica principalmente a la formacion de musicos digitales en la actual era de la
musica del siglo XXI. Su misién es brindar una educacion integral y de alta calidad a sus
estudiantes. Al proporcionar cursos en todas las areas que un artista necesita desarrollar para ser

exitoso en la era digital de la musica.

Al brindar varios servicios y eventos especiales es necesario que BPM Music School los
de a conocer en su red social principal que es Instagram. Debido a esto es fundamental la
creacion piezas graficas que sean digitales para su uso en redes sociales y de esta forma
promover la asistencia de clientes potenciales a este tipo de eventos y estimular el beneficio que

trae obtener uno de sus servicios,

2.2 Requerimiento de Comunicacion y Diseiio

La empresa BPM Music School no cuenta con el disefio de piezas graficas digitales para

dar a conocer en la red social Instagram los servicios y eventos a clientes reales y potenciales.



2.3 Justificacion

Para sustentar de manera consistente las razones por las cuales se considerd importante el
problema y la intervencion del disefiador — comunicador, se justifica la propuesta a partir de
cuatro variables: a) magnitud; b) trascendencia; c) vulnerabilidad; y d) factibilidad (se despejan

todas y cada una de las variables).

2.3.1. Magnitud. En la Republica de Guatemala habitan 18 millones de personas, esta
dividida en 22 departamentos. Entre ellos se encuentra Guatemala que en la actualidad
acoge a 3 millones y medio de habitantes. Dentro de este departamento existen 20
empresas dedicadas a la actividad de su empresa, y entre ellas, se encuentra BPM Music

School que atiende aproximadamente a 50 clientes reales.

Ay

18 millones de habitantes en

Guatemala

3 millones y medio de .
habitantes en la Ciudad
de Guatemala '

i = 20escuelasde
. masicaenla
capital

50 clientes
activos

Grafica de magnitud realizada por la disefiadora Adriana Maldonado.



2.3.2. Vulnerabilidad. Si BPM Music School no realiza piezas gréficas digitales para dar
a conocer en la red social Instagram, se perdera la oportunidad de darse a conocer y por
lo tanto al no comunicar este mensaje los clientes potenciales y reales pueden pasar por
desapercibido los servicios y eventos de la empresa y por ende la compaiiia descenderia

en el mercado de forma considerable.

2.3.3. Trascendencia. Al contar con piezas graficas digitales, la empresa podra darse a
conocer en la red social Instagram para aumentar la cantidad de clientes reales, por

consiguiente, la empresa sera reconocida en el mercado.

2.3.4. Factibilidad. El proyecto disefio de piezas graficas digitales para dar a conocer en
la red social Instagram los servicios y eventos de la empresa BPM Music School a
clientes reales y potenciales es factible, porque cuenta con los recursos necesarios para

llevarse a cabo.

2.3.4.1 Recursos Humanos. BPM Music School cuenta con el capital humano adecuado
que tiene la capacidad, el conocimiento, la experiencia y las habilidades para el manejo
de las funciones que se desempenan dentro de la organizacion.

2.3.4.2 Recursos Organizacionales. Los ejecutivos de BPM Music School autorizan al
personal para que esté en disposicion de brindar toda la informacion necesaria de la
empresa para llevar a cabo este proyecto.

2.3.4.3 Recursos Economicos. BPM Music School cuenta actualmente con los recursos

necesarios, que posibilita la realizacion de este proyecto.



2.3.4.4 Recursos Tecnologicos. BPM Music School cuenta con el equipo y las
herramientas indispensables para elaborar, producir y distribuir el resultado del proyecto
de graduacion. Por su parte, el comunicador-disenador cuenta con las competencias

profesionales y el siguiente equipo para llevar a cabo el proyecto:

. Computador
. Softwares de disefio
. Conocimientos adecuados

. Acceso a internet
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Capitulo III: Objetivos del disefio

3.1 El objetivo general
Disefar piezas graficas digitales para dar a conocer en la red social Instagram los

servicios y eventos que ofrece la empresa BPM Music School a clientes reales y potenciales.

3.2 Los objetivos especificos

3.2.1 Recopilar toda la informacion necesaria de BPM Music School a través de los datos
que el cliente proporcione por medio del Brief para que sea integrado en el disefio de las
piezas digitales y facilite al usuario tener conocimiento de las diferentes actividades y
eventos.

3.2.2 Investigar términos, conceptos, teorias y tendencias de disefio relacionados con el
disefo grafico digital a través de fuentes bibliograficas que respalden cientificamente la
propuesta del disefo de piezas graficas digitales que seran visualizadas por el grupo

objetivo.

3.2.3 Disefiar a través de los diferentes softwares de disefio piezas digitales para

posteriormente incluirlas en la red social Instagram.

Ver cuadro de objetivos en Anexo I.
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Capitulo I'V: Marco de referencia

4.1 Informacion general del cliente

o BPM Music School

e Via 6 3-56 zona 4 Edificio OEG 2do nivel
e Contacto: 3297630
e Correo electronico: hola@estoyenbpm.com

BPM Music School fue creada el afio 2011 por Alejandro Noriega, y actualmente se
dedica principalmente a la formacion de musicos digitales en la actualidad de la musica en el

siglo XXI. Desde entonces ha formado a mas de 300 DJs, productores musicales y musicos.

En la actualidad se imparten los cursos de DJ, DJ Plus, Produccion Musical, Produccion
Musical Avanzada, Piano, Guitarra y Marketing Musical; esperandose en el futuro proximo
agregar los cursos de Composicion Musical, Teoria Musical, Disefio Sonoro, Music Business y

Salud Mental para Artistas.

Anteriormente, se han publicado piezas digitales en la red social Instagram sin embargo

no han sido suficientes para comunicar los diferentes servicio y eventos que hay en BPM.

BPM Music School ya dispone de una identidad de marca clara, pero necesita
comunicarse apropiadamente con audiencias externas para ganar nuevos clientes a través de la

red social Instagram



La oportunidad identificada en BPM Music School es la de utilizar disefios innovadores
para dar a conocer los diferentes cursos que impartes, informacidon importante y los eventos que

tienen por medio de la red social Instagram.

4.2 Mision

Su mision es brindar una educacion integral y de alta calidad a sus estudiantes.
Proporcionando cursos en todas las areas que un artista necesita desarrollar para ser exitoso en la
era digital de la musica, con el fin ultimo de revolucionar la industria musical en Centroamérica

y Latinoamérica con artistas profesionales de talla mundial.

4.3 Vision

Su vision es ser la mejor escuela de musica de Latinoamérica, siendo un paso esencial
para cualquier persona que desee desarrollar un camino de vida exitoso y fructifero con la

musica como profesion.



4.4 Organigrama de BPM Music School
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Organigrama elaborado por la disefiadora Adriana Maldonado.



4.5 FODA

Fortalezas

% === * Unade las empresas

> lideres en crear musicos
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§ -—— e Falta de
e posicionamiento.
e Estancamiento del
mercado.

Analisis FODA elaborado por la disefiadora Adriana Maldonado.
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En el analisis FODA realizado para BPM Music School se puede observar que sus
fortalezas son ser una de las empresas lideres en la creacion de musicos digitales y los precios
accesibles que manejan, sus oportunidades son la capacidad de adaptacion que tienen y la
posibilidad de crecimiento en el mercado guatemalteco, entre sus debilidades se encuentran que
poseen un mercado reducido y una organizacion deficiente, para finalizar, entre las amenazas se

pueden encontrar la falta de posicionamiento y el estancamiento del mercado.

La delimitacion geografica es Ciudad de Guatemala, dirigida a un publico objetivo que
reside en Guatemala, con un nivel socioeconémico D1 Y C3 con interés en la musica,

videojuegos y la vida nocturna.

El principal beneficio ofrecido al grupo objetivo es proporcionar cursos acerca de todas
las areas musicales para ser un artista exitoso en la era digital. Su competencia son las escuelas

DJ's House de Casa Instrumental y Pitchware Academy.

BPM Music School cuenta con un imagotipo ya que consta de dos partes las cuales
funcionan muy bien por si solas. El imagotipo tiene tres versiones, vertical, horizontal y

horizontal a una linea, todas en color negro.

MUSIC SCHOOL

Logotipo de BPM Music School.

Ver Brief completo en anexo I1.
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Capitulo V: Definicion del grupo objetivo

Las piezas graficas digitales estan dirigidas a un grupo objetivo comprendido por
hombres y mujeres, de 18 a 24 afios, con un NSE D1 Y C3, con gustos por con interés en la
musica, videojuegos, la vida nocturna y tendencias a frecuentar bares, clubes, fiestas y festivales

de musica electronica.

5.1 Perfil geografico

El grupo objetivo esta ubicado en las zonas urbanas de la Ciudad de Guatemala, con un
nivel socioeconomico D1 Y C3. Guatemala es un pais que cuenta con 14 millones de habitantes,
se encuentra dividido en 22 departamentos, entre los cuales se encuentra la Ciudad de
Guatemala, la cual comprende los 3,015,081 de habitantes, tiene una superficie de 108.890 Km?2,
su densidad poblacional es de 165 habitantes por Km2. El idioma oficial de Guatemala es el

espanol. La Ciudad de Guatemala cuenta con un clima tropical y subtropicales.



5.2 Perfil demografico
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El grupo objetivo estd conformado por hombres y mujeres entre los 18 y 24 afios, con un

nivel de educacion minimo de secundaria, con ingresos entre los Q7,200 y Q11,900. Jévenes

comerciantes, vendedores, obreros, dependientes.

Ingresos
Educacion padres

Educacion hijos

Desemperio

Vivienda

Personal de servicio

Servicios financieros

Posesiones

Bienes de comodidad

Diversion

NIVEL C3 NIVEL DI
Q11,900.00 Q7,200.00
Licenciatura Media completa

Hijos menores en escuelas
Hijos mayores en
universidades estatales

Hijos en escuela

Comerciante, vendedor o
dependiente

Obrero, dependiente

Casa/departamento, rentada o
financiada, 1-2 recamaras,
1-2 banos, sala

Casa/departamento, rentada o
financiada, 1-2 recamaras, 1
bafio, sala

Eventual

1 cta Q de ahorro, TC Local

Cta Q de ahorro

Auto compacto de 8 — 10
afos, sin seguro

Moto, por trabajo

1 teléfono fijo, celular cada
miembro mayor, cable,
equipo de audio, TV,
electrodomésticos basicos.

1 celular, cable, radio, TV,
electrodomésticos basicos.

Cine eventual, CC, parques,
estadio

CC, parque, estadio

Ver Tabla de Niveles Socio Econdmicos 2018/Multivex en anexo III.
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5.3 Perfil psicografico

La personalidad del grupo objetivo es extrovertida, atrevida y dinamica. Gusta de géneros
musicales como la musica electronica, principalmente Techno, Tech House y EDM. Frecuenta
lugares en los cuales pueda divertirse como lo son bares, fiestas y festivales de musica
electronica. Entre sus habitos se pueden encontrar la musica, videojuegos y la vida nocturna. Las

redes sociales que mas utiliza son Facebook, Instagram, Youtube, Soundcloud y Spotify.

5.4 Perfil conductual

El grupo objetivo se comporta de forma positiva ante los servicios y eventos de BPM
Music School, siempre son bien recibidos cada uno de los nuevos proyectos presentados ante las
redes sociales que poseen. El grupo objetivo prefiere BPM Music School debido a los precios y

al ambiente que se maneja en el lugar.



/ “......CAPITULO VI
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Capitulo VI: Marco tedrico

6.1 Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio

6.1.1 Empresa. Una empresa es una organizacion de personas y recursos que buscan la
consecucion de un beneficio econdmico con el desarrollo de una actividad en particular.
Esta unidad productiva puede contar con una sola persona y debe buscar el lucro y

alcanzar una serie de objetivos marcados en su formacion. (Galén, 2015)

Aquella entidad formada con un capital social, y que aparte del propio trabajo de su
promotor puede contratar a un cierto numero de trabajadores. Su propdsito lucrativo se

traduce en actividades industriales y mercantiles, o la prestacion de servicios.

(Andrade, 2015)

6.1.2 Escuela de miusica. Las escuelas de musica estan para formar musicos aficionados,
para disfrutar de la musica y comenzar un primer contacto con ella. (Elige tu violin,

2020)

6.1.3 BPM. Numero de pulsaciones que la cancion en cuestion tendrd en un solo minuto

(beats per minute). (Hernandez, 2016)

El pulso y la velocidad de una obra musical se puede establecer de manera similar que
cuando se toma el pulso a una persona; se enumera la cantidad de pulsos o tiempos que
transcurren en 15 o0 30 segundos y luego multiplicamos por cuatro o por dos,

respectivamente; ello nos dara la velocidad en bpm de la musica en cuestion.

(Martinez, 2022
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6.1.4 Instagram. Es una red social muy popularizada entre jovenes que ofrece la
posibilidad de compartir fotografias con otros usuarios y poder recibir comentarios o “me

gustas” (likes) de tus seguidores. (Soto, 2020)

6.1.5 Servicios. Un servicio es todo acto o actividad que se ofrece para satisfacer una
necesidad. Estos son esencialmente intangibles, no dan como resultado ninguna

propiedad y su produccion puede vincularse a un producto fisico o no.

(Editorial Grudemi, 2020)

Los servicios son actividades, beneficios o satisfacciones que se ofrecen en renta o a la
venta, y que son esencialmente intangibles y no dan como resultado la propiedad de algo.

(Sandhusen, 2002)

6.1.6 Eventos. La palabra evento hace referencia a un acontecimiento especialmente
importante o bien aquellos sucesos imprevistos. De esta manera podemos hablar de
eventos tales como actividades sociales, ceremonias, convenciones, festivales o fiestas.
Estos eventos pueden tener distintos tipos de organizacion, ejecucion y hasta codigos de

vestimenta. (Tilio, 2021)

6.1.7 Clientes Reales. Un cliente real es una persona que en el momento actual compra

los bienes y servicios que una empresa ofrece al mercado. (Quiroa, 2019)

6.1.8 Clientes Potenciales. Los clientes potenciales son aquellos que probablemente
adquiriran alguno de los productos o servicios que ofreces, pero alin no concretan la

compra. (Pursell, 2021)


https://www.marcialpons.es/autores/sandhusen-richard-l/1103735/
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6.2 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion y el disefio
6.2.1 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion.

6.2.1.1 Concepto de comunicacion. Es un modo de intercambio de informacion entre un
emisor y un receptor, en el cual el primero transmite el mensaje y el segundo interpreta y
produce una respuesta, de ser necesario. En lo que se refiere a los seres humanos, esta es
una actividad psiquica propia, derivada del pensamiento, el lenguaje y del
desenvolvimiento de las capacidades psicosociales de las relaciones. (Yirda, 2021)

El intercambio de informacion entre personas. Significa volver comlin un mensaje o una
informacion. Constituye uno de los procesos fundamentales de la experiencia humana y

la organizacion social. (Chiavetano, 2006)

6.2.1.2 Esquema de comunicacion.

Ccodigo

Piezas Graficas
Digitales

Mensaje

Emisor Dar a conocer los Receptor

servicios y eventos Clientes reales y
que ofrece BPM Music i
School.

BPM Music School potenciales

sesee

Contexto (Referente)

Red social Intagram

Esquema de comunicacion elaborado por la disefiadora Adriana Maldonado.
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6.2.1.3 Comunicacion Organizacional. La comunicacion organizacional es el proceso
comunicativo que gestiona el intercambio de informacion interna y externa en las
organizaciones y con todos los clientes o usuarios con los que ésta se relaciona.
(Grudemi, 2018)

En la perspectiva del lente la comunicacion organizacional trata a la comunicacién como
un filtro que se centra en la busqueda, recogida y canalizacion de la informacion. (
6.2.1.4 Principales autores de la comunicacion.

6.2.1.4.1 Abraham Nosnik. Es considerado uno de los padres de la comunicacion en
Latinoamérica, sefiald que las organizaciones son responsables directas en incidir en la
creatividad de sus empleados. Anadié que la motivacion debe ser considerada una accion
o estrategia que las empresas deben realizar -si o si- para contar con empleados mas

creativos. (Escuela de Comunicacion, 2020)

6.2.1.4.2 B.F Lomonosov. Segin B.F Lomonosov, la comunicacién es todo proceso de
interaccion social por medio de simbolos y sistemas de mensajes. Incluye todo proceso en
el cual la conducta de un ser humano actiia como estimulo de la conducta de otro ser
humano. (Stuart, 2019)

6.2.1.4 Proceso de Comunicacion. El proceso de comunicacion se da entre emisor y
receptor, pero para ello es importante tener en cuenta que intervienen una serie de
elementos importantes. Cuando se quiere dar un mensaje es esencial que haya dos o mas
personas para que se lleve a cabo ese proceso de comunicacion. Estos son los
elementosesenciales para que se lleve a cabo el proceso de comunicacion: Emisor,

mensaje, codificacion, canal, decodificacion y receptor. (Peiro, 2020)
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Podemos decir que toda comunicacion humana tiene alguna fuente, es decir, alguna
persona o grupo de personas con un objetivo y una razon para ponerse en comunicacion.
Una vez dada la fuente, con sus ideas, necesidades, intenciones, informacion y un
propdsi- to por el cual comunicarse, se hace necesario un segundo componente. El
proposito de la fuente tiene que ser expresado en forma de mensaje. (Berlo, 1984)

6.2.1.5 Tipos de comunicacion. Los principales tipos de comunicacion son:

6.2.1.5.1 Comunicacion verbal o lingiiistica. Aquella que se produce mediante el uso de
un lenguaje, es decir, de un sistema de signos que son las palabras. Dichos signos
representan ideas, objetos u otros referentes del universo fisico y mental de los seres

humanos, y pueden ser representados mediante sonidos articulados. (Uriarte, 2020)

6.2.1.5.2 Comunicacion no verbal. Todas aquellas formas de comunicacion que no
involucran la palabra, como los gestos, las expresiones faciales, la expresion corporal,
entre otros. Cuando un perro le muestra los dientes a otro, le estd comunicando una idea

de modo no verbal. (Uriarte, 2020)

Al observar las expresiones y los movimientos del cuerpo es posible detectar e interpretar
pensamientos, sentimientos e intenciones que no llegan a verbalizarse, pero que dicen
mucho de los demas; mas incluso de lo que la gente esta dispuesta a contar. (Kuhnke,
2017)

6.2.1.5.3 Comunicacion mixta. Todas las formas comunicativas que combinan la
comunicacion verbal y la no-verbal, como ocurre en los comics, por ejemplo, donde se

combinan palabras y formas para transmitir un mensaje. (Uriarte, 2020)
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6.2.1.5.4 Comunicacion escrita. Vinculada con la comunicacion verbal, la escrita incluye
palabras, pero plasmadas en un soporte mediante algiin tipo de marcas o trazos, esto es,
una segunda forma de representacion del pensamiento (una representacion de los sonidos
que lo representan). La escritura es artificial y debe ser aprendida, pero cuenta con las
enormes ventajas de que puede comunicar a un emisor y un receptor separados por afios o

incluso siglos, o bien por kilometros de distancia. (Uriarte, 2020)

6.2.1.6 Funciones de la Comunicacion. La comunicacion tiene diversas funciones. Estas
funciones no se excluyen entre si: por el contrario, frecuentemente se solapan o

superponen. Algunas de ellas son:

6.2.1.6.1 Funcion informativa. Cuando tiene como propoésito principal compartir una
informacion mas o menos objetiva, esto es, describir un aspecto de la realidad o sefialar

un elemento del mundo real. (Editorial Etecé, 2022)

6.2.1.6.2 Funcion formativa. Cuando se propone incidir sobre el receptor con fines
pedagodgicos o de ensefanza, para transmitir habitos, ideas o convicciones. (Editorial

Etecé, 2022)

6.2.1.6.3 Funcion persuasiva. Cuando busca convencer al interlocutor de que adopte un
punto de vista o que lleve a cabo algln tipo de acciones determinadas. (Editorial Etecé,

2022)

6.2.1.6.4 Funcion expresiva. Cuando la comunicacion estd centrada en la transmision de

impresiones subjetivas, sentimientos o emociones. (Editorial Etec¢, 2022)
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El lenguaje se utiliza para transmitir la actitud del emisor ante lo expresado. (Oxford

Education, 2017)

6.2.1.6.5 Funcion estética. Cuando se busca comunicar un mensaje que provoque un

placer estético, como ocurre con la poesia y, en general, el arte. (Editorial Etecé, 2022)

6.2.1.6.6 Funcion de integracion social. Cuando el objetivo primordial de la
comunicacion es establecer un vinculo con otro u otros individuos. (Editorial Etecé,

2022)

6.2.2 Conceptos fundamentales relacionados con el disefio.

6.2.2.1 Concepto de diseiio. Un disefio es el resultado final de un proceso, cuyo objetivo
es buscar una solucion idonea a cierta problematica particular, pero tratando en lo posible
de ser practico y a la vez estético en lo que se hace. (Yirda, 2020)

6.2.2.2 Concepto de diseiio grifico. El disefio grafico es una especialidad o profesion,
cuyo objetivo es satisfacer las necesidades de comunicacion visual con un fin especifico,
como, por ejemplo, la publicidad. Se ocupa de organizar las imagenes y los textos,
producidos en general por medios industriales, para comunicar un mensaje especifico a
un determinado grupo social y con objetivos claros y definidos. (Martinez, 2021)

El disefio grafico es una disciplina integradora de diferentes metodologias y conceptos

dirigidos a la construccion de mensajes visuales para publicos definidos. (Barrera, 2019)
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6.2.2.3 Principales autores del diserio.

6.2.2.3.1 Storm Thorgerson. Fue un artista britanico, considerado uno de los principales
exponentes en el disefio grafico de todos los tiempos. Todas sus obras y disefios se
caracterizaron por su toque surrealista e imaginativo, tan caracteristico de su arte. Este
disenador fue especialmente conocido y admirado por sus colaboraciones con algunos de

los grupos musicales mas famosos de todos los tiempos. (Pérez, 2018)

6.2.2.3.2 Andreas Preis. Este disenador aleman es uno de los exponentes en el disefio
grafico que mas te inspiraran si tu especialidad es el disefio publicitario. Es especialmente
famoso y reconocido por sus inspiradores disefios. Estos se basan en las figuras
geométricas y los juegos de lineas, mayoritariamente. Andreas Preis es uno de los
exponentes en el disefio grafico que defienden que la inspiracion puede encontrarse en

cualquier lugar. (Pérez, 2018)

6.2.2.4 Diseiio Digital y elementos del diseiio. Es un tipo de disefio grafico caracterizado
por la aplicacion de la tecnologia al disefio grafico y al arte convencionales. De esta
manera, la union entre disefio y tecnologia permite dar vida a elementos del disefio
grafico con la ayuda de un ordenador. E incluso ir mas alld, y aplicar también el disefio
grafico al mundo de la multimedia y a las creaciones interactivas que tengan que ver con
el mundo del disefio y el arte.

Uno de los principales elementos que caracterizan al disefio digital es el uso de la
tecnologia para desarrollarlo. La base de este tipo de disefio sigue siendo el disefio que
sale de la cabeza y las manos del disefiador, solo que, para darle vida, en lugar de
métodos tradicionales como pinceles, papel, pintura o lienzo, ahora utilizara un

ordenador, una tableta grafica y software de disefio.
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El disefio digital facilita el transporte de las obras generadas. Ya sea en un soporte
fisico, como un stick de memoria o un disco portatil, o en la nube. En este tltimo caso
estard accesible desde cualquier equipo o dispositivo que cuente con conexion a Internet.
También se caracteriza por ofrecer facilidades para cambiar su tamafo o disposicion, lo
que ofrece facilidades para integrar los disefios en todo tipo de soportes y formatos.
(Ruiz, 2022)

La Web, las redes sociales y los medios digitales son los nuevos soportes del
denominado disefio grafico digital, un disefio grafico cuyo destino ha dejado de ser el
papel y ha pasado a ser la pantalla de un ordenador o de multiples dispositivos. (Lopez,
2019)
6.2.2.5 Piezas grdficas digitales. Las piezas graficas son expresiones visuales de una

marca en diferentes soportes y formatos que configuran su identidad visual.

Estas composiciones visuales siguen el manual de identidad corporativa de la
marca y persiguen objetivos especificos en la promocion de un servicio o producto.
(Comuniza, 2022)

Piezas graficas pensadas principalmente para difusion por medios digitales. Estas

piezas no requieren de presupuesto para su ejecucion. (Génzalez)
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(Medidas y Tamafio de Portada de Facebook, Twitter, Youtube, Instagram, Pinterest, Postcron)
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Como en cada red social las imdgenes se pueden ver independiente maximizadas
se dard las medidas en el tamafio maximo para que las reducciones de moviles mantengan

la calidad y en el ordenador se vean a gran pantalla igual de bien, todas las medidas son

en pixeles.

6.2.2.5.1 Post:
Cuadrado: 1080 x 1080 px
Horizontal: 1080 x 566 px
Vertical: 1080 x 1350 px

6.2.2.5.2 Anuncios:

Cuadrado: 1200 x 1200 px
Horizontal: 1080 x 566 px
Coleccion: 1200 x 628 px

Story: 750 x 1334 px (Perdomo, 2021)

6.2.2.5.3 Mockup: Un mockup, traducido del inglés como bosquejo, es un fotomontaje a

través del cual los disefiadores graficos pueden presentar sus propuestas a los clientes.

Los mockups cuentan con muchos usos. No solo sirven para presentar las
propuestas del disefio de logos. Se utilizan también con mucha frecuencia en el disefio

web y el disefio de apps. (Perdomo, 2021)
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6.2.2.6 Elementos del disefio.

6.2.2.6.1 Fotografia. Es la técnica y el arte de obtener imagenes fijas y duraderas a través
de la proyeccion de la luz. Esto se logra gracias a materiales que reaccionan
quimicamente a ella o, mas recientemente, en dispositivos electronicos sensibles a ella.

(Uriarte, 2020)

6.2.2.6.2 Vectores. El concepto de vector o imagen vectorial esta vinculado a la imagen
digital que se compone de objetos geométricos independientes, estos pueden ser
(segmentos, poligonos, arcos, muros, etc.). Las caracteristicas de estos objetos estan
definidas por atributos matematicos que indican su color, posicion, etc. (Freepsai, 2021)
6.2.2.6.3 Degradados. Es la combinacion de dos o mas colores, de manera que uno de
ellos va perdiendo intensidad a medida que el otro va ganando. Esto como resultado, da
una transicion cromatica de colores, que tiene una vista impactante para el espectador. Se
puede decir que no hay saltos de color y una linea que separe a estos, sino mas bien se

nota la transicion entre ellos. (Mott, 2019)

6.2.2.6.4 Tipografia. La palabra tipografia proviene del griego «typos», que significa
molde, y «graphein», que quiere decir escritura. Dentro del disefo grafico, se define
como «el arte de colocar letras» para lograr que el texto se acomode estéticamente de
acuerdo con la composicion y el propdsito del material. (Lenis, 2021)

La manifestacion visual del lenguaje. Su papel es decisivo a la hora de convertir los

caracteres individuales en palabras y las palabras en mensajes. (Cheng, 2006)
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6.3 Ciencias auxiliares, artes, teorias y tendencias

6.3.1. Ciencias auxiliares. Una ciencia auxiliar es aquella que funciona como soporte de
otra ciencia para que €sta cumpla con sus metas y objetivos. Se trata de disciplinas

cientificas que pueden complementar a una ciencia en ciertos casos especificos.

Aunque el término puede referirse a distintas ciencias, la nocidn de ciencias
auxiliares se encuentra estrechamente vinculada a la historia. Por eso hay casos en que la
mencion a las ciencias auxiliares hace referencia explicita a las ciencias auxiliares de la

historia. (Porto y Merino, 2009)

6.3.1.1 Semiologia. La semiologia o semidtica es la disciplina que se encarga del estudio
de los signos, es decir, las ideas que asociamos en nuestra mente con diferentes elementos
de la realidad. Los signos, en el proceso comunicativo, son utilizados por un emisor para

transmitir un significado a un receptor. (Editorial Etecé¢, 2020)

La semiologia tiene por objeto todos los sistemas de signos, cualquiera que fuere
la sustancia y los limites de estos sistemas: las imagenes, los gestos, los sonidos

melodicos, los objetos y los conjuntos de estas sustancias. (Barthes)

6.3.1.2 Lingiiistica. La lingiiistica es la ciencia que estudia los fendmenos del lenguaje,
asi como sus origenes, sus cambios en el tiempo, su estructura y funcionamiento. Su
proposito es entender mejor tanto las lenguas vivas como las muertas, o sea, aquellas que
ya nadie habla, pero que explican el modo en que las lenguas modernas han surgido.

(Uriarte, 2020)
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6.3.1.3 Psicologia. La psicologia es la disciplina que investiga sobre los procesos
mentales de personas y animales. La palabra proviene del griego: psico- (actividad
mental o alma) y -logia (estudio). Esta disciplina analiza las tres dimensiones de los

mencionados procesos: cognitiva, afectiva y conductual. (Porto y Gardey, 2008)

La psicologia habla de nosotros, y eso quizas explique por qué resulta tan atractiva
y compleja a la vez. A lo largo de la historia, por ejemplo, la psicologia ha sido definida

como "El estudio del Alma", "de la Conducta"‘de la Conciencia", "de la Mente"...

(Bur, 2013)

6.3.1.4 Psicologia de la comunicacion. El enfoque psicologico de la comunicacion se
refiere a la percepcion, aprendizaje, memoria, persuasion e influencia.

(AméricaEconomia.com, 2022)

6.3.1.5 Psicologia del consumidor. La psicologia del consumidor estudia el
comportamiento humano y se enfoca en su manera de ser como comprador de productos
o servicios; es decir, analiza sus preferencias, patrones de compra y costumbres de
consumo. También observa sus reacciones y preferencias ante los mensajes y acciones de

publicidad. (Terreros, 2022)

En general, la psicologia del consumidor es, por lo tanto, una interaccion de una multitud

de procesos psicologicos. (Mittelstaedt, 2019)

6.3.1.6 Psicologia del color. La psicologia del color es un campo de estudio dirigido a
analizar los efectos que pueden producir los colores sobre nosotros y de qué maneras

emocionales o mentales, pueden influir en nuestras decisiones. (Llasera, 2021)
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Conocemos muchos mas sentimientos que colores. Por eso, cada color puede
producir muchos efectos distintos, a menudo contradictorios. Un mismo color actlia en

cada ocasion de manera diferente. (Heller, 2004)

6.3.1.7 Psicologia organizacional. La psicologia organizacional se encarga de evaluar,
monitorear y supervisar el comportamiento de los trabajadores, asi como la integridad
con sus compaiieros, la resolucion de conflictos y su adaptabilidad. Apunta a mantener un
clima laboral 6ptimo y las condiciones adecuadas para trabajar en paz, de manera asertiva

y enfocandose al desarrollo profesional. (Conexion ESAN, 2019)

6.3.1.8 Sociologia. La sociologia es una ciencia social que estudia la sociedad humana,
enfocandose tanto en su estructuracion como en su funcionamiento. Su nombre proviene
del concepto de lo social, comprendido como todo aquello que atafie al ser humano y sus

relaciones en sociedad. (Uriarte, 2020)

La Sociologia seria aquella ciencia que trata de las determinaciones sociales que
inciden en la conducta humana y a lo largo de su historia ha tenido puntos nodales,

cuestiones centrales para analizar la conducta humana. (Villanueva, 2013)

6.3.1.9 Andragogia. Se puede definir andragogia como el campo de estudio que tiene
como objetivo la educacion para individuos adultos. Es la guia o conduccion, de un
conjunto de técnicas de aprendizaje y ensefianzas, donde los aprendices son los adultos;

es la contraparte de la pedagogia, que es la orientacidon o ensefianza a nifos.
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El modelo a seguir de la educacion andragdgica se basa en las exigencias del
adulto, el cual decide qué estudiar y para qué desea estudiar, segun su requerimiento o

necesidad de aprender. (Valdez, 2022)

6.3.2. Artes.

6.3.2.1 Musica. La musica es una de las llamadas Bellas Artes, es decir, a un género
artistico, que consiste en conseguir efectos estéticos a través de la manipulacion de
sonidos vocales o instrumentales, conforme a estandares culturales de ritmo, armonia y

melodia.

La musica es una de las mayores formas de expresion artistica desde tiempos
ancestrales. Existen muchas y diversas maneras de producir musica, algunas muy
tradicionales como una orquesta clasica, y otras mas contemporaneas como una banda de
rock. Sin embargo, el principio que las guia es similar. Cada una pertenece a un contexto
especifico en cuanto a historia, cultura, valores y consideraciones en torno a lo que es y lo

que no es el arte. (Editorial Etecé, 2022)

6.3.2.2 Fotografia. Se llama fotografia a una técnica y a una forma de arte que consiste
en capturar imagenes empleando para ello la luz, proyectandola y fijandose en forma de

imagenes sobre un medio sensible (fisico o digital).
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La fotografia toda se basa en el mismo principio de la “cadmara oscura”, un
instrumento Optico que consiste en un compartimento totalmente oscuro dotado de un
agujero pequefio en uno de sus extremos, por el cual ingresa la luz y proyecta sobre el
fondo oscurecido las imagenes de lo que ocurra afuera del compartimiento, aunque

invertidas.

Las iméagenes obtenidas asi también se denominan fotografias o fotos, y son el
resultado de décadas de perfeccionamiento de la técnica y de los materiales fotosensibles,
hasta lograr la calidad dptica de las cAmaras modernas. Ademas, esta tecnologia permitio
el desarrollo y perfeccionamiento de otras semejantes, incluida la cinematografia.

(Editorial Etecé, 2021)

6.3.3. Teorias.

6.3.3.1 Teoria de recorrido visual. El recorrido visual es lo que establece la relacion entre

los elementos que se encuentran contenidos en la composicion.

Dentro de la composicion, las imagenes siempre causaran mayor atraccion y
representaran la mayor importancia visual. Es muy importante cuidar su ubicacion dentro

de la composicion, ya que son capaces de determinar el orden de la lectura.

El recorrido visual que siempre realizamos de forma establecida por sistema de
percepcion visual es en forma de “Z” desde el &ngulo superior izquierdo (de entrada)
hasta el opuesto inferior derecho (de salida), directamente relacionado con el sentido de
escritura y lectura en occidente. Por lo tanto, tendemos a mantener esta direccionalidad en

la decodificacion de los mensajes que percibimos. (Morante, 2006)
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Aunque lo intuitivo seria creer que vemos por nuestros 0jos, es mucho mas
correcto decir que el que ve es nuestro cerebro. La mayor parte del proceso de vision se
produce en ¢l y los ojos pueden considerarse como meros receptores de estimulos
luminosos o, en todo caso, como la primera fase del proceso de percepcion visual.

(Alberich, 2013)

6.3.4. Tendencias.

6.3.4.1 Geométrica. El Disenio Geométrico es una divertida tendencia que se enfoca en la
belleza simplista de mezclar ciertas formas, lineas y curvas para obtener resultados
creativos. Lo podrias haber visto incorporado a nuevos disefios de tatuajes, fondos

abstractos e incluso en disefo de joyeria. (Nieves, 2021)

La ventaja de emplear figuras geométricas esta en su facilidad de adaptacion y
combinacion con diferentes colores. Estas pueden utilizarse como fondos, como técnicas

ilustrativas o como elementos individuales dentro de una pieza. (Crehana, 2020)

6.3.4.2 Arte Conceptual. En historia del arte y otras disciplinas cercanas, se conoce como
arte conceptual a una tendencia artistica contemporanea en la que el concepto o la idea
detras de la pieza artistica resulta mucho mas importante que su forma, o incluso que el

objeto fisico o material que la contiene.
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Es decir, se trata de una forma de arte fundamentalmente mental y del campo de
las ideas, que es indiferente a la técnica y a los aspectos materiales de la representacion
artistica. Asi, el arte conceptual abarca un inmenso conjunto de expresiones y métodos
expresivos, que van desde las artes visuales, la musica, el happening y las artes escénicas,

hasta la poesia y la fabricacion de objetos. (Uriarte, 2021)



6.3.4.3 Tablero de inspiracion.

Tablero de Inspiracion elaborado por la disefiadora Adriana Maldonado.

Ver fotografias en anexo I'V.
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Capitulo VII: Proceso de disefio y propuesta preliminar

7.1 Aplicacion de la informacion obtenida en el marco tedrico

En este proyecto, se utilizara una variedad de ciencias, teorias, artes y tendencias
investigadas y compiladas para respaldar los elementos aplicados en la propuesta de piezas
graficas digitales para dar a conocer en la red social Instagram los servicios y eventos que ofrece

la empresa BPM Music School a clientes reales y potenciales.

7.1.1 Semiologia. Se utilizara de tal manera que los simbolos y signos colocados en las
piezas digitales sean los adecuados para que el grupo objetivo pueda interpretar y recibir
el mensaje de forma correcta.

7.1.2 Psicologia del color. Para que el mensaje llegue y sea comunicado apropiadamente
se utilizara una paleta de colores entre los cuales estan: tonalidades de azul, verde, rojo y
amarillo. El color blanco predominara en la tipografia y en los graficos lineales que se
utilicen.

7.1.3 Andragogia. Las piezas graficas digitales se basaran en el modelo a seguir de esta
ciencia, el cual dice que un adulto decide qué estudiar y para qué desea estudiar segun su
requerimiento o la necesidad que este tenga. Es por eso que las piezas tendran un lenguaje
y una composicion de acuerdo con su grupo objetivo.

7.1.4 Sociologia. Debido a que esta ciencia es la que estudia a grupos de personas en
diferentes entornos y en este caso el entorno serd la red social de Instagram, esta se
utilizara para saber como segmentar de una mejor forma a su grupo objetivo.

7.1.5 Psicologia de la comunicacion. Se verd la influencia que tendran las piezas

graficas en el grupo objetivo, como perciben el mensaje y si es memorable.
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7.1.6 Misica. Se utilizaran graficos lineales en las piezas graficas para dar la sensacion
de ondas de sonido, estos agregaran movimiento a la composicion.

7.1.7 Teoria del recorrido visual. Los elementos en el disefo estaran colocados de forma
clave, por lo que se buscara que el grupo objetivo realice un recorrido visual en Z o C, ya
que es lo mas convencional, estratégico y natural para el ojo humano.

7.1.8 Geométrica. Los elementos principales en cada una de las piezas seran las
diferentes curvas, ondas y figuras geométricas que se crearan para dar un toque simplista
pero llamativo.

7.1.9 Arte Conceptual. Se imitaran con diferentes patrones lineales las ondas sonoras
que emiten los géneros musicales que manejan BPM Music School.

7.2 Conceptualizacion

La conceptualizacion servird de referencia para la elaboracion de todos los elementos que
iran colocados en el proyecto disefio de piezas digitales para dar a conocer en la red social
Instagram los servicios y eventos que ofrece la empresa BPM Music School a clientes reales y

potenciales.
7.2.1 Método.

7.2.1.1 Brainstorming o Lluvia de Ideas. Es la técnica para generar ideas mas conocida.
Fue desarrollada por Alex Osborn (especialista en creatividad y publicidad) en los afios
30 y publicada en 1963 en el libro “Applied Imagination”.

Es la base sobre la que se sostiene la mayoria del resto de las técnicas.
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El Brainstorming, también llamado torbellino de ideas, tormenta de ideas, remoli de
cervells, lluvia de ideas... es una técnica eminentemente grupal para la generacion de
ideas.
7.2.1.1.1 Etapas del proceso.
Calentamiento: Ejercitacion del grupo para un mejor funcionamiento
colectivo.
Generacion de ideas: Se establece un nimero de ideas al que queremos llegar.
Se marca el tiempo durante el que vamos a trabajar. Y las cuatro reglas
fundamentales que se mencionan a continuacion:

o Toda critica est4 prohibida

o Toda idea es bienvenida

o Tantas ideas como sea posible

o El desarrollo y asociacion de las ideas es deseable

Los participantes dicen todo aquello que se les ocurra de acuerdo con el problema
planteado y guardando las reglas anteriores.
Trabajo con las ideas: Las ideas existentes pueden mejorarse mediante la
aplicacion de una lista de control; también se pueden agregar otras ideas.
Osborn recomienda el empleo de preguntas como las que siguen:
o ¢aplicar de otro modo?
o ¢modificar?

(ampliar?

O

(reducir?

o

O

Jsustituir?
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o (reorganizar?

o (invertir?

o (combinar?

Tras estas etapas, se pueden utilizar las siguientes técnicas para variar la forma de
trabajarlo:

o el trabajo del grupo es complementado y/o sustituido por el trabajo
individual o por contactos intergrupales;

o la comunicacion verbal es complementada y/o cambiada por
comunicacion escrita;

o la reunién de ideas sin valoracion es interrumpida por fases de
valoracion;

o el comienzo sin ideas ya existentes es modificado mediante un inicio
con un “banco de ideas”;

o la reunién constructiva de estimulos es complementada por una
compilacion destructiva de desventajas;

o la integracion espontanea de ideas puede ser complementada y/o
sustituida por una integracion sucesiva;

o lalista de control puede ser complementada y/o cambiada por estimulos
visuales.

Evaluacién: Tras la generacion de ideas, el grupo establece los criterios con

los cuales va a evaluar las ideas. (Neuronilla 2008)
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OPM Music

/ School

/o k_:b

1.€l futuro de la comunidad musical.
2.€ducacién musical trascendental en la era digital.
3.Creando artistas electronicos con sonido innovador.

Lluvia de Ideas realizada por la disefiadora Adriana Maldonado.

7.2.2 Definicion del concepto. Para el proyecto disefio de piezas digitales para dar a
conocer en la red social Instagram los servicios y eventos que ofrece la empresa BPM
Music School a clientes reales y potenciales, se aplico la técnica de creatividad titulada
Brainstorming o Lluvia de Ideas. Se desarrollaron los siguientes pasos:

Calentamiento: Examinar con detenimiento los requerimientos de la empresa

y los recursos dados por ellos.

Generacion de ideas: Se procede a la creacion de tres ideas diferentes

relacionadas con BPM Music School.
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Trabajo con las ideas: Las tres ideas iniciales se mejoraron con el uso de distintas
preguntas y técnicas descritas anteriormente.
Evaluacion: Se evalué de forma minuciosa la idea que se adapte mas a lo que
es la empresa BPM Music School.
De la aplicacion de la técnica creativa se lleg6 a la conclusion que el concepto de disefio

se basara en la frase “Educacion musical trascendental en la era digital”.

Sin embargo, como la compafiia ya cuenta con un eslogan, esta frase se usara unicamente

como fuente de inspiracion para el proyecto.

7.3 Bocetaje

Con base en la frase “Educacion musical trascendental en la era digital” se procede a
realizar el proceso de bocetaje, pasando por las siguientes variantes: Tabla de requisitos, bocetaje

de diagramacién o bocetaje inicial, bocetaje formal y digitalizacion de la propuesta.



7.3.1 Tabla de requisitos.

Elemento grafico Proposito Técnica Emocion
Colores: Amarillo, Identificar a la Adobe Color:
rosado, verde limon, | empresa con sus Colocar la paleta de Compromiso
verde obscuro, colores corporativos | colores de la empresa L
celeste, azul y rojo. respectivamente. y determinar Motivacion
combinaciones .
adecuadas. Bienestar
Tipografia Mostrar orden y Poppins: Utilizar una | Estabilidad
jerarquias para o dos tipografias en
obtener armonia cada pieza. Confianza
visual. Facilitar e
incentivar la lectura | Utilizar bold en los | Determinacion
de los textos para el | titulos.
grupo objetivo.
Fotografias Representar la Unsplash: Colocar en | Fortaleza
esencia de la empresa | el buscador el
ilustrando sus término que mas se Conviccion
actividades. adapte a la pieza.
Idealismo
Se buscaran
fotografias en
formato vertical y
cuadrado.
Diagramacion: Organizacion del Adobe Illustrator Armonia
formato historia contenido visual y
(1080 x 1920 px) y escrito para generar Equilibrio
formato post (1400 x | coherencia y un o
1400 px) recorrido visual Dinamismo
adecuado.
Elementos graficos Establecer un orden | Adobe Illustrator Concordancia

entre los elementos
para definir
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congruencia entre si.

Inspiracion

Tabla de requisitos realizada por la disefiadora Adriana Maldonado.
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7.3.3 Bocetaje de diagramacion

Pieza grdfica #1. Historia Mes del DJ

Titulo
“Mes del DJ”

Fotografia de una
lornamesa

Elemento grafico

1080 px

R

XOXOXO

~

Texto —————— AR AL
| |
- \
\ b1
1 /|
|
i'
!
2 L
Elemento grafico ).
: FARN
] b
| / \
] \ .
. ' \
Logotipo de BPM " & .. |
Music School )y

1920 px




Pieza grdfica #2. Historia Bono 14 BPM

Titulo
“Bono 14 BPM™

Elemento grifico

Texto

Degradado en
colores rojo, negro
y azul

Elemento grafico

Logotipo de BPM
Music School

1080 px

—————

]

{ W RE—
tf!.'iMh.e:Lj;iM-{:Lil:L

_____ A L -

—————

- — g

T P
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1920 px
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Pieza grdfica #3. Historia Mes de Produccion Musical

| 1080 px
I

s ROROXO
XO XO XO

- [

L i

[ f

Folograltadeun ___ ]
productor musical '
|

Texto

1920 px

Elemento gralico

Logotipo de BPM
Music School
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Pieza grdfica #4. Post Regreso a clases BPM 2023

| 1400 px
I
Titlo t' / |—' Z
-l I A Ve XO %0
| \

bocinas

tornamesa y
k -

Logotipo de BPM
Musie School

Elemento grafico

Elemento grafico : — "’x
| J |
t /' !
E |
! /
| |
f
lustracion de una _;— | 1400 px

1 i
{ |
!

] .
1 [}
| §
! !
1

| R
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Pieza grdfica #5. Carrusel Aniversario BPM

1400 px

.T..#uh —— \ e -.'. / ——
Hashiag T \ijf..u..i.! -

#EstoyenBPM

Elemento grifico

Fotogralia dc un
D1y una 1400 px

lormamecsa

l.ogotipo de BPM
Music School

¥
]

Elemento grafico ——

Degradado con
todos los colores

corporativos

Titulo
“BPM 12 afios”

Texto

! 1400 px

[lashiag

L
UEstoycnBPM V : =
- N1
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7.3.4 Bocetos Formales.

Pieza grdfica #1. Post Regreso a clases BPM 2023

1400 px

1400 px

1400 px 1440 px

Titulo “Regreso a clases BPM 2023”

Elemento grafico: lineas verticales blancas con opacidad baja

Ilustracion de tornamesa y bocinas con un degradado azul y celeste

Elemento grafico: contorno de varios circulos con opacidad baja

Logotipo de BPM Music School



Bocetos Formales.

Pieza grdfica #2. Historia Mes del DJ

Elemento grafico: contorno de varios circulos con opacidad baja

Elemento grafico: contorno de varios circulos con opacidad baja

i 1080 px :
) PRI A 1 0y f
O———— MesdeldJ |
_L ”_/_.f—. =y |
\\: N 7, T
NS {R)
#raw i W
A AT =& v
[ / ¥ fll‘_ J‘ ) “'-\-__“ \1
P / = N I'/ ] g 1920 px
B b O AL,
! B Q__ i‘\ /,/:?_
o e y ‘_-I._’__/_, ’\//{’(‘:-
\ S L
|~ ¥ AL ™
ST Y
1 Titulo “Mes del DJ”
2
3 Fotografia de tornamesa
4
5 Logotipo de BPM Music School
gotip

1920 px
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Bocetos Formales.

Pieza grdfica #3. Historia Mes de Produccion Musical

10%0 pa

0— e do
Predveeién (iusieal

==
1

e_

—3]
AR %

1 Titulo “Mes de Produccion Musical”

2 Fotografia de un productor musical

3 Texto

4 Elemento grafico: contorno de ondas con opacidad baja

5 Logotipo de BPM Music School

1080 px

1920 px
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Bocetos Formales.

Pieza grdfica #4. Historia Bono 14 BPM

1080 px

O—— e | e @t listte v
|
o—

.\ ~ 5 !
.
.

‘4‘ i

L. e

1 Titulo “Bono 14 BPM”

2 Elemento grafico: contorno de varios circulos con opacidad baja

3 Texto

4 Elemento grafico: contorno de ondas con opacidad baja

5 Logotipo de BPM Music School



Bocetos Formales.

Pieza grdfica #5. Carrusel Aniversario BPM

1400 px | 1400 px |

1400 px

1400 px

il
o / =——an s

1 Hashtag #EstoyenBPM
2 Elemento grafico: contorno de varios circulos con opacidad baja

3 Fotografia de DJ tocando una tornamesa

4 Logotipo de BPM Music School



Elemento grafico: contorno de varios circulos con opacidad baja

Titulo “BPM 12 afios”

Texto

Fondo con degradado utilizando los colores corporativos

Hashtag #EstoyenBPM
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Bocetos Formales.

Pieza grdfica #6. Historia Mes de Produccion Musical

1080 px

1920 px

1080 px

Titulo “Mes del Music Business”

Fotografia de alguien en un estudio de grabacion

Texto

Elemento grafico: contorno de ondas con opacidad baja

Logotipo de BPM Music School

1920 px
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7.3.5. Proceso de digitalizacion de los bocetos.

Pieza Grafica Digital #1

Paso 2: Se posicion6 en la mesa de trabajo la fotografia a utilizar, luego se
colocaron los colores corporativos y se hizo un degradado en azul y celeste con opacidad

de 75% encima de la fotografia.



Paso 3: Se agregaron elementos graficos, lineas guias y el titulo fue escrito en

color azul con la tipografia Poppins Bold.

Paso 4: Se escribio el cuerpo del texto en el centro de la pieza y en color blanco
con la tipografia Poppins Regular, por tltimo se coloco el logotipo de BPM Music

School.
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Pieza Grafica Digital #2

Paso 1: Fueron colocadas las lineas guias en la mesa de trabajo, luego se

colocaron los colores corporativos y el boceto de referencia para empezar a disefiar.
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'BONOW4
BPM

Paso 2: Se hizo un degradado con los colores negro, azul y rojo para el fondo,
posteriormente se posicionaron los elementos graficos y se paso a escribir el titulo de la

pieza.

'BONO14
BPM

Paso 3: Para finalizar, se escribi6 el cuerpo del texto y fue colocado el logotipo de

BPM Music School.



Pieza Grafica Digital #3

Paso 2: Los colores corporativos fueron colocados en la mesa de trabajo y se
procedio a crear un degradado con opacidad en colores azul, rojo y amarillo, luego fue

ubico un elemento grafico en medio de las dos piezas.
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Paso 3: Se procede a acomodar los textos que incluyen el hashtag de la empresa y

a colocar el logo de la misma.

I 11 afios formando artistas!
0

Paso 4: Para terminar, el cuerpo del texto fue escrito al igual que el titulo.



Pieza Grafica Digital #4

Paso 3: Fue colocada la fotografia con un degradado en colores azul, celeste y
blanco con opacidad 70%, también se colocaron elementos graficos en color blanco y

verde limon.
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Paso 4: Para terminar, se escribio el titulo y el cuerpo del texto para después

colocar el logotipo de BPM Music School.
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7.4 Propuesta preliminar

Pieza grafica digital #1 - 1400x1400px

1400px

iTu Escuela favorita
esta de regreso!

SO a clases: 16 de enero

.

1400px

MUSIC SCHOOL

Esta pieza busca anunciar y/o avisar a los estudiantes que el nuevo ciclo esta por
comenzar y por ende causar intriga en los clientes potenciales para que puedan inscribirse en los

cursos que estén disponibles.
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Pieza grafica digital #2 - 1400x1400px

1400px

1400px

MUSIE SEHBOL

1400px

Que el eje de tu carrera en Ia
musica sea el amor propio

Quiérete, cuidate, = 1400px
construyete, invierte en ti

Este carrusel o piezas individuales abriran la temporada llamada “Mes del Amor Propio”
ya que para BPM Music School es muy importante tener esto en cuenta porque esta empresa
tiene la filosofia de que la base de todas las metas es el amor propio y que si las personas creen

en si mismas podran alcanzar todo lo que se propongan.
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Pieza grafica digital #3 - 1080x1920px

1080px

1920px

Gracias por hacer bailar al
mundo y por ser el alma de
la fiesta.

MUSIC SCHOOL

Con esta pieza se quiere lograr no solo que las personas sepan que en marzo existe el dia
del DJ sino que también crear conciencia de que ellos también son parte importante de la fiesta o

evento.
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Pieza grafica digital #4 - 1080x1920px

1080px

MUSIC SCHOOL

1920px

Esta pieza da comienzo a la temporada de verano en donde se busca crear mas aliados y
contactos de esta industria para formar una comunidad al estar en mas eventos para darse a

conocer.
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Pieza grafica digital #5 - 1080x1920px

1080px

TS
l'.:.nﬂt,!.,,

Produccion Musical?

1920px

MUSIC SCHOOL

Esta pieza busca generar interés en el publico objetivo y clientes potenciales para que la

empresa pueda resolver sus dudas y sacar mas post o historias al respecto.
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Pieza grafica digital #6 - 1400x1400px

1400px

N 1400px

Bajo la misica
todas las

1400px

personas
somos iguales

Por medio de este carrusel se pretende darle la bienvenida al “Mes de la Inclusion”, para
darle a entender al publico objetivo y clientes potenciales que BPM Music School que todas las

personas son iguales si se mueven para alcanzar un mismo objetivo.
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Pieza grafica digital #7 - 1080x1920px

1080px

BPM

Invierte en materializar tus
suenos.

1920px

MUSIC SCHOOL

Para esta pieza se quiso comunicar el mensaje de que es importante invertir para alcanzar

metas y sueflos para que de esta manera todo se logre realizar y puedan empezar a generar.



Pieza grafica digital #8 - 1080x1920px

1080px

Ventajas de tocar

1920px

MUSIC SCHOOL

Esta pieza sera la portada de una serie de historias que se trabajaran mas adelante en
donde se hablaran sobre las ventajas que tiene la Educacion Clésica, es decir, los instrumentos

convencionales que la mayoria de las personas conocen.

71



72

Pieza grafica digital #9 - 1400x1400px

1400px

1400px

1400px

12 dﬁbé formando artistas!
‘ 201 - 2023 o

/

#EstoyenBPM

Este carrusel se cred con motivo del aniversario nimero 12 de BPM Music School. 12

afios en el que han sido formados artistas de calidad.



Pieza grafica digital #10 - 1080x1920px

1080px

MUSIC SCHOOL

Cuéntanos una

que te haya pasado
en tus aventuras
cde DJ

1920px

73

Esta pieza fue creada para interactuar con el publico objetivo y estudiantes con el fin de

conocerlos mas y crear un vinculo entre la empresa y el estudiante o la empresa y el cliente

potencial.
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Pieza grafica digital #11 - 1080x1920px

1080px

Music Business -

—
—

Promocionary proteger tu S | 20px
trabajo es apostar por tiy
volverte profesional

MUSiIc SSHYYR

Esta pieza en cuestion fue creada unica y exclusivamente para informar al estudiante o
cliente potencial sobre el negocio de la musica y lo importante de proteger de alguna manera su

trabajo como profesional de la industria.



Pieza grafica digital #12 - 1080x1920px

1080px

1920px

Nuevo ano
Nuevoyo

Esta historia fue disefiada con el unico proposito de anunciar las fiestas de fin de afio e

iniciar las inscripciones para el ciclo 2023 de BPM Music School.
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7.4.1 Mockup del perfil de instagram

Bajo la musica
todas las

personas
somos iguales

estoyenbprn  Ewiarmenssie & v e

675 publicaciones 3,434 seguidores 883 sequidos

BPM - Music School

Sitio web de educacion
La mejor escuela de DJs, Produccion, instrumentos y todo lo que necesitas aprender en
la era digital de la masica {6

iaguirola. dannygr_ oscaring_y | mds siguen esta cuanta

B PUBLICACIONES

i12 afios formando artistas!
20N~ 2023

Que el eje de tu carrera en o
musica sea el amor propio
Quiérete, cuidate,
constrayete, invierte en ti

Con el fin de que el cliente pudiera apreciar como se veria el feed de su empresa en

Instagram, se cred este mockup en donde fueron colocadas las piezas una por una para que de

esta manera se logren visualizar correctamente, pero es decision del cliente si los utiliza como

carruseles.
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7.4.2 Mockup de historias de instagram

7.4.2.1 Mockup de historia #1

B M estoyenbpm 6h

i

e
7

Music Business ,

= /‘ o /

Promocionar y proteger tu
trabagjo es apostar por tiy
volverte profesional

MUSIC SCHOOL




7.4.2.2 Mockup de historia #2

=M estoyenbpm 6h

Cuéntanos una

que te haya pasado
en tus aventuras
deDJ
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7.4.2.3 Mockup de historia #3

‘BM cgstoyenbpm 6h

.F..

Nuevo ano
- \Nuevoyo

B M
/"MII\SII: s;ntl‘l!l."— e
Leave a message

@)
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-/ “.....CAPITULO VIII

- VALIDACION TECNICA




80

Capitulo VIII: Validacion técnica
Al finalizar la propuesta preliminar de Disefio de piezas graficas digitales para dar a
conocer en la red social Instagram los servicios y eventos que ofrece la empresa BPM Music
School a clientes reales y potenciales, se dara inicio al proceso de validacion técnica, mostrando
el proyecto a clientes, expertos y grupo objetivo. El instrumento de validacion serd la encuesta

personal, en ellas se crearan preguntas cerradas y calificacion basada en la escala de Likert.

Las encuestas se realizaran de forma virtual a través de Google Forms para clientes,

grupo objetivo y expertos.

El enfoque del trabajo de investigacion es mixto, por cuanto se utilizara el enfoque
cuantitativo y cualitativo. El primero servira para cuantificar los resultados de la encuesta
aplicada a los sujetos y a través del enfoque cualitativo se intentara evaluar el nivel de

percepcion de los encuestados con respecto a la propuesta del disefio.

La herramienta a utilizar es una encuesta de respuesta multiple que se aplicara al cliente,
a veintidds (23) personas, hombres y mujeres del grupo objetivo y a seis (6) expertos en el area

de comunicacion y disefio.
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8.1 Poblacion y muestreo

Las encuestas se realizaron a una muestra de 33 personas divididas en tres grupos:

Clientes: Alejandro Noriega, Rodrigo Davila y Héctor Moller.

Expertos: Profesionales en distintas areas de la comunicacion, el disefio y la publicidad.

Licenciada Claudia Bocaletti, Disefiadora Grafica.

Licenciada Alejandra Esquivel, Disenadora Grafica.

Licenciado Carlos Jiménez, Disefiador Grafico.

Licenciado Arnulfo Guzman, Comunicdlogo.

Ingeniero Christian Rossell, Ingeniero en Sistemas.

Licenciado Carlos Franco, Comunicador Visual.

Grupo objetivo: Hombres y mujeres, de 18 a 24 afios, con gustos por o con interés en la musica,
videojuegos, la vida nocturna y tendencias a frecuentar bares, clubes, fiestas y festivales de

musica electronica.
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8.2 Método e instrumentos

La herramienta que se usara es la encuesta. La encuesta consiste en un procedimiento a
través del que se recopilan datos por medio de un cuestionario previamente disefiado. Dentro de
la encuesta se usara el método de la escala tipo Likert. Esta escala consiste en una forma
psicosométrica usada comunmente en cuestionarios. Se colocan distintos grados o niveles en los
que el encuestado estara de acuerdo o en desacuerdo con una declaracion, pregunta o item y
posteriormente se procesan los resultados obtenidos. Este es un método cualitativo y produce

datos descriptivos.

Asi mismo se haréd uso de preguntas dicotdmicas en las que el encuestado respondera “si”

0 “no”, segun considere.
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8.2.1. Modelo de la encuesta

Facultad de Ciencias de la Comunicacion

// _FACOM-
d e& Licenciatura en Comunicacién y Disefo

UNIVERSIDAD

La Revolucidn en la Educacion

Proyecto de graduacion

Género F Experto |:| Nombre | |

M I:' Cliente I:' Profesion | |
Edad I:l Grupo Objetivo I:' Puesto | |

Encuesta de Validacion del proyecto de:

Disefio de piezas graficas digitales para dar a conocer en la red social Instagram los servicios y
eventos que ofrece la empresa BPM Music School a clientes reales y potenciales.

Antecedentes:

La empresa BPM Music School fue creada el afio 2011, actualmente esté dirigida por
Alejandro Noriega. BPM Music School se dedica principalmente a la formacion de musicos
digitales en la actualidad de la musica en el siglo XXI.

Al visitar BPM Music School se pudo observar que no cuenta con el disefio de piezas
gréficas digitales para dar a conocer en la red social Instagram los servicios y eventos a clientes

reales y potenciales.

Por lo que se ha planteado el objetivo de Disefiar piezas graficas digitales para dar a
conocer en la red social Instagram los servicios y eventos que ofrece la empresa BPM Music

School a clientes reales y potenciales.
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Instrucciones:

Con base a lo anterior, observe la propuesta del Disefio de piezas digitales para dar a conocer

en la red social Instagram los servicios y eventos que ofrece la empresa BPM Music School a

clientes reales y potenciales y segun su criterio conteste las siguientes preguntas de validacion,

colocando una “X” en los espacios en blanco.

Parte Objetiva:

1.

(Considera usted necesario Disefiar piezas graficas digitales para dar a conocer en la red
social Instagram los servicios y eventos que ofrece la empresa BPM Music School a
clientes reales y potenciales?

SI NO

(Considera importante investigar toda la informacion necesaria de BPM Music School a
través de los datos que el cliente proporcione por medio del Brief para que sea integrado
en el disefio de las piezas digitales y facilite al usuario tener conocimiento de las
diferentes actividades y eventos?

SI NO

(Considera adecuado recopilar términos, conceptos, teorias y tendencias de disefio
relacionados con el disefio grafico digital a través de fuentes bibliograficas que respalden
cientificamente la propuesta del disefio de piezas graficas digitales que seran
visualizadas por el grupo objetivo?

SI NO

(Considera adecuado disefar a través de los diferentes softwares de disefio piezas
digitales para posteriormente incluirlas en la red social Instagram?

SI NO
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Parte Semiologica:

1. ;Considera que los colores amarillo, rosado, verde limon, verde obscuro, celeste, azul y

rojo, propuestos en las piezas graficas digitales denotan?

Mucho dinamismo ~ Poco dinamismo Nada de dinamismo
2. ;Cree que la tipografia “Poppins Regular” utilizada en el cuerpo del texto es?

Muy legible ~ Poco legible Nada legible

3. (Cree que la tipografia “Poppins Bold” utilizada en titulos de las piezas graficas digitales

es?
Muy legible ~ Poco legible Nada legible

4. ;Las fotografias utilizadas en el fondo de cada pieza grafica son?

Muy comprensibles ~ Poco comprensibles ~~ Nada comprensibles

5. (Considera que los elementos graficos empleados en las piezas graficas aportan al
disefio?

Mucha armonia Poca armonia Nada de armonia

6. ¢Lautilizacion de degradados con poca opacidad los encuentra?

Muy llamativos  Poco llamativos ~ Nada llamativos
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Parte Operativa:

1

1. Considera que la tipografia utilizada en el disefio de las piezas graficas es de forma:

Muy acertada Poco acertada Nada acertada

2. Considera que las piezas graficas digitales propuestas son:

Muy acertadas Poco acertadas Nada acertadas

(Cree visibles los elementos graficos adicionales en las piezas graficas digitales
presentadas?

Muy visible Poco visible Nada visible

Seglin su criterio (El tamafio elegido para formato historia (1080x1920px) es ideal para
ver en dispositivos moviles?

SI NO

Segun su criterio (El tamafio elegido para formato post (1400x1400px) es ideal para ver
en dispositivos moviles?

SI NO

Seglin su criterio ¢La tendencia de disefio geométrico fue aplicada de manera correcta?

SI NO



De antemano se agradece la atencion y el tiempo brindado para contestar esta encuesta. Si en
caso usted tiene alguna sugerencia, comentario o critica personal puede hacerlo en el siguiente
espacio:
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Ver modelo de encuesta en Anexo V.
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8.3. Resultados e interpretacion de resultados

Parte Objetiva:
1. (Considera usted necesario diseiar piezas graficas digitales para dar a conocer en la red
social Instagram los servicios y eventos que ofrece la empresa BPM Music School a

clientes reales y potenciales?

Si —33 (100 %)

No |-0(0%)

Interpretacion. E1 100% de los encuestados indicaron que es necesario disefiar
piezas graficas digitales para dar a conocer en la red social Instagram los servicios y
eventos que ofrece la empresa BPM Music School a clientes reales y potenciales. Por

consiguiente, esto demuestra que el objetivo general del proyecto si se cumple.
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2. (Considera importante recopilar toda la informacion necesaria de BPM Music School a
través de los datos que el cliente proporcione por medio del Brief para que sea integrado
en el disefio de las piezas digitales y facilite al usuario tener conocimiento de las

diferentes actividades y eventos?

Si -33 (100 %)

No 0 (0 %)

Interpretacion. E1 100% de los encuestados indicaron que si es importante
investigar toda la informacion necesaria de BPM Music School a través de los datos que
el cliente proporcione por medio del Brief para que sea integrado en el disefio de las
piezas digitales y facilite al usuario tener conocimiento de las diferentes actividades y
eventos. Por consiguiente, esto demuestra que el primer objetivo especifico del proyecto

si se cumple.
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(Considera adecuado investigar términos, conceptos, teorias y tendencias de disefio
relacionados con el disefio grafico digital a través de fuentes bibliograficas que respalden
cientificamente la propuesta del diseno de piezas graficas digitales que seran

visualizadas por el grupo objetivo?

Si —32 (97 %)

No 1(3 %)

Interpretacion. E1 97% de los encuestados indicaron adecuado recopilar términos,
conceptos, teorias y tendencias de disefio relacionados con el disefio grafico digital a
través de fuentes bibliograficas que respalden cientificamente la propuesta del disefo de
piezas graficas digitales que serdn visualizadas por el grupo objetivo, mientras que el 3%
de los encuestados se mostraron en desacuerdo. Por consiguiente, esto demuestra que el

segundo objetivo especifico del proyecto si se cumple.
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(Considera adecuado disefiar a través de los diferentes softwares de disefio piezas

digitales para posteriormente incluirlas en la red social Instagram?

Si —32 (97 %)

No 1(3 %)

Interpretacion. E1 97% de los encuestados indicaron adecuado disefiar a través de
los diferentes softwares de disefio piezas digitales para posteriormente incluirlas en la red
social Instagram, mientras que el 3% de los encuestados se mostraron en desacuerdo. Por

consiguiente, esto demuestra que el tercer objetivo especifico del proyecto si se cumple.
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Parte Semioldgica:
1. (Considera que los colores amarillo, rosado, verde limén, verde obscuro, celeste, azul y

rojo, propuestos en las piezas graficas digitales denotan?

Mucho dinamismo —24 (72.7 %)
Poco dinamismo —8 (24.2 %)
Nada de dinamismo 1(3 %)
0 5 10 15 20 25

Interpretacion. E1 72.7% de los encuestados indicaron que los colores amarillo,
rosado, verde limdn, verde obscuro, celeste, azul y rojo denotaban mucho dinamismo, el
24.2% de los encuestados mostraron que denotaban poco dinamismo y por ultimo el 3%
contestd que los mismos denotaban nada de dinamismo. Por consiguiente, esto demuestra

que los colores utilizados denotan mucho dinamismo en las piezas graficas digitales.
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(Cree que la tipografia “Poppins Regular” utilizada en el cuerpo del texto es?

Muy legible 30 (90.9 %)
Poco legible 2 (6.1 %)
Nada legible —1 (3 %)

Interpretacion. E1 90.9% de los encuestados indicaron que la tipografia “Poppins
Regular” utilizada en el cuerpo del texto es muy legible, el 6.1% indicaron que es poco
legible y el 3% contesto que la tipografia es nada legible. Por consiguiente, esto

demuestra que la tipografia Poppins Regular es muy legible en el cuerpo del texto.



3.
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(Cree que la tipografia “Poppins Bold” utilizada en titulos de las piezas graficas digitales

es?

Muy legible 29 (87.9 %)
Poco legible —3 (9.1 %)
Nada legible 1(3 %)
0 10 20 30

Interpretacion. El 87.9% de los encuestados indicaron que la tipografia “Poppins
Bold” utilizada en titulos de las piezas graficas digitales es muy legible, el 9.1%
indicaron que es poco legible y el 3% contest6 que la tipografia es nada legible. Por
consiguiente, esto demuestra que la tipografia Poppins Bold es muy legible en los titulos

de las piezas graficas digitales.



4. (Las fotografias utilizadas en el fondo de cada pieza grafica son?

Muy comprensibles —22 (B6.7 %)
Poco comprensibles 10 (30.3 %)
Nada comprensibles
0 5 10 15 20 25

Interpretacion. El1 66.7% de los encuestados indicaron que las fotografias
utilizadas en el fondo de cada pieza grafica son muy comprensibles, el 30.3% indicaron
que son poco comprensibles y el 3% contestd que son nada comprensibles. Por
consiguiente, esto demuestra que las fotografias utilizadas en el fondo de cada pieza

grafica son muy comprensibles.
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(Considera que los elementos graficos empleados en las piezas graficas aportan al

diseno?

Mucha armonia 28 (84.8 %)

Poca armonia 4(12.1 %)

Nada de armonia

Interpretacion. El 84.8% de los encuestados indicaron que los elementos graficos
empleados en las piezas graficas aportan al disefio mucha armonia, el 12.1% indicaron
que aportan poca armonia y el 3% contestd que los elementos graficos empleados aportan
nada de armonia. Por consiguiente, esto demuestra que los elementos graficos empleados

en las piezas graficas aportan al disefio mucha armonia.
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6. (La utilizacion de degradados con poca opacidad los encuentra?

Muy llamativos —26 (78.8 %)
Poco llamativos 6(18.2 %)
Nada llamativos

0 10 20 30

Interpretacion. El 78.8% de los encuestados indicaron que la utilizacion de
degradados con poca opacidad los encuentran muy llamativos, el 18.2% indicaron que los
degradados con poca opacidad son poco llamativos y el 3% contestd que los encuentran
nada llamativos. Por consiguiente, esto demuestra que la utilizacion de degradados con

poca opacidad son muy llamativos.
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Parte Operativa:

1. Considera que la tipografia utilizada en el disefio de las piezas graficas es de forma:

Muy acertada 30 (90.9 %)

Poco acertada 3(9.1 %)

Nada acertada |0 (0 %)

Interpretacion. El 90.9% de los encuestados indicaron que la tipografia utilizada
en el disefio de las piezas graficas es de forma muy acertada y el 9.1% indicaron que la
tipografia utilizada fue poco acertada. Por consiguiente, esto demuestra que la tipografia

utilizada en el disefio de las piezas graficas es muy acertada.
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2. Considera que las piezas graficas digitales propuestas son:

Muy acertadas —26 (78.8 %)
Poco acertadas 7(21.2 %)
Nada acertadas
0 10 20 30

Interpretacion. El 78.8% de los encuestados indicaron que las piezas graficas
digitales propuestas son muy acertadas y el 21.2% indicaron que las mismas son poco
acertadas. Por consiguiente, esto demuestra que las piezas graficas digitales son muy

acertadas.
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(Cree visibles los elementos graficos adicionales en las piezas graficas digitales

presentadas?
Muy visibles —23 (69.7 %)
Poco visibles 10 (30.3 %)
Nada visibles [—0 (0 %)
0 5 10 15 20 25

Interpretacion. El 69.7% de los encuestados indicaron que los elementos graficos
adicionales en las piezas graficas digitales presentadas son muy visibles y el 30.3%
indicaron que los mismos son poco visibles. Por consiguiente, esto demuestra que los

elementos graficos adicionales son muy visibles.
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4. Segun su criterio /El tamafio elegido para formato historia (1080x1920px) es ideal para

ver en dispositivos moviles?

Si 30 (90.9 %)

No 3 (9.1 %)

Interpretacion. El 90.9% de los encuestados indicaron que el tamafo elegido para
formato historia (1080x1920px) es ideal para ver en dispositivos moviles y el 9.1%
indicaron que ese tamafo no es el adecuado. Por consiguiente, esto demuestra que el

tamafio para formato historia es el ideal para ver en dispositivos moviles.
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5. Segtn su criterio ;El tamafio elegido para formato post (1400x1400px) es ideal para ver

en dispositivos moviles?

Si 31(93.9 %)

No 2 (6.1 %)

Interpretacion. E1 93.9% de los encuestados indicaron que el tamafio elegido para
formato post (1400x1400px) es ideal para ver en dispositivos moviles y el 6.1% indicaron
que ese tamaio no es el adecuado. Por consiguiente, esto demuestra que el tamafio para

formato post es el ideal para ver en dispositivos moviles.
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6. Segun su criterio ;La tendencia de disefio geométrico fue aplicada de manera correcta?

Si —31(93.9 %)

No 2 (6.1 %)

Interpretacion. El 93.9% de los encuestados indicaron que la tendencia de disefio
geométrico fue aplicada de manera correcta y el 6.1% contestaron que la tendencia no fue
aplicada de forma correcta. Por consiguiente, esto demuestra que la tendencia de disefio

geométrico fue aplicada de manera correcta.
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8.4. Cambios en base a los resultados

Con base a los datos obtenidos en la fase de validacion para la implementacion del presente

proyecto se refleja que:

e Cumple con el objetivo general y con cada uno de los objetivos especificos.

e [Es necesario cambiar las fotografias de algunas piezas, especificamente de la pieza del mes
de Abril.

e Es necesario cambiar la opacidad y/o elementos adicionales que se encuentran en las piezas

debido a su poca visibilidad, especificamente de los meses de Febrero y Noviembre.
8.4.1 Observaciones

e Me parece un excelente proyecto, muy acorde al grupo objetivo, a la empresa y afios
servicios que presta. Me gustdo mucho la propuesta.

e Totalmente de acuerdo con el disefio ya que desde mi perspectiva es muy llamativo todo
muy bien aplicado con la necesidad del cliente.

e Buen trabajo, es evidente la dedicacion. Unicamente cambiaria la fotografia del mes de
Abril por la de una Pool Party.

e Muy buena propuesta, los degradados le dan buen dinamismo a los posts.

e Me parece un disefo acertado para el estimulo del grupo objetivo.
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Antes y Después

music scHooL

1920px 1920px

Justificacion

Después de la validacion en la parte semiologica, se determind que lo mejor era cambiar
la fotografia de fondo por otra que muestre de forma mas clara el concepto de una “Pool Party” y

de esta forma resaltar los colores colocados en el degradado.



Cambios en base a los resultados

Antes y Después

1400px

Que el eje de tu carrera en la
musica sed el @ i

Justificacion

1400px

1400px
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1400p%

1400px

Que el eje de tu carrera en la
musica sea el amor propio

Quiérete, cuidate,
constriyete, invierte en ti

1400px

De acuerdo a los comentarios de las personas encuestadas en la parte operativa, los

cambios que se realizaron fueron aumentar la opacidad de los elementos graficos que se

encuentran en las esquinas y en los costados de las piezas, esto para aumentar su visibilidad.



Cambios en base a los resultados

Antes y Después

1080px

Promocidhar y proteger tu
&k apostar por tiy

volvele profesional

Justificacion

1080px

Music Busi

Promocionar y protegeér ,tﬁ

trabajo es apostar portiy

volverte profesional

MuUsIC sCHOOL
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Después de la validacion en la parte operativa, se determind que al igual que las piezas

anteriores se aumento la opacidad de los elementos graficos que se encuentran en las esquinas

para aumentar su visibilidad en las pantallas de medios digitales.



/,  CAPITULOIX

/////GRAFICA FINAL
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Capitulo IX: Propuesta Grafica Final
Posterior a realizar los cambios recomendados por los expertos, se obtuvo la propuesta
grafica final del Disefio de piezas digitales para dar a conocer en la red social Instagram los
servicios y eventos que ofrece la empresa BPM Music School a clientes reales y potenciales. En
la propuesta grafica final se definieron los tamafios 1080x1920px y 1400x1400px. Dentro del
diseno del proyecto se puede observar la paleta de colores negro, blanco, rosado, rojo, verde,
azul, celeste y amarillo, como elementos graficos, iconos utilizados en aplicaciones y a su vez las

fuentes utilizadas en titulos y subtitulos Poppins Bold y en textos Poppins Regular.
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9.1 Datos Generales
Pieza Grafica 1. Se trata de la primera pieza del afo, esta se utilizara como introduccion
al nuevo ciclo escolar en BPM. Medidas 1400 X 1400 px

Paleta de colores. Se utilizaron colores celestes y azules en forma de degradado.

HFFFFFF
CO% MO% YO% KO%

#0800BC
C100% MB5% YO% KO%

Tipografia. La tipografia utilizada fue Poppins Regular.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimniopgrstuvwxyz

1234567890
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abedefghijkimnfiopgrstuvwxyz
1234567890

Elementos graficos. Elementos graficos en forma de circulo y lineas paralelas blancas y

verdes.
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Pieza Final

1400px

iTu Escuela favorita
estd de regreso!

a clases: 16 de enero 2023

1400px

MUSIC SCHOOL
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Datos Generales

Pieza Grafica 2. Esta segunda pieza se utilizara como carrusel para el mes de febrero y

se hizo de esa forma en conmemoracion del dia del carifio.
Medidas 1400 X 1400 px.

Paleta de colores. Se utilizaron colores rojos y rosados en forma de degradado.

#D32000
CO% MOB% Y100% K2%

Tipografia. La tipografia utilizada fue Poppins Regular y Poppins Bold.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

dbcdefghijkimnfhopgrstuvwxyz

1234567890
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abedefghijkimniiopqrstuvwxyz
1234567890

Elementos graficos. Los elementos graficos en forma de ondas blancas dando alusion a

las ondas que se forman cuando se hace un sonido.




Pieza Final

1400px

Que el eje de tu carrerda en la
musica sea el amor propio

Quiérete, cuidate,
construyete, invierte en ti

1400px

: 1400px
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Datos Generales

Pieza Grafica 3. La tercera pieza se trata del mes de marzo, mes del DJ. Medidas 1080 X

1920 px.

Paleta de colores. Se utilizaron colores azules, celeste y un cintillo rosa.

#0800BC

Cl00% M85% YO% KO%

Tipografia. La tipografia que se empled fue Poppins Regular y Poppins Bold.
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnfopgrstuvwxyz
1234567890
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnfiopqrstuvwxyz
1234567890

Elementos graficos. Los elementos graficos que se encuentran en la pieza son en forma

de circulo, el cual estd formado por delgadas lineas blancas.
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Pieza Final

1080px

1920px

Gracias por hacer bailar al
mundo y por ser el alma de
la fiesta.

MUSIC SCHOOL
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Datos Generales

Pieza Grafica 4. Con la cuarta pieza se quiso dar la bienvenida al verano en BPM, es por

eso que la fotografia de fondo es la de una Pool Party. Medidas 1080 X 1920 px.

Paleta de colores. Se utiliz6 el color rojo, amarillo y negro en forma de degradado.

#FFFFFF

#D32000
CO% MO% YO% KO% CO% M9O6% Y100% K2%

#000000

C30% M30% Y30% K100%

Tipografia. La tipografia que se empled fue Poppins Bold.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnfiopgrstuvwxyz
1234567890

Elementos graficos. Elementos graficos en forma de ondas, conformadas por lineas
delgadas en color blanco, rectangulos delgados con el mismo degradado pero con mas

opacidad y puntos blancos a los costados.
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Pieza Final

1920px
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Datos Generales

Pieza Grafica 5. Esta pieza fue pensada para darle una introduccion al tema de

Produccion Musical. Medidas 1080 X 1920 px.

Paleta de colores. Se utilizaron colores verdes y amarillos en forma de degradado.

#1EA400
C79% M2% Y100% KO%

Tipografia. La tipografia utilizada fue Poppins Bold.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abedefghijkimnfiopgrstuvwxyz
1234567890

Elementos graficos. Elementos graficos en forma de ondas y pequenios circulos con el

degradado de fondo pero con mas opacidad.




Pieza Final

1080px

- i I W

Wi

B i

Produccion Musical?

MUSIC SCHOOL

1920px
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Datos Generales

Pieza Grafica 6. Esta pieza es para conmemorar el mes de la inclusion.

Medidas 1400 X 1400 px.

Paleta de colores. Se utilizaron todos los colores existentes en la paleta de BPM en

forma de degradado.

#0B00BC
C100% MB5% Y0 KO%

H#IEA400 #D32000
C79% M2% Y100% K0% Ca% MB6% Y100% K2%

Tipografia. La tipografia utilizada fue Poppins Bold.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abedefghijkimnfiopqrstuvwxyz
1234567890

Elementos graficos. Forma de ondas, puntos blancos a los costados de cada pieza y

circulos con los mismos colores.
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Pieza Final

1400px

musIC SCMOOL

B 1400px

. Bajo la misica
+  todaslas

1400px

personas
somos iguales




Datos Generales

Pieza Grafica 7. La pieza es para promover los cursos que proporciona BPM.

Medidas 1080 X 1920 px.

Paleta de colores. Los colores principales fueron rojo y azul en forma de degradado.

#0800BC #D32000
C100% M85% YO% KO% CO% M26% Y100% K2%

#000000
C30% M30% Y30% K10

Tipografia. La tipografia utilizada fue Poppins Regular y Poppins Bold.
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abecdefghijkimnnopgrstuvwxyz
1234567890
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnfiopgrstuvwxyz
1234567890
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Elementos graficos. Los elementos graficos utilizados son un circulo y ondas blancas.
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Pieza Final

BPM

Invierte en materializar tus
suenos.

1920px

MUSIC SCHOOL




123

Datos Generales
Pieza Grafica 8. Esta pieza se creo6 para el mes de Agosto y para que el publico objetivo
sepa las ventajas que tienen este tipo de instrumentos.
Medidas 1080 X 1920 px.

Paleta de colores. Se utilizaron colores celestes y azules en forma de degradado.

#0800BC
C100% M85% Y0% K0%

#I1EA400
C79% M2% Y100% KO%
Tipografia. La tipografia utilizada fue Poppins Regular y Poppins Bold.
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVYWXYZ
abedefghijkimnnopgrstuvwxyz
1234567890
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abedefghijkimnfiopqrstuvwxyz
1234567890

Elementos graficos. Forma de ondas de sonido y lineas con degradado formando un

marco.
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Pieza Final

1080px

Ventajas de tocar

1920px

MUSIC SCHOOL
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Datos Generales
Pieza Grafica 9. Se trata de la pieza mas importante ya que son los posts que se
utilizaran para el aniversario de BPM. Medidas 1400 X 1400 px.

Paleta de colores. Se emplearon todos los colores en la paleta en forma de degradado.

#0800BC

C100% MB85% Y0% K0%

#1EA400 #D32000
C79% M2% Y100% KD% C9% MSB% YI00% K2%

Tipografia. La tipografia utilizada fue Poppins Regular y Poppins Bold.
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklimniopgrstuvwxyz
1234567890
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abedefghijkimnfiopgrstuvwxyz
1234567890

Elementos graficos. Los elementos graficos han sido en forma de circulo formado por

lineas blancas.




Pieza Final

1400px

#Estoyen BPM

1400px

- \‘. h II"—‘ g‘IL II -
12 afios formando artistas!
| | |

201- 2023

#EstoyenBPM

1400px

1400px
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Datos Generales
Pieza Grafica 10. Para el mes de octubre se necesitaba dar un tono de terror. Medidas

1080 X 1920 px.

Paleta de colores. Se utilizaron los colores rojo y negro para el fondo.

#000000 iy
C30% M30% Y30% KI00% Coehidcvotan

Tipografia. La tipografia utilizada fue Poppins Bold.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abedefghijkimnfiopgrstuvwxyz
1234567890

Elementos graficos. El elemento grafico utilizado es en forma de ondas irregulares

blancas.
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Pieza Final

1080px

MUSIC SCHOOL

Cuéntanos una

que te haya pasado
en tus aventuras
de DJ

1920px
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Datos Generales
Pieza Grafica 11. Para el mes de Music Business se utilizé de fondo una fotografia de un
productor musical. Medidas 1080 X 1920 px.

Paleta de colores. Se utilizaron los colores verde y negro en forma de degradado.

#000000 #IEA400
C30% M30% Y30% K100% C79% M2% Y100% KO%

Tipografia. La tipografia utilizada fue Poppins Regular y Poppins Bold.
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniopgrstuvwxyz
1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abedefghijkimnfiopgrstuvwxyz
1234567890

Elementos graficos. Forma de circulo, ondas irregulares y puntos a los costados.
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Pieza Final

1080px

/

/

Music Business

—
A——

Promocionar y protegertﬁah_m 1920px
trabajo es apostar portiy ~—_
volverte profesional

MUSIC SCHOOL
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Datos Generales
Pieza Grafica 12. Esta pieza es para despedir el afio escolar en BPM y anunciar el
proximo pensum. Medidas 1080 X 1920 px.

Paleta de colores. Se utilizaron todos los colores de la paleta existente.

#0OB00BC
C100% M85% YO% KO%

#1EA4D0 #D32000
C79% M2% Y100% K0% CO% M9B% Y100% K2%

Tipografia. La tipografia utilizada fue Poppins Bold.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abedefghijkimnfiopgrstuvwxyz
1234567890

Elementos graficos. En elementos graficos se encuentran un circulo, lineas paralelas con

degradado y puntos blancos a los costados.
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Pieza Final

1080px

1920px

Nuevo ano
Nuevoyo




9.2 Mockups

Pieza grafica Enero

133

@‘lmhlgnum

@OO@

usernan‘le usarname usarname usemg

@ estoyenbpm

jTuEscuela favorita
gestd deregreso!

Qv

@PD Liked by usurname and others
Write your caption here.. #hashtag ..more
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Pieza grafica Febrero

© Instagram
2000
You usemams. ussimame ussrname

Que el eje de tu carrera en lo
muisica sea el amor propio

Quierate, cuidate,
constriiyete, invierte en ti

Qv

@B D Liked by usurname and others
Wirile your caplion here, #hashtag  more

View all comments

h Q
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Pieza grafica Junio

O

Bajo la musica
todas las
personas
somos iguales

@PP Liked by usurname and others
Write your caption hare #hashtag  more

View all commants

@ iocbiliy m

)
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Pieza grafica Septiembre

o0

usermame usarmname

{12 afios formando artistas!
20m- 2023

#EstoyenBPI

Qv

@PP Liked by usurname and others
Wiite your caption hare.. #hashtag  more

@ R oot m

A Q B ¢
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Pieza grafica Octubre

EM estoyenbpm 6h

MUSIC SCHOOL

Cuéntanos una

que te haya pasado
en tus aventuras
de DJ




Pieza grafica Noviembre

=M estoyenbpm 6h

Music Business

Promocionary protegertu_
trabajo es apostar por tiy
volverte profesional

MUSIC SCHOOL
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Pieza grafica Diciembre

‘=2 cgstoyenbpm 6h

.F..

Nuevo aro
- \Nuevoyo

B M
e s;noul.—— — =N
Leave a message

@)
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Feed de Instagram

estoyen bpm Enviar mensaje .2 o (e

675 publicaciones 3,434 seguidores 883 sequidos

BPM - Music School

2100 wel egducacon
La mejor escuela de DJs, Produccion, instrumentos y todo lo que necesitas aprender en
la era digital de la masica {6

iaguirola. dannygr_ oscarinc_ y | mas siguen esta cusnta

B PUBLICACIONES ) REELS ) ETIQUETADAS

i12 afios formando artistas!
200 - 2023

Que el eje de tu carrera en o
miusica sea el amor propio

Bajo la musica

todas las . constriyete, invierte en ti
personas

somos iguales

Quiérete, cuidate,




9.3 Calendario

Red
Social

Hora

Objetivo del mensaje

Tematica
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inclusion en estos dias

Enero Instagram | 11:00 | Informar a los alumnos | Regreso a Regreso a clases: 16
sobre el comienzo de clases de enero 2023.
las clases en BPM #EstoyEnBPM #DJ
#DJPro
#ProduccionMusical
#Piano #Guitarra
#BPMMusicSchool
#Music #MusicSchool
#Arte #ArteYMusica
Febrero Instagram | 14:00 [ Crear conciencia sobre | Mes del Que el eje de tu
el amor propio Amor carrera en la musica
Propio sea el amor propio.
#EstoyEnBPM
#FelizDiaDelCarino
#DiaDelCarifio #DJ
#EscuelaDeMusica
Marzo Instagram | 10:00 | Festejar el dia del DJ Mes del DJ | Gracias por hacer
bailar al mundo y por
ser el alma de la fiesta.
#EstoyEnBPM
Abril Instagram | 12:00 [ Comienzo de nuevos Verano Verano BPM.
eventos por el verano #EstoyEnBPM
en BPM
Mayo Instagram | 15:00 [ Instruir al publico sobre | Mes de (Qué es la Produccion
lo que es Produccion Produccion | Musical?
Musical Musical #EstoyEnBPM
Junio Instagram | 10:00 | Crear concienciadela | Mes de la Bajo la musica, todas
importancia de la Inclusion las personas somos

iguales.
#EstoyEnBPM
#BPMMusicSchool
#Music #MusicSchool
#Arte #Inspiracion
#Motivacion
#CrecimientoPersonal



https://www.instagram.com/explore/tags/dj/
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#CrecimientoProfesio
nal
Julio Instagram | 13:00 | Informar sobre las Promocione | Invierte en
promociones en cursos | s de Bono | materializar tus
en BPM 14 suefos.
#EstoyEnBPM
Agosto Instagram | 15:00 | Ensefarle a los alumnos | Mes de la Ventajas de tocar
la importancia de este Educacion | instrumentos
tipo de educacion Clésica musicales.
#EstoyEnBPM
Septiembre | Instagram | 10:00 | Festejo por el Aniversario | 12 afnos formando
aniversario numero 12 | BPM artistas.
de BPM #EstoyEnBPM #DJ
#DJPro
#ProduccionMusical
#Piano #Guitarra
#BPMMusicSchool
#Music #MusicSchool
#Arte #ArteY Musica
Octubre Instagram | 17:00 | Crear conexion el Halloween | Cuéntanos una historia
publico teniendo de terror que te haya
interaccion con el pasado en tus
aventuras de DJ.
#EstoyEnBPM
Noviembre | Instagram | 11:00 | Informar acerca del Mes del Promocionar y
Music Business Music proteger tu trabajo es
Business apostar por ti 'y
volverte profesional.
#EstoyEnBPM
Diciembre | Instagram | 16:00 [ Despedir el afio escolar | Inscripcion | Nuevo afo, nuevo yo.
es para #EstoyEnBPM

Enero
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Capitulo X Produccion, Reproduccion y distribucion

Como parte fundamental para el desarrollo del Disefio de piezas digitales para dar a conocer
en la red social Instagram los servicios y eventos que ofrece la empresa BPM Music School a
clientes reales y potenciales, es necesario implementarlo para que la empresa vea las utilidades

obtenidas a partir del disefio propuesto.

e  Plan de costos de elaboracion
e  Plan de costos de produccion
e  Plan de costos de reproduccion

e Plan de costos de distribucion

10.1. Plan de costos de elaboracion

Tomando en cuenta que un disefiador grafico promedio tiene un salario mensual de

Q.6,000.00 el pago del dia trabajado es de Q. 200.00 y la hora se estima en un valor de Q.25.00.

DESCRIPCION SEMANAS HORAS COSTO
EMPLEADAS
Analisis de la necesidad de 1 3 Q75

disefio, identificacion de areas
y recopilacion de informacion
general del cliente.

Recopilacion de informacion. 1 3 Q75
Bocetaje 3 12 Q300
Total de costos de Q450

elaboracion




10.2 Plan de costos de produccion

DESCRIPCION SEMANAS HORAS COSTO
EMPLEADAS
Digitalizacion de bocetos 4 65 Q1,625
y propuesta grafica.
Costos variables de 20 Q 500
operacion (luz, internet)
Artes finales de su disefio. 3 30 Q750
Total de costos de Q 2,875
elaboracion
10.3 Plan de costos de reproduccion
Publicaciones pautadas en la red social Instagram.

DESCRIPCION CANTIDAD | PRECIO UNIDAD | PRECIO TOTAL
Publicacion pagada 12 Q35 Q420
en forma de
publicidad en la red
social Instagram.

Total Q420
10.4 Margen de utilidad

Se estima para el presente proyecto un promedio de 15% de utilidad sobre los costos.

Costo total = Q 3,745.00

Utilidad 15% = Q561.75

144
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10.5 Cuadro con resumen general de costos

Detalle Total de costo
Plan de costos de elaboracion Q 450.00
Plan de costos de produccion Q 2,875.00
Plan de costos de reproduccion Q 420.00
Plan de costos de distribucion Q0.00
Subtotal I Q 3,745.00
Margen de utilidad 15% Q561.75
Subtotal II Q 4,306.75
IVA 12% Q 516.81
TOTAL Q 4,823.56

Ver en anexo VI el precio por unidad en anuncios de Instagram.
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Capitulo XI Conclusiones y Recomendaciones
11.1. Conclusiones

11.1.1 En conclusion, se disefiaron piezas graficas digitales para dar a conocer en la red
social Instagram los servicios y eventos dirigidos a hombres y mujeres con interés en la
musica, de 18 a 24 afios, para la empresa BPM Music School.

11.1.2 En cuanto a lo abordado con anterioridad, se puede concluir también que a través
de entrevistas con el cliente, se recopilo la informacion necesaria de la empresa para la
creacion de piezas graficas digitales.

11.1.3 En este sentido, se investigaron a través del marco teorico las referencias
bibliograficas y en sitios web acerca del disefio grafico digital para la creacion del disefio
de piezas graficas digitales para la red social Instagram.

11.1.4 En conclusion,se disefiaron piezas graficas digitales a través de distintos softwares
de disefio para posteriormente incluirlas en la red social Instagram.

11.1.5 Adicionalmente se crearon diferentes elementos graficos que se adecuaban a las

diferentes piezas graficas digitales disefiadas.
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11.2. Recomendaciones

11.2.1 Se recomienda a BPM Music School colocar el material para post en la red social
Instagram en forma de carrusel, ya que asi el disefio no perderd dinamismo y el publico
objetivo podra encontrar toda la informacion que necesita en una misma publicacion.

Ya que de lo contrario, el usuario perdera tiempo en buscar la publicacion que le sigue.
11.2.2 Se sugiere que haya mas interaccion con el publico objetivo con las diferentes
piezas disefiadas y las que se disehan en un futuro.

11.2.3 Es importante que la empresa busque que los usuarios interactien con las
publicaciones que se realizan puesto que esto les genera mas visibilidad en redes sociales
y por ende, ser mas conocidos por el trabajo que se lleva a cabo.

11.2.4 Se recomienda que las publicaciones en redes sociales sean de forma constante
considerando que de esta manera, al ser mas activos, es mas probable que las mismas
lleguen a mas personas, las cuales pueden estar dentro del publico al que se estan
dirigiendo.

11.2.5 Se aconseja a BPM Music School definir el tipo de feed que desean utilizar en el
futuro, y asimismo definir si se trabajaran mas con fotografias o ilustraciones. Esto
ayudara a que el feed de Instagram no se vea de una manera desordenada y le sea mas

facil al usuario encontrar determinada informacion.
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Capitulo XII Conocimiento general

5

12.1. Demostracion de conocimientos

Aplicacion de conocimientos adquiridos

en los cursos de la carrera

1 Comunicacion

1 Realizandp el proceso adecuado
[ ] de la comunicacion y asl
1 transmitir el mensaje

acordado correctamente.

Poner en practica lo basico del

diseno para lograr un producto final I
de calidad. Desde elegir os colores g
hasta la cologacion de elementos.

3 Software

Utilizando los conocimiertos adqui-
Tidos de lllustrator para disefiar las
piezas de forma correcta y con las

hetramientas adecuadas.

Diseiio Visual
' y Composicion
Aplicar lo aprendide en diagramar y
hacer una composicion adecuada y

agradable al oio del cliente y de los
NEANET

-1-----.

I---r---

5 Semiologia

Eleqir o crear simbolos repre-
sentativos de la empresa y que
puedan transmitir el mensaje

1
1
o 1
gue Se espera de este. '

6 Creatividad

Lo aprendido se puso en prac-
tica a la-hora de crear una
idea para el cliente para em-
pezar a bocetar,

Estrategias en
Redes Sociales

El contenido de este curso fue de
mucha ayuda ya gue facilitd e
praceso de saber loque le llama la

‘atencion a las personas en redes
sociales y con base en eso crear as
piezas adecuadas.

Infografia de conocimientos generales realizada por la disefiadora Adriana Maldonado.
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Capitulo XIV Anexos

Anexo I: Desarrollo de objetivos
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Anexo II: BRIEF del cliente

Facultad de Cienclas
de la Comunicacién

BRIEF: Es un documento escrito que debe contener foda la informacionn necesaria para el desarrolio del
prayecto de graduacion. Es un instrumento de marcadeo gue sirve como la plataforma el cual define los
objetivos de mercadeo y de comunicacidn de la organizacién.

DATOS DEL ESTUDIANTE

Nombre del estudiante: Adriana Lucia Maldonado Garcia No. de Carné: 19000570
Celular: 30276608 Email: adrianaestrada519mail.com
Proyecto: Disefio de piezas digitales para dar a conocer en la red social Instagram los servicios

y eventos que ofrece la empresa BPM Music School a clientes reales y potenciales.

DATOS DEL CLIENTE (EMPRESA)

Nombre del cliente (empresa):. BPM Music School

Direccion: Edificio OEG, Nivel 2, ruta 4, zona 4

Email: hola@estoyenbpm.com  Tel:32976301
Contacto: Alejandro Noriega Celular: 53002407

Antecedentes: Promotor, DJ y educador dentro de la Industria Musical Underground local y
regional,

Oportunidad identificada: La falta de vision de las personas en la Escena Musical
especialmente en la electronica o sintetizada, la demanda de diferentes grupos y empresas por
querer resaltar en la sociedad y sobretodo la pasion de muchos por querer ser quienes lleven
esta expresion musical a la sociedad, DJs, Productores Musicales, Artistas Musicales

Underground y Comerciales en general.
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DATOS DEL CLIENTE (EMPRESA)

Mision: Ayudar a los creadores y apasionados de la musica a convertirse en profesionales en su
area musical.

Visién: Ser uno de los ejes principales de la Industria Musical local y regional.

Delimitacion geografica: Latinoameérica
Grupo objetivo: Personas amantes de la musica de 13 a 40 afios

Principal beneficio al grupo objetive: Aprender las técnicas y el mindset necesario para ser
competitivo en la Industria Musical

Competencia: DJ Lab en Costa Rica, En Guatemala consideramos que no hay, porgue van y
vienen las escuelas de musica electronica, no son estables en el largo plazo

Posicionamiento: Mas de 10 afios de estar ensefiando a futuros DJs y Productores Musicales
nos han dado el boca a boca necesario para crecer y seguir adelante

Factores de diferenciacion: Afios de experiencia, exposicion en eventos de nuestro grupo
objetivo y alianzas con marcas

Objetivo de mercadeo: Generar mas de 1,000 inscripciones en la escuela en 2022

Objetivo de comunicacion: Que nuestras audiencias sepan gue somos |a mejor escuela para
aprender musica electronica en Guatemala y Centroamérica

Mensajes claves a comunicar: Arfios de experiencia, frescura (estética actual) y Calidad de
ensefanza (técnicas, equipo nuevo y métodos)

Estrategia de comunicacién: Eventos, boca a boca y Redes Sociales

Reto del disefio y trascendencia: Lograr que lo sonero sea percibido por otros sentidos



Materiales a realizar, Piezas graficas digitales para Instagram

Presupuesto:

DATOS DEL LOGOTIPO

Colores: Blanco y negro primarios

Tipografia: Personalizada

Forma: BPM con la P en contraforma

LOGOTIPO

MUSIC SCHOOL

Fecha: 11 de julio de 2022
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Anexo II1: Tabla de Niveles Socio Economicos 2018/Multivex
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Anexo IV: Fotografias cuadro de inspiracion

Titulo Inspired by Music
Autor Technosoul
Técnica Ondas digitales

abstractas
Medidas 470 x 665 px
Ano -

Recuperado de: https://www.designspiration.com/save/37497467685/

Titulo Full Pink Fantasy
Fashion Technology
Line Background |

Autor T E '

Técnica Geométrica

Medidas 1024 x 1369 px

Aifio 2019

Recuperado de:
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https://pngtree.com/freebackground/full-pink-fantasy-fashion-technology-line-background-mater

ial 962616.html


https://pngtree.com/freebackground/full-pink-fantasy-fashion-technology-line-background-material_962616.html
https://pngtree.com/freebackground/full-pink-fantasy-fashion-technology-line-background-material_962616.html

Recuperado de:

https://www.rawpixel.com/image/486938/free-illustration-vector-spiral-swirl-abstract-lines

Recuperado de:

Titulo Abstract geometric
elements set vector

Autor Busbus

Técnica Geométrica

Medidas 1200 x 1000 px

Aifio -

Titulo Black shirt vith
orange, pink. and
purple stripes

Autor -

Técnica Ondas digitales
abstractas

Medidas 1080 x 1920 px

Aifio -
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https://www.wallpaperflare.com/black-shirt-with-orange-pink-and-purple-stripes-photoshop-wall

paper-pqsrx


https://www.wallpaperflare.com/black-shirt-with-orange-pink-and-purple-stripes-photoshop-wallpaper-pqsrx
https://www.wallpaperflare.com/black-shirt-with-orange-pink-and-purple-stripes-photoshop-wallpaper-pqsrx

Recuperado de:

Titulo Line Background
Irregular Lines

Autor 588Ku

Técnica Geométrica

Medidas 2000 x 3000 px

Aiio 2019
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https://pngtree.com/freebackground/line-background-irregular-lines-fashion-trend-line-irregular-

point 909073.html

Recuperado de: https://weandthecolor.com/poster-day-lukas-bruhn-aka-lorem-de-loop/91543

Titulo Lorem De Loop
Autor Lukas Bruhn
Técnica Geométrica
Medidas 696 x 929 px
Aiio 2017



https://pngtree.com/freebackground/line-background-irregular-lines-fashion-trend-line-irregular-point_909073.html
https://pngtree.com/freebackground/line-background-irregular-lines-fashion-trend-line-irregular-point_909073.html
https://weandthecolor.com/poster-day-lukas-bruhn-aka-lorem-de-loop/91543
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Titulo Telon de fondo

4 ; abstracto
S : LA’ Autor DuiproDD
~\( Técnica Ondas digitales

abstractas
Medidas 1380 x 776 px.
Afio -

Recuperado de:
https://www.freepik.es/vector-premium/telon-fondo-abstracto-lineas-degradado-onda-colores-so

bre-fondo-blanco-fondo-tecnologia-moderna-diseno-onda-ilustracion-vectorial 19737518.htm

Titulo GRAINYENTS
Autor Michel Carvalho
Técnica Degradado
Medidas 750 x 1334 px
Aiio 2019

Recuperado de: https://www.behance.net/gallery/76429299/GRAINYENTS


https://www.freepik.es/vector-premium/telon-fondo-abstracto-lineas-degradado-onda-colores-sobre-fondo-blanco-fondo-tecnologia-moderna-diseno-onda-ilustracion-vectorial_19737518.htm
https://www.freepik.es/vector-premium/telon-fondo-abstracto-lineas-degradado-onda-colores-sobre-fondo-blanco-fondo-tecnologia-moderna-diseno-onda-ilustracion-vectorial_19737518.htm
https://www.behance.net/gallery/76429299/GRAINYENTS

Anexo V: Encuesta

Validacién proyecto de
graduacion: Piezas Graficas
Digitales para la empresa BPM
Music School

Encuesta de Validacion del proyecto de:

Disano de piszas graficas digitales poro dor o conocer an la red social

Instogrom los servicios y evento: que oirece la empresa B8P Music School o

clientes reales y potencioles
Antecedentes:

Lo amipraso B Music School fue creado el ono 2011, octualments esta dirigida
par por &lejondro Moriega. BPM Music Schoo! se dedica principalmente a la
formacion de mosicos digitales en la octuolidod de lo midsico en el siglo XX

Al visitar BPW Music Schoo! =e pudo obsarvor gus no cuanta con &l dissno de
piszas graficas digitoles pora dor o conocer en la red social Instagram fos
servicios y evanios o oiisntes realas y potencialas.

tor lo gque =& ha plonteodo 8l objetivo de Gizenor pieros graficas digitales paro
dor a conocer 2n |la red =ociol Instogram kos servicios y eventos que ofrace o
empresa BPM Music School a cfientes reales y potenciales.

5y adrianasswadail®@gmail.com (no se comparten) &=

Cambizr cuenta

Facultad de Clenclas de la Comunicacién

20

UNIVERSIDAD

-FACOM-

Licenciotura en Comunicacién y Disefio
Proyecto de graduacion

Instrucciones:
Con bose o o anteror, observe ko propuesto de bos Pieros Craficos Dagitales v
Segun su critenio contests los siguientes preguntos de validocion, colfocondo

una "X en los espocios en blanco. VEE P
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Evidencias fotograficas

Experto: Carlos Jiménez, Disefiador Gréfico.

F
« 00 B ©O 0 & m D ! Woess ¢ >

Dis antemans murhas graces

Adrina Estrada
18060570
Ed

l& Christian Emmanuel Lopez Rossell it e w T -
Essmac le Christian Emmanus! Lépez Ressall <o 2
Unboal Adrizna Lucia Waldonads Garcla <1M0O0STR@gallec.adus
13 sept 2022, 1633
S emt Rt Encussta de valldecion Proyscto de Graduasian prisbe i B
Soben il pallecsdy onar varins opciones Y la dSma pregunta de comenterios no plode ser lnada
Firinndo pee: gaRisasdy
To dejo : ragaria sna parte moial da intraductian a b amprasa y una justcackin par
darie g gt d Cifrade estindar (TLS) Mas nlaumacan VETES &N UNA CATPATA Y LMY Ul CONCERin Oipialzade Agragea tambin iy
marcap Mensaje importantn poeque sa te ha onviado directamente
Etpar

GIBCiEs por & opoitunllad v manme en cusla
Saludos

Adrlana Lucla Maldonade Garcia
Murhas 5 ITercindn {omard @ coenta sus comentanos Ya actunlcs &1 Googha Farms par que pieda dejar un coman

em Busunmenta mie

Experto: Christian Rossell, Ingeniero en Sistemas.



&

o @ ©

Arnulfo Guzman -

pama Carlas, mi, £
Listo Adnans, esped y i

Adriana Lucla Malde
Wuchas gracias scancie

Carlos Franco

pais o

mat

I Arnulfe Guzman <armulfo@galileo.r
Adriana Lucia Maldenado Garcia 1900057 0@galileo.odu>
Christian Emmanuel Lopez Rossell «christian.rossell@galileo.edus,
Carlos Franco <cariosefranco@galiieo.edus

fi 13 sept 2022, 759
Re: Encuesta de validscion Proyesto de Gradussion

galilea.edu
i galiles.eduy
Con tado guslo, salides T & Cifrade estandar (TLS) #Gs i
Mansaje impaor porgque I leas menzajes con esta
oiqueta
Adriana Lucia Maldo
Muches gracias icancedo

3 84pL 18:07

Carlos Franco <cor

Experto: Arnulfo Guzman, Comunico6logo.

T

Contag Carlos Franco <cariosafrance lea.adis

Adriana Lucia Maldonade Garcia <190005T0@galleo.odu=
15 sept 2022, 1478
e Encuesta de validacion Proyecta de Graduacion

Anan galilen edu

iais | mado por.  galileo,edu

Wauhes ' @ Cifrado esténdar (TLS) Més Infermacian

E iz tal M(.msait Impartante porque generalmente lees menssies con esta
etiqueta

4 # Responder | ~* Reerwiar

Experto: Carlos Franco, Comunicador Visual.
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Experta: Claudia Bocaletti, Disenadora Gréfica.

Experta: Alejandra Esquivel, Disefiadora Grafica.
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Cliente: Alejandro Noriega

Cliente: Rodrigo Davila
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Anexo VI: Costo para pautar en Instagram

¢ Presupuesto y duracién ©)

GTQ245 durante 7 dias

8,800 - 23,000

Presupuesto

" dia

Curacion
Publicar este anuncio hasta que lo pause 'Z._____‘J

Definir duracién

Siguiente
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