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Estimado Licenciado Kachler:

Solicito la aprobacion del tema de proyecto de Graduacion titulado: DISENO DE
MEMORIA DE LABORES DIGITAL PARA DAR A CONOCER A LOS
COLABORADORES Y OYENTES DE RADIO MARIA LAS ACTIVIDADES
CATOLICAS REALIZADAS DURANTE EL ANO 2022. Asi mismo solicito que la
Licda. Maria Aguilar sea quién me asesore en la elaboracion del mismo.

Atentamente,

Alma Lucia Ramirez Herrera

19007853

Licda® Jﬁj‘lgenia Aguilar Melgar
Asesora
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Guatemala 13 de mayo de 2022

Senorita:
Alma Lucia Ramirez Herrera
Presente

Estimada Senorita Ramirez:

De acuerdo al proceso de titulacion profesional de esta Facultad. se aprueba el proyecto
titulado: DISENO DE MEMORIA DE LABORES DIGITAL PARA DAR A
CONOCER A LOS COLABORADORES Y OYENTES DE RADIO MARIA LAS
ACTIVIDADES CATOLICAS REALIZADAS DURANTE EL ANO 2022. Asi
mismo, se aprueba a la Licda. Maria Aguilar, como asesora de su proyecto.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente.
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eizer Kachler
Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacion
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Lic. Leizer Kachler
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Universidad Galileo

Estimado Licenciado Kachler:

Por medio de la presente, informo a usted que el proyecto de graduacion titulado:
DISENO DE MEMORIA DE LABORES DIGITAL PARA DAR A CONOCER A
LOS COLABORADORES Y OYENTES DE RADIO MARIA LAS
ACTIVIDADES CATOLICAS REALIZADAS DURANTE EL ANO 2022.
Presentado por la estudiante Alma Lucia Ramirez Herrera, con niimero de carné:
19007853, esta concluido a mi entera satisfaccion, por lo que se extiende la presente
aprobacion para continuar asi el proceso de titulacion profesional.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

Licda. MaFa Eugenia Aguilar Melgar
Asesora
Colegiado 26470
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Senorita
Alma Lucia Ramirez Herrera
Presente

Estimada Sefiorita Ramirez:
Después de haber realizado su examen privado para optar al titulo de Licenciatura en
Comunicacion y Diseno de la FACULTAD DE CIENCIAS DE LA

COMUNICACION de la Universidad Galileo. me complace informarle que ha

APROBADO dicho examen. motivo por el cual me permito felicitarle.

Sin otro particular. me suscribo de usted.

Atentamente.
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Lic. Leizer Kachler
Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacion



Ciudad de Guatemala, 08 de febrero de 2024.

Licenciado

Leizer Kachler
Decano FACOM
Universidad Galileo

Presente.

Sefior Decano:

Le informo que la tesis: DISENO DE MEMORIA DE LABORES DIGITAL PARA DAR A CONOCER A LOS
COLABORADORES Y OYENTES DE RADIO MARIA LAS ACTIVIDADES CATOLICAS REALIZADAS
DURANTE EL ANO 2022, de la estudiante Alma Lucia Ramirez Herrera, ha sido objeto de revisién
gramatical y estilistica, por lo que puede continuar con el tramite de graduacion.

Atentamente.

Lic. Edgar Lizardo Poyés Vésquez
Asesor Linguistico

Universidad Galileo

Vi



La Revalucion oo la Educacidn

Guatemala. 14 de febrero de 2024

Seiorita:
Alma Lucia Ramirez Herrera
Presente

Estimada Senorita Ramirez:

De acuerdo al dictamen rendido por la terna examinadora del proyecto de graduacion
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CONOCER A LOS COLABORADORES Y OYENTES DE RADIO MARIA LAS
ACTIVIDADES CATOLICAS REALIZADAS DURANTE EL ANO 2022.
GUATEMALA, GUATEMALA 2023. Presentado por la estudiante: Alma lucia
Ramirez Herrera. el Decano de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion autoriza la
publicacion del Proyecto de Graduacion previo a optar al titulo de Licenciada en
Comunicacion y Diseno.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Alentamente.
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Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacion
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Resumen
A través del acercamiento con Radio Maria se identifico que no cuenta con una
memoria de labores digital para dar a conocer a los colaboradores y oyentes acerca de las

actividades catolicas realizadas durante el afio 2022.

Por lo que se planted el siguiente objetivo: Disefiar una memoria de labores digital
para dar a conocer a los colaboradores y oyentes de Radio Maria las actividades catdlicas

realizadas durante el afio 2022.

El enfoque de la investigacion fue mixto, porque se utilizé el método cuantitativo y
el método cualitativo. EI primero para cuantificar los resultados de la muestra, y el segundo

evalla el nivel de percepcion y utilidad del proyecto.

Se realizd una herramienta de validacién para conocer la percepcién del cliente,
grupo objetivo conformado por 12 catdlicos que sintonizan Radio Maria y expertos en las

areas de comunicacion y disefio.

El resultado obtenido fue positivo, pues se pudo disefiar una memoria de labores
digital para dar a conocer las actividades catélicas realizadas durante el afio 2022, dirigido a
los colaboradores y oyentes de Radio Maria. Se recomend6 colocar esta memoria de

labores digital en el sitio web de la radio, para que sea accesible a todo publico.



Para efectos legales tnicamente la autora, ALMA LUCIA RAMIREZ HERRERA, es
responsable del contenido de este proyecto, ya que es una investigacion cientifica y puede

ser motivo de consulta por estudiantes y profesionales.
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Capitulo 1
1.1 Introduccion
Radio Maria ha ofrecido a la poblacion catdlica guatemalteca sus servicios desde
1997. Sin embargo, en la actualidad no cuenta con ningin material editorial que comunique

al publico objetivo las actividades que realiza con los fieles.

Por esta razon se propuso resolver este problema comunicativo a través de la
elaboracion del siguiente proyecto: Disefio de memoria de labores digital para dar a conocer
a los colaboradores y oyentes de Radio Maria las actividades catolicas realizadas durante el
afio 2022. Para crear el concepto creativo se usard el método de 6 sombreros para pensar y a
través de un método de investigacion légica inductiva, se creard un marco teérico que

respalde cientificamente los conocimientos adquiridos.

A través de herramientas de estudio, comunicacién, disefio y técnicas de validacion,
se desarrollara el proceso de este proyecto y se apoyara en el uso de los métodos cualitativos
y técnicas cuantitativas para encuestar. Los métodos de validacidén seran cuestionarios
aplicados al grupo objetivo, clientes y un grupo de expertos. De este Gltimo paso se obtendran
cambios importantes para mejorar el resultado, y dejar un producto de comunicacion y disefio
funcional para el grupo objetivo como propuesta gréfica final.

En conclusion, se afirma que se disefiara una memoria de labores digital, ademas se
tomaré fotografias de las actividades realizadas durante el afio 2022 que iran integradas en

dicho documento para que sean visualizadas por el grupo objetivo.






Capitulo I1: Problemética
Radio Maria carece de material editorial que comunique a su publico objetivo las
actividades que se llevan a cabo, regida por la Iglesia Catolica.
Por lo que se determina que la solucion a este problema es disefiar una memoria de
labores digital para dar a conocer a los colaboradores y oyentes de Radio Maria las

actividades catolicas realizadas durante el afio 2022.

2.1 Contexto

Radio Maria inici6 en 1983 en la localidad de Erba, en provincia de Como, al Norte
de Italia. En 1987 se constituyo la Asociacion Radio Maria, gracias a laicos y religiosos que
tenian la capacidad de ofrecer sus experiencias personales en temas espirituales y
profesionales a través de este medio de comunicacion.

Radio Maria inicio6 sus transmisiones en Guatemala el 8 de septiembre de 1997,
justo el dia de la Natividad de la Santisima Virgen. Luego de un tiempo, se instalaron
cuatro repetidoras de la misma en Chiquimula, Petén, Alta Verapaz y Baja Verapaz; en
2005, Quetzaltenango y Escuintla, y en 2006 en Santa Rosa. Estas repetidoras reciben la
sefial via satélite para cubrir el 75% del pais.

En 2022, Radio Maria cumple su aniversario nimero 25 de haber iniciado en
Guatemala, por lo tanto, desean que las actividades de este simbdlico afio queden

recuperadas en una memoria de labores que se subira a su sitio web.

2.2 Requerimiento de Comunicacion y Disefio
Radio Maria no cuenta con una memoria de labores digital para dar a conocer a los
colaboradores y oyentes de Radio Maria las actividades catélicas realizadas durante el afio

2022.



2.3 Justificacion
Para sustentar las razones por las que se consideré importante el problemay la
intervencion del disefiador — comunicador, se justifica la propuesta a partir de cuatro

variables: a) magnitud; b) trascendencia; ¢) vulnerabilidad; y d) factibilidad.

2.3.1. Magnitud.

Repuiblica de Guatemala
17.974 millones de habitantes

Departamento de Guatemala
3,103,685 habitantes

Radios Catélicas
6 empresas de radio

Radio Maria
2,000 clientes reales

Figura No.1 Realizada por Alma Lucia Ramirez. Grafica de Magnitud.

Segun el Instituto de Estadistica -INE- en la RepUblica de Guatemala habitan 17.974
millones de personas, esta divida en 22 departamentos. Entre ellos se encuentra el
departamento de Guatemala que en la actualidad acoge a 3,103,685 habitantes en el
area metropolitana. Dentro de este departamento existen 6 empresas dedicadas a la
transmision en radio de material y noticias catélicas, entre ellas Radio Maria, que

atiende aproximadamente a 2,000 clientes reales.



2.3.2. Vulnerabilidad. Si Radio Maria no realiza una memoria de labores se
perdera la oportunidad de recuperar en un solo documento las actividades catolicas
efectuadas en el afio de su aniversario nimero 25. Por lo tanto, este afio muy
importante perdera valor, tanto para los colaboradores como para los fieles que han
acompafiado a dicha radio desde sus inicios.

2.3.3. Trascendencia. Al contar con una memoria de labores, la empresa podra dar
a conocer a los colaboradores y oyentes las actividades catolicas realizadas durante
el afio 2022, que sera integrada a su sitio web.

2.3.4. Factibilidad. El proyecto para el disefio de una memoria de labores es
factible, porque cuenta con los recursos necesarios para llevarse a cabo. Los que
son:

2.3.4.1 Recursos Humanos. La organizacion cuenta con el capital humano
necesario que tiene la capacidad, el conocimiento, la experiencia y las habilidades
para el manejo de las funciones comunicativas que se desempefian dentro de la
radio.

2.3.4.2 Recursos Organizacionales. El padre Manuel Abac autoriza al personal para
que esté en disposicion de brindar toda la informacion necesaria de la empresa para
llevar a cabo este proyecto.

2.3.4.3 Recursos Econdmicos. Radio Maria cuenta actualmente con los recursos
necesarios que posibilita la realizacion de este proyecto.

2.3.4.4 Recursos Tecnoldgicos. La organizacion cuenta con el equipo y las
herramientas indispensables para elaborar, producir y distribuir el resultado del

proyecto de graduacion. Por su parte, el comunicador-disefiador cuenta con las



competencias profesionales y el siguiente equipo para llevar a cabo el proyecto:

. Computadora OMEN

. Céamara fotografica Canon T100
. Lentes de 18-55 mm y 75-300 mm
. Programas de disefio de adobe como Illustrator, InDesign y Photoshop.






Capitulo 111: Objetivos del disefio
3.1 Objetivo general
Disefiar una memoria de labores digital para dar a conocer a los colaboradores y
oyentes de Radio Maria las actividades catolicas realizadas durante el afio 2022.
3.2 Objetivos especificos
3.2.1 Recopilar informacion de la marca “Radio Maria” y sus actividades como
entidad catdlica, a través del brief que el cliente proporcione para que sea integrado
correctamente a la memoria de labores.
3.2.2 Investigar términos, conceptos, teorias y tendencias de disefio relacionados
con la creacion de memoria de labores digital, a través de fuentes bibliogréficas que
respalden cientificamente la propuesta del proyecto que se presentara al grupo
objetivo.
3.2.3 Fotografiar, a través de técnica de planos, las actividades cat6licas organizadas
por Radio Maria para que sean visualizadas en la memoria de labores por los

colaboradores y radioyentes.






4.1

Capitulo IV: Marco de referencia
Informacion general del cliente
4.1.1 Nombre de la empresa. Radio Maria
4.1.2 Direccion. 10 calle 6-86 zona 2, Ciudad de Guatemala, Guatemala
4.1.3 Teléfono. 2245-3800
4.1.4 E-mail. www.radiomaria.org.gt
4.1.5 Antecedentes. Radio Maria inicié en 1983, en la localidad de Erba, al norte de
Italia. EI 8 de septiembre de 1997, justo el dia de la Natividad de la Santisima
Virgen, inicio sus transmisiones en Guatemala. Luego de un tiempo, se instalaron
varias repetidoras alrededor del pais para cubrir el 75% del mismo.
4.1.6 Oportunidad identificada. Radio Maria es un instrumento de la nueva
evangelizacion para el servicio de la iglesia del Tercer Milenio, esta accidn se inicié
gracias a un discurso pronunciado por el Santo Padre Juan Pablo Il en la Plaza de
San Pedro.
4.1.7 Mision. Difundir la buena nueva de salvacion anunciada por Jesucristo que
invita a la conversion, confiando en la intercesion de la Virgen Maria, como parte
de la World Family.
4.1.8 Vision. Ser instrumento eficaz de la Nueva Evangelizacién al servicio de la
iglesia catolica a nivel nacional.

(Ver anexo 1: Brief del cliente)
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VERDANA
Liturgia y oracion:
tecla "A" o bien "a”
(C=100, M=50)

Para todas las publica-
ciones se ha adoptado
la familia de caracte-
res "Verdana” con las
varlantes de estilo (re-
gular, cursiva, negrita,
negrita cursiva).

Catequesis/espirituali-
dad:

tecla "B” o bien "b”
(C=50, Y=100)

Ademéas se ha creado

Promocién humana/no-
una fuente que con-

ticias: !
i tecla "C” o bien "c” tiena los 4 simbalos
(M=100, M=50) temdticos para la guia

de los programas. Por
sencillez, los simbo-
los se encuentran en
correspondencia de las
teclas A, B. Cy D, tan-
to maylsculas como
mindsculas.

Entretenimiento:

tacla "D” o bien "d"
(M=50, Y=100)

msym




4.1.23 FODA

FORTALEZAS
Actualmente Radio Maria es

la emisora catolica mas
escuchada del pais

Busqueda de mejora continua
Muy buena aceptacién por

parte del publico

DEBILIDADES

No cuenta con suficientes
recursos humanos para el
area de disefio

Le hace falta modernizacion
para atraer a otro tipo de
publico

Las redes sociales cuentan

con muy poca atencion

OPORTUNIDADES

Implementacion de tecnologia
en las redes sociales
Realizar mas  proyectos
nacionales que llamen la
atencion

Llamado a la colaboracion en

las iglesias catolicas

AMENANZAS
Cuenta con recursos
economicos limitados
Poca disponibilidad para
servicio de voluntariado
La pandemia ha dejado varias

deficiencias

Figura No. 3. Realizada por Alma Lucia Ramirez. Tabla FODA



4.1.24 Organigrama Mundial de Radio Maria

@%{ Rm organization chart BOARD OF
RADI® MARIA DIRECTORS
\omivs / T
I |
General Management Editorial Management
President Priest Director
L
_ Fundraising services &
et s Network Engeneering sl Chist Editonial Service Speakers
Network superviser
Fundraiser
—— Promotion Promoter
Mobile Studios
Promotion activities Mobile Studios
Promotion Volunteers Operators

| |Audiofrequency services

Audiofrequency technician
| |Administration Services

Administration Officer
| |Mixer services

Mixer Technician
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Capitulo V: Definicién del grupo objetivo

El proyecto esta dirigido a un grupo objetivo comprendido por mujeres y hombres,
de 50 a 60 afios de edad, con un nivel socioeconémico de C3 y D1 que tienen acceso a una
radio e internet, gustos por las actividades que realiza un buen cristiano como asistir a
retiros y tendencias a buscar material catolico para saber méas sobre la palabra de Dios.
5.1 Perfil geografico

El grupo objetivo reside en la region central de la Republica de Guatemala, trabaja
en la ciudad capital, se moviliza por zonas de transito peatonal y de vehiculos a lo largo del
departamento de Guatemala. Se entretiene en las iglesias de la capital, especialmente en la
Catedral Metropolitana y ve canales catdlicos como Canal Arquidiocesano. Puntualmente,
el proyecto se ubicara en la ciudad capital de Guatemala.
5.2 Perfil demogréfico

El grupo objetivo estd compuesto por mujeres y hombres de 50 a 60 afios de edad.
Con un NSE C3y D1, y contempla las expresadas en la tabla de NSE Multivex 2018.
Cuentan con ingresos de entre Q7,200 a Q11,900. Cierran los estudios medios e incluso
Ilegan a la licenciatura. Sus hijos completan la escuela primaria y los mayores llegan a la

universidad nacional.

Caracteristicas Nivel C3 Nivel D1
Ingresos Q11,900 Q7,200
Educacion padres Licenciatura Media completa
Educacion hijos Hijos menores en escuelas Hijos en escuelas

Hijos mayores en universidad

nacional
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5.2 Perfil demografico

Desempefio

Vivienda

Servicios financieros

Posesiones

Bienes de comodidad

Comerciante

Vendedor

Dependiente

Casa o0 departamento rentado
1-2 cuartos

1-2 bafios

Sala

Cocina - comedor

Cuenta de ahorro

Tarjeta de Credito

Auto compacto sin seguro

1 teléfono fijo

Celular por cada miembro mayor
Cable

Equipo de audio

Television

Electrodomésticos basicos

Obrero
Dependiente

Casa o0 departamento rentado

1-2 cuartos

1 bafio

Sala

Cocina - comedor

Cuenta de ahorro

Moto

1 celular
Cable
Radio
Television

Electrodomésticos basicos

Figura No.4 Realizado por Alma Lucia Ramirez. Esquema de perfil demografico.

(Ver anexo 2: TNS Multivex 2018)

Cuentan con personal de servicio eventual y tienen acceso a servicios basicos.

Poseen bienes electrodomésticos basicos como radio, televisor, teléfono fijo, celulares y

otros.

5.3 Perfil psicografico

El grupo objetivo cree en Dios, la familia, se reine en iglesias catdlicas a lo largo

del departamento de Guatemala. Cree en el trabajo y en la diversion, toda vez se encuentre
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dentro de los limites que permite la iglesia catdlica, por lo que frecuenta parques
recreacionales, lugares historicos, entre otros. Rechaza las actividades liberales que pueden
Ilevar al pecado segun los regimenes de la Iglesia y acostumbra participar en actividades
catélicas muy a menudo como reparticion de viveres, visitas a enfermos, evangelizacion,
participacion en retiros y alimentacion a los hambrientos.
5.4 Perfil conductual

El grupo objetivo se comporta de manera muy amable y agradecida con toda entidad
gue comparta material catolico de la mejor manera para que sea entendible a todo publico.
Es constante en la busqueda de este material, por lo tanto es usuario regular y esta

totalmente enterado sobre las actividades que cubre Radio Maria.
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Capitulo VI: Marco tedrico

6.1 Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio
6.1.1 Radio. Proveniente del latin “radius”, que significa “rayo”. Es un medio de
comunicacion que se basa en la emision y recepcion de sefiales de audio a través de
ondas electromagnéticas. Fue inventada a fines del siglo XIX y el 14 de mayo de
1897 el ingeniero eléctrico italiano Guillermo Marconi realizo la primera
transmision de radio en la historia de la humanidad. Este medio de comunicacion se
ha mantenido presente en nuestra vida diaria gracias a su accesibilidad y evolucion.
6.1.2 Repetidoras de radiocomunicacién. Es un dispositivo electronico que se
utiliza para retransmitir una sefial cuando estas no llegan directamente debido a
inconvenientes geograficos u orogénicos. Las sefiales son enviadas por ondas
electromagnéticas con la unica condicidn de que ambos equipos estén sincronizados
en la misma frecuencia radial. (Radiocomunicacién, 2021)
Existen repetidores de radiocomunicacién analdgicos y digitales. Los radios
analdgicos utilizan ondas de FM, las que producen transmisiones de voz claras, pero
no pueden filtrar otros ruidos alrededor del remitente y no son capaces de transmitir
sefiales pasadas a pocos kilometros. Las digitales poseen capacidades como filtrado
de voz, llamadas directas de grupo, mensaje de texto, transmision de sefiales
alejadas y privacidad de llamadas, sin embargo, son un poco mas caras.
6.1.3 Religién. Sistema de creencias culturales y cosmovisiones del mundo en
relacion a los seres humanos y la espiritualidad. Muchas veces presenta narraciones
sobre la vida y la moral para vivir en armonia como piden los seres espirituales.

Para presentar honor, agradecimiento y adoracion, las religiones preparan ciertas

14



costumbres y tradiciones, las que incluyen reuniones periddicas, fiestas, danzas,
sacrificios, servicios funerarios, entre otros; estos pueden variar de acuerdo a la
religion. (Europa, 2022)

6.1.4 Iglesia catolica. Es la iglesia fundada por Cristo, encomendada al apostol
Pedro, junto a los demas apdstoles se hicieron cargo de la difusion de la buena
noticia por medio de la evangelizacion. La cabeza de dicha iglesia es el Papa, quien
dirige todo desde la Ciudad del Vaticano en Roma, él es considerado el sucesor del
apostol Pedro.

A la Iglesia cat6lica pertenecen todos los bautizados segun sus ritos propios y que
no hayan realizado un acto formal de apostasia. Segun los datos del Anuario
Pontificio de 2022 referentes al afio 2020, el nimero de bautizados miembros de la
Iglesia es de 1360 millones, alrededor del 18 % de la poblacion mundial.

6.1.5 Maria. Hija de Joaquin y Ana, a los 16 afios aproximadamente se desposé con
José, estando ambos de acuerdo en permanecer virgenes por amor a Dios. Un angel
del Sefior se le aparecid y le comunicé que el Espiritu Santo descenderia sobre ella,
y que de ella naceria el Hijo de Dios, a lo que ella contest6 “Hagase en mi segun tu
Palabra”, convirtiéndose asi en la madre del nifio Jesus.

Es madre «de Cristo» y, también de los cat6licos, hermanos de Cristo, Maria es
Madre «nuestra». Asi lo dijo también expresamente Cristo en la cruz cuando le dijo
a Juan: «He ahi a tu madre» (Jn. 19, 27)

Maria era humilde y pura; que era decidida y valiente para enfrentar la vida; que era
capaz de callar cuando no entendia y de reflexionar y meditar; que se preocupaba de
los demas y que era servicial y caritativa; que tenia fortaleza moral; que era franca.

(Dierckx & Jorda, 2022)
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6.1.6 Laicos. En la iglesia catdlica se la llama asi a un miembro fiel que no es
miembro del clérigo, quiere decir, que no es obispo, presbitero o didcono. Este
término fue impulsado desde el Concilio Vaticano Il, en donde se destaca que ser
laico en la iglesia catolica es una vocacion.

En la Constitucion Dogmatica Lumen Gentium se describe que la vocacién
Dogmatica consiste en "iluminar y organizar todos los asuntos temporales a los que
estan estrechamente vinculados, de tal manera que se realicen continuamente segun
el espiritu de Jesucristo y se desarrollen y sean para la gloria del Creador y del
Redentor".

6.1.7 Evangelizacion. Se le llama asi a la accion de predicar y compartir
ensefianzas presentes en la doctrina cristiana para dar a conocer la palabra de Dios.
Por lo general, las actividades de evangelizacion son organizadas dentro de la
iglesia, al asignar ciertos grupos para determinados lugares dentro de la parroquia;
de esa forma, el mensaje puede ser entregado de una forma rapida y organizada, se
procura captar la mayor cantidad de personas posibles. (Redaccién, Concepto
Definicion, 2022)

6.1.8 Iglesia del Tercer Milenio. La Iglesia sinodal, llamada a ser la Iglesia del
tercer milenio, se basa en el camino hacia el reino de Dios en el que se aprende a
vivir y tener la figura de Cristo como modelo para amar al préjimo y alejarse de lo
terrenal.

El objetivo de este es caminar juntos como una iglesia renovada, como manifestaba
el Papa Francisco en el Urbi et Orbi en marzo del 2020, “Nos dimos cuenta de que

estabamos en la misma barca, todos fragiles y desorientados; pero, al mismo tiempo,
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importantes y necesarios, todos llamados a remar juntos. Nos llamas a tomar este
tiempo de prueba como un momento de eleccion... el tiempo para elegir entre lo
gue cuenta verdaderamente y lo que pasa, para separar lo que es necesario de lo que
no lo es”.
6.1.9 Actividades catdlicas. Desde los tiempos de la Iglesia naciente la comunidad
cristiana ha buscado comprometerse socialmente, al tener preferencia por los mas
necesitados. La Iglesia catolica fue fundadora de los primeros hospitales, asilos y
orfanatos en la historia de Occidente desde la temprana Edad Media. Actualmente,
cuenta con misioneros religiosos y laicos de ambos sexos que realizan de forma
regular obras sociales, tanto materiales como de apoyo moral y espiritual.

6.2 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion y el disefio
6.2.1 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion.
6.2.1.1 Comunicacion. Es el proceso para intercambio de informacién a través de
mensajes ya sean auditivos, visuales o sensoriales, entre dos 0 mas personas. Dicho
proceso es esencial para las relaciones humanas dentro de la sociedad. (Ramirez,
2022)
6.2.1.2 Proceso de comunicacion. Para que la comunicacidn sea exitosa, el receptor
debe contar con las habilidades que le permita decodificar el mensaje e interpretarlo.
El proceso luego se revierte cuando el receptor responde y se transforma en emisor.
(Morales, 2022)
6.2.1.3 Emisor. Es la persona esencial encargada en transmitir un mensaje con el
objetivo de que llegue de manera clara y eficaz a una o varias personas que lo

reciban enviado por el emisor.
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6.2.1.4 Receptor. Es aquella o varias personas a quien va dirigido el mensaje
enviado por el emisor a través del canal, la persona.

6.2.1.5 Mensaje. Es uno de los elementos indispensables dentro de la comunicacion,
ya que el mensaje es aquella informacion que se desea transmitir, el contenido que
se desea elaborar para causarle un impacto al receptor.

6.2.1.6 Canal. Es el medio por el que el mensaje se envia al receptor, se trata de
escoger el canal mas adecuado para que el mensaje que se emite llegue a traves de
un canal eficaz.

6.2.1.7 Codigo. Es el conjunto o sistema de signos, sefiales o palabras que el emisor
utiliza para enviar el mensaje a una o varios receptores.

6.2.1.8 Ruido. Es cualquier interferencia que se produzca en la comunicacion, son
los medios que pueden afectar la emision y recepcidn del mensaje.

6.2.1.9 Esquema de comunicacion
Canal

Pagina
Web
s Receptor

Emisor

Radio Fieles
Maria catolicos

radio oyentes

Aumento de ]

Respuesta

Figura No.5 Realizado por Alma Lucia Ramirez. Esquema de comunicacion.



6.2.1.10 Comunicacién de masas. Segun Wilbur Schramm, la comunicacion es un
proceso de relaciones entre personas, un acto que implica compartir informacion,
ideas o actitudes. El elaboré varios modelos para explicar y analizar el proceso de
comunicacion.

El modelo de la “Tuba de Schramm” hace referencia a la comunicacion de masas
que permite ver el proceso en el que el perceptor selecciona los mensajes que menor

esfuerzo le ocasionan para recibir el significado.

El medio es un decodificador, intérprete y codificador, que elabora un producto que,
una vez transmitido a una audiencia masiva, sufre un nuevo proceso de
decodificacion e interpretacion, por cada grupo o cada sujeto. Aparece el concepto
de feed-back y aparece el campo de la experiencia que habla del éxito en la
comunicacion si el mensaje esta en consonancia con las actitudes, valores y metas

del receptor. (Redaccién, Todo sobre comunicacién, 2020)

6.2.1.11 Comunicacion corporativa. (Costa, 2009) Es una actividad de la
publicidad que tiene el fin de promover el nombre y reputacion de la entidad y crear

una actitud favorable en su publico interno y externo. Sus objetivos principales son:

e Establecer la imagen de la empresa al publico en general

e Influir en la opinién publica

e Generar una actitud positiva en el grupo objetivo y los medios de comunicacién
e Atraer nuevo personal y mejorar el estado de animo de sus colaboradores

e Transmitir el punto de vista de la organizacion en cuanto a temas sociales y

culturales
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e Mejorar la posicion de la marca de dicha organizacion frente a su competencia

Apoyar la comunicacion integrada al marketing

6.2.1.12 Identidad Corporativa. Es el conjunto coordinado de signos visuales por
medios de las que la opinidn publica reconoce instantdneamente y memoriza a una
entidad o un grupo como institucion. Los signos que integran el sistema de
identidad corporativa tienen la misma funcion, pero cada uno posee caracteristicas
comunicacionales diferentes. Estos signos se complementan entre si, con lo que
provocan una accion sinérgica que aumenta su eficiencia en conjunto. Los signos de
la identidad corporativa son de diversa naturaleza:

e Linguistica: EI nombre de la empresa es un elemento de designacion verbal que
el disefiador convierte en una grafia diferente, un modo de escritura exclusiva
Ilamada logotipo.

e Iconica: Se refiere a la marca gréfica o distintivo figurativo de la empresa. La
marca cristaliza un simbolo (un signo convencional portador de significado), que
cada vez responde mas a las exigencias técnicas de los medios.

e Cromatica: Consiste en el color o colores que la empresa adopta como distintivo
emblematico.

El rol del comunicador visual esta en materializar y hacer visible un concepto ideal,

que es la identidad, mediante un profundo ejercicio de empatia con la institucion.

Comprender su mision, sus valores, su cultura y su plan estratégico de futuro son

fundamentales en este sentido. El disefiador debe interpretar el sentido institucional

y la personalidad de la empresa y a su vez transmitir e implantar una identidad en la

mente de los destinatarios. (Garcia Garrido, 2022)
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6.2.2 Conceptos fundamentales relacionados con el disefio.

6.2.2.1 Disefio. Segun Waldo Gonzéalez Hervé (1998) Actividad consciente y
creativa que combina la tecnologia y materiales de contexto social, con el propésito

de ayudar, satisfacer o modificar el comportamiento humano.

6.2.2.2 Disefio grafico. Su mision es comunicar al utilizar un lenguaje bimedia,
combinacion de textos e imagenes, que trabaja para mejorar el entorno visual de las
personas con el fin de transmitir informacidn, conocimiento y sensaciones,
enfocandose al sentido de la vista de los humanos y brinda como resultado el

crecimiento de ramas técnicas. (Swann, 1991)

6.2.2.3 Disefio editorial. Se dedica principalmente a la diagramacion como
produccidn de diferentes piezas, tales como libros, revistas, periddicos, catalogos,
fanzines, entre otros. Se caracteriza porque las piezas estdn compuestas por
bastantes paginas o pliegos que deben ajustarse correctamente a determinados
criterios de composicion. (Barber, 2022)

6.2.2.4 Disefio Digital. Se basa en crear, programar y mostrar un mensaje visual con
el fin de comunicarlo y buscar una respuesta concreta en grupos sociales
especificos. Es el arte de plasmar de manera grafica y digital una idea, valores,
sentimientos.

6.2.2.5 Disefio de memoria de labores. Se puede definir como el conjunto de
procesos que nos permiten el almacenamiento y manipulacion temporal de la
informacion para la realizacion de tareas cognitivas complejas como la comprension
del lenguaje, la lectura, las habilidades matematicas, el aprendizaje o el
razonamiento. (Redaccion, CogniFit, 2022)
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6.2.2.6 Diagramacion. También llamado maquetacion, es el proceso de reunir, de
una manera organica y armonica, los textos e imagenes que pretenden ser
entregados al lector. La diagramacion es una fase aparentemente sencilla, pero su
complejidad radica en que de ella depende que haya una facil lectura, que el cuerpo
del texto sea correcto y proporcionado, las imagenes comprensibles y concuerden
con la informacion de apoyo. (Espinosa, 2022)

6.2.2.7 Reticula. Es el orden de los graficos en una pagina, se trata de una
disposicién mental establecida por lineas guia dentro de la pagina que ayudan a
posicionar los objetos y que no llegan a aparecer en la version final impresa.

El campo reticular se refiere a las divisiones horizontales relacionadas con la
proporcidén de la altura y anchura del documento, en el que se marcan las columnas
en las que se ubicaran los elementos.

6.2.2.8 Adobe InDesign. Se trata de un programa que contiene herramientas de
maquetacion y edicion, que facilita el disefio editorial al realizar comprobaciones
preliminares y publica productos impresos como revistas, folletos, libros y
documentos digitales e interactivos.

6.2.2.9 Imagen corporativa. (Costa J. , 2010) Es la imagen que tienen todos los
publicos de la organizacion en cuanto entidad. Conocida como la idea global que
tienen sobre sus productos, sus actividades y su conducta. Es lo que Sartori define
como la imagen comprensiva de un sujeto socioeconémico publico. En este sentido,
la imagen corporativa es la imagen de la mentalidad de la empresa, que no busca
presentarse Como un sujeto puramente econémico, sino mas bien, como un sujeto

integrante de la sociedad.
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Se define la imagen corporativa, como la estructura mental de la organizacion que
se forman los publicos, como resultado del procesamiento de toda la informacién
relativa a la organizacion. De esta manera, imagen corporativa es un concepto
basado claramente en la idea de recepcion y debe ser diferenciado de otros tres
conceptos basicos.

e Comunicacion de la empresa. Anteriormente visto, es una actividad de la
publicidad que tiene el fin de promover el nombre y reputacion de la entidad y
crear una actitud favorable en su pablico interno y externo.

e Realidad Corporativa. Es toda la estructura material de la empresa como sus
oficinas, sus fabricas, sus empleados, sus productos, y otros. Es todo lo tangible y
vinculado a la propiedad de la compafiia.

e Identidad de la empresa. Es la personalidad de la organizacion, lo que ella es 'y
pretende ser. Es su ser historico, ético y de comportamiento. Es lo que la hace
individual, la distingue y diferencia de todas las demas.

6.3 Ciencias auxiliares, artes, teorias y tendencias

6.3.1. Ciencias auxiliares.

6.3.1.1 Semiologia. Es la ciencia que estudia los signos como codigos,
sefializaciones y lenguas, es decir es un analisis de sistemas de comunicaciones por
medios de simbolos no linguisticas. También se encarga de descomponer el anuncio
para asi analizar cada factor y encontrar el verdadero significado del mensaje que se
traslada.

6.3.1.2 Semiologia de la imagen. Es definida por Saussure como “Una ciencia que

estudia la vida de los signos en el seno de la vida social”.

23



El mensaje que ha de llegar esta controlado por ciertas convenciones, las que
pueden ser fuertes o débiles en cuanto a su codificacion. El repertorio de signos, la
caja de herramientas visuales del disefiador, tiene que contener signos que sean
comprensibles para el consumidor y que pertenecen al repertorio del usuario, si se
ha de lograr el efecto entendido y deseado.

6.3.1.3 Sociologia. Se dedica al estudio de las sociedades humanas, sus fenémenos
colectivos, interacciones y procesos de cambio y de conservacion, toma en cuenta el
contexto historico y cultural en que se hallan insertas.

La sociologia emplea técnicas y métodos de investigacion cientifica, provenientes
de diversas disciplinas y areas del saber, lo que le brinda una perspectiva
interdisciplinaria para el analisis y la interpretacion. (Raffino, 2022)

6.3.1.4 Antropologia. Estudia la diversidad de las relaciones socioculturales del ser
humano, incluida la emergencia misma de los humanos en el entorno ecologico.
Basa todo su potencial de produccion de conocimiento en la facultad que
poseen los seres humanos para hacer inteligible el comportamiento de
estos. (Redaccion, ASAEE, 2022)

6.3.1.5 Cibernética. Ciencia producto de la union de la mecanica, la fisica, la
electronica, la quimica, la medicina y la sociologia. Se trata de un campo de
estudios de alta complejidad, que tiene por finalidad el analisis de los sistemas de
comunicacion entre los seres vivos, como parte de una recoleccién de datos que
buscan desarrollar inteligencias artificiales que funcione de forma similar.

(Redaccion, Concepto Definicion, 2022)
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6.3.1.6 Psicologia. Es la ciencia que tiene como objetivo estudiar y analizar los
procesos mentales, las sensaciones, interacciones, sensaciones, ambiente fisico y
social que rodea al ser humano.

*Psicologia de la comunicacion. Se encarga de estudiar y analizar el proceso de
comunicacion, se refiere al aprendizaje, memoria, persuasion e influencia.
*Psicologia del color. Es el estudio dirigido para analizar el comportamiento de
cémo percibe el color el ser humano, por ejemplo, dicho color tiene la capacidad de
estimular o deprimir, de crear felicidad o tristeza.

Psicologia de la imagen. Es la ciencia que estudia la imagen, se encarga de
estudiar el conjunto de conocimientos, teoria descriptiva de la conciencia y el
comportamiento.

6.3.1.6 Pedagogia. Ciencia social que se encarga de la investigacion y reflexion de
las teorias que componen a la educacion a lo largo de las etapas de la vida, desde la
etapa preescolar hasta la vida universitaria. Esta ciencia se caracteriza por hacer uso
de conocimientos que provienen de ramas de estudio como la Sociologia, Historia,
Antropologia, Filosofia y la Psicologia. (Redaccion, Enciclopedias, 2022)
«Andragogia. Se refiere a todas aquellas técnicas pedagdgicas utilizadas
exclusivamente en educacion para adultos y no solo desde el punto de vista
académico, sino que también psicoldgico y socioldgico entre otros. (Valenzuela,
2022)

6.3.1.7 Publicidad. La publicidad es el conjunto de estrategias con las que una
empresa da a conocer sus productos a la sociedad. Su principal herramienta son los
medios de comunicacion, estos son tan diversos y tienen tanta expansion e impacto
en el publico que son fundamentales para el comercio en general.
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6.3.1.8 Relaciones publicas. Son el proceso de comunicacidn y sus estrategias que
se basan en las relaciones mutuamente beneficiosas entre las empresas y el publico
objetivo.

6.3.1.9 Linguistica. Es una ciencia que estudia el lenguaje en un sentido general,
enfocado en su naturaleza y en las pautas que lo rigen, o bien de manera particular,
orientado al estudio de lenguas especificas. Asimismo, la linguistica aborda
aspectos asociados a la evolucion de la lengua y su estructura interna, entre otras.
6.3.2. Artes.

6.3.2.1 Fotografia. Proceso de capturar imagenes mediante algin dispositivo
tecnoldgico sensible a la luz, que se basa en el principio de la cdmara oscura. En el
ambito artistico y estético, combina diversos elementos como el encuadre, la
composicién, la iluminacion y otros.

Segin Michael Langford en 1980 “sin la fotografia, nuestro conocimiento seguiria
limitado al paisaje situado ante nuestra vista”. (Langford, 1980)

6.3.2.2 Artes tipogréficas. Es el arte de diferentes usos de tipos o disefio de letras,
para imprimir textos o dibujos, se hace referencia a las letras, niUmeros y simbolos.
Se pueden clasificar las fuentes tipograficas por su morfologia: Con serifa, sin
serifa, cursivas o decorativas.

Segln Swann se debe considerar a las letras como imagenes que se pueden emplear
a cualquier escala que se ajuste al espacio de disefio. (Swann, 1991)

6.3.2.3 Tipografia serif. Son aquellas que cuentan con remates o terminales que son
pequefios adornos ubicados en los extremos de los trazos de los caracteres, cuentan

con un aire académico o institucional.
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6.3.2.4 Tipografia san serif. Se caracterizan por la ausencia de remates y
terminales, sus trazos presentan contrastes, suelen asociarse con la tipografia
comercial, ya que ofrece un resultado para la impresion de titulares o poco texto, en
carteles y publicidad, este estilo evoca modernidad, seguridad, neutralidad y
minimalismo.

6.3.2.5 llustracion. Es el arte de crear imagenes que acomparien al texto. Dicho
término se origind desde la invencion de la imprenta, cuando las ilustraciones
realizadas con la xilografia acompafiaron a los escritos durante los siglos XV, XVIy
XVII. (F.R., 2016)

6.3.2.6 Arte digital. Es una especialidad que agrupa todas las creaciones artisticas
realizadas en medios digitales que generalmente son hechos en computadoras. Y es
que todo trabajo desarrollado en la computadora es ejecutado y procesado por
algoritmos matematicos. Por lo que no existe una imagen si no es la visualizacion de
un codigo invisible a simple vista.

6.3.3. Teorias.

6.3.3.1 Teoria del color. El color es un resultado de la luz, fue descubierta por
Newton. Afios mas tardes el fisico Young realizd un experimento inverso en el que
reunia todos los colores luz que proyect6 al mismo tiempo para poder obtener luz
blanca, por un método de eliminacién descubre que con solo tres, se pudo
reproducir dicha luz. (Parramon, 1998)

Es un conjunto de reglas basicas que ayudan a la mezcla de gamas, que puedan
ayudar en diferentes ocasiones, por ejemplo, escoger los tonos para un disefio 0

mezclar perfectamente lo que se va a colocar.
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6.3.3.2 Teoria de la Gestalt. (Redaccion, artdesignina, 2022)Es el resultado de la

interaccion entre la percepcion y el pensamiento, la interpretacion de una persona

respecto a una imagen. Esta teoria es constituida por nueve principios:

e Ley de figura y fondo. La vista se enfoca en un objeto determinado y elimina el
fondo, al verse el objeto como un todo

e Ley de buena forma. El ojo selecciona la forma simple de la imagen y la divide en
partes

e Ley de proximidad. La mente agrupa objetos que estén mas cercanos entre si

e L ey de cierre. Aunque el contorno de una figura se vea incompleto, la mente se
asegura de verlo completo

e Ley de semejanza. La mente agrupa elementos basados en su forma, tamafio o
color

e Ley de continuidad. La mente percibe la imagen y le da un significado basado en
el aprendizaje que obtuvo

e Ley de simetria. Si se ven dos objetos simétricos, la mente los percibe como un
solo elemento en vez de dos

e Ley de comunidad. Se ven a los objetos como un todo si se mueven en la misma
direccion

e Ley de tamafio relativo. Cuando un objeto es de mayor tamario que el otro puede
percibirse como el fondo y el elemento méas pequefio sera visto como el objeto

6.3.3.3 Teorias del recorrido visual. Es un sistema de percepcién visual,

influenciado ademas por factores culturales, gracias al que se procede a leer la

informacidn grafica, segin un esquema direccional contante y preestablecido. En el
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occidente, se realiza de izquierda a derecha en sentido horizontal, es por eso que se
mantiene esta direccionalidad en la decodificacion de los mensajes graficos
también.

Es por eso que el disefiador debe intentar distribuir la informacion grafica y
mantener esta estructura de lectura. (Viera, 2022)

6.3.4. Tendencias.

6.3.4.1 Los 90°s. Lo retro se mantiene de moda y se renueva. En este caso se tiene el
estilo simple de los 90, con nostalgia a los origenes del internet. Con este estilo
abundan los colores brillantes, emojis sencillos, imagenes pixeleadas, imitaciones a
las primitivas paginas web.

Ademas, se ve el resurgimiento de la estética grunge, con influencias punk y arte
urbano. Marcaran la pauta las texturas asperas y granuladas, las imagenes muy
contrastadas, los collages de aire fanzinero fotocopiado, paginas manchadas y
rasgadas.

6.3.4.2 llustracion 3D. Este tipo de ilustraciones son populares entre los jovenes. La
tendencia se aleja de las ilustraciones planas para afiadir un mayor nivel de detalle,
volumen, movimiento, profundidad y dimensién. Dichos disefios pueden ir de los
abstracto hasta la realista.

6.3.4.3 Minimalismo. Se mantiene como tendencia debido a su simplicidad. Este
estilo elimina los elementos pesados a la vista para dar mas presencia al contenido.
Incluye uso de formas basicas, colores suaves y contrapuestos, hace resaltar el

objeto principal, tiene una forma ligera, facil de interpretar y con un mensaje claro.
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6.3.4.4 Maximalismo. Es el opuesto al minimalismo, que abraza el exceso y llena
los espacios con objetos, colores y patrones. Utiliza colores atrevidos, patrones,
contrastes, variedad de fuentes tipograficas, imagenes y texturas en capas y motivos
repetidos, sin guiarse a un esquema.

6.3.4.5 Patrones paramétricos. Rompe con los colores solidos y afiade interés
visual, al utilizar intrincadas estructuras en las que cada linea se transforma en
funcidn de posiciones relativas. Muestra desorden, fluidez, movimiento y efecto 3D.

(Redaccion, Mediactiu, 2022)
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6.3.4.2 Tablero de tendencias

(]

VERDANA

Figura No.6. Realizada por Alma Lucia Ramirez. Tablero de inspiracién
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Capitulo VI1: Proceso de disefio y propuesta preliminar
7.1 Aplicacion de la informacion obtenida en el marco teorico
7.1.1 Comunicacién. En el proyecto se incluiran los conceptos principales de la
comunicacion, asi como también las formas especificas de comunicacion
corporativa. Pues esta promueve el nombre y reputacion de Radio Maria, para crear

una actitud favorable en su publico interno y externo.

7.1.2 Identidad corporativa. Se utilizara la identidad visual de una empresa. Es el
conjunto coordinado de signos linglisticos, iconicos y cromaticos, es fundamental
en el proyecto para que las personas se identifiquen con la empresa y conozcan un
poco mas de ella.

7.1.3 Disefio. La aplicacion de disefio es sumamente esencial para generar estética a
través de imagenes y textos, de esta manera se lograra transmitir informacion,
conocimiento y sensaciones deseadas.

7.1.4 Disefio editorial. Permitira diagramar de manera ordenada y estética el
documento compuesto por varias paginas. Ademas, debe ir de la mano con el disefio

digital ya que el trabajo sera subido a una pagina web.

7.1.5 Disefio de memoria de labores. Es principal porque es el trabajo a realizar,
este permitira una mejor manipulacién y almacenamiento de la informacién para

cumplir con los objetivos del proyecto.

7.1.6 Imagen corporativa. Con la aplicacion de ella se pretende transmitir la

imagen adecuada que identifica a Radio Maria.
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7.1.7 Semiologia. Se aplicara en la memoria de labores, para dar un mensaje visual

correcto y alineado al concepto de la entidad.

7.1.8 Fotografia. La aplicacion de la fotografia permitira captar de forma digital y
presentar las actividades realizadas dentro y fuera de la asociacion, las que seran

visualizadas en la memoria de labores.

7.1.9 Tipografia. Se utilizara con el fin de elegir una fuente que denote el mensaje
que se quiere enviar al publico. Del mismo modo se tomara importancia en el
tamarfio de esta para mantener un orden jerarquico con la importancia de la

informacion.

7.1.10 Arte digital. Esta especialidad permite agrupar todas las creaciones artisticas
realizadas en medios digitales, lo que serd importante en la realizacion del proyecto,
ya que la memoria de labores debe ser digital para su visualizacion en la pagina web

de Radio Maria.

7.1.11 Teoria del recorrido visual. Por medio de esta se busca aplicar un esquema
direccional de lectura para que el arte final tenga una buena distribucién grafica de

la informacioén.

7.1.12 Tendencia del minimalismo. Debido a que Radio Maria mantiene una linea
bastante basica se busca mantener esa simplicidad, para que sea un documento

ligero y facil de interpretar.
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7.2 Conceptualizacion
7.2.1 Método. Seis sombreros para pensar. El método creativo “Seis sombreros
para pensar” fue creada por Edward de Bono, y usada principalmente para facilitar
la resolucidon y analisis de problemas a partir de diferentes puntos de vista. Su
objetivo es promover el pensamiento paralelo, fomentar el pensamiento en toda su

amplitud y separar el ego del pensamiento.

El método Seis sombreros para pensar funciona de la siguiente forma: Los seis
sombreros de diferentes colores representan las seis direcciones del pensamiento
que se debe utilizar al momento de enfrentar un problema. Se debe llevar el

siguiente esquema:

e Sombrero blanco: Indica que se debe centrar en los datos disponibles, ver la
informacion y aprender de ella.

e Sombrero rojo: En él se observan los problemas de intuicion, sentimientos y
emociones.

e Sombrero negro: Con el uso de este se pensara con juicio y cautela, para
poner en manifiesto los aspectos negativos.

e Sombrero amarillo: Con este se pensara positivamente, ayudara a ver los
beneficios que ofrece ciertas funciones.

e Sombrero verde: Indica la creatividad, para que se pueden emplear otras

técnicas creativas.

e Sombrero azul: Indica el control y la gestion del proceso del pensamiento, y

se llegan a las conclusiones.
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7.2.1.1 Aplicacién del método. Para el proyecto “Disefio de memoria de labores
digital para dar a conocer a los colaboradores y oyentes de Radio Maria las
actividades catolicas realizadas durante el afio 2022”. Se aplic6 la técnica de
creatividad titulada Seis sombreros para pensar. Se desarrollaron de la siguiente

manera:

e Sombrero blanco.
e Sombrero rojo.

e Sombrero negro.

e Sombrero amarillo.

e Sombrero verde.

e Sombrero azul.

Se hizo uso de la Se detallan las emociones Los aspectos débiles que
informacién brindada per ¥ sentimientos gue se tiene el proyecto fueron
Eadio Maria quieren dar a conocer en emumerados para

el trabajo. trabajarlos con cantela.

Fueron emumerados los Se hizo emplec de otras Se realizaron anotaciones
beneficios que conlleva el técmicas creativas para el de las conclusiones a las
trabajo a Eadio Maria. dizefio del provecto. gque e llegaban.

Figura No.7. Realizada por Alma Lucia Ramirez. Aplicacién del método

creativo.
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7.2.2 Definicion del concepto.

Proyecto de Evangelizacion

25 anos al servicio de la iglesia

Obra de Maria en nosotros

Enviados a ser mensajeros del amor

Servicio de amor y paz

De la aplicacion de la técnica creativa se lleg6 a la conclusién que el concepto de disefio se
basara en la frase “25 afios al servicio de la iglesia catdlica” debido a que justamente
Radio Maria cumple 25 afios y su vision es ser instrumento eficaz de la nueva

evangelizacion al servicio de la iglesia catolica.
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7.3 Bocetaje

Un boceto es un dibujo simple, sin muchos detalles. La realizacion de estos para
expresar de forma grafica las ideas y conceptos supone la primera aproximacion al
desarrollo del argumento grafico de manera provisional. En algunos casos solo sirve para
diagramar o estructurar tal vez la portada de una revista, 0 un mapa, para dejar ver la
potencialidad de ese argumento para ser expresado en el lenguaje visual. Es la idea primaria
que luego hay que pulir y perfeccionar para la creacion de una estructura compositiva y

trabajar su expresion final. (Gamonal Arroyo, 2012)

Con base en la frase “25 aios al servicio de la Iglesia Catélica” se procede a
realizar el proceso de bocetaje, que pasa por las siguientes variantes: Tabla de requisitos,
bocetaje de diagramacion o bocetaje inicial, bocetaje formal y digitalizacion de la

propuesta.

(Ver anexo 3: Tabla de requisitos)
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7.3.1 Proceso de bocetaje.

Propuesta portada A

SN S &
g(@ f;i%% g@é




Propuesta portada A

9”

Identificacion de elementos

1. Titulo

2. Imagen de Maria
3. lIsologo
Descripcion

Se muestra la primera idea para la portada de la memoria de labores que lleva la
imagen de Maria que utiliza la Radio. En esta propuesta se hace uso de la tendencia

maximalista.
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Propuesta portada B

Mmoram\ \Q

2022




Propuesta portada B

7 4

Identificacion de elementos

1. Titulo

2. Imagen de Maria
3. lIsologo
Descripcion

Se muestra la segunda idea para la portada de la memoria de labores que lleva una
imagen de Maria totalmente diferente. En esta propuesta se hace uso de la tendencia

minimalista.
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Propuesta contraportada




Propuesta contraportada

7 4

9ll

Identificacion de elementos

1. Redes sociales

2. Imagen antenas de transmisién de la radio
Descripcion

La contraportada presenta una imagen de las antenas, que son esenciales para la

transmisién de Radio Maria.



Propuesta indice
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Propuesta indice

#

- IBmIcE

\
l
|
|
O XOXOXOXOXOXOND ’

O [xoxoxoxoxoxoxd  © [xoxoxoxoxoxoxd
O |XOXOYD XD XOXOXO
a O [XOXOXOXOXOKOKD O XOXOXOKOKOXOXD
O [YOXOXOXOXOXOKD O XOXOXOXOXOXOXO 4
O |xoXoxXOoxoxoxmo O | XOXOXoXOXOxaXe )
P
.

Identificacion de elementos

1. Titulo
2. Enumeracion de paginas
3. Temas de la memoria de labores

4. Disefio abstracto

Descripcion

7”

El indice permite identificar la pagina en la que se encuentra cada tema en la

memoria de labores.
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Propuesta “;Quiénes somos?”
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Propuesta “;Quiénes somos?”

« I XOKOXR O X OXO X &%
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9”

Identificacion de elementos

1. Titulo

2. Imagen de Radio Maria
3. Sub-titulos

4. Texto informativo

5. Enumeracion de pagina

Descripcion

Se hace uso de la imagen de Maria que representa a la radio para dar una

identificacion visual.

47



2

iversario

4

.

Propuesta “25 an

2
ANV

'

[

R

RSA




Propuesta “25 aniversario”

Identificacion de elementos

1. Titulo
2. Imagen de Maria y un micréfono
3. Imagen de una locutora

4. Disefio abstracto

Descripcion

Esta es una pagina especial para presentacion de las actividades en celebracion del

aniversario niumero 25 de Radio Maria.



Propuesta actividad del Dia del Padre




Propuesta actividad del Dia del Padre

Identificacion de elementos

=

Titulo de la actividad

2. Imagen de fondo

3. Imégenes de la actividad
4. Disefio

5. Enumeracion de pagina
Descripcion

Para mostrar imagenes de las actividades se tiene una pagina especial que llevara
una fotografia en plano general del lugar donde se realiz6 como fondo, ademas hay cuatro

espacios en forma de elipse para mostrar las demas fotos de la actividad.



7.3.3. Proceso de digitalizacion de los bocetos.
Digitalizacion de portada

Paso 1: Para iniciar se coloca la imagen la asuncion de la Virgen Maria que sera

fondo de la portada.

@&

disefio.al* @ 66.67 % (RGE/Previsuslizar) %
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7.3.3. Proceso de digitalizacion de los bocetos.
Digitalizacion de portada

Paso 3: A la Gltima capa se le realizan degradados en los lugares donde ir4 el texto

y el isologo.

Paso 4: Se inserta el disefio de la portada en el documento de InDesign. Luego se
agrega el titulo del documento, que en este caso es “Memoria de labores 2022”. Las

tipografias utilizadas son Gill Sans MT Condensed y Franklin Gothic Heavy.

- MEMORIA

DE LABORES

2022
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7.3.3. Proceso de digitalizacion de los bocetos.

Digitalizacion de portada

Paso 5: Por ultimo, se incluye el isologo de Radio Maria en el lugar asignado.

MEMORIA

DE LABORES

Digitalizacion pagina con iméagenes del dia del padre

Paso 1: Se coloca una imagen en plano general de la actividad que sera el fondo de

la pagina.
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7.3.3. Proceso de digitalizacion de los bocetos.

Digitalizacion pagina con iméagenes del dia del padre

Paso 2: Se coloca una capa azul con una opacidad del 85%.

@ Anew roma Tandomw i of
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7.3.3. Proceso de digitalizacion de los bocetos.

Digitalizacion pagina con iméagenes del dia del padre

Paso 4: Con la herramienta de Illustrator se crea una elipse del tamafio necesario y

se realiza un calco de imagen.

Paso 5: Se realiza el mismo procedimiento con las demas imagenes que muestran la

celebracién del Dia del Padre.
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7.3.3. Proceso de digitalizacion de los bocetos.

Digitalizacion pagina con iméagenes del dia del padre

Paso 6: Se agregan disefios que sigan con la linea gréfica.

Paso 7: En la capa celeste se realiza un degradado y se deja en blanco la parte en

donde ira el titulo de la pagina.

diseiio.ai* @ 50 % (RGB/Pre
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7.3.3. Proceso de digitalizacion de los bocetos.
Digitalizacion pagina con iméagenes del dia del padre

Paso 8: Se inserta el disefio de la pagina al documento de InDesign para continuar

con el proceso.

“Memoria de Labores Radio Maria 2022.indd @ 59%X

Paso 9: Por ultimo, se agrega un cuadro de texto con el titulo de la actividad

realizada.
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7.4 Propuesta preliminar

Portada B

MEMORIA
DE LABORES

AN

Descripcion

La portada cuenta con la imagen de la asuncion de Maria, el titulo y el isologo de

Radio Maria.



7.4 Propuesta preliminar

Contra portada

@O®EE®

https://www.radiomaria.org.gt/

9”

Descripcion

En la contraportada se visualiza una fotografia de una de las antenas de Radio Maria

y los iconos de las redes sociales con las que cuenta.



7.4 Propuesta preliminar

indice

{Quiénes somos?

Promocidén

Recaudacion de fondos

Cobertura

Programacién

Redes sociales

Celebraciones

Actividades por 25
afios de labores

9”

Descripcion

Se observa el indice con las secciones que componen la memoria de labores.

7”



7.4 Propuesta preliminar

¢ Quiénes somos?

(QUIENES SOMOS?

o e .. g
Mision Vision

Ser un instrumento

eficaz de la Nueva

Evangelizacion

al servicio de la

Iglesia Catolica en

Guatemala y en el
mundo.

Difundir la Buena Nueva
de salvacion anunciada
por Nuestro Sefior
Jesucristo que invita
a la conversion,
confiando en la
intercesion de Maria
Santisima.

9”

Descripcion

En medio se ve la imagen representativa o imagotipo de Radio Maria a través del

mundo. Del lado izquierdo esta la mision y el lado derecho la vision.
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7.4 Propuesta preliminar

Identidad

Un don de Maria

Anuncia la conversién

La oracioén en el primer lugar

Instrumento para la

evangelizacion

Promueve un camino espiritual

¢ Se encomienda a la Divina
Providencia

e Obra de voluntariado

e Al servicio de la Iglesia

e Instrumento a imagen de

Maria

IDENTIDAD

Radio Maria es un instrumento
de la nueva evangelizacién que
se pone al servicio de la Iglesia
del Tercer Milenio, como emisora
catdlica comprometida en el
anuncio de la conversién a través
de una parrilla de programacién
que ofrece un amplio espacio a

la oracién, a la catequesis y a la
promociéon humana.

Descripcion

9"

Esta pagina cuenta con la identidad de Radio Maria.
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7.4 Propuesta preliminar

Organigrama

ORGANIGRAMA

WORLD FAMILY OF RADIO MARIA
CION RADIO MARIA

JUNTA DIRECTIVA

Presidente EXCOM

F——

Director Editorial

Administracion Network RF

[ ———
_________ Editorial

9II

Descripcion

Esta hoja presenta el organigrama que se mantiene en Radio Maria tanto nacional

como mundialmente.
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7.4 Propuesta preliminar

Dia de la Madre

DIA DE LA
. MADRE

=

Descripcion

Pagina con 4 fotografias conmemorativas por la celebracion realizada para el Dia de

la Madre.
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7.4 Propuesta preliminar

Dia del Padre

DIA DEL
PADRE

9”

Descripcion

Pagina con 4 fotografias conmemorativas por la celebracion realizada para el Dia

del Padre.
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7.4 Propuesta preliminar

Presentacion pelicula

PRESENTACION
..... . PELICULA

Descripcion

Pagina con 4 fotografias conmemorativas para la presentacion de una pelicula

Medjugorje en el cine.
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7.4 Propuesta preliminar

Dia de los Abuelitos

Descripcion

Pagina con 4 fotografias conmemorativas por la celebracion realizada para el Dia de

los Abuelitos.
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7.4 Propuesta preliminar

25 aniversario

25

Descripcion

Esta pagina muestra el inicio de la seccion especial que llevara una recopilacion de

las actividades realizadas en celebracién de los 25 afios de labores de Radio Maria.
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7.4 Propuesta preliminar

Agradecimiento

Agradecemos siempre que
forme parte de la familia
Radio Maria

Consejo
directivo 2022

Descripcion

En la ultima pagina de la memoria de labores llevara un mensaje de agradecimiento

dirigido al publico objetivo.

7 ”






Capitulo VI11: Validacion técnica

Al finalizar la propuesta preliminar de disefio de memoria de labores digital para dar
a conocer a los colaboradores y oyentes de Radio Maria las actividades catolicas realizadas
durante el afio 2022, se daré inicio al proceso de validacion técnica, se mostrara el proyecto
a clientes, expertos y grupo objetivo. El instrumento de validacion sera la encuesta
personal, en ellas se crearan preguntas cerradas y calificacion basada en dicotomias y la

escala de Likert.

Las encuestas se realizaran de dos maneras: de forma virtual a través de Google

Forms para clientes y grupo objetivo, e impresas para expertos.

El enfoque del trabajo de investigacion es mixto, por cuanto se utilizara el enfoque
cuantitativo y cualitativo. EI primero servira para cuantificar los resultados de la encuesta
aplicada a los sujetos y a través del enfoque cualitativo se intentara evaluar el nivel de

percepcion de los encuestados con respecto a la propuesta del disefio.

La herramienta a utilizar es una encuesta de respuesta maltiple que se aplicara al
cliente, a doce personas, hombres y mujeres del grupo objetivo, y a cinco expertos en el

area de comunicacion y disefio.

8.1 Poblacién y muestreo

Las encuestas se realizaron a una muestra de 20 personas divididas en tres grupos:

Cliente: Radio Maria, Sra. Alicia del Cid, Roxana Pérez y Gonzalo.

Expertos: Profesionales en distintas areas de la comunicacion y el disefio, la

publicidad y disefio editorial.
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Lic. Carlos Franco — Experto en material editorial

Licda. Andrea Aguilar — Experta en material editorial

Licda. Ingrid Ordofiez — Experta en comunicacion corporativa
Lic. Carlos Jiménez — Experto en disefio

Cristina Lopez — Experta en disefio

Grupo objetivo: Doce colaboradores u oyentes de Radio Maria de 50 a 60 afios de
edad, con un nivel socioeconémico C3 y D1. Creen en Dios y la familia, se reinen en
iglesias catdlicas a lo largo del departamento de Guatemala. Es constante en la basqueda de
este material por lo tanto es usuario regular y esta totalmente enterado sobre las actividades
que cubre Radio Maria.

8.2 Método e instrumentos

La herramienta que se usara es la encuesta, consiste en un procedimiento a traves
del que se recopilan datos por medio de un cuestionario previamente disefiado. Dentro de la
encuesta se usara el método de la escala tipo Likert. Esta escala consiste en una forma
psicosométrica usada cominmente en cuestionarios. Se colocan distintos grados o niveles
en los que el encuestado estara de acuerdo o en desacuerdo con una declaracion, pregunta o
item y posteriormente se procesan los resultados obtenidos. Este es un método cualitativo y
produce datos descriptivos.

Asimismo, se hara uso de preguntas dicotdmicas en las que el encuestado

9

respondera “si” 0 “no”, segin considere.
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Encuesta. Recopilacion de datos

Facultad d= Ciencias de |z Comunicacion

ﬁf 4@ FACOM-

UNIVERSIDAD Licenciatura en Comunicacion v Dizefio

Provacto de graduacion

Génaro F D Experto D Nombre |

M [ ] Clients [[] Profesién |

Edsd [ | GrupoObjetive | | Pussto |

Encuesta de Validacion del proyecto de:

Dizefio de memoria de labores digital para dar a conocer a los eolaboradores v oventaz de
Fadio Maria laz actividades catolicas realizadas durante el afio 2022, Guatamala,

Guatemala. 2023

Antecedentes:
Radio Miaria fue creada en el afio 15983 en la locahidad de Erha, al norte de Italia, e

expandio por todo el mumdo & mield suz transmizsionss en Guatemala el 8 de septiembre de
1997, Actnalments ze dedica primeipalments a la transmizion de programas de radio v
material audiovizual en servicio d= la iglesia.

Al vizitar la organizacion se pudo observar que no cusnta con una memoria de
labores dizital para dar a conocer a loz colaboradores v oventes de Radio Maria las
actividadss catdlicas realizadas durants el afin 2022, Especialmente en ests afio que cumple
15 afios de labores.

Por lo qua =2 ha planteado el objetivo de Disefiar una memorna de labores digital
para dar a conocer a los colaboradoras ¥ oyentes de Fadio Maria laz actividades catdlicas

realizadas durante &l agio 2022,
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Encuesta. Parte objetiva

Inztrucciones:

Con basze en lo antarior, obzarve la propussta de memoeria de labores ¥ zagin su eriteric
conteste las sigmentss preguntas de validacion, colocando unz 77 en los espacios en

blanco.
Parte Objetiva:

1. ;Comsidera necesario disefiar una memoria de labores digital para dar a conocer a
los colaboradores v oyentes de Fadio Maria las actividades catolicas realizadas
durante el afe 20227

L[] wO []

1. ;Considera importants recopilar mformacion de la marea Kadio Mana v sus
actividades como entidad catolica, a traves dal brief qus el clisnte proporeions para
que s2a mtegrado comectaments a la memona de laboraz?

st ] wo []

3. ;Considera adecuado mmvestigar términes, conceptos, teorias v tendencias de dizsefio
relacionadoz con la creacion de memoria de labores digital a traveés de foentss
bibliograficas que respaldan cientificaments 1a propussta del provecto que ze
prazentarz al gmpo objetrva?

s ] wo [ ]

4. :Comsidera adecuado fotografiar, a fravés de técnica de plancs, laz actividadss

catolicas orgamizadas por Radio Maria para que zean vizualizadas en la memornia de

labores por los colaboradores v radio ovantes?

st ] wo [ ]
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Encuesta. Parte semioldgica

Parte Semiclosica:

L

. iConsidera adecuados 2l wso de colores propuesto: en el dissfio de memeria de

lakores?

Muy adecuados |:| Poco adecuados I:' Wada adecnados I:'
ZBagun su eriterio, ;eoree que la tipografia uzada es lagibla?

Legible [_| Poco legible || Nada legible [ |

;Comsidera usted apropiada 1a diagramacion general an |z memoria de laboras?
Apropiada I:' Poco apropiada I:' Nada apropiada I:'

;Crea que las fotografiaz utlizadas en la memornza de labores son apropladas para
represantar 2l menzaje dezsado?

Apropiadaz I:' Poco apropiadas |:| Mada apropiadas I:'
;Considera afractrvo el dizetio da la memoeria de labores?

Afractrvo |:| Poco atractivo I:' Wada atractivo I:'

Parte Operativa:

10. ; Comsidera funcional la orisntacion horizontal de la memoria de labores?

Muy funcional |:| Poco funcional |:| Wada funeional |:|

11. ;Cree que es adecuada la cantidad de mformacion presentada?

Muy adecuada |:| Poco adecuada I:' Wada adecuada I:'
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Encuesta. Parte operativa

12. ;Cree que es adecuado el tamartic de las fotoprafias prezentadas?

Muy adacuado I:' Poco adecuado I:' MWada adecuado I:'
13. ;Considera funcional la memoeria de labores en general?

Muy funcional |:| Poco funcional |:| Wada fimeicnal |:|

De antemanc se agradece la atencidn y el ttempe brindade para contastar ezta ancuesta.
51 en caso usted tiene alguna sugsrencia, comentario o critica personal puede hacerlo an el

sigulente espacio:

Muchas gracias.

(Ver anexo 5: Cuestionario virtual)
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8.3. Resultados e interpretacion de resultados

Parte Objetiva:

1. ¢ Considera usted necesario disefiar una memoria de labores digital para dar
a conocer a los colaboradores y oyentes de Radio Maria las actividades catélicas realizadas

durante el afio 20227

100 _ S S N
0 [ . . _ T .
80 | - - - - - _ _ _ _ _ _ _ _
o\ - - - _ _ _ _ _ _ o _
0 | . . -
50\ - - - - _ _ _ _ _ _ _ _
40 | . . .
30|
20| - . . _

0| - - - - -

Si No

Interpretacion: El 95% de los encuestados indicaron que es necesario disefiar una
memoria de labores digital para dar a conocer a los colaboradores y oyentes de Radio Maria

las actividades catdlicas realizadas durante el aflo 2022, por el contrario, un 5% considera

gue no es necesario.
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8.3. Resultados e interpretacion de resultados

Parte Objetiva:

2.

¢Considera importante recopilar informacion de la marca Radio Maria y sus

actividades como entidad catolica, a través del brief que el cliente proporcione para que sea

integrado correctamente a la memoria de labores?

100 _
90 _
80 _
70 _
60 _
50 _
40 _
30 _
20 _

10 _

Si No

Interpretacion: EI 100% de las personas encuestadas considera importante recopilar

informacion de la marca Radio Maria y sus actividades como entidad catolica, a través del

brief que el cliente proporcione para que sea integrado correctamente a la memoria de

labores.

78



8.3. Resultados e interpretacion de resultados

Parte Objetiva:

3. ¢ Considera adecuado investigar términos, conceptos, teorias y tendencias de
disefio relacionados con la creacion de memoria de labores digital, a través de fuentes
bibliograficas que respalden cientificamente la propuesta del proyecto que se presentara al

grupo objetivo?

100 _ .

Q| - . _ _ - —

80 | — — — - - - - - -

0\ - - - _ _ _ _ o
60 | - . . .
]
40 | — — — -
0| - — - -
20| - - - - -

0| - - - - -

Si No

Interpretacion: Un 95% de los encuestados considera adecuado investigar términos,
conceptos, teorias y tendencias de disefio relacionados con la creacion de memoria de

labores digital. Sin embargo, un 5% considera que no lo es.
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8.3. Resultados e interpretacion de resultados

Parte Objetiva:

4. ¢ Considera adecuado fotografiar, a través de técnica de planos, las
actividades catolicas organizadas por Radio Maria para que sean visualizadas en la

memoria de labores por los colaboradores y radio oyentes?

100 | — . _ _
Q| - . _ _ -

80 | — — — - - - - - -

0\ - - - _ _ _ _ o
60 | - . . .
]
40 | — — — -
0| - — - -
20| - - - - -

0| - - - - -

Si No

Interpretacion: EI 100% de las personas encuestadas considera adecuado fotografiar,

a traveés de técnica de planos, las actividades catolicas organizadas por Radio Maria.
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8.3. Resultados e interpretacion de resultados

Parte semioldgica:

5.

de labores?

100 _
90 _
80 _
70 _
60 _
50 _
40 _
30 _
20 _

10 _

¢ Considera adecuados el uso de colores propuestos en el disefio de memoria

Muy adecuados Poco adecuados Nada adecuados

Interpretacion: Un 85% de las personas encuestadas considera adecuado el uso de

colores propuestos en el disefio de memoria de labores, mientras que un 15% considera que

es poco adecuada.
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8.3. Resultados e interpretacion de resultados

Parte semioldgica:

6. Segun su criterio, ¢cree que la tipografia usada es legible?

Interpretacion: EI 100% de los encuestados cree que la tipografia usada en la

memoria de labores es legible



8.3. Resultados e interpretacion de resultados

Parte semioldgica:

7. ¢Considera usted apropiada la diagramacion general en la memoria de

labores?

Interpretacion: EI 75% del grupo encuestado considera apropiada la diagramacién

general en la memoria de labores. Sin embargo, un 25% la considera poco apropiada.



8.3. Resultados e interpretacion de resultados

Parte semioldgica:

8. ¢Cree que las fotografias utilizadas en la memoria de labores son apropiadas

para representar el mensaje deseado?

100 _
90 _
80 _
70 _
60 _
50 _
40 _
30 _
20 _

10 _

Apropiadas Poco apropiadas Nada apropiadas

Interpretacion: Un 90% de los encuestados cree que las fotografias utilizadas en la

memoria de labores son apropiadas para representar el mensaje deseado y un 10% cree que

son poco apropiadas.
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8.3. Resultados e interpretacion de resultados

Parte semioldgica:

9. ¢ Considera atractivo el disefio de la memoria de labores?

Interpretacion: EI 80% de las personas encuestadas considera atractivo el disefio de
la memoria de labores, el 15% considera que es poco atractivo y el 5% considera que no es

nada atractivo.



8.3. Resultados e interpretacién de resultados

Parte operativa:

10. ¢ Considera funcional la orientacion horizontal de la memoria de labores?

Interpretacion: EI 90% de los encuestados considera funcional la orientacién

horizontal de la memoria de labores, en cambio, el 10% lo considera poco funcional.



8.3. Resultados e interpretacion de resultados

Parte operativa:

11.  ¢Cree que es adecuada la cantidad de informacion presentada?

Interpretacion: Un 65% de las personas encuestadas cree que es adecuada la

cantidad de informacion presentada, mas, un 35% cree que es poco adecuada.



8.3. Resultados e interpretacion de resultados

Parte operativa:

12.  ¢Cree que es adecuado el tamafio de las fotografias presentadas?

Interpretacion: EI 80% de los encuestados cree que es adecuado el tamafio de las

fotografias presentadas, sin embargo, el 20% cree que es poco adecuado.



8.3. Resultados e interpretacion de resultados

Parte operativa:

13.  ¢Considera funcional la memoria de labores en general?

Interpretacion: Un 80% de las personas encuestadas considera muy funcional la
memoria de labores, un 15% considera que es poco funcional y un 5% considera que no es

nada funcional.



8.4. Cambios con base a los resultados

Portada

Antes

MEMORIA
DE LABORES

Despues

7II

MEMORIA
DE LABORES

2022

RADI@ MARIA

Justificacion

9”

Se cambid el disefio por uno mas elegante y minimalista, ademas eligié usar una

tipografia mas llamativa en Serif.




8.4. Cambios con base a los resultados

Contraportada

Antes Despues

7»
®
E A OO
https://www.radiomaria.org.gt/
9 ” 9 ”

Justificacion

El disefio de la contraportada también cambia y se utilizan los mismos elementos

que en la portada.
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8.4. Cambios con base a los resultados

Indice

Antes Despues

iINDICE

o X (Quiénes SOomMos? .....eeeeennns 5 Programacion ..........cceeeenns 17
¢Quiénes somos? /ﬁ@ Programacion Q 9
" @ . Promocion ........cceeueenueennnns 9 Redes sociales .................. 21
Promocioén (17) Redes sociales
7"
& " . Recaudacién de fondos ...... 11 Celebraciones ...........ccueeue 23
(7) Recaudacion de fondos Celebraciones !
2 e Cobertura .......cccoceveenennene 15 25 aniversario ............ceue.s 27
fm‘:‘/ Cobertura Actividades por 25
= afios de labores

9”

Justificacion

Se utiliza la tipografia ahora elegida y se realiza un disefio mas formal.
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8.4. Cambios con base a los resultados

¢ Quiénes somos?

Antes

¢QUIENES SOMOS?

Mision Vision

Difundir la Buena Nueva
de salvaciéon anunciada
por Nuestro Sefor
Jesucristo que invita
a la conversion,
confiando en la

Ser un instrumento
eficaz de la Nueva
Evangelizacion

al servicio de la
Iglesia Catdlica en
Guatemala y en el

intercesion de Maria mundo.
Santisima.
9”
Justificacion

Se realizaran paginas capitulares para indicar el inicio de cada segmento, es por eso

7II

Despues

MISION

Difundir la Buena Nueva de
salvacion anunciada por Nuestro
Sefior Jesucristo que invita a la
conversion, confiando en la
intercesion de Maria Santisima.

VISION

Ser un instrumento eficaz de la
Nueva Evangelizacion al servicio de
la Iglesia Catélica en Guatemala y
en el mundo.

que se elimina el titulo general y se realiza un disefio mas sobrio.
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Capitulo IX Propuesta grafica final
Entre los elementos utilizados para el disefio de la memoria de labores se
encuentran: Degrades en tonos azules y celestes, figuras con hondas y circulares; ademas de
iconos que representan la informacion deseada y fotografias que complementan la

comunicacion escrita.

Prueba de color

R:9 C:100 R: 146 C:46

G:62 M: 81 G: 203 M: 6

B: 136 Y:16 B: 129 Y:7
K: 2 K:0

Prueba de tipografia

COPPERPLATE GOTHIC BoLD Verdana
ABCDEFGHIJKLMNNOP- ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTU-
QRSTUVWXYZ VWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTU- abcdefghijklmniopgrstuvwxyz
VWXYZ 0123456789

0123456789
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Propuesta gréfica final

Pieza 1: Portada

MEMORIA
DE LABORES

2022

9"

Descripcion: Propuesta final para la portada de la memoria de labores.
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Propuesta gréfica final

Pieza 2: Pagina interior

9”

Descripcion: Pagina interior que va a la par del indice.
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Propuesta gréfica final

Pieza 3: Indice

Mensaje por 25 afos ........... 4 Programacion .....ceveeeveveennes 20

¢QUIENEeS SOMOS? vvvvvervenranses 6 Redes sociales ..........ovveeeen 28

Recaudacion de fondos ....... 12 Celebraciones .......covviininnn 30

Cobertura .....ooviviiiiiniinnnnn 16 25 aniversario ...ooviiiiiiien, 34
9”

Descripcion: Pagina que presenta el indice de una manera minimalista y ordenada.
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Propuesta gréfica final

Pieza 4: Mensaje de la presidente de la junta directiva

25 ANOS DE RADIO MARIA
AL SERVICIO DE
LOS GUATEMALTECOS

ALICIA DEL CID
PRESIDENTE DE JUNTA DIRECTIVA
ASOCIACION RADIO MARIA

Radio Maria es una labor
evangelizadora, que con su identidad y
carisma ha florecido alrededor del
mundo, especialmente en nuestro pais
en el que por 25 afios ha sido una voz
catdlica que lleva a cada hogar y
corazon la esperanza y amor que
contiene el Evangelio.

Nuestra mision en Radio Maria es
brindar consuelo y comunicar a cada
catolico, a través de la transmision de
un contenido editorial enriquecido y
fortalecido en el Evangelio y en el
Magisterio de la Iglesia. Parte de
nuestra programacion se dedica al
desarrollo humano, buscando el
crecimiento espiritual y el acercamiento

a Dios de cada uno de nuestros oyentes.

En palabras de nuestro querido
Emanuele Ferrariot, fundador de la
Familia Mundial de Radio Maria, nuestra
labor es clara:

Descripcion: Pagina con fotografia de la presidente de la junta directiva y mensaje por los

25 afos de servicio.
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Propuesta gréfica final

debemos hacer todo esfuerzo posible
porque donde haya una persona, ahi
llegue Radio Maria. Esto lo alcanzamos a
través de la Identidad que nos define de
la siguiente manera:

- Es un don de Maria, que nos viene del
cielo.

- Anuncia la conversion.

- Su principal contenido surge de la
oracion.

- Es instrumento para la nueva
evangelizacion.

- Su fin es alcanzar a través de sus
transmisiones el crecimiento de los
oyentes en la fe, la esperanza y la
caridad.

- Se encomienda a la Divina
Providencia manifestada en la
generosidad de sus oyentes,
benefactores y voluntarios.

- Es obra del voluntariado.

- Se encuentra al servicio de la Iglesia.
- Es instrumento e imagen de Maria.

Pieza 5: Mensaje de la presidente de la junta directiva

Esta es la mision y, por tanto, en
Guatemala, en América y en el mundo
la labor de Radio Maria esta claramente
definida. El horizonte es amplio y la
faena reclamara esfuerzo y dedicacion,
ya que el Evangelio es una Nueva y
Buena Noticia que debe ser proclamada
sin descanso. Esta es la ardua labor de
Radio Maria: ser un instrumento de
transmisién de la Nueva y Buena Noticia
a través de los micréfonos las 24 horas
al dia.

Durante los (ltimos 25 afios nos
refugiamos en el Corazén Inmaculado
de Nuestra Santisima Madre, la Virgen
Maria, y como una demostracion de
nuestro amor filial, le pedimos que
continlie intercediendo ante el Sefor
para que su Radio siga cumpliendo con
la labor de difundir el Evangelio de su
Hijo amado, el Sefior Jesus.
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Descripcion: Pagina con mensaje por los 25 afios de servicio.
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Propuesta gréfica final

Pieza 6: ;Quiénes somos?

2

s

)
=
o
Z
M
7
0
O
<
O
0

A

9”

Descripcion: Pagina capitular de la seccion “;Quiénes somos?”
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Propuesta gréfica final

Pieza 7: Historia

HISTORIA

Durante el afio 1987, el Santo Padre
Juan Pablo II, llamé a los creyentes
a colaborar para realizar el gran
proyecto de Nueva Evangelizacidn,
en vista del tercer milenio.

Entre las iniciativas emprendidas
por los laicos y sacerdotes hubo un
aumento  significativo de la
participacién de los catélicos en los

medios de comunicacién. Muchas
radios pequefas estaban vya
funcionando en el ambito

parroquial y entre ellas habia una,
nacida en 1983 en la localidad de
Erba, al norte de Italia, la cual se
distinguia por tener una especial
devocion a la Virgen.

Memoria de labores 2022 °

Contaba con un mayor espacio que
se daba a la oracién a través de la
celebracion diaria completa del
Santo Rosario y de la Santa Misa,
junto con una especial atencion
para las personas que sufren. Esta
emisora se llamaba Radio Maria.

En 1987, se constituyd la Asociacion
Radio Maria y se quiso que en ella
confluyeran paulatinamente laicos y
religiosos que tenian la capacidad
de ofrecer generosamente sus
personales experiencias espirituales
y profesionales, al servicio de este
pequefio y humilde medio de
comunicacion.

9”
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Descripcion: Historia de la creacion de la Asociacion Radio Maria.
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Propuesta gréfica final

Pieza 8: En guatemala

EN GUATEMALA

Radio Maria inicidé sus transmisiones
por primera vez el 8 de septiembre
de 1997, dia de la Natividad de la
Santisima Virgen, en 103.3 FM, no
sin antes sortear muchos
obstaculos.

Poco tiempo después se instalaron
cuatro repetidoras en el interior del

Y ahora como una bendicién de la
virgen, en el 2005 Quetzaltenango
90.7 FM y Escuintla 88.7 FM, y en el
2006, Santa Rosa 95.9 FM, las
cuales reciben la sefial via satélite,
cubriendo asi el 75% del pais.
Ahora se ha instalado una
microradio en Sacatepéquez, para
cubrir con toda fidelidad Antigua

7”

Guatemala y lugares circunvecinos.
Su frecuencia es 103.3 FM

pais en los departamentos de
Chiquimula 92.3 FM, Petén 101.3
FM, Alta Verapaz 98.3 FM, Baja
Verapaz 98.3 FM.

e Memoria de labores 2022

Descripcion: Historia de la inclusion de Radio Maria en Guatemala.

102




Propuesta gréfica final

Pieza 9: Mision y Vision

MISION

Difundir la Buena Nueva de
salvacion anunciada por Nuestro
Sefior Jesucristo que invita a la
conversién, confiando en la
intercesion de Maria Santisima.

VISION

Ser un instrumento eficaz de la
Nueva Evangelizacion al servicio de
la Iglesia Catdlica en Guatemala y
en el mundo.

Memoria de labores 2022 e

9"

Descripcion: Pagina con mision y vision de Radio Maria en Guatemala.
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Propuesta gréfica final

Pieza 10: Identidad

IDENTIDAD
Radio Maria es un instrumento de la - Un don de Maria
nueva evangelizacion que se pone - Anuncia la conversién
al servicio de la Iglesia del Tercer - La oracidn en el primer lugar
Milenio, como emisora catdlica - Instrumento para evangelizacion
comprometida en el anuncio de la - Promueve un camino espiritual
conversion a través de una parrilla - Se encomienda a la Divina
de programacién que ofrece un Providencia
amplio espacio a la oracion, a la - Obra de voluntariado
catequesis y a la promocidn - Al servicio de la iglesia
humana. - Instrumento a imagen de Maria

Es por eso que se tienen los
siguientes pilares:

@ Memoria de labores 2022

Descripcion: Pagina con presentacion de la identidad de la asociacion.
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Propuesta gréfica final

Pieza 11: Organigrama

ORGANIGRAMA

WORLD FAMILY OF RADIO MARIA
ASOCIACION RADIO MARIA

JUNTA DIRECTIVA

Presidente EXCOM

Director Editorial

Administracién Network RF
Contabilidad

il Responsable Y 1
Planificacién Editorial

Coordinacion Audio
Frecuencia
call Center

Medios
Virtuales

Recaudacién
de Fondos

Asisentes
al Mixer

Produccién
Proyeccion de y Archivo
Recaudacion

Mantenimiento Estudios

Méviles

Memoria de labores 2022 @

9"

Descripcion: Organigrama de como se distribuyen los niveles de trabajo.
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Propuesta gréfica final

Pieza 12: Recaudacion de fondos
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Descripcion: Pagina capitular de la seccion “Recaudacion de fondos™.
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Propuesta gréfica final

Pieza 13: Sentido de la recaudacién de fondos

DONACIONES
ORDINARIAS

Donaciones en sede

DIVINA PROVIDENCIA

Al renunciar a la publicidad y a los
demadas aportes econdémicos que no
sean las donaciones de los
feligreses, Radio Maria abandona
las seguridades humanas y de esta
forma da testimonio de su origen
sobrenatural.

Donaciones locales
(Banco)

v AN

\

Donaciones a domicilio

0@

Donaciones pagina web
(Stripe y Afrus)

(-

Familias Misioneras y
Corona de Estrellas

Alcancias (parroquias,
bancos, comercios)

Memoria de labores 2022 @

f'
o AL >

Descripcion: Explicacion de lo que significa la divina providencia para Radio Maria y los

tipos de donaciones que se pueden realizar para ayudar a la asociacion.
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Propuesta gréfica final

Pieza 14: Donaciones por actividades especiales

DONACIONES
POR ACTIVIDADES ESPECIALES

Mundial 24 de junio Dos al afio
Nacional 25 de noviembre

@ Memoria de labores 2022

9”

Descripcion: Fechas de las actividades realizadas en las que se recaudan fondos a manera

de donacioén.
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Propuesta gréfica final

Pieza 15: Donaciones por actividades especiales

Reyes magos Rosas a Maria M

Diciembre Por |a fiesta de Desayunos,
la virgen de stand en ferias,
Guadalupe bazares, entre

otros.

Memoria de labores 2022 @

9”

Descripcion: Fechas de las actividades realizadas en las que se recaudan fondos a manera

de donacién.
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Propuesta gréfica final

Pieza 16: Cobertura
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Descripcion: Pagina capitular de la seccion “Cobertura”
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Propuesta gréfica final

Pieza 17: Como sintonizar Radio Maria

DESDE USA

Llamar para escuchar Radio Maria
Guatemala en los Estados Unidos.

EMISORAS

- Guatemala 103.3 FM

- Sacatepequez 103.3 FM
- Alta Verapaz 106.7 FM

- Centro Petén 101.3 FM 1.712.832.8460

- Sureste Petén 101.3 FM Solo ara las audiencias
- Chiquimula 92.3 FM P

- Quetzaltenango 90.7 FM es’Fa_dounldenses. Sin F?Sto
. adicional, las llamadas utilizan
- Baja Verapaz 98.3 FM ; . .
minutos moviles desde teléfonos
- Santa Rosa 95.9 FM
celulares. Consulte a su plan de
- Huehuetenango 100.1 FM . . . o
larga distancia si se utiliza un
telésono fijo.

=
AUDIONOW®

Memoria de labores 2022 @

Descripcion: Listado de las emisoras de Radio Maria y como sintonizar desde USA.
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Propuesta gréfica final

Pieza 18: Melchor Mencos

MELCHOR MENCOS
101.3 FM

Gracias al esfuerzo de Asociacidon
Radio Maria y el voluntariado de
Petén, la comunidad de Melchor de
Mencos hoy cuenta con una
repetidora, la cual fue inaugurada
en abril.

@ Memoria de labores 2022

9”

Descripcion: Emisora nueva en Melchor Mencos.
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Propuesta gréfica final

Pieza 19: App

JEA - 2 S 68%021:41

Radio Maria B <

)

Una Voz Catélica en su Casa

APP

También se puede sitonizar la
transmision a través de “Radio
Maria Guatemala”, disponible para
I0S y Android.

O Y A
@ @ = Y &
Estas escuchando:

Radio Maria Guatemala

Memoria de labores 2022 @

9”

Descripcion: Informacidn para poder sintonizar Radio Maria desde la App.
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Propuesta gréfica final

Pieza 20: Programacion
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Descripcion: Pagina capitular de la seccion “Programacion”
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Propuesta gréfica final

Pieza 21: Programacion por secciones

PROGRAMACION
POR SECCIONES

HORAS SECCION
SEMANALES
54 Liturgia
49 Ensefianza religiosa
27 Promocién humana
23 Noticias
15 Musica / Entretenimiento

Memoria de labores 2022 @

9"

Descripcion: Distribucion de hora semanales para cada seccion de la programacion.
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Propuesta gréfica final

Pieza 22: Programacion semanal

PROGRAMACION SEMANAL

LuNEs MARTES MIERCOLES JUEVES 548200 Doumce

LECTIO DIVINA

Franja Musical
ROSARIO DEL ESPIRITU SANTO
LauDES

ANGELUS (REGNACOEL)) Y LAUDES
ANGELUS, {REGINACOEL) SANTO ROSARI - Misterios del dis

FRANJA MUSICAL
STA. MIsA

SANTA MISA (En directo, diferentes parroquias) NOTICIERO
VATICANO ¥a Emisién

NOTICIERO DEL VATICANO 1ra. Emision SANTA MISA
BANORBIA) DIFERENTES

FRANJA MUSICAL HISPANO
AMERICANG PARROQUIAS -

SANTO ROSARIO Horario Variable

Franja musical Franja musical

03 9:45

09:45- 10:00

10:00 FRANJA MUSICAL

10:15 -
10:30 - 11:00

1100 - 11:15 FRANJA MUSICAL FRANJA MUSICAL ST
MorE. Victor Fugo Pama

U= SANTA MISA

1130

I Liturgia N Noticias
Ensefianza religiosa I Masica / Entretenimiento
Promocién humana B Franja de programacién

@ Memoria de labores 2022

9”

Descripcion: Esquema de programacion semanal y la distribucion de las horas.
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Propuesta gréfica final

Pieza 23: Programacion semanal

PROGRAMACION SEMANAL

HORA LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES sABADO DOMINGO

12:00 a 12:05 ANGELUS - REGINA GOELI

12105 a 12:20 BENDICION DE LA MESA, HORA SEXTA Y SANTO DEL DIA SANTA MISA DIFERENTES
1220 - 2240 PARROQUIAS
42:30 a 13:00 FRANJA MUSICAL 200 Emiston
- . B Angelus - Papa
13:00 - 13:15 NOTIGIERG DEL YATICANO 2da Emisién i

13:15 - 13:30 Consagracién al Inmaculado Corazén de I Virgen Maria

13:30 - 13:45
NUESTRA CULTURA  {Misica demarimba)
P NUESTRA CULTURA
(M iisica de marimba)
FRANJA MUSICAL
EMPRESARIOS DEL  MEDICO DE
CUERPO Y ALMA

Ronald Diaz Doc. BmerHeméndez | EL CIRUJANO EN SU
HOGAR [

Otto Hemandez.
FRANJAMUSICAL FRANJAMUSICAL

CORONILLA DE LA DIVINA MISERICORDIA
SANTO ROSARIO

INTERDIOCESANO
Redes de Voluntariado

LIBRO DE ORO
Ana Dalyde Paz
FRANJA MUSICAL FRANJA MUSICAL

Franja especial con Padre Manuel y 'AMAR SIN MEDIDA
radioyentes Antonio Lopez

B liturgia [ Noticias
Ensenanza religiosa I Musica / Entretenimiento
0 Promocién humana B rranja de programacion

Memoria de labores 2022 @

9"

Descripcion: Esquema de programacion semanal y la distribucion de las horas.
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Propuesta gréfica final

Pieza 24: Programacion semanal

PROGRAMACION SEMANAL

HORA LunES MARTES MIERCOLES VIERNES siBADO

17:00 - 17:15 |FRANJAMUSICAE FRANJA MUSICAL FRANJA MUS

HORA SANTA Franja especial
ParoquiaLa con Padre Manuel
Recoleccion yradioyentes

ANGELUS - REGINA COEL|
VISPERAS

ROSARIO DE
SANTO ROSARIO - MISTERIOS DEL DIA HISPANOAM ERICA

FRANJA MUSICAL SANTA MISA DIFERENTES

PARROQUIAS -
Horario Varaie
- 20:00

- 20:15

- 20:30
- 21:00

- 2115 FRANJA MUSICAL

WJOVEN! VOZ
CATOLICA
Pastoral Juveni
Arquidiocesana

I Liturgia I Noticias
Ensefianza religiosa [ Musica / Entretenimiento
Promocién humana B Franja de programacion

@ Memoria de labores 2022

9”

Descripcion: Esquema de programacion semanal y la distribucion de las horas.
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Propuesta gréfica final

Pieza 25: Programacion semanal

PROGRAMACION SEMANAL

LunEs MIERCOLES JUEVES VIERNES DoMINGO
COMPLETAS
Noticiero del Vaticano

Consagracion al Inmaculado Corazén de la Virgen Maria

SICA MARIANA Y
REFLEXIONES

00:00 - ANGELUS - REGINA COELI
00:00 - ROSARIO DEL ESPIRITU SANTO

00:30 - 01:00

FRANJA MUSICAL

FRANJA MUSICAL

CORONA DE LA MISERICORDIA CON LETANIAS
- 04:00
- 04:30 SANTO ROSARIO Contemplativo

- 05:00 FRANJA MUSICAL

B Liturgia I Noticias
Ensefianza religiosa I Musica / Entretenimiento
Promocion humana [ ] Franja de programacion

Memoria de labores 2022 @

9”

Descripcion: Esquema de programacion semanal y la distribucion de las horas.

119




Propuesta gréfica final

Pieza 26: Programas

PROGRAMAS PROGRAMAS NUEVOS
50 programasN de frec_ue_nma 1. Grandes obras literarias
semanal: Enseflanza religiosa,

-, . Por Luis Gutiérrez
formaciéon humana, catequesis vy

entretenimiento. 5 Libro de oro

3 programas de frecuencia diaria: Por Ana Daly de Paz

Catecismo de la iglesia catdlica,

R 3. Bajo la intercesion de la Virgen Maria
Lectiio Divina, La voz del pastor. L 9

Por Dr. José Cornejo

4 programas compartidos por la
WF de habla hispana de frecuencia
semanal: Compendic de CIC,
catecismo de la iglesia catdlica,
catequesis del Papa Francisco,
reflexiones con Mons. Silvio Baez.

@ Memoria de labores 2022

4. Y dejandolo todo lo siguieron
Por Gerardo Casasola

5. Te cuento un cuento
Por Viveka Mazariegos

9”

Descripcion: Distribucion de los programas y descripcion de los programas nuevos dentro

de la programacion.
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Propuesta gréfica final

Pieza 27: Conductores

CONDUCTORES
Obispos Sacerdotes
Mons. Alvaro Leonel Cardenal Pbro. Manuel Abac
Ramazzini Imeri Pbro. Roberto rodriguez
Obispo de Huehuetenango Pbro. Walter Mendoza
Pbro. David Arias
Mons. Victor Hugo Palma Pal Pbro. Antonio Zuleta
Obispo de Escuintla
Laicos

Mons. Pablo Vizcaino Prado
Obispo de  Suchitepéquez vy

50 responsables de programa
Retalhuleu

40 colaboradores de programa

Mons. Gustavo Rodolfo Mendoza
Hernédndez

Obispo auxiliar Arquidiocesis de
Santiago de Guatemala

Memoria de labores 2022 a

9”

Descripcion: Conductores de Radio Maria
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Propuesta gréfica final

Pieza 28: Redes sociales
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Descripcion: Pagina capitular de la seccion “Redes sociales”
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Propuesta gréfica final

Pieza 29: Medios virtuales

MEDIOS VIRTUALES

- Posee 63.124 likes y 72.026 seguidores
- Segun el dltimo reporte de Facebook realizado por la World
Family, Guatemala ocupd la posicion 14 a nivel mundial

- Radio Maria Guate tuvo crecimiento de un 33% con un total de
7,765 seguidores

- Instagram oficial, con 27.800 seguidores
. - Alcance mayor de 92.431 cuentas
- Interactuaron 13.847 cuentas con Radio Maria Guatemala

- Nuestro canal en Youtube tiene 582 suscriptores
- Un promedio de 20 visualizaciones por video

- Se continua con el uso de WhatsApp para recibir mensajes
directos de nuestros oyentes

Memoria de labores 2022 @

GJOJCIOIC

9”

Descripcion: Descripcion del alcance que tuvo las distintas redes sociales.
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Propuesta gréfica final

Pieza 30: Celebraciones
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9”

Descripcion: Péagina capitular de la seccion “Celebraciones”
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Propuesta gréfica final

Pieza 31: Dia de la madre

El domingo 8 de mayo se tuvo un
desayuno en celebracion a las
madres.

DiA DE LA MADRE En la celebracion participaron

hermanos catélicos que colaboraron
con una pequefiia ofrenda
econémica para que el evento se
llevara a cabo.

P. Manuel Abac P. Manuel Abac P. Manuel Abac
entregando regalo entregando regalo entregando regalo

Memoria de labores 2022 @

9”

Descripcion: Descripcion de la actividad realizada y fotografias de la misma.
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Propuesta gréfica final

Pieza 32: Dia del padre

El domingo 18 de junio se tuvo un
desayuno en celebracion a los
padres.

D]'A DEL PADRE En la celebracién participaron
hermanos catélicos que colaboraron

con una pequeia ofrenda
econémica para que el evento se
llevara a cabo.

P. Manuel Abac P. Manuel Abac P. Manuel Abac
entregando regalo entregando regalo entregando regalo

@ Memoria de labores 2022

9”

Descripcion: Descripcion de la actividad realizada y fotografias de la misma.
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Propuesta gréfica final

Pieza 33: Dia de los abuelos

El domingo 24 de julio se tuvo un
desayuno en celebracion a los
abuelitos.

D]'A DE LOS ABUELOS En la celebracién participaron

hermanos catdlicos que colaboraron
con una pequefia ofrenda
econémica para que el evento se
llevara a cabo.

Pareja de Abuelitos conversando Abuelita hablando
abuelitos con el P. Manuel Abac en micréfono

Memoria de labores 2022 @

9”

Descripcion: Descripcion de la actividad realizada y fotografias de la misma.
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Propuesta gréfica final

Pieza 34: 25 aniversario

. ANIVERSARIO %%

Descripcion: Pagina capitular de la seccion por el aniversario nimero 25.
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Propuesta gréfica final

Pieza 35: 8 de septiembre

En este dia se realiz6 una transmi-
sidn especial con acompafiamiento

8 DE SEPTIEMBRE musical interpretado por la Orques-
ta Sinfonica de la Policia Nacional
Civil.

Locutor transmitiendo
en vivo

Memoria de labores 2022

9”

Descripcion: Descripcion de la actividad realizada y fotografias de la misma.
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Propuesta gréfica final

Pieza 36: 8 de septiembre

Locutor transmitiendo Equipo de Equipo de
en vivo Radio Maria Radio Maria

Musicos de la Orquesta Musicos de la Orquesta Musicos de la Orquesta
sinfonica de la PNC sinfonica de la PNC sinfonica de la PNC
@ Memoria de labores 2022 : %0

Descripcion: Fotografias de la actividad realizada el 8 de septiembre
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Propuesta gréfica final

Pieza 37: 8 de septiembre

Mdsicos de la Orquesta Director de la Orquesta Musicos de la Orquesta
sinfonica de la PNC sinfonica de la PNC sinfonica de la PNC

Musicos de la Orquesta Musicos de la Orquesta Mdsicos de la Orquesta
sinfonica de la PNC sinfonica de la PNC sinfonica de la PNC

Memoria de labores 2022

Descripcion:

9”

Fotografias de la actividad realizada el 8 de septiembre
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Propuesta gréfica final

Pieza 38: 10 de septiembre

10 DE SEPTIEMBRE

Catedral Metropolitana de
Santiago de Guatemala

@ Memoria de labores 2022

Este dia se llevd a cabo una misa
dandole gracias a Dios por lo 25
afios de labores de la radio. A la
misa asistieron los colaboradores de
Radio Maria, ademas de varios
oyentes.

. Oyentes que
asistieron a la misa

9”

Descripcion: Descripcion de la actividad realizada y fotografias de la misma.
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Propuesta gréfica final

Pieza 39: 10 de septiembre

Entrega de Rosario Entrega de Rosario Entrega de Rosario
como recuerdo como recuerdo como recuerdo

Fieles en celebracion Oyentes ingresando a la Fieles en celebracion
de la misa celebracion de la misa de la misa

Memoria de labores 2022

9”

Descripcion: Fotografias de la actividad realizada el 10 de septiembre.
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Propuesta gréfica final

Pieza 40: 10 de septiembre

. '@
.. 5 0 e
P. Manuel Abac P. Manuel Abac Personas
celabrando la misa celabrando la misa comulgando

“g!t
Directora dando Bendicién de los Rosarios Bendicion de los Rosarios
unas palabras entregados en la entrada entregados en la entrada

@ Memoria de labores 2022 -

9”

Descripcion: Fotografias de la actividad realizada el 10 de septiembre.
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Propuesta gréfica final

Pieza 41: 10 de septiembre

_Oyentes que
asistieron a la misa

Oyentes que
asistieron a la misa

_Oyentes que
asistieron a la misa

Oyentes que
asistieron a la misa

_Oyentes que
asistieron a la misa

Oyentes que
asistieron a la misa

Memoria de labores 2022

Descripcion: Fotografias de la actividad realizada el 10 de septiembre.
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Propuesta gréfica final

Pieza 17: Contraportada

@O®E®

https://www.radiomaria.org.gt/

9”

Descripcion: Propuesta final para la contraportada de la memoria de labores.
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Capitulo X Produccién, reproduccion y distribucién
Como parte fundamental para el desarrollo del disefio de memoria de labores digital
para dar a conocer a los colaboradores y oyentes de Radio Maria las actividades catélicas
realizadas durante el afio 2022, es necesario implementarlo para que la empresa vea las

utilidades obtenidas a partir del disefio propuesto.

e Plan de costos de elaboracion
e Plan de costos de produccion
e Plan de costos de reproduccion

e Plan de costos de distribucion

10.1. Plan de costos de elaboracion
Tomando en cuenta que un disefiador grafico promedio tiene un salario mensual de
Q. 6,000.00 el pago del dia trabajado es de Q. 200.00 y la hora se estima en un valor de

Q. 25.00.

HORAS

DESCRIPCION SEMANAS EMPLEADAS

COSTO
Analisis de la necesidad de disefio,

identificacion de areas y recopilacion de 1 15 Q375.00
informacidn general del cliente

Recopilacion de informacion 2 15 Q375.00
Bocetaje 2 10 Q250.00
Total de costos de elaboracion Q1,000.00
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10.2. Plan de costos de produccion

DESCRIPCION

Digitalizacion de bocetos y propuesta
gréfica

Costos variables de operacion (luz,
internet)

Toma fotografica
Propuesta preliminar
Cambios solicitados

Memoria de labores final

Total de costos de elaboracion

10.3. Plan de costos de reproduccion

SEMANAS

W B N B

HORAS
EMPLEADAS

60

20
10
30

COSTO

Q1,500.00

Q500.00

Q125.00
Q500.00
0250.00
Q750.00

Q3,625.00

La reproduccion no tendra costo, debido a que la memoria de labores se presentara

de manera digital.

10.4. Plan de costos de distribucion

La distribucién no tendréa ningln costo, debido a que la memoria de labores sera

publicada en el sitio web del cliente.

10.5. Margen de utilidad

Se estima para el presente proyecto un promedio de 20% de utilidad sobre los

COostos.
Descripcion Cantidad
Costo total Q4,625.00
Utilidad 20% Q925.00
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10.6. IVA.

Detalle
Plan de costos de elaboracion
Plan de costos de produccion
Plan de costos de reproduccion
Plan de costos de distribucion
Subtotal |
Margen de utilidad 20%
Subtotal 11
IVA 12%

Total de costo
Q1,000.00
Q3,625.00

Q0.00
Q0.00
Q4,625.00
Q925.00

Q5,550.00
Q666.00

10.7. Cuadro con resumen general de costos

Detalle
Plan de costos de elaboracion
Plan de costos de produccion
Plan de costos de reproduccion
Plan de costos de distribucion
Subtotal |
Margen de utilidad 20%
Subtotal 11
IVA 12%

TOTAL

Total de costo
Q1,000.00
Q3,625.00

Q0.00
Q0.00
Q4,625.00
Q925.00

Q5,550.00
Q666.00

Q6,216.00
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Capitulo XI Conclusiones y recomendaciones

11.1. Conclusiones

1111

11.1.2

11.1.3

11.1.4

Se disefid una memoria de labores digital para dar a conocer las actividades
catdlicas realizadas durante el afio 2022 dirigido a los colaboradores y oyentes
de Radio Maria.

A través de entrevistas con el cliente, se recopild la informacidn necesaria de la
empresa para el disefio de memoria de labores digital para dar a conocer a los
colaboradores y oyentes de Radio Maria las actividades catélicas realizadas
durante el afio 2022.

Se investigaron a través del marco teorico las referencias bibliograficas y en
sitios web acerca de la creacion de memoria de labores para el disefio del
documento digital y de tal manera dar a conocer a los colaboradores y oyentes
de Radio Maria las actividades catolicas realizadas durante el afio 2022.

Se fotografiaron las actividades realizadas por Radio Maria durante el afio 2022

con técnicas de planos para mantener el esteticismo.
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11.2. Recomendaciones

11.2.1 Se recomienda a Radio Maria colocar la memoria de labores digital en la pagina
web para que sea accesible a todo publico.

11.2.2 Es importante llevar un registro de las actividades mensuales realizadas por la
entidad para no perder alguna de las fechas que pueda ser importante para la
presentacion al publico.

11.2.3 Se sugiere a Radio Maria presentar la memoria de labores al consejo directivo en

una junta para analizar la informacién.
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Capitulo XI1 Conocimiento general

12.1. Demostracion de conocimientos

Conocimiento
General

Comunicacion

Proceso ordenado que
permite informar, educar,
persuadir, entretener,
socializar, cooperar

Visualizacion Grafica
Para poder presentar una
idea de diseno para luego

iniciar la digitalizacion

Fotografi(a

Caoptura imagenes de la
vida real que fransmitan un

significado
Disefio Editorial
Caopacidad de andilisis de
contenido para convertirlo
en un producto editorial
Creatividad

Conocimientos de técnicas
gue permiten crear
conceptos criginales

Uso de Software
lllustrator
Photoshop
InDesign

Semiolog(a
Estudio de los signos
deniro de un proceso
de semiosis
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Capitulo XI1V: Anexos

Anexo 1. Brief del cliente

Brief

Es un documento escrito que debe contener toda la informacion necesaria para el
desarrollo del proyecto de graduacion. Este instrumento sirve como plataforma para definir

los objetivos de mercado y de comunicacion que requiere la organizacion.

Datos del estudiante

Nombre del estudiante | Alma Lucia Ramirez Herrera

No de Carné 19007853

Teléfono 42210255

E-mail almaramix@gmail.com

Proyecto Disefio de memoria de labores digital para dar a conocer a

los colaboradores y oyentes de Radio Maria las actividades
catolicas realizadas durante el afio 2022.

Datos del cliente

Empresa

Radio Maria

Nombre del cliente

10 calle 6-86 zona 2, Ciudad de Guatemala, Guatemala

Teléfono 2245-3800
Web www.radiomaria.org.gt
Antecedentes Radio Maria naci6 en 1983 en la localidad de Erba al norte

de Italia. EI 8 de septiembre de 1997, justo el dia de la
Natividad de la Santisima Virgen, inicid sus transmisiones
en Guatemala. Luego de un tiempo, se instalaron varias

repetidoras alrededor del pais para cubrir el 75% del mismo.

Oportunidad
identificada

Radio Maria es un instrumento de la nueva evangelizacion
para el servicio de la iglesia del Tercer Milenio, esta accion
se inicio gracias a un discurso pronunciado por el Santo

Padre Juan Pablo Il en la Plaza de San Pedro.
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Datos de la empresa

Misién Difundir la buena nueva de salvacion anunciada por
Jesucristo que invita a la conversion, confiando en la
intercesion de la Virgen Maria, como parte de la World
Family.

Vision Ser instrumento eficaz de la Nueva Evangelizacion al
servicio de la iglesia catdlica a nivel nacional

Delimitacion Gracias a las repetidoras a lo largo del pais, las

geografica transmisiones llegan al 75% del pais.

Grupo objetivo

Personas catolicas de entre los 50 a 60 afios.

Principal beneficio al

Grupo Objetivo

Acceso a programas radiales que comparten material

catdlico y noticias que giran en torno a la iglesia catdlica.

Competencia

Radio Estrella, Radio Cat6lica, Radio Catdlica Hosanna,

Radio Inmaculada Concepcién, Radio Super Catdlica.

Posicionamiento

Actualmente Radio Maria es la emisora catélica mas

escuchada del pais.

Factores de

diferenciacién

La oracion es el espacio mas importante de la programacion

y su actividad fundamental.

Objetivo de mercado

Aumentar la escucha en un 50% por parte de los hermanos
laicos.

Obijetivo de

comunicacion

Colocar la memoria de labores en la pagina web de Radio
Maria, para que la audiencia y los colaboradores tengan

presente las actividades realizadas durante el afio 2022.

Mensaje clave a

comunicar

“Maria ha permitido 25 afos de trabajo a la radio”
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Datos de la empresa

Estrategia de

comunicacion

Disefiar una memoria de labores digital para dar a conocer a
colaboradores y oyentes, las actividades catolicas realizadas

durante el afio 2022.

Reto del disefiador

Disefiar una memoria de labores con las tendencias del 2022.

Trascendencia

La memoria de labores debe ser memorable por la

celebracién del aniversario nimero 25 de la radio.

Materiales a realizar

Disefio de memoria de labores.

Presupuesto

Q2,000

Datos de la imagen grafica

Logotipo m aa A
N | GUATEMALA
Colores R:9 C:100 Ri146  C:46
G: 62 M: 81 G: 203 M: 6
B:136 Y:16 B:129 Y:7
K:2 K:0
Tipografia | (Pendiente de envio)

Fecha: 5 de mayo del 2022

Isologo Radio Maria

RADI® MARIA ©

<A AN .

| [ GUATEMALA
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Organigrama Mundial de Radio Maria

@%{ Rm organization chart BOARD OF
RADI® MARIA DIRECTORS
\onius / I
I |
General Management Editorial Management
President Priest Director
L
( ) .
_ Fundraising services & ditorial Services
operations coordinator | | NEtwork Engeneering s Chief Editorial Service Dresins
Network superviser
Fundraiser
—— Promotion Promoter
Mobile Studios
Promotion activities Mobile Studios
Promotion Volunteers Operators

| |Audiofrequency services

Audiofrequency technician
| |Administration Services

Administration Officer
| |Mixer services

Mixer Technician
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Anexo 2. Tabla de Niveles Socio Econdmicos 2018/Multivex

0, 0/
Actualizacion 2018 1.80% 35.40% 62.80%
0.70% 1.10% 5.9 11.60% 17.90% 50.70% 12.10% '”detgc”m'"a
CARASXERISTI NIVEL A NIVEL B NIVEL C1 NIVEL C2 NIVEL C3 NIVEL D1 NIVEL D2 NIVEL E
+de - de
Ingresos 0100,000.00 Q61,200.00 Q25,600.00 Q17,500.00 Q11,900.00 Q7,200.00 Q3,400.00 01,00.00
Superior, Superior,
Educacion padres Licenciatura, Licenciatura, Superior, Superior, Licenciatura Media completa Primaria Sin estudios
Maestria, Maestria, Licenciatura, Licenciatura, completa
Doctorado Doctorado
Hijos menores Hijos_menores -
- colegios co_leglos Huos_menores -
Hljoslmenqres privados caros privados, co]eglos Hijos menores . .
Educacién hijos colegios privados mayores en U ’ mayores en U privados, escuelas, Hijos en Hijos en Sin estudios
caros, mayoresen | o post privadas y post mayores en U mayores en U escuela escuela
U del extranjero gra dé grado privadas o estatal
. extranjero con estatal
extranjero beca
P Empresario, I I
Propietario, L Ejecutivo Ejecutivo, : .
Desempefio Direct(_)r Eljtzcﬁ\l/\gs * medio, . comerciante, anrgsaf;?me’ Obrero,_ Obrero,_ oD iﬁ?er;glceizte
Prc_)fesmnal Profesionval. comerciante, vendedpr, depen dierlne dependiente dependiente caridad
exitoso Comerciantes vendedor dependiente
Casa/departame
Casa/departament nto de lujo, en Casaldepartame
grgzil:ég&eg-e ?izoaﬂsi(;do‘ 3.4 nto, rentada o Casa/departame
recémaras’ 226 recamaras ! 23 finalnciado‘ 2-3 n}o, reptada o] Casa/departame Casa/departame Casa/cuarto
o bafios, 3- 4 salas bafios, 2 sz;llas recamaras, 2-3 flnan|ado, 1-2 n_to, re_ntada o n_to, re_ntada o rent]ado, 1-2 _Casa )
Vivienda pantr); alacena’ pantr); alacen’al ban%s_, 1 sala(,j Lecamarals, 1-2 financiado, l122 financiado, l1-2 Lecamarals, 1 |mpro}:/|sada
> . " ! estudio area de afios, sala, recamaras, 1- recamaras, afios, sala- 0 sin hogar
estut_ﬂps area de 1 estud_lu_area servicio, garage garage para 2 bafios, sala, bafios, sala comedor
servicio separada, de servicio B
3 para 2 vehiculos
garage para 5-6 separada, "
P vehiculos
vehiculos garage para 2-4
vehiculos
Finca, casas de
descanzo en Sitios/terrenos Sitios/terrenos
Otras propiedades lagos, mar, condominios interior por
Antigua, con cerca de costas herencias
comodidades
Personal de
planta, en el 1-2 personas de
Personal de hogar, limpieza, tiempo . Por dia,
servicio cocina, jardin, completo, Por dia eventual Eventual
seguridad y chofer
chofer
2-3ctas Q 1-2 ctas Q
B ﬁ;gncet;sr i(gs y monetarios y monetarios y 1ctaQ )
fSerwplos aharro, Plazo fijo a_horro, P_Iazo a_horro, Plazo monetarios y 1 cta Q ahorro, cta Q ahorro
financieros TC inti Seguros ' | fijo, TCintl, fljo, 1-2TC ahorro, 1 TC TC local
y ctas e'n US$ Seguros y ctas intl, Seguro local
en US$ colectivo salud
Autos del afio,
asegurados contra | Autos de 2-3
todg riesgo, 4x4, afios, gu;‘l%gactos de Auto compacto Auto compacto
Posesiones van, Lanch_a, asegurados 3-5 afios, de 4-5 afios, de 810 moto, por
moto acuatica, contra todo asegurados por sin seguro afios, sin seguro trabajo
moto, riesgo, 4x4, Financiera
helicoptero- Van, moto
avion-avioneta
2 tel minimo,
3 tel minimo, cel cel cada
cada miembro de miembro de la
la familia, Tv familia, TV
satelital, Internet satelital, 1 teléfono, 1-2
de alta velocidad, internet de alta celulares Eable
2 0 + equipos de velocidad, 2 internet ’equipo’ 1 teléfono fijo,
audio, 3-5 TV, equipos de de audic; més 1 teléfono fijo, celular cada
maquinas de audio, 3TV, de 2 TV’ minimo, 1-2 miembro 1 cel, cable, Radio
Bienes de lavar y secar maquinas de maquiné de cel, cable, mayor, cable, radio, TV, 1 cel, radio, cocine; de
comodidad platos, ropa, lavar y secar lavar ropa, radio, 2 TV, equipo de electrodoméstic TV, estufa lefia
computadoras/mi platos ropa, computa dé)r am electrodoméstic audio, TV, 0s bésicos .
embro, seguridad computadora, iembroelectrod 0s basicos electrodoméstic
domiciliar, todos internet porton omésticos 0s hésicos
los eléctrico i
electrodomesticos | todos Iosy basicos.
. Todos los electrodomestic
servicios de os. Todos los
Internet. servicios de
Internet.
Clubes . .
Clubes privados, privados, Cine, CC, Cine, CC, Cine eventual, cc
Diversion vacaciones en el vacaciones en f: r;tgiltjfcso S zjr:\(z’:tjie;o S CC, parques, este{ dpizrques, Parques
exterior. el int_erior ¢} locales locales estadio
exterior ! !
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Anexo 3. Tabla de requisitos

Elemento grafico

Diagramacion

Color

Logotipo

Fotografias

Tipografia

Elementos graficos

Propdsito

Estructurar y
colocar los
elementos que se
utilizaran en la
memoria de labores
Brindar armonia e
identificacion de la
marca a los
elementos de disefio
utilizados

Asociar a Radio
Maria en el trabajo
Que el publico
visualice las
actividades
realizadas durante el
afio 2022

Genera legibilidad a
la informacion
presentada

Resaltar partes
importantes y dar
dinamismo al
proyecto

Técnica

Adobe InDesign

Adobe Color

Adobe InDesign

Adobe PhotoShop

Adobe InDesign

Adobe Illustrator
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Emocion

Orden y claridad

Paz y armonia

Profecionalismo

Armonia

Orden

Alegria



Anexo 4
Investigacion de Disefio

La mayor parte de informacion que se recibe es a través de los 0jos, los seres humanos
tienen una mayor memoria visual que auditiva, es de vital importancia la apariencia fisica y
la imagen visual, se aprende mejor a través de esquemas o graficos, es mas facil para las
personas recordar una imagen que un texto y se complacen més los disefios sencillos,
limpios y ordenados.

Es fundamental para el disefio editorial, esta rama del disefio grafico se encarga de la
maquetacion y composicion de todo tipo de publicaciones, libros, revistas, periédicos y
otros. El principal objetivo del disefiador profesional es crear un disefio que resulte
atractivo y funcional para el lector y conseguir una armonia perfecta entre forma y
contenido.

La importancia del disefio editorial en cualquier negocio, ya sea editorial o de otra
indole, es aquello que nos llama la atencién. En una publicacion editorial todo importa,
desde la portada, hasta la tipografia, los margenes, los colores, la disposicion de las
imagenes y el texto. Todos estos aspectos se definen en funcion de la personalidad de la
misma, del publico al que va dirigido y del contenido que en ella se refleja.

Es labor del disefiador saber adaptar la esencia de cada publicacion y saber transmitir su
esencia a través del disefio. Una vez definido el caracter de la publicacién, hay que
seleccionar las caracteristicas de sus elementos graficos:

Formato. Libro, revista, periédico, etc.

Material o soporte. Tipos de papel, cartulina, etc.
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Legibilidad tipogréafica. Tamarfio y tipo de letra, interlineado, espacio entre letras y
color.

Imagen. Disposicion, color, tamafio, calidad.

Caja tipografica. Marco de la pagina, grilla o reticula editorial, herramienta para
disponer la informacion en la publicacion.

Aspectos comunes del disefio editorial

El formato. Refiere a la manifestacion fisica de la publicacion, también a los distintos
tipos de archivos digitales. Si se trata de publicaciones impresas, se debe evaluar cual es el
formato méas adecuado para una revista o para un libro.

La reticula. Todas las publicaciones deben tener una organizacion interna que les de
coherencia, la reticula es la base para la diagramacion, ordenar y equilibrar la composicion
de las paginas, la reticula ubica y contiene a todos los elementos dentro de las paginas.

La tipografia. La tipografia encuentra su maxima expresion en el texto, en los
caracteres de los parrafos. También pueden hacerse composiciones artisticas, sobre todo en
las cubiertas de los libros y las portadas de las revistas.

El color. Los colores determinan en gran parte como se percibe una publicacion y su
mensaje. Hay colores que se perciben como frios y otros como calientes; también algunos
parecen alejarse y otros acercarse.

El color es un factor clave en el disefio, periddicos, catalogos, piezas digitales y libros
complejos. Adquiere gran relevancia en libros préacticos, de referencia, enciclopedias,
catalogos y otros.

Los elementos graficos

Los disefiadores también deben trabajar con tablas, graficas, figuras, iconos, mapas,
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dibujos, infografias, cronologias, ilustraciones y organigramas. Todos estos elementos
reciben diferentes aplicaciones tipograficas y cromaticas, ademas de un tratamiento
especial del contenido.

Tipos de disefio editorial

Disefio 3D. Es uno de los ambitos del disefio grafico con mayor demanda en la
actualidad es el del modelaje 3D, por lo tanto, una de las salidas profesionales del disefio
grafico.

El mundo editorial. Es, por otro lado, uno de los méas queridos por los estudiantes, el
uso de programas de disefio gréfico es basico y a la vez, especializado, todo estudiante de
disefio grafico debe conocer a nivel avanzado como se usan algunos softwares como Adobe
llustrator o Adobe InDesign.

Disefio corporativo. Tiene influencia sobre tantos otros campos que incluso la creacion
de la identidad corporativa de cualquier compafiia.

Disefio web y movil. EI mundo digital y el disefio de paginas web y movil.

Revista. Se conoce un tipo de publicacion periddica, sobre uno o varios temas, se
caracteriza por los textos e imagenes, también se conocen como magacin 0 magazin. Las
revistas pueden contener articulos, crénicas, entrevistas, resefias, fotografias, hordscopos,
guias, agendas, infografias, ilustraciones y otros.

Su periodicidad puede variar, ya sea semana, mensual, trimestral o anual. Las revistas se
diferencias de los periodicos no solo por tener ediciones impresas mas cuidadas, con papel
de mejor calidad, sino también por hacer un tratamiento méas exhaustivo de los temas, que
pueden ir desde asuntos de actualidad o sucesos hasta cuestiones de historia, ciencias 0

artes.
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En la actualidad, las revistas no solo se presentan en papel, sino también en medios
digitales, con las llamadas revistas electronicas, que incorporan funciones interactivas y se
valen de las ventajas del internet para su difusion.

Tendencias de disefio 2022 - 2023

Imégenes y gréaficas incluyentes

Las comunicaciones con el uso de personas, ya sean fotos, ilustraciones, iconos y
colores, ya no se limitan s6lo a blancos, rubios, masculinos, sin discapacidades, hay mas
apuestas por grupos que han sido marginados hasta hace un par de afios, aunque grandes
marcas lideres ya habian apostado con anterioridad a la diversidad en sus comunicaciones,
hoy shoppings, marcas de bebidas e, incluso, algunas entidades, van abriendo la mente y

vision con respecto a esto.

Mostrar la diversidad en disefios de este 2022 es una excelente manera de aumentar base
de clientes, de humanizar mas la marca o empresa, mas aun con el contexto mundial en el

que estamos viviendo, con enfrentamientos que nos dejan con incertidumbres.

Imagen de referencia de internet Dove.
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Redondeados y exagerados

El disefio estilo burbuja llega para poner frescura y onda juvenil a todo, desde
ilustraciones gorditas con lineas redondeadas y gruesas, tipografias abombadas y que
parezcan globos o burbujas, y colores chiclosos, pop, es una tendencia que estara vigente
para un estilo arriesgado, disefios més atrevidos y divertidos, para romper estéticas

geomeétricas y rigidas.

Las tendencias para este 2022 y 2023 traen dinamismo y un amplio abanico de
posibilidades de ir de un extremo a otro, romper estereotipos, incluir todo lo que queda
marginado, agregar contextos sociales sin distincion de razas, género, orientaciones,
ampliar el grupo etario y explorar todo lo que se considera como tabu en la comunicacion y
publicidad, arriesgarse para llegar a todo tipo de persona y encontrar la personalidad por

medio de estos recursos.
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Imagen de referencia de Pinterest, GraphicMama.
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Colores

Los 90’s. Lo retro nunca pasa de moda y después de ver una influencia de los 70’s y
80’s en afios anteriores, ahora siguen los 90’s para traer de nuevo la estética grunge y pop,
pasar de dos extremos completamente opuestos, de lo bien minimalista a lo maximalista,

sin caer en puntos medios entre ambas influencias.

Imagen de referencia de Pinterest, Creative Market.
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Coloridos. El uso de colores brillantes, Ilamativos, contrastados de luces y opacidad o
mezclas de pasteles con resaltados saturados o viceversa, haran que el disefio en un feed de

redes sobresalga entre tanta informacion visual y tenga mayor alcance.

Imagen de referencia de Pinterest, Maris Jones.
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Minimalista. Las formas bésicas, con colores suaves y contrapuestos, hacen resaltar el
objeto principal. Tener una imagen ligera, facil de interpretar y con un mensaje claro es un
punto a favor. Lo mismo pasa con el maximalismo, es una propuesta bastante arriesgada,
pero el caos, cuando esta bien disefiado, puede ser realmente poderoso e interesante, todo

ello sin atarse a ningun esquema rigido, sin simetria ni convencionalismos.

Y\

love free wi-fi

Imagen de referencia de Internet McDonald’s.
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Tipografias Serif

Estas tipografias clasicas, elegantes volvieron durante el 2021 y se quedan en 2022, para
acompariar a las sans serif en resaltes y en lo que queremos que se note primero; sus
remates las vuelven dindmicas y contrastantes. Las fuentes serif lucen confiables y
relajantes, y es justo lo que los usuarios necesitan ver hoy en dia. Intervenirlas tanto a las
serif como sans serif para darles personalidad propia, potencializan al juego grafico que se

vaya a utilizar en una composicion.

MODERNSERI
5Y NIRMANAVISUAE

Imagen de referencia de Internet Pinterest.



Anexo 5. Cuestionario virtual

Facultad de Ciencias de la Comunicacion

aﬁd/’éﬂ FACOM-

NIVERS: Licenciature en Commnicacion y Disefio

a driaran va

Proyecto de graduacion

Encuesta de Validacion del proyecto

Disefio de memoria de labores digital para dar a conocer a los colaboradores y oyentes de
Radio Maria las actividades catdlicas realizadas durante el afio 2022 Guatemala,
Guatemala. 2023

A 19007853 @galilec.edu (no compartidos) Cambiar de cuenta [

*Obligatorio

Antecedentes

Radio Maria fue creada en el afio 1983 en la localidad de Erba, al norte de Italia, se
expandid por todo el mundo & inicid sus transmisiones en Guatemala el 8 de septiembre
de 1997. Actualmente se dedica principalmente a la transmisién de programas de radio y
material audiovisual en servicio de la iglesia

Al visitar la organizacion se pudo observar que no cuenta con una memaoria de labores
digital para dar a conocer a los colaboradores y oyentes de Radio Maria las actividades
catdlicas realizadas durante el afio 2022_ Especialmente en este afio que cumple 25 afios
de labores.

Por lo que se ha planteado el objetivo de Disefiar una memoria de |abores digital para dar
a conocer a los colaberadores y oyentes de Radio Maria las actividades catdlicas
realizadas durante el afio 2022.

Instrucciones
Con base en |o anterior, observe |a propuesta de memoria de laberes y segun su criterio
conteste las siguientes preguntas de validacion.

Ingresar a la propuesta de memoria de labores aqui

160

Género *

[ Femenine

[] Masculina

Edad *

[ 20-30afios
O 31-40afios

[J Maés de 40 afios

Perfil *

[ Experto
[ Cliente

[J Grupo objetivo

Nombre *

Tu respuesta

Profesion

Tu respuesta

Puesto

Tu respuesta

Siguiente

Borrar formulario



Anexo 5. Cuestionario virtual

1. ;Considera necesario disefiar una memoria de labores digital para dar a *
conocer a los colaboradores y oyentes de Radio Marfa las actividades catdlicas
realizadas durante el afio 20227

O sl
[ no

2. ¢Considera importante recopilar informacion de la marca Radio Maria y sus *
actividades como entidad catdlica, a través del brief que el cliente proporcione
para gue sea integrado correctamente a la memoria de labores?

O sf
O ne

3. ¢Considera adecuado investigar términos, conceptos, teorias y tendencias de  *
disefio relacionados con la creacién de memoria de labores digital, a través de
fuentes bibliograficas que respalden cientificamente |a propuesta del proyecto

que se presentars al grupo objetive?

O si
[] no

4. ;Considera adecuado fotografiar, a fravés de técnica de planos, las actividades *
catdlicas organizadas por Radio Maria para que sean visualizadas en la memoria
de laberes por los celaboradores y radio oyentes?

[ si
O no

Atras Siguiente

Borrar formulario

5. ;Considera adecuados el uso de colores propuestos en el disefio de memeria *
de labores?

[ Muy zdecuados
[ Poco adecuzdes

D Mada adecuados

&. Segln su criteric, joree que |a tipografia usada es legible? *
[] Legicie
O Paocoegitle

O Mada legile

7. (Considera usted spropizdz la diagramacidn general en la memaria de -
labores?

D Apropiada
D Poco apropiada
|:| Mads apropizde

8. ;jCree que las fotografias utilizadas en la memoeriz de labores son apropiadas
parz reprasentar &l mensaje dessads?

D Apropiadas
[] Paco apropiadas

D Madz apropizdas

9. ;Considera atractivo el disefio de |la memoria de |zbores? *

|:| Atractivo
[ Paco atractive

D Nada atractive

Atras Siguiente

Borrar formulario



Anexo 6. Fotografia de encuesta a expertos

Licda. Ingrid Ordofiez Lic. Carlos Jiménez

Validacion de proyecto de tesis feeitides « D - I v}
& Alma Lucia Ramirez Herrera <190078530gal 0 oo jo.Bsepl 107 fy ¢}
parangre +

Estimada Licenciada Ingrid Ordofez.
©5pero que se encuentre bien

Mi nombre es Alma Lucia Ramirez y por medio de I presente ks quiera pedir su validacdn como exparta en comunicacion corporatva
para mi proyecto de tess, la cual consisto on la croacion do una Memaria da Labores

XMDMY)

Link de encuests: N1as.

ms. gIelE

L molesto también si me puede brindar una foltografia del momento on que ustod esté realizando la validacion

De antemano muchas gracias por su apoyo, quedo atenta a sus comentanas

o Ingrid Ordofiez Salomon
parami -

CON MUCHO GUSTO

Lic. Carlos Franco
Cristina Lopez

Validacion de proyecto de tesis fuitidos « e n

& Alma Lucia Ramirez Herrera é £d e, B sept. ¥ T @« i

& Alma Lucia Ramirez Herrera <1500785305a ko s i, 19 et

Estmado Licenciado Carlos Franco
59010 qUO S8 0nCuENIrD bien
Estimada Cristina Lipaz
Mi nombre es Aima Lucia Remirez y por medio de la presente le quiero pedic su vasdacion como experto en matenl edtonal para mi ESPAI0 que e encuenres bien
proyecto de tesis, a cual consiste en la creackbn de una Memora de Labores
Minombrs &s Alma Lucia Ramisz y por madio de a presents te quisro pedir tu validacion como experta sn disefio para mi
MDY proyecto de lesis, ka cual consiste en 1a creacidn de una Memoria de Labores

Link do oncoesta. 1

Link de encuesta: hifps J/farms gle/E7SPosPaMOMYRWGA

L sime una totogeatia del usted esté realizando 'a vahdacion
De antemano muchas gracas por su 8poyo, quedo atenta a sus comentarios De hes gracss por fu 8poyo, alos comentarios.
Q Carlos Franco «carloselranc o jue.8 K H Cristina Abigail Lopez Loaiza mie, 5 oct, W56 (hace 2dias]  fy 4

Gon gusto, buen dia Buenas noches Lucia

Te confirmo la validacidn de tu proyecto de graduaciin: Memoria de labores.

Muchas gracias a fi por tu bempa y dedicacién, quedamos siempre &l pendisnts,
Salidos. Cordiaes,

Cristina Lopez

Licda. Andrea Aguilar

Validacion de proyecto de tesis #esiides X e B

b Alma Lucia Ramirez Herrera <190¢

Estmada Licenciada Andrea Aguilr,
espero que o encuentre bien

Mi nombre es Aima Lucia Ramirez y por medso de Ia presents s quiero peds su validacion como experta en matenal edional para mi
proyecto de tests. la cual consiste en la craacion de una Memonia de Labores

Link de encuesta. hios /iforms ole/E7SPRSEXMOMYKWGA

La molesio también si mo pueda brindar una folografia del momento on que usted estd realizando la validackin

De antemano muchas gracias por su apoyo, quedo atents & sus comentarios.

Q Carmen Andrea Aguilar Flores -

Buenas tardes Ama,

Para mi es un gusto poder apoyaria en Ia vailacion de su proyecto, por ko que le confimo que evalué su propuesta y la encuesta ya
fue enviada

Saludos,
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Anexo 7. Fotografia de encuestas a clientes

Roxana Perez

José Bernardino Cerén Ramos

Alicia del Cid

Validacion de proyecto (S e « T en
& Alma Luscia Ramiraz Herrora 15007353105 %
tiony esién
o e e e ek
o puaer
LR
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Anexo 8. Fotografia de encuestas a grupo objetivo

Karin Ana Solis

Validacion de proyecto (S e « T en

&m;a
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Anexo 8. Fotografia de encuestas a grupo objetivo

Victor Escobar Alma Lizeth Herrera

Alejandra Altan

. , Beatriz Tumax
Daniel Ramirez
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