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Resumen 

A través del acercamiento con la dirección del Colegio Guatemala de la Asunción se 

identificó que carece de diseño de materiales informativos impresos para dar a conocer los 

lineamientos generales administrativos y académicos dirigidos a los padres y madres de familia. 

Por lo que se planteó el siguiente objetivo: Diseñar materiales informativos impresos para 

dar a conocer los lineamientos generales administrativos y académicos del Colegio Guatemala de 

la Asunción a los padres y madres de familia. 

Se realizó una herramienta de validación para conocer la percepción del cliente, grupo 

objetivo conformado por los padres y madres de familia y expertos en las áreas de comunicación 

y diseño. 

El resultado obtenido fue que se diseñaron materiales informativos impresos para dar a 

conocer los lineamientos generales administrativos y académicos del Colegio Guatemala de la 

Asunción a los padres y madres de familia. Se recomendó al Colegio Guatemala de la Asunción 

actualizar la información académica y administrativa de los materiales en los años que haya 

modificaciones para que los padres y madres de familia estén enterados de los cambios. 
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Capítulo I: Introducción 

1.1 Introducción 

El Colegio Guatemala de la Asunción ha ofrecido a clientes reales y potenciales sus 

servicios educativos para los niveles de pre-primaria, primaria, básicos y diversificado desde el 

año 1972. Sin embargo, en la actualidad carece de un diseño de materiales informativos impresos 

para dar a conocer los lineamientos generales administrativos y académicos. Por esta razón, se 

propondrá resolver este problema comunicativo a través de la elaboración del siguiente proyecto: 

Diseño de materiales informativos impresos para dar a conocer los lineamientos generales 

administrativos y académicos del Colegio Guatemala de la Asunción a los padres y madres de 

familia.  

Para crear el concepto creativo se usará el método “el arte de preguntar” y a través de un 

método de investigación lógico inductivo, se creará un marco teórico que respalde la 

investigación. 

A través de herramientas de investigación, comunicación, diseño y validación se 

desarrollará el proceso de este proyecto. Los métodos de validación serán encuestas al grupo 

objetivo, clientes y un grupo de expertos. De esta última herramienta se obtendrán cambios 

importantes para mejorar el resultado, y dejar un producto de comunicación y diseño funcional 

para el grupo objetivo. 

Se diseñaron materiales informativos impresos para dar a conocer los lineamientos 

generales administrativos y académicos del Colegio Guatemala de la Asunción a los padres y 

madres de familia.  
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Capítulo II: Problemática 

2.1 Contexto 

El Colegio “Guatemala de la Asunción” es una institución educativa laica, mixta y 

urbana, fundada en el año de 1972, que presta servicios educativos conforme los programas 

oficiales del Ministerio de Educación, para los niveles de pre-primaria, primaria, básicos y 

diversificado. 

El Colegio Guatemala de la Asunción carece de un diseño de materiales informativos 

impresos para dar a conocer los lineamientos generales administrativos y académicos dirigidos a 

los padres y madres de familia. 

2.2 Requerimiento de Comunicación y Diseño 

El Colegio Guatemala de la Asunción carece de diseño de materiales informativos 

impresos para dar a conocer los lineamientos generales administrativos y académicos dirigidos a 

los padres y madres de familia. 

2.3 Justificación 

Para sustentar las razones por las que se consideró importante el problema y la 

intervención del diseñador – comunicador, se justifica la propuesta a partir de cuatro variables: a) 

magnitud; b) trascendencia; c) vulnerabilidad; y d) factibilidad (se despejan todas y cada una de 

las variables). 

2.3.1. Magnitud.  

En la República de Guatemala habitan 17, 357,886 millones de personas (INE, 2022), 

está divida en 22 departamentos. Entre ellos se encuentra la Ciudad de Guatemala que en 

la actualidad acoge a 5, 103,685 de habitantes. Ver anexo 1. 
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Dentro de este departamento existen 40 mil colegios dedicados a la educación, así como 

en la zona 13 de la Ciudad de Guatemala hay 155 colegios y entre ellas, se encuentra el 

Colegio Guatemala de la Asunción que atiende aproximadamente a 131 clientes reales. 

 

Gráfica 1: Grafica de magnitud realizada por Maria Fernanda Granados Hernández, 

elaborado el 15 abril 2022. 

2.3.2. Vulnerabilidad.  

Si el Colegio Guatemala de la Asunción no realiza el diseño de materiales informativos 

impresos para dar a conocer los lineamientos generales administrativos y académicos 

dirigidos a los padres y madres de familia, se perderá la oportunidad de dar a conocer sus 

lineamientos administrativos y académicos a nuevos clientes potenciales y, por lo tanto, 

el proceso de comunicación actual no es efectivo, porque no permite que los padres y 

madres de familia generen interés en los servicios educativos que ofrece la institución, 

esto les trae desventaja en comparación con los demás colegios. 
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2.3.3. Trascendencia.  

Al contar con el diseño de materiales informativos impresos para dar a conocer los 

lineamientos generales administrativos y académicos dirigidos a los padres y madres de 

familia, la institución se dará a conocer, de aumentar sus clientes, por lo cual es 

importante que la institución, independientemente de sus enseñanzas, oferten la 

posibilidad de conocerlos y de valorar la calidad de sus servicios educativos. Así 

proyectará la imagen gráfica de la institución para que sea memorizable, innovadora y 

diferente para permitir la distinción del establecimiento de los competidores de servicios 

educativos. 

2.3.4. Factibilidad.  

El proyecto diseño de materiales informativos impresos para dar a conocer los 

lineamientos generales administrativos y académicos del Colegio Guatemala de la 

Asunción a los padres y madres de familia es factible, porque cuenta con los recursos 

necesarios para llevarse a cabo. 

2.3.4.1 Recursos humanos.  

El Colegio Guatemala de la Asunción cuenta con el capital humano adecuado que tiene la 

capacidad, el conocimiento, la experiencia y las habilidades para el manejo de las 

funciones administrativas y académicas que se desempeñan dentro de la organización. 

2.3.4.2 Recursos organizacionales.  

Los directivos del Colegio Guatemala de la Asunción autorizan al personal para que esté 

en disposición de brindar toda la información necesaria de la empresa para llevar a cabo 

este proyecto. 
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2.3.4.3 Recursos económicos.  

El colegio Guatemala de la Asunción cuenta actualmente con los recursos necesarios, que 

posibilita la realización de este proyecto. 

2.3.4.4 Recursos tecnológicos.  

El colegio Guatemala de la Asunción cuenta con el equipo y las herramientas 

indispensables para elaborar, producir y distribuir el resultado del proyecto de 

graduación. Por su parte, el comunicador-diseñador cuenta con las competencias 

profesionales y el siguiente equipo para llevar a cabo el proyecto: 

• Ordenador portátil con sistema operativo Windows 10 de 64 bits, con procesador 

intel i3 y memoria RAM de 4 Gb. 

• Cámara fotográfica marca Canon. 

• Programas de diseño de Abobe para la creación y maquetación de los materiales 

informativos impresos. 

• Programas de Microsoft Office para la redacción de todo del contenido. 
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Capítulo III: Objetivos del diseño 

3.1 Objetivo general 

     Diseñar materiales informativos impresos para dar a conocer los lineamientos generales 

administrativos y académicos del Colegio Guatemala de la Asunción a los padres y madres de 

familia. 

3.2 Objetivos específicos  

3.2.1 Recopilar información administrativa y académica con el propósito de realizar un 

resumen con la información más relevante e  integrarlas a los materiales informativos 

impresos del Colegio Guatemala de la Asunción. 

3.2.2 Investigar a través del Brief información acerca del cliente para así añadirlo a la 

tesis. 

3.2.3 Editar fotografías de las instalaciones para tener las imágenes digitales y así 

integrarlas a los materiales informativos impresos del Colegio Guatemala de la Asunción. 

3.2.4 Diagramar materiales informativos: hoja informativa y dos bifoliares con la 

información administrativa y académica de la institución con el fin de transmitirlo a los 

padres y madres de familia.  
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Capítulo IV: Marco de referencia 

4.1 Información general del cliente 

     El Colegio “Guatemala de la Asunción” es una institución educativa laica, mixta y urbana, 

fundada en el año de 1972, que presta servicios educativos conforme los programas oficiales del 

Ministerio de Educación, para los niveles de pre-primaria, primaria, básicos y diversificado. 

4.1.1 Misión.  

Somos una institución educativa laica, de niños, niñas y jóvenes, que consciente de su 

entorno social, y en un ambiente de respeto, procura en forma eficiente y responsable, 

una educación integral académica y formativa para sus alumnos, persiguiendo  que ellos 

encuentren el sentido de un compromiso académico inspirado en principios y valores, así 

como de la búsqueda de su propia excelencia, para que como ciudadanos comprometidos, 

íntegros y autónomos, actúen en beneficio de la sociedad guatemalteca. 

4.1.2 Visión.  

Ser una Institución Educativa reconocida por la Comunidad, y a nivel nacional, como una 

Institución con principios y valores definidos, que se encuentra a la vanguardia de la 

metodología y la tecnología educativa, formando ciudadanos competentes, íntegros, 

correctos en su actuar y comprometidos con alcanzar su propia excelencia, en beneficio 

de una sociedad que los necesita. 

4.1.3 FODA. 

FORTALEZAS OPORTUNIDADES 

- 50 años de experiencia 

educativa. 

- Buena aceptación de la 

Comunidad 

- Comentarios positivos de Padres 

de familia y ex alumnos. 
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- Comunicación constante con 

Padres de familia y  excelente 

atención al público. 

- El padre de familia es la mejor 

publicidad. 

- Participación de los padres de 

familia en sesiones, reuniones y 

actividades especiales. 

DEBILIDADES AMENANZAS 

- No poseen materiales 

informativos impresos para dar a 

conocer los lineamientos generales 

administrativos y académicos del 

Colegio actualizado. 

- Falta de interacción con otros 

centros educativos. 

- Falta de una asociación o 

Directiva de Padres. 

- Falta de acompañamiento por 

parte de algunos padres de familia 

en el proceso educativo. 

- Falta de recursos para realizar 

actividades debido a la economía 

familiar. 

- Competencia entre Centros 

Educativos. 

Tabla 1: FODA elaborado por Maria Fernanda Granados Hernández el 18 de Abril del 2022. 

Ver Brief completo en anexo 2. 

  



CAPÍTULO
V

DEFINICIÓN DEL
GRUPO OBJETIVO



9 
 

Capítulo V: Definición del grupo objetivo 

El proyecto está dirigido a un grupo objetivo comprendido por mujeres y hombres, de 25 

a 40 años de edad, con un nivel socioeconómico –NSE- de C2 y C3, gustos por pasar el mayor 

tiempo en familia empleando actividades en los fines de semana, como jugar juntos en casa y 

paseos que los aparten de la rutina diaria y tendencias a ser comprensivos, comunicativos, 

elocuentes, sensatos y responsables. 

5.1 Perfil geográfico 

El grupo objetivo reside en Guatemala, trabaja en la ciudad de Guatemala, transita por 

zona 13 Barrio Pamplona. Se entretiene en el Museo del Niño, Centro comercial Tikal Futura 

Museo de Historia y Etnología, Centro comercial Miraflores, Parque ecológico Eco Aventura, 

Museo de Historia Natural, Museo de Artesanías, Parque de diversiones Esquilandia, Mercado 

de Artesanías, Solo teatro, Parque de diversiones Irtra Petapa, Herpetario El reino Kan y el 

Zoológico la Aurora, entre otros.  

El proyecto se ubicará en el Colegio Guatemala de la Asunción y el material impreso va 

dirigido a los padres de familia. El colegio ofrece educación desde el ciclo de pre-primario hasta 

la educación superior. 

5.2 Perfil demográfico 

El grupo objetivo está compuesto por mujeres y hombres de 25 a 40 años de edad. Con un 

NSE C2 y C3, y contempla las expresadas en la tabla de NSE Multivex 2018. 

Ver tabla completa de NSE en anexo 3. 

5.3 Perfil psicográfico 

El grupo objetivo tiene creencias religiosas, la familia, el gobierno, se reúne en 

organizaciones como iglesias, restaurantes, centros recreativos, entre otros. Cree en el trabajo y 
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en la diversión para salir de la zona de confort, por lo que frecuenta museos, zoológico, parques, 

parques de diversiones, entre otros. Rechaza el consumo de narcóticos y acostumbra hacer 

actividades familiares, de trabajo o educativas. 

5.4 Perfil conductual 

Los padres de familia tienen el interés de inscribir a su hijo en un colegio que desarrolle 

sus capacidades con un eficiente método de enseñanza. Las instalaciones, la comunicación y el 

trato, entre los padres y la comunidad educativa son de mucha importancia para la elección de un 

colegio, estos padres están dispuestos a pagar entre Q850 a Q1200 mensuales por la educación 

de sus hijos. Los padres de familia son en su mayoría, comprensivos, comunicativos, elocuentes, 

sensatos y responsables. 

  



CAPÍTULO
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Capítulo VI: Marco teórico 

6.1 Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio 

6.1.1 Centro educativo 

En (Martínez, 2022) explica que un centro educativo es “cualquier establecimiento donde 

se reúnan las personas destinadas a adquirir algún tipo de educación”. Es decir un lugar 

de vital importancia donde las personas conviven y se les enseñan diversos temas 

educativos necesarios para el desarrollo personal, social y profesional del ser humano. 

6.1.2 Colegio 

Según el sitio web (RAE, 2022), el término colegio “es  un establecimiento de enseñanza 

para niños y jóvenes”. Existen diversos tipos de colegio en los cuales se puede acceder 

dependiendo el nivel socioeconómico de la familia o el tipo de enseñanza que se les 

quiere inculcar a los hijos.  

Los colegios se dividen en dos tipos: privados y públicos, los cuales tienen la obligación 

de seguir al pie de la letra todas las normas impuestas por el Ministerio de Educación en 

Guatemala (Consejo Nacional de Educación Guatemala, 2010). 

6.1.3 Colegio privado 

El sitio web (EMY, 2022), describe que “un colegio privado viene a ser una empresa, 

cuya financiación proviene al 100% de los padres de los alumnos”. Estos centros 

educativos son con fines de lucro, esto quiere decir que son instituciones que obtienen 

dinero a cambio de sus servicios, siempre cumpliendo con sus obligaciones que estipulan 

las normas del Ministerio de Educación en Guatemala.  
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Los colegios privados poseen el privilegio de decidir que alumnos pueden ingresar o no 

por medio de sus propios requisitos o condiciones, siempre y cuando no falten a ninguna 

norma. 

6.1.4 Colegio mixto 

El término Colegio mixto define una interacción entre hombres y mujeres en la 

educación, en estos centros educativos los alumnos reciben igualdad de oportunidades. 

Este sistema de aprendizaje se ayuda a desarrollar desde temprana edad tolerancia, 

igualdad de género y sociabilidad. (Rogers Hall, 2022) 

6.1.5 Ciclo de educación pre primaria 

Educación inicial o Pre-primaria se le denomina a la etapa de aprendizaje en niños con un 

rango de edad desde 4 a 6 años según la estadística del (MINEDUC, 2010) en Guatemala, 

este ciclo se centra en el estudio de comunicación y lenguaje, expresiones artísticas, 

socializar y educación física.  

En esta etapa es muy importante para los niños aprender a socializar, ya que de ésta 

manera les será mucho más fácil integrarse y seguir códigos de convivencia social sin ser 

conscientes de ello, se dan cuenta de sus intereses individuales y adquieren conductas y 

valores como: solidaridad, espíritu de cooperación y respeto. Está conformado de 3 a 4 

años de estudio dependiendo del centro educativo. 

6.1.6 Ciclo de educación primaria 

En el nivel de educación primaria se tiene estimado un rango de edad de 7 a 12 años 

según la estadística del sitio web (MINEDUC, 2010). En esta etapa se desarrollan 

diversas capacidades como ciencias sociales, naturales, matemáticas, literatura y 
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educación física, en algunos centros educativos se incluye algún idioma extranjero, 

música y religión.  

El objetivo de este nivel es que los estudiantes puedan utilizar lo que aprendan para 

resolver problemas, aprender nuevas cosas y convivir en armonía con diferentes grupos 

de personas. Está conformado por 6 años de estudio los cuales están divididos en 4 

unidades por año. 

6.1.7 Ciclo de educación básica 

Este ciclo es conocido como ciclo básico o ciclo de educación secundaria el cual posee un 

rango de edad de 13 a 15 años según (MINEDUC, 2010). Esta etapa educativa orece a los 

estudiantes cursos como: matemáticas, geografía, literatura, filosofía, computación, 

idioma extranjero, física fundamental, educación física, ciencias sociales y naturales.  

El objetivo de este ciclo es ofrecerles a los estudiantes oportunidad de explorar su interés 

en diversos temas, así como adquirir nuevas habilidades y fortalecer las que ya conocían, 

logrando al final encontrar su vocación personal y profesional. 

6.1.8 Ciclo de educación diversificado 

En este ciclo de educación los estudiantes que ya exploraron sus gustos deciden entre 

diversos tipos de bachilleratos que los ayudaran a desarrollan sus habilidades laborales y 

adquieren los conocimientos básicos para continuar con los estudios superiores o 

universitarios que ellos elijan. 

El objetivo es que los estudiantes adquieran los conocimientos tecnológicos, con 

capacidad de evaluar, generar y resolver problemas relacionados con el bachillerato que 

se escoja. Esto lo logran por medio de actividades educativas que ayudan a fortalecer sus 

habilidades e innovar. 



14 
 

Esto ayuda a que cada estudiante genere sus propias oportunidades para ser una persona 

de éxito en su vida cotidiana, universitaria y en lo laboral. En el sitio web (MINEDUC, 

2010) establece que el rango de edad en el ciclo de educación diversificado es de 16 a 18 

años. 

6.2 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicación y el diseño 

6.2.1 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicación 

6.2.1.1 Comunicación 

En el documento (Mediáfora, 2022) dice que “La comunicación es un proceso 

bidireccional en el que dos o más personas intercambian información, sentimientos u 

otras ideas mediante el uso de uno o varios lenguajes”. Este proceso de comunicación es 

muy importante, ya que ayuda a los seres humanos a relacionarse entre sí. La 

comunicación posee diversos elementos que ayudan a entender este proceso de una 

manera más fácil.  

Para lograr que la comunicación sea efectiva es indispensable que se rompa cualquier 

barrera que la impida como el ruido. Se debe tener en cuenta que la comunicación es 

transmitir un sentimiento, idea u opinión del emisor al receptor y viceversa.  

6.2.1.2 El proceso de la comunicación 

El proceso de comunicación según el modelo de Shannon y Weaver se analiza a través de 

la interacción de las personas a la hora de intercambiar conocimientos o experiencias, los 

cuales pueden ser por medio de sonidos, señas, olores, escritos o hablados.  

La comunicación se deriva en dos tipos los cuales son: verbal y no verbal. Estos dos tipos 

realizan el mismo proceso de comunicación, utilizando los elementos básicos que son: 

Emisor (el que inicia el mensaje), receptor (destinatario del mensaje), la barrera (lo que 
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impide que el mensaje se transmita de forma efectiva), el mensaje, la codificación del 

mensaje (transformación de pensamientos a palabras), decodificación (traducción que el 

receptos le da al mensaje) y el canal (manera en que se transmite el mensaje). 

(Teoriacomunicación, 2022, págs. 12-14)  

6.2.1.3 Comunicación verbal 

Según el sitio web (EUDE, 2019) “La comunicación verbal es la interacción entre dos o 

más personas, ya sea de forma oral o escrita”. Esta comunicación utiliza las palabras para 

poder interactuar, el cual cambia dependiendo del entorno en el que se esté y así logrando 

formar relaciones entre los seres vivos.   

6.2.1.4 Comunicación no verbal 

Este tipo de comunicación está relacionada con los gestos, la postura, la mirada y las 

señales. Ekman y Friensen establecieron tres variables en la comunicación no verbal 

según el libro del sitio web (McGraw Hill, 2022) la cuales son: el origen que tiene que 

ver con el entorno, la cultura, las creencias o hábitos sociales de las personas que 

interactúan entre sí.  

Los usos que pueden ser involuntarios a la hora de interactuar y tienen la función de 

recalcar, repetir o explicar el mensaje. Por ultimo esta la codificación que es “La relación 

entre signo y significado” esto quiere decir que la comunicación verbal se acompaña con 

la no verbal o para darle un nuevo significado.     

6.2.1.5 Comunicación institucional 

Este tipo de comunicación tiene el objetivo de “incorporar la comunicación como ventaja 

competitiva en el mercado, procurando llegar a los posibles consumidores a través de 

nuevos medios o nuevas formas de comunicación” según el libro (Mora, 2009, pág. 23). 
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Al utilizar la comunicación institucional se puede construir una relación con el grupo 

objetivo, esto se logra creando también una identidad institucional la cual es formada por 

los valores, creencias y pensamientos que se quieren proyectar internamente y 

externamente.    

En el libro (Sanabria, 2003, pág. 10) afirma que la comunicación institucional debe 

cumplir tres funciones: 

 Función de producción: está relacionada con el público interno de la institución 

como las capacitaciones, la resolución de problemas, el planteamiento de 

objetivos y el análisis de la institución y el servicio que ofrece.  

 Función innovadora: esta se refiere a las innovaciones realizadas por la 

institución, estos cambios no afectan al personal pero ayudan a sintonizar con el 

grupo objetivo.  

 Función de mantenimiento: esta última busca analizar las otras dos, de manera 

que los resultados al no ser buenos se cambiará el método. En esta función se 

premia a los trabajadores que han sobresalido a la hora de llevar a cabo los 

objetivos de la institución, trabajando en equipo y aportando sus ideas para 

mejorar. Se busca establecer una relación sólida con el público interno y externo 

de la institución.  

6.2.1.6 Lenguaje visual 

Es la comunicación que se desarrolla utilizando las imágenes, códigos y signos para 

poder expresar sentimientos, ideas u opiniones. Es un lenguaje donde se transmiten 

mensajes por medio de los ojos. (Acaso Lopez-Bosch, 2006, pág. 25) 
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6.2.2 Conceptos fundamentales relacionados con el diseño 

6.2.2.1 Diseño 

En el sitio web (MSTschool, 2019) establece que “El diseño es una disciplina creativa en 

la cual se proyectan soluciones estéticas, simbólicas y funcionales, es decir, que 

emocionan, significan y sirven”.  El diseño es un proceso creativo que busca de una 

manera estratégica resolver algún problema o necesidad que exista. Existen diferentes 

tipos de diseño entre los cuales están: diseño gráfico, diseño de modas, diseño de 

interiores y diseño industrial.    

6.2.2.2 Diseño gráfico y elementos del diseño 

El diseño gráfico es una profesión donde se generan soluciones artísticas a un problema o 

necesidad, de manera que se pueda comunicar una idea o mensaje de manera visual y 

textual al grupo objetivo que se desea. Se puede crear desde un logotipo, el diseño de un 

empaque o un sitio web. 

El diseño gráfico no solo es crear arte visual o textual y distribuirlo a los medios, tiene el 

objetivo de crear comunicación de una manera eficaz y eficiente de un proyecto, 

campaña, evento, servicio o producto. 

Los elementos fundamentales del diseño gráfico sirven para crear un diseño visualmente 

atractivo y memorable, estos son: color, contorno, línea, forma, punto, tamaño, volumen 

y textura. (Facultad de Artes y Diseño, 2022) 

6.2.2.3 Diseño editorial 

Este tipo de diseño es una derivación del diseño gráfico el cual tiene como objetivo que el 

diseño que se realizará tenga una compasión y maquetación que permita su publicación 

en revistas, libros, invitaciones, carteles, periódicos o volantes. El diseño debe de tener un 
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equilibrio ente texto, imagen, diseño y diagramación para poder trasmitir el mensaje de 

manera exitosa. (Iñigo Dehud & Makhlouf Akl, 2014, pág. 11) 

6.2.2.4 Material informativo impreso 

Un material informativo es un recurso que ayudan a distribuir información de un tema 

determinado de una manera física (impresa) tales como: libros, revistas, periódicos, 

posters, carteles, afiches, folletos, manuales, sobres o volantes.   

Estos materiales deben de usar la información de modo que la comunicación llegue al 

grupo objetivo, analizando todos los recursos disponibles para emplear el que mejor se 

adapte al problema o necesidad. El contenido debe ser atractivo y memorable para que 

sea fácil de recordar.  

El objetivo del material informativo impreso es desarrollar el tema elegido y hacerlo 

atractivo y comprensible para el público objetivo, dándole una buena composición y 

maquetación para lograrlo. (Guerrero Reyes, 2016, págs. 29-30) 

6.2.2.4.1 Volantes 

Un volante es un tipo de documento impreso que posee un tamaño de media carta donde 

regularmente solo se utiliza una sola cara, el cual se reparte en las calles con el fin de 

transmitir un mensaje, idea u opinión. Generalmente se utilizan para promocionar la venta 

de un producto o servicio. (Web Revolution, 2016) 

6.2.2.4.2 Dípticos 

Un díptico o bifoliar es un tipo de documento impreso de tamaño carta donde se utilizan 

las dos caras del papel (tiro y retiro), se dobla por la mitad de la hoja para obtener cuatro 

partes del mismo tamaño.  En la parte frontal se pone el título y un poco de información 

importante, en las partes internas se coloca más información diagramada acompañada de 



19 
 

imágenes y en la parte trasera se colocan los datos de contacto o información de la 

institución. (Web Revolution, 2016) 

6.2.2.5 Composición visual 

Consiste en la colocación u organización de los elementos que se utilizarán para crear 

unión y orden en el diseño. Es importante definir el enfoque que se le dará a la 

composición, logrando transmitir de manera bella, lógica y coherente el mensaje 

(tempone, 2021).   

Algunos elementos a tomar en cuenta para una buena composición visual son: tamaño, 

color, textura, la simetría, el espacio libre, profundidad, contraste, movimiento, punto, 

línea y volumen. 

Es indispensable que se tenga en cuenta estos elementos a la hora de realizar un diseño ya 

que la composición visual es lo que atrae la vista del público y así lograr transmitir el 

mensaje deseado.  

6.2.2.6 Diagramación 

La diagramación o maquetación es un proceso que se debe realizar al hacer un diseño, 

donde se distribuye de manera ordenada la información, imágenes y otros elementos en 

un documento dependiendo de su tamaño. Los elementos que se ordenan en una 

diagramación  tomando en cuenta el formato son: títulos, textos, color, fotografías e 

ilustraciones (Martin, 2022). 

El objetivo de la diagramación es darle al lector una forma mucho más fácil de 

comprender el mensaje y que no pierda el interés ni la atención de la información. 
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6.2.2.7 Retícula 

Este elemento es indispensable a la hora de realizar una composición en un documento, 

ya que ayuda a crear un espacio vacío, el cual tiene el objetivo de dar orden y equilibrio 

en la página. Es una regla compuesta por líneas que son visibles solo para el diseñador 

que sirve para dividir el texto en columnas o darle un espacio a las imágenes sin que 

interfieran con el texto. (Universidad la Concordia, 2014, pág. 32) 

6.2.2.8 Identidad gráfica 

En el libro (Capriotti Peri, 2009) se habla de la identidad gráfica también conocida como 

identidad visual de una marca o persona donde se reflejan los objetivos, principios, 

creencias y valores del mismo. La identidad gráfica ayuda a posicionar una marca en el 

mercado que desea de manera memorable para el público objetivo. Algunos elementos 

que se elaboran son: el logotipo, colores corporativos, tipografía y el empaque.   

6.2.2.9 Color 

Según el sitio web (RAE, 2022) explica que el color es una “sensación producida por los 

rayos luminosos que impresionan los órganos visuales y que depende de la longitud de 

onda”. El color es lo primero que se ve en un objeto cuando hay luz, por lo que el color es 

lo que más llama la atención a la hora de hacer algún diseño y lo que más atrae en una 

publicación. 

Los colores son diferentes ondas de luz tales como: la luz ultravioleta o la luz infrarroja. 

El cerebro analiza estas ondas que se reflejan en los objetos y las transforma en colores. 

6.2.2.10 Boceto 

En (López, 2022) dice un boceto es “es un dibujo en 2 o en 3 dimensiones, realizado a 

mano alzada (es decir, sin utilizar instrumentos de dibujo) con el que se pretende 
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representar la idea de un objeto”. El boceto es una técnica donde se utiliza una hoja y 

lápiz para realizar un esquema sencillo o muy elaborado del diseño que se va a realizar. 

En este se ponen todas las ideas que surgen para el diseño y se van descartando los que no 

encajan con lo que se quiere transmitir como un borrador.  

6.2.2.11 Icono 

Un icono es una representación simplificada con un tamaño pequeño de una imagen, 

retrato o figura. Estos iconos son muy utilizados en diseños de páginas web e infografías. 

El terminó icono viene de la semiología y la semiótica como un símbolo visual muy 

similar a lo que quiere representar o sustituir. (RAE, 2022) 

6.2.2.12 Fuentes tipográficas 

Las fuentes tipográficas se utilizan para dar armonía al diseño que se realiza, Por lo cual 

es indispensable saber escoger la tipografía que mejor se adecua a la publicación. La 

tipografía debe ser legible para que la información se pueda transmitir de forma exitosa. 

Existen diferentes tipos de fuentes tipográficas con distintos tamaños y estilos tales como: 

serif, san serif y script. (Alberich, Gómez Fontanills, & Ferrer Franquesa, 2022, págs. 51-

58) 

6.3 Ciencias auxiliares, teorías y tendencias 

6.3.1 Ciencias auxiliares 

6.3.1.1  Educación 

En el documento (UNESCO, 2022) se expresa que “La educación es esencial para un 

desarrollo humano, inclusivo y sostenible promovido por sociedades del conocimiento 

capaces de enfrentar los desafíos del futuro con estrategias innovadoras”. La educación es 

un proceso que permite desarrollar diversas capacidades de los estudiantes. Se basa en la 
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transmisión y adquisición de conocimientos y habilidades que varían dependiendo de la 

cultura y normas del centro educativo. 

Estas competencias que adquieren los estudiantes ayudarán a que poco a poco se 

convierta en un ciudadano responsable y capaz de integrarse a la sociedad y economía del 

país. 

6.3.1.2  Semiología 

En el documento (UDEA, 2022) describe que Ferdinand Saussure en 1980 explicó que la 

semiología es “la ciencia que estudia la vida de los signos en el seno de la vida social”. 

Algunos tipos de sistemas de signos son: los códigos, gestos, señales, lenguaje de señas y 

el alfabeto morse. Esta ciencia estudia como las personas interpretan los significados de 

estos signos para generar un mensaje. 

6.3.1.3  Sociología 

La sociología estudia la relación y el comportamiento de un grupo de personas en la 

sociedad, como van cambiando y evolucionado. Permite entender porque las personas se 

comportan de maneras diversas con diferentes tipos de personas y como enfrentan 

determinados problemas. Las relaciones pueden tener elementos que influyen de modo 

que la interacción sea diferente, tales como: clase social, religión y género. (Giddens, 

2000, pág. 14) 

6.3.1.4  Lingüística 

En el libro (Coseriu, 1986, págs. 8-9) explica que la lingüística es el estudio del lenguaje 

verbal desarrollado en el ser humano. Esta ciencia se centra en los sonidos y palabras 

concretas de cada cultura para darles un significado. 
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6.3.1.5  Psicología  

En el sitio web (UDL, 2021) la psicología “estudia los fenómenos de la mente y la 

conducta de los individuos, con base en la percepción, personalidad, la conciencia y sus 

trastornos, con la finalidad de entender y atender las afecciones y condiciones de la mente 

humana”.  

Es decir que la psicología observa, analiza y mide el comportamiento de una persona en 

la sociedad, esto con el objetivo de saber cuáles son sus intereses, pensamientos y 

emociones.  

La psicología es considerada una ciencia capaz de modificar el comportamiento de las 

personas, tratando pensamientos y situaciones que determinan el futuro de una persona, 

con el objetivo de alcanzar un determinado nivel de bienestar individual y colectivo. Por 

ello, la psicología controla e influye en la conducta, realizando procesos a largo plazo a 

nivel personal y con su entorno. 

6.3.1.5.1  Psicología de la imagen 

Es utilizado para transmitir o generar emociones por medio de imágenes. La psicología de 

la imagen busca generar, infundir o cambiar la percepción de una o varias personas a 

través de una imagen. Se utiliza la comunicación no verbal para poder manifestarse. Por 

medio de la imagen se pueden interpretar diversas cosas como la personalidad de una 

persona o cuáles son sus opiniones en un tema determinado.  

Existen elementos en una imagen que ayudan a representar la percepción de una o varias 

personas, tales como: los colores, la forma, la temática y algunas veces la tipografía. 

(Pardos Peiro, 2017, págs. 94-96)   
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6.3.1.5.2  Psicología de la comunicación 

En el documento (La Rosa, 2012) describe que “la Psicología de la Comunicación está 

relacionada con los parámetros sociales y psicológicos de la comunicación entre las 

personas, la cual está mediada por alguna tecnología”. En esta psicología se estudia la 

relación entre las personas en diversas sociedades, en el análisis se toma en cuenta la 

como inicia la interacción, conducta y cómo influye en las personas al finalizar.  

La psicología de la comunicación influye grandemente en la decisión del diseño, ya que 

se debe tomar en cuenta de que manera las personas percibirán el mensaje que se quiere 

transmitir. 

6.3.1.5.3  Psicología del color 

El color esta por todos lados y cada color transmite un sentimiento especifico 

dependiendo del mensaje que se quiera transmitir a la sociedad, tomando en cuenta el tipo 

de cultura. La psicología del color estudia estos significados para luego poder aplicarlos 

en diversas profesiones y poder comunicarse con el público objetivo de manera exitosa. 

Significados de los colores interpretados del libro (Heller, 2015).      

El color blanco es presentado como la “ausencia de color” y es el color con más 

intensidad en la luz. Algunos significados del color blanco son: paz, unidad, inocencia y 

se asocia con algo positivo. Algunos significados negativos pueden ser: vacío, frialdad o 

esterilidad.       

El color negro al contrario del blanco es presentado como la “absorción de los colores” y 

es el color con menor presencia de luz. Algunos significados del color negro son: 

elegancia, poder, valor y nobleza. También tiene significados negativos como: muerte, 

clasismo, tristeza y error. 
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El color amarillo es presentado como “la luz solar” y es uno de los colores primarios en 

pigmentos. Algunos significados del color amarillo son: calor, alegría, positivismo, 

vitalidad y confianza. Algunos significados negativos son: ira, ansiedad, peligro y 

envidia.  

El color rojo es presentado como “la pasión” y es uno de los colores primarios en 

pigmentos. Algunos significados del color rojo son: energía, calidez, acción, valor y 

amor. También algunos significados negativos son: destrucción, sangre, ambición, 

agresividad y miedo.        

El color naranja es presentado como “más cálido que el amarillo” y es un color 

secundario en pigmentos, combinación entre rojo y amarillo. Algunos de los significados 

del color naranja son: comodidad, seguridad, abundancia, diversión y juventud. Algunos 

de los significados negativos del color naranja mezclado con negro son: engaño, 

conspiración y opresión. 

El color azul es presentado como “intelectualidad”, es uno de los colores primario en 

pigmentos. Algunos de los significados del color azul son: confianza, lógica, reflexión, 

calma, salud y profesionalismo. Algunos de los significados negativos son: frialdad, falta 

de emociones y seriedad. 

El color violeta o morado es presentado como “profundo”, es uno de los colores 

secundarios en pigmentos, combinación entre rojo y azul. Algunos significados del color 

morado son: sabiduría, espiritualidad, misterio, reflexión y creatividad. Algunos de los 

significados negativos son: vanidad, melancolía, violencia y ambición. 

El color verde es presentado como “naturaleza”, es uno de los colores secundarios en 

pigmentos, combinación entre amarillo y azul. Algunos significados del colore verde son: 
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esperanza, realidad, equilibrio, frescura y crecimiento. Algunos de los significados 

negativos son: ansiedad, celos y locura. 

6.3.1.6  Pedagogía.  

La pedagogía según (Velázquez de Bustamante, Díaz Mendoza, & León Cruz, 2009, pág. 

14) es la ciencia que estudia e investiga la educación. Su objetivo es mejorar los procesos 

educativos, por lo tanto reúne información para organizar y llevar a cabo métodos 

educativos más innovadores. La pedagogía comprende todos los grados educativos del ser 

humano, así como también diversos temas que desarrollan a una persona: familiar, 

educativo, social, profesional y culturalmente. 

6.3.1.7  Andragogía.  

Estudia los aspectos psicológicos, filosóficos, históricos y sociales de la educación. 

Examina las especificidades del contexto educativo y cómo se produce el aprendizaje en 

la edad adulta. La Andragogía ofrece beneficios personales y te da la sensación de que 

estás consiguiendo tus objetivos de forma personal y responsable. El desarrollo personal 

también beneficiará a la empresa para la que trabaja. (UVM, 2009, págs. 9-10) 

6.3.1.8  Publicidad 

La publicidad es una estrategia de propaganda que es utilizada para dar a conocer un 

producto, servicio, sentimiento o idea, pero también se encarga de persuadir al grupo 

objetivo de adquirir lo que se está presentando, logrando posicionar a la marca en un 

nicho de mercado específico y generar una reputación positiva. (Jiménez Morales, 

González Romo, & Vilajoana Alejandre, cv.uoc, 2015) 

6.3.2 Artes 

6.3.2.1 Artes gráficas 
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Se consideran artes gráficas a los elementos visuales con diversas técnicas de diseño, los 

cuales la son relacionados con el formato impreso como digital. Estos artes están 

destinados a la distribución publicitaria, tales como: señalizaciones, calcomanías, vallas 

publicitarias, folletos, publicaciones en redes sociales e invitaciones (Grao, 2021).  

Algunas técnicas de artes gráficas son: la fotografía, la pintura, tipografía, planos 

arquitectónicos, digitalización y encuadernado. Los elementos a tomar en cuenta en las 

artes gráficas son la línea y el color. 

6.3.2.2 Tipografía 

La tipografía abarca mucho más que las letras, también incluye los números y símbolos. 

Existen diferentes tipos de fuentes tipográficas con distintos tamaños y estilos tales como: 

serif, san serif y script. Este elemento es vital para determinados diseños, ya que ayuda al 

grupo objetivo a entender más el mensaje que se quiere transmitir. Se debe tomar en 

cuenta como siempre el tamaño para que sea legible, el interlineado y el color para que 

otorgue armonía al diseño (P. Llasera, 2021). 

6.3.2.3 Fotografía 

Es una herramienta que se utiliza para transmitir una idea a través de una imagen. En la 

fotografía es indispensable que se tomen en cuenta algunos elementos como: el volumen, 

el equilibrio, la luz, la forma, la textura y la composición. Se puede realizar una fotografía 

para complementar con: un libro, revista, periódicos, publicaciones en redes sociales, 

vallas publicitarias y banners. 

Para tener una fotografía de buena calidad se debe tener en cuenta tres elementos que son: 

el iso, la apertura y la velocidad. Estas se ajustan de pendiendo del clima, la posición, la 

luz y la velocidad del objeto o persona que se fotografía. (Rodríguez Martín, 2008) 
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6.3.2.4 Dibujo 

Es una técnica de arte visual en la cual se plasma una imagen que se realiza mayormente 

a mano con ayuda de un lápiz, pinceles, acuarelas, lapiceros, crayones y marcadores en 

diversas superficies como: papel, tela o lienzo. El dibujo también puede ser digital con 

ayuda de diversos programas de dibujo como: ilustrador o Photoshop. (Infolibros, 2022) 

6.3.2.5 Ilustración 

La ilustración es un arte visual que utiliza texto e imágenes para poder explicar un tema o 

hecho, esto ayuda a captar la atención de las personas en el diseño. Se utilizan 

principalmente para: carteles, animaciones, folletos, publicaciones digitales, revistas, 

películas, libros, materiales didácticos y videojuegos. (Costa, 2019) 

6.3.3 Teorías 

6.3.3.1 Teoría del color 

En el documento (Guerrero, 2015) explica que la teoría del color permite conocer la 

manera de usar los colores pigmento y luz para poder transmitir lo que se desea. El color 

es luz en forma de ondas. Cada onda tiene una longitud distinta lo cual les otorga 

distintos tipos de luz o color como: ultravioleta, espectro visible o infrarrojo, estas 

propiedades pueden cambiar para dar color a cada uno estos son: el tono, la saturación y 

el brillo.  

La percepción de estos colores pueden cambiar dependiendo la persona, tal es el ejemplo 

de las personas daltónicas que poseen más sensibilidad en unos colores más que en otros, 

lo que genera que los confundan por su aspecto similar.  
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Existen diversos modelos de colores en los cuales los dos más utilizados son: el modelo 

de colores RGB (Luz) que es usada en lo digital y CMYK (Pigmento) que se usa en la 

impresión.  

El modelo de colores RGB está conformado por los colores: rojo (Red), verde (Green) y 

azul (Blue). Se utiliza en el ámbito digital ya que los monitores de los dispositivos 

electrónicos usan estos tres colores. 

El modelo de colores CMYK está conformado por los colores: cian (Cyan), magenta, 

amarillo (Yellow) y negro (blacK). Se utiliza en el ámbito impreso por el sistema de 

impresiones de tintas, este puede cambiar dependiendo del tipo de impresora. Los colores 

se manejan en porcentajes. 

6.3.3.2 Teoría del recorrido visual 

Esta teoría está relacionada con los elementos que se encuentran en un diseño, es 

importante identificar la entrada y la salida de lectura o visión en una composición para 

luego darle lugar a la jerarquía que más se amolde a la necesidad del diseño.  Estos 

recorridos visuales cambian según el entorno en donde se realiza como en Asia que se lee 

de derecha a izquierda (Bracamonte, 2022).  

Para transmitir un mensaje de manera exitosa es importante esta teoría del recorrido 

visual ya que hay muchos elementos que pueden hacer que el público pierda la atención 

si no se pone en una posición adecuada, tales como: una fotografía, el estilo o tamaño de 

la tipografía, una ilustración o el uso de un color incorrecto. La teoría del recorrido visual 

aporta a un diseño equilibrio y una estructura coherente.  

 

 



30 
 

6.3.3.3 Teoría de la comunicación persuasiva 

En el libro (Power, 2020, págs. 10, 15, 24) describe que este tipo de comunicación está 

destinada a influenciar y convencer en la idea que tiene una o varias personas de un tema 

en específico es incorrecta o correcta para ponerlos en el lado del emisor.  

Se utiliza también para inducir a que una persona cambie sus creencias o actitudes. La 

persuasión es totalmente diferente a la manipulación, ya que la manipulación busca 

cambiar obligatoriamente la idea de las personas utilizando el engaño, llegando a 

considerarlo abuso. 

6.3.4 Tendencias 

6.3.4.1  Formas geométricas 

Esta tendencia se basa en utilizar formas geométricas para realizar un diseño simple, 

elegante y no muy cargado, enfocándose en la información que ira en la composición más 

que en las imágenes o ilustraciones. Estos diseños deben ser realizados con mucha 

presión, ya que el mínimo error puede distraer al público. 

Algunas de las figuras geométricas que se pueden utilizar en diseños con esta tendencia 

son: cuadrados, círculos, óvalos, rectángulos, triángulos, líneas rectas rombos o 

hexágonos. (Romero, 2022) 

6.3.4.2  Íconos 

Esta tendencia se basa en utilizar iconos de un tamaño pequeño para dividir la 

información de una manera más gráfica, para que sea más fácil de identificar la 

información que busca el público. Los iconos también ayudan a reducir la cantidad de 

información que tendrá el diseño (isotipo, 2019). 
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Se deben de diseñar iconos que sean muy representativos y fáciles de interpretar en 

relación con la palabra o frase que se quiere dar a entender. Tomando en cuenta que el 

estilo y concepto del mismo debe ayudar a comunicar el mensaje, usando los colores 

correctos. Algunos estilos de iconos son: 

Iconos realizados solo con líneas y agregando una pequeña forma de color en la parte 

trasera del icono para generar interés visual con un poco de color sin terminar de 

encerrarlo con color relacionado con el diseño. 

Iconos realizados con dos colores donde el más oscuro se utiliza para las líneas del 

mismo, mientras que el otro color más claro se usa para rellenar el diseño. Estos iconos 

son ideales para que destaque con un fondo más simple. 

6.3.4.3  Minimalismo 

Esta tendencia se basa en realizar un diseño que no sea pesado visualmente. Su objetivo 

es hacer que la información sea el atractivo visual de la composición, dejando en segundo 

plano las imágenes o ilustraciones (mediactiu, 2022).  

Creando así un diseño más plano, simple y directo usando formas básicas y colores más 

suaves. En esta tendencia lo que más destaca son los espacios en blanco, seguido de un 

color que resalte mucho para contrastar y crear equilibrio. 

6.3.4.4  Degradado 

Esta tendencia se basa en realizar un diseño combinando uno o más colores de distintos 

tonos, ordenándolos en forma lineal o radial para generar una transición suave, continua y 

progresiva entre los colores usados. Esto ayuda a dar profundidad al diseño 

(jumboprinters, 2022). 
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Para generar un degradado que sea atractivo visualmente es indispensable escoger un 

color principal que destaque para luego escoger los secundarios que lo acompañen y 

complementen, creando así nuevas tonalidades en la unión de los colores que se 

escogieron para el diseño.  

En la forma lineal la transición de los colores empieza de un lado de la figura y termina 

del otro lado de la figura de manera recta y lineal. En la forma radial la transición de 

colores empieza en los bordes de la figura para luego terminar en el centro de la figura de 

manera recta o viceversa.  

6.3.4.5 Tablero de tendencias 

 

Tabla 2: Tablero de tendencias elaborado por Maria Fernanda Granados Hernández el 

18 de Octubre del 2022.  

Ver investigación e imágenes de ejemplo en anexo 4. 



CAPÍTULO
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Capítulo VII: Proceso de diseño y propuesta preliminar 

7.1 Aplicación de la información obtenida en el marco teórico 

7.1.1 Comunicación. En el proyecto se incluirán los conceptos principales de la 

comunicación, así como también las formas específicas de comunicación institucional 

con un lenguaje visual, ya que la comunicación institucional con un lenguaje visual, 

influye en el grupo objetivo de forma que se construya y fortalezca la relación por medio 

de la identidad institucional, utilizando imágenes, signos y palabras para expresar los 

valores, creencias y pensamientos institucionales al público objetivo de una manera clara, 

concisa y eficiente. 

7.1.2 Diseño. En el proyecto se agregarán los fundamentos principales del diseño, 

asimismo las formas específicas de diseño tales como: diseño gráfico y diseño editorial, 

dado que el diseño gráfico y el diseño editorial, impacta en el grupo objetivo con el fin de 

comunicar de manera eficaz y eficiente una idea o mensaje visual y textualmente, creando 

así una composición armoniosa para la institución.  

7.1.3 Diagramación. En el proyecto se incorporarán las ideas principales de la 

diagramación, de la misma manera que las formas específicas de composición visual, 

puesto que la diagramación ejerce influencia en el grupo objetivo para que la información 

se interprete de manera ordenada y equilibrada sin que se pierda el interés, ni la atención. 

7.1.4 Semiología. En el proyecto se contemplarán los temas centrales de las ciencias 

auxiliares, al igual que las formas específicas de la semiología, porque la semiología tiene 

efecto en el grupo objetivo con el propósito de que el mensaje en el diseño se logre 

interpretar de manera correcta, tales como: las imágenes y los símbolos. 
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7.1.5 Psicología de la imagen. En el proyecto se integrarán los principios fundamentales 

de la psicología de la imagen, de igual modo que las formas específicas de la utilización 

en la psicología de la imagen, en vista de que la psicología de la imagen afecta al grupo 

objetivo de manera que transmite o genera emociones por medio de las imágenes 

utilizadas en un diseño, ayuda a cambiar la percepción de una o varias personas a cerca 

de un tema utilizando la comunicación no verbal. 

7.1.6 Psicología del color. En el proyecto se anexarán los aspectos principales de la 

psicología del color, tal como las formas específicas de las interpretaciones de los 

colores, Debido a que la psicología del color contribuye en el grupo objetivo con la 

intención de logra transmitirles un sentimiento, mensajes, ideas u opiniones diferentes 

dependiendo de la cultura por medio del color. 

7.1.7 Publicidad. En el proyecto se administrarán los puntos principales de la publicidad, 

igualmente las formas específicas de su utilización, tales como: Los materiales impresos 

informativos, en razón de que la publicidad determina el grupo objetivo con la finalidad 

de persuadir para adquirir lo que se está presentando, logrando así posicionar a la marca 

en un mercado específico y generando una buena reputación para la institución. 

7.1.8 Artes gráficas. En el proyecto se tomarán en cuenta los conceptos básicos de las 

artes gráficas, de manera similar las diversas técnicas y artes que existen, tales como; los 

bifoliares y triforiales impresos, a causa de que las artes gráficas condicionan en el grupo 

objetivo con el motivo de elegir el formato correcto dependiendo del tipo de tema y la 

información que se quiere compartir para su distribución. 

7.1.9 Tipografía. En el proyecto se añadirán los elementos claves de la tipografía, de 

igual forma que las fuentes tipográficas. La tipografía altera de manera que ayuda a 
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entender el mensaje que se quiere transmitir, se debe tomar en cuenta el tamaño para que 

sea legible, el interlineado y el color para que otorgue armonía al diseño, algunos estilos 

pueden ser: serif, san serif y script. 

7.1.10 Teoría de color. En el proyecto se considerarán las bases principales de la teoría 

del color, a la vez que diversos tipos de colores que existen, el que se empleará en el 

proyecto es el modelo CMYK, considerando que es el utilizado en el ámbito impreso. La 

teoría del color procura cambios en la percepción de la información que reciben las 

personas del diseño.  

7.1.11 Teorías del recorrido visual. En el proyecto se sumarán los elementos principales 

del recorrido visual, paralelamente a las diversas diagramaciones que hay en las 

diferentes culturas, de modo que la teoría del recorrido visual modifica la manera que el 

mensaje se transmita de manera exitosa, sin que pierdan la atención y aporte al diseño 

equilibrio y una estructura coherente.  

7.1.12 Tendencia de minimalismo. En el proyecto se incluirán los aspectos primordiales 

de la tendencia de minimalismo, también los diversos elementos que se pueden utilizar 

para agregar peso sin estar sobrecargado, esta tendencia innova de manera que hace 

resaltar la información importante en el diseño para que llegue de manera rápida y 

efectiva, dejando lo demás en segundo plano, otorgando contraste y equilibrio. 

7.2 Conceptualización 

     La conceptualización servirá de referencia para la elaboración de todos los elementos que irán 

colocados en el proyecto diseño de materiales informativos impresos para dar a conocer los 

lineamientos generales administrativos y académicos del Colegio Guatemala de la Asunción a 

los padres y madres de familia. 
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7.2.1 Método El arte de preguntar. El método creativo “El arte de preguntar” fue 

creado por Alex Osborn, y es usado principalmente para explorar el problema en base de 

preguntas para verlo desde un nuevo enfoque y generar oportunidades. 

El método el arte de preguntar, funciona de la siguiente forma: Se responden una serie 

de preguntas acerca del problema del servicio para encontrar la mejor solución creativa. 

Se debe llevar el siguiente esquema: 

● Se identifica el problema. 

● Se verifica cuál es el objetivo por realizar. 

● Se plantean las preguntas y se responden. 

Con estos pasos, se debe completar la solución del problema planteado. 

7.2.2 Definición del concepto. Para el proyecto diseño de materiales informativos 

impresos para dar a conocer los lineamientos generales administrativos y académicos del 

Colegio Guatemala de la Asunción a los padres y madres de familia se aplicó la técnica 

de creatividad titulada el arte de preguntar. Se desarrollaron los siguientes pasos: 

● Se identifica el problema: El colegio Guatemala de la Asunción carece de diseño 

de materiales informativos impresos para dar a conocer los lineamientos generales 

administrativos y académicos dirigidos a los padres y madres de familia. 

● Se verifica cuál es el objetivo por realizar: El objetivo es el diseño de materiales 

informativos impresos para dar a conocer los lineamientos generales 

administrativos y académicos del Colegio Guatemala de la Asunción a los padres 

y madres de familia. 

● Se plantean las preguntas y responden:  

¿Qué se quiere resolver con el diseño de materiales informativos impresos? 
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Se desea informar a los clientes potenciales de los lineamientos generales 

administrativos y académicos del colegio para que conozcan el servicio de 

educación que ofrecen y así convertir a la institución en su opción número uno. 

¿Quién está destinado a recibir este material? 

Los padres y madres de familias interesados en colegios privados, mixtos y 

trilingües para sus hijos.  

¿Cómo ayudarán estos materiales informativos a la institución? 

Ayudará a dar  a conocer más la institución y de todo lo que ofrece, tales como: la 

educación, horarios, precios, materias, papelería de inscripción, entre mucha más 

información. 

¿Cuándo se tiene estimada la distribución del material informativo? 

Se estima que el material informativo estará listo para su distribución a finales de 

este año en el mes de noviembre o septiembre para cuando termine el año escolar 

en la institución y empiecen las inscripciones del siguiente año. 

¿Dónde se distribuirán los materiales informativos? 

Los materiales informativos se distribuirán en el Colegio Guatemala de la 

Asunción. 

¿Por qué se debería diseñar materiales informativos impresos? 

Es importante que la institución cuente con material informativo para que los 

padres de familia puedan llevárselo a sus casas para analizarlo más detenidamente 

y puedan decidir. 
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Gráfica 2: Gráfica de método creativo realizada por Maria Fernanda Granados 

Hernández, elaborado el 20 Octubre 2022. 

De la aplicación de la técnica creativa se llegó a la conclusión que el concepto de 

diseño se basará en la frase “Colegio Guatemala de la Asunción la opción número uno 

para la educación de tus hijos”.  

Sin embargo, como la compañía ya cuenta con un eslogan, esta frase se usará 

únicamente como fuente de inspiración para el proyecto. 

7.3 Bocetaje 

     Con base en la frase “CGA la mejor opción para la educación de tus hijos” se procede a 

realizar el proceso de bocetaje, pasando por las siguientes variantes: Tabla de requisitos, bocetaje 

de diagramación o bocetaje inicial, bocetaje formal y digitalización de la propuesta. 
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7.3.1 Tabla de requisitos. 

Elemento gráfico Propósito Técnica Emoción 

Color Identificar a la 

empresa de una 

manera efectiva y 

darle una 

personalidad 

corporativa. 

Adobe Color: Elegir 

paleta de colores 

básica para aplicar 

en el diseño de la 

hoja informativa y 

los bifoliares. 

Alegría, Educación, 

Profesionalismo, 

Confianza, Calidez, 

Creatividad e 

integridad. 

Tipografía Mostrar jerarquías 

de forma visual.  

 

Facilitar e incentivar 

la lectura de los 

textos. 

 

Otorgar armonía al 

diseño. 

 

Ayuda a entender el 

mensaje que se 

quiere transmitir. 

Muse: Utilizar una o 

dos tipografías web. 

 

Utilizar mayúsculas 

con kerning 

espaciado en los 

títulos. 

 

Se debe tomar en 

cuenta el tamaño 

para que sea legible 

 

Estabilidad, 

Comprensión, 

Moderna, Limpieza 

y Confiabilidad. 

Fotografías Transmitir una idea 

a través de una 

imagen.  

En la fotografía es 

indispensable que se 

tomen en cuenta 

algunos elementos 

como: el volumen, 

el equilibrio, la luz, 

la forma, la textura 

y la composición. 

Interés, Asombro, 

Satisfacción, 

Curiosidad y 

Sorpresa. 

Diagramación Influye en el grupo 

objetivo de forma 

que la información 

se interprete de 

manera ordenada y 

equilibrada sin que 

se pierda el interés, 

ni la atención. 

Los elementos que 

se ordenan en una 

diagramación  

tomando en cuenta 

el formato son: 

títulos, textos, color, 

fotografías e 

ilustraciones. 

 

Con un orden de 

lectura en Z. 

Unidad, Interés, 

Entusiasmo, 

Tranquilidad y 

Gratificación. 

Elementos gráficos Este es un aspecto 

esencial de la 

composición visual. 

Su propósito es 

Formas geométricas 

simples 

(rectángulos, 

círculos, líneas o 

Felicidad, 

Diversión, Armonía, 

Atención, Alegría y 

Limpieza. 
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transmitir el 

mensaje relevante y 

la forma en que el 

lector obtiene la 

información es la 

prioridad. 

puntos) o polígonos 

complejos, texto 

lineal o curvado, o 

imágenes. 

Tabla 3: Tabla de requisitos elaborado por Maria Fernanda Granados Hernández el 20 de 

Octubre del 2022. 

7.3.2 Bocetaje.  

Propuesta 1 

Consta de una hoja informativa y dos bifoliares del Colegio Guatemala de la Asunción. 

El primer material que es una hoja informativa con los datos generales de la institución. 

 

Cuenta con un diseño de cinta azul que atraviesa la hoja, así como elementos gráficos que 

le darán un aspecto profesional, ordenado y moderno.  
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Para la hoja informativa se realizó una retícula para distribuir de manera ordenada los 

elementos, el tamaño del formato es media carta en vertical. La paleta de colores está 

compuesta por 4 colores, dos azules y dos amarillos. 
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Los elementos que se desean resaltar son: el Isologo de la institución, elemento de 50 

años del colegio, el slogan “Educando con valores”, el número de teléfono y una 

fotografía que represente a la institución.  

Los elementos secundarios son: los niveles académicos de la institución, Algunas 

actividades que llamen la atención del público objetivo, la misión y visión de la 

institución, datos de contacto como la dirección, correo electrónico y redes sociales y la 

jornada educativa.  

Bifoliar con información de ingreso del Colegio Guatemala de la Asunción. 

 

El bifoliar con información de ingreso al Colegio Guatemala de la Asunción cuenta con 

un diseño de cinta azul que atraviesa la toda la hoja, así como elementos gráficos que le 

darán un aspecto profesional, ordenado y moderno. 
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Se realizó una retícula para distribuir de manera ordenada los elementos y establecer la 

mitad del formato donde irá el dobles, el formato es tamaño carta en horizontal. La paleta 

de colores está compuesta por 4 colores, dos azules y dos amarillos. 
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En la contraportada se ubica una tabla de costos de inscripción, así como las cuotas 

mensuales de cada nivel educativo y notas importantes a tomar en cuenta, en la parte 

inferior irán los datos de contacto como la dirección, correo electrónico y redes sociales.  

 

Los elementos que se desean resaltar en la portada son: el Isologo de la institución, 

elemento de 50 años del colegio, el título “Información de ingreso” y una fotografía que 

represente a la institución. 

 

Los elementos secundarios que irán en las páginas interiores son: la Misión y Visión de la 

institución, el proceso paso a paso para inscripción, papelería a presentar y el cupo de 

alumnos por aula. 
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Propuesta 2 

Consta de una hoja informativa y dos bifoliares del Colegio Guatemala de la Asunción. 

La hoja informativa tiene como finalidad transmitir la información más general de la 

institución. 

 

El diseño está compuesto de círculos así como elementos gráficos que brindan al diseño 

un aspecto de unidad, pertenencia y armonía.  
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Para la segunda hoja informativa se realizó una retícula para distribuir de manera 

ordenada los elementos, el tamaño del formato es media carta en vertical. La paleta de 

colores está compuesta por 4 colores, dos azules y dos amarillos. 

 

Los elementos que se desean resaltar son: el Isologo de la institución, elemento de 50 

años del colegio, el slogan “Educando con valores”, el número de teléfono y una 

fotografía que represente a la institución.  

Los elementos secundarios son: los niveles académicos de la institución, Algunas 

actividades que llamen la atención del público objetivo, la misión y visión de la 

institución, datos de contacto como la dirección, correo electrónico y redes sociales y la 

jornada educativa. 
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Bifoliar con información de ingreso del Colegio Guatemala de la Asunción. 

 

Cuenta con un diseño compuesto de círculos así como elementos gráficos que brindan al 

diseño un aspecto de unidad, pertenencia y armonía. 
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Para el bifoliar con información de ingreso al Colegio Guatemala de la Asunción se 

realizó una retícula para distribuir de manera ordenada los elementos y establecer la 

mitad del formato donde irá el dobles, el formato es tamaño carta en horizontal.  

La paleta de colores está compuesta por 4 colores, dos azules y dos amarillos. 

 

En la contraportada se ubica una tabla de costos de inscripción, así como las cuotas 

mensuales de cada nivel educativo y notas importantes a tomar en cuenta, en la parte 

inferior irán los datos de contacto como la dirección, correo electrónico y redes sociales.  
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Los elementos que se desean resaltar en la portada son: el Isologo de la institución, 

elemento de 50 años del colegio, el título “Información de ingreso” y una fotografía de la 

institución y los estudiantes. 

         

Los elementos secundarios que irán en las páginas interiores son: la misión y visión de la 

institución, el proceso paso a paso para inscripción, papelería a presentar y el cupo de 

alumnos por aula.  

Bifoliar con información de Bachillerato en Ciencias y Letras del Colegio Guatemala de 

la Asunción. 
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Cuenta con un diseño compuesto de círculos así como elementos gráficos que brindan al 

diseño un aspecto de unidad, pertenencia y armonía. 

 

Para este diseño de bifoliar con la información educativa para bachillerato se realizó una 

retícula para distribuir de manera ordenada los elementos y establecer la mitad del 

formato donde irá el dobles, el formato es tamaño carta en horizontal. La paleta de 

colores está compuesta por 4 colores, dos azules y dos amarillos. 
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En la contraportada se ubican los programas educativos que utilizan en bachillerato, en la 

parte inferior irán los datos de contacto como la dirección, correo electrónico y redes 

sociales.  

 

Los elementos que se desean resaltar en la portada son: el Isologo de la institución, 

elemento de 50 años del colegio, el título “Propuesta educativa para bachillerato” y una 

fotografía del aula de clases y estudiantes graduados.  
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Los elementos secundarios que irán en las páginas interiores son: una breve introducción 

a la carrera que ofrece el Colegio Guatemala de la Asunción, el perfil de egreso del 

estudiante de bachillerato, una tabla educativa que se divide en ciencias sociales, exactas, 

tecnología, expresión artística, comunicación y lenguaje, entre otras. Las cuales tendrán  

de subdivisiones las materias que reciben los estudiantes. 

Propuesta 3 

Consta de una hoja informativa y dos bifoliares del Colegio Guatemala de la Asunción. 

 

Cuenta con un diseño de hexágonos que encierran las fotografías así como elementos 

gráficos que le darán un aspecto de dirección, fortaleza y trabajo. 
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Para la tercera hoja informativa se realizó una retícula para distribuir de manera ordenada 

los elementos, el tamaño del formato es media carta en vertical. La paleta de colores está 

compuesta por 4 colores, dos azules y dos amarillos. 

 

Los elementos que se desean resaltar son: el Isologo de la institución, elemento de 50 

años del colegio, el slogan “Educando con valores”, el número de teléfono y una 

fotografías de la institución y un aula de clases. Los elementos secundarios son: los 

niveles académicos de la institución, Algunas actividades que llamen la atención del 

público objetivo, la misión y visión de la institución, datos de contacto como la dirección, 

correo electrónico y redes sociales y la jornada educativa. 

Bifoliar con información de ingreso del Colegio Guatemala de la Asunción. 
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Cuenta con un diseño de hexágonos que encierran las fotografías así como elementos 

gráficos que le darán un aspecto de dirección, fortaleza y trabajo.  

 

Para el bifoliar con información de ingreso al Colegio Guatemala de la Asunción se 

realizó una retícula para distribuir de manera ordenada los elementos y establecer la 

mitad del formato donde irá el dobles, el formato es tamaño carta en horizontal. La paleta 

de colores está compuesta por 4 colores, dos azules y dos amarillos.  
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Los elementos que se desean resaltar en la portada son: el Isologo de la institución, 

elemento de 50 años del colegio, el título “Información de ingreso” y una fotografía de la 

institución y los estudiantes. 
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En la contraportada se ubica una tabla de costos de inscripción, así como las cuotas 

mensuales de cada nivel educativo y notas importantes a tomar en cuenta, en la parte 

inferior irán los datos de contacto como la dirección, correo electrónico y redes sociales.  

 

Los elementos secundarios que irán en las páginas interiores son: la misión y visión de la 

institución, el proceso paso a paso para inscripción, papelería a presentar y el cupo de 

alumnos por aula.  

Bifoliar con información de Bachillerato en Ciencias y Letras del Colegio Guatemala de 

la Asunción. 
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Cuenta con un diseño de hexágonos que encierran las fotografías así como elementos 

gráficos que le darán un aspecto de dirección, fortaleza y trabajo.  

 

Para el segundo diseño de bifoliar con la información educativa para bachillerato se 

realizó una retícula para distribuir de manera ordenada los elementos y establecer la 

mitad del formato donde irá el dobles, el formato es tamaño carta en horizontal. La paleta 

de colores está compuesta por 4 colores, dos azules y dos amarillos. 

 



58 
 

Los elementos que se desean resaltar en la portada son: el Isologo de la institución, 

elemento de 50 años del colegio, el título “Propuesta educativa para bachillerato” y una 

fotografía del aula de clases y estudiantes graduados.  

 

En la contraportada se ubican los programas educativos que utilizan en bachillerato, en la 

parte inferior irán los datos de contacto como la dirección, correo electrónico y redes 

sociales.  

 

Los elementos secundarios que irán en las páginas interiores son: una breve introducción 

a la carrera que ofrece el Colegio Guatemala de la Asunción, el perfil de egreso del 
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estudiante de bachillerato, una tabla educativa que se divide en ciencias sociales, exactas, 

tecnología, expresión artística, comunicación y lenguaje, entre otras. Las cuales tendrán  

de subdivisiones las materias que reciben los estudiantes. 

7.3.3. Proceso de digitalización de los bocetos. 

Digitalización de volante. 

 

Captura de pantalla 1: proceso digitalización de los bocetos, volante realizado por Maria 

Fernanda Granados Hernández el 17 de Agosto del 2022. 

Este proceso de digitalización inicia con la creación de un documento en Adobe 

Ilustrador CS6, con un tamaño de media carta vertical (8.5x5.5 pulgadas), luego se 

establece la retícula del documento que ayudará a tener un marguen de impresión de ¼ de 

pulgada. 
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Captura de pantalla 2: proceso digitalización de los bocetos, volante realizado por Maria 

Fernanda Granados Hernández el 17 de Agosto del 2022. 

Luego se colocan los elementos gráficos circulares para darle un aspecto de armonía, 

creatividad, flexibilidad y profesionalismo. Se aplican los colores institucionales: un azul 

#2d4990 y un amarillo #e5da52. Así como también se agregan 2 colores más a la paleta 

de colores para crear contraste y unión: un azul oscuro #203363 y un amarillo #fcea0f. 

Después se organiza la fotografía de la institución con un degradado utilizando los 

colores un azul oscuro #203363 y un amarillo #fcea0f. Se sitúan los elementos que se 

desean resaltar que son: el Isologo de la institución y el elemento de 50 años del colegio. 

 

Captura de pantalla 3: proceso digitalización de los bocetos, volante realizado por Maria 

Fernanda Granados Hernández el 17 de Agosto del 2022. 

Se ubican los textos de manera que sea legible y que no se sobrecargue el diseño. Se 

utiliza la familia tipográfica Bebas regular para el título inscripciones abiertas y subtítulos 

niveles educativos, jornada de la institución y programas que se ofrecen. Así como la 

familia tipográfica Arial regular para el contenido de información y los datos de contacto 

en la parte inferior del diseño. 
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Digitalización de portada y contraportada de primer bifoliar. 

 

Captura de pantalla 4: proceso digitalización de los bocetos, primer bifoliar realizado por 

Maria Fernanda Granados Hernández el 30 de Agosto del 2022. 

Se inicia la digitalización con la creación de un documento en Adobe Ilustrador CS6, con 

un tamaño carta horizontal (11x8.5 pulgadas), luego se establece la retícula del 

documento que ayudará a tener un marguen de impresión de ¼ de pulgada, así como 

también definir la mitad del documento y poder dividirlos en portada y contraportada, los 

cuales poseen un tamaño de 8.5x5.5 pulgadas cada uno.  

 

Captura de pantalla 5: proceso digitalización de los bocetos, primer bifoliar realizado por 

Maria Fernanda Granados Hernández el 30 de Agosto del 2022. 
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En el bifoliar se coloca de igual manera los elementos gráficos circulares para darle un 

aspecto de armonía, creatividad, flexibilidad y profesionalismo. Se aplican los colores 

institucionales: un azul #2d4990 y un amarillo #e5da52. Así como también se agregan 2 

colores más a la paleta de colores para crear contraste y unión: un azul oscuro #203363 y 

un amarillo #fcea0f. Se acomodan los elementos que se desean resaltar que son: el 

Isologo de la institución y el elemento de 50 años del colegio. 

Después se organiza la fotografía de la institución con un degradado utilizando los 

colores un azul oscuro #203363 y un amarillo #fcea0f. Luego se crean y colocan los 

íconos institucionales para mejor compresión visual del tema que se presenta en el 

material informativo, una calculadora para las cuotas. 

 

Captura de pantalla 6: proceso digitalización de los bocetos, primer bifoliar realizado por 

Maria Fernanda Granados Hernández el 30 de Agosto del 2022. 

Se finaliza con la ubicación de los textos de manera que sea legible y que no se 

sobrecargue el diseño. Se utiliza la familia tipográfica Bebas regular para el título 

información de ingreso secundaria y subtítulo cuotas para los diversos niveles educativos. 
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Se usa la familia tipográfica Arial regular para el contenido de información y los datos de 

contacto en la parte inferior izquierda o contraportada del diseño. 

Digitalización de páginas interiores de primer bifoliar. 

 

Captura de pantalla 7: proceso digitalización de los bocetos, primer bifoliar realizado por 

Maria Fernanda Granados Hernández el 30 de Agosto del 2022. 

En el interior de las páginas del bifoliar se coloca de igual manera los elementos gráficos 

circulares para darle un aspecto de armonía, creatividad, flexibilidad y profesionalismo. 

Se aplican los colores institucionales: un azul #2d4990 y un amarillo #e5da52.  

Así como también se agregan 2 colores más a la paleta de colores para crear contraste y 

unión: un azul oscuro #203363 y un amarillo #fcea0f. 

Después se organiza la fotografía de la institución con un elemento con degradado 

alrededor utilizando los colores un azul oscuro #203363 y un amarillo #fcea0f. 

Luego se crean y colocan los íconos institucionales para mejor compresión visual del 

tema que se presenta en el material informativo, una bombilla para misión y visión, así 

como también un conjunto de papeles para el proceso de ingreso y la papelería solicitada. 



64 
 

 

Captura de pantalla 8: proceso digitalización de los bocetos, primer bifoliar realizado por 

Maria Fernanda Granados Hernández el 30 de Agosto del 2022. 

Se ubican los textos en las páginas interiores de manera que sea legible y que no se 

sobrecargue el diseño. Se utiliza la familia tipográfica Bebas regular para los subtítulos 

Misión, visión, proceso de ingreso para estudiantes, papelería para inscripción y la carrera 

que maneja la institución. Se usa la familia tipográfica Arial regular para el contenido de 

información. 

Digitalización de portada y contraportada de segundo bifoliar. 

 

Captura de pantalla 9: proceso digitalización de los bocetos, segundo bifoliar realizado por 

Maria Fernanda Granados Hernández el 13 de Septiembre del 2022. 
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Como en las anteriores digitalizaciones se inicia con la creación de un documento en 

Adobe Ilustrador CS6, con un tamaño carta horizontal (11x8.5 pulgadas), luego se 

establece la retícula del documento que ayudará a tener un marguen de impresión de ¼ de 

pulgada, así como también definir la mitad del documento y poder dividirlos en portada y 

contraportada, los cuales poseen un tamaño de 8.5x5.5 pulgadas cada uno.  

 

Captura de pantalla 10: proceso digitalización de los bocetos, segundo bifoliar realizado por 

Maria Fernanda Granados Hernández el 13 de Septiembre del 2022. 

En el segundo bifoliar se coloca de igual manera los elementos gráficos circulares para 

darle un aspecto de armonía, creatividad, flexibilidad y profesionalismo. Se aplican los 

colores institucionales: un azul #2d4990 y un amarillo #e5da52. Así como también se 

agregan 2 colores más a la paleta de colores para crear contraste y unión: un azul oscuro 

#203363 y un amarillo #fcea0f. 

Después se organiza la fotografía de los estudiantes graduandos con un degradado 

utilizando los colores un azul oscuro #203363 y un amarillo #fcea0f. Luego se crean y 

colocan los íconos institucionales para mejor compresión visual del tema que se presenta 

en el material informativo, un diploma para el apartado de los programas educativos. 
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Luego se colocan los imagotipos e isologos de las empresas que aportan los programas 

educativos a la institución. Se sitúan los elementos que se desean resaltar que son: el 

Isologo de la institución y el elemento de 50 años del colegio. 

 

Captura de pantalla 11: proceso digitalización de los bocetos, segundo bifoliar realizado por 

Maria Fernanda Granados Hernández el 13 de Septiembre del 2022. 

Se localizan los textos de manera que sea legible y que no se sobrecargue el diseño. Se 

utiliza la familia tipográfica Bebas regular para el título propuesta educativa para 

bachillerato y subtítulo programas educativos. Así como la familia tipográfica Arial 

regular para el contenido de información y los datos de contacto en la parte inferior 

izquierda o contraportada del diseño. 

Digitalización de páginas interiores de segundo bifoliar. 
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Captura de pantalla 12: proceso digitalización de los bocetos, segundo bifoliar realizado por 

Maria Fernanda Granados Hernández el 13 de Septiembre del 2022. 

En el bifoliar se coloca de igual manera los elementos gráficos circulares para darle un 

aspecto de armonía, creatividad, flexibilidad y profesionalismo. Se aplican los colores 

institucionales: un azul #2d4990 y un amarillo #e5da52. Así como también se agregan 2 

colores más a la paleta de colores para crear contraste y unión: un azul oscuro #203363 y 

un amarillo #fcea0f. 

Después se organiza la fotografía del laboratorio de computación en la institución con un 

degradado utilizando los colores un azul oscuro #203363 y un amarillo #fcea0f. Luego se 

crean y colocan los íconos institucionales para mejor compresión visual del tema que se 

presenta en el material informativo, un birrete para el perfil de egreso del estudiante y una 

torre de libros horizontales para la tabla educativa. 

Así como también se elabora una tabla para colocar los contenidos educativos divididos 

en ciencias exactas, comunicación y lengua, social/humanística, tecnología, expresión 

artística y educación física. 
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Captura de pantalla 13: proceso digitalización de los bocetos, segundo bifoliar realizado por 

Maria Fernanda Granados Hernández el 13 de Septiembre del 2022. 

Se ubican los textos en las páginas interiores del segundo bifoliar de manera que sea 

legible y que no se sobrecargue el diseño. Se utiliza la familia tipográfica Bebas regular 

para los subtítulos bachillerato en ciencias y letras con diplomado en computación, diseño 

gráfico y robótica, perfil de ingreso y tabla educativa. Así como la familia tipográfica 

Arial regular para el contenido de información. 

 

Diseño de íconos realizado por Maria Fernanda Granados Hernández el 24 de Octubre del 

2022. 

Se desarrolla la tendencia de iconos realizados solo con líneas y agregando una pequeña 

forma de color en la parte trasera del icono para generar interés visual con un poco de 

color sin terminar de encerrarlo con color relacionado con el diseño. 

7.4 Propuesta preliminar 

     Se le presentaron diversos diseños de materiales informativos impresos al Colegio Guatemala 

de la Asunción, ver evidencia de diseño aprobado en anexo 5. 

Pieza 1: hoja informativa. Tamaño media carta, vertical (5.5 x 8.5 pulgadas)  
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     El tamaño de formato es media carta vertical de una cara con un material bond, la familia 

tipográfica para los títulos y subtítulos es Bebas regular, mientras que los bloques de texto es 

Arial regular. La paleta de colores está compuesta por 4 colores, dos azules y dos amarillos. 

     La información principal en la hoja informativa es para nuevos clientes, donde resalta el 

isologo de la institución, elemento de 50 años, el número de teléfono y el título “Inscripciones 

abiertas”. La información secundaria son los niveles educativos, jornada de estudios, programas 

de la institución para generar interés y datos de contacto como la dirección, correo electrónico y 

redes sociales. 
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Pieza 2: bifoliar. Tamaño carta, horizontal (8.5 x 11 pulgadas)  

 

     El tamaño de formato es carta horizontal de doble cara con un material couché, la familia 

tipográfica para los títulos y subtítulos es Bebas regular, mientras que los bloques de texto es 

Arial regular. La paleta de colores está compuesta por 4 colores, dos azules y dos amarillos. 

     La información en el primer bifoliar es para nuevo ingreso de secundaria, contiene la misión y 

visión de la institución, proceso de ingreso, papelería para inscripción, carrera disponible, cuotas 
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de los niveles educativos con notas importantes y datos de contacto como la dirección, correo 

electrónico y redes sociales. 

Pieza 3: bifoliar. Tamaño carta, horizontal (8.5 x 11 pulgadas) 

 

     El tamaño de formato es carta horizontal de doble cara con un material couché, la familia 

tipográfica para los títulos y subtítulos es Bebas regular, mientras que los bloques de texto es 

Arial regular. La paleta de colores está compuesta por 4 colores, dos azules y dos amarillos. 

     La información en el segundo bifoliar posee una propuesta educativa para bachillerato, 

contiene una breve explicación de la carrera, el perfil de egreso del estudiante, la tabla educativa 

de la carrera, algunos de los programas educativos que utilizan los estudiantes y datos de 

contacto como la dirección, correo electrónico y redes sociales. 



CAPÍTULO
VIII

VALIDACIÓN TÉCNICA
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Capítulo VIII: Validación técnica 

Al finalizar la propuesta preliminar de diseño de materiales informativos impresos para 

dar a conocer los lineamientos generales administrativos y académicos del Colegio Guatemala de 

la Asunción a los padres y madres de familia, se dará inicio al proceso de validación técnica, 

mostrando el proyecto a clientes, expertos y grupo objetivo. El instrumento de validación será la 

encuesta personal, en ellas se crearán preguntas cerradas y calificación basada en la escala de 

Likert.  

Las encuestas se realizan de forma virtual a través de Google Forms para clientes, grupo 

objetivo y expertos.  

El enfoque del trabajo de investigación es mixto, por cuanto se utilizará el enfoque 

cuantitativo y cualitativo. El primero servirá para cuantificar los resultados de la encuesta 

aplicada a los sujetos y a través del enfoque cualitativo se intentará evaluar el nivel de 

percepción de los encuestados con respecto a la propuesta del diseño.  

La herramienta a utilizar es una encuesta de respuesta múltiple que se aplicará al cliente, 

a 25 personas, hombres y mujeres del grupo objetivo y a cinco 5 expertos en el área de 

comunicación y diseño. 

8.1 Población y muestreo 

 Las encuestas se realizaron a una muestra de 35 personas divididas en tres grupos: 

Clientes: Colegio Guatemala de la Asunción, Edgar David Pérez Pérez, Alejandra María Chacón 

Hernández, Sandra Elizabeth Escobar Sosa de Estrada, Gabriela Michelle Klussmann Rivera y 

Gabriela Magaly Hernández Tojil. 

Expertos: Profesionales en distintas áreas de la comunicación y el diseño, la publicidad y diseño 
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editorial.  

Licenciada Carmen Andrea Aguilar Flores, comunicadora y diseñadora. 

Licenciado Arnulfo Guzmán, comunicólogo. 

Licenciado Carlos E Franco, diseñador gráfico. 

Licenciada Claudia Ruiz, Psicóloga. 

Licenciada María Eugenia Aguilar Melgar, comunicadora y diseñadora. 

Grupo objetivo: Padres y madres de familia de entre 25 a 40 años de edad, con un NSE de C2 y 

C3 que residen en zona 11, 12 o 13, gustos por pasar el mayor tiempo en familia empleando 

actividades en los fines de semana como jugar juntos en casa y paseos que los aparten de la 

rutina diaria y tendencias a ser comprensivos, comunicativos, elocuentes, sensatos y 

responsables. 

8.2 Método e instrumentos 

 La herramienta que se usará es la encuesta. La encuesta consiste en un procedimiento a 

través del que se recopilan datos por medio de un cuestionario previamente diseñado. Dentro de 

la encuesta se usará el método de la escala tipo Likert. Esta escala consiste en una forma 

psicométrica usada comúnmente en cuestionarios. Se colocan distintos grados o niveles en los 

que el encuestado estará de acuerdo o en desacuerdo con una declaración, pregunta o ítem y 

posteriormente se procesan los resultados obtenidos. Este es un método cualitativo y produce 

datos descriptivos.  

Así mismo se hará uso de preguntas dicotómicas en las que el encuestado responderá “sí” 

o “no”, según considere. Ver modelo de la encuesta en anexo 6. 
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8.2.1. Modelo de la encuesta 
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Captura de pantalla 14: Modelo de encuesta en Google Forms realizado por Maria Fernanda 

Granados Hernández, elaborado el 25 de agosto del 2022. 
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8.3. Resultados e interpretación de resultados 

Parte Objetiva: 

1. ¿Considera necesario el diseñar materiales informativos impresos para dar a conocer los 

lineamientos generales administrativos y académicos a los padres y madres de familia? 

 

Interpretación. El 94.3% de los encuestados considera que es necesario el diseño de 

materiales informativos impresos para dar a conocer los lineamientos generales 

administrativos y académicos a los padres y madres de familia, mientras que el 5.7% 

considera que no es necesario. Por consiguiente, esto demuestra que es importante el diseño 

de materiales informativos impresos para dar a conocer la información correspondiente a los 

padres y madres de familia. 
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2. ¿Considera importante la recopilación de información administrativa y académica con el 

propósito de realizar un resumen con la información más relevante e integrarlas a los 

materiales informativos impresos del Colegio Guatemala de la asunción? 

 

Interpretación. El 97.1% de los encuestados indicó que es necesario la recopilación de 

información administrativa y académica con el propósito de realizar un resumen con la 

información más relevante e integrarla a los materiales informativos impresos del Colegio 

Guatemala de la Asunción, mientras que el 2.9% de los encuestados considera que no es 

importante esta recopilación. Por consiguiente, esto demuestra que es importante la 

recopilación de la información administrativa y académica para resumirla e integrarla a los 

materiales informativos impresos. 
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3. ¿Considera indispensable la investigación a través del Brief (información acerca del 

cliente) para así añadirlo a la tesis? 

 

Interpretación. El 88.6% de los encuestados considera que es indispensable la investigación a 

través del Brief la información del cliente para así añadirlo a la tesis, mientras que el 11.4% 

de los encuestados consideran que no es indispensable. Por consiguiente, esto demuestra que 

es necesario investigar a través del Brief la información del cliente para añadirlo a la tesis. 
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4. ¿Considera necesario la edición de fotografías de las instalaciones para tener las imágenes 

digitales y así integrarlas a los materiales informativos impresos del Colegio Guatemala de 

la Asunción?  

 

Interpretación. El 97.1% de los encuestados considera que es necesario la edición de 

fotografías de las instalaciones para tener las imágenes digitales y así integrarlo a los 

materiales informativos impresos del Colegio Guatemala de la Asunción, mientras que el 

2.9% de los encuestados consideran que no es necesario. Por consiguiente, esto demuestra 

que es necesario la edición de fotografías para tenerlas en digital y poderlas integrar a los 

materiales informativos impresos. 
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5. ¿Considera importante la diagramación de una hoja informativa y bifoliares con la 

información  administrativa y académica de la institución con el fin de transmitirlo a los 

padres y madres de familia?  

 

Interpretación. El 97.1% de los encuestados considera que es importante la diagramación 

de una hoja informativa y bifoliares con la información administrativa y académica de la 

institución con el fin de transmitirlo a los padres y madres de familia, mientras que el 

2.9% de los encuestados considera que no es importante. Por consiguiente, esto 

demuestra que es importante la diagramación de una hoja informativa y bifoliares con la 

información de la institución para transmitirlo a los padres y madres de familia. 
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Parte Semiológica: 

6. Considera que la paleta de colores utilizada en los materiales informativos es: 

 

Interpretación. El 57.1% de los encuestados considera que es muy apropiada la paleta de 

colores utilizada en los materiales informativos, el 37.1% de los encuestados considera 

que la paleta de colores es apropiada, mientras que el 5.7% considera que la paleta de 

colores es poco apropiada. Por consiguiente, esto demuestra que la paleta de colores 

elegida para los materiales informativos impresos es apropiada. 
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7. Considera que la edición de fotografías es: 

 

Interpretación. El 54.3% de los encuestados considera que es muy apropiada la edición 

de fotografías para los materiales informativos, el 37.1% de los encuestados considera 

que la edición de fotografías es apropiada, mientras que el 8.6% considera que es poco 

apropiada. Por consiguiente, esto demuestra que la edición de fotografías para los 

materiales informativos impresos es apropiada. 
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8. Considera que la tipografía seleccionada para los materiales es: 

 

Interpretación. El 51.4% de los encuestados considera que es muy apropiada la tipografía 

seleccionada en los materiales informativos, el 45.7 % de los encuestados considera que 

la tipografía es apropiada, mientras que el 2.9% considera que es poco apropiada. Por 

consiguiente, esto demuestra que la tipografía seleccionada para los materiales 

informativos impresos es apropiada.  
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9. Considera que los íconos diseñados son a primera vista: 

 

Interpretación. El 48.6% de los encuestados considera que son muy apropiados los 

iconos diseñados en los materiales informativos, el 45.7% de los encuestados considera 

que los iconos diseñados son apropiados, mientras que el 5.7% considera son poco 

apropiados. Por consiguiente, esto demuestra que los iconos diseñados para los materiales 

informativos impresos son a primera vista apropiados. 
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Parte Operativa: 

10. Considera que la diagramación de los materiales informativos es a la hora de leer: 

 

Interpretación. El 48.6% de los encuestados considera que es muy apropiada la 

diagramación de los materiales informativos, el 40% de los encuestados considera que la 

diagramación es apropiada, mientras que el 11.4% considera que es poco apropiada. Por 

consiguiente, esto demuestra que la diagramación de los materiales informativos 

impresos es apropiada. 
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11. Considera que la información brindada en los materiales informativos para los padres de 

familia es: 

 

Interpretación. El 57.1% de los encuestados considera que es muy apropiada la 

información brindada en los materiales informativos, el 40% de los encuestados 

considera que la información brindada es apropiada, mientras que el 2.9% considera que 

es poco apropiada. Por consiguiente, esto demuestra que la información brindada en los 

materiales informativos para los padres de familia es apropiada. 
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12. Considera que los formatos de los materiales informativos son: 

 

Interpretación. El 57.1% de los encuestados considera que los formatos de los materiales 

informativos son muy apropiados, el 37.1% de los encuestados considera que los 

formatos son apropiados, mientras que el 5.7% considera que los formatos son poco 

apropiados. Por consiguiente, esto demuestra que los formatos de los materiales 

informativos son apropiados. 

Ver evidencia de validación en anexo 7. 

8.4. Cambios con base a los resultados 

Con base a los datos obtenidos en la fase de validación para la implementación del presente 

proyecto se refleja que: 
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● Cumple con el objetivo general y con cada uno de los objetivos específicos. 

● Es necesario cambiar el color de los títulos en los materiales para que contrasten con el 

fondo de las fotografías, utilizar menos tonalidad amarilla para suavizar las imágenes. 

● Es necesario cambiar la retícula para que haya más armonía en la composición, disminuir 

el Isologo del colegio y colocar el año en curso para diferenciarlo de las futuras propuestas 

educativas. 

Hoja informativa 

 

Justificación: después de la validación se determinó que se debían utilizar más figuras 

geométricas para innovar el diseño. Disminuir la tonalidad de amarillo en el degradado de 

las fotografías para suavizarlas, así como también cambiar el color de los iconos de datos 

institucionales. Colocar el año en curso para que el grupo objetivo pueda visualizar los 
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cambios en las propuestas educativas. Evaluar diversas tipografías y colores en los títulos 

para crear más armonía en el diseño. Eliminar las líneas divisoras entre los temas. 

Bifoliar información de ingreso para secundaria 

 

Justificación: Revisar la alineación del texto en el material informativo impreso. Usar más 

formas geométricas para adaptar el diseño a las tendencias escogidas. Reducir los tonos 

amarillos en el degradado de la foto para suavizarlos. Disminuir la escala del Isologo y 

cambiar el color de los iconos de datos de la institución a azul. Poner el año en curso para 

que el grupo objetivo pueda estar enterado de los cambios requeridos para el ingreso de 

estudiantes. Probar diferentes fuentes tipográficas y colores en el título y subtítulos para 

que el diseño sea más equilibrado visualmente. 
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Bifoliar propuesta educativa para bachillerato 

 

Justificación: Verificar el tamaño del título y subtítulos en el material informativo 

impreso. Agregar formas geométricas para crear un diseño innovador. Reajustar los tonos 

amarillos en los degradados fotográficos para transmitir tranquilidad. Acortar el espacio 

del Isologo y modificar el color del ícono de datos de la institución a azul. Ubicar el año 

en curso en el titulo para que el grupo objetivo pueda visualizar los cambios en la propuesta 

educativa de bachillerato. Experimentar con diferentes tipografías y colores en los títulos. 

 

 



CAPÍTULO
IX
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Capítulo IX: Propuesta gráfica final 

Pieza 1: hoja informativa. Tamaño media carta, vertical (5.5 x 8.5 pulgadas) 

 

     El tamaño de formato es media carta vertical de una cara con un material bond, la familia 

tipográfica para los títulos y subtítulos es Franklin Gothic Heavy, mientras que los bloques de 

texto es Arial regular. La paleta de colores está compuesta por 4 colores, dos azules y dos 

amarillos, impresión full color. 
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     La información principal en la hoja informativa es para nuevos clientes, donde resalta el 

isologo de la institución, elemento de 50 años, el número de teléfono y el título “Inscripciones 

abiertas 2023”. La información secundaria son los niveles educativos, jornada de estudios, 

programas de la institución para generar interés y datos de contacto como la dirección, correo 

electrónico y redes sociales. 

 

Pieza 2: bifoliar. Tamaño carta, horizontal (8.5 x 11 pulgadas) 
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     El tamaño de formato es carta horizontal de doble cara con un material couché, la familia 

tipográfica para los títulos y subtítulos es Franklin Gothic Heavy, mientras que los bloques de 

texto es Arial regular. La paleta de colores está compuesta por 4 colores, dos azules y dos 

amarillos, impresión full color. 

     La información en el primer bifoliar es para nuevo ingreso de secundaria 2023, contiene la 

misión y visión de la institución, proceso de ingreso, papelería para inscripción, carrera 

disponible, cuotas de los niveles educativos con notas importantes y datos de contacto como la 

dirección, correo electrónico y redes sociales. 
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Pieza 3: bifoliar. Tamaño carta, horizontal (8.5 x 11 pulgadas) 

 

     El tamaño de formato es carta horizontal de doble cara con un material couché, la familia 

tipográfica para los títulos y subtítulos es Franklin Gothic Heavy, mientras que los bloques de 

texto es Arial regular. La paleta de colores está compuesta por 4 colores, dos azules y dos 

amarillos, impresión full color. 

     La información en el segundo bifoliar posee una propuesta educativa para bachillerato 2023, 

contiene una breve explicación de la carrera, el perfil de egreso del estudiante, la tabla educativa 

de la carrera, algunos de los programas educativos que utilizan los estudiantes y datos de 

contacto como la dirección, correo electrónico y redes sociales. 
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Capítulo X: Producción, reproducción y distribución 

Como parte fundamental para el desarrollo del diseño de materiales informativos impresos 

para dar a conocer los lineamientos generales administrativos y académicos del Colegio 

Guatemala de la Asunción a los padres y madres de familia, es necesario implementarlo para que 

la empresa vea las utilidades obtenidas a partir del diseño propuesto. 

● Plan de costos de elaboración 

● Plan de costos de producción 

● Plan de costos de reproducción 

● Plan de costos de distribución 

10.1. Plan de costos de elaboración 

Tomando en cuenta que un diseñador gráfico promedio tiene un salario mensual de  

Q.6, 000.00 el pago del día trabajado es de Q. 200.00 y la hora se estima en un valor de  

Q. 25.00. 

DESCRIPCIÓN SEMANAS HORAS 

EMPLEADAS 

COSTO 

Análisis de la necesidad de diseño, 

identificación de áreas y recopilación de 

información general del cliente 

2 20 Q500.00 

Recopilación de información 3 30 Q750.00 

Bocetaje 3 60 Q1,500.00 

 

Total de costos de elaboración 

 

Q2,750.00 

Tabla 4: Plan de costos de elaboración realizado por Maria Fernanda Granados Hernández el 

20 de Octubre del 2022. 

10.2. Plan de costos de producción 

DESCRIPCIÓN SEMANAS HORAS 

EMPLEADAS 

COSTO 

Digitalización de bocetos y propuesta 

gráfica 

3 75 Q1,875.00 
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Costos variables de operación (luz, 

internet) 

  Q500.00 

Artes finales de hoja informativa.  1/2 9 Q225.00 

Artes finales del primer bifoliar. 1/2 9 Q225.00 

Artes finales del segundo bifoliar. 1/2 9 Q225.00 

 

Total de costos de elaboración 

 

Q3,050.00 

 

Tabla 5: Plan de costos de producción elaborado por Maria Fernanda Granados Hernández el 

20 de Octubre del 2022. 

10.3. Plan de costos de reproducción 

Materiales informativos impresos full color de hoja informativa de tamaño media carta, vertical 

(8.5 x 5.5 pulgadas), papel bond y dos bifoliares de tamaño carta, horizontal (8.5 x 11 pulgadas), 

papel couche. 

DESCRIPCIÓN CANTIDAD PRECIO 

UNIDAD 

PRECIO 

TOTAL 

Hojas Informativas (volante) 

8.5” x 5.5”  

500 Q1.00 Q500.00 

Bifoliar 

8.5” x 11” 

200 Q2.45 Q490.00 

Bifoliar 

8.5” x 11”  

100 Q2.45 Q245.00 

 

Total  

 

Q1,235.00 

Tabla 6: Plan de costos de reproducción elaborado por Maria Fernanda Granados Hernández 

el 20 de Octubre del 2022. 

10.4. Plan de costos de distribución 

El presente proyecto no requiere un costo de distribución, ya que será ubicado en las 

instalaciones de la empresa.   

10.5. Margen de utilidad 

Se estima para el presente proyecto un promedio de 20% de utilidad sobre los costos. 

Costo total Q8,442.00 
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Utilidad 20% Q1,407.00 

Tabla 7: Margen de utilidad elaborado por Maria Fernanda Granados Hernández el 20 de 

Octubre del 2022. 

10.6. Cuadro con resumen general de costos 

Detalle Total de costo 

Plan de costos de elaboración Q2,750.00 

Plan de costos de producción Q3,050.00 

Plan de costos de reproducción Q1,235.00 

Plan de costos de distribución Q0.00 

Subtotal I Q7,035.00 

Margen de utilidad 20% Q1,407.00 

Subtotal II Q8,442.00 

IVA 12% Q1,013.04 

TOTAL Q9,455.04 

Tabla 8: Resumen general de costos elaborado por Maria Fernanda Granados Hernández el 20 

de Octubre del 2022. 

Ver cotizaciones en anexo 8. 
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Capítulo XI: Conclusiones y recomendaciones 

11.1. Conclusiones 

● Se diseñaron materiales informativos impresos para dar a conocer los lineamientos 

generales administrativos y académicos del Colegio Guatemala de la Asunción a los 

padres y madres de familia. 

● A través de entrevistas con el cliente, se recopiló la información administrativa y 

académica con el propósito de realizar un resumen con la información más relevante e  

integrarlas a los materiales informativos impresos del Colegio Guatemala de la Asunción. 

● Se investigaron a través del Brief la información acerca del cliente para así añadirlo a la 

tesis. 

● Se editaron las fotografías de las instalaciones para tener las imágenes digitales y así 

integrarlas a los materiales informativos impresos del Colegio Guatemala de la Asunción. 

● Se diagramó una hoja informativa y bifoliares con la información administrativa y 

académica de la institución con el fin de transmitirlo a los padres y madres de familia. 
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11.2. Recomendaciones 

● Se recomienda al Colegio Guatemala de la Asunción actualizar la información académica 

y administrativa de los materiales en los años que hayan modificaciones para que los padres 

y madres de familia estén enterados de los cambios. 

● Se recomienda al Colegio Guatemala de la Asunción colocar los materiales informativos 

en la sala de espera que se encuentra en la secretaria o en las carteleras ubicadas en la 

entrada para que estén visibles a los padres que visitan el colegio. 

● Se recomienda al Colegio Guatemala de la Asunción cambiar el diseño de los materiales 

informativos cada 2 o 3 años, ya que las tendencias gráficas evolucionan según el grupo 

objetivo.  

● Se recomienda al Colegio Guatemala de la Asunción utilizar los materiales de forma digital 

para los padres y madres de familia que no poseen el tiempo para ir a la institución por la 

información impresa.  
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Capítulo XII: Conocimiento general 

12.1. Demostración de conocimientos 

 

Infografía1: conocimientos generales realizada por Maria Fernanda Granados 

Hernández, elaborado el 15 Noviembre 2022. 
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Infografía 2: conocimientos generales realizada por Maria Fernanda Granados 

Hernández, elaborado el 15 Noviembre 2022. 
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Capítulo XIV: Anexos 

Anexo 1 

Evidencia del número de población en Guatemala

  

Captura de pantalla 15: de la página web del Instituto Nacional de Estadística de Guatemala 

realizada por Maria Fernanda Granados Hernández. 

Recuperado de: https://www.ine.gob.gt/ine/ 

  

https://www.ine.gob.gt/ine/


116 
 

Anexo 2 

 Brief de la institución 
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Brief realizado por Maria Fernanda Granados Hernández el 18 de Abril del 2022. 
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Anexo 3 

Organigrama de la institución 

 

Organigrama de la institución realizado por Maria Fernanda Granados Hernández el 15 de 

Abril del 2022. 
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Anexo 4 

Tabla de nivel socioeconómico 2018 

 

Tabla 9: Tabla de nivel socioeconómico del año 2018. 
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Anexo 5 

Investigación de tendencias 

Figuras geométricas 

     Las formas geométricas han sido parte del arte y el diseño desde la antigüedad, sirviendo 

como base para las estructuras artísticas, dando significado y creando grandes ideas. 

     Desde el cubismo, el art déco, el futurismo o el art pop, las figuras geométricas forman parte 

fundamental del trabajo de diseño en todas estas fases y por ello juegan un papel fundamental. 

Mediante el uso de formas geométricas, puede crear una sensación de armonía e inestabilidad. 

Así como lograr orden, estructura y coherencia. 

     El círculo representa la protección, movimiento y adaptabilidad. El cuadrado transmite fuerza, 

firmeza, seguridad y orden. Además, a menudo se usa para evocar honestidad, estabilidad y 

confianza. El triángulo tiende a traer crecimiento, enfoque, energía, inspiración y justicia. 

     Un buen ejemplo del uso de formas geométricas nos lo ha dejado la escuela Bauhaus, cuya 

definición de diseño incluye el uso del diseño funcional, el uso de formas simples y directas. Con 

una implementación adecuada, puede crear diseños sorprendentes, llamativos y bien 

equilibrados. 

         

Imágenes recuperadas de: https://www.freepik.es/vectores/formas-geometricas 

 

 

https://www.freepik.es/vectores/formas-geometricas
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Iconos 

     Los íconos le permiten atraer la atención del público y brindar información de manera más 

rápida e intuitiva. Son muy útiles en situaciones en las que no disponemos de mucho espacio o 

queremos transportar cómodamente muchas opciones. Un icono es "una representación gráfica 

de un signo o símbolo que permite optimizar la asimilación de un mensaje durante la 

comunicación utilizando elementos gráficos simplificados". 

     En algunos casos, los iconos son necesarios para poder transmitir la información de la forma 

deseada. Los iconos también pueden convertirse en logotipos. Por ejemplo, pueden combinar 

ciertas ideas usando colores y otros aspectos estéticos para darle personalidad a la marca. De esta 

forma, el público objetivo asociará rápidamente el icono con la marca. 

      Es imperativo determinar qué tipo de lenguaje se utilizará para transmitir el mensaje que el 

ícono debe transmitir. Si quisiéramos representar objetos físicos, crearíamos iconos en lenguaje 

literal. Por lo tanto, el ícono es completamente reconocible para cualquiera que lo vea.  

     En cambio, si lo que queremos expresar es un concepto abstracto, debemos utilizar un 

lenguaje retórico o figurativo. Se caracteriza por el uso de recursos y expresiones que te permiten 

llegar a la sociedad de una manera más intelectual o emocional. La iconografía dicta que 

cualquier ícono debe ser visualmente simple y transmitir fuertemente su significado. 

 

Imagen recuperada de: https://isotipo.org/icono-diseno-web-tendencia-2020/ 

https://isotipo.org/icono-diseno-web-tendencia-2020/
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Imagen recuperada de: https://www.pinterest.com/pin/768919336386846337/ 

  

Imagen recuperada de: https://www.pinterest.com/pin/9499849195386754/ 

Minimalismo 

     Fue creado con la idea de que los espectadores puedan encontrar lo que necesitan en 

segundos, por lo que utiliza pocos elementos, aunque todos los colores son bienvenidos, la pieza 

debe tener muy pocos matices para ser extremadamente minimalista. Se debe encontrar un 

equilibrio entre la estética y el efecto.  

     El diseño minimalista elimina todos los adornos para simplificar el mensaje. Es una buena 

opción para sitios web, carteles, anuncios, folletos y diseños de logotipos. Porque este diseño 

hace un uso adecuado de los elementos. El color, el diseño, el espacio en blanco, los gráficos y la 

tipografía son los protagonistas del minimalismo. Todos los colores son aceptables cuando se 

usan correctamente. 

https://www.pinterest.com/pin/768919336386846337/
https://www.pinterest.com/pin/9499849195386754/
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      Una de las características del diseño minimalista es que los espectadores pueden encontrar lo 

que necesitan sin pensar demasiado en ello. En otras palabras, el diseño debe ser coherente y 

significativo. El espacio negativo también ayuda a estructurar un grupo de objetos y crear 

equilibrio. El uso de imágenes en el minimalismo es deliberado.  

     La tipografía minimalista debe ser tan estratégica como cualquier otro elemento. En cualquier 

estilo de diseño, incluido el minimalismo, no es apropiado usar más de dos o tres fuentes. 

Muchos diseños usan una fuente para los encabezados y otra para el cuerpo del texto, ya que el 

uso de tres fuentes puede hacer que el diseño se vea desordenado y difícil de entender. 

 

Imagen recuperada de: https://ideakreativa.net/diseno-editorial-inspiracion-para-disenadores/ 

 

Imagen recuperada de: https://blog.imprentaonline24.es/tendencias-diseno-grafico/ 

https://ideakreativa.net/diseno-editorial-inspiracion-para-disenadores/
https://blog.imprentaonline24.es/tendencias-diseno-grafico/
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Imagen recuperada de: https://senorcreativo.com/el-minimalismo-en-diseno-nunca-se-fue/ 

Degradado 

     Esta técnica ha influido mucho en los consumidores, ya que les da un aspecto moderno y 

moderno. Un degradado o gradación es una combinación de uno o más colores dispuestos 

linealmente en transiciones graduales, suaves y graduales.  

     Un buen degradado debe reducir gradualmente el color primario y aumentar los colores 

secundarios para crear nuevos tonos creados al mezclar diferentes colores. El resultado final es 

agregar profundidad a la imagen y enfatizar las partes más importantes del diseño. Dependiendo 

del efecto visual, existen diferentes formas de crear degradados, pero las más utilizadas son:  

      Lineal: una transición de uno o más colores desde un punto inicial hasta un punto final en 

línea recta. 

     Radial: esta forma es similar a un degradado lineal, pero en lugar de un degradado recto, tiene 

una forma circular. Comienza con un color en los bordes y lo transferimos a otro color en el 

medio. Para no sobrecargar el diseño, no debes agregar más de 3 colores diferentes. 

 

https://senorcreativo.com/el-minimalismo-en-diseno-nunca-se-fue/
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Imagen recuperada de: https://mediactiu.com/tendencias-diseno-grafico-2020/ 

 

Imagen recuperada de: https://www.youtube.com/watch?v=r7ywFRw03ZA 

 

Imagen recuperada de: https://www.gettyimages.in/photos/shape 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://mediactiu.com/tendencias-diseno-grafico-2020/
https://www.youtube.com/watch?v=r7ywFRw03ZA
https://www.gettyimages.in/photos/shape
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Anexo 6 

Diseño aprobado por el cliente 

 

Diseño de materiales informativos impresos realizado por Maria Fernanda Granados 

Hernández, elaborado el 20 de Septiembre del 2022. 
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Anexo 7 

Modelo de encuesta 

 

Facultad de Ciencias de la Comunicación 

-FACOM- 

Licenciatura en Comunicación y Diseño 

Proyecto de graduación 

 

Género F         Experto   Nombre 

 M         Cliente   Profesión 

Edad          Grupo Objetivo  Puesto 

Encuesta de Validación del proyecto de: 

Diseño de materiales informativos impresos para dar a conocer los lineamientos generales 

administrativos y académicos del Colegio Guatemala de la Asunción a los padres y madres de 

familia. 

_______________________________________________________________________ 

Antecedentes: 

El Colegio Guatemala de la Asunción fue creado el año 1972 y actualmente se dedica 

principalmente a servicios educativos conforme los programas oficiales del Ministerio de 

Educación, para los niveles de pre-primaria, primaria, básicos y diversificados. 

Al visitar el colegio Guatemala de la Asunción se pudo observar que carece de diseño de 

materiales informativos impresos para dar a conocer los lineamientos generales administrativos y 

académicos dirigidos a los padres y madres de familia.  

Por lo que se ha planteado el objetivo de diseñar materiales informativos impresos para 

dar a conocer los lineamientos generales administrativos y académicos del Colegio Guatemala de 

la Asunción a los padres y madres de familia. 
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Instrucciones: 

Con base a lo anterior, observe la propuesta de los materiales informativos impresos y según 

su criterio conteste las siguientes preguntas de validación, colocando una “X” en los espacios en 

blanco. 

 

Parte Objetiva: 

1. ¿Considera necesario el diseñar materiales informativos impresos para dar a conocer los 

lineamientos generales administrativos y académicos a los padres y madres de familia? 

SI ___   NO ___ 

 

2. ¿Considera importante la recopilación de información administrativa y académica con el 

propósito de realizar un resumen con la información más relevante e integrarlas a los 

materiales informativos impresos del Colegio Guatemala de la asunción? 

 

SI ___   NO ___ 

 

3. ¿Considera indispensable la investigación a través del Brief (información acerca del 

cliente) para así añadirlo a la tesis? 

 

SI ___   NO ___ 

 

4. ¿Considera necesario la edición de fotografías de las instalaciones para tener las imágenes 

digitales y así integrarlas a los materiales informativos impresos del Colegio Guatemala de 

la Asunción?  

 

SI ___   NO ___ 

 

5. ¿Considera importante la diagramación de una hoja informativa y bifoliares con la 

información  administrativa y académica de la institución con el fin de transmitirlo a los 

padres y madres de familia?  

 

SI ___   NO ___ 

 

Parte Semiológica: 
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6. Considera que la paleta de colores utilizada en los materiales informativos es: 

Muy apropiado___ Poco apropiado ___ Nada apropiado ___ 

7. Considera que la edición de fotografías es: 

Muy apropiado___ Poco apropiado ___ Nada apropiado ___ 

8. Considera que la tipografía seleccionada para los materiales es: 

Muy apropiado___ Poco apropiado ___ Nada apropiado ___ 

9. Considera que los íconos diseñados son a primera vista: 

Muy apropiado___ Poco apropiado ___ Nada apropiado ___ 

Parte Operativa: 

10. Considera que la diagramación de los materiales informativos es a la hora de leer: 

Muy apropiado___ Poco apropiado ___ Nada apropiado ___ 

 

11. Considera que la información brindada en los materiales informativos para los padres de 

familia es: 

 

Muy apropiado___ Poco apropiado ___ Nada apropiado ___ 

 

12. Considera que los formatos de los materiales informativos son: 

 

Muy apropiado___ Poco apropiado ___ Nada apropiado ___ 

Muchas gracias de antemano por tomarse el tiempo de responder la encuesta, si tiene alguna 

sugerencia para implementar en el diseño de los materiales informativos impresos, puede 

escribirlo en el siguiente espacio: 

 

 

Formato de encuesta realizado por Maria Fernanda Granados Hernández, elaborado el 24 de 

Agosto del 2022. 
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Anexo 8 

Evidencia de validación 

 

Captura de pantalla 16: evidencia de validación, licenciada Carmen Andrea Aguilar Flores el 

28 de Septiembre del 2022. 

 

Captura de pantalla 17: evidencia de validación, licenciado Arnulfo Guzmán el 29 de 

Septiembre del 2022. 
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Captura de pantalla 18: evidencia de validación, licenciado Carlos Franco el 29 de Septiembre 

del 2022. 

 

Captura de pantalla 19: evidencia de validación, licenciada Claudia Alejandra Abigail Ruiz 

Marchena el 24 de Octubre del 2022. 
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Captura de pantalla 20: evidencia de validación, licenciada Maria Eugenia Aguilar Melgar el 

24 de Octubre del 2022. 

 

Captura de pantalla 21: evidencia de validación, grupo objetivo el 24 de Octubre del 2022. 
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Captura de pantalla 22: evidencia de resultados en encuesta de Google Forms. 
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Anexo 9 

Cotizaciones 
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Captura de pantalla 23: cotización de impresiones en Drutek Printing. 

Cotizaciones realizadas por Impresiones Ilimitadas S.A, Visión Digital y Drutek Printing el 18 

de Octubre del 2022. 


