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Resumen 

A través del acercamiento con el Departamento de Letras de la Facultad de Humanidades 

-FAHUSAC- de la Universidad de San Carlos de Guatemala -USAC- se identificó que el 

Departamento no cuenta con un diseño de modelo de revista digital para dar a conocer a 

estudiantes y profesionales de la lengua y literatura de USAC, las Jornadas Académicas de 

Literatura Centroamericana. 

Por lo que se decidió diseñar un modelo de revista digital para dar a conocer a estudiantes 

y profesionales de la lengua y literatura de la USAC, las Jornadas Académicas de Literatura 

Centroamericana.  

El enfoque de la investigación es mixto, se utilizó el método cuantitativo y el método 

cualitativo para cuantificar resultados de la muestra, y evaluar el nivel de utilidad del proyecto. 

La herramienta de investigación se aplicó a un promedio de 40 personas entre grupo objetivo, 

cliente, y expertos en comunicación y diseño. 

El principal hallazgo es que se diseñó un modelo de revista digital sobre las Jornadas 

Académicas de Literatura Centroamericana que realiza el Departamento de Letras de la 

FAHUSAC. 

Se recomendó al Departamento de Letras de la FAHUSAC que compartan la revista de 

por medio de una página especializada para revistas digitales. 
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Capítulo I: Introducción 

1.1 Introducción 

El Departamento de Letras de la Facultad de Humanidades -FAHUSAC- ha ofrecido a 

estudiantes y profesionales de la lengua y literatura de la Universidad de San Carlos de 

Guatemala -USAC- las Jornadas Académicas de Literatura Centroamericana, desde 2019. A 

pesar de esto, el Departamento de Letras no cuenta con un diseño de modelo de revista digital 

para dar a conocer a estudiantes y profesionales de la lengua y literatura de la Universidad de 

San Carlos, las Jornadas Académicas de Literatura Centroamericana. 

Por lo tanto, se propuso como solución la elaboración del siguiente proyecto: Diseño de 

modelo de revista digital para dar a conocer a estudiantes y profesionales de la lengua y literatura 

de la Universidad de San Carlos, las Jornadas Académicas de Literatura Centroamericana que 

realiza el Departamento de Letras de la Facultad de Humanidades.  

Para llevar a cabo la propuesta se realizará un análisis del grupo objetivo y la definición 

de conceptos básicos que describan al producto o servicio. Luego se realizará una investigación 

profunda de tendencias, ciencias, términos, teorías y conceptos que ayudarán a crear el concepto 

creativo. Adicional a esto, se utilizará la metodología creativa llamada “Listado de Atributos” 

para sintetizar el concepto que el modelo de revista llevará.  

Después se trabajará en la propuesta desde bocetos a mano, hasta la propuesta digital para 

luego ser validada por expertos, clientes, profesionales y grupo objetivo por medio de encuestas 

realizadas en los formularios de Google. Al obtener los resultados de estas encuestas se analizará 

la retroalimentación para entregar un producto efectivo y que cumpla con los objetivos 

propuestos para satisfacer las necesidades del grupo objetivo.
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Capítulo II: Problemática 

El Departamento de Letras de la Facultad de Humanidades no cuenta con un diseño de 

modelo de revista digital para dar a conocer a estudiantes y profesionales de la lengua y literatura 

de la Universidad de San Carlos, las Jornadas Académicas de Literatura Centroamericana. 

Por esta razón se determina que se debe realizar el diseño de modelo de revista digital 

para dar a conocer a estudiantes y profesionales de la lengua y literatura de la Universidad de 

San Carlos, las Jornadas Académicas de Literatura Centroamericana que realiza el Departamento 

de Letras de la Facultad de Humanidades. 

2.1 Contexto  

Las Jornadas Académicas de Literatura Centroamericana que realiza el Departamento de 

Letras de la Facultad de Humanidades de la Universidad de San Carlos es un proyecto que inició 

en 2019 con el objetivo de crear espacios para la publicación de material referente al ámbito 

literario.  

Estas jornadas se llevan a cabo cada año en formato digital por medio de la plataforma 

Zoom y en vivo en la red social Facebook donde los integrantes presentan las investigaciones 

realizadas. En el año 2020 se inició la representación de esta fuente de información literaria 

dentro del formato de revista, haciendo la publicación de ésta un año después de las jornadas.  

Las Jornadas Académicas de Literatura Centroamericana del 2021 se realizaron del 14 al 

16 de octubre y en el año 2022 se estará publicando la segunda edición de esta revista donde se 

incluirán todas las ponencias del año 2021. 
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2.2 Requerimiento de Comunicación y Diseño 

El Departamento de Letras de la Facultad de Humanidades no cuenta con un diseño de 

modelo de revista digital para dar a conocer a estudiantes y profesionales de la lengua y literatura 

de la Universidad de San Carlos, las Jornadas Académicas de Literatura Centroamericana. 

2.3 Justificación  

Para sustentar las razones por las que se consideró importante el problema y la 

intervención de la diseñadora–comunicadora, se justifica la propuesta a partir de cuatro 

variables: a) magnitud; b) trascendencia; c) vulnerabilidad; y d) factibilidad. 
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2.3.1 Magnitud 

En la República de Guatemala habitan 17.11 millones de personas. En la Ciudad de 

Guatemala se cuenta con 995,393 habitantes. Dentro de este Departamento se encuentran 

una universidad pública la cual cuenta con 10 facultades. Entre estas facultades se 

encuentra la facultad de humanidades, que cuenta con 8,500 estudiantes. También cuenta 

con usuario dentro de la red social Facebook donde tiene 100,296 seguidores. Ver anexo 

1. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gráfica 1: Gráfica de magnitud realizada por la comunicadora diseñadora Joanna 

Michelle Figueroa Secaira. 
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2.3.2 Vulnerabilidad. 

Al no contar con un diseño de modelo de revista digital para las Jornadas de Literatura 

Centroamericana, los estudiantes y profesionales de la lengua y literatura de la 

Universidad de San Carlos no estarán al tanto de estas Jornadas y perderán la oportunidad 

de ser parte de éstas como un autor o como un oyente, y de visualizar lo que se llevó a 

cabo. 

2.3.3 Trascendencia.  

Con la creación de una revista digital se dará a conocer a los estudiantes de la 

Universidad de San Carlos las Jornadas de Literatura Centroamericana del 2021, 

asimismo abrir la oportunidad a nuevos alumnos de formar parte de las jornadas como 

autores o como oyentes. 

2.3.4 Factibilidad.  

El diseño de modelo de revista digital para dar a conocer a estudiantes y profesionales de 

la lengua y literatura de la Universidad de San Carlos, las Jornadas Académicas de 

Literatura Centroamericana que realiza el Departamento de Letras de la Facultad de 

Humanidades, es un proyecto factible porque dispone del personal y los recursos 

necesarios para su realización. 

2.3.4.1 Recursos Humanos. El Departamento de Letras cuenta con el capital humano 

adecuado, ya que tiene la capacidad, el conocimiento, la experiencia y las habilidades 

para el manejo de las funciones que se desempeñan dentro de la organización. 

2.3.4.2 Recursos Organizacionales. El Departamento de Letras autoriza al personal para 

que esté en disposición de brindar los lineamientos a seguir, documentos de las ponencias 
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y cualquier otra información necesaria de las Jornadas de Literatura Centroamericana 

para llevar a cabo este proyecto. 

2.3.4.3 Recursos Económicos. El Departamento de Letras cuenta actualmente con los 

recursos necesarios que posibilitan la realización de este proyecto. 

2.3.4.4 Recursos Tecnológicos. La estudiante cuenta con el equipo y las herramientas 

indispensables para elaborar y producir el resultado del proyecto de graduación. 
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Capítulo III: Objetivos de diseño 

3.1 Objetivo general 

Diseñar modelo de revista digital para dar a conocer a estudiantes y profesionales de la 

lengua y literatura de la Universidad de San Carlos, las Jornadas Académicas de Literatura 

Centroamericana que realiza el Departamento de Letras de la Facultad de Humanidades. 

3.2 Objetivos específicos 

3.2.1. Recopilar la información necesaria de las ponencias o autores que participaron en 

las Jornadas Académicas de Literatura Centroamericana del año 2021 y todos los 

lineamientos que se deben seguir para llevar a cabo el diseño de modelo de revista, a 

través de la información que el cliente proporcione.  

3.2.2. Investigar los lineamientos que llevan las revistas indexadas, tendencias de colores, 

fuentes tipográficas, comunicación, diseño editorial y diseño gráfico por medio de fuentes 

de internet que respalden con datos y gráficas estas tendencias que serán aplicadas en el 

modelo de revista.  

3.2.3. Diagramar mediante los elementos del diseño editorial la estructura del modelo de 

revista para las Jornadas Académicas de Literatura Centroamericana. 
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Gráfica 2: Gráfica de análisis FODA realizada por la comunicadora 

diseñadora Joanna Michelle Figueroa Secaira. 

Capítulo IV: Marco de referencia 

4.1 Información general del cliente 

• Facultad de Humanidades, Universidad de San Carlos. 

• Misión: La Facultad de Humanidades, es la Unidad Académica de la Universidad de San 

Carlos de Guatemala, especializada en la formación de profesionales con excelencia 

académica en las distintas áreas humanísticas, que incide en la solución de los problemas 

de la realidad nacional. 

• Visión: Ser la entidad rectora en la formación de profesionales humanistas, con base 

científica y tecnológica de acuerdo con el momento socioeconómico, cultural, geopolítico 

y educativo, con impacto en las políticas de desarrollo nacional, regional e internacional. 

• Análisis FODA: 
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• Dirección: Edificio S4, 11ª Avenida, Zona 12, Ciudad de Guatemala. Guatemala.  

• Teléfono: 2418-8000 

• Contacto: Angela Recinos  

• Celular de contacto: 5923-7558 

Ver anexo 2.  
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Capítulo V: Definición del grupo objetivo 

5.1 Perfil geográfico  

El grupo objetivo se encuentra ubicado en ciudad de Guatemala, que cuenta con una 

población estimada de 5,103,685 habitantes, según estadísticas del 2018. Está a una altura de 

1,500 metros sobre el nivel del mar.  

La ciudad se encuentra dividida en 25 zonas. Debido a su elevación sobre el nivel del 

mar, la ciudad del Guatemala tiene un clima templado y ya que Guatemala está situada en el 

trópico de cáncer no cuenta con 4 estaciones definidas. 

5.2 Perfil demográfico 

El grupo objetivo está conformado por hombres y mujeres 18 a 30 años, estudiantes y 

profesionales de la lengua y literatura. Se describe el perfil demográfico del grupo objetivo a 

través de la tabla de niveles socioeconómicos nivel C2, C3,D1. (Tabla Niveles Socio 

Económicos, 2018) 

CARACTERÍSTICAS NIVEL C2 NIVEL C3 NIVEL D1 

Ingresos Q17,500.00 Q11,900.00 Q7,200.00 

Educaciones padres Superior, Licenciatura, Licenciatura Media completa 

Educación hijos 

Hijos menores colegios 

privados, mayores en U 

privadas o estatal 

Hijos menores 

escuelas, mayores en U 

estatal 

Hijos en escuela 

Desempeño 
Ejecutivo, comerciante, 

vendedor, dependiente 

Comerciante, vendedor, 

dependiente 
Obrero, dependiente 

Vivienda 

Casa/Departamento, rentada o 

financiado, 1-2 recámaras, 1-2 

baños, sala, garaje para 2 

vehículos 

Casa/Departamento, 

rentada o financiado, 1-

2 recámaras, 1-2 baños, 

sala, 

Casa/Departamento, 

rentada o financiado, 

1-2 recámaras, 1 

baños, sala 

Personal de servicio Por día, eventual Eventual ---- 
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5.3 Perfil psicográfico  

El grupo objetivo tiene el gusto por la lengua y la literatura, disfrutan de investigaciones y 

ponencias relacionadas a estos temas. Son personas muy cultas y sabias. Sus gustos están 

centrados la lectura de libros, en su mayoría disfrutan la lectura de libros antiguos, pero están al 

tanto de los libros actuales.  

También disfrutan aprender nuevas cosas, tanto relacionadas a la literatura como la 

historia y lengua. En general tienen una personalidad reflexiva, pensativa, analítica y pacífica.  

5.4 Perfil conductual 

Al momento de obtener la revista sobre las Jornadas Académicas de Literatura 

Centroamericana, el grupo objetivo conocerá todas las investigaciones y ponencias que se 

realizaron en el año que especifique la misma y tendrán la oportunidad de conocer el trabajo que 

hace el Departamento de Letras durante estas jornadas.  

Asimismo, el grupo objetivo tendrá la oportunidad de obtener las futuras publicaciones de 

las revistas o ser parte de los autores que participen en las mismas.  

Servicios financieros 
1 cta. Q monetarios y ahorro, 1 

TC local 

1 cta. Q ahorro, TC 

local 
cta. Q ahorro 

Posesiones 
Auto compacto de 4-5 años, 

sin seguro 

Auto compacto de 8-10 

años, sin seguro 
moto, por trabajo 

Bienes de comodidad 

1 teléfono fijo, mínimo, 1-2 

cel., cable, radio, 2 TV, 

electrodomésticos básicos 

1 teléfono fijo, celular 

cada miembro mayor, 

cable, equipo de audio, 

TV, electrodomésticos 

básicos 

1 cel., cable, radio, 

TV, 

electrodomésticos 

básicos 

Diversión 
Cine, CC, parques temáticos 

locales, 

Cine eventual, CC, 

parques, estadio 
CC, parques, estadio 

Tabla 1. Tabla de los niveles socio económicos según Multivex 2018 realizada por la comunicadora 

diseñadora Joanna Michelle Figueroa Secaira. 
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Capítulo VI: Marco teórico 

6.1 Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio  

6.1.1 Revista.  

Una revista es un documento impreso o digital que es publicado generalmente, mensual o 

semanal es decir de una manera periódica. En ellas se encuentra información, datos, 

imágenes entre otras cosas relacionadas a un tema específico. Pueden ser para 

entretenimiento, informativas, científicas y especializadas. (Merino & Pérez, 2022)  

6.1.2 Lengua.  

Es conocida como el proceso de comunicación verbal y comunicación escrita. Se 

constituye por reglas gramaticales que dependen de diversos factores entre ellos símbolos 

sonoros, la manera en que se prenuncia, los acentos; o signos gráficos, la manera en que 

están escritos, las formas, la estructura, el proceso de redacción, etc.  

Por otro lado, la lengua también se puede segmentar según la importancia para los 

hablantes y según su uso. (Coelho, 2019) 

6.1.3 Departamento de letras.  

Es el estudio general de la lengua y literatura española. Parte de su estudio es el 

entendimiento de la función literaria y artística en conjunto con las disciplinas 

lingüísticas. (humanidades.usac, 2022) 

6.1.4 Literatura.  

Es el tipo de arte de expresión por medio del lenguaje, este puede ser oral o escrito. Es 

decir que se usan las palabras como medio de expresión de emociones, sentimientos y 

pensamientos. Parte fundamental de la literatura es la lengua que es el lenguaje de 

símbolos y signos.  
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En el diseño editorial la literatura es parte fundamental ya que es la base de esta, 

por medio de la combinación del diseño con la literatura podemos lograr comunicar un 

mensaje muy claro y atractivo. Esta combinación se ve reflejada en libros, manuales, 

revistas, folletos entre muchos otros. (Tiposdearte.com, 2022)  

6.1.5 Jornada académica.  

Se define como una reunión de un grupo de personas de una institución de educación con 

el objetivo de dedicar un día o varios días para celebrar un tema en particular el cual se 

puede ser de manera virtual o presencial. (Ucha F. , 2008)  

6.1.6 Estudiante.  

Es denominado estudiante aquella persona ya sea niño, joven o adulto que se dedique a 

estudiar diversidad de temas con el objetivo de aprender y obtener conocimiento útil a 

futuro comenzando en un nivel de principiante para terminar con un nivel avanzado. 

(Rossana, 2021)  

6.1.7 Profesional.  

Un profesional es aquella persona que se dedica a una profesión determinada en la cual 

son muy conocedores, tiene mucha experiencia y estudios en ella. Los profesionales se 

representan por personas que son comprometidas con su rol, dan lo mejor de ellos, son 

proactivos y mantienen siempre una actitud positiva. (Ucha F. , 2012) 

6.2 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicación y el diseño  

6.2.1 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicación.  

6.2.1.1 Comunicación. Es el proceso de intercambio de lenguaje verbal o no verbal entre 

dos o más personas donde existe un emisor, quien manda el mensaje, y un receptor, quien 

recibe el mensaje. Tiene como objetivo transmitir un mensaje para el buen entendimiento 
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Gráfica 3: Gráfica de esquema de comunicación realizada por la comunicadora diseñadora 

Joanna Michelle Figueroa Secaira. 

entre las personas, ayuda para informarse, resolver dudas y mejorar la interacción social. 

(Peiró, 2021) 

Cuando hablamos del lenguaje verbal nos referimos al lenguaje que utiliza las 

palabras para comunicarse, este puede ser oral o escrito. Por otro lado, el lenguaje no 

verbal se refiere al lenguaje que se transmite por medio de gestos, sonidos, percibidos por 

sentidos como el olfato, la vista, el tacto. De igual manera pueden ser expresiones 

faciales, movimientos de manos, cabeza y gestos corporales. (González, 2021) 

6.2.1.1.2 Esquema de comunicación. 
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6.2.1.2 Tipos de comunicación. 

6.2.1.2.1 Comunicación visual. Es la emisión, transmisión y recepción de un mensaje por 

medio de elementos visuales como símbolos, signos o imágenes. Este tipo de 

comunicación contiene lenguaje verbal y no verbal, siendo el predominante el no verbal. 

Es increíble el impacto que esta comunicación genera ya que hace que personas puedan 

recibir el mensaje incluso si no hablan el mismo idioma.  

Esta comunicación ha sido utilizada desde hace mucho tiempo y de diversas 

maneras. Incluso parte de su origen viene de la época de los cavernícolas cuando se 

comunicaban por medio de pinturas dentro de las cuevas.  

Los jeroglíficos también entran dentro de esta forma de comunicarse como 

podemos recordar eran signos que representaban objetos y seres de la realidad. (Equipo 

editorial, Etecé, 2021) 

6.2.1.2.2 Comunicación escrita. Se refiere a la comunicación que debe ser puramente con 

palabras, pero de manera escrita. Para que ambos el emisor como el receptor logren 

entender el mensaje ambos deben tener el conocimiento del leguaje que se implemente en 

el mensaje.  

De esta manera se logrará tener una comunicación efectiva. Su proceso de 

comunicación es que el emisor y el receptor llevan a cabo dos acciones diferentes, el 

emisor redacta y el receptor lee lo que redacto el emisor.  

Este tipo de comunicación se caracteriza por que debe seguir reglas gramaticales y 

ortográficas, asimismo esta comunicación siempre es planeada ya que para que un texto 

tenga un sentido lógico se debe estructurar de buena manera.  
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Con el paso de tiempo han surgido aún más formas de comunicarse por el medio 

escrito, tanto en cartas, revistas, libros y periódicos como en el entorno digital, redes 

sociales, páginas web, publicidad, revistas digitales, foros, blogs entre muchos otros. 

(Equipo editorial, Etecé, 2021) 

6.2.2 Conceptos fundamentales relacionados con el diseño.  

6.2.2.1 Diseño. Es el arte de plasmar por medio de signos gráficos la solución a un 

problema determinado de una forma estética y armoniosa. Las personas que se dedican al 

diseño son denominadas diseñadores y para poder realizar el diseño se debe contar con 

mucha creatividad e imaginación y de igual manera tener noción de lo que es la armonía 

visual.  

El diseño se puede aplicar a objetos bidimensionales, como logotipos, folletos, 

portadas, periódicos, revistas etc., como en objetos tridimensionales como edificios, 

amueblados, productos, entre muchos otros.  

Hablando de su historia, el termino diseño viene de un préstamo al idioma italiano 

de la palabra “disegnare” que viene del latino “designare” conformado por el prefijo “de-

” y el sufijo “-signum”, signo, señal o símbolo. (Significados.com, 2022) 

6.2.2.5 Elementos gráficos.  

• La línea. Es de los elementos visuales básicos y esenciales. Una línea está 

conformada por la unión de dos o más puntos. Las líneas tienen diversas formas 

de representarse en cuanto a si color, estilo, grosor y textura. Las líneas nos 

permiten crear delimitaciones, orden estética en alineación, entre otras cosas 

dentro de nuestra composición. (Llasera J. P., imborrable.com, 2020) 
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• La forma. Este se refiere a un espacio que se encuentra delimitado o cerrado que 

se mide por ancho y altura. Existen las formas orgánicas, las formas con libertad, 

formas que representan elementos de la naturaleza como la forma de una hoja o 

corazón. Estas formas se dibujan sin seguir una estructura lineal.  

Por otro lado, tenemos las formas geométricas que son las formas ya más 

estructuradas que están conformadas por líneas rectas y se deben trazar con una 

estructura por medio de reglas, escuadras o compás. Estas pueden ser los 

rectángulos, los círculos las estrellas, octágonos, etc.  

Por medio de las formas podemos expresar emociones, comunicar 

mensajes, reglas. Los iconos, logotipos, y señales son ejemplos de elementos que 

se conforman por formas y transmiten uno o varios mensajes determinados. 

(Llasera J. P., imborrable.com, 2020) 

• El objeto. Es denominado objeto toda aquella forma que contiene propiedades 

tridimensionales, es una forma cerrada en 3D. El efecto que causan los objetos es 

dar el aspecto de profundidad por medio de luces y sombra.  

Los objetos se dividen igual que las formas como en objetos orgánicos 

representando elementos naturales y los objetos geométricos, objetos 

estructurados o lineales. (Llasera J. P., imborrable.com, 2020) 

• Tipografía. Es uno de los elementos esenciales para brindar mensajes y tener una 

comunicación directa por medio del diseño gráfico. Si analizamos de manera 

directa la tipografía está conformada por la mezcla de figuras orgánicas y 

geométricas.  
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Existe diversidad de tipografías entre ellas están las tipografías con serifa, 

las que cuentan con pequeños adornos en los extremos, sin serifas, las que no 

cuentan con estos adornos y son lineales, las cursivas, las que imitan la caligrafía 

a mano y las decorativas las cuales tiene formas muy liberales con gran 

personalidad y llaman la atención. (Llasera J. P., imborrable.com, 2021) 

• Textura. Este elemento es muy importante ya que su objetivo es poder proyectar 

la sensación que tendrían las cosas si se pudieran tocar. De igual manera pueden 

describir la calidad de la superficie que se proyecte en nuestra composición.  

Para su creación se hace uso de la repetición de formas, líneas, patrones o 

imágenes. Existen muchas variaciones de texturas, pero el objetivo principal es 

reflejar el efecto del tacto de una forma visual. (Llasera J. P., imborrable.com, 

2020) 

• Color. El uso de colores en el diseño es de vital importancia para transmitir el 

mensaje correcto al espectador. El color es un atributo que percibimos de los 

objetos cuando hay luz. Los elementos que conforman el color son el brillo, la 

cantidad de luz, el tono, el cual diferencia un color con otro y la saturación que es 

la cantidad de luz o falta de ella en un color. (Anasaci, 2017)  

El color es no sólo un fenómeno óptico sino también es un estimulante de 

sentimientos y expectativas en el espectador; una correcta elección puede generar 

una conexión estable con un futuro consumidor, provocar que se sienta 

identificado y atraído a los productos o servicios de la marca. (Losada, 2022) 
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6.2.2.2 Diseño gráfico. Se define como el arte de plasmar ideas por medio de material 

visual y textual. Este diseño se realiza en formatos virtuales, en medios de comunicación, 

entro otros a través de imágenes, tipografía, los colores, las texturas los materiales, etc. y 

puede ser tanto en movimiento como estático.  

En otras palabras, se podría decir que el diseño gráfico es la forma de representar 

un lenguaje, pensamientos, ideas y emociones visualmente y de esta manera comunicar 

un mensaje.  

Unas de las funciones del diseño gráfico son: el mejoramiento de comunicación 

entre dos personas, la proyección de una imagen profesional, confiable y de respeto, 

lograr promover de gran manera las ideas o pensamientos por medio de los materiales que 

se puede generar en el diseño gráfico, entre muchas otras cosas.  

Entre los materiales que brinda el diseño gráfico están la elaboración, 

planificación y diseño de folletos, libros, revistas, material audiovisual (Podcasts, 

fotografía, videografía, películas), páginas web, posts en redes sociales. (Baumann, 2021) 

6.2.2.3 Diseño editorial. Es una rama del diseño gráfico. Este tipo de diseño se dedica al 

diseño, estructuración y maquetación de libros, revistas, periódicos, manuales, folletos, 

catálogos entre muchos otros. Esta diciplina lleva muchos años en la historia de la 

humanidad y conforme pasan los años y evoluciona el hombre, de igual manera 

evoluciona el diseño editorial.  

Para recordar un poco sus origines podemos mencionar que el diseño editorial 

estaba presente desde que se crearon las tablillas de arcilla sumerias, luego con la 

creación del pergamino y el papiro, después con los códices y las impresiones por medio 
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de la xilografía (Técnica de impresión con plancha de madera) y por último la imprenta 

de Gutenberg. (Eguaras, 2018)  

6.2.2.3.1 Revista digital. Son las revistas que se comparten por medios digitales y usan la 

tecnología a su favor para agregarles elementos que no se puede con una revista impresa 

como enlaces, animaciones, videos entre muchas otras cosas.  

Esta puede ser creada desde cero para el formato digital o puede ser una versión 

igual a la impresa solo con la diferencia en la forma en que se comparte y los elementos 

que se mencionaron anteriormente. (Vázquez, 2022) 

6.2.2.3.2 Revista impresa. Son las revistas que se comparten de manera física, es decir 

que se imprimen para que los usuarios las puedan visualizar presencialmente. Contienen 

información de diversos temas y se publica de manera periódica. Las revistas llevan un 

proceso editorial de diagramación donde se distribuyen los elementos gráficos que se 

colocan dentro de la misma. Existen diversidad de formatos de impresión como las 

revistas en formato horizontal, vertical y hay de diversos tamaños, tamaño carta, oficio, 

tamaño cuadrado, entre otros.  

6.2.2.3.3 Revista indexada. Son las revistas publicadas periódicamente a base de una 

investigación, cuenta con una alta calidad con un gran impacto en su contenido. Estas 

revistas están listadas en bases de datos que pueden ser consultados a nivel mundial y 

cuentan con un índice especifico con el objetivo de encontrar fácilmente las 

investigaciones dentro de la misma. (Estrada Villacís, 2018) 

6.2.2.4 Diseño digital. Es otra rama del diseño gráfico enfocada en los entornos digitales. 

Se basa en el desarrollo de contenido web, como sitios web, blogs, interfaces digitales, 
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aplicaciones y también la producción de contenido web como revistas, catálogos, menús, 

y publicaciones en redes sociales.  

Se puede decir que el diseño digital es cualquier creación artística que se pueda 

almacenar en un formato digital.  

Uno de los elementos más importantes que se debe tomar en cuenta al momento 

de la creación de diseño digital es el UX (User experience) experiencia del usuario en 

español, la experiencia de usuario ya que como es un formato usual mente en teléfonos 

móviles y computadores debemos darle la mejor experiencia a nuestro grupo objetivo. 

(Ruiz, 2022) 

6.2.2.6 Diagramación. La diagramación es de vital importancia ya que es un ámbito del 

diseño que busca organizar en un determinado espacio contenidos escritos, visuales y en 

ciertos casos audiovisuales. Esta rama es fundamental para proyectos editoriales como 

revistas, libros, menús, catálogos entre otros.  

La diagramación es esencial en el ámbito editorial ya que es necesario distribuir la 

composición de la página en la que se está trabajando, los elementos jerarquizados, 

basándose en esquema llamativo para el espectador y de carácter funcional. (Ipp, 2020)  

6.2.2.7 Retícula. La retícula dentro del diseño gráfico ser refiere al conjunto de líneas 

horizontales y verticales dentro de una composición que ayudan a estructurar y organizar 

de una forma ordenada y visualmente atractiva los elementos de un proyecto. Estos 

elementos pueden ser textos, títulos, subtítulos, imágenes e incluso elementos gráficos 

como líneas, formas y objetos. (Exablog, 2020)  

El uso de las retículas ayuda cuando se tiene proyecto tos de diseño con mucho 

texto como las revistas, ya que determina en que parte ira cada elemento y que alineación 



28 

 

tendrá haciendo que la composición tenga armonía y coherencia, y sea más eficaz la 

forma en que se trabaja el proyecto.  

Las retículas se conformar por diversas partes como los márgenes, las columnas, 

las filas, los módulos y los medianiles. Los tipos de retícula que se pueden utilizar son: 

retícula de manuscrito, de columna, modular y jerárquica. (Roskell, 2018) 

6.2.2.8 Composición. Es conocida como la distribución o disposición de todos y cada uno 

de los elementos gráficos que se utilizaran en un diseño. Esto va desde los márgenes, el 

fondo, hasta la tipografía, los colores, las imágenes entre muchos más. (Carreño, 2015) 

Lo que se busca en una composición es tener un equilibrio entre todos los 

elementos dentro del mismo tomando en cuenta el peso, el ritmo, el movimiento, el 

contraste, el balance de cada elemento y otros aspectos de los criterios visuales. Con una 

composición se busca transmitir un mensaje con coherencia, claridad, simetría y belleza. 

(Tempone, 2021) 

6.3 Ciencias auxiliares, artes, teorías y tendencias 

6.3.1 Ciencias.  

6.3.1.1 Semiología. Para poder transmitir un mensaje por medio de una composición se 

debe tomar en cuenta la semiología para lograr una comunicación efectiva. La semiología 

se encarga de estudiar los signos o símbolos o en otras palabras asociar los elementos que 

vemos, oímos, decimos, o escribimos con las ideas que ya tenemos en nuestra mente en 

relación con un determinado tema o elemento.  

Lo que las personas perciban o asocien será variable dependiente del contexto, la 

forma de pensar, la cultura, las costumbres, etc., que tenga cada una. (Equipo editorial 

Etecé, 2022) 
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6.3.1.2 Semiología de la imagen. Es una rama de la semiología que se enfoca en el 

estudio de lo que los humanos perciben en el aspecto visual, en otras palabras, lo que se 

interpreta al momento de visualizar imágenes u objetos.  

Esta ciencia se ve reflejada en la fotografía, en las artes como la escultura, la 

pintura, el diseño gráfico, también en las expresiones o gestos faciales de una persona.  

Esta ciencia es muy útil al momento de la creación de composiciones gráficas 

donde se quiera transmitir un mensaje y sea comprendido correctamente, ya que como 

sabemos el ser humano comprende de una manera más fácil y rápida observando 

elementos visuales, por lo tanto, encaja muy bien con el diseño gráfico. 

De esta manera, se obtiene una mejor comprensión cuando se crean revistas o 

libros ya que se obtiene una conexión con las imágenes que se presentan y el texto que 

las describe, haciendo que se tenga una comprensión lectora efectiva. (Huerta, 2014) 

6.3.1.3 Sociología. Es la ciencia que estudia el comportamiento de la sociedad y de cada 

persona que la conforma. Esta ciencia analiza los comportamientos y reacciones de la 

humanidad ante diversas situaciones y luego de estos análisis se determinan aspectos que 

pueden ayudar a proceder las transformaciones que la sociedad puede tener en un futuro 

cercano y un futuro lejano. (Crespo, 2012) 

6.3.1.4 Antropología. La antropología es una ciencia que estudia al ser humano no de un 

aspecto individual, pero como un todo. Para dar un ejemplo se podría decir que no analiza 

a los huevos de las gallinas si no que analiza a toda la granja. Esta ciencia de puede 

dividir en dos, cultural y social ya que estudia la sociedad de la cual los seres humanos 

son parte y dentro de la misma crean sus culturas. (UNIBA, 2016) 
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6.3.1.5 Cibernética. Esta ciencia se encarga del estudio de la comunicación que se tiene 

entre los seres humanos y la tecnología, específicamente las computadoras. La cibernética 

se encarga del estudio y análisis de mecanismos de control que son generados en la 

robótica. (Pedroza, 2021) 

6.3.1.6 Psicología. La ciencia que se centra en el estudio de la mente humana y sus 

reacciones ante diferentes situaciones y emociones. Está enfocada en analizar los aspectos 

de perspectivas distintas, emociones, conductas, pensamiento, la motivación, la 

conciencia y el aprendizaje.  

Esta ciencia se divide en diferentes ramas como la psicología clínica, la psicología 

del arte, la psicología del color, la psicología de la imagen, psicología del consumidor, 

psicología de la personalidad, entre otras. (Equipo editorial Etecé, 2021)  

6.3.1.7 Psicología del color. Como antes mencionado esta es una rama de la psicología 

que se encarga de entender los estímulos que tienen los distintos colores en la mente del 

público o consumidores. Cada color denota una emoción, un pensamiento o una 

percepción diferente.  

 Se debe tener en cuenta que el significado que puede transmitir un color 

dependerá de factores como la cultura, experiencias, costumbres, aspectos sociales y 

muchos otros.  

Teniendo esto en cuenta es de vital importancia analizar que colores se utilizan 

para una composición de diseño gráfico ya que el color juega un papel importante en la 

manera en una marca es percibida. Y por otro lado hacer un análisis del grupo objetivo 

para optar por los mejores colores con base a sus gustos, percepciones y pensamientos. 

(Llasera J. , 2021) 
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6.3.1.8 Psicología de la imagen. Como ya sabemos la psicología estudia el 

comportamiento humano ante diferentes situaciones, en este caso la psicología de la 

imagen se centra en el comportamiento que tiene el ser humano en cuanto a lo visual 

desde fotografías, publicidad, producción audiovisual, material editorial etc. hasta 

imágenes mentales, o percepciones en cuanto a lo visto sobre personas o cosas.  

Debido a que por medio de la imagen es más fácil y directo transmitir un mensaje, 

las empresas optan por material audiovisual e imágenes mayormente para su publicidad y 

comunicación. (Organosdepalencia.com, 2021)  

6.3.1.9 Psicología del consumidor. Es la rama de la psicología que se encarga de analizar 

las emociones, razones, pensamientos y comportamiento que llevan al grupo objetivo de 

un producto o servicio tomar las decisiones de comprar o utilizar ese producto o servicio. 

(Free Content, 2020) 
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6.3.1.10 Pedagogía. Es la ciencia que se encarga de la educación y la enseñanza n o solo 

con los niños si no de cualquier etapa del ser humano. Para el estudio de esta ciencia se 

debe analizar la historia de la sociedad y su forma de comportarse ante diversas 

situaciones para entender la forma en que ha evolucionado en los aspectos de aprendizaje. 

(ISEC, 2021) 

6.3.1.11 Andragogía. Esta ciencia es parecida a la pedagogía que se encarga del estudio 

de la educación y enseñanza, pero se especializa en la etapa de la adultez del ser humano. 

No se separa de la pedagogía si no que van en secuencia para poder obtener resultados 

más eficientes en cuanto al análisis de la evolución del aprendizaje del ser humano. 

(Yturralde, 2022) 

6.3.1.12 Lingüística. Se encarga del análisis y comprensión del lenguaje desde su origen, 

la forma en que ha evolucionado y la forma en que se conforma o estructura el lenguaje.  

De ella salen diversas ramas como la etnolingüística, la psicolingüística, la 

sociolingüística la neurolingüística la lingüística computacional y la diacrónica. 

(Lingüísticas, 2016) 

6.3.2 Artes.  

6.3.2.1 Fotografía. La fotografía es una de las formas en la que la humanidad recurre 

para explicar y mostrar de una manera sintética la realidad, sus pensamientos y 

emociones. Al momento de crear una composición las imágenes cobran un rol muy 

importante ya que ayudan a que los mensajes que se quieren brindar por medio de la 

composición se interpreten de una mejor y más fácil manera.  
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Al momento de la toma e implementación de fotografías en una composición se 

debe tomar en cuenta que es lo que va a comunicar y como va a comunicar el mensaje. 

(Wedi.es, 2022)  

6.3.2.3 Ilustración. Es una representación gráfica del arte que tiene como objetivo 

decorar o documentar una composición para expresar el mensaje efectivamente. La 

ilustración se divide en dos tipos, las ilustraciones conceptuales es decir ilustraciones que 

no son realistas, pueden representar algunos elementos de la realidad, pero drásticamente 

modificados.  

Por otro lado, tenemos las ilustraciones literales, la cuales suelen representar 

elementos reales, tratan de replicar el realismo por medio de esta arte. Estas dos áreas 

pueden realizarse tanto con el método tradicional, dibujos y pinturas a mano, o el método 

digital, haciendo uso de la tecnología. (Arteneo.com, 2015)  

6.3.2.4 Ilustración digital. Con forme el paso de los años, así como la humanidad va 

evolucionando de igual manera evolucionan las artes como lo es la ilustración. A parte de 

su forma tradicional la ilustración ha evolucionado para ser representado también en los 

entornos digitales utilizando plataformas y herramientas para su creación teniendo un 

espectro más amplio.  

La ilustración no es lo mismo que la imagen, esta es creada desde cero utilizando 

técnicas de dibujo en un soporte digital. Este tipo de ilustraciones es utilizado en diversos 

sectores como en libros, comics, portadas de revistas o folletos, o para la representación 

gráfica dentro del contenido de cualquier material editorial digital. (Pérez, 2019) 
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6.3.3 Teorías. 

6.3.3.1 Teoría del color. Es considerada como una serie de guías y estándares que se 

aplican al color, cómo estos están representados, su proceso de creación y cómo se 

complementan unos y otros.  

Retomando la herramienta que surge tras los estudios de luz de Isaac Newton 

(1665), el círculo cromático permite la organización de la progresión de los colores de 

forma secuencial. Están los colores primarios, secundarios, terciarios y los 

complementarios.  

• Colores primarios. Los colores primarios son básicos y no están creados por 

ninguna combinación. Estos se consideran como la base para la creación del resto 

de los colores, y son el amarillo, el rojo y el azul.  

• Colores secundarios. Los colores secundarios surgen de la mezcla de dos 

primarios, estos son el naranja, verde y morado.  

• Colores terciarios. Los colores terciarios surgen de la mezcla de un primario y un 

secundario.  

• Colores complementarios. Los colores complementarios no se ven intervenidos 

por ningún primario. Estos se perciben desde la comparación dentro del círculo 

cromático y están diametralmente opuestos, provocando un fuerte contraste.  

(Alonso, 2020) 

6.3.3.2 Teoría de la Gestalt. Esta teoría fue creada y utilizada por primera vez en la 

década de los 20 's en Berlín, Alemania. La palabra Gestalt significa figura, patrón o 

forma. Tiene como idea principal que al momento de percibir el mundo a pesar de la 
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diversidad de señales que recibimos nuestra mente es capaz de resumir el entorno como 

formas o grupos de elementos.  

Los principios o leyes de Gestalt son las siguientes:  

• Principio de Semejanza o Similitud 

• Principio de Continuidad 

• Principio de Cierre 

• Principio de Proximidad 

• Principio de Figura y Fondo 

• Principio de Simetría y Orden 

• Principio de Dirección Común 

(Llasera J. , imborrable.com, 2021) 

6.3.3.3 Teoría del recorrido visual. Esta teoría como su nombre lo dice es el recorrido o 

movimiento de los ojos al momento de apreciar una composición, imagen, arte o 

cualquier elemento visual. Este recorrido se plasmará en la composición con base a lo 

requerido de manera que el grupo objetivo pueda percibir el mensaje de manera correcta. 

(Bustios, 2020) 

6.3.4 Tendencias. 

6.3.4.1 Diseño gráfico maximalista. Es conocido por el uso de cada detalle al máximo, 

ya sea color, texturas, formas y objetos. Su origen viene desde la época de María 

Antonieta, el barroco, en las prendas y vestimenta con los extravagantes y llamativos 

estilos que utilizaban.  
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En otras palabras, el maximalismo busca sacar el provecho al máximo de todos 

los elementos con los que se cuente para logar ser visualmente atractivo. Este se puede 

aplicar en muchos aspectos, pero sobre todo es una tendencia en el diseño gráfico. En el 

diseño se dice que este involucra la combinación de patrones retro y futuristas con colores 

explosivos y muy llamativos. (Flores, 2021) 

6.3.4.2 Ilustración semi-realista. Es de las piezas pictóricas que representan elementos 

muy parecidos a la realidad, pero presentan ciertos elementos que lo hacen ver como una 

ilustración agregando mucha creatividad. Puede ser muy parecido a lo real, pero en 

ocasiones puede basarse en la realidad con un gran toque excéntrico que lo hace ver fuera 

de lo común. (Navarro, 2021) 

6.3.4.3 Patrones paramétricos. Son secuencias de elementos gráficos que utilizan como 

referencia el diseño paramétrico de las estructuras arquitectónicas.  

 Básicamente el diseño paramétrico representa formas y figuras geométricas 

utilizadas de manera muy liberal por lo tanto crean patrones muy singulares. En otras 

palabras, es utilizar técnicas abstractas para condensar una idea o un concepto.  

Estos patrones pueden ser utilizados en el diseño gráfico para darle una identidad 

única a las composiciones y darle ese aspecto de libertad y lo abstracto. (Q, 2022) 
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6.3.4.4. Tablero de tendencias.  

 

Ilustración 1: Tablero de tendencias realizada por la comunicadora diseñadora Joanna 

Michelle Figueroa Secaira. 

  



38 

 

  



39 

 

Capítulo VII: Proceso de diseño y propuesta preliminar 

7.1 Aplicación de la información obtenida en el marco teórico  

7.1.1 Aplicación de la Comunicación.  

Teniendo en cuenta que el objetivo de la comunicación es el transmitir un mensaje para el 

buen entendimiento de las personas se utilizará este concepto para cumplir con este 

objetivo al momento de realización de la revista para que el emisor interprete el contenido 

visual de la revista tomando en cuenta elementos de la comunicación visual como los 

símbolos, signos o imágenes.  

De igual manera se implementará la comunicación escrita en la mayoría de sus 

elementos ya que es una revista con bastante contenido siguiendo un sentido lógico para 

su estructuración.  

7.1.1 Aplicación del Diseño.  

El diseño gráfico se utilizará para implementar diversos elementos gráficos como 

imágenes, colores, tipografías, formas, líneas, texturas y diagramación para poder 

representar visualmente ordenado el mensaje que se quiere dar con la revista para obtener 

un entendimiento óptimo de su contenido y que sea visualmente atractivo debido a la 

cantidad de contenido que esta tendrá.  

Ya que la revista será difundida tanto física como digitalmente también e 

implementará el diseño digital para la adaptación de esta en una interfaz digital que 

cumpla con los parámetros de la experiencia de usuario. 
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7.1.3 Aplicación de las ciencias auxiliares.  

Se implementará la semiología de la imagen en todo momento ya que la revista es 

puramente visual, con el objetivo de obtener una comprensión lectora efectiva al 

momento de leer los textos y visualizar las ilustraciones e imágenes interpretando lo que 

la revista representa que es la literatura centroamericana.  

De la mano con la semiología se utilizará la psicología del color para que por 

medio de los colores que se implementen dentro de la revista, siempre tomando en cuenta 

los colores que son permitidos por el Departamento de Letras, los lectores se sientan 

identificados, tomando como base el estudio de sus gustos, costumbres, experiencias y 

otros aspectos y lo que cada color representa para poder brindar el mensaje adecuado.  

La psicología del consumidor también tomara parte importante en la revista ya 

que se implementará en el diseño de la revista para que los lectores sean atraídos por la 

misma y deseen leerla.  

7.1.4 Aplicación de las artes.  

Una parte muy fundamental en la revista será la literatura ya que esta se implementará en 

conjunto con la ilustración y fotografía para hacer representaciones visuales de autores de 

literatura y temas relevantes de la revista por medio de fotografías con detalles de 

ilustraciones digitales. Se podría decir de otra manera que se harán ilustraciones digitales 

tomando como base fotografías reales. 

7.1.5 Aplicación de las teorías.  

Se utilizarán las leyes de la teoría de Gestalt para la maquetación y estructuración de la 

agrupación de todos los elementos gráficos que se incluirán en la revista tanto en las 
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hojas capitulares, las portadas y el índice como también en el contenido de las ponencias 

de los profesionales y estudiantes.  

La aplicación del recorrido visual será de gran importancia ya que se llevará a 

cabo en todas y cada una de las páginas de la revista de tal manera que se presente una 

jerarquía visual de los elementos en el orden adecuado y requerido para la lectura del 

tema de cada página. 

7.1.6 Aplicación de las tendencias.  

El diseño gráfico maximalista se estará implementando en la realización de la portada de 

la revista ya que se quiere hacer la representación de todos los temas que se incluirán 

dentro de la revista, por esa razón esta tendencia es la ideal para plasmar esta idea.  

En cuanto a la ilustración semi-realista, esta se implementará en las ilustraciones 

que se creen para la revista incluyendo las que se quieran presentar en la portada y 

contraportada. Y por último se usarán patrones paramétricos como base para la creación 

de los elementos gráficos que usara la revista.  

7.2 Conceptualización 

7.2.1 Método 

7.2.1.1 Lista de atributos. El listado de atributos es un método que fue creado por R.P. 

Crawford el cual se dice que es muy útil cuando ya se tiene un producto existente y se 

quiere realizar un nuevo modelo de éste o hacer mejoras. En este caso de la revista queda 

perfeto ya que ya existe una versión de la revista previa y lo que se pretende es crear un 

diseño innovador.  
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Gráfica 4 – Gráfica de listado de atributos realizada por la comunicadora 

diseñadora Joanna Michelle Figueroa Secaira. 

La forma que se lleva a cabo este método es listando los atributos o características 

generales del producto o servicio. Luego ya teniendo este listado se crea una serie de 

preguntas por cada elemento del listado, estas preguntas deben ir con base a la forma en 

que estos atributos se puedan mejorar.  

Por ejemplo, si el producto es una taza y sus atributos serian que es de color 

blanco, que tiene un agarrador y que es de vidrio. Tomando en cuenta estos atributos se 

puede hacer las siguientes preguntas: ¿Se podría hacer de otros colores? ¿Se le puede 

crear una tapadera para que mantenga la temperatura de la bebida? ¿Se puede hacer de 

otro material? 

Luego al tener todas las preguntas posibles para cada atributo se analizan y de ahí 

surgen las ideas para poder hace la renovación o mejora del producto o servicio. 
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7.2.2 Definición del concepto.  

Luego del analizar los resultados al aplicar la técnica de atributos se logró sintetizar el 

concepto que se plasmara en la revista digital de las Jornadas Académicas de Literatura 

Centroamericana, en una sola frase: “Representación literaria clásica, jovial e 

innovadora”.  

Se decidió que esta frase representaría el proyecto ya que el objetivo de la revista 

es poder dar a conocer la literatura Centroamericana de diversos puntos de vista y que 

pueda ser representada de una forma visualmente atractiva utilizando colores y elementos 

gráficos que denoten innovación para facilitar el entendimiento de su contenido siempre 

representando la formalidad que se tiene con la revista y su contenido. 

7.3 Bocetaje 

 Con base a los resultados del listado de atributos se presenta propuesta A y B donde se 

incluyen la tabla de requisitos, esquema de diagramación y bocetaje inicial, final y digital de las 

partes representativas de la revista.  

7.3.1 Tabla de requisitos. 

Elemento gráfico Propósito Técnica Emoción 

Paleta de colores  Dar vida a la revista, 

pero siempre siguiendo 

los colores 

representativos de la 

FAHUSAC. 

Elección de colores análogos 

al azul de la FAHUSAC con 

la implementación de un 

color complementario para 

dar contraste.  

Felicidad  

Emotividad  

Tipografías  Representar la 

formalidad de la 

Elección de tipografías San 

serif, combinando sus 

Formalidad  

Innovación 
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literatura combinada con 

la innovación.  

diferentes formatos negrillas, 

light y regular en mayúsculas 

y minúsculas para generar 

contraste.  

Elementos 

gráficos  

Agregar dinamismo al 

contenido. 

Basarse en las tendencias 

elegidas para crear los 

elementos gráficos. 

Alegría  

Optimismo  

Tabla 2 – Tabla de requisitos realizada por la comunicadora diseñadora Joanna Michelle 

Figueroa Secaira. 

7.3.2 Elementos gráficos. 

 
Imagen 1: Imagen de la paleta de colores realizada por la comunicadora diseñadora Joanna 

Michelle Figueroa Secaira. 
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Imagen 2: Imagen de las tipografías realizada por la comunicadora diseñadora Joanna 

Michelle Figueroa Secaira. 

Imagen 3: Imagen de elementos gráficos realizada por la comunicadora diseñadora 

Joanna Michelle Figueroa Secaira. 
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7.3.3 Esquema de diagramación.

 

Gráfica 5: Gráfica de esquema de diagramación realizada por la comunicadora diseñadora 

Joanna Michelle Figueroa Secaira. 
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7.3.4 Propuestas. 

Propuesta A.  

Portada. 

Boceto inicial.  

 

Imagen 4:Imagen de bocetaje inicial de portada propuesta A realizada por la comunicadora 

diseñadora Joanna Michelle Figueroa Secaira. 
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Boceto final.  

 

Imagen 5: Imagen de bocetaje final de portada propuesta A realizada por la comunicadora 

diseñadora Joanna Michelle Figueroa Secaira. 
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Proceso de digitalización portada A.  

Paso 1:  

 

Imagen 6 : Imagen de proceso de digitalización portada A paso 1 realizada por la 

comunicadora diseñadora Joanna Michelle Figueroa Secaira. 
 

Paso 2:  

 

Imagen 7 : Imagen de proceso de digitalización portada A paso 2 realizada por la 

comunicadora diseñadora Joanna Michelle Figueroa Secaira. 
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Paso 3:  

 

Imagen 8 : Imagen de proceso de digitalización portada A paso 3 realizada por la 

comunicadora diseñadora Joanna Michelle Figueroa Secaira. 

Paso 4:  

 

Imagen 9: Imagen de proceso de digitalización portada A paso 4 realizada por la comunicadora 

diseñadora Joanna Michelle Figueroa Secaira. 
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Bocetaje digital final:  

 

Imagen 10: Imagen de bocetaje digital final de portada propuesta A realizada por la 

comunicadora diseñadora Joanna Michelle Figueroa Secaira. 

 



52 

 

Tabla de contenidos.  

Boceto inicial.  

 

Imagen 11: Imagen de bocetaje inicial de tabla de contenidos propuesta A realizada por la 

comunicadora diseñadora Joanna Michelle Figueroa Secaira. 
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Boceto final.  

 

Imagen 12: Imagen de bocetaje final de tabla de contenidos propuesta A realizada por la 

comunicadora diseñadora Joanna Michelle Figueroa Secaira. 
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Proceso de digitalización de tabla de contenidos A.  

Paso 1:  

 

Imagen 13 : Imagen de proceso de digitalización de tabla de contenidos propuesta A paso 1 

realizada por la comunicadora diseñadora Joanna Michelle Figueroa Secaira. 

Paso 2:  

 

Imagen 14: Imagen de proceso de digitalización de tabla de contenidos propuesta A paso 2 

realizada por la comunicadora diseñadora Joanna Michelle Figueroa Secaira. 
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Bocetaje digital final: 

 

Imagen 15 : Imagen de bocetaje digital final de tabla de contenidos propuesta A realizada por la 

comunicadora diseñadora Joanna Michelle Figueroa Secaira. 
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Páginas de contenido.  

Boceto inicial.  

 

Imagen 16: Imagen de bocetaje inicial de páginas de contenido propuesta A realizada por la 

comunicadora diseñadora Joanna Michelle Figueroa Secaira. 
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Boceto final.  

 

Imagen 17: Imagen de bocetaje inicial de páginas de contenido propuesta A realizada por la 

comunicadora diseñadora Joanna Michelle Figueroa Secaira. 
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Proceso de digitalización de páginas de contenido A.  

Paso 1:  

 

Imagen 18: Imagen de proceso de digitalización de páginas de contenido propuesta A paso 1 

realizada por la comunicadora diseñadora Joanna Michelle Figueroa Secaira. 
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Paso 2:  

 

Imagen 19: Imagen de proceso de digitalización de páginas de contenido propuesta A paso 2 

realizada por la comunicadora diseñadora Joanna Michelle Figueroa Secaira. 
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Bocetaje digital final: 

 

Imagen 20: Imagen de bocetaje digital final de páginas de contenido propuesta A realizada por 

la comunicadora diseñadora Joanna Michelle Figueroa Secaira. 
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Propuesta B.  

Portada. 

Boceto inicial.  

 

Imagen 21: Imagen de bocetaje inicial de portada propuesta B realizada por la comunicadora 

diseñadora Joanna Michelle Figueroa Secaira. 
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Boceto final.  

 

 

Imagen 22 : Imagen de bocetaje final de portada propuesta B realizada por la comunicadora 

diseñadora Joanna Michelle Figueroa Secaira. 
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Proceso de digitalización portada B.  

Paso 1:  

 

Imagen 23: Imagen de proceso de digitalización portada B paso 1 realizada por la 

comunicadora diseñadora Joanna Michelle Figueroa Secaira. 

Paso 2:  

 

Imagen 24: Imagen de proceso de digitalización portada B paso 2 realizada por la 

comunicadora diseñadora Joanna Michelle Figueroa Secaira. 
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Paso 3:  

 

Imagen 25: Imagen de proceso de digitalización portada B paso 3 realizada por la 

comunicadora diseñadora Joanna Michelle Figueroa Secaira. 

Paso 4:  

 

Imagen 26 : Imagen de proceso de digitalización portada B paso 4 realizada por la 

comunicadora diseñadora Joanna Michelle Figueroa Secaira. 
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Paso 5:  

 

Imagen 27 : Imagen de proceso de digitalización portada B paso 5 realizada por la 

comunicadora diseñadora Joanna Michelle Figueroa Secaira. 
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Bocetaje digital final:  

 

Imagen 28: Imagen de bocetaje digital final de portada propuesta B realizada por la 

comunicadora diseñadora Joanna Michelle Figueroa Secaira. 
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Tabla de contenidos.  

Boceto inicial.  

 

Imagen 29: Imagen de bocetaje inicial de tabla de contenidos propuesta B realizada por la 

comunicadora diseñadora Joanna Michelle Figueroa Secaira. 
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Boceto final.  

 

Imagen 30: Imagen de bocetaje final de tabla de contenidos propuesta B realizada por la 

comunicadora diseñadora Joanna Michelle Figueroa Secaira. 
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Proceso de digitalización de tabla de contenidos A.  

Paso 1:  

 

Imagen 31: Imagen de proceso de digitalización de tabla de contenidos propuesta B paso 1 

realizada por la comunicadora diseñadora Joanna Michelle Figueroa Secaira. 

Paso 2:  

 

Imagen 32: Imagen de proceso de digitalización de tabla de contenidos propuesta B paso 2 

realizada por la comunicadora diseñadora Joanna Michelle Figueroa Secaira. 
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Bocetaje digital final:  

 

Imagen 33: Imagen de bocetaje digital final de tabla de contenidos propuesta B realizada por la 

comunicadora diseñadora Joanna Michelle Figueroa Secaira. 
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Páginas de contenido.  

Boceto inicial.  

 

Imagen 34: Imagen de bocetaje inicial de páginas de contenido propuesta B realizada por la 

comunicadora diseñadora Joanna Michelle Figueroa Secaira. 
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Boceto final.  

 

Imagen 35: Imagen de bocetaje inicial de páginas de contenido propuesta B realizada por la 

comunicadora diseñadora Joanna Michelle Figueroa Secaira. 
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Proceso de digitalización de páginas de contenido B.  

Paso 1:  

 

Imagen 36: Imagen de proceso de digitalización de páginas de contenido propuesta B paso 1 

realizada por la comunicadora diseñadora Joanna Michelle Figueroa Secaira. 

Paso 2:  

 

Imagen 37: Imagen de proceso de digitalización de páginas de contenido propuesta B paso 2 

realizada por la comunicadora diseñadora Joanna Michelle Figueroa Secaira. 
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Bocetaje digital final: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Imagen 38: Imagen de bocetaje digital final de páginas de contenido propuesta B realizada 

por la comunicadora diseñadora Joanna Michelle Figueroa Secaira. 



75 

 

7.4 Propuesta preliminar.  

A continuación, se encuentra la propuesta preliminar de la revista previo a la validación 

técnica. La propuesta elegida por el cliente fue la propuesta B. En algunas páginas se encontrará 

texto falso o imágenes faltantes debido a que las investigaciones aún estaban en revisión. Ver 

anexo 3. 
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Este es el enlace de la revista en formato digital dentro de la plataforma Issuu 

https://issuu.com/joanna312_/docs/revista_para_issuu.  

 

 

https://issuu.com/joanna312_/docs/revista_para_issuu
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Capítulo VIII: Validación técnica 

El proceso de validación técnica se llevará a cabo por medio de una encuesta en donde se 

calificarán aspectos cuantitativos y cualitativos sobre la revista.  

8.1 Población y muestreo. 

8.1.1. Población.  

La población parte de la validación técnica se divide en 3 secciones: expertos, clientes y 

grupo objetivo.  

8.1.2. Expertos.  

La muestra se conformó por 6 expertos catedráticos de la Universidad Galileo.  

1. Licenciada Miriam Ortiz 

2. Magister Guillermo García  

3. Licenciado Carlos Jiménez 

4. Licenciado Carlos Franco 

5. Magister Andrea Aguilar 

6. Magister Arnulfo Guzmán 

8.1.3. Profesionales o clientes.  

La muestra se conformó por 5 clientes y 5 profesionales del diseño gráfico.  

8.1.4. Grupo objetivo.  

La muestra se conformó por 25 estudiantes y profesionales de Lengua y Literatura.  
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8.2 Método e instrumentos 

8.2.1. Método.  

El método que se utilizara son encuestas personales y la herramienta que se implementará 

será los formularios de Google ya que es útil en cuanto a los resultados y analíticas que 

brinda y la atractiva y fácil interfaz haciendo que la experiencia de usuario sea excelente.  

La estructura de la encuesta constará en brindar una breve introducción, una 

sección de datos generales del encuestado, luego un contexto sobre el proyecto de 

graduación, después las instrucciones adjuntas con el enlace de la plataforma donde se 

presentará la revista y por último las preguntas cuantitativas y cualitativas.  

Las preguntas de la encuesta son de selección múltiple y se dividen en diferentes 

secciones. 3 preguntas sobre la parte objetiva y 7 de la parte semióloga y operativa. 

Adicional 2 preguntas libres, una sobre la percepción general que tienen de la revista y 

otra para observaciones o sugerencias. 

8.2.1. Instrumento de validación 

En este enlace se encuentra el acceso a la encuesta realizada en Google formularios: 

https://forms.gle/uYAKdYHS19s3iQpY6  

 Ver anexo 4.  

https://forms.gle/uYAKdYHS19s3iQpY6
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Imagen 39: Imagen de encuesta validación técnica parte 1 realizada por la comunicadora 

diseñadora Joanna Michelle Figueroa Secaira. 

 

Imagen 40: Imagen de encuesta validación técnica parte 2 realizada por la comunicadora 

diseñadora Joanna Michelle Figueroa Secaira. 



98 

 

 

Imagen 41: Imagen de encuesta validación técnica parte 3 realizada por la comunicadora 

diseñadora Joanna Michelle Figueroa Secaira. 
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Imagen 42: Imagen de encuesta validación técnica parte 4 realizada por la comunicadora 

diseñadora Joanna Michelle Figueroa Secaira. 
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Imagen 43: Imagen de encuesta validación técnica parte 5 realizada por la comunicadora 

diseñadora Joanna Michelle Figueroa Secaira. 
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Imagen 44: Imagen de encuesta validación técnica parte 6 realizada por la comunicadora 

diseñadora Joanna Michelle Figueroa Secaira. 
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Imagen 45: Imagen de encuesta validación técnica parte 7 realizada por la comunicadora 

diseñadora Joanna Michelle Figueroa Secaira. 
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8.3. Resultados e interpretación de resultados  

Parte objetiva:  

1. ¿Considera necesario diseñar un modelo de revista digital para dar a conocer a 

estudiantes y profesionales de la lengua y literatura de la Universidad de San Carlos, las 

Jornadas Académicas de Literatura Centroamericana que realiza el Departamento de 

Letras de la Facultad de Humanidades?  

 

Gráfica 6: Gráfica de resultados pregunta 1 realizada por la comunicadora diseñadora Joanna 

Michelle Figueroa Secaira. 

Interpretación. El 100% de los encuestados indicó que si es necesario diseñar un modelo 

de revista digital. Esto demuestra que la creación de este modelo de revista digital es una 

necesidad para las Jornadas Académicas de Literatura Centroamericana ya que no se obtuvo 

ningún resultado negativo.  
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2. ¿Piensa que es importante recopilar la información necesaria sobre el grupo objetivo y los 

lineamientos que se deben seguir para la creación del modelo de diseño de la revista? 

 

Gráfica 7: Gráfica de resultados pregunta 2 realizada por la comunicadora diseñadora Joanna 

Michelle Figueroa Secaira. 

Interpretación. El 100% de los encuestados indicó que si es importante recopilar la 

información necesaria sobre el grupo objetivo y los lineamientos que se deben seguir. Esto 

demuestra que es de vital importancia realizar una investigación del grupo objetivo y los 

lineamientos ya que no se obtuvo ningún resultado negativo.  
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3. ¿Considera que es necesario diagramar mediante los elementos del diseño editorial la 

estructura del modelo de revista para las Jornadas Académicas de Literatura 

Centroamericana? 

 

Gráfica 8: Gráfica de resultados pregunta 3 realizada por la comunicadora diseñadora Joanna 

Michelle Figueroa Secaira. 

Interpretación. El 100% de los encuestados indicó que si es necesario diagramar la 

estructura del modelo de revista. Esto demuestra que se debe tener una estructura efectiva para la 

revista ya que no se obtuvo ningún resultado negativo.  
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Parte Semiológica:  

4. La paleta de colores utilizada es visualmente atractiva. 

 

Gráfica 9: Gráfica de resultados pregunta 4 realizada por la comunicadora diseñadora Joanna 

Michelle Figueroa Secaira. 

Interpretación. El 70% de los encuestados indicó que están totalmente de acuerdo con la 

paleta de colores utilizada, el 2,5% indicó que están de acuerdo con la paleta de colores utilizada 

y el 7,5% indicó que no están ni de acuerdo ni en desacuerdo con la paleta de colores utilizada. 

Esto demuestra que la paleta de colores utilizada es visualmente atractiva.  
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5. La implementación de los elementos gráficos es efectiva. 

 

Gráfica 10: Gráfica de resultados pregunta 5 realizada por la comunicadora diseñadora Joanna 

Michelle Figueroa Secaira. 

Interpretación. El 72,5% de los encuestados indicó que están totalmente de acuerdo de la 

efectividad de los elementos gráficos implementados, el 20% indicó que están de acuerdo de la 

efectividad de los elementos gráficos implementados y el 7,9% indicó que no están ni de acuerdo 

ni en desacuerdo de la efectividad de los elementos gráficos implementados. Esto demuestra que 

la implementación de los elementos gráficos es efectiva.  
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6. La diagramación de la revista y la distribución de los elementos (márgenes, bloques de 

texto, ilustraciones y espacio vacío) tiene un equilibrio visual.

 

Gráfica 11: Gráfica de resultados pregunta 6 realizada por la comunicadora diseñadora Joanna 

Michelle Figueroa Secaira. 

Interpretación. El 65% de los encuestados indicó que están totalmente de acuerdo de que 

la diagramación de la revista y la distribución de los elementos tiene un equilibrio visual, el 30% 

indicó que están de acuerdo de que la diagramación de la revista y la distribución de los 

elementos tiene un equilibrio visual y el 5% indicó que no están ni de acuerdo ni en desacuerdo 

de que la diagramación de la revista y la distribución de los elementos tiene un equilibrio visual. 

Esto demuestra que existe un equilibrio visual en la diagramación y distribución de los elementos 

dentro de la revista. 
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Parte operativa: 

7. Las fuentes tipográficas utilizadas son legibles. 

 

Gráfica 12: Gráfica de resultados pregunta 7 realizada por la comunicadora diseñadora Joanna 

Michelle Figueroa Secaira. 

  

Interpretación. El 80% de los encuestados indicóque están totalmente de acuerdo en que 

las fuentes tipográficas utilizadas son legibles, el 17,5% indicó que están de acuerdo en que las 

fuentes tipográficas utilizadas son legibles y el 2,5% indicó que no están ni de acuerdo ni en 

desacuerdo en que las fuentes tipográficas utilizadas son legibles. Esto demuestra que las 

fuentes tipográficas si cumplen con el objetivo de ser legibles.  
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8. La utilización de las ilustraciones vectorizadas es adecuada. 

 

Gráfica 13: Gráfica de resultados pregunta 8 realizada por la comunicadora diseñadora Joanna 

Michelle Figueroa Secaira. 

Interpretación. El 75% de los encuestados indicó que están totalmente de acuerdo de que 

la utilización de las ilustraciones vectorizadas es adecuada, el 17% indicó que están de acuerdo 

de que la utilización de las ilustraciones vectorizadas es adecuada, el 5% indicó que no están ni 

de acuerdo ni en desacuerdo de que la utilización de las ilustraciones vectorizadas es adecuada, 

y el 2,5% indicó que están totalmente en descuerdo de que la utilización de las ilustraciones 

vectorizadas es adecuada. Esto demuestra que la utilización de las ilustraciones vectorizadas es 

adecuada para la mayoría de los encuestados.  
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9. La orientación vertical de la revista es adecuada. 

 

Gráfica 14: Gráfica de resultados pregunta 9 realizada por la comunicadora diseñadora Joanna 

Michelle Figueroa Secaira. 

  

Interpretación. El 82,5% de los encuestados indicó que están totalmente de acuerdo en 

que la orientación vertical de la revista es adecuada, el 17,5% indicó que están de acuerdo en 

que la orientación vertical de la revista es adecuada. Esto demuestra que la utilización de la 

revista en formato vertical es adecuada.  
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10. La interfaz donde se encuentra la revista es fácil de visualizar. 

 

Gráfica 15: Gráfica de resultados pregunta 10 realizada por la comunicadora diseñadora 

Joanna Michelle Figueroa Secaira. 

  

Interpretación. El 80% de los encuestados indicó que están totalmente de acuerdo en que 

la interfaz donde se encuentra la revista es fácil de visualizar, el 20% indicó que están de 

acuerdo en que la interfaz donde se encuentra la revista es fácil de visualizar. Esto demuestra 

que la interfaz para la revista es efectiva.  
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11. Observaciones y sugerencias.  

Se puede sintetizar que los encuestados mencionaron que a pesar de que la revista tiene un 

sentido científico la creatividad utilizada ayuda a que la revista sea más atractiva. 

  Sin embargo, hubo comentarios donde se recomendaba jugar con más elementos gráficos 

para evitar la saturación de texto lo cual es entendible, pero cabe mencionar que el Departamento 

de letras tiene estándares que se deben seguir. Por lo tanto, no fue posible la implementación de 

imágenes o más elementos gráficos en conjunto con el contenido de las ponencias.  
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8.4 Cambios con base a los resultados. 

Con base a los resultados obtenidos de la encuesta de validación técnica se realizaron los 

siguientes cambios.  

Cambio 1: Se cambió la forma de colocar el “BI” del texto que se visualiza en el fondo 

para que sea más legible y que se dé a entender que es un texto sobre puesto en el texto detrás del 

mismo. 

 

Imagen 46: Imagen de primer cambio con base a resultados realizada por la comunicadora 

diseñadora Joanna Michelle Figueroa Secaira. 
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Cambio 2: Para mantener el criterio de revista científica se eliminó la ilustración de la 

cámara encima de los libros en la sección de galería. 

 

Imagen 47: Imagen de segundo cambio con base a resultados realizada por la comunicadora 

diseñadora Joanna Michelle Figueroa Secaira. 
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Cambio 3: Para mantener el criterio de revista científica se eliminó la ilustración de la 

cámara en la sección de galería. 

 

Imagen 48: Imagen de tercer cambio con base a resultados realizada por la comunicadora 

diseñadora Joanna Michelle Figueroa Secaira. 
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Capítulo IX Propuesta gráfica final 

Tomando en cuenta los cambios realizados se presenta la propuesta gráfica final en 

tamaño carta 11pulgasdas x 8.5 pulgadas. El formato se presenta en formato de PDF interactivo 

y dentro de la plataforma en línea Issuu.  

9.1 Elementos gráficos.  

 

 

Imagen 49: Imagen de la paleta de colores de la propuesta gráfica final realizada 

por la comunicadora diseñadora Joanna Michelle Figueroa Secaira. 
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Imagen 50: Imagen de las tipografías de la propuesta gráfica final realizada por la 

comunicadora diseñadora Joanna Michelle Figueroa Secaira. 
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Imagen 51: Imagen de elementos gráficos de la propuesta gráfica final realizada por la 

comunicadora diseñadora Joanna Michelle Figueroa Secaira. 
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9.2 Revista final.  
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Lo presentado anteriormente es parte de la revista debido a que contiene un total de 124 

páginas sólo se presentó un diseño de cada tipo de página y portada que se diseñó y presentó 

dentro de la misma. Para visualizar todo el contenido, ingresar al siguiente enlace: 

https://issuu.com/joanna312_/docs/revista_validacion.  

  

https://issuu.com/joanna312_/docs/revista_validacion
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Capítulo X Producción, reproducción y distribución 

Para el desarrollo efectivo del diseño de modelo de revista digital para dar a conocer a 

estudiantes y profesionales de la lengua y literatura de la Universidad de San Carlos, las Jornadas 

Académicas de Literatura Centroamericana que realiza el Departamento de Letras de la Facultad 

de Humanidades, es imprescindible hacer la implementación de este para obtener el resultado de 

las utilidades del proyecto.  

La manera de obtener esto resultado es por medio de un diseño de presupuesto tomando en 

cuenta los siguientes puntos:  

• Plan de costos de elaboración  

• Plan de costos de producción  

• Plan de costos de reproducción  

• Plan de costos de distribución 

10.1 Plan de costos de elaboración 

Tomando como referencia que el salario de un diseñador gráfico en Guatemala oscila 

entre Q. 3,300 y Q. 6,300 aproximadamente, se calcula que el costo máximo por día trabajado es 

de Q. 210.00 y el costo máximo por hora trabajada es de Q. 26.00. Por lo tanto, se presenta el 

plan de costos de elaboración. 
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Tabla 3: Tabla de plan de costos de elaboración realizada por la comunicadora diseñadora 

Joanna Michelle Figueroa Secaira. 

10.2 Plan de costos de producción 

 

Tabla 4: Tabla de plan de costos de producción realizada por la comunicadora diseñadora Joanna 

Michelle Figueroa Secaira. 
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10.3 Plan de costos de reproducción 

El actual proyecto no requiere de un costo de reproducción ya que será compartido 

digitalmente por medio de Facebook.  

 

10.4. Plan de costos de distribución 

 El actual proyecto no requiere de un costo de distribución ya que la Facultad de 

Humanidades se encargará de compartirlas con los profesionales y estudiantes de la Lengua y 

Literatura.  

10.5. Margen de utilidad 

El presente proyecto cuenta aproximadamente con 15% de utilidad sobre los costos. 

Costo total Q. 4,425.00 

Utilidad 15% Q. 663.75 

 

Tabla 5: Tabla de margen de utilidad realizada por la comunicadora diseñadora Joanna 

Michelle Figueroa Secaira. 
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10.6 Cuadro con resumen general de costos 

 

Tabla 6: Tabla de resumen general de costos realizada por la comunicadora diseñadora Joanna 

Michelle Figueroa Secaira. 
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Capítulo XI Conclusiones y recomendaciones 

11.1. Conclusiones.  

1. Se diseñó un modelo de revista digital para dar a conocer a estudiantes y 

profesionales de la lengua y literatura de la Universidad de San Carlos, las 

Jornadas Académicas de Literatura Centroamericana que realiza el Departamento 

de Letras de la Facultad de Humanidades.  

2. Se recopiló la información necesaria de las ponencias o autores que participaron 

en las Jornadas Académicas de Literatura Centroamericana del año 2021 y todos 

los lineamientos que se deben seguir para llevar a cabo el diseño de modelo de 

revista, a través de la información que el cliente proporcione.  

3. Se investigaron los lineamientos que llevan las revistas indexadas, tendencias de 

colores, fuentes tipográficas, comunicación, diseño editorial y diseño gráfico por 

medio de fuentes de internet que respalden con datos y gráficas estas tendencias 

que se aplicaron en el modelo de revista.  

4. Se diagramó, mediante los elementos del diseño editorial, la estructura del modelo 

de revista para las Jornadas Académicas de Literatura Centroamericana. 
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11.2. Recomendaciones  

1. Se recomienda al Departamento de letras de la facultad de humanidades de la 

universidad de San Carlos de Guatemala que compartan la revista de forma digital 

no solo en formato PDF sino también por medio de una página de pago 

especializada para revistas digitales ya que de esta manera tendrá una presentación 

más profesional y amigable al usuario.  

2. Se recomienda al Departamento de Letras que lleven a cabo una encuesta o 

formulario digital a los usuarios lectores semanas después del lanzamiento de cada 

revista para recabar datos sobre sus experiencias con la revista, de esta forma se 

obtendrá retroalimentación que será utilizada para descubrir cuáles aspectos se 

deben mejorar y cuáles se deben seguir implementando.  

3. Se recomienda al Departamento de Letras que estén activos en redes sociales 

como Instagram, Twitter y Tiktok para lograr tener un mayor alcance tanto para 

lectores de la revista, como para estudiantes y profesionales que quieran ser parte 

de las Jornadas Académicas de literatura centroamericana.  

4. Se recomienda al Departamento de Letras que se lleven a cabo campañas de 

mercadeo en diferentes redes sociales para complementar la recomendación 

anterior de tener un mayor alcance de lectores y participes de estas jornadas. 
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Capítulo XII Conocimiento general 

12.1. Demostración de conocimientos 

 

 

 

 

  

Imagen 52: Imagen de infografía de conocimientos realizado por la 

comunicadora diseñadora Joanna Michelle Figueroa Secaira. 
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Capítulo XIV: Anexos  

Anexo 1: magnitud 

Captura de pantalla de la información brindada por el buscador Google sobre la cantidad 

de habitantes en la República de Guatemala.  
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Captura de pantalla de la información brindada por el buscador Google sobre la cantidad 

de habitantes en la ciudad de Guatemala.  
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Captura de pantalla de la información encontrada en el informe estadístico estudiantil de 

la USAC sobre la cantidad de estudiantes en la FAHUSAC. 
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Captura de pantalla de la página de Facebook de la FAHUSAC donde se muestra la 

cantidad de seguidores que cuenta en el año 2021.  
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Anexo 2: Brief del cliente.  

• Valores de la Facultad de Humanidades. 

o Responsabilidad. 

o Respeto. 

o Honestidad. 

o Excelencia. 

o Servicio. 

o Ética.  

o Pluralismo. 

o Equidad.  

• Logotipo de la Facultad de Humanidades. 
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• Organigrama de la FAHUSAC. 

 Organigrama de la Facultad de Humanidades de la Universidad de San Carlos de 

Guatemala realizado por la comunicadora diseñadora Joanna Michelle Figueroa 

Secaira. 

  



161 

 

Anexo 3: Aprobación de propuesta por parte del cliente.  

 Captura de pantalla de correo del cliente donde aprueban la propuesta B presentada 

previamente en una reunión por medio de la plataforma Zoom.  
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Anexo 4: Encuesta de validación técnica en formato para impresión. 
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Anexo 5: Confirmación de encuesta de validación técnica. 

 

Fotografía del Licenciado Carlos Antonio Jiménez Ramírez contestando la encuesta.  
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Fotografía de la Licenciada Miriam Ortiz contestando la encuesta.  
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Captura de pantalla de confirmación de respuesta de la encuesta enviada por correo del 

Licenciado Carlos Franco.  

 

Captura de pantalla de confirmación de respuesta de la encuesta enviada por correo del 

Licenciado Guillermo García Letona. 

 

Captura de pantalla de confirmación de respuesta de la encuesta enviada por correo de la 

Licenciada Carmen Andrea Aguilar Flores.  
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Fotografía de la estudiante María Fernanda Gómez contestando la encuesta.  
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Fotografía del estudiante Camilo Martínez contestando la encuesta.  
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Fotografía de la estudiante Valentina Sazo contestando la encuesta.  
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Fotografía de la estudiante Natalie Arriola contestando la encuesta.  
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Fotografía de la estudiante Paulina Luna contestando la encuesta.  
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Anexo 6: Presupuestos de costo de producción del modelo de revista. 

Cotización 1.  
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Anexo 6: Invitación oficial para participar en las III Jornadas Académicas de Literatura 

Centroamericana.  
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Anexo 7: Presentación y programaciòn de revista en Facebook live.  

     Las Jornadas Académicas de Literatura Centroamérica del año 2022 se realizaron en octubre 

del año 2022 en Facebook live y posteriormente se publicaron en YouTube.  

     El comité organizador me invito a participar en ellas para poder hacer la presentación oficial 

de la revista de las Jornadas Académicas de Literatura Centroamérica del año 2021 a todo su 

público.  

     En el siguiente enlace podrá encontrar la grabación de esta sesión en la página oficial de la 

facultad de Facebook: https://fb.watch/gZr7Az19p7/   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://fb.watch/gZr7Az19p7/


181 

 

Programa de la presentación oficial de le revista. 

 Este es el programa compartido por la Facultad de Humanides de la presentación oficial 

de la revsista de las Jorandas Académicas de Literatura centroamerica del año 2021.
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Anexo 8: Diploma de presentación de la revista de las II Jornadas Académicas de 

Literatura Centroamericana, 2021. 

 

 

 

 


