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Resumen

La empresa Green Print carece de material digital para dar a conocer sus productos y
servicios, los clientes reales y potenciales.

El objetivo general fue disefiar una revista digital para dar a conocer los productos
que la empresa vende e imprime. Para validar el proyecto fue necesario realizar una

encuesta con respuestas cerradas, ejecutdndose de manera personal.

Se encuesté a 3 grupos de personas para conocer sus opiniones respecto del
proyecto:

* Cliente (1 funcionario de la empresa Green Print )

* Grupo objetivo ( 25 colaboradores de la empresa Green Print ).

* Experto (2 licenciados en disefio ).

Los resultados obtenidos establecieron pardmetros para identificar qué posibles
elementos se cambiarian para mejorar la propuesta final del proyecto.

Uno 100% de los encuestados considerd adecuada la implementacion de la revista
digital, de esta manera se logré mayor atraccion de lectura para los colaboradores, en
su mayoria jovenes, apuntando al objetivo de mantener informados de los distintos

productos de la empresa Green Print.

8% de los encuestados dijo que el texto no era legible, se cambi6 a un tamafio
legible. La recomendacion fue que la revista es un documento digital aplicable a
cualquier dispositivo movil, asi den a conocer mas los productos de la empresa

Green Print. 11
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Capitulo 1

Introduccion

La empresa Green Print estd dedicada a la impresion de productos promocionales y de
publicidad. Inicia sus operaciones en el afio 2010 y empieza a dar un mensaje positivo a
la gente con su eslogan “Siempre verde”.

La elaboracion de la revista digital para la empresa Green Print, surge al observar la
necesidad de utilizar medios de comunicacion externa para enlazar a los clientes reales
y potenciales a la empresa. A lo largo de sus 4 afos dan informacion via telefonica a los
clientes. Esto hace dificil estandarizar precios, medidas y qué productos son los que
imprimen.

Por lo anterior y con el propoésito de apoyar a la unidad de comunicacion externa, se
sugiere la elaboracion de una revista digital para publicarla en la intranet de la empresa
y asi tener fuente de datos para informar a los clientes reales y potenciales acerca de los
productos que ellos venden e imprimen.

El objetivo general que se planted es disefiar una revista digital para dar a conocer los
productos de la empresa y hacerla llegar a los clientes reales y potenciales.

Para la construccion de la revista digital se consultan expertos en revistas digitales y
disefiadores graficos de la empresa, para producir buena comunicacion y diagramacion
del material.

La propuesta grafica se realizd en base a la frase “Siempre verde”, dando asi un disefio
sencillo y ecologico, sin saturar cada hoja con mucho texto y poniendo 3 fotos por hoja.
Para la validacion de la propuesta grafica se utilizd la encuesta como herramienta,
aplicable a 5 expertos de la materia, 25 encuestados del grupo objetivo, comprendidos

entre las edades de 20 a 45 afnos.



Con los resultados obtenidos se comprobo que el 100% de los encuestados considera
necesaria la implementacion del material digital, para mantener informados a los
clientes reales y potenciales de la empresa Green Print. Por lo anterior, se realizo la
revista digital para tener mejor comunicacidon, y mejorar las ventas con los clientes

reales y potenciales de la empresa.
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Capitulo II: Problematica
En esta presente investigacion se da a conocer la problematica de la empresa

Green Print, que llevard a cabo una revista digital de la que carece la empresa.
La revista digital tiene como proposito fundamental difundir informacion de

todos los productos que la empresa ofrece para los clientes reales y potenciales.

2.1 Contexto:

Se observo, durante el periodo del ejercicio profesional supervisado, que la empresa
Green Print atiende a los clientes al dar precios y presupuestos por teléfono. Dicha
empresa no cuenta con ninguna revista digital para promover sus productos, dar a
conocer sus promociones, descuentos y nuevas alternativas para crear sus
impresiones.

Con la nueva creacion de la revista digital se podra darle nueva imagen a la empresa
ya que los clientes estaran satisfechos de realizar sus trabajos y seguros de que sus
impresiones seran creativas y con nueva tendencia.

2.2 Requerimiento de Comunicacion y Disefio:

Green Print carece de revista digital para informar a los clientes reales y potenciales
acerca de los productos y servicios internos y externos que ofrece.

2.3 Justificacion:

Para sustentar las razones por las que se considerd importante el problema y la

intervencion de este proyecto, se justifica la propuesta a partir de cuatro variables:



2.3.1. Magnitud:

Segun el Instituto Nacional de Estadistica de Guatemala (INE).

Guatemala cuenta con una superficie de 108,889 km2 y con una poblacion de 15
millones de habitantes y la Ciudad capital tiene una superficie de 996 km2 y una
poblacion de 4.5 millones de habitantes.

En la ciudad capital existen 77 empresas de plotter e impresion, dentro de estas

empresas se encuentra Green Print y esta ubicada en Avenida Las Américas.

Poblacion Guatemala
15 millones de habitantes

Departamento de
Guatemala
4.5 millones

Empresas de

.ploter e
imprecion
77

Clientes

2.3.2. Vulnerabilidad:

Se requiere de la realizacion de una revista digital que oriente a los clientes de la
empresa Green Print, para conocer con amplitud los productos, servicios y
promociones que la empresa realiza.

Green Print, a través de la implementacion de la revista digital, podra acercarse a

sus clientes potenciales y asi aumentar sus ventas.



2.3.3. Trascendencia:
Con la realizacion de la revista digital, se presentara la informacion adecuada a
sus clientes potenciales con los diferentes productos y servicios de impresion en
plotter, que ofrece la empresa Green Print.
2.3.4. Factibilidad:
El proyecto de revista digital se considera realizable, debido que se cuenta con
los siguientes recursos:
2.3.4.1 Recursos Humanos:
La empresa Green Print cuenta con profesionales de servicios de disefio grafico
y con el personal administrativo, estos impartiendo la informaciéon y el apoyo
general hacia dicho proyecto.
2.3.4.2 Recursos Organizacionales:
Son los encargados de autorizar que el personal administrativo brinde toda la
informacion necesaria para la realizacion de la revista digital, integrando a los
ejecutivos de la empresa Green Print.
2.3.4.3 Recursos Econdmicos:

Los recursos econdmicos para la realizacién de dicho proyecto se otorgardn con
el apoyo por parte de la empresa sin prestar costo, ya que la revista es en forma
digital.
2.3.4.4 Recursos Tecnoldgicos:

La empresa Green Print cuenta con los recursos tecnologicos, ya que se tiene

todo el equipo y herramientas necesarias para la realizacion de la revista digital.
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Capitulo III - Objetivos del disefio

3.1 El objetivo general:

Crear una revista digital para informar a los clientes reales y potenciales acerca

de los productos y servicios que ofrece la empresa Green print.

3.2 Objetivos especificos:

3.2.1 Recopilar acerca de publicaciones existentes similares, en portales
electronicos y/o fisicos de empresas de imprecion y ploter, para documentar

informacion y el grupo objetivo al que se dirige el material.

3.2.2 Investigar la informacion a incluir dentro de la revista, proporcionada por
la empresa Green Print, para la realizacion del proceso de diagramacion y disefio

de la revista, que llegara a los futuros clientes y potenciales de la empresa.

3.2.3 Diagramar el contenido que conformara la publicacion, a tavés de la
seleccion y distribucion del material informativo y grafico, para que posea facil

visualizacion al lector.

3.2.4 fotografiar los productos necesarios para la composicion visual de la
informacion que serd contenida dentro de la revista digital en la empresa Green

Print.

3.2.5 Se elaborari la revista digital en formato PDF, para publicarlo en la pagina

de la empresa y que la conozcan los clientes.
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Objetivo

cQué?

JA
qué?

través

de

;Para qué?

Para quién?

neral

pecifico

Se establecié una
previa

investigacién por
la que se decidid
realizar la revista
digital, ya que la
empresa carecia
de esta.

Investigar

pecifico

Se determindé un
acuerdo con los
de la empresa
para que ellos
dieran la debida
informacién para
realizar la revista.

Recopilar

pecifico

Se va a
determinar las
fotografias  del
producto que
vende la empresa
para realizar el
proyecto

Fotografiar
(segun el caso)

pecifico

Se va dar a
conocer el diseno
de la revista a
través de un
borrador.

Disefiar (segtn el
caso)

pecifico

Al final se
elaborara una
revista digital en
formato PDF
para  publicarlo
en la pagina de la
empresa y que la
conozcan los
clientes.
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Capitulo I'V: Marco de Referencia

4.1 Informacion general del cliente:

Gerente General

— Asistente|

G. Produccién

[

G. Diseno

maquinas y Dep.de
diagramacion arte

Mision:

Satisfacer en calidad y rapidez, la necesidad de impresion digital personalizada bajo
demanda; pequefio y gran formato, sobre cualquier superficie con tecnologia de

vanguardia. Ofrece soluciones y una experiencia Unica para el cliente.

Vision:

Ser lider en el mercado local y regional de impresion digital personalizada, manteniendo

la calidad y la rapidez con buen equipo de trabajo capacitado. Ofreciendo un

G. Financiera
1
G. Tecnico
Taller | |Instalador Bodega Cobros

excelente servicio al cliente a precios justos.

|

G. Tecnico creativo

G. Prod. de
imprenta




FODA:

FORTALEZAS

OPORTUNIDADES

v' Precios intermedios.
v Buenas impresiones.
v' Calidad en impresiones.
v" Entrega inmediata.

v’ Abarcar mas y mejores marcas a
nivel nacional.
v" Tienen la capacidad de establecer
relaciones con otras personas.
v Un mayor posicionamiento en el
mercado guatemalteco.
v Aplicacion de nuevas
impresiones y troquelados.

DEBILIDADES

AMENANZA

v" No cuentan con una revista
impresa que informe a los
clientes.
v No es una empresa formal.
v' falta de personal capacitado para
la atencion de los clientes.
v" Los altos mandos dentro de la
empresa no estan bien
organizados.

v’ Pérdida de interés por parte de
los altos mandos.
v Alza de los precios de las
competencias.
v' Las ventas que hacen los clientes
bajo pedido toman mucho tiempo
en producirse.
v Disminuyen la atencion a nuevos
clientes y solo le toman
importancia a los clientes
anteriores.
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Capitulo V: Definicion del grupo objetivo

La revista digital "Green Print” serd publicada en la pagina web de la empresa y
recibird participacion de los Gerentes y del area administrativa, que son los que buscan

estar mas informados sobre los presentes clientes.
5.1 Perfil geografico: POBLACION Y SUPERFICIE DE GUATEMALA.

Guatemala es un pais con mas de 11.500.000 habitantes en el afio 2013. Su
capital es actualmente la mas grande de Centroamérica, es un pais joven y

enriquecido de sus variadas cosechas.

La densidad de la poblacion es de 104,6 habitantes por km?, el clima es variado,
predominando un agradable promedio templado, que perdura a lo largo de todo

el afio.
Los colaboradores de la empresa son del departamento de Guatemala.

5.2 Perfil demografico: Esta dirigido a un nivel socio econémico C- al B.
Datos estadisticos del grupo objetivo:
Edad: 18-50 afios
Género: femenino - masculino
Ocupacion: estudiantes —profesionales y empresarios
Nacionalidad: Guatemalteca
Se debe referir a una tabla de categorizacion social donde se exponen los datos
estadisticos del grupo objetivo, como el nivel socio-econdmico, nivel educativo,
género, ciclo de vida, entre otros.

10



5.3 Perfil psicografico: Aqui se describen los aspectos relevantes al
comportamiento psicologico del grupo,

Habitos:

Cumplen con su trabajo establecido

son disciplinados y responsables

Hobbies:

algunos colaboradores jugaban cartas

Actividades:

Celebran cada cumpleafios, desde el puesto mas bajo hasta el alto.

Conducta:

Los colaboradores de la empresa Green Print, tienen una conducta positiva hacia
cada cliente que ingresa a su empresa. Se sienten comodos con el personal que
lo atiende.

5.4 Perfil conductual: Debe referirse a la actitud que se tiene ante el producto
servicio, personalidad, conducta, ocasion y beneficios de compra, como se

comportan ante el producto y/o servicio.

11



N O O
as

Educacion

Desempenio

Vivienda

Educacion
grupo

Bienes de
comodidad

Diversion

Servicios
bancarios
financieros

Superior, Superior,
licenciatura licenciatura
Empresario, Ejecutivo medio,

ejecutivo, comerciante,
profesional, vendedor
comerciante

Piso Q. 45mil Piso Q. 20 mil

Casa, departamento
de lyjo, financiado, 3
— 4 recamaras, 2 — 3
bafios, 2 salas,
alacena, 1 estudio,
area de servicio,

garaje para 2 — 4

carros.

Hijos menores,
colegios privados
caros, mayores en la
U, local o privada,
post grado
extranjero.

2 tel, minimo, cel
cada miembro de la
familia, DIRECTV
TV, cable, internet, 2
0 mas equipos de
audio, 3 TV plasma,
maquina de lavar,
secar platos y ropa,
computadoras,
portdn eléctrico,
todos los
electrodomésticos.
Clubes privados,
vacaciones en el
interior o extranjero.
2—-3ctasQ
monetarios y ahorro,

Casa, departamento
rentado o financiado,
2 — 3 banos, 1 sala,
estudio, area de
servicio, garaje para
2 carros.

Hijos menores,
colegios privados,
mayores en la U
privada y post grado
extranjero con beca.

1 tel minimo, 1 —2
cel, internet, equipo
de audio, 2 TV,
maquina de lavar
ropa, computadora
familiar,
electrodomésticos
basicos.

Cine, CC, parques
tematicos locales.

1-2ctas Q
monetarios y ahorro,
plazo fijo, TC intl, plazo fijo 1 -2 TC
seguros y ctas en US intl, seguro

$ colectivo.

Superior,
licenciatura
Ejecutivo,
comediante,
vendedor,
dependiente
Piso Q. 12mil

Casa, departamento
rentado o
financiado, 1 —2
recamaras, 1 —2
bafios, sala, garaje
para 2 carros.

Hijos menores,
colegios privados,
mayores en la U,
nacional.

1 tel minimo, 1 —2
cel, cable, radio, 2
TV, maquina de
lavar ropa,
electrodomésticos
basicos.

Cine, CC, parques
tematicos locales.

1 cta Q monetarios

y ahorro, 1 TC
local.
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Capitulo 6
Marco teorico



Capitulo VI: Marco tedrico

6.1 Conceptos fundamentales relacionados con el servicio o producto
6.1.1:Green:

El verde tiene una fuerte afinidad con la naturaleza y nos conecta con ella, nos hace
enfatizar con los demads, encontrando de una forma natural las palabras justas.

Las palabras claves del color verde son: naturaleza, armonia, crecimiento,
exuberancia, fertilidad, frescura, estabilidad, resistencia. Verde oscuro: dinero.

El color verde tiene gran poder de curacion, es el color mas relajante para el ojo
humano y puede ayudar a mejorar la vista, Por su asociacion a la naturaleza, es ideal
para promocionar productos de jardineria, turismo rural, actividades al aire libre o

productos ecologicos.
Impresion:
Accion y efecto de imprimir, el sello que se estampa en un papel, hace referencia a

marcar letras y otros caracteres graficos en un papel u otro material.

Empresa:
Es la unidad formada por un grupo de personas, bienes materiales y financieros, con el
objetivo de producir algo o prestar un servicio que cubra una necesidad y, por el que se

obtengan beneficios.
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Cliente:
Es la persona que utiliza los servicios de una empresa o una persona profesional usa los

servicios habitualmente de un comercio.

Cliente real:
Es aquel cliente fiel a tus productos que, a pesar de los pocos o muchos pedidos que
hace, sigue comprando durante muchos afos, ese es el cliente real, ¢l hace los pedidos a

la empresa y no busca a otro proveedor sino a ti.

Cliente potencial:
Es aquel cliente que uno le viene ofreciendo un producto para que lo compre ya hecho
la oferta o rebajas. Para tenerlo como cliente hay que brindarle buen servicio y producto

para que vuelva.

Producto:

El término producto proviene del latin productos. Un producto es una cosa o un objeto
producido o fabricado, algo material que es producido de manera natural o de manera
artificial, elaborado mediante un trabajo para el consumo.

Se refiere al conjunto de atributos tangibles que son facilmente identificables, por
ejemplo, el precio, el color, el empaque, el disefio, el fabricante, el tamafio, la utilidad,
etc., y que tienen un nombre que puede comprender cualquier persona. Por lo tanto, el
producto en este sentido no es s6lo material, sino que posee unos atributos psicologicos

y simbdlicos para los consumidores.

14



Servicio:

Conjunto de actividades que buscan responder a necesidades de un cliente. Se define un
marco en donde las actividades se desarrollaran con la idea de fijar una expectativa en el
resultado de éstas. Es el equivalente no material de un bien. Un servicio se diferencia de

un bien fisico o intangible.

Empresa:

Entidad en la que intervienen el capital y el trabajo como factores de la produccion y
dedicada a actividades fabriles, mercantiles o de prestacion de servicios.

Se puede calificar segiin la actividad econdémica que desarrollan, asi las sociedades

pueden ser anénimas, de responsabilidad limitada y de economia social cooperativas.
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6.1.2: Print:
La impresion con tipos moviles en madera fue usada en China en el s. IX. El
holandés Laurens Coster inventd los caracteres moviles, permite reproducir, en
papel o materiales similares, textos y figuras mediante tipos, planchas u otros
procedimientos. El proceso de impresion consiste en aplicar tinta sobre los tipos y
transferirla al papel por presion, por extension, se conoce como imprenta al lugar o
taller donde se imprime.
6.2 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion y el disefio
6.2.1 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion.
La palabra comunicacion, derivada del latin comunicaré, que significa “compartir algo,
poner en comun”. Por lo tanto, la comunicacion es un fendmeno inherente a la relacion
que los seres vivos mantienen cuando se encuentran en grupo. A través de la
comunicacion, las personas o animales obtienen informacion respecto a su entorno y
pueden compartirla con el resto.
Se define como un proceso social en la que los individuos utilizan simbolos para
establecer e interpretar el significado de su entorno, esto implica personas e
interacciones, la que incluye primariamente dos personas, un emisor y un receptor.
En toda comunicacion tiene que haber un emisor y un receptor, es una actividad
inherente a la naturaleza humana que implica la interaccion y la puesta en comtn de
mensajes significativos, a través de diversos canales y medios para influir de alguna

manera, en el comportamiento de los demas.
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Elementos mencionados anteriormente se pueden definir de esta manera:

- Emisor: Es el participante que envié el mensaje al otro participante.

- Codificacion: El proceso de expresar el pensamiento en forma simbdlica.

- Mensaje: El conjunto de simbolos que transmite el emisor.

- Medio: Los canales de comunicacion por medio de los que el mensaje va del emisor al
receptor.

- Decodificacion: El proceso por medio del que el recepto asigna un significado a los
simbolos codificados por el emisor.

- Receptor: El participante que recibe el mensaje enviado por el otro participante.

- Respuesta: Las reacciones del receptor después de verse expuesto al mensaje.

Tipos de comunicacion:

- Auditiva: Es la comunicacion desarrollada a través de sonidos producidos por el
emisor.

- Visual: Consiste en la comunicacion que el receptor percibe por la vista.

- Tactil: Se considera aquella donde el emisor y el receptor entran en contacto fisico.

- La comunicacion intrapersonal: Es un proceso de reflexion y no sale del ambito
privado porque no sale de la propia persona. ( didlogo con ¢l mismo ).

- La comunicacion interpersonal: La comunicacion entre dos individuos de utilizan
los cinco sentidos. Casi siempre se produce un FEED BACK inmediato.

- La comunicacién colectiva: Se produce entre una persona y un grupo, o entre dos
grupos de personas. La comunicacidon colectiva mantiene caracteristicas de la
comunicacion interpersonal, boca — oreja. Tiene ademds implicaciones psicologicas y
sociologicas.

- Comunicacion de masas: Incide en la rapidez de la comunicacion pero el grado de

recuerdo de la comunicacion es muy poco. 17



6.2.2 Conceptos fundamentales relacionados con el disefio

El significado de la palabra disefio se refiere a un boceto, bosquejo o esquema que se
realiza, ya sea mentalmente o en un soporte material, antes de concretar la produccion
de algo. El término también se emplea para referirse a la apariencia de ciertos productos
en cuanto a sus lineas, forma y funcionalidades.

Es un desarrollo para la creacion visual con un fin especifico en el disefio, es un proceso
creativo enfocado a definir nuevos conceptos y a resolver de modo original problemas
y limitaciones, por lo que esta ligado al proceso de innovacion, se utiliza para crear algo
nuevo o para mejorar lo existente. Contribuyendo asi en los procesos de innovacion
radical o incremental.

El diseno suele utilizarse en el contexto de las artes, la arquitectura, la ingenieria y otras
disciplinas. El momento del disefio implica una representacion mental y la posterior
plasmacion de dicha idea en algun formato grafico, visual, para exhibir como sera la
obra que se planea realizar.

Tipos de disefio:

- Disefio editorial: Todo lo que tiene que ver con la creacion de productos impresos, en
especial revistas, periddicos y libros.
- Diseiio corporative: Todo lo que tiene que ver la creacion de logotipos, marcas e
identidad visual de compaiiias, personas, organizaciones y productos.
- Diseiio de exposiciones: Todo lo que tiene que ver con la creacion de stands o layouts
de exposicion para tiendas, ferias, convenciones, actividades culturales y museos y
galerias en cuyo caso también se suele referir como "Museografia".
- Disefio de arte: Se ocupa mucho de la produccion escénica, filmacion y TV, vy tiene
que ver con el disefio de escenografias y estilos visuales de produccion.
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- Disefio publicitario: Todo los objetos de comunicacion visual relacionados con la
promocion y difusion de mensajes comerciales.
- Diseiio digital: Se ocupa del desarrollo y creacion de imagenes por medios digitales.
- Disefio fotografico: También conocido como "fotodisefio" y tiene que ver con la
creacion de  imdagenes por medios  filmicos, fotografia y  cine.
- Tlustracién: Consiste en aplicar las técnicas y métodos de las artes plasticas
principalmente pintura a la creacién de imagenes, para ilustrar conceptos especificos en
cualquier canal de comunicacion. Actualmente se usa mucho en medios impresos e
interactivos.

- Empaque y embalaje: Se ocupa de la creacion de los envases, empaques y etiquetas
de los productos de consumo, tanto visualmente como también a nivel del disefio del
objeto (la "cajita", la "botella", etc.)

- Disefio grafico:

Se dice que el principal componente de toda composicion grafica es el mensaje a
interpretar, la informacion que se desea hacer llegar al destinatario a través del
grafismo. Se representa por medio de diferentes elementos gréaficos, que pueden ser
muchos y variados.

- Punto: Indica posicion, no tiene largo ni ancho, no ocupa una zona en el espacio, es el
principio y en el fin de una linea y es donde dos lineas se encuentran o se cruzan.

- Linea: Es el recorrido de un punto. Tiene largo, pero no ancho. Tiene posicion y
direccion. Esta limitada por puntos, forma los bordes de un plano.

- Plano: El recorrido de una linea en movimiento, se convierte en un plano. Tiene largo
y ancho pero no grosor. Tiene posicion y direccion, esta limitado por lineas, define los
limites extremos de un volumen.
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- Volumen: Es el recorrido de un plano en movimiento, tiene una posicion en el espacio
y estéa limitado por planos.

- Elementos visuales: Es cuando se dibuja un objeto en un papel. Se emplea una linea
visible para representar una linea conceptual. La linea visible tiene no solo largo, sino
también ancho. Su color y su textura quedan determinados por materiales que se utilizan
y por la forma que se usan.

- Color: Es un elemento importante en la realizacién de un disefio, ya que afecta en las
actividades, actitudes, sentimientos y reacciones en los individuos siendo algo muy
objetivo, que produce en respuesta a la estimulacion del ojo y nervios, por la energia
luminosa que producen determinados colores.

- Tipografia: Es colocar las letras, repartir el espacio y organizar los tipos en cuestion,
la maxima comprensibilidad del texto en cuestion de parte del lector. Es el arte y la
técnica de impresion a través de formas con relieve que reciben el nombre de tipos, son
hechos de plomo, una vez entintados seran aplicados sobre el papel para obtener un
trabajo de impresion, ya sea un documento, un texto, entre otros materiales.

- Diagramacion: Es una fase aparentemente sencilla pero su complejidad radica en que
de ella depende que haya facil lectura, que el cuerpo del texto sea correcto y
proporcionado, que las imagenes sean comprensibles y concuerden con el texto o la

informacion que estdn apoyando.

- Diseiio editorial: Es la rama del disefio grafico dedicada a la maquetacion y

composicion de publicaciones tales como revistas, periddicos o libros.

El disefio editorial incluye muchos términos técnicos que pueden resultar confusos y

complejos, el profesional debe tener en cuenta el impacto e innovacion de los disefios de
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tapas de libros, dandole importancia a la sintesis semantica para que dentro de una gran
gama de productos, su creacion resalte inmediatamente. Antes de realizar un trabajo de

disefio editorial, tiene que seguir un orden para la ejecucion del trabajo, que pueden ser:

1. Definir el tema (sobre la base de este que es lo que se quiere comunicar)

2. Definir el objetivo de comunicacion del disefio a realizar.

3. Conocer el contenido (en caso de publicaciones especializadas)

4. Cuales son los elementos mas adecuados.

5. Realizar un proceso de bocetacion (pequenos dibujos que lleven a definir un
buen concepto, tanto de composicion como del desarrollo del tema y de su
posible evolucion).

6. Realizar una reticula, ya que por ejemplo en la creacion de una revista u otro
impreso que contenga varias paginas, estas deben tener homogeneidad.

7. Legibilidad tipografica (comprensible de leer)

- Ilustracién: Se denomina ilustracioén a un dibujo o imagen que adorna o documenta el
texto de un libro. Su funcién principal es atraer y capturar la atencion del publico. Una
ilustracion impactante es la mejor forma de hacer que los ojos de un lector se
concentren y capten su atencion en una pagina o hacia un disefo.

- Software del disefio: El disefio del software se encuentra en el nucleo técnico de la
respectiva ingenieria y se aplica de manera independiente al modelo de software que se
utilice. Una vez que se analizan y especifican los requisitos, el disefo del software es la
ultima accioén de la ingenieria correspondiente dentro de la actividad del modelado, la
que establece una plataforma para la construccion en generacion de cddigo y prueba.

21



6.3 Ciencias auxiliares, artes, teorias y tendencias:
6.3.1 Ciencias auxiliares:
6.3.1.1 Semiologia:
Es la ciencia que se encarga del estudio de los signos en la vida social. El término suele
utilizarse como sinénimo de semidtica, aunque los especialistas realizan algunas
distinciones entre ambos.
Semiologia del discurso:
La semiologia del discurso, es la ciencia que se encarga del estudio de los signos en la
vida. Asi como la imagen, el titular, y el texto, ya que con estos 3 pasos se puede
comprender y leer bien el texto o discurso que se vaya a dar a conocer a las personas.
Asi no tienen problemas de comprension del texto o de lo comentado porque estos
puntos son muy importantes para obtener buen resultado final.
Semiologia de la imagen:
Es la ciencia que trata de los sistemas de comunicacion dentro de las sociedades
humanas. La semidtica de la imagen se puede entender como un auxiliar en la reflexion
pura, un instrumento para el andlisis, o bien un apoyo para consideraciones socio
antropologicas de las imdgenes que usamos diariamente.

Sociologia:
Es la ciencia que se dedica al estudio de los grupos sociales, conjunto de individuos que
conviven agrupados en diversos tipos de asociaciones. Analiza las formas internas de
organizacion, las relaciones que los sujetos mantienen entre si y con el sistema, y el

grado de cohesion existente en el marco de la estructura social.
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Pedagogia:
La palabra pedagogia tiene su origen en el griego antiguo paidagogos, este término
estaba compuesto por paidos (nifio) y gogia (conducir o llevar). Por lo tanto, el concepto
hacia referencia al esclavo que llevaba a los nifios a la escuela.
La pedagogia, por lo tanto, es una ciencia aplicada con caracteristicas psicosociales que
tiene la educacion como principal interés de estudio.
Etnologia:
Ciencia que estudia las causas y razones de las costumbres y tradiciones de los
pueblos.
Tecnologia:
Es el conjunto de conocimientos técnicos, ordenados cientificamente, que permiten
disefiar y crear bienes y servicios que facilitan la adaptacion al medio ambiente y
satisfacer, tanto las necesidades esenciales como los deseos de la humanidad.
Andragogia:
Es la disciplina que se ocupa de la educacion y el aprendizaje del adulto.
Psicologia:
Es la disciplina que investiga sobre los procesos mentales de personas y animales. La
palabra proviene del griego: psico- (actividad mental o alma) y -logia (estudio). Esta
disciplina analiza las tres dimensiones de los mencionados procesos: cognitiva,

afectiva y conductual.
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Psicologia de la comunicacion:
Constituye un area de la psicologia social que estudia el comportamiento o conducta del
hombre en sus interrelaciones con la sociedad, tanto como ente que comunica datos,
ideas, conceptos, etc. Asi como receptor de mensajes. Trata en suma, de conocer y
analizar los factores de indole psicoldgico que intervienen en los diferentes procesos de
la actividad de la comunicacion.
Antropologia:
Es la ciencia que analiza al hombre en el contexto cultural y social del que forma
parte. Asi analiza el origen del ser humano, su desarrollo como especie social y los
cambios en sus conductas segiin pasa el tiempo.
6.3.2 Artes:
Fotografias:
El término fotografia procede del griego y quiere decir “disefiar o escribir con luz”.
Llamamos fotografia al proceso de capturar imagenes mediante algin dispositivo
tecnoldgico sensible a la luz, que se basa en el principio de la camara oscura, el
principio de la camara oscura consiste en proyectar la imagen que es captada por un
pequenio agujero sobre la superficie. De esta manera, el tamafio de la imagen resulta
reducido y puede aumentar su nitidez.
El almacenamiento de la imagen obtenida puede realizarse en una pelicula sensible o en
sensores CCD y CMOS o memorias digitales, en el caso de la denominada fotografia
digital.
Arte son las creaciones realizadas por el ser humano para expresar una pequeia vision
acerca del mundo, ya sea imaginario o real. Permite expresar ideas, emociones,
percepciones y sensaciones del artista o del entorno en el que el se desarrolla, también

varia de acuerdo a la época y cultura o estilo del artista. 24



Fotografia es el arte de capturar una imagen usando una camara, dando un toque de
originalidad a cada fotografia capturada. El sistema original de fotografia se mantuvo
hasta hace algunos afios, era con pelicula sensible con un propdsito de almacenar una
imagen capturada para luego imprimir.

Ahora se utiliza el sistema digital con sensores y memoria para tomar fotos de una

forma mas sencilla, rapida y con mejor resultado en cada foto.

6.3.3 Teorias:

Color: La teoria del color es un grupo de reglas basicas en la mezcla de colores para
conseguir el efecto deseado combinando colores de luz o pigmento. La luz blanca se
puede producir al combinar el rojo, el verdey el azul, mientras que combinando
pigmentos cian, magenta y amarillo se produce el color negro.

La teoria del color que propone Wilhelm Ostwald, consta de cuatro sensaciones
cromaticas elementales (amarillo, rojo, azul y verde) y dos sensaciones acromaticas
intermedias.

Contraste: La teoria del contraste es entre dos elementos, que atrae facilmente la
atencion. Un elemento pequefio, colocado junto a un bloque grande de texto, es
percibido como mas proximo ante el observador.

Jerarquia visual: Indica que al diagramar, debe tenerse claro el orden en el que se
pretende que el observador perciba cada uno de los elementos a conformar la
composicion a exponer, para guiarlo a través de la informacion mas importante. Se
diagramé en forma de Z, asi contribuye a que la comunicacion sea efectiva y

comprendida en su totalidad.
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Diagramar: Disefiar y diagramar no significa adornar un texto, cuando se habla de
diagramacion hace referencia a la parte visual de un impreso, es decir al proceso de
reunir una forma organizada y armonica los textos e imagenes que se pretenden entregar
al lector.

La diagramacion logra que un impreso sea llamativo o resulte siendo un texto que no
invita a ser leido, pero su complejidad radica en que de ella depende que exista la
facilidad de lectura, ya que el cuerpo del texto, debe ser proporcionado y con imagenes
comprensibles que apoyen el texto.

Espacio: Cuando se diagrama se debe analizar donde se coloca cada uno de los
elementos y la distancia que tendrd uno del otro, el tipo de iméagenes a colocar y la
dimension de estas. El espacio se define como la distancia o area, entre el entorno de las
cosas y se considera como el cuarto elemento fundamental del disefio y diagramacion,
ya que cuando no se utiliza bien, da la sensacién de desorden, saturacion o vacio.

6.3.4 Tendencias:

Color:

Es una sensacion que producen los rayos luminosos en los 6rganos visuales y que es
interpretada en el cerebro. Se trata de un fendmeno fisico-quimico donde cada color
depende de la longitud de onda. Asi se agregé el color verde y morado, el color verde
estd conectado con la naturaleza, la armonia, el crecimiento y la frescura, y el color
morado no denota una coloracion especifica ni precisa, sino que designa a una familia

de colores similares entre si.
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Tecnologia:

El concepto se utiliza en el ambito tecnoldgico para nombrar a una red informatica y, en
general a Internet, en este caso suele escribirse como Web, con la W mayuscula. Ya
utilizando la Web hay diferentes aplicaciones o sitios en la web que proporcionan
servicio gratuito.

Este sitio es gratuito ( issue.com ) aqui se pueden subir documentos de cualquier
formato, que el mismo programa los convierte en formato flash o de animacion tipo
revista.

Tipografia:

Es la destreza, el oficio y la industria de la eleccion y el uso de tipos de letras disefiadas
con unidad de estilo. Eso quiere decir hacer un abecedario con un mismo sentir y estilo
para que encajen todas las letras, asi desarrollar una labor de impresion. Se trata de una
actividad que se encarga de todo lo referente a los simbolos, los nimeros y las letras de
un contenido que se imprime en soporte fisico o digital.

Diagramacion:

El término y tendencia de diagramar, es también llamada maquetacion y hace referencia
a la parte visual de un impresion, que es el proceso de reunir arménicamente textos e

imagenes, para que sean apreciadas y entendidas por el lector.
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Capitulo VII: Proceso de disefio y propuesta preliminar

7.1 Aplicacion de la informacion obtenida en el marco teodrico:
La informacion obtenida en el marco tedrico son conceptos que fundamentan con

bases solidas la elaboracion del material virtual.

La revista digital es una herramienta fundamental para la empresa Green Print que

permite conocer los productos que ellos ofrecen de manera facil, rapida y flexible.

La aplicacion de los procesos de comunicacion y disefio es una de las principales

bases para su realizacion.

7.2 Conceptualizacion:

Se elabord esta revista digital. Por lo tanto es necesario tomar en cuenta un
procedimiento que responda a los objetivos planteados a través de una serie de pasos
ordenados que busquen la solucion creativa.

7.2.1 Método:

Como método creativo, para la generacion de ideas, se utilizo el método ESTRATAL,
creado por Edwar De Bono, que consta de una serie de enunciados que luego se
considera como un todo, sin importar la relaciéon entre ellos. Una lluvia de ideas
BRAINSTORMING, forma analogias, conceptos puestos, relacionados, etc.

7.2.1.1. Técnica ESTRATAL:

Serie de enunciados paralelos que se tomaran en cuenta como un todo, sin ser necesario
que estos tengan relacion, no se pretende ser descriptivo ni analitico, se utilizan palabras
al azar, solo por ser usadas, o porque se vienen a la mente.

Los enunciados se colocan de forma estratal, el proposito es sensibilizar la mente para
generar ideas. Dicha teoria fue creada por Edwar De Bono. Neuronilla.com, desarrolla

tu creatividad, técnicas de creatividad. 28



( Publicado en el afio 2013 ).

Aplicacion de la técnica:

La revista digital cuenta con los productos necesarios e importantes, para guiar e informar al

lector.

Conciencia ecologica en los clientes y trabajadores.

Nuevo uso de recursos tecnoldgicos.

Cuidado del planeta con miras para las generaciones del futuro.

Proyecciones de creatividad para los altos mandos.

7.2.1.2. Lluvia de ideas:

Es una de las técnicas generadora de ideas mas conocida, fue desarrollada por Alex
Osborn, especialista en creatividad y publicidad. El torbellino de ideas, como también
se le conoce, genera ideas a partir de la relacion analdgica de temas, de los que parte
diversidad de palabras. Existen 4 reglas fundamentales que son: toda critica estd
prohibida, toda idea es bienvenida, tantas ideas como sea posible, el desarrollo y
asociacion de las ideas es deseable. Neuronilla.com, desarrolla tu creatividad, técnicas

de creatividad, ( Publicado en el afio 2013 ).
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BRAINSTORMING

Cada vez mas verde .
Cuidando al planeta

Nuevas tecnologias
Recursos ecolégicos

Nuevas generaciones

Reciclaje

Cada vez mas ecoldgico
Conciencia ecolégica

Es una de las técnicas generadoras de ideas mas conocida, fue desarrollada por Alex
Osborn, especialista en creatividad y publicidad. Por lo tanto, esta técnica se aplicd
basada a los criterios y al significado de la imagen de Green Print, siendo una empresa

generadora de recursos ecologicos.
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El procedimiento de bocetaje es el siguiente:
7.2.2 Definicion del concepto:
Green Print: cada vez mas ecoldgicos
El significado de esta frase pone en alto a esta empresa, ya que sus
productos son elaborados con los productos ambientales, y fabricados
teniendo en cuenta las normas de calidad y no generando contaminacion.
7.3 Bocetaje:
El motivo principal de la revista digital es para que la empresa Green Print,
implemente sus nuevas formas para dar a conocer mas a la empresa, ya que es
para que los clientes obtengas mas informacion sobre los productos y servicios
que la empresa ofrece.
Se propuso realizar una revista digital que sea de facil acceso para los clientes,
que contenga informacion y fotografias sobre todos los productos. Cada hoja del
boceto llevard en la parte inferior, un disefio de hojas verdes y en la parte
superior un delineado morado y verde, siguiendo asi cada imagen del producto

con su especificacion y precio.
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Elemento

grafico Proposito Técnica Emocion
[lustrador: vectores de
hojas verdes y
delineados de color
Se utilizan los colores ya verde y morado.
establecidos en la empresa | Indisign: diagramacion
Green Print, para no perder | de toda la
el disefio de ecologia que da | informacion, imagenes
Color la empresa. y vectores. Estabilidad
Lograr jerarquias visuales [lustrador: 2 a 3 tipos
entre titulo, subtitulo y de letra. Utilizar
Tipografia contenido del documento. negrillas en los titulos. | Tranquilidad
En la base de la hoja se
colocaran unas hojas verdes.
Arriba lleva 2 lineas de Todo esto se hara en
color verde y morado, con ilustrador, siguiendo el
margen de 1Cm. entodala | margen de Icm en
Forma hoja toda la hoja. Tranquilidad

* Bocetos a base de dibujo natural de los componentes, ilustraciones, fotografias,

diagramacion, colores, entre otros.

* Proceso de bocetaje formal en base a la diagramacion de dibujo técnico de los

componentes, ilustraciones, fotografias, colores, entre otros.

* Proceso de digitalizacion de los bocetos: Incluir el paso a paso de Ia

construccion de ilustraciones, colocar las fotografias tomadas, el ejemplo de

tipografias u otros elementos que den vida al disefio.
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La revista digital: Se elabor¢ digital de 612 x 792 pixeles tamafo carta. Se eligio este
formato, ya que es una tamafio practico que al cliente le serd facil de leer y ver las
imagenes de los productos.

7.3.1 Bocetaje de la paginas interiores de la revista.

Propuesta bocetaje natural de pagina No.1

V7

Tarjetas perse.
A, v

\\fs\{ QO 4/

WT =
Sééir@dbres

700 Ll

/ /ﬁé\#\ﬂ\% N

Descripcion del boceto de pagina:

1. Titulo de revista: En la parte superior izquierda, se colocara el titulo para tener orden
al principio de la hoja y asi los clientes puedan tener buena lectura y visibilidad a los
productos.

2. Fotografias: Se diagramard en forma de Z, las fotografias se empezaran al colocar
del lado derecho al izquierdo, se pondréan 3 fotos por hoja.

3. Texto de cada producto: Se diagramara al colocar el texto del lado izquierdo,

dandole seguimiento a la diagramacion de Z.
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Propuesta bocetaje natural de pagina No.2

[theros
personaliza-
oS.

Tazas

Impresion so-

reprot. de cel.

Descripcion del boceto de pagina:

1. Titulo de revista: En la parte superior derecha, se colocara el titulo para tener un
orden al principio de la hoja y asi los clientes puedan tener buena lectura y visibilidad a
los productos.

2. Fotografias: Se diagramara en forma de Z, las fotografias se empezaran al colocar
del lado izquierdo al derecho, se pondran 3 fotos por hoja.

3. Texto de cada producto: Se diagramara al colocar el texto del lado derecho, dandole

seguimiento a la diagramacion de Z.
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Propuesta bocetaje natural de pagina No.3

————:y
1. &Im resion

sof’nre 3amc§rn@s

l Impresién sobr-

'ﬂ: as de domi

Descripcion del boceto de pagina:

1. Titulo de revista: En la parte superior derecha, se colocara el titulo para tener orden al
principio de la hoja y asi los clientes puedan tener buena lectura y visibilidad a los
productos.

2. Fotografias: Se diagramard en forma de Z, las fotografias se empezaran colocando
del lado izquierdo al derecho, se pondréan 3 fotos por hoja.

3. Texto de cada producto: Se diagramara al colocar el texto del lado derecho, dandole

seguimiento a la diagramacion de Z.

7.4 propuesta preliminar:

Se defini6 el formato de la hoja, colores, tipografias y fotografias que seran utilizados.
Se digitalizaron los bocetos para la propuesta grafica final.

El disefio de la revista digital se elabor6 con base a lo ecoldgico de la empresa, tratando
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de no saturar y no poner cosas que no sean de aspecto ecologico.

Colores:

Verde: El verde es el color de la naturaleza por excelencia. Representa armonia,
crecimiento, exuberancia, fertilidad y frescura.

El color verde tiene gran poder de curacion. Es el color mas relajante para el ojo

humano y puede ayudar a mejorar la vista, sugiere estabilidad y resistencia.

Morado: Se asocia a la realeza y simboliza poder, nobleza, lujo y ambicion. El
morado también estd asociado con la sabiduria, la creatividad, la independencia y la

dignidad.

Portada:

* En la parte de arriba lleva un
cintillo, uno en color verde ecologico
y morado, que representan los colores
de la empresa.

* En la parte superior, medio
alto, se coloco el logo de la empresa
en grande para que destaque mas.

* En la parte inferior baja se
coloco el titulo de la revista.

* En la parte baja se pusieron los
principales nombres, de lo que mas
piden en la empresa.

* Tamafo del documento es de
e B AR 612 de ancho y 792 pixeles de alto, es
o "{ . ..{ = T _'7 2 ! ... una hoja tamafo carta.

Lonas vm|I|cas, adheswos vmlllcos, dlsplays,
carteleras mupis, - vallas? especlales pIotter.
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Diseiio y diagramacion de pagina interior

—

Tarjetas personalizadas.

Tarjetas totalmente personaliza-
das: cumpleanios, festividades u
ocasiones especiales. Las tarjetas
se hacen a medida del cliente y
con disefios originales.

Separadores personaliza-
dos.

Separadores personalizados a la me-
dida que pida el cliente, con disefios
originales en full color o blanco y
negro, troquelados.

;;;:: —.v'./.v: Medidas: 5 x 5 cm hasta 20x 10 cm

Tarjefas de presentacién tienen un
® disefo tnico y son troqueladas de-
= pendlendo el material en el cual se

f hallan impreso. |
. D

peI en el que se puede i lmpnmlr:
’ Husky Opallno Bond Texcote

Tamafio del documento es de 612 de ancho y 792 pixeles de alto, es una hoja
tamafo carta.

En la parte de arriba lleva un cintillo, con los colores verde ecologico.

morado, que representan los colores de la empresa.

En la parte superior izquierda, se colocara el titulo de cada producto.

En la parte de arriba de lado derecho, se empieza por una imagen y al lado
izquierdo la descripcion del producto.

En medio del lado izquierdo se coloca la foto, y del lado derecho se pone la
descripcion del producto.

En la parte de abajo, del lado derecho, se colocara la foto del producto y del lado
izquierdo la descripcion.

Y la parte inferior, comenzando del lado izquierdo en una forma de curva, esta
el disefio de la hoja, que son hojas verdes representando lo ecoldgico de la
empresa, con un ligero splash color morado, siempre siguiendo uno de los
colores de la empresa.
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Retiro de pagina interior

—

Impresién sobre ganchos.

Imprime tus pequerios recuer-
dos o frases sobre un gancho
de madera, siendo y dandole
una forma mas creativa a tus
recuerdos. Full color, blancoy
negro.

Impresion sobre lapiceros q

Personaliza tus lapiceros, imprime el nom-
bre o logo de tu empresa o personalizalos
con el nombre de un familiar, impresién
full color y blanco y negro.

P

n.w.alo

i

c9/(= Impresién sobre ﬁchqs de - -

.

/
domino. Y

@ Safari 5 Personaliza fichas de domino, i lmprlme/

\— V ellogo de tu empresa o una imagen -

que guste el cliente, o imprirfie el nom: «

bre de tu juego para hacer una forma
mas original y diferente a los dé! nas. -

Tamafio del documento es de 612 de ancho y 792 pixeles de alto, es una hoja
tamafo carta.

En la parte de arriba lleva un cintillo con los colores verde ecolégico y morado,
que representan los colores de la empresa.

Del lado superior izquierdo se colocara la foto del producto y del lado derecho,
la descripcién del producto.

En la parte de en medio, del lado izquierdo, se coloca la descripcion del
producto y del lado derecho, una foto.

En la parte de abajo, del lado izquierdo, se colocara la foto del producto y del
lado derecho, la descripcion.

En la parte inferior lleva el mismo disefio de las hojas ecologicas, ahora en la
parte del lado derecho, hacia el izquierdo con una ligera curva, el disefio de las
hojas representa lo ecologico de la empresa, con un ligero splash color morado.
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Capitulo VIII: Validacion técnica

Parte objetiva: Se evaltian aspectos relacionados con los objetivos del proyecto.

Parte semiolégica: Se incluirdn preguntas que permitan visualizar que el material sea

legible y transmita las emociones y sentimientos que desean.

Parte operativa: Se incluirdn preguntas que permitan visualizar la eficiencia de los
elementos del disefo en cuanto a colores, formas, tipografia, elementos comunicativos,
entre otros.

8.1 Poblacion y muestreo:

Para que la validacion del proyecto sea efectiva, se acudid a recolectar informacion.

En total se valido este proyecto con una muestra de 33 personas, para establecer los
parametros de referencia. Al inicio de esta revista estdn siendo cumplidos y evaluar los
posibles cambios que mejoran la propuesta del proyecto.

Estan distribuidos de la siguiente forma:

Clientes: 5 catedraticos, 25 grupo objetivos y 3 clientes, en total 33.

Grupo objetivo: 25 clientes de la empresa Green print, 3 alumnos de ultimo afio de la

carrera de Licenciatura en Comunicacion y Disefio, de la Universidad Galileo.

Expertos: 5 profesionales que fueron encuestados, con conocimientos de comunicacion

y disefio, que oscilan entre los 25 a 45 afios.
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8.2 Método e instrumento:

Para llevar a cabo la validacion es necesario un instrumento de investigaciéon que

permita conocer y respaldar la efectividad del proyecto.

Se utiliz6 la encuesta como instrumento de validacidon, ya que es una técnica de
investigacion que consiste en una interrogacion verbal o escrita que se les realiza a las
personas con el fin de obtener determinada informacién necesaria para una
investigacion. Ademads, es un instrumento muy flexible que permite realizar preguntas

de distintos tipos y formas.

La encuesta que se utilizo para la validacion del presente proyecto fue escrita y estuvo

conformada por dos secciones, integradas por preguntas de los siguientes tipos:

Preguntas dicotémicas: Son aquellas preguntas en las que el encuestado solamente

debe responder con un SI o NO.

Preguntas en la escala de Likert: Son preguntas en donde el encuestado solo puede

escoger si le parecid muy, poco o nada.

Para la validacion de la revista digital se les present6 a los expertos, clientes y grupo
objetivo en la pagina de issuu.com que se utiliza para cargar archivos pdf, ensefidndoles
asi como se vera la revista publicada y con facil acceso y distribucion a los clientes

potenciales y nuevos de la empresa Green Print.

40



Facultad de Ciencias
”é%” de la Comunicacion
UNIVERSIDAD
La Revoluﬂcianr eﬁ laiErduicarcion

Licenciatura en comunicacion y disefio
Proyecto de tesis

Genero: F M

Nombre :

Profesion:

Puesto:

Experto -- Cliente — Grupo objetivo

Antecedentes:

La empresa Green Print se dedica a la impresion de pequeiio y grande formato, el no
contar con una revista digital hace que los clientes no vean bien los productos que ellos
venden. Por ello se planteo la propuesta a la empresa Green Print de realizar una revista
digital con todos los productos que ellos venden.

Instrucciones:

A continuacion se le presentaran una serie de preguntas con el material que sera
entregado sobre la revista digital. Subraye la respuesta de su eleccion. MUCHAS
GRACIAS POR SU COLABORACION.

1. Las fotografias usadas en la revista digital son llamativos?

Si
No

2. Considera que los textos utilizados son legibles?

Si
No

3. El tamafio de las fotografias son adecuadas?

Si

No

4. Considera usted si es necesario disefiar una revista digital para la empresa Green
Print?

Si
No
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5. Considera usted que los colores de la revista digital para la empresa son ?

Muy llamativos
Nada llamativos
Poco llamativos

6. Cree usted que la estructura de la pagina es adecuada para la empresa?
Muy llamativos

Nada llamativos

Poco llamativos

7. Como considera usted la revista digital es?

Muy llamativos

Nada llamativos

Poco llamativos

8.El funcionamiento de la revista digital es simple?

Bueno

Malo

Excelente

9. Considera usted ordenado el ambiente de la revista digital?
Bueno

Malo
Excelente

10. Cree usted que una descripcion en cada producto ayudara a la empresa en sus

ventas?

Bueno
Malo
Excelente
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8.3 Resultados e interpretacion de resultados:

1. Las fotografias usadas en la revista digital son llamativos?

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

1

No

“Si

i 1.Las fotografias usadas
en la revista digital son
llamativos?

Interpretacion:

La interpretacion de esta grafica es que el 100% de los encuestados dijo que las
fotografias son llamativas para la revista digital.

2. Considera que los textos utilizados son legibles?

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

1

No

ESi

2. Considera que los
textos utilizados son
legibles?

Interpretacion:

La interpretacion de esta grafica es que 60% de las personas encuestadas dijeron
que si son legibles los textos, y 40% de los encuestados dijo que no son legibles los

textos utilizados en la revista digital.
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3. El tamaio de las fotografias son adecuadas?

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

1

N

No

©Si

& 3, El tamafio de las
fotografias son
adecuadas?

Interpretacion:
La interpretacion de esta grafica es que el 100% de las personas encuestadas dijo
que el tamaifio de las fotos si son adecuadas para la revista digital.

4. Considera usted si es necesario disefiar una revista digital para la empresa Green

Print?
100%
0,
90% No
80%
70%
60% .
50%
40%
30% , .
£ 4. Considera usted si es
20% necesario disefiar una
10% revista digital para la
empresa Green Print?
0% '
1 2
Interpretacion:

La interpretacion de esta grafica es que el 100% de las personas encuestadas dijo

que si es necesario disefiar una revista digital para la empresa Green Print.
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5. Considera usted que los colores de la revista digital para la empresa son ?

100%
90% .
& poco llamativo
80%
70%
nada llamativo
60%
50%
40% E muy llamativo
30%
20% 5. Considera usted que los
10% colores de la revista digital
0 para la empresa son ?
0% . .
1 2 3 4 5
Interpretacion:

La interpretacion de esta grafica es que el 100% de las personas encuestadas si
considera que los colores de la revista si son llamativos para la empresa.

6. Cree usted que la estructura de la pagina es adecuada para la empresa?

100%
90% & poco llamativo
80%
70% nada llamativo
60%
50% .
E'muy llamativo
40%
30%
20% 6. Cree usted que la .
estructura de la pagina es
10% adecuada para la empresa?
0% . .
4 5
Interpretacion:

La interpretacion de esta grafica es que el 100% de las personas encuestadas dijo
que la estructura de la pagina es adecuada para la empresa y muy llamativo.
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7. Como considera usted la revista digital?

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10% -
0% - Y 1
7.Como muy llamativo nada llamativo poco llamativo
considera

usted la
revista digital?

Serie3

& Serie2

& Seriel

Interpretacion:
La interpretacion de esta grafica es que el 100% de las personas encuestadas si
considera la revista digital muy llamativa.

8.El funcionamiento de la revista digital es simple?

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0% T
8. El bueno malo excelente
funcionamiento
de la revista
digital es simple?

Serie3

i Serie2

m Seriel

Interpretacion:
La interpretacion de esta grafica es que el 100% de las personas encuestadas dijo
que es excelente el funcionamiento de la revista digital.
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9. Considera usted ordenado el ambiente de la revista digital?

100%
90% K excelente
80%
70%
malo
60%
50%
40% Ebueno
30%
20% 9, Considera usted
10% ordenado el ambiente de
0% la revista digital?
Interpretacion:

La interpretacion de esta grafica es que el 90% de las personas encuestadas
considera ordenado el ambiente de la revista digital y 10% considera bueno el

ambiente de la revista digital.

10. Cree usted que una descripcion en cada producto ayudara a la empresa en sus

ventas?
100%
& excelente
90% -
80% -
70% - malo
60%
50%
40% “bueno
30%
20%
£10. Cree usted que una
10% descripcion en cada
producto ayudara a la
0% ! empresa en sus ventas?
1
Interpretacion:

La interpretacion de esta grafica es que el 100% de las personas encuestadas dijo
que si es excelente una descripcion en cada producto y ayudara a la empresa en sus

ventas.
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8.4 Cambios en base a los resultados:

8.4.1 Antes y Después

Antes Después

Iy =

Tarjetas personalizadas.

Tarjetas personalizadas.

Tarjetas totalmente person-
alizadas: cumpleafios, festivi-
dades u ocasiones especiales.
Las tarjetas se hacen a medida
del cliente y con disefios origi-
nales.

Tarjetas totalmente personaliza-
das: cumpleanos, festividades u
ocasiones especiales. Las tarjetas
se hacen a medida del cliente y
con disefios originales.

Separadores personaliza- Separadores personaliza-

dos.
Separadores personalizados a la me-w
dida gue pida el cliente, con disefios
originales en full color o blanco y
negre, troquelados.

Separadores personalizados a la A
medida que pida el cliente, con
disefios originales en full color o
blanco y negro, troquelados.
Medidas: 5 x 5 cm hasta 20x 10 cm Medidas: 5x 5 cm hasta 20x 10
w

presentacion

Tarjeﬁi'slde presentacién tienen
un diséfio tnico y son troqueladas
if'dependiendo.el material en el cual
- ¢ sehallanimpreso.

Tarje_ta‘s‘ de presentacion tienen un
._ disefio tinico y son troqueladas de-
. 'pendiendo el material en el cual se

. ’ N hallan impreso.

"pu'l eﬂel que se puede imprimir:
! Husky, Opalino, Bond, Texcote.
L X .

Justificacion:

En base a las encuestas se cambi6 el texto de cada producto, ya que los encuestados
dijeron que era poco legible cuando se leia, el tamano del texto era de 18 puntos y se

subid a 20 puntos, para que los clientes de la empresa puedan leer bien cada descripcion

de los productos.
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Capitulo 9
Propuesta

grafica final




Capitulo IX:

Propuesta grafica final

Como resultado de la validacion técnica se adjunta la propuesta grafica final de la
revista digital, elaborada para la empresa Green Print.

Revista digital

Medidas: 792 pix X 612 pix.

Medio: web/ Issuu.com

Portada

792 pixeles de alto y

612 pixeles de ancho.

A
. Impresmn Iaser, RoII up’s; senaletlca,
. |mpre5|on HD, |mpre5|on eco solvente; letras
‘encajueladas'y LED, bordados, rotulaaones.
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Propuesta grafica final, pagina interior.

————————

Tarjetas personalizadas.

Tarjetas totalmente persona-
lizadas:

cumpleanios, festividades u
ocasiones especiales.

Las tarjetas se hacen a medida
del cliente y con diserios origi-
nales.

Separadores personaliza-
dos.
Separadores personalizados a la
medida que pida el cliente, con
disenos originales en full color o
blanco y negro, troquelados.

- Medidas: 5 x5 cm hasta 20x 10
cm

Tarjefas de presentacién tienen
un diséfio Gnico y son troqueladas
ependlendo el material en el cual
' y se haIIan impreso.

b’
7 [‘nerque se puede imprimir: ©
usky, Op Imd’gond Texcote. | & o .

792 pix alto por 612 pix ancho.

Justificacion:

Se coloco el logo de la empresa en grande, para que los clientes reales y potenciales
identifiquen mas rapido la revista. En la parte de arriba se puso 2 lineas de color verde y
morado y el titulo de la empresa est4 con letra Myriad pro regular 72 pt ( Revista de) y
( Productos ) es Myriad pro bold condensed 93 pt. En la parte de abajo, donde dice los
productos que ellos imprimen es Myriad pro bold condensed 36 pt, con un splash de
colores verde, amarillo y morado, en la parte de atras de las letras.
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Propuesta grafica final, pagina interior.

————e

Tarjetas de presentacion en
acrilico transparente.

Tarjetas de presentacion en ma-
terial acrilico transparente, im-
presion full color o blanco y ne-
gro.

Rotulacion de motos.

Rotula y personaliza a tu manera
cada centimetro de tu motocicle-
ta, Poniéndole el disefio que tu
quieras.

En full color y blanco y negro, asi”
como solo puedes cubrir un pedazp,
de tu moto dependiendo tu prefe -
rencia. ' C

792 pix alto por 612 pix ancho.
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Propuesta grafica final, pagina interior.

I —————————

Rotulaciéon de cascos.

Personaliza tu casco con tus lo-
gos favoritos y marca la diferen-
cia entre tu grupo de amigos.

Rotulacién de Vehiculos.

Rotulacién de vehiculos

,i( a medida de hacer lu-

cir bien tu carroy hacer
buena publicidad sobre tu
automoévil.

Impresién laser.

. . " .Impresién laser para todo
. tipo,de pedidos, desde bole-
05 tos con una rapida impresion
de alta calidad hasta afiches
~ de alta calidad.

792 pix alto por 612 pix ancho.
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Propuesta grafica final, pagina interior.

Bordados en gorras.

Borda en tus gorras el logo
de tu empresa para que estés
mejor identificado y persona-
liza a tu manera los graficos
que quieres en tu gorra.

9

Bordados en camisas. =

Bordados en camisas de trabajo J “Q ®
para identificar mejor a tus tra- g

bajadores y personaliza el uni- 8

forme de cada integrante de tu w‘

empresa. .

Bordados en chaquetas.

Borda y personaliza tu chaqueta,
se diferente entre tus amigos. *©
Personaliza con el logodetuem- - °
presa o los logotipos de tu prefe'f :‘.
rencia. L

792 pix alto por 612 pix ancho.
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Propuesta grafica final, pagina interior.

—

Serigrafia sobre playeras.

Personaliza tus playeras y dales un
toque diferente, nico con impresion
y alta gama de colores en colores
mate y con barnices especiales.

Imprime de distintos tamarios el
logo de tu empresa o personaliza tus
playeras con alta calidad e impresién
laser.

s Serigrafia sobre playeras

« ) stretch.

e ., . . .

< . Vinil stretch de alta calidad, con
.~ gran utilidad con la que por la pla-
. . .yera que es stretch no se quiebra la

impresion. Impresién full color con
ltes especlales de Ios tamanos

792 pix alto por 612 pix ancho.

)

A7)

PG BLVE

Serigrafia en 3D.

Serigrafia en 3D, es una impresiéon
de alta calidad, que contiene tu
logo de la empresa o tu dibujo fa-
vorito en 3D, queda resaltado en
la playera con alta calidad de im-
presién y duracién, para que no se
raje durante el uso de la playera
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Propuesta grafica final, pagina interior.

e —

Stickers para pared troqueladas
y vinil dorado.

Stickers de vinil con disefio total-
mente original, con alta calidad de
impresién y full color, del tamafio
que el cliente pida y el disefio que
pida, que va troquelado y recortado
de los lados donde no lleva disefio.
Asi, para hacer un disefio mas sim-
plificado y ameno a la pared donde
se vaya a colocar.

Vinil dorado.

Stickers de vinil color dorado con
disefio totalmente original o el logo
de tu empresa, con un corte ele-
ctrénico para un mejor resultado, y
troquelado de toda la silueta.

Tamafio de 1 metro ancho por'l” . .-
metro de alto y de % metré de ancho *
por % metro alto. RN A

. -

792 pix alto por 612 pix ancho.

55



Propuesta grafica final, pagina interior.

e ———

Sombrillas personalizadas.

Personaliza de manera que
marques la diferencia con tu som-
brilla a la medida, sombrillas per-
sonalizadas con el logo de tu em-
presa o tu marca preferida, vinil
full color, blanco y negro.

Botones personalizados con
el logo de tu empresa o el de

tu empresa o el de tu banda favorita,
full color, blanco y negro.

Medidas de 1.25y 2.25 pulgadas de dia-
metro.

e e USB personalizadas.

\

. ® .\

#e . USBpersonalizadas, a un estilo
< . propio el que el cliente quiera y

~ de laforma que quiera se hace
%u USB, con material, desde

' . .‘ ' ) corcho a goma.

792 pix alto por 612 pix ancho.
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Propuesta grafica final, pagina interior.

e —

Llaveros personalizados.

Llaveros personalizados con el
logo de tu empresa o la figura
que el cliente desee, del tama-
node 5 cm x 5 cm, full color.

Tazas personalizadas.

Tazas personalizadas con el logo
de tu empresa o el texto que tu
quieras ponerle, full color o blan-
co y negro, impresién del tamano
de la taza o un poco mas chiquita.

Impresién sobre protectores
de celulares. e e

A, .
Personaliza el protector de tu ce- .
lular, imprimiéndole unaimagen ° _
acorde a tu personalidad o gusto -
por el que tenga el cliente, glesde
una SImuIaaén de madera a unge

792 pix alto por 612 pix ancho.
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Propuesta grafica final, pagina interior.

I ————————

Calendarios de mesita de noche.

Calendario de mesa de noche
personalizados con la imagen
de tu familia o hijos, logo de
tu empresa o simplemente
una frase acorde con el que te
sientas identificado, full color,
blanco y negro.

Personaliza tus fotos sobre
lienzos.

* Pasa de tener tus fotos digitales,

a tenerlas en un lienzo y verlas
mucho mas bonitas de lo que son.
Tus fotos preferidas impresas sobre
lienzos, déndole un toque mas es-
pecial a tu foto, full color, blanco y
negro.

. ‘Calendarios de bolsillo.

Calendarlos de bolsillo perso- _”’._3_
gallzados con la imagen que tu __3__. 3

' qureras oel Iogo de tu empresa, =
fulbcolor, blancoy negro. iy i

792 pix alto por 612 pix ancho.
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Propuesta grafica final, pagina interior.

e ————————

Impresién sobre ganchos.

Imprime tus pequenos re-
cuerdos o frases sobre un
gancho de madera, siendo
y dandole una forma mas
creativa a tus recuerdos.
Full color, blanco y negro.

Impresiéon sobre lapiceros

Personaliza tus lapiceros, imprime el
nombre o logo de tu empresa o per-
sonalizalos con el nombre de un fa-
miliar, impresién full color y blancoy
negro.

Impresién sobre ﬁchys de -
dominos. s

Personaliza fichas de dominos, -~ ~
imprime el logo de tu empresao -
una imagen que guste el iente
o imprime el nombre de tuw ege

792 pix alto por 612 pix ancho.
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Propuesta grafica final, pagina interior.

Impresion sobre encend-

edores. &

Imprime el logo de tu em-
presa o de tu marca favorita

sobre los encendedores, asi 37
como puedes personalizar ‘&
con el nombre de un familiar

o el de una actividad.

Personaliza tus unas para guitarra
con el nombre de tu banda o el de
tu banda favorita, impresién laser
full color, blanco y negro.

Impresién sobre etiquetas.

- Pessonaliza tus etiquetas, im-
? ¢ prime el nombre de tu empresa
_ = - _-oellogo déndole un toque

-Unico y especial a tus prendas o
g re'cue?dos que vayas a dar. Im-
€ 'igp_laser full color, blanco y

. ’ e a4 A o ! . - hegro.

792 pix alto por 612 pix ancho.
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Propuesta grafica final, pagina interior.

e ———

Impresion sobre fichas de
poker.

& Personaliza tus fichas de poker
imprimiendo el logo de tu em-
presa o el de tu preferencia,
haciendo la diferencia entre tus
amigos y empresas vecinas. Im-
presién laser full color o blanco

y negro.

Impresion sobre tapitas

Personaliza tus tapitas de gaseosas
imprimiéndoles el logo de tu em-
presa o el logo de tu preferencia,
dandole un toque original e impre-
sion laser en full color, blanco ne-

gro.

Impresion sobre brazaletes

Personaliza tus brazalét/es'con el
logo o nombre de tu empresa,fo: *
el nombre de tu fiesta que vayas
a realizar, impresién fullgcolor, -
blanco y negro.” v 4e

792 pix alto por 612 pix ancho.

61



Propuesta grafica final, pagina interior.

Impresion sobre pelotas
de golf.

Pelotas de golf personalizadas con
la imagen preferida del cliente o
el logo de tu empresa, impresiéon
laser full color o blanco y negro.

Impresion de Rollup’s

Roll up’s personalizados con la publi-
cidad de tu empresa o logo de tu em-
presa, entrega inmediata, impresion
digital, full color, blanco y negro.

. .Impresién de sefalética en

gene?al

'Impresnén de senalética en gen-
'_ - ‘eral, senalética industrial y co-
- mercigl, impresién digital sobre
» acrilico, full color o blanco y ne-
gro. A dldas,30 X 20 cm, 20 x 20

"ﬂ e

AFETER A
. FUMAN

792 pix alto por 612 pix ancho.

62



Propuesta grafica final, pagina interior.

e —————————

Impresion con brillante.

Impresién de letras o
logo de tu empresa con
brillo, teniendo una leve
elevacién de 3D, impre-
sién solo en color negro.

Impresioén sobre mouse pad.

Impresién sobre mouse pad per-
sonalizados con tu foto familiar

o logo de tu empresa, impresién
laser full color, o blanco y negro.

Etiquetas de vino person- .’
alizadas. ot

Etiquetas personalizadas para tu.. >
botella de vino, con la foto de'tu "

boda o actividad especual’logo de .
tu empresa o nombre de tu fh \
lia; |mpreS|én-d|g|taI full co or\ -

792 pix alto por 612 pix ancho.
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Propuesta grafica final, pagina interior.

Impresién eco solvente. -
Imprime tu publicidad eco sol-

vente, a full color dandole un
toque especial a tus anuncios.

Impresién eco solvente sobre
adhesivo, lona, mesh, backlight,
mate y brillante.

|

o\t

RN Impresiones HD que sobre-
salen.

Imprime tu publicidad de la empresa
en full HD que sobresale, dandole

un toque diferente a tu publicidad
de los demas, full color, entrega
inmediata.

=TF P

o Ihprééién Siser print.

< _- Impresion siser print sobre tela,
_ ‘encuadernados etc. Esta impre-
. ’sjén es full color, con un ligero
f‘ -, toque de barnizy relieve de 3D.

.

(¢

792 pix alto por 612 pix ancho.
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Propuesta grafica final, pagina interior.

_

Letras encajueladas
con acrilico.

Letras encajueladas con
el nombre de tu empresa,
ACADEMlA 9= [N 88 dandoles el toque de 3D en
S acrilico con diferentes me-
VINOTECA didas y disefos en los que
puedes hacer lucir de forma
excelente el nombre de tu
empresa.

letras encajueladas con
acrilicoy led.

Letras encajueladas con el
nombre de tu empresa, dan-
doles el toque de 3D en el
material acrilico con diferen-
tes medidas y disefios en los
que puedes hacer lucir de
forma excelente el nombre de
tu empresa.

Y ahora conteniendo en las
letras luz LED, para mayor
atencioén al cliente y mejor
vista al que vea el nombre de
WETRIE o L
. AN Sty ..&'

792 pix alto por 612 pix ancho.
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Justiicacion:

Todas las paginas de la revista digital se cambid el tamano del texto de cada producto
con el tamano de letra a 20 pt, tipo de letra Myriad pro. Para los titulos de cada producto
se puso el tamafio de las letras a 24 pt letra Myriad pro bold.

A cada hoja de la revista digital se le puso en la parte de arriba dos lineas color verde y
morado representando los colores de la empresa, y se le coloco un disefio ecologico en
la parte de abajo, con un disefio de hojas verdes, al darle un ligero movimiento hacia
arriba y un splash en la parte de atras color morado.

Se diagramando de cada hoja en forma de Z para que el lector se pueda guiar bien por
cada producto de la empresa.

http://issuu.com/farid.alvarez/docs/3_revista green print_
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Capitulo X: Produccion, reproduccion y distribucion

10.1

Material elaborado.

Disefio de revista digital
para dar a conocer a
clientes, reales y
potenciales, los productos
y servicios de la empresa

Green Print.

Plan de costos de elaboracion:

Tiempo estimado de
elaboracion.

Investigacion y
recopilacion de datos para
sustentar la  propuesta

grafica. 40 hrs.

10.2 Plan de costos de produccion:

Material elaborado.

Disefio de revista digital
para dar a conocer a
clientes, reales y
potenciales, los productos
y servicios de la empresa

Green Print.

Tiempo estimado de
elaboracion.

Produccion de disefio y

desarrollo de revista
digital.
Total de horas laboradas:

100hrs.

Costo

Para definir el costo de la
elaboracion del disefio de
la revista digital para la
empresa Green Print, se
asigno el precio de.

Q 25.00 la hora, precio
total utilizadas en la
elaboracion del proyecto

40 hrs x Q25.00 = 1000

Costo

Para definir el costo de la
elaboracion del disefio de
la revista digital para la
empresa Green Print, se
asigno el precio de.

Q. 25.00 la hora. Precio
total de horas utilizadas
en la produccion del
proyecto 100hrs X

Q25.00= Q 2,500.
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10.3 Plan de costos de reproduccion:

Material elaborado.

Disefio de revista digital
para dar a conocer a
clientes, reales y
potenciales, los productos
y servicios de la empresa

Green Print.

Tiempo estimado de
elaboracion.

Costo

Reproduccion  de revista | El costo de reproduccion

digital de productos de la | es Q.0

empresa Green Print.
Total de horas laboradas:
0 hrs.

10.4 Plan de Costos de Distribucion:

Material elaborado.

Disefio de revista digital
para dar a conocer a
clientes, reales y
potenciales, los productos
y servicios de la empresa

Green Print.

Tiempo estimado de
elaboracion.

Costo

Distribucion de revista | El1 costo de distribucion

digital de productos de la | es Q.0

empresa Green Print.
Total de horas laboradas:
0 hrs.
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10.5 Cuadro con resumen general de costos:

Resumen general de
costos

Elaboracion
Produccion
Reproduccion
Distribucion

Total.

Tiempo

40 horas
100 horas
0 horas

0 horas

140 horas

Costo

Q 1000.00
Q 2,500.00
Q 0.00
Q 0.00

Q 3,500.00
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Capitulo XI: Conclusiones y recomendaciones

11.1 Conclusiones:

Se investigd acerca de la elaboracion de revistas digitales. El resultado de
la investigacion sirvid de referencia en el desarrollo de este proyecto.

Se recopild toda la informacion necesaria acerca de la empresa Green
Print y se incluy6 ordenadamente en la revista digital.

Se diagramo el contenido de la revista digital para establecer orden de la
presentacion de los articulos promocionales.

Se elaboré un modelo de revista digital en formato PDF para enviar a los
clientes via correo electrénico y promover los productos de la empresa

Green Print.

11.2 Recomendaciones:

Que la empresa Green Print investigue acerca de otras alternativas
publicitarias como sitios web, anuncios de prensa entre otros articulos
promocionales, para mayor posicionamiento en el mercado
guatemalteco.

Que la empresa Green Print realice un manual de imagen corporativa
para delimitar los pardmetros y lineamientos graficos del uso de las
piezas comunicacionales.

Que la empresa Green Print realice un ajuste a la diagramacioén en la
revista digital, para que puedan ser impresos al menos dos ejemplares,
para los clientes que no tienen acceso a internet en el momento y en su

oficina.
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*  Que la empresa Green Print innove y retroalimente el catalogo digital de
articulos promocionales de acuerdo a los nuevos productos que ellos

vayan produciendo.
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Capitulo XII: Conocimiento general

12.1 matriz de conocimiento general.

Capitulo XlI: Conocimiento general
12.1 Matriz de conocimiento general.

Historia:

Para entender las nuevas tendencias
Visualizacion: del arte y su evolucién en el mer-
Para ilustrar los momentos y conceptos a cado.

comunicar, posteriores a ser dados a

conocer por cualquier medio de comuni-

cacion. Comunicacién:

Para transmitir informacion de la manera
mas adecuada y por los medios adecua-
dos, al grupo objetivo correcto, en el
entorno social preciso.

Software:
Disefio, diagramacion, edicion y anima-
ciones para incorporar en sitios web y/o

documentos interactivos de la empresa. . .
P Diserio editorial:

Para conocer la correcta colocacion de
elementos en el espacio de trabajos para
lograr un alto impacto visual al cliente.

Disefio publicitario:

Para saber dar a conocer productos de la

empresa hasta lograr la adquisicion por

parte del consumidor. Control de calidad:
Para verificar la exactitud de las medidas
en los disefos y redaccion en los conteni-
dos de lo trabajado.

Conocimiento general

La historia es una ciencia importante para el estudio de todo lo relacionado al
disefo, es una base sobre la evolucion del ser humano y su apego al disefio,
siendo este el mismo el causante de los cambios de personalidad del hombre sus
gustos y deseos a futuro.

Del pasado nacen las formas y es por eso que se estudia la visializacion, gracias a
estas areas se pueden imaginar objetos antes de llevarse a cabo en la realidad,
logrando asi perdidas de tiempo, disminucion de errores, pero lo mas importante
que el cliente tenga una idea de lo que va a adquirir.

Llegada la tecnologia se sigue mostrando un prototipo solo que ahora de una
manera mas real, levando un proyecto a dimenciones tridimencionales. En las
areas mencionadas son necesarias para realizar proyectos, por eso se deben estu-

diar y analizar a fondo cada una para generar ideas y proyectos de alta calidad
para los clientes.
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Capitulo XIV

Anexos

Grupo objetivo:

De izquierda a derecha, al fondo:

Lic. en Administracién de empresas, comerciante, comerciante de café, chef.
Al frente:

psicologa, maestra, comerciante de café, ama de casa.

Cliente:

Licda. Jeniffer Pamela Casasola Zarazua
Gerente de ventas
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Expertos:

Lic. Andrés Palma Estragé
Disefiador

Licda. Andrea Rodriguez Moran
Disefiadora
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