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Resumen
A traves del acercamiento con la empresa Tejidos y Bordados Computarizados, se
observo que no cuenta con un catalogo impreso para presentar a sus clientes actuales y
potenciales, los bordados que realiza.
Por lo que se planted el siguiente objetivo: Disefiar un catdlogo impreso para presentar
a clientes actuales y potenciales, los bordados que realiza la empresa Tejidos y Bordados

Computarizados.

El enfoque de la investigacion es mixto, porque se utilizd el método cuantitativo y el
método cualitativo. EI primero para cuantificar los resultados de la muestra, y el segundo evalla
el nivel de percepcion y utilidad del proyecto.

La herramienta de investigacidn se aplico a un promedio de 25 personas entre grupo
objetivo, cliente y experto en comunicacion y disefio.

Se concluy6 que fue necesario el disefio de catalogo impreso para presentar muestras y
caracteristicas especificas que deben de tener las imagenes que pueden bordarse en la empresa

Tejidos y Bordados Computarizados.



Para efectos legales Unicamente la autora, CECILIA 1IZABEL URQUIZU BASEGODA, es
responsable del contenido de este proyecto, ya que es una investigacion cientifica y puede ser

motivo de consulta por estudiantes y profesional.
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CAPITULO |

INTRODUCCION



Capitulo I introduccion

Los catalogos son en la actualidad una de las herramientas modernas y Utiles para
vender y atraer nuevos clientes. Son una necesidad para todo aquel que tenga una estrategia de
ventas o captacion a través del marketing. Es por eso que, mediante el disefio gréfico y la
comunicacion, se elabord un disefio de catadlogo impreso para presentar muestras y
caracteristicas especificas que deben de tener las imagenes que pueden bordarse en la empresa
Tejidos y Bordados Computarizados. Dicho catalogo va a contener las descripciones de
diferentes prendas bordadas, fotografias atractivas, un disefio llamativo y funcional para el

usuario.

En esto proyecto se aplicé la técnica de creatividad, con la creacion de un mapa mental
que es un sistema realmente eficaz de aprendizaje para ayudar a recordar informacion. Son
anotaciones gréaficas que contribuyen a transmitir mejor la conexion de ideas, favoreciendo el

aprendizaje y transmision de pensamientos.

Este proyecto cuenta con un marco teérico del que obtuvimos el resultado de la

investigacion y la propuesta para el lanzamiento de catalogo de bordados.

La técnica de creatividad realizada es la inspiracion desde los colores, conocer la
importancia del color en el disefio gréafico del catalogo es dominar el poder de transmitir
emociones e influir y comunicar lo que queremos expresar en el proyecto. EI método de
investigacion que se realizo es mixto en el que utilizamos diferentes tipos de medios para
canalizar y orientar diversas herramientas teoricas- practicas para solucionar problemas, dichos
conocimientos representan una actividad de racionalizacion del entorno investigativo

sistematico de la realidad.



Se iniciaré este proyecto con la recopilacion de informacion de la empresa a través de
los miembros de la organizacion para asi implementar los elementos adecuados en la elaboracion
de piezas gréaficas. También se recopilara informacion y conceptos de disefio editorial, asi como
tendencias para el desarrollo de este proyecto. Luego se establecera el objetivo general, los
objetivos especificos del proyecto, perfiles geograficos, demograficos, psicograficos y

conductuales.



CAPITULO II

PROBLEMATICA



Capitulo 11 Problemética

2.1. Contexto

Tejidos y Bordados Computarizados es una empresa guatemalteca que brinda el servicio
de bordado profesional en diferentes tipos de prendas y uniformes, empresariales, industriales,
ejecutivos, médicos, escolares. Cuenta con el departamento de disefio y digitalizacion para
brindar un servicio de alta calidad, asi como asesoria para cada cliente con un enfoque
personalizado.

Dentro de este enfoque esta la atencion exclusiva, disefio individual y el seguimiento de
bordado pieza por pieza, cuenta con personal técnicamente capacitado y especializado para la
excelencia en los bordados lo que da a conocer la alta calidad y eficiencia que son esenciales en

la empresa para darle un excelente servicio a sus clientes.

2.2. Requerimiento de comunicacién y disefio.

La empresa Tejidos y Bordados Computarizados no cuenta con un catalogo impreso

para presentar a clientes actuales y potenciales, los bordados que realiza.

2.3. Justificacién

Para sustentar las razones por las que se considerd importante el problemay la
intervencion del disefiador — comunicador, se justifica la propuesta a partir de cuatro

variables.



2.3.1 Magnitud. El catalogo esta dirigido para clientes reales y potenciales de Tejidos
y Bordados Computarizados.

El dato de la poblacion fue tomado del resultado del INE en el afio 2018 tanto
nivel nacional como a nivel departamental. Asimismo, el total de las empresas que se
dedican al bordado ubicadas en la ciudad de Guatemala fue tomado de la pagina

StarOfService.

2.3.1 Magnitud. Grafica # 1.
Departamento
de Guatemala
3.015 millones de habitantes.
Republica de Guatemala ‘ )
16,346,950 millones de habitantes. '\
Bordadoras en
(g\ Guatemala

178 bordadoras

en la ciudad de Guatemala.

Empleados de Tejidos y

\ 5 trabajadores en Tejidos y Bordad

Tabla de datos sobre la poblacion guatemalteca tomado del resultado INE.



2.3.2. Vulnerabilidad. Al no contar con un catalogo se presenta la problematica de
inversion en materiales, tiempo, mano de obra en realizacion de muestras previas al
bordado a realizar en las prendas. Al contar con el catalogo se tiene acceso a la
informacidn indispensable para realizar correctamente el trabajo y entrega puntual al

cliente.

2.3.3. Trascendencia. El proyecto se enfoca en la realizacion de un catalogo que
presente informacion bésica de un bordado. Lo que se pretende es mejorar el servicio de

atencion al cliente y optimizar la calidad del trabajo.

2.3.4. Factibilidad. El proyecto si es factible, ya que cuenta con los siguientes recursos:

2.3.5. Recursos Humanos. La propietaria y representante legal de la empresa, Sefiora
Maria del Carmen Urquizu Basegoda con su amplio conocimiento sobre bordado

computarizado, proporciona la informacién indispensable para la realizacion del catalogo.

2.3.4.2. Recursos Organizacionales. La sefiora Maria del Carmen Urquizu Basegoda
propietaria de la empresa autoriza y pone a disposicion la informacion individual de cada

bordado que se realiza.

2.3.4.3. Recursos Econdmicos. La organizacion cuenta actualmente con los recursos

necesarios, que posibilita la realizacién de este proyecto.

2.3.4.4. Recursos Tecnologicos. Se posee el equipo necesario para el proyecto de
graduacion, asi como los softwares a utilizar, Adobe illustrator, Adobe Photoshop y

Adobe Indesign, que son indispensable para la elaboracion del Catalogo digital.



CAPITULO 11

OBJETIVOS DE DISENO



Capitulo I11. Objetivos de disefio

3.1. Objetivo General

Disefiar un catalogo impreso para presentar a clientes actuales y potenciales, los

bordados que realiza la empresa Tejidos y Bordados Computarizados

3.2. Objetivos especificos
3.2.1 Recopilar informacion acerca de la empresa y de sus bordados para ser incluidas

dentro del catélogo.

3.2.2 Investigar en fuentes bibliograficas y sitios web, acerca de lo relacionado del

disefio digital, editorial, semiologia y Software para crear el catalogo impreso.

3.2.3 Realizar fotografias de los bordados para agregarlos al catalogo, ya que, a través
de ellas, los potenciales clientes tendran una guia rapida y clara visualizacion en

detalle de los bordados que la empresa realiza.

3.2.4 Seleccionar los elementos de disefio a utilizar en el catalogo para unificar el
contenido visual y que el contenido sea l6gico y coherente para los clientes actuales y

potenciales.



CAPITULO IV

MARCO DE REFERENCIA



Capitulo IV. Marco de referencia.

4.1. Informacién general del cliente

Nombre: Tejidos y Bordados Computarizados

Direccion: 5ta. Avenida “A” 13-31 zona 9

E-mail: tejidosybordadoscomputarizados@gmail.com

Teléfono: 4286-8025

Contacto: Maria del Carmen Urquizu Basegoda (propietaria) Celular: 4802-42254.1.1.

Nombre de la institucion. Tejidos y Bordados Computarizados.

4.1.2. Antecedentes. Tejidos y Bordados Computarizados es una empresa
guatemalteca fundada en el afio 1998, que brinda el servicio de bordado profesional en
diferentes tipos de prendas y uniformes.

Cuenta con el Departamento de Disefio y Digitalizacidn para brindar un servicio de
alta calidad, cuenta con personal técnicamente capacitado y especializado para la

excelencia en los bordados.

4.1.3. Antecedentes del disefio. La empresa Tejidos Y Bordados Computarizados
cuenta con una pagina de Facebook e Instagram, en las cuales se observan algunas

fotografias de sus productos.

4.1.4. Oportunidad identificada. Tejidos y Bordados Computarizados no cuenta con
un catélogo digital para a presentar muestras y caracteristicas especificas que debe

tener las imagenes que pueden bordarse dentro de la empresa.



4.1.4. Mision. Buscamos ofrecer a los distintos clientes bordados de calidad que
representen nuestro trabajo como profesionales cuidando siempre la atencion al

detalle.

4.1.5. Vision. Permanecer como una empresa atenta al detalle y preservar nuestra
calidad y experiencia en el mundo de los bordados, conduciéndonos hacia un

crecimiento laboral y tecnologico.

4.1.6. Valores.
Creatividad. Incentivar la comunicacién e intercambio de ideas y experiencias del
personal, favorecer la innovacion constante en programas de digitalizado y

capacitacion a empleados.

Trabajo en equipo. Realizar el trabajo en equipo, es un elemento fundamental que

genera eficiencia y puntualidad para brindar un mejor servicio a nuestros clientes.

Compromiso. El compromiso demanda excelencia en el servicio de bordado, asi

como la entrega en el tiempo real.

4.1.7. Grupo objetivo. Nuestros grupos objetivo estan guiados a las pequefias y

grandes empresas dedicadas a la confeccidn de prendas de vestir.

4.1.8. Principal beneficio al grupo objetivo. Es ofrecer a nuestros clientes

potenciales una referencia clara y ampliar la perspectiva a través del catalogo.



4.1.9. Competencia. Vestex Guatemala, EI Rosario, Ralhtex, Ale, Uniformes de

Guatemala, Nina Caps y Romatextil.

4.1.10. Posicionamiento. Tejidos y Bordados Computarizados se enfoca

principalmente en ofrecer bordado de alta calidad y con precios muy accesibles.

4.1.11. Objetivo de mercadeo. Sostener una comunicacion constante con los clientes

como herramienta para tener una participacion destacada en el mercado.

4.1.12. Mensajes claves a comunicar. Excelencia en el servicio de bordado.

4.1.13. Estrategia de comunicacion. Presentar el catdlogo mediante las redes sociales
de la empresa, asi como en forma presencial a los clientes segun lo requiera la

necesidad.

4.1.14. Reto del disefio y trascendencia. EI mayor reto del catalogo es ser una fuente
confiable, que dé clara informacion sobre cada detalle y caracteristicas relevantes que

requiere un bordado por medio de imagenes.

4.1.15. Materiales a realizar. Softwares de disefio y estudio de fotografia.
4.1.16. Presupuesto. Para llevar a cabo el proyecto se contara con la colaboracion de

la empresa.



10

4.1.17. Datos del logotipo.

4.1.18. Colores. Color dorado: D3AF5F y color aqueo: 02COBE.

4.1.18. Tipografia. Dancing Script.

4.1.19. Forma. Las caracteristicas principales del logotipo de Tejidos y Bordados
Computarizados son las letras iniciales de tipografia elegante realizadas y
modificadas con el objetivo de representar una empresa de bordados ejemplar y
responsable.

Figura 1.

(,J&mpufavi,tga.c/&é

Logotipo actual de la empresa Tejidos y Bordados Computarizados.



4.1.20. Organigrama. Grafica #2.

! TEJIDOS Y

' BORDADOS >—

\ COMPUTARIZDOS

Sandra Patricia Padilla
ANc Zabaleta
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PROPIETARIA
Maria Del Carmen Urguizu
Basegodao

Cristian Hurberto Benjamin
Urquizu Basegooa

SECRETARIA
Silvia Ernestina Urguizu
Bosegodo

DESPITADORA

Sandra Segura
Nirsa Segura

Organigrama de la empresa Tejidos y Bordados Computarizados.

4.1.24. FODA. Para visualizar los elementos de la matriz FODA, y proceder a su

correspondiente analisis, es necesario tamizar los diferentes elementos de si mismo en la

denominada FODA, ésta permite conocer los elementos y listarlos a efecto de que se

puedan tomar las consideraciones o decisiones que sean necesarias para neutralizar los

aspectos de debilidad, amenaza, oportunidades y fortalezas.



4.1.24. FODA. Grafica #3.

FORTALEZAS

Calidad en el servicio al
cliente.

Actualizacidn en progrmds de
digitalizacidn.

éapasita cidn constante.

AMENAZAS

Muchos clientes no pueden
curnplir &l pago en las fechas
establecidas  debido a la
situacidn econdrmico del pais.

Baja en la demanda de
uniformes escolares debide a
la pandermia.

Falta de perscnal de seguri-
dad.

/

OPORTUNIDADES

Creacicn de redes sociales.

Generacitn de ermplao.

Reconocimiente a  nivel

emnpresarial.

DEBILIDADES

Mo contar con un rotdo que

identifique la ernpresa.

Mo contar con un catdlogo
que guie al diente.

Falta de uniformes en los

empleados.

Visualizar los elementos de la matriz FODA.
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CAPITURLO V

DEFINICION DEL GRUPO OBJETIVO
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Capitulo V. Definicion del grupo objetivo.

5.1. Perfil geogréfico

Guatemala se sitta en el istmo centroamericano con una extension territorial de 108, 889
km2 y esté limitada al oeste y norte por México, al este con Belice y el golfo de Honduras, al
sureste con Honduras y El Salvador, y al sur con el Océano Pacifico. El territorio se encuentra
integrado por 22 departamentos, los cuales se dividen en 340 municipios. Su capital es la Ciudad

de Guatemala.

Guatemala es un pais multicultural cuya historia ha estado dividida entre periodos de
gobiernos democraticos y periodos de guerra civil y juntas militares. El pais emergio de una

guerra de 36 afios tras la firma de los Acuerdos de Paz en 1996.

5.2. Perfil demografico.

Nivel Socio Econémico C3

e Edad: Jovenes y adultos comprendidos en las edades de 20 a 61 afios.
e Género: Masculino y femenino.

e Ocupacion: Estudiantes universitarios y trabajadores.

e Nacionalidad: Guatemaltecos.

e Religion: cristianos evangélicos y cristianos catolicos.



5.2. Perfil demografico. Grafica #4.

CURIOSIDADES NIVEL C3

INGRESOS: Q11,200.00

EDUCACION PADRES: Licenciatura

Hijos: menores en escuales
EDUCACION HUIOS: y hijos mayores en {a
universidad,

DESEMPENO: Comerclante, vendedory

VIVIENDA: Casa/departaments,
rentada ofinanciado, 1-2
recarnaras, 1 bafios y sala.

FERSONAL DE SERVICIO: Eventual.

1 cta Qahorro y ahorro;
1TC tocal

Aute compacta de8-10
anos, sinsegura

1 -teléfono fifo, celular
oo cada misnbro mayor,
cable, equipa deaudio,
TV, elecirodomesticas
basics.

Datos de ingreso de poblacion guatemalteca.
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5.3. Perfil psicografico
La mayoria del grupo objetivo son personas adultas con estudio del nivel medio,
trabajadoras, entre 20 a 61 afios de edad, quienes tienen el habito de usar uniforme diariamente

dentro de su ambito laboral.

En general las redes sociales consultadas del grupo objetivo son el primer lugar
Facebook, segundo Instagram, tercero Tik Tok y cuarto Whatsapp. Usualmente la publicidad
que ven dentro de sus redes sociales es necesaria. Dentro de su &mbito laboral la mayoria de

nuestro grupo objetivo cuentan con herramientas que les proporcionan dentro de su trabajo.

5.4. Perfil conductual

En general, nuestro grupo objetivo son personas que tienen como objetivo la
superacion personal y profesional, emprendedores con una actitud positiva hacia la entrega de

su trabajo.



CAPITULO VI

MARCO TEORICO
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Capitulo VI. Marco tedrico

6.1. Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio

6.1.1. Empresa. En el sitio web de (Espafiola, 1713) 1. f. Accion o tarea que entrafia
dificultad y cuya ejecucion requiere decision y esfuerzo. 2. f. Unidad de organizacion
dedicada a actividades industriales, mercantiles o de prestacion de servicios con fines
lucrativos. 3. f. Lugar en que una empresa realiza sus actividades. 4. f. Intento o designio
de hacer algo. 5. f. Simbolo o figura que alude a lo que se intenta conseguir o denota

alguna prenda de la que se hace alarde, acompariada frecuentemente de una palabra.

6.1.2. Bordados. En la pagina web (Espafiola, 1713) bordar es adornar con bordaduras una
tela u otra materia. Reproducir con bordaduras una figura. Ejecutar algo con arte y primor
definiendo bordadura como: f. Labor de relieve ejecutada en tela o piel con agujay
diversas clases de hilo. A canutillo: el que se hace con hilo de oro o plata rizado en
canutos. Al pasado: el que se hace pasando las hebras de un lado a otro de la tela o piel en
que se ejecuta el trabajo, formando dibujos, sin cosido.

A tambor: el que se hace con punto de cadeneta en un bastidor pequefio, que en la
forma se parece al tambor, o en bastidor regular, con una aguja que, fija por un extremo en
un cabo de palo, hueso o marfil, remata por el otro en un gancho pequefio. De imagineria:
bordado de figuras. De pasado, bordado al pasado: de realce, en que sobresalen mucho las
figuras o adornos ejecutados con la aguja. De sobrepuesto: bordado que se hace bordando
las figuras o adornos separadamente y sueltos y aplicandolos luego al campo de la tela o

piel que han de adornar.
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Como senfala el autor (Sanchez, 2014) Los origenes del bordado se remontan a los
tiempos mas remotos, siendo un arte practicado desde las mas antiguas civilizaciones. Se
realizaba esta actividad para dar respuesta social a la necesidad de distincién social que
manifiestan los hombres, ésta los llevo a adornar sus indumentarias casi tan pronto como
se vistieron. El bordado respondié a la necesidad de crear atributos para los jefes, de
enriquecer los objetos destinados al culto religioso, y por lo que atafie a la mujer, ese afan
innato por agradar hace que sea utilizado también desde un primer momento para realizar

su belleza.

6.1.3. Tejido. Segun (Espafiola, 1713) el tejido tiene su definicidn en las siguientes
formas: 1. m. Textura de una tela. El color de esta tela es bueno, pero el tejido es flojo. 2.
m. Material hecho tejiendo. 3. m. Cosa formada al entrelazar varios elementos. 4. m.

Biol. Cada uno de los diversos agregados de células de la misma naturaleza, diferenciadas
de un modo determinado, ordenadas regularmente y que desempefian en conjunto una

determinada funcion.

6.2.2. Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion.

6.2.2.1. Definicién de la Comunicacién. Segun (Adrian, 2021) El término comunicacion
procede del latin “communicare” que significa “hacer a otro participe de lo que uno
tiene”. Es la accién de comunicar o comunicarse, se entiende como el proceso por el que
se transmite y recibe una informacion. Para que un proceso se lleve a cabo, es
indispensable la presencia de seis elementos: que exista un emisor; es decir, alguien que
transmita la informacion; un receptor, alguien a quien vaya dirigida la informacion y que

la reciba; y un canal, que puede ser oral o escrito.
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Como todo en la vida, la comunicacion lleva un proceso, tal como lo explica la
pagina web (Peird, 2012) se da entre emisor y receptor, pero para ello es importante
tener en cuenta que intervienen una serie de elementos importantes. Cuando se quiere
dar un mensaje es esencial que haya dos o0 mas personas para que se lleve a cabo ese
proceso de comunicacion. También se ha de tener en cuenta, el canal, los codigos que se
utilizan, la retroalimentacion que existe entre ambos sujetos, entre otra serie de

elementos.

Elementos del proceso de comunicacion.

Estos son los elementos esenciales segun (Peird, 2012) para que se lleve a cabo
el proceso de comunicacion:

» Emisor: Este sujeto es esencial ya que se encarga de emitir el mensaje con el objetivo de
que llegue al receptor de manera clara, concisa y eficaz. Pueden ser uno o varios
destinatarios los que reciban este mensaje.

» Mensaje: Otro elemento indiscutible ya que el mensaje es aquello que se quiere poner
de manifiesto. Es aquel contenido que hay que elaborar para que cause un impacto en el
receptor. Hay que cuidar mucho sus caracteristicas y el hecho de que sea claro y
cercano, puesto que debe ser facilmente entendible por parte del receptor.

« Codificacion: Es el proceso que realiza el emisor a la hora de configurar el mensaje, de
escoger el canal mas adecuado, y de elaborar los contenidos que quiere transmitir. Todo
esto corresponde al sujeto emisor.

« Canal: Es el medio por el cual llega el mensaje al receptor. Se pueden escoger cartas,

redes sociales, radio, revistas, television, entre otros. En definitiva, se trata de escoger el
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canal més adecuado para que el mensaje que se emite llegue con garantias a través de un
canal eficaz.

« Decodificacion: Este proceso le corresponde al receptor. Aqui se encarga de comprender
el mensaje y entender lo que ha recibido.
6.2.2.2. Comunicacion Corporativa. Hoy en dia, los consumidores esperan que las
empresas sean mas accesibles y dialogantes, por lo que la comunicacidn corporativa
segun (school, s.f.) es el conjunto de acciones a través de las cuales una empresa
comunica con sus diferentes audiencias, ya sean sus clientes y el gran publico o sus
proveedores, accionistas y otras organizaciones publicas y privadas. Su principal objetivo
es mejorar la reputacion de la empresa resaltando sus beneficios y ventajas competitivas y
todo ello bajo una forma de comunicacion acorde a las necesidades de cada actividad.
6.2.2.3. Comunicacion Formal. En el sitio web, (Delsol, s.f.) el concepto de
comunicacion formal se refiere a cualquier tipo de comunicacion que se puede producir
entre un empleado de la empresa a otro, independientemente de su nivel en la jerarquia, a

través de los canales establecidos de manera formal por la organizacion.

6.2.2. Conceptos fundamentales relacionados con el disefio.

6.2.2.1. Disefio Editorial. Se entiende que el disefio editorial como comenta (Andrés) es
el area del disefio grafico especializada en la maquetacion y composicién de diferentes
publicaciones tales como revistas, periddicos, libros, catalogos y folletos. Se encarga de
organizar en un espacio texto, imagenes y en algunos casos, multimedia; tanto en
soportes tradiciones como electronicos. Es la busqueda del equilibrio estético y funcional

entre el contenido escrito, visual y los espacios.
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La pretension del disefio editorial es disefiar obras y difundirlas, comunicar
eficientemente unas ideas a través de unas tipografias, colores, formas y composiciones
que muestren una relacion inequivoca del contenido con el continente. El disefio
editorial es uno de los escaparates mas competitivos en el mundo del disefio gréafico, su
originalidad posiciona a las revistas, la prensa, los brochures, los libros, como unos
soportes donde el texto unto con las imagenes impulsa con precision la eficacia del

mensaje.

6.2.2.2. Estructura. La estructura segin (Andrés) es el formato, el tamafio, la estructura
de la pagina, los margenes y la reticula son la parte fundamental de disefio de la
publicacion. La eleccion de todos estos elementos y sus parametros estara condicionada
al trabajo final que se vaya a desarrollar, al tipo de publicacién. La eleccion de todos
estos elementos y sus parametros estara condicionada al trabajo final que se vaya a

desarrollar, al tipo de publicacion.

6.2.2.3. La reticula. Se entiende que la reticula como comenta (Andrés) la construccién
sobre el tamafio de la pagina, su cometido es colocar dentro de un orden todos los
elementos que se van a utilizar. Todo disefio requiere soluciones de problemas visuales
y organizativos; imagenes, simbolos, textos, titulares, etc... se tienen que situar en el
soporte para comunicar. La reticula es una forma de presentar juntos todos esos
elementos y aporta a la maquetacion orden, diferenciacion, precision y facilidad en la

comprension de las paginas.

6.2.2.4. Maguetacion. La maquetacion es segun en el libro de (Andrés) esta compuesta

por las guias invisibles donde se colocan los elementos de la publicaciéon, esta
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estructurada por los margenes en la parte exterior y la reticula. En ella decidimos las

columnas, la medida de linea, la calle, las cajas de imagen, la paginacion y textos.

6.2.2.5. La Composicién. De acuerdo con (Andrés) la composicion de la pagina es tan
importante como la eleccion de la tipografia, de las imagenes o de cualquier elemento
que la integre. El modo de situar los elementos comunica visualmente al espectador las
intenciones y el significado de las péginas. La recepcion humana es la que se encarga de
entender el mensaje enviado por el disefiador, que intenta ordenar las partes de una

forma jerarquizada y l6gica para transmitir su idea.

El disefiador usa lineas, colores, formas, caracteres, tramas y proporciones; la
situacion del conjunto es la composicion que siempre cumple una finalidad. Esta
finalidad esta ayudada por técnicas visuales como son el equilibrio, la armonia, la

tension. La simetria. La regularidad, la actividad, la neutralidad, ect.

6.2.2.6. Catalogos Industriales. De acuerdo con la pagina (Checa, Abril 2010) Los
catalogos de equipos y productos industriales, ademas de las caracteristicas
anteriormente enunciadas, presentan algunos rasgos especificos. EI mas significativo
reside en que van dirigidos a un publico especialmente cualificado para juzgar la oferta
presentada y, en consecuencia, tomar la decision de compra. El resultado es que
(dependiendo siempre de los medios técnicos y econdémicos disponibles en cada
momento) estos catalogos presentan, en general, un exigente acabado en la presentacion
gréfica de los productos ofertados, como puede apreciarse.

Sin duda, las principales herramientas de la industria de la venta directa es el

catalogo. La venta directa se basa en el contacto personal de un agente de comision o



mediador mercantil independiente para comercializar bienes de consumo y servicios
directamente a los consumidores. Asimismo, en este modelo de ventas se suele
implementar estrategias de marketing directo, debido a que es un buen medio para
comunicar las caracteristicas de los productos, el mensaje que se desea dar a conocer,
precios, entre otros datos relevantes para la marca o compariia. A continuacion, se

presenta que debe incluir el catalogo de un producto segun (Manrhufe, s.f.):

« Fotografia de los productos que comercializa la compafiia.

« Breve explicacién de sus caracteristicas técnicas: composicion, ingredientes, proceso
de fabricacion, cumplimiento de la normativa aplicable, etc.

« Planos, esquemas o diagramas de su estructura, forma de funcionamiento.

« Graficos sobre las prestaciones técnicas mas destacadas.

» Gama ofertada: formas, medidas, colores, etc. En el caso del sector textil: tallas,
colores, tejidos, estampados.

« Fotografia de los accesorios 0 complementos.

6.2.2.7. Catalogo impreso. De acuerdo con la pagina web (Ramos, s.f.) Los catalogos
impresos, son publicaciones en las que se promocionan y se dan a conocer los
productos y servicios de una compariia. Los proveedores de imprenta saben y tienen
muy clara la importancia de esta pieza gréfica, ya que es una herramienta utilizada por
una empresa una para informar a los clientes reales y potenciales sobre las

caracteristicas y precios de los productos ofrecidos, con el fin de promover su venta.

La impresion de catalogos, es sumamente practico ya que incluyen informacion
de todo tipo. Los proveedores de imprenta saben que es muy importante que en las

primeras paginas se haga una presentacion de la empresa, junto con sus objetivos y

22
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valores, ademas de que se muestren iméagenes de su edificio, medios de produccion y

personal.

6.2.2.7. El equilibrio. La realizacion segin (Andreés) es la referencia visual mas fuerte, y
se calcula con el centro de gravedad que todas las paginas tienen. En cualquier pagina de
una publicacion, no hay una forma mas rapida de calcular que la propia sensacion

intuitiva de equilibrio que el propio espectador tiene.

El equilibrio es la distribucion visual del peso de los objetos, colores y espacio en
su disefio. En el sitio web (Inzone, s.f.) debemos tomar en cuenta que no es necesario que
un disefio sea simétrico para que se lo considere equilibrado, sino que también se puede
equilibrar un disefio asimétrico. Por ejemplo, con el equilibrio simétrico tendria un
elemento en un lado y el mismo elemento en el otro lado. En cambio, con un equilibrio
asimétrico podria tener un elemento grande en un lado y varios elementos méas pequefios
en el otro lado. El equilibrio del disefio se logra por completo mediante la colocacién de

los elementos dentro de ese disefio.

6.2.2.9. Disefio Digital. Hoy en dia, disponer de tecnologia digital, o de Productos
tecnoldgicos es uno de los requisitos primordiales de una empresa para ofrecer servicios
de calidad a los posibles consumidores. en el disefio digital, que es capaz de cumplir con
las necesidades profesionales de este ultimo tiempo, el trabajo en disefio digital de
acuerdo con (Manrhufe, s.f.) es el uso de la tecnologia aplicada al arte y al disefio para

crear elementos tipicos del disefio grafico, como del disefio interactivo o multimedia.

Es decir, el disefio digital se basa en crear, programar y mostrar un mensaje

visual con el fin de comunicarlo y buscar una respuesta concreta en grupos sociales
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especificos. Es el arte de plasmar de manera grafica y digital una idea, valores,

sentimientos.

Afade que un buen disefiador digital sabe de composicion, de manejo de colores
y paletas, de tipografias, de psicologia de la imagen, de pesos visuales, capta la
necesidad del cliente, esta al tanto de lo que pasa en el mundo, de nuevas tendencias y
tiene el valor, la imaginacion y la creatividad necesarias para intentar ofrecer un
producto distinto y rompedor. Intenta CREAR algo diferente. Obviamente también debe
conocer las herramientas necesarias para poder llevar todo esto a cabo, «al igual que un

escultor debe saber como coger un mazo y cémo golpear con €l sin hacerse dafio».

6.2.2.10. Disefio Publicitario. Expresa (EsDesign, 2021) engloba todos aquellos
elementos cuyo objetivo es presentar una empresa, negocio, servicio o producto y
despertar la curiosidad e interés del publico. Son varios los elementos que podemos
incluir dentro de este concepto. La creatividad y la innovacion son las reglas principales
del disefio publicitario. Para desarrollar dichos conceptos, las empresas deberan contar
con las herramientas adecuadas y unos profesionales con amplia experiencia en disefio
publicitario.

6.3. Ciencias auxiliares, artes, teorias y tendencias

6.2.1. Ciencias auxiliares.

6.3.1.1. Semiologia. Se verifico en (Definicion, 2008) que la semiologia es una ciencia
que se encarga del estudio de los signos en la vida social. El término suele utilizarse
como sindnimo de semidtica, aunque los especialistas realizan algunas distinciones

entre ambos.
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Puede decirse que la semiologia se encarga de todos los estudios relacionados al
analisis de los signos, tanto lingdisticos (vinculados a la seméantica y la escritura) como

semidticos (signos humanos y de la naturaleza).

La semiologia sefiala que el signo linguistico tiene cuatro caracteristicas
fundamentales, que son la arbitrariedad, la linealidad, la inmutabilidad y la mutabilidad.
Entre las ramas de la semiologia, se encuentran la semiologia clinica (en medicina, el
estudio de los signos a traves de los cuales se manifiesta una enfermedad), la
zoosemidtica (el intercambio de sefiales entre animales), la semidtica cultural (el estudio
de los sistemas de significacion creados por una cultura) y la semidtica estética (el

estudio de los niveles de lectura de obras de arte de diversas técnicas o disciplinas).

6.3.2.2. Psicologia. En relacién con la pagina (Definicidn, 2008) la psicologia es la
disciplina que investiga sobre los procesos mentales de personas y animales. La palabra
proviene del griego: psico- (actividad mental o alma) y -logia (estudio). Esta disciplina
analiza las tres dimensiones de los mencionados procesos: cognitiva, afectiva 'y
conductual. La psicologia es la disciplina que investiga sobre los procesos mentales de
personas y animales. La palabra proviene del griego: psico- (actividad mental o alma) y
-logia (estudio). Esta disciplina analiza las tres dimensiones de los mencionados

procesos: cognitiva, afectiva y conductual.

La psicologia moderna se ha encargado de recopilar hechos sobre las conductas y
las experiencias de los seres vivos, organizandolos en forma sistematica y elaborando
teorias para su comprension. Estos estudios permiten explicar su comportamiento y hasta

en algunos casos, predecir sus acciones futuras.
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6.3.3.3. Cibernética. En efecto con (Definicion, 2008) la cibernética es un término que
puede emplearse como sustantivo o como adjetivo. En el primer caso, refiere a la
especialidad cientifica que compara el funcionamiento de una maquinay el de un ser
vivo, sobre todo en lo referente a la comunicacion y a los mecanismos de regulacion.
Cibernética es un término que puede emplearse como sustantivo o como adjetivo. En el
primer caso, refiere a la especialidad cientifica que compara el funcionamiento de una
maquina y el de un ser vivo, sobre todo en lo referente a la comunicacion y a los

mecanismos de regulacion.

Como adjetivo, cibernética alude a aquello vinculado a la realidad virtual y a lo

que fue producido o es controlado a través de una computadora (ordenador).

Cibernética es un término que puede emplearse como sustantivo o como adjetivo.
En el primer caso, refiere a la especialidad cientifica que compara el funcionamiento de
una maquinay el de un ser vivo, sobre todo en lo referente a la comunicacion y a los
mecanismos de regulacion. Como adjetivo, cibernética alude a aquello vinculado a la
realidad virtual y a lo que fue producido o es controlado a través de una computadora

(ordenador).

Las funciones de comunicacion y de control son fendmenos internos y externos de
los sistemas. En el caso de los seres vivos, forman parte de sus capacidades naturales. A
partir del estudio de estas funciones, los expertos en cibernética lograron imitar ciertas

facetas del funcionamiento de los organismos vivos en diferentes tipos de maquinas.

6.3.4.4. Tecnologia. Dado con la con consulta en la pagina (Definicién, 2008) define que

la tecnologia es la aplicacion de un conjunto de conocimientos y habilidades con un claro
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objetivo: conseguir una solucion que permita al ser humano desde resolver un problema
determinado hasta el lograr satisfacer una necesidad en un ambito concreto. Partiendo de
dicha acepcion nos encontrariamos con que dentro del “saco” de la tecnologia se pueden
incluir un amplio nimero de modalidades o disciplinas tales como la informatica, la
robdtica, la domotica, la neumatica, la electronica, la urbdtica o la inmdtica, entre otras

muchas mas.

La tecnologia esté presente en todos los &mbitos de la vida cotidiana. De una
forma u otra, casi todas las actividades que realizamos a lo largo del dia implican la

utilizacion de algun dispositivo tecnolégico.

La nocidn de tecnologia esta vinculada al conjunto de los conocimientos que
permiten fabricar objetos y modificar el medio ambiente, lo que se realiza con la
intencidn de satisfacer alguna necesidad. Puede entenderse a la tecnologia como la
aplicacion practica del conocimiento generado por la ciencia. En el lenguaje coloquial, de
todas formas, se vincula la tecnologia con la tecnologia informaética, que es aquella que
posibilita el procesamiento de informacion a través de medios artificiales como las

computadoras.

6.3.5.5. Andragogia. Segun la pagina (Definicidn, 2008) se denomina andragogia a la
disciplina centrada en la educacién de personas adultas. Se trata de una serie de técnicas
que se orientan al proceso de ensefianza y aprendizaje de individuos que ya estan la
adultez. La andragogia, en este contexto, trata cuestiones psicoldgicas, socioldgicas y
filoséficas vinculadas a la formacidn de los adultos. Dado que las caracteristicas fisicas y
psicolégicas de los mayores y de los nifios son diferentes, la andragogia considera estas

particularidades para optimizar el desarrollo de la capacitacion.
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La andragogia, en definitiva, forma parte de las ciencias de la educacién. Los
procesos andragogicos promueven el razonamiento, invitan a confrontar el conocimiento

individual con saberes grupales e incentivan el debate constructivo.

Resulta imprescindible conocer cémo aprenden los mayores para que los
profesores realicen su tarea con éxito. Por eso la andragogia es muy importante para el

disefio de las clases y los cursos, al igual que al momento de impartir las lecciones.
6.3.2 Artes.

6.3.2.1 Fotografia. (Bembibre, 2008) afirman que: “La palabra fotografia se deriva de
los vocablos de origen griego: phos (luz) y grafis (escritura), lo cual significa escribir o
dibujar con luz. La fotografia es la técnica de captar imagenes permanentes con una
camara, por medio de la accion fotoquimica de la luz o de otras formas de energia

radiante, para luego reproducirlas en un papel especial.”

En la actualidad, la fotografia desempefia un papel importante como medio de
informacidn, como instrumento de la ciencia y la tecnologia, como una forma de arte y
una aficién popular. Con ella podemos recoger momentos especiales y dejarlo fijos por
mucho tiempo; ciencias como astronomia, fisica atomica, fisica nuclear, fisica cuantica,
mecanica cuantica cuenta con la fotografia para sus estudios; y la prensa escrita se sirve

de ella como medio informativo.

6.3.2.2. Tipografia. En el sitio web (Etecé, 2013) la tipografia es la técnica de escribir,
utilizando diferentes disefios de letras y caligrafia, con la finalidad de resaltar lo que se
desea comunicar. es muy util es el campo de la publicidad o marketing, en donde la parte

visual es fundamental al momento de generar una reaccion por parte del publico. Se
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encarga de todo lo relativo a los simbolos, los nimeros y las letras que se pueden

imprimir en soporte fisico o digital.

Por otro lado, se refiere al arte de trabajar con él. Es algo que siempre se hace al
crear documentos u otros proyectos, para el trabajo o la escuela. La tipografia est donde
quiera que se mire; en libros, sitios web, letreros y avisos, en sefiales de trafico y
empaques de productos. Este vocablo se deriva del latin “tipoégrafo” que surge de la union
de tres componentes que son “tipos” que significa “molde” y “graphos” que se puede
decir que alude a “escribir o grabar” y el sufijo “ia” que es semejante a “cualidad o

accion”.

6.3.3 Teorias.

6.3.3.1 Teoria de la Gestalt. (Llasera, 2021) Afirma que: “Segun la Teoria de la Gestalt,
las formas cerradas se perciben como formas mas estables. Tendemos a cerrar 0
completar las formas abiertas, buscando otorgarles mas estabilidad. Por eso, tendemos a
agrupar esas formas individuales, como parte de un grupo, buscando componer una forma

cerrada y completa.”

6.3.3.2. Teoria del color. Tal como afirma (Etecé, https://concepto.de/, 2021) Se conoce
como Teoria del color a un conjunto de reglas basicas que rigen la mezcla de colores para
conseguir efectos deseados, mediante la combinacion de colores o pigmentos. ES un
principio de gran importancia en el disefio grafico, la pintura, la fotografia, la imprenta y

la television, entre otras areas visuales

Uno de los principales insumos de toda Teoria del color es el circulo cromatico.

Se trata de una representacion circular de todos los colores del espectro visual,
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organizados de manera tal que los colores contrarios se enfrenten y los colores

complementarios estén proximos el uno al otro.

6.3.4 Tendencias.

6.3.4.1. Teoria del Color. Segun (Etecé, 2013) Se conoce como Teoria del color a un
conjunto de reglas basicas que rigen la mezcla de colores para conseguir efectos
deseados, mediante la combinacion de colores o pigmentos. Es un principio de gran
importancia en el disefio gréafico, la pintura, la fotografia, la imprenta y la television, entre
otras areas visuales. No existe una unica Teoria del color, sin embargo, sino un conjunto
de aproximaciones al color y a sus dindmicas. Muchas de ellas forman parte de la historia

del arte o de la fisica (Optica), y poseen diferentes autores.

6.3.4.3. Mezcla de oro y materiales para lo moderno. La (Maceira, 2020) en 2021, el
oro se utilizara en combinaciones con otros materiales de muchas formas diferentes e
imaginativas. Aqui el oro ofrece contrastes sorprendentes el oro da una sensacion lujosa y

cara. Dorar articulos de uso diario para dar esa sensacion extra especial.

6.3.4.4. Monocromias y duotono. De acuerdo con (Maceira, 2020) los disefios
monocromaticos y de duotono son el siguiente paso l6gico. Ya que permiten a los
disefiadores crear una atmdsfera de fondo, pero seguir utilizando los trucos de la
tecnologia. Es facil para los disefiadores usar filtros monocromaticos y experimentar con

tonos de duelo sin dejar de dejar un margen para expresarse realmente.

Otro punto a favor es el sentido automatico de estructura y armonia que da este
estilo de disefio. Sabemos que las personas pasan mas tiempo frente a sus computadoras,

Y no necesariamente por eleccion. Existe la idea de que esto esta impulsando la necesidad
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de temas mas relajados y tranquilos para los sitios web y el color es una de las respuestas,
manteniendo un sitio unido como un todo unificado y enfatizando el efecto emotivo del

color.

6.3.4.5. Menos color en el disefio. Los colores brillantes y Ilamativos multicolores son
una forma muy obvia de atraer la atencion inmediata. Pero en la pagina web (Maceira,
2020) en 2021 bien podria ser el afio de la reaccion. En un mundo veloz, ultra
sensacional, mirame, una opcion inteligente no es competir con los méas grandes y
brillantes, sino ir en la direccion opuesta. 2020 vio un movimiento hacia paletas apagadas

y el 2021 parece dar un paso mas.

6.3.4.6. Tablero de Tendencias. Las tendencias en disefio grafico reflejan la importancia
que cobra la identidad visual de tu empresa, pues esta claro que un negocio con una
buena entrada, portada e imagen captara mejor la atencién del usuario, invitando al
cliente a conocer los productos y servicios que ofrece. A continuacion, se presentara una

infografia con la explicacion de como aplicar las tendencias que se aplicaran.



6.3.4.6. Tablero de Tendencias. Tabla #1.
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Tablero de tendencias para visualizacion de catadlogo impreso.
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Capitulo VII. Proceso de disefio y propuesta preliminar

7.1. Aplicacién de la informacion obtenida en el marco tedrico

7.1.1. Comunicacion. Es indiscutible la importancia de la comunicacion en nuestra vida
personal y empresarial, en la comunicacion se debe tener en cuenta del mensaje del
proyecto. Para comunicar de forma efectiva, el primer criterio que debes tener en cuenta
es la coherencia en todo lo que se hara en este proyecto, es decir, en cada canal
comunicativo y cada mensaje, pues, la importancia del mensaje y la adecuacion de este a
cada canal es clave para trasmitir la marca.

Cada publicacién que se realizard, todo el texto que utilizara formaré parte de tu
estrategia de comunicacién y es lo que definitivamente impactara en primera instancia a
al cliente. Es por esa razon que se debe esforzar por definir el vocabulario, utilizar y
mantener la coherencia en cada mensaje, saber redactar con buen uso de la ortografia y

redaccion basica.

7.1.2. Comunicacion Corporativa. La comunicacion corporativa se divide en
comunicacion interna y comunicacion externa. En este caso se aplicara comunicacion
interna contempla a los empleados, los colaboradores, los procesos, estrategias y la
estructura e imagen de la empresa. Los mensajes deben ser planificados, dinamicos y
centrados en un objetivo determinado. Asimismo, debe coincidir con la imagen que se
proyecta de la empresa, asi como los productos y servicios que ésta ofrece.

Por ello, queremos explicaros qué beneficios os puede aportar la comunicacion

corporativa frente a este proyecto.

« Diferencia tu marca de la competencia.
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« Genera confianza y una mejor relacion entre el emisor y el receptor.

« La reputacion de la empresa se ve francamente mejorada, pues dirigen su comunicacion
al usuario y mantiene una conversacion reciproca con este.

« Fideliza a los diversos publicos de la marca y les aporta mayor conocimiento sobre la
actividad de la empresa.

« Asocia los productos y servicios a los valores de la empresa, ademas de darlos a conocer

abiertamente.

7.1.4. Comunicacion Formal. La comunicacion formal es un medio que se utilizara para
transmitir lo que pone a disposicion de la empresa, como los correos electronicos,
reuniones del trabajo, comunicados y comunicar acerca de los productos de la misma
empresa. Esta forma de comunicacion esta respaldada por las estructuras y pautas
organizativas autorizadas, que ayudan a garantizar que todos en la organizacion la
entienden.

Esta forma de comunicarse tiene sus inconvenientes y uno de los principales es
que, caso de surgir problemas que necesiten una solucion inmediata, requiere de

demasiada burocracia.

7.1.5. Disefio Editorial. A la hora de desarrollar una publicacidon, el hecho de conocer el
mercado objetivo o mercado meta nos obliga a hacerlo con unas caracteristicas propias
que consigan comunicar lo que queremos. El objetivo del disefio editorial en este
proyecto es disefiar, comunicar el producto de la empresa a través de fotografias bien
colocadas, tipograficas, colores, formas y composiciones que muestren una relacion
inequivoca del contenido con el continente, al igual que la busqueda del equilibrio

estético y funcional entre el contenido escrito, visual y los espacios.
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7.1.6. Estructura. La aplicacion correcta del formato y tamafio de publicacion vienen
determinada por diversos factores:

« El pablico al que va dirigido.

« Tipo de publicacion.

« Elementos graficos, imagenes, infografias....

« Sj se trata de una coleccion.

En este proyecto se aplicara la estructura cuadrada, ya que esta nos permite
estabilidad, seguridad y equilibrio. Es apropiado para maquetar elementos graficos tanto

en vertical como en horizontal. Pero nos transmite dureza y elegancia.

7.1.7. La Reticula. La reticula se construye sobre el tamafio de la paginas, su cometido
es colocar dentro de un orden todos los elementos que se van a utilizar. Todo disefio
requiere soluciones de problemas visuales y organizativos; imagenes, simbolos, textos,
titulares, etc, se tienen que situar en el soporte para comunicar. La reticula es la forma de

presentar juntos todos esos elementos y facilidad en la compresion de las paginas.

7.1.8. Maquetacion. La maquetacion estara compuesta por las guias invisibles donde se
colocara los elementos de la publicacidn, esta estructurada por los margenes en la parte
exterior de la reticula. En ella decidiremos las columnas, la medida de linea, la calle, las
cajas de imagen, la paginacién y textos. Existen dos tipos de maquetacion, clasico y
moderno. En este proyecto se utilizara la maguetacion estilo moderno, desarrollado a
principios del siglo XX, se caracteriza porque los margenes ya no son tan importantes y

donde entran a formar parte de una pagina asimétrica y dinamica la tipografia.
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7.1.9. La Composicion. La composicion es tan importante como la eleccion de la
tipografia, de las imagenes o de cualquier elemento que la integre. EI modo de situar los

elementos comunica visualmente al espectador las intenciones y el significado.

7.1.10. El Equilibrio. En cualquier de las paginas de este proyecto, se tendra el
equilibrio. La realizacion de una pagina equilibrada se caracteriza por un eje imaginario
vertical con un referente secundario horizontal, formando palabras que a su vez

compongan un texto cuyo sentido sea la legibilidad para el lector.

7.1.11. Mezcla de oro o amarillo y materiales para lo moderno. Hay ciertos elementos

que la misma empresa donde se desarrollara el proyecto tiene en mano muchas de las ultimas
tendencias en disefio gréafico estan operando con estos aspectos, reafirmandose visualmente. Una
de ellas es el inevitable color dorado dentro del logo de la misma empresa que da la sensacién

lujosa y cara.

7.1.12. Monocromias y duotono. La idea de una paleta muy limitada ha existido desde
hace un buen tiempo en el disefio moderno. En parte influenciado por una apariencia y un
ambiente suaves y geniales. Pero también como compensacion por el aumento de
ilustraciones y otros gréaficos complejos. En parte, esto ayuda a usar su tiempo limitado en
elementos mas complejos y usar temas de color simples. Para el consumidor, esto
también ayuda a simplificar el disefio para que el cerebro no se vea inundado con una

mezcla complicada de caracteristicas de disefio que compiten entre si.
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7.1.13. Ciencias auxiliares.

7.1.14. Semiologia. La relacion de los signos en la vida social ha jugado un papel muy
importante en un sin namero de estudios que generan paradigmas en la evolucion del
disefio, Para el grafismo mundial, la importancia del signo resalta de sobremanera por el
concepto de su significado ante la sociedad, la creacion de una imagen mental que sea
genérica en el uso social resulta necesario entender la cultura y tratar de transportarla al
significado linglistico que una imagen pueda proyectar.

El disefio es una indispensable el uso de la semiologia ya que no sélo engendra
realidades materiales, sino que también cumple una funcién comunicativa. Es asi como la
semiologia se pretende utilizar en este proyecto, ya que, su papel principal se centra en el
manejo de los distintos cadigos verbales y no verbales, (signos) propios de la

comunicacion.

7.1.15. Psicologia. La psicologia es uno de los grandes aliados que tienen los
disefiadores, pues gracias a esta rama de conocimiento pueden construir mensajes
visuales mas fuertes y permiten que lleguen mucho mejor al publico. De acuerdo con los
investigado en el marco tedrico, la psicologia es una herramienta con la que cuentan los
disefiadores para conocer lograr un impacto mas fuerte en los consumidores a través de
las piezas que crean los disefiadores.

Para ser mas especifico, esta el uso de los colores en el disefio, de los cual se ha
hablado en infinidad de ocasiones, Esperanza, tranquilidad, paz, amor, pasion, odio son
sentimientos que bien podriamos expresar a través de colores y es que, cada tonalidad nos

transmite una sensacion.
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7.1.16. Cibernética. La Cibernética es la ciencia que se ocupa de los sistemas de control
y de comunicacién en las personas y en las maquinas, estudiando y aprovechando todos
sus aspectos y mecanismos comunes. la cibernética permite conceptualizar la
comunicacion como una ciencia de relaciones y mediaciones sociotécnicas entre seres
humanos y objetos de diferente naturaleza. Es posible, entonces, pensar la comunicacion
como una disciplina que va mas alla de la operacién de dispositivos técnicos en medio de

la sociedad de la informacion.

7.1.17. Tecnologia. Las nuevas tecnologias han tenido su influencia en disefio gréafico.
Cambiando los codigos visuales, aparece el sonido, el movimiento, el tiempo, surge la
interactividad, que es en definitiva la que va a permitir una colaboracion mas estrecha
entre disefiadores y receptores, y cambian también los soportes, aparece la pantalla del
ordenador. Muchos de los programas de tecnoldgicos que se utilizan en el disefio son:
* lllustrator
* Photoshop

« Programas para dibujo
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7.1.18. Andrologia. Ante el crecimiento desmedido de las tecnologias muchas de miles
de personas adultas, la importancia de la andragogia esta en encontrar técnicas orientadas
a educar a personas adultas. A traves de ellas, podremos devolver a todos nuestros
mayores una educacion que, en muchos casos, fue imposible de realizar. las nuevas
tecnologias, son parte de los nuevos conocimientos que nuestros mayores estarian
encantados de saber y que, en muchos casos, si no la mayoria, ayudarian a estos a
entender el mundo en el que viven actualmente ya que, a dia de hoy, es mucho mas
complejo que el que ellos vivieron cuando eran mas jovenes.

La andragogia, es una manera de devolver el esfuerzo que hicieron nuestros
padres y abuelos para nuestra formacién y, al mismo tiempo, ayudarles a situarse en la
época actual que estan viviendo, con sus cambios, su historia, las Ultimas tecnologias y
muchas otras tematicas que es mas que seguro que quieren saber, pero no saben donde

encontrar este conocimiento adaptado a ellos.

7.2. Conceptualizacion

7.2.1. Técnica A. mapas mentales (Mind maps). Es una técnica popularizada por
Tony Buzan, investigador en el campo de la inteligencia y presidente de la Brain
Foundation. La importancia de los mapas mentales radica en que son una expresion de
una forma de pensamiento: el pensamiento irradiante. EI mapa mental es una técnica
grafica que permite acceder al potencial del cerebro. Es una técnica de usos multiples. Su
principal aplicacion en el proceso creativo es la exploracion del problemay la generacion
de ideas. En la exploracion del problema es recomendable su uso para tener distintas

perspectivas del mismo.
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Tabla 6.

TECNICA DE CREATIVIDAD MAPA MENTAL

SEUTILIZACON LOS MARGENES YA
AMPLIOS MARGENES. NO IMPORTAN
MUCHO EN ESTE
TIPODE TIPO DE |
. M A u E TA c I = N MAQUETACION,
SUSIMETRIA. u
: PARA EL CATALOGO

DINAMICA LA
TIPOGRAFiAY
LIBERTAD PARA LAS
FOTOGRAFiAS.

TIPOGRAFIAS CON
REMATAY TEXTO
JUSTIFICADO.

Mapa mental para proceso creativo.

Para su elaboracién se siguen los siguientes pasos:

« Se toma una hoja de papel, grande o pequefia, segiin sea un mapa grupal o individual, en
este caso se realiz6 un mapa mental con adobe illustrator.

« El problema o asunto méas importante se escribe con una palabra o se escribe en el centro
del mapa.

» Los principales temas relacionados con el problema irradian de la imagen central de
forma ramificada.

« Las ramificaciones forman una estructura nodal.
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7.2.2. Tecnica B. Inspiracion desde los colores. Esta técnica se basa en recursos a través de
fotos organizadas por colores que puede ser utilizada como inspiracion a la hora de generar

ideas.

Tabla 7.

Step 1

Select up to 5 colors

Step 2
Slide dividers to adjust color composit

l i

Step 3

Add tags to refine your results

Inspiracion de colores para proceso creativo.
Puedes utilizar este recurso de muchas formas:
Para realizar esta técnica de inspiracion de color se utiliz6 la pagina web TinEye Labs.
Se elige un color cualquiera del cuadro de la derecha y te apareceran muchas imagenes en
el cuadro de la izquierda.
Seleccionando todavia mas colores puedes incluso combinarlos y elegir aquellos que

prefieras.
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«  Seleccionamos una imagen de las que aparezcan y cruza lo que te sugiere con tu objetivo
creativo, haciendo una analogia.
»  De esta forma obtienes una inspiracion desde una provocacion similar a cuando

utilizamos las relaciones forzadas.

7.2.3. Definicion del concepto. Utilizando como técnicas creativas los mapas mentales e
inspiracion de los colores para la generacion de ideas se presentan el siguiente concepto:
“Empefio y calidad en la realizacion del bordado”. La eleccion de esta frase es justificada con
la intencidn de mostrar que el catadlogo es una herramienta importante que proporciona la

facilidad de visualizar claramente la identificacion de una institucién a través del bordado.
7.3 Bocetaje

7.3.1. Proceso de bocetaje.

7.3.1.1. Bocetaje Natural Microdibujo. Figura 1.
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Bocetos para realizacién de catalogo impreso.
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Microdibujo introduccion: Se realizo un boceto de la diagramacion con el objetivo de dar

a conocer la historia de la empresa y los servicios que ofrece.

Microdibujo contraportada: Se realizo vario boceto con el objetivo de que los usuarios
vean informacién de las redes sociales y correo electronico junto con el logo de la

empresa.

7.3.1.1. Bocetaje Natural Microdibujo. Figura 2.

Bocetos para realizacion de catalogo impreso.



7.3.1.1. Bocetaje Natural Microdibujo. Figura 3.
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Bocetos para realizacion de catalogo impreso.

7.3.1.1. Bocetaje Natural Microdibujo. Figura 4.
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7.3.1.1. Bocetaje Natural Microdibujo. Figura 5.
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Bocetos para realizacion de catilogo impreso.

Microdibujos del contenido del catalogo: Se realizo varios bocetos de las paginas del
catalogo con el objetivo de buscar un buen uso de las tipografias, jerarquizacion de textos y

maquetacion de cada producto que ofrece la empresa.

7.3.1.2. Bocetaje formal

Boceto de color.



Portada propuesta.

7.3.1.2. Bocetaje formal. Figura 6.

11.25

pulgadas

B '} catALoco

Boceto de portada de catadlogo impreso, propuesta final.
Identificacion de elementos.

1. Logotipo de la empresa en la seccidn derecha de la portada.
2. Titular principal del catalogo y portada.
3. Fondo que haga contraste con el resto de elementos.

4. Elementos para complementar la portada.

-
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Contraportada propuesta

7.3.1.2. Bocetaje formal. Figura 7.

20

11.25 y

oholodes

S

N

pulgadas  Comptanigadas
4

—» nLorem ipsum dolor sit amet,

B Lorem ipsum dolor sit amet,

3 ﬁAsorem ipsum dolor sit amet,

Boceto de contraportada de catalogo impreso, propuesta final.
Identificacion de elementos.
1. Fondo que haga contraste con el resto de los elementos.
2. Elementos para complementar la contraportada.
3. Informacion de redes sociales y correo electronico.
4. Icono de las redes sociales y correo electronico.

5. Logotipo de la empresa en la seccién izquierda superior de la portada.
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Pagina interna propuesta

7.3.1.2. Bocetaje formal. Figura 8.

5 20 20

6 1
2
11.25 TITULO,,_[ 11.25
pulgadas )ulgadas
TITUL TITULO 3

Boceto de pagina interna de catalogo impreso, propuesta final.

Identificacion de elementos.

1. Fondo que haga contraste con el resto de los elementos.
2. Fotografia del producto.

3. Titulo del producto.

4. Historia de la empresa.

5. Titular de la historia de la empresa.

6. Fotografias de la empresa.
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7.3.2. Proceso de digitalizacion de los bocetos.

7.3.2. Proceso de digitalizacién de los bocetos. Figura 9.

1. Edicion de fotografias en el

programa adobe photoshop.

Proceso de edicion fotografias.

7.3.2. Proceso de digitalizacién de los bocetos. Figura 10.

Comers R 120210618 03002303 108 joq)

editar fotografias.

Proceso de edicién de fotografias.
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7.3.2. Proceso de digitalizacion de los bocetos. Figura 11.

tela.

Proceso de edicion de textura.

7.3.2. Proceso de digitalizacion de los bocetos. Figura 12.

4. Creacion de iconos para los marcos de

las fotografias, portada y contraportada.

Proceso de creacion de iconos.
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7.3.2. Proceso de digitalizacion de los bocetos. Figura 13.

jocaionar Efecto Ve vont az

atone. /Avidy

Sin Studa- 17 ul 34, 20% (RGB/Preyimalizackin de GPL) X

v Dprbed e

5. Creacidn de logotipo para portada y

contraportada.

Proceso de vectorizacion de logotipo.

7.3.2. Proceso de digitalizacién de los bocetos. Figura 14.

6. Apertura en adobe

Proceso de apertura en adobe Indesing.
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7.3.2. Proceso de digitalizacion de los bocetos. Figura 15.

ReHEpY
aN

ANEREONNE I

€m MY

ua‘x%m

N

Apertura en adobe indesign para importar

iconos, logotipo y fotografias

7.3.2. Proceso de digitalizacién de los bocetos. Figura 16.

Barlow

Presentacion de la tipografia utilizada en el catalogo impreso.



7.3.2. Proceso de digitalizacién de los bocetos. Figura 17.

L "8 8% & " ()
e, =401 2]3

4 56 789 : ; < =

7. Eleccion de tipografia para titulo y

parrafos.

Presentacion de la tipografia utilizada en el catdlogo impreso.

7.3.2. Proceso de digitalizacién de los bocetos. Figura 18.

8. Eleccion de colores.

FDD500 003142

Presentacion de colores a utilizar en el catalogo impreso.



7.4. Propuesta preliminar
A continuacion, se presenta el resultado final de la propuesta elaborada a partir de la

digitalizacion de los bocetos.

7.4. Propuesta preliminar. Figura 19.

Portada
20 pulgadas
11.25
pulgadas
(14 srmpulars nadss
Propuesta final, portada del catalogo impreso.
Descripcion.

La portada del catdlogo muestra el titulo, logo e iconos para mostrar con claridad y

estandarizacion la linea de disefio planteada para el proyecto.

52
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7.4. Propuesta preliminar. Figura 20.

Pagina interna #1

20 pulgadas

SOBRE LA
1195 EMPRESA
pulgadas
Propuesta final pagina interna # 1 del catalogo impreso.
Descripcion

La primera hoja interna muestra una pequefia resefia historica de la empresa.
7.4. Propuesta preliminar. Figura 21.

Pagina interna #2

20 pulgadas

11.25

pulgadas

BORDADO EN BORDADO EN CAMISA
MANGA DE CAMISA TELA SINCATEX A LA
TELA SINCATEX ALTURA DEL PECHO.

Propuesta final pagina interna # 2 del catalogo impreso.



54

Descripcion

A partir de la pagina interna #2 se mostrara las fotografias de los productos y cada una
tendra un titular explicando que tipo de prendas que fueron bordadas.
7.4. Propuesta preliminar. Figura 22.

Pagina interna #3

20 pulgadas

11.25

pulgadas

BORDADO EN
PLAYERA TELA
BARCELO A LA

ALTURA DEL PECHO.

BORDADO EN
PLAYERA TELA
BARCELO ESPALDA

Propuesta final pagina interna # 3 del catadlogo impreso.
7.4. Propuesta preliminar. Figura 23.

Pagina interna #4

20 pulgadas

11.25

pulgadas

BORDADO PARA
CAMISAALA
ALTURA DEL PECHO
TELA PIQUE.

MONOGRAMA EN
PLAYERA TELA
BARCELO.

Propuesta final pagina interna # 4 del catalogo impreso.
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7.4. Propuesta preliminar. Figura 24.

Pagina interna #5

20 pulgadas

11.25

pulgadas

BORDADO PARA BORDADO PARA
CAMISA A LA CAMISAA LA
ALTURA DEL PECHO ALTURA DEL PECHO

TELAPIQUE TELA PIQUE.
GALLETA.

Propuesta final pagina interna # 5 del catalogo impreso.
7.4. Propuesta preliminar. Figura 25.

Pagina interna #6

20 pulgadas

11.25

pulgadas

BORDADO PARA
GABACHA A LA
ALTURA DEL
PECHO.

BORDADO PARA
BATA ALA ALTURA
DEL PECHO.

Propuesta final pagina interna # 6 del catalogo impreso.
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7.4. Propuesta preliminar. Figura 26.

Pagina interna #7

20 pulgadas

11.25

pulgadas

BORDADO EN BORDADO PARA
BOLSA DESARMADA BATAA LA ALTURA
PARA BATA. DEL PECHO.

Propuesta final pagina interna # 7 del catadlogo impreso.
7.4. Propuesta preliminar. Figura 27.

Pagina interna #8

20 pulgadas

11.25

pulgadas

BORDADO PARA BORDADO PARA
CHUMPA A LA SUDADERO A LA

ALTURA DEL PECHO. ALTURA DEL PECHO
TELA POLIESTER.

Propuesta final pagina interna # 8 del catalogo impreso.
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7.4. Propuesta preliminar. Figura 28.

Pagina interna #9

20 pulgadas

11.25

pulgadas

BORDADO PARA
BORDADO 3D PARA CHUMPA A LA

SUDADERA A LA
ALTURA DEL PECHO
ALTURA DEL PECHO. TELA ORION.

Propuesta final pagina interna # 9 del catalogo impreso.
7.4. Propuesta preliminar. Figura 29.

Pagina interna #10

20 pulgadas

11.25

pulgadas

BORDADO PARA BORDADO PARA
SUETERALA CAMISAALA
ALTURA DEL PECHO ALTURA DEL PECHO

TELA DE PUNTO. TELA DRYFIT.

Propuesta final pagina interna # 10 del catalogo impreso.
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7.4. Propuesta preliminar. Figura 30.

Pagina interna #11

20 pulgadas

MANTENIMIENTO

11.25

pulgadas
BORDADO PARA
SUETER A LA ALTURA
DEL PECHO TELA
n  DACRON UNIVERSAL.

BORDADO EN TALLE
TELA DACRON
UNIVERSAL.

Propuesta final pagina interna # 32. del catalogo impreso.

7.4. Propuesta preliminar. Figura 31.

Pagina interna #12 20 pu|gadas

11.25

pulgadas

BORDADO EN
TOALLA PARA
CABELLDO.

BORDADO PARA
TOALLA.

Propuesta final pagina interna # 12 del catalogo impreso.
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7.4. Propuesta preliminar. Figura 32.

Pagina interna #13

20 pulgadas

11.25

LA HERMOSA
pulgadas

LIPSl e ene

BORDADO EN
MASCARILLA
DESARMADA.

BORDADO EN FUNDA
PARA SILLA.

Propuesta final pagina interna # 13 del catalogo impreso.

7.4. Propuesta preliminar. Figura 33.

Pagina interna #14 20 pulgadas

11.25

pulgadas

BORDADO EN BORDADO EN
MASCARILLA MASCARILLA
DESARMADA. ARMADA.

Propuesta final pagina interna # 14 del catalogo impreso.



7.4. Propuesta preliminar. Figura 34.

Pagina interna #15

20 pulgadas

11.25 BiMBO)

ALIMENTAMOS UN MUNDO MEJOR

pulgadas

BORDADO EN BORDADO EN
TELADRY FIT. TELA DACRON.

Propuesta final pagina interna # 15 del catdlogo impreso.

7.4. Propuesta preliminar. Figura 35.

Pagina interna #16 20 pu|gadaS

11.25

pulgadas

BORDADO EN BORDADO EN
TELA MILLINEAS. TELA SINCATEX.

Propuesta final pagina interna # 16 del catalogo impreso.
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7.4. Propuesta preliminar. Figura 36.

Pagina interna #17

20 pulgadas
]
"
"
]
'
11.25 ' 3(FrTNtsss
| Exparios 20 400 pand {1aait
[]
pulgadas :
;
BORDADO EN BORDADO EN
TELA DE PUNTOS. TELA KLASITEX.
Propuesta final pagina interna # 17 del catdlogo impreso.
7.4. Propuesta preliminar. Figura 37.
Pagina interna #18 20 pulgadas
11.25
pulgadas
BORDADO EN BORDADO EN
TELA DRYFIT. TELA LONA.

Propuesta final pagina interna # 18 del catalogo impreso.



7.4. Propuesta preliminar. Figura 38.

Pagina interna #19

20 pulgadas

11.25

pulgadas

MONOGRAMAS EN PARCHES PARA
TELA DE ENCAJE. UNIFORMES
INDUSTRIALES.

Propuesta final pagina interna # 19 del catalogo impreso.

7.4. Propuesta preliminar. Figura 39.

Pagina interna #20 20 pulgadaS

11.25

pulgadas

MONOGRAMA EN
TELA DRAGON
CHINO.

Propuesta final pagina interna # 20 del catalogo impreso.
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7.4. Propuesta preliminar. Figura 40.

Pagina interna #21

20 pulgadas

11.25 N

: RO
VidaReal,ty SANED

pulgadas

BORDADO EN BORDADO 3D
GORRA EN GORRA
DESARMADA. DESARMADA

Propuesta final pagina interna # 22 del catalogo impreso.

7.4. Propuesta preliminar. Figura 41.

Pagina interna #22 20 pu|gadaS

11.25

pulgadas

BORDADO EN BORDADO 3D EN
GORRA ARMADA. GORRA ARMADA.

Propuesta final pagina interna # 43 del catalogo impreso.



7.4. Propuesta preliminar. Figura 42.

Pagina interna #23

20 pulgadas

11.25

pulgadas

BORDADO EN APLICACION EN
GORRA ARMADA. GORRA ARMADA.

Propuesta final pagina interna # 23 del catdlogo impreso.

7.4. Propuesta preliminar. Figura 43.

Pagina interna #24 20 pu|gada8

11.25

pulgadas

BORDADO EN
PANTALON DE
LONA.

Propuesta final pagina interna # 24 del catalogo impreso.



65

7.4. Propuesta preliminar. Figura 44.

Pagina interna #25

20 pulgadas

11.25

pulgadas

Tejidos y Bordados Computarizados

E tejidosybordadoscomputarizados@gmail.com

& 4286-8025 4802-4225

Propuesta final pagina interna # 25 del catalogo impreso.



CAPITULO VIII

VALIDACION TECNICA
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Capitulo VI11: Validacion técnica
En el trabajo de investigacion se utilizara el enfoque cuantitativo y cualitativo para la
efectividad que presenta el material disefiado en funcion de dar respuesta a los requerimientos de
la empresa Tejidos y Bordados Computarizados, los objetivos del proyecto y la funcionalidad del

proyecto.

La herramienta que se utilizara es una encuesta de respuestas maltiples que sera aplicada a
cinco representaste de la empresa Tejidos y Bordados Computarizados, cinco del grupo objetivo
que se concentra en hombres y mujeres entre 20 y 60 afios, ya sea con un nivel universitario a

nivel licenciatura y maestria y a cinco expertos en el area de comunicacion y disefio.

8.1. Poblacién y muestreo

Poblacion.
La poblacién de la validacion técnica se encuentra divida en tres grupos: Cinco expertos,
grupo objetivo que son estudiantes a nivel licenciatura, cinco clientes potenciales, y la

propietaria de la empresa Tejidos y Bordados Computarizados.

8.1.1. Expertos
La muestra estuvo conformada por cinco expertos en distintos campos de marketing, maestria

administracion de empresas y disefio gréafico.

¢ Ingrid Ordofiez - Mercaddloga, experta en Marketing
e Rafael Antonio Gutierrez Herrera - Experto en administracion de empresas
e Carlos Antonio Jimenez Ramirez — Experto en disefio grafico

e Lourdes Donis -Experta en Comunicacion



66

e Jennifer Fabiana Aguilar - Experta en disefio grafico

8.1.2. Cliente.
La muestra estuvo conformada por Maria del Carmen Urquizu Basegoda (Propietaria), Silvia
Ernestina Urquizu Basegoda (secretaria), Cristian Hurberto Benjamin Hernandez Urquizu

(Digitalizador), Sandra Patricia Padilla (Recepcionista), Ana Zabaleta (Operaria).

8.1.3. Grupo objetivo.
La muestra se presentd a personas que son estudiantes de nivel universitario y clientes

potenciales.

8.2. Método e instrumentos.

El método utilizado en este proyecto es una encuesta, con el objetivo de observar el agrado o
desagrado de las personas respecto al disefio del catadlogo, dénde se aplicara la técnica cualitativa
de la encuesta, que sera tomado en cuenta segln la base a porcentajes. El instrumento es una

encuesta o cuestionario distribuido en tres partes:

e Parte Objetiva: Se evaluara todo a los objetivos que se quieren llegar con el
proyecto con preguntas dicotémicas: Si o no.

e Parte Semioldgica: Se evaluara todo lo desarrollado con el disefio del
proyecto, que establezca un minimo de tres variables: Muy apropiado, poco
apropiado o nada apropiado.

e Parte Operativa: Se evaluara todo lo relacionado con el contenido del
catalogo y legibilidad, con respuestas variables y distintas como: Muy

adecuada, medianamente adecuada o poco adecuada.
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8.2.1. Instrumento de validacion.

Facultad de Ciencias de la Comunicacion

(4
W/e& Licenciatura en Comunicacion y Disefio
u

NIVERSIDAD
La Revolucién en la Educacion Proyecto de Tesis
VGénerb: FIM Experto: Nombre:
Edad: Cliente: Profesion:
Grupo Objetivo: Puesto:

Afos de experiencia en el mercado:
Encuesta de Validacion del Proyecto

DISENO DE CATALOGO IMPRESO PARA PRESENTAR MUESTRAS Y
CARACTERISTICAS ESPECIFICAS QUE DEBEN DE TENER LAS IMAGENES QUE
PUEDEN BORDARSE EN LA EMPRESA TEJIDOS Y BORDADOS COMPUTARIZADOS.

GUATEMALA, GUATEMALA, 2022.
Antecedentes:

Tejidos y Bordados Computarizados inicio su labor en el 1998 en la ciudad de
Guatemala, sus inicios fueron de una empresa informal en la cual se realizaban tejido de punto
en la cual elaboraban suéteres, faldas y blusas la cual era realizadas en maquina de tejer. Tejidos
y Bordados Computarizados comenz6 cuando surgio la idea de remplazar el tejido a bordados, a
lo largo de los afios que la empresa ha laborado se ha visto el crecimiento de ella poco a poco, la

empresa se ha logrado mantener a lo largo del tiempo en la buenas y en las malas y espera seguir
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funcionando para brindar a distintas personas excelentes bordados, asi como seguir creciendo

empresarialmente para poder brindar a las distintas personas oportunidades de trabajo.

En un acercamiento con la empresa Tejidos y Bordados Computarizados, se establecio

que carecia de un catalogo de bordados que se realiza en la variedad de prendas.
Instrucciones:

En base con la informacion anterior, observe la pieza grafica y segun su criterio, se le

agradecera responder las siguientes preguntas.
Parte Objetiva

1. ¢Considera que es necesario recopilar informacion sobre el catadlogo de la empresa
para comunicar de manera efectiva a los clientes mediante el catadlogo de Tejidos y

Bordados Computarizados?
Si No

2. ¢Considera que es necesario investigar todo lo relacionado sobre disefio digital,
editorial semiologia y software para diagramar, para asi realizar el proyecto de disefio de

catalogo impreso de la empresa Tejidos y Bordados Computarizados?
Si No

3. ¢ Considera usted que es necesario realizar fotografia de los bordados para
agregarlos al catalogo impreso, ya que, a través de ellas, los potenciales clientes tendran

una guia y clara visualizacion en detalle cada bordado?
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Si No

¢Considera necesario seleccionar elementos de disefio para unificar el catdlogo

con la imagen visual de la empresa Tejidos y Bordados Computarizados?

5.

Si No

¢Considera que es necesario diagramar el catdlogo impreso con una composicion

agradable a la vista del texto, imagenes y espacios y que transmita un mensaje de armonia

a los clientes reales y potenciales de la empresa Tejidos y Bordados Computarizados?

Si No

Parte Semioldgica

8.

10.

11.

¢ Considera que el disefio del catalogo es?

Muy apropiado  Poco apropiado Nada apropiado

¢Considera que la aplicacion de las imagenes es?

Muy adecuada  Poco adecuada Nada adecuada

¢Considera que la tipografia utilizada en el catalogo es?

Muy legible Poco legible Nada legible

¢Considera que la aplicacion de los titulos es?

Muy Adecuado Poco adecuado Nada adecuado
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Parte Operativa

12.  ;Considera que los colores utilizados en el catalogo son?

Muy adecuados  Poco adecuados Nada adecuados

13.  ¢Segun su criterio el contenido del catalogo es?

Muy util Poco util Nada util

14.  (Considera que el tamafio de anchura: 20 pulgadas y de altura: 11?25 pulgadas del

catalogo es?

Muy adecuado  Poco adecuado Nada adecuado

15.  ¢Segun su criterio, considera conveniente producir una version impresa del

catalogo?

Muy apropiado  Poco apropiado Nada apropiado

16.  ¢Considera que el manual es?

Muy dutil Poco util Nada til

Observaciones

De antemano se agradece la atencion y el tiempo brindado para contestar esta
encuesta, si en dado caso usted tiene alguna sugerencia, comentario o critica que considere
necesaria y que esté orientada a mejorar la efectividad del catalogo puede hacerlo en el

siguiente espacio:
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Gracias por el tiempo dedicado y contribuir al proyecto de tesis Disefio de Catalogo
para dar a conocer a clientes reales y potenciales el servicio que ofrece Tejidos y Bordados
Computarizado. Guatemala, Guatemala, C.A. 2022”. Su apreciable opinion sera muy

valiosa en la realizacién de cambios en este proyecto.
8.3. Resultados e interpretacion de resultados. Grafica 5.

8.3 Resultados e interpretacion de resultados

YN '.
GENERALES
7
Y, .

/ < (b0,9%)
/
S
e

Datos generales, resultados de los perfiles en la encuesta.
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8.3. Resultados e interpretacion de resultados. Grafica 6.
Interpretacion:

En la grafica nimero 1, del 100% de la poblacion encuestada, el 36.4% esta
conformado por el grupo de expertos, el 40.9% por los clientes en la empresa de Tejidos
Y Bordados Computarizados y el 56.6% por el grupo objetivo, estudiantes a nivel

licenciatura o maestria.

Femenino

50%

Genero

Masculino 5 0 %

Datos generales, resultados de genero en la encuesta.



8.3. Resultados e interpretacion de resultados. Grafica 7.

Interpretacion:

En la gréafica namero 2, del 100% de la poblacion encuestada, el 50% fue formado por

publico femenino y 50% publico masculino.

Datos generales, resultados de las edades en la encuesta.
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8.3. Resultados e interpretacion de resultados. Grafica 8.
Interpretacion:

En la grafica nimero 3, del 100% de la poblacion encuestada, el 41.1% esta
conformada por personas en el rango de edad 16 afios y 30 afios de edad y el 27% esta

conformada por personas en el rango de edad de 43 a 53 afios de edad.

PARTE
OBJETIVA

;Considera que es necesario /
ilar informacién sobre el
catilnga:: de la empresa para /
comunicar de manera efactiva a los
clientes mediante el catilogo de
Tejidos y Bordados
Computarizados?

Datos objetiva, resultados en la encuesta.
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8.3. Resultados e interpretacion de resultados. Grafica 9.

Interpretacion:

En la grafica nimero 4, del 100% de la poblacion encuestada, 100% considera
necesaria recopilar informacion sobre el catalogo de la empresa para comunicar de
manera efectiva a los clientes mediante el catilogo de Tejidos y Bordados

Computarizados.

Si

100%
;Considera que es necesario recopilar
informacion sobre &l ca.tilogo dela
# z empresa para convanicar de manera
efectiva a los clientes mediante el
na.tilugo de Tejidos y Bordados
Computarizades?
No
0%

Datos generales, resultados de los perfiles en la encuesta.
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8.3. Resultados e interpretacion de resultados. Grafica 10.

Interpretacion:

En la grafica nimero 5, del 100% de la poblacion encuestada, el 100% considera
necesario investigar todo lo relacionado sobre disefio digital, editorial semiologia y
software para diagramar, para asi realizar el proyecto de disefio de catalogo impreso de la

empresa Tejidos y Bordados Computarizados.

; Considera usted que es necesario
realizar fntognﬁa de los bordados /
para agregarlos al caﬁlogo impreso, /
yaque,a traves de ellas, los
potenciales clientes tendrin una
gn.i'.a y clara visualizacion en detalle
cada bordada?

Datos generales, resultados de los perfiles en la encuesta.



8.3. Resultados e interpretacion de resultados. Grafica 11.
Interpretacion:

En la grafica nimero 6, del 100% de la poblacion encuestada, 95,5% considera
necesario realizar fotografias e los bordados para agregarlos al catdlogo impreso y el

4,5% considera que no es necesario.

95,5%
;Considera necesario seleccionar
elementos de disefio para unificar el
No catilogo con la imagen visual de
4,5% HL g i

Datos generales, resultados de los perfiles en la encuesta.
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8.3. Resultados e interpretacion de resultados. Grafica 12.
Interpretacion:

En la grafica numero 7, del 100% de la poblacién encuestada, 95,5% considera
necesario seleccionar elementos de disefio para unificar el catalogo con la imagen visual
de la empresa Tejidos y Bordados Computarizados y el 4,5% considera que no es

necesario.

' /

/
— AR )
0% )

Datos generales, resultados de los perfiles en la encuesta.

;Considera que es necesario -\1
una um:i_msiciém agradable a la /
vista del texto, ima'igenes ¥ espacios
¥ que transmita m mensaje de
armomia a los clientes reales y
potenciales de la empresa Tejidos v
Bordados Computarizados?
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8.3. Resultados e interpretacion de resultados. Grafica 13.
Interpretacion:

En la grafica numero 5, del 100% de la poblacidn encuestada, el 100% considera
necesario diagramar el catalogo impreso con una composicion agradable a la vista del
texto, imagenes y espacios y que transmita un mensaje de armonia a los clientes reales y

potenciales de la empresa Tejidos y Bordados Computarizados.

PARTE  ~
SEMIOLOGICA Ty apmpmdo
86 h%

/
f/ ;Considera que el disefio del \ /

\\ catilogo es?

/ 13 6% ﬁpoco aEl oElado

~

e R — —|Nad3 aéroéiado

Datos semioldgica, resultados de los perfiles en la encuesta.
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8.3. Resultados e interpretacion de resultados. Grafica 14.
Interpretacion:

En la grafica nimero 11, de 100% de la poblacion encuestada, 86,4% considera

apropiado el disefio del catalogo y el 13,6% considera poco apropiado.

Mu}' adecuada x

100%

ox #7

Poco adecuada

;Considera que la a.Fth'm de Jas
imdgenes as?

Nada adecuada
0%

Datos semioldgica, resultados de los perfiles en la encuesta.
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8.3. Resultados e interpretacion de resultados. Grafica 15.

Interpretacion:

En la grafica nimero 12, del 100% de la poblacion encuestada, el 100% considera

adecuada la aplicacion de las imagenes.

(Vhay Tegible)
95,5%)

//
y -
@—

Datos semioldgica, resultados de los perfiles en la encuesta.

i Considera que la tipoprafia utiliza-
da en el catilogo es?
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8.3. Resultados e interpretacion de resultados. Grafica 16.
Interpretacion:

En la grafica nimero 13, del 100% de la poblacion encuestada, 95,5% considera

legible la tipografia utilizada en el catalogo y el 4,5% considera poco legible.

Muy adecuada -

100%

0% HO

Poco adecuada

;Considera que la aplicacion de los
titulos es?

Nada adecuada

0%

Datos semioldgica, resultados de los perfiles en la encuesta.
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8.3. Resultados e interpretacion de resultados. Grafica 17.
Interpretacion:

En la grafica nimero 14, del 100% de la poblacion encuestada, el 100% considera

muy adecuada la aplicacidn de los titulos.

PARTE ".
OPERATIVA /
§= / |

/ decuados
P
/ -
e —_— —1Nada adecuados

Datos operativa, resultados de los perfiles en la encuesta.

v
({Cmsj.dzm que los colores utiliza- /

dusmalcaﬁiogo son?




84
8.3. Resultados e interpretacion de resultados. Grafica 18.
Interpretacion:

En la grafica nimero 15, del 100% de la poblacion encuestada, 77,3% considera

muy adecuados los colores utilizados en el catilogo y 22,7% considera poco adecuados.

Muy util e

100%

0% H11

Poco util

Sepim su criterio el contenido del
catilogo es?

Nada ntil

0%

o
il

Datos operativa, resultados de los perfiles en la encuesta.
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8.3. Resultados e interpretacion de resultados. Grafica 19.
Interpretacion:

En la grafica nimero 16, del 100% de la poblacion encuestada, el 100% considera

muy (til el contenido del catalogo.

/|Mu}r adecuado i

77,3%) 7

P __
/

~

. _— —éNada adecuado

Datos operativa, resultados de los perfiles en la encuesta.

anchura: 20 pulgadas y de altura:

;Considera que el tamafio de
11.25 pulgadas del catalogo es?




8.3. Resultados e interpretacion de resultados. Grafica 20.
Interpretacion:

En la grafica nimero 17, del 100% de la poblacion encuestada, 77,3% considera

muy adecuado el tamafio del catalogo y 22, 7% considera poco adecuado.

Muy apropiado %
86.4%

13.6% - H13 —

canveniente producir una versien
impresa del Ea.tzilogo?

Poco apropiado

Nada apropiado

0%

Datos operativa, resultados de los perfiles en la encuesta.
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8.3. Resultados e interpretacion de resultados. Grafica 21.
Interpretacion:
La mayoria de las observaciones se tomaron en cuenta para los cambios del

proyecto.

Observaciones

7 respuestas

Hola, considero que en el logotipo el uso de |a tipografia puede ser poco conveniente, ya que a la hora de
aplicarlo ya sea en un bordado o en un drea donde sea pequefia se pierde porque tiene mucho adorno, y
asl puede que sea diflcil que el logotipo sea funcional, adicional el disefio de marco que cubre cada
fotografia se mira un poco cargado, en cuanto la numeracién, abria que ajustarlo para que queden bien a la
hora de que se imprima y se compagine, es decir que los nimeros queden en el lado exterior de la hoja y
reducirlo un poco ya que si quedan un poco grande el tamafio de los numero ya impreso, el texto de cada
fotografia solo evalua si a la hora de impresién no esta muy grande, la informacién de la contra portada
podria reducir los iconos de f, E-mail, y teléfono a la altura de la informacién correspondiente para que
es10s iconos no se vean mas grande que la informacién, reducir el logo un poco. Espero que sea de ayuda
mis comentarios, Saludos.

Buen trabajo! Felicidades y animo!

1) La numeracion de paginas estd incorrecta 2) considero que el nimero de pagina es demasiado grande
3) los pies de foto, aunque ese es el punto importante, son demasiado grandes 4) el contorno de cada foto
es demasiado llamativo, no debe ser el punto focal mds importante sino las fotograffas, tampoco da
mayor explicacion. 4) el tamano asi a doble pagina para ser visto en un celular es incorrecto, no se puede
apreciar bien el material, considerar un formato més vertical.

Observaciones

7 respuestas

Buen trabajo! Felicidades y &nimo!

1) La numeracion de paginas estd incorrecta 2) considero que el nimero de pagina es demasiado grande
3) los pies de foto, aunque ese es el punto importante, son demasiado grandes 4) el contorno de cada foto
es demasiado llamativo, no debe ser el punto focal més importante sino las fotografias, tampoco da
mayor explicacion. 4) el tamafio asi a doble pédgina para ser visto en un celular es incorrecto, no se puede
apreciar bien el material, considerar un formato mds vertical.

El comentario principal serfa que para algunas personas es un poco dificil leer el texto sobre un fondo
oscuro, solo le recomiendo evaluar eso.

Quiza disminuir sélo un poco el tamafio de la fuente en la descripcion de cada foto, y los "hilos” de los
marcos que sean mas pequerios, de manera que se vean mas lineas simulando un tejido. (:

FELICITACIONES.

FELICIDADES S| SE INFORMO MUY ADECUADAMENTE DE LO QUE ES EN S| LA FABRICA

Observaciones que se tomaron en cuenta en el proyecto.
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8.4. Cambios en base a los resultados.
8.4.1 Antes y después.

* Tipografia

En la tipografia se realizaron leves cambias por parte del cliente, por lo tanto, se
optd en cambiar tipografia Barlow Bold a Barlow Medium tomando en cuenta a la familia
de la tipografia ya seleccionada. Se realizé este cambio con el objetivo de mejor

legibilidad.

8.4.1 Antes y después. Figura 45.

Antes Después

—- SOBRE LA IR c0BRE LA

! EMPRESA L ! EMPRESA

Antes y después del cambio de tipografia.
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Numeracion de las paginas

En la numeracién de paginas se disminuyd el tamafio para mejor visualizacién y se

compagine.

8.4.1 Antes y después. Figura 46.

Antes Despueés

BORDADO EN BORDADO EN
PLAYERA TELA PLAYERA TELA
BARCELOA LA BARCELO

ALTURA DEL ESPALDA.

PECHO.

Antes y después el disefio del marco en las fotografias.
Marco de las fotografias y fondos
En cada marco de la fotografia se realizaron los siguientes cambios:
El fondo oscuro cambié a claro en algunas fotografias para visualizar las prendas.
El marco de las fotografias se redujo.

8.4.1 Antes y después. Figura 47.

Antes Después

BORDADO PARA BORDADO PARA
CHUMPA A LA SUDADERO A LA
ALTURA DEL ALTURA DEL y e - :
PECHO. PECHO TELA cH 2i : SEAioveln
POLIESTER. : A




90

Antes y después del fondo para las fotografias.

e Tamafo del formato

Se opto el cambio del formato tamario carta a media carta, como presentacion original y
adecuada, para aprovechar a la vez al maximo los materiales de impresién de acuerdo al

presupuesto destinado.

8.4.1 Antes y después. Figura 48.

20 pulgadas 8 pulgadas

i 10

11.25
ordades
o Computarizades
Tulidos y Borcados Computarizadon Tojidun y Bordados Computarizadon
p u I g ad aS = [M) siidesyborcadascomputarizadostigman.com p u I g ad aS

‘ummn AB02-4228 \AZM?S #802-4225

Antes y después del tamafio del formato para el catalogo impreso.

8.4.2. Justificacidn por los cambios realizados.

« Cambios sugeridos por parte de expertos y cliente

Se realizaron los cambios gracias a la posterior validacién técnica, fueron sugeridos en su
mayoria, por el grupo de expertos y el cliente. Es muy importante como disefiador tomar en
cuenta los comentarios, ya que con eso nos ayuda a mejorar el proyecto final y realizar su

funcidn correctamente que es llegar a mas clientes e informarlos.

e Cambios sugeridos por parte del grupo objetivo

Por parte del grupo objetivo no comentaron nada acerca del proyecto.



CAPITULO IX

DESCRIPCION DE PROPUESTA FINAL
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Capitulo IX. Descripcion de propuesta final
La propuesta final estd conformada en un documento PDF, incluye 26 paginas, tomando
en cuenta también la portada y la contraportada. En el catalogo se realizaron los cambios que
anteriormente se mencionaron, en la cual se cambid tipografia, tamafio de la numeracién de
paginas, el marco de cada fotografia, fondo y el tamafio del formato que es ahora 11 pulgadas x
8,5 pulgadas.

9.1. Fundamentacion concepto de disefio

Se realizara dos conceptos a utilizar gracias a dos técnicas creativas como es el caso de

los mapas mentales e inspiracion desde los colores se generaron los siguientes conceptos:

. Tejidos y Bordados Computarizados, siempre bordando con calidad.
. Bordados de calidad.
. Tejidos y Bordados Computarizados, el reflejo del amor al arte del bordado.
. Amor al arte del bordado en Guatemala.
. Representacion a la calidad del bordado.
. Orgullo a base del esfuerzo y compromiso.
. Tejidos y Bordados Computarizados, trabajando con compromiso y pasion por el
bordado.
. Empefio por el bordado industrial.
. Empenio y calidad hacia el bordado industrial.

. Trabajo con pasién y calidad en el area del bordado industrial.
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El concepto a utilizar es “Empeio y calidad hacia el bordado industrial” ya que la
empresa se enfoca mucho para representar el empefio y calidad en cada trabajo que reciben de
parte de sus clientes potenciales, por lo que, para continuar con la union se opta por dicha idea
conceptual. Se realizara un mapa conceptual con el objetivo de tener una idea clara de lo que se

quiere definir y disefiar en el proyecto.
Forma:

En este proyecto se aplicaré la estructura cuadrada, ya que nos permite estabilidad,
seguridad y equilibrio. Es apropiado para maquetar elementos graficos tanto en vertical

como en horizontal. Pero nos transmite dureza y elegancia.

9.1. Fundamentacién concepto de disefio Figura 49.

ordacles

Cemputari )-‘l'i(/c‘u\

CATALOGO

Catalogo Tejidos y Bordados Computarizados Figura Geométrica: Rectangular
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9.1. Fundamentacién concepto de disefio Figura 50.

Colores:

Colores utilizados para el catdlogo impreso.

El principal color que se utilizé es azul marino y amarillo para el catalogo, ya que son los
principales colores que estan en tendencias el presente afio. EI amarillo ayudara a resaltar
mas el titulo de cada producto mientras que el azul marino se le aplicara en el fondo para

resaltar el amarillo.

9.1. Fundamentacién concepto de disefio Figura 51.

BORDADO EN BORDADO EN
PLAYERA TELA PLAYERA TELA

BARCELOALA BARCELO
ALTURA DEL ESPALDA.
PECHO.

Mostracion de los colores aplicados en el catdlogo impreso.
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Tipografia.

La tipografia que se aplico en el catalogo es barlow bold con el objetivo de representar
modernidad y legibilidad. Se opto por letras mayusculas en cada titulo de producto para

ser legible al momento de leer.

9.1. Fundamentacion concepto de disefio Figura 52.

Tipografia usada en el catalogo impreso.

Simbolo.

En este proyecto opté por agregarle simbolos, en la portada y para marco de fotos, ya que

el objetivo del catalogo es mostrar mas los productos y no los simbolos.

9.1. Fundamentacidn concepto de disefio. Figura 52.

'S

Iconos utilizados en el catalogo impreso.
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Al ser un catalogo para la empresa Tejidos y Bordados Computarizados siendo una
empresa dedicada a los bordados, se decidid hacer los simbolos con agujas que representa

el bordado.
Maquetacion

La maquetacion estard compuesta por las guias invisibles donde se colocara los elementos
de la publicacion, esté estructurada por los margenes en la parte exterior de la reticula. En
ella definiremos las columnas, la medida de linea, las cajas de imagen, la paginacion y
textos. Existen dos tipos de maquetacion, clasico y moderno. En este proyecto se utilizara
la maquetacién estilo moderno, desarrollado a principios del siglo XX, se caracteriza
porque los margenes ya no son tan importantes y donde entran a formar parte de una

pagina asimétrica y dinamica la tipografia.

9.1. Fundamentacién concepto de disefio Figura 53.

BORDADO EN BORDADO PARA
BOLSA DESARMADA BATAALAALTURA
) : =0

Maquetacion utilizada en el catalogo impreso.
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9.2. Propuesta grafica final.
Portada del catalogo.

9.2. Propuesta gréafica final. Figura 54.
8 pulgadas

10

pulgadas

CATALOGO

Propuesta grafica final de la portada.
9.2. Propuesta gréafica final. Figura 55.

Pagina interna #1

8 pulgadas

10

pulgadas

Propuesta gréafica final de la pagina interna #1.
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9.2. Propuesta gréfica final. Figura 56.

P4gina interna #2

8 pulgadas

10

pulgadas

BORDADO EN CAMISA
TELA SINCATEXA LA
ALTURA DEL PECHO.

BORDADO EN MANGA DE
CAMISA TELA SINCATEX

Propuesta gréfica final de la pagina interna #2.
9.2. Propuesta gréafica final. Figura 57.

Pagina interna #3

8 pulgadas

10

pulgadas

BORDADO EN PLAYERA BORDADO EN PLAYERA
TELABARCELOALA TELA BARCELO
ALTURA DEL PECHO. ESPALDA.

Propuesta gréafica final de la pagina interna #3.



9.2. Propuesta gréfica final. Figura 58.

Pagina interna #4

8 pulgadas
]
[}
(|
10 .
]
I
]
pulgadas ‘
b
3
MONOGRAMA EN BORDADO PARA
PLAYERA TELA CAMISA A LA ALTURA
BARCELDO. DEL PECHO TELA
PIQUE.
Propuesta gréafica final de la pagina interna #4.
9.2. Propuesta gréafica final. Figura 59.
Pagina interna #5
) 8 pulgadas
9
10 <
¢
L]
]
pulgadas :
]

BORDADO PARA BORDADO PARA
CAMISA ALA ALTURA CAMISAALAALTURA
DEL PECHO TELA PIQUE DEL PECHO TELA
GALLETA. PIQUE.

Propuesta gréafica final de la pagina interna #5.



9.2. Propuesta gréfica final. Figura 60.

P4gina interna #6

8 pulgadas

10

pulgadas

BORDADO PARA BATA A BORDADO PARA

PECHO. DEL PECHO.

Propuesta gréfica final de la pagina interna #6.
9.2. Propuesta gréafica final. Figura 61.

Pagina interna #7

8 pulgadas

LA ALTURA DEL GABACHA A LA ALTURA

6

10

pulgadas

BORDADO EN BOLSA BORDADO PARA BATA A
DESARMADA PARA LA ALTURA DEL
BATA. PECHO.

Propuesta gréafica final de la pagina interna #7.
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9.2. Propuesta gréfica final. Figura 62.

Pagina interna #8 3

10

pulgada

BORDADO 3D PARA BORDADO PARA CHUMPA
SUDADERA A LA ALAALTURA DEL PECHO
ALTURA DEL PECHO. TELA ORION.

Propuesta gréfica final de la pagina interna #8.
9.2. Propuesta gréfica final. Figura 63.

Pagina interna #9

8 pulgadas

10

pulgadas

BORDADO PARA BORDADO PARA
SUETER A LA ALTURA CAMISA A LA ALTURA
DEL PECHO TELA DE DEL PECHO TELA
PUNTO. DRYFIT.

Propuesta gréafica final de la pagina interna #9.



9.2. Propuesta gréafica final. Figura 64.

P4gina interna #10

101

8 pulgadas
10
MANTENIMIENTO
pulgadas
BORDADO PARA BORDADO EN TALLE
SUETERA LA ALTURA TELA DACRON
DEL PECHO TELA UNIVERSAL.
DACRON UNIVERSAL. n
Propuesta gréfica final de la pagina interna #10.
9.2. Propuesta gréafica final. Figura 65.
Pagina interna #11
8 pulgadas
10
pulgadas
BORDADO EN TOLLA BORDADO EN TOALLA
DE ALGODON MICROFIBRA PARA
CABELLO. %

Propuesta grafica final de la pagina interna #11.
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9.2. Propuesta gréfica final. Figura 66.

P4gina interna #12

10
pulgada

BORDADO EN FUNDA BORDADO EN
PARA SILLA. MASCARILLA
DESARMADA.

Propuesta grafica final de la pagina interna #12.
9.2. Propuesta grafica final. Figura 67.

Pagina interna #13
8 pulgadas

10

pulgadas

BORDADO EN BORDADO EN
MASCARILLA MASCARILLA ARMADA.

DESARMADA.
14

Propuesta grafica final de la pagina interna #13.
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9.2. Propuesta gréafica final. Figura 68.

Pagina interna #14

8 pulgadas

10 (Bimso)

ALIMENTAMOS UN MUNDOMEJOR

pulgadas

BORDADO EN TELA BORDADO EN TELA
DRY FIT . DACRON .

Propuesta grafica final de la pagina interna #14.
9.2. Propuesta gréafica final. Figura 69.

Pagina interna #15

8 pulgadas

.------—G_r—

10

pulgadas

BORDADO EN TELA BORDADO EN TELA
MILLINEAS . SINCATEX .

16

Propuesta grafica final de la pagina interna #15.
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9.2. Propuesta gréfica final. Figura 70.

P4gina interna #16

8 pulgadas

10 3(FITNESS

Exporios 2 eqUipa pand gees

pulgadas

BORDADO EN TELA DE BORDADO EN TELA
PUNTOS. KLASITEX .

Propuesta gréfica final de la pagina interna #16.
9.2. Propuesta gréfica final. Figura 71.

Pagina interna #17

8 pulgadas

10

pulgadas

BORDADO EN TELA BORDADO EN TELA
DRYFIT . LONA.

Propuesta grafica final de la pagina interna #17.
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9.2. Propuesta gréfica final. Figura 72.

P4gina interna #19

8 pulgadas

d 4 %ﬁr’mwmluno'
DX i/
10
pulgadas
MONOGRAMAS EN PARCHES PARA
TELA DE ENCAJE . UNIFORMES
INDUSTRIALES. 19
Propuesta grafica final de la pagina interna #19.
9.2. Propuesta grafica final. Figura 73.
P4gina interna #20
8 pulgadas
10
pulgadas
MONOGRAMA EN TELA
DRAGON CHINO.

Propuesta grafica final de la pagina interna #20.



9.2. Propuesta gréfica final. Figura 74.

P4gina interna #21

10
> SAMBORO
VidaReal,ty
pulgadas
BORDADO EN GORRA BORDADO 3D EN
DESARMADA. GORRA DESARMADA.
21
Propuesta gréfica final de la pagina interna #21.
9.2. Propuesta gréafica final. Figura 75.
Pagina interna #22
J 8 pulgadas
10
pulgadas
BORDADO EN GORRA BORDADO 3D EN
ARMADA. GORRA ARMADA.

Propuesta grafica final de la pagina interna #22.
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9.2. Propuesta gréfica final. Figura 76.

Pagina interna #23
8 pulgadas

10
pulgadas
BORDADO EN GORRA APLICACION EN GORRA
ARMADA LATERAL. ARMADA.
23
Propuesta grafica final de la pagina interna #24.
9.2. Propuesta gréafica final. Figura 77.
Pagina interna #24
8 pulgadas
7:1.sinsu
10
pulgadas
BORDADO EN
PANTALON DE LONA.

Propuesta grafica final de la pagina interna #24.
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9.2. Propuesta gréafica final. Figura 78.

Pagina interna #25

8 pulgadas

10

pulgadas

n Tejidos y Bordados Computarizados

E tejidosybordadoscomputarizados@gmail.com

‘ 4286-8025 4802-4225

Propuesta gréfica final de la pagina interna #25.
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Capitulo X. Produccion, reproduccion y distribucion.

A continuacion, el desarrollo de los diferentes cuadros de costos del proyecto.

10.1. Plan de costos de elaboracion.

Durante la etapa de elaboracion del proyecto, se trabajaron 54 horas en total de martes a

sébado durante 6 semanas. El precio por hora trabajada es de Q25.00.

10.1. Plan de costos de elaboracion. Tabla 2.

Cmﬁﬁﬁ & Descripcion | Valor hora | Sub total
10 horas | Bocetwe Preliminar | Q 25.00 Q 250.00
7 horas | Bocetae Formal Q 25.00 Q 175.00
5 horas | ProeeseCreatio | Q 25.00 Q 125.00
20 horas | Towestigcion Q 25.00 Q 500.00
Total Q 1,359.00

Plan de costos de elaboracién en el proyecto realizado.
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10.2. Plan de costos de produccion.

Durante la etapa de produccién del proyecto, se trabajaron 120 horas, que incluye la

digitalizacion de la propuesta hasta la propuesta final del catalogo.
10.2. Plan de costos de produccion. Tabla 3.

Cantidad d o
b *% | Descripcién | Valor hora | Sub total
oras

90 horas | " mamkeres | Q25.00 | Q500.00
90 horas | 5" ™" | Q25.00 | Q500.00
40 horas | Fotosratias Q 25.00 |Q1,000.00
40 horas | s Q 25.00 |Q1,000.00

Total Q3,000.00

Plan de costos de produccion en la realizacion del proyecto.

10.3. Plan costos de reproduccion.

El proyecto realizado seré utilizado en la empresa Tejidos y Bordados Computarizados
con una previa referencia al bordar prendas, por lo que se solicitaron cotizaciones a

imprentas para conocer el costo de la impresion del catélogo.

10.3. Plan costos de reproduccion. Tabla 4.

Costos de reproduccion
Costo total del catilogo Q 196.50

Plan de costos de reproduccion en la realizacion del poryecto.



10.4. Plan costos de distribucion.

La distribucion del catalogo es totalmente gratuita por lo cual no tiene costos de distribucion.

10.4. Plan costos de distribucion. Tabla 5.

Costos de distribucion

Cm;ziz;l L Descripciéon | Valor hora | Sub total
0 horas Q 0.00 Q 0.00
Total Q 0.00

Plan costos de distribucion en la realizacion del proyecto.

10.5. Margen de utilidad.

10.5. Margen de utilidad. Tabla 6.

Plan de costos de elaboracion Q 1,350.00
Plan de costos de producciéon Q 3,000.00
Plan costos de reproduccién Q 196.50
Plan costos de distribuciéon Q 0.00
Total de costos Q 4,546.50
Margen 20% Q 909.3

Margen de utilidad, suma de todos los planes de costos.
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10.6. IVA.

10.6. IVA. Tabla 7.

IVA 12% | Q 545.58

IVA incluido en el proyecto.

Al total de los costos se le incluy6 un 20% de utilidad, ademas del Impuesto al Valor
Agregado IVA (12%) impuesto establecido por la Superintendencia de Administracion

Tributaria (SAT) del régimen del pequefio contribuyente.

10.6. IVA. Tabla 8.

Plan de costos de elaboracion Q 1,350.00
Plan de costos de produccion Q 3,000.00
Plan costos de reproduccién Q 783.48
Plan costos de distribucion Q 0.00
Margen 20% Q 909.30
Subtotal Q 6,042.78
IVA 12% Q 545.58

Total Q 6,588.36

Suma de plan de costos incluido el IVA.



CAPITULO XI

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES



112

Capitulo XI. Conclusiones y recomendaciones

11.1. Conclusiones.
Se concluy6 que fue necesario el disefio de catlogo impreso para presentar
muestras y caracteristicas especificas que deben tener las imagenes que pueden bordarse

en la empresa Tejidos y Bordados Computarizados.

Se recopilé informacion de la empresa Tejidos y Bordados Computarizados a
través de los miembros de la organizacion para asi crear una propuesta funcional y

original.

Se tom0 en cuanta la seleccion de software para realizar el proyecto de disefio del

catalogo de la empresa Tejidos y Bordados Computarizado.

Fue indispensable la realizacion de las fotografias de los bordados para agregarlos
al catalogo, ya que, a través de ellas, los potenciales clientes tendran una guia rapida y

clara visualizacion en detalle del bordado.

Se concluy6 que fue necesario seleccionar los elementos basicos de disefio para

unificar la imagen grafica del catalogo.
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11.2. Recomendaciones.
Es recomendable que el catalogo respete los colores, imagen e identidad visual de
la empresa Tejidos y Bordados Computarizados. Para mantener la uniformidad en el
muestrario en todas las publicaciones. De esta forma, los clientes sabran reconocer la

marca y podran diferenciarla de la competencia.

Las fotografias son el elemento principal, pues con ellas los clientes se haran una
idea del bordado a realizar en las prendas. Por eso, se recomienda que las fotos sean
nitidas y tengan buena luz, que muestren todas sus caracteristicas, hasta los pequefios

detalles.

Se sugiere conseguir informacién de las descripciones, el nombre del producto,

otros datos basicos como calidad y tipo de materiales a utilizar.

Se aconseja facilitarle al cliente el catadlogo de la empresa para la utilizacién

adecuada de los materiales de acuerdo al tipo de bordado que requiere.
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Capitulo XI11. Conocimiento general

Capitulo XI1. Conocimiento general. Figura 55.

—

CONOCIMIENTO GENERAL

SOFTWARE

El uso de los programas Adobe son esenciales
para la construccién del catalogo.

SEMIOLOGIA

CREATIVIDAD 1l

: Al poneren practica Ia creatividad se pudo
= llevar a cabo una produccion novedosa y, sobre
COMUN|CAC|6N '. todo, hacia el objetivo principal del proyecto,

MERCADOTECNIA
ki csaptve oo i g
DISENO EDITORIAL -
. : FOTOGRAFIA

Las fotografias son de gran utilidad en la realizacién

de este proyecto, ya que pueden transmitir un
mensaje y causar un impacto visual en el
espectador.

DISENO GRAFICO

gre— El disefio grafico es una herramienta de mucha
» l eficacia por la inmediatez de su mensaje. Una
correcta imagen es una estrategia para lograr la
comunicacion clara desde el punto devista visual.

/A\. ‘

Infografia del conocimiento general aplicado en el proyecto.
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Capitulo XI1V: Anexos

14.1. Anexo 1. Definicién de tema disefio de catalogo impreso para presentar muestras y
caracteristicas especificas que deben de tener las imégenes que pueden bordarse en la

empresa Tejidos y Bordados Computarizados.

ﬁalsmn
[ T

FACON

TALLER No.1: DEFINICION DE TEMA

Apellidos: _ Urquizu Basegoda Nombres: _ Cecilia lzabel
Mo. De Carné; 18001313 Seccidn: Ad Asesor (a): Wendy Roxana Franco Higueros
¢QUE? ¢A TRAVES DE QUE? {PARA QUE? ¢PARA QUIEN?
Disefio. Catalogo impreso. para presentar muestras y caracteristicas Para la empresa Tejidos y Bordados

especificas que deben de tener las imagenes que  Computarizados.
pueden bardarse.

Redaccion de tema:

Disefio de catdlogo impreso para presentar muestras y caracteristicas especificas gue deben de tener las imégenes gue pueden bordarse en la
empresa Tejidos y Bordados Computarizados, Ciudad de Guatemala. 2021,
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14.2. Anexo 2. Taller de desarrollo de requerimiento Disefio de catalogo impreso para
presentar muestras y caracteristicas especificas que deben de tener las imagenes que

pueden bordarse en la empresa Tejidos y Bordados Computarizados.

FACOM

TALLER No. 2: DESARROLLO DE REQUERIMIENTO DE
COMUNICACION Y DISENO

Se presentan de forma concreta los requerimientos de comunicacion y/o disefio. Puede ser por descubrimiento o por demanda, es

decir, lo que el cliente solicita.

(Para quién? Elegir una de las . Que? (A traves de que? (Para que?
siguientes:

Para la empresa | No se cuenta con Disefio de catdlogo impresof para presentar muestras y

Tejidos i

Bordados catdlogo caracteristicas ~ especificas

Computarizados

impreso que deben de tener las

imdgenes que pueden
bordarse
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No se tiene

Se carece de

No hay

Hace falta

Ejemplo: La empresa Tovtas Mila carece de un catdlogo digitallpara infarmar a los clientes reales v potenciales de los pasteles.

Nota importante: El Regquerimiento de Comunicacion y Disefio debe ir acorde al tema del provecto de graduacién

Requerimientos finales:

La empresa Tejidos y Bordados Computarizados carece de disefio de catilogo para dar a conocer a los clientes los tipos de bordados
que se pueden hacer en diversas prendas.
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14.3. Anexo 3. Taller de desarrollos de objetivos del disefio de catalogo impreso para
presentar muestras y caracteristicas especificas que deben de tener las imagenes que

pueden bordarse en la empresa Tejidos y Bordados Computarizados.

FACGNM © o~

TALLER No.2: DESARROLLO DE REQUERIMIENTO DE
COMUNICACION Y DISENO

Se presentan de forma concreta los requerimientos de comunicacion y/o disefio. Puede ser por descubrimiento o por demanda, es

decir, lo que el cliente solicita.

Tipo Objetivo Que? A través de qué? ;Para que? ;Para Quién?

General |Disefio de catilogo Diseiiq catalogo impreso. Para definir la Para la Empresa
HNPIEs0 para  presentar
muestras y caracteristicas identidad Visual | Tejidos y Bordados
especificas que deben de
tener las imadgenes gue

iy Bk w1 del catilogo. Computarizados.
empreza  Tejidos v

Bordados

Computarizados.

Guatemala, Guatemala,
2022,
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31 Recopilar informacion | Investigar A través de documentos o | Para realizar la Para la Empresa
Especifico | sobre  acerca  del paginas web de disefio digitalizacion del
catilogo de la empresa catalogo. Tejidos ¥
de manera efectivaalos
clientes mediante el Bordados
catalogo de Tejidos v
Bordados
Computarizados
32 Investigar todo lo | Investigar A través de documentos o | Para informarse Para la Empresa
Especifico | relacionado sobre paginas web de disefio | hien a la hora de
disefio digital, editorial, digital, editorial, semiologia v | realizar el Tejidos ¥
semiologia v software software para diagramar. catalogo impreso.
para diagramar. Bordados
3.3 Realizar fotografias de | Fotografias A través de un estudio | Para que,através Para la Empresa
Especifico | los  bordados para fotografico. de ellas, los
agregarlos al catilogo. potenciales Tejidos ¥
clientes tendran
una guia ripida v Bordados
clara
visualizacién en
detalle del
hordade
34 Seleccionar los | Elaboracion A través de bocetos. Para comprender Para la Empresa
Especifico | elementos de  disefio la identidad
para uvnificar el visual del Tejidos ¥
catilogo con la imagen carilogo.
visual de Tejidos v Bordados
Bordados
Computarizados.
35 Diagramar el catilogo | Diagramar en Para tener una Para agregar Para la Empresa
Especifico | impreso  con  una | programas para disefio. composicion agradable a tipografia
composicion agradable la vista del texto, Legible. Tejidos v
a la wvista del texto, imagenes ¥ espacios ¥ que
imagenes | trasmita un mensaje de Bordados

armonia a los clientes
reales ¥ potenciales de la
empresa  Tejidos ¥
Bordados
Computarizados
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14.4. Anexo 4. Brief.

FACON  grer ©Odi

e B SRS LS 1)

BRIEF: E5 un documents escrifo que deba contaner fodl A Infarmaciin necssars pars of
aesanole del proyecto. Es un stuament do mercacen que Sine comp fs pataforma &
cua define ios SOeNVOS de marcaded y de comunicacitn de ka organizaciie.

DATOS DEL ESTUDIANTE

r Nombre dol esiudiante: Cecifa lzabel Urquizu Basegoda \
No, da Caersd: 18001313 Ceddar: (502) 5587-1810

Proyecto: Oisefar un catdlego para espacilica que 1ipo de prendas se deden de
bordar y Ias caraclensticas espacificas que deben dao tener os lcges para que la
empress pueda bordaros sin problema en la empresa Tefidos y Bordados

DAYOS DEL CLIENTE
(Nombn dei cliente (empresa) : Tejdcs y Bordados Computanizados \

Direccion: 513. Avenica "A" 13-31 zonz &

Emalk tefidosybardadascomputarzadosomat com Tel: 4286-8025

Contacto: Marfa ¢el Carmen Urquizu Basegoda Celular: 48024225
Antecedentes: Tejldos y Bordados Compuianzados es una empresa guatamalieca
funcado en @l a0 1528, que brinda ol servicic de bordada profesicnal an diferentas
Upas de prencas y uriformes. Cuents con of departarnenis de disefo gotgizacién
pRirs brndar un 8enicio de sta calidad, cuents con pecsonal Idcnicamente capastsdo
¥ especialzado pars 1 excalencia on 5as bordados.

Oportunidad Identificada: La smgresa Tejdos Y Bordados Computanzades cuenta
Con una pagina de Facebock & Instagram, en (a5 cuales se cbservan ¥gunas
Wab‘as de sus producios, )
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DATOS DEL CLIENTE
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Matevisles 3 resfzar Softwarss do disefo.
Estudio da olearatia,

Presupuesto; Para Tovar 3 cabo ol proyesta oo consars zon Iz colaborasibn da [a
CIElRsn.

DATOS DEL LOGOTPO

/ i

Colores:
Color dovador DIAFSF

Cokr aquea; D2C0SE

Tipografia: Dancing
Scnipt

Forma: Las caracteristicas principales del logotipo de Tejcos v Bordades
Compuiarzates son 1ss lelrss iniciales de tpografia elegante realzadas y
Qd&cadas CoN & cbietied de representar Una empresa g Dordadas ajemplar y /

respansabla

LtoGomneo

p ™

S P,

'l
i

e 4 * " 4 a

/ 'v { ! My . v .‘{:’ &
o) (s e
Mazix el Camoen Urquizu Basepoda Cavitia Brabel Urqao Basegoda

(Propéciara) Camet: 185001313
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Anexo 5. Tabla de niveles socio econémicos 2015/ Multivex.
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yacaciones en el exterior.

locsles,

0 exteriar

teméticcs jocales,

parques, estadio

Superior, L L £l Medis complets Primais complets  |Sin es tudios
Hijos mencres
ww':i" paces, (P2 iss g P sin
mayores enU ::nml.chuon fos enes jos &n escuels © tudios
o esintal
X Ejecutivo, Comerciante.
Propietario. Drector deato nvel Ej ivo medio, Dependiente o
Desempeiio gk lonal dadich o dacut vendsdcr | OMHCiante, vendedar. Otrero. Obrers. o O owriced
[Comerciantes
Casa/departsmetode
Cac a/departamentc de o, en ~ [Casz.
Lic, en propiedad. 58 (fimenciado. 24 rentada o C o e Cesacusrio
recamarss 4 58 befos, - frecdmeras | 23 befos, [2-3recimarss, 23 rentsda o financisdo, P iy [rentsdo, 1-2 3 "
Vivienda 4sslas. penbry, slscens. |2 ssls. perty. sos 7 ssle. sstudio [ 12 [ e |eerirrmes | o
estudics s=sdesenico  |siscena 1 estudio ares {ares de senidio, bafics, sala, gsrage T S batios, ssa bancs, sals-
separads gersge pas 58 |desewicio separada.  |gesgepars 2 para2 wehicules : ; N comedar
wehiculos \g==gs pars 24 vehiculos
vehicuics
Finca, casss de descanzo |Sin'm Sitics arenos interior
Otras propiedades | lagos . mar, Antigus, condominics cercs de o hasandin
oo comod dades o=
[Fesonaidepiarta, a0 & 55 e
Permnal de mrvicio [hoger. impieza cocra, ks Mm Por dia Por dia, eventusl Event ual
jedin, segurided y chofer
2-3 ctas Q monetarics |1-2 ctes Q monetarios
34 ctas Q monetarics y s
p a y shoro, Plazo §jo. TC |y shoro, Plazo fijo, 1- |1 cts Q monetarics y | 1ctaQ ahorra, TC
Servcios financieros ::w:mP:onﬁ:“‘l’:s:u intl Segurcs y ctas en |2 TC intl Seguro . 17C kecal Kcsl cta Q shoro
uSs |colectiv salud
Autos del 3fio, as eguados
contra todories go. 4xé Autes de 23 acs, |Autos compactos de Ao e 48| Aide PoY
Posesiones Yan, Lancha, moto =2segurados contrs todo [3-5 afics, ssegurados &i0s, $in seguro 210 afics, sinseguc imcto, por abgjo
scustics, moto, helicopteronisgo. 44, Van moio {por Finsnciers 5 N
3 B
3 tel minino, el cads 2 ted minimo, oef cads
miembro d2 is familia, Tv  |miembro de & familia,
satelitsl, Intemnat deska [TV sateltsl, ntamet de |1 teléoro, 1-2
velocidad. 2 0+ equinos delsts veloodad 2 celulares. cable 1teléfono fio. celuler
sudio, 35 TV, megunes  |equipos de sudio, 3 TV, [internet, equipc de 1 teléfono fijo, minimo, [cads miemoro mayor |1 cel, catie radic,
Bienes de comodidad de lsver y secar plates maquinas de lswer y sudio, més de 2TV, [1-2 cel, cable, radio, 2 |cable, squipo de V. - 1 cel radio, TV, Radi, cocina de
opa, s ecar platos rops, maquina de lavar ropa, | TV, electrodomés ticos |audio, TV, slectrodomésticos |estuls lefia
i internat bro | bés icos sectrodomésticos  [bdsicos
egur idad domiciliar, 1odos [poton elictrico y todas [electrodomds tioos bisicos
ks ticos o bisicos
Todos 108 s enicios ge Toocs ks senvioos de
htemnet irternet
Diversion O JERRI S:ovs = d intariar) cm u: pecues Cir, GO, parles ki eeon, O 'CC. pargues | estadio |Paguss
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14.6. Anexo 6. Encuesta de perfiles demografico y psicografico.

Parte Objetiva

1. ;Considera que es necesario recopilar informacion sobre el catalogo de la I_E_I Copiar
empresa para comunicar de manera efectiva a los clientes mediante el catalogo de
Tejidos y Bordados Computarizados?

24 respuestas

®sSi
® No
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2. ;Considera que es necesario investigar todo lo relacionado sobre diseno digital, IO Copiar
editorial semiologia y software para diagramar, para asi realizar el proyecto de
diseno de catalogo impreso de la empresa Tejidos y Bordados Computarizados?

24 respuestas

@si
® No




3. ;Considera usted que es necesario realizar fotografia de los bordados para
agregarlos al catalogo impreso, ya que, a traves de ellas, los potenciales clientes
tendran una guia y clara visualizacion en detalle cada bordado?

24 respuestas

@S
® No

|_|_j Copiar

128
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4. ;Considera necesario seleccionar elementos de diseno para unificar el catalogo LD Copial
con la imagen visual de Tejidos y Bordados Computarizados?

24 respuestas

@S
® No
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5. ;Considera que es necesario diagramar el catalogo digital con una composicion l‘_j Copiar
agradable a la vista del texto, imégenes y espacios y que transmita un mensaje de

armonia a los clientes reales y potenciales de la empresa Tejidos y Bordados

Computarizados?

24 respuestas

®sSi
® No




Parte Semiologica

6. iConsidera que el diseno del catalogo es?

24 respuestas

131

LI;[ Copiar

@ Wuy apropiado
@ Foco apropiado
) Nada apropiado



7. ;Considera que la aplicacion de las imagenes es?

24 respuestas

132

[_[:J Copiar

@ Muy adecuada
® Poco adecuada
© Nada adecuada



8. iConsidera que la tipografia utilizada en el catalogo es?

24 respuestas

133

LD Copiar

@ Muy legible
@ Foco legible
) Nada legible



9. ;Considera que la aplicacion de los titulos es?

24 respuestas
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@ Copiar

@® Muy Adecuado
® Poco adecuado
® Nada adecuado
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Parte Operativa

10. ;Considera que los colores utilizados en el catdlogo son? |D Copiar

24 respuestas

@ Muy adecuados
@ Poco adecuados
@ Nada adecuados




11. ¢ Segun su criterio el contenido del catalogo es?

24 respuestas

136

LI;] Copiar

@ Muy atil
@ Poco atil
@ Nada atil
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12. ;Considera que el tamano de anchura: 20 pulgadas y de altura: 11.25 pulgadas del LD Copiar
catélogo es?

24 respuestas

@ Muy adecuado
@ Poco adecuado
@ Nada adecuado
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13. ¢ Segun su criterio, considera conveniente producir una version impresa del I_D Copiar
catélogo?

24 respuestas

@ Muy apropiado
@ Foco apropiado
@ Nada apropiado




14. ;Considera que el manual es?

24 respuestas

139

|_D Copiar

@ Muy atil
@® Poco (il
@ Nada atil
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14.7. Anexo 7. Esquema de marco tedrico

Esquema de marco tedrico

6.1 Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio:

6.1.1. Empresa

6.1.2 Bordados

6.1.3 Tejido

6.1.4 tipo de producto

6.1.5 Catalogos Industriales

6.1.6 Disefio Editorial

6.1.7 Estructura

6.1.8 La Reticula

6.1.9 Maquetacion

6.1.11 La Composicion

6.1.12 El Equilibrio

6.1.13 Concepto fundamental de la comunicacion

6.1.14 Definicién de la Comunicacion

6.1.15 Tipos de comunicacion
6.1.16 Comunicacion Corporativa

6.1.17 Mensaje no Verbal



6.1.18 Comunicacién Formal

6.1.19 Conceptos fundamentales del disefio

6.1.20 Tipo de disefio
6.1.21 Disefio Editorial

6.1.22 Disefio Digital

6.1.23 Disefio Publicitario

6.1.24 Concepto fundamental, teorias y tendencias
6.1.25 Teoria del Color

6.1.26 Tipografia

6.1.27 Tendencias
6.1.28 Mezcla de oro y materiales para lo moderno

6.1.29 Monocromias y duotono

6.1.30 Menos color en el disefio

141
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14.8. Anexo 8. Bocetos
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14.9.
Anexo 9. Tablero de tendencias )

MEZCLAR ORO
o
AMARILLO Y MATERIALES

Eneste 2021eloro oel amarillo s€ utiliza
en combinaoiones con otros materia\es.
Aqui el oro ofrece contrastes
sorprendentes el oro dauna sensacion
\ujosa y cara: Dorar articulos de uso diario
para dar esa sensacion extra especial.

(\d'\a\e's'
ovead® ffte

ABCDEFGH
IJ
NOPURSTuvw,)((Lyg

- ostaid?

on ©
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14.10. Anexo 10. Herramienta de validacion

§.2.1. Instrumento de validacion

Facultad de Ciencias de la Comunicacion

»
ﬂ"/ﬁa Licenciatura en Comunicacion v Disefio

UNIVERSIDAD
L Revoluciin en [ Educaciin Proyecto de Tesis
Genero: FM Experto: Nombre:
Edad: Cliente: Profesion:
Grupo Objetivo: Puesto:

Afios de experiencia en el mercado:
Encuesta de Validacion del Proyecto

DISENOQ DE CATALOGO IMPRESO PARA PRESENTAR MUESTRAS Y
CARACTERISTICAS ESPECIFICAS QUE DEBEN DE TENER LAS IMAGENES QUE
PUEDEN BOEDARSE EN LA EMPEESA TETIDOS Y BOEDADOS COMPUTARIZADOS.

GUATEMALA, GUATEMALA 2022

Antecedentes:

Tejidos v Bordados Computarizados micio su labor en el 1998 en Ia ciudad de
(Guatemala, sus inicios fueron de una empresa informal en la cual se realizaban tejido de punto
en la cual elaboraban suéteres, faldas v blusas la cual era realizadas en maquina de tejer. Tejidos
v Bordados Computarizados comenzd cuando surgio 1a idea de remplazar el tejido a bordados, a
lo largo de los afios que la empresa ha laborado se ha visto el crecimiento de ella poco a poco, 1a

empresa se ha logrado mantener a lo largo del tiempo en 1a buenas v en las malas v espera seguir
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funcionando para brindar a distintas personas excelentes bordados, asi como seguir creciendo

empresarialmente para poder brindar a las distintas personas oportunidades de trabajo.

En un acercamiento con la empresa Tejidos v Bordados Computarizados, se

establecid que carecia de un catilogo de bordados que se realiza en la variedad de prendas.

Instrucciones:

En base con la informacion anterior, observe la pieza grafica v segin su criterio, se le

agradecera responder las sigunientes preguntas.

Parte Objetiva

1. ;Considera que es necesario recopilar informacion sobre el catalogo de la empresa
para comunicar de manera efectiva a los clientes mediante el catalogo de Tejidos v Bordados

Computarizados?
51 No
2. ;Considera que es necesario investigar todo lo relacionado sobre disefio digital,

editorial semiologia v software para diagramar, para asi realizar el provecto de disefio de

catalogo impreso de la empresa Tejidos v Bordados Computarizados?
51 No
3. ;Considera usted que es necesario realizar fotografia de los bordados para

agregarlos al catalogo impreso, va que, a través de ellas, los potenciales clientes tendran una guia

v clara visualizacion en detalle cada bordado?

146
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i No

4. ;Considera necesano seleccionar elementos de dizefio para unificar el catalogo

con la imagen vizual de la empresa Tejidos v Bordados Computanzados?

i No

5. ;Considera que es necesario diagramar el catalogo mpreso con una composclon
agradable a la vista del texto, imagenes y espacios y que fransmita un mensaje de armonia a los

clientes reales v potenciales de la empresa Tejidos v Bordados Computanzados?
S1 No
Parte Semiologica
8. jConsidera que el disefio del catilogo es?
Muy apropiade  Poco apropiade  Nada apropiade
9. ;Considera que la aplicacion de las imagenes es”?
Muy adecuada  Poco adecuada Nada adecuada
10. ;Conzsidera que la tipografia utilizada en el catalogo 237
Ny legible Poco legible Nada lemble
11 ;Considera que la aplicacion de los titulos es?

My Adecuzdo  Poco adecuade Nada adecuado
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Parte Operativa

12.

13.

14.

i Considera que los colores utilizados en el catilogo son?

Muy adecuados  Poco adecuados Wada adecuados

Semin su criterio el contenidoe del catilogo es?

My atil Poco util Nada 1til

;Considera que el tamafio de anchura: 20 pulgadas v de altura: 11725

pulgadas del catilogo es?

catalogo?

16.

Muyv adecuado  Poco adecuado Nada adecuado

iSemin su criterio, considera convenients producir una version impresa del

Muy apropiado  Poco apropiado  Wada apropiado

i Considera que el manual es?

Muyv util Poco til Nada otil
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Observaciones

De antemano se agradece la atencion v el tiempo brindado para contestar esta encuesta, si
en dado caso usted tiene alguna sugerencia, comentario o crifica que considere necesaria v
que esté orientada a mejorar la efectividad del catalogo puede hacerlo en el siguiente espacio:
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14.11. Anexo 11. Respuestas validacion de proyecto.

Nombre @

23 respuestas

1 (4,314, 31(4,31(4,313(4,31(4,30(4 30 (4, 5124, 31(4,31(4 30 (4,314, 31(4,31(4,312(4,3 %) W1 (4,312(4 312(4 31(4,31:(4,3 ¥

0
ANTONIO GUTIE. .. Edy Everaly Kevin Oliva IMarielos Monterroso  Sandra patrici. ..
Carlos Jiménez Emmanuel Lopez Ingrid Ordofiez Lourdes L. Donis S. Roberto
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Edad

24 respuestas

6
5 (20,8 %)
4
3(12,5 %)
2(8,3 %) 2(8,3%2 (8,3 %)
2
1 (4,2 %1 (4,2 %) 1 (4,2 %) 1(4,2 %) 1(4,2 %1 (4,2 %1 (4,2 %1 (4.2 %1 (4,2 %1 (4,2 %)
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Género

22 respuestas

® Femenino
® Masculino




Perfil

22 respuestas

40,9%

153

@ Experio
@ Cliente
@ Grupo Objetiva
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Parte Objetiva

1. ;Considera que es necesario recopilar informacion sobre el catalogo de la LD Copiar
empresa para comunicar de manera efectiva a los clientes mediante el catalogo de
Tejidos y Bordados Computarizados?

24 respuestas

@®Si
® No




155

2. ;Considera que es necesario investigar todo lo relacionado sobre diseno digital, |0 Copiar
editorial semiologia y software para diagramar, para asi realizar el proyecto de
disefio de catalogo impreso de la empresa Tejidos y Bordados Computarizados?

24 respuestas

@si
® No

3. ;Considera usted que es necesario realizar fotografia de los bordados para Lt;' Copiar
agregarlos al catalogo impreso, ya que, a traves de ellas, los potenciales clientes
tendran una guia y clara visualizacion en detalle cada bordado?

24 respuestas

®Si
® No
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4. ;Considera necesario seleccionar elementos de disefo para unificar el catalogo LI;I Copiar
con la imagen visual de Tejidos y Bordados Computarizados?

24 respuestas

® Si
® No
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5. ;Considera que es necesario diagramar el catélogo digital con una composicion I Copiar
agradable a la vista del texto, imagenes y espacios y que transmita un mensaje de

armonia a los clientes reales y potenciales de la empresa Tejidos y Bordados

Computarizados?

24 respuestas

®sSi
® No




Parte Semiolégica

6. ;Considera que el disefio del catélogo es?

24 respuestas
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Lg Copiar

@ Muy apropiado
@ Foco apropiado
) Nada apropiado



7. ;Considera que la aplicacion de las imagenes es?

24 respuestas

159

LL:E Copiar

@ Wluy adecuada
@ Poco adecuada
) Nada adecuada



8. ;Considera que la tipografia utilizada en el catalogo es?

24 respuestas

160

Lg Copiar

@ Muy legible
@ Foco legible
@ Nada legible



9. ;Considera que la aplicacién de los titulos es?

24 respuestas

161

LD Copiar

@ Muy Adecuado
@ Poco adecuado
@ Nada adecuado
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Parte Operativa

10. ;Considera que los colores utilizados en el catalogo son? IO Copiar

24 respuestas

@ Wuy adecuados
® Poco adecuados
@ Nada adecuados




11. ; Segun su criterio el contenido del catalogo es?

24 respuestas
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LD Copiar

@ tuy atil
@ Poco util
@ Nada util
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12. ;Considera que el tamano de anchura: 20 pulgadas y de altura: 11.25 pulgadas del IO} Copiar
catalogo es?

24 respuestas

@ \uy adecuado
@® Poco adecuado
@ Nada adecuado
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13. ;Segun su criterio, considera conveniente producir una versién impresa del |_D Copiar
catalogo?

24 respuestas

@ Muy apropiado
@ Poco apropiado
' Nada apropiado




14. ;Considera que el manual es?

24 respuestas

166

|_D Copiar

@ Muy util
@ Poco util
@ Nada dtil
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Observaciones

7 respuestas

Hola, considero que en el logotipo el uso de la tipografia puede ser poco conveniente, ya que a la hora de
aplicarlo ya sea en un bordado o en un drea donde sea pequefia se pierde porque tiene mucho adorno, y
asi puede que sea dificil que el logotipo sea funcional, adicional el disefio de marco que cubre cada
fotografia se mira un poco cargado, en cuanto la numeracion, abria que ajustarlo para que queden bien a la
hora de que se imprima y se compagine, es decir que los nlimeros queden en el lado exterior de la hojay
reducirlo un poco ya que si quedan un poco grande el tamafio de los numero ya impreso, el texto de cada
fotografia solo evalla si a la hora de impresion no esta muy grande, la informacién de la contra portada
podria reducir los iconos de f, E-mail, y teléfono a la altura de la informacién correspondiente para que
eslos iconos no se vean mas grande que la informacién, reducir el logo un poco. Espero que sea de ayuda
mis comentarios, Saludos.

Buen trabajo! Felicidades y animo!

1) La numeracion de paginas estd incorrecta 2) considero que el nimero de pagina es demasiado grande
3) los pies de foto, aunque ese es el punto importante, son demasiado grandes 4) el contorno de cada foto
es demasiado llamativo, no debe ser el punto focal mas importante sino las fotografias, tampoco da
mayor explicacion. 4) el tamafio asi a doble pagina para ser visto en un celular es incorrecto, no se puede
apreciar bien el material, considerar un formato mas vertical.
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Observaciones

7 respuestas

f e s aaes e sy s a—————

Buen trabajo! Felicidades y animo!

1) La numeracion de paginas esta incorrecta 2) considero que el nimero de pagina es demasiado grande
3) los pies de foto, aunque ese es el punto importante, son demasiado grandes 4) el contorno de cada foto
es demasiado llamativo, no debe ser el punto focal mas importante sino las fotografias, tampoco da
mayor explicacion. 4) el tamafio asi a doble pagina para ser visto en un celular es incorrecto, no se puede
apreciar bien el material, considerar un formato mas vertical.

El comentario principal seria que para algunas personas es un poco dificil leer el texto sobre un fondo
oscuro, solo le recomiendo evaluar eso.

Quiza disminuir solo un poco el tamafio de la fuente en la descripcion de cada foto, y los "hilos" de los
marcos que sean mas pequefios, de manera que se vean mas lineas simulando un tejido. (;

FELICITACIONES.

FELICIDADES SI SE INFORMO MUY ADECUADAMENTE DE LO QUE ES EN SI LA FABRICA
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14.12. Anexo 12. Fotografias de validacion

Cliente.

Maria del Carmen Urquizu Basegoda (Propietaria de la empresa Tejidos y Bordados

Computarizados)
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Silvia Ernestina Urquizu Baseogda (Secretaria)
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Cristian Hurberto Benjamin Hernandez Urquizu (Digitalizador)
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Sandra Patricia Padilla (Operaria)
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Ana Zabaleta (Operaria)
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Expertos.

Licenciado Carlos Antonio Jimenez Ramirez (Experto en disefio grafico)
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Licenciado Rafael Antonio Gutierrez Herrera (Experto en administracién de empresas)
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FACULTAD DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

2,
&é/@ LICENCIATURA EN COMUNICACION Y DISENO

UNIVERSIDAD

Lo Revolucion en la Educacion PROYECTO DE T[s's

Encuesta de Validacion del Proyecto

Se registré tu respuesta.

Enviar otra respuesta

Ef formulario se cred en Universidad Galileo. Denunciar abuso

Google Formularios

Licenciada Jennifer Fabriana Aguilar (Experta en disefio grafico)
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Licenciada Lourdes Donis (Experta en Comunicacion)



178

Grupo Objetivo

Marielos Monterroso (Estudiante universitaria)



179

Rodrigo Espafia Urquizu

(Estudiante y trabajador)
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Elsy Anabelly Pérez Benito (Estudiante universitaria)
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14.13. Anexo 13. Cotizaciones

COPYPLOT PLAZA

copup LOT a4 18 i,a;ff':tg" g:{?_“ e Gatamaa

Soluclones Impresas wawcosyatcom gt
PARA SOLICITUD No. 218
Cecilia i1zabel ERCHA 10 e 2031
NIT:
4 Yo R Y cOSTO
CANTIDAD DESCRIPCION DEL PRODUCTO UNITARIO = IMPORTE
14 Imgresiones papel couche C.80 ful oolce (37XE™) + Q20m | Q22000

Cempiasticade y en cadernado cen anlia metalco

&
' 1

|
Tiempo de Entrega: 1 dias hiblles después de la confirmacién.  [TOTAL: 022000
NORD: Lot prousos v iy & mraler! (MO, paites v 3oL

1~ Los chagaes 5 mmidee & fombee de COPYPLOT

2~ Los precios ya InCuyen & [VA

3.~ Bt cotitacidn s wiida por 30 Bl

a smmtmmmobmmmm wbqh

Sa mmdwm«cmommmahmmmmﬂ

3 mormtr de COSYPLOT PLAZA oo Banes Iedudral
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. d
Office peroTr
L —
PUAZUELA ESPARA 603
B aEss
TaAs 182 0 PLaeed Resets
TELEFONOS 2212088 22310028
PRI Jeitcedepoioom
NIT: 5590541-2
NOMBRE CECILIA TZABEL URQUIZU Fecra: 3043273921
DORECTION. Gupan T
T | Precio U. | Canticad Totai
14500 . ELIE GLOSS GARTA 210 GR 1) 14 Q600 |
331 TICADD TAMARD CARTA St Q5,00 14 i ‘
11865 [ENOUADERNADIO METAL %16 16.69 ] Q1659

Q225,

NOTA: SICANCELA CoN CHEGQUS
Fer favcr amie eque 3 fomtee de: OD GUATEMALA Y CIA. LIMITADA
Precenar (opa el O de by persona que fems
wammywmmm,
Seretisen crecamente cheques: NEGOCTABLES

PRECIO SUJETO A CAMBIOS SIN PREVIO AVISO
Atendido por JONATHAN
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PLATING | WCENTRO DE IMPRESION @
E520LIR G TEGNOLOS T

ek 24 i0-9600ext. 1118 NI 56 BarIEsON

COTIZACION CENTRO DE IMPRESION

NOMBRE CUENTE: Cecilia Urquiza

FECHA: 3/12/2021

NIT:CF

TELEFONO;

DIRECCION: Ciudad

‘RECIBE:

PAGO:
81809 | Impresidn tamafio cartd 3 color. 13 Q.6.00 Q7300 |
17483 CARTULINA TEXCOTE C-16 28"X38" BLANCO 2 Qs3s | Q1050 |
S4547 | Encuademado 1amado carty. : i Q00 | Q2000
51797 | Emplasticado tamafic carta Soviesimas. 3 Q500 Qe
54542 Corte O 2 Qs00 | Q1000
TOTAL: Q, 196.50

4

T Doyt e Al e Py § £
Tenda of Detale Sl Avenida 7-45, Zona 9



