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Sinopsis

A través del acercamiento con la empresa FEDECOCAGUA, R. L. y el proyecto Feed the
Future Guatemala, Proyecto Cadenas de Valor de Café, se identifico que no cuenta con una guia gréafica
impresa para dar a conocer a los pequefios productores de café de la regién de occidente de
Guatemala, acerca del proceso de instalacién y mantenimiento adecuado de cosechadores de agua de

Huvia.

Por lo que se plante6 el siguiente objetivo: Disefiar una guia grafica impresa para dar a
conocer a los pequefios productores de café de la region de occidente de Guatemala, acerca del

proceso de instalacion y mantenimiento adecuado de cosechadores de agua de lluvia.

La investigacion se enfoca en utilizar el método cuantitativo y el método cualitativo. El
primero paracuantificar los resultados de la muestra, y el segundo evalta el nivel de percepcién y

utilidad del proyecto.

La herramienta de investigacion se aplicé a un promedio de 25 personas, conformado por el

grupo objetivo, cliente y expertos en comunicacion y disefio.

El principal hallazgo logrado fue la creacion y disefio de una guia gréfica para dar a conocer
el proceso de instalacion y mantenimiento de cosechadores de agua de lluvia, a las y los productores
de café del &rea de occidente a través de Feed the Future Guatemala, Proyecto Cadenas de Valor de

Café el cual cumple con los objetivos planteados por el cliente.

Es por ello que se recomend¢ al cliente la creacion de una guia atractiva, atractiva, facil de

entender y acorde al grupo objetivo.



Para efectos legales, unicamente la autora, DAMARIS ANA LUISA DE LA ROCA
VIDES, es responsable del contenido de este proyecto, ya que es una investigacion

cientifica y puede ser motivo de consulta por estudiantes y profesionales.
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Capitulo I: Introduccién

1.1 Introduccién

Feed the Future Guatemala, Proyecto Cadenas de Valor de Café, implementado y basado
en la firma de Convenio Cooperativo No. 72052018CAQ00001, fue suscrito en noviembre del 2017
entre USAID y FEDECOCAGUA, R. L. Tiene como objetivo ayudar a los asociados y asociadas
de cada cooperativa por medio de los ejes estratégicos segin Plan Operativo Anual, los cuales
son: Eje # 1. Mejora de la competitividad de la cadena de café. Eje # 2. Implementacion
Estratégica de Agricultura Sensible a la Nutricion. Eje # 3. Ambiente. Derivado del Eje #3.
Ambiente. Se ha designado un porcentaje de los fondos federales para la ejecucion de proyectos,
que tienen como objetivo mejorar la resiliencia a través de tecnologias y préacticas agricolas
amigables con el ambiente, por ello, se realizara el proyecto de “almacenamiento de agua de lluvia
a través de la adquisicion de cosechadores para las Cooperativas asociadas a FEDECOCAGUA,
R.L”.

En base a las metas y los medios de verificacion de esta propuesta, se indicard que hay un
plan de mantenimiento y una guia impresa, que dara a conocer el proceso de instalacion y
mantenimiento adecuado del activo.

A partir de ello, se considera que el Proyecto Cadenas de Valor de Café no cuenta con una
guia gréfica impresa, que dé a conocer la instalacion y mantenimiento adecuado de los
cosechadores de agua de lluvia a las y los beneficiados dentro de las edades de 20 a 60 afios, que
residen en los departamentos de Huehuetenango, San Marcos y Quiché.

En respuesta al problema planteado y con el apoyo de la comunicacion y el disefio gréafico,

se presentara el siguiente proyecto de tesis titulado: “Disefio de guia grafica impresa para dar a

Ver Anexo 1: Definicion de tema



conocer a los pequefios productores de café de la region de occidente de Guatemala, acerca del
proceso de instalacion y mantenimiento adecuado de cosechadores de agua de lluvia. Feed the
Future Guatemala, Proyecto Cadenas de Valor de Café (FEDECOCAGUA, R. L.) Guatemala,
Guatemala”.

Su realizacion comprendera la investigacion preliminar en lo concerniente al disefio
de guias graficas, técnicas, conceptos, tendencias softwares, maquetacion y diagramacion, para
aplicarlos al presente proyecto de graduacion.

Las ciencias que respaldaran este proyecto son: Semiologia, Sociologia, Psicologia,
Antropologia y la incorporacién de ciertas teorias y tendencias relacionada con el disefio y la
comunicacion.

El objetivo general que se planteara es el siguiente: “Disefiar una guia grafica impresa para
dar a conocer el proceso de instalacion y mantenimiento, de los cosechadores de agua de lluvia.”

El desarrollo de la investigacion y resultados se determinara hacia un enfoque de caracter
cuantitativo y un enfoque cualitativo para la obtencién de un panorama general del proyecto:

El enfoque cuantitativo seré utilizado para examinar los resultados que se obtendran por
medio de una encuesta dirigida a expertos, clientes y en el tema de disefio grafico y dirigido al
grupo objetivo, cuya tematica sera relacionada con las areas que integran el tema.

El enfoque cualitativo evaluara el nivel de aceptacidn e importancia que tendréa el disefio
de la guia gréfica en el grupo objetivo.

El proyecto demostrara un desarrollo de diversas etapas como: disefio, método creativo y
bocetaje, produccion, reproduccion, dado como resultado una propuesta final del proyecto del
disefio de la guia grafica.

La metodologia de la investigaciéon para la validacién descrita se enfocara en forma



cuantitativo se aplicard a 5 expertos del disefio grafico, publicidad y comunicacion; 1 persona por
parte del cliente del Proyecto Cadenas de Valor de Cafe, y 19 personas del grupo objetivo, todos
ellos comprendidos entre las edades de 20 a 60 afios.

El primer hallazgo lo constituira el 100% de la poblacion encuestada, que considerara
que es necesario disefiar una guia grafica para dar a conocer el proceso de instalacion y
mantenimiento de los cosechadores de agua de lluvia.

Por consiguiente, de conformidad con los resultados positivos que se obtengan en la
encuesta, se detallan las conclusiones méas importantes: se puede disefiar una guia gréafica impresa
para dar a conocer a las y los asociados el proceso de instalacion y mantenimiento de los
cosechadores de agua de lluvia.

La investigacion si respalda los procesos, conceptos, términos y tendencias de disefio
relacionados al desarrollo de la guia grafica, a través de fuentes bibliogréficas, que avalen
cientificamente la propuesta del disefio de la guia gréfica, que sera distribuida a las y los asociados
en los distintos departamentos de San Marcos, Huehuetenango y Quiché.

Recopilar informacion del Proyecto Cadenas de Valor de Café, y el proceso de instalacion
y mantenimiento de los cosechadores de agua, que el cliente proporcione, para establecer el
contenido de la guia y facilite la comprension de los beneficiarios.

El proceso de bocetaje cumpli6 con el objetivo de apoyo en el proceso de
conceptualizacién de la guia gréfica para evaluar de forma previa la diagramacion del proyecto,

asi trasladar el mensaje que se desea brindar a los usuarios.
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Capitulo I1: Problematica

En conjunto con el cliente, se detectd que Feed the Future Guatemala, Proyecto Cadenas de
Valor de Café (FEDECOCAGUA, R. L.), carece de una guia grafica impresa para dar a conocer
el proceso de instalacion y mantenimiento de cosechadores de agua de lluvia a los pequefios
productores de café de la region de occidente de Guatemala, por medio de una identidad visual
que lo identifique.

Por esta razén se determiné disefiar una guia grafica impresa que permita dar conocer el
proceso de instalacion y mantenimiento de cosechadores de agua de lluvia, a los habitantes de la
region del altiplano occidental, en los departamentos de: San Marcos, Quiché y Huehuetenango.

Este proyecto de graduacion tiene como objetivo dar a conocer el proceso de instalacion y
mantenimiento de cosechadores de agua de lluvia, por medio de una guia grafica impresa, con el
fin de facilitar la comprensién del proceso de instalacion y mantenimiento adecuado a los
pequefios productores de café.

2.1 Contexto

Feed the Future Guatemala, Proyecto Cadenas de Valor de Café (FEDECOCAGUA, R.
L.), implementado y basado en la firma de Convenio Cooperativo No. 72052018CA00001,
suscrito en noviembre del 2017 entre USAID y FEDECOCAGUA, R. L. tiene como objetivo
ayudar a los asociados y asociadas de cada cooperativa por medio de los ejes estratégicos que son:
Eje # 1. Mejora de la competitividad de la cadena de café. Eje # 2. Implementacion Estratégica de
Agricultura Sensible a la Nutricion. Eje # 3. Ambiente.

Y enfocado en el eje #3. Ambiente, se les ha brindado un porcentaje de fondos federales,
para contribuir en la compra de cosechadores de agua de lluvia. Los productores de café necesitan

una guia gréafica impresa que facilite la compresion de la instalacion y el mantenimiento correcto



de los cosechadores de agua de lluvia, que serd distribuido en los cllsteres de Quiché,
Huehuetenango y San Marcos; este debe ser organizado, colorido, de facil comprension y Gtil para

el usuario.

2.2 Requerimiento de Comunicacion y Disefio

Feed the Future Guatemala, Proyecto Cadenas de Valor de Café (FEDECOCAGUA, R. L.),
carece de una guia grafica impresa para dar a conocer a los pequefios productores de café de la
region de occidente de Guatemala, acerca del proceso de instalacion y mantenimiento adecuado
de cosechadores de agua de lluvia.
2.3 Justificacion

Para sustentar las razones por las que se considerd importante el problema y la intervencion
del disefiador — comunicador, justifica la propuesta a partir de cuatro variables, que son:
a) magnitud; b) trascendencia; c) vulnerabilidad; y d) factibilidad (se despejan todasy cada
una de las variables).

2.3.1 Magnitud.

Figura 1. Medicion del grupo objetivo de este proyecto.

Lond
w4 14.9 Millones de personas en la Republica de Guatemala

m 4.66 Millones de personas en los departamentos de San Marcos,
Huehuetenango y Quiché

0 [\} 12,000 Familias productoras de café en los departamentos de San
S Marcos, Huehuetenango y Quiché

‘00 157 Colaboradores de Feed the Future Guatemala, Proyecto
) Cadenas de Valor de Café (FEDECOCAGUA, R. L.)




Segun datos verificados del Instituto Nacional de Estadistica en Guatemala INE,
éste establece en el ultimo censo que el pais cuenta con 14,901,286 millones de habitantes;
con un total de 4,6 millones de habitantes en los departamentos de: San Marcos,
Huehuetenango y Quiché, de los cuales Feed the Future Guatemala, Proyecto Cadenas de
Valor de Cafe (FEDECOCAGUA, R.L.) atiende a 12,000 productoras y productores de
café, por medio de 157 colaboradores.

2.3.2 Vulnerabilidad. Al no contar con una guia grafica impresa que facilite la
comprension de la instalacion y el mantenimiento adecuado de los cosechadores de agua
de lluvia el cual sera distribuido en los clusteres de San Marcos, Huehuetenango y Quiché,
es la causa que los productores no tengan el conocimiento adecuado de instalacion y
también que no sepan darle mantenimiento correcto al cosechador de lluvia y esto a su vez
provoca dafios al activo.

2.3.3 Trascendencia. Con el apoyo de la comunicacion y el disefio grafico, se disminuira
el desconocimiento de como ejecutar la instalacion y el mantenimiento adecuado de los
cosechadores de agua de lluvia, a los productores de café asociados a FEDECOCAGUA,
R. L. en los departamentos de San Marcos, Quiché y Huehuetenango. Activo entregado
por Feed the Future Guatemala, Proyecto Cadenas de Valor de Café.

2.3.4 Factibilidad. EIl proyecto de graduacion si es factible porque Feed the Future
Guatemala, Proyecto Cadenas de Valor de Café (FEDECOCAGUA, R. L.) cuenta con el
recurso humano, organizacional, econémico y tecnolégico.

2.3.4.1 Recursos Humanos. Feed the Future Guatemala, Proyecto Cadenas de Valor de
Café (FEDECOCAGUA, R. L.), cuenta con el capital humano adecuado que tiene la

capacidad, el conocimiento, la experiencia y las habilidades para el manejo de las



funciones que se desempefian dentro de las instalaciones.

2.3.4.2 Recursos Organizacionales. La Direccion de Feed the Future Guatemala, Proyecto
Cadenas de Valor de Café (FEDECOCAGUA, R. L.), autoriza a los colaboradores para que
estén en disposicion de brindar toda la informacion necesaria de la entidad para llevar a
cabo este proyecto.

2.3.4.3 Recursos Economicos. Feed the Future Guatemala, Proyecto Cadenas de Valor de
Café (FEDECOCAGUA, R. L.), actualmente cuentan con los recursos necesarios por un
monto de Q38,426.77, que posibilita la realizacion de este proyecto; para impresion y
distribucion de las guias gréficas para facilitar la instalacion y mantenimiento de los
cosechadores de agua de lluvia. La profesional de la Comunicacion y Disefio Grafico,
Damaris Ana Luisa de la Roca Vides, donaré el desarrollo del disefio de la guia grafica
para facilitar la instalacion y mantenimiento de los cosechadores de agua de lluvia,
asimismo la USB donde se hara la entrega del proyecto. Este proyecto asciende al monto
de Q7,500.00.

2.3.4.4 Recursos Tecnoldgicos. Feed the Future Guatemala, Proyecto Cadenas de Valor
de Café (FEDECOCAGUA, R. L.), cuenta con el equipo y las herramientas indispensables

para distribuir y trasladar el resultado del proyecto de graduacion.
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Capitulo I11- Objetivos del disefio

3.1 Objetivo general

Disefiar una guia grafica impresa para dar a conocer a través de Feed the Future Guatemala,
Proyecto Cadenas de Valor de Café (FEDECOCAGUA, R. L.), la instalacion y mantenimiento
adecuado de los cosechadores de agua de lluvia a los productores de café de la region de occidente
de Guatemala.

3.2 Objetivos especificos

3.2.1 Recopilar. informacion acerca de Feed the Future Guatemala, Proyecto Cadenas de
Valor de Café (FEDECOCAGUA, R. L.), y el proceso de la instalacién y mantenimiento
adecuado del cosechador de agua de lluvia, a través de la informacion que el cliente

proporcione por medio del brief, para establecer el disefio de guia gréafica impresa.

3.2.2 Investigar. conceptos y tendencias de disefio relacionados con el desarrollo de guia
gréfica impresa, a través de fuentes bibliograficas, que respalden cientificamente la
propuesta del disefio de la guia grafica impresa que facilita la comprensidn del proceso de

instalacién y mantenimiento adecuado de los cosechadores de agua de lluvia.

3.2.3 Diagramar. la guia grafica impresa para facilitar la instalacion y el mantenimiento
adecuado de los cosechadores de lluvia de agua que el proyecto Feed the Future Guatemala,
Proyecto Cadenas de Valor de Café (FEDECOCAGUA, R.L.), que se entregarad a los

productores de café de la region occidental de Guatemala.

3.2.4 Desarrollar. Procesos a través de la comunicacion visual, graficas, colores y
tipografias que expliquen el desarrollo del tema de instalacion y mantenimiento adecuado
de los cosechadores de agua de lluvia para las y los asociados de FEDECOCAGUA, R.L.

Ver Anexo 3: Taller de desarrollo de objetivos
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Capitulo I'V- Marco de referencia

4.1 Informacion general del cliente

4.1.1. Nombre del cliente (empresa). Feed the Future Guatemala, Proyecto Cadenas de

Valor de Café (FEDECOCAGUA, R. L.).

4.1.2 Direccién. 29 avenida 31-59, zona 5; colonia 20 de Octubre

4.1.3. Teléfono. (502) 2414-5151

4.1.4. Contacto. MSc. Ing. Oscar Herndndez Vela Celular: (+502) 3237-6160

4.1.5 Antecedentes. El 16 de noviembre del 2017, USAID otorgé a FEDECOCAGUA, R.
L. la implementacion de Feed the Future Guatemala, Proyecto Cadenas de Valor de Café,
segun el convenio cooperativo No. 72052018CA00001. Con el enfoque de sostenibilidad
en las Cooperativas de la federacion en tres regiones del occidente que son:
Huehuetenango, Quiché y San Marcos, fortaleciendo los 3 ejes estratégico café, nutricion
y ambiente. En base al Plan Operativo Anual, del afio fiscal 2021 hay un fondo asignado
a subvenciones para el apoyo en la implementacion de proyectos a cada cooperativa,

dichos proyectos en pro de las cooperativas.

Cada proyecto de subvenciones pasa por un proceso de analisis y evaluacion para
luego ser autorizado por el Comité Técnico del Proyecto y de USAID, para una buena
ejecucion, que sea acertada y que cumpla con los objetivos y resultados planteados por
Feed the Future Guatemala, Proyecto Cadena de Valor de Café. Por ello se ha efectuado
el Proyecto de adquisicion de Cosechadores de Agua de Lluvia, el cual requiere de una

guia gréfica impresa para dar a conocer el proceso de instalacion y mantenimiento



10

adecuado del activo entregado a los productores de café asociados a FEDECOCAGUA,

R. L. en la region del occidente de Guatemala.

4.1.6 Oportunidad identificada. Creacion de una guia grafica impresa que explicara
el proceso de instalacion y mantenimiento adecuado de los cosechadores de agua de lluvia

de forma comprensible y fécil.

4.1.7. Mision. En un mercado globalizado y altamente tecnificado, cerramos la brecha
entre los pequefios productores con limitaciones en educacion e infraestructura a

importadores en los paises consumidores de café.

4.1.8. Vision. Es ocupar en el sector cafetalero guatemalteco la posicion de exportador
lider en la comercializacion de café de los pequefios productores que cultivan el aromético

en toda la franja cafetalera del pais.

4.1.9 Valores. Compromiso con las cooperativas asociadas y sus pequefios y medianos
productores de café.
Lealtad en brindar un producto de calidad a sus clientes en el extranjero.
Responsabilidad social empresarial, entendida como un aporte a las familias y
comunidades donde residen los pequefios productores socios de las cooperativas
integrantes de FEDECOCAGUA, R. L.
4.1.10 Delimitacion Geografica. Occidente de Guatemala, en los departamentos de San
Marcos, Huehuetenango y Quiche.
4.1.11. Grupo Objetivo. Productoras y productores de café asociados a

FEDECOCAGUA, R. L.
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4.1.12. Principal beneficio al grupo objetivo. Conocimiento del proceso adecuado de la

instalacion y mantenimiento de cosechadores de agua de lluvia.

4.1.13. Competencia. FEDECOCAGUA, R. L. es la Unica federacion de cooperativas
exportadora de café de pequefios productores en Guatemala, por ende, su competencia es
a nivel internacional, compite con los paises como: Honduras, Nicaragua, Costa Rica,

México Brasil y Colombia.

4.1.14. Posicionamiento. La estrategia de posicionamiento de FEDECOCAGUA, R. L.
es el interés de apoyar a sus asociadas y asociados, a través de la implementacion de
proyectos que fortalezcan los ingresos econémicos, mejoras sanitarias y aumento en la

produccion del café.

4.1.15. Factores de diferenciacién. La diferenciacion es la dotacion de tecnologias para
la mejora de la productividad del café, a la vez capacitacion técnica e instrumentos como

guias de instalacion y mantenimiento de las tecnologias adoptadas.

4.1.16. Objetivo de Comunicacion. Dar a conocer el proceso de instalacion y
mantenimiento adecuado de los cosechadores de agua de lluvia, que seran entregados a las

y los asociados de FEDECOCAGUA, R. L., por medio de una guia grafica impresa.

4.1.17. Objetivo de Mercadeo. Lograr el reconocimiento de Feed the Future Guatemala,
Proyecto Cadenas de Valor de Café (FEDECOCAGUA, R. L.) del apoyo brindado a las y

los asociados, y los fondos dirigidos a la implementacién de proyectos.

4.1.18. Mensajes claves a comunicar. El proceso adecuado de instalacion y
mantenimiento de los cosechadores de agua de lluvia dotados por Feed the Future

Guatemala, Proyecto Cadenas de Valor de Café (FEDECOCAGUA, R.L.)
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4.1.19. Estrategia de comunicacion. Comunicacion visual. Se transmite un mensaje a
través de medios visuales como una guia impresa, la cual contiene informacion

desarrollada estratégicamente para que sea un material de apoyo al grupo objetivo.

4.1.20. Reto del disefio y trascendencia. El reto es cumplir con el disefio y objetivo
establecido por Feed the Future Guatemala, Proyecto Cadenas de Valor de Café, para ser
aprobado por USAID ya que tiene altos estandares de disefio y calidad en todos sus

proyectos e insumos visuales.
4.1.21. Materiales por realizar. Guia gréafica impresa.

4.1.22 Logotipo FEDECOCAGUA, R. L.

R:19
G: 40
B:128

R:176
G: 201
B:12
R:227
G: 161
B:19

R:112

B: 69

4.1.22.1 Color.

Azul (R 19, G 40, B 128)
Verde (R 176, G 201, B 12)
Oro (R 227, G 161, B19)
Café (R 112, G 71, B69)

4.1.22.2 Tipografia. El isologo de FEDECOCAGUA, R.L. utiliza la tipografia personal
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4.1.22.3 Forma. FEDECOCAGUA, R. L. lo representa un isologo, que contiene el
nombre de la federacién en dos circulos que encapsulan la silueta del mapa de Guatemala
de donde se origina el producto de exportacién, dentro del mapa contiene un grano de café
que simboliza el producto que exporta la federacion al igual que dos pinos de color verde
que representan el cooperativismo a nivel internacional.

Ver Anexo 4: Brief

4.1.23. Logotipo Feed the Future Guatemala

COLOR PALETTE:
PRIMARY COLOR

T
a]
E
In nundial del Gobierno de los EE.UU. contra el hambre y
la inseguridad alimentaria

Pantone 7459 C
CMYK 71/26/21/0
RGB 71/153/181
HEX #4799B5

4.1.23.1 Color.

Azul (R 71, G 153, B 181)

4.1.23.2 Tipografia. Feed the Future Guatemala utiliza la tipografia Gill Sans.

4.1.23.3 Forma. Feed the Future Guatemala tiene un imagotipo que contiene el escudo
de los Estados Unidos de América en la parte izquierda, en la parte superior derecha el
nombre de Feed the Future, y en la parte inferior derecha en letras pequefias el nombre

completo de esta institucion.

Ver Anexo 4: Brief



4.1.24 Organigrama.

FEDECOCAGUA

14

Especialista en Especialista
re Especialistaen p.
Desarrollo % Monitoreo y

Ambiente T
Rural Evaluacion

Gerente
Financiero

Especialista de
Compras

Especialistaen
Procesos
Administrativos

Especialista en
Comunicacion
Social

_paratécnicos

Especialista en
Cambiode
Comportamiento

Especialistaen Especialista en

Subvenciones

Coordinador
de la Cadena
de Café

Especialista en
Género

Coordinador
del Claster
de San
Marcos

Coordinador
Clister de
Huehuetenango

Coordinador
Clasterde
Quiché

Figura 2. Organigrama proporcionado por Feed the Future Guatemala, Proyecto Cadenas de

Valor de Café.



4.1.25 FODA.

FORTALEZAS

La federacion cuenta con
certificaciones internacionales
para la exportacion de café.

La federacion dispone de asesoria
técnica a sus cooperativistas
asegurando las exportaciones.

La federacion tiene 50 anos en el
rubro.

La federacion tiene una estructura
organizacional estable.

DEBILIDADES

Ausencia de manuales que den una
induccion al personal para
reforzar las actividades de la
federacion.

Ausencia de formatos para
registro de procesos y constar
ejecuciones.

Descuido en la mejora continua en
procesos administrativos.
Dependencia de recursos
externos.

OPORTUNIDADES

Obtener un mejor precio al
certificar su café.

Posibilidad de introduccion a un
mercado exigente por el producto
certificado.

Implementacion de sistemas
agroforestales.

Desarrolla una mejor calidad de
vida para los cooperativistas.

Incidencia de plagas que provocan
un impacto economico en el
cultivo de café.

Mayor contaminaciona los
recursos naturales.

Fenomenos climaticos que
destruyen las areas de
plantaciones

Variacion de precios del mercado
internacional, que afectan la venta
del producto.

Figura 3. Matriz FODA, elaborada por: Damaris de la Roca.
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Capitulo V: Definicién del grupo objetivo

El grupo objetivo al que va dirigido este proyecto es a hombres y mujeres, entre los 20 a
60 afios, nivel de estudios universitario ya sea licenciatura, maestria o doctorado, que tengan
experiencia en proyectos financiados por USAID en Guatemala, a través del desarrollo e
implementacion de tecnologias que ayuden al medio ambiente y al desarrollo econémico de la

sociedad en las regiones mas pobres del pais, pertenecientes a un nivel socio econémico C1.

5.1 Perfil Geografico

La Ciudad de Guatemala esta integrada por la cabecera departamental que es el Muni-
cipio de Guatemala, en la region central con 17 municipios, con una extension territorial de
220 km?, siete aldeas y 20 caserios. El presente proyecto se vaa desarrollar en la Ciudad de
Guatemala el Municipio de Guatemala, en la Republica de Guatemala. Con todos sus

componentes geograficos de interés en hombres y mujeres de 20 a 60 afios.

5.2 Perfil Demografico

El grupo objetivo enfocado para este proyecto va dirigido a hombres y mujeres de edades
entre 20 a 60 afios, de niveles socio econdmico C1y C2, de nacionalidad guatemalteca. Lo que
indica que el nivel de ingresos es de Q25,600.00 a Q17,500.00, la ocupacion de este grupo objetivo
son personas con experiencia en ejecucion de proyectos financiados por USAID, desarrollan
estrategias para la sostenibilidad del medio ambiente y de las personas en los departamentos con
mas indices de pobreza, administran fondos por medio de planes estratégicos en beneficio de las

comunidades.

Las personas que conforman este grupo objetivo son profesionales expertos interesados por

ejecutar proyectos implementados por USAID, también estan interesados en el desarrollo del pais.
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e Nivel socio econdmico C1

Ingresos. Q25,000.00
Educacion. Superior, Licenciatura.
Desempefio. Ejecutivo medio, comerciante, vendedor.

Vivienda. Casa/ departamento rentado o financiado, 2-3 recdmaras, 2-3 bafios, 1 sala, estudio, area

de servicio, garaje para 2 vehiculos
Personal de servicio. Por dia
Posesiones. Autos compactos de 3-5 afios, asegurados por financiera

Bienes de comodidad. 1 teléfono 1-2 celulares, cable, internet, equipo de audio, mas de 2 TV,

maquina de lavar ropa, computadora/miembro, electrodomésticos basicos.
Diversidn. Cine, CC, parques tematicos locales.

e Nivel socio econ6mico C2

Ingresos. Q17,500.00
Educacion. Superior, Licenciatura.
Desempefio. Ejecutivo, comerciante, vendedor, dependiente.

Vivienda. Casa/ departamento rentado o financiado, 1-2 recamaras, 1-2 bafios, 1 sala, garaje para

2 vehiculos
Personal de servicio. Por dia/ eventual

Posesiones. Auto compacto de 4-5 afios, sin seguro.
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Bienes de comodidad. 1 teléfono fijo, minimo 1-2 celulares, cable, radio, 2 TV, electrodomésticos

basicos.
Diversion. Cine, CC, parques teméticos locales.
Ver Anexo 5: Tabla de niveles socio econémicos

5.3 Perfil psicogréfico

Son personas que tienen como objetivo ejecutar proyectos financiados por USAID en
Guatemala, para el desarrollo del pais, que sean empaticos con los demas y que velen por el medio

ambiente. Tienen una personalidad de emprendimiento y desarrollo de soluciones.

5.4 Perfil conductual

Hombres y mujeres que busquen generar soluciones estratégicas en pro del pais,
estudiados universitarios que sean parte de un proyectos que busque ser sustentable y sostenible
para ayudar a las comunidades, personas profesionales que estén en constante actualizacion tanto
en su area profesional como de las noticias nacionales, que implementen estrategias avanzadas
para ejecutar de forma adecuada, para llevar a cabo proyectos y financiar de forma ordenada,
detallada y puntual, que tengan tecnologia para realizar cambios estructurales. Que deseen apoyar

a las familias de escasos recursos, que tengan vision y un buen desemperio.

Que disfruten de alcanzar sus metas, lideren sus areas de trabajo, sean competitivos, amen
lo que hacen. Cumplan con su familia, apoyen y sean un ejemplo a sus hijos para ser personas de

liderazgo y ser un beneficio a su pais.
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Capitulo VI: Marco Teorico

6.1 Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio

Para el desarrollo de la guia gréfica impresa para facilitar el proceso de instalacion y
mantenimiento adecuado de los cosechadores de agua de lluvia, es conveniente tener al alcance
toda la informacion teorica conceptual, que se conjuga para dar a conocer esta guia gréfica
impresa, que se ejecutara en el municipio de Guatemala, del Departamento de Guatemala en la

Republica de Guatemala.

6.1.1 Cosechador de agua de lluvia. Es la captacion de la precipitacion pluvial para usarse
en la vida diaria, esta practica ayuda en gran medida a bajar la explotacién de los mantos
freaticos ya que se dejaria de usar agua que podria ser potable (después de pasar por algun
filtro) y en vez de eso utilizar el agua de lluvia en cosas como el bafio, regar plantas, entre
otras cosas. Las cosechadoras de agua tienen el objetivo de desarrollar sistemas
productivos en el Corredor Seco, utilizando el agua almacenada como riego
complementario y de uso colectivo, bajo el principio de ambiente y desarrollo.

(SEMARNAT, 2008)

6.1.1.1 Cosechador de Agua. Deposito grande, para recoger y conservar el agua,
especialmente de lluvia, contenedor de agua que se ha usado por siglos para almacenarla.
Surgi6 en Arabia, estaba construido con ladrillos unidos con argamasa, un tipo de cemento
que resulta de la mezcla de cal, arena 'y agua, las paredes internas estan recubiertas también

con cal, arena, arcilla roja, 6xido de hierro y resina de lentisco, una flor de la region.

En la actualidad han evolucionado y hoy en dia son de otro tipo de material de

mejor calidad, fabricados con polietileno 100% virgen, es decir que este plastico, no es
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reciclado ni ha sido utilizado anteriormente en otros productos, garantizando de esta
manera su integridad estructural. Cuenta con una capa negra externa para proteger el agua
de su interior contra los rayos uv y una capa blanca interna que es también anti-bacterial,
inhibiendo la reproduccion de microorganismos que podrian ser dafiinos para la salud
humana. El tubo de entrada cuenta con un empaque de neopreno que impide gque ingresen

particulas y otros contaminantes al agua almacenada. (Mengual Mufioz y M.B., 2021)

6.1.2 Federacion. La federacién, son las acciones de asociarse en grupos 0 personas con
un fin comun Pi y Margall (2006) menciona que “La Federacion es un sistema por el cual
los diversos grupos se asocian a un conjunto de los de su especie para todos los fines que

le son comunes” (p. 52).

Las federaciones son cooperativas en segundo grado formadas por dos o mas
cooperativas de primer grado que se dedican a actividades semejantes. Estas son
consideradas asociaciones cooperativas. Deberan de formar centros de servicios, con el

objetivo de prestar servicios y aportaciones a sus integrantes. (Castellanos Aquino, 2005)

6.1.3 Cooperativa. Sociedad formada por productores, vendedores o consumidores con el
fin de producir, comprar o vender de un modo que resulte mas ventajoso para todos.

(Microdata, 2021)

6.1.4 Guia. Lista o catalogo en que se relacionan un conjunto ordenado de datos. Tratado
donde se ofrecen, de forma ordenada, preceptos, consejos o informacidn practica y basica
sobre ciertas cosas. Es un instrumento para obtener mejores resultados en el aprendizaje.

Una guia de estilo no ha de ser un manual de instrucciones que se deba seguir paso por
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paso, pero tampoco ha de ser vaga y ambigua. Evitar el recargado, no utilizar una gran

cantidad de informacion en la guia; ya que al final solo confundira al cliente. (Gil, 2019)

6.1.5 Area. Es una medida de un espacio delimitado por un contorno al que se denomina
perimetro, se suele usar en algunos casos indistintamente el término de una superficie o
area, pero primero se refiere al espacio, mientras que el segundo, a la medicion de este.

El &rea es un concepto métrico que puede permitir asignar una medida a la
extension de una superficie, expresada en mateméticas como unidades de medida
denominadas unidades de superficie. EIl area es un concepto métrico que requiere la
especificacion de una medida de longitud. Es una medida de dos dimensiones al cuadrado.
(Westreicher, 2020)

6.1.6 Guia grafica. Sirven paraguiary explicar como debe hacerse algo siempre se espera
gue una guia sea corta, clara, precisa y concisa. Las guias no incluyen toda la informacion
acerca de como funciona algo, sino que su objetivo es ensefiarnos a hacer que ese algo
funcione. Las guias no necesariamente vienen escritas como si fueran libros, sino que
pueden ser ajustadas al tipo de consumidor y en algunos casos hasta son incluidas en algun
CD, video o nota, las guias suelen ser informales y su contenido es mas relativo. (Anénimo,

2015)

Flexibilidad debe ser una orientacion para el usuario, sus elementos esenciales que
son: 1. Una descripcién escrita de la compafiia. 2. Una justificacion para el trabajo llevado
a cabo (tipografia como paleta de colores, etc.) 3. Informacion sobre logotipos, uso de
fuentes, paleta de colores y tono de voz. 4. Guias fotogréaficas. 5. Informacidn secundaria.
El uso de imagenes hace una guia de estilo visual, los enlaces y columnas de texto haran

que el usuario se salte parte de la informacion y es méas probable que cometa el error de
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omitir este. Si se acomparia texto con ilustraciones guiaran al usuario correctamente. Toda
guia cuenta con un apartado donde se especifique el tono de voz apropiado y como se

deben comunicar los mensajes al pablico. (Gil, 2019)

6.1.7 Conocimiento. Es la comprensién de algo, como puede ser los hechos, las
habilidades o los objetos. Dar a conocer se refiere a hacer publico una cosa. (Oxford
Languages, 2021)

6.1.8 Café. Es una infusion caliente que se consume en varios paises de occidente. Su
nombre deriva de un arbol, cuya planta es el cafeto, el grano es el que se utiliza para la
realizacion de dicha infusion.

La planta del café llega a medir entre 4 y 6 metros de altura, aunque mayormente la cortan
para que los granos no se produzcan a tanta altura. Dichos granos se utilizan para la
preparacion de la infusion al ser tostados y mezclados con agua caliente para la elaboracién
del café. (Uriarte, 2022)

6.1.9 Productores de café. Los principales paises productores de café son: Brasil,
Vietnam, Colombia, Indonesia, India Honduras y otros. Alrededor de 7.7 millones de
toneladas de café oro se produce a nivel mundial por afio en una superficie de 10.5 millones
de hectareas en mas de 50 paises. 85% del café del mundo se produce en Latinoamérica.
Arébica constituye ese porcentaje. El resto se distribuye entre 10% en Asia 5% en Africa.
(Faostat, 2013)

6.1.10 Pequefios productores de café. Las tareas de cultivo de este ultimo producto
emplean a 125 mil personas, el 97% de ellos pequefios caficultores responsables del 47%

de la produccion nacional. A estos caficultores se deben sumar el resto de las personas que
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de forma directa o indirecta colaboran con las tareas del café en Guatemala, aportando este
producto un saldo de 400.000 empleos en el pais. (Cuadras, 2018)

6.1.11 Grandes productores de café. El productor méas grande de todos es Brasil con 2.2
millones de toneladas cultivadas en un area de 2.3 millones de hectareas. Le siguen
Vietnam, Indonesia y Colombia que cada uno produce entre 0.6 y 1 millon de toneladas
en una superficie combinada de 2.6 millones de hectareas. (Faostat, 2013)

6.1.12 Regiones de Guatemala. La division administrativa de Guatemala esta realizada
con el fin de promover una organizacion territorial funcion de la geografia, clima,
costumbres e intereses politicos de cada uno de los 22 departamentos que conforman este
pais. Las Regiones de Guatemala son 8:

La Region Metropolitana

La Region Norte

La Region Nororiente

La Regidn Suroriente

La Region Central

La Region Suroccidente

La Region Noroccidente

La Region Petén (Simon, J., 2013)

6.1.13 La Regién Occidente. El altiplano occidental guatemalteco esta ubicado en la
parte noroccidental de Guatemala y estad conformado por municipios de los departamentos
de: Quetzaltenango, Huehuetenango, San Marcos, Quiché y Totonicapan. Dada las
caracteristicas fisiograficas, edaficas y climaticas de la region existe gran diversidad de

especies de flora y fauna caracteristicas del area, varias de éstas presentan niveles de
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endemismo. Esta region del pais es habitada por més de cinco grupos étnicos, predomina
el minifundismo, las principales actividades de las personas son agricultura de subsistencia
y hay areas que estan catalogadas en la linea de pobreza y pobreza extrema. (Velasquez
2007)

6.1.14 Procesos. Es una secuencia de pasos dispuesta con algun tipo de légica que se
enfoca en lograr algun resultado especifico. Expone mecanismos de comportamiento que
disefian los hombres para mejorar la productividad de algo, para establecer un orden o
eliminar algun tipo de problema. (Editorial Economia, 2013)

6.1.15 Instalacion. Es el acto y la consecuencia de instalar, establecer, situar algo en el
sitio debido. EI término también puede aludir al conjunto de los elementos instalados y al
espacio que dispone de todo lo necesario para el desarrollo de una determinada actividad.
(Pérez Porto y Merino, 2018)

6.1.16 Mantenimiento. Es el procedimiento por el cual se trata un bien determinado de
manera que el paso del tiempo, el uso o el cambio de circunstancias externas no lo afecten.
Hay muchos campos en los que se puede aplicar el termino ya sea para bienes fisicos o
virtuales. EIl mantenimiento es especialmente importante en los bienes necesarios para la
produccién de bienes y servicios. (Repetto Trujillo, s.a.)

6.1.17 Cosechador. Que cosecha. Dicho de una maquina: que sirve para cosechar la
mies u otros frutos. (RAE, 2022)

6.1.18 Impresion. Marcar en el papel o en otra materia las letras y otros caracteres grafico
mediante procedimientos adecuados. Estampar un sello u otra cosa en papel, tela 0 masa

medio de la presion. (RAE, 2021)
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6.2 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion y el disefio

6.2.1 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion.

6.2.1.1 Comunicacion. Es la accién de intercambiar informacion entre un emisor y un
receptor, en el cual el primero transmite el mensaje y el segundo lo interpreta y produce
una respuesta, de ser necesario. La comunicacion tiene el fin de transmitir o recibir
informacidn. En lo que se refiere a los seres humanos, esta es una actividad psiquica propia,
derivada del pensamiento, el lenguaje y del desenvolvimiento de las capacidades
psicosociales de las relaciones. Los pasos basicos de la comunicacion son la formacion de
una intencién de comunicar la composicion del mensaje, la codificacién del mensaje, la
transmision de la sefial la recepcion de la sefial de decodificacidn del mensaje y finalmente

la interpretacion del mensaje por parte de un receptor. (Yirda, 2011)

Las formas de comunicacion mas importante son: comunicacion verbal;
comunicacion no verbal; comunicacion visual; comunicacion persuasiva; comunicacion

informativa. (Peird, 2019)

La comunicacion es un proceso tiene una serie de elementos que son afines en la
comunicacion verbal y no verbal, y que son indispensables para que el proceso de

comunicar una idea se lleve a cabo. Los elementos de comunicacion son:

Emisor: Es aquel que produce y emite un mensaje. Puede ser una persona o no.
Receptor: Es aquel que recibe y que decodifica el mensaje, pero que no siempre lo
responde.

Cadigo: Es el sistema de signos, es decir la lengua que se escoge para transmitir el mensaje.

Puede ser oral o escrito.
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Canal: Es el medio por el que se transmite el mensaje.

Mensaje: Es el contenido de aquello que se transmite. Se crea con signos que son
compartidos por el emisor y el receptor.

Situacion: Es el contexto en el que tiene lugar el proceso comunicativo. (Giani, 2022)
6.2.1.1.1 Comunicacion verbal. Es aquella en la que se utilizan las palabras. EI mensaje

que se transmite se articula y expresa a través de la comunicacion oral, o escrita.

Existen dos tipos de comunicacion verbales que son:

Comunicacidn oral: Es el intercambio de ideas a traves del habla. Para que este proceso
ocurra, es necesario que exista un codigo que sea comun para todos los involucrados, que,
en este caso, es la lengua o idioma.

Dicho de otra forma, no puede haber comunicacién oral sin la existencia una lengua, y esta
su vez se materializa a través del habla.

La comunicacién oral no solo hace referencia a las palabras y frases que se expresan en el
habla, sino también a los sonidos y tono que acompafian la comunicacién. De este modo,
un grito un suspiro una onomatopeya o un sonido caracteristico son, también formas de
comunicacion oral.

Comunicacion escrita: Es la expresion de ideas a través de un codigo escrito, bien sean
palabras de una misma lengua o cualquier sistema convencional que pueda ser

decodificado por los receptores del mensaje. (Peird, 2020)

6.2.1.1.2 Comunicacién no verbal. Se refiere a la accién de comunicar sin hablar y se

asocia a la inteligencia emocional. La inteligencia emocional se expresa a través de la
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comunicacion no verbal y ésta, mediante gestos, proximidad y sonidos sin palabras, logra

comunicar asertivamente. Hay varios tipos de comunicacion no verbal:

La comunicacion no verbal kinésica: La comunicacién kinésica o lenguaje corporal
corresponde a los gestos corporales y a las miradas. La palabra kinésico proviene de la
raiz griega que significa cinética 0 movimiento, por lo tanto, abarca todo el movimiento
del cuerpo.

La comunicacion no verbal proxémica: se refiere a las distancias a que esta una persona
con respecto a otra, comunicandose la relacion de proximidad entre ellas. La proxémica
depende de la cultura y también de como la gente usa y responde a los diferentes tipos de
relaciones espaciales.

La comunicacién no verbal paralinguistica: se compone de signos orales, auditivos,
tactiles y visuales. Los elementos paralinguisticos son las expresiones de sonidos sin
palabras. (Coelho, 2019)

6.2.1.1.3 Autores de la comunicacion. Segun E. Pichon Riviere: “La comunicacion es la
interaccidn de las personas que entran como sujetos. No solo trata del influjo de un sujeto
en otro, sino de la interaccion. Para la comunicacion se necesita como minimo dos
personas, cada una de las cuales actia como sujeto”. (Ruiz, 2012)

Fernando Gonzélez: “La comunicacion es un proceso de interaccion social a través
de signos y sistemas de signos que surgen como producto de la actividad humana. Los
hombres en el proceso de comunicacion expresan sus necesidades, aspiraciones, criterio,
emociones.” (Ruiz, 2012)

Maria del Socorro Fonseca: “Comunicar es llegar a compartir algo de nosotros

mismos. Es una cualidad racional y emocional especifica del hombre que surge de la
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necesidad de ponerse en contacto con los demas, intercambiando ideas que adquieren
sentido o significacion de acuerdo con experiencias previas comunes”. (Marketing, 2006,
p. 484)

Robbins y Coulter: Comunicacion es la transferencia y la comprension de
significados”. (Administracion, 2005, p. 256)
6.2.1.1.4 Funciones de la comunicacion. La funcion principal del lenguaje humano es
comunicar. La comunicacion humana opera de maneras distintas segun el tipo de mensaje
que se desee transmitir o el tipo de comunicacion que busquemos sostener con uno o varios
interlocutores.
6.2.1.1.4.1 Funcién de informar: La transmision de informacion de una persona a otra es
la funcién principal de la comunicacion. La adaptacion y ajuste de las personas a los
diferentes entornos sociales a lo largo de la vida, depende totalmente de la informacion
comunicada de las diferentes maneras, tipos y medios, para una eficiente toma de
decisiones y solucion de problemas se requiere de toda la informacién disponible. El
proceso de dar y recibir informacion esta inmerso, directa o indirectamente, en todas las
demas funciones de la comunicacion.
6.2.1.1.4.2 Funcion de expresar: Todo ser humano requiere comunicar emociones,
sentimientos, necesidades y opiniones. Estd enfocada en transmitir los sentimientos,
emociones, estados de &nimo o deseos del interlocutor. Con el aprendizaje de los tipos de
lenguaje a lo largo del desarrollo se logra un proceso de comunicacion sana y eficiente.
6.2.1.1.4.3 Funcion persuasiva: Es expresar algo con el objetivo de inducir a otro

individuo a actuar de una u otra manera, es el dia a dia de la interaccion humana. La
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comunicacion persuasiva es el proceso mediante el cual un individuo transmite estimulos
para modificar la conducta de otros individuos.

6.2.1.1.4.4 Funcion instructiva o de comando. Generalmente la emision viene dada por
alguna clase de jerarquia o relacion de autoridad como un jefe o lider, profesores, los
familiares mayores, expertos en un area determinada, oficiales de policia, jueves, figuras
gubernamentales, entre otros. En este sentido se espera que la accion, comportamiento o
cambio en las personas sea tal cual como se pide que sea. En algunos casos se sabe que
existen consecuencias en algan nivel, si no se consigue la respuesta esperada. La
informacidn de este mensaje es de caracter del mensaje son mas concretos e imperativos.
6.2.1.1.4.5 Funcion de regular o controlar: Son mas cominmente utilizadas dentro de un
equipo de trabajo, organizaciones y grupos de personas, donde se hace necesario una
convivencia e interaccion sana entre las personas involucradas para lograr objetivos
planteados.

6.2.1.1.4.6 Funcién de integracion o relacionamiento social: EIl proceso de dar y recibir
informacidn en una conversacion, donde todos los tipos de comunicacion entran en juego,
son esenciales para el entendimiento sano, creacidén de convenciones de trato, respeto y
formacion de lazos entre individuos.

6.2.1.2 Comunicacion visual. Es la comunicacion a través de un medio visual para
transmitir ideas e informacion en formas que se pueden percibir con la vista. Se presenta
en elementos bidimensionales como: carteles, tipografia, colores, dibujo, disefio gréafico,
ilustracion disefio industrial, publicidad y algunos otros. La comunicacion visual permite
dar fuerza un mensaje que queremos transmitir. Un texto acompafiado de elementos

visuales tendra mayor poder informativo o persuasivo en la audiencia. La comunicacion
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visual sirve para reforzar el mensaje que se quiere transmitir Illamando la atencion de las

personas. (Minervi, 2005)

6.2.1.3 Comunicacion informativa. Es el tipo de comunicacion que estd enfocado en
informar a una audiencia sobre un tema determinado sin ser persuasivo. Aunque todo
discurso puede tener un efecto persuasivo, el objetivo de comunicacion informativa es que
esta consecuencia sea la menor posible. Las funciones de la comunicacién informativa
son: son para aumentar los niveles de conocimiento de una marca, empresa o producto,
para reportar nuevos sucesos o noticias, para clarificar informacién de alta complejidad y

posibilitar el entendimiento de esta.

Hay diferentes tipos de comunicacion informativa que son:

Descriptiva: incluye lugares, objetos y animales.

Explicativa: Tiene el objetivo de mejorar el entendimiento sobre un proceso.

Eventual: Su finalidad es narrar un suceso.

Conceptual: Que busca definir categorias. (Anonimo, 2020)
6.2.1.4 Imagen. Recurso de informacion y comunicacion basada en la idea que las imagenes
principalmente las digitales se han vuelto esenciales en el proceso de la comunicacion y
transmision de informacién en las sociedades globalizadas. En consecuencia, la imagen
origina una cultura visual desarrollada a partir de los signos y lenguajes visuales que
transmite. Las im&genes se han situado como elementos relevantes para la trasmision de
informacidn y comunicacion entre las personas, causando que sea habitual que los procesos

de comunicacion incluyan a la imagen. (Meza, 2018)
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6.2.2 Conceptos fundamentales relacionados con el disefio.

6.2.2.1 Disefio. Es una disciplina que propone soluciones a necesidades concretas de
comunicacion, lo que supone solventar problemas, expresar ideas y, en definitiva, realizar
un gran ejercicio intelectual. En efecto, frente a concepciones reduccionistas que aluden
Unicamente a su parcela estética, el ejercicio del disefio. EI disefio es sindénimo de
funcionalidad, como indica la disefiadora, el mensaje dese ser accesible, algo que puede ser
comprendido por mucha gente, y no algo impenetrable, dirigido solo a artistas o criticos.
(Paredes, 2012).

6.2.2.1.1 Elementos del disefio. El disefio esta compuesto por cuatro elementos que

determinan la apariencia y el contenido de un disefio. (Cabello, 2020)

6.2.2.1.1.1 Elementos Conceptuales. No existen, si no que parecen estar presentes. Dentro
de los elementos conceptuales est&: el punto, la linea, el plano y el volumen, estos

elementos ayudan a la creacion de una imagen o forma. (Cabello, 2020)
6.2.2.1.1.2 Elementos Visuales. Son los elementos que se pueden ver como:

Forma: Es la representacion grafica de un objeto. La forma es cualquier cosa, si se
modifica no pasa nada porque aun sigue siendo una forma. Se dice que cuando una forma
se descompone en sus partes, pierde su configuracién y se percibe como no configurada.
Se dice que la forma es un todo, es algo méas que la suma de sus partes. Si se alteran los
elementos que la conforman, pierde significacion.

Tamario: éste depende de la relacion y comparacion entre una forma y otra. Asi, pueden
establecerse formas de mayor tamafo, si se compara con otra de tamafio menor. Se puede
hablar de formas grandes y pequefias cuando se trata de diferenciarlas dentro del contexto

de una disposicion y forma constitutiva.
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Color: La forma puede percibirse gracias al color, generalmente lo que se ve como forma
no puede separarse de lo que se ve como color, pues el color en la forma es sencillamente
la reaccion de un objeto a los rayos de la luz mediante los cuales lo percibimos. El color,
junto con la textura, conforman en aspecto superficial de la forma.

Textura: Se refiere a la apariencia externa de la forma que podemaos percibir a través de la
vista y el tacto, segun el tratamiento que se le dé a la superficie de la misma. La textura
en la forma puede recibir variaciones en cuanto al color; una forma de textura rugosa, si
es tratada con el mimo color que otra de textura lisa, sufre alteraciones de su color porque
hay mas concentracion de pigmentos.

Posicion: se relaciona més con el de forma compositiva 0 composicion y tiene que ver con
la forma en el espacio. Cuando relacionamos la forma con el &mbito o campos donde se
desarrolla la percepcion visual podemos determinar su posicion. (Cabello, 2020)
6.2.2.1.1.3 Elementos de Relacidn. Esta clasificacion gobierna la ubicacion y la interaccion
de las formas en un disefio. Algunos pueden ser percibidos como la posicion y la direccion;

otros pueden ser sentidos, como el espacio y la gravedad.

Direccion: esta depende de como esta relacionada con el observador con el marco que la
contiene o con otras formas més cercanas.

Posicién: Una forma es vista por su relacion respecto al campo o a la estructura de disefio.
Espacio: Las formas de cualquier tamafio, por pequefias que sean, ocupan un espacio. Asi,
el espacio puede estar vacio o lleno, liso o ilusorio para sugerir una profundidad.
Gravedad: La sensacion de gravedad no es visual sino psicoldgica, ya que tenemos
tendencia a atribuir pesadez o liviandad, estabilidad o inestabilidad a formas o a grupos de

formas. (Cabello, 2020)
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6.2.2.1.1.4 Elementos practicos: Aqui se encuentran clasificadas la representacion, el
significado y la funcién. Son los elementos que subyacen el contenido y el alcance de un
disefio.

Funcion: Se hace presente cuando un disefio debe servir a un determinado proposito.
Significado: Se hace presente cuando el disefio transporta un mensaje.

Representacion: Grafismo para dar la idea de un concepto determinado. (Cabello, 2020)
6.2.2.1.2 Principales autores del disefio. Segin Timothy Samara (2008) “Organizaciones
y empresas de todas clases utilizan el disefio con la intencion de comunicar sus mensajes
de una forma clara y vinculada a una experiencia emocional. La calidad de esa experiencia
depende de la pericia que el disefiador haya mostrado a la hora de transformar el mensaje
en un conjunto organizado, facil de recordar e impactante visualmente. EIl buen disefio es
mucho mas que la suma de sus elementos exige comprender los fundamentos de la forma
y la composicién, los mensajes del color, la relacion entre los distintos tipos de signos
visuales, el ritmo de la jerarquia informativa y la forma en la que tipografia e imagen
trabajan para producir un mensaje unificado y coherente”. (Samara, 2018)

Algunos de los disefiadores destacados en el transcurso de la historia son:

e Saul Blas: Estados Unidos (1920-1996), su obra estara asociada para siempre al
cine de Hollywood. Revoluciono el arte de los créditos en las peliculas. También
disefi6 carteles de centenares de peliculas como “El hombre de la pistola de oro”,
“La tentacion vive arriba”, “Vértigo”, “Anatomia de un asesinato”, “West Side
Story”, “Psicosis” o “Spartacus”. Ademas, fue el responsable del storyboard de la
legendaria escena de la ducha de Psicosis, que cambid para siempre la historia del

cine. Sus carteles sus créditos utilizan formas geométricas sencillas, evocando
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recortes de cartulina. (Aula Creativa, 2021)

Jacquelin Casey: Estados Unidos (1927-1992), su nombre estara siempre asociado
al MIT (Massachusetts Institute of Technology). Sus famosos carteles para el MIT
se reconocen por sus tipografias audaces y sus imagenes sorprendentes. A menudo
utilizaba juegos de palabras en sus disefios. Su objetivo era siempre atraer la
atencion del publico para que asistiera a los eventos y exposiciones que anunciaban
sus carteles. (Aula Creativa, 2021)

Herbert Matter: Estado Unidos (1927-1984), en un momento en el que la
ilustracion era técnica mas extendida, Matter introdujo la fotografia como elemento
esencial en sus carteles. Para ser mas exactos fue un maestro del fotomontaje. Sus
composiciones suelen mostrar imagenes de diferentes tamarios y escalas creando
contrates llamativos e impactantes. (Aula Creativa, 2021)

Milton Glaser: Estados Unidos (1929-2020), maestro de maestros. Su obra es
mundialmente conocida. Su logotipo para la ciudad de New York que realiz6 de
forma gratuita se ha convertido en un icono cultural. También han pasado a la
historia sus disefios editoriales, como sus numerosos trabajos para la revista New
York. Disefio carteles memorables, como su famoso cartel de Bob Dylan o el cartel
de la Gltima temporada de Mad Men. Su talento como ilustrador es omnipresente
en su obra. Lineas simples colores planos y trazos sencillos caracterizan su estilo.
(Aula Creativa, 2021)

David Carson: Estados Unidos (1955), se le conoce como el padre del disefio
grunge. Su estilo esta lleno de patrones y texturas construidas con tipografias,

colores y fotografias, creando collages muy Ilamativos. Comparte su pasién por
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el disefio con su amor por el surf. Su estilo es a veces irreverente y transgresor,
incluso a veces ha sido criticado por la ilegibilidad de algunos de sus disefios.
También trabajo creando anuncios de TV para marcas como Budweisser, Xerox o
Pepsi. (Aula Creativa, 2021)

e Yugo Nakamura, Japon (1970), estudio ingenieria, arquitectura y disefio de
paisajes en la Universidad de Tokio. Esa formacion técnica marca su trayectoria
en el ambito del disefio gréafico, especializdndose pronto en productos multimedia
y proyectos web. Es conocido como Yugop y asi se llama su sitio web. Es un
maestro de la animacion web. Su talento ha sido reconocido con numerosos
premios internacionales, como los Cannes Cyber Lions, Clio Awards o One Show.
(Aula Creativa, 2021)

6.2.2.1.3 Disefio grafico. El disefio grafico es una especialidad o profesion, cuyo objetivo
es satisfacer las necesidades de comunicacion visual con un fin especifico como, por
ejemplo, la publicidad. Se ocupa de organizar las imagenes y los textos, producidos en
general por medios industriales, para comunicar un mensaje especifico a un determinado
grupo social y con objetivos claros y definidos. Esta profesion se vale de herramientas
para su ejecucion, siendo el computador el principal instrumento utilizado en la actualidad
por esos profesionales (Wong, 1991)

6.2.2.1.4 Linea gréfica. Es la comunicacion identidad visual, es el contenido que
mostraremos a nuestro publico por medio de imégenes. Estilo estructura colores, formas
que queramos darle a nuestra marca, ademas de la publicidad. (Fullpanama Marketting

Online, 2017)
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6.2.2.1.5 Conceptualizar. Se considera como una representacion abstracta y simplificada
de lo que cada persona sabe sobre un tema o el mundo en general y que, por alguna razon,
desea representar. En realidad, esa representacion que se realiza es lo que la persona sabe,
y en ella se expresan conceptos desde el punto de vista de las relaciones verbales con otros
conceptos. (Concepto definicion, 2019)

6.2.2.1.6 Principios basicos del disefio. EI disefio se rige por principios que son
intemporales y aplicables a todas sus manifestaciones: equilibrio, contraste, escala
proporcion y estética; sin embargo, el disefiador debe saber que también se puede crear
rompiendo las reglas siempre y cuando se mantenga la armonia visual. En cuanto a la
estética, se ha vinculado en la ensefianza del disefio con el arte, pero como lo resalta Kant
es una cuestion de parametros culturales subjetivos que crean sentimientos cuando se
contempla una manifestacion artistica; en la ensefianza del disefio es necesario sefialar que
no existe un patron definido y que finalmente el objeto esta determinado por el gusto del
usuario, formay funcién (Sanchez Ramos, 2013)

6.2.2.1.7 composicion. Arte de agrupar las figuras y combinar los elementos necesarios
para conseguir una obra plastica lo mas armoniosa y equilibrada posible. (RAE, 2021)
6.2.2.3 Color. Es una experiencia generada por los sentidos debido al fendmeno de la
emisién de la luz, reflejada por los objetos al incidir con una determinada intensidad. El
color posee cualidades propias que hacen posibles poder diferenciarlos uno del otro dentro
del mismo espectro de una misma tonalidad y asi, ser capaces de diferenciar distintos

tonos. Estas cualidades son tres:

Tono: El tono es la cualidad que permite diferencia cada color, en otras palabras, es el

tinte.
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Brillo: Es la cantidad de luz emitida o reflejada por un objeto, es decir, su claridad u
obscuridad.

Saturacion: Es la intensidad o grado de pureza de cada color. Cuando dices que un color
es muy vivo significa que estd muy saturado. (BenQ, 2021)

6.2.2.3.1 Los colores primarios. son aquellos que no pueden obtenerse de la mezcla de
otros colores. El reflejo de la luz sobre los objetos da como resultado los colores primarios.
Existen diferentes modelos de color con sus propios colores primarios, pues algunos

limitan la cantidad de colores que se puede obtener al mezclarlos. (BenQ, 2021)

Existen otros modelos de color pues algunos limitan la cantidad de colores que se puede

obtener al mezclarlos, como lo siguientes:

6.2.2.3.1.1 Modelo RGB. que son los colores rojo, verde y azul.

6.2.2.3.1.2 Modelo CMYK. se define a los colores basicos que se utilizan para la impresion,
estd compuesto por cuatro colores basicos, cyan, magenta, amarillo y negro y denominado
CMYK por sus siglas en inglés, utilizando la letra K como representacion del color negro.
Al momento de expresar la cantidad de tinta, este se mide en porcentaje de 0% al 100% al
colocar exactamente el porcentaje de cada color, se precisado a realizar el color deseado

en la impresion. (BenQ, 2021)

6.2.2.4 Imagenes. El estudio de las im&genes se denomina iconografia, debido a que toda
imagen estd formada por diferentes iconos que al unificar en una imagen otorgan un
significado. La imagen es una figura o representacion visual de algo o alguien. Es un
elemento de percepcion o simbolizacion, que transmite una sensacion, sentimiento o

actitud sobre lo que se puede percibir. Es la representacion figurativa de una persona o
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cosa. Estas son captadas a traves del sentido de la vista y pueden ser plasmadas en lienzos

papel o una fotografia. (significado, s. a.)

6.2.2.5. Vector. Un vector como concepto de disefio gréfico, es el elemento principal de
las imégenes vectoriales compuestas por objetos geométricos independientes. Es un ente
matematico similar a la recta o un plano. Este vector, se representa por una recta, que esta
dirigida dentro de un espacio euclidiano tridimensional. Un vector tiene 4 elementos: un
punto de aplicacion, mddulo, direccion y sentido. Los vectores nos van a permitir

proyectar magnitudes fisicas vectoriales.

En las matematicas, se puede definir como un vector a los elementos de un espacio
vectorial. Este concepto es abstracto y para muchos espacios vectoriales, no se podra

mostrar los vectores mediante un modulo o direccion.

Un grafico vectorial, en una imagen digital que se forma por distintos objetos geométricos
independientes. Cada uno de los elementos, esta definido por parametros matematicos con
la forma, posicion, color, tipo, grosor de contorno, algin otro. Los graficos vectoriales,
tienen un formato completamente diferente a graficos de mapa de bits, que son compuestos

de pixeles. (An6nimo, 2022)

6.2.2.6. Bocetaje. Se usa para designar al proyecto, las pruebas o la traza primera que se
realiza previamente a la obra definitiva. En un boceto los contornos y los detalles no estan
definidos, si no insinuados de forma esquematica. Aunque se puede sefialar algin matriz
diferencial entre boceto y esbozo, no hay en el uso general una estricta diferencia
conceptual entre cualquiera de estos términos, ni entre si ni con otros como croquis y

estudio. (Wikipedia, 2019)
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6.2.2.7 Diagramacion. Distribucion u organizacion de los elementos de un mensaje (texto
e imagen) en un espacio bidimensional mediante criterios de jerarquizacion de la
informacidn buscando funcionalidad del mensaje, facil lectura, bajo una apariencia estética

agradable o distribucion proporcional de los espacios de un texto. (Paredro, 2014)

6.2.2.8 Maquetacion. Es el oficio de disefio editorial que se encarga de organizar en un
espacio, escrito, visual y en algunos casos contenido audiovisual en medios impresos y
electrénicos, como libros, perioddicos y revista. Es la distribucién de los elementos en un
espacio especifico de la pagina, mientras que el disefio editorial incluye fases mas amplias
del proceso, desde el proyecto grafico hasta los procesos de produccion llamados

preimpresion, prensa, y post- prensa. (Paredro, 2014)

6.2.2.9 Adobe llustrador. Es un software de gréficos vectoriales estandar del sector que
permite crear de todo, desde graficos en el sitio web y dispositivos moviles hasta logotipos,

iconos, ilustraciones para libros, paquetes de productos y afiches. (Adobe, 2021)

6.2.2.10 Adobe Indesing. Es un software de disefio de paginas para medios escritos y
digitales. Se puede crear disefios graficos con tipografias. Comparte contenidos en PDF.

Gestiona produccion con facilidad. (Adobe, 2021)

6.2.2.11 Adobe Photoshop. Es un software de edicién y composicion de fotografias
también la pintura digital, animacion y disefio grafico, da vida a las ideas en escritorio y
en Ipad. Retoca, reemplaza, remezcla y resalta, las imagenes, retratos, transforma

fotografias. (Adobe, 2021)
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6.3 Ciencias auxiliares, artes, teorias y tendencias

6.3.1 Ciencias Auxiliares.

6.3.1.1 Semiologia. Es la ciencia que estudia los signos del lenguaje, codigos, sefiales y
simbolos de la vida social. Esta definicion abarca todos los sistemas de signos como el
alfabeto de los sordomudos, las sefiales de trafico los codigos, el alfabeto Morse, entre
otros. La semiologia se puede definir como el estudio de los sistemas de signos no
lingtisticos. (Equipo Editorial Etecé, 2020)

6.3.1.2 Semiologia de la imagen. La semidtica “estudia la vida de los signos” en la vida
social, también hay que definir qué imagen es un conjunto de signos distribuidos en un

espacio plano.

Cuando hablamos de semio6tica de la imagen nos evocamos al mensaje publicitario de una
forma visual, analizar e interpretar todos los elementos y el concepto que se quiere
transmitir partiendo de la base en que un anuncio tiene su significado, el mensaje se
compone en denotativo que es objetivo y connotativo que va hacia el subconsciente.

(Aguirre, 2016)

6.3.1.3 Psicologia del Consumidor. Es el estudio del comportamiento y estructuras
mentales de los consumidores, a fin de poder conocer sus actitudes, motivaciones,

creencias y valores.

La informacion de estos estos elementos sobre los procesos mentales del consumidor son

de mucha utilidad para la toma de decisiones. (Nardi, 2017)

6.3.1.4 Sociologia. Es el estudio de la vida social humana, de los grupos y sociedad. Es

una disciplina que se encarga de analizar lo que ocurre o ha ocurrido en una sociedad.
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Disciplina significa compromiso, permanencia, profundidad y gusto. La sociologia es

también una actitud de conciencia critica frente a la sociedad. (Anthony Giddens, 1998)

Segn Weber (1902), la sociologia es la ciencia que estudia la accion humana, para su
comprension, desde un enfoque de conocimiento interpretativo para explicar su desarrollo

y efectos. La sociologia es la ciencia del estudio y del saber social. (Kalberg, 2013)

6.3.1.5 Psicologia del color. Es un campo de estudio que esta dirigido a analizar coémo se
percibe y como se comporta el ser humano ante distintos colores, asi como las emociones
que suscitan en nosotros dichos tonos. Estos pueden tener ciertas variaciones en la
interpretacion y el significado entre culturas. Esta influye en las emociones y el estado
mental, en la arteterapia, el color se asocia a las emociones de la persona y es una manera

de influenciar el estado fisico y mental del paciente. (Bejarano, 2020)

6.3.1.6 Etnologia. Es la ciencia social que estudia sistematica y comparativamente las
etnias, y las culturas de los pueblos Ilamados primitivos, en oposicion a la actual y a las
sociedades civilizadas occidentales. La etnologia es una rama de la antropologia que se
enfoca especialmente en aquellas sociedades que aparecen como peculiares o diferentes
de lo observado o acostumbrado por el individuo. Busca relaciones comparativas y
similitudes entre las caracteristicas de diferentes pueblos, por medio de los siguientes
aspectos: religién y expresion simbdlica, diversidad cultural, costumbres, idioma,
organizacion familiar, sistemas sociales y politicos, sistemas econdémicos de las
sociedades, entre otros puntos importantes. Esta cumple una serie de pasos para lograr su

objetivo.
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En primer lugar, analiza y organiza el material recolectado, selecciona el material,
y por ultimo presenta el texto, como base teorica, con el objetivo de demostrar las

similitudes y diferencias entre las sociedades en estudio. (Significados, 2022)

6.3.1.7 Semidtica. Es la ciencia derivada de la filosofia, que se dedica al estudio de los
sistemas de comunicacion dentro de las sociedades humanas se la puede definir en general
como la ciencia que estudia los signos de la comunicacion humana. Sus funciones es la
capacidad del cerebro humano de formar signos. En la semidtica el signo se define como
la unidad minima de una oracién un elemento cargado de significados. (Equipo editorial

Etece, 2020)

6.3.1.8 Cultura de masas. Se conoce como aquellas manifestaciones culturales que, por
sus caracteristicas o forma de produccion, pueden ser asimiladas por una gran cantidad de
personas. Este tipo de cultura de este modo se opone a la cultura de élite, y la produccion
bajo parametros propios de una industria, con fines de lucro y dirigida a consumidores.
(Pérez, Gardey y Merino, 2012)

6.3.1.9 Antropologia. Estudia la diversidad de las realizaciones socioculturales del ser
humano, incluida la emergencia misma de los humanos en sus entornos ecolégicos. La
antropologia no esta limitada en su objeto especifico. Toda realidad pertinente para la
comprension de lo humano puede formar parte de su campo de investigacion. La
antropologia basa todo su potencial de produccién de conocimiento en la facultad que
poseemos los seres humanos para hacer inteligible el comportamiento de los seres
humanos. (ASAEE, 2020)

6.3.1.10 Linguistica. Disciplina que se dedica al estudio del lenguaje. Tiene como

objetivo el estudio, la descripcion y la explicacion de la lengua entendida como un sistema
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de signos auténomo. Como tal, es una ciencia que bien puede estudiar el lenguaje en un
sentido general, enfocado en su naturaleza y en las pautas que lo rigen, o bien de manera
particular, orientado al estudio de lenguas especificas. Asimismo, la lingiistica aborda
aspectos asociados a la evolucion de la lengua y su estructura interna, entre otras cosas.
(Fabian Coelho, 2011)

6.3.2 Artes.

6.3.2.1 llustracion. Es la accién y efecto de ilustrar, es aclarar un punto o materia con
palabras, imagenes o de otro modo, asimismo, es adornar un impreso con laminas o
grabados para hacerlo mas atractivo a la vista o explicar de mejor manera su contenido.
(Significados, 2022)

La ilustracion es un dibujo, pintura u obra impresa de arte que explica, aclara,
ilumina, visualmente representa, simplemente decora un testo escrito que puede ser de
caracter literario o comercial. Existen varios tipos de ilustraciones que pueden ser:

llustraciones literales: estas tienden a representar verdades pictéricas. Hay una
descripcion gréfica de la realidad, e incluso si la imagen representa la ficcion narrativa de

caracter fantastico o dramatica.

llustracion tradicional: Es el tipo “clasico” de ilustracion en el que se dibuja y pinta a

mano.

llustracion digital: la ilustracion digital, en cambio, usa las nuevas tecnologias a

través de diferentes tipos de software para la produccion de imagenes. (Arteneo, 2022)

6.3.2.2 Literatura. La literatura es la manifestacion artistica basada en el uso de la palabra
y del lenguaje tanto escrito como oral. Asimismo, es el nombre de una materia académica

y el nombre de la teoria que estudia las obras literarias. La literatura es un tipo de expresion
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artistica que se vale del uso del lenguaje oral o escrito. En este sentido el autor hace uno
estético de la palabra a fin de expresar una idea, sentimiento, experiencia o historia de
manera no convencional o tradicional. (Significados, 2019)

6.3.2.3 Tipografias. Es la técnica de escribir, utilizando diferentes disefios de letras y
caligrafia, con la finalidad de resaltar lo que se desea comunicar, es Util es el campo de la
publicidad o marketing, en donde la parte visual es fundamental al momento de generar
una reaccion por parte del pablico. Se define como el arte o la técnica de reproducir la
comunicacion a través de la palabra impresa, transmitiendo palabras con cierta habilidad,
elegancia y eficiencia. Se encarga de todo lo relativo a los simbolos, los nimeros y las

letras que se pueden imprimir en soporte fisico o digital. (Ecdisis Estudio, 2022)

La tipografia es el estilo o la apariencia del texto. En disefio grafico, se le da gran
importancia a las imagenes y los colores, hay un elemento fundamental, y que a veces pasa
desapercibido, como son las clases de letras. El disefio, la apariencia y las dimensiones

dependen del estilo. Existen muchos tipos que se indican a continuacién: (Rossana, 2021)

6.3.2.3.1 Serif. son adornos ubicados por lo general en los extremos de las lineas de los

caracteres tipograficos. (Rossana, 2021)

6.3.2.3.2 Sans. ofrece una tipografia moderna al disefio, no cuenta con adornos en los

extremos de las lineas. (Rossana, 2021)

6.3.2.3.3 Script. Simulan la escritura a mano, tipo tipografia vintage, dandole un toque

jugueton a los disefios. (Rossana, 2021)
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6.3.2.3.4 Symbols. contiene caracteres griegos, signos matematicos y de puntuacion
ademas de otras figuras especiales disefiadas en el mismo estilo que la Times New Roman.

(Rossana, 2021)

6.3.2.3.5 Display. Suelen ser procesos muy artesanales, su principal ventaja es que pueden

transmitir muchas sensaciones. (Rossana, 2021)

6.3.2.3.6 Rouded. Son fuentes redondeadas e ideales para proyectos relacionados con
nifios, tipo tipografia abecedario para ser bien entendidas por ellos. (Rossana, 2021)

6.3.3 Teorias

6.3.3.1 Teoria del Color. Se conoce como a un conjunto de reglas basicas que rigen la
mezcla de colores para conseguir efectos deseados, mediante la combinacion de colores o
pigmentos. Es un principio de gran importancia en el disefio grafico, la pintura, la

fotografia, la imprenta y la television, entre otras areas visuales.

Uno de los principales insumos de toda teoria del color es el circulo cromético. Se trata
de una representacion circular de todos los colores del espectro visual, organizados de
manera tal que los colores contrarios se enfrenten y los colores complementarios estén

préximos el uno al otro. (Equipo editorial Etecé, 2020)

6.3.3.2 Teoria de la composicion. Es el proceso creativo del espacio. Los elementos
visuales se combinan de diferentes maneras segun un orden compositivo que tiene como
resultado una determinada significacién plastica. Existe una composicion normativa
basada en la simplicidad y otro tipo de composicion donde se producen transgresiones del
orden natural de la imagen lo que aporta infinitas soluciones y significaciones plasticas.

Esta se define como una distribucion o disposicion de todos los elementos que incluiremos
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en un disefio, lo primero que se debe elegir son todos los elementos que aparecen en él,
luego debemos distribuirlos para colocarlos con el espacio disponible. Los elementos

pueden ser tanto imagenes, como espacios en blanco. (Llasera, 2020)

6.3.3.3 Teoria de la Gestalt. Esta teoria, también como psicologia de la forma, hace su
aparicion a comienzos del siglo XX y se presenta como una alternativa a la psicologia
wundtiana a partir de las criticas formuladas, sobre todo en torno a la metodologia
empleada para su objeto de estudio. (Losada, 1979)

De las presentes consideraciones es que surge el principio basico de la psicologia
gestaltica: “el todo es mas que la suma de las partes”, y que nos permite poder entender el
porqué del surgimiento del término aleman Gestalt que significa forma, configuracion,
modelacion, que da mas prevalencia a las formas estructurales que a la reduccion ultima

de sus elementos al modo de atomos. (Losada, 1979)
6.3.4 Tendencias

6.3.4.1 Minimalismo. Es un estilo que proporciona una experiencia visual caracterizada
por disefio sencillo, con colores neutros y propuestas sobrias, los elementos que recargan
el disefio brillan por su ausencia a en el estilo, lo que contribuye a trasladar el protagonismo
a los objetos que aparecen en el elemento. Apuesta por lo esencial, y retira todos los

artificios que rodean a lo basico, comunica muchas cosas con poco. (Pérez, 2020)

6.3.4.2 Tipografia bold. Latendencia hacia un disefio mas minimalista también le ha dado
un buen empujon al renacer de la tipografia como centro de todas las miradas, en negrita
grande y dramaética para impresionar. La letra domina disefios en logos pdsteres, flyers y

paginas webs. Hablamos de disefio tipograficos donde la letra tiene todo el protagonismo
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y es imposible que pase desapercibida. Asi, el resto de la composicion permanece clara y
simple. (Lidia Ruiz, 2019)

6.3.4.3 Disefos inspirados en la naturaleza. Es una tendencia presente en todas las listas
durante la ultima década pero que cada afio crece en adeptos y posee una gran influencia
en el disefio de envases, packaging de productos sostenibles. La mayor concienciacion
social sobre el medio ambiente, ya no solo poblacidn, sino de las marcas, unida al anhelo
de la naturaleza provocado por las sucesivas cuarentenas ha favorecido ain mayor auge de
disefios inspirados en la naturaleza. (Queiruga, 2020)

6.3.4.4 Disefios socialmente responsables. Hemos visto en los ultimos afios como las
marcas empiezan a abandonar los estereotipos establecidos en favor de la autenticidad.
Cada vez vemos menos modelos profesionales y mas personas de pie e ilustraciones, en
campafas publicidad, 2021 serd un afio en el que la diversidad y singularidad seran
celebradas mas que nunca aplicadas mas alla de la simple inclusividad en busca de un

cambio real en la sociedad. (Queiruga, 2020)



6.3.5 Tablero de tendencias

|
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COLOR PALETTE:
PRIMARY COLOR

Pantone 7459 C
CMYK 71/26/21/0
RGB 71/153/181
HEX #4799B5

Figura 4. Tablero de tendencias para el desarrollo de la guia gréafica impresa.
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Capitulo VII: Proceso de disefio propuesta preliminar

7.1 Aplicacion de la informacion obtenida en el marco tedrico

Un profesional en disefio grafico tiene la capacidad de identificar problemas de
comunicacion visual, asimismo es capaz de resolverlos en base conocimientos tedricos y practicos
que ha adquirido a lo largo de su carrera, en la realizacion de proyectos estructurados con diversas

disciplinas que se complementan y justifican la solucion.

El disefio gréafico, al igual que las ciencias y la tecnologia, se encuentra en constante
evolucion y cambios para encontrar y realizar las soluciones ante los problemas de comunicacion

visual que se encuentran.

El presente proyecto de graduacién cuenta con una cantidad de conocimientos que
respaldan la investigacion, en base a la informacion recopilada en el marco teérico y el perfil del
cliente. Siendo fundamentales para la toma de decisiones en la gestion de cualquier trabajo. Las
distintas disciplinas mantienen una relacion con el disefio grafico para brindar una gruia gréafica

impresa adecuada al grupo objetivo.

7.1.1 Aplicacion de la comunicacion. Es fundamental la implementacion de la
comunicacion, ya que el disefiador funge como emisor, creando un disefio que transmita
un mensaje claro, facil, directo y adecuado al receptor, en dado caso es al cliente a quien
se desea trasladar una idea. Por ello la guia grafica impresa es el canal perfecto por el cual
se desea trasladar el mensaje del proceso de instalacion y mantenimiento adecuado de los
cosechadores de agua de lluvia. La funcion de la comunicacion que se adecla a este
proyecto es la de informar, ya que se busca dar una solucidon a los usuarios y una eficiente

toma de decisiones, también la funcion instructiva, ya que dirige al usuario por medio del
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estudio que previamente realizé el profesional, guiando paso a paso el proceso y de forma

asertiva.

7.1.2 Aplicacion del disefio. Crear una linea visual que unifique un disefio por medio del
uso de colores, tipografias, figuras y texturas, estructurando una composicion adecuada,
[lamativa que logre transmitir el mensaje deseado. Al aplicar el disefio se crea de forma
estética y con sentido lo que se quiere trasladar al usuario, y este se sentira atraido y seguro,

de la informacidn que se le esté brindando.

7.1.3 Aplicacion de las ciencias auxiliares. Al momento de crear y disefiar la guia se
requiere un estudio logico en base a ciencias auxiliares, las cuales nos orientan, lo que es
la cultura, la linglistica, la sociologia, antropologia del usuario. El uso adecuado de estas
ciencias nos ayudaré a obtener un resultado cien por ciento certero. Las ciencias auxiliares
respaldaran la parte cientifica de este proyecto, la conceptualizacién de una guia que ponga
en practica las distintas ciencias como: la semidtica la ciencia que estudia los signos de la
comunicacion humana, la antropologia que estudia la diversidad de las realizaciones
socioculturales del ser humano, la linguistica que estudia el lenguaje y algunas otras

ciencias.

7.1.4 Aplicacion de las artes. Estas han sido fundamentales en el transcurso de la historia,
el desarrollo de la ilustraciéon de la tipografia y del bocetaje son fundamentales en este
proyecto, se realizara la conceptualizacién de la guia por medio del proceso creativo para
construir una linea gréfica a través de iméagenes, tipografias, formas y colores, creando una
unidad visual en su composicion, no repercutiendo en la identidad visual de Feed the Future

Guatemala, Proyecto Cadenas de Valor de Café.
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7.1.5 Aplicacion de las teorias. Las teorias nos dirigen para el desarrollo adecuado del
mensaje que deseamos transmitir en base a los estudios realizados, desde la teoria del color
la cual funciona para evocar o crear sensaciones o sentimientos al usuario o la teoria de la

Gestalt que se basa en formas estructurales segun la psicologia o la mente del usuario.

7.1.6 Aplicacion de las tendencias. Las tendencias son de gran importancia para realizar
un disefio moderno, fresco, adecuado a la época en la que desarrollamos la guia, como bien
se investigd hay una gran importancia en la sostenibilidad ambiental, por lo que se
implemento en el desarrollo del disefio, también de los disefios socialmente responsables,

involucrando la diversidad en favor de la autenticidad.

7.2 Conceptualizacion

7.2.1 Método.

7.2.1.1 Mapa mental. Esta técnica creativa fue impulsada por el psicélogo britanico Tony
Buzan en 1974, autor del libro User Your Head, donde desarrolla la nemotecnia y el uso
de mapas mentales como herramienta de aprendizaje. El mapa mental es un diagrama
organizado de ideas y conceptos. Se utiliza para ordenar nuestros pensamientos de manera
esquematica. Representan una idea nuclear y su conexién con otros conceptos ligados a
ella. Estos conceptos se organizan de forma radial alrededor de la idea principal. Son
sintéticos, creativos graficos y dindmicos.

El principio de los mapas mentales es sintetizar informaciones en unidades minimas
posibles. De esta forma, se puntualizan solo ideas claves asociadas a un tema o concepto
general. Son potenciadores de la creatividad y de las habilidades de sintesis. Un mapa
mental es un método de analisis que permite organizar con facilidad los pensamientos y

utilizar al méximo las capacidades mentales. (Buzan, Tony, 2004). EI mapa mental es
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indispensable para ordenar las ideas, esta metodologia ayuda a organizar nuestros
pensamientos, de por si, nuestra mente funciona como un mapa mental, pero al trazar
nuestras ideas e irlas conectando o enlazando con ideas relacionadas a una central, es mas

facil para nuestra mente visualizar, las soluciones a dicho pensamiento.

a. Definicién del problema: para realizar un mapa mental debemos empezar por definir
el problema, el cual ya estaba definido en capitulos anteriores y es: “Disefiar una guia
grafica impresa para dar a conocer a los pequefios productores de café de la region de
occidente de Guatemala, acerca del proceso de instalacién y mantenimiento adecuado
de cosechadores de agua de lluvia. Feed the Future Guatemala, Proyecto Cadenas de
Valor de Café (FEDECOCAGUA, R. L.) Guatemala, Guatemala”.

b. Desglosar conceptos ligados al problema: En base a la problemaética se desglosan
posibles soluciones, ideas, graficas y pensamiento. Ninguna idea es irrelevante, todas
son vélidas, para poder tomar decisiones y resolver la idea principal. Al evaluar
minuciosamente las ideas en un mapa mental podemos tomar en cuenta aspectos que
no se habian contemplado.

7.2.1.1.1 Aplicacion del método. Se busca conceptualizar el disefio y diagramacion de la

guia grafica impresa de la instalacion y mantenimiento adecuado de cosechadores de agua

de lluvia, para dar a conocer a los pequefios productores de café de la region de occidente
de Guatemala, con el objetivo de crear una identidad visual, especifica para el contenido
de la guia, para ello se utilizd6 la nemotécnica de mapa mental para ver como se puede

estructurar.
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7.2.1.1.1.2 Ejecucion del mapa mental

Mapa Mental &

Indice

Anexos, Glosario
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l Numeracion ]

=
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Disefno
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Imagenes

adecuado de los
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————
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Tipografia
ABCDEFGHI
JKLMNOPQR
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abedefghijkim Logo
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0123456789 l
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USAID
| Canal
e Fead the Future Rebabas
\'J Guatemala, Proyecto ot
USAID y Cadenas de Valor de Café | Aljibe
FEDECOCAGUA fundir
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§ FEEDiFUTURE codo

Procesos
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Videos

| Estructura

Consecuencias

Il

Diseno

4

o ——
Fotografias
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alimentos
T
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- T -
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Figura 5. Mapa mental, metodologia para ordenar los pensamientos a partir de un tema principal.
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7.2.2 Definicién del concepto. Luego de haber aplicado la técnica creativa de mapa mental
de Tony Buzan. Se filtran las mejores propuestas que se acercan mas al concepto y al
contenido de la guia, En base a las propuestas o ideas se llego a la frase conceptual que es:
“Procesos vectorizados, bien organizados y llamativos”. En esta frase se basara el disefo y
la comunicacion solicitada por Feed the Future, Guatemala Proyecto Cadenas de Valor de

Cafe”

La connotacion de esta frase conceptual es la funcion que el disefio quiere provocar
en su grupo objetivo. Se debe realizar el disefio de una guia gréfica que sea organizada y de
facil comprensidn al grupo objetivo, que detalle los procesos de forma agradable a la vista,
Ilamativa al usuario, mostrando el mantenimiento e instalacion de los cosechadores de agua

de lluvia paso a paso.

7.3 Bocetaje.

Se plasmaron las primeras ideas en base al concepto desarrollado anteriormente, para el

disefio de la guia gréfica para la instalacion y mantenimiento adecuado de los cosechadores de

agua de lluvia, las cuales fueron bocetadas en papel y lapiz, posteriormente se utilizé6 marcadores

de colores y para definir lineas se utilizd rapidografo, se presenta imagenes entendibles y

magquetadas.

Se realizd cada uno de los bocetos, en base a los objetivos y el concepto establecido para

el disefio de la guia gréafica.

7.3.1 Proceso de bocetaje. Se extrajo los elementos visuales que enfocan la unidad visual

del documento para realizar una propuesta en base a esto. Los elementos que se bocetaron
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y se tomaron con mayor importancia fueron: Portada, indice, capitulo, y desarrollo del

primer paso del capitulo.

Portada

Propuesta 1:

. FEEDMRWTURE . HEERDHRWRURE X

8.5

@v& PUERLD D8 (0%

ESTADOS UnL O0S

@MNE Lo o8 lob

ESTADTS UNL 005

P »
< »

5.5

v

<

5.5

Gréfica 1: Se realizd un boceto de la portada, se tom6 como referencia una guia gréfica
anteriormente elaborada por Feed the Future Guatemala, Proyecto Cadenas de Valor de Café, se
puede visualizar la distribucion de los Imagotipos de Feed the Future en la parte superior izquierda
y USAID en la parte inferior izquierda, como el isologo de FEDECOCAGUA, R. L. en la parte

inferior derecha, respetando los colores establecidos por cada institucién, en la imagen de esta
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portada es un plano panoramico de una vivienda con un cosechador de agua de lluvia, se detallan

los temas que se desarrollaran en la guia.

indice

Propuesta 1:

k::‘aﬂ 4

Tiﬁac:l;‘fns%\acién 12 xxa

4.7 Oi\jloe

Tema 2: Monfenimienty  Riqxx [
G?HﬁSari@

Arexos

A

v

5.5

8.5

oy

Tewna 4: | nS‘}q\adén
AA Caral

A
Teronz: Moskerimerko. Pipex [S53)

?53\& ’Q
p‘aﬂ)()l @
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8.5

A

\ 4

5.5

Gréafica 3: Es una caracteristica en los disefios del proyecto el uso un cintillo en cada titulo,

también se dividieron los temas a desarrollar en la guia gréafica impresa. Cada tema tiene un icono

encerrado en una forma tipo vivienda.
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2
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da

8.5

A
v
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Gréfica 5: En la primera propuesta no hay una caratula para separar los capitulos

Unicamente empieza el desarrollo del tema.
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Desarrollo de temas explicacion del proceso de instalacion de canal.

Propuesta 1:

A
v

A
v

5.5 5.5

Gréfica 7: Se crea una explicacion grafica con personajes, para que el grupo objetivo tenga

una explicacion de facil comprension ligado a una redaccion.
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Portada

Propuesta 2:

8.5

5.5 5.5

Gréfica 2: Se realiz6 un boceto de la portada, se tom6 como referencia una guia gréfica
anteriormente elaborada por Feed the Future Guatemala, Proyecto Cadenas de Valor de Café. Se
puede visualizar la distribucion de los Imagotipos de Feed the Future en la parte superior izquierda
y USAID en la parte inferior izquierda, como el isologo de FEDECOCAGUA, R. L. En la parte
inferior derecha, respetando los colores establecidos por cada institucién, en la imagen de esta
portada es un plano medio de un personaje que acompafiara en el proceso de la instalacion y
mantenimiento del cosechador de agua de lluvia, se tiene una visualizacion mas amplia de este, se

detallan los temas que se desarrollaran en la guia.
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indice

Propuesta 2:

A
v |
A
v

5.5 55

Gréficad: Es una caracteristica en los disefios del proyecto el uso un cintillo en cada titulo,
también se dividieron los temas a desarrollar en la guia gréafica impresa. Se realizé un acercamiento

a un cosechador de lluvia, también se colocé cada tema en una casilla al lado derecho.

Division de Tema

Propuesta 2:

8.5
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Gréfica 6: En la segunda propuesta si hay una hoja especifica para la division de temas o

comienzo de capitulo el cual es muy minimalista, solo tiene texto y tipografia tipo lettering, como

tendencias que sobresalen.
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Desarrollo de temas explicacion del proceso de instalacion de canal.

Propuesta 2:

8.5

A
v

A
v

5.5 5.5

Gréfica 8: Se crea una explicacion grafica con personajes, para que el grupo objetivo tenga
una explicacion de facil comprension ligado a una redaccién. A diferencia del anterior este tiene

la explicacion de los procesos al pie de la imagen, creando un conjunto visual atractivo y con una

redaccion de facil comprension.

8.5
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7.3.2 Proceso de digitalizacion de los bocetos. Desarrollo de la digitalizacion de las

propuestas para la creacion de la guia gréafica para la instalacion y mantenimiento adecuado

de los cosechadores de agua de lluvia.
Propuesta 1: Elaboracion de la portada.

Paso 1: Apertura de Adobe llustrador para generar los elementos gréaficos.

Imprimir

Sin titulo-1

Crear Cerrar

ica de cosechadores de agua de lluvia tema 2 [Recuperado).ai® al 150% (CMYK/Previsualizacién de GPU) X

. HEEDIARWTR
Gualemada &

Pragito (adnos de Valor de Café

i
haprre s e

o NB HROQMANS

11 Hermamienta Retocar texto

. Myrad Pr.




-

64

Paso 3: Se digitalizé la propuesta en base al bocetaje realizado, se realizaron las pruebas de

colores.

Tipografia v

Archivo  Edicion  Objets X 3 ,
R~ eciot: 0% > s [l v [ Ao documerto | | referencis

sin titulo-2* al 150% (CMYK/Previsualizacién de GPU) %

. FEEDE AU .

Muestras

111 Herramienta Retocar texto
0. Myriad Pro
Regular
L  12pt
uto
Estilos de caracter
Mesas de trabajo

ESP

Paso 4: Se digitalizo la propuesta en base al

colores.

Archivo ccionar  Efecto  Ver Ventana Ayuda B = 4 Tipografla v O,

ortar grupc D v Trazo: v

Transformar.

Opacidad: 100% > @

Sin titulo-2* al 150% (CMYK/Previsualizacién de GPU) X

Muestras

Tema 1: Tema 2: x Tema 3:

Instalacion Instafacion Mantenimiento
del Camal del Aljibe adecwado

‘_ —
Mesas de trabajo

S B @B & 3 |




Propuesta 1: Elaboracion de indice

Digitalizacion de propuesta de indice de la guia grafica para la instalacion y mantenimiento

adecuado de cosechadores de agua de lluvia, utilizando el software de Adobe llustrador CC.

Paso 1: Apertura de Adobe llustrador para generar los elementos gréaficos.

@© Redientes

TUS ELEMENTOS RECIENTES

Sin titulo-3
Pulgadas

[Amedida]

Color CMYK

Mas ajustes

e

Archivo  Edicon  Objeto  Texto  Seleccionar
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Paso 3: Digitalizacién del indice de la guia gréafica.

Edicion  Objeto onar  Efecto  Ver \ : st
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mente y asi cortar cualquier excedente. A

Auto
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Propuesta 2: Portada

Paso 1: Apertura de Adobe llustrador para generar los elementos gréaficos.

Archive  Edicibn  Objeto  Texto  Seleccionar

No hay
Imprimir

AJUSTES PREESTA

Sin titulo-1

m 1
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texto
~

Paso 2: Se digitalizo la propuesta en base al bocetaje realizado.
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Paso 3: Se coloco el bocetaje en el documento para digitalizar la propuesta.

Guia gréfica de cosechadores de agua de lluvia tema 2 [Recuperado].ai* al 150% (CMYK/Previsualizacién de GPU)
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Propuesta 2: Digitalizacién de indice de la guia gréafica

Paso 1: Apertura de Adobe llustrador para generar los elementos gréaficos.
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Paso 3: Digitalizacién del indice de la guia gréfica.

Edicion o : st g
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La propuesta 2 de la guia gréfica para la instalacion y el mantenimiento adecuado de los
cosechadores de agua de lluvia fue la seleccionada por el cliente por su diagramacion y
composicion que méas fue de su agrado. Seré esta propuesta la utilizada para el desarrollo del
disefio de la guia gréfica. (Las propuestas fueron seleccionadas o validadas Unicamente por el

cliente: (Oscar Herndndez Vela)

7.3.2.1 Tipografia. La tipografia para los titulos es Gill Sans y para otros textos es
Goldena, se hizo uso del primer estilo debido a que Feed the Future Guatemala, Proyecto
Cadenas de Valor de Café tiene establecido el uso de esta tipografia en su material de
disefio, la segunda tipografia utilizada refleja dinamismo y legibilidad para llamar la
atencion del grupo objetivo, también se toma de referencia anteriores proyectos de disefio

ejecutados por el proyecto.
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7.3.2.2 Disefio. El disefio de la guia gréfica para la instalacion y el mantenimiento adecuado
de los cosechadores de agua de lluvia tiene una mezcla de disefio entre minimalismo y flat

design, simplificando los elementos y conceptualiza las ideas, para dar un respiro a la vista.

7.3.2.3 Colores. Los pantones utilizados bajo la tendencia de colores brillantes es

implementada en CMYK, ya que esta sera reproducida e impresa, para su distribucion.

El tono de Feed the Future es esencial en el documento es un Pantone 7459 C
institucionalmente ya establecido, los demas colores son una gama de azul y verde en la

linea gréfica.

7.4 Propuesta preliminar

A continuacion, se presenta la propuesta preliminar basandose en la forma de
diagramacion, composicion de los elementos, colores utilizados, espacios, implementacion de la
tipografia en titulos y cuerpos de texto. Se tomé en cuenta la opinidn del cliente en la propuesta
que selecciond haciéndole participe en los aspectos que mas habian sido de su agrado y los

elementos que debian tener cierto grado de modificacion. Tamafio del documento media carta.



73

Portada: Contiene los logos institucionales; el titulo de lo que se va a tratar, juntamente

con la imagen de un cosechador y u personaje que ensefiara a instalar el cosechador de agua.

FEEDHFUTURE

:mm\Alx!I . contra ¢l hambre y

Guatemala
Proyecto Cadenas de Valor de Café ‘

Guia de Instalacion y Mantenimiento
para Cosechadores de Agua de Lluvia

8.5”

Tema 3:

Tema |: Tema 2: <, ¢
Instalacion Instalaciéon A Mantenimiento r”o'
del Canal del Aljibe adecuado kS

#/ DEL PUEBLO DE LOS ESTADOS
UNIDOS DE AMERICA

A
v

5.5
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Descripcion: En esta area se desarrollara la sinopsis de la guia y su enfoque, por lo que

se coloca el titulo de lo que se tratara la guia y una imagen de un cosechador ya instalado.

Guia de Instalacion y Mantenimiento
para Cosechadores de Agua de Lluvia

8.5”

A
v

55



indice: Se coloca en un cintillo el titulo y se detallan los temas a tratar y un icono y color por

cada uno.

Tema |:
Instalacion
del Canal

Tema 2:
Instalacion
del Aljibe

Tema 3:
Mantenimiento
adecuado

8.5”

Glosario

Anexos

A
v

5.5
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Inicio de tema: Se coloca uno por tema para separar y que haya un orden, identificindose por

color e icono.

A

5.5

v

8.5”
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Desarrollo de paso 1: Este detalla el tema 1y se explica por medio de una imagen que vaya en
contexto con el texto. Tiene titulo y nimero de pagina. Distinguiendo el tema por medio del icono

y color.

PASO |

Medir la longitud del drea
de extremo a extremo
donde sera colocado el
canal, luego calcular la
longitud del canal para que
coincida con la medida ob-
tenida anteriormente y asi
cortar cualquier excedente.

8.5”

A
v

5.5
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Desarrollo de paso 1: Este detalla el tema 1y se explica por medio de una imagen que vaya en
contexto con el texto. Tiene titulo y nimero de pagina. Distinguiendo el tema por medio del icono

y color.

PASO 2

Posicionar el embudo a fin
de marca por medio de un
clavo el inicio de uno de los

extremos luego atar al clavo
un hilo y extenderlo al ex-
tremo opuesto para volver a
marcar el final con otro clavo,
con el objetivo de visualizar la
pendiente para la trayectoria
correcta de la bajante de agua.

8.5”

A
v

5.5



CAPITULO VIl
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Capitulo VI11: Validacion técnica

En base a la propuesta dos seleccionada por el cliente, se elaborara la validacion técnica,
cuyos resultados se obtendran a través del apoyo de una encuesta, instrumento que enmarca
resultados cuantitativos y cualitativos obtenidos segun los criterios y percepcion de la poblacion

seleccionada.

La encuesta es un instrumento de respuestas multiples que se aplicara a un representante
del cliente, a dieciséis personas del grupo objetivo que se concentran en mujeres y hombres entre
20 a 60 afios, que pertenezcan a Feed the Future Guatemala, Proyecto Cadenas de Valor de Cafe,

y a cinco expertos en el area de comunicacion y disefio.
8.1. Poblacién y muestreo

Una vez concluida la pre-validacion y la propuesta preliminar del disefio de la guia, se
procedio a realizar la validacion técnica para dictaminar el porcentaje de aceptacion del proyecto
ejecutado. Se llevo a cabo un instrumento de medicién cuantitativo y cualitativo, desglosado en

tres areas de la comunicacion y el disefio, conformado por:

1. Parte objetiva: Se evaltan aspectos relacionados a los objetivos de la guia impresa,
con preguntas cerradas como: no o si

2. Parte semioldgica: Evalla cada uno de los elementos empleados en el disefio, con tres
variables: mucho, poco o nada.

3. Parte Operativa: Se evalta principalmente la funcionalidad de la propuesta. Se
considera una escala de Likert para denominar respuestas promedio, con las siguientes

variables: Muy adecuada, medianamente adecuada o poco adecuada.
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Los términos anteriormente mencionados son dirigidos a corroborar los resultados
obtenidos en base a los objetivos que han sido planteados del presente proyecto. Constatar los
elementos que conforman la guia grafica impresa para la instalacion y mantenimiento de

cosechadores de agua de lluvia.

Para la validacion técnica se realizd una recoleccion de conocimientos, criterio y

preferencia de tres grupos de personas siendo estas:

8.1.1 Expertos. El aporte de los cinco expertos en la rama de comunicacion y disefio
gréafico fue de vital importancia, por los afios de experiencia que cada uno ha obtenido su
opinion se enfoca desde la perspectiva profesional, en base a los elementos semioldgicos

que constituyen la guia.

Las recomendaciones y comentarios se enfocan en buscar un resultado efectivo para
conceptualizar la guia gréfica. La muestra de expertos estuvo conformada por cinco personas
en distintos campos del disefio grafico y se detallan a continuacion:

1. Rolando Barahona- Disefiador grafico con Maestria en Direccion y Produccion de
elearning.

2. Wendy Franco- Disefiadora Gréafica con Maestria en Consultoria de Imagen Pablica 'y
Planificacion Estratégica de Medios de Comunicacion

3. Moisés Lopez Lazo- Disefiador Grafico

4. Diego Taylor- Disefiador Gréafico

5. Carlos Jiménez- Disefiador Grafico

8.1.2 Cliente. La validacion por parte del cliente fue realizada por el licenciado Henry Leon,

Especialista de Comunicacion en Feed the Future Guatemala, Proyecto Cadenas de Valor de

Café, La opinidn del cliente es de gran contribucion, ya que conoce las necesidades que desea
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resolver a traves del disefio de la guia grafica impresa para la instalacion y mantenimiento de
cosechadores de agua de lluvia.

8.1.3 Grupo Objetivo. La validacion con el grupo objetivo se realizé en los departamentos
de San Marcos, Quiché y Huehuetenango, a mujeres y hombres de 20 a 60 afios, técnicos y
técnicas de cooperativas. Esta muestra equivale a dieciséis personas, colaboradores de Feed

the Future Guatemala, Proyecto Cadenas de Valor de Cafe.
8.2 Método e Instrumento

Para la obtencion de los objetivos que se desean, fue necesario concretar una metodologia
a implementar para validar el presente proyecto, eligiendo una herramienta de investigacion que
otorgue reunir la informacion relacionada con la efectividad de la guia gréafica para la instalacion
y mantenimiento adecuado de los cosechadores de agua de lluvia, para que puedan realizar de una
forma correcta los pasos de instalacion y mantenimiento, a las mujeres y hombres de 20 a 60 afios,
de los departamentos de Huehuetenango, Quiché y San Marcos, y asi estimar el alcance y

efectividad de los objetivos planteados para el desarrollo de este proyecto.

8.2.1 La Encuesta. La encuesta esta compuesta por 10 preguntas, distribuidas en tres
secciones fundamentales para mejorar los resultados: parte objetiva, semiologia y
operativa. La parte objetiva es la que determina y evalUa los objetivos planteados para el
disefio de la guia gréfica, dentro de ellos los objetivos generales como los especificos y los

objetivos de comunicacion y disefio.

La parte semioldgica es la que conforma el conjunto de elementos visuales,
informativos, el entendimiento de la gruia grafica impresay la idea conceptual, conformado

por figuras, colores y maquetacion.
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La parte operativa busca determinar que el disefio de la guia grafica sea funcional,

efectiva y agradable para el grupo objetivo a quien va dirigido.
8.3 Resultados e interpretacion de resultados.

Como producto de la interpretacion de los resultados se obtuvieron en base al instrumento
de investigacion utilizado. A continuacion, se presenta por medio de graficas conclusiones
acompafado de la interpretacion de cada grafica previo a hacer mencién de la solucion en nivel

funcional, tecnoldgico y expresivo.
Parte Objetiva:

1. ¢Cree necesario disefiar una guia grafica digital para dar a conocer el proceso de

instalacion y mantenimiento de los cosechadores de agua de lluvia?

El 100% de la poblacién cree que si es necesario disefiar una guia gréfica para dar a conocer
la instalacion y mantenimiento de los cosechadores de agua de lluvia a las y los beneficiados con

este proyecto.
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2. ¢Considera util investigar términos, conceptos y tendencias de disefio relacionados con
el desarrollo de guias, que respalden cientificamente la propuesta del disefio de la guia
grafica que detalle el proceso de instalacion y mantenimiento de los cosechadores de agua

de lluvia?

El 96% de la poblacion considera que es Util investigar términos, conceptos y tendencias de
disefio relacionados con el desarrollo de guias gréaficas, que respalden cientificamente la propuesta
de la guia grafica para la instalacion y mantenimiento de cosechadores de agua de lluvia. Mientras

que el 4% considera que no.

3. ¢Considera necesario recopilar informacion acerca de cosechadores de agua de lluvia y el
proceso de instalacion y mantenimiento para establecer el contenido de la guia grafica y

facilite la comprension del usuario?
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El 100% de la poblacion encuestada considera necesario recopilar informacion acerca
de la cosechadores de agua de lluvia y el proceso de instalacion y mantenimiento, para
establecer el contenido de la guia grafica y facilite la comprension del usuario.

4. ¢Considera importante diagramar los procesos de instalacion y mantenimiento del

cosechador de agua de lluvia, para facilitar la experiencia del usuario en la guia?

El 96% de la poblacién encuestada considera importante la diagramacion de los procesos
de instalacién y mantenimiento del cosechador de agua de lluvia, para que facilite la experiencia
del usuario de la guia grafica. Mientras el 4% considera que no es importante.

5. ¢Considera el disefio de la guia gréafica para la instalacion y mantenimiento adecuado,

visualmente atractivo?

MUCHO
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El 88% de la poblacion considera que el disefio de la guia grafica para la instalacion y
mantenimiento de cosechadores de agua de lluvia es adecuado y visualmente atractivo.
Mientras el 12% considera que es poco adecuado y visualmente atractivo.

6. ¢Considera que la diagramacion del disefio de la guia grafica para la instalacion y
mantenimiento adecuado de los cosechadores de agua de lluvia es ordenada y tiene

equilibrio visual entre los elementos graficos?

POCO

El 96% de la poblacion considera que la diagramacion del disefio de la guia grafica para la
instalacion y mantenimiento adecuado de los cosechadores de agua de lluvia es ordenada y tiene
equilibrio visual entre los elementos graficos. Mientras el 4% considera que es poco ordenado

y equilibrio visual.
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7. ¢Considera que los colores utilizados en la guia grafica para la instalacién y

mantenimiento adecuado de los cosechadores de agua de lluvia son agradables a la vista?

MUCHO

POCO

El 96% de la poblacién considera que los colores utilizados en la guia gréfica para la
instalacion y mantenimiento adecuado de los cosechadores de agua de lluvia son agradables a
la vista. Mientras que el 4% considera que los colores utilizados son poco adecuados.

8. ¢Considera que, al leer el contenido de la guia gréfica, la letra es legible?

MUCHO

POCO

El 88% de la poblacion considera que al leer el contenido de la guia gréfica la letra es

legible. Mientras que el 12% considera que la letra es poco legible.



87

9. ¢Considera que el disefio de la guia grafica presenta los procesos necesarios para la
comprension de instalacion y mantenimiento adecuado de los cosechadores de agua de

lluvia?

MUCHO

POCO

El 96% de la poblacion considera que el disefio de la guia grafica presenta los procesos
necesarios para la comprension de instalacion y mantenimiento adecuado de los cosechadores
de agua de lluvia. Mientras el 4% considera que los procesos para la comprension de la
instalacion son pocos.

10. ¢ Considera que el contenido presentado en la guia gréafica es adecuado?

POCO
ADECUADO

MUY
ADECUADO

El 96% de la poblacion considera que el contenido presentado en la guia gréfica es

adecuado. Mientras el 4% considera que es poco adecuado el contenido.
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8.4 Cambios en base a los resultados

Segun el proceso de validacion por medio del cliente, grupo objetivo y grupo de expertos
dan como resultado las siguientes observaciones:

El cliente dio a conocer su opinion respecto a las secciones presentadas en el disefio de la
guia grafica. Luego de realizar las anotaciones sobre las secciones, formas utilizadas y colores,
aprobo el proyecto.

El grupo objetivo fue muy claro al mencionar lo que le parecia adecuado y lo que no le
parecia adecuado en cuanto al disefio de la guia gréfica, realizando los respectivos comentarios
sobre colores, textos, formas y espacios que se visualizan en la guia.

El grupo de expertos realizé anotaciones en cuanto a disefio, diagramacion, colores, textos
y formas que se presenta en la guia gréfica. La opinion de los expertos fue de gran importancia
para mejorar la presentacion de la guia grafica al grupo objetivo, obteniendo claridad en el objetivo
de la guia.

8.4.1 Antes y después.

Se realizaron los siguientes cambios:

Portada

1. Se cambi¢ el color del texto “Guatemala Proyecto Cadenas de Valor de Café” de blanco
colocando azul, para una mejor visualizacion.

2. Se agrego la botella pléastica al chorro del cosechador de agua de lluvia, ya que se menciona
en el contenido.

3. Se cambid la camisa del personaje para que su aspecto sea mas rural.

4. Se elimino el desarmador, ya que no se menciona en el contenido de la guia.

5. Se cambio el logo de USAID de inglés a espafiol.



6. Se agrego la palabra tinaco entre paréntesis,

Antes:

,FEED:FUTURE

2 ooundial det €

Guatemalal
Proyecto Cadenas de Vawur de Café

.

Guia de Instalacion y Mantenimiento
para Cosechadores de Agua de Lluvia

Tema |
Instalacion
del Canal

Tema 3:
Mantenimiento
adecuado

Tema 2
Instalacion
del Aljibe

4
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al referirse a aljibe.

Después:

Bl

Guia de Instalacion y Mantenimiento
para Cosechadores de Agua de Lluvia

Tema 3:
Mantenimiento

Tema 2
Instalacion
del Aljibe

Tema |:
Instalacion
del Canal

4 X

&% DEL PUEBLO DE LOS ESTADOS
UNIDOS DE AMERICA




Introduccion

1. Se cambio los espacios en el texto para evitar la separacion de las palabras.

2. Se cambid el logo de USAID de inglés a espafiol.

3. Seagrego el chorro y la botella plastica al cosechador de agua de lluvia, ya que se menciona en

el contenido.

Antes:

Guia de Instalacion y Mantenimiento

para Cosechadores de Agua de Lluvia

La siguiente guia grifica esta dirigida a las y los asociados de la Federacion
de Cooperativas Agricolas de Productores de Café de Guatemala FEDE-
COCAGUA, R. L. como parte de las acciones de Feed the Future Guate-
mala Proyecto Cadenas de Valor de Café, teniendo como fin orientar la
instalacién y mantenimiento adecuado del cosechador de agua de lluvia.

El proyecto tiene como objetivo mejorar la resiliencia a través de practicas
agricolas amigables con el i ibles a la nutricion. El cual
contribuye al indicador EG.3.2-24 Numero de personas en el sistema de
agricultura que han aplicado pricticas o tecnologias de manejo mejoradas
con asistencia del USG.

Los cosechadores de agua de lluvia sirven para la captacién de la precipita-
cion pluvial, como una tecnologia implementada en los hogares, con el fin
de reducir la escases de agua en periodos de canicula, provocada por los
efectos del cambio climatico y calentamiento global, que afectan las parcelas
de los productores, asi mismo el abastecimiento de agua en los
hogares y comoconsecuencia problemas de salud al no lavarse las manos.

Después:

Guia de Instalacién y Mantenimiento

para Cosechadores de Agua de Lluvia

La siguiente guia grafica esta dirigida a las y los asociados de
la Federacion de Cooperativas Agricolas de Productores de Café
de Guatemala FEDECOCAGUA, R. L. como parte de las
acciones de Feed the Future Guatemala Proyecto Cadenas de Valor
de Café, teniendo como fin orientar la instalacion y mantenimiento|
adecuado del cosechador de agua de lluvia.

El proyecto tiene como objetivo mejorar la resiliencia a
través de practicas agricolas amigables con el ambiente y sensibles
a la nutricién. El cual contribuye al indicador EG.3.2-24 Ndmero de
personas en el sistema de agricultura que han aplicado pricticas o
tecnologias de manejo mejoradas con asistencia del USG.

Los cosechadores de agua de lluvia sirven para la captacion
de la precipitacion pluvial, como una tecnologia implementada en
los hogares, con el fin de reducir la escases de agua en periodos
de canicula, provocada por los efectos del cambio climatico y ca-
lentamiento global, que afectan las parcelas de los productores, asi
mismo el abastecimiento de agua en los hogares y como
consecuencia problemas de salud al no lavarse las manos.
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indice

1. Se cambio la tipografia del titulo “Indice” de Segoe Script a Gill Sans.

2. Se cambid la posicion de las formas que engloban los temas.

3. Se agrego numero de pagina.

4. Se cambio la posicién de la imagen, se le coloco la botella al chorro y el logo de USAID en
espafiol.

Antes: Después:

Tema |:
Instalacion
del Canal Pag. 5

Tema 2:
Instalacion
del Aljibe........Pag. 1 |

Tema |:
Instalacion
del Canal

Tema 3:
Mantenimiento
adecuado del

Tema 2:

Instalacion
del Aljibe

Tema 3:
Mantenimiento
adecuado

Glosario
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Inicio de capitulo
1. Se cambio la posicion del texto y la tipografia.

Antes: Después:

Instalacion del Canal
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Desarrollo del Capitulo

1. Se cambio el disefio de la pestafia de cada una de las hojas.

2. Se cambio el disefio de cada titulo.

3. Se cambid la marca de agua para la parte inferior derecha.

4. Se agrego0 seccion de herramientas a utilizar

5. Se cambio el espacio de distribucion del texto, también se quitd la justificacion y se redujeron
los guiones que dividian en silabas las palabras.

6. Se cambid la posicion del nimero de cada hoja.

Antes: Después:

4—@
Gremso:

Medir la longitud del area
de extremo a extremo
donde sera colocado el
canal, luego calcular la
longitud del canal para que
coincida con la medida ob-
tenida anteriormente y asi

cortar cualquier excedente.

®Cinta Métrica
® Cierra

Medir la longitud del drea de extremo a extremo donde
serd colocado el canal, luego calcular la longitud del canal
para que coincida con la medida obtenida anteriormente y
asi cortar con una cierra cualquier excedente.
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8.4.1 Antes y después.
8.4.1 Justificacion por los cambios realizados
e Cambios sugeridos por parte de expertos y cliente
Los cambios que se realizaron en la guia grafica impresa fueron en base a los resultados
obtenidos en la validacion técnica, los cuales fueron solicitados tanto por el cliente como los
expertos. Aspectos de mayor importancia fueron el cambio de vestimenta del personaje ya que se
debe de identificar con el usuario final que pertenece al &rea rural, los elementos fueron
organizados de forma mas inteligente, para la practicidad del usuario. La linea gréafica tiene mayor
armonia por medio de los colores tipografia y elementos gréficos. La tipografia cursiva se cambio
a sugerencia de los expertos, debido a la dificultad de lectura que pueda ocasionar, por lo que se
traslado a la tipografia institucional sugerida por Feed the Future que es Gill Sans. Se cambio el
logo debido a que se habia colocado la version en inglés y la que se solicita es en espafiol.
e Cambios sugeridos por parte del grupo objetivo

No hubo observaciones de parte del grupo objetivo.

Ver Anexo 10: Respuesta de la Validacion del Proyecto

Ver Anexo 11: Fotografias de Validacion.



CAPITULO IX
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Capitulo IX: Propuesta gréfica final

9.1 Descripcidn de la propuesta grafica final.

En base a la solicitud del cliente, se elaboro el disefio de una guia grafica, para fundamentar
el proyecto de graduacion que se titula:

“Disefio de guia grafica impresa para dar a conocer a los pequefios productores de café de
la region de occidente de Guatemala, acerca del proceso de instalacion y mantenimiento adecuado
de cosechadores de agua de lluvia. Feed the Future Guatemala, Proyecto Cadenas de Valor de
Café (FEDECOCAGUA, R. L.) Guatemala, Guatemala.

La propuesta final es un documento PDF conformado por 26 piezas, el contenido se divide
en tres capitulos que son: Tema 1: Instalacion del canal, Tema 2: Instalacion del Aljibe y Tema 3:
Mantenimiento adecuado del cosechador de agua de lluvia.

En este capitulo se muestra la propuesta gréafica final, ya que se realizaron todos los cambios
que los expertos y cliente indicaron. Se cambié la tipografia, ilustraciones, elementos graficos,
diagramacion que cumplieran con una gruia grafica comprensible. La guia grafica se imprimiray

el tamafio del documento sera de 5.5 cm de ancho y 8.5 de alto, modo CMYK.
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Portada: Tipografia Gill Sans MT, respetando colores institucionales, paleta de colores

Ilamativos. Medidas 5.5 cm. de ancho y 8.5 cm. de alto.

AR s

Guia de Instalacion y Mantenimiento
para Cosechadores de Agua de Lluvia

Tema |- Tema 2: Tema 3:

instalacion instalacion \‘ Mantenimiento i
del Canal delAlipe adecuado del i

Aljibe

= USAID

& DELPUEBLO DE LOS ESTADOS
UNIDOS DE AMERICA
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Portada Interior: Tipografia Gill Sans MT, respetando colores institucionales, paleta de

colores llamativos. Medidas 5.5 cm. de ancho y 8.5 cm. de alto.

Guia de Instalacion y Mantenimiento
para Cosechadores de Agua de Lluvia
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Pagina de Derecho: Tipografia Gill Sans MT. Medidas 5.5 cm. de ancho y 8.5 cm. de alto.

La elaboracion de este material ha sido posible gracias al generoso
apoyo del pueblo de los Estados Unidos de America, a traves de
la Agencia de los Estados Unidos para el Desarrollo internacional
(USAID) bajo el Convenio Cooperative 72052018CAQ00001. Las
opiniones expresadas en esta publicacion son responsabilidad de
FEDECOCAGUA, R. L. y no necesariamente refleja la opinion de
USAID o del Gobierno de los Estados Unidos de America.
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Introduccion: Tipografia Gill Sans MT, respetando colores institucionales, paleta de

colores llamativos. Medidas 5.5 cm. de ancho y 8.5 cm. de alto.

Guia de Instalacion y Mantenimiento

para Cosechadores de Agua de Lluvia

La siguiente guia grafica esta dirigida a las y los asociados de la
Federacion de Cooperativas Agricolas de Productores de Cafe de
Guatemala FEDECOCAGUA, R. L. como parte de las acciones de
Feed the Future Guatemala Proyecto Cadenas deValor de Cafe,
teniendo como fin orientar la instalacion y mantenimiento
adecuado del cosechador de agua de lluvia.

El proyecto tiene como objetive mejorar la resiliencia a través

de practicas agricolas amigables con el ambiente y sensibles a la
nutricion. El cual contribuye al indicador EG.3.2-24 Numero de
personas en el sistema de agricultura que han aplicado practicas o
tecnologias de manejo mejoradas con asistencia del USG.

Los cosechadores de agua de lluvia sirven para la captacion de la
precipitacion pluvial, como una tecnologia implementada en los
hogares, con el fin de reducir la escases de agua en periodos de
canicula, provocada por los efectos del cambio climatico y
calentamiento global, que afectan las parcelas de los productores,
asi mismo el abastecimiento de agua en los hogaresy
como consecuencia problemas de salud al no lavarse las manos.
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Indice: Tipografia Gill Sans MT, respetando colores institucionales, tema se identifica por

color. Medidas 5.5 cm. de ancho y 8.5 cm. de alto.

Tema |I:
Instalacion
del Canal........Pig. 5

Tema 2:
Instalacion

del Aljibe Pag. I'l

Tema 3:
Mantenimiento
adecuado del
aljibe

Glosario......Pag. 2|

Anexos......Pag. 23
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Inicio de Capitulo, Tema 1: Tipografia Gill Sans MT, color de tema celeste e icono del

tema. Medidas 5.5 cm. de ancho y 8.5 cm. de alto.

Instalacion del Canal
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Tema 1, Paso 1: Tipografia Gill Sans MT, paleta de colores Ilamativos. Medidas 5.5 cm.

de ancho y 8.5 cm. de alto.

®(inta Métrica
® Cierra

Medir la longitud del drea de extremo a extremo donde
sera colocado el canal, luego calcular la longitud del canal
para que coincida con la medida obtenida anteriormente y
asi cortar con una cierra cualquier excedente.
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Tema 1, Paso 2: Tipografia Gill Sans MT, paleta de colores Ilamativos. Medidas 5.5 cm.

de ancho y 8.5 cm. de alto.

;QUE UTILIZAR?

® Clavos
® Martillo
® Hilo

Posicionar el embudo, a fin de marcar por medio de un
clavo el inicio de uno de los extremos, luego atar al clavo
un hilo y extenderlo al extremo opuesto para volver a
marcar el final con otro clavo, con el objetivo de visualizar
la pendiente para la trayectoria correcta de la bajante de

agua.
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Tema 1, Paso 3: Tipografia Gill Sans MT, paleta de colores Ilamativos. Medidas 5.5 cm.

de ancho y 8.5 cm. de alto.

:QUE UTILIZAR?

e Taladro
® Cinta Metrica
e Tornillos

Marcar con lapiz los puntos donde serdn puestos los
soportes, la distancia entre ellos debe ser como maximo
de un metro (100 cm.), después de senalar los puntos,
perfore con un taladro, ponga el tornillo y encaje el
soporte apretando o necesario para que quede fijo.
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Tema 1, Paso 4: Tipografia Gill Sans MT, paleta de colores Ilamativos. Medidas 5.5 cm.

de ancho y 8.5 cm. de alto.

® Pegamento especial
® Brocha pequefia

Aplicar pegamento en cada extremo BTN Y ety ar o
por medio de una brocha pequena,
mantener inmovilizado de 15 a 20
segundos antes de manipular la
instalacion. Colocar las tapaderas de
ambos extremos.

Para un correcto pegado
debe: eliminar las reba-
bas del corte con lija y
limpiar la superficie con
un paiio limpio.
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Tema 1, Paso 5: Tipografia Gill Sans MT, paleta de colores llamativos. Medidas 5.5 cm.

de ancho y 8.5 cm. de alto.

DATO IMPORTANTE

Limpiar la canal antes
de la época de lluvia,
para evitar residuos que
obstruyan el recorrido
del agua.

El primer y segundo tramo del canal se desliza dentro de
los soportes, colocando el extremo liso pegado hacia la
pared, continte hasta ensamblar por completo el canal.
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Inicio de Capitulo, Tema 2: Tipografia Gill Sans MT, color de tema menta e icono del

tema. Medidas 5.5 cm. de ancho y 8.5 cm. de alto.

Instalacion del Aljibe




108

Tema 2, Paso 1: Tipografia Gill Sans MT, paleta de colores Ilamativos. Medidas 5.5 cm.

de ancho y 8.5 cm. de alto.

Luego de colocar el aljibe, instalar los tubos de llenado,
para esto hacer llegar la boca de la bajada de 3 pulgadas
hasta la entrada al aljibe teniendo cuidado que queden
los accesorios con una pendiente minima después del
tapon de registro.
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Tema 2, Paso 2: Tipografia Gill Sans MT, paleta de colores llamativos. Medidas 5.5 cm.

de ancho y 8.5 cm. de alto.

Canal con
pendiente
apropiada

Tapadera
Bajada
Tea

Adaptador
y tapon

Rebalse

&) USAI

DEL ooe LS BT
a«ﬁgc?s D APERICH

Luego de colocar el aljibe,
instalar los tubos de llenado,
para esto hacer llegar la boca
de la bajada de 3 pulgadas hasta
la entrada al aljibe, teniendo
cuidado que queden los DATO IMPORTANTE
accesorios con una pendiente Quitar el tapon
minima después, del tapon de para dejar correr la
registro. primera lluvia, asi
limpiar el canal y evitar

basura acumulada en el
aljibe y

DATO IMPORTANTE

El canal debe tener una
pendiente apropiada.

il
N

.




Tema 2, Recomendaciones: Tipografia Gill Sans MT, paleta de colores llamativos.

Medidas 5.5 cm. de ancho y 8.5 cm. de alto.

=

JIVNY

DEL PUEBLO D
UNIDOS D

RECOMENDACIONES

Las piezas de PVC que
sean para enroscar o
tengan partes lisas que
necesiten mayor refuerzo,
se recomienda colocar 10
vueltas de cinta de teflén,
para evitar filtracion.

En cuanto a los tubos lisos,
se recomienda reforzar

su unidn con pegamen-

to especial para PVC, asi
evitar filtracion. Mantener
inmovilizada la pieza de

3 a 5 segundos antes de
manipular.

Proteger el chorro de
PVC con un envase
desechable limpio, para
evitar |la contaminacion de
bacterias e impurezas.
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Inicio de Capitulo, Tema 3: Tipografia Gill Sans MT, Color verde con icono del tema.

Medidas 5.5 cm. de ancho y 8.5 cm. de alto.

Mantenimiento

Adecuado del Aljibe
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Tema 3, Paso 1: Tipografia Gill Sans MT, paleta de colores Ilamativos. Medidas 5.5 cm.

de ancho y 8.5 cm. de alto.

Acostar el aljibe, con cuidado de manera que no se lastime
y se pueda quitar la tapadera de forma practica.
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Tema 3, Paso 2: Tipografia Gill Sans MT, paleta de colores llamativos. Medidas 5.5 cm.

de ancho y 8.5 cm. de alto.

®Pano

® Palangana
® Cubeta
® Cepillo

® Trozos de Madera

Ly

aivsn:

WO 30 SO0INN
SOOWAST 500 30 SEENd 130

Colocar dos trozos de madera firme en cada lado, para
que no se mueva el aljibe. Ingrese al aljibe con los
materiales de limpieza, cepillo, pano, cubeta y palangana.
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Tema 3, Paso 3: Tipografia Gill Sans MT, paleta de colores llamativos. Medidas 5.5

cm. de ancho y 8.5 cm. de alto.

Limpie las paredes del aljibe con el cepillo humedecido,
para desprender la suciedad y termine de limpiar los
residuos de esta con el pano.
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Tema 3, Paso 4: Tipografia Gill Sans MT, paleta de colores llamativos. Medidas 5.5 cm.

de ancho y 8.5 cm. de alto.

PASO 4

Primero sacar el agua utilizando una palangana y luego
absorber con un pano el agua sucia restante que quede
en el aljibe. Posteriormente exprimirla en la cubeta o
palangana para verter a continuacion el contenido fuera
del aljibe. Aseglirese que el aljibe quede completamente
seco.
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Tema 3, Paso 5: Medidas 5.5 cm. de ancho y 8.5 cm. de alto. Tipografia Gill Sans MT,

paleta de colores llamativos.

DATO IMPORTANTE

No permita que los
ninos ingresen al aljibe.

Recoger con un trapo el agua sucia que esté dentro de

aljibe.

|. Asegurese de no dejar ningun insumo de limpieza
dentro del aljibe.

2. Salir del aljibe con cuidado de no lastimarse.

3. Colocar la tapadera cuando salga la persona.
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Inicio de Capitulo, Glosario: Tipografia Gill Sans MT, color verde y con icono del tema.

Medidas 5.5 cm. de ancho y 8.5 cm. de alto.

Glosario Q
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Glosario: Tipografia Gill Sans MT, paleta de colores llamativos. Medidas 5.5 cm. de

ancho y 8.5 cm. de alto.

Aljibe

Canal

Canicula

Embudo

Longitud

Pluvial

Rebabas

Tee

Deposito grande, para recoger y conservar el
agua, especialmente de lluvia.

Conducto artificial por donde se conduce el
agua para distribuirla, para el riego u otros
usos.

Es un fenomeno meteorologico que se
caracteriza por la reduccion o ausencia de
precipitaciones durante la época lluviosa.

Es una pieza de PVC, en forma de cono por
donde se filtra el agua que viene del canal.

Dimension de una linea o de un cuerpo
considerando su extension en linea recta.

De la lluvia o relacionado con ella.
Porcion de materia que sobresale en los

bordes o en la superficie de un objete
cualquiera.

Pieza de PVC, utilizada para la union de
tubos con el fin de dividir y ajustar el flujo o
la direccion de liquidos, tiene forma de “T" y
tres bocas.
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Inicio de Capitulo, Anexos: Tipografia Gill Sans MT, color naranja y con icono del tema.

Medidas 5.5 cm. de ancho y 8.5 cm. de alto.

Anexos &
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Anexos: Tipografia Gill Sans MT, color naranja y con icono del tema. Medidas 5.5 cm. de

ancho y 8.5 cm. de alto.

Apunte las medidas y haga sus calculos aqui.
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Cubierta posterior: Tipografia Gill Sans MT, paleta de colores llamativos. Medidas 5.5

cm. de ancho y 8.5 cm. de alto. Informacion institucional.

FEDECOCAGUA, R. L.
© 29 Avenida 31-59 Zona 5, Colonia 20 de Octubre, Guatemala.
@ www.fedecocagua.com.gt & +502 2414-5151
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Capitulo X: Produccion, reproduccion y distribucion

La elaboracion de proyectos conlleva disponer de cierta cantidad de recursos siendo
necesario realizar una inversion a mediano plazo para obtener su elaboracion. De ese punto se
procede a la solicitud de efectuar un presupuesto que se establece como un conjunto de

instrumentos que proporcionan la direccion para su desarrollo y realizacion.

Para la creacion del disefio de la guia grafica impresa y para que cumpla con la finalidad
por la cual fue creada. Es Util contar con recursos econémicos, técnicos y tecnoldgicos. Para

respaldar econémicamente el proyecto se tomaran en cuenta los siguientes elementos:

Plan de costos de elaboracion: Ayuda a definir las bases del proceso de elaboracion de las

propuestas.

Plan de costos de produccién: Contribuye a establecer el costo del disefio final de la guia

grafica impresa.

Plan de costos de reproduccion: Contribuye a definir el costo de impresion de la guia a

grafica.

Plan de costos de distribucion: Contribuye a definir el costo de envio a los distintos

departamentos.

Margen de utilidad: Indica el porcentaje de utilidad en base al subtotal del plan de costos

de elaboracion, produccion y distribucion.

IVA: Indica el monto en base al porcentaje del 12% por ciento en base al plan de costos

de elaboracion, produccion y distribucion.

Cuadro con resumen general de costos: Detalla el costo total de la gestion del proyecto.
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10.1 Plan de costos de elaboracion

La labor realizada dentro del plan de costos de elaboracion corresponde a la elaboracion
de las propuestas iniciales presentadas al cliente para definir una linea grafica. Seguido de ello,

la elaboracion de la propuesta preliminar.

COSTOS DE ELABORACION ‘

Total, de semanas elaboradas 8 semanas

Total, de dias laborados 40 dias (5 dias a la semana)
Total, de horas laboradas 200 horas (5 horas al dia)
;I";)::I, del costo de produccion: 200 horas por Q25.00 la Q 5,000.00

10.2 Plan de Costos de Produccion

La labor realizada dentro del plan de costos de produccién corresponde a la elaboracion de

la propuesta final.

COSTOS DE PRODUCCION ‘

Total, de semanas elaboradas 4 semanas

Total, de dias laborados 20 dias (5 dias a la semana)
Total, de horas laboradas 100 horas (5 horas al dia)
;I";)::I, del costo de produccion: 100 horas por Q25.00 la Q 2,500.00
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10.3 Plan de Costos de Reproduccién

Cotizacion efectuada con la empresa “Last Minute”. Preimpresion: archivos, tamafio Final:
5.5" ancho x 8.5 alto, impresion: cubierta 4 paginas full color, tiro interior 68 paginas full color
tiro y retiro, sustrato: cubierta cartulina texcote de 200 g/m2 C-12, interior papel couché brillante
de 115 g/m2 B-80, acabados: cubierta plastificado mate tiro hendido encuadernacion: pegado de
lomo, empaque: encajadol motivo cantidad Precio unitario con total con IVA. 3,000 guias con un

costo unitario de Q 12.73 ascendiendo a un total de Q 38,202.52. Se adjunta cotizacion.

COSTOS DE REPRODUCCION

Impresion de 3,000 guias graficas a Q12.73 Q 38,202.52

10.4 Plan de Costos de Distribucion
Cotizacion efectuada con la empresa “Cargo Expreso” envio de la guia grafica impresa a

los departamentos de Huehuetenango, Quiché y San Marcos.

COSTOS DE DISTRIBUCION
Envio a Huehuetenango, San Marcos y Quiché Q 224.25

10.5Margen de utilidad
El porcentaje de margen de utilidad es del 17.65%

MARGEN DE UTILIDAD

Subtotal Q 45,926.77
Margen de utilidad 17.65% Q 8,106.07
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10.6 IVA

El monto del Impuesto al Valor Agregado se obtiene del 12% del plan de costo de

elaboracion, produccion y distribucion.

IVA
Subtotal Q 54,032.84
Total, de Impuesto al Valor Agregado Q 6,483.94

10.7 Cuadro con resumen general de costos

A continuacion, se detalla el resumen general de costos, que incluye los costos de:

elaboracidn, produccion, reproduccion, distribucion, margen de utilidad e IVA.

DETALLE COSTO |
Plan de costos de elaboracion Q 5,000.00
Plan de costos de produccién Q 2,500.00
Plan de costos de reproduccion Q 38,202.52
Plan de costos de distribucion Q 224.25
Subtotal Q 45,926.77
Margen de utilidad 17.65% Q 8,106.07
Subtotal Q 54,032.84
IVA Q 6,483.94
Gran total Q 60,516.79
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Capitulo XI: Conclusiones y recomendaciones

11.1 Conclusiones

e En conclusidn, se puede afirmar que si fue posible disefiar una guia grafica impresa para
dar a conocer a través de Feed the Future Guatemala, Proyecto Cadenas de Valor de Café
(FEDECOCAGUA, R. L.), el proceso de instalacion y mantenimiento adecuado de
cosechadores de agua de lluvia a los pequefios productores de café de la region de occidente
de Guatemala.

e Se investigd conceptos y tendencias de disefio relacionados con el desarrollo de guias
graficas impresas, mediante la recopilacion de informacion en fuentes bibliogréficas, que
respalden cientificamente la propuesta del disefio.

e Se recopild informacion acerca de Feed the Future Guatemala, Proyecto Cadenas de Valor
de Café, y el objetivo por el cual se deseaba elaborar la guia grafica impresa, a través de la
informacidn que el cliente proporciond por medio del brief, para establecer el contenido de
la guia grafica impresa.

e Adicionalmente se recopil6 informacion de las empresas distribuidoras de los cosechadores
de agua de lluvia, para tener mejor comprension de la instalacién y mantenimiento, paso a
paso, el cual ayud6 a desarrollar la conceptualizacion y procesos de disefio del proyecto.

e EIl proceso de bocetaje cumplié con el objetivo de ser apoyo en el proceso de
conceptualizacién de la guia gréafica, para evaluar de forma previa la diagramacion del

proyecto, asi trasladar el mensaje que se desea brindar a los usuarios.
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11.2 Recomendaciones:

e Se sugiere al cliente que la guia gréfica sea impresa en un material resistente al agua para
que pueda resistir las condiciones en las que pueda encontrarse.

e Debido a que la guia gréafica es ilustrada, es importante mantener los colores y estilo de
ilustracion, asi como el estilo de disefio para que haya unidad visual y haya coherencia en
las piezas que se generen a futuro.

e Es necesario contar con la informacion de proyectos a futuro para poder realizar disefios
coherentes y entender la linea gréfica.

e Se recomienda que en proyectos de subvenciones a futuro, se involucre el proveedor que
brindara el activo, para que el pueda dar la informacion necesaria para el desarrollo de

nuevas guias graficas.



CAPITULO XII




Capitulo XII:

12.1 Demostracion de conocimientos
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Conocimientos generales

Disefio Grifico
Colocacion creativa y técnica que consiste en
transmitir ideas por medio de imagenes
en materiales editoriales como manuales

Comunicacion
Capacidad de transmitir ideas, mensajes
por medio de un emisor a un receptor.

Software

El uso de programas de disefio para trasladar

las ideas bocetadas a disefios grificos digitales.

Diagramacion
Distribucion de forma jerarquica en el disefio.
de forma ordenada para establecer legibilidad
y balance en el disefo .

Diseno Editorial
Diagramacion de elementos en una
visual en materiales impresos y digitales.

plasman por primera vez, fas ideas que se tienen sobre
proyecto en forma de bocetos. El proceso de bocetaje
da una previsualizacion de como se vera el disefio final.

Semiologia de la imagen
En el desarrollo de la linea grifica se hizo uso
de elementos que den sentido a fa linea grafica,
partiendo de
y un signi Icantes a las ilustraciones y composiciones,
Fundamentos para el disefio
Se implemento los fundamentos para dar jerarquia a
los textos. crear elementos de relacion. color y forma
para dar sentido y coherencia a la lina grifica.

Deontologia
Practicar el conjunto de deberes y principios
éticos que consiernen a la profesion de disefio
grafico, como profesional debo cumplir mis
responsabilidades ligadas al campo laboral.

Creatividad
Creacion de ideas y la conceptualizacion que da
el resultado de una linea grafica, asi como dar una
identidad atractiva para el grupo objetivo.
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uras geométricas se busca dar significado
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Capitulo XIV: Anexos

14.1 Anexo 1. Definicidn de tema

Taller No.1: DEFINICION DE TEMA
Apellido: de la Roca Vides Nombre: Damaris Ana Luisa

No. De Carné: 15001409  Seccién: E4 Asesor(a): Lizeth Pérez

¢ Qué? ¢JA través de qué? ¢Para qué? ¢Para quién?
Disefar Guia grafica impresa | Para dar a conocer la a los pequefios
a través de Feed the instalacion y productores de café
Future Guatemala, mantenimiento de la region de
Proyecto Cadenas de adecuado de occidente de
Valor de Café cosechadores de agua Guatemala
(FEDECOCAGUA, de lluvia
R.L.)

Redaccidn de tema:

Disefio de la guia gréfica impresa, a traves de Feed the Future Guatemala, Proyecto Cadenas de
Valor de Café (FEDECOCAGUA, R.L.) para dar a conocer el proceso de instalacion y
mantenimiento adecuado de cosechadores de agua de lluvia para los pequefios productores de café
de la regién de occidente de Guatemala.



14.2 Anexo 2. Taller de desarrollo de requerimiento de comunicacion y disefio

¢Para quién?

Elegir una de
las siguientes:

¢QUE?Y (A
traves de qué?

¢Para qué?

Feed the Future
Guatemala, Proyecto
Cadenas de Valor de

Café, FEDECOCAGUA,
R.L.

No se cuenta

No existe

No se tiene

Para dar a conocer el
proceso de instalacién

Guia gréfica y mantenimiento
Se carece de .
impresa adecuado de
cosechadores de agua
de lluvia
No hay
Hace falta
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En Feed the Future Guatemala, Proyecto Cadenas de Valor de Café, FEDECOCAGUA, R.L.
carece de una guia grafica impresa para dar a conocer el proceso de instalacion y mantenimiento
adecuado de los cosechadores de agua de lluvia.



14.3 Anexo 3. Taller de desarrollo de objetivo
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Tipo Objetivo ¢ Qué? ¢A través de qué? ¢Para qué? ¢Para quién?

General Disefiar una guia grafica impresa Disefiar Una guia gréafica a Para dar a A los pequefios
para dar a conocer a través de Feed través de Feed the conocer el productores de café
the Future Guatemala, Proyecto Future Guatemala mantenimiento de la region de
Cadenas de Valor de Café Proyecto Cadenas e instalacion occidente de
(FEDECOCAGUA, R. L), la de Valor de Café adecuado de los | Guatemala
instalaciéon y mantenimiento (FEDECOCAGUA, | cosechadores de
adecuado de los cosechadores de R.L.) agua de lluvia
agua de lluvia a los productores de
café de la region de occidente de
Guatemala.

3.1 Especifico | Recopilar, informacion acerca de Recopilar A través de la Para establecer Para Feed the
Feed the Future Guatemala, informacion que el | el disefio de la Future, Proyecto
Proyecto Cadenas de Valor de Café cliente guia grafica Cadenas de Valor de
(FEDECOCAGUA, R. L), yel proporciones a impresa. Café,
proceso paso a paso de la través del brief FEDECOCAGUA,
instalacién y mantenimiento R.L.
adecuado del cosechador de agua de
lluvia, a través de la informacion
que el cliente proporcione por
medio del brief, para establecer el
disefio de guia gréfica impresa.

3.2 Especifico | Investigar, conceptos y tendencias Investigar A través de Que respalden Para Feed the
de disefio relacionados con el conceptos, teorias y | cientificamente | Future, Proyecto
desarrollo de guia grafica impresa, a tendencias del la propuesta del | Cadenas de Valor de
traves de fuentes bibliogréficas, que disefio de guias disefio de la Café,
respalden cientificamente la graficas impresas guia grafica FEDECOCAGUA,
propuesta del disefio de la guia impresa R.L.
gréafica impresa que facilita la
comprension del proceso de
instalacién y mantenimiento
adecuado de los cosechadores de
agua de lluvia, que seréa distribuido
a los productores de café en la
region de San Marcos, Quichéy
Huehuetenango.

3.3 Especifico | Diagramar, la guia gréfica impresa Diagramar A través de Que se A los pequefios
para facilitar la instalacion y el propuestas graficas, | identifiquen con | productores de café
mantenimiento adecuado de los colores, vectoresy | el tema de la region de
cosechadores de lluvia de agua que diagramacion desarrollar occidente de
el proyecto Feed the Future Guatemala
Guatemala, Proyecto Cadenas de
Valor de Café (FEDECOCAGUA,

R. L.), entregara a los productores
de café de la region occidental de
Guatemala.

3.4 Especifico | Desarrollar. Procesos a través de la | Desarrollar | A través de la Para que para lasy los
comunicacion visual, graficas, comunicacion explique el asociados de
colores y tipografias que expliquen visual, graficas, desarrollo del FEDECOCAGUA,
el desarrollo del tema de instalacion coloresy tema de R.L.

y mantenimiento adecuado de los tipografias instalacion y
cosechadores de agua de lluvia para mantenimiento
las y los asociados de adecuado

FEDECOCAGUA, R.L.
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14.4 Anexo 4. Brief del cliente

-

Es un documento escrito que debe contener toda la informacion necesaria para el

o

451040

Brief

desarrollo del proyecto de graduacion. Este instrumento sirve como plataforma para

definir los objetivos de mercado y de comunicacion que requiere la organizacion.

Datos del estudiante

Nombre del estudiante | Damaris de la Roca Vides

No de Carné 15001409

Teléfono 56991871

E-mail 15001409@galileo.edu

Proyecto Disefio de guia grafica impresa para dar a conocer a través de

Feed the Future Guatemala, Proyecto Cadenas de Valor de
Café (FEDECOCAGUA, R. L.), el proceso de instalacion y
mantenimiento adecuado de cosechadores de agua de lluvia a
los pequefios productores de café del area de occidente de
Guatemala" Guatemala, Guatemala 2022.

Datos del cliente

Empresa Feed the Future Guatemala, Proyecto Cadenas de Valor de
Café (FEDECOCAGUA, R. L.)

Nombre del cliente Oscar Hernandez Vela

Teléfono 24145151

E-mail ohernandez(@fedecocagua.com.gt

Antecedentes En noviembre 16 del 2017, USAID otorgd a

FEDECOCAGUA, R. L. la implementacion del Proyecto
Feed the Future Guatemala, Proyecto Cadenas de Valor de
Caf€, segun el convenio cooperativo No. 72052018CA00001.
Con el enfoque de sostenibilidad en las Cooperativas de la
federacion, fortaleciendo los 3 ejes estratégico café, nutricion
y ambiente.

Derivado de lo anterior, este proyecto de graduacion se enfoca
en el R3. Mejorar la resiliencia a través de practicas agricolas
amigables con el ambiente y sensibles a la nutricion. El
indicador al que contribuye los cosechadores de agua de lluvia
es EG.3.2-24 Numero de personas en el sistema de agricultura
que han aplicado practicas o tecnologias de gestion
mejoradas.

La escasez de agua es uno de los principales efectos del
cambio climatico por las variaciones en los patrones de lluvia.
Como una tecnologia de adaptacion al cambio climatico en el
cultivo de café y hogares de los socios de las Cooperativas se
implementaran Cosechadores de agua de lluvia. La finalidad
es que se capte agua durante la época lluviosa y esté
disponible durante la época seca. Ademas, ayuda a reducir el




exceso de la demanda de suministro publico y favorece la red
de drenajes publicos.

Oportunidad
identificada

A partir de la necesidad causada por el cambio climatico, y
las variaciones en los patrones de lluvia se ve la oportunidad
para la implementacion de cosechadores de agua de lluvia y
por ello se ha decidido disefiar una guia grafica impresa para
dar a conocer a través de Feed the Future Guatemala, Proyecto
Cadenas de Valor de Café (FEDECOCAGUA, R. L.), el
proceso de instalacion y mantenimiento adecuado para ser
distribuido a los pequefios productores de café del area de
occidente de Guatemala.

Datos de la empresa

Mision

En un mercado globalizado y altamente tecnificado cerramos
la brecha entre los pequefios productores con limitaciones en
educacion e infraestructura y los importares en los paises
consumidores.

Visién

Es ocupar en el sector cafetalero guatemalteco la posicion de
exportador lider en la comercializacion de café de los
pequeiios productores que cultivan aromatico en toda la franja
cafetalera del pais.

Delimitacion
geografica

Area de Occidente: En los departamentos de San Marcos,
Quiche y Huehuetenango.

Grupo objetivo

Hombres y mujeres de 20 a 60 afios

Principal beneficio al
Grupo Objetivo

La guia grafica impresa sera un insumo de apoyo al personal
técnico en la implementacion del proyecto: “Adquisicion de
Cosechadores de Agua de Lluvia” como una tecnologia de
adaptacion al cambio climatico en el cultivo de café y hogares
de los socios de las Cooperativas.

Competencia

FEDECOCAGUA, R. L. es la ftnica federacion de
cooperativas exportadora de café de pequefios productores en
Guatemala, por ende, su competencia es a nivel internacional,
compite con los paises como: Honduras, Nicaragua, Costa
Rica, México Brasil y Colombia.

Posicionamiento

Se lograra posicionar a Feed the Future Guatemala, Proyecto
Cadenadas de Valor de Café, entre todos los proyectos
implementados por USAID con una guia grafica impresa
personalizada para una facil comprension de la instalacion de
cosechadores de agua de lluvia en la region del occidente de
Guatemala.

Factores de
diferenciacion

A través de la distribucién de la guia grafica impresa para la
instalacion y mantenimiento adecuado de los cosechadores de
agua de lluvia, habra una mejora en la resiliencia a través de
practicas agricolas amigables con el ambiente y sensibles a la
nutricion;

Objetivo de mercado

Dar a conocer por medio del disefio de guia grafica impresa
para facilitar la comprensiéon de la instalacion y
mantenimiento adecuado de los cosechadores de agua de
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lluvia al mismo tiempo crear un insumo personalizado de la
empresa.

Objetivo de
comunicacion

Facilitar a los asociados a FEDECOCAGUA, R. L. la
comprension de la instalacion y mantenimiento adecuado de
los cosechadores de agua de lluvia.

Mensaje clave a

Una guia grafica impresa practica, para facilitar la

comunicacion

comunicar comprension de instalacion y mantenimiento adecuado de
los cosechadores de agua de lluvia.
Estrategia de Estructurar de forma organizada y practica una guia grafica

impresa, para facilitar la comprension de los usuarios; para
poder instalar y dar mantenimiento a los cosechadores de
agua de lluvia.

Reto del disefiador

Disefiar una gruia grafica impresa, que facilite la comprension
de instalacion y mantenimiento adecuado de los cosechadores
de agua de lluvia.

Trascendencia

Con el apoyo de la comunicacion y el disefio grafico, se
disminuird el desconocimiento, de cémo ejecutar la
instalacion y el mantenimiento adecuado de los cosechadores
de agua de lluvia, a los productores de café asociados a
FEDECOCAGUA, R. L. en los departamentos de San
Marcos, Quiché y Huehuetenango. Activo entregado por
Feed the Future Guatemala, Proyecto Cadenas de Valor de
Café.

Materiales a realizar

Una guia grafica impresa.

Presupuesto

(Pendiente)

Datos de la imagen grafica

Logotipo
&) FEEDIFUTURE

COlores COLOR PALETTE:

PRIMARY COLOR

Pantone 7459 C

CMYK 71/26/21/0

RGB 71/153/181

HEX #479985
Tipografia Bodoni MT Black Gill Sans MT
Forma Circular Rectangular

Fecha: 30 de julio del 2021.
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14.5 Anexo 5: Tabla de Niveles Socio Econdmicos

Caracteristicas

Ingresos
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Educacién
padres

Desempefio

Vivienda

para 5-6 vehiculos

garage para 2-4 vehiculos

vehiculos

NIVELA NIVEL B NIVEL C1 NIVEL C2 NIVEL C3 NIVEL D1 NIVEL D2 NIVELE
+de Q100,000 Q61,200.00 Q25,600.00 Q17,500.00 Q11,900.00 Q7,200.00 Q3,400.00 - de Q1,000.00
Superior, Licenciatura, Supertior, Licenciatura, Primaria
P B P , Superior, Licenciatura  |Superios, Licenciatura. |Licenciatura Media completa Sin estudios
Maestria, Doctorado Maestria, Doctorado completa
" . " . Hijos menores colegios | .. . "
Hijos menores colegios Hijos menores colegios 8 Hijos menores colegios |Hijos menores, .
e . R privados, mayoresen U | " Hijos en . .
LU= privados caros, mayores en U [privados caros, mayores en U . privados, mayores en U |escuelas, mayores en U |Hijos en escuela Sin estudios
N . privadas y post grado N escuela
del extranjero local, post grado extranjero ) privadas o estatal estatal
extranjero con beca
Empresario, Ejecutivos de alto dependiente o
Propietarios, Director ) P . 3 Ejecutivo medio, Ejecutivo, comerciante, |Comerciante, vendedor, |obrero, obrero, p
. . nivel, Profesional, . . . . 3 sujeto de
Profesional exitoso ) comerciante vendedor |vendedor, dependiente |depentiente dependiente depentiente X
Comerciantes caridad
Casa/departamento de lujo, |Casa/ departamento de lujo, |casa/departamento
/ .p ) ) / Ap . 3 ) /dep ) ) Casa/departamento Casa/departame |casa/cuarto
en propiedad, 5-6 recdmaras, |en propiedad financiado, 3-4 |rentada o financiado, 2- ) . casa/departamento,
N i . . = rentada o financiado, 1- . . nto, rentada o rentado, 1.2 Casa
4 a 6 bafos, 3-4 salas, pantry, [recdmaras, 2-3 bafios, 2 salas, |3 recamaras, 2-3 bafios, . o rentada o financiado 1- | B . . .
o, R T 2 recdmaras, 1-2 bafios, . .~ |financiado, 1-2  |recdmaras, 1 improvisada o
alacena, estudio drea de pantry, alacena, 1 estudio 1 sala, estudio, area de 2, recamaras, 1-2 bafios, . - .
. . L L salas, garage para 2 recamaras, 1 bafios sala sin hogar
servicio separada, garage dreas de servicio separada, servicio, garage para 2 ) sala. N
vehiculos bafios, sala comedor

Finca, casas de descanzo en
lagos, mar, Antigua con
comodidades

Otras
propiedades

sitios/terrenos condominios
cerca de costas

Sitios/terrenos interior
por herencia

Personal de planta, en el
hogar, limpiez, cocina, jardin,
seguridad y chofer

Personal de
servicio

1-2 personas de tiempo
completo chofer

Por dia

Por dia, eventual

Eventual

Servicio
financiero

3-4 cuentas Q monetarios y
ahorro, plazo fijo TC intl,

2-3 cuentas Q monetarios y
ahorro, plazo fijo, TC intl,

1-2 cuentas Q
monetarios y ahorro,

1 cta. Q monetarios y
ahorro, 1 TC local

1 cuenta Q ahorro, TC
lobal

cta Qahorro

Autos del afio, asegurados
contra todo riesgo, 4*4, van
lancha, moto acuatica, moto
acuatica, moto, helicoptero
avidn-avioneta

Posesiones

Autos de 2-3 afios asegurados
contra todo riesgo, 4x4, Van,
moto

Autos compactos de 3-5
afios, asegurados por
financiera

Auto compacto de 4-5
afios, sin seguro

Auto compacto de 8-10
afios, sin seguro

moto por trabajo

3 tel minimo, celular cada
miembro de la familia TV
satelital, internet de alta

Bienes de
comodidad

2 tel minimo, cel cada
miembro de la familia TV
satelital, internet de alta

1 teléfono 1-2 celulares,
cable, internet, equipo

1 teléfono fijo, celular

Diversion

velocidad, 2 o + equipos de  |velocidad, 2 equipos de audio, ) , 1 teléfono fijo, minimo, | 1 cel, cable,
, A . de audio, masde 2 TV, . cada miembro mayor . . . .
audio, 3-5 TV, maquinas de |3 TV, maquinas de lavar y . 1-2 cel, cable, radio 2 ) . |radio, TV 1 cel, radio TV, |radio, cocina de
maquina de lavar ropa, L cable, equipo de audio . o
lavar y secar platos, ropa secar platos ropa, . TV, electrodomésticos - electrodoméstico |estufa lefia
R . . |computadora/ miembro| " TV, electrodomésticos .
computadoras/miembro, computadora, internet porton L basicos V. s basicos
. L s electrodomésticos basicos
seguridad domiciliar, todos  |eléctrico y todos los basicos
los electrodomésticos. Todos |electrodomesticos todos los :
los servicios de internet. servicios de Internet.
Clubes privados vacaciones |Clubes privados, vacaciones en |Cine, CC, parques Cine, CC, parques Cine eventual CC, CC, parques Parques
en el exterior. el interior o exterior tematicos locales tematicos locales. pargues, estadio estadio q

Fuente: Niveles Socioecondémicos 2015/Multivex
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14.6 Anexo 6: Esquema de marca tedrico
Esquema de marco tedrico
6.1 Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio
6.1.1 Cosechador de Agua de Lluvia
6.1.1.1 Aljibe.
6.1.2 Federacion
6.1.3. Cooperativa
6.1.4. Guia
6.1.5 Area
6.1.6 Guia Grafica
6.1.7 Conocimiento
6.1.8 Café
6.1.9 Productores de Cafe
6.1.10 Pequefios productores de café
6.1.11 Grandes productores de café
6.1.12 Regiones de Guatemala
6.1.13 Region de Occidente
6.1.14 Procesos
6.1.15 Instalacion
6.1.16 Mantenimiento
6.1.17 Cosechador
6.1.18 Cosechador de Agua

6.1.19 Impresion
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6.2 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion y el disefio
6.2.1 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion
6.2.1.1 Comunicacion
6.2.1.1.1 Comunicacion verbal
6.2.1.1.2 Comunicacion no verbal
6.2.1.1.3 Autores de la comunicacion
6.2.1.1.4 Funciones de la comunicacion
6.2.1.1.4.1 Funcion de informar
6.2.1.1.4.2 Funcion de expresar
6.2.1.1.4.3 Funcion persuasiva
6.2.1.1.4.4 Funcion instructiva o de comando
6.2.1.1.4.5 Funcion de regular o controlar
6.2.1.1.4.6 Funcion de integracion o relacionamiento social
6.2.1.2 Comunicacion visual
6.2.1.3 Comunicacioén informativa
6.2.1.4 Imagen
6.2.2 Conceptos fundamentales relacionados con el disefio
6.2.2.1 Disefio
6.2.2.1.1 Elementos del disefio
6.2.2.1.1.1 Elementos conceptuales
6.2.2.1.1.2 Elementos visuales
6.2.2.1.1.1 Elementos de relacion

6.2.2.1.1.1 Elementos practicos
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6.2.2.1.2 Principales autores del disefio
6.2.2.1.3 Disefio grafico
6.2.2.1.4 Linea grafica
6.2.2.1.5 Conceptualizar
6.2.2.1.6 Principios basicos del disefio
6.2.2.1.7 composicion
6.2.2.2 Tipografias
6.2.2.3 Color
6.2.2.3.1 Los colores primarios
6.2.2.3.1.1 Modelo RGB
6.2.2.3.1.2 Modelo CMYK
6.2.2.4 imagenes
6.2.2.5. Vector
6.2.2.6. Bocetaje.
6.2.2.7 Diagramacion
6.2.2.8 Maquetacion
6.2.2.9 Adobe llustrador
6.2.2.10 Adobe Indesing
6.2.2.11 Adobe Photoshop
6.3 Ciencias auxiliares, artes, teorias y tendencias
6.3.1 Ciencias Auxiliares
6.3.1.1 Semiologia

6.3.1.2 Semiologia de la imagen



6.3.1.3 Psicologia del Consumidor
6.3.1.4 Sociologia

6.3.1.5 Psicologia del color
6.3.1.6 Etnologia

6.3.1.7 Semidtica

6.3.1.8 Cultura de masas
6.3.1.9 Antropologia

6.3.1.10 Linguistica

6.3.2 Artes

6.3.2.1 llustracion

6.3.2.1.1 llustraciones literales
6.3.2.1.2 llustraciones tradicionales
6.3.2.1.3 llustracion digital
6.3.2.2 Literatura

6.3.2.3 Tipografia

6.3.2.3.1 Serif

6.3.2.3.2 Sans

6.3.2.3.3 Script

6.3.2.3.4 Symbols

6.3.2.3.5 Display

6.3.2.3.6 Rouded

6.3.3 Teorias

6.3.3.1 Teoria del Color
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6.3.3.2 Teoria de la composicion.

6.3.3.3 Teoria de la Gestalt.

6.3.4 Tendencias

6.3.4.1 Minimalismo.

6.3.4.2 Tipografia bold.

6.3.4.3 Disefos inspirados en la naturaleza
6.3.4.4 Disefos socialmente responsables

6.3.5 Tablero de Tendencias
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14.7 Anexo 7: Bocetos

14.8 Anexo 8: Tablero de tendencias

COLOR PALETTE:
PRIMARY COLOR

Pantone 7459 C
CMYK 71/26/21/0
RGB 71/153/181
HEX #4799B5
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14.9 Anexo 9: Herramienta de Validacion

Universidad Galileo

Facultad de Comunicacion (FACOM)
UNIVERSIDAD .
e Revoludian en 3 Eaucacion Licenciatura en Comunicacion y Disefio

Proyecto de tesis

Edad: Nombre:
Género: F[] M [] Profesion:
Cliente Experto Grupo Objetivo Puesto:
O O O Afios de experiencia:

Encuesta de validacion de proyecto:

Disefio de sitio web para dar a conocer por medio de la guia grafica para la instalacion y el
mantenimiento adecuado de los cosechadores de agua de lluvia, a la poblacién de los
departamentos de Huehuetenango, Quiché y San Marcos.

Antecedentes

El 16 de noviembre del 2017, USAID otorgdé a FEDECOCAGUA, R. L. la
implementacién de Feed the Future Guatemala, Proyecto Cadenas de Valor de Café, segin
el convenio cooperativo No. 72052018CA00001. Con el enfoque de sostenibilidad en las
Cooperativas de la federacion, fortaleciendo los 3 ejes estratégico café, nutricion y ambiente,
en las dreas de Huehuetenango, Quiché y San Marcos.

Las cooperativas tienen acceso al fondo de subvenciones, para fomentar los
Resultados del Proyecto que son: R.1.Generacion de ingresos, R.2.disponibilidad de
alimentos altamente nutritivos y en base al R.3. Mejorar la resiliencia a través de practicas
agricolas amigables con el medio ambiente y sensibles a la nutricion, contribuye al indicador
EG.3-2-24 Namero de personas en el sistema de agricultura que han aplicado practicas o
tecnologias de gestion mejoradas, se desarrolla los Proyecto de Almacenamiento de agua de
lluvia a través de Cosechadores, de las distintas cooperativas.

La escasez de agua es uno de los principales efectos del cambio climatico por las
variaciones en los patrones de lluvia. Como una tecnologia de adaptacién al cambio
climdtico en el cultivo de café y hogares de los socios de las Cooperativas se ha implementado
los cosechadores de agua de lluvia. La finalidad es que se capte agua durante la época
lluviosa y esté disponible durante la época seca. Ademas, ayudan a reducir el exceso de la
demanda de suministro publico y favorece la red de drenajes.

Feed the Future Guatemala, Proyecto Cadenas de Valor de Café, no cuenta con una
guia de instalacion y mantenimiento adecuado de los cosechadores de agua de lluvia, a los
cooperativistas y las cooperativistas, que seran beneficiadas con esta tecnologia.




Objetivo de la investigacién

El proposito de la encuesta es evaluar el disefio de la guia grafica para la instalacion
adecuada de cosechadores de agua de lluvia, para mujeres y hombres de 20 a 60 afios de
edad, su legibilidad y el contenido para analizar los resultados obtenidos y que se pueda
realizar mejoras necesarias para garantizar un resultado positivo.

Instrucciones:

En base a la informacion previa, observe el disefio de la guia grafica para el
mantenimiento e instalacion adecuado de los cosechadores de agua de lluvia, que se le
presenta y seglin su criterio conteste las siguientes pregunt

as de validacion, marcando su respuesta con una X.

Parte Objetiva

1

(Cree necesario disefiar una guia grafica digital para dar a conocer el proceso de
instalacién y mantenimiento de los cosechadores de agua de Iluvia?

si O
No O

(Considera til investigar términos, conceptos y tendencias de disefio
relacionados con el desarrollo de guias graficas, que respalden cientificamente la
propuesta del disefio de la guia grafica que detalle el proceso de instalacion y
mantenimiento de los cosechadores de agua de lluvia?

si O
NoD

(Considera necesario recopilar informacion acerca de cosechadores de agua de
lluvia y el proceso de instalacién y mantenimiento, para establecer el contenido
de la guia grafica y facilite la comprension del usuario?

si O
No I

(Considera importante diagramar los procesos de instalaciéon y mantenimiento del
cosechador de agua de lluvia, para facilitar la experiencia del usuario en la guia?

si O
No I

Parte Semiologica
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. (Considera el disefio de la guia grafica para la instalacion y mantenimiento
adecuado, visualmente atractivo?

Mucho [
Poco
Nada [

. (Considera que la diagramacion del disefio de la guia grafica para la instalacion y
mantenimiento adecuado de los cosechadores de agua de lluvia es ordenada y
tiene equilibrio visual entre los elementos graficos?

Mucho []
Poco [
Nada [

. ¢(Considera que los colores utilizados en la guia grafica para la instalacién y
mantenimiento adecuado de los cosechadores de agua de lluvia son agradables a
la vista?

Mucho [
Poco [
Nada []

Parte Operativa

(Considera que, al leer el contenido de la guia grafica, la letra es legible?

Mucho O
Poco
Nada O

- ¢(Considera que el disefo de la guia grafica presenta los procesos necesarios para
la comprension de instalacion y mantenimiento adecuado de los cosechadores de
agua de lluvia?

Mucho O
Poco
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Nada

10. Considera que el contenido presentado en la guia grafica es adecuado?
Muy adecuado
Poco adecuado
Nada adecuado

Observaciones

Gracias por su tiempo.
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14.10 Anexo 10: Respuestas a la validacion del proyecto

Edad:

26 respuestas

2

21 25 29 30 32 34 arios 36 39 42 50 afios 54

Geénero
26 respuestas

® Femenino

@ Masculino
Tipo de publico
26 respuestas
® Cliente
® Experto

@ Grupo Objetivo
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1. ;Cree necesario disefiar una guia grafica digital para dar a conocer el proceso de instalacion y

mantenimiento de los cosechadores de agua de lluvia?
26 respuestas

® si
® No

2. ;Considera util investigar téerminos, conceptos y tendencias de disefio relacionados con el
desarrollo de guias graficas, que respalden cienti...ntenimiento de los cosechadores de agua de lluvia?

26 respuestas

® si
® No

|

96,2%

3. ;Considera necesario recopilar informacion acerca de cosechadores de agua de lluvia y el
A
proceso de instalacion y mantenimiento, para establ...uia grafica y facilite la comprension del usuario?

26 respuestas

® si
® No
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4. ;Considera importante diagramar los procesos de instalacion y mantenimiento del cosechador

de agua de lluvia, para facilitar la experiencia del usuario en la guia?
26 respuestas

® si
® No

5. ;Considera el disefio de la guia grafica para la instalacion y mantenimiento adecuado,
visualmente atractivo?

26 respuestas

® Mucho
® Poco
@ Nada

6. ;Considera que la diagramacion del disefio de la guia grafica para la instalacion y mantenimiento
adecuado de los cosechadores de agua de lluvia es ...ne equilibrio visual entre los elementos graficos?

26 respuestas

® Mucho
® Poco
@ Nada




7. ;Considera que los colores utilizados en la guia grafica para la instalacion y mantenimiento

adecuado de los cosechadores de agua de lluvia son agradables a la vista?
26 respuestas

@® Mucho
® Poco
@ Nada

8. ;Considera que, al leer el contenido de la guia grafica, la letra es legible?

26 respuestas

® Mucho
® Poco
@ Nada

9. ;Considera que el diseno de la guia grafica presenta los procesos necesarios para la

comprension de instalacion y mantenimiento adecuado de los cosechadores de agua de lluvia?

26 respuestas

® Mucho
® Poco
@ Nada

153
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10. ;Considera que el contenido presentado en la guia grafica es adecuado?
26 respuestas

@ Muy adecuado
@ Poco adecuado
@ Nada adecuado
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14.11 Anexo 11: Fotografias de validacion
14.11.1 Cliente

(e \,’.) Henry Leon

Ok 10:10a.m

Gracias 4, 1,

wwniasEs == Encuesta de validacion de proye...
Disefio grafico para dar a conocer
por medio de la guia grafica para la in...

Jle.com

https://forms.gle
/74Ly1BJoi7Gaq8ey9 ..y, o v

Ok

4:18p.m
gracias 418p.m. W/

buena tarde SR

BUENAS

= g
418p.m

Ta Brasipns
https://forms.gle
/74Ly1BJoi7Gaq8ey9

LlStOL G’ 541p.m
® Mensaje N\ ® o
I @] <

Henry Ledn
Disefiador Grafico
Especialista en Comunicacion
Proyecto Cadenas de Valor de Café
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Marcos Lopez
Ingeniero en Sistemas

Rebeca Jolén
Asistente de Gerencia General



14.11.2 Grupo Objetivo

€< | . Genier Her
de Tesis, el Ing. Oscar me dio
autorizacion para compartir la
guia grafica para la instalacion y
mantenimiento de cosechadores
de agua de lluvia la cual sera
impresa en cuanto sea aprobada
3:00p.m. v/

adjunto enlace con la guia y

enlace conencuesta: ;4.

Guia grafica para la instalacion y...
Read Guia grafica para la instalacion

. y mantenimiento de cosechadores de...
g rinl

issuu.com

https://issuu.com
/damarisdelaroca/docs/gu_a
_grafica_para_la_instalaci_n_y

_mantenimiento_d 0 o

=EramEs== Encuesta de validacion de proye...
Disefio grafico para dar a conocer

por medio de la guia gréfica para la in...
docs.google.com

https://forms.gle

/74Ly1BJoi7Gaq8ey9  ;40, m
Yalo hicel!! .., .

Saludos .,
Mensaje

[ @

O B o Mensaje
<

cuestionario para proceso de
mi tesis, agradezco mucho su
apoyo

3:115p.m. v/

adjunto enlace con la guiay

enlace conencuesta:  gicn i w

BN g grafica para la instalacion y...

Read Guia gréfica para la instalacion
y mantenimiento de cosechadores de...
issuu.com

https://issuu.com
/damarisdelaroca/docs/gu_a
_grafica_para_la_instalaci_n_y

_mantenimiento_d 315 p. m. W

===+ Encuesta de validacion de proye...
Disefo grafico para dar a conocer

por medio de la guia grafica para la in...
docs.google.com

https://forms.gle
/74Ly1BJoi7Gag8ey9

315p.m. W/
Damaris buenas tardes . .
Claro que si 4.4, .

NO hay prObIema 317 p.m.

> A

GraCIaS 317 p.m.

[ O

157

-0
<
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& @& Bayron Tajumuco

@ https://issuu.com
/damarisdelaroca/docs/gu_a
_grafica_para_la_instalaci_n_y
_mantenimiento_d ST

===+ Encuesta de validacion de proye...
Disefio grafico para dar a conocer
por medio de la guia gréfica para la in...

Q = docs.google.com

https://forms.gle
/74Ly1BJoi7Gaq8ey9  ;,;, 1 v

5 de noviembre de 2021

7:53 a.m. Encuesta de
. - validacion de
No, es su nombre por favor proyecto

7:53a.m. v/
Se registro tu respuesta. a

Enviar otra respuesta

Google no cred ni aprobo este contenido. Denunciar
- ~Politica de

0 abuso - Condiciones del Servicio
Privacidad
Google Formularios - by

Buen dia. Ya envié mis
respuestas mi estimada!
SaIUdOS 8:53 a. m.

Mensaje > @ o Mensaje > © o
< <

1 O

¥

GraCIGS 8:06 a. m. ¥
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< " 147 Douglas Recinos
la cual sera impresa en cuanto
sea aprobada y al mismo tiempo
un cuestionario para proceso de
mi tesis, agradezco mucho su

apoyo 3:05 p. m. W/

adjunto enlace con la guiay

enlace con encuesta: 4, .

Guia grafica para la instalacion y...

Read Guia grafica para la instalacion
y mantenimiento de cosechadores de...
Issuu.com

https://issuu.com
/damarisdelaroca/docs/gu_a
_grafica_para_la_instalaci_n_y

_mantenimiento_d 306/

=EramEs~= Encuesta de validacion de proye...
Disefio grafico para dar a conocer
por medio de la guia grafica para la in...
docs.google.com

https://forms.gle
/74Ly1BJoi7Gaq8ey9

3:06 p. m. v/

4 de noviembre de 2021

Ya recibio la encuesta ., ., -

2

SI 12:40 p.m. W/

Mensaje

[ @)

> @ ° © Mensaje
<

(—n_ Nelson Coop San Pedro... B¢« %,

Hola Nelson, mire le puedo pedir

su colaboracion 2:55 p. m. o

Hola.. si claro. ., -

viera que tengo que realizar
una encuesta, para mi proyecto
de Tesis, el Ing. Oscar me dio
autorizacion para compartir la
guia grafica para la instalacion y
mantenimiento de cosechadores
de agua de lluvia la cual sera
impresa en cuanto sea aprobada
2:56 p.m. v/

adjunto enlace con la guiay

enlace con encuesta: .. .,

Guia grafica para la instalacion y...

Read Guia grafica para la instalacion
y mantenimiento de cosechadores de...
ISsuu.com

https://issuu.com
/damarisdelaroca/docs/gu_a
_grafica_para_la_instalaci_n_y

_mantenimiento_d 2:57 p. .

=wiasEs==  Encuesta de validacion de proye..
Disefo gréfico para dar a conocer 2
por medio de la guia gréfica para lain...

1 @)
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14.11.3 Expertos

Rolando Barahona
Disefiador grafico con Maestria en Direccion
y Produccién de elearning, Catedratico
Universitario

8 Wendy Franco lun, 8 nov 21:54 (hace 7 dias)

parami ¥

iBuenas noches!
A continuacién mis comentarios:

1. No es muy legible el texto color blanco sobre le fondo celeste, pruebe azul

2. Que todos los parrafos no tengan guiones sino las palabras estén completas, dele espaciado entre las letras (kerning):

s vipusente s rifecs eves degeds 3 sy low socisdos de

Wendy Franco
Disefiadora Gréfica con Maestria
en Consultoria de Imagen Publica y Planificacion
Estratégica de Medios de Comunicacion



161

lTu

https://forms.gle/74Ly1BJoi7Gaq8ey9

y la encuesta

1030 a. i
si claro 1031 a. 1
Ok 0 T

gracias, gracias ., , ,
Yo la llené

10:31a.m

9 de noviembre de 2021

Guia de Instalacién y Mantenimiento
para Cosechadores de Agua do Liuvia

Encuesta de validacion de proyecto

Listo Damaris! TP
Felicidades muy bonito trabajo
N

mil gracias |, . 1 .7
= N(‘HSU](’

-0
1 ( <

Diego Taylor
Disefiador Grafico
Freelance

Carlos Jiménez
Disefiador Grafico
Catedratico Universitario
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14.12 Anexo 12: Cotizaciones
14.12.1 Costo de Reproduccion

14.12.1.1 Primera cotizacién

Re: Cotizacién

Lastminute Carretera <carr.salvador@lastminute.net.gt>
Lun 15/11/2021 16:47

Para: Damaris de la Roca

buenas tardes sefiorita Damaris, le mando la cotizacion detallada de lo que necesita de ambas opciones y usted me dice cual de las dos le favorece mas,

saludos coridales

Opcidn no: 1 - GUIAS DE BOLSILLO

Preimpresion: archivos suministrados por el cliente
Tamario Final: 5.5" ancho x 8.5 alto

Impresion: Cubierta 4 paginas full color Tiro

Interior 68 paginas full color Tiro y retiro

Sustrato: Cubierta Cartulina Texcote de 200 g/m2 C-12
Interior Papel Couché Brillante de 115 g/m2 B-80

Acabados: Cubierta Plastificado Mate Tiro

y Hendido

Encuadernacion: Pegado de lomo
Empaque: encajado

1 Motivo

Cantidad Precio unitario con Total con IVA
3,000 Q 12.734176 Q 38,202.528

14.12.1.2 Segunda cotizacion

Re: Cotizacion

Opcidn no: 2 - GUIAS DE BOLSILLO

Preimpresion: archivos suministrados por el cliente
Tamano Final: 5.5" ancho x 8.5 alto

Impresion: Cubierta 4 paginas full color Tiro

Interior 68 paginas full color Tiro y retiro

Sustrato: Cubierta Cartulina Texcote de 200 g/m2 C-12
Interior Papel Couché Brillante de 115 g/m2 B-80

Acabados: Cubierta Plastificado Mate Tiro
y Hendido

Encuadernacion: Compaginado/Engrapado
Empaque: encajado

1 Motivo

Cantidad Precio unitario con Total con IVA
3,000 Q12006176 Q 36,018.528
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14.12.1.3 Tercera cotizacion

FEDECOCAGUA -C-002

Federacién de Cooperativas Agricolas de Productores
de Café de Guatemala, R.L. -FEDECOCAGUA R.L.-
29 avenida 31-59 zona 5

SOLICITUD DE COTIZACION A PROVEEDORES

Proveedor  Grafser Impresiones NIT 8230882-9
Direccién 19 avenida 9-01 zona |1 Teléfono 4118-3801
Contacto Oscar Lopez Fecha 15/11/2021
email entasl com Régimen Fiscal Pagos trimestrales

Por este medio solicitamos enviar una cotizacion de los bienes/servicios requeridos:

Descripcién - Precio Unitario Precio Total Qtz.

Cantidad l Unidad Medida

Impresion de Poster
[Impresién de 3,000 Guias de Bolsillo
Tamario media carta 13,97 X 20 ecm.
Portada y contraportada en Texcote 12, impresa a full color en tiro, con acabado
3000 Unidad Medida |de plistico mate en tiro. Q 1405 | Q 42,150.00
24 paginas interiores en papel Couche 80 gramos impresas a full color en tiro y

retiro.
Encuadernado con lomo pegado en caliente o a dos grapas.

— *Ultima Linea®
B —
D
= —
. — L
e
— —
\\
Q 42,150.00
Esta Guia de Bolsillo es una herramienta de consulta ripida para el personal de campo; presenta un resumen para a instalacion y el iento adecuado de los de agua de llwvia, a
a poblacién de los departamentos de Huehuetenango, Quiché y San Marcos.
CONDICIONES CONTRACTUALES

Plazo de entrega 12 dias
Lugar de Entrega 29 av 31-59 zona 5, Colonia 20 de Octubre, oficinas centrales de FEDECOCAGUA, R.L.

Condiciones de pago Contra entrega

Dias de crédito 12 dias
Validez de la cotizacion 15 dias

Nombre para emision de cheque: |Corporacion Grafser, S.A.

DATOS PROVEEDOR

Nombre di ien elabord
OT“ re % SHEhReEle Oscar Lopez
cotizacion

Cargo dentro de la empresa Asesor Comerciah

Firma y Sello G r d
l/ l

CDORPORACOON GRAFSER, S.A.y
* 19 Avenida 9-01 Zona 11, C. k!
L 2313 0420 | gf:";:rimpvae':il:,;:?.‘c.;ﬁ
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14.12.1.4 Cuarta cotizacion

Cotizacion: L - 1585

Corporacion Grafser, S.A
Nit: 82308829

ventas1@grafsenmpresiones com

COTIZACION
FECHA : 16 de noviembre de 2021
CLIENTE
CONTACTO
NIT : 347442-9

Por medio de la presente tenemos el gusto de cotizarle o si segun sus

Portadas: Full color, tiro en Texcote 12, laminadas mate

Guias de bolsillo 3 % 4 3
(Cosechadores de Interior: 24 paginas, full color, tiro y retiro, en Couche 80
agua) Encuadernado lomo caballete 3,000 Q 1405 Q 42,150.00
Medida: 8.5x5.5" cerrado
. Total Q  42,150.00
OFERTA VALIDA 8 DIAS
TIEMPO DE ENTREGA: 12 dias
NOTAS:

- Precios incluyen IVA
- Cliente debe enviar artes finales en formato PDF / TIFF a 300 dpis, tamano real / editable convertido en Paths / en CMYK

- No nos hacemos responsables por artes finales

Aprobado cliente:

Grofpe

CORPORACION GRA"I;;ER S.A.

19 Avenida 9-01
ot -01 Zona 11, Carap,
1. 2313 0429 | grafserimpreslo:’;?:;m

Oscar Lopez
Asesor Comercial

19 Avenida 8-01 Zona 11
Tel: 2313-0420 Cel: 4118-3801




14.12.2 Costo de Distribucion
14.12.2.1 Costo de Distribucién a Quiché

165

) ca rgoex preso INICIO SERVICIOS SOMOS COTIZADOR AGENCIAS CONTACTO PORTAL
paqueteria

Origen:

[ Guatemala v ‘ l Guatemala v ‘

Destino:

[ Quiché vl [ Nebaj v]

Qué envias

{ PAQUETES x v ] [ 1 ] I 9 ]
Para determinar una tarifa se deben evaluar el peso real y el peso volumétrico, cobrando

Donde pagas siempre el mayor. El peso real es el que marca la bascula y el peso volumétrico es el que
resulta de multiplicar entre si todas las medidas de la pieza (ancho, alto y largo; todo en

@ Origen cm.) y dividirlo entre 2272. Peso volumétrico = (ancho X alto X largo) / 2272.

O Destino (+ Q3.00)

COTIZAR .
- EStImadO (incluye impuestos)

Q69.75

REALIZA TU ENViO

14.12.2.2 Costo de Distribucion a Huehuetenango

) ca rgoex p reso INICIO SERVICIOS SOMOS COTIZADOR AGENCIAS CONTACTO PORTAL
paqueteria

Origen:

[ Guatemala w ] [ Guatemala v ]

Destino:

[ Huehuetenango v ] { La Democracia v ]

Qué envias
[PAQUETES "'] { L l [ g l
Para determinar una tarifa se deben evaluar el peso real y el peso volumétrico, cobrando
Dénde pagas siempre el mayor. El peso real es el que marca la bascula y el peso volumeétrico es el que
resulta de multiplicar entre si todas las medidas de la pieza (ancho, alto y largo; todo en
@ Origen cm.) y dividirlo entre 2272. Peso volumétrico = (ancho X alto X largo) / 2272.

O Destino (+ Q3.00)

COTIZAR .
- EStImadO (incluye impuestos)

Q77.25

REALIZA TU ENVIO
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14.12.2.3 Costo de Distribucion a San Marcos

) CCII"goeXp reso INICIO SERVICIOS SOMOS COTIZADOR AGENCIAS CONTACTO PORTAL

paqueteria

Origen:
[ Guatemala 'J [ Guatemala bd ]
Destino:
[ San Marcos v ] [ San Rafael Pie de la Cuesta v]
Qué envias
[PAQUETES "'} I ! l l ’ ‘
Para determinar una tarifa se deben evaluar el peso real y el peso volumétrico, cobrando
Donde pagas siempre el mayor. El peso real es el que marca la bascula y el peso volumétrico es el que
resulta de multiplicar entre si todas las medidas de la pieza (ancho, alto y largo; todo en
@ Origen cm.) y dividirlo entre 2272. Peso volumétrico = (ancho X alto X largo) / 2272.

O Destino (+ Q3.00)

P REALIZA TU ENVIO
m EStImadO (incluye impuestos) —

Q77.25
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