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18001292

Ms.C Wendy Franco
Asesora
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DISENO DE MATERIAL FOTOGRAFICO DIGITAL PARA DAR A CONOCER
EN REDES SOCIALES, INSTAGRAM Y FACEBOOK, ACERCA DEL
IMPACTO AMBIENTAL Y PRACTICAS DE SOSTENIBILIDAD EN
GUATEMALA QUE PROMUEVE EL MEDIO DE COMUNICACION DIGITAL
-SKYMEDIA-. GUATEMALA, GUATEMALA. Presentado por el estudiante:
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de titulacion profesional.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

Ms.C. Wendy Franco
Asesora
Colegiado 37086
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APROBADO dicho examen, motivo por el cual me permito felicitarle.
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Atentamente,

Lic. Leizer Kdchler
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Facultad de Ciencias de la Comunicacion
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Licenciado

Leizer Kachler
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Universidad Galileo
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Sefior Decano:

Le informo que la tesis: DISENO DE MATERIAL FOTOGRAFICO DIGITAL PARA DAR A CONOCER EN
REDES SOCIALES, INSTAGRAM Y FACEBOOK, ACERCA DEL IMPACTO AMBIENTAL Y PRACTICAS DE
SOSTENIBILIDAD EN GUATEMALA QUE PROMUEVE EL MEDIO DE COMUNICACION DIGITAL-
SKYMEDIA-, del estudiante Sebastidan Sagastume Rios, ha sido objeto de revision gramatical y
estilistica, por lo que puede continuar con el trdmite de graduacion.

Atentamente.

Lic. Edgar leardo Porfes Vel squez
Asesor Li gunstlco

Universidad Galileo
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titulado: DISENO DE MATERIAL FOTOGRAFICO DIGITAL PARA DAR A
CONOCER EN REDES SOCIALES, INSTAGRAM Y FACEBOOK, ACERCA
DEL IMPACTO AMBIENTAL Y PRACTICAS DE SOSTENIBILIDAD EN
GUATEMALA QUE PROMUEVE EL MEDIO DE COMUNICACION DIGITAL
-SKYMEDIA-. GUATEMALA, GUATEMALA 2022. Presentado por el estudiante:
Sebastian Sagastume Rios, el Decano de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion
autoriza la publicacion del Proyecto de Graduacion previo a optar al titulo de
Licenciado en Comunicacion y Disefio.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

L

“eizer Kéchler
Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacion

Atentamente,
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Resumen
A través del acercamiento con el medio de comunicacion digital -Skymedia- se identifico
que no cuenta con material fotografico digital para dar a conocer en las redes sociales Instagram

y Facebook, el impacto ambiental y las practicas de sostenibilidad.

Por lo que se plante6 el siguiente objetivo: Disefiar material fotografico digital para dar a
conocer en redes sociales, Instagram y Facebook, acerca del impacto ambiental y practicas de

sostenibilidad en Guatemala que promueve el medio de comunicacion digital -Skymedia-.

Se realiz6 una herramienta de validacion para conocer la percepcion del cliente, grupo
objetivo conformado por los seguidores de las paginas de -Skymedia- y expertos en las areas de

comunicacion y diseo.

El resultado obtenido que se puede afirmar que si fue posible disefiar el material fotografico
digital para dar a conocer en las redes sociales, Instagram y Facebook, acerca del impacto
ambiental y practicas de sostenibilidad en Guatemala.

Se recomienda a la empresa modificar o cambiar las fotografias o los mensajes cada mes,

para tener actualidad en la comunicacion presentada.



Para efectos legales inicamente el autor, SEBASTIAN SAGASTUME RIOS, es responsable del
contenido de este proyecto, ya que es una investigacion cientifica y puede ser motivo de consulta

por estudiantes y profesional.
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INTRODUCCION




Capitulo I: Introduccion

1.1 Introduccion

El medio de comunicacién Skymedia ha ofrecido a sus seguidores sus servicios desde el
2018. Sin embargo, en la actualidad no cuenta con material fotografico digital para dar a conocer
en las redes sociales “Instagram y Facebook”, el impacto ambiental y las précticas de
sostenibilidad que hay en el pais. Por esta razon se propuso resolver este problema comunicativo

a través de la elaboracion del siguiente proyecto: Colocar el titulo del proyecto.

Para crear el concepto creativo se usard el método de técnica creativa de los 6 sombreros
como también se utiliza la técnica relaciones forzadas y a través de un método de investigacion

l6gico inductivo, se creard un marco teorico que respalde la investigacion.

La metodologia de la investigacion es mixta porque a través de estas herramientas de
investigacion seran encuestados y grupo objetivo, clientes y un grupo de expertos. De esta ultima
herramienta se obtendran cambios importantes para mejorar el resultado, y dejar un producto de

comunicacion y diseo funcional para el grupo objetivo.

El principal hallazgo, entre otros es que, si se puede afirmar que fue posible el disefio de
material fotografico digital para dar a conocer en redes sociales, Instagram y Facebook, acerca
del impacto ambiental y practicas de sostenibilidad en Guatemala para el

medio de comunicacion digital -Skymedia-.
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PROBLEMATICA



Capitulo II: Problematica

Se descubri6 que a la empresa de comunicacion digital Skymedia le hacia falta material
fotografico y elementos que llamen la atencién al publico, sabiendo que es una empresa de
comunicacion se pensé escoger un tema y trabajar. En este caso se haria material digital para dar
a conocer en Instagram y Facebook acerca de temas de interés como la contaminacion ambiental

y asi concientizar a las personas sobre la contaminacion en lugares de Guatemala.

2.1 Contexto

Se lleg6 a la empresa de comunicacion de Skymedia, que lleva pocos afos en el mercado se le
ha trabajado piezas graficas como fotografias en el drea de deporte como en otras areas. Se
encontro el problema que por falta distintos materiales digitales no se han trabajado en otros
temas de interés, ya que hace falta este material para colocarlo en las distintas redes de la

empresa.

2.2 Requerimiento de Comunicacion y Disefio

El medio de comunicacion digital -Skymedia- carece de material fotogréafico digital para dar a
conocer en redes sociales, Instagram y Facebook, acerca del impacto ambiental y practicas de
sostenibilidad en Guatemala.

2.3 Justificacion

Para sustentar las razones por las que se consider6 importante el problema y la intervencion
del disenador — comunicador, se justifica la propuesta a partir de cuatro variables: a) magnitud;
b) trascendencia; c) vulnerabilidad; y d) factibilidad (se despejan todas y cada una de las

variables).



2.3.1 Magnitud. En ciudad de Guatemala cuenta con 17, 613, 00 millones de habitantes, en
el departamento de Guatemala cuenta con 5, 103,685 millones de habitantes, Skymedia

cuenta con 3 cuentas en redes sociales que son las oficiales sumando en total 659 seguidores.

17,613,00 Millones de habitantes
en la republica de Guatemala

5,103,685 Millones de habitantes
en la ciudad de Guatemala

Medio de Comunicacién digital que
cuenta con 19 empresas similares
en Guatemala

Tiene 3 Redes sociales oficiales. |

Cuenta con 659 seguidores en total l

2.3.2. Vulnerabilidad. El medio de comunicacién Skymedia carece de material informativo
en redes sociales, ya que no se cuenta tan poco con un sitio web oficial alguna informacion
puede no ser del interés de algunas personas se busca llegar a mas personas que puedan ver
el material que se realiza en skymedia. Por otra parte, se ha visto que hace falta alguien que
genere ese material, al tener paginas separadas y no unificadas en una sola. Cuesta mas
visualizar el material. No cuentan con pautas en redes sociales para que la gente visualicé o
siga las paginas en redes sociales.

2.3.3. Trascendencia. El proyecto que se busca realizar con el medio de comunicacion
skymedia serd crear contenido digital para generar contenido dentro de la pagina de
skymedia. Asimismo, se utilizaran las piezas digitales para colocarlos en redes sociales para

dar a conocer el trabajo de investigacion que se realizé sobre la contaminacion en regiones



de Guatemala, y llegar a mas seguidores y fortalecer la informacién que se maneja en el
medio.
2.3.4. Factibilidad. El proyecto es factible, ya que cuenta con los recursos necesarios para
realizarse:
2.3.4.1 Recursos Humanos. Cuenta con el apoyo dado por el duefio del medio de
comunicacion skymedia Mgst. Fernando Soto.
2.3.4.2 Recursos Organizacionales. La empresa Skymedia facilit6 la ayuda para realizar el
proyecto de graduacion utilizando los equipos necesarios, asi como tomar fotografia como el
uso de las redes sociales para conocer a su publico y saber qué tipo de trabajo se realizaria.
2.3.4.3 Recursos Economicos. La organizacion cuenta actualmente con los recursos
necesarios, que posibilita la realizacion de este proyecto.
2.3.4.4 Recursos Tecnologicos. El estudiante cuenta con las herramientas de disefio:
Lightroom, Photoshop, Illustrator, InDesign y con el equipo: MacBook air, Camara Nikon
D3500 con objetivos de 5S0mm, 70-300mm y 18-55mm con el cual se utilizaran para producir

el resultado del proyecto de graduacion.
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Capitulo III: Objetivos del disefio

3.1 El objetivo general

Disenar material fotografico digital para dar a conocer en redes sociales, Instagram y
Facebook, acerca del impacto ambiental y practicas de sostenibilidad en Guatemala que
promueve el Medio de comunicacion digital -Skymedia-.
3.2 Objetivos especificos

e Recopilar toda la informacion acerca del impacto ambiental y las practicas de
sostenibilidad en Guatemala y lugares donde se estén trabajando estas practicas, asi como
la informacion del medio de comunicacion digital Skmedia para con ello, trabajar el
contenido del material fotografico.

e [nvestigar conceptos de fotografia, Semiologia de la imagen, asi como técnicas de
fotografia y color para fundamentar el proyecto de graduacion del medio de
comunicacion digital -Skymedia-.

e Realizar sesiones fotograficas de los diferentes escenarios, acciones o determinaciones
que ilustran el mensaje, disenado para las piezas que se presentaran en las redes sociales
para el medio de comunicacion digital -Skymedia-.

e Disefiar las plantillas necesarias que se usaran en las redes para colocar las fotografias

para el medio de comunicacion digital -Skymedia-.
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Capitulo IV: Marco de referencia

4.1 Informacion general del cliente
- Nombre de la empresa: Skymedia.
- Direccion: 3 calle 51-46 zona 2 de Mixco molino de las flores.
- Email: skymediagt502@gmail.com.
- Contacto: Fernando Soto.
- Celular: 50172892.
4.2 Pedido del cliente

El medio de comunicacion digital Skymedia solicito crear un tema de relevancia para este
proyecto, ya que se realizd un estudio previo para saber qué temas trabajan la competencia y se
llego a la conclusion que ningun otro medio trabaja el tema de la ecologia como es la
contaminacion y las practicas de sostenibilidad. Asimismo, el medio de comunicacion Skymedia
propuso que el tema fuera tocado, ya que es importante saber lo que esta pasando en el planeta y
no solo contar con noticias y que los segmentos (noticiero comun, deportes, eventos) ya
conocidos de la empresa pasaran a un segundo plano.

Se trabajo a base de lo que el medio de comunicacion solicitaba para crear las piezas graficas

digitales para las redes sociales (Facebook e Instagram).

4.3 Antecedentes

Se crea en 2018, en este afio se activan las diferentes divisiones de skymedia como son,
skymedia TV, SkyMedia Sports y skymedia GT, siendo medios digitales en su totalidad.
Actualmente asesora tinicamente en materia comunicativa a Ministerio de Gobernacion y

entidades privadas.



4.4 Mision

Ser una empresa 100% digital que divulgue y proyecte la informacion clara, real y del
momento en cuanto a los acontecimientos en guatemaltecos, influenciando de manera positiva el
desarrollo social, moral de los guatemaltecos. Fortalecer la imagen y la identidad institucional a
través de los medios digitales, estableciendo una relacion fluida en el entorno comunicacional
local, regional, nacional e internacional.
4.5 Vision

Ser una plataforma digital con diferentes subdivisiones, en las cual se proyectan temas de
relevancia en Guatemala, con el objetivo de informar, comunicar y ensefiar acerca de
acontecimientos importantes en cuanto a noticias deportivas, nacionales, entre otras, a la

poblacion guatemalteca y cualquier persona del exterior.



4.6 FODA

FORTALEZAS OPORTUNIDADES

1. De informar en el momento preciso que

suceden las cosas. 1. De ser mas reconocidos en el

2. Que se puede llegar a cualquier lugar medio.

del mundo por medio de la web. 2. De tener un patrocinio de marcas

randes.
3. Que la empresa cuenta con experto en g

., 3. Llegar a més audiencia.
temas de comunicacion.

DEBILIDADES AMENAZAS
1. Falta de publicidad en las redes 1. Los competidores son mas
2. No tiene patrocinio de marcas conocidos y tiene mas gente para
3. Le hace falta mas interaccion en la poder realizar un crecimiento de la
web empresa

2. La experiencia de algunos
colaboradores es poca.

3. No se cuenta con mucho personal.

Tabla realizada por el disefiador Sebastian Sagastume Rios.



La empresa Skymedia tiene como fortaleza de llevar la informacion al momento, ya que como
se sabe es un medio de comunicacion digital la mayor parte de la informacion se va a redes
sociales, tiene la oportunidad de crecer en el ambito virtual u online ya que el mundo va
cambiando y hay que adaptarnos a los nuevos cambios, la mayoria de gente tiene un teléfono o

una computadora donde es mas facil buscar la informacion o verla en redes sociales.

Pero al ser una empresa nueva no se conoce del todo y ha costado que sea reconocida al tener
falta patrocinio y de publicidad cuesta que Skymedia se levante, hace falta que se maneje mejor
las redes sociales con mas interacciones y mas movimiento de informacion. Por otro lado estan
las amenazas que cuenta la empresa al ser algo muy nuevo cuesta que la gente lo vea en redes
sociales estan los competidores mas fuerte uno de ellos seria soy502 que como sabemos es un

medio impresa y digital que cuenta ya con varios afios en el mercado.

4.7 Brief del cliente

- Grupo objetivo: personas de 22 a 32 afios

- Competencia: Soy502, Publinews, Prensa-libre, Canales nacionales, cuentas independientes
que realizan cobertura de noticias y eventos.

- Posicionamiento: La empresa de comunicacion digital Skymedia basa su estrategia de -
posicionamiento en la veracidad de sus notas.

- Factores de diferenciacion: Skymedia es un medio distinto, completo, ya que su intencion es
abarcar temas de relevancia del momento de Guatemala, sin cambio alguno a la informacion.

- Objetivo del mercado: Mejorar la visualizacion del contenido dentro de las redes sociales para

la empresa Skymedia y llegar a mas publico.
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- Objetivo de comunicacion: Dar a conocer mejor la empresa por medio de los diferentes
contenidos que la empresa trabaja en sus redes sociales.

- Mensaje claves a comunicar: La informacion es real, cuando se informa al momento.

- Estrategia de comunicacion: Estrategia de confianza y de posicionamiento, a través de las
diferentes plataformas que la empresa tiene para que la gente tenga ese sentimiento de confianza
ante el medio de comunicacion.

- Reto del diseiio y trascendencia: Mostrar a los usuarios de las redes sociales que la
informacion puede ser inmediata y real, para potenciar las visualizaciones en las paginas.

- Material por realizar: Disefio de material Fotografico para redes sociales con temas en
especificos.

- Presupuesto: La empresa no cuenta con presupuesto para este proyecto.

4.8 Logotipo

SKY MZDIA

Logotipo proporcionado por el medio de comunicacion digital -Skymedia-



4.9 Colores

R: 101
G: 182
B: 219

C:60%
M: 11%
Y:8%
K: 0%

#65B6DB

R: 35
G: 109
B: 174

C: 86%
M: 52%
Y: 6%
K: 0%

#236DAE

4.10 Tipografia

Gotham bold y light

:49
: 131
- 187

: 78%
M: 39%
Y: 8%
K: 0%

#3183BB

R: 33
G: 91
B: 156

C: 91%
M:64%
Y:10%
K: 1%

#215B9C
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4.11 Organigrama

Organigrama
Skymedia

Actualmente

Director General. Director General.

Disenador Grafico.
Fotografo.
Corresponsal,

SKY MZDIA

Ver Brief completo en anexo E
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Capitulo V: Diferenciacion del grupo objetivo

5.1 Perfil geografico

Guatemala se situa en el istmo centroamericano con una extension territorial de 108, 889 km?2
y estéd limitada al oeste y norte por México, al este con Belice y el golfo de Honduras, al sureste
con Honduras y El Salvador, y al sur con el Océano Pacifico.

Su capital es la Ciudad de Guatemala, Esta ciudad se encuentra localizada en el area centro-
sur de Guatemala a una altura de 1,500 metros sobre el nivel del mar, y cuenta con una gran
cantidad de areas verdes. De acuerdo con el altimo censo realizado en esa ciudad, en ella habitan
923,392 personas, pero considerando su zona metropolitana de acuerdo con el Instituto Nacional
de Estadistica, alcanza un estimado de 5.103.685 habitantes en 2018. El idioma predominante en
el area metropolitana es el espafiol.

El clima se define como clima tropical céalido, por su posicion geografica intertropical, con
modificaciones por los cambios de altitud del relieve montafioso
y distancia al mar. Se definen dos estaciones durante el afo, la estacion seca generalmente de
noviembre a abril y la estacion lluviosa de mayo a octubre.

Se conoce que en dicho censo so6lo el 21.3% de poblacidon cuenta con una computadora y el

29% cuenta con acceso a Internet. Fuente: (ONU, s.f.)

5.2 Perfil demografico
5.2.1 Ingresos: Q25.600,00
5.2.2 Educacion padres: Superior, Licenciatura.
5.2.3 Educacion hijos: Hijos menores colegios privados, mayores en U privadas y postgrado
extranjero con beca.

5.2.4 Desempeiio: Ejecutivo medio, comerciante, vendedor.
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5.2.5 Vivienda: Casa/departamento, rentada o financiado, 2-3 recamaras, 2-3 bafios, 1 sala,
estudio area de servicio, garaje para 2 vehiculos.
5.2.6 Otras propiedades: Sitios/terrenos interiores por herencia.
5.2.7 Personal de servicio: Por dia.
5.2.8 Servicios financieros: 1-2 ctas Q monetarios y ahorro, Plazo fijo, 1-2 TC intl, Seguro
colectivo y salud.
5.2.9 Posesiones: Autos compactos de 3-5 afios, asegurados por Financiera
5.2.10 Bienes de comodidad: 1 teléfono, 1-2 celulares, cable, internet, equipo de audio, mas
de 2 TV, maquina de lavar ropa, computadora/miembros electrodomésticos basicos.
5.2.11 Diversion: Cine, CC, parques tematicos locales.
5.3 Perfil psicografico

El grupo objetivo es muy activo en redes sociales como: Instagram, Facebook y otros
medios, al ver una fotografia ellos sienten emociones al igual que prefieren que contenga
ilustraciones o fotografias dentro de ellas y tan bien al grupo objetivo le gusta otro tipo de
informacion.
5.4 Perfil conductual

La mayoria es de temperamento sanguineo, siguiendo el temperamento flemético, el grupo

objetivo espera que la informacion sea real la que se presente y que la informacion que vean

sea de diferentes temas, buscan informacion que les llame la atencion.

Ver anexo f Tabla socioeconémico
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Capitulo VI: Marco tedrico

6.1 Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio
6.1.1 Conocimiento. Como la informacion que el individuo posee en su mente,
personalizada y subjetiva, relacionada con hechos, procedimientos, conceptos,
interpretaciones, ideas, observaciones, juicios y elementos que pueden ser o no utiles,
precisos o estructurables. (Leidner, 2003)
6.1.2 Redes Sociales. Las redes sociales son estructuras formadas en internet por personas u
organizaciones que se conectan a partir de intereses o valores comunes. A través de ellas, se
crean relaciones entre individuos o empresas de forma rapida, sin jerarquia o limites fisicos.
(/www.rdstation.com/es/redes-sociales/, s.f.)
6.1.3 Instagram. es una aplicacion de intercambio de fotos en linea gratuita y una plataforma
de red social que Facebook adquiri6 en 2012 pero est4 antes ya habia sido puesto en marcha
6.1.4 Facebook. es una red social cuyo objetivo es conectar personas con personas: amigos,
familiares, compafieros de trabajo o gente con aficiones comunes. Es una de las redes sociales
con mas usuarios, con cerca de 2.200 millones de personas registradas.
6.1.5 Material Fotografico. Segtin como lo describe la (REAL ACADEMIA ESPANOLA:
Diccionario de la lengua espafiola, s.f.) es la imagen obtenida por medio de la fotografia.
6.1.6 Material Fotografico Digital. Es un proceso de captura de imagenes fijas a través de
una camara oscura, muy similar al que implica la fotografia tradicional, pero que, en lugar de
utilizar peliculas fotosensibles y quimicos de revelado, captura la luz mediante un sensor
electronico compuesto de unidades fotosensibles. (Equipo editorial, 2021)
6.1.7 Impacto Ambiental. El impacto ambiental es la alteracion del medio ambiente,

provocada directa o indirectamente por un proyecto o actividad en un area determinada. Es
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decir, en términos simples el impacto ambiental es la modificacién del ambiente ocasionada
por la acciéon del hombre o de la naturaleza. ((RSE), s.f.)
6.1.8 Practicas de sostenibilidad. Son todas aquellas acciones que ayudan a reducir el
impacto negativo a nivel ambiental que se derivan de practicas productivas o hébitos a nivel
de empresas o en el hogar. (Bogota, 2020)
6.1.9 Medio de comunicacion. Son canales e instrumentos para informar y comunicar a la
sociedad actual acerca de hechos o acontecimientos que suceden. (Peird, 2017)
6.1.10 Medio de comunicacion digital. Medios digitales Hace referencia al contenido en
audio, video e imagenes que se codificaron para convertir su entrada en un archivo de medios
digitales. De esta manera se puede manipular, distribuir y reproducir en equipos en las redes
informaticas. (Bernal, 2015)

La comunicacion digital es el intercambio de informacién y conocimiento haciendo uso de
las herramientas digitales disponibles, puestas a nuestra disposicion por la investigacion y

desarrollo tecnologico. (ilifebelt.com, s.f.).

6.2 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion y el disefio

6.2.1 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion.

6.2.1.1 Concepto de comunicacion. Es una facultad de los seres vivos para transmitir
necesidades, ideas y sentimientos. Percibimos la comunicacion que establecen entre si. los
animales, mientras que estudios cientificos demuestran que estd presente también en las
plantas; y en cuanto al ser humano constituye una condicion innata de su propia

naturaleza y de su necesidad de socializar. (Guzman, Concepto de comunicacion, 2020)
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6.2.1.2 Comunicacion periodistica. Es la comunicacion que se hace a través de diferentes
medios de comunicacion con la finalidad de informar al receptor desde la dptica periodistica.
(Corbin, psicologiaymente, s.f.)
6.2.1.3 Comunicacion masiva. La comunicacion masiva o de masas se refiere a
la interaccion entre un emisor Unico y un receptor masivo o audiencia. El receptor debe ser:
un grupo grande de personas, ser heterogéneo y ser anénimo. (Corbin, s.f.)
6.2.1.4 Comunicacion visual. Como sefiala (Corbin, s.f.) la comunicacién visual, se
transmiten mensajes (por ejemplo, ideas) a través del medio visual y son percibidos a través
de la vista.
6.2.1.5 funciones de la comunicacion.
Persuadir. La persuasion es el acto o la accion de convencer a alguien sobre algo en concreto.
Alguien persuasivo es una persona que domina esta faceta y que consigue persuadir con
eficacia a otra persona. (Peird, 2021).
Enseiiar. Como se puede observar (lexico, s.f.) ensefiar se refiere a comunicar conocimientos,
ideas, experiencias, habilidades o habitos a una persona que no los tiene.
Informar. Informar a alguien de algo o instruir en cualquier negocio.
Emisor. Se define al emisor como el sujeto o fuente que comparte la informaciéon o
mensaje. (Guzman, 2020).
Como lo define el autor del libro “fundamentos de la comunicacién” (GARCIA, 2012) define
que el emisor como el elemento o la instancia en que se crea un mensaje. Algunos
investigadores se refieren a la persona o grupo de personas emisoras como “fuente”.
Receptor. Se entiende por receptor al individuo o artefacto encargado de recibir el

mensaje compartido por el emisor. (Guzman, 2020).
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Mensaje. El mensaje es definido como la informacion que se pretende comunicar entre el
emisor y el receptor. (Guzman, 2020).
Es el proceso de su transmision involucra un canal, que es empleado por un emisor que
codifica las sefales para que éstas lleguen a un receptor quien, a su vez, decodifica la
estructura recibida. (GARCIA, 2012).
Contexto. Es el entorno que rodea al emisor y al receptor, es decir, el ambiente donde se
realiza el intercambio de informacién. (Guzméan, 2020)
Codigo. Son los signos y normas que al combinarlos estructuran el mensaje; el lenguaje
hablado o escrito, sonidos, simbolos, sefias, avisos, etc. (Guzman, 2020)
Canal. El canal es definido como el medio por el cual es transmitido un mensaje. La
informacion siempre requiere viajar por un canal para ser emitida o recibida. (Guzman, 2020)
Ruido. Se entiende por ruido a cualquier se.al que interfiere con la transmision regular de un
mensaje entre emisor y receptor. (Guzman, 2020)
6.2.2 Conceptos fundamentales relacionados con el disefio.
6.2.2.1 Concepto de diseiio. Se refiere a un boceto o esquema que se realiza, ya sea
mentalmente o en un soporte material, antes de concretar la produccion de algo.
El disefio implica una representacion mental y la posterior plasmacion de dicha idea en algin
formato grafico visual, para exhibir c.mo ser. la obra que se planea realizar también puede
mencionar la disposicion de los colores o los dibujos para referirse a la apariencia de ciertos
productos en cuanto a sus lineas, formas y funcionalidades. (Guzman, 2020).

El disefio puede considerarse como la expresion visual de una idea. La idea es transmitida

en forma de composicion segun el autor (Wong, 1992).
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6.2.2.2 Concepto de diseiio gridfico. El disefio grafico es un arte y una practica que consiste
en planificar y proyectar ideas y experiencias con un contenido visual y textual. (fotonostra,
s.f)

6.2.2.3 Maquetacion. Maquetacion. composicion de una pagina, compaginacion de
diferentes elementos. Son términos diferentes, que se utilizan para hacer referencia a una
misma cosa; la forma de ocupar el espacio del plano mesurable, la pagina. (fotonostra, s.f.)
6.2.2.4 Software de diserio. Se define como ‘software de disefio grafico’ a los programas con
herramientas y recursos para la creacion y edicion de imagenes, fotografias y paginas web.
(tiposde, s.f.)

6.2.2.5 Diseiio Digital. El disefo digital se basa en crear, programar y mostrar un mensaje
visual con el fin de comunicar y buscar una respuesta concreta en grupos sociales especificos.
Es el arte de plasmar de manera grafica y digital una idea, valores, sentimientos.
(artcommunity.club, s.f.).

6.2.2.6 Color. Sensacion producida por los rayos luminosos que impresionan los érganos
visuales y que depende de la longitud de onda. (rae.es, s.f.).

Segtin la autora (Heller, 2000) el color es mas que un fendmeno 6ptico y que un medio
técnico.

El color es la luz y la luz es la suma de los colores. (Gémez, 2007)

6.3 Ciencias auxiliares, artes, teorias y tendencias

6.3.1 Ciencias auxiliares.
6.3.1.1 Semiologia. Estudio de los signos en la vida social. (rae.es, s.f.)
La semiologia es la ciencia que estudia los sistemas de signos: lenguas, codigos y

sefalizaciones. Etc. (Guiraud, 2004).
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La semiologia es la ciencia que estudia los sistemas de signos: lenguas, codigos,
sefialaciones, etc. De acuerdo con esta definicion, la lengua seria una parte de la Semiologia,
pero en realidad se coincide en reconocer al lenguaje un estatus privilegiado y auténomo, que
nos permite definir la Semiologia como “el estudio de los sistemas de signos no lingtiisticos”
(Saussure), tedrico suizo de principios del siglo XX, defini6 a la semiologia como a “La
ciencia que estudia la vida de los signos en el seno de la vida social”.

Como lo propone (Greimas, s.f) es un método original para la semidtica discursiva que fue
desarrollando a lo largo de treinta afios. Su punto de partida fue su profunda insatisfaccion
ante la lingiiistica estructural de la mediados de siglo que estudiaba solo fonemas (unidades
minimas distintivas de sonido de todos los idiomas) y morfemas (unidades minimas
significativas gramaticales que se producen combinando fonemas). Estas unidades
gramaticales podrian generar un numero infinito de oraciones y el techo de este método se
veia reducido por su mayor unidad de andlisis, la oracion: un modelo molecular no permitia
investigar unidades mayores y fuera de la frase.

La semidtica peirceana proporciona una teoria general completa del significado y la
representacion. Para Peirce todo lo que existe es signo, en cuanto que tiene la capacidad de ser
representado, de mediar y llevar ante la mente una idea, y en ese sentido la semiodtica es el
estudio del mas universal de los fendmenos y no se limita a un mero estudio y clasificacion de
los signos. También nuestros pensamientos son signos y por eso la logica en sentido amplio
no es «sino otro nombre para la semiodtica, la cuasi-necesaria o formal doctrina de los signos»
(Peirce, 1897)

Segun (Eco, 1968) ‘la semiodtica estudia toda la cultura como proceso de comunicacion, y

tiende a demostrar que bajo los procesos culturales hay sistemas.
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6.3.1.2 Lingiiistica. es la disciplina cientifica que investiga el origen, la evolucion y la
estructura del lenguaje, a fin de deducir las leyes que rigen las lenguas (antiguas y modernas).
(Instituto de Investigaciones Lingiiisticas, 2016)
6.3.1.3 Psicologia del color. Es un campo de estudio que esta dirigido a analizar como
percibimos y nos comportamos ante distintos colores, asi como las emociones que suscitan en
nosotros dichos tonos. (Allen, s.f.).

Los colores despiertan respuestas emocionales especificas en las personas. El factor
psicologico esta formado por las diferentes impresiones que emanan del ambiente creado por
el color. (pena)
6.3.1.4. Cibernética. La nacida de la combinacion de las matematicas y la neurofisiologia se
propone como la ciencia que permitira el control de los “factores anti homeostaticos”
inherentes a la Naturaleza y al funcionamiento de la sociedad. La homeostasis es un concepto
central de la teoria cibernética, y se refiere al proceso mediante el cual los organismos vivos
conservan cierto estado de organizacion dentro de la tendencia general del universo hacia la
corrupcion y la decadencia, tendencia que se conoce con el nombre de entropia. (Wiener,
1948)
6.3.1.5 Antropologia. La Antropologia es el estudio cientifico del Hombre y de su Cultura: el
estudio de la forma fisica humana, el comportamiento social, creencias, lenguas los modos de
comportamiento y de realizar acciones. (Stutervant, s.f)
6.3.1.6. Sociologia. La sociologia es el estudio de la vida social humana, de sus grupos y

sociedades. (Giddens, 2006)
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6.3.1.7. Psicologia. La psicologia es una disciplina del conocimiento dedicada a la
produccion de ideas, instrumentos, métodos y procedimientos de accion e intervencion que
tratan sobre lo psicologico y sobre los fenomenos del comportamiento y la experiencia
humana. (Sos, 2015)

6.3.1.8. Psicologia del consumidor. Se ha definido como una rama de la psicologia
econdmica que tiene como objeto principal comprender y predecir la actitud de compra.
(Katona, 1967).

Pero también como lo define (Sandoval, 1994) es un drea en la cual se aplican teorias y
modelos de la psicologia basica para la descripcion, explicacion y prediccion de la conducta
humana dentro de los mercados reales.

6.3.2 Arte.
6.3.2.1 Fotografia. Procedimiento o técnica que permite obtener imagenes fijas de la realidad
mediante la accion de la luz sobre una superficie sensible o sobre un sensor. (rae, s.f.).

La palabra fotografia literalmente significa “escribir con luz”. En su sentido tradicional,
refiere a escribir con luz sobre una superficie fotosensible. Esta puede ser una pelicula
fabricada con una capa de sustancias sensibles a la luz, o puede ser un sensor electrénico que
es sensible a la luz. En ambos casos, la luz graba (escribe) una imagen sobre esta superficie, y
esta imagen esta archivada en forma permanente, o por un procesamiento quimico (en el caso
de una pelicula) o por un procesamiento electrénico (en el caso de un sensor electronico).
(Ritchey, 2006).
6.3.2.2 JPG. Formato de archivo visual de millones de colores hasta 24 bits de espacio y el
mas utilizado en disefio grafico y por las empresas que tienen presencia en internet.

(socialetic, s.f.)
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6.3.2.3 Cinematografia. Captacion y proyeccion sobre una pantalla de imagenes fotograficas
en movimiento. (rae.es, s.f.)

6.3.2.4 Retrato. Pintura o esfinge principal de una persona. (rae.es, s.f.)

6.3.2.5 Boceto. Un boceto, también llamado esbozo o borrador, es un dibujo hecho a mano
alzada, utilizando 14piz, papel y goma de borrar de forma esquemadtica y sin preocuparse de
los detalles o terminaciones para representar ideas, lugares, personas u objetos. (Pequeio
diccionario del disefador).

6.3.2.6 RAW. Es una imagen digital que no se comprime y se procesa de forma minima. Es
comun ver como el formato cambia segun si utilizamos Nikon (.NEF) o Canon (.CR2 o
.CR3). (Aller, 2021)

6.3.2. Teoria.

6.3.2.1 Recorrido visual. “Es el movimiento que se hacen con los ojos para poder apreciar
una obra, se fijan los ojos en un punto de la pintura y luego, el ‘camino’ que trazan los 0jos
naturalmente para ver la totalidad de la obra se le llama ‘recorrido visual’”. (S.L.P.S, 2013).
6.3.2.2 Teoria del color. Se conoce como Teoria del color a un conjunto de reglas bésicas que
rigen la mezcla de colores para conseguir efectos deseados, mediante la combinacion de
colores o pigmentos. Es un principio de gran importancia en el disefo grafico, la pintura, la
fotografia, la imprenta y la television, entre otras areas visuales. (Etecé, 2021).

6.3.2.3 Jerarquias. La jerarquia es una estructura en la que existe un orden ascendente y
descendente. Este es determinado por el valor de los elementos o el poder que tienen unos
sobre otros. (Westreiche, 2020).

6.3.2.4 Regla de la mirada. La regla de la mirada se aplica a los retratos o a la fotografia de

animales u objetos, y basicamente lo que nos dice es que debe de haber mas espacio hacia
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la parte donde el sujeto dirige la mirada. En otras palabras, la regla de la mirada lo que nos
dice es que debemos dejar espacio en la derecha si el sujeto estd mirando a la derecha, y
debemos dejar espacio en la izquierda si el sujeto mira hacia ese lado. A su vez, también
debemos dejar espacio arriba si el sujeto esta mirando hacia arriba. Lo que conseguimos con
esta regla es dejar respirar la fotografia. Nosotros al respirar obtenemos oxigeno, y para los
fotografos el oxigeno es el espacio. (Noguera, 2014)
6.3.4 Tendencias.
6.3.4.1 Fotografia urbana. Como lo indica la autora de la entrada de este blog (abril, 2019)
es un completo estudio e interpretacion fotografica de alguna escena de tu ciudad. Esto
consiste en reunir personas, objetos, paisajes urbanos, lo surrealista, en un marco, esto para
capturar la percepcion del fotdgrafo del paisaje urbano o la realidad que se ve, en este caso el
fotografo.
La fotografia urbana es aquella que se realiza en espacios publicos, con o sin presencia de
figuras humanas, de forma espontanea y valiéndonos de la realidad como materia prima.
(domestika, s.f.)

6.3.4.2 Fotografia macro. La Macrofotografia es por lo tanto una rama de la fotografia en la

que el sujeto fotografiado resulta «grande» en la foto, igual de grande que en la vida real o

mas grande. (www.blogdelfotografo.com, s.f.)

6.3.4.3 Fotografia en blanco y negro. La creacion de imagenes en blanco y negro puede
permitirte abordar la fotografia como una forma artistica, un estudio sobre la luz y la
composicion, en lugar de una forma de documentar tu vida para las redes sociales.

(adobe.com, s.1.).
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La fotografia en blanco y negro es un género fotografico en el cual la imagen se
caracteriza por la ausencia de color. Este tipo de fotografia se basa, en cambio, en tonalidades
que van del blanco al negro pasando por los tonos medios (grises). Por ello también puedes
oir hablar de ella como fotografia monocroma o en escala de grises. (blogdelfotografo, s.f.)
6.3.4.4 Fotografia minimalista. El minimalismo trata de reducir a la minima expresion, de
eliminar todo aquello que sobra, de abstraer, de reducir a lo esencial. ;Cdmo se aplica esto a
la fotografia? Eligiendo un tnico sujeto y hacer que sea el protagonista tnico de la imagen.
Todo lo demas sobra. Se elimina de la forma que se pueda, pero se elimina. No puede haber
elementos que no tengan que ver con la historia, que distraigan, que desvien la mirada. Se
trata de mostrar la belleza de lo simple, seducir con la minima informacion. Se trata de una
fotografia simple, a nivel visual, de economia de elementos, pero no de contenido. Una
fotografia sobria, limpia. (www.blogdelfotografo.com, s.f.)

El minimalismo fotografico es una corriente artistica que se caracteriza por la extrema
simplicidad. Todo un reto para los fotografos que deben esforzarse por buscar la sencillez en

cualquier tipo de escena, pero tratando de contar algo con elementos minimos. (Condés, 2019)
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6.3.4.5 Tablero de tendencia.

CLAJE

M. S

Tablero realizado por el disenador Sebastian Ssagastume Rios.

Tabla de tendencia.

Estilos de fotos.
- Fotografia Macro.
- Fotografia en blanco y negro.
- Fotografia minimalista

- Fotografia urbana.
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Capitulo VII: Proceso de disefio y propuesta preliminar

7.1 Aplicacion de la informacion obtenida en el marco tedrico

7.1.1 Comunicacion.

7.1.1.2 Comunicacion. En el proyecto se incluird la comunicaciéon como principal medio para
poder transmitir un mensaje directo al grupo objetivo y asi poder persuadir o informar.

7.1.1.3 Comunicacion periodistica. La comunicacion periodistica serd 1til a la hora de poder
exponer el material para que las personas o el grupo objetivo pueda entender lo que queremos
dar a conocer.

7.1.1.3 Comunicacion masiva. La comunicacion masiva nos ayudara a informar en masa a la
gente que encuentre los distintos reportajes o material que se utilizara.

7.1.1.4 Comunicacion visual. seré utilizada para las fotografias y material visual que se

utilizara para poder comunicar el mensaje y que el grupo objetivo pueda captarlo.

7.1.2 Diseiio.

7.1.2.1 Diserio. El disefio nos ayudara a crear ese atractivo visual y llamativo para que el
grupo objetivo le llame la atencion el material.

7.1.2.2 Maquetacion. Se aplicara para darle forma al material visual para que tenga una
simetria y saber donde encaja cada cosa para que se vea bien,

7.1.2.3 Software de diseiio. Los softwares de diseno se utilizaran para el proceso final que
sera los revelados del material visual que se estara utilizando.

7.1.2.4 Diserio Digital. Para este proyecto se utilizara el Disefio Digital ya que nos ayudara a
retocar las Fotografias realizadas y poder transmitir una idea o un sentimiento al publico

objetivo.
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7.1.3 Ciencias auxiliares.

7.1.3.1 Semiologia. La semiologia nos ayudara para poder estudiar los signos dentro de la
fotografia y poder detonar un sentimiento en las personas.

7.1.3.2 Tecnologia. Esta ciencia nos ayudara con el equipo necesario, tanto como software
como hardware con el cual podemos reproducir el material grafico necesario para este
proyecto.

7.1.3.3 Psicologia del color. La psicologia del color nos ayudaré a identificar esos puntos de
interés dentro de la fotografia ya sea por la edicion o bien la luz que se tome a la hora de
tomar la fotografia podremos resaltar ciertos puntos de la imagen.

7.1.3.4 Periodismo. Esta ciencia nos ayudara a buscar esa informacion necesaria para realizar
y poder cubrir los puntos de interés, nos ayudara a realizar un trabajo de investigacion para
este proyecto.

7.1.3.5 RAW. Esta tecnologia nos ayuda a que la imagen o la fotografia tenga toda la
informacion necesaria para poder editar sus luces y que se vea agradable para el publico.
7.1.3.6 JPG o JPEG. Para este proyecto se usara tan bien el formato jpg para poder

colocarlos en la pagina web de skymedia y que las imagenes no pesen demasiado.

7.1.4 Artes.

7.1.4.1 Fotografia. Herramienta principal que se usard en este proyecto para poder mostrar al
publico objetivo las herramientas de sostenibilidad y el impacto del medio ambiente en
nuestro pais y con el cual se utilizard para crear conciencia.

7.1.4.2 Color. Nos ayudara a elegir el tono y color de las fotografias si queremos que la

fotografia sea mas célida o fria dependiendo del tema o bien del lugar que sea tomada.



29

7.1.4.3 Retrato. Esta técnica de fotografia la utilizare en este proyecto para realizar tomas
especificas de algunas imagenes que nos ayudaran para completar lo que la empresa nos
pidio.

7.1.5 Teorias.

7.1.5.1 Recorrido visual. Esta técnica nos ayudara en este proyecto para que el publico pueda
observar el punto de interés en la fotografia que vea lo que esta en primer plano para luego
enfocarse en lo que estd en segundo plano y que la informacidon que queremos mandar sea la
adecuada.

7.1.5.2 Teoria del color. Esta teoria junto con el color nos ayudara a que ciertas reglas del
color se puedan cumplir para que en la imagen o la fotografia sea tan bien agradable para el
ojo del espectador.

7.1.5.3 Jerarquias. Las jerarquias servirdn para colocar los elementos principales en la
fotografia y resaltar el primer plano, el segundo plano y el fondo de la fotografia, al igual que
nos ayudara a que los elementos tomen mas importancia.

7.1.6 Tendencias.

7.1.6.1 Fotografia urbana. Esta técnica de fotografia sera utilizada en este proyecto ya que la
mayoria de las fotografias se buscara hacerlas dentro de la ciudad y con escenas como calles.
Banquetas y se busca captar la realidad de los lugares.

7.1.6.2 Fotografia macro. Se usara este método de fotografia para mostrar con mas de talle
objetos.

7.1.6.3 Fotografia en blanco y negro. Esta técnica de fotografia se utilizara para provocar
algun sentimiento y que se marque ciertos elementos que se necesitan para que el mensaje

pueda llegar.
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7.1.6.4 Fotografia minimalista. Esto sera nuestra una fuente donde se expresara lo minimo en
una fotografia y poder mostrar una fotografia que hable por ella misma dando un mensaje

directo.
7.2 Conceptualizacion
7.2.1 Técnica A.

Técnica de creatividad de los 6 sombreros.

Es una técnica creada por Edward De Bono, una herramienta de comunicacion utilizada en
todo el mundo para facilitar la resolucion o el andlisis de problemas desde distintos puntos de
vista o perspectivas. Se trata de un marco de referencia para el pensamiento que puede
incorporar el pensamiento lateral.

La técnica completa se presenta en su libro «Seis Sombreros para pensar». El autor nos
propone un método que nos permite pensar de manera mas eficaz. Los seis sombreros
representan seis maneras de pensar y deben ser considerados como direcciones de
pensamiento mas que como etiquetas para el pensamiento, es decir, que los sombreros se
utilizan proactivamente y no reactivamente.

El método es sencillo, hay seis sombreros imaginarios que cada uno de los participantes
puede ponerse y quitarse para indicar el tipo de pensamiento que esté utilizando, teniendo
siempre en cuenta que la accion de ponerse y quitarse el sombrero es esencial.

Para este proyecto se seleccion6 6 sombreros con distinto color que identifican diferentes
pensamientos esto nos ayuda a realizar solucionar el problema y poder llevar a cabo este

proyecto.
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Sombrero Blanco: con este sombrero debemos de centrarnos en los datos disponibles, ver la
informacion que tenemos y aprender de ella. (es la informacion que tenemos del problema).
Sombrero rojo: Con ¢l observamos los problemas utilizando la intuicion, los sentimientos y las
emociones.

Sombrero Negro: haciendo uso de este sombrero pondremos en marcha el pensamiento del
juicio y la cautela, poniendo de manifiesto los aspectos negativos del tema tratado.

Sombrero Amarillo: con este sombrero pensaremos positivamente, nos ayudara a ver por qué
algo va a funcionar y por qué ofrecerd beneficios.

Sombrero Verde: este es el sombrero de la creatividad. Algunas de las técnicas existentes para
desarrollar la creatividad pueden ser utilizadas en este momento.

Sombrero Azul: es el sombrero del control y la gestion del proceso del pensamiento. Con €l se

resume lo que se ha dicho y se llega a las conclusiones. Fuente: (neuronilla, s.f.)



Técnica de creatividad los seis sombreros.

1. Sombrero blanco
Informacién breve

C

Propuesta de diseno de material digital
Fotografico para la empresa skymedia para dar a
conocer el impacto ambiental y fuentes de
sostenibilidad en el pais

3. Sombrero negro
Negativo

No hay notas del impacto ambiental que tiene nuestro
pais, no se conoce muchas fuentes de sostenibilidad. no
se cuenta informacién clara.

5. Sombrero verde
Creativo

L

Hacer reportajes sobre el reciclaje, mostra los
problemas reales que se pueden ocacionar por la
contaminacion, ensenar a las personas que se pueden
reutiliza materiales ( llantas, botellas, latas, etc).
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2. Sombrero rojo
Problema

La empresa skymedia no cuenta con sufuciente material
digital para poder realizar camapanas o notas periodisticas.

Dar a conocer que algunos desechos se pueden reutilizar,
mostrar que hay puntos en la ciudad donde se pude llevar la
basuray separarla segun su material e informar al publico
sobre le prlobelma.

6. Sombrero azul
Pensamiento/Conclucién

Se realizaran fotografias para mostrar y que sea mas facil para
el grupo objetivo conocer el problema y como solucionarlo a
la vez que daremos a conocer los metodos de sostenibilidad
que se cuentan en el pais.
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7.2.2 Técnica B.

Técnica Relaciones Forzadas (palabras al azar)
Como lo indica la pagina web (neuronilla, s.f.) El método creativo desarrollado por Charles S.
Whiting en 1958. Su utilidad nace de un principio: combinar lo conocido con lo desconocido

fuerza una nueva situacion. De ahi pueden surgir ideas originales.

Como se desarrolld esta técnica para este proyecto se comenzd a colocar lo que es la

problematica, para luego descomponer los elementos, se seleccion6 una palabra al azar para

luego volvera descomponer, y luego establecemos relaciones con las palabras que nos quedan.
Relaciones forzadas (palabras al azar):

-Problematica: La falta de material para dar a conocer el impacto ambiental y practicas de

sostenibilidad en Guatemala.

-Descomposicion de Elementos: Impacto ambiental: contaminacion, basura, desechos

organicos, desechos inorganicos, equipo de limpieza, animales, personas, enfermedades,

aguas no potables, recursos para crear cosas nuevas, reciclaje, plastico, llantas, latas, madera,

bolsas, botellas.

-Palabra al azar: Botellas.

-Descomponemos: Botella: plastico, duradero, reciclable, duros, no degradables, doble uso.
Establecemos relaciones:

- “reciclaje” y “plastico” se conduce a la idea de que el plastico se puede reciclar y utilizar

para otras funciones y asi garantizar arias libres de plastico como desecho.

- “llantas” y “Duradero” se puede crear material que sirva para parques o. bien para animales

en la calle con los desechos de las llantas para evitar ser tiradas en rios o lagos.
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- “basura” y “doble uso” la basura llega a dar a las calles donde muchas veces hay cosas que
se puedan reutilizar, botellas de plastico, carton etc.

- “agua no potable” y “no degradable” muchos de los desechos son no degradables que hace
que el agua se contamine y no sea potable, se puede buscar que esos materiales se utilicen

para otras cosas y no tirarlo en lugares publicos para que no llegue a las aguas.

7.2.3 Definicion del concepto. En decision junto con mi compaiiera Michelle Gordillo se
decidio que el concepto utilizara los mismos colores, las fotografias que se estan utilizando en
la pagina web, al igual que se decidio la forma que llevarian las plantillas para colocar las
fotografias en las redes sociales.

Dichas formas cuentan con un recuadro celeste y otro recuadro més pequefio de color azul
obscuro donde va la fotografia, con el logo de la empresa abajo centrado.
Se decidi6 esta forma ya que el espectador dirige la mirada directamente al centro donde esta
la imagen, al igual que la empresa solicitd una imagen limpia.

De los métodos utilizados de creatividad llegamos a sacar esta frase “Ayudamos a ver la
realidad” esta frase nos identifica para el desarrollo de este concepto ya que nosotros estamos
ayudando a que mucha gente pueda ver la realidad de los problemas del medio ambiente

como las practicas de sostenibilidad que se encuentran en el pais.



7.3 Bocetaje
7.3.1 Proceso de Bocetaje

7.3.1.1 Micro dibujos.
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7.3.1 Proceso de Bocetaje

7.3.1.2 Micro dibujos
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7.3.2 Bocetaje formal.

7.3.2.1 Bocetos a color.

1080 px
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Identificacion de los elementos:

1. Linea de margen que separa el marco de la foto.
2. Linea del marco donde se coloca la fotografia.

3. Fotografia

4. Logotipo de la empresa colocado en la parte mferior y centrado del material grafico

37



7.3.2 Bocetaje formal.

7.3.2.2 Bocetos a color.
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1080 px

Identificacion de los elementos:

1. Linea de margen que separa el marco de la foto.
2. Linea del marco donde se coloca la fotografia.

3. Fotografia
4. Logotipo de la empresa colocado en la parte inferior y centrado del material grafico
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7.3.2 Bocetaje formal.

7.3.2.3 Bocetos a color.
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Identificacion de los elementos:

1. Linea de margen que separa el marco de la foto.
2. Linea del marco donde se coloca la fotografia.
3. Fotografia

4. Logotipo de la empresa colocado en la parte inferior y centrado del material grafico
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7.3.2 Bocetaje formal.

7.3.2.4 Bocetos a color.
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Identificacion de los elementos:

1. Linea de margen que separa el marco de la foto.

2. Linea del marco donde se coloca la fotografia.
3. Fotografia

4. Logotipo de la empresa colocado en la parte inferior y centrado del material grafico
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7.3.2 Bocetaje formal.

7.3.2.5. Bocetos a color.




7.3.2 Bocetaje formal.

7.3.2.6 Bocetos a color
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7.3.3 Proceso de digitalizacion de los bocetos.
Revelado de las Fotografias y disefio
Se empezd descargando las fotografias con el programa Lightroom de adobe, para

posteriormente comenzar a editarlas modificando colores y brillos etc.

[ X X ] @ ss.Ircat - Adobe Li Classic - Bibli

Biblioteca | Revelz Mapa bre Proyecci¢ Imprimir

Ninguno.

Original

Ya que tenemos editadas las fotografias se comenzo la apertura de adobe illustrator para crear
una nueva area de trabajo el cual medida 1080 x 1080 tamano cuadrado para Instagram ya las

imagenes seran subidas a diferentes plataformas.
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El disefio constaria con un cuadro celeste y otro cuadro donde iria la fotografia de color azul
obscuro

r

Adobe lllustrator 2021 Q O

Punto de ancla 0 / j A A Ancas: B & 888 x 0 sa02spx v 0 s40spx  An: O 10035px &9 Al J 932px
X Sin titulo-1* @ 27.16 % (RGB/Previsualizar)
Propiedades  Bibliotecas
4 200 2 5 1 ; .
Punto de ancla
Transformar
X 54025p  An: 10035p

Y. 540.5px  AlL: 932px

0

W4 relieno
@ Traze

[C] oOpacidad  100%

Anclas:

Alinear

Capas
a|> M an

> [l capa3
> [ capas

0 Q&8 @ @

Adobe Illustrator 2021 (2]

v Trazo: O 10pt o [y . EEETTETEM - Opacdad: 100% > Estlo: ] v | Ajustar documento || preferencias | mf v

X Sin titulo-1* @ 27.16 % (RGB/Previsualizar)

Propiedades  Bibliotecas
4 200 1 1 r
No seleccién

Transformar

Apariencia
A re
@ Traze C 10pt v

[] opacidad 100% >

Acciones ripidas

M capa1
W capa3
[ capas

YA EH W



Ya teniendo la plantilla para las imagenes de Instagram y Facebook se comenz¢ ajustando las

fotografias al tamafio que se colocarian.

fn P Selec.autom.: Capa v (@ Mostrar contr. transf.

RGB/ 8 Sin titulo-1 al 52.8% (Rectingulo 1, RGB/8*) *

Y |
10( 2 ) 10 ) | )

Adobe Photoshop 2020

Color M

Dljr

s Ajustes

W B8 P9V
HosAe O HE
HEEXE

Capas  Ca
QTipo @meTHna ®
Normal Opacidad: 100% -
b o a
ll piant

<) Recténguio 1

Capa 0
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7.4 Propuesta preliminar
A continuacidn, se presentan las propuestas a partir de la edicion que se realizo, esta
propuesta aun no esta validada.
La pieza grafica “salud” tiene un tamafio de 1080 x 1080 siendo este el tamafio adecuado para

Instagram y con el mismo tamaio se trabajaria para Facebook.

eeeee Company = 17:30 ]

© Instagrom N4
@ skymediagt

SKY MZDIA

Qv A

skymediagt La contaminacion ambiental también
causa muchas enfermedades, dolencias y molestias
que pueden derivar en enfermedades crénicas e

incluso fatales. m

A Q B O &
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7.4.1 Propuesta preliminar.

La pieza gréfica “contaminacion” tiene un tamafio de 1080 x 1080.

eeeee Company = 17:30 __

© Instagram Y
/»@ skymediagt

SKY MZDIA

oQvVv N

skymediagt La contaminacion del medio ambiente
es un problema mundial. #Contaminacion
#AmbienteLimpio #GuatemalalLimpia

h Q N e



48

7.4.2 Propuesta preliminar.

La pieza gréfica “reciclaje” tiene un tamanio de 1080 x 1080.

—_—

eeeee Company = 17:30

© Instagram Y
@ skymediagt

SKY MZDIA

oQvVv A

skymediagt Ecofliltro una empresa guatemalteca dedicada
a el medio ambiente y a la poblacion del pais, crean este filtro
para mejorar las aguas del chorro y asi mas personas reciben

agua potable. #Ecofiltro #AguaPura #Emﬁuate

h Q oA
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7.4.3 Propuesta preliminar.

La pieza gréfica “Reforestacion” tiene un tamafio de 1080 x 1080.

eeeee Company = 17:30 __J}

® Instagrom Y
@ skymediagt

SKY MZDIA

Qv A

skymediagt En Guatemala diversas instituciones y la
municipalidad crean proyectos de reforestacion #Arboles
#Reforestar #GuateVerde #MasArboles

h Q A



50

7.4.4 Propuesta preliminar.

La pieza grafica “ecologico” tiene un tamafio de 1080 x 1080.

eeeee Company = 17:30 __J

© Instagram v
skymediagt

S

SKY MZDIA

o0QVv A

skymediagt Con ingenio y con diferentes elementos como
el bambu Koruveda crea cepillos de dientes con el objetivo de
eliminar los de plastico y asi mejorar nuestro medio

ambiente.. #Koruveda #Cepillo #Empresﬁ #Bambu

A QO ® O 2



7.4.5 Propuesta preliminar.

Las piezas graficas tienen un tamafio de 1080 x 1080.

eeeee Company = 17:30 __J
+9 @skymediagt Q

3.959 8.936 443

posts followers followings

SkyMediaGT

Medios de comunicacion

1]
Jop
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7.4.6 Propuesta preliminar.

Las piezas graficas tienen un tamafio de 1080 x 1080.
eeeee Company = 17:30 __J}
+8 @skymediagt @)

3.959 8.936 443

posts followers followings

SkyMediaGT

Medios de comunicacion
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7.4.7 Propuesta preliminar.
Las piezas graficas tienen un tamafio de 1080 x 1080.

Vista de la red social Facebook.

£ ]| Unblast : Free Design Resources

@ simeda Home

S SKY MzDIA

skymediaGt
@skymediagt

Home

About
e Like 3\ Follow  # Share -

Posts.

Community

# status

s Write something on this Page
Posts

s skymediagt
18hs Q

o Like (D comment /> Share
Qs

& wite acomment

S~

Q Search for posts on this Page

‘Community
24 Invite your friends to lie this Page
107,476 people like this

]
R\ 99.000 people follow this
£y

Sara Helwe likes This
About See Al
(@ Contact Unblast on Messenger
3 Education
People
107k 1ikes

Pages liked by this page

 Liked ¥

 Liked ¥

 Liked v




7.4.8 Propuesta preliminar.

Las piezas graficas tienen un tamafio de 1080 x 1080.

Vista de la red social Facebook.

f Unblast : Free Design Resources

e skymedia Home

S SKY MzDIA

skymediaGt
@skymediagt

Home
About
Photos
Reviews
Events
Posts

Community

Create a Page

e Like X\ Follow 4 Share

# status

& Write something on this Page:

Posts

s skymediagt
18hrs G

S~

La contaminacién del medio ambiente es un problema mundial.

SKY MZDIA
o Like () comment £ Share
Q82

& | Wiite a comment

Q_ Search for posts on this Page

Community

2L Invite your friends to like this Page
s 107.476 people like this
S\ 99,000 people follow this

AL sara Helwe likes This

About

(® Contact Unblast on Messenger
3 Education

People

107k likes

Pages liked by this page

‘ Artists + Liked v
’ Developers  Liked v
Y

>,
¢ | Designers  Liked v
.«
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7.4.9 Propuesta preliminar.

Las piezas graficas tienen un tamafio de 1080 x 1080.

Vista de la red social Facebook.

f | Unblast : Free Design Resources Q 9 skymedia Home (%

S SKY MzDIA

skymediaGt
@skymediagt

Home

About
e Like X\ Follow 4 Share - ® Send Message
Photos

Reviews

# status S~ Q Search for posts on this Page
Events
Posts s Write something on this Page. Community See All
Community AL Invite your friends to like this Page

Posts 1l 107,476 people like this

S\ 99,000 people follow this
s skymediagt 2L Sara Helwe likes This
18hs ©
La contaminacion del medio ambiente es un problema mundial.

About See All

(® Contact Unblast on Messenger

[ Education

People

107K likes

Pages liked by this page >
’ Artists  Liked v
o Like ¥ . Developers  Liked v
Qs
8 | Wiite a comment o ® ~ Designers + Liked v



7.4.10 Propuesta preliminar.
Las piezas graficas tienen un tamafio de 1080 x 1080.

Vista de la red social Facebook.

£ )| Unblast : Free Design Resources @ skymedia Home

S SKY MzDIA

skymediaGt
@skymediagt

Home

About
e Like | X\ Follow 4 Share - ® Send Message
Photos
Reviews .
# Status Q  Search for posts on this Page
Events

Posts s Write something on this Page. Community See All

Community A4 Invite your friends to like this Page

Posts 1l 107,476 people like this
R\ 99,000 people follow this

s skymediagt 2L Sara Helwe likes This
18hs &

La contaminacion del medio ambiente es un problema mundial.
About

(® Contact Unblast on Messenger

(3 Education

People

107k tikes

Pages liked by this page

. Artists + Liked v

SKY MZDIA
o) Like () comment /> Share Developers  Liked v

Os2

{i kY v
s Write a comment { ) Designers  Liked v




7.4.11 Propuesta preliminar.
Las piezas graficas tienen un tamafio de 1080 x 1080.

Vista de la red social Facebook.

£ | unblast : Free Design Resources @ skymedia Home

S SKY MzZDIA

skymediaGt
@skymediagt

Home

About
ol Like 3\ Follow 4 Share - @ Send Message
Photos

Reviews

# status Q Search for posts on this Page

Events
Posts s Write something on this Page. Community See Al

Community AL Invite your friends to like this Page

Posts s 107,476 people like this
2\ 99,000 people follow this

s skymediagt 2L Sara Helwe likes This
18hs G

La contaminacién del medio ambiente es un problema mundial.
About

(@ Contact Unblast on Messenger

(53 Education

People

107K likes

Pages liked by this page

Artists  Liked v

SKY MZDIA

o Like O comment /> share Developers + Liked v

Os2

8 | wite a comment { ~ Designers + Liked v




7.4.12 Propuesta preliminar.
Las piezas graficas tienen un tamafio de 1080 x 1080.

Vista de la red social facebook.

§ | Unblast : Free Design Resources @ skymedia Home

S SKY MzZDIA

skymediaGt
@skymediagt
Home

About

e Like X\ Follow 4 Share - © Send Message
Photos

Reviews

# status S~ Q_ Search for posts on this Page
Events

Posts $ Write something on this Page.
Community

Community See All

Invite your friends to like this Page
Posts 107.476 people like this
99,000 people follow this

s skymediagt Sara Helwe likes This
18hs @

La contaminacién ambiental también causa muchas enfermedades
About

(@ Contact Unblast on Messenger

3 Education

People

107k likes,

Pages liked by this page

. + Liked v

o) Like (D comment £ Share Developers  Liked v

Os2

s Write a comment Designers + Liked v

58



7.4.13 Propuesta preliminar.

Las piezas graficas tienen un tamafio de 1080 x 1080.

Vista de la red social Facebook.

£ ]| Unblast : Free Design Resources @ skymedia Home

S SKY MzDIA

skymediaGt

@skymediagt
Home
About
Photos
Reviews
Events
Posts

Community

s Like X\ Follow 4 Share -+ © Send Message

# Status Q  Search for posts on this Page

s Write something on this Page. Community See All

24 Invite your friends to like this Page
Posts s 107,476 people like this
3\ 99,000 people follow this

s skymediagt 2L Sara Helwe likes This
18hrs &

Ecofliltro una empresa guatemalteca dedicada a el medio

B About
ambiente

(® Contact Unblast on Messenger

3 Education

People

107K likes

Pages liked by this page

Artists V Liked v

SKY MZDIA
o) Like () comment /> share Developers + Liked v

[+ }7]

& | wiite acomment { Designers  Liked v
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7.4.14 Propuesta preliminar.
Las piezas graficas tienen un tamafio de 1080 x 1080.

Vista de la red social Facebook.

f Unblast : Free Design Resources @ skymedia Home

S SKY MzZDIA

skymediaGt
@skymediagt

Home

About
Photos ol Like 3\ Follow 4 Share - © Send Message

Reviews =

# Status S~ Q  Search for posts on this Page
Events
Posts s Write something on this Page. Community

Community AL Invite your friends to like this Page

Posts s 107,476 people like this
3\ 99,000 people follow this

s skymediagt AL Sara Helwe likes This
18hrs G

La contaminacién ambiental también causa muchas enfermedades
About

(® Contact Unblast on Messenger

3 Education

People

107K likes

Pages liked by this page

. Artists.  Liked v

SKY M
o Like (D comment

Developers + Liked v

Os2
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7.4.15 Propuesta preliminar.
Las piezas graficas tienen un tamafio de 1080 x 1080.

Vista de la red social Facebook.

f Unblast : Free Design Resources. @ skymedia Home

S SKY M=zDIA

skymediaGt
@skymediagt

Home

About
e Like X\ Follow 4 Share - © Send Message
Photos

Reviews

# status S~ Q  Search for posts on this Page
Events

Posts s Write something on this Page. Community

Community 2L Invite your friends to like this Page

Posts s 107,476 people like this

R\ 99,000 people follow this.

s skymediagt 2L Sara Helwe likes This
18hrs @

En diversas institucic yla

crean proyectos de reforestacion de bambu Aboat

(® Contact Unblast on Messenger

[59 Education

People

107K likes

Pages liked by this page

Artists + Liked v

oY Like (D comment /> share Developers  Liked v
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S' Write a comment 1 - Designers + Liked v




7.4.16 Propuesta preliminar.
Las piezas graficas tienen un tamafio de 1080 x 1080.

Vista de la red social Facebook.

£ ] unblast : Free Design Resources @ skymedia Home

S SKY MzZDIA

skymediaGt
@skymediagt
Home

About

Photos ol Like X\ Follow # Share -+ @ Send Message
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Community

Invite your friends to like this Page

Posts 107,476 people like this
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s skymediagt Sara Helwe likes This
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Koruveda y sus cepillos de bambu
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7.4.17 Propuesta preliminar.

Las piezas graficas tienen un tamafio de 1080 x 1080.

Vista de la red social Facebook.

£ || Unblast : Free Design Resources

S SKY MzZDIA

skymediaGt
@skymediagt

Home
About
Photos
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Events
Posts
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La municipalidad instala puestos de reciclaje
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7.4.18 Propuesta preliminar.
Las piezas graficas tienen un tamafio de 1080 x 1080.

Vista de la red social Facebook.

£ ]| Unbast : Free Design Resources @ skymedia Home
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7.4.19 Propuesta preliminar.
Las piezas graficas tienen un tamafio de 1080 x 1080.

Vista de la red social Facebook.

£ || Unblast : Free Design Resources @ skymedia Home
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7.4.20 Propuesta preliminar.
Las piezas graficas tienen un tamafio de 1080 x 1080.

Vista de la red social Facebook.
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7.4.21 Propuesta preliminar.

Las piezas graficas tienen un tamafio de 1080 x 1080.

Vista de la red social Facebook
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7.4.22 Propuesta preliminar.
Las piezas graficas tienen un tamafio de 1080 x 1080.

Vista de la red social Facebook.
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Capitulo VIII: Validacion técnica

Al finalizar la propuesta preliminar de disefio de material digital Fotografico para dar a
conocer en Instagram y Facebook acerca del impacto ambiental y précticas de sostenibilidad en
Guatemala, se dard inicio al proceso de validacion técnica, mostrando el proyecto a clientes,
expertos y grupo objetivo. El instrumento de validacion serd la encuesta personal, en ellas se
crearan preguntas cerradas y calificacion basada en la escala de Likert.

Las encuestas se realizan de dos maneras: de forma virtual a través de Google Forms para
clientes, grupo objetivo y expertos.

El enfoque del trabajo de investigacion es mixto, por cuanto se utilizara el enfoque
cuantitativo y cualitativo. El primero servird para cuantificar los resultados de la encuesta
aplicada a los sujetos y a través del enfoque cualitativo se intentard evaluar el nivel de
percepcion de los encuestados con respecto a la propuesta del disefio.

La herramienta para utilizar es una encuesta de respuesta multiple que se aplicara al
cliente, a quince (15) nimero de personas, hombres y mujeres del grupo objetivo y a cinco (5)

expertos en el drea de comunicacion y disefio.
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8.1 Poblacion y muestreo
Las encuestas se realizaron a una muestra de 15 personas divididas en tres grupos:
Clientes: Fernando soto, Skymedia
Expertos: Profesionales en distintas areas de la comunicacion y el disefo, la publicidad y
Fotografia.
Licda. Lourdes Donis (Licenciada en comunicacion y disefo)
Licda. Karla Lopez (Licenciada en comunicacién y disefio)
Fotografa Maria José de la Cerda Castillo (Licenciada en material audiovisual)
Licda. Alejandra Ramirez (Licenciada en publicidad)

Licda. Lesly Montenegro (Licenciada en Comunicacion)

Grupo objetivo: Personas que a diario ven redes sociales y estan conectados al internet, que
tienen el interés de realizar un cambio y a la vez comunicar lo que esta sucediendo tanto en el
mundo como en el pais.
8.2 Método e instrumentos

La herramienta que se usara es la encuesta. La encuesta estd conformada por 10
preguntas divididas en tres partes, la parte objetiva que es la que evalua el objetivo general y los
especificos del proyecto, la parte semioldgica evalua las percepciones de las personas en base a
los elementos del disefio, y la parte operativa que evalta la funcionalidad del material elaborado.

Dentro de la encuesta se usara el método de la escala tipo Likert. Esta escala consiste en una

forma psicométrica usada comunmente en cuestionarios.

Asi mismo se hara uso de preguntas dicotomicas en las que el encuestado respondera “si”

0 “no”, segun considere.



8.2.1. Modelo de la encuesta

Facultad de Ciencias de la Commnicacion

(J
(FACOM)
' ‘I{M'-'ERS;D'AD_ Licenciatura en Comunicacion y Disefio
Proyecto de graduacion

GéneroF | | Experto ] Nombre |

M| | Cliente [ ] Profesion |

Edad | | GrupoObjetivo | | Puesto |

Encuesta de Validacion del proyecto de:
Disefio de material digital Fotografico digital para dar a conocer en las redes sociales,
acerca del impacto ambiental y practicas de sostenibilidad en Guatemala.
Empresa de comunicacion digital Skymedia. Guatemala, Guatemala, 2022.

Antecedentes:

La empresa de comunicacion Skymedia Naci6 en el 2018 creada por Fernando Soto y
esta se dedica a realizar coberturas de prensa y capacitacion sobre temas de conmnicacion a
empresas del estado.

Al trabajar en la organizacion Skymedia observo que no cuenta con material fotografico
digital para dar a conocer en las redes sociales “instagram y facebook™, el impacto
ambiental y las practicas de sostenibilidad que hay en el pais.

Por lo que se ha planteado el objetivo de disefiar material digital Fotografico para dar a
conocer el impacto ambiental y practicas de sostenibilidad en Guatemala. Para el publico y
segmdores del medio de comunicacion digital Skymedia.

Instrucciones:

Con base a lo anterior, observe la propuesta de Fotografias y segin su criterio conteste las
siguientes preguntas de validacion, colocando una “X” en los espacios en blanco.
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Parte Objetiva:

1. ;Considera usted necesario disefiar material digital fotografico para dar a conocer el
impacto ambiental y practicas de sostenibilidad en Guatemala, para el pablico y
seguidores del medio de comunicacion digital Skymedia?

SI NO

2. (Considera adecuado recopilar toda la informacion acerca del impacto ambiental y las
practicas de sostenibilidad en Guatemala y lugares donde se estén trabajando estas
practicas para la empresa Skymedia?

SI NO

3. ; Considera adecuado Investigar conceptos de fotografia, Semiologia de la imagen
como técnicas de fotografia y color para fundamentar el proyecto de graduacion de

la empresa Skymedia ?

SI NO

4. ;Considera adecuado realizar una sesiones fotograficas de los diferentes escenarios,
acciones o determinaciones que ilustran el mensaje, disefiado para las piezas que se

presentaran en las redes sociales para la empresa Skymedia.?

SI NO



Parte Semiologica:
5. (Considera adecuados los colores propuestos en el disefio para las piezas digitales?

Muy adecuados _ Pocoadecuados ___ Nada adecuados

6. ;Considera que los colores utilizados en las fotografias son?
Muy apropiados __ Poco apropiados __ Nada apropiados

7. ¢(Las fotografias de la propuesta grafica con respecto al mensaje que se quiere
comumicar sobre el problema y la soluciones son?

Muy comprensibles  Poco comprensibles  Nada comprensibles

Parte Operativa:
8. ;Considera que el logo esta en buena posicion en las piezas graficas?

Muy adecuado Poco adecuado Nada adecuado ___

9. ;Cree que las fotografias en la propuesta grifica presentada son?

Muy visible Poco visible Nada visible

10. Segim su criterio ;El tamafio 1080 x 1080 px de la propuesta es ideal para verlo
redes sociales?
SI NO

De antemano se agradece la atencion y el tiempo brindado para contestar esta encuesta. Si
en caso usted tiene alguna sugerencia, comentario o critica personal puede hacerlo en el
sigulente espacio:

Gracias por su apoyo y poder contestar esta encuesta.
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8.3. Resultados e interpretacion de resultados
Parte Objetiva:

(Considera usted necesario disefiar material digital fotografico para dar a conocer el impacto
ambiental y practicas de sostenibilidad en Guatemala, para el ptblico y seguidores del medio de

comunicacion digital Skymedia?

100%

El 100% de los encuestados consideran que es necesario disefar material digital fotografico
para dar a conocer el impacto ambiental y practicas de sostenibilidad en Guatemala para la empresa

Skymedia.
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(Considera adecuado recopilar toda la informacion acerca del impacto ambiental y
las précticas de sostenibilidad en Guatemala y lugares donde se estén trabajando estas practicas

para la empresa Skymedia?

100%
Si

El 100% de los encuestados consideran que es importante recopilar toda la informacién
acerca del impacto ambiental y las précticas de sostenibilidad en Guatemala y lugares donde se

estén trabajando estas practicas para la empresa Skymedia.
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(Considera adecuado investigar conceptos de fotografia, Semiologia de la imagen como
técnicas de fotografia y color para fundamentar el proyecto de graduacion de la empresa

Skymedia?

100%
S

El 100% de los encuestados consideran que es investigar conceptos de fotografia, Semiologia
de la imagen como técnicas de fotografia y color para fundamentar el proyecto de graduacion de

la empresa Skymedia.
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(Considera adecuado realizar unas sesiones fotograficas de los diferentes escenarios, acciones
o determinaciones que ilustran el mensaje, disefiado para las piezas que se presentaran en las

redes sociales para la empresa Skymedia?

100%

El 100% de los encuestados consideran que adecuado realizar unas sesiones fotograficas de
los diferentes escenarios, acciones o determinaciones que ilustran el mensaje, disefiado para las

piezas que se presentaran en las redes sociales para la empresa Skymedia.
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Parte Semiologica:

(Considera adecuados los colores propuestos en el disefo para las piezas digitales?

100
90
80
70
60
50
40

30
20
10

[TTTTTTTT]

L 1 1 )|

88% 0%
Muy Nada
adecuados adecuados

El 88% de los encuestados considera adecuados los colores propuestos en el disefio para las

piezas digitales, el 13% de los encuestados considera poco adecuado.



(Considera que los colores utilizados en las fotografias son?

L 1 8 J
81% 0%
Muy Nada

apropiados apropiados

El 81% de los encuestados considera que los colores utilizados en las fotografias son muy

apropiados, el 19% de los encuestados los considera poco apropiados.
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(Las fotografias de la propuesta grafica con respecto al mensaje que se quiere comunicar

sobre el problema y la soluciones son?

1l 0 1

63% 0%
Muy Nada
comprensibles comprensibles

El 63% de los encuestados considera que las fotografias de la propuesta grafica con respecto al
mensaje que se quiere comunicar sobre el problema y la soluciones son muy comprensibles, el

38% considera que son poco comprensibles.
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Parte Operativa:

(Considera que el logo estd en buena posicion en las piezas graficas?

1 8 0
94% 0%

Muy Nada
adecuado visible

El 94% de los encuestados considera que el logo estd en buena posicion en las piezas graficas,

el 1% considera poco visible.



Segun su criterio ;El tamafio 1080 x 1080 px de la propuesta es ideal para verlo en redes

sociales?

94%
S|

El 94% de los encuestados considera que el tamafio de 1080 x 1080 es el adecuado, el 1%

indica que no es adecuado.

A través de los resultados obtenidos de la encuesta y con la consulta a los expertos que
participaron en la misma, se considerd conveniente hacer los siguientes cambios a la version
preliminar:

e Crear fases para identificar cada tipo de tema que se subira en las redes sociales.
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8.4. Cambios en base a los resultados
8.4.1 Antes.
Las piezas digitales seran colocadas en las distintas redes sociales y como se indica en la

validacién y como lo dijeron los expertos no se entendia muy bien la relacion con las fotografias.

eeeee Company = 17:30 [}
+8 @skymediagt {r
3.959 8.936 443
posts followers followings

SkyMediaGT

Medios de comunicacion

|11
B




8.4.1 Antes.

Las piezas digitales seran colocadas en las distintas redes sociales y como se indica en la
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validacién y como lo dijeron los expertos no se entendia muy bien la relacion con las fotografias.
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8.4.2 después.
Se realizaron cambios como colocando una portada con el nombre del tema y se realizara en

forma de carreta en Instagram y album en Facebook.
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8.4.3 vista de Facebook
Se realizaron cambios como colocando una portada con el nombre del tema y se realizara en

forma de carreta en Instagram y album en Facebook.
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8.4.3 vista de Facebook
Se realizaron cambios como colocando una portada con el nombre del tema y se realizara en

forma de carreta en Instagram y album en Facebook.
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8.4.3 vista de Facebook
Se realizaron cambios como colocando una portada con el nombre del tema y se realizara en

forma de carreta en Instagram y album en Facebook.
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Capitulo IX Propuesta grafica final

9.1 Fundamentacion.

La propuesta de disefio de material digital Fotografico para dar a conocer en Instagram y
Facebook acerca del impacto ambiental y practicas de sostenibilidad en Guatemala que
promueve el medio de comunicacion digital -Skymedia-, se elabor¢ a partir de crear contenido
digital para el medio de comunicacion debido a que actualmente la empresa no cuenta con
suficiente material para mostrar en sus redes sociales por ello se determind como objetivo
especifico la creacion de material digital para ellos.

9.1.1 Concepto de disefio.
La propuesta de material digital fotografico se fundamenta en el concepto de disefio:
“Ayudamos a ver la realidad”
e Por qué el “ayudar a ver” porque por medio de fotografias se mostrara el problema y las
soluciones a la contaminacion y el reciclaje.
e “larealidad” porque seran imagenes reales sin tanta edicion para que el mensaje sea

directo.
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9.1.2 Forma.

llevarian las plantillas para colocar las fotografias en las redes sociales. Dichas formas
cuentan con un recuadro celeste y otro recuadro mas pequefio de color azul obscuro donde va la
fotografia. Se decidio6 esta forma ya que el espectador dirige la mirada directamente al centro

donde esté la imagen.




9.1.2 Forma.

S

SKY MZDIA

Este seria el disefio final de la plantilla para las fotografias en las redes sociales con una

medida de 1080 x 1080 tamafio adecuado para Instagram y Facebook.
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9.1.3 Colores.

Los colores utilizados serian los colores institucionales de la empresa estos serian el azul y el
celeste. Y aparte se escogieron estos colores porque segun la psicologia del color el azul se trata
de uno de los colores més relacionados con la tranquilidad y el control de la situacion, asi como
con la paz, el entendimiento y la proteccion. También se vincula al cuidado de los demas y a la

confianza y credibilidad.

C93%
M 64%
Y 10%
K 1%

R23
G 89
B 155

#175998

C65%
M 6%
Y 9%

K 0%

R75
G189
B 221

#4BB8DD
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9.1.4 Tipografia.

Se estard utilizando la tipografia Gotham bold para la titulacion del carrete o para la portada

del album donde contendra las fotos de dicho tema.

reciclaje
salud
Contaminacion
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9.1.5 Diagramacion.

Se utilizé la diagramacion para que los cuadros estuvieran centrados al igual que la fotografia
estuviera centrada y que se pueda ver estéticamente bien. Nos ayudamos en lineas guias dentro

del software de disefio para que este material quedara acorde.

SKY MZDIA

Al igual que nos ayudo6 para centrar el logo de la empresa en la imagen.
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9.1.6 Semiologia de la imagen

Por medio de las fotografias tomadas se busca concientizar sobre el problema de la
contaminacion y a la vez buscar que la gente pueda conocer empresas o practicas de reciclaje que

puedan a ver en el pais.
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9.1.7 Propuesta final.

1080 px

1080 px

1080 px

1080 px




9.1.8 Propuesta final.
1080 px

1080 px

1080 px

1080 px
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9.1.9 Propuesta final.

1080 px

1080 px

1080 px

1080 px




9.1.10 Propuesta final.

1080 px

1080 px

1080 px

$ o
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9.1.11 Propuesta final.

1080 px

1080 px

1080 px

1080 px

SKY i



9.1.12 Propuesta final.

1080 px

1080 px
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9.1.12 Propuesta final.
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9.1.13 Propuesta final.

1080 px

1080 px

1080 px

1080 px
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9.1.14 Propuesta final.

1080 px

1080 px
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9.2 Propuesta final.
9.2.1 Vista de las redes sociales

9.2.1.1 Facebook
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9.2.1.2 Instagram.
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Capitulo X Produccion, Reproduccion y distribucion

Como parte fundamental para el desarrollo del disefio de material Fotografico digital para dar
a conocer en las redes sociales, acerca del impacto ambiental y practicas de sostenibilidad en
Guatemala, es necesario implementarlo para que la empresa vea las utilidades obtenidas a partir
del disefo propuesto.
e Plan de costos de elaboracion
e Plan de costos de produccion
e Plan de costos de reproduccion

e Plan de costos de distribucion

10.1. Plan de costos de elaboracion
la hora trabajada se estima en un valor de Q. 25.00 en el plan de costos de elaboracion se

incluye todo el proceso para la elaboracion del proyecto.

DESCRIPCION DIAS |HORAS EMPLEADAS COSTOS

Analisis de la necesidad de
disefio, identificacion de

areas y recopilacion de 1 4 Q 100.00
informacion general del

cliente.

Recopllac':{on de 1 ) Q 50.00
informacion.

Proceso creativo. 1 3 Q 75.00
Micro dibujos. 1 2 Q 50.00
Bocetos pintados 5 5 Q 625.00

(e
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10.2. Plan de costos de produccion

El plan de produccion cuenta con los costos que corresponden a la elaboracion de la propuesta

final.
DESCRIPCION DIAS |HORAS EMPLEADAS |COSTOS
Sesion de fotograficas 3 9 Q 1,000.00
Edicion de fotografias o) 6 Q 150.00
Dicitalizacién de 1as b
igitalizacion de las piezas . - 9 150,03

graficas

Digitalizacién

( Propuesta preliminar) 4 32 Q 800.00
Costos variables de

operacion (luz, Internet) Q 700.00
Validacion de propuesta
preliminar 4 6 Q 150.00
Propuesta grafica final. 5 5 Q 320.00
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10.3. Plan de costos de reproduccion
Cotizacion efectuada con la empresa “where in guate” sesion de fotografias, edicion de

fotografias y publicaciones para redes sociales.

DESCRIPCION DiAS |HORAS EMPLEADAS |CANTIDAD |COSTOS

Sesion de fotografia 3 9 25 fotos Q 800.00

Edicidon de fotografias 3 6 25 fotos Q 1,000.00

3 Publicaciones para Redes

) Q 1,100.00
sociales - mensuales

10.4. Plan de costos de distribucion

La distribucién de las piezas graficas tendra un costo ya que se usaran pautas en las distintas

redes sociales para que se pueda alcanzara mas personas.

DESCRIPCION DIAS |RESUMEN DE PAGO |COSTOS

Q 33.00 por dia
durante 30 dias. Q 990.00

Q 33.00 por dia
durante 30 dias Q 990.00

Tou

Pauta en Instagram 30

Pauta en Facebook
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10.5. Margen de utilidad

El porcentaje de margen de utilidad es del 20%

DESCRIPCION COSTOS

Total costos de elaboracion Q 900.00
Total costos de produccion Q 3,270.00
Total costos de reproduccion No aplica

Total costos de distribucion Q 1,980.00
Subtotal Q 6,150.00
Margen 20% Q 1,230.00

El monto del impuesto sobre la renta se obtiene del 12%.

10.6. IVA

DESCRIPCION |{COSTOS

IVA 12% Q 885.6
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10.7. Costos generales
A continuacion, se detalla el resumen general de costos, que incluye los costéd de elaboracion,

produccion, reproduccion, distribucion, margenes e IVA.

DESCRIPCION COSTOS

Total costos de elaboracion Q 900.00
Total costos de produccion Q 3,270.00
Total costos de reproduccion No aplica

Total costos de distribucion Q 1,980.00
Subtotal Q 6,150.00
Margen 20% Q 1,2300.00
IVA 12% Q 885.6
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Capitulo XI Conclusiones y recomendaciones

11.1. Conclusiones

11.1.1. Se puede cloncluir que si fue posible disefiar material Fotografico digital para dar a
conocer en las redes sociales, acerca del impacto ambiental y practicas de sostenibilidad en

Guatemala para la empresa Skymedia.

11.1.2 En este sentido, se concluye que investigar los conceptos de fotografia, semiologia de
la imagen como las técnicas de fotografia se logro fundamentar el proyecto de graduacion

para la empresa Skymedia.

11.1.3 En cuanto a lo abordado con anterioridad, se concluyo6 que es fundamental bocetar
antes los artes que se requieren para poder tener un concepto mas claro de lo que se quiere

realizar

11.1.4 Se disefiaron las piezas graficas que acompafiaran a las fotografias que serian

colocadas en las redes sociales de la empresa Skymedia.

11.1.5 Se editaron las fotografias que se utilizarian para escoger las adecuadas en el proyecto

para la empresa Skymedia.
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11.2 Recomendaciones.

11.2.1 Se recomienda al medio de comunicacién que modificar o cambiar las fotografias o los

mensajes cada mes, para tener actualidad en la comunicacion presentada.

11.2.2 Se recomienda al medio de comunicacion que publique o adapte el mensaje a otras

redes sociales ( tik tok, YouTube etc.)-

11.2.3 Que las fotografias, siempre sean tomadas por un fotdgrafo profesional.

11.2.4 Se recomienda que toda fotografia presentada tenga una edicion fotografica similar

presentada por el comunicador disefiador.
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Capitulo XII Conocimiento general

12.1. Demostracion de conocimientos

A continuacion, se presenta una infografia como representacion de los conocimientos

adquiridos durante la elaboracion de la propuesta grafica final en base a los cursos de la carrera

desarrollada, aplicando tales conocimientos al proyecto de graduacion.

Comunicacién

Fue utilizado para comprender los mensajes enviados, analizar los contextos como tan
bien la comunicacion fue importante para este proyecto para poder saber que mensaje
enviar a las personas, un mensaje que seria visualmente trasmitido haciendo uso de otras
h comoes la la ol y psicologia.

Semiologia

Nos ayuda a entender las sefales o simbolos que queremos
plasmar en un mensaje ya que con la ayuda de la semiologia
pudimos realizar un trabajo donde las sefiales sean entendidas
correctamente. Esto nos ayuda a comprender mejor el
comportamiento de la sociedad ante mensajes que no son
escritos o hablados.

Software

Fue importante para este proyecto ya que fue necesario el uso de
programas especializados en disefio como en edicion de fotografia que nos

serian utiles para retocar dichas piezas digitales que se trabajarian en este
proyecto.

La fotografia fuela principal herramienta para realizar este
proyecto ya que con ella se iba a mostrar la realidad del problema
dela contaminacién en el pais gracias a las técnicas ensefiadas en

los cursos se puedo lograr que las fotografias contaran un
mensaje.

Creatividad

Las clases de creatividad me ayudo para poder concretar ideas, reunirlas ya
) que con las diferentes técnicas que la licenciada nos daba nos ayudaba a
mejorar esas idas que podriamos tener al igual que nos ayudo con las
técnicas creativas que se utilizaron en este proyecto.

Visualizacion Gréfica

Para el proyecto en general visualizacién grifica fue muy
i la i6n de bocetos como diagramar las
piezas que se utilizarian. y que las piezas fueran visualmente

agradables a a vista como también que se pudieran entender.

Disefio Visual

En el proyecto fue importante el disefio visual ya que este nos ayudaria a
componer correctamente las piezas gréficas realizadas y que tuvieran una
composicion adecuada.

Infografia realizada por el disefiador Sebastian Sagastume Rios.
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Capitulo XIV Anexos

Anexo A

14.1 Taller 1 definicién del tema.

FACOM

TALLER No.1: DEFINICION DE TEMA

Apellidos: ___Sagastume Rios Nombres: Schastian

No.De Camé: __ 18001292 Seccién: A4 Ascsor (a): Licda. Wendy Franco
(QUE? ;A TRAVES DE QUE? (PARA QUE? (PARA QUIEN?
Disefio material digital acerca del impacto ambiental y practicas de Skymedia

Fotografico para dar a sostenibilidad en Guatemala
conocer en Instagram y
Facebook

Redaccién de tema:

Disefo de material digital Fotografico para dar a conocer en Instagram y Facebook acerca del impacto ambiental y practicas de
sostenibilidad en Guatemala. Guatemala, Guatemala, C.A. 2022.
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Anexo B

14.2 Taller 2 desarrollo de requerimientos de comunicacion y disefio.

FACOM Gatke

TALLER No. 2: DESARROLLO DE REQUERIMIENTO DE
COMUNICACION Y DISENO

Se presentan de forma concreta los requerimientos de comunicacion y/o disefio. Puede ser por descubrimiento o por demanda, es
decir, lo que el cliente solicita.

. Para quién? Elegir una de las|;Qué? ;A través de qué? . Para qué?
siguientes:

No se cuenta con

No existe

No se tiene

Se carece de

No hay

comunicacion Hace falta Disefio De material fotogrifico para dar a conocer en
digital Skymedia Instagram y Facebook
acerca de la contaminacién
ambiental para concientizar
a las personas sobre la
contaminacion en lugares de
Guatemala

La empresa de comunicacién digital Skymedia le hace falta diseiio de material fotogrifico para dar a conocer en Instagram y
Facebook acerca de la contaminacién ambiental para concientizar a las personas sobre la contaminacién en lugares de
Guatemala.
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Anexo C

14.3 Taller 3 desarrollo de objetivos.

COR
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g O
TALLER No. 3: DESARROLLO DE OBJETIVOS

Tipo Objetivo {Qué? A través de qué? ;Para qué? ;Para quién?
Disenar material digital Fotografico

General para dar a conocer el impacto ambiental | Disefiar De fotografias Para conocer los Para seguidores y
y pr.cticas desostenibilidad en problemas que publico que mira
Guatemala. Para el publico y seguidores presenta la las redes sociales
del medio de comunicacién digital contaminacién de Skymedia
Skymedia
Recopilar toda la informacién acerca del A través de toda la

3.1 Especifico | impacto ambiental y las practicas de Recopilar | informacién acerca | Para conocer ylas | Para los seguidores
sostenibilidad en Guatemala y lugares del impacto practicas de del medio
donde se estan trabajando estas ambiental sostenibilidad en Skymedia.
practicas para los seguidores del medio Guatemala
Skymedia.

Investigar conceptos de fotografia,

3.2 Especifico | Semiologia de la imagen como técnicas | Investigar | A través de Para fundamentar | Para el proyecto de
de fotografia y color para fundamentar conceptos de el proyecto de gradacion de la
el proyecto de graduacién de la empresa fotografia, graduacién de la empresa Skymedia
Skymedia _Sel'niologil dela empresa Skymedia

imagen como

técnicas de

fotografia y color
Realizar sesiones fotogrificas de los

3.3 Especifico | diferentes escenarios, acciones o Realizar A través de sesiones | Para presentarlas | Para la empresa
determinaciones que ilustran el mensaje, fotogrificas de los en las redes Skymedia_
disefiado para las piezas que se diferentes sociales
presentarin en las redes sociales para la escenarios, acciones
empresa Skymedia. o0 determinaciones

que ilustran el
mensaje
Disefar las plantillas necesarias que se

3.4 Especifico | usaran en las redes para colocar las Disefiar A través de Disenar | para colocar las Para la empresa

fotografias para la empresa Skymedia. las plantillas fotografias Skyemedia
necesarias que se
usaran en las redes
sociales

Editar las fotografias para escoger

3.5 Especifico | cuales se usaran en el proyecto para la Editar A través de la Para usar en el Para la empresa

empresa Skymedia edicion de las proyecto Skymedia_
fotografias se
escogeri cuales son
las adecuadas.
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Anexo D

14.4 Taller 4 FODA.

FACON Gatte

TALLER No. 4: MATRIZ FODA

FORTALLZAS

TPORTUNIDADCS
Z Cge e punde boger 8 onl laagar Sel rmerds por rmedc oo b racdes L Do ser wals conacidn en reden socalels.
e es 2. De ferwr un patrocisio disecia y poder sealirar pobiiciced.
3. Qe ls erpres comts 0o ©peria e feras de corunicaciin, 1 Ungar » rein sadencs.

1. 0w nforruar en of TOreTo Srecho gae 1acecen s coumn

ANINATAS

L. Los competidares 100 redn conocdst y tere redn gerts pats poder
relsar Ut crecimiento de ls aTgre

DEmLCADS
L fufta de pabiciced an s reces

im N perachedone 2.13 opeteacia de slpurce coatsradores m poca

& e "
1 o hace faka rem intetaccion e s recies sockies 3.rose Sp— - s

La empresa Skymedin tiene como fortaleza de llevar la informacidn al momento, ya gue como se
sabe e un medio de comunicacion digital la mayor parte de |2 informacion se va a redes sodales,
tiene la oportunidad de crecer en el habito virtual o online ya que ¢l mundo va cambiando y hay
que adaptarnos a los nuevas cambios, ka mayoria de gente tiene un teléfono o una computadora
donde es mas ficil buscar la informacidn o verla en redes sociales.

Pero al ser una empresa nueva no se conace del todo y a costado que sea reconacida al tener falta
patrocinio y de publicidad cuesta que Skymedia se levante, hace falta que se maneje mejor las
redes sociales con mas interacdones y mas mavimiento de informacidn, por otro lado estdn las
amenazas que cuenta la empresa al ser algo muy nuevo cuesta que la gente o vea en redes
sociales estén los competidores mas fuerte uno de ellos seria soyS02 que como sabemos es un
medio impresa y digital que cuenta ya con vario afios en el mercado.
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Anexo E

14.5 BRIEF

FACON  prer O

o Brrwinibin oo b B i

BRIEF: Es un documento escnito que debe contener toda la informacion necesaria para el
desarrollo del proyecto de graduacion. Es un instrumento de mercadeo que sirve como la
plataforma el cual define los objetivos de mercadeo y de comunicacion de la organizacion.

DATOS DEL ESTUDIANTE

Nombre del estudiante: Sebastian Sagastume Rios

No. de Carné: 18001292 Celular: 55963508

Email: chibas3.2012@agmail.com

Proyecto: Disefio de material digital Fotografico para dar a conocer en Instagram y Facebook
acerca del impacto ambiental y practicas de sostenibilidad en Guatemala.

DATOS DEL CLIENTE (EMPRESA)

Nombre del cliente (empresa):

skymedia
Direccién: 3 calle 51- 46 zona 2 de Mixco molino de las flores
1Email: skymediagt502@gmail.com Tel:
Contacto: Fernando soto Celular: __ 50172892
Antecedentes: Se crea en el 2018, en este afio se activan las diferentes divisiones de

skymedia como lo son, skymedia TV, Skymedia Sports y skymedia GT, siendo medios digitales en
su totalidad. Actualmente asesora Gnicamente en materia comunicativa a ministerios de

gobernacién y entidades privadas.

Oportunidad identificada: Disefiar de material digital Fotografico para dar a conocer
en Instagram y Facebook acerca del impacto ambiental y practicas de

sostenibilidad en Guatemala.
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DATOS DEL CLIENTE (EMPRESA)

Misién: Ser una empresa 100% digital que divulgue y proyecte la informacién clara, real y del
momento en cuanto a los acontecimientos en guatemaltecos, influenciando de manera positiva el
desarrollo social, moral de los guatemaltecos. Fortalecer la imagen y la identidad institucional a

través de los medios digitales, estableciendo una relacién fluida en el entorno comunicacional
local, regional, nacional e internacional.

Visién:___Ser una plataforma digital con diferentes subdivisiones, en las cual se proyectan temas
de relevancia en Guatemala, con el objetivo de informar, comunicar y ensefiar acerca de
acontecimientos importantes en cuanto a noticias deportivas, naclonales, entre otras, a la
poblacién guatemalteca y cualguier persona del exterior.

Delimitacién geografica: Ciuadad de Guatemala. Guatemala.

Grupo objetivo: personas de 22 a 32 afios

Principal beneficio al grupo objetivo: Que la informacién esta al instante.
Competencia: Soy502, Publinews. Prensa-Libre. canales nacionales, cuentas

idependientes que realizan coberturas en deporte y noticias.

Posicionamiento: «--

Factores de diferenciacion: skymedia es un medio distinto, completo, ya que su intencion es
abarcar temas de relevancia del momento de Guatemala, sin cambio alguno a |a informacidn.
Objetivo de mercadeo: Posicionarse como empresa lider en medio de comunicacion
digital en Guatemala.

Objetivo de comunicacién: crear cociencias en temas improtantes del entorno
nacional.
Mensajes claves a comunicar: Ser una plataforma digital con diferentes subdiviciones

que se proyectan con temas de relevancia para el pais.

Estrategia de comunicacion; ==
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Reto del disefio y trascendencia: Crear contenido digital para que tengan temas de
interes.

Materiales a realizar: Disefio de material digital Fotografico para dar a conocer en
Instagram y Facebook acerca del impacto ambiental y practicas de sostenibilidad

en Guatemala.

Presupuesto: La empresa no encuenta con presupuesto para este proycto.

DATOS DEL LOGOTIPO

Colores:

R: 101
G: 182
B: 219

C: 60%
M: 1%
Y: 8%
K: 0%

#65B6DB #3183BB

: 35 R: 33
: 109 G: 91
1174 B: 156

: 86% C: 91%
: 52% M:64%
s 6% Y: 10%
0% K: 1%

#215B9C
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Forma: se juega con formas rectangulares de distintos tonos de azules.

Fecha: 1

" Rl




Anexo F

14.6 Tabla de Niveles Socioeconomicos.

Tabla Niveles Socio Econémicos
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Actualizacion 2018
R R B D D
Q61,200.00 Q25,600.00 Q17.500.00 Q11,900.00 Q7,200.00 Q3,400.00 -de Q1,00.00
Superior, Licenciatura, M " n N " n = . . " s N N
Educacién padres Maestria, Doctorado Superior, Licenciatura, Superior, Licenciatura, Licenciatura Media completa Primaria completa Sin estudios

i oai Hijos menores colegios | Fijos menores colegios | oai

Educacién hi los d':"”“““ colegios u |privados caros, mayores | privados, mayores en U los d':“'"’“" co 9'°B Hijos menores escuelas, |, . " i " Sin estudi

jucacién hijos privadas caros, mayores en U | BTG 05 0% TON Privadas y post grado |Pivados, mayores en U | RS FIERER SAR jjos en escuela jjos en escuela in estudios
del extranjero B jero con beca privadas o estatal
— Empresario, Ejecutivos de 3 ) -
Desempeiio Propiatario, Director alto nivel, Profesional, madio, O Obrero, Obrero, Depandionts o sujeto
Profesional exitoso Comerciantes , vendedor 3 de caridad
. Casaldepartamento de
Casaldepartamento de ujo, en o™ enfmwdad' Casaldepartamento, Casaldepartamento, N
iadad, 56 4a iado, 3-4 reca rentada o financiado, 23|, ia4g o financiado, 1-2 c rentado, B )
6 barios, 3-4 salas, pantry, = 2-3 bafios, 1 < rentada o 1- |rentada o 1- Casa improvisada o sir|
Vivienda ; o M 2-3 bafios, 2 salas, pantry, [ >02MaEE. % recamaras, 1-2 bafios, (720 o |5 s e 1 1 .
alacena, estudios area de alacena, 1 estudio area de [5313: studicareade |, ogra06 para 2 imaras, 1-2 bafios, maras, 1bafos, |pafos, sala-comedor |1°987
sarvicio separada, garage paral vt L SSLEP RE TP | servicio, garage para2 (T2 SF sala, sala
5-6 vehiculos para 2-4 vehiculos vehiculos
Finca, casas de descanzo en (Sitios/terrenos Sitios/terr interi
Otras propiedades |lagos, mar, Antigua, con condominios cerca de ositermenos interior por|

comodidades

costas

herencias

Personal de servicio

Personal de planta, en el
hogar, limpieza, cocina, jardin,
seguridad y chofer

1-2 personas de tiempo
completo, chofer

Por dia

Por dia, eventual

Eventual

Servicios financieros

3-4 ctas Q monetarios y
ahorro, Plazo fijo, TC intl,
Seguros y ctas en US$

2-3 ctas Q monetarios y
ahorro, Plazo fijo, TC intl,
Seguros y ctas en US$

1-2 ctas Q monetarios y
ahorro, Plazo fijo, 1-2 TC
intl, Seguro colectivo
salud

1 cta Q monetarios y
ahorro, 1TC local

1 cta Q ahorro, TC local

cta Q ahorro

Posesiones

Bienes de comodidad

helicoptero-avion-avioneta
3 tel minimo, cel cada miembro{

Autos del afo, asegurados
contra todo riesgo, 4x4, Van,
Lancha, moto acuatica, moto,

Autos de 2-3 afios,
asegurados contra todo
riesgo, 4x4, Van, moto

Autos de 3-5

afios, asegurados por
Financiera

Auto de 45
afios, sin seguro

Auto de
10 afios, sin seguro

"~ | moto, por trabajo

de la familia, Tv satelital,
Internet de alta velocidad, 2 o
+ equipos de audio, 3-5 TV,
maquinas de lavar y secar

2 tel minimo, cel cada
miembro de la familia, TV
satelital, intemet de alta
velocidad, 2 equipos de
audio, 3 TV, maquinas de

1 teléfono, 1-2 celulares,
cable, intemet, equipo de
audio, més de 2 TV,

1 teléfono fijo, minimo, 1-
2 cel, cable, radio, 2 TV,
electrodomésticos

platos, ropa, lavar y secar platos ropa, |maquina de lavar ropa,
internet i
seguridad domiciliar, todos los |porton eléctrico y todos los | basicos.
7 Todos los i Todos

servicios de Intemet.

Diversién

Clubes privados, vacaciones
en el exterior.

los servicios de Internet.

1 teléfono fijo, celular
cada miembro mayor,
cable, equipo de audio,
TV, electrodomésticos
basicos

1 cel, cable, radio, TV,
electrodomésticos
basicos

1 cel, radio, TV, estufa

Radio, cocina de lefa.

Clubes privados,
vacaciones en el interior o
exterior

Cine, CC, parques

Cine, CC, parques

les,

locales,

Cine eventual, CC,
parques, estadio

CC, parques, estadio

Parques
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Anexo G
14.8 Encuesta.

14.8.1 Encuesta grupo objetivo, expertos, clientes.

Facultad de Ciencias de la Communicacion

(J
(FACOM)
7/, UNIVERSI0AD Licenciatura en Comunicacion y Disedio
Proyecto de graduacion

GéneroF | |  Experto [] Nombre | |
M| | Cliente [ ] Profesicn | |
Eddd | | GrupoObjetivo | | Puesto | |

Encuesta de Validacion del proyecto de:

Disefio de material digital Fotografico digital para dar a conocer en las redes sociales,
acerca del impacto ambiental y practicas de sostenibilidad en Guatemala.
Empresa de comunicacion digital Skymedia. Guatemala, Guatemala, 2022.

Antecedentes:

La empresa de comunicacion Skymedia Nacio en el 2018 creada por Femmando Soto y
esta se dedica a realizar coberturas de prensa y capacitacion sobre temas de conmnicacion a
empresas del estado.

Al trabajar en la organizacion Skymedia observo que no cuenta con material fotografico
digital para dar a conocer en las redes sociales “instagram y facebook™, el impacto
ambiental y las practicas de sostenibilidad que hay en el pais.

Por lo que se ha planteado el objetivo de disefiar material digital Fotografico para dar a
conocer el impacto ambiental y practicas de sostenibilidad en Guatemala. Para el publico y
seguidores del medio de comunicacion digital Skymedia.

Instrucciones:

Con base a lo anterior, observe la propuesta de Fotografias y segun su criterio conteste las
siguientes preguntas de validacion, colocando una “X” en los espacios en blanco.
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Parte Objetiva:

1. ;Considera usted necesario disefiar material digital fotografico para dar a conocer el
impacto ambiental y practicas de sostenibilidad en Guatemala, para el publico y
seguidores del medio de comunicacion digital Skymedia?

SI NO

2. (Considera adecuado recopilar toda la informacion acerca del impacto ambiental y las
practicas de sostenibilidad en Guatemala y lugares donde se estén trabajando estas
practicas para la empresa Skymedia?

SI NO

3. ; Considera adecuado investigar conceptos de fotografia, Semiologia de la imagen
como técnicas de fotografia y color para fundamentar el proyecto de graduacion de

la empresa Skymedia ?

SI NO

4. ;Considera adecuado realizar una sesiones fotograficas de los diferentes escenarios,
acciones o determinaciones que ilustran el mensaje, disefiado para las piezas que se

presentaran en las redes sociales para la empresa Skymedia.?

SI NO



Parte Semiologica:
5. (Considera adecuados los colores propuestos en el disefio para las piezas digitales?

Muy adecuados __ Pocoadecuados __ Nada adecuados

6. (Considera que los colores utilizados en las fotografias son?

Muy apropiados ___ Poco apropiados __ Nada apropiados ___

7. iLas fotografias de la propuesta grafica con respecto al mensaje que se quiere
comumicar sobre el problema y la soluciones son?

Muy comprensibles  Poco comprensibles  Nada comprensibles

Parte Operativa:
8. ;Considera que el logo esta en buena posicion en las piezas graficas?

Muy adecuado ___ Poco adecuado ___ Nada adecuado ___

9. (Cree que las fotografias en la propuesta grafica presentada son?

Muy visible Poco visible Nada visible

10. Segim su criterio jEl tamarfio 1080 x 1080 px de la propuesta es ideal para verlo
redes sociales?
SI__ NO

De antemano se agradece la atencion y el tiempo brindado para contestar esta encuesta. Si
en caso usted tiene alguna sugerencia, comentario o critica personal puede hacerlo en el
siguiente espacio:

Gracias por su apoyo y poder contestar esta encuesta.

131
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Anexo H

14.9 Validacion.

14.9.1 Validacion expertos.

Licda. Karla Lopez (Licenciada en comunicacion y disefio)
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S e

* Sebastian Sagastume jue,140ct11:58 Yy
4

Buenos dias por medio de este correo quisiera pedirles si pueden ver la propuesta preliminar para luego poder contestar la encuesta gracias.. Propuesta prelimin

& Lourdes Donis <lourdesdonis@galileo.edu> @ mar,190ct18:00 Yy 4 :

parami ~

Buenas tardes Sebastian,
validacion lista.

e

El jue, 14 oct 2021 a las 11:58, Sebastian Sagastume (<chibas3.2012@gmail.com>) escribid:
Buenos dias por medio de este correo quisiera pedirles si pueden ver la propuesta preliminar para luego poder contestar la encuesta gracias..

_. Propuesta preliminar:

https://drive.google.com/file/d/1IRCdeocouDTD8kEXgbpURSrKQgmV§
SIC/view?usp=sharing

Encuesta:
https://forms.gle/iyUZ7eeZhSx9kFJSA

Al realizar la encuesta por favor marcar como EXPERTO al igual que si se
pueden tomar una fotografia realizando la encuesta se los agradeceria.

Graciasl!!!

Correo de validacion Licda Lourdes Donis (Licda. en Comunicacion y diseio).

Expertos validacion » & 2
Sebastian Sagastume <chibas3.2012@gmail.com> jue,140ct11:52 Yy -
M para Visualskary, dadianacabrera, Majo.casst ~

Buenos dias por medio de este correo quisiera pedirles si pueden ver la propuesta preliminar para luego poder contestar la encuesta gracias..

Propuesta preliminar:
https://drive.google.com/file/d/11RCdeoouDTD8k6XgbpURSKQgmVfSIC/view?usp=sharing

Encuesta:
https:/forms.gle/iyUZ7eeZhSxIkFJSA
Al realizar la encuesta por favor marcar como EXPERTO al igual que si se pueden tomar una fotografia realizando la encuesta se los agradeceria.

Gracias!!!

4 Responder 4 Responder a todos ®» Reenviar

MariaJose de la Cerda Castillo (Licenciada en material audiovisual)
Lesly Montenegro (Licda. Ciencias de la Comunicacion y Produccion Audiovisual)

Alejandra Ramirez (Licda. En publicidad)
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14.9.2 Grupo Objetivo.

Sebastian Sagastume <chibas3.2012@gmail.com> jue, 14 0ct11:47 Y& 4
A para hrlucasg, 18004046, Monica, Wendy, talissadelemus, pau.araujo.11, Astrid, 18004169, gabymishelle13, Granadoscalderon14 ~

Buenos dias por medio de este correo quisiera pedirles si pueden ver la propuesta preliminar para luego poder contestar la encuesta gracias..

Propuesta preliminar:
https://drive.google.com/file/d/1IRCdeoouDTD8kEXgbpURSKQgmVfSIC/view?usp=sharing

Encuesta:
l https:/forms.gle/iyUZ7eeZhSx9kFJSA
Al realizar la encuesta por favor marcar como Grupo Objetivo, al igual que si se pueden tomar una fotografia realizando la encuesta se los agradeceria.

Gracias!!!

4 Responder 4~ Responder a todos » Reenviar

14.9.3 Cliente.

Se envid el correo al cliente para que validara el trabajo.

Sebastian Sagastume <chibas3.2012@gmail.com> mié, 11 mar 2020 12:19 {{ -~
A para skymediagt502 ~

Buenas tardes fer por este medio quisiera pedirte que si puedes ver mi propuesta preliminar de tesis para luego poder contestar la encuesta muchas gracias!!!

Propuesta preliminar:

https://drive.google.com/file/d/1nrEL 9B0tol 7nOaadbjTcvKQfASOnC
EHF/view?usp=sharing

Encuesta:

https://docs.google.com/forms/d/1EO7Z4YFTRJIxzqFDL5Vg57Wj260q8q
m9pQ4dAelUtBv4/edit?usp=sharing

Al realizar la encuesta por favor marcar como CLIENTE

Gracias!!!
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Anexo I

15.1 Fotografias realizadas.

" ]

g
c2cac912-3e70-4cc1-9305-834... DSC_2584.jpg

B

B
DSC_6910.jpg DSC_6913.jpg

DSC_6921.jpg DSC_6923.jpg

DSC_7033-2.jpg DSC_7034-2.jpg DSC_7035-2.jpg DSC_7036-2.jpg

DSC_7038.jpg DSC_7039.jpg DSC_7040.jpg DSC_7041.jpg DSC_7042.jpg
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DSC_7046.jpg

DSC_7049.jpg
== -

DSC_7062.jpg DSC_7064.jpg DSC_7065.jpg DSC_7066.jpg

j j j DSC_7071.j
DSC_7067.jpg DSC_7068.jpg DSC_7069.jpg DSC_7070.jpg i jPg
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DSC_7072.jpg DSC_7073.jpg DSC_7074.jpg DSC_7075.jpg DSC_7076.jpg

DSC_7077.jpg

DSC_7102.jpg DSC_7103.jpg

. DSC_7116.jpg : DSC_7159.jpg DSC_7160.jpg DSC_7161.jpg DSC_7162.jpg
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DSC_7168.jpg DSC_7169.jpg DSC_7171.jpg DSC_7172.jpg DSC_7173.jpg

DSC_7174.jpg DSC_7175.jpg DSC_7176.jpg DSC_7178.jpg DSC_7179.jpg

' v

DSC_7180.jpg DSC_7181.jpg



Anexo J

15.2 Cotizaciones

Q

B <] = Inicio App Paginas Web & Disefio Descubre Antigua Guatemala

7 PUBLICACIONES PARA REDES SOCIALES - MENSUAL

14 POSTS PARA REDES SOCIALES - MENSUAL

MENU PARA RESTAURANTE 1 PAGINA

MENU PARA RESTAURANTES 2 PAGINA

MENU PARA RESTAURANTES 4-8 PAGINA

SESION FOTOGRAFICA: 1-25 / 25-50 / 50-75 / 75 o mas debe cotizarse

EDICION DE FOTOGRAFIA 1-3 hr / 3-6 hr / 6-10 hr / mas de 10 horas deben cotizarse

&% Roberto Giron Galileo! [ 1

Estudio de campo seria algo asi

4:38 p. m.

mas g todo solo se te llevaria a los
lugares ya establecidos para que
tomes fotos 4:39p. m.

De los lugares contaminados

4:39 p. m.

1 MENSAJE NO LEIDO

Unos Q6500 por la cantidad de
fotografias incluyendo los todo
4:40 p. m.

Cotizacion al fotografo Roberto Giron

Blog IT & E-Commerce

01900

03500

0800

01400

02500

0800

Q500

Herramientas

02100

03800

01000

01600

02800

01500

01000
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Contacto

02300
04000
01200
01800
03000
02000

02000
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® OPCIONA OPCION B

CANTIDAD: 25 FOTOGRAFIAS

. - 2 Hora de Produccién
CANTIDAD: 10 FOTOGRAFIAS

- Hasta 5 Productos
- 25 dias de Entrega
-1 Locacion (Ciudad de Guatemala)

- 25 dias de Entrega
-1 Locacion (Ciudad de Guatemala)

Ideal para:
Medianas y Grandes Empresas,

Ideal para Todo tipo de Industrias

Modelos, Tiendas. Pequenas y Restaurantes, Hoteles, Fabricas, etc
Medianas Empresas, Restaurantes,
Clinicas, Veterinarias, Servicios

Profesionales

Precio:

Precio: Q1,200.00

Q750.00

PAQUETES
BASICOS

Cotizacion a la fotografa Maria José De la Cerda Castillo.



