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Guatemala 12 de abril de 2021

Licenciado
Leizer Kachler

Decano-Facultad de Ciencias de la Comunicacién
Universidad Galileo

Estimado Licenciado Kachler:

Solicito la aprobacién del tema de proyecto de Graduacién titulado: DISENO DE
PIEZAS GRAFICAS DIGITALES PARA INCENTIVAR A TRAVES DE LA
RED SOCIAL FACEBOOK LA RECAUDACION DE FONDOS PARA EL
PROGRAMA DE FISIOTERAPIAS QUE OFRECE EL CENTRO EDUCATIVO
INTEGRAL LEARNING SPOT A NINOS DE ESCASOS RECURSOS. Asi mismo
solicito que la Licda. Claudia Ruiz Marchena sea quién me asesore en Ja elaboracidn del
mismo.

Atentamente,

Ana Lucia Alvarez Yax
18001569

Licda. Clafidia Ruiz Marchena
Asesora
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Facultad de Ciencias
I e I Comuricacen

Guatemala 14 de mayo de 2021

Seilorita;
Marielos Ana Lucia Alvarez Yax
Presente

Estimada Seifiorita Alvarez:

De acuerdo al proceso de titulacién profesional de esta Facultad, se aprueba el proyecto
titulado: DISENO DE PIEZAS GRAFICAS DIGITALES PARA I_NCENT]VAR A
TRAVES DE LA RED SOCIAL FACEBOOK LA RECAUDACION DE FONDOS
PARA EL PROGRAMA DE FISIOTERAPIAS QUE OFRECE EL CENTRO
EDUCATIVO INTEGRAL LEARNING SPOT A NINOS DE ESCASOS
RECURSOS. Asi mismo, se aprucba a la Licda. Claudia Ruiz Marchena, como asesora
de su proyecto.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

‘l-

Lie. Leizer Kachler
Decano
Facnltad de Ciencias de la Comunicacion
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Guatemala, 10 de diciembre de 2021

Lic. Leizer Kachler

Decano

Facultad de Ciencias de Ja Comunicacion
Universidad Galileo

Estimado Licenciado Kachler:

Por medio de la presente, informo a usted que el proyecto de graduacion titulado:
DISENO DE PIEZAS GRAFICAS DIGITALES PARA INCENTIVAR A
TRAVIES DE LA RED SOCIAL FACEBOOK LA RECAUDACION DE FONDOS
PARA EL PROGRAMA DE FISIOTERAPIAS QUE OFRECE EL CENTRO
EDUCATIVO INTEGRAL LEARNING SPOT A NINOS DE ESCASOS
RECURSOS. Presentado por la estudiante: Marielos Ana Lucia Alvarez Yax, con
nimero de camé: 18001569, estd concluido 2 mi entera satisfaccion, por lo que se
extiende la presente aprobacion para continuar asi el proceso de titulacién profesional.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

Asesora
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UNIFERSIBAD
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Guatemala, 04 de mayo de 2022

Sefiorita
Marielos Ana Lucia Alvarez Yax
Presente

Estimada Sefiorita Alvarez:
Después de haber realizado su examen privado para optar al titulo de Licenciatura en
Comunicacion y Disefio de la FACULTAD DE CIENCIAS DE LA

COMUNICACION de la Universidad Galileo, me complace informarle que ha
APROBADO dicho examen, motivo por el cual me permito felicitarle.

Sin ofro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

Lic. Leizer Kachler
Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacidn



Guatemala, 24 de junio de 2022,

Licenciado

Leizer Rachler
Becano FACOM
Universidad Galileo
Presente.

Sefor Decano:

Le informe que la tesis: DISERO DE PIEZAS GRAFICAS DIGITALES PARA INCENTIVAR A
TRAVES DE LA RED SOCIAL FACEBOOK LA RECAUDACION DE FONDOS PARA ELPROGRAMA
DE FISIOTERAPIAS QUE OFRECE EL CENTRO EDUCATIVO INTEGRAL LEARNING 5POT A
NINOS DE ESCASOS RECURSOS, de la estudiante Marielos Ana Lucia Alvarez Yax, ha sido
objeto de revisién gramatical y estilistica, por lo que puede continuar con el tramite de
graduacion.

Atentamente.

(& K

Lic. Edgar Lizardo Pn?s Veldsquez
Asesor Linglistico
Universidad Galileo
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Guatemala, 12 de julio de 2022

Seilorita:
Marielos Ana Lucia Alvarez Yax
Presente

Estimada Sefiorita Alvarez:

De acuerdo al dictamen rendido por la terna examinadora del proyecto de graduacion
titulado: DISENO DE PIEZAS GRAFICAS DIGITALES PARA INCENTIVAR A
TRAVES DE LA RED SOCIAL FACEBOOK LA RECAUDACION DE FONDOS
PARA EL PROGRAMA DE FISIOTERAPIAS QUE OFRECE EL CENTRO
EDUCATIVO INTEGRAL LEARNING SPOT A NINOS DE ESCASOS
RECURSOS. GUATEMALA, GUATEMALA 2022. Presentado por la estudiante:
Mariclos Ana Lucia Alvarez Yax, ¢l Decano de la Facultad de Ciencias de la
Comunicacién autoriza la publicacion del Proyecto de Graduacidn previo a optar al
titulo de Licenciada en Comunicacion y Diseiio.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

Lic. Leizer Kachler
Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacion
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Resumen

A través del acercamiento con el centro educativo integral Learning Spot se identifico
que carece de piezas graficas digitales para incentivar a través de la red social Facebook la
recaudacion de fondos para el programa de fisioterapias que ofrece a nifos de escasos
recursos.

Por lo que se plante6 el siguiente objetivo: Disefiar piezas graficas digitales para
incentivar a través de la red social Facebook la recaudacion de fondos para el programa de
fisioterapias Centro Educativo Integral Learning Spot.

El enfoque de la investigacion es mixto, porque se utilizé el método cuantitativo y el
método cualitativo. El primero para cuantificar los resultados de la muestra, y el segundo
evalua el nivel de percepcion y utilidad del proyecto. La herramienta de investigacion se
aplicé a un promedio de 26 personas entre grupo objetivo, cliente, y expertos en
comunicacion y disefo.

El principal hallazgo, entre otros, es que si fue posible disefiar piezas graficas
digitales para incentivar a través de la red social Facebook la recaudacion de fondos para el
programa de fisioterapias Centro Educativo Integral Learning Spot y se recomendo al centro
educativo integral Learning Spot, continuar con la publicaciones de post en la red social de
facebook, adicional utilizarlas en instagram. Con la finalidad de conseguir mas seguidores

para la recaudacion de fondos para el programa de terapias.



Para efectos legales unicamente la autora, MARIELOS ANA LUCIA ALVAREZ YAX, es
responsable del contenido de este proyecto, ya que es una investigacion cientifica y puede ser

motivo de consulta por estudiantes y profesionales.
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Capitulo I: Introduccion

1.1 Introduccion

Learning Spot inici6 el 7 de enero del ano 2,015, la Licenciada Diana Monzon
cred un centro especializado para brindar el apoyo a los nifios de escasos recursos y con
discapacidades. La retribucion econdmica es minima o se busca una alternativa de aporte al
centro, por lo que es necesario tener otro medio de ingresos para seguir contando con los
recursos materiales y humanos necesarios para las terapias.

Sin embargo, al revisar el material digital utilizado en la red social de Facebook, se
determind que carece de materiales graficos digitales para incentivar la recaudacion de
fondos para el programa de fisioterapias En respuesta a la necesidad de comunicacion y
disefio, se establece el disefio de piezas graficas digitales para incentivar a través de la red
social Facebook la recaudacion de fondos para el programa de fisioterapias que ofrece el
Centro Educativo Integral Learning Spot a nifios de escasos recursos.

Para la ejecucion de este proyecto de graduacion se desarrollara una investigacion
preliminar de conceptos fundamentales relacionados a fisioterapias, técnicas utilizadas en las
sesiones de terapia de acuerdo al diagndstico de los nifios. Asimismo, con temas relacionados
a la comunicacion y el disefio, tendencias y programas de software para su aplicacion.

El proyecto se dividira por etapas por ejemplo las siguientes: método, bocetaje,
propuesta preliminar, validacion del proyecto a través de una encuesta online con el cliente,
grupo objetivo y expertos, en base a lo resultados obtenidos gestionar cambios y poder llegar
a la propuesta final. Las ciencias que respaldaran el proyecto son: Semiologia, lingiiistica,
psicologia, psicologia del consumidor y cibernética, adicional se realizard una investigacion

de forma cualitativa y cuantitativa.



Como resultado, se espera disefiar piezas graficas digitales para incentivar a través de
la red social Facebook la recaudacion de fondos para el programa de fisioterapias Centro
Educativo Integral Learning Spot. Asimismo, fotografiar las sesiones de terapia y nifios a
través de la técnica de minima profundidad de campo serd posible ilustrar y complementar las

piezas gréficas para la empresa.
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Capitulo II: Problematica

La recaudacion de fondos para el centro educativo puede ser compleja al no contar
con ingresos fijos, hoy en dia los medios digitales son importantes para dar a conocer el
trabajo que se brinda dentro del centro educativo y obtener la ayuda econdémica necesaria
para continuar con el trabajo con los nifios. Sin embargo es necesaria la mejora de la
presentacion ante los benefactores.

Durante un corto tiempo de observacion y evaluacion en las redes sociales se pudo
identificar qué Learning Spot no cuenta con un material grafico digital. Asi, se determina que
hay que disefiar piezas graficas digitales para incentivar a través de Facebook la recaudacion
de fondos para el programa de fisioterapias que ofrece el Centro Educativo Integral Learning
Spot a nifos de escasos recursos.

2.1 Contexto

Learning Spot es un centro educativo integral, que busca brindar terapias
personalizadas a los nifios de escasos recursos que no pueden costear un tratamiento acorde a
sus necesidades, ya que algunos son diagnosticados con discapacidades especiales como
autismo o asperger.

Por lo anterior, la Licenciada Diana Monzon desarrollo el centro especializado para
brindar el apoyo a los mismos, la retribucion econdmica es minima por lo que se busca tener
otro medio de ingresos para seguir contando con los recursos materiales y humanos
necesarios para las terapias. El medio por el cual dan a conocer el trabajo es en redes sociales,
sin embargo no se cuenta con una persona especifica para el disefio de las piezas graficas para
promocionar sus productos a la venta y conocer al centro educativo.

2.2 Requerimiento de Comunicacion y Disefio
El Centro Educativo Integral Learning Spot carece de piezas graficas digitales para

incentivar a través de la red social Facebook la recaudacion de fondos para el programa de



fisioterapias que ofrece a nifios de escasos recursos.
2.3 Justificacion
Para sustentar las razones por las que se consider6 importante el problema y la
intervencion del disefiador — comunicador, se justifica la propuesta a partir de cuatro
variables: a) magnitud; b) trascendencia; c¢) vulnerabilidad; y d) factibilidad.
2.3.1 Magnitud. Tabla con los datos del niimero de habitantes en Guatemala,
asimismo, en la Ciudad de Guatemala, y las fundacion dentro del departamento de
Guatemala que apoyan a nifios con discapacidades brindando terapias y por tltimo

los seguidores en la red social Facebook.

Repiiblica de Guatemala

17.613.000 habitantes

Departamento de Guatemala

3,015,081 habitantes

6 fundaciones para nifios
con discapacidades

3,100 seguidores en la pagina %

de facebook.

Grafica de Magnitud. Elaborado por Marielos Alvarez, 2021

2.3.2 Vulnerabilidad. Al no contar con con piezas graficas que den a conocer el
trabajo que se realiza como dulces, bocadillos o la venta de articulos de libreria no va
hacer posible la interaccion en tiempo real y los benefactores o clientes adicional no
conoceran cual es la finalidad de los fondos y se pueda seguir obteniendo ingresos
para el programa de terapias que brinda el Centro Educativo Integral Learning Spot a

los nifios de escasos recursos.



2.3.3 Trascendencia. Al contar con piezas graficas digitales, los posibles
benefactores conoceran cudl es el motivo principal y el bien que se brinda a los nifios
en base a los ingresos que se obtienen a través de ventas o donaciones. Al momento
de diagramar adecuadamente el mensaje que se pretende transmitir sea el correcto
para grupo objetivo y a la vez se pueda difundir al mayor publico posible a través de
la red social de facebook.

2.3.4 Factibilidad. Los recursos que poseen para realizar las piezas graficas digitales
en el Centro Educativo integral son los siguientes:

2.3.4.1 Recursos Humanos. Se cuenta con el apoyo del personal de fisioterapias y de
la fundadora, quien es ella que se encarga de realizar actualmente las piezas graficas.
2.3.4.2 Recursos Organizacionales. La fundadora Licenciada Diana Monzon,
aprueba el desarrollo del presente proyecto.

2.3.4.3 Recursos Econémicos. No cuenta con los recursos econdmicos necesarios
para llevar a cabo la realizacion de este proyecto.

2.3.4.4 Recursos Tecnologicos. El estudiante cuenta con el equipo y las herramientas

indispensables para elaborar y producir el resultado del proyecto de graduacion.
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Capitulo III - Objetivos del disefio
3.2 Objetivo General
Disefar piezas graficas digitales para incentivar a través de la red social Facebook la
recaudacion de fondos para el programa de fisioterapias Centro Educativo Integral Learning
Spot.
3.2 Objetivos Especificos
3.2.1. Recopilar informacion acerca del programa de fisioterapias del centro educativo
learning spot, asi mismo las técnicas utilizadas en las sesiones de terapia de acuerdo a
las necesidades de los nifios en base a el brief para la integracion en las piezas
graficas.
3.2.2. Investigar acerca del contenido digital, tendencias, medidas y conceptos para
las piezas graficas en la red social de facebook por medio de fuentes bibliograficas
que respalden la informacion para los benefactores.
3.2.3. Fotografiar con el género de retrato las sesiones de terapia y nifios para las
piezas graficas para la empresa Learning Spot.
3.2.4 Diagramar adecuadamente imagenes y textos para que tengan un orden y
proporcionalidad dentro de las piezas graficas que seran publicadas en Facebook del

Centro Educativo Integral Learning Spot.
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Capitulo IV: Marco de referencia
4.1 Informacion General del Cliente
e Nombre: Learning Spot Guatemala
e Direccion: 7a. ave 3-30 zona 10
e Correo electrénico: dianamonzonq@gmail.com
info@learningspotguatemala.com
4.2 Mision
Proveer servicios de calidad a nifios de escasos recursos para desarrollar el potencial
de cada alumno por programas personalizados.
4.3 Vision
Ser un centro de Educacion integral que brinde terapias especificas, con profesionales
altamente capacitados en su area.
4.4 Antecedentes
La fundadora, Diana Monzoén, se gradud de la universidad con el titulo de licenciatura
en psicopedagogia, ya que su mayor interés es ayudar a desarrollar las habilidades en los
nifios. Empez6 a trabajar en una fundacién, pero con apoyo familiar se decidi6 a crear un
centro educativo integral para apoyo a nifios de escasos recursos que necesitan de terapias.
Para contar con los recursos materiales y humanos necesarios el centro educativo busca
benefactores y con la ayuda de padres de familia han ido desarrollando ideas para obtener
ayuda financiera y seguir con el programa de terapias. La informacién completa, brief, de
Learning Spot se encuentra registrada y detallada en el anexo B
4.5 Datos del Logotipo
4.5.1 Colores.
. #E92F39 i #91C751

#F8CB2C . 4623095
O #1ABCCE @

HF3682F



4.5.2 Tipografia.
4.5.2.1 Futura: Es una de las fuentes geométricas mas famosas. Fue disenada
por el renombrado disefador aleman Paul Renner en 1927. La tipografia
secundaria también utilizada en imagotipo es la fuente.
4.5.2.2 Roboto, de tipo sans-serif creada por Google para utilizarla como
fuente predeterminada de su sistema operativo android.

4.5.3 Imagotipo.

\] _-.
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4.7 Organigrama

Diana Monzén

Directora,/Fundadora

Michelle bran Sofia

Coordinadora/ Fisioterapeuta Principal Fisioterapeuta

) I8 B) I8

Practicante Practicante Practicante Practicante

Organigrama. Elaborado por Marielos Alvarez, 2021



4.8 FODA

Fortalezas

Personal capacitado para el desarrollo de
las terapias impartidas a los ninos con
discapacidades y cuentan con recursos
materiales para la interaccion entre
fisioterapeuta y nino.

Bajo costo de terapia o exoneracidn total
para nifios de escasos recursos, buscando

tener una ubacion en donde los padres de

familia puedan tener ficil acceso al centro

educativo integral.

Oportunidades

® Voluntariado, estudiantes usualmente a
nivel universitario se presentan poner un
practica sus conocimientos en diferentes
especialidades.

* Alianzas estratégicas para obtencién de
recursos financieros para el crecimiento
del centro educativo y recursos

materiales para las terapias.

FODA. Elaborado por Marielos Alvarez, 2021

Debilidades

e (Canales de comunicacién poco activos
y carencia de interacciones en redes
sociales al no contar con piezas
grificas.

* Instalacion pequefia no cuenta con
equipos tecnolégicos modernos,

unicamente son servicios basicos.

Amenazas

* Ingresos monetarios limitados e
indefinidos , ya que se sustentan por
donaciones, venta de productos o pagos
significativos de padres de familia.

® Situacion de salud actual del pafs,
vulnerabilidad al cierre de actividades

en el centro de eduacion.



CAPITULO V

DEFINICION DEL
GRUPO OBEJTIVO
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Capitulo V: Definicion del grupo objetivo

El Centro Educativo Integral Learning Spot busca que jovenes y adultos en una edad
de 20 a 45 afios, con independencia econdmica, activos en redes sociales y seguidores en la
pagina de facebook del centro, que le gusten las compras en linea y residan en la ciudad
capital de Guatemala. Personas empaticas y solidarias interesadas en apoyar el desarrollo
para los nifios de escasos recursos.
5.1 Perfil geografico

Guatemala se ubica en la region de América Central, se encuentra organizada en 8
Regiones, 22 departamentos y 335 municipios. La ciudad de Guatemala esta localizada en el
area centro-sur a una altura de 1,500 metros sobre el nivel del mar.

e Extension territorial de 108, 889 km?2 y estd limitada al oeste y norte por México, al
este con Belice y el golfo de Honduras, al sureste con Honduras y El Salvador, y al
sur con el Océano Pacifico.

e El clima tropical es calido, por su posicion geografica intertropical, con
modificaciones por los cambios altitudinales del relieve montafioso y distancia al mar.
Se definen dos estaciones durante el afo, la estacion seca generalmente de noviembre
a abril y la estacion lluviosa de mayo a octubre.

e Densidad de poblacion de 162 habitantes por Km2. Su capital es Ciudad de
Guatemala y su moneda Quetzales.

e Elidioma oficial es el espanol.

e Poblacion: 17,613,000 de habitantes en el pais, y en el departamento de Guatemala 3,015,081 habitantes.

5.2 Perfil demografico:
e Género: Hombres y mujeres
e Edad: 20 a 50 afos

e Educacion: Estudiantes y egresados universitarios y grados superiores.
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e Estatus social: Clase media, consistente en igual proporcion de profesionales

universitarios, tanto independientes como asalariados, técnicos y personal de oficina

con educacion media.

e Tabla de Niveles Socioecondmicos 2018, el grupo objetivo se sitia en el nivel C2 y

C3. Se colocara parte de la tabla de NSE que corresponde al grupo objetivo.

Caracteristica

Ingresos

Educacion
padres

Educacién
hijos

Desempeiio

Vivienda

Personal de
servicio

Servicios
financieros

Posesiones

Bienes de
comodidad

Diversion

Nivel C2

Q17.500.00

Superior,
Licenciatura,

Hijos menores colegios privados,
mayores en U privadas o estatal

Ejecutivo, comerciante,
vendedor, dependiente

Casa/depto, rentada , 1-2
recimaras, 1-2 bafios, sala,
garage para 2 vehiculos

Por dia, eventual

1 cta Q monetarios y
ahorro, 1 TC local

Auto compacto de 4-
5 afos, sin seguro

1 teléfono fijo, minimo, 1-2
cel, cable, radio, 2 TV,
electrodomésticos bisicos

Cine, CC, parques
temdticos locales.

Ver tabla de NSE completa en anexo no. 4

Nivel C3

Q11,900.00

Licenciatura,

Hijos menores escuelas,
mayores en U estatal

Ejecutivo, comerciante,
vendedor, dependiente

Casa/depto, rentada o
financiado, 1-2 recimaras, 1-
2 baiios y sala.

Eventual

1 eta Q ahorro, TC
local

Auto compacto de
8-10 afios. sin seguro

1 teléfono, celular c/miembro
mayor, cable, equipo de audio,
TV, electrodomésticos bisicos

Cine eventual, CC,
parques. estadio
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5.3 Perfil Psicografico

e Habitos: Utilizar redes sociales, ver peliculas, salir a centros comerciales, ver
television, escuchar musica, pasar tiempo en familia y relaciones personales,
contribuir con la sociedad, apoyo a causas sociales. Comparten experiencias y
conocimientos

e Hobbies: Participar en voluntariados y actividades sociales como colectas,
celebraciones en su comunidad y donaciones.

e Valores: Generosidad, empatia, solidaridad, responsabilidad social y ambiental.
Amistad y cordialidad.

e Personalidad:Ayudar a los demés de un modo honesto sin esperar obtener nada a
cambio. Influir positivamente en los demads, tomar decisiones propias y le gusta
conocer historias de personas y ayudar si es necesario.

e Intereses: Trata de reconocer las necesidades de los demads y actuar. Le interesa el
desarrollo del pais y de su propia comunidad.

e Estilo de vida y actividades: Se sienten bien realizando tareas altruistas, dependen de
ellos. Estudian, trabajan y el uso constante de facebook compartiendo y promoviendo
participacion. Crean confianza y buscan proyectos ambiciosos con otras personas.

e Costumbres: Ser agradecido con lo que se tiene, participacion en actividades y apoyo
familiar.

5.4 Perfil Conductual
Son personas formadas con los principios de ayuda a personas, les permite sentirse
bien consigo misma. Al conocer la situacion que viven los nifios, se sienten comprometidos

para ayudar a quienes lo requieren por sus condiciones economicas.
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El grupo objetivo espera de las piezas graficas evidencia de que su aporte econdémico
o la compra de productos sea utilizada para el beneficio y crecimiento de recursos materiales
para las terapias de los ninos del centro educativo Learning Spot.

También el compromiso acerca del aprovechamiento de recursos y apoyo sincero del
personal a cargo de realizar la fisioterapias y lograr coneccidon para empatizar con los
seguidores de facebook y ellos puedan compartir ese contenido con el fin de crecer la
comunidad virtual y aumentar el apoyo a mas nifios que necesitan la atencion de un

especialista para su crecimiento psicologico y fisico.



CAPITULO VI
MARCO TEORICO

N




14

Capitulo VI: Marco tedrico

6.1 Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio
6.1.1 Centro Educativo: Martinez (2015) indica que: “Confluyen distintos tipos de
espacios, los cuales cumplen con diversas funciones u objetivos dentro del mismo.
Ademas es de suma importancia pues puede afectar o perjudicar la calidad del
proceso de ensefianza-aprendizaje”.
6.1.2 Educacion integral: Rodriguez (2019) explicé: Implica el desarrollo de todas
las capacidades del individuo para prepararlo en funcidon del mundo de las ideas y las
acciones. Se busca potenciar sus habilidades fisicas, psicomotoras, cognitivas,
espirituales, socioemocionales y lingiiisticas para que se inserte eficientemente en las
areas personal, social, laboral y cultural.
6.1.3 Fisioterapia o terapia fisica: TeensHealth (2017) explica: Ayuda a las personas
a recuperar el movimiento y la fuerza de partes fundamentales del cuerpo después de
una enfermedad o una lesion.

Pero la terapia fisica no solo ayuda a una persona a recuperar la fuerza y la
amplitud de movimiento; también puede ayudar a algunas personas a controlar el
dolor, ya sea provocado por una mala postura, por una lesion o por una enfermedad
(como la artritis). Si se realiza adecuadamente y con regularidad, la terapia fisica
puede ayudar a prevenir dafios permanentes y problemas recurrentes.

6.1.4 Fisioterapeuta: Neuvoo (2017) describe: Se sirven de su conocimiento de la
anatomia humana y de herramientas especiales (barras, pelotas y méaquinas para hacer
gjercicios) para crear series de repeticiones de movimientos destinados a aliviar el

dolor o la restriccion de la movilidad causada por enfermedades o lesiones.
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6.1.5 Educacion fisica: Pérez (2021) indica que: “Es parte del proceso instruccional y
de formacion pedagogica del ser humano, utilizando la actividad fisica y ademas la
psicologica para formar a un hombre sano de cuerpo y mente”.
6.1.6 Hidroterapia: fisioonline (2020) explica: “Es un método terapéutico en donde
se emplean conocimientos fisioterapéuticos de rehabilitacion y biomecénica en
conjunto con diversas técnicas de tratamiento que sacan el mayor provecho de las
propiedades y bondades que nos ofrece el medio acuatico”.
6.1.7 Sindrome: Alan E. Guttmacher (S.F) explica: Es un conjunto de rasgos o
caracteristicas distintivas que se presentan juntas. De hecho, ese es el origen de la
palabra, del griego "sin", significa "juntos", y "drome", "aparecen". O sea es una
coleccion de hallazgos que se tiende a ver en un numero de individuos que de otra
manera no estan relacionados. La mayoria de los sindromes se nombran después del
médico que los describid por primera vez.
6.1.8 Nifios: Humanium (S.F) indica: “Es todo ser humano menor de dieciocho afios
de edad, salvo que, en virtud de la ley que le sea aplicable, haya alcanzado antes la
mayoria de edad”.
6.2. Conceptos fundamentales relacionados con comunicacion y disefio

6.2.1 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion.
6.2.1.1 Comunicacion: Peir6 (2021) indica: Es el intercambio de informacién que se
produce entre dos o mds individuos con el objetivo de aportar informacion y recibirla.
En este proceso intervienen un emisor y un receptor, ademds del mensaje que se pone
de manifiesto.

La comunicacion es vital para que exista un buen entendimiento entre las
personas. Es un proceso en el cual se intercambian opiniones, datos o informacion

sobre un tema determinado.
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6.2.1.2 Principales autores de la comunicacion.
6.2.1.2.1 Paul Watzlawick: Mitjana (2021) indica que: Distingue dos conceptos en su
segundo axioma: la comunicacion analdgica y la comunicacion digital.

La comunicacion analdgica hace referencia a todo lo “no verbal” (gestos, uso
de espacios, entonacidn) mientras que la comunicacion digital abarca el lenguaje
verbal, y tiene un caracter mas abstracto.
6.2.1.3 Armand Mattelart: Houtart (2016) describe: “Las condiciones materiales de la
comunicacion constituyen el primer elemento del andlisis, pero también sus efectos
sobre la construccion de las sociedades. Por eso, Armand desarroll6 una teoria critica
de la comunicacion, opuesta al neopositivismo y al funcionalismo”.
6.2.1.4 Roland Barthes: Palermo (2009) explica: En semiologia cuando la materia no
es originalmente significante como ocurre con los objetos, los iconos, y otros sistemas
no-lingiiisticos, la operacion de identificacion de unidades significativas es mas
dificil.

El semidlogo tiene a su cargo la segmentacion, la identificacion de unidades
paradigmaticas, pero ademds debera determinar las reglas que la gobiernan. Uno
podria suponer, explica Barthes, que en los platos de un menu, las combinaciones son
en cierto sentido libres, sin embargo, habra que investigar en qué consiste esa libertad,
que en cierta forma estd controlada forma estd controlada.

La naturaleza del signo semiologico frente al lingiiistico, Barthes considera
que el signo semiologico tiene también dos caras (el significante y el significado)
como el saussureano, pero se distingue de €l en el plano de la sustancia de la
expresion.

6.2.1.2 Proceso de comunicacion
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6.2.1.2.1 Emisor: Espinosa (2019) explica: “Es la persona, organizacion o tecnologia
que emite un mensaje, es decir, es la fuente que genera el mensaje a comunicar”.
6.2.1.2.2 Receptor: Gonzalez (2021) explica que: En este caso es el encargado de
recibir el mensaje que ha enviado el emisor. Este lo descodifica una vez lo recibe. Por
ello puede ser un individuo, un ser vivo, o incluso un objeto o artefacto. Es necesario
que el receptor comparta el contexto, los codigos, o el marco de referencia con el
emisor. De lo contrario, no sera capaz de decodificar el mensaje.

6.2.1.2.3 Mensaje: Torres (2021) describe que: Es aquello que es utilizado para
transmitir la informacion, es decir, la existencia literal de lo que se estd diciendo por
parte del emisor y de lo que esta captando el receptor. Por eso, el mensaje no equivale
a significado, sino que es el fendmeno a descifrar para obtener, a partir de su
interpretacion, un significado.

El mensaje es indesligable del resto de los elementos de la comunicacion,
porque nunca podremos llegar a conocerlo y a analizarlo sin un receptor, un emisor o
un canal.
6.2.1.2.4 Codigo: Romero (2020) describe como: Son los signos y normas que al
combinarlos estructuran el mensaje; el lenguaje hablado o escrito, sonidos, simbolos,
sefiales o avisos. El codigo se crea a partir de un proceso de codificacion. Durante este
proceso el mensaje es construido, teniendo en cuenta los elementos comunes para
emisor y receptor que hacen posible el proceso de comunicacion.
6.2.1.2.5 Canal: Moreno (2019) explica: “Es el medio fisico por el que se transmite el
mensaje. Puede ser sonoro (radio), tactil (braille) o visual (television); y personal
(boca a boca) o masivo (radio, television, canales digitales)”.
6.2.1.2.6 Ruido: Angel (2015) indica que: Es asi una interferencia que dificulta que

los mensajes lleguen adecuadamente distorsionando la calidad habitual de una senal.
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De este modo entendemos que fidelidad y ruido son dos aspectos contrapuesto de un
mismo fenomeno, a mayor ruido menor fidelidad y a menor ruido mayor fidelidad.
6.2.1.3 Tipos de comunicacion.

6.2.1.3.1 Medios digitales: Silva (2019) describe como: Los espacios en los que se
genera la comunicacion y el intercambio de informacion entre usuarios y productores
de contenidos digitales, ya sean empresas, bloggers o sitios de noticias.

Estar presente en Internet ya no es mas un diferencial. Todas las empresas que
se preocupan de la relacion entre su marca y el publico, saben que la autoridad de
marca en los medios digitales es un requisito elemental.
6.2.1.3.2 Redes sociales: Peir6 (2017) indica: Son comunidades formadas por
diferentes usuarios y organizaciones que se relacionan entre si en plataformas de
Internet. En redes sociales como Facebook, Twitter, Google, Linkedin, Instagram o
TikTok se pueden formar grupos y compartir informacion y elementos multimedia
como imagenes o videos. Esto, segun los intereses de los usuarios.
6.2.1.3.3 Facebook: Facchin (2021) describe: Es una red social pensada para conectar
personas, es decir, compartir informacion, noticias y contenidos audiovisuales con
amigos y familiares. Se trata de la plataforma social mas grande y popular de todas las
existentes en la actualidad. Es una red usada por personas de rangos de edad muy
amplios, los cuales acostumbran a utilizarla a diario. Esta, a pesar de ser tan popular,
no esta exenta de polémica.

6.2.2 Conceptos fundamentales relacionados con el disefio:

6.2.2.1 Diserio: Yirda (2020) explica: Es el resultado final de un proceso, cuyo
objetivo es buscar una solucion idonea a cierta problemadtica particular, pero tratando
en lo posible de ser practico y a la vez estético en lo que se hace. Para poder llevar a

cabo un buen disefio es necesario la aplicacion de distintos métodos y técnicas de
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modo tal que pueda quedar plasmado bien sea en bosquejos, dibujos, bocetos o
esquemas lo que se quiere lograr para asi poder llegar a su produccion y de este modo
lograr la apariencia mas idonea y emblematica posible.

6.2.2.2 Principales autores del diserio.

6.2.2.2.1 Storm Thorgerson: Maria (2014) explica: Nacido en el Reino Unido, el
fallecido disenador grafico fue conocido por haber creado las portadas de los albumes
del grupo Pink Floyd, como “The Dark Side of the Moon”. Imaginativo, surrealista y
talentoso, el estilo de sus creaciones lo convirtieron en un artista destacado de su
tiempo. Ademés de su trabajo con Pink Floyd, Thorgerson colabordé con Led
Zeppelin, Peter Gabriel, Phish, Styx, The Cranberries y Muse, entre otros Paul Rand.
6.2.2.2.2 Paul Rand: Ruiz (2019) indica: Importé los movimientos del arte
vanguardista en Europa al disefio grafico de Estados Unidos. Se puede definir su
estilo como modernismo simple con un buen uso de la tipografia, las formas
geométricas y los espacios en blanco. Su ilustre carrera se veria reconocida con
multiples galardones en vida, como las medallas del American Institute of Graphic
Arts (AIGA) o la de The Type Director Clubs.

6.2.2.2.3 Andreas Preis: Terron (2015) describe: Su estilo se caracteriza por plasmar
con aerosoles y acrilicos retratos de personas y animales. Traza lineas y las remarca,
abusa de ellas y combina figuras geométricas con irregulares. Dice que todas sus
piezas son obras de arte porque las dibuja y luego las escanea para trabajar
digitalmente en ellas.

6.2.2.3 Diserio grdfico: ESNECA (2019) indica que: Es todo aquello que comunica
un mensaje visual. Asi, su maxima es obtener manifestaciones o mensajes graficos.Su
auge actual se debe a la gran expansion de todo tipo de mensajes visuales a través de

nuestros diversos dispositivos digitales y tecnoldgicos.
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Esta disciplina se sirve de imagenes, videos y elementos textuales, todos ellos
elementos imprescindibles para la comunicacion grafica y visual. Es, a partir de ellos,
como el disefio grafico consigue transmitir los mensajes e ideas necesaria
6.2.2.4 Elementos del disefio
6.2.2.4.1 Piezas graficas: Eguaras (2015) explica: “Cualquier composicion visual de
disefio es una pieza grafica. Asi, encontramos que una composicion visual abarca
desde un logotipo hasta sefalética urbana. Y ademas puede reflejarse en un soporte
fisico o virtual”.
6.2.2.4.2 Color Pérez (2021) describe: Hace referencia a una experiencia visual, una
impresion sensorial que recibimos a través de los ojos, independiente de la materia
colorante de la misma. Se dice que el término deriva de la descomposicion de la luz
blanca proveniente del sol, o de un foco o fuente luminosa artificial. La apariencia de
esas tonalidades siempre es visual, y va a variar segun la naturaleza de los rayos
luminosos y el modo en que son reflejados.
6.2.2.4.3 Linea: artesvisuales.com (2020) define como: Es un elemento de naturaleza
contraria al punto en muchos sentidos, el principal recurso que la linea aporta a la
composicion es el factor dindmico. Su funcion no es mas que representar de modo
visible las tensiones y fuerzas visuales generadas por otros elementos. En otros,
reparte y acota otros elementos del mensaje construyendo un recorrido marcado y
jerarquizado a lo largo de este.
6.2.2.4.4 Contraste: Rodriguez (2018) explica: No es otra cosa que el efecto que se
produce al destacar un elemento visual en comparaciéon con otro en una misma
imagen. El contraste puede darse bien sea por la combinacion de diferentes colores,
intensidad de luces, sombras, diferencias de tamafio, textura o cualquier otro elemento

visual.
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6.2.2.4.5 Diagramacion: FreeContent (2020) explica: Es un ambito del disefio el cual
se encarga de organizar en un espacio contenidos escritos, visuales y en algunos casos
audiovisuales (multimedia). Todos estos elementos pueden encontrarse en medios
impresos y electronicos, como periddicos, libros, revistas, etc. Segtn los conceptos, el
acto de maquetar tan solo se relaciona con la distribucion de los elementos en un
espacio determinado de la pagina, mientras que el disefio incluye un sin fin de fases
mucho més amplias del proceso. Incluyendo, el proyecto grafico, productos de
produccidon conocidos como pre-prensa o preparacidn para impresion, prensa o
impresion y post-prensa o acabados.
6.2.2.4.6 Mockup: Arimetrics (S.F) explica: Es un fotomontaje de alta calidad que se
utiliza mucho en el mundo del disefio y la publicidad a la hora de presentar un disefio
a un cliente, ya sea un logotipo, una pagina web o el envase de un producto.
6.3 Ciencias auxiliares, artes, teorias y tendencias

6.3.1. Ciencias auxiliares
6.3.1.1 Semiologia. Merino (2008) explica: “Es una ciencia que se encarga del estudio
de los signos en la vida social. Estudios relacionados al andlisis de los signos, tanto
lingiiisticos (vinculados a la semdntica y la escritura) como semiodticos (signos
humanos y de la naturaleza)”.
6.3.1.2 Lingiiistica. Uriarte (2020) describe: Es la ciencia que estudia los fendmenos
del lenguaje, asi como sus origenes, sus cambios en el tiempo, su estructura y
funcionamiento. Su propdsito es entender mejor tanto las lenguas vivas como las
muertas, pero que explican el modo en que las lenguas modernas han surgido.

La lingiiistica estd mas orientada hacia el lenguaje vivo: la forma de hablarlo y

los modos en que opera en un instante determinado de la historia.
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6.3.1.3 Psicologia. PsicologiayMente, (2021) indica: Es la ciencia que estudia la
conducta humana, asi como los procesos mentales y, en general, todo lo relativo a la
experiencia humana. Asimismo, la psicologia explora conceptos como la percepcion,
la motivacion, la personalidad, la inteligencia, las relaciones entre personas. Ademas,
de una disciplina académica, también es una profesion: los psicologos son los
profesionales que se encargan de aplicar sus conocimientos hacia la terapia
psicologica.

6.3.1.4 Psicologia del consumidor. Gonzalez (S.F.) explica: Se trata de impactar en la
psiquis del consumidor, quedando en su memoria como una huella perdurable. Un
trazo que lo haga volver en si pensando en poseer un objeto por necesidad, este le
resulta atractivo o valioso, comportamiento especifico que responde a una llamada de
atencion.

6.3.1.4 Cibernética. Llamas (2021) describe: Es la ciencia por la cual se lleva a cabo un
desarrollo artificial de imitacion en el funcionamiento de un ser vivo. Todo aquel intento de
construccion de un sistema de regulacion y comunicaciéon que pueda tener cierta
independencia mediante la ingenieria, las matematicas y la tecnologia.

6.3.2. Artes.

6.3.2.1 Ilustracion digital. Arteneo (2015) explica: “Usa las nuevas tecnologias (a
través de diferentes tipos de software) para la produccion de imagenes”.

6.3.2.2 Fotografia. ConceptoDefinicion (2021) explica: Es la técnica de captar imagenes
permanentes con una camara, por medio de la accion fotoquimica de la luz o de otras formas
de energia radiante, para luego reproducirlas en un papel especial.

Los primeros experimentos de la fotografia proceden a finales del siglo XVIII, s6lo
los profesionales podian utilizar las camaras que en esas épocas eran grandes y pesadas, ya
para el siglo XX estaban accesibles para el publico general, surgieron las camaras fotograficas

portatiles e instantaneas, ademas el color blanco y negro de las fotos paso a ser de color. Hoy
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en dia, existen las conocidas camaras digitales, que con la ayuda del computador, se pueden
obtener facilmente las imagenes.

6.3.2.3 Tipografia. Adrian (2021) indica: “Es el estilo o la apariencia del texto. Por otro lado,
se refiere al arte de trabajar con él. Es algo que siempre se hace al crear documentos u otros
proyectos, para el trabajo o la escuela”.

6.3.3. Teorias.

6.3.3.1 Teoria Gestalt. Lorella (2016) explica: La palabra Gestalt viene del aleman y
significa literalmente “forma” pero en general puede traducirse también como
“representacion”. La Psicologia de la Gestalt es una corriente de la psicologia
moderna, surgida en Alemania a principios del siglo XX, y cuyos exponentes mas
reconocidos han sido los tedricos Max Wertheimer, Wolfgang Kohler, Kurt Koffka y
Kurt Lewin.

La teoria se resume en la afirmacién: “el todo es siempre mas que la suma de
sus partes”. Por si solos, los elementos carecen de significado, mientras una vez
unidos y agrupados, juntamente forman un significante.

6.3.4. Tendencias.

6.3.4.1 Maximalismo. Bleger (2021) describe: Esta tendencia de disefio, que nace
como respuesta opuesta al minimalismo, mezcla colores explosivos con disefios retros
y futuristas. En lugar de incorporar colores simétricos y convencionales, el
maximalismo usa colores excéntricos y atrevidos para lograr una sensacion de “caos

organizado”, sin atarse a ninglin esquema rigido.
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MAXIMALISMO

Ao oA A A

Moodboard maximalismo, por Marielos Alvarez 2021
6.3.4.2. Color Contrast. Ensenyat (2020) explica: El contraste de color ayuda
a establecer una jerarquia y a organizar el disefio ya que se puede dirigir la vista del
espectador a los elementos que son mas importantes. La tendencia en disefio grafico
de 2021 es que los disenos presenten un contraste de color muy acentuado con la

dificultad que se tiene que mantener el equilibrio entre los elementos.

Color Contrast

Tipografias:

League Buthic
i B s B 124567900

Uni Newe
Aa Bb Cc Da 1234567910

SUNBORN
AA BB CC DD lzsqsamné

Moodboard color contrast, por Marielos Alvarez 2021
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Capitulo VII: Proceso de disefio y propuesta preliminar

7.1 Aplicacion de la informacion obtenida en el marco tedrico

La comunicacion en redes sociales permite compartir informacién casi de manera
instantdnea comparado con los medios de comunicacion tradicional, da acceso a la
interaccion entre la empresa y los usuarios. Para conseguir mas seguidores se utilizaran
hashtags, con palabras o frases que faciliten relacionar contenido similar, tener presencia y
visitas en donde se vea reflejado el trabajo que se realiza en Learning Spot. Se incluirdn en
las publicaciones para crear relacion con el grupo objetivo para mayor alcance.

El disefio de las piezas graficas se utilizara para destacar que los materiales se realizan
para recaudacion de fondos y parte de las terapias que ayudan a los nifios a desarrollar sus
habilidades. Aplicando la psicologia del consumidor para poder persuadir a los usuarios al
apoyo economico, diagramar en los post de Facebook los elementos, tipografias e imagenes
con el fin que tengan un equilibrio y composicion visual que sea atractiva para las personas.

Las fotografias son una parte importante para los seguidores de las redes sociales ya
que es el elemento que mayor desacata. Por lo que es importante la calidad, optimizacion y
formato de la imagen. Esto es la primera impresion para los nuevos usuarios, por lo que se
debe demostrar originalidad, realismo y atencion a los detalles.

La teoria de la Gestalt da referencia a la percepcion e interpretacion que hacen las
personas ante un conjunto de elementos y lo vuelven uno solo mensaje por que de manera
individual no tiene un significado, lo conforman los principios con el de jerarquizacion y
simetria y orden lo que se aplicara en el disefio de las piezas graficas. Las tendencias a
utilizar tienen muchos elementos y se busca mantener un equilibrio, para lograr un disefio

original y estético.
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El maximalismo es una tendencia opuesta al minimalismo al ser publicaciones dentro
una red social tan popular se necesita sobresalir, el uso de colores en esta tendencia son
llamativos y atrevidos para lograr una sensacion de “caos organizado”, sin exceso, pero
creando unién con los otros elementos de las piezas graficas, estos elementos representaran al
centro educativo y las diferentes actividades en el centro educativos.

La tendencia de color contrast, establece una jerarquia y organizar el disefio ya que se
puede dirigir la vista del espectador a los elementos que son mas importantes. La
combinacion de colores busca resaltar a la institucion por las diferentes actividades,
desarrollando el crecimiento de los nifios y proyectos que se realizan para recaudar fondos.
7.2 Conceptualizacion

7.2.1 Método. Neuronilla (2021): Técnica creativa la flor de loto, consiste en ir

deduciendo ideas o temas de uno inicial situado en el centro. Las ideas surgen a partir

del centro, como los pétalos de una flor. El autor es Yasuo Matsumura, presidente de

Clover Management Research. La técnica se llama a veces MY por las iniciales en

japongés.

Pasos a seguir:

e Se inicia con una matriz (mano).
e Escribir en el centro el tema inicial.
e En los extremos que lo rodean se colocan las ideas relacionadas.

Se debe determinar frases para el desarrollo de hashtags en donde el publico objetivo

pueda ser capaz de identificar al objetivo del centro educativo y al mismo tiempo

seguir el contenido que se propone. Por lo que se desarrollan las siguientes ideas.

Fisioterapia
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Rehabilitacién Trabajo
en equipo

Propuestas:  #rehabilitacionparatufelicidad #compromisoporelbienestar
#Fisiofelicidad #energiaLS #EquipoLS #LiderLS #Compromisoparatumejora #
#FisioterapiaNuestroCompromiso #crecimientoporLS #UnaTerapiaMas
#Apoyandotucrecimiento  #CreciendoJuntosLS ~ #FuerzaLS  #CreciendoenLS
#PorUnaTepariaLS #fisioterapeutalLS #TuConfianzaEnLS #TiempodeterapiaenLS

#LStrabajaentubienestar #LSesbienestar #ApoyoLS #TerapiaEsTransformacion #

7.2.2 Definicion del concepto.

Para encontrar el concepto creativo a utilizar en el proyecto, fue necesario
reflejar caracteristicas y finalidad del Centro Educativo Integral Learning Spot. Se
plante6 el uso de hashtags por lo que se define: #UnaTerapiaMas, el centro busca
recaudacion de fondos para continuar apoyando a los nifios de escasos recursos que

necesitan una terapia por cual el concepto resalta que se estd en busca de una terapia



28

mas y se necesita la colaboracion y apoyo del grupo objetivo, adicional se puede

incluir en mas caracteristicas dentro de la descripcion del post que destaque la

importancia de la terapia para el crecimiento y rehabilitacion de los chicos. Se trata de
englobar que una #UnTerapiaMas puede cambiar o incluso mejorar la calidad de vida
de los nifios y de su familia.

7.3 Bocetaje

7.3.1. Proceso de bocetaje.

Es una primera idea de las piezas graficas, que permite tener distintas opciones antes
de llegar a la propuesta final. Con la finalidad de comprender que es lo que mejor se acopla 'y
que elementos son necesarios.

Se realizaron microdibujos de los elementos que se utilizaran en el disefio. La técnica
consiste en ilustrar dibujos o ideas de elementos u objetos ante un determinado
pensamiento. También son conocidos como una lluvia de ideas visuales.
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7.3.1.1 Propuesta de piezas grdficas

7.3.1.1.1 Post Una Terapia Mas

1200 px

L ™ Like

)

& (comment.
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1200 px

_l— 05 tiis (o tomnmeng p%c_;}-ﬂ[cl,
1200 px

& (comment )

Identificacion de elementos.
1. Boceto de reticula.
2. Boceto a lapiz.
3. Boceto a color de post.
e [magen representativa de nifio.
e Titular
e Uso de colores con contraste.
Descripcion.
Post demuestra a nifio que forma parte de Learning Spot y el titular demuestra la

importancia del apoyo para continuar con el programa de terapias de los estudiantes.



7.3.1.1.2 Post Apoyo
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Identificacion de elementos.
4. Boceto de reticula.
5. Boceto a lapiz.
6. Boceto a color de post.

e [magen representativa de nifio.

e Titular.

e Texto de descripcion de la forma de apoyo.

Descripcion.

En el post se colocard una descripcion de como se puede aportar para el apoyo de

terapias y colocar algunos elementos que se utilizan en las mismas.



7.3.1.1.3 Post Todos podemos apoyar
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1200 px

o rom— G womment Acrate
1200 px

® (corment D)

Identificacion de elementos.
7. Boceto de reticula.
8. Boceto a lapiz.
9. Boceto a color de post.
e Titulo de descripcion.
e Elementos representativos.

e Fotografia de estudiante.

Descripcion.

Tendencia de color contrast, se utilizan mayormente elementos graficos qué texto, por qué se

propone llamar la atencion del usuario, para después realizar el llamadao a la accion a través

de la descripcion,



7.3.1.1.4 Post Grandes pasos
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Mk G omment Acrate
1200 px

& (comment | )

Identificacion de elementos.
10. Boceto de reticula.
11. Boceto a lapiz.
12. Boceto a color de post.
Descripcion.
Fotografia de nifio realizando actividad dentro del centro para observar parte del
material que se utiliza en las terapias, ademas colocar un titulo que haga de referencia que los

nifios han logrado grandes pasos.



7.3.1.1.5 Post Terapia
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.
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_1200px
& (comenmt )

Identificacion de elementos.
13. Boceto de reticula.
14. Boceto a lapiz.

15. Boceto a color de post.

Descripcion.
Uso de concepto con el #UnaTerapiaMas que busca el apoyo de las personas para que

los nifios con una terapia mas continiien con su desarrollo y el centro pueda seguir apoyando

a los nifos de escasos recursos.



7.3.1.1.6 Post Avance
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1200 px

L (3liee G oy Acpafe |

1200 px

Identificacion de elementos.
16. Boceto de reticula.
17. Boceto a lapiz.
18. Boceto a color de post.
Descripcion.
Fotografia que muestra otra actividad y elementos que se utilizan para el desarrollo de

sesiones de terapia, ya que con cada uno se puede lograr un avance, a pesar que sea minimo.



7.3.1.1.7 Post Con tu apoyo
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WL 7272605742

S\ €S

1200 pX

PodieLE

“ ke G2 Lomment Acrate
1200 pX
@ .'\_c;omm. [‘_N‘i ‘ _ ) |

Identificacion de elementos.
19. Boceto de reticula.
20. Boceto a lapiz.

21. Boceto a color de post.

Descripcion.

Fotografia de nifio como representacion de que el apoyo econdmico es relevante para

cubrir parte de las terapias de los nifios y se estd en constante busqueda de recaudacion de

fondos.



7.3.1.1.8 Post Crecer
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Identificacion de elementos.
22. Boceto de reticula.
23. Boceto a lapiz.
24. Boceto a color de post.

Descripcion.
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Con la misma accion que se realizan en la fotografia se propone seguir el aumento de

personas que se sumen a la contribucién para esos nifios y sus familias que buscan salir

adelante pese a discapacidad fisica o psicologica.



7.3.2. Proceso de digitalizacion de los bocetos.
Post Una terapia mas

Paso No. 1 Se establece una mesa de trabajo de 1200 x 1200 px

Paso No. 2 Agregar circulo para poder mascara de recorte.

Paso No. 3 Se coloca fotografia de nifio que forma parte de Learning Spot.

45
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Paso No. 4 Se aplica mascara de recorte.

Paso No. 5 Se agrega tipografia fuente : Alphakind con la frase Por una terapia mas,

forma parte del concepto general #UnaTerapiaMas

POR UNA

s
POR UNA
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Post Crecer

Paso No. 1 Se establece mesa de trabajo de 1200 x 1200 px con elementos de fondo.

Paso No. 2 Se agrega elemento complementario.
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Paso No. 3 Se coloca fotografia y palabra crecer con tipografia: Alphakind con

sombra paralela para poder resaltar.
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Post Grandes pasos
Paso No. 1 Mesa de trabajo de 1200 x 1200px y se establecen reglas para establecer

margen.

Paso No. 2 Se agrega imagen del nifio que desarrolla actividad.

Paso No. 3 Se aplica mascara de recorte en forma triangular.




Paso No. 5 Definir bordes con lineas.

b e
o

SRR o aunieeria Lazo 40y

Tu apoyo me permite dar

GRANDES //
PASOS

|fu apoyo me permite dar

GRANDES /'
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7.4 Propuesta preliminar
Descripcion pieza grafica: En Learning Spot trabajamos para poder ayudar al
desarrollo de nifios de escasos recursos y cada contribucidon es de suma importancia para

poder dar brindarle #UnaTerapiasMas a cada uno de nuestros nifios.

o Learning Spot

#UnaTerapiaMas #LearningSpot

e
POR UNA

E@ Like D Comment {;} Share
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Descripcion pieza grafica: Cada dia observamos el crecimiento de nuestros
estudiantes y buscamos trabajar en el desarrollo de sus habilidades con actividades acorde a

su diagnostico. #UnaTerpiaMas es un paso mas.

@ Learning Spot
15 min

#UnaTerapiaMas #LearningSpot

Tu apoyo me permite dar

GRANDES

I]b Like D Comment p Share
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Descripcion pieza grafica: Jeremy es un nifio muy activo y alegre que busca la mejora
continua en su aprendizaje y cada donacion de cualquier tamafio significa mucho para su

crecimiento.

Learning Spot

#UnaTerapiaMas #LearningSpot

X1
Lol

|

|/ Like L) Comment (- Share
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Descripcion pieza grafica: El ver crecer a nuestros alumnos es una emocion
inigualable porque es un indicador que cada terapia aporta a su bienestar, esto se logra a

través de actividades para fortalecer su motricidad gruesa y fina.

-\ Learning Spot
%) 15 min

#UnaTerapiaMas #LearningSpot

[@ Like D Comment P Share
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Descripcion pieza grafica: El apoyo de cada persona ya sea monetaria o material

permite brindarle a cada nifio #UnaTerapiaMas y que su progreso pueda ser constante.

e Learning Spot

#UnaTerapiaMas #LearningSpot

! Like ) Comment Y Share
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Descripcion pieza grafica: Buscar la mejora en nuestras actividades y terapias de base
principalmente para el bienestar fisico y emocional de nuestros estudiantes. Cada terapia es

una nueva oportunidad.

Learning Spot
15 min

#UnaTerapiaMas #LearningSpot
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Descripcion pieza grafica: Nos esforzamos en cada terapia y se utilizan distintos
materiales para cumplirlas segin el diagndstico de cada nifio y asi fortalecer sus puntos de

mejora, llevando un control del avance de cada uno nos sentimos muy orgullosos.

e Learning Spot

#UnaTerapiaMas #LearningSpot
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Descripcion pieza grafica: Maxi es una perrita terapeuta, nos ayuda a mejorar las
funciones fisicas, emocionales, relacionales y cognitivas de los nifios. Ellos la quieren tanto

como nosotros. Apoyan nuestro programa de terapias por #UnaTerapiaMas.

Learning Spot
15 min

#UnaTerapiaMas #LearningSpot

D:b Like D Comment ﬁ Share
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Descripcion pieza grafica: Actividades como los rompecabezas ofrece una
oportunidad para aumentar las habilidades cognitivas y las destrezas de la motricidad fina.

Los nifos aprenden jugando #UnaTerapiaMas

Learning Spot

#UnaTerapiaMas #LearningSpot

Habilidades
cognitivas

& v
a4

r?] ~
Learning
: " 9.9 <

Like ) Comment (' Share



60

Descripcion pieza grafica: Transformamos vidas a través de terapias, por lo que con tu
ayuda buscamos seguir con nuestro programa de terapias y es posible seguir con el desarrollo

de los nifios. #UnaTerapiaMas

Learning Spot

#UnaTerapiaMas #LearningSpot

J Like ) Comment (v Share
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Descripcion pieza grafica: Se buscan nuevas ideas para interactuar con los niflos para

que puedan disfrutar desde que entran y salen del centro educativo integral.

Learning Spot
15 min

#UnaTerapiaMas #LearningSpot

Se trata de:

DIVERSION
Y ACCION

[ﬁ Like D Comment f:i} Share
4
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Descripcion pieza grafica: El trabajo en equipo es de suma importancia y nuestros
practicantes en aprendizaje son indispensables para continuar apoyando a nuestros

estudiantes, desde el primer dia todos somos familia.

Learning Spot
15 min

#UnaTerapiaMas #LearningSpot
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Descripcion pieza grafica: Con tu contribucion podemos seguir apoyando a mas nifios
para desarrollar nuevas habilidades para la nueva generacion de la sociedad, sin importar el

tamafio para nosotros significa un gran aporte.

Learning Spot

#UnaTerapiaMas #LearningSpot

En cada terapia:
Aprendemos y

/ . ‘exploramos
P

1/ Like . Comment (v Share
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Capitulo VIII: Validacion técnica

El trabajo de investigacion es mixto, por cuanto se utilizarad el enfoque cuantitativo y
el enfoque cualitativo. El primero servira para cuantificar los resultados de la encuesta
aplicada a los sujetos y a través del enfoque cualitativo se evaluara el nivel de percepcion de
los encuestados con respecto a la propuesta preliminar del disefio.

La herramienta a utilizar es una encuesta de respuesta multiple que se aplicara a cinco
personas del centro educativo integral Learning Spot a dieciséis hombres y mujeres entre 20 a
50 afios, de nivel socioeconémico C2 y C3 que conforman el grupo objetivo, y a cinco
expertos en el area de comunicacion y disefio.

8.1 Poblacion y muestreo
8.1.1 Especialistas en comunicacion y disefo.

e Licenciado Carlos Antonio Jimenez Ramirez.
o Edad: 29 afios
o Profesion: Licenciado en Disefio Grafico
o Puesto: Catedratico Universitario.

e Licenciado Carlos Enrique Franco Roldan.
o Edad: 59 afios
o Profesion: Licenciado en Diseflo Grafico
o Puesto: Catedratico Universitario.

e Licenciada Lourdes Lorena Donis Sanhueza
o Edad: 49 afios
o Profesion: Licda. en Comunicacion
o Puesto: Catedratica Universitaria.

e Licenciado Rolando Barahona

o Edad: 52 afios



o Profesidon: Licenciado en Diseno Grafico

o Puesto: Catedratico Universitario.

e Licenciada Wendy Franco, M. Sc.

o Edad: 50 afios
o Profesion: Licenciada en Disefio Grafico
o Puesto: Catedratico Universitario.
8.1.2 Cliente:
e Licenciada Diana Monzon
o Edad: 34 afios
o Profesion: Psicopedagoga
o Puesto: Directora centro educativo integral Learning Spot
e Licenciada Michelle Bran
o Edad: 23 afios
o Profesion: Fisioterapeuta
o Puesto: Coordinadora

e Darian Campos
o Edad: 23 afos

o Profesion: Estudiante
o Puesto: Practicante

e Juan Rodriguez
o Edad: 23 afios

o Profesidn: Estudiante

o Puesto: Practicante

® Jackelin
o Edad: 23 afios

o Profesidn: Estudiante

66
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o0 Puesto: Practicante
8.2 Método e instrumentos

8.2.1 Investigacion cualitativa. Arias (2021) explica: Analiza datos no numéricos
con el objetivo de obtener una aproximacidon exploratoria a los fendomenos que
estudia. Ofrece informacion detallada, y en profundidad, que ayuda a plantear las
hipotesis a contrastar posteriormente. Esto hace que sea muy importante en la
investigacion cientifica. Tipos de investigacion cualitativa: entrevista, estudio de caso,
paneles de expertos y grupos focales.

8.2.2 Investigacion cuantitativa. Rodriguez (2020) describe: Es un conjunto de
métodos de recopilacion e interpretacion de datos que se utiliza para estudiar
fendmenos naturales de manera empirica. Se basa principalmente en la estadistica y
las matematicas, utilizando estas herramientas y otras similares para crear hipdtesis y
modelos tedricos sobre aquello que se esta investigando.

El principal objetivo de la investigacion cuantitativa es analizar grandes

cantidades de datos para poder construir modelos y teorias a partir de ellos. Lo
importante es obtener tantos datos como sea posible sobre un aspecto muy especifico,
por lo que las mediciones se realizan de forma completamente distinta.
8.2.3 Encuesta. Rodriguez (2017) explica: Es un estudio realizado a una muestra de
personas representativa de una poblacion mucho mas amplia, el cual emplea
procedimientos estandarizados para la formulacion de preguntas, con el objetivo de
obtener datos cuantitativos relacionados con un tema en particular. Se busca obtener,
de forma ordenada y metddica, informacion acerca de las variables involucradas en el
tema de investigacion.

Tipos de investigacion segin objetivo de investigacion son: exploratorias,

descriptivas, explicativas, predictivas o evaluativas. Una de las principales ventajas es
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que tiene que ver con su amplio margen de aplicacion, adaptandose a todo tipo de
tematicas y a cualquier poblacion.

8.2.4 Encuesta:

El instrumento por utilizar es la encuesta, que estd dividida en tres partes:

La primera, es la parte objetiva, en la que se realizan cinco preguntas, evaluando los
aspectos relacionados con los objetivos de las piezas graficas. Con preguntas
dicotdmicas de Siy No.

La segunda, es la parte semioldgica en la que se validard, por medio de seis preguntas
y respuestas de escala de Likert de 3 variables, los elementos graficos utilizados en el
disefio.

La ultima, es la parte operativa en la que se evaluara la funcionalidad de la propuesta
grafica, por medio de seis preguntas y respuestas de escala de Likert de 3 variables.

Ver anexo 3: Instrumento de validacion
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8.3 Resultados e interpretacion de resultados

8.3.1 Parte objetiva.

Pregunta 1. ;Considera usted necesario disefiar piezas graficas digitales para
incentivar a través de la red social Facebook la recaudacion de fondos para el programa de

fisioterapias Centro Educativo Integral Learning Spot?

100

80

60

40

20

Si No

El 100% de los encuestados considera que es necesario disefiar piezas graficas
digitales para incentivar a través de la red social Facebook la recaudacion de fondos para el

programa de fisioterapias Centro Educativo Integral Learning Spot.
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Pregunta 2. ;Cree necesario recopilar informacion acerca del programa de
fisioterapias de la empresa, asi mismo las técnicas utilizadas en las sesiones de terapia de
acuerdo a las necesidades de los nifios en base a el brief para la integracion en las piezas

graficas?

100

80

60

40

20

Si No

El 100% de los encuestados considera que es necesario recopilar informacion acerca
del programa de fisioterapias de la empresa, asi mismo las técnicas utilizadas en las sesiones
de terapia de acuerdo a las necesidades de los nifios en base a el brief para la integracion en

las piezas graficas.
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Pregunta 3. ;Considera usted necesario investigar acerca del contenido digital,
tendencias, medidas y conceptos para las piezas graficas en la red social de facebook por

medio de fuentes bibliograficas que respalden la informacion para los benefactores?

100

80

60

40

20

Si No

El 96% de los encuestados considera que es necesario investigar acerca del contenido
digital, tendencias, medidas y conceptos para las piezas graficas en la red social de facebook
por medio de fuentes bibliograficas que respalden la informacion para los benefactores y el

4% no considera necesario la investigacion.
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Pregunta 4. ;Cree necesario fotografiar las sesiones de terapia y nifios a través de la
técnica de minima profundidad de campo para las piezas graficas para la empresa Learning

Spot?

100

80

60

40

20

Si No

El 84% de los encuestados considera que es necesario fotografiar las sesiones de
terapia y nifios a través de la técnica de minima profundidad de campo para las piezas
graficas para la empresa Learning Spot y el 16% no considera necesario fotografiar las

sesiones.
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Pregunta 5. ;Considera necesario diagramar adecuadamente imagenes y textos para
que tengan un orden y proporcionalidad dentro de las piezas graficas que seran publicas en

Facebook del Centro Educativo Integral Learning Spot?

100
80
60
40
20
Si No

El 96% de los encuestados considera que es necesario diagramar adecuadamente
imagenes y textos para que tengan un orden y proporcionalidad dentro de las piezas graficas
que seran publicadas en Facebook del Centro Educativo Integral Learning Spot y el 4% no

considera necesario la diagramacion.
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8.3.2 Parte semiologica.
Pregunta 6. ;Segin su criterio la tipografia (Alphakind) utilizada en las piezas

gréficas es?

100

80

60

40

20

Muy legible Legible Nada legible

El 64% indica que la tipografia (Alphakind) utilizada en las piezas graficas es muy

legible y el 36% es legible.
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Pregunta 7. ;Considera usted que el tamafio de la tipografia es?

100

80

60

40

20

Si No

El 100% de los encuestados considera que el tamafio de la tipografia es adecuada para

las piezas graficas.
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Pregunta 8. ;Segln su criterio la paleta de colores utilizada en el disefio de las piezas

graficas son?

100

80

60

40

20

Muy llamativos Llamativos Poco llamativos

El 56% de los encuestados considera que la paleta de colores utilizada en el disefio de

las piezas graficas es llamativa 'y el 44% considera que la paleta de colores es muy llamativa.
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Pregunta 9. ;Considera usted que la utilizacion del logotipo, en cuanto a cantidad de

veces usado y colocacion da un sentimiento de?

100

80

60

40

20

Mucha
pertenencia

Pertenencia Poca pertenencia

El 56% de los encuestados considera que la utilizacion del logotipo, en cuanto a
cantidad de veces usado y colocacion da un sentimiento de mucha pertenencia y el 44%

considera que cantidad de veces usado y colocacion da un sentimiento de pertenencia.
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Pregunta 10. ;Segun su criterio las fotografias en las piezas graficas son?

100

80

60

40

20

Apropiadas Poco apropiadas Nada apropiadas

El 100% de los encuestados considera que las fotografias en las piezas graficas son

apropiadas.
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Pregunta 11. ;Considera usted adecuado el tamafio de las fotografias?

100

80

60

40

20

Si No

El 100% de los encuestados considera adecuado el tamafo de las fotografias para las

piezas graficas que seran publicadas en facebook.
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Pregunta 12. ;Segun su criterio el disefio de las piezas gréficas es?

100

80

60

40

20

Atractivo Poco atractivo Nada atractivo

El 88% de los encuestados considera que el disefio de las piezas graficas es atractivo y

el 12% de las personas considera que es poco atractivo.
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8.3.3 Parte operativa.

Pregunta 13. ;Considera usted que el recorrido visual de las piezas graficas es

100
80
60
40
20
2
Funcional Poco funcional Nada funcional

El 92% de los encuestados considera que el recorrido visual de las piezas gréaficas es

funcional y el 8% de las personas considera que es poco funcional.
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Pregunta 14. ;Considera usted que la diagramacién de cada post es ordenada y

estética?

100

80

60

40

20

Si No Tal vez

El 88% de los encuestados considera que la diagramacion de cada post es ordenada y

estéticay el 12% considera que talvez la diagramacion es ordenada y estética.
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Pregunta 15. ;Considera usted que el disefio del las piezas graficas se relaciona con

el Centro educativo Learning Spot?

100

80

60

40

20

Mucho Poco Nada

El 80% de los encuestados considera que el disefio de las piezas graficas se relaciona
con el Centro educativo Learning Spot, el 16% indica que se relaciona poco y el 4% que no

se relaciona con el centro educativo.
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Pregunta 16. ;Considera usted que la frase conceptual del proyecto: #UnaTerapiaMas

se relaciona con Learning Spot?

100

80

60

40

20

Si tiene relacion Poca relacion Nada de relacion

El 84% considera que la frase conceptual del proyecto: #UnaTerapiaMas se relaciona
con Learning Spot, el 12% indica que tiene poca relacion y el 4% que no se relaciona con

Learning Spot.
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Pregunta 17. ;Considera usted que la tendencia contraste de color se refleja en el

disefo de las piezas graficas?

100

80

60

40

20

Si No

El 96% de los encuestas considera que la tendencia contraste de color se refleja en el

disefio de las piezas graficas y el 4% que no refleja la tendencia.
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Comentarios de resultados de encuesta de validacion de propuesta eliminar de piezas

graficas para red social de facebook:

Se ve bonito el proyecto. Me hubiese gustado ver el copy (texto que va en el pie) para
complementar.

Me encant¢ el trabajo que realizo.

Considero que falta mas unidad en los conceptos y elementos utilizados, hay algunos
post que carecen de logotipo y otro que se mezcla entre los elementos graficos y las
fotografias. Si bien es cierto que son las piezas graficas lo que vemos, hay que pensar
en el copy del post ya que se esta diseniando para post de facebook.

Me encantan los disefios.

iTodo excelente!

Consultar con los padres o encargados si estan de acuerdo con que se tomen.
fotografias de sus hijos para compartirlas y apoyar a Learning.

Muy buen proyecto e interesante.

Fotografiar el edificio o lugar de ubicacion del centro de atencion para estos nifos.



8.4 Cambios con base a los resultados pieza grafica 1

8.4.1 Antes.

A ‘

8.4.2 Despusés.

SN
Transformacion

Lzar'Erll_'_ng

Justificacion.

1. Se agrega logotipo del centro educativo integral.

2. Se cambian figuras de fondo para brindar armonia con las otras piezas graficas.
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Cambios con base a los resultados pieza grafica 2

8.4.3 Antes.

8.4.4 Después.

Justificacion.
1. Se agrega logotipo del centro educativo integral.

2. Se cambian figuras de fondo para brindar armonia con las otras piezas graficas.
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Cambios con base a los resultados pieza grafica 3

8.4.5 Antes.

ol L
POR UNA

8.4.6 Despusés.

-
POR UNA

TERAPIA

LY
Learqqu

PO

Justificacion.
1. Se agrega logotipo del centro educativo integral.
2. Se cambia la figura de fondo.

3. Se establece una misma piezas con una figura para encontrar aromina.
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Cambios con base a los resultados pieza grafica 4

8.4.7 Antes.

‘Ayédaqos
a seguir

avanzando

=

8.4.8 Despusés.

en cada
terapia

~

1.3

Justificacion
1. Cambio figura alrededor armonia con las otras piezas graficas.

2. Cambio de frase para describir mejor la fotografia.
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Cambios con base a los resultados pieza grafica 5

8.4.7 Antes.

. Por una
\ Terapia

. .
| *. mas

8.4.8 Despusés.

Justificacion
1. Se cambia color, elementos de fondos y se adecua con el disefio de las otras piezas

graficas.
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Cambios con base a los resultados pieza grafica 6

8.4.9 Antes.

8.4.10 Después.

“'Si ES
POSIBLE _

LY

Learning
Sog

Justificacion

1. Se modifica figura para unificar disefio con las otras piezas graficas.

92



Cambios con base a los resultados pieza grafica 7

8.4.11 Antes.

APOYC

8.4.12 Después.

Justificacion
1. Se modifica el disefio para unificar con las otras piezas graficas.

2. Destacar estudiante de Learning Spot.

93



Cambios con base a los resultados pieza grafica 8

8.4.13 Antes.

Trabgjo
en

8.4.14 Después.

Justificacion
1. Se modifica el disefio para mantener un key visual en las piezas graficas.

2. Se cambia de formato para completar la imagen.
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Capitulo IX: Propuesta grafica final
9.1 Datos generales

9.1.1 Tipografia: La fuente tipografica es “Alpakind” en los titulos de las piezas

graficas . Aa Bb Cc Dd Ff Gg Hh li Jj Kk LL Mm Nn
Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uv Vv Ww Xx Yy Z2

. . ,, Aa Bb Cc Dd Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm Nn
Fuente secundaria se incluye la fuente “Futura”. Oo Pp Qq Rr $s Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz

9.1.2 Paleta de colores: Se utilizan los colores que Learning Spot trabaja, pero se

. #EDOCIC [ UCB600

#FF7E0O #0BDDD3

#FFE000 . #B900DA

aumenta la saturacién a la apleta de color.

9.1.3 Elementos graficos: Se utilizan elementos de referencia a objetos que se
utilizan en terapias o tiene que ver con el centro educativo integral Learning Spot
ademas de elementos complementarios como las estrellas. Se emplean como fondo
con transparencia y algunas partes de disefio.

9.1.4 Fotografias: Por medio de las fotografias se dan a conocer a los nifios que
forman parte del centro y algunas son parte de las terapias que reciben los mismos. Se
expone de esta forma para incentivar a conocer el centro y cudl es funcion y la forma
de apoyar al programa de terapias ya que la mayoria de nifios son de escasos recursos.
9.1.5 Medidas: Cada pieza grafica tiene un tamafio de 1200 px x 1200 px, siendo la

medida necesaria para utilizarlas y publicarlas en la red social de Facebook.
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Pieza grafica No.1

1200 px

1200 px

[Y]

Learning

Descripcion pieza grafica: El ver crecer a nuestros alumnos es una emocion
inigualable porque es un indicador que cada terapia aporta a su bienestar, esto se logra a

través de actividades para fortalecer su motricidad gruesa y fina.
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Pieza grafica No.2

1200 px

1200 px

Descripcion pieza grafica: Maxi es una perrita terapeuta, nos ayuda a mejorar las
funciones fisicas, emocionales, relacionales y cognitivas de los nifios. Ellos la quieren tanto

como nosotros. Apoyando con nuestro programa de terapias por #UnaTerapiaMas.



98

Pieza grifica No.3

1200 px

-
POR UNA

TERAPIA

1200 px

Descripcion pieza grafica: En Learning Spot trabajamos para ayudar al desarrollo de
nifios de escasos recursos y cada contribuciéon es de suma importancia para brindarle

#UnaTerapiasMas a cada uno de nuestros nifios.
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Pieza grafica No.4

en cada
terapia

] \

1200 px

Descripcion pieza grafica: La terapia asistida con animales permite la interaccion con
perros que son entrenados para ayudar al fisioterapeuta para complementar la terapia en la

funciones fisicas, emocionales, relacionales y cognitivas.
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Pieza grafica No.5

1200 px

1200 px

Descripcion pieza grafica: Jeremy es un nifio muy activo y alegre que busca la mejora
continua en su aprendizaje y cada donacion de cualquier tamafio significa mucho para su

crecimiento.
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Pieza grafica No.6

1200 px

~Si ES
POSIBLE

1200 px

Descripcion pieza grafica: Transformamos vidas a través de terapias, por lo que con tu
ayuda buscamos seguir con nuestro programa de terapias y es posible seguir con el desarrollo

de los nifios. #UnaTerapiaMas
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Pieza grafica No.7

1200 px

1200 px

ot

Descripcion pieza grafica: El apoyo de cada persona ya sea monetaria o material

permite brindarle a cada nifio #UnaTerapiaMas y que su progreso sea constante.
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Pieza grafica No.8

1200 px

Descripcion pieza grafica: El trabajo en equipo es de suma importancia y nuestros
practicantes en aprendizaje son indispensables para continuar apoyando a nuestros

estudiantes. Desde el primer dia todos somos familia.
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Pieza grafica No.9

Tu apoyo me permite dar

GRANDES

1200 px

Descripcion pieza grafica: Cada dia observamos el crecimiento de nuestros
estudiantes y buscamos trabajar en el desarrollo de sus habilidades con actividades acorde a

su diagnostico. #UnaTerpiaMas es un paso mas.
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Pieza grafica No.10

1200 px

Se trata de:

DIVERSION

Descripcion pieza grafica: Se buscan nuevas ideas para poder interactuar con los

nifios para que puedan disfrutar desde que entran y salen del centro educativo integral.
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Pieza grafica No.11

1200 px

En cada terapia:
‘Aprendemos y
- ‘"'-_IGXpIOramos

1200 px

Descripcion pieza grafica: Con tu contribucion podemos seguir apoyando a mas niflos
para desarrollar nuevas habilidades para la nueva generacion de la sociedad, sin importar el

tamafio para nosotros significa un gran aporte.
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Pieza grifica No.12

1200 px

Descripcion pieza grafica: Buscar la mejora en nuestras actividades y terapias de base
principalmente para el bienestar fisico y emocional de nuestros estudiantes. Cada terapia es

una nueva oportunidad.
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Pieza grifica No.13

Descripcion pieza grafica: El crecimiento de cada nifio es una motivacion para el
centro, ya que nos demuestra que en cada terapia se aprovechan al maximo las herramientas.

Con la finalidad de mejorar sus actividades diarias y que puedan realizarla por si solos.
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Pieza grafica No.14

1200 px

Descripcion pieza grafica: Nos esforzamos en cada terapia y se utilizan distintos
materiales para cumplirlas segin el diagnostico de cada nifio y asi fortalecer sus puntos de

mejora, llevando un control del avance de cada uno nos sentimos muy orgullosos.
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Pieza grifica No.15

1200 px

Habilidades
- cognitivas

1200 px

Descripcion pieza grafica: Actividades como los rompecabezas ofrece una
oportunidad para aumentar las habilidades cognitivas y las destrezas de la motricidad fina.

Los nifios aprenden jugando #UnaTerapiaMas
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9.1.6 Propuesa de calendarizacion

Para publicar piezas en red social facebook se propone el siguiente cronograma en el

mes de diciembre:

DICIEMBRE 2021

n
o
~3

i) (=]
—

g 10 i

Hora: 15:00 Hora: 18:30 Hora: 19:00
12 13 14 8

2 publicacion

Hora: 15:00 Hora: 18:30 Hora: 16:00
19 20 21 22 28 24 25

Hora: 15:00 Hora: 18:30 Hora: 19:00
26 27 28 »

2 publicacion

Hora: 15:00 Hora: 18:30 Hora: 16:00
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9. 2 Mockup
Descripcion pieza grafica: Cada dia observamos el crecimiento de nuestros
estudiantes y buscamos trabajar en el desarrollo de sus habilidades con actividades acorde a

su diagnostico. #UnaTerpiaMas es un paso mas.

@ Learning Spot
15 min

#UnaTerapiaMas #LearningSpot

Tu apoyo me permite dar

GRANDES

[]ﬁ Like D Comment F> Share



113

Descripcion pieza grafica: En Learning Spot trabajamos para poder ayudar al
desarrollo de nifios de escasos recursos y cada contribucidon es de suma importancia para

poder dar brindarle #UnaTerapiasMas a cada uno de nuestros nifios.

Learning Spot

#UnaTerapiaMas #LearningSpot

=
POR UNA

TERAPIA

Like ! Comment Share
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Descripcion pieza grafica: Jeremy es un nifilo muy activo y alegre que busca la mejora

continua en su aprendizaje y cada donacidén de cualquier tamaio significa mucho para su

crecimiento.

Learning Spot

#UnaTerapiaMas #LearningSpot

o "

|/ Like |} Comment (v Share
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Descripcion pieza grafica: El ver crecer a nuestros alumnos es una emocion
inigualable porque es un indicador que cada terapia aporta a su bienestar, esto se logra a

través de actividades para fortalecer su motricidad gruesa y fina.

e Learning Spot
15 min

#UnaTerapiaMas #LearningSpot

Learning

[ﬁ Like D Comment ﬁ Share
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Descripcion pieza grafica: El apoyo de cada persona ya sea monetaria o material permite

brindarle a cada nifio #UnaTerapiaMas y que su progreso pueda ser constante.

e Learning Spot

#UnaTerapiaMas #LearningSpot

Like Comment Share
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Descripcion pieza grafica: Buscar la mejora en nuestras actividades y terapias de base

principalmente para el bienestar fisico y emocional de nuestros estudiantes. Cada terapia es

una nueva oportunidad.

Learning Spot

#UnaTerapiaMas #LearningSpot

Like Comment Share
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Descripcion pieza grafica: Nos esforzamos en cada terapia y se utilizan distintos
materiales para cumplirlas segin el diagndstico de cada nifio y asi fortalecer sus puntos de

mejora, llevando un control del avance de cada uno nos sentimos muy orgullosos.

Learning Spot

#UnaTerapiaMas #LearningSpot

sh gt

Like Comment Share
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Descripcion pieza grafica: Maxi es una perrita terapeuta, nos ayuda a mejorar las

funciones fisicas, emocionales, relacionales y cognitivas de los nifios. Ellos la quieren tanto

como nosotros. Apoyando con nuestro programa de terapias por #UnaTerapiaMas.

Learning Spot

#UnaTerapiaMas #LearningSpot

T 7 Like ) Comment Share
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Descripcion pieza grafica: Actividades como los rompecabezas ofrece una
oportunidad para aumentar las habilidades cognitivas y las destrezas de la motricidad fina.

Los nifos aprenden jugando #UnaTerapiaMas

Learning Spot
15 min

#UnaTerapiaMas #LearningSpot

Habilidades
cognitivas

4

I]ﬁ Like D Comment p Share
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Descripcion pieza grafica: Transformamos vidas a través de terapias, por lo que con tu
ayuda buscamos seguir con nuestro programa de terapias y es posible seguir con el desarrollo

de los nifios. #UnaTerapiaMas

Learning Spot

#UnaTerapiaMas #LearningSpot

]
Le%ng

E00!

Like Comment Share
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Descripcion pieza grafica: Se buscan nuevas ideas para poder interactuar con los

nifios para que puedan disfrutar desde que entran y salen del centro educativo integral.

Learning Spot
15 min

#UnaTerapiaMas #LearningSpot

4

Se trata de:

DIVERSION
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Descripcion pieza grafica: El trabajo en equipo es de suma importancia y nuestros
practicantes en aprendizaje son indispensables para continuar apoyando a nuestros

estudiantes, desde el primer dia todos somos familia.

Learning Spot

#UnaTerapiaMas #LearningSpot

| B 4
I . ‘.
r
r e Ll

fﬁa ‘Cc Dd Ee Ff Cgl’

Like ' Comment Share
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Descripcion pieza grafica: Con tu contribucion podemos seguir apoyando a mas nifios
para desarrollar nuevas habilidades para la nueva generacion de la sociedad, sin importar el

tamafio para nosotros significa un gran aporte.

Learning Spot

#UnaTerapiaMas #LearningSpot

En cada terapia:
Aprendemos y

L) "‘--__.e_xploramos_

:

"7 Like ) Comment (~ Share
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Descripcion pieza grafica: La terapia asistida con animales permite la interaccion con
perros que son entrenados para ayudar al fisioterapeuta para complementar la terapia en la

funciones fisicas, emocionales, relacionales y cognitivas.

Learning Spot

#UnaTerapiaMas #LearningSpot

‘Innovando
en cada
. terapia

| y N

">

I/ Like ) Comment (" Share
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Capitulo X: Produccion, reproduccion y distribucion
Parte fundamental para el desarrollo del disefio de piezas graficas digitales para
incentivar a través de la red social Facebook la recaudacion de fondos para el
programa de fisioterapias, es necesario informar al Centro Educativo Integral
Learning Spot las utilidades obtenidas a partir de los disefios propuestos.
e Plan de costos de elaboracion
e Plan de costos de producciéon
e Plan de costos de reproduccion
e Plan de costos de distribucion

10.1 Plan de costos de elaboracion.
En base a la informacion del salario mensual de un disefiador grafico promedio, que

es de Q.6,000.00, el dia trabajado es de Q.200.00 y la hora se estima en un valor de Q25.00.

Fecha

i Horas

Descripcidn empleadas

entrega

Desurrnlllu de 21 Juli
conceptualizacidén: . SUulilo
Métnds iy definician de 2021 1 3 Q75.00

concepto

Bocetos noturales - 23, JI.I“G
iniciales. 2021 1 -] Ql150.00
Bocetos formales - 4, AQDStﬂ
ntarmedias 2021 2 15 Q375.00
; 10, Agosto
Bocetos Finales 2021 2 20 Q500.00

Total costo de elaboracién Q1,100.00
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10.2 Plan de costos de produccion.

Fecha H
entrega

Tema de fotografia. 13'2%92?“0 2 30 Q750.00
Edicién de fotografias. IB,ZADg?ﬁtO 1 10 250.00
Digitalizacién de boceto 1
¥ pgrc::‘m:stns grc‘lfiI:tls :u:n 25'2%3103t0 2 i 50 Q1250.00
iagramacidn,
e @500.00
n ¥ Tr
Arres fuales do materal Septiembre 1 15 Q375.00
tflglhﬂ. 2021
Total costo de produccién Q3,125.00

10.3 Plan de costos de reproduccion.

El presente proyecto no requiere un costo de reproduccion, ya que la empresa no
cuenta con presupuesto para publicidad en la red social de facebook.
10.4 Plan de Costos de Distribucion.

El presente proyecto no requiere un costo de distribucion, ya que las piezas graficas
seran publicadas en la pagina de facebook de Learning Spot.
10.5 Margen de utilidad.

Se calcula que para el presente proyecto se obtendria un 20% sobre utilidad solo los
costos. Costo subtotal = Q4,225.00 Utilidad 20% = Q845.00
10.6 IVA.

Se coloca el impuesto al valor agregado (12%) Costo subtotal = Q5,070.00

IVA = Q608.40
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10.7 Cuadro con resumen general de costos.
Cuadro resumen para identificar facilmente los costos parciales y el monto total del

proyecto.

Detalle

Plan de costos de Q1,100.00

elaboracién.

Plan de costos de Q3,125.00

produccién.

Plan de costos de Q0.00

reporduccién

Plan de costos de Q0.00
distibucién

Subtotal 1 Q4,225.00
Margen de
atilidad del 20% 4845.00
Subtotal 2 Q5,070.00
IVA 12% Q608.40

TOTAL Q5,678.40
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Capitulo XI: Conclusiones y recomendaciones

11.1 Conclusiones
11.1.1 En conclusion, si fue posible disefiar piezas graficas digitales para incentivar a
través de la red social Facebook la recaudacion de fondos para el programa de
fisioterapias Centro Educativo Integral Learning Spot.
11.1.2 Frente a la informacion recopilada acerca del programa de fisioterapias de la
empresa. Asimismo las técnicas utilizadas en las sesiones de terapia de acuerdo a las
necesidades de los nifios en base a el brief, fue parte fundamental para el desarrollo de
la integracion en las piezas graficas.
11.1.3 En relacion a lo antes expuesto, investigar acerca del contenido digital,
tendencias, medidas y conceptos para las piezas graficas en la red social de facebook
por medio de fuentes bibliograficas que respalden la informacion para los
benefactores, fue de mucha utilidad para el proyecto.
11.1.4 Fotografiar con el género de retrato las sesiones de terapia y nifios posibilitd
ilustrar y complementar las piezas graficas para la empresa Learning Spot.
11.1.5 Finalmente, diagramar adecuadamente imagenes y textos permitié obtener un
orden y proporcionalidad dentro de las piezas graficas que seran publicadas en

Facebook del Centro Educativo Integral Learning Spot.
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11.2 Recomendaciones
11.2.1 Se sugiere al centro educativo integral Learning Spot continuar con la
publicaciones de post en la red social de facebook, adicional poder utilizarlas en
instagram. Con la finalidad de poder conseguir mas seguidores para la recaudacion de
fondos para el programa de terapias.
11.2.2 Se recomienda buscar patrocinadores para poder optar por publicidad de paga
a través de las diferentes redes sociales, ya que permitiria mayor alcance de personas
para visualizar el contenido y el apoyo que se brinda a los nifios que necesitan ayuda
profesional y no cuenta con el medio econdmico para poder pagarlo.
11.2.3 Es importante fotografiar las actividades o ejercicios impartidos en las terapias
para poder mostrar a los benefactores cudl es el trabajo que se realiza, adicional ver el
crecimiento de cada nifo al ser parte de Learning Spot.
11.2.4 Un factor importante es recolectar testimonios de padres de familia o nifios que
forman parte de centro educativo integral para poder mostrar a los seguidores el
beneficio que les ha traido participar en el programa de terapias.
11.2. 5 Finalmente se recomienda utilizar material digital como animaciones o videos
en las distintas plataformas para conseguir interaccion con el grupo objetivo, logrando
mayor contacto con los usuarios y adicional llamar a la accion de donacion o

contribucion con la empresa.
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Capitulo XII: Conocimiento general

12.1 Demostracion de conocimientos

COMUNICACION

Y DISENO
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. sicalogia
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Infografia, elaborado por Marielos Alvarez, 2021
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Anexo 1 - Tema del proyecto

FACON &) %

TALLER No.1: DEFINICION DE TEMA

Apellidos: Alvarez Yax Nombres: Marielos Ana Lucia
No. De Carné: 1BO015659 Seccidn: E4 Asesar (a): Licenciada Claudia Ruiz
LQuE? ¢A TRAVES DE QUE? ¢PARA QUE? ¢PARA QUIEN?
Disefiar piezas De redes sociales Incentivando el apoyo de donaciones para | Parala empresa learning spot.
digitales. terapias para los nifios.

Redaccidn de tema:

Disefiar piezas digitales para promover por redes sociales para aumentar las donaciones para |as fisioterapias a nilos de escasos recursos en la
empresa learning spot. Guatemala, Guatemala 2021

Anexo 2 - Objetivos

Tipo Ohbjetivos 2Qué? A través de qué? | jPara qué? Para quién?

General Diseiar piczas publicitarias digitales para | Disciiar Red Social Facebook | Incentivar la La empresa Leamning
incentivar a través de la red social Facebook recaudacion de Spot.
la recaudacion de fondos para el programa de fondos para el
fisioterapias de la empresa Learning Spot. programa de

fisioterapias.

3.1 Especifico Investigar Fuentes Respalden Para los benefactores
Investigar acerca del contenido digital, ido bibliogréfica verfdicamente la de las donaciones.
tendencias, medidas y conceptos para las digital, propuesta del disefio
piezas grificas en la red social de facebook | tendencias, de piezas grificas.
por medio de fuentes bibliogrificas que medias ¥
respalden la informacion para los conceptos de
benefactores. piezas

grificas,

3.2 Especifico | Recopilar informacion acerca del programa | Recopilar A través de la| Paraquesea Para  facilitar la
de fisioterapias de la empresa, asi mismo las | acerca del | informacion  que el | integrada a las piczas | comunicacion  entre
técnicas utilizadas en las sesiones de terapia | programa  de | cliente  proporcione | grificas. benefactores y la
de acuerdo a las necesidades de los nifios en | fisioterapias y | por medio del Brigf. empresa.
hase a el brief para la integracion en las i de
piezas graficas. terapias.

Especifico Fotoprafiar las sesiones de terapia y | Fotoprafiar De la técnica de Para incluirlos en las | La empresa Learning
productos a la venta a través de la técnica de | las i inima profundidad | piezas grificas. Spot.
minima profundidad de campo para las | de terapin y | de campo.
piezas grificas para la empresa Leaming | productos a la
Snot venta.

Especifico Di adecuad: imag: y textos | Di De programas | Tener  orden vy | La empresa Learning
para que tengan un orden y proporcionalidad | ad ! pecializados proporcion  de  los | Spot
dentro de las piezas grificas que serdn | te el espacio elementos.
publicas en Facebook de la emp: Leaming | entre
Spot. Imdgenes ¥
textos.
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Anexo 3 - Brief de cliente

Facultad de Ciencias
de la Comunicacion

BRIEF: Es un documento escrito que debe contener toda la informacion necesaria para el desarrolle del proyecto
de graduacion. Es un Instrumento de mercadeo que sirve como la plataforma el cual define los objetivos de
mercadeo y de comunicacion de la organizacion.

DATOS DEL ESTUDIANTE

Nombre del estudiante: Marielos Ana Lucia Alvarez Yax

No. de Carné: 18001569 Celular: 33124946

Email: marielos.alvarez(@galileo.edu

Proyecto: Disefio de piezas graficas digitales para incentivar a través de la red social Facebook la
recaudacion de fondos para el programa de fisioterapias que ofrece el Centro Educativo Integral Learning

Spot a nifios de escasos recursos. Guatemala, Guatemala 2022

DATOS DEL CLIENTE (EMPRESA)

Nombre del cliente (empresa): Learning Spot Guatemala

Direccion: 7a. ave 3-30 zona 10

Email: dianamonzong(@gmail.com

Contacto: Diana Monzon Celular: 3032 - 6018

Antecedentes: La fundadora Diana Monzon se gradud de la universidad con el titulo de licenciatura en
psicopedagogia, ya que su mayor interés es ayudar a desarrollar las habilidades en los nifios. Empezd a
trabajar en una fundacién pero con apoyo familiar se decidio a crear un centro educativo integral para
apoyo a nifios de escasos recursos que necesitan de terapias, por lo que para contar con los recursos
materiales y humanos necesarios el centro educativo busca benefactores y con la ayuda de padres de

familia han ido desarrollando ideas para obtener ayuda financiera y seguir con el programa de terapias.
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Misién: Proveer servicios de calidad a nifios de escasos recursos para desarrollar el potencial de cada alumno

lpor programas personalizado.

Vision: Ser un centro de Educacion integral que brinde terapias especificas, con profesionales altamente

fcapacitados en su area.

Delimitacién geografica: Guatemala, ciudad de Guatemala zona 10.

IGrupo objetivo: Seguidores en las redes sociales para su contribucion e

Principal beneficio al grupo objetivo: Hombres y mujer entre 20 a 40 afios estudiantes universitarios o

Iprofesionales con independencia econdmica e interesados en la contribucion a la educacion y desarrollo a nifios

de escasos recursos.

Principal beneficio de grupo objetive: Recaudacion de fondos para el programa de fisioterapias que ofrece el

ICentro Educativo Integral Learning Spot a nifios de escasos recursos.

Competencia: Centro Educativo Para Nifios Con Discapacidad Visual Santa Lucia, ALIDA ESPANA:

Centro De Atencion Especial Para Nifios, Escuela para nifios ciegos Santa Lucia, Escuela de Educacion

Especial v Centro de Rehabilitacién Integral EDECRI y Fundabien/ Teleton

Posicionamiento: Es un centro educativo poco conocido por la poblacién guatemalteca, se da a conocer entre

los propios alumnos y padres de familia, ya que son para nifios de escasos recursos se tiene una limitada

Jconexidn a internet. Por la poca presencia en las redes sociales y poca interaccion con los seguidores no se da a

fconocer el apoyo a los nifios.

Factores de diferenciacidn: Bajo costo en las terapias o exoneracion de costo total, personal capacitado ya gug
grado académico es de licenciatura o niveles universitarios en los Giltimos afios de carrera.

Ehjetivo de comunicacién: Incentivar a través de la red social Facebook la recaudacion de fondos para el

Iprograma de fisioterapias que ofrece el Centro Educativo Integral Learning Spot a nifios de escasos recursos.

Mensajes claves a comunicar: Contribucién social, apoyo a nifios, empatia y recaudacion de fondos.
Estrategia de comunicacion: Utilizar piezas graficas a través de la red social de Facebook. Para dar a conocer]

lel beneficio a los nifios con los ingresos o donaciones recibidas.
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Materiales a realizar: Disefio de piezas graficas digitales para incentivar a través de la red social Facebook

la recaudacion de fondos para el programa de fisioterapias que ofrece el Centro Educativo Integral Learning

Spot a nifios de escasos recursos.

Presupuesto: El centro educativo integral no cuenta con ingresos fijos por lo que no cuentan un presupuesto

Ircal dentro de las colaboradoras lo realizan, pero seria un aproximado de Q1,000.00

DATOS DEL LOGOTIPO

Colores:

. WEDIF3I9 H1CT5]
yERCB2C . 623095

e,

& siascce . HFI642F

Tipografia: Futura: Es una de las fuentes geométricas mas famosas. Fue disefiada por el renombrado

disefiador aleman Paul Renner en 1927, La tipografia secundaria también utilizada en imagotipo es la fuente.

Roboto, de tipo sans-serif creada por Google para utilizarla como fuente predeterminada de su sistema

operativo android.

LOGOTIPO

Fecha: mayo de 2021
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Tabla Niveles Socio Econbmicos

Actualizaciin 2018

1.80%

35.40%

62 80%

Ingresos +de QL00.000.00 Q61.200.00 Q25.600.00 Q17.500.00 Q11.900.00 Q7.200.00 Q3.400.00 -de Q1,00.00
Educacion padres .SFPM-M’ |—L\.Iwrma?‘“‘“b Hiparos Lioen o, Supenor, Licenciatura, Supenor, Licenciatura, Licesciaturs Media completa Pomana completa Sin estudios

Maestna, Doclormdo

Educacifin hijos

Hijos menoms colegios

privados cams, mayores en U7

del cxtranjern

Hijos menores colegios
privados cams, mayores en
U local, post grado
cximnjern

Hijos menores colegios
privados, mayores en 17
prvadas y post grado
cxtranjero con heca

Hijos menores eoleging
privados, mayomns en U
pavadas o estatal

Hijos menores escuclas,
mayores en U estatal

Hijos cn escuela

Hijos en escuela

Sin estudiss

[Propietano, Direclor

Empresario, Ejecutivos de

Ejecutivo, comemiante,

Comerciante, vendedor,

Dependiente o sujeto

. 3 ! % Ljecutivo medio, q | d i
Desempeiio e ::h: m\-:'.“?:ﬁslonal. A b dedor, depend Gopint Obrem, dep Ubrew, dep e saidad
G v Casa'departamento de lujo, | .
L'“afdm. lD.dc Tnjo. e en propiedad, finunciade, Cannfiep FRen o, Casn/departamento, o .
propicdad, 54 rocamaras, 4 a6 ; = o|rentada o financiado, 2-3 - T (= T .
badios, 24 sal : 34 recamaras, 2-3 bafins, 2 23 bafios, | rentada o financiado, 1-2 ik i iado, 1 w5 Ananciado. T C mntadn, ]-C ; sk
Viviendan L0, salas, paniry, salas, panmy, al a o &3 DAROS, : s, |2 bafios, z‘cn ‘a 0 IJNn‘ﬂ ‘0. ren Id o Inaﬂll‘- o, 3 i . 1 hafios, _asmmpm sada o
alacena, estudios area de i s dE sErvia sala, estudio arca de Gl g S 2 recamans, 1-2 baios, |2 1 bafios, N . sin hogar
[scrvicio separada, gamge para it ) SeIVicio, gamage pam 2 \:chicfllnﬁg P sala, zala
5-6 vehlculos ot a2 vehiculos )
vehiculos
) [Fmea, cusus de.dusmm @ S];lna.-’ln.:m.!ms Sitios/temenos interior por
iras propiedades lagos, mar, Antigua, con condominios cerca de Kriiin
comodidades Coslis
[Personal de planta, en el il Rt
Personal de servicin hagar, limpieza, cocina, jandin, i plm chofir g i Pordia Por dia, eventual Eventual
seguridad ¥ ehiofer aikiicl
e 3
34 clas )} monetanos v 2-3 clas () monctanos y lh :,lasP(]! m;ﬂm]n; B:rc 1 5
Servicios financierns  |ahomo, Plaro fijo, TC intl,  |shom, Plars fja, TC int, |20 o FH2 B9, 1 § monclaon 1 cta Q ahomo, TC local [cta Q ahomo

Seguros ¥ ctas en USE

Segurms y cias en USS

intl, Segumn colectivo
salud

ahomo, | TC local

Posesiones

(Autos del ano, asegurados

contra todo nesgo, 4x4, Van,

Lancha, mnto acuatica, moto,
helicoptern-avicn-avioneta

Autos de 23 afios,
ascgumdos contm todo
riesgo, 4x4, Van, mofo

Aulos compactos de 3-5
aics, asegurados por
Financier

Auto compacto de 4-5
afins, sin segum

Auto compacts de B-

10 afins, sin segum

moto, por trabajo

Rienes de comodidad

3 tel minimo, cel cada miemb o

de la familia, Tv satclital,

Intemet de alta velocidad, 2 o

+ equipos de audio, 3-5 TV,
maquinas de lavar y secar
platos, ropa,
computad orms/ micmbo,

seguridad domiciliar, todos los

clectmdomesticos. Todos los
servicios de Intemet.

2 tel minimo, cel cada
miembro de la famla, TV
satelital, mtemet de alta
velocidad, 2 equipos de
audio, 3 TV, meguinas de
lavar y secar plazas mpa,
computadomn, ntemel
poron elécinoo v lodos
Ins eloctmdomesticns.
Todos los servicios de
Internet.

1 teléfono, [-2 celulares,
cable, intemet, equipo de
audin, mis de 2 TV,
muguing de lavar ropa,
computadommicmbmelee
mdomésticos bisicos.

1 teléfono fijo. nunimo, 14
2 cel, cable, mdin, 2 TV,
! domgsticos bisicos

1 ekéfnoe fjo, celular
cada muembro maver,
cable, equipo de audio,

TV, S
basicos

1 cel, cable, radio, TV,
electrodamésticns
hisicos

1 cel, mdio, TV, estufa

[Radin, cocina de lefia.

Diversian

Clubes privados, vacaciones
en el exterior

Clubes pnvados,
vacaciones en cl interior o
axterior

Cine, CC, pasques
tematicos locales,

Cine. CC, purques
teméticos locales,

Cine eventual, CC,
parques, estadio

CC, panques, estadio

Pamues

Anexo 5 - Fotografia de expertos encuestados
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Encuesta validacion de proyecto

Marielos Ana Lucia Alvarez Yax

B Do i

Recibidos 2
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10.de 1.001 <

&

S8Db, 11 sest 13.43 (hace 6 dies)

Bugnas tardes licanciado, deseands que haya lenida un buen dia y busna semana, el mobve de! correo &5 solisilar su npoye pata respander lo encuesta de validas

Carlos Franco
perami -

Listo ya resuelts la encuesta, saludos

GRACIAS! MUCHAS GRACIAS,

© Responder @ Reenviar

Encuesta validacion de proyecto

Mariclos Ana Lucia Alvarez Yax

Buanas nochas licenciada, dessando que haya tenido un buen dia. Solicitanda su apoyo para resp et mi &

Lourdes Donis

parami

Hola Marigics,
muy banito su proyecto. Encusata lista.

Le adjunto fotografia para su use,
Saludos cordiales

Lowrdes L. Donis 5., M.Sc.

www, about meflourdescona

Wendy Franco

paraml =

Adjunto mis comentarios.

Atentaments,
Licda. Wendy Franco, M.Sc.

[

[ piezas 2 docx r

GRACIAS! MUCHAS GRACIAS.

QK.

Racibidos x

RECIBIDO.

adb, 11 sept 17:3 (hace & dias)

7 eept 2001 20:05

da mi proyecto de graduacion, con

& 10 sapt 2021 22:42 (hace 7 digs)

& mié, 27 oct 21:58

H H

T e 2

({hace 10 dlas)

b S

L+ Y

b4



144

Anexo 6 - Fotografia de clientes encuestados
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Anexo 7 - Modelo de encuesta

2 Faculiad Cioncias de la Comunicacion

2 Faculiad Ciencias de la Comunicacion (FACOM)
// (FACOM) licenciatura en Comunicacion y disefio
ﬂ 90 licenciatura en Comunicacidn y disefio _UNIVERSIDAD Proyectn de Tesis

UNIVERSIDAD Proyectn de Tesis 'La Revolucion en 2 Educaion

La Revalucian ea fa Edacacian

s Encuesta Validacion del proyecto
Encuesta Validacion del proyecto PRy

& marielos.alvarez@galileo.edu (no compartidos) [
& marlelos.alvarez@galileo.edu (no compartidos) & Cambiar de cuenta
Cambiar de cuenta
Tema

Ge
=RER Disefio de piezas graficas digitales para incentivar a través de la red

social Facebook la recaudacion de fondos para el programa de
O Masculino fisioterapias gue ofrece el Centro Educativo Integral Learning Spot a
nifios de escasos recursos.

(O Femenino

Antecedentes

Learning Spot es un centro educativo integral, que busca brindar
Edad terapias personalizadas a los nifios de escasos recursos que no

pueden costear un tratamiento acorde a sus diagndsticos médicos.
Tu respuesta . » . _

Después un evaluacion en las redes sociales de Learning Spot carece

de material gréfico digital para incentivar a través de Facebook la

recaudacion de fondos para el programa de fisioterapias que ofrece el

Centro Educativo Integral Learning Spot a nifios de escasos recursos,

Perfil
(O Cliente
Instrucciones
O Experto En base a la informacién anterior y al documento adjunto de las

propuestas de piezas graficas, se solicita responder las siguientes

O Grupo objetivo preguntas de validacion.

Atras Siguiente eeeesoess———— Pigina 2 de 5
Nombre

Tu respuesta

Profesién

Tu respuesta

Puesto

Tu respuesta

Siguiente sroeessm——— Pagina 1de 5 Borrar formulario



;Considera usted necesario disefiar plezas graficas digitales para
incentivar a través de la red social Facebook la recaudacion de fondos
para el programa de fisioterapias Centro Educativo Integral Learning
Spot?

O si
O No

iCree necesario recopilar informacion acerca del programa de
fisioterapias de la empresa, asi mismo las técnicas utilizadas en las
sesiones de terapla de acuerdo a las necesidades de los nifios en base a
el brief para la integracion en las piezas graficas?

O si
O No

iConsidera usted necesario investigar acerca del contenido digital,
tendencias, medidas y conceptos para las piezas graficas en lared
social de facebook por medio de fuentes bibliograficas que respalden
la informacion para los benefactores?

O si
O No

;Cree necesario fotografiar las sesiones de terapia y nifios a través de
la técnica de minima profundidad de campo para las piezas graficas
parala empresa Learning Spot.

O si
O No

iConsidera necesario diagramar adecuadamente imégenes y textos
para que tengan un orden y proporcionalidad dentro de las piezas
graficas que seran publicas en Facebook del Centro Educativo Integral
Learning Spot?

O si
O No

Atras Siguiente oassssss———— Pagina 3 de 5
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;Sequn su criterio la tipografia (Alphakind) utilizada en las piezas
graficas es?

() Muy legible

() Legible

() Poco legible

iConsidera usted que el tamanio de la tipografia es?
(O Adecuada

() Poco adecuada

() Nada adecuada

iSegun su criterio |la paleta de colores utilizada en el disefio de las
piezas graficas son?

O Muy llamativos

(O LUamativos

() Poco llamativos

;Considera usted que la utilizacion del logotipo, en cuanto a cantidad
de veces usado y colocacion da un sentimiento de?

() Mucha pertenencia
() Pertenencia

() Poca pertenencia

iSegun su criterio las fotografias en las piezas graficas son?
() Apropiadas
() Poco apropiadas

(O Nada apropiadas

;Considera usted adecuado el tamano de las fotografias?

O si
O No
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Parte operativa

;Considera usted que el recorrido visual de las piezas graficas es?

(O Funcional
() Poco funcional

(O Nada funcional

;Considera usted que la diagramacion de cada post es ordenada y
estetica?

O si
O No

(O Tal vez

iConsidera usted que el disefio del las piezas graficas se relacion con el
Centro educativo Learning Spot?

(O Mucho

O Poco
() Nada

¢Considera usted que la frase conceptual del proyecto:
#UnaTerapiaMas se relaciona con Learning Spot?

(O Sitiene relacion
(O Poca relacién

(O Nada de relacion

iConsidera usted que |la tendencia contraste de color se reflejaen el
disefio de las piezas graficas?

O si
O No

De antemano se agradece la atencion y el tiempo brindado para
contestar esta encuesta. Si en caso usted tiene alguna sugerencia,
comentario o critica personal puede hacerlo en el siguiente espacio:

Tu respuesta
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Anexo 8 - Ficha técnica No. 1

« Numero de fotografia: 1 de 15

+ Autor: Marielos Alvarez Yax

+ Fecha de sesién: 16/8/2021

« Clase: Imagen JPG:

+ Dimensiones: 6000x4000

+ Espacio de color: RGB

+ Longitud Focal: 18.0-55.0 mm f/35-56
« Cdmara: NIKON D5300

Anexo 9 - Ficha técnica No. 2

« Numero de fotografia: 2 de 15

« Autor: Marielos Alvarez Yax

« Fecha de sesion: 16/8/2021

+ Clase: Imagen JPG

« Dimensiones: 4000 x 6000

+ Espacio de color: RGB

« Longitud Focal: 18.0-55.0 mm f/3.5-5.6
« Camara: NIKON D5300
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Anexo 11 - Ficha técnica No. 3

« Nimero de fotografia: 3 de 15

« Autor: Marielos Alvarez Yax

« Fecha de sesién: 16/8/2021

« Clase: Imagen JPG

« Dimensiones: 4000 x 6000

« Espacio de color: RGB

« Longitud Focal: 18.0-55.0 mm f/3.5-5.6
« Cdmara: NIKON D5300

Anexo 12 - Ficha técnica No. 4

« Nimero de fotografia: 4 de 15

« Autor: Marielos Alvarez Yax

« Fecha de sesién: 17/8/2021

« Clase: Imagen JPG

» Dimensiones: 6000x4000

« Espacio de color: RGB

« Longitud Focal: 18.0-55.0 mm £/3.5-5.6
« Cdmara: NIKON D5300
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Anexo 13 - Ficha técnica No. 5

« Nimero de fotografia: 5 de 15

« Autor: Marielos Alvarez Yax

+ Fecha de sesién: 17/8/2021

+ Clase: Imagen JPG

* Dimensiones: 4000 x 6000

« Espacio de color: RGB

- Longitud Focal: 18.0-55.0 mm £/3.5-5.6
+ Cdmara: NIKON D5300

Anexo 14 - Ficha técnica No. 6

» Nimero de fotografia: 6 de 15

+ Autor: Marielos Alvarez Yax

« Fecha de sesiéon: 17/8/2021

« Clase: Imagen JPG

« Dimensiones: 4000 x 6000

» Espacio de color: RGB

+ Longitud Focal: 18.0-55.0 mm £/3.5-5.6
« Camara: NIKON D5300
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Anexo 15 - Ficha técnica No. 7

« Numero de fotografia: 7 de 15

« Autor: Marielos Alvarez Yax

« Fecha de sesion: 17/8/2021

+ Clase: Imagen JPG

« Dimensiones: 6000x4000

+ Espacio de color: RGB

« Longitud Focal: 18.0-55.0 mm f/3.5-5.6
« Camara: NIKON D5300

Anexo 16 - Ficha técnica No. 8

« Numero de fotografia: 8 de 15

« Autor: Marielos Alvarez Yax

« Fecha de sesién: 7/9/2021

+ Clase: Imagen JPG

« Dimensiones: 4000 x 6000

» Espacio de color: RGB

«» Longitud Focal: 18.0-55.0 mm £/3.5-5.6
¢« Cdmara: NIKON D5300
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Anexo 17 - Ficha técnica No. 9

Numero de fotografia: 9 de 15

Autor: Marielos Alvarez Yax

Fecha de sesién: 7/9/2021

Clase: Imagen JPG

Dimensiones: 4000 x 6000

Espacio de color: RGB

Longitud Focal: 18.0-55.0 mm /3.5-5.6
Cdmara: NIKON D5300

Anexo 18 - Ficha técnica No. 10

« Numero de fotografia: 10 de 15

« Autor: Marielos Alvarez Yax

+ Fecha de sesién: 7/9/2021

+ Clase: Imagen JPG

+ Dimensiones: 6000x4000

+ Espacio de color: RGB

+ Longitud Focal: 18.0-55.0 mm £/3.5-5.6
« Camara: NIKON D5300
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Anexo 19 - Ficha técnica No. 11

» Numero de fotografia: 11 de 15

« Autor: Marielos Alvarez Yax

» Fecha de sesién: 7/9/2021

+ Clase: Imagen JPG

« Dimensiones: 4000 x 6000

« Espacio de color: RGB

+ Longitud Focal: 18.0-55.0 mm {/3.5-5.6
« Cdmara: NIKON D5300

Anexo 20 - Ficha técnica No. 12

Nimero de fotografia: 12 de 15
Autor: Diana Monzén

« Fecha de sesién: 2020

« Clase: Imagen JPG

+ Dimensiones: 6000x4000

+ Espacio de color: RGB

+ Dispositivo: Telefono celar
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Anexo 21 - Ficha técnica No. 13

« Numero de fotografia: 13 de 15
« Autor: Diana Monzén

+ Fecha de sesién: 2020

« Clase: Imagen JPG

« Dimensiones: 4000 x 6000

+ Espacio de color: RGB

+ Dispositivo: Telefono celularr

Anexo 22 - Ficha técnica No. 14

« Numero de fotografia: 14 de 15
« Autor: Diana Monzén

+ Fecha de sesién: 2020

+ Clase: Imagen JPG

« Dimensiones: 6000x4000

+ Espacio de color: RGB

» Dispositivo: Telefono celular
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Anexo 23 - Ficha técnica No. 15

« Numero de fotogratia: 15 de 15

.+ Autor: Marielos Alvarez Yax

+ Fecha de sesidn: 10/9/2021

+ Clase: Imagen JPG

» Dimensiones: 4000 x 6000

+ Espacio de color: RGB

+ Longitud Focal: 18.0-55.0 mm f/3.5-5.6
» Cdmara: NIKON D5300




