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Guatemala 12 de abril de 2021

Licenciado

Leizer Kachler

Decano-Facultad de Ciencias de la Comunicacion
Universidad Galileo

Estimado Licenciado Kachler:

Solicito la aprobacion del tema de proyecto de Graduacion titulado: PRODUCCION
DE UN VIDEO DOCUMENTAL, PARA INFORMAR A LOS DONANTES
REALES Y POTENCIALES, ACERCA DE LAS ACTIVIDADES EDUCATIVAS
Y SOCIALES IMPARTIDAS A NINOS CON SINDROME DE DOWN
FUNDACION MARGARITA TEJADA. Asi mismo solicito que el Ms.C. Rualdo
Anzueto sea quién me asesore en la elaboracion del mismo.

Atentamente,

Gabriela Piril Pineda
18004169

Ms.C. Rualdo Anzueto
Asesor
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UNIVERSIDAD

La Revolucién en la Educacion

Facultad de Ciencias
de la Comunicacion

Guatemala 14 de mayo de 2021

Seforita:
Gabriela Piril Pineda
Presente

Estimada Sefiorita Piril:

De acuerdo al proceso de titulacion profesional de esta Facultad, se aprueba el proyecto
titulado: PRODUCCION DE UN VIDEO DOCUMENTAL, PARA INFORMAR A
LOS DONANTES REALES Y POTENCIALES, ACERCA DE LAS
ACTIVIDADES EDUCATIVAS Y SOCIALES IMPARTIDAS A NINOS CON
SINDROME DE DOWN FUNDACION MARGARITA TEJADA. Asi mismo, se
aprueba al Ms.C. Rualdo Anzueto, como asesor de su proyecto.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

it

Lic. Ieizer Kachler

Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacion




Facultad de Ciencias
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UNIVERSIDAD

La Revolucién en la Educacion

Guatemala, 05 de enero de 2022

Lic. Leizer Kachler

Decano

Facultad de Ciencias de la Comunicacion
Universidad Galileo

Estimado Licenciado Kachler:

Por medio de la presente, informo a usted que el proyecto de graduacion titulado:
PRODUCCION DE UN VIDEO DOCUMENTAL, PARA INFORMAR A LOS
DONANTES REALES Y POTENCIALES, ACERCA DE LAS ACTIVIDADES
EDUCATIVAS Y SOCIALES IMPARTIDAS A NINOS CON SINDROME DE
DOWN FUNDACION MARGARITA TEJADA. Presentado por la estudiante:
Gabriela Piril Pineda, con nimero de carné: 18004169, esta concluido a mi entera
satisfaccion, por lo que se extiende la presente aprobacion para continuar asi el proceso
de titulacion profesional.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

Ms.C. Rualdo Anzueto
Asesor



Facultad de Ciencias

. ﬁééa de la Comunicacién

P UNIVERSIDAD

La Revolucién en la Educacion

Guatemala, 07 de abril de 2022

Senorita
Gabriela Piril Pineda
Presente

Estimada Seforita Piril:
Después de haber realizado su examen privado para optar al titulo de Licenciatura en
Comunicacion y Diseno de la FACULTAD DE CIENCIAS DE LA

COMUNICACION de la Universidad Galileo, me complace informarle que ha

APROBADO dicho examen, motivo por el cual me permito felicitarle.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

Gt

Lic. Ieizer Kachler

Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacion




Guatemala, 17 de mayo de 2022.

Licenciado

Leizer Kachler
Decano FACOM
Universidad Galileo
Presente.

Sefior Decano:

Le informo que la tesis: PRODUCCION DE UN VIDEO DOCUMENTAL, PARA INFORMAR A
LOS DONANTES REALES Y POTENCIALES, ACERCA DE LAS ACTIVIDADES EDUCATIVAS Y
SOCIALES IMPARTIDAS A NINOS CON SINDROME DE DOWN. FUNDACION MARGARITA
TEJADA, de la estudiante Gabriela Piril Pineda, ha sido objeto de revision gramatical y
estilistica, por lo que puede continuar con el tramite de graduacion.

Atentamente.

;7P

Lic. Edgar Lizardo Porres Xelasquez
Asesor Lingljstico
Universidad Galileo



Facultad de Ciencias

A de la Comunicacion
Jé/ea

UNIVERSIDAD

La Revolucién en la Educacion

Guatemala, 20 de mayo de 2022

Senorita:
Gabriela Piril Pineda
Presente

Estimada Sefiorita Piril;

De acuerdo al dictamen rendido por la terna examinadora del proyecto de graduacion
titulado: PRODUCCION DE UN VIDEO DOCUMENTAL, PARA INFORMAR A
LOS DONANTES REALES Y POTENCIALES, ACERCA DE LAS
ACTIVIDADES EDUCATIVAS Y SOCIALES IMPARTIDAS A NINOS CON
SINDROME DE DOWN FUNDACION MARGARITA TEJADA. GUATEMALA,
GUATEMALA 2022. Presentado por la estudiante: Gabriela Piril Pineda, el Decano de
la Facultad de Ciencias de la Comunicacion autoriza la publicacion del Proyecto de
Graduacion previo a optar al titulo de Licenciada en Comunicacién y Disefio.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

&
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Lic. I%izer Kachler
Decano

Facultad de Ciencias de la Comunicacion
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Resumen

Por medio de la investigacion realizada a la Fundacion Margarita Tejada, se ha
identificado la necesidad de un video documental para informar a los donantes reales y
potenciales acerca de las actividades educativas y sociales, impartidas a nifios con Sindrome de

Down.

Por este motivo, se han planteado objetivos como Producir un video documental para
informar a los donantes reales y potenciales, acerca de las actividades educativas y sociales
impartidas a nifios con Sindrome de Down, Fundacion Margarita Tejada. Ademas de investigar
artes, teorias y tendencias, para la produccion de los videos documentales para fundamentar la
realizacion de este proyecto, Fotografiar a nifios y nifias con Sindrome de Down en la realizacion
de sus actividades educativas y sociales, para el thumbnail de YouTube, proponer difusion de

costos de distribucion del material audiovisual.

El enfoque de investigacion se ha realizado a personas entre grupo objetivo, cliente y
experto, en comunicacion y disefio, quienes han proporcionado un aporte fundamental para la

validacion del proyecto.

Por ello se ha logrado concluir el video documental para informar a los donantes reales y
potenciales acerca de las actividades educativas y sociales, impartidas a nifios con Sindrome de

Down para la Fundacion Margarita Tejada.

Se recomendé realizar un video anual para la actualizacion de los hechos realizados,

durante cada afio par mostrar la innovacién constante de la educacion brindada por la Fundacién.



Para efectos legales Unicamente la autora, GABRIELA PIRIL PINEDA, es responsable
del contenido de este proyecto, debido que es una investigacion cientifica y puede ser motivo de

consulta por estudiantes y profesionales.
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Capitulo I: Introduccion

La Fundacién Margarita Tejada para Sindrome de Down, es una Institucién no lucrativa,
que fue fundada por 10 madres con hijos, con esta condicién, el 28 de octubre de 1998, el
Licenciado Oscar Berger Perdomo en su Alcaldia, constituy6 usufructo por 50 afios a favor de la

Fundacion Margarita Tejada, con 4 manzanas para el desarrollo del proyecto.

El 22 de marzo del afio siguiente se coloca la primera piedra, para dar inicio con el
proyecto, en 2002, fueron inauguradas las instalaciones del Centro de Capacitacion Laboral, con
el espiritu de hacer realidad la equidad e inclusion social escolar y laboral, para las personas con

Sindrome de Down.

Es asi como en el afio 2008, por medio del proyecto Rutas de Oportunidad se extiende el
apoyo a personas con Sindrome de Down, desde 15 dias de nacido hasta la edad adulta, Durante
la trayectoria de la Fundacion Margarita Tejada se ha atendido hasta 1,500 familias y en la

actualidad se beneficias de forma regular a 565 en su mayoria en casos de escasos recursos.

Ante la historia y trayectoria de la Fundacion se ha decidido realizar un video documental
las actividades educativas y sociales impartidas por la Fundacion a los nifios con Sindrome de

Down, para informar a los donantes e impulsar a su donacién.

Al determinar los objetivos del proyecto, se realizara un marco teérico que contenga
conceptos de comunicacion y disefio, ciencias, artes, teorias y tendencias actuales, que ayudaran
a respaldar y guiar de forma adecuada, cientifica y correcta la elaboracion de dicho material

audiovisual.



Para la obtencion del concepto creativo se definira la idea del proyecto a través del
método Flor de Loto, siguiente a eso, se realizara el guion literario, bocetaje, digitalizacion, y
elaboracion de la propuesta preliminar la cual se validara con el cliente, grupo objetivo y

expertos en el rea de comunicacion y disefio.

Gracias a los resultados obtenidos en la validacion, se realizaran cambios respectivos en
el video documental, con la finalidad de cumplir los objeticos planteados, los cuales informaran a
los donantes reales y potenciales acerca de las actividades educativas y sociales impartidas a
nifios con Sindrome de Down, de la Fundacion Margarita Tejada, de manera integra, correcta,

transparente y funcional.






Capitulo I1: Problematica

La Fundacion Margarita Tejada no cuenta con material audiovisual para informar a los
donantes reales y potenciales, acerca de las actividades educativas y sociales impartidas a nifios

con Sindrome de Down.

2.1 Contexto

La Fundacién Margarita Tejada, ubicada en 4a. Avenida 12-20 Calle Santa Luisa, Zona
16, Acatén, Santa Rosita. Guatemala, se dedica a generar oportunidades de desarrollo de
inclusion a personas con Sindrome de Down, requiere de material audiovisual para informar a
los donantes acerca de las actividades educativas y sociales impartidas a nifios con Sindrome de

Down.

El primer acercamiento con la institucion fue por medio de redes sociales, en la que se
proporciond el contacto via telefénica, para contactarme directamente con la Licenciada Gisela
Dardon, seguidamente al [lamar se brindd un correo electronico para lograr comunicacion con

ellay fijar esta via de contacto.

Posteriormente se realizé una reunion via Zoom donde se concretd que, la fundacion
carece de material audiovisual para informar a los donantes, acerca de las actividades educativas
y sociales impartidas a nifios con Sindrome de Down, debido a ello se concret6 que este seria el

proyecto de graduacion.

Tomando en consideracion el objetivo principal de la fundacion, mision, vision y valores
de la misma, se producira el video que ayudara a que las actividades que realiza la fundacion se

den a conocer creando impacto, conciencia y sensibilizacion en los donantes.



2.2 Requerimiento de Comunicacion y Disefio

La Fundacion Margarita Tejada carece de material audiovisual para informar a los
donantes reales y potenciales, acerca de las actividades educativas y sociales impartidas a nifios

con Sindrome de Down.

2.3 Justificacion

Para sustentar las razones por las que se consider6 importante el problemay la
intervencion del disefiador — comunicador, se justifica la propuesta a partir de cuatro variables: a)

magnitud; b) trascendencia; c) vulnerabilidad; d) factibilidad.

2.3.1. Magnitud. Guatemala, situada en América Central, posee una poblacion de
17,613,00 personas, segun censo realizado en el 2018 la region Metropolitana tiene

14,901,286 habitantes.

La Organizacion Mundial de la Salud (OMS), indica que la incidencia estimada de nifios
con Sindrome de Down es 1 de cada 1,100 nacimientos en todo el mundo, cada afio 3,000
a 5,000 nifios nacen con ese trastorno cromosoémico, ademas se considera que existen 18

mil 750 personas en el pais con esta enfermedad.

En Guatemala la prevalencia del sindrome es de 1 por cada 600 nacimientos. Se

considera alrededor de 30 mil personas con diagndéstico de Sindrome de Down.

La Fundacion Margarita tejada tiene la capacidad de atender 450 personas en las
instalaciones, manifiestan un servicio adecuado y profesional a cada nifio y nifia que

asiste a la fundacion.



Los donantes a quien va dirigido son personas comprendidas entre los 55 a 70 afios de
edad, en los cuales se incluyen gerentes del sector privados, socios y pequefios

empresarios, personas de sexo masculino y femenino con nivel socioeconémico Ay B.
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2.3.2. Vulnerabilidad. La Fundacion Margarita Tejada carece de material audiovisual
que debera incentivar a los donantes a generar oportunidades de desarrollo con inclusion
a personas con Sindrome de Down y asi generar un modelo de crecimiento integral de

ellas para que sea replicable en todo el pais.

La ausencia de dicho material provoca falta de informacién a los donantes acerca del

avance de los nifios en la institucién en el Gltimo afio de labor, es por ello que debera



causar impacto el cual cree conciencia, y voluntad para la colaboracion financiero hacia

la Fundacion.

2.3.3. Trascendencia. Con el proyecto se espera solucionar un problema de
comunicacion e incentivar a los donantes para que puedan percatarse que las personas
con Sindrome de Down tienen potencial de desenvolvimiento personal, talentos
numerosos, capacidad de adaptarse con un desarrollo constante y de esta manera
estimular a los contribuyentes a sustentar de manera financiera a la Fundacion Margarita

Tejada.

2.3.4 Factibilidad. La realizacion del proyecto es factible gracias a que se cuenta con
capacidades, competencias, conocimiento, experiencias, habilidades y tecnologia
necesaria para el manejo de las funciones que se desempefian sean posibles para la

realizacion de este.

2.3.4.1 Recursos Humanos. La Fundacién Margarita Tejada cuenta con un capital
humano totalmente capacitado, distintivo por su comunicacion efectiva, responsable, con

un buen servicio, amor, pasion de las funciones desempefiadas dentro de la organizacion.

Cuenta con diversidad de programas como intervencion temprana, preescolar, inclusion
escolar externa, nivel intermedio, colegio experimental Las Margaritas. Vida
independiente, inclusion laboral, talleres protegidos de intervencion a distancia, todo esto
desarrollado con el fin de apoyar de una manera completa a cada persona que es parte de

la organizacion.



2.3.4.2 Recursos Organizacionales. La directora de la fundacion Margarita Tejada
autoriza compartir informacion para crear el material audiovisual propuesto que
informaréa a los donantes, acerca de las actividades educativas y sociales impartidas a

nifios con sindrome de Down.

2.3.4.3 Recursos Economicos. La Fundacion Margarita Tejada, cuenta actualmente con

los recursos econdmicos necesarios que posibilitan la realizacion de este proyecto.

2.3.4.4 Recursos Tecnoldgicos. El estudiante cuenta con el equipo y las herramientas

indispensables para elaborar y producir el resultado del proyecto de graduacion






Capitulo I11: Objetivos de Disefio

3.1 El objetivo general

Producir un video documental, para informar a los donantes reales y potenciales, acerca
de las actividades educativas y sociales impartidas a nifios con Sindrome de Down. Fundacion

Margarita Tejada.

3.2 Los objetivos especificos

3.2.1 Recopilar informacion por medio de un brief y de una videoconferencia con la
directora de la Fundacion Margarita Tejada, para conocer las actividades educativas y
sociales que imparten a nifios con Sindrome de Down para fundamentar el contenido del

video documental.

3.2.2 Investigar artes, teorias y tendencias, para la produccién de los videos documentales

para fundamentar la realizacion de este proyecto.

3.2.3 Fotografiar a nifios y nifias con Sindrome de Down en la realizacion de sus

actividades educativas y sociales, para el thumbnail de YouTube .

3.2.4. Proponer difusién de costos de distribucion del material audiovisual.



mARCo PE



Capitulo 1V: Marco de referencia

4.1 Informacion general del cliente

4.1.1 Historia. La Fundacién Margarita Tejada para Sindrome de Down es una
Institucion no lucrativa, constituida mediante escritura publica con fecha 14 de enero de

1998, por la iniciativa de 10 madres con hijos con Sindrome de Down.

El dia 28 de octubre de 1998, el Licenciado Oscar Berger Perdomo, en su calidad de
alcalde Municipal del Municipio de Guatemala, constituyo usufructo por 50 afios a favor
de la Fundacion Margarita Tejada para Sindrome de Down de 4 manzanas, para el

desarrollo del proyecto.

Después de muchos esfuerzos, debido especialmente a la falta de recursos economicos,
fue hasta el 22 de marzo de 1999 cuando se colocd la primera piedra del proyecto
Margarita Tejada. Tres afios mas tarde, el 7 de marzo del 2002 fueron inauguradas las

instalaciones del Centro de Capacitacion Laboral.

Con el apoyo del joven norteamericano Jonathan Rowe, quien tiene un hermano con SD y
después de visitar la Fundacion e identificarse con su trabajo y filosofia, ofrece realizar
un recorrido caminando por varias ciudades de Estados Unidos con el propoésito de
solicitar a los pobladores donaciones monetarias desde $0.01, por kilometro recorrido.
Por medio de esta iniciativa se logra reunir la cantidad necesaria para inaugurar el primer

Maodulo de Intervencion Temprana, en junio del afio 2005.
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Con el espiritu de hacer realidad la equidad e inclusion social, escolar y laboral de las
personas con Sindrome de Down, la Fundacion Margarita Tejada a traves de sus
programas de desarrollo integral permite a personas con esta condicion beneficiarse a
través del Proyecto Rutas de Oportunidad y Progreso, el cual se extiende a partir del

2008, dando el apoyo desde los 15 dias de nacidos hasta la edad adulta.

e El proyecto Rutas de Oportunidad y Progreso inspira sus acciones en tres ejes
centrales:

e Desarrollar integralmente a la persona promoviendo como eslabén principal la salud.

e Hacer de la equidad social y de la inclusion escolar y laboral un objetivo de la accion
educativa.

e Construir y practicar valores fomentando la calidad de vida.

Durante su trayectoria ha atendido a mas de 5,000 familias y actualmente la Fundacién
Margarita Tejada ofrece sus servicios de forma regular a 565 familias procedentes de

diferentes partes del pais apoyandolos en las areas de salud, social y educacion.

4.1.2 Mision. Generamos oportunidades de desarrollo con inclusion a personas con

Sindrome de Down.

4.1.3 Vision. Generar un modelo de desarrollo integral de las personas con Sindrome de

Down para que sea replicable en todo el pais.

4.1.4. Valores.

e Comunicacion/Dialogo. Factor indispensable para desarrollar de forma plena nuestro

trabajo en equipo e individual. Promueve la adecuada relacion con los demas.
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e Respeto. Cada persona debe ser reconocida como ser humano individual y debe
dirigirse a todos siempre de una forma adecuada

e Servicio. Satisfacer las necesidades de la comunidad de personas con sindrome de
Down con entrega y compromiso.

e Compromiso. Obligacion y responsabilidad de involucrarse en su trabajo y con las
personas con las que convive aqui.

e Confidencialidad. Compromiso de no dar informacion sobre un hecho méas que a la
persona involucrada y a quienes ella autorice.

e Responsabilidad. Actuar respondiendo a nuestras atribuciones y funciones, asi como
estar siempre alertas y pendientes de nuestros alumnos en cualquier lugar que estemos
con ellos.

e Entusiasmo. Trabajar con una actitud positiva, siempre aportando lo mejor de
nosotros, con buen carécter, con emocion extraordinaria del alma.

e Amor. Afinidad y carifio que se le tiene a las personas con las que se trabaja
(comparieros de trabajo, estudiantes, padres de fam. Etc). Amor al trabajo realizado,
vocacion.

e Honestidad. Procurar trabajar sin contradicciones ni discrepancias entre los
pensamientos, palabras o acciones. Ser honesto y caminar en el camino justo para
ganar confianza e inspirar fe en los demas. Lucharemos por hacer buen uso de aquello

gue se nos ha confiado.

4.1.5. Fundadoras. Ana Margarita Molina Jerez, Maria Ernestina Busto Recinos, Blanca
Margarita Agueta Méndez de Tejada, Maria Isabel Tejada Argueta de Springmuhl, Isabel

Casa Klett, Maria, Lourdes Rivera Arechiga, Luisa Fernanda Garcia Mirén, Paulina
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Beltranena Falla de Castillo, Jackeline Rosito Mendizabal de Méndez, VVerdad Ana
Guadalupe, Luisa Yolanda Russek, Dougtherty de Galvez, Yolanda Maria Maldonado

Calderon.

4.1.6. Junta Directiva.

La junta directiva se conforma de las presentes:

Presidenta. Maria Olga Diaz de Rojas

Vicepresidenta. Alexandra SpringSpringmuhl de Fores
Secretaria. Paulina Beltranena Falla

Tesorera. Ermestina Bust Recinos

Vocal 1. Francesca Olivero de Leal

Vocal 2. Anita Molina Jerez

Vocal 3. Katina Aycinea de Colom

4.1.6. Directoras y Coodinadores

Directora Ejecutiva. Licda. teresa de Basterrechea

Directora de Programas. Licda. Sulvia Molina de Bihir

Directora Financiera. Licda. Gala Fong

Directora de Recaudacion. P.P.A. Ema Pineda de Rebuly

Coordinadora de Preescolar e Inclusion. Licda. Flor Titus de Barreda

Coordinadora de Nivel Intermedio y Colegio Las Margaritas. Licda. Claudia Méndez de
Pacheco.

Coordinadora VICA. Lic. Wilber Gomez.
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Coordinadora de Psicologia. Licda. Gisela Darddn.

e Coordinadora Down Town. Licda. Rita Aceituno de Elias.

e Coordinadora Inclusion Laboral. Licda. Miriam Acajabon de Morales.

e Coordinadora Trabajo Social, Salud y Capacitaciones. Licda. karla de Leon.

e Coordinadora de Intervencion Temprana y Distancia. P.P.E. Aida Gutiérrez
4.2 Datos de la imagen gréfica

4.2.1 Imagotipo

Sindrome
de Down
Meguih 1

Iméagen (Isologo fundacion Margarita Tejada), Fundacién Margarita Tejada
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4.2.2 Colores.

Amarillo Naranjo
Ci0 M55  Ascosciio con alegria C:l R248  Melecionaca con i
M:10 @:222  creativided y diversidn M:S0G: S cvertido y extrovesticlo
Y55 B v:auen
K0 K0

Gris Blance
Cid4 m241 Conockio por ser teous Ci0 Ri2%% Ruflfes pter, hurniiod
M2 G243 yrefisjor calma M0 G255 | yamer
¥:i2 m244 ¥:0 8255
K:0 K0
Nogro

c:0 w0 Piatpogralic seitiva
M0 G0 pora refiejer luero.
0

Imagen (colores de empresa), Gabriela Piril
4.2.3 Tipografia

4.2.3.1 Myriad Pro: Es una tipografia humanista de tipo sans-serif, disefiada por Robert
Slimbach y Carol Twombly por Adobe Systems. Esta tipografia es conocida por su uso

como tipografia corporativa de Apple (2002 al 2014). Es facilmente distinguible de otras
tipografias sans-serif ya que la caja de la tipografia tiende a ser estrecha en comparacion

a su altura, provocando un efecto de estilizacion de la letra.

El grueso de su trazo es constante y no tiene ningun tipo de ornamento. La tipografia que
se utiliza en el logotipo como base es Myriad Pro, dicha tipografia es la esencial en la
marca. Al ser una tipografia simple y de palo seco, facilita la lectura de esta por lo que se
presta para utilizarla en cuerpos de texto e incluso en titulos, debido a que tiene una

variedad de familia tipogréafica.
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4.2.3.2 Tipografia secundaria: En el logotipo se encuentran dos tipografias distintas, la
primera ya mencionada anteriormente, Myriad Pro y la secundaria, la cual es para uso
exclusivo del logo. Dicha tipografia esta basada en una firma, por consiguiente, no
responde a una tipografia especifica. Es un trazo vectorial, el cual debera siempre

copiarse y pegarse intacto en cualquier material que lo requiera

4.2.3.3 Para uso de titulos y subtitulos: El tamafio en el que oscila para titulos es de 30 a

40 puntos, se recomienda utilizar Bold o Light, debe ser mayuscula.

4.2.3.4 Los colores permitidos son: negro, amarillo y blanco, esta permitido utilizar gris,

pero de preferencia no.

4.2.3.5 El tamafio en el que oscila para los subtitulos es de 15 a 25 puntos, Bold y en

minusculas.

4.2.3.6 Los colores permitidos para utilizar en este caso son el negro y el gris, puede

utilizarse en blanco si hay fondo de color.

4.2.3.7 Para uso de cuerpos de texto: El tamafio en el que oscila para cuerpo de texto es
de 9 a 13 puntos, se utilizara Regular o Light, Cursiva se usara para llamadas de atencién

o frases. Solamente se utilizard en minudscula.

Los colores permitidos son: negro, blanco, gris y el amarillo. El color base sera gris o
negro, tanto el blanco como el amarillo se utilizara para Ilamadas de atencién. Para

rompimientos de texto, esta permitido utilizar Bold y Bold Italic.



4.4 Foda.

Imagen (Tabla FODA), Gabriela Piril
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Capitulo V: Definicion del Grupo Objetivo

5.1 Perfil geogréfico.

4a. Avenida 12-20 Calle Santa Luisa, Zona 16, Acatan, Santa Rosita. Guatemala,

Guatemala. Cddigo Postal 01016.

PBX: (502) 2208-1999

Imagen (Google Maps)

5.2 Perfil demogréfico

El grupo objetivo al cual se dirige el proyecto esta conformado por donantes entre las
edades de 35 a 70 afios de edad, en géeneros femenino y masculino, encontrandose en el nivel

socioeconémico Ay B.

Sus ingresos dependen de las empresas que tienen en su dominio, con un ingreso
alrededor de Q.25,000.00 Q61,200.00, sus puestos se mantienen en empresarios, ejecutivos de

alto nivel profesional y comerciantes, teniendo padres en un nivel académico Superior.

17



18

Licenciaturas, Maestrias y Doctorados, sus hijos menores estudian en colegios privados
caros, los mayores se encuentran en una Universidad local, y un postgrado en el extranjero,
ademas se establecen en su mayoria en religion, catolica, evangélica y cristiana, guatemaltecos,

ladinos.

Su vivienda son casas, departamentos de lujo, en propiedad financiada, 3-4 recamaras, 2-

3 bafios, 2 salas, despensa, alacena, 1 estudio de servicio separada de garaje para 2-4 vehiculos.

Cuentan con propiedades, terrenos en el interior por herencia, mantienen personal de

servicio 1 0 2 personas de tiempo completo ademas cuentan con chofer.

Poseen servicios financieros de 2 a 3 cuentas monetarias y de ahorro, plazo fijoy
seguros, tienen autos de 2 a 3 afios asegurados contra todo riesgo, 4X4, Van, motos, convertibles,
y camionetas, mantienen 2 celulares para cada miembro de la familia, televisiones, internet de
alta velocidad, 2 equipos de audio 3 televisiones, maquinas para lavar y secar platos y ropa,

computadoras, porton eléctrico y electrodomesticos.

Se divierten en sus clubes privados, teniendo vacaciones tanto en el interior como en el

exterior del pais.

5.3 Perfil psicografico

Los donantes destacan por ser personas que toman buenas decisiones, tienen habilidades
efectivas de liderazgo, son accesibles, con quien se puede entablar una conversacion facilmente,

ademas suelen ser empaticos, y con vision hacia el futuro.
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Mantienen una actitud positiva que transmite tranquilidad y paz, suele tomar iniciativa de
las cosas y es por ello que decide ser parte de la organizacion, son personas que les gusta ayudar,

buscando el bienestar de otras.

Se caracterizan por tener compromiso con la sociedad, para asi reforzar su compromiso
con ella, logrando reconocer el problema pudiendo despertar y realizar acciones para lograrlo,

sintiéndose bien consigo mismaos.

5.4 Perfil conductual

Al momento de donar solucionan algun percance que pueda suceder dentro de la
fundacion, se sienten satisfechos con su persona, ayudando a nifios, lo realizan por medio de
cheques, dinero en efectivo y transferencia, esto lo ejecutan dentro o fuera de la organizacion,
normalmente se realiza una jornada por afio, durante esta es donde la mayoria de ellos lo realizan
por una cantidad mayor, sin embargo, hay quienes tienen el deseo de realizarlo cada mes o

cuando les plazca.

Ademas, se sienten satisfechos al ayudar a otras personas buscando el beneficio de ellas.
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Capitulo VI: Marco tedrico

6.1 Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio

6.1.1 Fundacidn. Persona juridica caracterizada por una organizacion sin fines de lucro.

(Economipedia, 2021)

6.1.2 Institucion no gubernamental: Se refiere a las entidades con iniciativa social,
humanitaria sin fines de lucro, se manejan de forma consciente y tiene como base

fundamental las necesidades de los seres humanos. (A. Cabello, 2021)

6.1.3 Institucion no lucrativa. Organizacion que se dedica a una finalidad social sin

buscar ningun beneficio economico. (Best Internet Services S.L, 2021)

6.1.4 Patronato: Organizacion que se dedica a fines benéficos. (Diccionario de la lengua

espafiola, 2021)

6.1.5 Juridica: Normas que regulan la conducta del hombre en la sociedad. (Diccionario

de la lengua espafiola, 2021)

6.1.6 Caridad: Actitud en el cual se impulsa para las demas personas y querer ayudarlas,

en la mayoria de las veces en las personas necesitadas. (Oxford, 2020)

6.1.7 Donacion: Materia, que da una persona de manera voluntaria, en el cual no se
espera ninguna recompensa, especialmente tratdndose de algo de valor. (Conceptos

Juridicos, 2021)

6.1.8 Sindrome de Down. Es un trastorno genético que provoca cambios en el desarrollo

fisico. Este provoca una incapacidad intelectual y retrasos en el desarrollo durante toda la
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vida esto dependera de una persona u otra, esto surge con una afeccion en el cual la
persona tiene un cromosoma extra, un bebe contiene 46 cromosomas en el cual un bebe
con sindrome de Down tiene un cromosoma extra en el cromosoma 21. (Centro Nacional
de Defectos Congeénitos y Discapacidades del Desarrollo de los CDC, Centros para el

Control y la Prevencion de Enfermedades, 2020)

6.1.9 Cromosoma. Pequefios paquetes de genes en el organismo, los cuales determinan
la formacion del cuerpo del bebe durante el embarazo, su funcionamiento en el vientre y
después de nacer. (Centro Nacional de Defectos Congénitos y Discapacidades del

Desarrollo de los CDC, Centros para el Control y la Prevencion de Enfermedades, 2020)

6.1.10 Deficiencia mental. Se define por los resultados que arrojan las pruebas
psicoldgicas en el cual se mide el cociente intelectual, estos resultados los establecen bajo

nivel promedio en la inteligencia y capacidades. (Clinica Universidad de Navarra, 2020)

6.1.11 Espacio transicional: Se delimita en un espacio mental, la subjetividad del
infante, en el cual manifiesta cierto apego, y el reconocimiento del mundo exterior. (Laia,

1979)

6.1.12 Apego: Vinculo afectivo, un nifio con apego, muestra un grado especial, de

iniciativa, para mantener contacto fisico y proximidad. (Mateu-Moll4, 2021)

6.1.13 Conceptualizaciones cognitivo-constructivista: Proceso de construccion de
conocimiento individual, donde se encuentra la forma en que distingue el mundo.

(Gonzélez-Tejero, 2021)
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6.1.14 Simbolizacion: Capacidad que el ser humano tiene de utilizar y aprovechar los

recursos que se le ofrece de algo externo y adecuarlos a su mundo interno. (Eleia, 2021)

6.1.15 Gestos deicticos: Se caracteriza por la posibilidad de compartir experiencias con

otros e implementar pautas de atencién por medio de ellos. (Rodrigo et al., 2006)

6.1.16 Simbolos enactivos: Progreso decisivo en el proceso de desarrollo de la
simbolizacion, es la capacidad que se forma para construir representaciones secundarias

referidas al objeto que ya no se encuentra presente. (Silvia, 2001)

6.1.17 Comprension metaforica: Estimulos, por medio de asociaciones, en el cual se
distingue entre dar sentido a diversos conceptos, estimulos, representaciones simbolicas.

(Arbelaez, 2016)

6.1.18 Mentalizacion: Actividad mental que permite distinguir e interpretar nuestro

comportamiento y el de otras personas. (Psico-K, 2019)

6.1.19 Inclusion social. Reconocer a una persona o grupo social distinto, con necesidades
que deben ser atendidas para que puedan estar en condiciones de equidad para disfrutar

los derechos primordiales del ser humano. (Sylvia Rochin, 2016)

6.1.20 Intervencidn temprana. Ayuda que se brinda para bebés o nifios pequefios, que
no hayan alcanzado los objetivos de desarrollo con retrasos de desarrollo y familias, es

similar a la educacion especial. (Understood For All Inc, 2014 - 2021)

6.1.21 Desarrollo humano integral. Promueve el bien de cada una de las personas, de

forma cultural, econdmica, politico, social y espiritual. (Unycos, 2021)


https://www.understood.org/
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6.1.22 Capacitacion. Union de actividades didacticas, que se dedican a ampliar los
conocimientos, las habilidades y aptitudes de las personas que laboran en una empresa. .

(Pérez Mariana, 2021)

6.1.23 Oportunidad. situacion existente para lograr alguna mejora de indole econémica,

social, laboral. (Definiciéon, 2015)

6.1.24 Progreso. Avance y mejora de la vida del ser humano evolucionando por medio
del aumento de los bienes y servicios que se encuentran a su disposicion. (Laura Scafati,

2018)

6.1.25 Salud. Estado de completo bienestar fisico social y mental, no solo se trata de la

ausencia de enfermedades. (OMS, 2021)

6.1.26 Equidad Social. Conjunto de practicas que promueven la igualdad, dejando
diferencias de sexo, cultura, sectores economicos pertenecientes, politicas que impiden la
exclusién y desigualdad, con el objetivo que toda la sociedad tenga las mismas

oportunidades y derechos. (Concepto, 2021)

6.1.27 Educacion. Derecho fundamental de la sociedad y persona, que facilita el
aprendizaje, la adquisicién de conocimientos, habilidades, valores, creencias y habitos

para la formacién general del ser humano. (MINEDUC, 2021)

6.1.28 Construccion. Combinaciones que se rigen para crear una estructura.

(Arkiplus.com, 2021)

6.2 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion y el disefio
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6.2.1 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion.

6.2.1.1 Informar. Lograr que alguien se entere de algo que desconoce. (Florencia Ucha,

2012)

6.2.1.2 Mensaje. Enunciado verbal, que se dirige del emisor hacia el receptor, por medio

de un canal de comunicacién. (Unprofesor.com, 2021)

6.2.1.3 Codigo. Conjunto de signos y reglas que son interpretables, lo cual le permite

intercambiar informacion. (Unprofesor.com, 2021)

6.2.1.4 Emisor. Quien emite la accion de comunicacion o mensaje. (Unprofesor.com,

2021)

6.2.1.5 Receptor. Persona que recibe las sefiales de comunicacion que son enviadas por el

emisor. (Unprofesor.com, 2021)

6.2.1.6 Canal de comunicacion. Medio por el cual se transmiten las sefiales de

informacion entre el emisor y el receptor. (Maria Estela Raffino, 20201)

6.2.1.7 Transmision del mensaje. La comunicacion es un proceso de transmision de
signos, sefales, gestos, imagenes, colores, formas o palabras, de manera intencional para

expresar algo. (Luis Suclla Cuaderno de Comunicacion, 2016)

6.2.1.8 Comunicacion social. Disciplina donde se discuten los fendmenos que se
relacionan con la comunicacién humana. Con una relacion bidireccional encontraremos
como la comunicacién afecta a la sociedad y como la misma sociedad a la comunicacion,

ademas se centra el en estudio diferentes discursos sociales su modo y su significado, asi
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mismo se interesa en herramientas de comunicacion y sus diversos fenémenos.

(Definicion.de, 2008-2021)

6.2.1.2 Comunicacion Corporativa. Acciones en la cual la empresa se comunica con

diferentes grupos objetivos, siendo clientes o proveedores. (Ceupe, 2018)

6.2.1.2 Relaciones Publicas. Se enfoca en dar a conocer las actividades de la

organizacion a un publico en general. (Ceupe, 2018)

6.2.1.2 Comunicacién Documental. Forma de informar a la audiencia que cuenta con
aspectos teoricos de procesos de intervencion en las organizaciones de conocimiento,
ademas analiza de forma critica y ve perspectivas para explicar los procesos de
realizacion o forma, esta llega a una conclusion de lo analizado anteriormente, en esta se
logran incorporar las ciencias de la comunicacion para lograr una mayor sintonia con las

caracteristicas actuales de la sociedad. . (Fundacion Dialnet, 2001-2021)

Comunicacion audiovisual. Proceso de intercambio de mensajes que se realizan a través

de un sistema sonoro o visual, por medio de medios tecnologicos. (Huri, 2019)

6.2.2 Conceptos fundamentales relacionados con el disefio.

6.2.2.1 Identidad Corporativa. Conjunto de valores que se unen para dar una vision del
mundo de una empresa, esta ayuda a que el cliente asocie determinados simbolos, colores
y practicas con una organizacion, es la imagen que quiere transmitir y mantener de si

mismas. (Rock Content 2013-2021)
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6.2.2.2 Imagen Corporativa. Se relaciona con elementos gréaficos y visuales de una
empresa o corporacion, el cual permite reconocer a los usuarios de la organizacion al

momento de ver su identidad visual. (EmprendePyme, 2009-2021)

6.2.2.3 Disefio Publicitario. Se dedica a la comunicacion comercial, realizando

creaciones en redes sociales, web y anuncios de impresion. (Esfera Creativa, 2019)

6.2.2.4 Resolucion. Porcién de una imagen, donde se mide por pixeles por pulgada (en

digital), se cuantifica por nimero de puntos impresos (dpi). (Adobe, 2020)

6.2.2.5 Naming. Desarrollo creativo del nombre de una marca, debe ser atractivo y

original. (Todomarketing, 2015)

6.2.2.6 Simbolo. Se utiliza para representar, una idea que se percibe a partir de sentidos
gue mantienen rasgos vinculados a una convencién aceptada a nivel social.

(Definicion.de, 2011)

6.2.2.7 Logotipo. Simbolo que identifica a una identidad corporativa, construccion de

palabras que conforman el nombre de esta. (Esfera Creativa, 2019)

6.2.2.8 Isologo. Composicion de icono y texto el cual no se puede dividir. (Esfera

Creativa, 2019)

6.2.2.9 Isotipo. Simbolo representante de una identidad, carente de nombre y texto.

(Esfera Creativa, 2019)

6.2.2.10 Imagotipo. Combinacién de isotipo (imagen) y logotipo (texto) representante de

una marca, el cual tiene la opcion de utilizarse por separado. (Esfera Creativa, 2019)
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6.2.2.11 Tipografias. Arte de componer letras para impactar en la comunicacion de un

mensaje. (Esfera Creativa, 2019)

6.2.2.12 Audiovisual. Forma o estructura de una unidad estética, que requiere dedicacion
y planificacion para cada una de las etapas, del proceso de la realizacion del mismo, que
crea un nuevo lenguaje donde se implementa audio y video, se considera el arte de crear
un producto para medios de comunicacién, con el cual se lograra alcance y rendimiento,
en este se establece tener un plan de trabajo para tener claro desde el principio lo que es
necesario grabar, y lo que se necesita tener presente durante el rodaje como la
escenografia, escenario, este es un proceso creativo, donde se logra expresar y dar a

conocer sobre un objetivo especifico. (Ediciones ICAIC, 2012)

6.2.2.13 Preproduccion. Proceso en el cual se desarrolla el concepto, escribiendo un

storyboard, se prepara todo el equipo necesario para la produccion. (Nebular, 2020))

6.2.2.14 Produccion. Se colocan las ideas pensadas en la preproduccion para su
ejecucidn, se incluyen cdmaras, técnicos de sonido, equipo de produccion artistica,

iluminacién y decoraciones. (Produccidnaudiovisual.com)

6.2.2.15 Post produccién. Se le denomina asi a la finalizacion de detalles de edicion de

una produccion. (Produccionaudiovisual.com)

6.2.2.16 Etalonaje. Crear ambiente ideal o modificaciones mediante la modificacion de

colores y temperatura en escenas, para transmitir emociones. (Popcorn Studio)

6.2.2.17 Montaje. Proceso utilizado para organizar los planos y secuencias de un video,

de forma que el espectador logre atraer su atencion. (Metafora visual, 2019)


https://nebulargroup.com/
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6.2.2.18 Composicion. Forma que se elige encuadrar el video que estd al momento de

captar. Nikon Inc, 2021)

6.2.2.19 Target. Receptor al cual le llega un producto o servicio en sus campafias de

publicidad. (Definicion.de, 2008-2021)

6.2.2.20 Rating. Medicién, de audiencia, que est4 observando, escuchando una

programacion determinada. (Headways Media, 2016)

6.2.2.21 Hertz. Unidad de frecuencia, propagacion de olas electromagnéticas en el

sonido. (Victoria Bembibre, 2019)

6.2.2.22 Ruido rosa. Nivel de presion de sonido con frecuencias audibles para los seres

humanos de 20 a 20.000 hertz. (Quiénes somos, 2020)

6.2.2.23 Ruido blanco. Contiene la misma potencia de hertz en el transcurso de la

frecuencia del sonido. (Quienes somos, 2020)

6.2.2.24 Luminancia. Densidad determinada de una unidad de luz de flujo luminoso que

afecta en una superficie o dentro de una cdmara. (Tilano, 2017)

6.2.2.25 Background. Imagen que se ubica en el fondo de una composicion o alrededor

de la figura principal. (Fotonostra, 2016)

6.2.2.26 Compresion. Reduccion de datos usados para presentar el video digital, creando

un algoritmo para crear un archivo comprimido. (rnds, 2015)

6.2.2.27 Ciclorama. Es una herramienta que se conforma de un telon con forma

semicircular, el cual permite dar una expectativa de un espacio amplio, regularmente es
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utilizado para peliculas, fotografia y programas de television. (Términos Audiovisuales,

2016)

6.2.2.28 Multimedia. Es un archivo en el cual puede contener, audio, graficos y textos
que es utilizado para la creacion de videos, animaciones, reportajes, piezas graficas

finales, de un proyecto audiovisual. (Ever A. Solano, 2018)

6.2.2.29 Raw. Por su nombre en inglés, su traduccion es "crudo”, cuando hablamos de
raw nos estamos refiriendo a todo aquel video o fotografia que el sensor es capaz de

capturar y no ha sido modificado. (Lucia Alonso, 2020)

6.2.2.30 Audio. Secuencia de sonidos que conforman un espectro de audio que puede ser
almacenados en formatos de reproduccion como .MP3, estos pueden ser pistas de musica,

locuciones y/o efectos especiales. (Ecured, 2016)

6.2.2.31 Edicion. También llamada montaje o postproduccion, es la recopilacion, recorte
y la unidad del material en crudo para entregar un producto final elaborado en algun

software especializado en la elaboracion de metraje. (Patricia Gomez, 2018)

6.2.2.32 Animacion. Es aquel proceso que logra dar movimiento a objetos como dibujos,
personajes, texto, figuras geométricas, etc. De forma técnica es la secuencia de imagenes,
Ilamada cuadros, que se muestra de forma consecutiva logrando generar un efecto de

movimiento en nuestro cerebro. (Jonatan Cortés, 2021)

6.2.2.33 Regla de tercios. Los mejores puntos donde posicionar al objeto de una forma

agradable y equilibrada. (Nikon Inc, 2021)
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6.3 Ciencias auxiliares, artes, teorias y tendencias
6.3.1 Ciencias auxiliares.

6.3.1.1 Sociologia. La sociologia tiene como objetivo estudiar acerca de la vida humana y
cdémo se comporta y como se desenvuelve en la sociedad de forma mas habitual, de igual
manera las estructuras y grupos sociales que existen. (Enciclopedia Internacional de las

Ciencias Sociales, 2014)

6.3.1.2 Psicologia. Es la ciencia que estudia aspectos conductuales, mentales y bioldgicos
del ser humano de forma propia y sus interacciones con el ambiente fisico y social.

(Definicion.de, 2007-2021)

6.3.1.3 Psicologia del color. Area de estudio que se dedica a analizar los efectos que
produce el color en el ser humano y su percepcion en las emociones y conductas.

(Economipedia, 2021)

6.3.1.4 Semiologia. Estudia la comunicacién y realizacion de signos y simbolos para su
comunicacion, estos se asocian con diferentes ideas que se relacionan con la realidad,

pudiendo asi transmitir un significado al receptor. . (Definicién.de, 2007-2021)

6.3.1.5 Pedagogia. Es el campo que se encarga del estudio de bases, métodos y técnicas
de educacion y ensefianza de la infancia, de los ciudadanos con base en un objetivo
establecido, esto lo realiza con finalidad de brindar apoyo y orientacién a la educacion,
ademas aporta soluciones de manera sistematica que ayuden a los docentes a ensefiar de

una manera estratégica. (Caracteristicas, 2018)
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6.3.1.6 Cibernética. Estudio que se dedica a la indagacion de sistemas de control y
comunicacion, tiene como base la retroalimentacion por la computacién y su relacion con
el ser humano, se centra en las funciones de control y la comunicacion. (Universidad La

Salle A.C. 2017)

6.3.1.7 Tecnologia. Se establece como el conjunto de conocimientos y técnicas aplicadas
de manera organizada que logra alcanzar determinado objetivo para resolver un problema

y satisfacer las necesidades del ser humano. (Paula Nicl, 2021)

6.3.2 Artes.

6.3.2.1 Videografia. Es el arte de juntar audio, video, imagenes, texto, realizado con base
a un guion, para comunicar de una manera eficiente y atractiva para el consumidor, este
involucra camaras y equipo de edicion, este contiene dos elementos principales, las
iméagenes con movimiento y educacion de metraje, en esto se toma en cuenta la
organizacion de las mismas como secuencia para asi transmitir una narrativa, o un

objetivo de una manera mas facil. (AFP, 2019)

6.3.2.2 Cine. Es el arte y técnica de captura y transmision de imagenes en movimiento en
una pantalla, con el objetivo de comunicar algo o entretener a la audiencia, esta consiste
en contar historias, donde se involucran actores que interpretan a diferentes personajes,
después se realiza el proceso de edicion montaje de la misma para dejar concluido el
filme, este es considerado como el séptimo arte, ademas se dividen en diferentes géneros
cinematogréficos, tales como el comercial, cine independiente y el cine documental.

(Concepto.de, 2021)
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6.3.2.3 Musica. Arte de la organizacion de forma logica y coherente sonidos y silencios.

(Sites, 2019)

6.3.2.4 Dibujo. Representacion gréafica sobre una superficie, por medio de lineas y

sombras, realizada a mano. (El trazo de Viridiana Salper, 2021)

6.3.3 Teorias.

6.3.3.1 Teoria del Color. Conjunto de reglas para conseguir un efecto determinado, para

crear sensaciones complejas, en el ser humano y asi lograr un objetivo. (EACM, 2015)

Publicidad. Es aquella herramienta, que busca como objetivo principal divulgar un
producto o servicio donde se estimula su consumo con un mensaje positivo fortaleciendo

a una empresa. (Valentina Giraldo, 2019)

6.3.4 Tendencias.

6.3.4.1 Video Stories. Contenido publicado para historias de redes sociales, deben ser

creativos para que sean atractivos para el grupo objetivo. (MacLuhan, 2021)

6.3.4.2 Efecto cinematografico. Este efecto se obtiene con lentes con un diafragma
amplio, este es un éxito en estos afios, en redes sociales, se obtiene con profundidad de

campo para planos amplios y poca profundidad en planos cortos. (MacLuhan, 2021)

6.3.4.3 Video interactivo. Proporcionan experiencia de inmersion para el grupo objetivo,

con la capacidad de controlar parte del producto. (MacLuhan, 2021)

6.3.4.4 Storytelling. Técnica comun dentro de los textos, donde principalmente se busca

crear una historia que cree distintas sensaciones emocionales en el lector para colocar al
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producto que se quiere vender de forma sutil y como el encargado de resolver todos los

problemas. (MacLuhan, 2021)

6.3.4.5 Optimizacién SEO. Titulos, descripciones, subtitulos y etiquetas relevantes que

incluyan palabras clave relacionadas con el tema para la obtencion de optimizacion en la

busqueda. (MacLuhan, 2021)

6.3.4.6 Anamorfico. Conseguir un aspecto ratio superior a lo clasico, se utiliza mucho en

cine. (MacLuhan, 2021)
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Imagen (Tabla Tendencias), Gabriela Piril
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Capitulo VI1: proceso de disefio y propuesta preliminar

7.1 Aplicacion de la informacion obtenida en el marco tedrico

En la produccion de un video documental, para informar a los donantes reales y
potenciales, acerca de las actividades educativas y sociales impartidas a nifios con Sindrome de
Down. Fundacién Margarita Tejada, se tomaran en cuenta las ciencias, artes, teorias y tendencias

recopiladas en el marco tedrico, donde se pondra en practica la propuesta del proyecto.

7.1.1 Sociologia. Es de suma importancia para conocer la sociedad y establecer al grupo
objetivo, asi fijar que tipo de produccion audiovisual se estara realizando, enfocando este

a las necesidades de los espectadores para su mejor comprension.

7.1.2 Psicologia. Causar mayor impacto en cada uno de los donantes dando un toque

sentimental, motivo, capaz de llegar a sensibilidad para asi motivar a los donantes

7.1.3 Psicologia del color. Por medio de la psicologia del color se buscara dar un
etalonaje a la produccion audiovisual capaz de transmitir todos aquellos objetivos

descritos.

7.1.4 Semiologia. Se estableceran formas en el video donde se asocian ideas que se
establecen en la mente del grupo objetivo, para transmitir de forma subliminal otras cosas

necesarias.

7.1.5 Tecnologia. Por medio de técnicas digitales se realizara la edicion, y transmision

del producto final. Se usaran todos los dispositivos necesarios para realizar la produccion.
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7.1.6 Videografia. Se usara esta técnica para realizar el producto final por medio de la
preproduccion, produccion y postproduccion. Con estos tres pasos estructurados y
previamente analizados contaremos con una guia que cumplird con todos los objetivos

deseados por medio de imagenes, textos y audio.

7.1.7 Cine. Se ha visto la necesidad de comunicar, ideas, pensamientos y expresar una
historia, para que este sea mas influyente y tener una buena percepcion para las personas,
ademas se le otorgara elementos y aspectos cinematograficos, artisticos, para atraer la

atencion de los espectadores manteniéndolos enfocados en el video.

7.1.8 Musica. Involucra un papel importante en la produccion debido a que se logra crear
emociones, lenguaje marcando el ritmo y las pausas para que se puedan reforzar
momentos con mayor importancia, ademas permite vivir la experiencia que se requiere

que el usuario tenga.

7.1.9 Dibujo. Al momento de establecer el material a realizar se realizara con base a un
storyboard establecer el tipo de tomas se estan realizando y verificar que esa opcién sea la

mejor para el proyecto.

7.1.10 Teoria del Color. Es necesario, tener en cuenta la reaccion del color en las
personas, para los elementos utilizados dentro de la produccidn audiovisual, ademas de la
correcta colorizacion del video, teniendo en cuenta la iluminacion, saturacion, y matiz de

las tomas que se realizan.
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7.1.11 Publicidad. Se utilizara para la divulgacion de las actividades realizadas en la
Fundacion Margarita Tejada, persuadiendo a los donantes haciendo un material sensible,

para que puedan donar.

7.1.12 Storytelling. Por medio de esta tendencia se podré contar una historia de una
manera creativa, ademas al contar con muchos datos a incorporar al video esto nos
ayudara a interpretar de forma mas sencilla, pudiendo crear un material Gnico, y con una

perspectiva que impacte.

7.1.13 Optimizacion SEO. Al momento de la disfuncion del mensaje se estaran
utilizando palabras clave, hashtags, para que su difusion y sus vistas tengan un mayor

impacto, pudiendo asi tener mas cobertura en los usuarios, generando méas donantes.

7.2. Conceptualizacion.

7.2.1 Método. El autor de esta técnica es Yasuo Matsumura, presidente de Clover
Management Research, la técnica se llama MY o Flor de Loto, por sus iniciales de su

creador.

Es un proceso de creatividad el cual se basa en ir deduciendo ideas o temas de uno
inicial, el cual se encuentra en el centro, y alrededor se van colocando las ideas, en los

pétalos de la flor, este ayudara a implementar y generar ideas unicas.

Se escribe el tema principal en el centro del diagrama, se puede colocar de
cualquier forma, luego se escriben los temas o significados que se relacionen con el tema,

y los temas asociados se convierten en centrales, generando alternativas diferentes.



7.2.1.1 Aplicacion del Método.

I vez mas

Umita mas un prejuicio que un cromosoma
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Siempre se llega a la meta

Imagen (Aplicacion del método), Gabriela Piril

Compreng

on

Soy feliz siendo yo

38



39

7.2.2 Definicion del concepto. Por medio de este método creativo se han identificado
cuatro propuestas conceptuales las cuales fueron extraidas de la técnica de Yasuo
Matsumura, estas se han adecuado de la manera correcta para transmitir y dejar un

mensaje a los donantes de la Fundacién Margarita Tejada.

Propuestas conceptuales:

1. 1vez mas
2. Soy feliz siendo yo
3. Limita mas un prejuicio que un cromosoma

4. Siempre se llega a la meta

Con base a las propuestas realizadas anteriormente se ha determinado que el concepto

para la elaboracion del proyecto quedara establecido bajo el titulo de:

“Limita mas un prejuicio que un cromosoma”

Se escogid la palabra “limita” debido a que se considera que las personas con
Sindrome de Down tienen limitaciones, pero esto no es asi es por ello que con la palabra
“Prejuicio” se complementa ya que esta palabra denota una opinién que por lo general es
negativa que se forma de una manera anticipada de algo o alguien sin conocimiento
alguno, luego se presenta la palabra “cromosoma” esto hace referencia que las personas

con esta condicion tienen un cromosoma extra en el niUmero 21.
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Texto a utilizar en el proyecto:

He aprendido a ser fuerte, valiente,

a demostrar que nada me detiene

Soy grande, soy Unico, siendo yo,

Soy feliz,

Disfruto de la vida y amo sin limites.

7.3 Bocetaje

Es la primera idea visual donde se demostrara como se estara realizando el proyecto,
donde se presentaran propuestas para llegar a el trabajo final, este nos ayudara a centrar ideas,
demostrando distintas formas de realizarlo, con base al concepto “Limita més un prejuicio que

un cromosoma’.

Se estara elaborando un story board y un storyline donde se colocaran los diferentes
aspectos a realizar, por medio de ilustraciones demostrando las diferentes escenas, se realizard un
proyecto motivacional, donde se muestran las diferentes actividades que se realizan en la
Fundacién Margarita Tejada con un mensaje para que las personas se unan a ser donantes de la

fundacion.
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7.3.1 Proceso de disefo .

7.3.1.1 Guion Literario “Limita mas un prejuicio que un cromosoma” sera una
produccion audiovisual de caracter documental, el cual se basara en demostrar las
actividades que se realizan dentro de la fundacion Margarita Tejada, mostrandolo de una
manera sentimental para crear consciencia las personas asi lograr que se unan a ser
padrinos y donen a la fundacion.
Guién Literario: Fundacién Margarita Tejada
“Limita mds un prejuicio que un cromosoma”

Ario: 2021

El material audiovisual contard con voz en off de los

alumnos y directora de la fundacidén, y misica de fondo.
EXT - INT. GUATEMALA ZONA 16
MUSICA DE FONDO

Animacién con frase “Limita méds un prejuicio gque un

cromosoma”
(sonido de maquina de escribir)

Se realiza un zoom in mientras un nifio saluda en el

exterior, seguido de otra toma zoom in de un nifio saludando

dentro de las aulas de la fundacidén, Se realiza un paneo

rodeando a nifia con primer plano, toma de la misma nifia con

primerisimo primer plano, leve zoom in nifia en primer plano

sonriendo a la cémara.

(musica de fondo)
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7.3.1.1 Guion Literario, continuacion.

Se realiza una toma donde se muestra una persona con
Sindrome de Down trabajando, plano medio de persona cocinando,
primerisimo primer plano de detalles que estda realizando, plano

medio de persona realizando la misma actividad.

(musica de fondo)

V.O.

“he aprendido a ser”

Se realiza un plano medio de nifio realizando ejercicio.

(misica de fondo)

V.O.

“fuerte”

Primerisimo primer plano del rostro de la nifla levantando

sus manos volteando a ver a la cémara.

(musica de fondo)

V.O.

“Waliente”

Céamara fija nifios corriendo, plano rodeando a nifia viendo a

la cémara.

(misica de fondo)

V.O.

“A demostrar que”



7.3.1.1 Guion Literario, continuacion.

Plano medio de persona trabajando, con una maestra a

lado.

(musica de fondo)

V.O.

“nada”

Plano detalle de la actividad que estd realizando

(misica de fondo)

V.O.

ANY 144

me

Plano medio de mujer limpiando su &rea de trabajo.

(musica de fondo)

V.O.

“Detiene”

Tilt up de persona cocinando.

(misica de fondo)

V.O.

“Soy grande, uUnico”

Toma de nifia haciendo bisuteria, plano medio.

(misica de fondo)

su
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7.3.1.1 Guion Literario, continuacion.

V.O.

“Siendo yo”

Toma fija nifia bailando.

(misica de fondo)

V.O.

“Soy feliz”

Tomas nifios lanzando pelota plano medio ambas.

(misica de fondo)

V.O.

“Disfrutando de la wvida”

Plano medio toma fija, nifios aplaudiendo

(musica de fondo)

V.O.

\\Y amo ”

Nifio sonriendo a la cémara

(misica de fondo)

V.O.

“Sin limites”

Juego de tomas con directora Fundacidén Margarita Tejada.



45

7.3.1.1 Guion Literario, continuacion.

(miusica de fondo)

V.O.

“Para nosotros es muy importante que usted se sume”

Toma nifios en fila con maestra, Primer plano de maestra
fija, Maestra en un aula viendo hacia la cédmara, maestra

haciendo ejercicio con nifios, Nifio de la mano con maestra.

(misica de fondo)

V.O.

A\Y

A apoyarnos al programa educativo y de salud, para las

personas con Sindrome de Down”

Se realiza un Tild up nifios tomando de la mano a maestra,
plano general fijo personas trabajando acompafiados de las
maestras, zoom in persona cocinando, zoom out persona, limpiando

los trastes.

(musica de fondo)

V.O.

“Es muy valioso su aporte ya que ellos pueden ser personas

productivas e independientes”

Nifilos subiendo a un bus zoom in sutil, seguimiento nifia
caminando hacia la cémara, Paneo, nifios subiendo al bus, persona

sentada en el bus zoom out sutil.

(misica de fondo)



46

7.3.1.1 Guion Literario, continuacion.

V.O.

“Los invitamos a ser padrinos con una donacién de 100

mensuales”

Juego de tomas con Directora Fundacidén Margarita Tejada.

(misica de fondo)

V.0

“Usted puede ser parte del engranaje”

Juego de tomas personas con Sindrome de Down se despiden.

(misica de fondo)

V.O.

“De cambiar wvidas”

Tomas con Drone, jardin con un paneo de izquierda a
derecha, zoom out Jjardin toma general, toma picada de las
instalaciones paneo de izquierda a derecha, plano cenital zoom

out instalaciones.

(misica de fondo)

Se concluye con la frase “Limita mds un prejuicio que un
cromosoma”, y animacion del logotipo de Fundacidén Margarita

Tejada.



7.3.1.2 Esquema de bocetaje de Story Line.

“Limita mas un prejuicio que un cromosoma’

r

Imagen (Esquema de bocetaje)), Gabriela Piril
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7.3.1.3 Procesos de Digitalizacion de bocetos.

“Limita mas un prejuicio que un cromosoma’

La digitalizacién de los bocetos, se realizd en el programa Procreate, ademas se

realizo el esquema el Adobe Illustrator, para su finalizacion.

Digitalizacion de bocetos en Procreate

Se ha realizado la digitalizacion de los bocetos, para que estos logren tener una

mejor percepcion hacia el cliente de la visualizacién final del producto.

48
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Maquetacion de bocetos en llustrador
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Se ha realizado la maquetacion, para que el cliente pueda observar de manera

ordenada y cronoldgica el proceso del video e tener una idea mas concreta de lo que se

hara.

Iméagenes (Capturas, procesos de digitalizacion), Gabriela Piril
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Montaje de Video en Premier

Se establecid un orden para cada una de las tomas realizas, pudiendo hacer que el

storyline se hiciera visible y real.

Imagen (Captura, proceso de post produccion), Gabriela Piril



7.3.1.4 Story Line. Se ha realizado un storyline donde se muestra detalladamente la

secuencia del video en orden, con referencia a musica de fondo y locucion.

Cliente: Fundacion Margarita Tejada

Fecha: 08/09/2
Producto: Produccion , para informar a los donantes.
NGmero de pag: 1/17
Medio: Campana Enldazate
Version: 0.1
Duracién: 1:00 min
Descripcion Storyboard Audio

Sonido maquina de escribir
Accion: 1
ANMOocion frasa “Umto mds un
PrjuUCio gue un C roMmosomao”

Movimiento de camara:
Bodoncao de izquerg 0 deracho °

Planoc:

Gengros y Misica de fondo *Documentary
Accién: ! Emational Cinematic 1

Fochodao de o Fundocion

Ublcacion:

Exterior

Movimiento de camara:

Poneo da derecho o Rquersa

Plano:
Detale
Misica de fondo “Documentary
Accion: Emational Cinematic 1°

Fochoda de lo Fundocion

Ublcacién:

Exterior



7.3.1.4 Story Line. Continuacion.

Cliente: Fundacion Margarita Tejada

Fecha: 08/09/2]
Producto: Produccién , para informar a los donantes.

Namero de pég: 2/17
Medio: Campanfa Enlazate

Version: 0.1

Duracién: 1:00 min

Descripcion Storyboard

Movimiento de cémara:
Toma de drong, Rotocion de darecha o

Zquierda o
Plano:

General {picado)

Musica de fondo "Documeantary

Accién: Emotional Cinematic 1"
S0 e an instalociones de la

Fundocion

Ubicaciéon:
Extarior

Movimiento de camara:

Céamera fijo
Plano:

Medio
Musica de fondo “Documentary

Accién: £motional Cinematic I*

N sakda hacia la cdmara.

Ublcacién:
Patio de juegos, de ko fundocion,
dentro de una cosita

Movimiento de camara:
Zoom in leve. e
Plano:
Medio
Masica de fondo “Documentary
Accién: Emotional Cinematic I

Nino saluda hocia la camara

Ubicacién:

Dentro de ouka de la Fundocidn
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7.3.1.4 Story Line. Continuacion.

Cliente: Fundacién Margarita Tejada

. Fecha: 08/09/21
Producto: Produccion , para informar a los donantes.
Namero de pag: 3/17
Medio: Campana Enlazate
Version: 0.1
Duracién: 1:00 min
Descripcion Storyboard Audio

Movimiento de cémara:
Rotocion

Plano:

Madio Mdsica de fondo “Documentary
Aceibn: Emotional Cinematic I

Nifa sonvie y posa a ko cémara

Ubicacién:
Exterior, jardin

Movimiento de camara:
Poneo de quierda a derecha

Plano:
Primarisimo primer plkane, Musica de fondo “Documentary

Accién: Emotional Cinematic 1

Nifa sonrie hacia la cdmara.

Ubicacién:
Exterior, jardin

Movimiento de camara:
Zoom in

Mectio Musica de fondo “Documentary
Accién: Emotional Cinematic I*

Nifva sonrie hacia la camara

Ublcacién:
Extarior, jardin




7.3.1.4 Story Line. Continuacién.

Cliente: Fundacion Margarita Tejada

- - Fecha: 08/09/21
Producto: Produccion , para informar a los donantes.
Namero de pag: 4/17
Medio: Campania Enlazate
Version: 0.1

Duracion: 1:00 min

Descripcion Storyboard

Movimiento de camara:

Poneo de zquierda a derecha e

Plano: Masica de fondo ‘Documentary
Mediio Emotional Cinematic |

Accion:

Persona realizando trabajos de Vozen off: g

panaderia Nina Fundacion | “Eh”
Ubicacién:

Area de panodeno

Movimiento de camara:

Toma fija @
Plano: "-—" 7)o MUsica de fondo "Documentary

p o - N
Medio / T aﬁ‘ Emotional Cinermatic 1"
- /l @ : \
)":rc’r‘b:’I aalizando trabajc = ] (- A:\ \ Voz en off:
arsona, realizando trabojos de m‘ \ i I
panaderia % O © Nina Fundacion | “Aprendido
oy 7 r > ," -

Ublcacién:

Areg de panadena

Movimiento de cédmara:

Zoom in o

Plano: Mdasica de fondo “Documentary
Primerisimo Primer .

Emotional Cinematic I

Accién:
Persona, realiza detalles en los panes a

realzar

Voz en off:
Nifna Fundacion [ *a*

Ubicacién:
Areqa de panoderio
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7.3.1.4 Story Line. Continuacion.

Cliente: Fundacién Margarita Tejoda

" Fecha: 08/09/2]
Producto: Produccion , para informar a los donantes.
Namero de pag: 5/17
Medio: Campana Enlazate
Version: 0.1
Duracién: 1:00 min
Descripcion Storyboard Audio

Movimiento de cémara:
Toma K

Plano:
Medio

Accion:
Persona realizando trabajos de
panaderia

Ubicacién:
Arao de ponodena

Movimiento de cémara:
Torma fijo

Plano:
Medio

Accién:
Nifo realzando ejercicio

Ubicacion:
Araa de gimnaosio

Movimiento de cémara:
Tild up

Plano:
Prievarisimo Primer Plano

Accién:
NIfa sonnendo, mientras mueve sus
maonos

Ubicacién:
Exterior

Misica de fondo *Documentary
Emotional Cinernatic 1

Voz en off:
Nifa Fundacion [ “Ser

Masica de fondo *Documentary
Emotional Cinematic 1

Voz en off:
Nina Fundacion [ “Fuerte”

Masica de fondo “Documentary
Emotional Cinematic 1

Voz en off:
Nifta Fundacion | “Valiente”



7.3.1.4 Story Line. Continuacion.

Cliente: Fundacion Margarita Tejada

Producto: Produccion, para informar a los donantes.

Medio: Campana Enlazate

Duracién: 1:00 min

Descripcion Storyboard

Movimiento de camara:
Zoom out leve

Accién: —3 = o=
Grupo de ninos ejercitandose P | [~

Ubicacion:

Areq oo gimnasio

Movimiento de camara:
Balanceo de irquierda a derecha
Plano:

Medio

Accion:

Nfo ve hacia lo cdmara

Ubicacién:

ArgQ oo gimnasio

Movimiento de camara:
Torma fija

Plano:
Medic

Accion:

Parsona realiza trabajos de resposteria

Ubicacion:
Dentro de oula de la Fundacion, area
de cocina

Fecha: 08/09/2)
Namero de pag: 6/17

Version: 0.1

Masica de fondo “Decumentary
Emotional Cinematic 1I*

Voz en off:
Nifia Fundacion [ “a”

Masica de fondo “Documentary
Emaotional Cinematic I

Voz en off:
Nina Fundacion [/ * A demostrar
que”

Masica de fondo “Decumentary
Emotional Cinematic I

Voz en off:
Nifia Fundacién [ "Nada”®
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7.3.1.4 Story Line. Continuacion.

Cliente: Fundacion Margarita Tejada

Fecha: 08/09/21
Producto: Produccion, para informar a los donantes.
Namero de pag: 7/17
Medio: C na Enlazat
o: Campana Enlazate Versién: 0.1

Duracién: 1:00 min

Descripcion

Movimiento de cdmara:
Tomea fijo

Plano:
Detaolle

Accion:
Movimiento de manos detalle

Ubicacién:
Dentro de oula de lo Fundocion, area
de cecina

Movimiento de camara:
Balanceo de derecha a izquierda

Plano:
Medio

Accién:
Parsona rediza limpieza en o area de
trabojo

Ubicacién:

Cocing, intenor de ka Fundacion

Mo virn de cé -
Tit up

Plano:
Medio

Accién:

Persona mueve la mezxcia

Ubicacion:

Cocing, interior de la Fundacion

Storyboard

Misica de fondo “Documentary
Emotional Cinematic 1°

Voz en off:
Nifa Fundacion [ “Me*

Masica de fondo “Documentary
Emotional Cinematic I

Voz en off:
Nina Fundacién [ “Detiene”

Masica de fondo “Doecumentary
Emotional Cinematic 1°

Voz en off:
Nina Fundacién [ “Soy grande
Gnico”
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7.3.1.4 Story Line. Continuacion.

Cliente: Fundacion Margarita Tejada

Producto: Produccién, para informar a los donantes.

Medio: Campanfa Enlazate

Duracién: 1:00 min

Descripcion Storyboard

Movimiento de camara:

Toma fija

Plano:
Medio

Acclén:

Nina reckzo trabajos de bisutena

Ubicacion:

Aulo denvo de la Fundocion

Movimiento de camara:
Paneo de izguerdc a derecha

Plano:
Medio

Acclén:

Nina bailondo

Ubicacion:

Aulo dentro de la Fundocion

Movimiento de camara:

Toma fija

Plano:
Medio

Accién:

Nifo kinza una pelcta

Ubicacién:

Area de gimnasio

Fecha: 08/09/2
Namero de pag: 8/17

Version: 0]

Mdasica de fondo *Documentary
Emotional Cinematic 1

Voz en off:
Nifva Fundacion [ “Siendo yo”

Musica de fondo “Documentary
Emotional Cinematic 1

Voz en off:
Nifa Fundacion | “Soy feliz”

Musica de fondo *Documentary
Emotional Cinematic I

Voz en off:
Nifa Fundacién [ *Disfrutando’
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7.3.1.4 Story Line. Continuacion.

Cliente: Fundacion Margarita Tejada

Fecha: 08/09/2
Producto: Produccion, para informar a los donantes.

NGmero de pag: 9/17
Medio: Campana Enlazate

Versién: 0.1

Duracion: 1:00 min

Descripcion Storyboard

Movimiento de camara: :
Toma fa . . N

' @ Mdsica de fondo “Documentary
Plano: e 3 Emotional Cinematic I
Mocko [

—~ u Voz en off:

Accibn: /| Nina Fundocion [ *De la vida®
NG loN20 unG peloto 1
Ubicacién: “
Extarior
Movimiento de cémara:
Toma fijo
Bl Masica de fondo "Documentary
Mado Emotional Cinematic 1
Accion: Voz en off:

Ninos aplouden felices Nina Fundacion [ Y amo®

Ublcacién:

Aula dentro de la Fundocion

Movimiento de camara:

Tomao fa

Plano: Mdsica de fondo “Documentary
Modio Emotional Cinematic 1

Accidn: Voz en off:

Misrmos ninos, sonren hocia ka camara NN Fundocion ," *Sin limites”

Ubicacién:

Aula dentro de la Fundoacion




7.3.1.4 Story Line. Continuacion.

Cliente: Fundacion Margarita Tejada

Producto: Produccion, para informar a los donantes.

Medio: Campafia Enlazate

Duracién: 1:00 min

Descripcion

Movimiento de camara:
Toma fija (juego de camares)

Plano:
Medio

Accion:

Directora de la Fundacion ve hoda la
comara e invita a los donontes o ser
padrinos

Animacion informacion

Ubicacion:
Jordin exterior

Movimiento de camara:

Céamaora fija

Plano:
Genaral

Accién:
Nno entran a la Fundacion

Ubicacion:

Jordin exterior

Movimiento de camara:

Torma fija

Plano:
Medio

Accion:
Moestra baila con los alumnoes

Ubicacién:
Dentro de aula de la Fundocidn

Storyboard

Fecha: 08/09/21
NGmero de péag:10/17

Version: 0.1

MGsica de fondo "Documentary
Emotional Cinematic 1

Voz en off:

Nifia Fundacion [ “para nosotros
es muy importante que usted se
sume’

Masica de fondo "Documentary
Emotional Cinematic 1

Voz en off:
Nifia Fundacion [ *A apoyarnos”

Musica de fondo "Documentary
Emotional Cinermatic 1

Voz en off:
Nina Fundacion / *Al proegrama”
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7.3.1.4 Story Line. Continuacion.

Cliente: Fundacién Margarita Tejada Fecha: 08/09/2]

Producto: Produccién, para informar a los donantes. NGmero de pag: 11/17

Medio: Campana Enlazate

Duracién: 1:00 min

Descripcion

Movimiento de caGmara:

Bolanceo lave de QQuURra Q gerecha
Plano:

Medio

Accion:

Maestra realizando octividades
normales dentro del aula

Ubicacion:
Dentro de aula de la Fundacion.

Movimiento de cadmara:
Paneo de lzquerda a derecha

Plano:

General

Accion:
Maestra recliza deporte con 1os nincs

Ublcacién:

Area de gimnasio

Movimiento de camara:

Balanceo de derecha a izquierda

Plano:
Medio

Accion:
Mestra toma de las manocs a NiNo para
oyudarko a reclizor uno actividod

Ubicacion:

Area de gimnasio

Storyboard

Version: 0]

Misica de fondo “Documentary
Emoticnal Cinematic I

Voz en off:
Nifia Fundacion | *Educativo”

MUsico de fondo “Documentaory
Emotional Cinematic 1

Voz en off:
Nina Fundacién / *Y de salud”

Masica de fondo "Documentary
Emoticnal Cinermatic I

Voz en off:
Nifia Fundacion [ *Para las
personas son Sindrome de Down”
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7.3.1.4 Story Line. Continuacion.

Cliente: Fundacion Margarita Tejada Fecha: 08/09/21
Producto: Produccién , para informar a los donantes. NGmero de pag: 12/17
Medio: Campana Enlazate Version: 0.1
Duracién: 1:00 min

Descripcion Storyboard Audio

Movimiento de camara:
Tilt up

Plano:
Medio

Accién:
Nifo ve hacia la camara mientraos
maaestra lo lleva de la mano

Ubicacién:
Area de gimnasio

Movimiento de camara:
Toma fijo

Plano:
General

Accién:
vario alumnoes, reclizendo trabajos de
panoderio

Ubicacién:
Area de panoaderia

Movimiento de camara:
Zoom in, de espaldas

Plano:
Medio

Accién:
Alumng, realizando trobojos de
panaderia

Ubicacién:
Cocina

Masica de fondo “Documentary
Emotional Cinematic 1°

Voz en off:
Nina Fundacion [ “Es muy valioso
su aporte”

Masica de fondo “Documentary
Emotional Cinermatic 1"

Voz en off:
Nina Fundacién [ *ya qu ellos
pueden ser”

Masica de fondo “Documentary
Emotional Cinematic I’

Voz en off:
Nifia Fundacion [ *Personas
productivas®



7.3.1.4 Story Line. Continuacion.

Cliente: Fundacion Margarita Tejada

Producto: Produccién, para informar a los donantes.

Medio: Campana Enlazate

Duracién: 1:00 min

Movimiento de camara:
Zoom out

Plano:
Medio

Accién:

Alumno, secando platos

Ubicacién:

Arec de ponaderic

Movimiento de camara:

Zoom in

Plano:

Medio

Acclén:

Nino se sube a el bus

Ubicacion:

Denor

Movimiento de camara:
Sequimiento

Plano:
Moddio

Accién:

Nina ve hacia ko comara

Ubicacion:

Exterior

Descripcion Storyboard

Fecha: 08/09/2
Namero de pag:13/17

Version: 0.1

Masica de fondo “Documentary
Emotional Cinermatic 1

Voz en off:
Nifia Fundacion [ °E
independientas®

Masica de fondo "Documentary
Emotional Cinematic I°

Voz en off:
Nina Fundacion [ *Los invitamos”

Masica de fondo “Documentary
Ermotional Cinematic 1"

Voz en off:
Nina Fundacion [ *A ser padrinos'



7.3.1.4 Story Line. Continuacion.

Cliente: Fundacion Margarita Tejada Fecha: 08/09/2)
Producto: Produccion, para informar a los donantes. NGmero de pag: 14/17
Medio: Campana Enlazate Versiéon: 0.1
Duracion: 1:00 min

Descripcion Storyboard

Movimiento de camara:
Toma fija Masica de fondo ‘Documentary
Plano: Emotional Cinematic 1
Medio off:
Voz en off:
Accién: Nifa Fundacion [ “Con una
Nino se sube ol bus, y volte ave o ka donacion”

camara

Ublcacién:

bxterior

Movimiento de cédmara:

Zoomout

Plano: Musica de fondo “Documentary
General Emotional Cinematic 1
Accién: Voz en off:

Alumna semtada en &l bus, esperav‘do Nina Fundacién ! ‘De 100
aque salga mensuales”

Ubicacion:

Exterior

Movimiento de cémara:

Toma fija (juego de camaras)
Plano: Q
Medio

Accién:

Mdusica de fendo "Documentary
Emotional Cinematic 1

Directera de ka Fundocion ve hacia lo Voz en off:

camara & invite a los donantes a ser Nina Fundacién [ “Usted puede ser
padrinos parte del engranaje”

Ubicacion:

Jardin extenor



7.3.1.4 Story Line. Continuacién.

Cliente: Fundacion Margarita Tejada Fecha: 08/09/2)

Producto: Produccion, para informar a los donantes. NGmero de pég: 15/17

Medio: Campana Enlazate Version: 0.1

Duracion: 1:00 min

Descripcion Storyboard

Movimiento de cadmara:
Zoomin @
Plano: — MUsica de fondo “Documentary
Medo & N Emaotional Cinematic I
= \[-@
Y I\ Voz en off:

ia la CaOmara mientras \ ‘ . .
A ./? _,S/'j Nina Fundacion [ “De cambiar®

Ubicacion:

Aula dentro de la Fundacion

Movimiento de camara:
Baolanceo de izquierdo a derecha

Plano Musica de fondo “Documaeantary
Macic Emational Cinematic I
neh a ara, rn tra Vozen off:
8 NOCK 10 COMarg wentras —— { o po
T E—— Nina Fundacion [ “Vidas

pxie

Ubicacién:

Aula dentro de la Fundocion

Movimiento de cadmara:
Tomo fijo

Plano:
Primer planc
Musica de fondo “Documentary
Emotional Cinematic 1

Accion:

Alumno

Ubicacion:

Exterior, jardin
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7.3.1.4 Story Line. Continuacion.

Cliente: Fundacién Margarita Tejada Fecha: 08/09/2)
Producto: Produccion , para informar a los donantes. NGmero de pag: 16/17
Medio: Campana Enlazate Version: 0.1
Duracién: 1:00 min

Descripcion Storyboard

Movimiento de camara:
Toma de drone, Balanceo de izquiera a
derecha N

Plano: ¥ —_— 4?%

— Musica de fondo “Documentary

&é‘_’.‘ Emotional Cinematic I'

Accién: J Vozen off:
Sa muastran &l jardin Nifa Fundacion /’Eh'

General

Ubicacién:
Exterior

Movimiento de camara:
Toma de drone, zoom out

Plano: Comy - -

General (rfturrrsets il uradn rfotajsde iy MUS'C.O de fqndo D.OCk.JmOQ(C"y
. i FRoatta Emotional Cinematic 1

Accién:

Se muestran & jardin

Animacién informacion

Voz en off:
Nina Fundacién [ “a”

Ubicacién:
Exterior

Movimiento de camara:

Toma de drone, Rotacidn de derecha o
lzquierca

MuUsica de fondo “Documentary

Plano: :
Emaotional Cinematic I

General (picado)

taforn

Accion: R 220 cut - Vozen off:

Se muestran instalociones de ka
Fundacién
Animacién informacién

Nina Fundacion [ “Ser*

Ubicacién:

Extarior




7.3.1.4 Story Line. Continuacion.

Cliente: Fundacion Margarita Tejada

Producto: Produccion, para informar a los donantes.

Medio: Campana Enlazate

Duracién: 1:00 min

Descripcion

Movimiento de camara:
Toma drone, zoom out

Plano:

Genaral

Acclén:

Se mueastran nstalocionas de ko
Furdacion

Animacion informaocidn

Ubicacién:

Exterior

Storyboard

Coonucinira o
Infarmamsmf nasciotmargarcatajode ang

19 Asaitn, decoa Woens
(BGA) AWOE1080

Fundacion para

Accén: Sindrome

Logo @ informacidn de la Fundacian

Imagenes (Storyline), Gabriela Piril

de Down

Narpasie Jepede.

Fecha:08/09/21
Namero de pag:17/17
Version: 0.1

Audio

Musica de fondo “Documentary
Emotional Cinematic I

Voz en off:
Nina Fundacion [ “Fuerte”

Musica de fondo “Documentary
Emational Cinematic I

Vozen off:
Nifa Fundacion [ “Valiente®
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7.4 Propuesta Preliminar

A continuacion, se presenta la propuesta preliminar de la produccion de un video
documental, para informar a los donantes reales y potenciales, acerca de las actividades
educativas y sociales impartidas a nifios con Sindrome de Down, para la Fundacion Margarita

Tejada.

Se elaboro a través de softwares de disefio, donde se digitalizaron elementos fueron
ilustrados en Procreate, su maquetacion se realiz6 en Illustrator, la musicalizacién de fondo se
trabajo en Adobe Audition, ademas de la animacion de textos en After effects, la colorizacion,

edicion y montaje final en Adobe Premier.

Enlaces de la propuesta:

Link de visualizacion:
https://youtu.be/9uqljkQZIhM

Link de descarga:
https://bit.ly/3nmwff2
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https://youtu.be/9uqIjkQZlhM
https://bit.ly/3nmwff2

69

7.4.1. Story Line. Se ha realizado un storyline donde se muestra detalladamente la secuencia del
video en orden, con referencia a masica de fondo, locucion, indicando con iméagenes de
referencia el producto final.

Cliente: Fundacion Margarita Tejada

Producto: Produccién, para informar a los donantes. Pecka: 21/10/21
Namero de pag: 1/17
Medio: Campana Enlazate
Version: 0.2
Duracién: 1:00 min
Descripcion Storyboard Audio

Sonido maquina de escribir
Accléon: = 9 N

Animacién frase "Limita més un
prejuicio que un cromosoma”

Movimiento de camara:
Baknceo de izquiera o derecho

Plano:

Generol Musica de fondo “Documentary
tional Cinematic I
Accién: Emotional Cinemati

Fachada de ki Fundacién

Ubicaciéon:

Exterior

Movimiento de cdmara:
Poneo de derecha a izquierdo

Plano:
Detdlle .
Musica de fondo “Documentary
Accion: Emotional Cinematic I

Fachada de ka Fundacion

Ubicacion:

Exterior



7.4.1. Story Line. Continuacion.

Cliente: Fundacion Margarita Tejada

. . Fecha: 21/10/2]
Producto: Produccién , para informar a los donantes.
Namero de pag: 2/17
Medio: Campanfia Enldzate
Versién: 0.2

Duracién: 1:00 min

Descripcion Storyboard

Movimiento de cdmara:
Toma de drone, Rotacion de derecha a
guie

Plano: .
General (picado) Mdsica de fondo “Inspiring
Emotional Cinematic Piano and

Strings”

ran instaloaciones de la

Ubicacion:

Extarior

Movimiento de cédmara:
Céamara fia
Plano:
Madio 1 T
Mo Mdsica de fondo “Inspiring
Accién: Emotional Cinematic Piano and

Nino sakxdo hacks lo camera Strings®
Ublcacién:

Patio de jueges, de la fundacion
dentro de una casto

Movimiento de cémara:

Zoom in love e .

Plano: A

Medio - Mdsica de fondo “Inspiring
—

Accion: Emotional Cinematic Piano and

NIno saluda hocla ki cémara ' "y Strings’
Ublcacion:

Dentro de aule de lo Fundaocion



7.4.1. Story Line. Continuacion.

Cliente: Fundacién Margarita Tejada

. . Fecha: 21/10/21
Producto: Produccion , para informar a los donantes.
Namero de pag: 3/17
Medio: Campana Enlazate
Versién: 0.2

Duracién: 1:00 min

Descripcion Storyboard

Movimiento de cdmara:

Rotockon

Plano:

Medio MUsica de fondo “Inspiring
Ermotional Cinermatic Piano and

Accién:

Strings”
Nifia sonrie y posa a ko cdmara

Ubicacién:
Exterior, jardin

Movimiento de camara:
Paneo de iquierda o derecha

Plano: A - 4o Ine .
Primerisimo primer plono Masica de fondo “Inspir ng

Emotional Cinematic Piano and
Accién: Strings”

Nifia sonrie hacia lo comora

Ublcacién:

Exterior, jordin

Movimiento de camara:

Zoomin

Plano: ) . )

Medo { MUsica de fondo "Inspiring
Emotional Cinematic Piano and

Accién: Strings®

Nna sonre hacia lo comora

Ubicacién:

Extarior, jardin



7.4.1. Story Line. Continuacion.

Cliente: Fundacion Margarita Tejada

Producto: Produccion, para informar a los donantes.

Medio: Campafia EnlGzate

Duracion: 1:00 min

Descripcion Storyboard

Movimi decé
Paneo de izquierda a derecha

Plano:
Medio

Acclén:
Persona realizando trabojos de
panaderia

Ubicacion:

Area de panoderio

Movimiento de camara:
Toma fijo

Plano:
Medio

Acclén:
Personq, realizando trobaojos de
panoderic

Ubicacion:

Area de panoderia

Menrimi decé

Zoom in

Plano:
Primerisimo Primer PMlanc

Accién:
ong, realiza detalles en los panes a
realizar

o

Ubicacién:
Arec de panocderic

Fecha: 21/10/21
Namero de pag: 4/17

Version: 0.2

Musica de fondo “Inspiring
Emotional Cinematic Piano and
Strings”®

Voz en off: )
Nifa Fundacion [ “Eh”

Musica de fondo “Inspiring
Emotional Cinematic Piano and
Strings”®

Voz en off:
Nina Fundacion [ “Aprendido”

Musica de fondo “Inspiring
Emotional Cinematic Piano and
Strings”

Voz en off:
Nifna Fundacion [ "o’
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7.4.1. Story Line. Continuacion.

Cliente: Fundacion Margarita Tejada

Fecha: 21/20/2]
Producto: Produccién , para informar a los donantes.

Namero de pag: 5/17
Medio: Campana Enlazate

Versién: 0.2

Duracion: 1:00 min

Descripcion

Movimiento de camara:
Toma fijo

Plano:

Madio

Accion:
Persona realizando trabojos de
panaderia

Ublcacién:
Area de pancderia

Movimiento de camara:
Toma fija

Plano:
Medio

Accion:
Nino reclizando ejercicio

Ubicacién:

Area de gimnosio

Movimiento de camara:
Tid up

Plano:

Primerisimo Primer Flano

Accion:
Nifa sorviendo, mientras mueve sus
manos

Ublcacién:
Exterior

Storyboard

Musica de fondo “Inspiring
Emotional Cinematic Piano and
Strings”

Voz en off:
Nina Fundacion [ “Ser”

MUasica de fondo “Inspiring
Ermotional Cinematic Piano and
Strings”

Voz en off:
Nifa Fundacion [ “Fuerte”

Masica de fondo “Inspiring
Emotional Cinermatic Piano and
Strings”

Voz en off:
Nina Fundacién [ “valiente”



7.4.1. Story Line. Continuacion.

Cliente: Fundacion Margarita Tejada

Fecha: 21/10/21
Producto: Produccion , para informar a los donantes.

Namero de pag: 6/17
Medio: Campana Enlazate

Version: 0.2

Duracién: 1:00 min

Descripcion Storyboard

Movimiento de camara:
Zoom out leve

1outieve Mdusica de fondo “Documentary
Plano: Emotional Cinematic I°
General

Voz en off:

Accién: . — Nina Fundacion [/ “a”
Grupo de ninos ejercitandose —— ~—a
Ubicacién:

Areo de gmnasio

Movimiento de caGmara:
Balonceo de zquierda a deracha

Mdasica de fondo “Documentary
Plano: Emotional Cinematic I
Medio

Voz en off:
Acoiém: Nina Fundacién / * A demostrar
Nifio ve hacia la cdmara .

que

Ubicacién:

Area de gmnasio

Movimiento de cémara:

Toma fijo

Plano: @ Mdasica de fondo “Documentary
Medio ] Emotional Cinematic I°

Accion:

Voz en off:

Parsona realza trobajos de respos Nifia Fundacidn f “Nada”
a J

4
Ubicacién: e

Dentro de aula de lo Fundacion, area




7.4.1. Story Line. Continuacion.

Cliente: Fundacion Margarita Tejada

Producto: Produccién , para informar a los donantes.

Medio: Campana Enlazate

Duracién: 1:00 min

Descripcion

Movimiento de camara:
Toma fija

Plano:

Detale

Accién:

Movimiento de monos datalle

Ubicacion:
Dentro de aulo de ka Fundocion, arec
d ona

Movimiento de camara:
Balanceo de derecha a zquierda

Plano:

Madio

Acclén:
F ¥a realza limpsza en el arec de
Qo

tra

Ubicacion:

Cocing, intarior de lo Fundacién

Movimiento de camara:
Tilt up

Plano:
Madio

Accibn:

Parsona mueve ka mezclia

Ubicacion:

Cocing, interior de lo Fundacion

Storyboard

Fecha: 21/10/21
Namero de pag: 7/17

Version: 0.2

Mdsica de fondo "Documentary
Emotional Cinematic 1

Voz en off:

Nifa Fundacién [ “Me”

Mdsica de fondo ‘Documentary
Emotional Cinematic 1°

Voz en off:
Nina Fundacién [ “Detiene”

Muasica de fondo "Documentary
Ermotional Cinematic 1"

Voz en off:
Nifia Fundacion [ *Soy grande
unico”
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7.4.1. Story Line. Continuacion.

Cliente: Fundacion Margarita Tejada

Fecha: 21/10/21
Producto: Produccidn , para informar a los donantes.

Namero de pag: 8/17
Medio: Campanfia EnlGzate

Version: 0.2

Duracion: 1:00 min

Descripcion Storyboard

Movimiento de cémara:

Toma fija

Plano: Mdasica de fondo “Documentary
Medio Emotional Cinematic I

Accion: Voz en off:

Nino rechzo trobojos de bisuteria /

Nifia Fundacion [ “Siendo yo©

Ubicacion:

Auka dervo de la Fundocidon

Movimiento de cadmara:
Poneo de izguierda a derecha

MUsi =) o D v
Plano: Mdasica d Lonc:) OCL.JITWEFIOF,
Medio Emotional Cinematic 1
Accién: Voz en off:

Nina bailerdo Nifa Fundacion [/ “Soy feliz”

Ubicacion:

Aulka dentro de e Fundocidon

Movimiento de camara:
Toma hja

MUsica de fondo “Documentary
Emotional Cinematic 1°

Plano:
Madio

Accion:

Nifio lanza una pelota

Voz en off:
Nifia Fundacion [ *Disfrutando”

Ubicacién:

Area de gimnosio



7.4.1. Story Line. Continuacion.

Cliente: Fundacion Margarita Tejada

Producto: Produccién , para informar a los donantes.

Medio: Campana Enlazate

Duracién: 1:00 min

Descripcion Storyboard

Movimiento de camara:

Temea fija

Plano:
Medo

Acclén:
N lanza una pelota
Ubicacion:

Extarior

Movimiento de caémara:
Toma fja

Plano:
Medio

Accién:
Nifos oplauden felices

Ubicacién:

Aula daentro de ka Fundacion

Movimiento de cadmara:
Toma fija

Plano:
Medio

Accion:

Mismaos ninos, senrien hocia la cadmara

Ublcacién:
Aula dentro de la Fundacién

Fecha: 21/10/21
NGmero de pag: 9/17

Version: 0.2

Masica de fondo *Documentary
Emeotional Cinematic 1

Voz en off:
Nina Fundacion [ “De la vida®

Masica de fondo *Documentary
Emotional Cinematic 1°

Voz en off:
Nifa Fundacion [ Y amo”

Masica de fondo *Documentary
Emotional Cinematic 1

Voz en off:
Nifva Fundacion [ “Sin limites”

77



7.4.1. Story Line. Continuacion.

Cliente: Fundacion Margarita Tejada Fecha: 21/10/2]
Producto: Produccion , para informar a los donantes. NGmero de pag: 10/17
Medio: Campana Enlazate Version: 0.2

Duracién: 1:00 min

Descripcion

Storyboard

Movimlon}ode camara: )
Toma fijo {juego de camaras) Masica de fondo “Documentary
Plano: Emotional Cinematic 1
Medio
Voz en off:
Acclén: Nina Fundacion [ “para nosotros

Directora de k Fundacién ve hacia la
camara & invita o ks donantes o ser
podrinos

Animacién informacion

Ubicacion:

Jardin exterior

s muy importante que usted se
sume"

Movimiento de cdmara:

Cameara fija

Plano: Masica de fondo "Documentary
General Emotional Cinematic 1°

Accion:

Nino entran a la Fundacion

Ubicacion:

Jardin exterior

Voz en off:
Nifa Fundacién [ “A apoyarnos®

Movimiento de camara:

Toma fijo

Planc: Masica de fondo “Documentary

Medio Emotional Cinematic 1°

Accion:

Maestra boda con los alumnos V?Z en off: g .
Nifna Fundacion / “Al programa

Ubicacion:

Dentro de aula de lo Fundocidon
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7.4.1. Story Line. Continuacion.

Cliente: Fundacion Margarita Tejada

Fecha: 21/10/21
Producto: Produccion , para informar a los donantes. NGmero de pag: 11/17
Medio: Campana Enlazate Version: 0.2

Duracién: 1:00 min

Descripcion

Movimiento de cémara:

gakanceo leve e guiera a derecha

Storyboard

Plano: .

Madio Musica de fondo "Documentary
emotional Cinematic 1

Accion:

Maestra realizando actividodes
normales dentro del aula

Ublcacién:

Dentro de auka de la Fundocion

Vozen off:
Nina Fundacion [ “Educativo”

Movimiento de camara:

PONe0 oo taukrdo a derecha

Plano: Muasica de fondo "“Documentary
General Emotional Cinematic 1*

Accién: Voz en off:

Maastra realzo deporte con los ninos

Ubicacién:

Areg de gmnasio

Nifa Fundacion / *Y de salud”

Movimiento de cémara:

gakanceo de derecha a izquierda

Plano: Musica de fondo “Documentary
Medio emaotional Cinematic 1

Accion:

a toma de kas manos
> Q recizar UNa Oc

Qa nino para
widod

Ubicacion:

Area de gmnasio

Voz en off:

Nifa Fundaciéon [ *Para las

personas son Sindrome de Down”



7.4.1. Story Line. Continuacion.

Cliente: Fundacion Margarita Tejada Fecha: 21/10/21
Producto: Produccién, para informar a los donantes. Namero de pag: 12/17
Medio: Camparnia Enlazate Version: 0.2

Duracién: 1:00 min

Descripcion

Movimiento de camara:

Tiit up
Plano: @

Medio

Accién:
NifYo ve hacia la cdmara mientras
moestra lo leva de la mano

Ubicacion:

Area de gmnasio

Movimiento de camara:
Toma tijo

Plano:
General

Accién:
Vorio alumnos, reclizondo trobojos de
panoderia

Ubicacion:
Area de panaderna

Movimiento de camara:
Zoom in, de espoldas

Plano:
Medio

Accién:
Alumno, reclizondo trabojos de
panaderia

Ubicacién:

Cocina

Storyboard

Masica de fondo “Documentary
Emotional Cinematic I*

Voz en off:
Nifia Fundacion / “Es muy valioso
su aporte”

Masica de fondo “Documentary
Emotional Cinematic 1"

Voz en off:
Nifia Fundacion [ “ya qu ellos
pueden ser*

MGsica de fondo *Documentary
Emotional Cinematic I°

Voz en off:
Nina Fundacion [ “Personas
productivas®



7.4.1. Story Line. Continuacion.

Cliente: Fundacidn Margarita Tejada Fecha: 21/10/21
Producto: Produccién, para informar a los donantes. NGmero de pég: 13/17
Medio: Campana Enlazate Version: 0.2

Duracion: 1:00 min

Descripcion Storyboard

Movimiento de camara:

Zoom out Muasica de fondo *Documaentary
Emotional Cinematic I

Plano:

Medio Voz en off:

Accién: Nifia Fundacién [ “E

Alumno, secando platos ndependientes”

Ubicacién:

Area de panaderna

Movimiento de camara:

Zoom in

Plano: Masico de l_p_ndo 'D_o::\.u*v;mlol&’
Modio Emotional Cinematic |

Accién: Voz en off:

Nifo se sube a el bus Nifa Fundacion [ “Los invitamos®
Ubicacién:

Extanor

Movimiento de camara:

Segumiento

Plano: Musica de fonde *Documentary
Madio Emotional Cinematic I

Accién: Voz en off:

Nifa ve hacia la camara Nifa Fundacion [ “A ser padrinos”

Ublcacién:

Exterior




7.4.1. Story Line. Continuacion.

Cliente: Fundacion Margarita Tejada Fecha: 21/10/2]
Producto: Produccion, para informar a los donantes. NGmero de péag: 14/17
Medio: Campana Enlazate Version: 0.2

Duracién: 1:00 min

Descripcion

Movimiento de camara:
Toma fijo

Plano:
Medio

Accion:
Nino se sube ol bus, y volte cve a la
cémaro

Ubicacién:

Exteror

Alumno santada en & bus, esperando

o que salga

Ubicacién:

Extaror

Movimiento de camara:
Toma tijo (juego de camaras)

Plano:

Medio

Accién:

Directora de ka Fund
comara e inwto o
padnncs

yve hacia la
onantes a ser

Ublcacién:

Jardin extenor

Storyboard

Musica de fondo "Docurmentary
Emotional Cinematic 1

Voz en off:
Nifa Fundacion [/ *“Conuna
donacién®

Emotional Cinematic 1

Voz en off:
Nifa Fundacién [ *De 100
mensuales®

Musica de fondo "Documentary
Emotional Cinermatic 1°

Voz en off:
Nina Fundacion [ “Usted puede ser
parte del engranaje”



7.4.1. Story Line. Continuacion.

Cliente: Fundacion Margarita Tejada Fecha: 21/10/21
Producto: Produccion, para informar a los donantes. NGmero de pég: 15/17
Medio: Campana Enlazate Version: 0.2

Duracion: 1:00 min

Descripcion Storyboard

Movimiento de cdmara:

Zoomin

Plano: Masica de fondo *“Documentary
Medio Emotional Cinematic I'

Accibn:

Voz en off:
Nina Fundacion [ “De cambiar”

Nino sonre hacia ka cémora mientros
se despide

Ubicacion:

Aula dentro de la Fundocion

Movimiento de cémara:
Balanceo de izquierda o derecha

Plano: Masica de fondo "Documentary
Medio Emotional Cinematic I’
""‘.r'ru hocka la camara, mientras Voz en off:
? NOCK 3 Oam C ntras o » ] -
e Nifa Fundacion [ "Vidas
Ubicacién:

Aulo dentro de la Fundocion

Movimiento de caémara:
Toma fja

Plano:
Primer plano
MOsica de fondo *Documentary
Accion: Emotional Cinematic I
Alumno sonrie hacia la camaerg,
mientras s& despkde

Ubicacion:

bBxterior, jordin



7.4.1.

Story Line. Continuacion.

Cliente: Fundacion Margarita Tejada Fecha: 21/10/21
Producto: Produccidn , para informar a los donantes. NGmero de pag: 16/17
Medio: Campana Enlazate Version: 0.2

Duracién: 1:00 min

Descripcion Storyboard

Movimiento de camara:
Tomo de drone, Balonceo de zguierc o
de 3

Musica de fondo “Documentary

Plano: Emotional Cinematic 1°

General
Voz en off:

Accién: ) ,
Nina Fundacion [ “Eh”

Se muestron el jardin

Ublcacién:

Exterior

Movimiento de camara:
Toma de drone, zoom out o .
Musica de fondo “Documentary
Emotional Cinematic |*

. Voz en off:
Accion: ) Nifa Fundacion [ “a*
Se muestran al jardin

Animacion informacion

Ubicacién:

Exterior

Movimiento de camara:
Toma de drong, Rotacion de derecha o
zquierda

Plano:

G ( ) Musica de fondo “Documentary
General {picado)

Emotional Cinematic 1

Voz en off:
Nifva Fundacion [ “Ser”

Se mu ron instalacionas de la
acidn
Animacion informacion

Ublcacién:

Exterior

84
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7.4.1. Story Line. Continuacion.

Cliente: Fundacion Margarita Tejada Fecha: 21/10/21
Producto: Produccion, para informar a los donantes. NGmero de pag: 17/17
Medio: Camparia Enlazate Version: 0.2

Duracién: 1:00 min

Descripcion Storyboard Audio

e

. Sindrome
Accién: de Down
Logo e Informocion de la Fundacion ke ond_ Voz en off:

Nifva Fundacion | “valiente*
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Capitulo VII11: Validacion de la técnica

El trabajo de investigacion es mixto, por cuanto se utilizara el enfoque cuantitativo y
cualitativo. El primero servira para cuantificar los resultados de la encuesta aplicada a los sujetos
y a través del enfoque cualitativo se evaluar el nivel de percepcion de los encuestados con

respecto a la propuesta preliminar del material audiovisual.

La herramienta a utilizar es una encuesta de respuesta multiple digital en Google Forms,
que se aplicara al cliente, 11 hombres y mujeres del grupo objetivo y 4 expertos en el area de

audiovisual, comunicacion y disefio.

8.1 Poblacion y muestreo

El total de las personas encuestadas sera de 16, esté se compra por cliente, grupo objetivo

y expertos en el area de comunicacion, disefio y produccion audiovisual.

Cliente: Guisela Dardon, Coordinadora de Psicologia

Grupo Objetivo: 10 personas conformados por donantes entre las edades de 35 a 70
afios de edad, en géneros femenino y masculino, ubicados en el area metropolitana,

encontrandose en el nivel socioeconémico Ay B.

Expertos: 4 profesionales en las areas de audiovisuales, comunicacion y disefio.

a. Ms.c. David Castillo
b. Lic. Carlos Jiménez
c. Lic. Rolando Barahona

d. Lic. Guillermo Garcia
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8.2 Método e instrumentos

Se utilizara la encuesta como método cualitativo, donde se conocerd si el material
audiovisual es agradable o no para las personas del grupo objetivo, cliente y expertos del
area de comunicacion, disefio y produccién audiovisual, con la finalidad de validar la

propuesta preliminar, a través de una encuesta de opcion multiple en Google Forms.

Este instrumento esta conformado por un cuestionario que se divide en diferentes

secciones:

a. Fase objetiva. Se evallan aspectos relacionados a los objetivos del proyecto, con
preguntas dicotémicas: Si o no.

b. Fase semioldgica. Evalua los elementos del disefio, gréaficos y estéticos del
material audiovisual por medio de la escala de Likert de 4 variables.

c. Fase operativa. Se evalla en primera instancia la funcionalidad de la propuesta
del material audiovisual, este contara con cuatro preguntas con la escala de Likert

de cuatro variables.

Enlace de Google Forms de validacion digital: https://bit.ly/2X6GPw1

Cddigo QR del instrumento de validacion digital:



https://bit.ly/2X6GPw1
https://bit.ly/2X6GPw1
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8.3 Resultados e interpretacion.

8.3.1 Fase objetiva.

1. ¢Considera importante la produccion de un video documental, para informar a los
donantes reales y potenciales, acerca de las actividades educativas y sociales impartidas a

nifios con Sindrome de Down para la Fundacién Margarita Tejada?

Interpretacion:

El 100% de las personas encuestadas considera importante producir un material
audiovisual para informar a los donantes reales y potenciales, acerca de las actividades
educativas y sociales impartidas a nifios con Sindrome de Down para la Fundacion

Margarita Tejada.
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2. ¢Considera que es importante la recopilacion de informacion acerca de la institucion de

las actividades que realizan para incorporarlo en el proyecto?

1

Interpretacion:

El 100% de las personas encuestadas considera que es importante la recopilacion
de informacion acerca de la institucion y de las actividades que realizan para incorporarlo

en el proyecto.

3. ¢Considera importante la investigacion acerca de la produccion audiovisual y tendencias

actuales para la aplicacion en el material audiovisual?

Interpretacion:

El 100% de las personas encuestadas considera importante la investigacion acerca
de la produccion audiovisual y tendencias actuales para la aplicacion en el material

audiovisual



4. ;Considera importante la utilizacion de voz de nifios para motivar a los donantes?

Interpretacion:

90

El 87.5% de las personas encuestadas considera importante la utilizacion de voz

de nifios para motivar a los donantes, mientras que el 12.5% considera que no es

importante la utilizacion de este.

8.3.2 Fase semioldgica.

5. Considera que la narracion utilizada es:

p o

Ce

.

¢
e ®

Interpretacion:

El 93.8% de los encuestados considera que la narracion utilizada es muy clara,

Muy clara
Medianamente clara
Poco clara

Nado clara

mientras que el 6.3% que se traduce a 1 persona considera que es medianamente clara la

narracién utilizada en el material audiovisual.
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6. Considera que la musica utiliza de fondo es:

Muy adecuada

Adecuada
' Pocoadecuada

357 ! .“
o

LS e
e

. Nada adecuada

Interpretacion:

El 50% de los encuestados considera que la masica de fondo utilizada es

adecuada mientras que el otro 50% considera que es muy adecuada.

7. Considera que la tipografia utilizada es:

AL
4 ».;:3'& Legible
A ) Pocolegible
)

@® todategible

Interpretacion:

El 68.8% de los encuestados considera que la tipografia utilizada es muy legible,
el 18.8% de las personas considera que es legible y el 12.5% de las personas encuestadas

creen que es poco legible.



8. Considera que el tiempo del video es:

Muy adecuado
B
bt By ) Pocoadecuado
0'.3 e "!’ J
‘tmff 2 @ Nado odecuado

Interpretacion

El 62.5% de los encuestados consideran que el tiempo del video es muy adecuado, el
31.3% considera que es adecuado, mientras que el 6.3% considera que el tiempo del video es

poco adecuado.

9. Considera que el orden de las tomas es:

gﬁ - Muy adecuado

Rk Adecuado
B 3 a
{ Poco adecuado

. Noda adecuado

Interpretacion

El 81.3% de los encuestados considera que el orden de las tomas es muy adecuado,

mientras que el 18.8% de ellos considera que son adecuadas.
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8.3.3. Fase operativa.

10. Considera que la resolucion del video es:

Alta

Bueno

,,r,;.) ! ) Media

&y @ sajo
L)

Interpretacion

El 81% de los encuestados, considera que la resolucion del video es alta, mientras que el

18.8% opina que es buena.

11. ;Considera que el material audiovisual cumple con el objetivo de captar nuevos

donantes?

Totalmente de acuerdo

De acuerdo

Fﬂ ) Pocode acuerdo
L) )
ha

. Nada de acuerdo

Interpretacion

El 62.5% esta totalmente de acuerdo que el material audiovisual cumple con el objetivo

de captar nuevos donantes, mientras que el 37.5% esta de acuerdo.



12. ¢ Considera que el formato anamorfico (formato de cine) es adecuado para el video?

Muy adecuado
= Adecuado

1% |

- ) Poco adecuado
.

L

b ’é:. " @ Nadaoadecuado

‘g

Interpretacion:

El 56.3% de los encuestados considera que el formato anamorfico es muy adecuado,

ademas el 62.5% de las personas consideran que es adecuado y el 6.3% que es poco adecuado.

13. Considera usted que el material audiovisual fue:

Muy impactante

Impactante

Poco impactante

Av? @ nNadaimpactante

Interpretacion:

El 56.3% de los encuestados considera que el material audiovisual es muy

impactante, ademas el 43.8% piensan que es impactante.
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8.4 Cambios con base a resultados

Se han realizado los cambios en base a los resultados obtenidos en la encuesta realizada

con anterioridad, estos se muestran a continuacion.

Musica de fondo

Inicial

Imagen (Captura, audio), Gabriela Piril

Justificacion

Se realiz6 cambio de musicalizacion, debido a que el material audiovisual
transmitia tristeza, por una masica con notas mayores que transmiten felicidad e

inspiracion.
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Tiempo en inicio

Limita m4s un prejuicio, qQue un CromoSoma..

Inicial [ @ b | emiion ooV

—

Iméagenes (Captura tiempo del video), Gabriela Piril

Justificacion

Se ha realizado un cambio en el tiempo debido a que no tenia el tiempo suficiente

para tener una lectura amena hacia el texto colocado, al inicio del video.
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Capitulo IX: Propuesta gréfica final

9.1 Storyboard de la propuesta gréfica final

Cliente: Fundacién Margarita Tejada

Producto: Produccién , para informar a los donantes. Fecha: 21/10/21
NGmero de péag: 1/17
Medio: Campafia Enlazate
Versién: 0.2
Duracién: 1:00 min
Descripci Storyboard Audio

Sonido maquina de escribir
Accién: = 9 s

Animocio
prajux

Movimiento de camara:
Balancao da kquiero a derecha

Plano:

Ganerd Misica de fondo “Inspiring
Emotional Cinematic Piano and
Accion: Strings”

Fachada de la Fundocion

Ubicacién:
Extarior

Movimiento de camara:
Paneo de gerecha o ixquerda

Plano:
Detolle Masica de fondo ‘Inspiring
Emotional Cinematic Piano and

Foanad Strings”

Fochado de lo Fundocion

Ubicacién:

Extarior.




9.1 Storyboard de la propuesta gréfica final. Continuacion

Cliente: Fundacion Margarita Tejada

- . Fecha: 21/10/21
Producto: Produccion , para informar a los donantes.
Namero de pag: 2/17
Medio: Camparnia EnlGzate
Version: 0.2

Duracién: 1:00 min

Descripcion Storyboard

Movimiento de camara:
Toma de drone, Rotacion de derecha a
zquierda

Plano:

Generol (picado) Musica de fondo Inspiring
Emotional Cinematic Piano and
Accién: Strings”
Se muestran instalkaciones de la -

Ubicacién:

Exterior

Movimiento de cdmara:
Comara fijo

Plano:

Medio Masica de fondo “Inspiring

Ermotional Cinematic Piano and
Strings”

Accion:

Nifio saluda hacia kb cdmara.

Ubicacién:
Patio de juegos, de la fundocion,
dentro de una casita

Movimiento de camara:

Zoom in leve. e ‘

Plano: a

Medio . Masica de fendo “nspiring
i

Erotional Cinematic Piano and
Acclén:

Nife saluda hacia la cémara y Strings

Ubicacién:

Dentro de aulc de ka Fundocion



9.1 Storyboard de la propuesta grafica final. Continuacion

Cliente: Fundacion Margarita Tejada

» . Fecha: 21/10/21
Producto: Produccion , para informar a los donantes.

Namero de pag: 3/17
Medio: Campana Enlazate
Version: 0.2

Duracién: 1:00 min

Descripcion Storyboard

Movimiento de cémara:

Rotocion

Plano:

Medio Musica de fondo “Inspiring
Emotional Cinematic Piano and

Accidn:

Strings”
Nifia sonrie y posa a la camara

Ubicacién:
Exterior, jordin

Movimiento de camara:

Paneo de izquierda a derecha

Plano: -~ . Al
Primerisimo primer plana MUSIL?(J de fondo In'_-,p|rn'yg

Emotional Cinematic Piano and
Accibn: Strings”
Nifia sonne hacia la cémara.

Ubicacion:

Extarior, jordin

Movimiento de camara:
Zoomin =
Plano:
Medio m Musica de fondo “Inspiring
‘ Emotional Cinematic Piano and
Accién: Strings”

Nifa sonrie hacia la cémora

W

Ubicacién:
Extarior, jordin
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9.1 Storyboard de la propuesta gréfica final. Continuacion

Cliente: Fundacion Margarita Tejada

- - Fecha: 21/10/21
Producto: Produccion, para informar a los donantes.
Namero de péag: 4/17
Medio: Campana Enlazate
Versién: 0.2

Duracién: 1:00 min

Descripcion Storyboard

Movimiento de camara:

Paneo de izquierda a derecha

Plano: Musica de lqndo' nspinng

Medio Emotional Cinematic Piano and
Strings®

Accién:

Persona realzando trabojos de Voz en off:

panaderia Nifa Fundacién [ “Eh”

Ubicacién:

Area de panaderic

Movimiento de cdmara:
Toma fia
Musica de fondo "“Inspirin
Plano: Emoticnal Cinemc ,«p;) ?r d
Medio ‘n oticnal Cinematic Piano and
Strings”®
Accion:

Voz en off:
Nifa Fundacién | *Aprendido”

Parsona, recizando trabajos de
panadaria

Ubicacion:

Area de ponaderia

Movimiento de cédmara:
Zoom in

Musica de fondo "Inspiring
Emotional Cinematic Piano and
Strings”

Plano:

Primerisimo Primer Flano

Par C
realzar

G W
o detalles en los panes o o - . Voz en off:
: ‘ Nifna Fundacion [ “o”
Ubicacion:

Areq de ponaderio
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9.1 Storyboard de la propuesta gréfica final. Continuacion

Cliente: Fundacion Margarita Tejada

- ) Fecha: 21/20/2]
Producto: Produccion , para informar a los donantes.
Namero de pag: 5/17
Medio: Campana Enlazate
Versiéon: 0.2

Duraciéon: 1:00 min

Descripcion Storyboard

Movimiento de camara:

Toma filo Masica de fondo "Inspiring
Planc: Emotional Cinematic Plano and
Madio Strings”

Acclén: Voz en off:

Persona realizando trabajos de Nifa Fundacion /| “Ser”
panaderia

Ubicacién:

Area de panoderic

Movimiento de cémara:
Toma fija

Masica de fondo “Inspiring
Plano: Emotional Cinematic Piono and
Madio Strings®
Accién: Voz en off:

Nino reclizondo ejercicio. . .
- ! Nifa Fundacion | “Fuerte”

Ublcacién:

AreQ de gmnasio

Movimiento de camara:

Tid up

Planc: Masica de fondo “Inspiring

Primerisimo Primer Plano Emotional Cinematic Piano and
Strings”

Accién:

NiIfo sonriendo, mientras mueve sus Voz en off:

manos Nifia Fundacion ,l' “Valiente®

Ubicacion:

Extarior
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9.1 Storyboard de la propuesta gréfica final. Continuacion

Cliente: Fundacion Margarita Tejada

Fecha: 21/10/2]
Producto: Produccion, para informar a los donantes.
Namero de pag: 6/17
Medio: Camparia EnlGzate
P Versiéon: 02

Duracion: 1:00 min

Descripcion Storyboard

Movimiento de camara:
Zoom out leve Masica de fondo “Inspiring

Emotional Cinematic Piano and

Plano: Strings”
Genaro
Accién: Voz en off:
Grup: ince ejerci se — 3 = Nina Fundacién [ “a”
upo de nifics ejercitandose e . S '
= \ Q
Ubicacién:

Area de gimnasio

Movimiento de camara:
Bolanceo de 2quierda a derecho MUsica de fondo 'Ir1'sp|'|nq

Emotional Cinematic Piano and

Plano: by o

Medio Strings

Accién: Voz en off:

Nifo ve hacia ka camara Nifna Fundacion [ “ A demostrar
que’

Ubicacién:
Area de gimnasio

Movimiento de camara:
Toma fja
Misica de fondo ‘Inspirin
Plano: ) o ue :p ¥ g
} Emotional Cinematic Piano ond

Medio Strings”
Accién:
Parsona realiza trabojos de resposterio ‘ Voz en off:
- Nifa Fundacion [ *“Nada’
Ubicacién: * "

Dentro de aulo de ka Fungdacion, Grea
0e codina.



9.1 Storyboard de la propuesta gréafica final. Continuacién

Cliente: Fundacién Margarita Tejada

Producto: Produccién, para informar a los donantes.

Medio: Campana Enlazate

Duracién: 1:00 min

Descripcion Storyboard

Movimiento de cdmara:

Toma fia

Plano:
Detalle

Accién:
Movimiento de manos detalle

Ubicacion:
Dentro de aula de la Fundocion, Grea
:

e ¢

Movimiento de camara:

Balonceo de derecha a iquierda @ '
Plano: ! U

Medio ’ l

-

"‘ =
- - ~ alavrs an al Avass rio : 2 - .

arsona realza impieza en el rea de A < \

abajo —_—

g B—

Ublcaclén:

Cocing, intanor de a Fundacion

Movimiento de cadmara:
Tilt up

Plano:
Medio

Accién:

P a mueve lo mezcio

Ubicacion:

Cocing, interlor de la Fundocikon

&Lt—q

Fecha: 21/10/21
NGmero de pag: 7/17
Version: 0.2

Musica de fondo “Inspiring
Emational Cinematic Piano and
Strings®

Voz en off:

Nina Fundacién [ "Me”

Masica de fondo “Inspiring
Emational Cinematic Piano and
Strings®

Voz en off:
Nina Fundacién | “Detiene”

Musica de fondo “Insg
Emational Cinematic Piano and
Strings”

Vozen off:
Nina Fundacion | “Soy grande
unico”
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9.1 Storyboard de la propuesta gréfica final. Continuacion

Cliente: Fundacion Margarita Tejada

Fecha: 21/10/2]
Producto: Produccion , para informar a los donantes.

Namero de pag: 8/17
Medio: Campanfa Enlazate

Version: 0.2

Duracién: 1:00 min

Descripcion Storyboard

Movimiento de camara:
Torma fijo

Musica de fondo ‘Inspiring
Plano: Emotional Cinematic Piano and
Medio » S'JIHQS‘
Accién:

Voz en off:

Nifa realiza trabajos de bisuteria L,
Nina Fundacion [ *Siendo yo”*

Ubicacién:

Aulo denro de la Fundacion

Movimiento de cémara:
Paneo de lzquierdo a derecho

Masica de fondo “Inspiring
Plano: Emotional Cinematic Piano and
Medio Strings”
Accién:

Voz en off:

Nina bailando .z | ac Ea
Nina Fundacion [ “Soy feliz

Ubicacion:

Aula dentro de la Fundacién

Movimiento de camara:
Toma tija

Masica de fondo *Inspiring
l"lano Emotional Cinematic Piano and
sedio Strings”
Acclén:

Voz en off:
Nina Fundacion [ *Disfrutando”

Nino lanza una pelota

Ubicacion:

Areo de gmnasio



105

9.1 Storyboard de la propuesta gréfica final. Continuacion

Cliente: Fundacion Margarita Tejada

Fecha: 21/10/2]
Producto: Produccion, para informar a los donantes.
NGmero de pag: 9/17
Medio: Campana Enlazate
PO Version: 0.2
Duracién: 1:00 min

Descripcion Storyboard

Movimiento de cémara:
Torma fijo Musica de fondo “Inspiring
Emaotional Cinematic Piano and
Plano: Strings”
Meadio

Voz en off:

Accion: D Lol
Nifva Fundacion | “De la vida

Nifo kanza una pelota

Ubicacién:
Extenor
Movimiento de caémara:
Toma fijo
Musica de fondo “Inspiring
Plano: Emaotional Cinematic Piano and
meadio Strings”
Acclée: Voz en off:

Ninos oploudaen folices - ' .
Nifva Fundacion [ Y amo'

Ubicacién:

Aula dentro de ko Fundocion

Movimiento de camara:
Toma fija

Musica de fondo “Inspiring
Pl.onoc Emaotional Cinematic Piano and
Madic Strings”
Accién:

Voz enoff:
Nifva Fundacion | “Sin limites”

Mismos niNos, sonnen hacia la caémara

Ubicacion:

Aula dentro de ka Fundocion
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9.1 Storyboard de la propuesta gréfica final. Continuacion

Cliente: Fundacion Margarita Tejada Fecha: 21/10/2
Producto: Produccion, para informar a los donantes. NGmero de pag:10/17
Medio: Camparnia EnlGzate Version: 0.2

Duracién: 1:00 min

Descripcion

Storyboard

Movimiento de camara:

Toma fija (juego de camaras) Musica de fondo “Inspiring
Emaotional Cinematic Piano and

Plano: strings”

Medio -

Accibn: Voz en off:

Directora de la Fundacion ve hacia la
cOmarg e Invita ¢ los donantes a ser
padrinos

Animocon II"P‘r_'.fI’T‘(]l’_‘.If_‘.(‘

Ubicacion:

Jardin externor

Nina Fundacion [ *para nosotros
es muy importante que usted se
sume”

Movimiento de camara:
Camara fya
Plano: Masica de fondo “Inspiring
riano: Emotional Cinematic Piano and
Generol X ;

Strings
Accion:

Nife entran a la Furdocon

Ubicacién:
Jardin extenor

Voz en off:
Nifia Fundacién [ *A apoyamos”

Movimiento de camara:

Toma fja

Plano: Masica de fondo “Inspiring

Medio Emaotional Cinematic Piano and
strings”

Accion:

Moestra baika con 108 alumnos

Ublcacién:
Dentro de aula de lo Fundacién

Voz en off:
Nina Fundacién [ *Al programa®
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9.1 Storyboard de la propuesta gréafica final. Continuacién

Cliente: Fundacion Margarita Tejada Fecha: 21/10/21
Producto: Produccion , para informar a los donantes. NGmero de pég: 11/17
Medio: Camparna EnlGazate Versién: 0.2

Duracién: 1:00 min

Descripcion Storyboard

Movimiento de camara:
Balanceo leve de i2quera a derecho

Plano: Mdsica de fondo “Inspiring

Medio Emotional Cinematic Piano and
Ctrirme”

Accion: Strings

Moestra reglzando actividades

normales dentro del aula Voz en off:

Nina Fundacion [ “Educativo”
Ubicacion:

Dantre de aulo de ki Fundacion

Movimiento de cdmara:
Paneo de izquierca a derecha

Mdsica de fondo “Inspiring
Plano: Emotional Cinematic Piano and
General Strings”
Acclén: Voz en off:

Moestra realiza deporte con los ninas . .
N P N : Nina Fundacién [ *Y de salud”

Ubicacion:

Area de gimnasio

Movimiento de camara:
Baanceo de derecha a irquierda

Mdasica de fondo “Inspiring
Plano: Ermoticnal Cinematic Piano and
Medo Strings”®
Accion:
Mestra toma de los manos a nio para Voz en off:

Nifa Fundacion [ “Para las
personas son Sindrome de Down®

ayudario a realizar una octividad

Ublcacién:

Area de gmnasio
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9.1 Storyboard de la propuesta gréfica final. Continuacion

Cliente: Fundacién Margarita Tejada Fecha: 21/10/2)
Producto: Produccion, para informar a los donantes. NGmero de péag: 12/17
Medio: Campana Enlazate Version: 0.2
Duracién: 1:00 min

Storyboard

Descripcion

Movimiento de camara:
Tt up

@ Masica de fondo “Inspiring
Plano: Emotional Cinematic Piano and
Medio Strings”
Acelbr: Voz en off:

Nifo ve hacia la cémara mientras

maestra lo lleva de la manoe Nina Fundacion [ “Es mu y valioso

Su gporte”

Ublcacién:

AreQ oe gimnasio

Movimiento de camara:
Toma fijc

Misica de fondo “Inspiring
Plano: Emotional Cinematic Piono and
General Strings”
Acclén: Voz en off:

Vario aumnes, reclzondo trabajos de

~i [ )
panoderia Nina Fundacion / “ya qu ellos

pueden ser”

Ubicacién:

Area ge pancderia

Movimiento de camara:
Zoom in, de aspaldas
Masica de fondo “Inspiring
Plano: Emotional Cinematic Piano and
Medio Cori v
Strings
Accion:
Aluming, realizando trobojos de Voz en off:
panoderio Nina Fundacion [ “Personas
productivos”
Ubicacion:

Cocina
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9.1 Storyboard de la propuesta gréfica final. Continuacion

Cliente: Fundacion Margarita Tejada Fecha:21/10/2]
Producto: Produccién, para informar a los donantes. NGmero de pég: 13/17
Medio: Campana EnlGzate Versién: 0.2

Duracion: 1:00 min

Descripcion Storyboard

Movi to de camara: Musica de fondo *Inspiring
Zoom out - .

Emaotional Cinematic Piano and
Plano: Strings”
Medio

Voz en off: )
Accibn: Nifya Fundacion [ €

Alumno, secando platos independientes’

Ublcacién:

Area de panocderio

Movimiento de camara:
Zoom in
Masica de fondo “Inspiring
Plano: Emaotional Cinematic Piano and
Medio Strinas”
Accién:
Nino se sube g &l bus Vezenol: [ - i -
Nina Fundacion { “Los invitamos
Ubicacién:
Extarior
Movimiento de camara:

Seguimiento
Masica de fondo *Inspiring

Plano: Emotional Cinematic Piano and
Medio Strings”

Accién:

Nifio ve hacia la cémara Vozen off:

Nifa Fundacion [ “A ser padrinos”

Ubicacion:

Exterior
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9.1 Storyboard de la propuesta gréfica final. Continuacion

Cliente: Fundacion Margarita Tejada Fecha: 21/10/2
Producto: Produccion, para informar a los donantes. NGmero de pag: 14/17
Medio: Campafa Enlazate Versiéon: 0.2

Duracién: 1:00 min

Descripcion

Movimiento de camara:
Toma tija

Plano:

Medio

Accion:
Nifo se sube albus, yvolteave a la
camaro

Ubicacion:

Exterior

Movimiento de cdmara:
Zoom out

Plano:
General

antoda en sl bus, esperando
o que salgo

Ubicacién:
Exterior

Movimiento de cdmara:
Toma fijo (juego de cémaras)

Storyboard

Musica de fondo “Inspiring
Emotional Cinematic Piano and
Strings”

Voz en off:
Nifa Fundacion [ “*Con una
donacion®

Musica de fondo “Inspiring
Emotional Cinematic Piano and
Strings”

Voz en off:
Nina Fundacién [ *De 100
mensuales”

Plano: Mdsica de fondo “Inspiring

Meadio Emotional Cinematic Piano and
Strings”

Accion:

Dwectora de la Fundox Voz en off:

camara @ irvita a los done
padrinos

Ublcacién:

Jordin exterior

Nifa Fundacién [ “Usted puede ser
parne del engranaje”
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9.1 Storyboard de la propuesta gréafica final. Continuacién

Cliente: Fundacion Margarita Tejada Fecha: 21/10/21
Producto: Produccion, para informar a los donantes. NGmero de pag: 15/17
Medio: Campana Enlazate Version: 0.2

Duracién: 1:00 min

Descripcion Storyboard

Movimiento de cédmara:

Zoom in

Plano: MGsica de fondo “Inspiring

Medio Emotional Cinematic Piano and
Strings”

Accién:

Nino sonre hocia la cémara mientras Voz en off:

se despide Nina Fundacién | *De combiar”

Ubicacion:

Aulo dentro de la Fundocion

Movimiento de cdmara:
8aloncec de izquierda o derecha

Masica de fondo “Inspinng

Plano:

sadio Emotional Cinematic Piano and
Strings”

Accién:

Nina sonrie hacla ka camara, mientras Voz en off:

se despide Nina Fundacién [ *Vidas®

Ubicacion:

Aula dentro de la Fundocidon

Movimiento de cédmara:
Toma fijo

Plano:
Frmer prane Masica de fondo “Inspiring
Emotional Cinematic Piano and

Strings®

Accién:

mientras se despide

Ubicacion:

Exterior, jardn
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9.1 Storyboard de la propuesta gréfica final. Continuacion

Cliente: Fundacion Margarita Tejada Fecha: 21/10/21
Producto: Produccion , para informar a los donantes. NGmero de pag: 16/17
Medio: Campanfia Enlazate Version: 0.2

Duracion: 1:00 min

Descripcion Storyboard

Movimiento de camara:
Tormna de drone, Balanceo de zquiera o
oE ha

Musica de fondo ‘Inspiring
Plano: Emotional Cinematic Piano and
General Strings”®
Accién: Voz en off:
Sa muastron al jardin Nirva Fundacion ’l‘ “Eh”
Ubicacion:

Exterior

Movimiento de camara:

Toma de drone, 200m out

Plano: Musica de fondo ‘Inspiring

General Emotional Cinematic Piano and
Strings”

Accién:

52 muas

Voz en off:
Nifya Fundacion [ “a”

Ubicacion:

Exterior

Movimiento de camara:

Toma de drone, Rotacion de derecha o

Zzquierdo

Musica de fondo “Inspiring
Emotional Cinematic Piano and
Strings”

Plano:
General (picado)

Accidn: .
Se muestran instalaciones de la VQZ.ﬂ off: . J e —
Fundoc Nina Fundacion [ “Ser’

Animacion Informacion

Ubicacién:

Exterior
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9.1 Storyboard de la propuesta gréfica final. Continuacion

Cliente: Fundacion Margarita Tejada Fecha: 21/10/21

Producto: Produccion, para informar a los donantes. NGmero de pag:17/17

Medio: Camparnia Enlazate Version: 0.2

Duracion: 1:00 min

Descripcion Storyboard Audio

@ Musica de fondo “Inspinng

En nal Cinematic PAano and

. Sindrome Strings”
Accién: de Down : =
Logo & informaocion de la Fundocidn Corwile pnde
Voz en off:
Nina Fundacion | “valiente®

Imagen (Cambio en base resultados, Storyline final), Gabriela Piril

9.2 Propuesta gréfica final de Fundacién Margarita Tejada

Se presenta la propuesta grafica final de la produccién de un video documental, para
informar a los donantes reales y potenciales, acerca de las actividades educativas y sociales

impartidas a nifios con Sindrome de Down de la Fundacion Margarita Tejada

Enlace de visualizacién YouTube:

https://youtu.be/QmeLoSFJVdk


https://youtu.be/QmeLoSFJVdk
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Capitulo X: Produccion, reproduccion y distribucion
10.1 Plan de costos.

En esta etapa se ha determinado el proceso creativo y elaboracion de la propuesta

audiovisual.

m Haorme Costos por hora F

Proceso creativo 20 Q.25.00 Q.500.00
jed {
St 30 Q.25.00 Q.750.00
jo d ndd
Boco!;:gp::s:gu a 08 Q.25.00 Q.200.00
Escritura de guidn 07 Q.25.00 Q.175.00

Total Q.1,625.00

10.2 Plan de Costos de Produccion.

Se realizoé la ilustracion y digitalizacion de storyboard, ademas, se realizo el guidn para
que las nifias de la fundacion pudieran leerlo y grabarlo, se llevd a cabo la grabacion del video,

ademas de la postproduccion del material audiovisual.

Detalle Horas Costos por hora

Pre - produccién 15 Q.25.00 Q.375.00
Produccion de video 06 Q.25.00 Q.150.00
Post - Produccién 08 Q.25.00 Q.200.00

Total Q.725.00
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10.3 Plan de Costos de Reproduccion.

El material audiovisual serd entregado de forma digital, por medio de Drive, por este

motivo no tendré costos de produccion.
10.4 Plan de Costos de Distribucion.

Se recomienda realizar email marketing en el cual se utilizara las carpeta de clientes con
la que la Fundacion cuenta, también se recomienda realizar pauta, por medio de Facebook ADS
en el cual se lograran alcanzar es un aproximado entre 1,8 mil - 5,1 mil en 1 mes pautando

diariamente, con 76 a 219 clics en enlaces para direccionar a la pagina.

E-mail Marketing 04 Q.301.08 Q.1,204.32

Facebook Ads 01 Q.780.00 Q.780.00

Total Q.1,984.32



10.5 Cuadro de Resumen.

Detalle

Plan de costos
de elaboracion

Plan de costos
de produccién

Plan de costos
de reproduccion

Plan de costos
de distribucion

Subtotal

Margen de
utilidad 10%

Subtotal

IVA 12%

Gran Total Q.5,339.49

Q.1,625.00
Q.725.00
Q.00.00
Q.1,984.00
Q.4,334.00
Q.433.40
Q.4,767.40

Q.572.09
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Capitulo XI: Conclusiones y recomendaciones

11.1 Conclusiones

11.1.1 Se realizo la produccion de un video documental, para informar a los donantes
reales y potenciales, acerca de las actividades educativas y sociales impartidas a nifios

con Sindrome de Down. Fundacion Margarita Tejada.

11.1.2 Se considera que la informacion recopilada con el cliente en relacion con los
servicios que brinda, permitié fundamentar el contenido del material audiovisual de una

forma viable, ademas fueron de utilidad para el desarrollo favorable del proyecto.

11.1.3 La informacion recopilada acerca de la Fundacion ha logrado que el material
audiovisual se enfoque de una manera adecuada hacia el grupo objetivo analizado durante

la investigacion.

11.1.4 Se cred el guion literario y story line, para visualizar y planificar de la mejor
manera la colocacion de planos, elementos y movimientos de camara para entender el
camino correcto de la produccion del video documental, que se le propondra a la

Fundacién Margarita Tejada.

11.1.5 Se edité el material audiovisual por medio de softwares especializados, como
Adobe Premiere, After Effects, Audition y Media Encoder, para persuadir e informar a
los donantes reales y potenciales acerca de las actividades educativas y sociales

impartidas a nifios con Sindrome de Down para la Fundacion Margarita Tejada.
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11.1.6 Se propuso realizar un presupuesto el plan de difusion de costos para distribucion
del material audiovisual, logrando que se pueda expandir de la mejor manera y llegar al

grupo objetivo.
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11.2 Recomendaciones

11.2.1 Se sugiere la actualizacion del material audiovisual de forma anual, para que los
donantes puedan observar la innovacion constante de las actividades brindadas por la

Fundacion Margarita Tejada a los nifios con Sindrome de Down.

11.2.2 Se aconseja tener interaccion en redes sociales con personas externas a la
Fundacion, para la atraccion de donantes potenciales por medio de contenido de valor y

concientizacion.

11.2.3 Si se encuentra en una reunion con futuros donantes se recomienda compartir el
material audiovisual por medio de una computadora o proyector en la mejor calidad
posible, con la finalidad de que el contenido se pueda observar de una manera optima y

asi los donantes tener una mejor experiencia.

11.2.4 Se propone, guardar el material en distintos tipos de almacenamiento, tales como
Google Drive, USB, discos duros, CD, para tener una copia del material si en algin caso

se llega a extraviar.

11.2.5 Si el material audiovisual es editado en un futuro, se recomienda, mantener la linea
cinematogréfica establecida, ademas re recomienda que la postproduccidn de ese tipo de

videos, no supere los 2:00min.
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Capitulo XI1: Conocimiento general

Conocimiento

General

Trasmision de sefiales, por
medio de codigos que envio &f
emisor al receptor, con &l fin de
aportar informacion

Disefio grafico

Proyeccion de comunicaciones:
por medio de estrateglas

visuales destinadas a transmitr
mensajes y parsuadir al emisor.

Comunicacién audiovisual

Nento para

Herramientas para disefo, como
adobe Photoshop, , InDesign, Hustrodor,
Premier, After Effects, Cinema 40,
Audition, Procreate, que ayudan para
la ejecucion y prasentacion de
trabojos profesionales.

Fotografia

Arte, para capturar y obten
imagenes que ayudan a
comunicar, y plasmar recuerdos,
indispensable paro la ejecucion de
disenos propics y originales.

Imagen (Infografia, conocimiento general), Gabriela Piril
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Anexo A: Tabla de Magnitud
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©

Es un documento escrito que debe contener toda la informacion necesaria para el

Brief

desarrollo del provecto de graduacion. Este instrumento sirve como plataforma para

detinir los objetivos de mercado v de comunicacion que requiere la organizacion,

Datos del estudiante
Nombre del estudiante
Gabriela Piril
No de Carné
18004169
Teléfono
5563-8927
E-mail
18004169@ galileo.edu
Proyecto
Produccion de un video documental. para informar n
los donantes reales y potenciales, acerca de las actividades
cducativas v sociales impartidas a nifios con Sindrome de
Down. Fundacion Margarita Tejada. Guatemala, Guatemala,
2022,
Datos del cliente
Empresa

Fundacion Margarita Tejada

Nombre del cliente
Lic. Gisela Dardén
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O

Teléfono

2208-1999

E-mail

sicologia@fundacionmarganitatejada.org

Antecedentes

Institucion no lucrativa, constituida desde 1998, por
miciativa de 10 madres con hijos con Sindrome de Down. en
199 se coloca la pnmera piedra del proyvecto, en 2002 se
inauguraron las instalaciones del centro de capacitacion
faboral, en 2008, se extiende la ayuda a las personas desde
los 15 dias de nacidos hasta la edad adulta, hasta el 2018, se
ha ayudado a mas de 1300 familias y de forma regulas a 565

en la mayoria de escasos recursos.

Oportunidad
identificada

s una Fundacion que brinda servicios de educacion
sin discriminacion alguna, pudiendo beneficias 4 familias de

CSCASOS TECUrsOs.

Datos de la empresa

Mision

Generamos oportunidades de desarrollo con inclusion

a personas con Sindrome de Down.
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Vision

Generar un modelo de desarrollo integral de las
personas con Sindrome de Down para que sea replicable en

todo el pais,

Delimitacion
geografica

da. Avenida 12-20 Calle Santa Luisa, Zona 16,
Acatan. Santa Rosita. Guatemala, Guatemala. Codigo Postal

01016.

Grupo objetivo

Familias con algém miembro con Sindrome de Down

Principal beneficio al
Grupo Objetivo

Brindar servicios de educacion y oportunidades de
desarrollo a niftos con Sindrome de Down, manteniendo

mclusion v avuda a familias de escasos recursos.

Competencia

No cuenta con ella.

Posicionamiento

Fundacion Margarita Tejada, se encuentra como la
Fundacion No. I para brindar apoyo a personas con

Sindrome de Down,

Factores de
diferenciacion

o Desarrollar integralmente a la persona

promoviendo la salud.

o Equidad social, mclusion escolar v laboral
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©

o Construir v practicar valores fomentando la

calidad de vida.

Objetivo de mercado

Atraccion de nuevos y mantener a donantes

Objetivo de
comunicacion

Informar a los donantes reales v potenciales. acerca
de las actividades educativas y sociales impartidas a nifios

con Sindrome de Down, Fundacion Margarita Tejada

Mensaje clave a
comunicar

Limita mds un prejuicio, que un cromosoma

Estrategia de
comunicacion

Material audiovisual

Reto del disenador

Crear concientizacion social para que los donantes
puedan brindar su apovo. logrando la inclusion de personas
con Sindrome de Down, eliminando los prejuicios hacia

¢llos,

Trascendencia

Solucionar un problema de comunicacion ¢
incentivar a los donantes para que puedan percatarse que las
personas con Sindrome de Down tienen potencial de

desenvolvimiento personal

Materiales a realizar

Produccion de un video documental.
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Presupuesto
Q.8.450.00

Datos de la imagen grifica

Logotipo
Sindrome
de Down
Meuihe 732
Colores
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Introduccion

En el documento se encuentra la investigacion realizada, para poder conocer las nuevas
tendencias y las que eéstan por venir en ¢l mundo del Disefio grifico, ademds se muestra ejemplos

necesarios para poder entender cada una de Jas tendencias,

Es necesaria dicha investigacion debido a que ayudara al estudiante a poder completar el
proyecto de graduacion, gracias a ello, podra tener en claridad el tipo de trabajo a realizar para

que tenga un mayor impacto en la sociedad,

Se ha realizado una busqueda bastante amplia de opciones para que se pueda definir los

estilos. y tendencias a realizar,

Dentro de la investigacion se conocieron variedad de estilos dentro de la produccion
audiovisual, lo cual podra establecer cuales de ellos, se estaran integrando para lograr un mayor

impacto con la sociedad v lograr una comunicacion viable,

Logrando que ¢l objetivo del proyecto pueda desarrollarse de la manera mads factible para
obtener ¢l resultado propuesto y necesario, para gque se logre transmutir, emociones, a el grupo

objetivo y causar impacto en ellos.
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Tendencias en Disesto 2021

1. Maximalismo

Colores explosivos, con una mezcla de diserios retro y futuristas, se cambian los colores
simétricos por convencionales, colores excentricos y atrevidos para lograr una sensacion de

“caos organizado”

Esta tendencia es lo contrario a el mimmalismo, debido a que este estilo se ajusta a las

preferencias d cualquier pudiendo agregar muchos elementos, sin mingun esquema rigido

1.1 Ejemplos grificos del maximalismo

Fuente:Mirella Bee Patiern Fuente: Mac Demarco's Fuente: Simon Clair
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2. Technodystopia

Con tematica apocaliptica la ha impuesto la pandemia. luego de la llegada del COVID 19.
se crea esta tendencia mistica v cadtica, la cual se ve reflejada la nueva normalidad, en la que

se vive, androndes, virus, mascaras de gas, es posible que el 2022 siga esta tendencia,

2.1 Ejemplos grificos del technodystopia

Fuente: Andrea Yanez Hutter

3. Surrealismo

Tusion optica que engaiia al ojo humano, por medio de distintos planos, téenica de

pereepeion humana visual, colores brillantes, sensacion fantastica que Hama la atencion.

3.1 Ejemplos graficos del surrealismo

Fuente: Nicole Pang Fuente: Magdiellop Fuente: llayda Kéroglu
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4. Minimalismo

Tendencia de diseno moderno

“Mas es menos”. se eliminan los elementos pesados a la vista para que el contenido tenga
mas presencia, se busca la linea de transparencia y honestidad en el marketing, el disefio
continuara eliminando el estilo de adornos adicionales, v avanzara hacia una presentacion mas

simple y directa.

4.1 Ejemplos graficos del minimalismo

Fuente: Larry V. Fuente: Cristina Concetro Fuente: Postermywall

5. La mirada a la realidad virtual.

Cuando se dio a conocer las herramientas visuales, se pensaba que seri a un
mundo disefio , pero con el tiempo la “exclusividad™ quedo atras, donde se mostro un
mundo grafico, con fondos curvos v de amplio panorama que dan la sensacion de
profundidad a los disefios, lo que invita a los usuarios a ver mas alla de lo que realmente

se ve
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5.1 Ejemplos grificos mirada a la realidad virtual

Fuente: Behance Fuente: la reahdad virtual  Fuente: Behance
6. El collage

El efecto de pegar muchas fotografias ¢ imagenes. que se crea espontancamente,
mezelando elementos que no pertenecen al mismo universo, como ilustraciones v
fotografias.

Con esta tendencia no se busca la perfeccion sino al contrario se generan
imagenes rasgadas, de los bordes, irregulares contornos blancos angulares.
Brinda el efecto de dividir 1a linea entre contraste v armonia, fa unidn de los mismos crea

una belleza unica

6.1 Ejemplos graficos collage

Fuente: Neat Knitting  Fuente: Sephora Fuente: |Débora lslas'CLAUDIA
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7. Old School
Captar la atencion del consumidor, muchos colores, garabates de estilo libre,
Organicos.
Es un cambio de idea de algo que ya se encontraban en el olvido, con un enfoque
asimetrico. es una tendencia que tienen de inspiracion con su nombre lo dice, disefios que

ya pasaron, que en sumomento fueron un boom

7.1 Ejemplos graficos del Old School

Fuente: Stranger Things

8. Diseno Dorado
Los disefiadores han experimentado con éxito diferentes texturas v estilos como
plata, plome, plata, pero el oro es el favorito de la sociedad. muestra variaciones, entre

metalico, mate, brillante, efectos de luz, relieve. grabado. recortado.
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8.1 Ejemplos grificos de diseiio dorado

Fuenre: Roman Bratschi Luente: avaniform

9. Diseiio grifico inclusivo,
El mundo se preocupa cada vez mas para postrar la diversidad que existe en el
mundo.
Adaptar los disefios, para que las personas pueda sentirse identificadas, creando
productos visuales que ayuden a conectar con cualquier publico o cliente,
Para que las personas se sientan respetadas y valoradas, se utilizan imagenes que

trascienden con los estereotipos e incluyan referencias con la diversidad.
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9.1 Ejemplos grificos disefio griifico inclusivo

Fuente: Behance Fuente: Behance

10. Tipografias Serif
Sin tipografias no hay buenos disefios. es por ¢l que siempre estan marcadas por la
presencia del etilo tipografico, estas tipografias evocan sensacion de seguridad, con

mayor cardcter cuentan una histona detras de ellas.

10.1 Ejemplos grificos tipografias serifl

Crafting
Mailchimp's
new design

AL O YDRAT Mid Ovatys T Mest 1he
R eintn of ur SUKOTES. (vt tnoexd
D00 a0 ovshaw ). MG I D & Neoww Drangd

Quntity sod Sy syptanmt

Fuente: Splonding Topics
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11. Subtitulos en los videos
Aungque esta tendencia no ¢s nueva, si ¢s cierto que para este aiio se espera pucda
ser mucho mas eficiente con relacion a afios anteriores que quizas no todos la han
aplicado de Ta mejor manera,
El error frecuente de muchas empresas, creadores de contenido ¢ incluso
plataformas, ¢s que no colocan subtitulos en sus videos, lo que limita conseguir a una
gran cantidad de usuarios que no estén en su idioma o que incluso tengan algin tipo de

discapacidad auditiva,

11.1 Ejemplos grificos subtitulos de videos

https:/www. youtube com/watch?v=_4sMXS

Fuente: Wild Spirit

12. El Storytelling
Téenica comun dentro de los textos, donde principalmente se busca crear una

historia que cree distintas sensaciones emocionales en ¢l lector para colocar al producto

que se quiere vender de forma sutil v como el encargado de resolver todos los problemas,

12.1 Ejemplos grificos Storytelling

Fuente: IKEA

13. Redes Sociales
La aparicion de redes sociales como TikTok o las historias que cominmente

conocemos en plataformas como Facebook, Instagram o incluso en nuestro

145
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Whats App. han cambiado la forma de consumir contenido por parte de los usuarios.
Es por eso que hoy en dia estas plataformas tienen éxito ¢n este sentido, ya que es
una forma mucho mas directa de recibir informacton sin perder tiempo en blsquedas

mnecesarias,

13.1Ejemplos grificos Redes Sociales

Fuente: Adidas
14. Efecto cinematogrifico.

Este efecto se obtiene con lentes con un diafragma amplio, este es un éxito en estos afos,
en redes sociales, se obtiene con profundidad de campo para planos amplios ¥ poca

profundidad en planos cortos,

14.1 Ejemplos grificos de Cinematogrifico

https:/‘www. youtube. com/watch ?v-R-rd WW6HTWY

Fuente: EFT]

15, Videos Cortos

Las horas de reproduccion se pueden disminuir si se encarga de la produccion audiovisual
mucho mas corta, sin embargo, aumentarian el numero de visualizaciones que tenga v por

supuesto una mayor legada de usuarios nuevos,

151 Ejemplos griaficos de Video Cortos

hitps://'vimeo.com/453833957

Fuente: Tablean Vivant | La miseria de Cristobal Rojas on Vimeo
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16. Video Stories.

Contenido publicado para historias de redes sociales, dehen ser ereativos para que sean

atractivos para el grupo objetivo,
16.1 Ejemplos grificos de Video Stories

https:'www.instagram.com ree FCXDBWI9Dzm3/

Fuente: Fenly Beuty

17. Video interactivo.

Proporcionan experiencia de inmersion para el grupo objetivo, con la capacidad de poder

controlar parte del producto.

17.1Ejemplos grificos Video interactivo

https: video.eko.com/shows/60-second-cities-the-world-vour-way/the-ultimate-guide 4o-

nyc-designed-by-you/

Fuente: Eko Imteractive

18, Optimizacion SEO.

Titulos, descripeiones, subtitulos v etiquetas relevantes que incluvan palabras clave

relacionadas con ¢l tema para la obtencion de optimizacion en la bisqueda.

18.1Ejemplos grificos de Optimizacién SEO

Fuente: Mike Shirrad
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19. Video Anamorfico.

Conseguir un aspecto ratio superior a lo clisico, se utiliza mucho en cine,

19.1 Ejemplos graficos de video anamorfico

hitps: “www. voutube.com/watch ?v=18k 71 Qc Ak

Fuente: Bomba Coffee
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Tablero de Tendencias

5, o H
o dext Ritect
o Y 2 N, >

Imagen (Tablero de Tendencias 2021-2022), Gabriela Piril
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UNIVERSIDAD Proyecto de Tess
Instrumento de validacion
Q{; 12056 Y08 ghlinm oy (10 COMEar i) Cumildie e cusety o
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O am
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Licenciado Rolando Barahona

Licenciado Guillermo

1o s valk
propwets:
s lotrs ded iresic com ol F X o mAn ¥ Ly
00¢ Da0MN (s 0ra Y miiE pova otr et
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Me gustiris que

entonce

¢ 3gO para ref¢

para hacerio mas srpactante Tar
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Licenciado Carlos Jimenez

Arow che cometarion

Muchas gracins por s tencion y Hempo beindado para respandor &sta encuesta, S desan roaliza

Ung chserVacion, Sugonancia 0 cnitica su comentano 94 valloso para la retroalmantacion del
proyecso: *

Suan pabap




	carta3aprobacionproyectofinalasesor
	carta4 APROBACION DE PRIVADO
	carta1solicitudtema original
	carta2 APROBACION TEMA  Y ASESOR
	Gabriela Piril Pineda (1)
	carta5 Decano aprueba publicacion
	TESIS GABY PARA ARNULFO Cambios orto

