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Guatemala 16 de abril de 2020

Licenciado

Leizer Kachler

Decano-Facultad de Ciencias de la Comunicacion
Universidad Galileo

Estimado Licenciado Kachler:

Solicito 1a aprobacion del tema de proyecto de Graduacion titulado: DISENO DE
LINEA GRAFICA PARA EL CURSO EN LINEA “EL POPOL VUH Y EL
POEMA DEL MIO CID" DIRIGIDO A ESTUDIANTES DE LA UNIVERSIDAD
FRANCISCO MARROQUIN. Asi mismo solicito que la Ms.C. Wendy Franco sea
quién me asesore en la elaboracion del mismo.

Atentamente,

2 2 Ramirez
16001417

Ms.C. Wend¥Franco
Asesora
Colegiado 37086
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INIYERSIDAD
La Ravolucion en |a Educacdn

Facultad de Ciencias
de la Comunicacidon

Guatemala 13 de mayo de 2020

Seiiorita:
MariaJosé Garcia Ramirez
Presente

Estimada Serfiorita Garcia:

De acuerdo al proceso de titulacion profesional de esta Facultad, se aprueba el proyecto
titulado: DISENO DE LINEA GRAF'ICA PARA EL CURSO EN LINEA “EL
POPOL YUH Y EL. POEMA DEL MIO CID” DIRIGIDO A ESTUDIANTES DE

LA UNIVERSIDAD FRANCISCO MARROQUIN. Asi mismo, se aprucba a la
Ms.C. Wendy Franco, como asesora de su proyecto.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

Wit -
Lic. Leizer Kachler

Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacion
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Facultad de Ciencias

ﬁé/pﬂ de la Comunicacion

VERSIDAD

g0 la Educas In

La Raval.

Guatemala, 12 de agosto de 2021

Lic. Leizer Kachler

Decano

Facultad de Ciencias de la Comunicacion
Universidad Galileo

Estimado Licenciado Kachler:

Por medio de la presente, informo a usted que el proyecto de graduacion titulado:
DISENO DE LINEA GRAFICA PARA EL CURSO EN LINEA “EL POPOL
VUH Y EL POEMA DEL MiO CID” DIRIGIDO A ESTUDIANTES DE LA
UNIVERSIDAD FRANCISCO MARROQUIN. Presentado por la estudiante:
Marialosé Garcia Ramirez, con niumero de carné: 16001417, esta concluido a mi entera

satisfaccion, por lo que se extiende la presente aprobacion para continuar asi el proceso
de titulacion profesional.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

Ms.C. Wendy Franco
Agsesora
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La Revalucion es l Educacion

Guatemala, 20 de agosto de 2021

Senorita
MariaJosé Garcia Ramirez
Presente

Estimada Sefiorita Garcia:

Después de haber realizado su examen privado para optar al titulo de Licenciatura en
Comunicacion y  Disefio de la FACULTAD DE CIENCIAS DE LA
COMUNICACION de la Universidad Galileo, me complace informarle que ha

APROBADO dicho examen, motivo por el cual me permito felicitarle.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

Lic. Leizer Kachler

Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacion
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Ciudad de Guatemala, 23 de septiembre de 2021.

Licenciado

Leizer Kachler
Decano FACOM
Universidad Galileo

Presente.

Sefior Decano:

Le informo gue la tesis: DISENO DE LINEA GRAFICA PARA EL CURSO EN LINEA “EL POPOL VUH Y EL
POEMA DEL MiO CID” DIRIGIDO A ESTUDIANTES DE LA UNIVERSIDAD FRANCISCO MARROQUIN.
GUATEMALA, GUATEMALA 2021, de la estudiante Marialosé Garcia Ramirez, ha sido objeto de
revisién gramatical y estilistica, por lo que puede continuar con el tramite de graduacion.

Atentamente.

Lic. Edgar Lizardo Poffes Veldsquez
Asesor Lingiiistico

Universidad Galileo



Facultad de Ciencias

de la Comunicacion
(it

INIVERSIDAD

La Ravalucion en La Educac n

Guatemala, 13 de diciembre de 2021

Sefiorita:
MariaJosé Garcia Ramirez
Presente

Estimada Sefiorita Garcia:

De acuerdo al dictamen rendido por la terna examinadora del proyecto de graduacion
titulado: DISENO DE LINEA GRAFICA PARA EL CURSO EN LINEA “EL
POPOL VUH Y EL POEMA DEL MioO CID” DIRIGIDO A ESTUDIANTES DE
LA  UNIVERSIDAD FRANCISCO MARROQUIN. GUATEMALA,
GUATEMALA 2021. Presentado por la estudiante: Marialosé Garcia Ramirez, el
Decano de la Facultad de Ciencias de la Comumnicacion autoriza la publicacion del
Proyecto de Graduacion previo a optar al titulo de Licenciada en Comumicacion y
Disefio.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

Lic. Leizer Kachler
Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacion
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Resumen

A través del acercamiento con la Universidad Francisco Marroquin, se identifico que
no cuenta con el disefio de linea grafica para el curso en linea “El Popol Vuh y el Poema del

Mio Cid” dirigido a estudiantes de la Universidad.

Por lo que se planteo el siguiente objetivo: Disefiar la linea grafica para el curso en
linea “El Popol Vuh y el Poema del Mio Cid” dirigido a estudiantes de la Universidad

Francisco Marroquin.

El enfoque de la investigacion es mixto, porque se utilizé el método cuantitativo y el
método cualitativo. El primero para cuantificar los resultados de la muestra, y el segundo

evalua el nivel de percepcion y utilidad del proyecto.

La herramienta de investigacion se aplico a un promedio de 27 personas, entre grupo

objetivo, cliente y experto en comunicacion y disefio.

El principal hallazgo, entre otros, es que la linea grafica cumplird con el objetivo de
dar una identidad visual al curso en linea “El Popol Vuh y el Poema del Mio Cid” dirigido a
estudiantes de la Universidad Francisco Marroquin. Concluyendo con el cumplimiento de
este, mediante el proceso de validacion, en el que se pudo observar el interés y aceptacion de
las piezas finales, para con el grupo objetivo. Asimismo, New Media aprobd de manera

satisfactoria y establecid su uso para inicios del ano 2021.

Es por eso que se recomendd el cambio de la linea grafica a una que fuera mas acorde

a los objetivos del curso y llamativo para los estudiantes universitarios.
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Para efectos legales tinicamente la autora, MARIAJOSE GARCIA RAMIREZ, es
responsable del contenido de este proyecto, ya que es una investigacion cientifica y puede
ser motivo de consulta por estudiantes y profesional.
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Capitulo I: Introduccion

1.1 Introduccion

La linea grafica consiste en la direccion y coherencia entre cada uno de los elementos de
disefio en la comunicacion visual de cualquier material educativo y corporativo.

Es por eso que, mediante el disefio grafico y la comunicacion, se busca elaborar una linea
grafica que cumpla y refuerce el objetivo del curso en linea “El Popol Vuh y el poema de Mio
Cid”, que es el analisis comparativo de ambas obras y va dirigido a estudiantes a nivel universitario
de la Universidad Francisco Marroquin.

Se iniciaré este proyecto con la recopilacion de antecedentes de la empresa, se estableceran
y analizaran los elementos de magnitud, vulnerabilidad, trascendencia y factibilidad del mismo,
tras eso, establecer el objetivo general y los objetivos especificos del proyecto. Luego se
delimitaran los perfiles geograficos, demograficos, psicograficos y conductuales del grupo
objetivo.

La conceptualizacion del proyecto sera elaborada a partir de la técnica de creatividad
SCAMPER, por Bob Eberlee, y la técnica de inspiracién por los colores. Con dichos métodos se
desarrollara el concepto de disefio que estard presente durante el proceso de bocetaje y elaboracion
de la propuesta preliminar. Para verificar el cumplimiento de los objetivos del proyecto, sera
sometida a una validacion técnica a una muestra por representantes del grupo objetivo. También
se solicitara el analisis de expertos en los campos de disefio grafico, comunicacion, pre-prensa,

reproduccion y redaccion.

Ver Anexo 1: Definicion de tema
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Capitulo II: Problematica

La Universidad Francisco Marroquin no cuenta con el disefio de la linea grafica del curso
en linea “El Popol Vuh y el poema del Mio Cid” dirigido a estudiantes a nivel universitario.
2.1 Contexto

New Media es la plataforma de recursos educativos en video de la Universidad Francisco
Marroquin. Se encargan de generar en conjunto con las facultades y unidades académicas distintos
tipos de productos audiovisuales que buscan promover ideas y valores de la UFM, asi como servir
de apoyo para que alumnos y profesores puedan enriquecer su aprendizaje.

Al tener varios proyectos paralelos publicados en la plataforma de opencourses.com, el
nuevo proyecto del Popol Vuh y el poema de Mio Cid tratard el andlisis literario de ambas obras
literarias, destacando las partes importantes de cada obra y hacer comparaciones de estas, que
deben tener una linea gréafica individual. Por lo tanto, basdndose en los cursos la escuela de
Salamanca y Don Quijote de la Mancha, se pretende tener una idea de como estos cursos son
desarrollados como un producto independiente pero que a la vez son parte de la Universidad
Francisco Marroquin.

Después de diversas reuniones con el cliente, entre las opiniones de la coordinadora y de
la experiencia de los demads integrantes del equipo, se concluyd que es necesario desarrollar una
linea grafica que se integre al concepto del curso, que no solo sera visto en la parte del curso en

linea sino también en el material grafico del mismo.



2.2 Requerimiento de Comunicacion y Disefio

La Universidad Francisco Marroquin no cuenta con el disefo de la linea grafica del curso
en linea “El Popol Vuh y el poema del Mio Cid” dirigido a estudiantes a nivel universitario.

Ver Anexo 2: Tabla de desarrollo de requerimiento de comunicacion y diseiio

2.3 Justificacion

Para sustentar las razones por las que se considerd importante el problema y la intervencion
del disefiador — comunicador, se justifica la propuesta a partir de cuatro variables: a) magnitud; b)

trascendencia; c) vulnerabilidad; y d) factibilidad (se despejan todas y cada una de las variables).

2.3.1. Magnitud.

Ciudad capital de

Guatemala 3,015,081

Universidades

privadas o

Departamentos Universidad 30
Francisco Marroquin

Departamento de New Media

Suscritos en la plataforma de
Open Courses de New Media



Seglin datos verificados del Instituto Nacional de Estadistica en Guatemala —INE,
¢ste establece en el tltimo censo que el pais cuenta con 14,901,286 millones de habitantes;
numerando 11 universidades privadas, de las cuales la Universidad Francisco Marroquin
cuenta con un departamento, que sirve de recurso para proyectos de cursos e-learning,
produccion y post produccion de materiales educativos e institucionales, y cuenta con 25
trabajadores distribuidos en distintas areas. El departamento de New Media cuenta con la
plataforma de opencourses.com para publicar los cursos e-learning abiertos al publico en
general, teniendo actualmente 2,006 personas inscritas en esta plataforma.

2.3.2. Vulnerabilidad. Al no contar un curso con una linea grafica, el mismo puede que
no sea de interés tanto para la Universidad Francisco Marroquin como los interesados en
cursos en linea de la plataforma Open Courses, ya que no le daran valor al mismo y no
entenderan de qué se trata, por lo tanto, puede pasar que ya no se entreguen donaciones
para desarrollar proyectos futuros.

2.3.3. Trascendencia. Con la implementacién de la linea grafica desde el inicio del
desarrollo del curso se dara una identidad visual al curso, que facilitara la presentacion del
mismo a la Universidad Francisco Marroquin y permitird mejor comprension de los temas
a los interesados en cursos en linea.

2.3.4. Factibilidad. El disefio de una linea grafica para el curso en linea “El Popol Vuh y
el poema de Mio Cid” es un proyecto factible, porque dispone del personal y los recursos
necesarios para su realizacion.

2.3.4.1 Recursos Humanos. El departamento de New Media cuenta con el factor humano

adecuado, que estan distribuidos segin sus habilidades en las areas de administracion,



pre produccidn, produccion, contenido e-learning y el area de post produccion quienes
facilitan el desarrollo y ejecucion de materiales audiovisuales.

2.3.4.2 Recursos Organizacionales. Todas los areas de New Media, en especial la de
administracion y disefio multimedia apoyan el proyecto.

2.3.4.3 Recursos Economicos. El departamento de New Media tiene actualmente los
recursos necesarios que posibilitan la realizacion de este proyecto.

2.3.4.4 Recursos Tecnoldgicos. Se posee el equipo, software y las herramientas

indispensables para elaborar y producir el resultado del proyecto.
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Capitulo I1I - Objetivos del disefio

3.1 El objetivo general

Disenar la linea grafica del curso en linea “El Popol Vuh y el Poema del Mio Cid” dirigido

a estudiantes de la Universidad Francisco Marroquin.

3.2 Los objetivos especificos

3.2.1 Recopilar datos acerca del proyecto a través de la informacion que el cliente
proporcione por medio del Brief para comprender las necesidades de comunicaciéon y

disefio para la Universidad Francisco Marroquin.

3.2.2 Investigar conceptos, teorias y tendencias del diseno de cursos en linea y de las
obras literarias que respalden la propuesta del disefio del curso en linea la Universidad

Francisco Marroquin

3.2.3 Conceptualizar a través de propuestas graficas, colores, imagenes y tipografias que
se identifiquen con el tema a tratar de “El Popol Vuh y el poema del Mio Cid” para los

interesados de los cursos en linea de opencourses.com

3.2.4 Tlustrar escenas importantes a partir del guion literario que ayuden a la comprension
de temas del curso “El Popol Vuh y el poema de Mio Cid” a través de bocetos y programas
digitales los cuales sean dirigidos a estudiantes a nivel universitario de la Universidad

Francisco Marroquin.

Ver Anexo 3: Taller de desarrollo de objetivos
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Capitulo IV: Marco de referencia

4.1 Informacion general del cliente
4.1.1. Nombre del cliente (empresa). Universidad Francisco Marroquin. New Media.
4.1.2. Direccion. 6A Calle final, Cdad. de Guatemala.
4.1.3. Teléfono. (502) 2338-7849.
4.1.4. Contacto. Directora Stephanie Falla.
4.1.5. Celular. (+502) 5482-6574
4.1.6. Antecedentes. New Media es la plataforma de recursos educativos en video de la
Universidad Francisco Marroquin creada en 2001. Se encargan de generar en conjunto
con las Facultades y unidades académicas, distintos tipos de productos audiovisuales que
buscan promover las ideas y valores de la UFM, asi como servir de apoyo para que
alumnos y profesores puedan enriquecer su aprendizaje.
4.1.7. Oportunidad identificada. Creacion de un nuevo curso en linea que tratara el
analisis literario de las obras literarias del Popol Vuh y el poema del Mio Cid de una
forma comparativa, que se necesita la creacion de una linea grafica.
4.1.8. Mision. Nuestra mision es la enseianza y difusion de los principios éticos, juridicos
y econdmicos de una sociedad de personas libres y responsables.
4.1.9. Vision. Llegar a ser una productora nacional, generar los mejores contenidos

audiovisuales con productos y servicios de calidad.

4.1.10. Valores.

e Verdad. La verdad es un medio necesario y vital para llegar al bien.

e Libertad. Solo en libertad se puede perseguir la propia felicidad, ser



responsable y actuar moralmente.
e Justicia. La justicia es reconocer a cada persona lo suyo.
4.1.11. Delimitacion Geografica. No existe, ya que el curso estara abierto a todo el publico

en la pagina de www.opencourses.com.

4.1.12. Grupo Objetivo. Personas con nivel de estudio universitario o maestria.

4.1.13. Principal beneficio al grupo objetivo. Conocimiento de las obras literarias de una
manera creativa y moderna, el precio del certificado no es alto y es opcional.

4.1.14. Competencia. edX, Universidad Galileo y Universidad San Carlos.

4.1.15. Posicionamiento. La estrategia de posicionamiento de New Media es en base a la
calidad y precios, ya que, aunque los precios son elevados, se garantiza la entrega de
proyectos de alta calidad a los clientes.

4.1.16. Factores de diferenciacion. Diferenciacion en cuanto a contenido y calidad la
cual de momento no es imitable por otras plataformas, integracion de animacién y efectos
audiovisuales que ayudan a diferenciar los cursos y videos de New Media.

4.1.17. Objetivo de Comunicaciéon. Dar a conocer los beneficios de los productos
audiovisuales de New Media a través de un reel que contiene fragmentos de los proyectos
que se han realizado hasta el momento que se actualiza cada cierto tiempo.

4.1.18. Objetivo de Mercadeo. Relacionarse con la base de clientes actuales de la UFM,
identificar las necesidades de los clientes a través de las reuniones, comunicar y entregar
valor a los proyectos realizados para generar clientes potenciales, asi como el
posicionamiento de marca.

4.1.19. Mensajes claves a comunicar. Los productos audiovisuales de New Media son

de alta calidad.


http://www.opencourses.com/

4.1.20. Estrategia de comunicacion.

e Comunicacion online: conferencias con clientes en linea, redes sociales como
Instagram y Facebook para mostrar las conferencias y cursos de la plataforma
opencourses.com.

e Comunicacion offline: reuniones presenciales con los clientes.

4.1.21. Reto del diseiio y trascendencia. El reto es cumplir con los estandares que pide
la Universidad ya que todo su contenido es de calidad, la que se debe mantener en todos
los proyectos presentados. Por lo tanto, al mostrar proyectos de calidad tanto en disefio
como en contenido, los interesados podran referir los cursos a otros, y se da la
oportunidad que personas extranjeras vean el contenido de la pagina. También existe el
reto de poder comunicar de una manera correcta el objetivo del curso.

4.1.22. Materiales por realizar. Curso en linea.

4.1.23. Logotipo New Media.

newmedia

UFM

Color.
Rojo (R 225, G 37, B 27)

Tipografia.
Los logos de la Universidad Francisco Marroquin utilizan la tipografia Chantilly.
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Forma. New Media tiene un logotipo al ser compuesto tnicamente de letras en el que la
parte de arriba se ve el nombre del departamento, la linea del medio que especifica que es
una division de la UFM y abajo la abreviatura de la Universidad Francisco Marroquin
(UFM).

Ver Anexo 4: Brief

4.1.24. Organigrama.

Stephanie Falla
Directora New Media y Escuela de Ciney
Artes Visuales

Mercy Abril Gabrlella Norlega
Asistente Administrativa New Mediay Coordinadora Post Produccién

Escuela de Cine y Artes Visuales

Marfajosé Garcla
Post-preductora, Animadora,
llustradora
Lisa Quan Dagoberto Grajeda Esteban Cardona
Coordinadora de E-Learning Coordinador Disefio Grafico Coordinador Produccién

Nelson Quintanilla
Gabrlela Cuque Carlos Lux Editor

Yazmin Vaidez Disefiadora Grafica Editor

Producteora de Contenide E-Learning

Christlan Macarlo

Disefador Gréfico, Animador Favio Mazarlegos José Juarez

Sophla Ramirez Editor Post-productor, Editor

Productora de Contenido E-Learning

José Alvarez Andrés Aragoén
Editor Editor

Pllar Escobar
Editora




4.1.25. FODA

FORTALEZAS OPORTUNIDADES

+ Es parte de la universidad Francisco
Marroguin.

+ Generan contenido de calidad para las
facultades vy para la plataforma open courses

* Mew Media cuenta con un ambiente
cooperative y personal compremetido y
apasionado con su trabajo.

DEBILIDADES | AMENAZAS

+ Falta de seguimiento en algunos procesos lo
cual llega a retrasar los tiempos de entrega y
validaciones de tareas gue fueron hechas con
tiernpo.

+ Tener varios proyectos a lavez en ocasiones
dificulta los tiempos v calidad de entrega.

+ La carencia de un manual institucional que
rige el uso del lego, que detalle la misidn y
visian del departamento causa que los
integrantes nuevos No sepan & propdsito del
rmismo dentro de la UFM.

* Llewvar a cabo proyectos internacionales con
clientes dentro y fuera de |a Universidad
Franmcisco Marroguin.

* La actual situacién ha permitide desarrollar
contenido para clases en lineas de distintas
facultades.

+ Tener mas proyectos gracias a las
recomendaciones de clientes satisfechos con
nuestro trabajo.

* Seencuentra en resge de detener algunos
proyectos debido a la situacidn actual, ya que
no setiene la misma libertad de grabar como
antes

* Existen perscnas gque dicen que los precios
del departamento son muy elevados,

+ Que ya no se brinden donacicnes al
departamentc para desarrollar nuevos cursos
debido a la pandemia.

11
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Capitulo V: Definicion del grupo objetivo

El grupo objetivo para este proyecto se concentra en hombres y mujeres, entre 18 y 35 afios
que sean estudiantes a nivel licenciatura o bien maestria, a nivel nacional e internacional, que

quieren profesionalizarse en temas literarios y culturales. Pertenecen a un nivel socioecondémico

C3.

5.1 Perfil geografico

Segun la pagina del censo poblacion (2018), el publico objetivo se encuentra ubicado en la
Ciudad de Guatemala, cuyo nombre oficial es Nueva Guatemala de la Asuncion, es la capital de
la Reptiblica de Guatemala, la cual cuenta con una poblacion total de 923,392, del cual el 61% son

personas economicamente activas.

5.2 Perfil demografico

El grupo objetivo enfocado para este proyecto tiene un promedio de edades de 18 a 35 afios,
hombres o mujeres, de nivel socioeconémico C3, de nacionalidad guatemalteca. Lo que indica que
el nivel de ingresos es de Q17,500.00 como estimado, aunque en ocasiones puede variar por
distintas fuentes de entradas financieras. La ocupacion de este grupo objetivo es en especial
dirigida a estudiantes universitarios y profesionales nivel licenciatura y maestria.

La mayoria de las personas que conforman el grupo objetivo son estudiantes a nivel

universitario o superior con interés en aumentar sus conocimientos culturales.
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Ingreso. Q17,500.00

Educacion. Superior, Licenciatura.

Desempeiio. Ejecutivo, comerciante, vendedor, dependiente.

Vivienda. Casa/ departamento rentado o financiado. 1-2 recamaras, 1-2 bafios, sala, garaje, para 2

vehiculos.

Personal de servicio. Por dia/ eventual

Servicios financieros. 1 cta Q monetaria y ahorro, 1 TC local.

Posesiones. Auto compacto de 4-5 afios, sin seguro.

Bienes de comodidad. 1 teléfono fijo, minimo 1-2 celulares, cable, radio, 2 TV, electrodomésticos

basicos.

Diversion. Cine, CC, parques tematicos locales.

Ver Anexo 5: Tabla de niveles socio economicos
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5.3 Perfil psicografico

Son personas que tienen como objetivo la superacion personal y profesional, por trabajo o
por realizar una actividad distinta. Tienen una personalidad emprendedora y autodidacta, pues la

mayoria se encuentra estudiando el nivel superior.

5.4 Perfil conductual

Los interesados en los cursos en linea son personas con mucho interés en la superacion
personal, la tecnologia y los nuevos medios de comunicacion, educacion e informacion. El grupo
puede encontrar una actitud positiva hacia la entrega de un curso innovador y diferente al resto, el
cual es interactivo y tendra material de apoyo para que las personas comprendan mejor el tema. Se

persigue buscar la mejora de calidad en la conceptualizacion gréfica del curso en linea.

Ver Anexo 6: Encuesta de perfiles demografico y psicogrdfico
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Capitulo VI: Marco Tedrico

6.1. Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio

6.1.1. Universidad. Establecimiento educacional dedicado a la ensefianza superior, el cual
esta facultado para dar grados académicos y titulos profesionales. También se dedica a la
investigacion en temas particulares y se divide en varias areas, campo y dentro de ellas
aparecen facultades, escuelas, institutos, departamentos, laboratorios y cada uno de ellos
imparten la ensefianza de varias carreras en diferentes grados académicos. (Ucha, 2008)
6.1.2. Departamento. El concepto de departamento hace referencia a cada una de las
divisiones en que se estructura una corporacion, y que poseen diferentes funciones
relacionadas con su actividad. Podriamos decir que un departamento es una de las partes
que forma una organizacion. (Caurin, 2016)

6.1.3. Multimedia. Es el uso del texto, imagen, sonido, animaciones y videos que pueden
verse en una pantalla y otros medios electronicos con el objetivo de dar una comunicacion
a su usuario. (Bachmann & Harlow, 2012)

6.1.4. Departamento de Multimedia. Es el lugar donde se realizan producciones de
multimedia, audiovisuales, cinematograficos e interactivos con base cientifica y no solo
una produccion artesanal o artistica. Es decir, utiliza elementos académicos y practicos, no
solo empiricos. Donde técnicos y especialistas trabajan de forma sistematizada en
proyectos audiovisuales e interactivos, haciendo uso de la investigacion y procesos de
contenidos previamente analizados, producidos y buscado el medio mas idoneo para la

difusion de estos materiales. (Anénimo, 2018)



16

6.1.5. Audiovisual. El término audiovisual significa la integracion e interrelacion plena
entre lo auditivo y lo visual para producir una nueva realidad o lenguaje. La percepcion es
simultanea. Se crean asi nuevas realidades sensoriales mediante ciertos mecanismos:

e Laarmonia en el que a cada sonido le corresponde una imagen.

e Lacomplementariedad; lo que no aporta uno lo aporta el otro.

e El refuerzo de los significados sonoros y visuales que insisten en un mismo

proposito.
e El contraste entre ambos que determina el significado nace del contraste entre
ambos. (Autores, 2012)

6.1.6. Preproduccion. En la realizacién de un proyecto audiovisual, la preproduccion es
la parte més larga y laboriosa, pero a la vez es indispensable y muy importante si se quiere
tener claro qué y como se va a hacer la produccion del proyecto. Antes de proceder a
producirlo, hay que realizar una serie de planificaciones, previsiones e investigaciones, a
partir de las cuales se deberan sopesar las diferentes opciones y tomar decisiones que
conducirdn a una mejor o peor resolucion de los problemas que puedan surgir en el
momento de realizar los rodajes o finalmente en la postproduccion. Se podria decir que la
preproduccion es la parte mas importante, la base de un buen proyecto audiovisual, que nos
agilizara el trabajo posterior. (De Lamo, 2016)
6.1.7. Produccién. La produccion audiovisual es una creacion que supone la generacion
de contenidos audiovisuales. Ya sea una pelicula, un documental, serie o programa de TV,
cada producto audiovisual es realizado por un equipo de produccion. Asi, la produccion de
un proyecto supone la coordinacion de elementos técnicos, humanos y financieros que

participaran en el desarrollo del mismo. (Soto, 2015)
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6.1.8. Postproduccion. Se ejecuta una vez que la filmacion definitiva esta realizada. Aqui
se da inicio a la edicién, montaje y sonorizacion de lo filmado. El productor debe estar
atento a posibles inconvenientes, como la necesidad de rodar nuevamente ola utilizacion
extrema de material de archivo. (Soto, 2015)

6.1.9. Ensefianza. Ensefar es favorecer la construcciéon de conocimientos de tipo
informativo y formativo a los alumnos. (Domenech, 1996)

6.1.10. Material Didactico. Segiin Gutiérrez Saenz la “Didactica es la ciencia que trata del
fenomeno ensefianza-aprendizaje en su aspecto prescriptivo de métodos eficaces”
(Gutiérrez, 1980, p. 15). Se encarga de buscar métodos y técnicas para mejorar la
ensefianza, permitiendo abordar, analizar y disefar los esquemas pedagogicos. En términos
generales, es una forma creativa de ensefiar para el maestro y una manera distinta de
aprendizaje para el alumno. (Gutierrez, 1975)

6.1.11. Aprendizaje. Aprender es adquirir conocimientos, no solo de tipo informativo sino
también formativo. Por lo que podemos decir que el aprendizaje es el proceso por el cual
se adquieren conocimientos, obteniendo habilidades y destrezas por medio del estudio de
una materia o tema. El aprendizaje esta ligado al desarrollo personal, profesional y
académico de una persona. (Domenech, 1996)

6.1.12. Formacion. El concepto de formacion proviene de la palabra latina formatio, esta
palabra esté4 asociada a la capacitacion e instruccion a un nivel profesional de una persona
en un estudio de un tema, grado académico, donde demuestre los conocimientos necesarios
para desenvolverse en dicho tema. (RAE, 2020)

6.1.13. Etapas. Son las partes de un proceso técnico para la elaboracion de algo el cual

tiene un tiempo delimitado que estd formado por un momento anterior y otro posterior, es
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decir que tiene un inicio y un final, por medio del cual tienen que existir caracteristicas
especificas que implican sucesion de eventos ordenados para obtener un producto final.
(RAE, 2020)

6.1.14. Apoyo Didactico. Es un medio alternativo para transmitir la informacion de un
tema en el proceso de ensefianza y aprendizaje, mejorando la comunicacion de temas
especificos para estimular reflexiones. (Gutierrez, 1975)

6.1.15. Educacion a distancia. Forma de estudio en la que el proceso de aprendizaje se
desarrolla sin la existencia de un vinculo directo instructor-estudiante, por tanto, sin tener
que acudir sistematicamente a un salon de clases, lo que posibilita el acceso al aprendizaje
a todos aquellos que, por diferentes razones, no pueden asistir a los cursos de la modalidad
presencial. Establece la relacion entre la Educacion a Distancia y la presencial, a partir de
la inclusion de los medios técnicos, para lograr asi un proceso de ensefianza aprendizaje
mas abarcador. (ecured, 2020)

6.1.16. E-learning. es el término abreviado en inglés de electronic learning, que se refiere
a la ensefianza y aprendizaje online, a través de Internet y la tecnologia. El e-learning debe
entenderse como una modalidad formativa que pretende aportar flexibilidad y
personalizacion en los procesos de aprendizaje. (e-abclearning, 2020)

6.1.17. Plataformas e-learning. La plataforma de e-learning, campus virtual o Learning
Management System (LMS) es un espacio virtual de aprendizaje orientado a facilitar la
experiencia de capacitacion a distancia, tanto para empresas como para instituciones
educativas.

Este sistema permite la creacion de “aulas virtuales”; en ellas se produce la interaccion

entre tutores y alumnos, y entre los mismos alumnos; como también la realizacion de
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evaluaciones, el intercambio de archivos, la participacion en foros, chats, y una amplia

gama de herramientas adicionales. (e-abclearning, 2020)

6.1.18. MOOC. Los cursos en linea masivos y abiertos (MOOC — Massive Open Online
Course) son una modalidad de aprendizaje flexible (los participantes pueden acceder desde
cualquier lugar y momento, y avanzar a su propio ritmo). Este paradigma de auge global,
estd liderado por universidades de alto prestigio que ofrecen contenidos de calidad a un
gran nimero de estudiantes en todo el mundo, quienes de desearlo tienen la oportunidad de
certificar, a bajo costo, las competencias adquiridas. (Andes, 2020)

6.1.19. Curso. Uno de sus usos mas comunes es para aludir a un tipo de educacion que se
basa en un grupo de lecciones con el propdsito de impartir una materia en particular. (RAE,
2020)

6.1.20. Cursos online. La formacion online son estudios que se realizan de forma no
presencial a través de un dispositivo con conexion a Internet, esto es, que requieren de las
Tecnologias de la Informacion y la Comunicacion (TIC). Los estudiantes pueden estudiar
desde su casa o desde cualquier sitio en el que tengan conexion a Internet. (educaweb,

2020)

6.2. Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion y el disefio

6.2.1. Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion.

6.2.1.1. Comunicacion. Es el proceso por el cual se puede transmitir, intercambiar,
compartir informacién. Interviniendo un emisor que es el que transmite un mensaje a un

receptor, este es el que lo recibe, para ello debe existir un coédigo que ambos deben de
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entender y ser comun para decodificarlo y se da a través de un medio o canal. (Santos

Garcia, 2012)

6.2.1.2 Principales autores de la comunicacion.

Segin B.F. Lomonosov y otros: “Comunicacion es todo proceso de interaccion
social por medio de simbolos y sistemas de mensajes. Incluye todo proceso en el
cual la conducta de un ser humano actiia como estimulo de la conducta de otro ser
humano. Puede ser verbal, o no verbal, interindividual o intergrupal”. (Ruiz, 2012)
E. Pichon. Riviere: “La comunicacion es la interaccion de las personas que entran
en ella como sujetos. No solo se trata del influjo de un sujeto en otro, sino de la
interaccion. Para la comunicacion se necesita como minimo dos personas, cada una
de las cuales actiia como sujeto”. (Ruiz, 2012)

ZM.Zorin: “Comunicacion es todo proceso de interaccion social por medio de
simbolos y sistema de mensajes. Incluye todo proceso en el cual la conducta de un

ser humano actia como estimulo de la conducta de otro ser humano”. (Ruiz, 2012)

6.2.1.3. Elementos del proceso de la comunicacion.

Los elementos que intervienen en el proceso de comunicacion son los siguientes:

Emisor y Receptor: Ambos tienen que estar predispuestos a comunicarse, es decir,
a emitir un mensaje y a recibirlo. Ya que si una parte no esta interesada no se puede
dar este proceso.

Cédigo: Conjunto y sistema de signos que el emisor utiliza para codificar el
mensaje y el cual el receptor también debe de conocer.

Canal: Es el elemento fisico por donde el emisor transmite la informacion y el

mensaje, por medio del cual llega al receptor y este lo capta o entiende. Cuando nos
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referimos al medio puede ser el aire, imprenta, radio, television, computador,
medios tecnoldgicos, los cuales el receptor percibe a través de sus sentidos, oido,
vista, tacto, olfato y gusto.

e Mensaje: Es la informacion que se transmite y se recibe.

e Contexto: Circunstancias espaciales, temporales, coyunturales y socioculturales
que rodean el acto comunicativo y que haga comprender el mensaje tal como se
quiere transmitir.

e Ruido: Es todo obstaculo u obstruccion que dificulte el proceso de comunicacion
o su transmision por medio del canal, es decir que suponga la perdida de la
informacion o mensaje.

¢ Retroalimentacion: Es la condicion de interactividad del proceso comunicativo,
se dice que, si no hay este retorno, solo es informacién no comunicacién. (Santos
Garcia, 2012)

6.2.1.4. Medios de Comunicacion Masivos. Los deterministas sociales relativizan la
importancia de la tecnologia en la definicion de nuevas formas de comunicacion y, por lo
tanto, de nuevas relaciones sociales. Algunos caen en la tentacion de pensar que este
relativismo es absoluto, pero, en realidad, lo que hacen es compensar la posicion de los
deterministas tecnoldgicos que habian sido hegemonicos en la definicion de

la comunicacion de masas. Hay muchas opiniones sobre qué medios de comunicacion son
masivos, de los cuales se mencionan los siguientes:

e Prensa Escrita: Son publicaciones impresas que hacen uso del texto y las imagenes.

e La Radio: Es un medio auditivo por el cual se da un mensaje.
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e Television: Permite desplegar la informacion utilizando la imagen, texto, sonido y
movimiento.
e Internet: Es un conjunto descentralizado de redes de comunicacion interconectadas
funcionando como una sola de alcance mundial. (Saez)

6.2.1.5. Comunicacion virtual. La comunicacion es la base de la formacion en un entorno
virtual y es esencial para facilitar el aprendizaje. Gracias al desarrollo de las redes de
ordenadores e Internet han ido surgiendo diversas formas de comunicacion virtual.
De esta manera, pueden adquirir nuevos conocimientos o corregir posibles errores de
conceptos y procedimientos. (Varios, 2015)
6.2.1.6. Comunicacion educativa. Es el proceso complejo en el que se lleva a cabo un
intercambio de informacion verbal o no verbal (entre maestro — alumno, profesor —alumno
y viceversa) durante el proceso de ensefianza aprendizaje, establece un contacto a nivel
racional y emocional entre los participantes, se exponen juicios, criterios, valoraciones,
puntos de vista, prevalece la intervencion de uno y la escucha por el resto de los miembros,
sin olvidar el respeto y la cooperacion de todos. Se desarrolla en el aula, bajo la direccion
del maestro o profesor. (Varios, 2015)
6.2.1.7. Comunicacion visual. La comunicacion visual es el proceso de elaboracion,
difusion y recepcion de mensajes visuales. Al igual que en cualquier otro proceso de
comunicacion en ella influyen: el emisor, el receptor, el cddigo, el medio o canal y el
referente. La comunicacion visual suele ser directa, penetrable y universal. (Varios, 2015)
6.2.1.8. Imagen. Imagen significa figura o representacion visual de algo o alguien.
Proviene del latin imago, imaginis, que significa ‘retrato’. En este sentido, puede tratarse

de una pintura, un dibujo, un retrato, una fotografia o un video (RAE, 2020)
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6.2.1.8.1. Funciones de la imagen. Las funciones de la imagen van mas alla del sentido y
la profundidad de la misma imagen, tienen que tener mayor significado y mayor btisqueda
y para ello la imagen cumple con ciertas funciones en relacion a la audiencia, las cuales
deben explotarse para la construccion del mensaje, algunas de las funciones son:

e Funcién referencial: se da cuando la imagen registra y revela hechos, eventos,
personas y realidades tal como son, teniendo fuerza informativa (Mauricio, 2001).

¢ Funcién expresiva: se da cuando la imagen significa no por su contenido especifico,
si no que por la construccidon y concepcion de los elementos que ella relaciona, esto
quiere decir que la imagen no solo tiene un potencial referencial, sino es estética,
esta funcion es la que se debe usar més ya que su uso es escaso.

e Funcién comunicativa: es cuando la imagen relaciona sus elementos informativos
y estéticos para significar algo especificamente. Es decir que tenga intencionalidad
de decir algo a un publico especifico. (Rincén, 2001)

6.2.1.8.2. Elementos de la imagen. La combinacion y uso de estos elementos son los que
construyen un estilo personal o marca de quien realiza la imagen.

e El tema de la imagen o contenido.

e El contexto de la imagen o el entorno del tema principal.

e El estilo de la imagen o el modo en que aparece al espectador en su estética, como
el encuadre la angulacién, movimientos de cadmara, tipo de luz, profundidad de
campo. (Rincon, 2001)

6.2.1.9 Funciones de la comunicacion. En la interaccion humana directa e indirecta, las

funciones comunicativas se superponen y mezclan con frecuencia. Esta clasificacion
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separa las funciones por la diferencia del propdsito u objetivo final del proceso

comunicativo.

Informar: La transmision de informacién de una persona a otra es la funcion
principal de la comunicacion.

Expresar: Todo ser humano requiere comunicar emociones, sentimientos,
necesidades y opiniones. Un bebé comunica casi siempre con el llanto cuando
necesita algo o siente incomodidad, ya que en ese momento es la inica manera que
tiene para trasmitir informacion.

Con el aprendizaje de los tipos de lenguaje a lo largo del crecimiento, se consigue

regular todas esas necesidades expresivas dentro de los contextos correctos, lograndose asi

un proceso de comunicacion sana y eficiente.

Persuadir: Expresar algo con el objetivo de inducir a otro individuo a actuar de
una u otra manera, es el dia a dia de la interaccion humana.

Instruir: Este propdsito es similar al anterior, pero se diferencia en que la respuesta
deseada estd mucho mads clara o es mas especifica. Por ende, la informacion y el
caracter del mensaje son mas concretos € imperativos.

Regular o controlar: Son mas cominmente usadas dentro de equipos de trabajo,
organizaciones y grupos de personas, donde se hace necesario una convivencia e
interaccion sana entre las personas involucradas para lograr objetivos planteados.
Integrar: El proceso de dar y recibir informacion en una conversacion, donde todos
los tipos de comunicacion entran en juego, son esenciales para el entendimiento
sano, creacion de convenciones de trato, respeto y formacion de lazos entre

individuos. (Ramirez, s.f.)



25

6.2.2. Conceptos fundamentales relacionados con el diseno.

6.2.2.1. Disefio. Es un concepto que se orienta a la rama de las artes plasticas, arquitectura,

ingenieria, como otras. Maneja distintas formas de inspiracion, pero todas emplean una

visualizacion gréafica del resultado final del proyecto. (Campi, 2020)

6.2.2.2 Principales autores del disefo.

Segtn Fiori (2014), dedicarse al disefo grafico requiere de mucha creatividad, experiencia

y dominio de los recursos que hacen posible el disefio y entre los mas destacados en esta

area se encuentran:

Storm Thorgerson: nacido en el Reino Unido, el fallecido disenador grafico fue
conocido por haber creado las portadas de los albumes del grupo Pink Floyd, como
“The Dark Side of the Moon”. Imaginativo, surrealista y talentoso, el estilo de sus
creaciones lo convirtieron en un artista destacado de su tiempo. Ademas de su
trabajo con Pink Floyd, Thorgerson colabor6 con Led Zeppelin, Peter Gabriel,
Phish, Styx, The Cranberries y Muse, entre otros. (Maria, 2014)

Paul Rand: un notable profesional que trabajo para gigantes corporativos como
IBM, ABC, Enron, Ford o NexT. En todos ellos, Rand hizo valer los principios de
las corrientes modernistas europeas en EE. UU, aunando bajo un mismo paraguas
el constructivismo ruso, la deconstruccion holandesa de De Stijl y el racionalismo
aleman de la Bauhaus. Sus disefios sobrios apuestan por la sencillez, sin por ello
menoscabar el papel comunicador del logotipo. En sus propias palabras, “el disefio
es simple. Por eso es tan complicado”. (Maria, 2014)

Andreas Preis: es un ilustrador y disefador grafico de Berlin, que ha trabajado

para empresas como Adidas, Nike, TNT, Atomic, Bruce Dunlop & Associates, CK
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one, DC Comics, Digitalarts, ESPN Classic, entre otras firmas. Su estilo se
caracteriza por plasmar con aerosoles y acrilicos retratos de personas y animales,
por trazar lineas, abusar de ellas y combinar figuras geométricas con irregulares.
“Al final, todo te inspira. La naturaleza, la gente que te rodea, la musica, la ciudad,
cosas que encuentras en Internet y algunos otros artistas”, dice Andreas en su sitio
Web. Y agrega que todas sus piezas son obras de arte porque las dibuja y luego las
escanea para trabajar digitalmente en ellas. (Maria, 2014)

Andreas Preis: es un ilustrador y disefador grafico de Berlin, que ha trabajado
para empresas como Adidas, Nike, TNT, Atomic, Bruce Dunlop & Associates, CK
one, DC Comics, Digitalarts, ESPN Classic, entre otras firmas. Su estilo se
caracteriza por plasmar con aerosoles y acrilicos retratos de personas y animales,
por trazar lineas, abusar de ellas y combinar figuras geométricas con irregulares.
“Al final, todo te inspira. La naturaleza, la gente que te rodea, la musica, la ciudad,
cosas que encuentras en Internet y algunos otros artistas”, dice Andreas en su sitio
Web. Y agrega que todas sus piezas son obras de arte porque las dibuja y luego las
escanea para trabajar digitalmente en ellas. (Maria, 2014)

Dr. Alderete: es unas de las leyendas de la ilustracion y disefio en América Latina.
Su imaginacion ha formado parte de la portada de muchos discos de grandes
musicos. Nacido en Argentina, su trabajo ha sido publicado en varias antologias
especializadas como [llustration Now y Latin American Graphic Design (Taschen);
INlusive, Pictoplasma, Los logos series, Latino y Play Loud (Die Gestalten Verlag);
Place (Actar), Kustom Graphics (Korero), entre otros. Y su obra ha sido expuesta

en distintas galerias del mundo. Ha colaborado como animador independiente para
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varias televisoras como MTV, Nickelodeon, Canal Fox y Once TV. Ha lanzado
proyectos alternos, como una disquera, la publicacion de libros y una tienda virtual.
(Maria, 2014)

e David Carson: arriesgado y siempre polémico, este disefiador es uno de los
mejores de todos los tiempos. Sus trabajos mas famosos fueron resultado de la
direccion artistica que ¢l realizd en las revistas Transworld Skate Boarding,
Musician, Beach Culture, Surfer, Ray Gun. En 1993, se convirtié en consultor de
disefio de grandes firmas como Burton Snowboards, Game Net Outdoors, Gotiche
Clothing, Hallmark Corporation, Levis, Nike y Pepsi. En 1994 y 1995 realiz¢ tareas
como director filmico de comerciales publicitarios para empresas como American
Express, Citybank, Coca-Cola, Hardees, MCI, Norton Bank, Ryders Trucks, Sega,
Tv Guide, Vans y Microsoft. (Maria, 2014)

e Owen Davey: ilustrador galardonado en el reino unido quien tiene una trayectoria
de mas de 11 afios como ilustrador. Ha trabajado con clientes como Google,
Facebook, Sony, Lego y National Geographic. Ha publicado diversos libros
ilustrados, entre los cuales se encuentran “Two dots”, “About” y “Mad about

Monleys”. (Davey, s.f.)

6.2.2.3. Disefio Grdfico. El diseio grafico es una especialidad o profesion, cuyo objetivo
es satisfacer las necesidades de comunicacidon visual con un fin especifico como, por
ejemplo, la publicidad. Se ocupa de organizar las imagenes y los textos, producidos en
general por medios industriales, para comunicar un mensaje especifico a un determinado

grupo social y con objetivos claros y definidos. Esta profesion se vale de herramientas para



28

su ejecucion, siendo el computador el principal instrumento utilizado en la actualidad por
estos profesionales. (Wong, 1991)

6.2.2.4. Diseiio instruccional. El denominado disefo instruccional tiene que ver con un
plan sistematico para lograr que los estudiantes adquieran en un alto porcentaje los
objetivos del curso, unidad o tema que se les desea ensefiar. Este parte del andlisis de la
conducta de entrada del estudiante y del andlisis estructural de los objetivos terminales del
curso. En este &mbito, se hace referencia a un plan sistematico porque en los comienzos de
la tecnologia educativa el disefio estuvo muy ligado a la teoria de sistemas que habia
irrumpido como paradigma de pensamiento y accion en la educacion.

(Sanchez, 2013)

6.2.2.5. Linea grdfica. es la comunicaciéon o identidad visual, es el contenido que
mostraremos a nuestro publico por medio de imagenes. Estilo, estructura, colores, formas
que queramos darle a nuestra marca, ademas de la publicidad. (Fullpanama Marketing
Online, 2017)

6.2.2.6. Conceptualizar. Conceptualizar es el proceso en el cual una persona genera una
idea propia sobre un tema especifico para facilitar la comprension del mismo. Cada persona
realiza de manera constante conceptos sobre lo que le rodea; las personas conceptualizan
sin darse cuenta, pues en todo momento estan expuestos a distintos estimulos, por ejemplo,
vallas publicitarias o campafias de concientizacion, que los llevan a generar dichas ideas
mentales, aunque esto no es por casualidad, pues dichos estimulos fueron previamente

conceptualizados para promover una idea especifica. (Ideas con Cafe, 2017)
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6.2.2.7. Principios basicos del diserio.

El disefio se rige por principios que son intemporales y aplicables a todas sus
manifestaciones: equilibrio, contraste, escala, proporcion y estética; sin embargo, el
disefiador debe saber que también se puede crear rompiendo las reglas siempre y cuando
se mantenga la armonia visual. En cuanto a la estética, se ha vinculado en la ensefianza del
disefio con el arte, pero como lo resalta Kant es una cuestion de pardmetros culturales
subjetivos que crean sentimientos cuando se contempla una manifestacion artistica; en la
ensefianza del disefio es necesario sefialar que no existe un patron definido y que finalmente
el objeto esta determinado por el gusto del usuario, forma y funcién.. (Sdnchez Ramos,
2013)

6.2.2.7.1. Proximidad. Es la agrupacion de los elementos relacionados, asi cuando varios
elementos cercanos unos a otros, se convierten en una unidad visual en lugar de varias
unidades independientes. Como en la vida, la proximidad, o la cercania, implica una
relacion. (RAE, 2020)

6.2.2.7.2. Alineacion. Se conoce como alineacion al acto y el resultado de alinear (ubicar
elementos en linea recta. No se debe colocar nada de forma arbitraria, cada elemento tiene
su conexion visual con algo mas, significa no colocar cosas solo por colocar ya que el
distribuir de una forma alineada atrae al espectador. (Campi, 2020)

6.2.2.7.3. Contraste. se utiliza para anadir interés visual, esto se crea cuando dos elementos
son distintos. (RAE, 2020)

6.2.2.7.4. Repeticion. debe repetir algin aspecto del disefio a lo largo de ¢él, ya que el

elemento repetitivo es el que marcara la diferenciacion. (RAE, 2020)
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6.2.2.7.5. Equilibrio. El equilibrio es la distribucion visual del peso de los objetos, colores
y espacio en su disefio. Tenga en cuenta que no es necesario que un disefio sea simétrico
para que se lo considere equilibrado, sino que también se puede equilibrar un disefio
asimétrico. (Dondis, 2015)

6.2.2.8. Color. Es una percepcion visual generada en el cerebro interpretacion de sefiales
nerviosas en el que logra distinguir las diferentes longitudes de ondas del espectro
electromagnético perceptible por el ser humano. El color es importante porque capta la
atencion del espectador de una forma inmediata, logra un factor estético por medio de una
disposicion armoénica de los colores. (Dondis, 2015)

6.2.2.8.1. Colores frios y calidos. Se llaman colores célidos aquellos que van del rojo al
amarillo y los colores frios son los que van del azul al verde. (Zelanski & Pat Fisher, 2001)
6.2.2.8.2. Sintesis aditiva. Son los colores producidos por luz, es decir utilizado por los
televisores, monitores, etc. Llamados también RGB, cuya fusion del rojo, verde y azul su
fusion crea luz blanca, las mezclas parciales de estas luces dan origen a los demas colores.
(MAKERTAN, 2014)

6.2.2.8.3. Colores complementarios. Son los colores opuestos a los pares opuestos del
circulo cromético, unidos por su diametro. (Angels, 2017)

6.2.2.8.4. Paleta de color. Define como aquel que se utiliza para designar un conjunto de
colores y tonalidades existentes o elegidas para decorar, pintar, colorear algin objeto o
superficie. (Ideas con Cafe, 2017)

6.2.2.9. Textura. Es el elemento visual que sirve frecuentemente de doble de las cualidades
de otro sentido, el tacto. Pero en realidad la textura podemos apreciarla y reconocerla ya

sea mediante el tacto, mediante la vista, o mediante ambos sentidos. (Dondis, 2015)
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6.2.2.10. Tipografia. Es el arte de reproducir la comunicacion, mediante la palabra impresa
y pantalla, donde se reproduzcan textos. La tipografia se relaciona con posturas dificiles de
entender o visualizar y hay que tener en cuenta el balance grafico de la imagen. Hay que
tener prioridad a la comunicacion visual tanto los elementos graficos como los tipogréaficos
deberan tener relacion estrecha entre ellos. (Ideas con Cafe, 2017).

6.2.2.10.1. Importancia de la tipografia. Debemos de tener en cuenta que cada tipografia
ha sido disefiada para un fin especifico (muchas de ellas para un tinico uso) es por esto que
a la hora de utilizar una tipografia debemos de saber que transmite y cudl es nuestro objetivo
en el mensaje grafico. (Pablo, 2019)

6.2.2.10.2. Tipos de tipografia. Este intento de realizar una clasificacion elemental esta
basado en caracteristicas relacionadas con la anatomia de la letra, y si bien toma como
referente la clasificacion realizada por Maximilian Vox en 1954, apunta a lograr una
simplificacion respecto a los estilos transicionales. La clasificacion aqui propuesta
reconoce cuatro amplios grupos o conjuntos basicos. (Pepe, 2010)

6.2.2.10.2.1. Serif: estas son las que se presentan adornos en sus acabados para embellecer
la letra, esto denota tranquilidad, autoridad, dignidad y firmeza. (Pepe, 2010)

6.2.2.10.2.2. San Serif: estas son las que no tienen remates en sus extremos y denota
modernidad, sobriedad, alegria y seguridad. (Pepe, 2010)

6.2.2.10.2.3. Manuscritas o Script. son cursivas y caligraficas, hay que tener cuidado al
usarlas en una presentacion digital. (Pepe, 2010)

6.2.2.10.2.4. Fuentes de Exhibicion: 1lamadas display, son las que tienen mayor atraccién
de todas las categorias, sugiere una época o periodo de tiempo y denotan mayor

personalizar. (Pepe, 2010)
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6.2.2.10.2.5. De simbolos e imdgenes: estas incluyen caracteres y formas no encontrados
en alfabetos tradicionales, incluyen disefios que contienen juegos de caracteres de
matematicas y usos especializados. (Pepe, 2010)

6.2.2.11. Coherencia. Segin Dondis, la coherencia es la técnica de expresar la
compatibilidad visual desarrollando una composiciéon dominada por una aproximacion
tematica uniforme y consonante. (Dondis, 2015)

6.2.2.12. Secuencialidad. Para Dondis, “Una suposicion secuencial en el disefio estd
basada en la respuesta compositiva a un plan de presentacion que se dispone en un orden
l6gico”. (Dondis, 2015)

6.2.2.13. Estilo. Es la sintesis visual de los elementos, las técnicas, la sintaxis, la
instigacion, expresion y finalidad bésica. Es una categoria o clase de expresion visual
conformada por un entorno cultural. (Dondis, 2015)

6.2.2.14. Composicion. Segin Carreio, es una distribucion o disposicion de elementos que
incluiremos en un disefio o pieza grafica, de una forma perfecta y equilibrada. (Carrefio,

2015)

6.3 Ciencias auxiliares, artes, teorias y tendencias

6.3.1. Ciencias auxiliares.

6.3.1.1. Semiologia. Es la ciencia que permite el estudio de la comunicacion a través del
analisis de los signos en la vida social en el ambito de la lingiiistica y semidtica. Esta
orientada al estudio de los signos producidos por el ser humano. Generalmente se le
encuentra parecido a la semidtica, pero ésta se dedica a cierto grupo de naturaleza.

(Contexto Comunicativo , 2017)
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6.3.1.2. Semiologia de la imagen. Es el estudio que se dedica a comprender el mensaje que
la imagen y la comunicacion visual quieren brindar a través del andlisis del color, formas,
iconos y composicion para brindar una generalidad histérica y antropoldgica. (Aguirre,
2016)

6.3.1.2.1. Kinésica: Etimologicamente proviene de la palabra griega ‘kinesis’, que significa
movimiento. Se refiere a aquella informacion que se ofrece a través de los mensajes
corporales no verbales. Por tanto, esta disciplina -desarrollada por el antropoélogo Ray Lee
Birdwhistell- es la encargada de estudiar la capacidad expresiva del movimiento corporal.
(Oliveras, 2020)

6.3.1.2.2. Proxémica: En este caso, el campo de estudio, impulsado por Edward Hall, se
centra en la distancia interpersonal que guardan las personas a la hora de hablar entre ellas
y esta influenciada por la confianza existente, la personalidad de los intervinientes, el
contexto, la edad o la cultura. (Oliveras, 2020)

6.3.1.2.3. Paralingiiistica: se ocupa de estudiar asuntos relacionados con la construccion
del lenguaje humano, como los signos orales, auditivos, tactiles, visuales de una forma que
se produzca sinergia para la elaboracion de mensajes que sean transmitidos y entendidos a
una audiencia. (Oliveras, 2020)

6.3.1.3. Semiotica. Entre los precursores de la semidtica estdn Platon que reflexiona sobre
el origen del lenguaje y Aristételes quien analiza los sustantivos en la poética y la
interpretacion.

La palabra “semiotica” viene de la raiz griega seme, como en semeiotikos, interprete de
signos. La semidtica como disciplina es el analisis de los signos o el estudio del

funcionamiento de sistemas de signos.
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Ferdinand de Saussure defini6 el signo lingiiistico como una diada, es decir tiene dos caras.

e Significante: es el aspecto material de un signo, lo que significa en un diccionario

la palabra.

e Significado: es el concepto mental de un grupo determinado.
Saussure emplea el término semiologia en contraposicion a semiotica. El primer término
pasara a asociarse con la escuela europea del estudio de los signos, mientras que el segundo
se asociara fundamentalmente con los tedricos estadounidenses. (Capistran, 2006)
6.3.1.4. Cultura de Masas. La cultura de masas se ha definido como el conjunto de formas
de expresion cultural que atraen a los individuos en condiciones donde se encuentran
influenciados por masas reales o fantaseadas, es decir, en condiciones donde la psicologia
de las masas opera sobre ellos (Kernberg). Asi, la cultura de masas contemporanea se
caracteriza por la manipulacion de éstas y su consecuente control social. (Campuzano,
2018)
6.3.1.5. Sociologia. Es una ciencia que se dedica al estudio de los grupos sociales,
analizando sus formas internas de organizacion, las relaciones que los sujetos que la
integran mantienen entre si y con el sistema y su grado de existencia en un marco
estructural. Aqui podemos resaltar como las audiencias latinoamericanas consumen
grandes contenidos de video, mas de 131 millones de usuarios consumieron mas de 25 mil
millones de videos durante el mes de julio 2004, esto quiere decir 148 videos por usuarios
que ven 10 horas de video por usuario, segun el Estudio 2014 de la SIP sobre el estado de
los medios. (Lopez, 2003)
6.3.1.6 Antropologia. La antropologia estudia la diversidad de las realizaciones

socioculturales del ser humano, incluida la emergencia misma de los humanos en sus
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entornos ecologicos. La antropologia no estd limitada en su objeto especifico. Toda
realidad pertinente para la comprension de lo humano puede formar parte de su campo de

investigacion. (Porto & Merino, definicion.de, 2008)

6.3.1.7 Lingiiistica. Se denomina la disciplina que se dedica al estudio del lenguaje. La
lingiiistica tiene como objetivo el estudio, la descripcion y la explicacion de la lengua
entendida como un sistema de signos autdnomo. Como tal, es una ciencia que bien puede
estudiar el lenguaje en un sentido general, enfocado en su naturaleza y en las pautas que lo
rigen, o bien de manera particular, orientado al estudio de lenguas especificas. Asimismo,
la lingtiistica aborda aspectos asociados a la evolucion de la lengua y su estructura interna,

entre otras cosas. (Alvarez, 2020)

6.3.1.8 Psicologia del Color. Estudia el analisis y el efecto del color en la percepcion y la
conducta humana, constituyendo una consideracion habitual en el disefio y la publicidad.
(Orozco, 2018)

6.3.1.9 Psicologia audiovisual. Es la rama de la psicologia que investiga la relacion
bidireccional entre psicologia y artes audiovisuales y escénicas que aplica metodologias de
intervencion que integran los dos campos de estudio. Las artes audiovisuales se nutren de
la psicologia para optimizar los procesos y el bienestar de los creadores y el resultado de la
obra artistica. (Viartola, 2020)

6.3.1.10 Andragogia. Son las técnicas de ensefianza para educar a personas adultas, la
educaciodn es un proceso de socializacion a la cual las sociedades transmiten conocimientos.

Hay varios principios, pero el que nos interesa es el de la necesidad de saber, que significa
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que los adultos necesitan saber por qué deben aprender algo antes de aprenderlo.

(Colmaneras, 2006)

6.3.2. Artes

6.3.2.1. Fotografia. Es el arte de registrar imagenes por medio de la luz, se basa en el
principio de la camara obscura, en don|de una caja obscura se deja entrar la luz por un
agujero, dejando entrar luz y registrando asi las imagenes.

Sea cual sea el tipo de fotografia que le interese, lo méas importante es practicar
haciendo fotos con consciencia. Segiin Harold Davis, el objetivo debe ser conseguir una
imagen que diga algo del sujeto.

Los exploradores de National Geographic empezaron a usar la cdmara como
herramienta para lo que ahora es su fuente principal de fama: historias que alteran
percepciones y cambian vidas. (Rojas, 2015)
6.3.2.2. Cinematografia. La cinematografia, también llamada cine, es la técnica y el arte
de capturar, almacenar y retransmitir imagenes en movimiento, a menudo provistas de un
soporte auditivo. Este proceso se lleva a cabo normalmente con una cdmara de video (o
algin soporte semejante, como los celulares inteligentes) y se encuentra muy relacionado
con la fotografia, tanto técnica como creativamente. (Concepto.de, 2018)
6.3.2.3. Etapas de una produccion. En la elaboracion de una produccion audiovisual y
cinematografica se deben realizar 3 etapas para tener un producto terminado.

e Preproduccion
e Producciéon
e Postproduccion

(Concepto.de, 2018)
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6.3.2.3.1. Preproduccion: se dice que es la parte mas importante en la produccion de una
pelicula o material audiovisual. Una pelicula que ha sido preparada adecuadamente,
ahorrara tiempo y dinero.

La preproduccion consta de 7 etapas y lo constituye toda la papeleria para poder ir al campo
con todo el equipo, camaras, luces y grabar y registrar todas las imagenes que compondran
nuestro material audiovisual, video, pelicula, documental, spot publicitario, etc.
(Concepto.de, 2018)

6.3.2.3.1.1. Idea: es un concepto, imagen o representacion que existe y se encuentra en la
mente de un guionista, la cual necesita ser creada, razonada y que tenga un concepto. Es el
acto mas simple para entender y conocer algo.

Es un proceso creativo que lleva varias etapas segin Fernando Marin, que van a dar
lugar a una primera version del guion y que constituye el ciclo creativo ya que se debe
revisar una y otra vez, pasando por las mismas etapas hasta obtener un resultado que
considere valido.

El proceso de la idea de escritura de un guion va a quedar organizado de la siguiente
manera:

e Nacimiento: esta es la idea original, el espiritu del guion, es decir es lo que se quiere

contar.

e Infancia: este es el cuerpo del guion, es como contar lo que se quiere contar.

e Juventud: aqui se determinan los personajes, es el corazon, quiere decir dotarlo de

sentimientos y profundidad a lo que se quiere contar.

e Madurez: se crean los didlogos.



38

e Fin de la primera version: se lee y se vuelve a escribir, hasta que esté listo para
escribir la version final.
Hay que recordar que el origen de la idea se da a raiz de un proceso creativo, hay

que tener una motivacion, algo que impulse a expresarnos, algo que se quiera contar o
decir, cual es el argumento ya que si no tenemos ese objetivo claro podemos perdernos.
Aqui se desarrolla el plan concebido por el disefiador y realizador que es la respuesta a una
demanda de disefio. (Aprender cine, 2017)
6.3.2.3.1.2. Guion escrito: a partir de la idea, se quiere que ese concepto vaya tomando
forma y quede ya escrita en un lenguaje, ya que muchas veces podemos tener la idea en la
mente y a la hora de realizarla puede que se nos olvide, entonces hay que escribirla tal y
como la estamos pensando, para después poder llevarla a un lenguaje cinematografico. En
este punto podemos decir que es una historia contada en un libro. (Santillan, 2016)
6.3.2.3.1.3. Guion literario: la preparacion de un guion de filmaciéon o que serd grabado
con la descripcion de cada toma es tarea del director (Bernstein, 1993). Aqui podemos
definir que es un guion y es una historia contada en imagenes, pero esta historia difiere de
como se cuenta en un libro o como se cuenta con imagenes. La palabra como soporte del
pensamiento humano es generalizadora, pero una imagen no, por ejemplo:
Cuando se lee “arbol” en la frase “el hombre dormia placidamente bajo el arbol” no hay en
ella un tipo de arbol en particular, sino la caracterizacion universal de todos los arboles
existentes, es decir no se piensa en un tipo especifico de arbol, si tiene frutas, hojas, si esta
verde o seco, se piensa unicamente en la sombra que proporciona al sujeto, entonces cuando
este signo verbal se traslada a la imagen, se sustituye por un signo visual, por ejemplo: un

hombre calvo gordo, entre 30 a 40 afios duerme placidamente bajo un ciprés de hojas verdes
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y 3 metros de altura, esto quiere decir que a diferencia del guion escrito o la literatura el
guion literario se ha de ser mas especifico, tomando en cuenta que se tiene que ser claro,
escrito en un lenguaje que cualquiera pueda comprender y conciso, en este sentido el
formato de escritura estdndar para los guiones, una pagina equivale aproximadamente a un
minuto del material audiovisual (Santillan, 2016).

6.3.2.3.1.4. Sinopsis: es la presentacion a grandes rasgos del contenido de la historia a
realizar. Debe estar escrita de la forma mas clara posible. Como la introduccion de un
trabajo se escribe de ultimo, es el prologo de un libro. (Santillan, 2016)

6.3.2.3.1.5. Guion técnico: el guion técnico de un cortometraje segiin Fernando Marin es
una guia, esto quiere decir que es un mapa, un manual de procedimiento o un documento a
partir del cual un conjunto de personas tiene que orientarse para llevar a cabo las distintas
fases del trabajo que dan lugar a un cortometraje.

El guion técnico lleva las escenas, tomas, planos, angulaciones, movimientos de cdmara y
las acciones, es decir la descripcion técnica de cada encuadre y toma. (Santillan, 2016)
6.3.2.3.1.6. Guion audiovisual o Storyboard: es considerado como un recurso grafico del
material audiovisual, en el que se usan cuadros proporcionales al formato de la pantalla
donde se dibujan las imagenes que corresponden al desarrollo de la accidon, apareciendo
definidas y en escala los sujetos, objetos, tipografia, encuadres, angulaciones y todos los
elementos que componen una escena para su grabacion e imagen final. (Dosis Video
Marketing, 2019)

6.3.2.3.1.7. Hoja de didlogos: en esta parte esta todo el parlamento que diran los actores o
actrices, que es lo que deben de decir en el material audiovisual, con cada personaje y su

dialogo. (Literautas, 2020)
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6.3.2.3.1.8. Hojas de tratamiento: las hojas de tratamiento se dividen en 3:

e Casting o ficha de personaje: incluye la informacion biografica, fisica y psicoldgica
de cada personaje y datos relevantes segun lo requiera el guion.

e Scouting o locaciones: es ir a cada lugar o escena de nuestro guion y tomar
fotografias, presentando multiples opciones al director para que elija el lugar
indicado tanto artistico como técnico.

e Props o utileria: es el conjunto de objetos que van a aparecer en una escena, son
accesorios utilizados por los personajes y elementos que componen la escenografia
y el vestuario. (Literautas, 2020)

6.3.2.3.2 Produccion. es realizar y registrar con una camara el producto final de acuerdo a
lo que se indique en la preproduccion. Este es el periodo mas costoso en toda una
produccion audiovisual hay que aprovechar las locaciones, el equipo y los protagonistas.
El equipo que integra una produccion es variado, pero veremos los mas esenciales:

e Productor Ejecutivo: es el encargado de poner todos los elementos en escena, por
lo tanto, es el que busca el financiamiento y ve la forma en que se distribuye los
gastos.

e Director: es el encargado de traducir el guion literario a un guion audiovisual, es el
gerente y responsable de toda la produccion audiovisual.

e Director de fotografia: es el encargado de la iluminacién de la produccion.

e (Camarografo: el responsable del uso del equipo que registrara las imagenes de la
produccion.

e Director escenografico: es el encargado de ver que todos los elementos que

componen la escena estén en el lugar indicado.
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e Director de continuidad: es el encargado de que todo tenga un hilo conductor y
tenga secuencia logica a la hora de ser grabado. (Soto, 2015)
6.3.2.3.3 Postproduccion: es la etapa de edicion, correccion de color, animaciones, efectos
especiales, sonorizacion, doblaje, es decir todo lo que ya estd grabado es llevado a una
computadora para su retoque y composicion final. Aqui se utilizan diferentes programas de
computadora para lograr embellecer el material audiovisual y mandar a los diferentes tipos
de salidas en que se proyectara ese material.

El desarrollo de las computadoras y sistemas digitales de grabacion, edicién y
reproduccion han traido grandes cambios al medio audiovisual. Por un lado, han hecho
faciles cosas que hasta hace poco resultaban muy costosas o casi imposibles, en el sefior de
los anillos, de Peter Jackson, casi el 70% de las imagenes ha sido tratadas digitalmente, se
ha corregido la iluminacién y afiadido detalles y eliminados defectos. (Soto, 2015)
6.3.2.4 Literatura. La literatura es una manifestacion artistica basada en el uso de la palabra
y del lenguaje tanto escrito como oral. (RAE, s.f.)
6.3.2.5 Ilustracion. Se denomina ilustracion al dibujo, estampa o grabado que adorna,
documenta, narra o recrea en conjunto con el texto escrito de un libro. Es el componente

grafico que complementa o realza un texto. (Porto & Merino, definicion.de, 2009)

6.3.3 Teorias.

6.3.3.1. Teoria del color. Es el arte de la pintura tanto en el disefio grafico, visual,
impreso y web. Los colores armdnicos son aquellos que funcionan bien juntos, esto es
que tengan armonia en los sentidos, logrando un equilibrio, una de las herramientas que

se pueden utilizar es el circulo cromatico para determinar estas armonias en los colores.
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Aquellos colores que se contraponen son los colores complementarios, que producen un
fuerte contraste.

El color tiene 4 propiedades para tomar en cuenta:

e El tono: es el matiz o croma que es el atributo que diferencia el color y por la cual
se definen los colores, es su estado puro.

e Lasaturacion: es la intensidad o pureza del color, su intensidad.

e El brillo: es la capacidad de un color para reflejar la luz blanca.

e Luminosidad: es la cantidad de luz reflejada en una superficie, que tan claro u
oscuro es el color. (Lossada, 2019)

6.3.3.2. Teoria de la Gestalt. La teoria de la Gestalt sostiene que la mente se encarga de
configurar, por medio de principios, todos aquellos elementos que se pasan a formar parte
de ella gracias a la accion de la percepcion y memoria.

Principios o leyes fundamentales de la Gestalt que sirven a la hora de crear un

audiovisual:

e Principio de la semejanza: la mente agrupa elementos similares en una entidad, esta
semejanza dependera de la forma, tamafio, color y aspectos visuales.

e Principio de proximidad: es el agrupamiento parcial o secuencial de los elementos
que conforman la imagen y se basa en la distancia, estableciendo que los objetos
contiguos son vistos como una unidad.

e Principio de simetria: las imagenes simétricas son percibidas como iguales, como
un solo elemento.

e Principio de continuidad: si se mantiene un patrén o direccion, la mente tiende

agruparse percibiendo elementos continuos, aunque estén interrumpidos entre si.
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La importancia de la Gestalt es que ha mostrado su aplicacion en el area educativa,
investigadores y cientificos gestalticos explican como una persona percibe en la mente los
objetos conocidos en la vida diaria, definiendo el proceso mediante el cual el individuo
trata de llevar a un todo algo completo y no dividir ese todo en pedazos iguales. (Lossada,
2019)
6.3.3.3 Teoria constructivista del aprendizaje. Propone que el proceso de ensefianza se
percibe y se lleva a cabo como un proceso dindmico, interactivo y participativo de la
persona que esta aprendiendo, de modo que el conocimiento sea una autentica construccion
de ensenanza orientada a la accion. Esta teoria se enfoca en la construccion de
conocimiento por medio de actividades basadas en experiencias.

Manuel Cebrian menciona que desde sus origenes las universidades han modificado
sus objetivos y procedimientos para dar respuesta a los cambios sociales, siendo
promotoras de esos mismos cambios, respondiendo a los problemas y necesidades de una
sociedad cambiante, haciendo uso intensivo de Tecnologias de la Informaciéon y
Comunicacién TIC, produciendo innovaciones y cambios en el sistema de ensefianza.

Cebridn menciona que las nuevas generaciones que proceden de los nuevos sistemas
educativos y de cultura audiovisual y tecnoldgica, manifestando nuevas formas de adquirir
el conocimiento y de aprender. (Cebrian, 2003).

Es una oportunidad para la elaboracién de materiales docentes y graficos de calidad,
utilizando video, animaciones, realidad virtual, generando material y guias como apoyo al
estudiante.

Cebridn menciona las competencias que necesitan los profesores para introducir las

TIC en la ensefianza universitaria. El poder en el aula ya no estd en el control de la
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informacion, si no en la capacidad de construir el conocimiento permitiendo crear un
verdadero autoaprendizaje con tutorias a los estudiantes (Cebrian, 2003), esto se puede

hacer muy bien creando videos y materiales audiovisuales. (Domenech, 1996)

6.3.4. Tendencias.

6.3.4.1. Fuertes puntos focales tipogrdficos. En la tipografia, las fuentes en negrita
proyectan importancia y, actualmente, buscan representar individualidad e innovacion; sin
dejar atras el hecho de que estas fuentes tienen mejor visibilidad desde cualquier dispositivo
movil. (Pablo, 2019)

6.3.4.2. Esquemas de Colores Claros y Oscuros. Esta utilizacion busca simplificar al lector
o usuario a comprender mejor el contenido que esta recibiendo, dependiendo de cada
situaciéon. El cambio de los colores puede servir de guia para la utilizacién de una
aplicacion, la lectura de una presentacion o una promocion a un producto nuevo. (Lossada,
2019)

6.3.4.3. Tipografia Bold. En la actualidad, cada vez més marcas estan incorporando fuentes
sans-serif llamativas en sus disefios. Este tipo de tipografias en negrita consiguen dar al
disefio un enfoque moderno, e incluso pueden utilizarse con efectos tridimensionales.
(Pablo, 2019)

6.3.4.4. Composicion asimétrica. La diagonal y lo asimétrico consiguen captar la atencioén
del publico y transmitir incluso mensajes con mayor audacia. (Lossada, 2019)

6.3.4.5. Hyper-pastiche. Técnica utilizada en literatura y otras artes, consistente en imitar
abiertamente diversos textos, estilos o autores, y combinarlos, de forma que den la
impresion de ser una creacion independiente. los disefiadores no revivirdn una era

especifica, sino casi todas. Ya sea victoriano o medieval, Art Deco o Art Nouveau, los
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estilos artisticos pasados se fusionan con disefios modernos en un collage cronoldgico
masivo. (Marketing Directo, 2019)

6.3.4.6. Ilustracion Flat. Esta claro que, si hablamos del disefio con formas geométricas,
colores planos y comunicacion efectiva y funcional, nos tenemos que remontar a la
archiconocida Bauhaus. Esta escuela sento las bases de lo que ha sido el disefio gréafico
hasta donde lo conocemos en la actualidad. Y el flat design en concreto bebe directamente
de ella. También tenemos en el Estilo Suizo un referente historico para el desarrollo y la
conjugacion del flat design: la reduccion de elementos graficos minimamente expresivos,

el uso de formas simples y mensajes claros y directos. (Carreno, 2015)

Ver Anexo 6: Esquema de marco tedrico
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6.4 Tablero de tendencias

Tendencias de
diseno grafico

ngg Hyper-pastiche
“ Canes % Técnica utilizada en literatura y otras artes, consistente en imitd

s -
abiertamente diversos textos, estilos o autores, y combinarlos, g
forma que den la impresion de ser una creacion independiente|

disefiadores no reviviran una era especifica, sino casi todas.

Esquemas de Colores Claros y Oscuros

Esta utilizacion busca simplificar al lector o usuario a comprenc
mejor el contenido que esta recibiendo, dependiendo de cada
situacién. El cambio de los colores puede servir de guia para Iz
utilizacién de una aplicacion, la lectura de una presentacion o u
promocién a un producto nuevo.

Ver Anexo 9: Tablero de tendencias
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Capitulo VII: Proceso de disefio y propuesta preliminar
7.1 Aplicacion de la informacion obtenida en el marco tedrico
A continuacion, se presenta la propuesta de conceptualizacion grafica del curso en linea
“El Popol Vuh y el poema del Mio Cid” que presenta un andlisis comparativo de dos obras

importantes de la cultura Latinoamericana.

Tomando en cuenta con la informacion obtenida de la investigacion realizada en el marco
teorico y el perfil del cliente, se puede proceder al siguiente paso de la aplicacion, ya que se
evaluaron todos los aspectos para su implementacion, presentando la siguiente propuesta

justificando la aplicacion de la informacion recopilada en el marco tedrico.

7.1.1 Aplicacion de la Comunicacion. La comunicacion es indispensable para la
realizacion de la conceptualizacidn, ya que se necesita utilizarla para informar, persuadir,
recordar, conocer y como transmitir una idea, un concepto, una frase relevante para
provocar atencion, interés y mover los sentimientos del espectador. En este caso son los
alumnos del curso en linea, conociendo los procesos de la comunicacién, los medios de
comunicacion y en nuestro caso la imagen en movimiento, los simbolos, el video y su
proceso para construir imagenes vistosas que dejen un mensaje y sea captado, retenido y

retroalimentado por los estudiantes del curso presentado.
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7.1.2 Aplicacion del Diseiio. La aplicacion del disefo contribuird a crear y desarrollar de
una forma estética y con sentido los mensajes que se quieren transmitir, aplicando sus
principios, el color, la tipografia para que se produzca una buena comunicacion, sin
olvidar sus leyes. Con esto se llamara la atencion para transmitir mensajes y generar
emociones, sensaciones y sentimientos para que puedan retener la informacion.

7.1.3 Aplicacion de las ciencias auxiliares. Las ciencias auxiliares respaldaran la parte
cientifica del proyecto y contribuiré a lograr que la conceptualizacion sea bien aplicada a
los videos del curso en linea, para que llegue de la mejor manera posible, ya no
estéticamente como en el disefio ni la utilizacidon del canal adecuado, sino que a través de
la semidtica se le presentaran los signos necesarios que el usuario pueda darle un
significante y sobre todo el significado necesario segun la cultura social. Se encuentra que
la forma en que la sociedad se educa es por medio de una cultura de masas, por lo que el
presentador o educador debera hacer uso de la kinésica, proxémica y paralingiiistica para
lograr que el discurso y el mensaje sea el indicado, con el uso de las técnicas de
ensefianza y educacion para personas adultas por medio de la Andragogia con el motivo
de transmitir adecuadamente conocimientos.

7.1.4 Aplicacion de las artes. Las artes son necesarias en el proyecto ya que, por medio
de la ilustracion, la tipografia y la cinematografia se elaborara la conceptualizacion del
curso por medio del proceso creativo, para construir una linea grafica que logre dar una
identidad visual a el analisis comparativo de estas obras literarias a través de imagenes,
formas, textos, que deben estar reflejados en todo material de apoyo digital y audiovisual

para que el curso tenga una unidad visual tanto en forma como en composicion.
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7.1.5 Teorias. Las diferentes teorias nos serviran para que tenga sentido y el mensaje sea
interpretado correctamente. Para ello la teoria del color, la Gestalt y la teoria
constructivista del aprendizaje lograran que podamos ponernos al dia a los cambios
sociales y tecnologicos en el modo en que se imparte el conocimiento. Nos enfocaremos
en construir cursos que respondan a problemas y necesidades actuales haciendo uso
intensivo de las Tecnologias de la Informacion y Comunicacion TIC, para producir

cambios en la forma y el sistema de ensefianza.

7.2 Conceptualizacion

7.2.1 Método.
7.2.1.1 Scamper. Es una técnica creativa grupal cuyo nombre es una sigla formada por las
palabras en inglés: substitute, combine, adapt, modify, put to other uses, eliminate y
rearrange. El proceso es el siguiente:
¢ Definicion del problema: el problema a resolver puede ser encontrar o mejorar
un producto o servicio, un proceso de cualquier tipo, o resolver una situacion, etc.
Para la definicion del problema se pueden usar otras técnicas creativas, como
mapas mentales o las que creamos mas adecuadas.
e Formulacion de las preguntas: las preguntas que forman parte del método
SCAMPER ayudan a pensar y ver diferentes formas de solucionar un problema.
Todas las ideas que surgen se anotan para su filtrado y evaluacion posterior.
e Evaluacién: en base a unos criterios definidos previamente se evalua cada una de

las ideas, para seleccionar las més adecuadas, las mejores.
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7.2.1.1.1 Aplicacion del método. Lo que se quiere lograr es elaborar la conceptualizacion

del curso en linea “El Popol Vuh y el Poema del Mio Cid”, con el objetivo de crear una

identidad visual especifica para el contenido del curso. Para ello se utiliz6 la técnica de

SCAMPER para ver qué limitaciones o bien qué cosas se pueden afiadir al disefio del

Curso.

TECNICA CREATIVA "SCAMPER”

PLANTEAMIENTO
DEL PROBLEMA

La Universidad Francisco
Marroguin no cuenta con el
disefo de la linea grafica
del curso en linea “El Popol
Vuh y el poema del Mio
Cid" que facilite a los
interesados del curso la
comprension del tema a
desarrollar por medio de
una identidad visual que lo
identifique.

PREGUNTAS SCAMPER

. Es posible reemplazar o camblar algunas de
las partes?

2. ;Puedo camblar su forma?

3. zPuedo camblar los sentimientos o actitud
hacia el producto?

1. ;Qué Ideas o partes pueden ser combinados?

2. iPuedo combinar diferentes talentos para
mejorarlo?

1. ;Qué puedo utllizar como Inspiracién?
2. ;Qué podiria imitar para adaptar al producto?

3. 2Qué Ideas podria Incorporar?

1. 2Qué podria hacerse mas grande, mas alto o
mas fuerte?

2. zPuedo adiclonar opcionales o algo que
agregue valor?

1. ;Puede esto ser usado por personas distintas
alas que originalmente se destin6?

2. ;Come podria usarlo un nifio? &Y un adulto
mayor?

1. ;Qué partes pueden ser removidas sin alterar
sus funclones?

2. zPuedo hacerlo mas compacto o més chico?

1. :Qué otros ajustes podrian hacerlo mejor?

2. zPuedo cambiar su forma de transmisi6n?

1. No, el contenido del curso ya esta creado para generar un guién técnico. el
cual constara de 6 capitulos, introduccién y conclusién.

2. Si, de modo que sea entretenido y llamativo para los estudiantes.

3. Si, se puede buscar una forma de que el producto sea atractivo para los
estudiantes.

1. Se pueden combinar escenas en las cuales el catedratico sea parte de las
escenas mas importantes de las obras literarias- Se puede combinar
animaciones 2D y 3D para que las escenas sean mas interactivas.

2. Si, se combinarian los talentos de los departamentos de produccién, disefio,
contenidos y post-produccién para lograr un material de alta calidad.

1. Se pueden tomar como inspiracién los cursos anteriores desarrollados por
New Media, asi como los de otras plataformas de estudios.

2. Lo que puede limitar el producto es el tiempo de entrega al cliente.

2. Se pueden incorporar ilustraciones, animaciones, disefio, ete.

1. Se puede hacer mas grande el logo y el tamario de los personajes para que
sean visibles en distintas plataformas digitales.

2. Se puede adicionar promocionales en redes, en la pagina de opencourses de
la UFM,

1. Si, el alcance del curso es a nivel mundial por medio de la plataforma de
opencourses.

2. Un nifio no es el grupo objetivo, un adulto mayor puede inscribirse a la
plataforma de opencourses para acceder al curso.

1. Se puede remover algunas escenas del guién técnico que no sean necesarias
las cuales no afecten el contenido central del curso.

2. Si,lo ideal es que las lecciones no duren mas de 10 min. para peder mantener
la atencién de los estudiantes.

1. El disefio, la locucién, las actividades, animaciones.

2. No, el curso sera impartido Gnicamente en la plataforma de opencourses.

7.2.1.2 Inspiracion desde los colores. Técnica que busca fomentar la creatividad a través

de fotos organizadas por colores y tienen como objetivo despertar la imaginacion, generar

analogias, evocar recuerdos y experiencias para generar ideas y soluciones.
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7.2.1.2.1 Aplicacion del método. Se buscaron imagenes seglin los colores verde, amarillo
y azul que representan a la naturaleza segun los mayas y los colores naranja y beige los
cuales se ven en las estructuras medievales. El motivo por el que se eligieron estos
colores fue que, al analizar ambas obras, se pudo determinar que existen algunas
similitudes, en cuanto a ciertos temas descritos por el catedratico. Por lo tanto, los colores
elegidos pueden llegar a un punto en el que pueden ser combinados y ser visualmente
atractivos en el disefio del contenido del curso.
Combinaciones de colores:

e Verdey azul

e Rojoy amarillo

e Naranjay beige

e Aquay naranja

e Amarillo, verde, gris
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Azul: agua, confianza, racionalidad, vida, estabilidad, color reservado a los dioses segin

los mayas, cielo. Se puede utilizar este color para resaltar textos, elementos de fondo.

Naranja: energia, vitalidad, fuego, sabiduria, alegria, atencion, peligro. Llamar la atencion
de los estudiantes a ciertos temas importantes de las obras, frases, elementos en la

composicion.
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Azul: agua, confianza, racionalidad, vida, estabilidad, color reservado a los dioses segin

los mayas, cielo. Se puede utilizar este color para resaltar textos, elementos de fondo.

Verde: naturaleza, arboles, prados, ecologia, tranquilidad, refrescante, esperanza,
optimismo. Se busca colocar elementos de fondo con este color para resaltar con otro los

elementos mas importantes.
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Naranja: llamar la atencion de los estudiantes a ciertos temas importantes de las obras,

frases, elementos en la composicion.

Beige: color de fondo del curso que no canse la vista, que sea relajante para apreciar los

elementos dentro de la composicion.
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7.2.2 Definicion del concepto. Luego de haber aplicados las técnicas anteriores, se filtran
las mejores propuestas que se acercan mas al concepto y al contenido del curso.

Se determina una identidad visual que integre un buen disefio instruccional, es decir una
linea tnica de disefio y comunicacion para este curso en linea. Tanto la imagen, colores y
tipografias a usar deben tener armonia para ser combinadas y asi expresar el analisis
comparativo y temas que comparten las obras. La calidad del disefio instruccional suele
medirse en funcion de eficacia, eficiencia y costo, siempre y cuando esté centrado en el
estudiante, tenga un fin determinado y siga un sistema estructurad, definido y sea holistico.

“Union de dos mundos y sus culturas”

7.3 Bocetaje

Se define como una primera idea de un proyecto visual, en el que se permite plasmar las
distintas opciones antes de llegar al acabado final. El bocetaje permite al creativo aclarar ideas,

observar distintas posibilidades y proyectar el resultado final de la obra.



7.3.1. Proceso de bocetaje.

7.3.1.1. Micro dibujos.

Popat, vin
PoErMA 10 C1

1 ; Fopor, vt
LUEM i

| LFFQ Forreamn b
| Fvacmaz | .

| ot

2 B R -
y | _
i
Fopol oy o {FF{ |
1 Peerpio 0D | iceess
; e,
i [T
o 1 } ‘ tel ) IKNYLEHTD
A N S L
'[’(?ﬁ’{}u\* {; SR
C POEY. £7L0 G -
== : 3 Lir
| R g INERERFD

P FERIEeo |
PEY CowsEs L Mavamoy)

T
FOPOL, vur ™
oA’ e CIo

(O DFra
Lpvzaery ‘:“'"

POPGL, VURL 0
Powe g 0 e

PopoL, ~a e

PoEMa wioCiD

PoPoL. SLH ~®

1 FoRMA TS 0 CD
O OXEDe

K s
R v

T:OEVJA Miocip J

T“T’R W

@s l POPOL. WAL

‘UFP‘] | RuME TIOCD

| Dy
Ferodad

g POPOL VUED

F

| Fommoao

58

[ Giveubora <

U&ﬁ‘ukﬂLﬁ#

mm
mamwa o

Q.

- Fopal. v m
FoEvA PETICQUD |

RWL‘J&‘H\
| TBwoe




59

t

|
|
i

o
TORAL V

TopoL Wi

FORMATIOC | | posms I

POPOL RAH | | FoRMAMEOCD
| FOFampen g

chapter I |/ S

ot e
Sl

\_l~
A

POPOL VUM

.
: ‘lj Chapter T
!

\Chapter [ V

S e ]
b ég -
+ | Chaptepq \/ = B

e Bl 5 ) :

bt Ll U s

!

/

POPOLVUE™ _| o

POEMEMIDED PR

o Bign up pow) ol
e
: '_@1‘”‘_*“;‘“3&@&6_4@!} i

- POPOL A L ol o

TOEMANIOCID | | b [ o =

-L’E\
|

|
|
f

POLNUH | 2\,

' POPDLVUIT

Lk
\‘Fé%

- REFRFOCD

LPOroLvie
FomamMiocm

e
I
ol
i

|
1
1

TOTOLVUH 1
POEMARIOUD |

Gt vprroLd e et O sfacied © |
Coure. (fan o LT
| { ) =

| —PoROL VUL
- FOoEpn Eloto

sl St s

1
|
|



1080 px

1080 px

»d

7.3.1.2. Bocetaje formal.

7.3.1.2.1. Introduccion.
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7.3.1.2.2. Portada de curso en Youtube.
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7.3.1.2.4. Portada de Capitulos.
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7.3.1.2.6. Call to action.
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7.3.1.2.8. Banner pagina New Media.
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7.3.2. Proceso de digitalizacion de los bocetos.

7.3.2.1. Portada de curso

Paso 1. Eleccion de tipografia para titulo y parrafos.

Titulo

| Tipografia: lvyPresto

Familia: Serif

Popol Vuhyel
poema de Mio Cid

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing

elit, sed Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor

sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam.Lorem

ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euismod

I Titulo
Tipografia: Mr Eaves Sans

Familia: Sans Serif

Paso 2. Creacion de texturas en Illustrator para que estas luego sean importadas en

Photoshop para agregarles texturas.

Y
yl!
14
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Paso 3. Apertura de Photoshop para importar texturas en el documento creado.

A

EEHE WEIT &0 B2 HH U a8k CI BPFEF B

Paso 4. Adicion de textura de papel con efecto Multiply en el fondo beige
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Paso 5. Importacion de elementos de complemento y adicion de titulo de curso.

Untitied-1 @ 67.2% (Veclor Smart Object, RGB/8) *

% 9
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7.3.2.2. Outro de curso

Paso 1. Eleccion de tipografia para titulo y parrafos.

Titulo

| Tipografia: lvyPresto

Familia: Serif

Popol Yuhyel
poema de Mio Cid

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing

elit, sed Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor

sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam.Lorem

ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euismod

I Titulo
Tipografi

a: Mr Eaves Sans
Familia: Sans Serif
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Paso 2. Creacion de texturas en Illustrator para que estas luego sean importadas en

Photoshop para agregarles texturas.
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Paso 4. Adicion de textura de papel con efecto Multiply en el fondo beige

Ale £
A +- 0

Untitied1 @ 61.1% (6385, RGB/S) =

PO NS esEHANPN

oo,
'

GHEN

HEsST =0 B HH bDaEaE LI PFF B
-

Uniitled-1 @ 62.1% (Vector Smart Object copy, RGB/S) *

> ¢J5

open courses

Popol Vuhy el
poema de Mio Cid

UNIVERSIDAD
FRANCISCO
MARROQUIN

S + LIBERTAS « JVSTITIA

B MESD %0 B HMH B aEkE CIEBFF B
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7.3.2.3. Banner.

Paso 1. Eleccion de tipografia para titulo y parrafos.

Titulo

| Tipografia: lvyPresto

Familia: Serif

Popol Vuhyel
poema de Mio Cid

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing

elit, sed Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor

sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam.Lorem

ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euismod

I Titulo
Tipografia: Mr Eaves Sans

Familia: Sans Serif

Paso 2. Creacion de texturas en Illustrator para que estas luego sean importadas en

Photoshop para agregarles texturas.

.0

/
ol

atl
’// \
111 b

p para importar texturas en el documento creado.




Fle Gt Image Layer Type Select Fiter 3D

A 3 oon

Untitiea-1 @ 69.7% (Groap 1, RGE/S) *

O A5 s9 @i
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B 9EST =[] H H

# b Bres

Unlitied-1 @ 61.1% (6385, RGB/S) =
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Paso 5. Importacion de elementos de complemento y adicion de titulo de curso.

Unlitied-1 @ 69.7% (Geoup 1, RGE/S) *
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Popol Vuhyel
poema de Mio Cid
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7.3.2.4. Call to action.

Paso 1. Eleccion de tipografia para titulo y parrafos.

Titulo

| Tipografia: lvyPresto

Familia: Serif

Popol Vuhyel
poema de Mio Cid

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing

elit, sed Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor

sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam.Lorem

ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euismod

I Titulo
Tipografia: Mr Eaves Sans

Familia: Sans Serif
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Paso 2. Creacion de texturas en Illustrator para que estas luego sean importadas en

Photoshop para agregarles texturas.
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Paso 4. Adicion de textura de papel con efecto Multiply en el fondo beige

File Edit
h +-a L

Untitied1 @ 61.1% (6385, RGO/8) ~

1P HS e aEAN NS WHEH;

oo,
'

GHEN

HEsST =0 B HH bDaEaE LI PFF B
-

=

~

ilnscribete al curso en linea!

opencourses.ufm.edu

‘el HE e WMk

B WEST %0 B H# PDeaskE CI FPFF B




7.3.2.5. Ilustraciones.

Paso 1. Eleccion de tipografia para titulo y parrafos.

Titulo

| Tipografia: lvyPresto

Popol Vuhyel
poema de Mio Cid

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing

elit, sed Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor

sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam.Lorem

ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euismod

Familia: Serif

I Titulo
Tipografia: Mr Eaves Sans

Familia: Sans Serif

Paso 2. Creacion de texturas en Illustrator para que estas luego sean importadas en

Photoshop para agregarles texturas.

76
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Paso 3. Apertura de Photoshop para importar texturas en el documento creado.

Fie Edit Image Layer Type Select Filter
h /

URIION 1 @ 65.7% (RGH/E)
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Paso 4. Adicion de textura de papel con efecto Multiply en el fondo beige
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Paso 5. Ilustracion e importacion de elementos de complemento.
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7.4 Propuesta preliminar

7.4.1. Portada de curso.

1920 px

v

A

Popol Vuhyel
poema de Mio Cid

Descripcion. La portada del curso muestra el titulo, logo de la Universidad Francisco
Marroquin cuidando que no caiga en textura sino en un so6lido, asi como en esta pieza se

trata de mostrar con claridad y estandarizacion la linea de disefio planteada para este curso

en especifico.
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7.4.2. Portada de curso.

1920 px

v

A

MARROQUIN
VERITAS « LIBERTAS = JVSTITIA

yel ‘ ' N

poemade

Descripcion. La portada del curso muestra el titulo, logo de la Universidad Francisco
Marroquin cuidando que no caiga en textura sino en un solido, asi como en esta pieza se

trata de mostrar con claridad y estandarizacion la linea de disefio planteada para este curso

en especifico.
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7.4.3. Introduccion.

1920 px

‘ Introduccion

Descripcion. La pantalla de Introduccion muestra como se vera el titulo con las texturas

propuestas en la linea grafica.



1080 px
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7.4.4. Capitulo.

1920 px

v

A

Capitulo I

Descripcion. La pantalla de capitulos muestra como se verd el titulo con las texturas

propuestas en la linea grafica.



1080 px
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7.4.5. Ilustraciones.

1920 px

v

A

Descripcion. En esta pantalla se propone el estilo de ilustracion a usar, la idea es presentar

una ilustracion flat con un poco de texturas aplicadas en la iluminacion, asi como textura

de papel para que se vea como pintado a mano.



1080 px
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7.4.6. Call to action.

1920 px

v

A

ilnscribete al curso en linea!

opencourses.ufm.edu

Descripcion. En esta pantalla se propone el texto de call to action de modo que se

complemente con la linea grafica del curso.



1080 px
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7.4.7. Outro.

1920 px

v

A

g
Popol Vuhyel
UFM poema de Mio Cid

VERITAS » LIBERTAS * JVSTITIA

Descripcion. En esta imagen se propone la pantalla final de cada leccion la cual contendra

el titulo del curso, logo de Open Courses y el logo UFM.



1080 px
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7.4.8. Banner Instagram/ Facebook.

1080 px

v

A

Popol Vuhyel
poema de Mio Cid

v
Descripcion. En esta pantalla se propone un banner promocional para redes sociales la cual

contiene el titulo, logo UFM vy texturas de la linea gréfica.
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7.4.9. Banner New Media.

365 px

v

A

Popol Yuhyel
poema de Mio Cid

730 px

Descripcion. En esta pantalla se propone un banner promocional para la pagina de New

Media la cual contiene el titulo del curso y texturas de la linea grafica.

7.4.10. Banner pdagina web.

234px

v

A

Popol Vuhyel
poema de Mio Cid Tt

E UFM
.

60 px

Descripcion. En esta pantalla se propone un banner promocional para la pagina web la cual

contiene el titulo del curso, logo UFM y texturas de la linea grafica.
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Capitulo VIII: Validacion técnica

El trabajo de investigacion es mixto, por cuanto se utilizard el enfoque cuantitativo y el
enfoque cualitativo. El primero servira para cuantificar los resultados de la encuesta aplicada a los
sujetos y a través del enfoque cualitativo se evaluara el nivel de percepcion de los encuestados con
respecto a la propuesta preliminar del disefio.

La herramienta por utilizar es una encuesta de respuesta multiple que se aplicara a
dos representantes del cliente, a quince personas del grupo objetivo que se concentra en
hombres y mujeres entre 20 y 35 afios, que sean estudiantes de nivel universitario a nivel

licenciatura y maestria y a cinco expertos en el area de comunicacion y disefo.

8.1 Poblacion y muestreo
Poblacion. La poblacion de la validacion técnica se encuentra divida en tres grupos:
Expertos, grupo objetivo (estudiantes a nivel licenciatura y maestria) y el cliente (directora de New
Media y directora de produccion del proyecto)
8.1.1. Expertos. La muestra estuvo conformada por 6 expertos en distintos campos de
disefio grafico, comunicacion, cine y artes visuales.
e Dagoberto Grajeda — Experto en disefo grafico
e Rolando Barahona - Experto en disefio grafico e e-learning
e Lisa Quan - Experta en disefio grafico.
e (Gabriela Miranda - Experta en comunicacion y disefo grafico.

e Karen Guzman - Experta en comunicacion y disefio grafico.

8.1.2. Cliente. La muestra estuvo conformada por Stephanie Falla, directora del

departamento de New Media y Emily Gularte, directora de produccion del proyecto.
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8.1.3. Grupo objetivo. La muestra estuvo conformada por 15 personas, estudiantes a

nivel universitario y/o maestria de universidades privadas.

8.2 Método e instrumentos

El método utilizado en este proyecto es una encuesta, método cualitativo en que se
observara el agrado o desagrado de las personas respecto a la linea grafica y donde se aplicara la
técnica cuantitativa de la encuesta, que serd tomado en cuenta en base a porcentajes. El instrumento
es una encuesta o cuestionario distribuido en tres partes:

a) Parte objetiva. Se evaluan aspectos relacionados a los objetivos de la guia digital, con

preguntas dicotomicas: Si o no.

b) Parte Semiolégica. Evalia cada uno de los elementos empleados en el disefio.

Idealmente se utiliza una escala de Likert que establezca un minimo de tres variables:

mucho, poco o nada.

c) Parte Operativa. Evalua principalmente la funcionalidad de la propuesta. De igual

forma, se consideran preguntas en la escala de Likert para denominar respuestas promedio,

con variables distintas como: Muy adecuada, medianamente adecuada o poco adecuada.
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8.2.1. Instrumento de validacion

FACULTAD DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION
FACOM

LICENCIATURA EN COMUNICACION Y DISENO
PROYECTO DE TESIS

UNIVERSIDAD

La Revalucids en ln Educscitn

Género: Femenino Masculino Edad:

Nombre:

Profesion

Puesto:

Afios de experiencia en el mercado:

Perfil: Experto Cliente Grupo Objetivo

Encuesta de validacion del proyecto

Definicion de la linea grafica del curso en linea “El Popol Vuh y el Poema de Mio Cid” para dar a
conocer el andlisis comparativo y la importancia de ambas obras literarias en la plataforma Open
Courses del departamento de New Media de la Universidad Francisco Marroquin, Guatemala,

Guatemala 2020.

Antecedentes:

New Media es la plataforma de recursos educativos en video de la Universidad Francisco
Marroquin creada en 2001. Se encargan de generar en conjunto con las Facultades y unidades
académicas, distintos tipos de productos audiovisuales que buscan promover las ideas y valores de
la UFM, asi como servir de apoyo para que alumnos y profesores puedan enriquecer su

aprendizaje.
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Instrucciones:
Con base a la informacion anterior, observe la propuesta de definicion de linea gréfica y
segun su criterio profesional conteste las siguientes preguntas de validacion, colocando una “X”

en los espacios designados.

Parte objetiva:

1. ;Considera usted necesaria la definicion de la linea grafica del curso en linea “El Popol
Vuh y el Poema del Mio Cid” a través del proceso de disefio para definir la identidad visual
del mismo a los interesados en los cursos en linea de opencourses.com?

Si/ No
2. (Considera usted que es importante recopilar datos acerca del proyecto a través de la
informacion que el cliente proporcione por medio del Brief para comprender las necesidades de
comunicacion y disefio para la Universidad Francisco Marroquin?

Si/ No
3. (Considera que sea necesario investigar conceptos, teorias y tendencias del disefio de
cursos en linea y de las obras literarias que respalden la propuesta del disefio del curso en linea la
Universidad Francisco Marroquin?

Si/ No
4. (Considera importante conceptualizar a través de propuestas graficas, colores, imagenes y
tipografias que se identifiquen con el tema a tratar de “El Popol Vuh y el poema del Mio Cid” para
los interesados de los cursos en linea de opencourses.com?

Si/ No
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5. (Considera usted que es importante diagramar elementos graficos, textos e imagenes a
través de técnicas modulares para que ayuden a organizar la informacion en pantalla para los
interesados de los cursos en linea?

Si/ No
6. (Considera importante usar el disefio instruccional para definir elementos importantes e
imagenes dentro del curso en linea para brindar una mejor comprension del tema a los interesados

de los cursos en linea de opencourses.com?

Si/ No
Parte Semioldgica:
1. La tipografia del curso en linea es:
Muy Legible/ legible/ poco legible
2. (Considera que la tipografia utilizada para el curso en linea transmite?

Mucha seriedad/ seriedad/ poca seriedad

3. (Considera que el uso del logotipo de la universidad en cuanto a cantidad de veces usado

y colocacidn da sentimiento de?

Mucha pertenencia/ pertenencia/ poca pertenencia

4. (Considera que el utilizar fondo beige en la linea grafica del curso en linea transmite?

Mucha calma/ calma/ poca calma
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5. Los colores Verde y azul usados para expresar la cultura maya de la obra del Popol Vuh

considera que son:

Muy adecuados/ adecuados/ poco adecuados

6. Los colores naranja y amarillo usados para expresar la cultura medieval de la obra del

poema de Mio Cid considera que son:

Muy adecuados/ adecuados/ poco adecuados

Parte operativa

1. ;Considera adecuado el tamafio y cantidad de los elementos de la linea grafica para las

piezas digitales?

Muy adecuados/ adecuados/ poco adecuados

2. (Considera que la linea grafica para el curso en linea “Popol Vuh y el poema de Mio Cid”

dirigido a estudiantes universitarios a nivel licenciatura y maestria es?

Funcional / poco funcional/ nada funcional

3. El tipo de ilustracion presentado le parece:

Muy adecuados/ adecuados/ poco adecuados

4. (Considera que el utilizar fondo beige en la linea grafica del curso en linea transmite?

Mucha calma/ calma/ poca calma
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5. El tamaiio de tipografia para los titulares lo considera:

Muy adecuados/ adecuados/ poco adecuados

6. El tamaiio de la tipografia para los parrafos lo considera:

Muy adecuados/ adecuados/ poco adecuados

De antemano se agradece la atencion y el tiempo brindado para contestar esta encuesta. Si en dado
caso usted tiene alguna sugerencia, comentario o critica personal puede hacerlo en el siguiente

espacio:

Gracias por contribuir al proyecto de tesis “Definicion de la linea grafica del curso en linea “El
Popol Vuh y el Poema de Mio Cid” para dar a conocer el analisis comparativo y la
importancia de ambas obras literarias en la plataforma Open Courses del departamento de
New Media de la Universidad Francisco Marroquin, Guatemala, Guatemala 2020.” su

opinion sera tomada en cuenta para la realizacion de cambios en dicho proyecto.

Ver Anexo 9: Herramienta de validacion



8.3 Resultados e interpretacion de resultados
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8.3.1 Datos generales

Segmento al que pertenece:

Profesion:

m
Expertos 9

333%

Cliente 3 %

Grupo objetivo 15 56.6%
Interpretacion:

En la tabla y grafico no. 1, del 100% de la
poblacion encuestada, el 33.3% fue formado
por el grupo de expertos, 11.1% por el cliente
(Departamento de New Media) y 56.6% por el
grupo objetivo (estudiantes a nivel licenciatura
o maestria).

m
37%

Disefiadores 10

graficos
Estudiantes a nivel
licenciatura 15 56%
Cineasta 2 T%
Interpretacion:

En la tabla y grafico no. 2, del 100% de la
poblacion encuestada, el 37% fue formado por
disefiadores graficos, 7% cineastas y 56% por
estudiantes a nivel universitario.
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Porcentes /9

Porcenties )

<
A=Y

Género:

Edad:

96

mm
T8%

Masculino [
Femenino 7 229
Interpretacién:

En la tabla y grafico no. 3, del 100% de la
poblacion encuestada, el 22% fue formado por
publico masculino mientras que el 78% fue
formado por mujeres.

m m Fores ntaj =
20-25 7 63%

26-30 5 18.5%
31-35 5 18.5%
Interpretacién:

En la tabla y grafico no. 4, del 100% de la
poblacion  encuestada, el 63%  esta
conformado por personas en el rango de edad
de 20 a 25 afios, el 185% esta formado por
personas de 26 a 30 afios y el otro 18.5% esta
forma por personas en el rango de edad de 31
a 35 afos.
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Parte objetiva- pregunta no. 1
(Considera usted necesaria la definicion de la linea grafica del curso en linea “El Popol
Vuh y el Poema del Mio Cid” a través del proceso de disefio para crear la identidad visual

del mismo a los interesados en los cursos en linea de opencourses.ufm.edu?

Y 10096

e | e | e
Si 27 100%

No o 0%

Interpretacién:

En la tabla y grafico no. 5, del 100% de la
poblacion  encuestada, 100% considera
necesaria la definicion de la linea gréafica del
curso en linea “El Popol Vuh y el Poema del Mio
Cid" a través del proceso de disefio para crear
la identidad visual del mismo a los interesados
en los cursos en linea de
opencourses.ufm.edu.

Parte objetiva- pregunta no. 1

(Considera necesario recopilar toda la informacién relacionada con la organizacion para

integrarlo a la linea grafica y aplicar correctamente la identidad de la Universidad Francisco

Marroquin?
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Parte objetiva- pregunta no. 3

m
Si 7 100%

No 0 0%

Interpretacién:

En la tabla y grafico no. 6, del 100% de la
poblacion  encuestada, 100% considera
necesario recopilar toda la informacion
relacionada con la organizacion para
integrarlc a la linea grafica y aplicar
correctamente la identidad de la Universidad
Francisco Marroquin.

98

(Considera usted que es importante recopilar datos acerca del proyecto a través de la

informacion que el cliente proporcione por medio del Brief para comprender las

necesidades de comunicacion y disefio de la Universidad Francisco Marroquin?

Y 100"6

Si 27 100%
No o] 0%
Interpretacién:

En la tabla y gréfico no. 7, del 100% de la
poblacion  encuestada, 100% considera
importante recopilar datos acerca del proyecto
a través de la informacion que el cliente
proporcione por medio del Brief para
comprender las necesidades de comunicacion
y diseno de la Universidad Francisco
Marroquin.
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Parte objetiva- pregunta no. 4

(Considera que sea necesario investigar conceptos, ciencias, teorias y tendencias del disefio
de cursos en linea y de las obras literarias que respalden la propuesta del disefio del curso

en linea de la Universidad Francisco Marroquin?

Y 1009{’

m

Si 27 100%

No 0 0%

Interpretacién:

En la tabla y grafico no. 8, del 100% de la
poblacién encuestada, 100% considera sea
necesario investigar conceptos, ciencias,
teorias y tendencias del diseho de cursos en
linea y de las obras literarias que respalden la
propuesta del disefio del curso en linea de la
Universidad Francisco Marrogquin.

Tatcentyes )

Parte objetiva- pregunta no. 5

(Considera importante conceptualizar a través de propuestas graficas, colores, imagenes y
tipografias que se identifiquen con el tema a tratar de “El Popol Vuh y el poema del Mio

Cid” para los interesados de los cursos en linea de opencourses.ufm.edu?



100

v 0%

m
Si 27 100%

No 0 0%
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90 Interpretacién:

80
& 10 En la tabla y grafico no. 9, del 100% de la
4 0 poblacion  encuestada, 100% considera
¢ 6 : - =
9 0 importante conceptualizar a través de
ﬂ 5 propuestas graficas, colores, imagenes y
5 #0 tipografias que se identifiquen con el tema a
g 50 tratar de “El Popol Vuh y el poema del Mio Cid"
) para los interesados de los cursos en linea de

0 opencourses.ufm

o

Parte objetiva- pregunta no. 6

(Considera usted que es importante diagramar elementos graficos, textos e imagenes a
través de técnicas de composicion, reticulas, y jerarquia para que ayuden a organizar la
informacion en pantalla para los interesados de los cursos en linea de

opencourses.ufm.edu?
Y ;0%

Si 27 1008
No 1] 0%
Interpretacién:

En la tabla y grafico no. 10, del 100% de la
poblacion  encuestada, 100% considera
importante diagramar elementos graficos,
textos € imagenes a través de técnicas de
composicion, reticulas, y jerarquia para que
ayuden a organizar la informacion en pantalla
para los interesados de los cursos en linea de
opencourses.ufm.edu.

Porcentayes O/




Torcentales U\

Parte objetiva- pregunta no. 7

101

(Considera importante usar el disefio instruccional para definir elementos importantes e

imagenes dentro del curso en linea para brindar una mejor comprension del tema a los

interesados de los cursos en linea de opencourses.ufm.edu?

Y 10096

Si 27 100%
No 0 0%
Interpretacién:

En la tabla y grafice no. 11, del 100% de la
poblacién  encuestada, 100% considera
importante usar el disefio instruccional para
definir elementos importantes e imagenes
dentro del curso en linea para brindar una
mejor comprension del tema a los interesados
de los cursos en linea de
opencourses.ufm.edu.
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20
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Parte semiolégica- pregunta no.7

102

(Considera que el disefio de la linea grafica del curso en linea "Popol Vuh y el poema de

Mio Cid" es?

W

m
445

Muy apropiado 12
Apropiade 4 52%
Poco apropiade 1 4%
Nada apropiado 0 0%
Interpretacion:

Del 100% de la poblacion encuestada, 44%
considera muy apropiado el disefio de la linea
grafica, el 52% lo considera apropiado y 4%
considera que es poco apropiado el disefio.

Parcentyes )

Parte semiolégica- pregunta no.8

(Cree que el disefio de la linea grafica propuesta connota la personalidad de la marca de la

Universidad Francisco Marroquin?

FY A Y
QO 9O 9 © © © © O

oo | | oo
Té%

Muy legible 20
legible 7 26%
Poco legible o 0%
Interpretacién:

Del 100% de la poblacion encuestada, 48%
cree que el disefio de la linea grafica connota
la personalidad de la marca de la UFM, el 30%
lo considera apropiado y 22% considera que es
poco apropiado el disefio.



103

Parte semiolégica- pregunta no.9

La tipografia del curso en linea es:

Muy apropiado %3 48%
Apropiado 8 30%
Poco apropiade 6 22%
Mada apropiade 0 0%
109
90
40 Interpretacion:

~
5%

Del 100% de la poblacion encuestada, 48%
cree que el disefio de la linea grafica connota
la personalidad de la marca de la UFM, el 30%
lo considera apropiado y 22% considera que es
poco apropiado el disefio.

N
=3

Torcentales 9\
o ey X R Uy

Parte semiologica- pregunta no. 10

(Considera que la tipografia utilizada para el curso en linea transmite?

Respuesta Frecuencia Porcentaje
4 15%

Mucha seriedad
Seriedad 2 81%

Poca seriedad 1 4%

Interpretacion:

Del 100% de la poblaciéon encuestada, 81%
considera que |a tipografia transmite seriedad,
un 4% considera que transmite mucha
seriedad y 1% considera que transmite poca
seriedad.

Torcenties O\




Totcenties Vg

Torcentaes P\

T TN
S 3 © 8

40
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Parte semiolégica- pregunta no. 11

(Considera que el uso del logotipo de la universidad en cuanto a cantidad de veces usado

y colocacidn da sentimiento de?

m
41%

Mucha pertenencia n
Pertenencia 14 52%
Poca pertenencia 2 o
Interpretacién:

Del 100% de la poblacion encuestada, 52%
Considera que el uso del logotipo de la
universidad en cuanto a cantidad de veces
usado y colocacion da sentimiento de
pertenencia, un 41% considera que transmite
mucha pertenencia y 7% considera que
transmite poca pertenencia.

Parte semiolégica- pregunta no. 12

(Considera que el utilizar fondo beige en la linea grafica del curso en linea transmite?

Mucha calma T 26%

Calma 18 67%

Poca calma 2 7%
Interpretacion:

Del 100% de la poblacién encuestada, 67%
considera que el utilizar fondo beige en la linea
grafica del curso en linea transmite calma, el
26% considera que transmite mucha calma y
un 7% considera que transmite poca calma.
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Parte semiolégica- pregunta no. 13
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Los colores verde y azul usados para expresar la cultura maya de la obra del Popol Vuh

considera que son:

N

Parte semiologica- pregunta no. 14

m
a3%

Muy adecuados 17
Adecuados 10 I7%
Poco adecuados o 0%
Interpretacion:

Del 100% de la poblacién encuestada, 63%
considera que los colores verde y azul usados
para expresar la cultura maya de la obra del
Popol Vuh son muy adecuados, el 37%
considera que son adecuados.

Los colores naranja y amarillo usados para expresar la cultura medieval de la obra del

poema de Mio Cid considera que son:

y

m
63%

Muy adecuados 17
Adecuados a8 0%
Poco adecuados 2 7%
Interpretacién:

Del 100% de la poblacion encuestada, 63%
considera que los colores naranja y amarillo
usados para expresar la cultura medieval de la
obra del poema de Mio Cid son muy
adecuados, el 30% considera que son
adecuados, mientras que el 7% restante
considera que son poco adecuados.
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Parte operativa- pregunta no. 15

(Considera que el tamafio de los elementos de la linea grafica para las piezas graficas es?

Y

e | et | e
455

Muy adecuade 12
‘g‘i"" Adecuado 3 48%
Poco adecuado 2 7%
Interpretacion:

Del 100% de la poblacion encuestada, el 48%
considera el tamarfio de los elementos de la
linea grafica para las piezas graficas es
adecuado, el 45% considera que es muy
adecuado el tamafio, mientras que el 7%
restante considera que es poco adecuado el
tamafio de las piezas.

Dl

Parte operativa- pregunta no. 16

(Considera que el tamaio de los elementos de la linea grafica para las piezas graficas es?

@
1%

Muy adecuados n
Adecuados 14 52%
Poco adecuados = 7%
Interpretacién:

Del 100% de la poblacién encuestada, el 52%
considera que la cantidad de elementos de la
linea grafica para las piezas graficas son
adecuados, el 41% considera que son muy
adecuados, mientras que el 7% restante
considera que son poco adecuados.

Vorcentajes By
cRRBERREARLR
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Parte operativa- pregunta no. 17

(Considera que el uso de figuras abstractas en la linea grafica es?

Sesheen
Muy acertado 14 52%
Acertado 10 37%
MNada acertado 3 %
Interpretacion:

A

edALELE AR

Del 100% de la poblacién encuestada, el 52%
considera que el uso de figuras abstractas en
la linea grafica es muy acertado, el 37%
considera que es acertado, mientras que el 11%
restante considera que es nada acertado.

-+

Parte operativa- pregunta no. 18
(Considera que la linea grafica para el curso en linea “Popol Vuh y el poema de Mio Cid”

dirigido a estudiantes universitarios a nivel licenciatura y maestria es?

Y

Funcional 26 96%
Poco funcional 1 4%
Nada funcional 0 o%

Interpretacion:

By
SEALLRY A e

Del 100% de la poblacion encuestada, el 96%
considera que la linea grafica para el curso en
linea “Popol Vuh y el poema de Mio Cid"
dirigido a estudiantes universitarios a nivel
licenciatura y maestria es funcional, mientras
que un 4% considera que es poco funcional.
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Parte operativa- pregunta no. 19

El tipo de ilustracion presentado le parece:

Y

f
19 70%

Muy adecuado

Adecuado 8 30%
Nada adecuado 0 0%
Interpretacién:

Del 100% de la poblacion encuestada, el 70%
considera que el tipo de ilustracion
presentado le parece muy adecuado, mientras

\#t:ﬂs que un 30% considera que es adecuado.

Torcenkaies O,
cBaRR_RBETR2RLR

4

Parte operativa- pregunta no. 20

(Considera que la paleta propuesta en la linea grafica del curso es?

m
59%

Muy funcional 16
Funcional n £1%
Nada funcional 0 0%
1
Interpretacion:

Del 100% de la poblacién encuestada, el 59%
considera gue la paleta propuesta en la linea
grafica del curso es muy funcional, mientras
que un 41% considera que es funcional.

Torcentales Uk
cB2RLR_BLR_RIV/VLR
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Parte operativa- pregunta no. 21

El estilo de familias tipograficas propuestas en la linea grafica es:

Y

6"

4=

Parte operativa- pregunta no. 22

Muy adecuada 16 60%
Adecuada 9 330
Poco adecuada 2 7%
Nada adecuada 0 0%
Interpretacion:

Del 100% de la poblacion encuestada, el 60%
afirma que el estilo de familias tipograficas
propuestas en la linea grafica es muy
adecuada, mientras que un 33% afirma que es
adecuada y un 7% afirma es poco adecuada.

El tamafio de tipografia para los titulares lo considera:

Y

e | s | o
63%

Muy adecuado 17
Adecuado 10 I7%
Poco adecuado a 0%
Interpretacion:

Del 100% de la poblacion encuestada, el 63%
afirma que el tamafio de tipografia para los
titulares lo considera muy adecuado, mientras
gue un 37% afirma que es adecuado.
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Parte operativa- pregunta no. 23
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El tamafio de la tipografia para los parrafos lo considera:

Y

CDorceniaies R
SRR EEET A a et

>

Parte operativa- pregunta no. 24

Muy adecuade 17 63%

Adecuado 10 37%

Poco adecuado 0 0%
Interpretacién:

Del 100% de la poblacion encuestada, el 63%
afirma que el tamafho de la tipografia para los
parrafos lo considera muy adecuado, mientras
que un 37% afirma que es adecuado.

A su criterio ;Considera que la identidad y esencia de la organizacién se proyecta

adecuadamente dentro del proyecto?
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Totalmente de e s
acuerdo
De acuerdo 10 37%
Poco de acuerdo 3 %
Nada de acuerdo o 0%
Interpretacion:

Del 100% de la poblacion encuestada, el 52%
esta totalmente de acuerdo que la identidad y
esencia de la organizacion se proyecta
adecuadamente dentro del proyecto, un 37%
esta de acuerdo y un 11% estd un poco de
acuerdo.

Torcetiaes 0,
a2 RERLETRLR

8.4 Cambios en base a los resultados

8.4.1 Antes y después:

o Tipografia. En la pantalla del logotipo al curso se hizo cambios por parte del cliente
en cuanto a tipografia, colores y formas, de modo que la tipografia estuviera
alineada a la linea grafica de la Universidad Francisco Marroquin, por lo tanto se
hizo el cambio a la tipografia Myriad pro la cual pertenece a la familia sans serif

para los titulos y logotipo, y la tipografia serif Garamond para los parrafos.
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Antes Después

Tipografia Ti pogra fia

Para el curso se buscaron tipografias que reflejaran seriedad, formalidad,

: Myriad Pro
elegancia y estilo moderno

Tipografia dela UFM tipo sar q st
o modernidad, dinamismo y actualidad a los titulos

itulos NI

TeyPrasto Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm Nn Ni Oo
Aporta contraste, seriedad y elegancia en los titulares, Pp QqRrSs Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz
Parrafos Garamond
Mr Eaves Sans Tipografia serif que transmite elegancia y seriedad a los parrafos.
Aporta modernidad, armonia y legibilidad en textos. Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm Nn Nﬁ Oo

Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz

e Textos. En los textos se hizo cambios en tamafio de modo que estos sean legibles
en distintos dispositivos y establecieran jerarquias visuales.

Antes Después

Titulo

Tipografia: lvyPresto
Familia: Serif
Tamaiio: 100 pt o
’
Titulos Titulo

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed Lorem Subtitulo

ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer

Loremipsumdolorsit amet,consectetuedipiscinglit, seddiam
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreetdolore magna
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrudexerctationullamcorpesuscipitobortisnislut aliquipex

ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in.
Titulo
Tipografia: Mr Eaves Sans

Familia: Sans Serif
Tamaiio:50 pt

adipiscing elit, sed diam. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer

e Paleta de color. Para reforzar el concepto y objetivo del curso se utilizaron los
colores principales rojo, amarillo, azul, verde y naranja junto con la gama cromatica
de cada uno los cuales se presentan en las culturas maya y medieval, al tener colores
que se repiten en ambas culturas se busca hacer una diferenciaciéon segun el
contexto de la escena para darle un significado, asi como acentuar simbolos,
personajes y fondos. Anteriormente se presentdé una paleta la cual no tenia

suficiente justificacion con las piezas por lo tanto el cliente pidid este cambio, al
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igual que uno de los expertos encuestados y una persona del grupo objetivo sugiri6

el cambio a colores mas llamativos, por tanto, se hizo este cambio en la paleta de

colores.
Antes
#4228,
Paleta de color
La seleccion de colores se hizo en base a la cultura de cada una de las obras para poder

peroquea

e para poder seg
omparativo de estos abras lterarias.

qu

Combinacion de

H#E2951A
serenidad,

lo

H#FAESCE

#d21a27

Después

Paleta de color

Paleta primaria
Parareforzarel conceptoy objetivodel cursoseutilizaron los coloresojo, amarillo, azul,
verdeyr medievalal
en \aceruna orseguinel la
escena para darle un significado, asi como acentuar simbolos, personajes y fon

#f6a132 #1922 #a9be10 #06615

¢ Elementos graficos. Basado en el estilo de ilustracion, se realizaran composiciones

con algunos patrones geométricos que de acuerdo a la psicologia de formas tendran

un significado de acuerdo a los temas a tratar que haran que el disefio se vea

equilibrado y adaptado al curso en linea.

Antes

I Elementos graficos

Basado en el arte abstracto, se proponen figuras obstractas con textua que
representen formas de la naturaleza como tierray agua, que decoren las
pantallas por su forma, color y estructuas que formen escenarios pora
ilustraciones con el propésito de recrear escenas importantes de los obras

®

/ , ;&mnus
yl!
o/’

Después

Elemgntos
4 graficos

Basadcen el estilo deilustracion, serealizararcomposiciones

con algunos patrones geométricosque de acuerdoa la

psicologiade lasformastendranun significadoy haranqueel
disefio se vea equilibrado y adaptado al curso.

Al tratar de unir temas antropologicos, sociologicosy
religiososenambasobras siendoésteel temacentraldel curso,
se hizo uso de esteestilo graficopara creararmoniaentre

l ambas culturas.
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Logotipo. El logotipo cambid en cuanto a color y tipografia, ya que es parte de los cambios

del cliente para que éste se unifique a la linea de la Universidad Francisco Marroquin y

también tuviera una jerarquia visual en cuanto a color y tamafio.

Antes

| Logotipo de curso

Ellogotipo de curso contiene la tipografia lvyPresto la cual pertenece a lo
fomilio Serf, del cual se buscé resaliar los titulos de los obras a fratar en el
curso con un color seleccionado segtn la cultura de cada libro.

Popol Vuhy el yel
poema de Mio Cid poemade

Popol Vuhy el

poema de Mio Cid

e Pantalla de logo de curso

Antes

Popol Vuhyel
poema de Mio Cid

El

Después

Logotipo

El logotipodel cursocontienela tipografiaMyriad Pro la cualperteneca la
familia serifla cual esusadaen la lineagraficade la UniversidadFrancisco
Marroqui g i pormediodel
tamarioy en el logo principalsehizo usodel coloramarilloel cualen ambas
culturas significa vida y energia.

yel El POpOI Vuh yel
Poema de Mio Cid

e Popol Vuh el
Poema de Mio Cid

Después

a Popol Vuh yel

Poema de Mio Cid

Curso en linea

En la pantalla del logotipo al curso se hizo cambios por parte del cliente en cuanto a

tipografia, colores y formas, de modo que la tipografia estuviera alineada a la linea gréfica

de la Universidad Francisco Marroquin, los colores fueran mas llamativos y las formas no

fueran tan abstractas, de modo que se implement6 el uso de figuras geométricas las cuales

tienen un significado psicoldgico de acuerdo a los temas a tratar en el curso.
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e Pantalla introduccion

En la pantalla de introduccion al curso se hizo cambios por parte del cliente en cuanto a
tipografia, colores y formas, de modo que la tipografia estuviera alineada a la linea grafica de
la Universidad Francisco Marroquin, los colores fueran mas llamativos y las formas no fueran
tan abstractas, de modo que se implemento el uso de figuras geométricas las cuales tienen un

significado psicologico de acuerdo a los temas a tratar en el curso.

‘ Introduccion Introduccion

Antes Después

e Portada de curso

Antes Después

elPopol Vuhye
Poema de Mio Cid

7 PopolVuhyel
poema de Mio Cid

En la portada del curso se hizo cambios por parte del cliente en cuanto a tipografia, colores,
formas e ilustracion, de modo que la tipografia estuviera alineada a la linea grafica de la

Universidad Francisco Marroquin, los colores fueran més llamativos y las formas no fueran
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tan abstractas, de modo que se implement6 el uso de figuras geométricas las cuales tienen un

significado psicologico de acuerdo a los temas a tratar en el curso.

e Pantalla por capitulo

En la pantalla de introduccion al curso se hizo cambios por parte del cliente en cuanto a
tipografia, colores y formas, de modo que la tipografia estuviera alineada a la linea grafica de
la Universidad Francisco Marroquin, los colores fueran mas llamativos y las formas no fueran
tan abstractas, de modo que se implemento el uso de figuras geométricas las cuales tienen un

significado psicologico de acuerdo a los temas a tratar en el curso.

Antes Después

Capitulo 1

Capitulo 1
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e [lustraciones

Entre los cambios del cliente se pidi6 el cambio de estilo de las ilustraciones a un estilo no tan
caricaturesco, por lo tanto, en base a los elementos graficos se definio el estilo flat con la idea
de crear ambientes, personajes y simbolos en base a la técnica de cubismo, el cual apoyado de

la abstraccion cromatica se busca dar un orden secuencial y profundidad en las piezas

ilustradas.

Antes Después

e (Call to action

En la pantalla de call to action se hizo cambios por parte del cliente en cuanto a tipografia,
colores y formas, de modo que la tipografia estuviera alineada a la linea grafica de la

Universidad Francisco Marroquin, los colores fueran mas llamativos y las formas no fueran

Antes Después

ilnscribete al curso en linea!

opencourses.ufm.edu opencourses.ufm.edu
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tan abstractas, de modo que se implemento el uso de figuras geométricas las cuales tienen un
significado psicoldgico de acuerdo a los temas a tratar en el curso.

e Pantalla Outro

En la pantalla de outro se hizo cambios por parte del cliente en cuanto a tipografia, colores y
formas, de modo que la tipografia estuviera alinecada a la linea grafica de la Universidad
Francisco Marroquin, los colores fueran mas llamativos y las formas no fueran tan abstractas,
de modo que se implementé el uso de figuras geométricas las cuales tienen un significado
psicologico de acuerdo a los temas a tratar en el curso, de igual manera se agrego6 el texto: “una
produccion de” y el logotipo de New Media, el cual esta junto al logo UFM, y se quito el logo

open Courses y el del titulo.

Antes Después

una produccién de

Popol Vuhyel
poema de Mio Cid

uuuuu
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e Banner pagina New Media
En el banner se hizo el cambio por parte del cliente de elementos graficos, tipografia y colores,

asi como se cre6 una insignia unica del curso.

Antes Después

.

Popol Vuhyel
poema de Mio Cid

P

e Post Instagram/ Facebook

g Popol Vuh yel
Poema de Mio Cid

En el post se hizo el cambio por parte del cliente de elementos gréaficos, tipografia y colores,

asi como se agregaron textos para invitar al grupo objetivo a inscribirse al curso.

Antes Después

Popol Vuhyel i

oema de Mio Cid e Popol Vuhyel
P Poema de Mio Cid

ilnscribete gratis L
al curso enllineal

opencourses.ufm.edu
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e Banner pagina web
En el banner para paginas web se hizo el cambio por parte del cliente de elementos graficos,

tipografia, colores, tamano de pieza y se agregd la insignia del curso.

Después

e Popol Vuhyel

Poema de Mio Cid

poemade Mio Cid |+

" Popol Vuhy el @ UFM
|
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8.4.2 Justificacion por los cambios realizados

e Cambios sugeridos por parte de expertos y cliente

Los cambios que se realizaron dentro del proyecto final en base a la posterior validacion
técnica, fueron sugeridos, en su mayoria, por el grupo de expertos y el cliente.

El cambio de la linea grafica en su totalidad fue uno de los cambios de mayor importancia
dentro del proyecto, ya que se buscd dar mayor armonia a las composiciones por medio del
color, tipografia, y elementos gréaficos, ya que anteriormente las piezas no tenian unidad en
cuanto a jerarquia y disefio. La tipografia primaria se cambio por la institucional y la secundaria
se propuso una distinta que reforzara el objetivo del curso. La paleta fue sustituida por colores
mas llamativos, los cuales al ser combinados en sus gamas monocromadticas se busca dar
profundidad a las ilustraciones.

e Cambios sugeridos por parte del grupo objetivo
Por parte del grupo objetivo del presente proyecto, inicamente se sugirié aumentar el tamafio

de textos y agregar colores mas llamativos a la linea grafica.

Ver Anexo 10: Respuestas de validacion de proyecto
Ver Anexo 11: Fotografias de validacion
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1080 px

1080 px

Capitulo IX: Propuesta final grafica

Portada de documento

et Popol Vuh y e

Poema de Mio Cid

Curso en linea

1920 px

Pantalla presentacion de proyecto

Proyecto

Definiciéon dela linea graficadel cursoenlinea “BH Popol Vuhy el Poema de

Mio Cid” paradar a conocerel andlisiscomparativoe importancia de ambas

obrasliterarias en la plataforma Open Coursesdel departamentode New
Media de la Universidad Francisco Marroquin.

1920 px
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1080 px

1080 px

e Tipografia

123

Tipografia

Myriad Pro

Tipografia institucional de la UFM tipo sansserif que transmite
modernidad, dinamismo y actualidad a los titulos.

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm Nn NA Oo
Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz

Garamond
Tipografia serif que transmite elegancia y seriedad a los parrafos.

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm Nn N Oo
Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz

1920 px

e Logotipo

Logotipo

El logotipo del curso contienela tipografiaMyriad Pro la cual pertenecea la
familia serif la cual es usadaen la linea graficade la Universidad Francisco
Marroquin, delcualsebuscéresaltatostitulos delasobrasatratarpor mediodel
tamafioy en el logo principal se hizo uso del color amarillo el cual en ambas
culturas significa vida y energia.

e Popol Vuhyel yel
Poema de Mio Cid

o Popol Vuhye e Popol Vuhye

Poema de Mio Cid Poema de Mio Cid

1920 px




1080 px

1080 px

Textos

40 pt

Titulo

60 pt Subtitulo

Loremipsumdolor sit amet, consectetueadipiscingelit, seddiam
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliguam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrudexerctation ullamcorpersuscipitiobortis nisl ut aliquip ex
ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in.

1920 px

Titulo

Subtitulo

Loremipsumdolorsit amet,consectetuedipiscinglit, seddiam
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreetdolore magna
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrudexerctationullamcorpesuscipitobortisnislut aliquipex

ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in.

1920 px
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1080 px

1080 px
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Paleta de color

Paleta de color

Paleta primaria

Parareforzael conceptoy objetivo del cursoseutilizaron los coloresrojo, amarillo, azul,

verdey naranjalos cualesepresentarenlasculturasmayay medieval,al tenercoloresque

serepiten en ambasculturas sebuscahaceruna diferenciacionsegunel contextode la
escena para darle un significado, asi como acentuar simbolos, personajes y fondo:

#d21a27 #f6a132 #1f92ae #a9%be10 #f06615

1920 px

Paleta de color

Paleta secundaria

Para reforzarlos contextosy generarprofundidad en las ilustracionesse
propone el uso de la gama monocromatica de los colores de la paleta primaria.

#d21a27 #f6a132 #1f92ae #a9%be10 #f06615

1920 px




1080 px

1080 px

Significado de
colores

Cultura maya

1920 px

Inicio de toda actividad en el tiempo y el

espacio.

El este, donde sale el sol se le asocia con el color

rojo, representa la renovacién espiritual, la Al oeste, donde cae el Sol despuésde estar en lo alto
sangre, abre paso a nuevasideas, a la innovacion le asocia con el color negro. Adiferencia de |

y el despertar de conciencia. occidental, la dualidad entre vida y muerte

relacion que explica el orden del universo, la vi
un proceso natural que no tiene un fin tragi
persigue la redencién tras un ideal ascético.
El sur esrepresentado en la cosmovision maya
con el amarillo, lo cual simboliza las cosechas.
El amarillo también se vincula a la vida, a la La mezcla de los pigmentos rojos y amarillos fuero
creacion y el movimiento parte de los muralesy artesanias mayas, Unido|
la calcinacion de muchos de los 6xidos
pigmentos provocaba un cambio de colo
favorenciendo la gama naranja. Ya sea con est

3 . con el rojo se representaban a monstruosy deidade
Los colores azul y verde, estan ubicados en el

centro y significan el origen de todo lo creado y
reconocen la relacion hombre-naturaleza. El azul
esel cosmos, el firmamento y el cielo, y el verde
la madre naturaleza.

1920 px
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1080 px

1080 px
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El rojo, color del fuego y la sangre, del corazén,
encarnando el ardory la fuerza impulsiva. Tanto
desde el punto de vista sagrado como profano se
asocia siempre a la juventud, la riqueza y el
amor. Aunque también a la guerra.

El amarillo, color del sol, del oro. Color
controvertido, que expresa la energia y el calor,
elemento dador de vida y de seguridad ante la
oscuridad de la noche.

El azul el méas profundo y también el mas frio de
los colores. El azul un colorinmaterial, simbolo
del infinito siempre alude al masalla.

El verde, significa el renacimiento, la esperal
vegetal, la fuerza y la inmortalidad. El verdo

brotes de las plantas que, en inviemo, parecen
Esel anuncio de que surgira una nuev

Usado para dar acentuaciones en las pi
representa coraje, fuerza y ene|

1920 px

Significado de
colores
1920 px |
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o [Estilo de ilustracion

S

lHlustracion

Tipo deilustracion
Se propone la ilustracién estilo flat con la idea de crear
ambientes, personajesy simbolos en basea la técnicade
cubismoen la cualseconstruyerformasa partir delasfiguras
geométricas,linea rectasy curvas,el cual apoyadode la
abstracciéncromatica se buscadar un orden secuencialy
profundidad en las piezas ilustradas.

1080 px

Textura

Seproponeel usode texturagranuladaparael efectode luces

y sombras,acentosy superposicionde objetos los cualesen

conjunto a la gama monocromatica de los colores se busca dar
profundidad a las ilustraciones.

1920 px

¢ Elementos graficos

Elementos
graficos

I Basadcen el estilo de ilustracion, serealizarancomposiciones
T con algunos patrones geométricos que de acuerdo a la
psicologiade lasformastendranun significadoy haranqueel
disefio se vea equilibrado y adaptado al curso.

1080 px

Al ftratar de unir temas antropoldgicos, socioldgicos y
religiososenambasobras siendoésteel tema centraldel curso,
se hizo uso de esteestilo graficopara creararmonia entre

D l ambas culturas

1920 px




1080 px
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Circulo

1080 px

Unidad
Naturalidad
Movimiento

Significado de
formas

Cuadrado Triangulo
Realismo Crecimiento
Resistencia Poder

Orden Continuidad

Linea

Equilibrio
Camino
Conexion
Regreso

1920 px

e Pantalla logo de curso

et Popol Vuh yel

Poema de Mio Cid

Curso en linea

1920 px




1080 px

1080 px

¢ Pantalla introduccion

Introduccion

1920 px
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e Popol Vuh yel
Poema de Mio Cid

ilnscribete al curso en linea!

opencourses.ufm.edu

1920 px




1080 px

1080 px

Pantalla por capitulo

Simbolos, mitos, dioses, y violencia

1920 px

Propuesta de ilustraciones
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1080 px

1080 px

Pantalla call to action

opencourses.ufm.edu

1920 px
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1080 px

Outro de curso

una produccion de

? %‘ UNIVERSIDAD
FRANCISCO
MARROQUIN

VERITAS « LIBERTAS * JVSTITIA

1920 px

new
media

Banner pagina de New Media

879 px

o Popol Vuh ye
Poema de Mio Cid
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e Banner pagina web

170 px

e Popol Vuh ye

Poema de Mio Cid

984 px

e Post Instagram/ Facebook

1080 px

e Popol Vuhyel

Poema de Mio Cid

E3ES 2
o]
iN

VERITAS + LIBERTAS + JVSTITIA

ilnscribete gratis
al curso en linea!

opencourses.ufm.edu

1080 px
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9.1 Descripcion de propuesta final

La propuesta final es un documento PDF conformado por 29 piezas la, el contenido se
dividi6 en 5 partes importantes: Tipografia, logotipo, colores, ilustracion y elementos graficos, los
cuales son esenciales en la creacion de una linea grafica.

En esta linea gréfica se realizaron los cambios que anteriormente se mencionaron, en la
cual se cambid tipografia, color, elementos graficos e ilustraciones que cumplieran y reforzaran

los objetivos del curso. El documento es digital el cual contard con el tamafio de 1920x1080 px.
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Capitulo X: Produccion, reproduccion y distribucion
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Este inciso especifica todos los requerimientos econdmicos, técnicos y tecnologicos

de la propuesta: Medios impresos, audiovisuales, virtuales, alternativas, cantidad y costo de

produccion y reproduccion del material presentado.

10.1 Plan costos de elaboracion.

Durante la etapa de elaboracion del proyecto, se trabajaron 60 horas en total de lunes a

sdbado durante 6 semanas, esto mientras continuaba con otros proyectos en curso. El precio por

hora es de Q37.5 basado en el salario de un disefiador grafico contratado en la Universidad

Francisco Marroquin.

40 horas

40 horas

20 horas

20 horas

15 horas

Investigacion

Conceptualizacion

Proceso creativo

Bocetaje preliminar

Bocetaje formal

Q 37.50

Q 37.50

Q 37.50

Q 37.50

Q 37.50

Q 1,500.00

Q 1,500.00

Q 750.00

Q 750.00

Q 562.50

Q 51062.50
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10.2 Plan costos de produccion.

Durante la etapa de produccion del proyecto, se trabajaron 63 horas distribuidas en 6
semanas, que incluye la digitalizacion de la propuesta preliminar hasta la propuesta final y creacion

de presentacion para el cliente.

Digitalizacion propuesta 37.50 1500.00
40 horas preliminar Q Ql
40 h Digitalizacion Q3750 Q1,500.00
RIS propuesta final ’ T
20 horas llustracién Q 37.50 Q 750.00
P Diagramacion de Q 37.50 Q750.00
eIk piezas ’ ’
Creacion de presentacion
10 horas Q 37.50 Q 375.00

para cliente

10.3 Plan costos de reproduccion.

El proyecto serd usado en el proceso de post produccion del curso en linea, por lo que se
solicitaron cotizaciones a empresas de disefio y audiovisuales para conocer el costo que le darian

a la creacion de un curso en linea, a los que se les daria la linea grafica generada para el curso.

Costos de reproduccion

cotizacion Universidad Francisco Marroquin

Costo por capitulo de curso Q 9,750.00

Total costo de reproduccion Q 78,000.00

de curso (8 capitulos)

Ver Anexo 13: Cotizaciones
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10.4 Plan costos de distribucion.

A pesar de que el curso sera gratuito y disponible al piiblico en la plataforma Open Courses,
se incluye el precio del tiempo de montaje y organizacion del curso en la plataforma, asi como el

tiempo de promocion en redes sociales para atraer al publico objetivo.

Costos de distribucion

Montaje de curso en plataforma 37.50 1,500.00
40 horas Opencourses.com e .

Organizacion y distribucion de
40 horas contenido de curso en la Q 37.50 Q 1,500.00
plataforma

20 horas Carga de materiales educativos Q 37.50 Q 750.00

40 horas Promocion de curso en redes Q 37.50 Q 1,500.00

sociales y pagina web
Q 5'250.00

10.5 Margen de utilidad.

Total costos de

s Q 5,062.50
elaboraciéon
Total costos.cile Q 4:875.00
produccion
fotal costosgle Q 78,000.00
reproduccion
Tota! co-stos.c!e Q 5,250.00
distribucion
Total de costos Q 93,187.50
Margen 20% Q18,637.50

Margen 20% + Total de costos Q 111,825.00
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10.6 IVA.

IVA 12% Q 13,419.00

Al total de los costos se le incluy6 un 20% de utilidad, ademas del impuesto al valor agregado IVA
(12%) impuesto establecido por la Superintendencia de Administracion Tributaria (SAT) del

régimen del pequefio contribuyente.

10.7 Cuadro con resumen general de costos.

Total costos de

- Q 5,062.50
elaboracion
Total costosgle Q 4:875.00
produccion
Total costos.ciie Q 78,000.00
reproduccion
Tota! co.stos-c’le Q 5.250.00
distribucion
Total de costos Q 93,187.50
Margen 20% Q 18,637.50
Subtotal Q 111,825.00

IVA 12% Q 13,419.00
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Capitulo XI: Conclusiones y recomendaciones

11.1 Conclusiones:

En conclusion, se puede afirmar que si fue posible disefiar una linea grafica del curso en
linea “El Popol Vuh y el poema de Mio Cid para para dar a conocer el analisis comparativo
e importancia de obras literarias para los estudiantes universitarios interesados en los
cursos en linea de la plataforma Open Courses de la Universidad Francisco Marroquin.
En este sentido, se considera que la investigacion de principios y conceptos relacionados
tanto de cursos en linea como lineas graficas, fue cumplida mediante la recopilacion de
informacion en medios electronicos y libros especializados en el campo de disefio grafico.
En cuanto a lo abordado con anterioridad, también se realizé la investigacion de los libros
y temas a abordar en el curso en linea “El Popol Vuh y el poema de Mio Cid”, para tener
una mejor comprension de los mismos, lo cual ayudod a desarrollar la conceptualizacion y
procesos de diseno del proyecto.

Adicionalmente la recopilacion de informacion de los antecedentes de la Universidad
Francisco Marroquin y el departamento de New Media, fue cumplida mediante las
reuniones con la directora de departamento Stephanie Falla, quien proporcioné de manera
inmediata, material informativo sobre la historia del departamento de New Media y de la
Universidad Francisco Marroquin.

Por otra parte, el proceso de bocetaje cumplid con el objetivo de ser apoyo en el proceso
de conceptualizacion del curso en linea, ya que ayudd a ver de manera preliminar las
diagramaciones, estilo de tipografia e ilustraciones antes de pasar al proceso de

digitalizacion.
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De acuerdo con las ilustraciones realizadas, se puede observar fueron fundamentales para
presentar el estilo de ilustracion, asi como la presentacion de personajes en escenas
importantes del curso en linea “El Popol Vuh y el Poema de Mio Cid”.

La investigacion de tendencias y referencias ayudaron a generar ideas que apoyaron la
propuesta de disefio de la linea grafica al ser un apoyo visual en la creacion de la misma.
La seleccion de los elementos basicos del disefio corporativo de la Universidad Francisco
Marroquin a través de documentos institucionales, como el manual de identidad cumplio
con el objetivo de unificar los elementos institucionales con los del curso en linea.

Se conceptualizé a través de propuestas graficas, colores, imagenes y tipografias que se
identifiquen con el tema a tratar de “El Popol Vuh y el poema del Mio Cid” para los
interesados de los cursos en linea de opencourses.com.

Luego de la conceptualizacion, se defini6 la linea grafica del curso en linea “El Popol Vuh

y el poema de Mio Cid” que cumpli6 con el objetivo de dar una identidad visual al mismo.
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11.2 Recomendaciones:

e Se sugiere la reproduccion correcta de la linea grafica en las distintas piezas del curso y
materiales educativos para que se vea una unidad visual entre todos y no piezas divorciadas
del curso, lo que puede perjudicar la identidad visual del mismo.

e Es importante contar con toda la informacioén necesaria del curso para entender la linea
grafica, asi como los temas relacionados al curso para tener una idea clara del propdsito
del mismo y asi producir piezas coherentes.

e Ya que gran parte del curso es ilustrado, es indispensable que se mantenga la paleta de
color y estilo de ilustracion, asi como el estilo de disefio para que los clientes reales y
potenciales vean unidad de disefio y encuentren coherencia entre las piezas generadas para
el curso.

e Establecer el seguimiento de esta linea grafica, mediante reuniones con los equipos de
produccion y postproduccion para demostrar el propdsito del mismo que apoye a los
procesos de cada area para generar una unidad no solo de disefio, sino a nivel de edicidn,
animacion, colorizacidon y sonorizacion que ayuden a que el material sea de alta calidad.

e (Calendarizar reuniones periodicas con el equipo interno de New Media para revision de
piezas graficas previamente realizadas para verificar que éstas sigan con la linea grafica

establecida.
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Capitulo XII: Conocimiento general

Conocimiento general

Visualizacién grafica

Se elaboran y plasman por primera vez, las ideas que se
tienen sobre el proyecto en forma de bocetos.

El proceso de bocetaje da una previsualizacién de como
se veran las piezas ya con la linea grafica a definir, as
como el disefio de personajes con el estilo de ilustracion

pensado para la linea grafica.

Comunicacion

Intercambio de informacion entre interlocutores, puede
ser verbal, escrita o corporal.
Este proceso colabor6 a lo largo de todo el proyecto,
tanto en la recopilacion de datos como en la
comprensién del contenido escrito y visual del manual

Softwar

El conocimiento y uso de los programas Adobe:
Photoshop e lllustrator fueron esenciales para elaborar
este proyecto.

>opol Vuh
ma de Mio Cid

opencourses.ufm.edu

Deontologia

Poner en practica el conjunto de deberes y principios
éticos que conciernen a la profesion de disefio grafico,
con las exigen al profesional a cumplir determinadas
responsabilidades en relacion a los actos ligados al

campo laboral.

Semiologia de laimagen

En el desarrollo de la linea gréfica se hizo uso de

elementos y conceptos que den sentido y coherencia a la

linea grafica y al curso como tal analizando e

interpretando todos los elementos y el concepto que se

quiere transmitir, partiendo de la base de las figuras
geométricas se busca dar un significado y un
significante a las ilustraciones y composiciones.

Fundamentos para el disefio

Se hizo uso de los fundamentos para el disefio durante
todo el proceso creativo, para dar jerarquia a los textos,
crear elementos de relacion, color y forma para dar

sentido y coherencia a la linea grafica.

Disefio grafico

Se implement? el disefio grafico en todo el desarrollo del
proyecto para proyectar visualmente la identidad del
curso en linea, para optimizar la visibilidad de elementos,
escenas y piezas graficas que seran parte del mismo y
ayudaran a los estudiantes a relacionar elementos con

cada una de las obras a analizar en el curso.

Creatividad

Se hizo uso del proceso creativo para crear la idea y la

conceptualizacion que dio como resultado una linea

grafica novedosa que lograra visualizar el objetivo del

curso en linea, asi como darle una identidad atractiva
para el grupo objetivo.
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TALLER No.1: DEFINICION DE TEMA

Apellidos: Garcia Ramirez Nombres: Marizjosé
No. De Carné: 15001417 Seccion: C4 Asesor (a): Wendy Franco
QUE? ;ATRAVES DE ;PARA QUE? ;:PARA QUIEN?
QUE?
Disefio Linea grafica del Para dar a conocer el Para estudiantes

curso en linea “El analisis comparativo y universitarios interesados en
Popol Vuh y el Poema | la importancia de ambas | los cursos en linea de

del Mio Cid™ obras literarias. opencourses.com de la

Redaccion de tema:

Universidad Francizco
MMarroquin

Dizefic de la linea prafica del curso en linea “El Popol Vuh v el Poema del Mio Cid™, para dara
conocer el analisis comparative v la importaneia de ambas obras literarias para estudiantes
universitarios interesados en los cursos en linea de opencourses.com de la Universidad Franeisco

Marroquin |



14.2 Anexo 2. Taller de desarrollo de requerimiento de comunicacion y disefio

(Para quién?

Elegir una de las
siguientes:

(Qué? y

LA través de qué?

(Para qué?

Universidad No se cuenta con
Francisco
Marroguin
No existe Lalinea grafica para el curso en linea “El | para dar a conocer el
Popol Vuh v el Poema del Mio Cid™ analisis comparativo ¥
la importancia de ambas
obras literarias
No se tiene

Se carece de

No hay

Hace falta

En la universidad Francisco Marroquin no existe una linea grafica para el curso en linea “El
Popol Vuh v el Poema del Mio Cid”™ para dar a conocer el analisis comparativo v la

importancia de ambas obras literarias |
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14.3 Anexo 3. Taller de desarrollo de objetivos

v

Tipo Objetivo Qué? A través de qué? ;Para qué? ;Para quién?

General Disefiar la linea grafica del curso en linea Disefiar A través del proceso de | para definir la | Para los interesados de
“El Popol Vuh y el Poetna del Mio Cid™ a disefio identidad visual del | los cursos en linea
través del proceso de disefic para definir la curso
identidad visual del mismo a los interezados
en los cursos en linea de opencourses.com.

3.1 Especifico Eecopilar datos acerca del proyecto a través | Recopilar a través de la | para comprender las | para la TUniversidad
de la informacion que el cliente informacién que el | necesidades de | Francisco Marroquin.
proporcione por medio del Brief para cliente proporcione | comunicacién ¥
comprender las necesidades de por medio del Brief disefio
comunicacion v disefio para la Universidad
Francisco Marroquin.

3.2 Especifico Investigar conceptos. teorias vy tendencias | Investigar A través de conceptos, | Que respalden | Para la TUniversidad
del dizefio de cursos en linea y de las obras teorias y tendencias del | cientificamente la | Francisco Marroguin
literarias que respalden la propuesta del disefio de cursos en | propuesta del disefio
disefic del curso en linea la Universidad linea del curso en linea
Francisco Marroquin

3.3 Especifico | Conceptualizar a través de propuestas | Conceptualizar A través de propuestas | Que se identifiquen | Para los interesados de
graficas, colores, imdgenes y tipografias grificas, colores, | con el tema a tratar los cursos en linea
que se identifiquen con el tema a tratar de imagenes y tipografias
“El Popol Vuh v el poema del Mio Cid™
para los interesados de los cursos en linea
de opencourses.com

3. 4 Especifico Seleccionar los elementos bdsicos del | Seleccionar A través de | Para unificar los | Para los interesados de
disefio corporative de la Universidad documentos elementos los cursos en linea
Francisco  Marroquin  a  través de instit 1 instit les con los
documentos institucionales para unificar los del curso
elementos institucionales con los del curso
para los interesados de los cursos en linea
de opencourses.com

3.5 Especifico Diagramar elementos graficos, textos e | Diapramar A través de técnicas | Que ayuden a | Para los interesados de
imagenes a través de técnicas modulares modulares organizar la | los cursos en linea
para que ayuden a organizar la informacién informacion en
en pantalla para loz interesados de los pantalla

cursos en linea
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14.4 Anexo 4. Brief

FRCGM  BRiEF

Ovate

BRIEF: Es un documento escrito gue debe contener toda la informacion necesara para el
desarrolio del proyecto de graduacidn. Es un insfrumento de mercadeo gue sine como la
plataforma ef cual define fos obyetivos de mercadeo y de comunicacion de la organizacion.

DATOS DEL ESTUDIANTE

/_Hnmhre del estudiante: Mariajosé Garcia Ramirez
No. de Carné: 16001417 Celular: 5692-3143
Email: majitosakura@gmail. com

Proyecto:
curso en linea “El Popol Vuh y el poema del Mio Cid”

-

~

DATOS DEL CLIENTE (EMPRESA)

@hr& del cliente (empresa):
Universidad Francisco Marmroguin
Direccion:
64 Calle final, Cdad. de Guatemala
Email: newmedia@ufm.edu Tel: (+502) 2338-7849

Antecedentes:

ﬁalumnus y profesores puedan enriquecer su aprendizaje.

~

Contacto: directora Stephanie Falla Celular: (+502) 5482-6574

MNew Media es la plataforma de recursos educativos en video de la Universidad
Francisco Marroquin creada en 2001. Se encargan de generar en conjunto con las
Facultades v unidades académicas, distintos tipos de productos audiovisuales que
buscan promover las ideas y valores de la UFM, asi como servir de apoyo para
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Oportunidad identificada:

Creacion de un nuevo curso en linea el cual tratara el andlisis literario de las
obras literarias del Popol Vuh y el poema del Mio Cid de una forma comparativa,
del cual se necesita la creacion de una linea grafica.

DATOS DEL CLIENTE (EMPRESA)

Mision:
Muestra mision es la ensefianza y difusion de los principios éticos, juridicos
y econamicos de una sociedad de personas libres y responsables.

Vision:
Llegar a ser una productora nacional, generar los mejores contenidos
audiovisuales con productos y servicios de calidad.

Delimitacion geografica:
Mo existe ya que el curso estara abierto a todo el pablico en la pagina de
DPENCOUrses.com

Grupo objetivo:
Personas con nivel de estudio universitario o maestria.

Principal beneficio al grupo objetivo:
Conocimiento de las obras literarias de una manera creativa y moderna, el
precio del cerificado no es alto y es opcional.

Competencia:
edX, Universidad Galileo, Universidad San Carlos

Posicionamiento:

La estrategia de posicionamiento de New lMedia es en base a la calidad y
precios, ya que, aungue los precios son elevados se garantiza la entrega de
proyectos de alta calidad a los clientes.

Factores de diferenciacion:

Diferenciacion en cuanto a contenido y calidad la cual de momento no es
imitable por otras plataformas, integracion de animacion y efectos audiovisuales
que ayudan a diferenciar los cursos y videos de New Media.

Objetivo de mercadeo:
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Relacionarse con la base de clientes actuales de la UFM, identificar las
necesidades de los clientes a fravés de las reuniones, comunicar y entregar valor
a los proyectos realizados para generar clientes potenciales, asi como el
posicionamiento de marca.

Objetivo de comunicacion:

Diar a conocer los beneficios de los productos de New Media a traves de un
reel que contiene fragmentos de los proyectos que se han realizado hasta el
comento el cual se actualiza cada cierto tiempo
Mensajes claves a comunicar:

Productos audiovisuales de alta calidad.

Estrategia de comunicacion:

« Comunicacion online: Conferencias con clientes en linea, redes
sociales como Instagram y Facebook para mostrar las conferencias y
cursos de la plataforma opencourses.com.

o« Comunicacion offline: Reuniones presenciales con los clientes.
Reto del disefio y trascendencia:

El reto es cumplir con los estandares que pide la Universidad ya que todo
su contenido es de calidad, la cual se debe mantener en todos los proyectos
presentados por lo tanto al mostrar proyectos de calidad tanto en disefio como en
contenido los interesados podran referir los cursos a otros, y se da la oportunidad
que personas extranjeras vean el contenido de la pagina.

Materiales a realizar: Curso en linea

Presupuesto:

El proyecto se realizard a fravés de una donacién que se realizd a la
Universidad Francisco Marroquin para llevar a cabo el proyecto.




155

DATOS DEL LOGOTIPO

Colores:
Rojo (R 225, G 37, B 2T)

Tipografia:

Los logos de la Universidad Francisco Marroquin utilizan la tipografia
Chantilly.
Forma:

Mew Media tiene un logotipo al ser compuesto Gnicamente de letras en el
cual en la parte de arriba se ve el nombre del departamento, la linea del medio
que especifica que es una division de la UFM y abajo la abreviatura de la
Universidad Francisco Marroquin (UFM)

Logotipo:

newmedia

UFM

Fecha: 27 de mayo 2020

g -

Stephanie Falla I ,:jng.e Garcia Ramirez
Directara Departamento Now Media Carné 16001417




14.5 Anexo 5. Tabla de niveles socio econémicos 2015/ Multivex
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CARACTERISTICAS NIVEL A NIVEL B NIVEL C1 NIVEL C2 NIVEL C3 NIVEL D1 NIVEL D2 NIVEL E
Ingresos + de Q100,000.00 Q61,200.00 Q25,800.00 Q17.500.00 Q11,900.00 Q7.200.00 Q3,400.00 - de Q1.,00.00
Educacién padres E“f::’a "E'DE"D:;:E' ;‘;‘:‘Z E"m“‘”“" Superior, Licencisturs, | Superior, Licenciaturs, |Licencistura Medis completa Primaria completa  [Sin es tudios
Hijos menores colegios Hijos menares Hijos menaores
i Hijos menores colegics el e colegios privados, colegics privads, Hijos menores
Educacion hijos privedos caros, mayores mayores en U privadss : &= cuelss, mayores en(Hijos en escusls Hijos enescusls Sin estudios
2 mayores en U local, mayores en U privadas
en U del extranjero post grado extranjero v post grado o citadal U es tatsl
jero con beca
Emesario, Ejecutive Ejecutiv, Comerciante,
De=mpefio F'mpra.au. D'.Eﬂm deam}. ek EJEMWG e comerciante, vendedar, (Ctrern, dependiente | Obrero, dependiente D‘q.}E1dIE1tE.G
Profesional exitos o Profesicnal, c ante, ded \endedar, dependient 8 sujetc de caridad
[Comerciantes
(Casa/departamento de
Cas a/departamento de lujz, en propiedad, Casa/ departamento,
Iuja.' en 5:6 i 4 i 3-4 = rem.ada' o financiado, Casa.-'depamama?m. Cos idepartamento,  [Ces a/d mento, Casa/cuarto
recamaras, 4 a6 bafios, 3- recamarss , 2-3 bafies, (2-3recamarss, 23 rentads o financiado, = 3 rentade, 1-2 e =
2505 n 5 s rentada o financiado, [rentada o financiade, P [Cas s improvisada o
Vivienda 4salss, pantry, slacena, (2 salss, pantry, banos, 1 sala, estudio 1-%ler_‘.amaas. 1-2 1.2 12 12 - E IEL:.‘BITEIBS 1 sin hoger
estudics wesdesenicio  |alacens, 1 estudio sres [area de senicio, bmas.salfa.galage Emia il bafios, ssla bafios, sals-
separada, garage para 58 |desenicio separada,  [garage para 2 para 2 whiculos comedor
wehiculos [gerage pral-4 vehiculos
vehiculos
Finca, casas de descanzo [Sitics /temencs Sitics famenos Trkerior
Otras propiedades (en lsgos, mar, Antigus, condominics cerca de por herencias
con comodidades cos tas
Pers onal de plants, en = 5
Personal de ssrvicio |hogar, lmpiezs, cocins, ;ﬁ?zzmw For dis Par dis, eventusl Evertusl
jardin, segurided v chofer
z 2-3 ctas @ monetarics  [1-2 ctass Q monetarios
. ) Fdctas Qmonstaries ¥ | Plazo fjo, TC |y shano, Plazo fijo, 1- |1 ctaQ monetarics y |1 cta @ sharro, TC
Servicios financierns |shoro, Plazo fjo, TC intl, | 5 cta Q sharo
Uss intl, Seguros y ctas en (2 TC intl, Seguro shomo, 1 TC local local
R0 yigRe o uss colectio sslud
Autos del afio, 25 egurados
contra todo ries go, x4, Autos de 2-3 afios, (Autos compactos de
Posesiones Van, Lancha, moto |3segurados contra todo [2-5 afios, assgurados :‘:: Z:::;.IGI:E 5 ;L;tg:?nnsm}:ﬁas:ua mato, por trabajo
acustica, moto, helicoptero{ries go, 44, Van, moto |por Financiera ' :
avion-avioneta
3 tel minime, cel cada 2 tel minimo, cel cada
miembre de la familia, Tv  |miembro de la familia,
satelital, internet de alta TV satelital, internet de |1 teléono, 1-2
velocided, 2 o+ equipns de|alta velocidad, 2 celulares, cable, 1 teléfono fijo, celular
audic, 35 TV, maquinas  |equipos de audic, 3 TV, [internet, equipo de 1 teléfonc fijo, minime, |cada miembre mayaor, |1 cel, cable, radie,

Bienes de comodidad de lavar y s ecar platos, maquinss de lewar y audio, més de 2TV, 1-2 cel, cable, n'adia.z cable, equipo de ™, i 1 cel, radio, TV, H,zidie. cocina de
ropa, s ecar platos ropa, maquina de lavar ropa, | TV, electrodomeés ticos (audio, TV, | electrodomes ticos estufa lefia.
computadaras/miembro, computadors, internet  |c i bés icos electrodomésticos basicos
seguridad domiciliar, todos |porton eléctrico y todos [electrodomes ticos basicos
los electrodomes ticos. los electrodomestioos . [basicos.

Todos los s envicios de Todos s servicios de
Internet. Internet.
i Clubes privados . . .
Drive rsian Clubes privados, \tsnacic}p'ns en gl interior Cine. OC. parques Cine, CC. parques Cine eventusl, CC, CC, parques, estadio | Parques

vacaciones en el exterior.

o excterior

tematioos locales,

teméticos locales

parguss, estadio

14.6 Anexo 6. Encuesta de perfiles demografico y psicografico
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iLe gusta ser autedidacta?

15 respuestas

[ B
P No
@ Tal vez

;Oué piensa de los curses en linea?

13 respuestas

@ Me gustan
@ No me gustan

;Qué paginas de cursos en linea ha visto en los dltimos meses?

13 respuestas

edX T (46,7 %)
Coursera
Open coursas
Domestika

13 (88,7 %)

Crehana
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5i el precio de un curso en linea fuera menor a uno presencial ; Consideraria pagar unc en
linea?

13 respuestas
@50

@ Mo
@ Tal vez

;Cual es su nivel de estudic?

13 respuestas

@ Eachiller
@ Universidad
@ Maesinz
@ Doctorado

Que tanto le gusta estudiar?

13 respuestas

@ Poco
@ Intzrmedic
0 Bastanie




£ Oué herramienta de aprendizaje prefiera?

13 respuestas

@ Videos

@ Cursos interactives
@ Exposiciones

@ Conferencias

iCon cual de los siguientes temperamentes se identifica mas?

15 respuestas

@ Melancalico
@ Colérico

@ Flematico
@ Sanguines

£ Oue hace cuando un curso no le gusta y ya lo paga?

13 respuestas

Mo b= pongo atencidn

Pido de regresa el dinero

Doy comentarios para que|

; 10 (66,7 %)
mejaren i cur..

Me quejo con la empresa T (45,7 %)
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i Que le haria elegir un curso en linga en vez de unc presencial?

13 respuestas

Fracio 15 {100 %)

Ubiczzidn 18,7 %)

Cenificade [0 (0 %)



14.7 Anexo 7. Esquema de marco teorico

Esquema de marco tedrico

6.1 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion:

6.1.1

6.1.10

6.1.11

6.1.12

6.1.13

6.1.14

6.1.15

6.1.16

6.1.17

6.1.18

6.1.19

6.1.20

Universidad
Departamento

Multimedia

Departamento de Multimedia

Audiovisual
Preproduccion
Produccion
Postproduccion
Ensefianza

Material didactico
Aprendizaje
Formacion

Etapas

Apoyo didéctico
Educacion a distancia
E-learning
Plataformas e-learning
MOOC

Curso

Curso online
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6.2 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion y el disefio:

6.2.1

6.2.1.1

6.2.1.2

6.2.1.3

6.2.14

6.2.1.5

6.2.1.6

6.2.1.7

6.2.1.8

6.2.1.9

6.2.1.10

6.2.2

6.2.2.1

6.2.2.2

6.2.2.3

6.2.2.4

6.2.2.5

6.2.2.6

6.2.2.7

6.2.2.8

6.2.2.9

6.2.2.10

Conceptos fundamentales relacionados a la comunicacion
Comunicacion

Comunicacion

Principales autores de la comunicacion
Elementos del proceso de comunicacion
Medios de comunicaciéon masivos
Comunicacion virtual

Comunicacion educativa

Comunicacion visual

Imagen

Funciones de la comunicacioén
Conceptos fundamentales relacionados con el disefio
Disefio

Principales autores del disefio

Disefio grafico

Disefio instruccional

Linea gréfica

Conceptualizar

Principios basicos del disefio

Color

Textura

Tipografia
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6.2.2.11

6.2.2.12

6.2.2.13

6.2.2.14

6.3 Ciencias auxiliares. Artes, teorias y tendencias:

Coherencia
Secuencialidad
Estilo

Composicion

6.3.1 Ciencias:

6.3.1.1  Semiologia

6.3.1.2  Semiologia de la imagen
6.3.1.3  Semiotica

6.3.1.4  Cultura de masas

6.3.1.5  Sociologia

6.3.1.6  Antropologia

6.3.1.7  Lingiiistica

6.3.1.8  Psicologia del color
6.3.1.9  Psicologia audiovisual
6.3.1.10 Andragogia

6.3.2 Artes:

6.3.2.1  Fotografia

6.3.2.2  Cinematografia

6.3.2.3  Etapas de una produccion
6.3.2.4  Literatura

6.3.2.5  Tlustracion

6.3.3 Teorias:
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6.3.3.1 Teoria del color

6.3.3.2 Teoria de la Gestalt

6.3.3.3 Teoria constructiva del aprendizaje
6.3.4 Tendencias

6.3.4.1  Fuertes puntos focales tipograficos
6.3.4.2  Esquemas de colores claros y oscuros
6.3.4.3  Tipografia bold

6.3.44  Composicion asimétrica

6.3.4.5  Hyper-pastiche

6.3.4.6  Ilustracion flat

14.8 Anexo 8. Bocetos

1080 px

1820 px

1920 px

xd 9801
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14.9 Anexo 9. Tablero de tendencias

Tendencias de
diseno grafico

® s, Hyper-pastiche
75 & YRR
R a4 Técnica utilizada en literatura y otr: nsistente en imita
abiertamente diversos textos, estilos o autores, y combinarlos,
forma que den la impresién de ser una creacién independiente|
disefiadores no reviviran una era especifica, sino casi todas

Esquemas de Colores Claros y Oscuros

Esta utilizacién busca simplificar al lector o usuario a comprenc
mejor el contenido que esta recibiendo, dependiendo de cada
situacion. El cambio de los colores puede servir de guia para |2
utilizacién de una aplicacion, la lectura de una presentacion o ¢
promocién a un producto nuevo.
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14.10 Anexo 10. Herramienta de validacion

, FACULTAD DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION
/ (/4 . FACOM
UNIVERSIDAD LICENCIATURA EN COMUNICACION Y DISENO
b reslutidn en e fnacaiia PROYECTO DE TESIS
Género: Femenino Masculino Edad:
Nombre:
Profesion
Puesto:
Afios de experiencia en el mercadn:|
Perfil: Experto Cliente Grupo Objetive

Encuesta de validacion del proyecto

Definicidin de la linea grafica del curzo en linea “El Popol Vuh v el Poema de Mio Cid” para dara
conocer el analizis comparativo v la importancia de ambas obras literarias en la plataforma Open
Courses del departamento de New Media de la Universidad Francizco Marroquin, Guatemala,
Guatemala 2020,

Antecedentes:

New Media es la plataforma de recursos educativos en video de la Universidad Francizco
Marroguin creada en 2001. Se encargan de generar en conjunto con las Facultades v vnidades
académicas, distintos tipos de productos audiovizuales que buscan promover las ideas v valores de
1a UFM, asi como zervir de apoyo para que alumnes y profezores puedan enrigquecer su aprendizaje.

Instrucciones:

Con baze a la informacion anterior, observe la propuesta de definicion de linea grafica y
zegln su criterio profesional conteste las siguientes preguntas de validacion, colocando una “X™ en
los espacios designados.

Parte objetiva:

1. ;Considera usted necesaria la definicidn de la linea grafica del curso ea linea “El Popol Vuh
v el Poema del Mio Cid™ a través del proceso de disefio para definir 1z identidad visual del
mizmo a los interesados en los curzos en linea de opencourses.com?

Sif No

2. ;Conzidera usted que es importante recopilar datos acerca del proyecto a través de la
informacion que el cliente proporcione por medic del Brief para comprender las necesidades de
comumnicacion v disefio para la Universidad Francizco Marroguin®

Sif No



3. ;Considera que sea necesario investigar conceptos, teorias v tendencias del disefio de cursos
en linea v de las obras literarias que respalden la propuesta del disefio del curso en linea la
Universidad Francizco Marroguin?

Sif No
4. ;Considera importante conceptualizar a través de propuestas graficas, colores, imagenes v
tipografias que se identifiquen con el tema a tratar de “El Popol Vuh v el poema del Mio Cid™ para
los interesados de los cursos en linea de opencourses com?

Si/ No
5. ;Conzidera usted que es importante diagramar elementos graficos, textos e itmagenes a
través de técnicas modulares para que ayuden a organizar la informacion en pantalla para los
interesados de los cursos en linea?

Sif No
. ;Considera importante usar el disefie instruccional para definir elementos importantes e
imagenes dentro del curso en linea para brindar una mejor comprension del tema a los interesados
de los cursos en linea de opencourses com?

51/ No
Parte Semiologica:

1. La tipografia del curzo en linea es:
Muy Legible/ legible/ poco legible

2. ;Considera que la tipografia utilizada para el curso en linea transmite?
Mucha seriedad/ seriedad/ poca seriedad

3. ;Considera que el uso del logotipo de la universidad en cuanto a cantidad de veces usado v
colocacion da sentimiento de?

Mucha pertenencia/ pertenencia/ poca pertenencia
4. ;Considera que el utilizar fondo beige en 1a linea grafica del curso en linea transmite?
Mucha calma/ calma/ poca calma

5. Los colores Verde v azul usados para expresar la cultura maya de la obra del Popol Vuh
considera que son:

Muy adecuados/ adecuados/ poco adecuados

6. Loz colores naranja y amarillo usados para expresar la cultura medieval de 1a obra del
poema de Mio Cid considera que son:

Muy adecuados/ adecuados/ poco adecuados
Parte operativa

1. ;Considera adecuado el tamafio v cantidad de los elementos de la linea grafica para las
piezas digitales?
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Muy adecuados/ adecuados/ poco adecuados

2. i Conzidera que la linea grifica para el curzo en linea “Popol Vuh v el poema de Mio Cid”
dirigido a estudiantes universitarios a nivel licenciatura y maestria es?

Funcional / poco funcional/ nada funcional
3 Eltipo de ilustracion presentado le parece:
Muy adecuades/ adecuados/ poco adecuados
4. i Conzidera que el utilizar fondo beige en la linea grafica del curso en linea transmite?

Mucha calma/ calma/ poca calma

LY

Eltamafio de tipografia para log titulares lo considera:
Muy adecuados/ adecunados/ poco adecuados
6. El tamafio de 1a tipografia para los parrafos lo considera:

Muy adecuades/ adecuados/ poco adecuados

De antemano se agradece la atencion v el tiempo brindado para contestar esta encuesta. 31 en dado
caso usted tiene alguna sugerencia, comentario o critica personal puede hacerlo en el sizuiente

espacio:

Graciaz por contribuir al provecte de tesiz “Definicidn de la linea grafica del curso en linea “El
Popol Vuh ¥ el Poema de Mio Cid™ para dar a conocer el analisis comparativo y la
importancia de ambas obras literarias en la plataforma Open Courses del departamento de
New Media de la Universidad Francisco Marroguin, Guatemala, Guatemala 2020.” su opinidn

zerd tomada en cuenta para 1a realizacion de cambios en dicho proyecto.



14.11 Anexo 11. Respuestas validacion de proyecto.

MNombre ||_:|

27 respuestas
2
2 ()

T30 EN30 (30 (30730 (30 (30 (33730 (37 %_')l1 (3700300 (3 (30 (3 (3011300 (307 (390 (3017030 (3 (33T ¢

0
Abigail Chistian Macario Juan Carlos Morales Ri._. Maria Ventura Stephanie.

Carlos Antonio Jiménez. Holly Milian Lisa Quan Maria Guadalupe Marti. .

Edad |I_:I

27 respuestas

4
4 (147808
30111 %) il 3 (1.1 %3 (11,193 (11,1 %)
3
2(7.4%2 (7.4 %)
2
1(3.7 %1 (3.7 %1 (3.7 %1 (3.7 %1 (3.7 %1 (3.7 %)
1
0
20 23 25 27 28 34 45
Genero

27 respuestas

@ Hombre
® Mujer
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Profesion

27 respuestas

4
4 (1418]%
3 (11,1 %) 3(11,1 %) (e )
3
2(7.4%) 2(7.4 %) 2 (7.4 %)
2
1(3,7 %) 1(3,7 %) 13,7 90)(3,7 A3,7 %) 13,7 003,77 93,7 93,7 S13(3.7 W)(3.7 %
1
0
Cineasta Disefiadora Grafica | Ge. . Disefid Licenciado en Disefio Gr... Técn. ..
Disefador grafico Disefiadora Grafica Estudiante Cperador Telefono
Perfil

27 respuestas

@ Clients
@ E:perto
@ Grupo Ohjetivo

ARos de experiencia en el mercado

27 respuestias

3]
5(18,5 %)
4
3 (1.1 %)
2(7.4 %)
2
1 (3,7 %) (3,7 W02, 7 1602,7 1603, 7 1003, 7 1603, 7 Vo) QT (3,7 1603, 7 102,700,703, T 03,7 03, 710037 103, 7 w37 %
0

1 2 afiog 20 afios de experien. .. 5 afios 26
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;Considera usted necesaria la definicion de la linea grafica del curso en linea “El Popol Vuh vy
el Poema del Mio Cid” a traves del proceso de disefio para crear la identidad visual del mismo
alos interesados en los cursos en linea de opencourses.ufm.edu?

27 respuestas

®si
& No

;Considera necesario recopilar toda la informacion relacionada con la organizacion para
integrarlo a la linea grafica v aplicar correctamente la identidad de la Universidad Francisco
Marroquin?

27 respuestas

@ si
@ No

;Considera usted gue es importante recopilar datos acerca del proyecto a traves de la
informacion que el cliente proporcione por medio del Brief para comprender las necesidades
de comunicacion y disefio de la Universidad Francisco Marroquin?

27 respuestas

@ si
@ No

0

O
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;Considera que sea necesario investigar conceptos, ciencias, teorias y tendencias del diseno
de cursos en linea y de las obras literarias que respalden la propuesta del disefio del curso en
linea de la Universidad Francisco Marroquin?

27 respuestas

@5
@® Mo

;Considera importante conceptualizar a través de propuestas graficas, colores, imagenes y
tipografias que se identifiguen con el tema a tratar de “El Popol Vuh v el poema del Mio Cid”
para los interesados de los cursos en linea de opencourses.ufm.edu?

27 respuestas

@ Si
@ No

;Considera usted que es importante diagramar elementos gréaficos, textos e imagenes a
través de técnicas de composicion, reticulas, y jerarquia para que ayuden a organizar la
informacion en pantalla para los interesados de los cursos en linea de opencourses.ufm.edu?

27 respuestas

@5
@® Mo

[m]
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;Considera importante usar el disefio instruccional para definir elementos importantes e
imagenes dentro del curso en linea para brindar una mejor comprension del tema a los
interesados de los cursos en linea de opencourses.ufm.edu?

27 respuestas

@ s
@® No

;Considera que el disefio de la linea grafica del curso en linea "Popol Vuh vy el poema de Mio ||_:|
Cid" es?

27 respuestas

@ Muy apropiado
@ Apropiado

@ Poco apropiado
@ NMada apropiado

;Cree que el disefio de la linea grafica propuesta connota la personalidad de la marca de la
Universidad Francisco Marroguin?

27 respuestas

@ Wuy apropiado

@ Apropiado

@ Poco apropiado
@ MNada apropiado
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La tipografia del curso en linea es:

27 respuestas

@ Muy Legible
@ Legible
@ Poco legible

;Considera que la tipografia utilizada para el curso en linea transmite?

27 respuesias

@ Mucha seriedad
@ Seriedad
@ Poca seriedad

;Considera que el uso del logotipo de la universidad en cuanto a cantidad de veces usado y
colocacion da sentimiento de?

27 respuestas

@ Mucha pertensncia
@ Pertenencia
@ Poca pertenencia




;Considera que el utilizar fondo beige en la linea grafica del curso en linea transmite?

27 respuestas

@ Mucha calma
@ Calma
O Poca calma

Los colores verde y azul usados para expresar la cultura maya de la obra del Popol Vuh
considera que son:

27 respuestas

@ MNuy adecuados
® Adecuados
© Poco adecuados

Los colores naranja v amarillo usados para expresar la cultura medieval de la obra del poema
de Mio Cid considera que son:

27 respuestas

@ Nuy adecuados
@ Adecuados
@ Poco adecuados
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iConsidera que el tamafio de los elementos de la linea grafica para las piezas gréaficas son?

27 respuestas

@ Wuy adecuados
® Adecuados
@ Poco adecuados

;Considera que la cantidad de elementos de la linea grafica para las piezas graficas son?

27 respuestas

@ Wuy adecuados
@ Adecuados
@ Poco adecuados

;Considera que el uso de figuras abstractas en la linea grafica es?

27 respuestas

@ Muy acertado
@ Acertado
O MWada acertado
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iConsidera que la linea grafica para el curso en linea “Popol Vuh y el poema de Mio Cid"
dirigido a estudiantes universitarios a nivel licenciatura y maestria es?

27 respuestas

@ Funcional
@ FPoco funcional
® Mada funcional

El tipo de ilustracion presentado le parece:

27 respuestas

@ Nuy adecuado
@ Adecuado
® Mada adecuado




;Considera que la paleta propuesta en la linea grafica del curso es?

27 respuestas

@ Muy Funcional
& Funcional
@ Mada funcional

El estilo de familias tipograficas propuestas en la linea grafica es:

27 respuestas

@ Muy adecuada
@ Adecuada

@ Poco adecuada
@ Mada adecuada

El tamano de tipografia para los titulares lo considera:

27 respuestas

& Muy adecuado
@ Adecuado
@ Poco adecuado
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El tamanio de la tipografia para los parrafos lo considera:

27 respuestas

@ Wuy adecuado
@ Adecuado
@ Poco adecuado

A su criterio jConsidera que la identidad y esencia de la organizacion se proyecta
adecuadamente dentro del proyecto?

27 respuestas

@ Totamente de acuerdo
@ D& scuerdo

@ Poco de acuerdo

@ Mada de acuerdo

Cambiaria uno o dos puntos el tamafio de |a tipografia en el banner de Instagram y facebook y en la pieza
de introduccion la linea naranja estéd muy cerca de la figura amarilla y esto hace que se vea un poco
saturado, tal vez disminuiria el tamario de la figura amarilla para que haya mas espacio entre ellas.

Siento un poco confusa la utilizacion de la linea grafica en el desarrollo de elementos, algunos incluso
aparecieron con sombra (Portada del Curso), mientras en otro se implementaron nuevos elementos que se
crearon a partir de otros. Sélo hay que tener mas cuidado en ser mas consistentes en la propuesta.

Sugiero que se evalue trabajar en los elementos que hagan mas énfasis en el Poema del Mio Cid. En la
propuesta actual se refleja el tema del Popol Vuh pero se identifica poco los elementos que hacen
referencia al Poema del Mio Cid.

La Unica observacion que le haria seria no utilizar la tipografia del titular sobre un fondo oscuro, ejemplo el
verde oscuro de |a presentacion es un poco dificil de leer, por todo lo demas esta muy bien ejecutado.
Saludos.

179



180

14.12 Anexo 12. Fotografias de validacion

Cliente

\\\\\\\'\‘;// >y
Stephanie Falla
Directora departamento de New Media

Expertos

Carlos Jiménez Lisa Quan
Licenciado en comunicacion y disefio Disefadora grafica con maestria en
direccion y produccion de e-learning
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Christian Macario Rolando Barahona
Disenador Grafico Disenador grafico con maestria en direccion y
produccion de e-learning, Catedratico
universitario

Gabriela Miranda
Licenciada en comunicacion y disefio
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Grupo Objetivo

Ana Gabriela Cuque Virginia Carolina De Leon Marroquin
Estudiante universitaria Estudiante universitaria

Mariandre Urrea Chajon Jennifer Andrea Lou Salguero
Estudiante universitaria Estudiante universitaria
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Cifuentes Lastor Kristal Moshé Luz de Maria Anleu Flores
Estudiante universitaria Estudiante universitaria
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14.13 Anexo 13. Cotizaciones

FRAMCISC
MARRGQUIN

ita @ newmedia.ufm.edu

newmed.iau FM

Fecha de lo cotizacion: OF de diciembre de 2020

Producto

Curso en linea

Cliente
Eric Clifford Graf

Institucion

Universidad Francisco Marroguin

Detalle

Desarrollo de curse en linea sobre el Proyecto de Popol Vuh vy el Poema del Mio Cid.

Descripcion Cantidad
Preproduccidn completa, incluye: 52,500
- Reuniones con el cliente - Desarrollo de storyboards
E::E;;ﬁt:l?;:;? ¥ » Guiones bécnicos
- Desarrollo de guion - Plan de rodaje
Produccion completa, incluye: $3,500
- Recurso humano - Equipo tecnico

» Productor » Camaras

» Camarografaos » Kit de luces

» Sonido de campo » Equipo de sonido

» Gaffer/grip  Hardware de almacenaje
Postproduccion completa, incluye: 54,000
- Edicion - Guion tecnico
- Montaje y limpieza - Disefio de linea grafica
- Animacion - Correccion de color
- Estructuracion de contenido - Diseno sonoro

Total $10,000

Observaciones

- Costos expresados en dolares americanos.

- Praduccion v postproduccion con equipo propio (software y hardware).

mraD k.

Universidad Francisco Marroguin
lariue ) [ Calle firg
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: (50
info@acousticcomunicacion.com

acoustic comunicacion Emﬁ?usgg °m¢§' mcl? :mg:cog

& spots/jingles ol dcine digital-tv/animacidn zdnhlajefsuh':itulaje 11 eventos/logistica
[uatemala3 de dicembre 2020,

MARIA JOSE GARCIA
UNIVERSIDAD GALILEO
PRESENTE

Estimada Sefiorita Garcia,
Luego de un saludo cordial, me permito presentar para su consideracion, los costos de produccion
para la grabacion de 8 lecciones en video con un estimado de 5 horas en total de contenido.

LA PRODUCCION PARA 8 LECCIONESINCLUYE.

ETAPA I. PRE PRODUCCION:
1. Elaboracion de guion - guia para grabacian.
2. Desarrollo de linea grafica.

ETAPA Il. PRODUCCION:
3. Grabacionde material audiovisual con equipo profesional.

ETAPA Ill. POST PRODUCCION:
4. Seleccion de material, edicion y colorimetria.
5. Creacion de prestaciony despedida paracada lecdén.
6. Locutor profesionaly masica de stock con derechos.
7. Textoy graficos animados.
8. llustracionesanimadas en pantalla completa.

Con 27 afos de experiencia audiovisual, ofrecemos equipo de produccion profesional:

POR FAVOR, CLIC EN CADA IMAGEN PARA CONOCER MUESTROS SERVICIOS DE PRODUCCION INSTALADA
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Precio X Leccidn: 7,.500.00 mas IVA
PRECIOTOTAL X & LECCIONES: Q.60,000.00 mas IVA.

FORMA DE PAGO.

50% anticipado al contratar el servicio.
* 50% contra entregafinal a satisfaccion de los materiales.

OBSERVACIONES.

s El dienteselecdona al profesory el aula para grabacion.
¢ Tiempode entrega: A convenir.

+ Validezde la oferta: 15 dias calendario.

Con el privilegio de poderservirle, me suscribo muy atentamente.

CARLOS HERRERA K.
EJECUTIVO DE PROYECTOS
ACOUSTIC COMUNICACION.

Finche sgul: ACOUS T COMUNKACKN v onom mila de nosotna



Centro Empresarial Zona Praders,
xona 10, Ciudad de Guatemala, Guatemala
ventas@chapinfilms.com

(502) 2375 7748
(502) 4770 9616

Guatemala 30 de noviembre 2020

COTIZACION PARA CURSO EN LINEA

Costos de desarrollo de curso en linea de 8 lecciones con un estimado

de 5 horas en total de contenido.

PRE PRODUCCION

- Reuniones con el cliente acerca del
proyecto a desarrollar

- Desarrollo de linea grafica de acuerdo a las
necesidades del proyecto

- Elaboracion de guiones literarios y técnicos
para elaboracidgn de material grafico

- Plan de grabacion

PRODUCCION

- Grabacion de lecciones
- Recurso humano: camardgrafo, productor

- Equipo técnico

POST PRODUCCION

- Curacign y Edicion de material grabado
- Estructuracion de contenido

- Diseno de piezas segun la linea grafica
definida

Q16,000.00

Q25,000.00

Q30,000.00

TOTAL Q66,000.00
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