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Resumen

A través del acercamiento con la Municipalidad de Guatemala se identificoO que carece del
modelo de revista informativa digital para dar a conocer a los ciudadanos la historia y lugares

turisticos de las zonas 2,3,5,6,7,9 y 10 de la ciudad de Guatemala.

Por lo que se planted el objetivo general de disefiar el modelo de revista digital para dar a

conocer a los ciudadanos la historia y sitios turisticos de las zonas 2,3,5,6,7,9 y 10.

El enfoque de la investigacion es mixto, porque se utilizo el método cuantitativo y el método
cualitativo. El primero para cuantificar los resultados de la muestra, y el segundo evalUa el nivel

de percepcién y utilidad del proyecto.

La herramienta de investigacion se aplic6 a un promedio de 15 personas entre grupo

objetivo, cliente y expertos en comunicacion y disefio.

El principal hallazgo, entre otros, es que se disefi6 modelo de revista informativa digital para
dar a conocer a los ciudadanos la historia y lugares turisticos de las zonas 2,3,5,6,7,9 y 10 de la
ciudad de Guatemala. Conforme a las validaciones del cliente y los expertos, se recomendo
utilizar modelo de revista informativa digital para dar a conocer a los ciudadanos la historia y
sitios turisticos de las zonas 2,3,5,6,7,9 y 10 en el sitio web de la Municipalidad de Guatemala

para que los ciudadanos puedan visualizarla y visitar el area metropolitana.



Para efectos legales Ginicamente la autora, ALICIA MARIELA GARCIA DIEGUEZ, es
responsable del contenido de este proyecto, ya que es una investigacion cientifica y puede ser

motivo de consulta por estudiantes y profesionales.
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CAPITULO |
INTRODUCCION




Capitulo I. Introduccion
1.1. Introduccién
La Municipalidad de Guatemala es una entidad autbnoma, esto quiere decir que no depende
del Gobierno central de Guatemala, ElI Palacio Municipal de la Ciudad de Guatemala
fue inaugurado el 30 de diciembre de 1958 y fue el primer edificio en ser construido dentro del

proyecto del Centro Civico.

Una finalidad de la Municipalidad de Guatemala es velar por el bienestar de los ciudadanos
por lo que se desarrollara el Disefio de modelo de revista informativa digital para dar a conocer a

los ciudadanos la historia y sitios turisticos de las zonas 2,3,5,6,7,9 y 10.

En el proceso se investigaran los datos de la Municipalidad de Guatemala, asi también de
cada zona y sus lugares turisticos que beneficien a las personas del area metropolitana, se
realizaran fotografias de los lugares turisticos y se desarrollara un marco teodrico el que
presentara las teorias, tendencias, ciencias y artes que seran de guia para generar el modelo de

revista informativa digital.

Se realizaran encuestas para una validacién técnica que se presentaran al cliente, expertos y
grupo objetivo para determinar la funcionalidad del proyecto para elaborar cambios necesarios

en base a los resultados obtenidos.

Se finalizara con el disefio de modelo de revista informativa digital para dar a conocer a los
ciudadanos la historia y sitios turisticos de las zonas 2,3,5,6,7,9 y 10 que contara con la
informacion y fotografias adecuadas que tendra beneficio para el conocimiento de las personas

en el area metropolitana.


https://aprende.guatemala.com/cultura-guatemalteca/patrimonios/centro-civico-ciudad-guatemala/

PROBLEMATICA



Capitulo I1. Problematica
Problematica
La Municipalidad de Guatemala no cuenta con el material editorial digital de comunicacion
visual que caracterice las zonas de la ciudad por medio de imagenes que puedan indicar los

lugares turisticos y asi motivar a ser mas visitados por los guatemaltecos.

2.1. Contexto

Como parte de Licenciatura en Comunicacion y Disefio se debe realizar el proyecto de
graduacion, en el que sera desarrollado el disefio del modelo de revista informativa digital para
dar a conocer a los usuarios del sitio web de la Municipalidad de Guatemala, los lugares
turisticos de las zonas capitalinas y asi publicarlo a los ciudadanos, para informar acerca de estos
sitios de las zonas 2,3,5,6,7,9 y 10 de Guatemala y contar con un disefio atractivo y favorable de

visualizar.

El proyecto de tesis sera especificamente realizado desde el departamento de Comunicacion
Social de Direccion de Obras de la Municipalidad de Guatemala, -tanto a la entidad como a las
personas que conforman la ciudad de Guatemala-, ya que actualmente no cuenta con materiales
de comunicacién visual digital en el sitio web de la Municipalidad de Guatemala que representa

y brinde informacion acerca de las zonas que tienen dichos lugares turisticos.



2.2 Requerimiento de Comunicacion y Disefio

En un acercamiento con la Municipalidad de Guatemala se identific que carece del modelo
de revista informativa digital para dar a conocer a los ciudadanos la historia y lugares turisticos

de las zonas 2,3,5,6,7,9 y 10 de la ciudad de Guatemala.

2.3 Justificacion

Para sustentar las razones que fueron consideradas importantes para la problematica e

intervencion de comunicacion y disefio, se justifica la propuesta a través de variables.

2.3.1 Magnitud.

16,470,000

Habitantes de la Republica de Guatemala

3,134,276

Habitantes de la Ciudad de Guatemala

16 Municipalidades en
el drea metropolitana

1
Municipalidad de Guatemala

Hombres y mujeres ciudadanos del
nivel socioeconomico A,B,C1,C2 Y C3
que son usuarios del sitio web Tu Muni

Segun el Instituto Nacional de Estadistica —INE-, la Republica de Guatemala tiene un

numero de habitantes de 16,470,000; en la ciudad de Guatemala hay 3,134,276 de

habitantes proyectados.



2.3.1 Magnitud. Para el 2019, segun el dato en 2011, existen 16 municipalidades
existentes en el area metropolitana, hombres y mujeres de Guatemala comprendidos entre

las edades de 20 a 34 afos, de nivel socioecondmico de A, B, C1, C2, C3.

2.3.2. Vulnerabilidad. Al no contar con el modelo de revista informativa digital, se tiene
dificultad para que los ciudadanos que visitan el sitio web de la Municipalidad de
Guatemala —Tu Muni- tengan la limitacion de conocer la historia y lugares turisticos, por
lo que sin este material editorial de comunicacion visual, los vecinos no podran tener

informacion de las areas.

2.3.3. Trascendencia. Disefiar el modelo de revista informativa digital para que los
ciudadanos se motiven a conocer los lugares turisticos, lograra disminuir la problematica
encontrada. Se contara con dicho modelo de revista informativa digital adecuado para

elaborar mas revistas que se publicaran regularmente a turistas guatemaltecos.

2.3.4. Factibilidad. En la realizacion del proyecto se necesitan recursos humanos,
organizacionales, econdmicos y tecnoldgicos que son:
2.3.4.1. Recurso Humano. La Municipalidad de Guatemala cuenta con la capacidad y el

excelente personal para realizar este proyecto.

2.3.4.2. Recursos Organizacionales. Directores encargados del departamento de
Comunicacion Social de Direccion de Obras giran instrucciones para brindar la

informacidn necesaria para poder realizar el modelo de revista digital informativa.

2.3.4.3. Recurso Econdmico. Por la conciencia generada a los correctos usos de los

recursos econdmicos, se ha llegado a maximizar el ahorro y asi utilizar la tecnologia para



2.3.4.3. Recurso Econdémico. contar con mejor comunicacion visual a un menor costo,
actualmente la mayoria de ciudadanos cuentan con acceso al sitio web de la
Municipalidad de Guatemala y logran mayor comunicacion y facilidad para conocer las

areas turisticas de la ciudad.

2.3.4.4. Recurso tecnoldgico. Actualmente la tecnologia es un recurso totalmente
necesario para las personas de una ciudad, por lo que se utilizara el sitio web y redes
sociales de la Municipalidad de Guatemala, para colocar el proyecto de modelo de revista
digital y de esta manera tener acceso desde un dispositivo movil o computadora, los
programas a utilizar seran Adobe Illustrator, Adobe Photoshop y Adobe Indesign que se
aplicaran en una computadora; también se hard uso de una camara profesional para las

fotografias de los lugares turisticos de las zonas.



CAPITULO Il
OBJETIVOS DE DISENO




Capitulo I11. Objetivos de disefio

3.1. Objetivo General
Diseriar el modelo de revista digital para dar a conocer a los ciudadanos la historia y sitios

turisticos de las zonas 2,3,5,6,7,9 y 10.

3.2. Objetivos Especificos

e Recopilar informacion acerca de la historia y los lugares turisticos de las zonas
2,3,5,6,7,9,10 y de la Municipalidad de Guatemala para integrar al proyecto los datos.

e Investigar términos, conceptos, teorias y tendencias relacionados con el desarrollo de
revistas digitales para desarrollo del proyecto.

e Fotografiar los lugares turisticos de las zonas 2,3,5,6,7,9 y 10 de la ciudad de
Guatemala para visualizar las imagenes en el proyecto.

e Diagramar los elementos graficos del modelo de revista digital informativa para crear

un orden jerarquico y los usuarios puedan comprender mejor el contenido.



CAPITULO IV
MARCO DE REFERENCIA



Capitulo IV. Marco de referencia

4.1. Informacion general del cliente

4.1.1. Nombre de la entidad. Municipalidad de Guatemala

4.1.2. Direccion de la entidad. 21 calle 6-77 Centro Civico, zona 1 5to Nivel Palacio

Municipal

4.1.3. Email. precinos@muniguate.com

4.1.4.Teléfonos. Direccién de Obras 2285-8143

4.1.5.Nombre de contacto. Lic. Paola Recinos

4.1.6. Antecedentes. La Municipalidad de Guatemala es responsable de ejercer la
autonomia del municipio y tiene su sede en la cabecera municipal, es una entidad

autébnoma, esto quiere decir que no depende del Gobierno central de Guatemala.

El Palacio Municipal de la Ciudad de Guatemala fue inaugurado el 30 de diciembre de

1958 y fue el primer edificio en ser construido dentro del proyecto del Centro Civico.

La Municipalidad de Guatemala es la entidad encargada de velar por el bienestar de
los ciudadanos, como seguridad y salud, por tanto también el medio ambiente, por lo que

este afio es considerada como la Capital Verde Iberoamericana 2019.

4.1.7. Oportunidad identificada. Disefiar el modelo de revista informativa digital para
dar a conocer a los ciudadanos la historia y sitios turisticos de las zonas 2,3,5,6,7,9 y 10

de la ciudad de Guatemala.


mailto:precinos@muniguate.com
https://aprende.guatemala.com/cultura-guatemalteca/patrimonios/centro-civico-ciudad-guatemala/

4.1. Informacién general del cliente

4.1.8. Mision. Direccion de Obras: Mantener la infraestructura de la ciudad para
promover las condiciones normativas técnicas y financieras que permitan contar con

espacios fisicos adecuados y un catastro integral.

4.1.9. Vision. Direccion de Obras: Ofrecer servicios publicos a los vecinos fomentando el

desarrollo para mejor calidad de vida.

4.1.10. Delimitacion geogréafica. Republica de Guatemala

4.1.11. Grupo Objetivo. Hombres y mujeres de Guatemala comprendidos entre las

edades de 20 a 34 aios, de nivel socioeconémico de A, B, C1, C2, C3.

4.1.12. Principal beneficio al grupo objetivo. Conocer la historia y los lugares turisticos

de las zonas 2.3,6,7,9,10,18 y 19 por medio del modelo de revista informativa digital.

4.1.13.Competencia. Municipalidades del area metropolitana.

4.1.14. Posicionamiento. Ser una entidad que vela por mantener la ciudad segura y el

medio ambiente verde y asi beneficiar la salud y bienestar de los ciudadanos.

4.1.15. Factores de diferenciacion. La Municipalidad de Guatemala tiene el respaldo de
una ciudad mas limpia y verde, gracias al seguimiento de los proyectos de mejoras en la

ciudad.



4.1.16. Logotipo

4.2. Organigrama del departamento de Direccion de Obras de

Guatemala

Director General

Director Adjunto

Sub-Director Sub-Director

Sub-Director
Fil i Técnico

Disefio

Administracion de

la Direccién Administrativo

Administrativo

Administracion
Coordinacién

Comunicador
Social

g Supervisores

Departamento de
Planificacién y

Fotografo

la Municipalidad de

Administracion
Comunicacién Social



4.3. FODA

Fortalezas:

- Entidad auténoma

- Confianza de parte de ciudadanos

- Sitio web

Oportunidades:

- Otras entidades no poseen programa para educar a los ciudadanos.
- Otras entidades no cuentan con redes sociales.

- Seguimiento en mejoras de la ciudad

Debilidades:

- Acumulacién de proyectos
- Falta de modernidad en sus instalaciones

- Falta de precaucién por parte de ciudadanos en realizacion de proyectos

Amenazas

- Falta de ingresos para finalizar proyectos
- Criticas por parte de ciudadanos

- Falta de apoyo por parte de ciudadanos

Ver Anexo A: FODA.
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CAPITULO V

DEFINICION DEL GRUPO OBJETIVO




Capitulo V. Grupo Objetivo

Habitantes de la ciudad de Guatemala, género masculino y femenino de 20 a 34 afios de edad

que se interesen en conocer la ciudad por medio del sitio web de la Municipalidad de

Guatemala.

5.1. Perfil Geografico

Regién. La Ciudad de Guatemala es la ciudad mas grande y cosmopolita de
Centroamérica, y cuyo nombre oficial es Nueva Guatemala de la Asuncidn,
considerada como la capital y sede de los poderes gubernamentales de
la Republica de Guatemala, asi como sede del Parlamento Centroamericano. La
ciudad de Guatemala, ubicada dentro del Departamento de Guatemala, se

considera como la segunda urbe mas cara para vivir de América Latina.

Tamario del area. 692 km2
Tamano de la ciudad. 3,134,276 habitantes
Densidad. Urbana

Clima. Templado

5.2. Perfil Demografico

Edad. 20 a 34 afos
Sexo. Masculino, Femenino
Nivel Socioeconémico. A, B, C1, C2, C3.

Ingresos. De Q.11,900. a Q.100,000.
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Tipos de Viviendas. Casa/ departamento de lujo en propiedad, casa/departamento
rentado o financiado.

Posesiones. Autos del afio, auto compacto de 2 a 3 afios, auto compacto de 8 a 10
afnos.

Estudios. Superior, Licenciatura, Maestria, doctorado, media completa.

Tamario de la familia. De 2 a 6 integrantes.

Ciclo de vida familiar.

Religion. Catolica, evangélica, protestante.

Raza. Latina, negra, indigena

Nacionalidad. Guatemalteca

5.3. Perfil Psicografico

Formas de ser. Aventureros, curiosos, adaptados, honestos, amantes de nuevos
lugares.

Personalidad. Emprendedores, ambiciosos, honestos, positivos.

Hobbies. Pasear, conocer nuevos lugares, realizar fotografias, salir de la rutina.
Costumbres. Compartir con familia y amigos, salidas los fines de semana, conocer

su pais.
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5.4. Perfil Conductual

e Actitud hacia el producto. Positiva, Entusiasta, Curiosa.
e Ocasion de Compra. Regular.

e Beneficio buscado. Servicio, calidad, amor a la ciudad.

e Status del usuario. Regular.

e Tasa de uso. Ocasional.

e Status de lealtad. Sdlida.

e Etapa de disposicion. Informado, integrado.

Ver Anexo B: Tabla de Niveles Socio Econdmicos 2015/Multivex
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MARCO TEORICO



Capitulo VI. Marco Tedrico

6.1. Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio
6.1.1. Municipalidad de Guatemala. Es una entidad que no depende del gobierno,

encargada de administrar los servicios que son necesarios para una ciudad.

6.1.2. Modelo. Un modelo es una referencia 0 manera que se utiliza como ejemplo para
crear, disefiar o imitar una idea que representa la creatividad, inspiracion y labor de una
persona; aungue también se pueden encontrar modelos en la propia naturaleza. (Alicia

Garcia, 2020)

6.1.3. Modelo de revista. Es una creacion de disefio editorial que se utiliza para agregar

fotografias e informacion con una diagramacion establecida. (Alicia Garcia, 2020)

6.1.4. Modelo de revista informativa. Se conoce como la referencia para diagramar

determinada informacion en un disefio editorial. (Alicia Garcia, 2020)

6.1.5. Modelo de revista informativa digital. Es la referencia digital creada previamente
para la diagramacion de informacion y fotografias en un disefio editorial. (Alicia Garcia,

2020)

6.1.6. Conocimiento. Se conoce como el proceso en que se reproduce el pensamiento

humano y se refleja la realidad. (Uriarte, 2020)

6.1.7. Historia. Es la ciencia que tiene el propdsito de estudiar y narrar los sucesos y

hechos del pasado. (Carr, 1985)
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6.1.8. Ciudadano. Es el individuo que posee derechos y obligaciones politicas, civiles y

sociales que regula la relacion de una sociedad. (Casares, 1975)

6.1.9. Sitio turistico. se conoce como el lugar atractivo visitado por su importe de

historia, belleza y cultura que genera interés en las personas. (Navarro, 2015)

6.2. Conceptos relacionados con la comunicacion y disefio

6.2.1. Conceptos relacionados con la comunicacién.

6.2.1.1. Comunicacion Visual. Se crea al enviar o recibir mensajes que se perciben por

medio de la vista. (Galindo, 2008)

6.2.1.2. Comunicacion escrita. Es la comunicacién que se produce en un papel, medio

digital o incluso pared; en el cual se plasma palabras o cddigo escrito. (Galindo, 2008)

6.2.1.3. Comunicacion educativa. Su finalidad es intercambiar ideas, conceptos y

procesos gque generan un nuevo conocimiento. (Vellaverde, 1966)

6.2.1.4. Comunicacion social. Se conoce como la comunicacién que estudia la manera en

que se relaciona la sociedad y los seres humanos entre si. (Pérez, 2004)

6.2.2. Conceptos relacionados con el disefio.

6.2.2.1. Disefio. El disefio es la creatividad de realizar un boceto o guia para representar

una diagramacion de figuras, formas y colores. (Arranz E. B., 2013)

6.2.2.2. Disefio Grafico. Se conoce como la forma de proyectar, coordinar e integrar los
factores de un proceso creativo para concebir el arte final de un producto. (Arranz E. B.,

2013)
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6.2.2.3. Disefio Editorial. Es una rama del disefio grafico con la funcion directa de
diagramar textos, formas y colores en revistas, periédicos y elementos editoriales.

(Aguaras, 2018)

6.2.2.4. Disefio de identidad corporativa. Es la linea gréafica visual por lo que se
identifica una empresa, lo que se detalla en un manual de identidad corporativa que es la
unién de los elementos que tiene como distincion la empresa lo que la hace reconocible

antes las demas empresas. (Ale, 2015)

6.2.2.5. Maqguetacion. Es una mezcla de disefio grafico y editorial, su funcion es hacer la
composicion y diagramacion de elementos graficos que forman parte de la composicion

de una publicacion. (Eguaras, 2015)

6.3. Ciencias auxiliares, artes, teorias y tendencias

6.3.1. Ciencias auxiliares.

6.3.1.1. Semiologia. Es la ciencia que estudia los simbolos y signos utilizados por el ser

humano para crear una comunicacion, segin Saussure depende la psicologia general

porque puede ser utilizada en todos los ambitos sociales que el ser humano tiene para
expresarse pero también depende del conocimiento y experiencia que la persona posea.

(Saussure, 1908)

6.3.1.2. Semiologia de la imagen. Es el proceso que estudia el significado de las
imagenes que se consideran representaciones de un objeto, asi también creada por los
sentidos o la memoria, las que dependen del conocimiento del ser humano pueden

transmitir un significado. (R, 2002)

16



6.3.1.3. Antropologia. Se conoce como la ciencia que se encarga de estudiar y brindar
conocimiento acerca del ser humano en su desarrollo biologico tanto como individuo asi

también su comportamiento en sociedad. (Renfrew Colin, 1998)

6.3.1.4. Sociologia. Es una ciencia que estudia, analiza y explica los resultados de la
interaccion, conducta, movimiento y actividad del ser humano al interactuar en sociedad.

(A., 1991)

6.3.1.5. Psicologia del color. Tiene como objetivo estudiar la consecuencia del color en
la percepcion del ser humano, asi su comportamiento y reaccion que pueda realizar en

consecuencia. (Heller, 2008)

6.3.2. Artes.

6.3.2.1. Arte tipogréafica. Se considera el arte de crear tipos seleccionados para realizar
trabajos escritos con un estilo determinado los que incluyen letras, nUmeros y signos, en
la antigliedad solamente para impresion pero actualmente puede ser utilizada digital o
fisicamente; al plasmar una tipografia se debe tener presente la comunicacion que se

quiere brindar y el grupo objetivo que podra apreciarla. (Hochulli, 2008)

6.3.2.2. Fotografia. Es la técnica artistica de reflexionar y representar objetos, lugares o
personas en imagenes digitales o impresas las que en su mayoria hacen que el artista
contribuya al conocimiento cultural de la sociedad en general aunque en ocasiones lleva a
su pérdida de inocencia cultural cuando se crea un exceso de estas imagenes. (Barro,

2004)
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6.3.3. Teorias.

6.3.3.1. Teoria del color. EI color es una percepcion que se conoce como la sensacion de
la iluminacion que se producen por los rayos de luz he impresiona el sentido visual; se
cree que se genera por la descomposicion de la luz blanca reflejada por el sol o una fuente

de luz artificial este fendmeno fue descubierto por Isaac Newton. (Moreno, 2019)

6.3.4. Tendencias.

6.3.4.1. Fuertes puntos focales tipogréaficos. Es la tendencia donde las fuentes en negrita
ayudan a brindar y proyectar individualidad e innovacion; es muy préctica para utilizarse
en medios digitales porque ayuda a la mejor lectura del contenido, se acostumbra también

en centros de pagina para mejorar la representacion del texto. (Mcready, 2018)

6.3.4.1. Minimalismo. Es la tendencia artistica que consiste en aumentar las sensaciones
del espectador pero reducir las del artista al realizar algo basico como formas
geomeétricas, colores neutros y puros, se utiliza lo minimo en toda su expresion; de esta
manera se reduce todo a lo esencial para eliminar elementos sobrantes mejorar la

provocacion del estimulo intelectual. (Arranz, 2013)

6.3.4.2. Influencia futurista. Se conoce como la tendencia de la renovacion visual se
tiene el méximo interés por colores vivos y brillantes que coincidan de forma exacta con
la explosion futurista, su mayor funcion es lucir extremamente bien en pantallas y

dispositivos lo que es perfecto para disefios digitales. (Mcready, 2018)

18



6.3.4.3. Esquema de colores claros y oscuros. Es comin ver esta tendencia en grandes
compafiias que adoptan esquemas de colores claros y oscuros y logran mas flexibilidad en
su visualizacién tanto para los amantes de tonos claros como los de oscuros. (Mcready,

2018)

6.3.4.4. Degradados complejos y duotonos. Es una tendencia que se utiliza desde el
2018, se hace una adaptacion en colores vivos lo que sera factible tanto en fondos como
en otros elementos de un disefio y crear el principal punto focal al mejorar asi el aspecto

visual digital o fisico. (Mcready, 2018)
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Capitulo VII. Proceso de disefio y propuesta preliminar

7.1. Aplicacion de la informacion obtenida en el marco tedrico

7.1.1. Ciencias.

7.1.1.1. Semiologia. En el modelo de revista digital informativa, se hard uso de la
semiologia para identificar los simbolos de cada lugar en el area metropolitana se daran a

conocer.

7.1.1.2. Semiologia de la imagen. La semiologia de la imagen se utilizara para

representar los lugares turisticos del area metropolitana por medio de imégenes.

7.1.2. Artes.

7.1.2.1. Tipografia. La tipografia integrada sera parte esencial del proyecto por ser un

material editorial.

7.1.2.2. Fotografia. El arte de fotografia se utilizara para representar las imagenes que

seran el conocimiento de los lugares turisticos en area metropolitana.

7.1.3. Teorias.

7.1.3.1. Teoria del color. En el modelo de revista digital informativa, se utilizara color en

la diagramacion para incorporar el sentido visual del grupo objetivo del proyecto.

7.1.4. Tendencias.

7.1.4.1. Fuertes puntos focales tipograficos. Esta tendencia se aplicard en titulos de

paginas y en imagenes para resaltar la informacion.
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7.1.4.2. Minimalismo. ElI minimalismo se usara para eliminar elementos sobrantes y

colocar lo esencial para aumentar las sensaciones del espectador.

7.1.4.3. Influencia futurista. Esta tendencia se aplicara en titulos de paginas y en

imagenes para resaltar la informacion.

7.1.4.4. Esquema de colores claros y oscuros. Esta técnica sera utilizada en la revista
para resaltar titulos de color diferente al fondo utilizado en el disefio y asi obtener una

flexibilidad de visualizacién en colores claros como oscuros.

7.1.4.5. Degradados complejos y duotonos. La tendencia de degradados complejos y
duotonos se utilizara para crear una adaptacion de colores vivos y crear un principal

punto focal en el disefio del modelo de revista informativa digital.

Ver Anexo D. Gréfico de la aplicacion de la informacion obtenida en el marco tedrico.
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7.2 Conceptualizacion
7.2.1. Método. La flor de loto (técnica MY). Es una técnica llamada también por las
iniciales de su creador Yasuo Matsumura, presidente de Clover Management Research,
su proceso es deducir ideas o temas que parten de uno inicial colocado en el centro de la

flor, y sucesivamente surgen las ideas por medio de los pétalos generados.

Al utilizar esta técnica se debe iniciar con el proceso de una matriz (flor), se continta
colocando el tema principal al centro (pétalo central) , y el siguiente paso es colocar las

ideas relacionados en los pétalos alrededor que completan la flor de loto.

7.2.1.1. Aplicacion del método.

‘.’ FOTOGRAFIAS
HISTORIA UNA TIPOGRAFIA
LUGARES CIUDAD EMOCIONES

FECHAS DE PASEQ COLORES

COLORES CLAROS
Y 0SCLROS COLORIDO MNMALISMO
INFLUENCIA JFCRADALCS
FUTURSTA
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7.2.1.1. Aplicacion de método.

“Una ciudad de paseo colorido”, “El turismo de tu ciudad”,

“Tu paseo en la ciudad”, “La ciudad turistica”



7.2.2. Definicion del concepto. El concepto esta basado a partir de la informacion
obtenida de la empresa para representar los lugares turisticos del &rea metropolitana.
Asimismo, se utilizaron conceptos del marco tedrico que muestran la idea para realizar el

material digital editorial; se eligio:

“Una ciudad de paseo colorido”. Se ha elegido esta frase porque representa que los

lugares turisticos que se daran a conocer serén los mas atractivos del &rea metropolitana.

24



7.3. Bocetaje

Ver Anexo F: Tabla de requisitos.

7.3.1. Proceso de Bocetaje.

7.3.1.1. Boceto preliminar.

Portada: Propuesta A

jt 1 /10

|— 8.5 plg —|

PESOUBHE | o

UN PASEOC COIORIDO ;3\

Identificacion de elementos:

1. Titulo de revista informativa digital
2. Logotipo de Municipalidad de Guatemala

3. Fotografia de Municipalidad de Guatemala
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7.3.1.1. Boceto preliminar.
Portada: Propuesta B

F 8.5 ;:lg —| _
PESOUEREE @

LUGARES TURISTICOS

Il plg

T J
RlinLER HE

il
[1]

1
{|
T

Identificacion de elementos:

1. Titulo de revista informativa digital
2. Logotipo de Municipalidad de Guatemala

3. Fotografia de Municipalidad de Guatemala
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7.3.1.2. Boceto formal.

Portada: Propuesta A

UN FASEO COIORIO |
IR ,
1 B
! 3
i ™ :
5 SRR
; FES “ﬂ 3
3 5
o
& .
A ; a
g 3 ] o

Identificacion de elementos:

1. Titulo de revista informativa digital
2. Logotipo de Municipalidad de Guatemala

3. Fotografia de Municipalidad de Guatemala
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7.3.1.2. Boceto formal.

® PRUEBA DE COLOR ®

HEX: 10069F HEX:EF3340 HEX:00B5E2
RGB: RGB: RGB:
16,6, 159 239,51, 64 0, 181, 226

CMYK: CMYK: CMYK:

100, 95,0, 3 0, 86, 63,0 75,0,5,0
HEX:DIDI0B HEX:94D500
RGB: RGB:
209,209, 11 148,213,0
CMYK: CMYK:
25, 5, 96, 0 50, 0, 100, 0

© PRUEBA TIPOGRAFICA @

Montserrat

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmniAopqrstuvwxyz

HEX:00BF6F
RGB:

0, 191,111
CMYK:
75,0,71,0

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh i Jj Kk LI Mm Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz

Helvetica LT STD

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnhopqrstuvwxyz

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz
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7.3.1.2. Boceto formal.

Indice

Iy

L 1
it L i)
Il plg

Q

Identificacion de elementos:

1. Fondo degradado con titulo de cada pagina

2. Numeracion de paginas
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7.3.1.2. Boceto formal.

Péagina 4

Identificacion de elementos:

1. Titulo de pagina

2. Fondo de color verde
3. Subtitulo de pagina
4. Texto informativo

5. Fotografia de la zona correspondiente
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7.3.1.2. Boceto formal.

Pagina 12

Identificacion de elementos:

1. Texto informativo
2. Fotografia de la zona correspondiente
3. Fotografia de la zona correspondiente

4. Titulo de pagina
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7.3.1.2. Boceto formal.

Pagina 8

0
FATETCD

Identificacion de elementos:

1. Fotografia de la zona correspondiente
2. Titulo de pagina
3. Rectangulo color azul

4. Texto informativo
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7.3.1.2. Boceto formal.

Pagina 8

CULEDY COLOR 3

Identificacion de elementos:

1. Fondo de color azul
2. Fotografia de la zona correspondiente

3. Titulo de pagina
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7.3.2. Digitalizacion.

Portada

1. Se colocd de fondo la fotografia de la Municipalidad de Guatemala.

2. Se utilizaron lineas guias en la diagramacion de elementos graficos en la parte inferior

derecha.
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7.3.2. Digitalizacion.

Portada

3. Se coloco el titulo del modelo de revista informativa digital.

DESCU}

n paseo colorido

PORTADA.ai* al 100% (RGB/Previsualizar) x
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7.3.2. Digitalizacion.
Portada

5. Se colocé el arte final en Indesign para crear un orden en el modelo de revista informativa

digital.

DESCU

un paseo colorido

SEIrys

’.
=,
=
KL
& |
=y -
B
)
W
Q
% °
o
%,

De igual manera se digitalizé toda la revista.
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7.3.2. Digitalizacion.

Contraportada

1. Se coloco de fondo la imagen de la Municipalidad de Guatemala.

2. Se diagram6 en la parte superior el logotipo de la Municipalidad de Guatemala.




7.3.2. Digitalizacion.

Contraportada

w

Se diagramo un cintillo amarillo en la parte inferior, junto con texto.

4. Se coloco la pagina diagramada en Indesign para crear un orden en el modelo de revista

informativa digital.

De igual manera se digitalizé toda la revista.
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7.3.2. Digitalizacion.

Pagina interior

1. Se coloco de fondo la imagen del lugar mencionado en la pagina.

M- Ei- o | pisico [

REVISTA..ai* al 66.67% (RGB/Previsualizar) %

Mesas de trabajo

Mesa de trabajo 1
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7.3.2. Digitalizacion.

Pagina interior

3. Se diagramo un rectangulo blanco en opacidad baja en la parte izquierda.
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7.3.2. Digitalizacion.
Pagina interior

5. Se coloco el nombre del lugar del cual se brinda informacion.

jeto  Texto ciona Ver Ventana

O~ &-

REVISTA..ai* al 100% (RGB/Previsualizar) *

Plaza
Espan

En el 2017 las autoridades de la
Municipalidad de Guatemala
inauguraron el espacio que ahora
cuenta con maquinas para
ejercitarse, asi como juegos
infantiles muy atractivos para los e s
nifios, como el caballito y el sube y

i Mesa de trabajo 1
En el afi0 1929, el Gobierno de
Guatemala realiz6 un plan
urbanistico que tenia el propdsito
de desarrollar una ciudad elegante
yque ala vez cumpliera con el YT
objetivo de contribuir a la fiuidez ; Linie de oo
del trénsito. Motivo por el que i Capas
?;;:gp";g‘(ese'“al-'g”m la . S 1= > M et
Hasta el afio 2002, este lugar era
llamado Plazuela Espaiia, pero a
partir de ese afio adquirié el
nombre oficial de Plaza Espafia

to  Texto cionar Efecto Ver Ventana Ayuda

- E-

REVISTA..ai* al 100% (RGB/Previsualizar) x

¢ Degradado
2002, este lugar era
llamado Plazuela Espafia, pero a

partir de ese afio adquiric el
nombre oficial de Plaza Espafia.

K .
B plzespipg

Mesas de trabajo

Mesa de trabajo 1
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7.3.2. Digitalizacion.

Pagina interior

7. Se colocé el arte final en Indesign para crear un orden en el modelo de revista informativa

digital.

DESCUBRE
PASEOS

@ Bibliotecas CC

‘N o€ AN

o
=]

@

De igual manera se digitalizé toda la revista.
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7.4 Propuesta Preliminar

Péagina 4

8.5 plg |

DESCUBRE
PASEOS

En la_interseccién de la
Calle ar y la 7a 2
aveni = :
Ciud

Espa
derad
orna
las p

Il plg

Descripcion:

En pagina 4 se utilizan fotografias y un disefio minimalista para brindar informacion de Plaza

Espafia.
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7.4 Propuesta Preliminar

Péagina 5

8.5 plg

En el 2017 las autoridades ‘
de la Municipalidad de

Guatemala inauguraron el
espacio que ahora cuenta
con maquinas para ejerci-
tarse, asi como juegos
infantiles muy atractivos
para los nifios, como el
caballito y el sube y baja.
En el afio 1929, el Gobierno
de Guatemala realizé un

plan urbanistico que tenia
el proposito de desarrollar

una ciudad elegante e
a la vez cumpliera con el w_ -
objetivo de contribuir a la -
fluidez del transito. Motivo i
por el cual posteriormente

se inauguré la Plaza &
Espana.

Hasta el afio 2002, este
lugar era Illamado Plazuela
Espafa, pero a partir de
ese ano adquirio el
nombre oficial de Plaza

gpaﬁa

b
P

Descripcion:

En pagina 5 se utiliza como fondo una fotografia de Plaza Espafia, titulo con tipografia

Monserrat en tamafio 41.9 y texto informativo del lugar.
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7.4 Propuesta Preliminar

indice

| 8.5 plg

I'l plg

n 13 15 17 19
12 14 16 18 20

Descripcion:

En el indice se utilizaron colores azules y verdes de acorde a la Municipalidad de Guatemala.

45



7.4 Propuesta Preliminar

Descripcion:

En pagina 9 se utiliz6 una diagramacion minimalista con texto informativo acerca de la Torre del

Reformador.

8.5 plg

Pagina 9

DESCUBRE
LO FANTASTICO

La Torre del Reformador se
inaugurd el 19 de julio del afio
1935 durante el gobierno de
Jorge Ubico. En ese entonces
se nombré como “Torre Con-
memorativa del 19 de julio”
por motivo de celebrarse el
primer centenario del naci-
miento del General Justo
Rufino Barrios conocido

Este monumento es una
estructura metalica, de la cual
sus piezas fueron importadas
de Estados Unidos, fue cons-
truida con hierro galvanizado
por la empresa United States
Steel Products Company.

Il plg
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7.4 Propuesta Preliminar

Pagina 8

' 8.5 plg |

Il plg

La Torre del Reformador es

una torre de 71.85 metros

(235.73 pies) construida con

acero galvanizado y esta ubi- D Esc U B R E
cada en la 7 avenida, 2 calle

zona 9 de la Ciudad de Guate- L'o

mala. Desde su inauguracién

ha estado ubicada en el FANTASTICO
mismo lugar: 7a avenida 2da

calle zona 9.

Descripcion:

En pagina 8 se utiliz6 una diagramacion minimalista con texto informativo acerca de la Torre del

Reformador.
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7.4 Propuesta Preliminar

Portada

' 8.5 plg

DESCU

un ciudad de

paseo colorido

Descripcion:

En la portada se utilizé una fotografia de la Municipalidad de Guatemala junto con su logotipo.
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7.4 Propuesta Preliminar

Contraportada

8.5 plg

R 2

Il plg

Descripcion:

En la contraportada se utiliz6 una fotografia de la Municipalidad de Guatemala y centrado el

logotipo.
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7.4 Propuesta Preliminar

Pagina 11

Descripcion:

En pagina 11 se utilizo la frase Descubre tu ciudad, y una fotografia de fondo.
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7.4 Propuesta Preliminar

Pagina 3

8.5 plg

AREA
METROPOLITANA

Descripcion:

La pagina 3 tiene informacion acerca la Municipalidad de Guatemala y la importancia de

conocer el area metropolitana.
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CAPITULO VIl
VALIDACION TECNICA



Capitulo VI1I1. Validacion Técnica

El trabajo de investigacion es mixto, por cuanto se utilizard el enfoque cuantitativo y el
enfoque cualitativo. EI primero servira para cuantificar los resultados de la encuesta aplicada a
los sujetos y a través del enfoque cualitativo se evaluard el nivel de percepcion de los

encuestados con respecto a la propuesta preliminar del disefio.

La herramienta a utilizar es una encuesta de respuesta maltiple: Dicotomica y escala de Likert
de 3 variables que se aplicara al cliente, a 15 personas, hombres y mujeres ciudadanos
guatemaltecos que son usuarios de sitio web Muni Guate, del grupo objetivo y a 4 expertos en el

area de comunicacion y disefio.

8.1. Poblacion y muestreo

La poblacion de beneficiados por el proyecto 3, 134, 276 que son los habitantes del area
metropolitana; que en la validacion técnica se deben tomar en cuenta una muestra, que seran 20
personas conformados por hombres y mujeres ciudadanos guatemaltecos que consisten en tres

grupos:

Cliente: Lic. Paola Recinos — Comunicacion Social de Direccion de Obras de Municipalidad de

Guatemala.

Grupo objetivo: 10 personas, hombres y mujeres ciudadanos guatemaltecos que son usuarios de

sitio web Muni Guate.
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8.1. Poblacion y muestreo

Expertos:

e Lic. Carlos Franco
e Lic. Lourdes Donis
e Lic. Alejandra Rodriguez

e Lic. Wendy Franco

8.2. Método e instrumento

El método a utilizar para realizar la validacion técnica del modelo de revista informativa
digital sera una entrevista personal donde se aplicard el instrumento de encuesta que tendra
preguntas claves para que el cliente, 4 expertos y 15 personas del grupo objetivo puedan validar

el proyecto de graduacion.

Seguido de utilizar el instrumento mencionado, se realizara una tabulacion, codificacion e
interpretacion de los resultados, para conocer la validacion y proponer una solucion viable a

nivel funcional, tecnoldgico y expresivo.

Dicho cuestionario esta formado por 15 preguntas que se dividen en: Parte objetiva, formada
por 5 preguntas con respuesta dicotébmica Si-No; parte semioldgica, formada por 5 preguntas con
respuesta de escala de Likert de 3 variables y la parte operativa, compuesta por 5 preguntas con

respuesta de escala de Likert de 3 variables.

Ver Anexo G: Técnica de validacion.
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8.3. Hallazgos y resultados

;Considera necesario realizar el diseno de modelo
de revista digital informativa dirigida a los habitantes
del drea metropolitana de Guatemala?

Si
100%

NO
0%

Interpretacion: ElI 100% de los encuestados considera necesario realizar el disefio de modelo de

revista digital informativa dirigida a los habitantes del area metropolitana de Guatemala.
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8.3. Hallazgos y resultados

¢Considera necesario recopilar informacion acerca de la historia
y los lugares turisticos de las zonas 2,3,5,6,7,9,10 y de
la Municipalidad de Guatemala para integrar al proyecto los datos?

Si
100%

NO
0%

Interpretacion: El 100% de los encuestados considera necesario recopilar informacion acerca de
la historia y los lugares turisticos de las zonas 2,3,5,6,7,9 ,10 y de la Municipalidad de

Guatemala para integrar al proyecto los datos.
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8.3. Hallazgos y resultados

{Considera necesario investigar términos, conceptos, teorias
y tendencias relacionados con el desarrollo de revistas digitales
para desarrollo del proyecto?

Si
93.75%

\

NO
6.25%

Interpretacion: El 93.75% de los encuestados cree necesario investigar términos, conceptos,
teorias y tendencias relacionados con el desarrollo de revistas digitales para el desarrollo del

proyecto y el 6.25% de los encuestados no lo cree necesario.
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8.3. Hallazgos y resultados

(Cree necesario fotografiar los lugares turisticos de las
zonas 2,3,5,6,7,9 y 10 de la ciudad de Guatemala para poder
visualizar las imagenes del proyecto?

Si
93.75%

\

NO
6.25%

Interpretacion: EI 93.75% de los encuestados cree necesario fotografiar los lugares turisticos de
las zonas 2,3,5,6,7,9 y 10 de la ciudad de Guatemala para poder visualizar las imagenes del

proyecto y el 6.25% de los encuestados no lo considera necesario.
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8.3. Hallazgos y resultados

(Considera favorable diagramar los elementos graficos del
modelo de revista digital informativa para crear un orden jerarquico
y los usuarios puedan comprender mejor el contenido?

100%

NO
0%

Interpretacion: EI 100% considera favorable diagramar los elementos graficos del modelo de
revista digital informativa para crear un orden jerarquico y los usuarios puedan comprender

mejor el contenido.
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8.3. Hallazgos y resultados

(Considera apropiados los colores utilizados
en la revista digital informativa?

POCO APROPIADOS
APROPIADOS 0%
100%

NADA ADECUADO
0%

Interpretacion: EI 100% de los encuestados considera apropiados los colores utilizados en la

revista digital informativa.
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8.3. Hallazgos y resultados

iConsidera apropiadas las
fotografias utilizadas en el proyecto?

POCO APROPIADO

APROPIADO 12.50%

87.50%

NADA ADECUADO
0%

Interpretacion: EI 87.50% de los encuestados considera apropiadas las fotografias utilizadas en el

proyecto y el 12.50% de los encuestados consideran poco apropiadas.
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8.3. Hallazgos y resultados

iConsidera legible el tipo de letra utilizado en el proyecto?

POCO APROPIADOS

APROPIADOS 6.25%

93.75%

NADA ADECUADO
0%

Interpretacion: El 93.75% de los encuestados considera legible el tipo de letra utilizado en el

proyecto y el 6.25% no lo considera legible.
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8.3. Hallazgos y resultados

(Cree adecuado el diseno de la revista digital informativa?

POCO APROPIADOS

APROPIADOS 6.25%

93.75%

NADA ADECUADO
0%

Interpretacion: El 93.75% de los encuestados cree adecuado el disefio de la revista digital

informativa y el 6.25% de los encuestados lo considera poco adecuado.
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8.3. Hallazgos y resultados

¢Considera apropiada la diagramacion
de los elementos en el proyecto!?

POCO APROPIADOS

APROPIADOS 6.25%

93.75%

NADA ADECUADO
0%

Interpretacion: EI  93.75% de los encuestados considera apropiada la diagramacion de los

elementos en el proyecto y el 6.25% de los encuestados lo considera poco apropiada.
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8.3. Hallazgos y resultados

(Cree correcto el tamano de la revista digital informativa?

POCO APROPIADOS

APROPIADOS 6.25%

93.75%

NADA ADECUADO
0%

Interpretacion: EI 93.75% de los encuestados cree correcto el tamafio de la revista digital

informativa y el 6.25% de los encuestados lo considera nada correcto.
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8.3. Hallazgos y resultados

iConsidera adecuada la informacién de los lugares turisticos?

POCO APROPIADOS

APROPIADOS 6.25%

93.75%

NADA ADECUADO
0%

Interpretacion: El 93.75% de los encuestados considera adecuada la informacion de los lugares

turisticos y el 6.25% de los encuestados lo considera poco adecuada.
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8.3. Hallazgos y resultados

{Cree funcional la revista digital informativa en general?

POCO APROPIADOS

APROPIADOS 6.25%

93.75%

NADA ADECUADO
0%

Interpretacion: El 93.75% de los encuestados cree funcional la revista digital informativa en

general y el 6.25% de los encuestados lo considera poco funcional.
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8.3. Hallazgos y resultados

{Cree adecuada la calidad del proyecto?

POCO APROPIADOS

APROPIADOS 6.25%

93.75%

NADA ADECUADO
0%

Interpretacion: EI 93.75% de los encuestados cree adecuada la calidad del proyecto y el 6.25%

de los encuestados lo considera poco adecuada.
Ver Anexo G: Fotografias encuestados.

Ver Anexo H: Hoja de tabulacion.
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8.4 Cambios con base a resultados

8.4.1. Antes.

En el 2017 las avtoridaces
de |z Municizalicad de
Custemals inauguraron el
espacio gue anora cuenta
con macuinas para cierci
Larse, asi

infantiles 1
para los n|
caballito y

, el Cobierno
ala rzalizé un
stico gue tenia
el propsdsite de desar

una ciudad elegante *‘e
a la vez cumpliera coft el
objetivo de contribuir a la
fluidez del transizo. Motivo
por el cual posteriormente
se inaugurd  la Ploza
Espana

Hasta el afio 7002, este
lugar ers llamads Plazusla
Espafia pero a partir de
ese a0 acquiric el
nombre oficial ce Plaza

wmfh

8.4.3. Justificacion.

Cambio en base a resultados:

1. Color de titulo para mejor visibilidad.

8.4.2. Después.

ricrmente se inaLgré la Plaza
Cspaia.

Hastz el afo 2002, este luga-
era llamada Pl &

Espa‘is

%

2. Edicion de fotografia con cielo azul.

blemo de
mala realizé un plan
que tenia el pro-
de desarollar una

e
la fuids: iran
wo por el cual poste-

DESCUBRE PASEOS

3. Edicion de fotografia para no interrumpir la vista del texto.
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8.4 Cambios con base a resultados

8.4.1. Antes.

| 8.5 plg |

DESCUBRE
PASEOS

I'l plg

8.4.3. Justificacion.

Cambios en base a resultados:

8.4.2. Después.

|— 8.5 plg —l

DESCUBRE
PASEOS

1. Texto en fondo de color plano para mejorar la visibilidad.
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8.4 Cambios con base a resultados

8.4.1. Antes 8.4.2. Después

85 plg —————] ——— 85pg ————

i —
CENTRO DEPORTIVO ERICK BARRONDO
- Zstadio die *Uthol
- Canches dle futbal 1 =& oxeo Estad o de ftbol Gimnaso d
- Canchas de fulbol C. Canchas de fithal 11 A
- Diarranie da béisbo =3 - Canc| de futhol 3
Fista de ath b os con hodega - Di J
Gimnzs o polideportivo Aren nfantiles i stismo die tattan
- Matinadramo - Gi polidenartivo g
- Canches de balonceste al airc libre - Patinedromo - Churrasqueras
- Ares para praciica de skaleboard - Canchas de baloncesto al aire libre
- Area para practica de skateboard
00 00
(o Q.
£ T — —

8.4.3. Justificacion.

Cambios en base a resultados:

1. Cambio de color en titulo y subtitulo.

2. Cambio de lugar de titulo y subtitulo.
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CAPITULO IX
PROPUESTA GRAFICA FINAL



9.1. Propuesta grafica final

Portada

1 plg

Descripcion: En la portada se utiliza una fotografia de la Municipalidad de Guatemala como
fondo, en el lado superior izquierdo se colocé el titulo para mejor lectura y en la parte inferior

derecha el logotipo de la Municipalidad de Guatemala.
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9.1. Propuesta grafica final

indice

I 8.5 plg I

Area metropolitana

Descubre paseos

Ciudad y Color
Tu zona turistica

Descubre |o fantastico
1 plg
Encuentra el lado turistico

Tu paseo colorido

Descubre tu ciudad

INDICE

Descripcion: En el indice se utiliz6 un color azul plano para el fondo y letras en color verde y

blanco para mejor visualizacion.
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9.1. Propuesta grafica final

Péagina 5

8.5 plg

Plaza
Espana

En el 2017 las autoridades de la ‘
Municipalidad de Guatemala

inauguraron el espacio que ahora
cuenta con maquinas para
ejercitarse, asi como juegos
infantiles muy atractivos para los
nifos, como el caballito y el sube y
baja.

En el afio 1929, el Gobierno de
Guatemala realizé un plan
urbanistico que tenia el proposito
de desarrollar una ciudad elegante
y que a la vez cumpliera con el

objetivo de contribuir a la fluidez

del transito. Motivo por el que
posteriormente se inaugurd la

1 plg

Plaza Espania. L
Hasta el ano 2002, este lugar era

llamado Plazuela Espana, pero a

partir de ese afio adquirié el

nombre oficial de Plaza Espana.

DESCUBRE PASEOS

Descripcion: En pagina 5 se utiliza como fondo una fotografia de Plaza Espafia, titulo con
tipografia Monserrat en tamafio 41.9 y texto informativo del lugar; se colocd el fondo del texto

en color plano para mejor visualizacion.
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9.1. Propuesta grafica final

Pagina 10

Il plg

Descripcion: En la pagina 10 se encuentra el titulo de Tu zona turistica en la parte superior
central, se utiliz6 una fotografia al fondo y rectangulo amarillo al centro con opacidad para

focalizar el titulo.
74



9.1. Propuesta grafica final

8.5 plg

Pagina 9

DESCUBRE
LO FANTASTICO

La Torre del Reformador se
inauguro el 19 de julio del afio
1935 durante el gobierno de
Jorge Ubico. En ese entonces
se nombré como “Torre

Conmemorativa del 19 de
julio” por motivo de celebrarse
el primer centenario del

nacimiento del General Justo
Rufino Barrios conocido

Este monumento es una
estructura metalica, de la que
sus piezas fueron importadas
de Estados Unidos, fue
construida con hierro galvani-
zado por la empresa United
States Steel Products Com-
pany.

1 plg

Descripcion: En la pagina 9 se encuentra una fotografia en la parte izquierda, en la parte derecha

un rectangulo azul y el titulo en la parte superior central.
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9.1. Propuesta grafica final

Péagina 4

8.5 plg

DESCUBRE
PASEOS

En la interseccion de la Calle
Montufar y la 7a. avenida norte
de la Ciudad de Guatemala se
encuentra la Plaza Espana, la
que es considerada un atractivo
que ornamenta algunas de las
principales calles de esa area.

1 plg

Descripcion: En la pagina 4 se diagramo en la parte superior central el titulo, al lado derecho un

rectangulo amarillo y dos fotografias para mejor visualizacion del lugar.
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9.1. Propuesta grafica final

Pagina 8

I 8.5 plg

I'l plg

La Torre del Reformador es

una torre de 7185 metros

(235.73 pies) construida con

acero galvanizado y esta DESCU BRE
ubicada en la 7 avenida,

2 calle zona 2 de la Ciudad de Lo

Guatemala. Desde su A

inauguracion ha estado FANTASTICO
ubicada en el mismo lugar: 7a

avenida 2da calle zona 9.

Descripcion: En la pagina 8 se diagramo una fotografia del lugar al centro, al lado izquierdo un

rectangulo azul y la parte inferior el texto y titulo.
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9.1. Propuesta grafica final

Pagina 16

Il plg

ENCUENTRA

EL LADO TURISTICO

Descripcion: En la pagina 16 se disefi6 el titulo de la parte “Encuentra el lado turistico” con una
fotografia al fondo y al centro un rectangulo amarillo con opacidad para mejor visualizacion del

titulo.

78



9.1. Propuesta grafica final

Contraportada

8.5 plg

1 plg

Descripcion: En la contraportada se utiliz6 una fotografia de la Municipalidad de Guatemala al
fondo, el logotipo de la Municipalidad de Guatemala en la parte superior central y texto en la

parte inferior.
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9.1. Propuesta grafica final

Pagina 11

8.5 plg

CENTRO DEPORTIVO ERICK BARRONDO

- Estadio de futbol - Gimnasio de judo

- Canchas de futbol 11 - Area para practica de boxeo

- Canchas de futbol 9 - Canchas de papi-futbol

- Diamante de béisbol - Salén de usos multiples

- Pista de atletismo de tartan - Médulos de servicios con bodega
- Gimnasio polideportivo - Area de juegos infantiles

- Patinodromo - Churrasqueras

- Canchas de baloncesto al aire libre
- Area para practica de skateboard

1 plg

TU ZONA TURISTICA

Descripcion: En la pagina 11 se diagramé el subtitulo en la parte superior central y el titulo en la

parte inferior central, 4 fotografias del lugar para mejor visualizacion.
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PRODUCCION, REPRODUCCION Y DISTRIBUCION



Capitulo X

10.1 Plan de costos de elaboracion

10.2 Plan de costos de produccion

10.3 Plan de costos de reproduccion

10.4 Plan de costos de distribucion

10.5 Margen de utilidad

10.6 IVA

Elaboracién

Produccidn

Reproduccién
_°—

Distribucion
Q

80.00

Q 626.00
[7 S
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10.7 Cuadro con resumen general de costos

Q 650.00

Q 2,400.00

Q o

Q  80.00

Q 3,130.00

Q 626.00

Q 3,756.00

Q 450.72
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CAPITULO X
CONCLUSIONES
Y
RECOMENDACIONES



Capitulo XI. Conclusiones y Recomendaciones

11.1 Conclusiones

Se realizé el disefio de modelo de revista informativa digital para dar a conocer a los

ciudadanos la historia y sitios turisticos de las zonas 2,3,5,6,7,9 y 10.

Se recopil6 informacion acerca de la historia y los lugares turisticos de las zonas
2,3,5,6,7,9,10 y de la Municipalidad de Guatemala para integrar al proyecto los datos y
asi brindar una informacion favorable para el grupo objetivo e integrarlo en un disefio
innovador y creativo para captar la atencién de los ciudadanos.

Se investigaron términos, conceptos, teorias y tendencias relacionadas con comunicacion
y disefio, en especial de disefio editorial digital para obtener ideas objetivas y claras para
utilizar de guia en el modelo de revista informativa digital.

Se diagramaron los elementos graficos del modelo de revista digital informativa para
crear un orden jerarquico y los usuarios puedan comprender mejor el contenido.

Se realiz6 toma de fotografias en los lugares turisticos de las zonas 2,3,5,6,7,9 y 10 de la

ciudad de Guatemala para visualizar las imagenes en el proyecto.
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11.2 Recomendaciones

Se recomienda utilizar modelo de revista informativa digital para dar a conocer a los
ciudadanos la historia y sitios turisticos de las zonas 2,3,5,6,7,9 y 10 en el sitio web de la
Municipalidad de Guatemala para que los ciudadanos puedan visualizarla y visitar el area
metropolitana.

Se sugiere realizar publicaciones en las redes sociales de la Municipalidad de Guatemala
que informe que el modelo de revista informativa digital para dar a conocer a los
ciudadanos la historia y sitios turisticos de las zonas 2,3,5,6,7,9 y 10; se puede visualizar
en el sitio web.

Actualizar las fotografias de los lugares turisticos cada 3 afios para que las personas
tengan conocimiento de lo que pueden visitar en la ciudad de Guatemala y también en
caso que un lugar sea remodelado.

Se sugiere que el modelo de revista informativa digital para dar a conocer a los
ciudadanos la historia y sitios turisticos de las zonas 2,3,5,6,7,9 y 10 también puede tener

un modelo impreso para una visualizacion fisica.
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CAPITULO XII
CONOCIMIENTO GENERAL



Capitulo XI1. Conocimiento General

12.2. Demostracién de conocimientos

COMUNICACION ( E SOFTWARE

Es el proceso de transmitir
informacién, que significa

compartir, participar en
algo o poner en comun.

Es una rama del disefio grafico
que se especializa en todo lo
relacionado con la composicién vy,
sobre todo, la maquetacién de
cualquier tipo de publicacién. Es
aquello que dicta cémo ha de
distribuirse el contenido en un
libro, en una revista o en cualquier
medio escrito que combine texto e
imdagenes.

DISENO EDITORIAL

Es el proceso de transmitir
informacién, que
significa compartir,

o FOTOGRAFIA
CREATIVIDAD
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Capitulo XIV. Anexos

Anexo A.

FODA.

FORTALEZAS OPORTUNIDADES

- Otras entidades no poseen programa
para educar a los ciudadanos.

- Otras entidades no cuentan

con redes sociales.

- Seguimiento en mejoras

de la ciudad
® @

- Entidad auténoma

- Confianza de parte
de ciudadanos

- Sitio web

DEBILIDADES AMENAZAS

- Falta de ingresos para

finalizar proyectos

- Criticas por

parte de ciudadanos

- Falta de apoyo por parte de ciudadanos

- Acumulacion de proyectos

- Falta de modernidad
en sus instalaciones

- Falta de precaucion por parte de
ciudadanos en realizacion de proyectos
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Anexo B.

Tabla de Niveles Socio Econdmicos 2015/Multivex.

CARACTERISTICAS
Ingrasos
Educacion padres

Educacién hijos

Desernpefio

Vivienda

Ortras propledades

Personal de servicio

Sendcios financieros

Posesiones

Bienes de comadidad

Diversidn

NIVEL A
“+ de (100,000.00
Superior, Licenclatura,
Maestriz, Doctorado

Hijos menores colegios
privados caros, mayores en U
del extranjera

Propletario, Director
Profesional exitoso

Casa/departamento de lujo,
en pedad, 5-6 recimaras,

NIVELB

1061,200.00
Superior, Licenclatura,
Maestria, Doctorado
Hijos menores colegios
privados caros, mayores
en Ulocal, pest grado
extranjero

Empresario, Ejecutivos de
alte nivel, Profesional,
Comerciantas

Casa/departamento de
lujo, en propiedad,
fade, 34 rech

4 a 6 bafios, 3-4 salas, pantry,
alacena, estudios area de
servicko separada, garage para
56 vehiculos

Finca, casas de descanzo en
|agos, mar, Antigua, con
comodidades

Personal de planta, en el
hogar, limpieza, cocina, jardin,
seguridad y chofer

34 ctas Qmonetarios y
ahorro, Plaze fijo, TC intl,
Seguros y ctas en USS

Auttos del afio, asegurados
contra todo riesgo, 4=, Van,
Lancha, moto acuatica, moto,
helicoptero-avion-avionata

3 tel minimo, cel cada
miembre de la familia, Tv
satelital, Internet de alta
welockdad, 2 o + equipos de
audio, 3-5 TV, maquinas de
lzvar y secar platos, ropa,

2.3 bafiog, 2 salas, pantry,

NIVEL £1 MNIVEL C2 MNIVEL C3
025,600.00 Q17,500.00 011,900.00
Superior, Licenciatura,  Swperior, Licenciatura,  Licenciatura

Hijos menores colegios
privades, mayores en U
privadas y post grado
extranjers con beca

Hijos menores colegios
privados, mayores en U
privadas o estatal

Hijos menores escuelas,
mayores en U estatal

Ejecutive medie,

Ejecutivo, comerciante,  Comerdante, vendedor,
‘comerciante, vendador - d di

Casadepartamenito,
rentada o financiado, 2-3
recémaras, 2-3 bafios, 1
sala, estudio area de

Casa/departamenta,
rentada ofinanciado, 1-2
recimaras, 1-2 bafios,

Casa/departameanta,
rentada o financiado, 1-
2 recamaras, 1-2 bafios,

alacena, 1 estudio area de N sala, garage para 2
sendcio separada, garage mlml, A wehiculos 2
para 2-4 vehiculos
Sltlaq,fte_m_enns =3 St interior
| por herencias
gﬂﬁﬂ’aﬂ:ﬁ‘f“‘p" Por dia Por dia, eventuzl Eventual
. 1-2 ctas O monetarios y
2-3 ctas O monetarios y . T
ahorro, Plazofije, TCind, 2o Plezo flo, L2TC LctaQmanetariosy o 6 gnorm, Te local
= uss intl, Saguro colectivo ahorro, 1TC local
SBEUros y ctas en -
Autos de 2-3 afios, Awtos compactos de 3-5
asegurados contra todo  afos, asagurados por :;"D': Esmpmnnde = ?;t:ﬁon;n:::m B
riesgo, dwd, Wan, moto. Financiera ' e Ega

21l minima, cel cada
miembro de la familia, TV
satelital, internet de alia
waloridad, 2 equipos de
audio, 3 TV, maguinas de
lavar y secar platos ropa,
ora, internet

seguridad domicilizr, todos los
electrodomesticos. Todos los
servicios de Internet.

Clubes privados, vacaciones
en el exterior.

porton eléctrico ¥ todos
les electrodomesticos.
Todos los servicios de
Internet.

Chubes privados,
wvacaciones en el interior o
exterior

1teléfono, 1-2 celulares, .
cable, Internet, equipo L teléfono fio, minima, Lo oo 1o, cetular
de audio, mas de 2TV,  1-2cel, cable, radio, 2 Tv, cable, equip de w’ dl‘u
maguina de lavar ropa, elegnodonﬁstlcas TV, electrodomésticos
‘computadora/miembroel bsicos Bl

ectrodomesticos bisicos. sicos

Cine eventual, CC,
parques, estadio

Cine, CC, parques
temdticos locabes,

Cine, CC, parques
tamaticos locales,
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NIVEL D1 NIVEL D2 NIVELE
07,200.00 03,400.00 *-de (1,00.00
Media complata Primaria completa Sin estudios
Hijos en escuela Hijos en escuela Sin estudios

Dependients o sujeto

Obrero, Obrero, d i

de caridad
Caca/departamenta,
rentada ofinanciado, 1- fazwrecci?r? len;ado, Casa improvisada o sin
2 racamaras, 1 bafios, gl hogar

- bafios, sala-comador

cta Qaharro

moto, por trabajo

1 cel, cable, radio, TV,
electrodomésticos
bésicos

1 cel, radio, TV, estufa Radio, cocina de lefia,

CC, parques, estadio  Parques



Anexo C.

Tendencias.

e Fuertes puntos focales tipograficos

Paradiso

e Minimalismo

We Offer the
Best Service

Our Team Member
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e Influencia futurista

FIDM
MUSEUM

SPECIAL PROJECT
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Anexo D.

7.1. Aplicacion de la informacion obtenida en el marco tedrico

GIENCIAS

SEMIOLOGIA

En el modelo de revista digital informativa,
se hara uso de la semiologia para identificar
los simbolos de cada lugar en el area
metropolitana se dardn a conocer.

®
ARTES

SEMIOLOGIA DE LA IMAGEN

La semiologia de la imagen se utilizara
para representar los lugares turisticos
del drea metropolitana por medio

de imagenes.

TIPOGRAFIA

La tipografia integrada sera parte
esencial del proyecto por ser un
material editorial.

/

TEORIAS

TENDENCIAS

FOTOGRAFIA

El arte de fotografia se utilizara para
representar las imagenes que seran
el conocimiento de los lugares
turisticos en el area metropolitana.

TEORIA DEL COLOR

En el modelo de revista digital informativa,
se utilizara color en la diagramacion para
incoporar el sentido visual del grupo
objetivo del proyecto.

FUERTES PUNTOS FOCALES TIPOGRAFICOS

Esta tendencia se aplicara en titulos de paginas
y en imagenes para resaltar la informacion.

INFLUENCIA FUTURISTA

La tendencia de influencia futurista se aplicara al
utilizar colores brillantes y vivos pero también de
forma adecuada para usar los colores de la linea
grafica de la Municipalidad de Guatemala.

DEGRADADOS COMPLEJOS Y DUGTONOS

La tendencia de degradados complejos y duotonos

sirve para crear una adaptacion de colores

vivos y crear un principal punto focal en el disefio

del modelo de revista informativa digital.

MINIMALISMO

El minimalismo sirve para eliminar
elementos sobrantes y colocar lo esencial
para aumentar las sensaciones del espectador.

ESQUEMA DE COLORES CLAROS Y OSCUROS

El esquema de colores claros y oscuros se
aplicara en el disefio y diagramacion del
modelo de revista informativa digital.
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Anexo E.

Tabla de requisitos.

elementos graficos
con determinado

orden

Elemento grafico Proposito Técnica Emocion
Diagramacion Ordenar los Adobe Indesign Legibilidad
elementos de cada
paginas
Cuadros Realzar el contenido Adobe Illustrator Minimalismo
Lineas Agregar textura a los Adobe Illustrator Armonia
elementos gréaficos
Tipografia Brindar informacion Adobe Indesign Orden
en el material
Logotipo Identificar la empresa Adobe Indesign Identificar
del proyecto
Fotografia Visualizar los lugares Adobe Photoshop Armonia
turisticos que se
mencionan en el
proyecto.
Color Brindar armonia con Adobe Illustrator Armonia
los elementos graficos
Reticula Mantener los Adobe Indesign Orden
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Anexo F.

Instrumento de validacion.

HIYERSIDAL

L Mewodacide en ba Edacacid

(ot

Génern: F Expertoc MNombre:
M Cliznte: Prafesian:
Grups Objetiva: Pusesne:

EMCUESTA DE VALIDACION DEL PROYECTO

MODELD DE REVISTA DIGITAL INFORMATIVA PARA PRESENTAR LOS LUGARES TURISTICOS DEL ARER
METROPOUTAMNA EM ESFECIFICD DE LAS 2OMNAS 2,3.5,6,7,9 v 10, IRIGIDO AL GRUPD OBIETIVO
COMPRENDIDO ENTRE 20 A 36 ARDS.

Antecadeniag

La Municipalidad de Guatemala e respansable de ejercer la autonomia del municipio y tiene su sede en la
cabsacara n"llJrl'IEI'|:|.ﬂ|r e uria entidad autdroma -Eﬂﬂqui!n! desgir que na |:|E|:IEI‘II:|E deal Gabierno central de
Guaternala, &l Palatio Municipal de la Gudad de Guaternala fue inaugurado e 30 de didembre de 195 y fue

&l primer edificio &n Ler construido dentro del proyecto del Cantre Civico @n la region v se ubicd en &l centra

geografico de la ciudad.

La Mul‘lil’.ip-ﬂidlﬂ de Guatemala e |a entidad Enﬂr&ﬂﬂl de velar par el bienestar de lod ciudadanos, eamo
spguridad y walud por tanto tambidn & medio armbiente por lo que este afio ed condiderada coma la Capital

Verde Iberoamericana 2019,

Parte Objetiva

1. Considera necesario reslizar el disefio de modelo de revista digital informativa dirigida a les
habitantes del drea metropolitana de Guatermala?

s- - O

2. Considera necesario recopilar informacion acerca de la historia y los lugares turisticos de las
zonas 2,.3,5,6,79,10y de la Municipalidad de Guatemala para integrar al proyecto los

datos?
s [ = O
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Anexo F.

Instrumento de validacion.

3. Cree necesario investigar términos, conceptos, teorias y tendencias relacionados con el
desarrolly de revistas digitales para desarrollo del proyecto?

; - O

4. Considera favorable fotografiar bos lugares turisticos de |las zonas 2,3,56, 7,9y 10 de la
ciudad de Guatemala para poder visualizar las imagenes en el proyecto?

S

5. Cres importante diagramar los elementos grificos del modelo de revista digital informativa
para crear un orden jerarguico y bos wsuarios puedan comprender mejor el contenido?

si D Mo D

6. Condidera apropiados los coleres utilizadas en la revista digital infermativa?

Apropiados D Pacn Apropiado Nada D Apropisdos I:I

7. Considera apropiadas las fotografias utilizadas en el proyecta?

Aprapiasded D Poct Aprapiadis Nada Aprapiadas D

B. Consideralegible el tipa de letra utilizade en el proyecta?

Legibile Poen Legible D Hada Lagitle D

9. Crese sdecuado el disefio de la revista digital informativa?

Adecuade Poco Adecuads D Nada Adecusda D

10. Considera apropiada la diagramacion de los elementos en el proyecta?

Apropisda I:I Paco Agropiads I:l Nada Apropiada I:I
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Anexo F.

Instrumento de validacion.

Parte Dperativa

11

12,

13,

14.

Cree correcto & tamafio de la revista digital inforrmativa?

Correcto D Poca Carrecta D Nada Correcto

Considera adecusda lainformadidn de |os lugares turisticos?

Adecuada D Poco Adecuada D Nada Adecuada

Cree funcional la revista digital infermativa en general?

Funcional I:l Poen Funeional I:I Nada Funcional

Cree adecuada la calidad del prayecto?

Adecuada D Poco Adecuada D Nada Adecuada

OBSERVACIONES:

O 0O O O

| Miuchas gracias por su tismpao!l
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Anexo F.

Encuesta aplicada a expertos.

Lic. Carlos Franco.

;Dmm

turisticos del rea metropolitana?

o hupares

s a = %

‘puedan conocer mas acerca dela captai?

< &g~ 0

ea
'COMPRENDIDO ENTRE 20 A 36 AROS. Bacte Semiglonca
Antecedentes
f
Gutemas, A pa— T
a
seopiicn detacudo
Aotopiados. D Poco Apeoplado Nada. w Apropacos

3 8 Considera legible ol ipo de letra uikzado en el =
Verde loeroumericans 2019, bl ol tgo de proyect

Legole  poco e Hoda Leghie
Pate Quietis - m e O !

9. Cree adecuado el et de revista digtal mformatia?
1. Consdera necesario realizar ¢l diselo de modelo de revista Gigtal informativa dingida a los o

abitantes del dres metropoitans de Gustemals? ronso [ rconse @ .

S/ - O 0

000 oo

Apropiada D Poco Apropiada @ Nada Apropiada

1a revita digial informatia?

© P - O

e Sosi

11 Gewcomeco tamato deta vt dtal ot
oo [] toncereas was [ o GF7
12 Conper adocuade b ki d s s tceon?
e en—.
13 Cree ot et gt foaten g

N i I R

14 Cre adecusda o codod el sroyect?

0O oo

Adecunde D Poco Adecuads $ Naa Adecuada

pr—

e o por s iomst

97



Anexo F.
Encuesta aplicada a expertos.

Lic. Lourdes Donis.

COMPRENDIOO ENTRE 20 A 36 ANOS.

Guatemala,

eopriico dela ciudod.

Verd ooroamericana 2018
‘Parte Ot

1 Consdera necesario reslizar el diseho de modelo de revita digtal informative Grigida @ los
habitantes del rea metropoitana de ?

s = - O

1a revsta digital informativa?

« @ - O

e owwma

1 Cree corrct ot e vt st et

e S |

52 Comaers ot 0 Wformacon se o hpwes rsticen] L)

i R |

S ———

P e B |

. Coe s n ot e proyesal

Acecunts [ i S iy |

ks o o ot

metscpitans?

s @ o« 0O

turisticos ge area metrogoltana?

< @ - 0

s

pndan conocer s acerca de a capita?

A A

Pate Semiolénica

6

swopates ] roconpropiosonn [T aoroiasen
7. Consdera aropiads o fotografss s on o peoect |

Aoropiadon Poco Apropiado Nada D Apropiadon

8 Conuders egiie e1tpo ce lewra uilzado en ol proyecto?
legble  poco E wave me [ Leghe
Cree adecuado e dseno de s revsta dgta informatna?

Adecuado Poco Adecuads D Nada Adecuaco
10 Q

wrcsats [T]  poconcroiscs (W
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Anexo F.
Encuesta aplicada a expertos.

Lic. Alejandra Rodriguez.

METROPOLITANA EN ESPECIFICO DE LAS ZOAS 2,3,5,67,9 y 10, DIRIGIDO AL GRUPO OBJETIVO.
COMPRENDIDO ENTRE 20 A 36 AROS.

Antecadenies

pecerifico dela cudad.

Verde tberoumericans 2019
£arte Opistiva

1 Considera necessrio realzar ol disefo de modelo Ge reista ptsl Informativa Grigida 3 fos
habitantes del drea metropoitana de Gustemala?

« 7 ow O

1arevista dgtal informatha?,

« f -~ 0O

.
11 G o o omato 1 itk rcin?
Correcto z] Poco Correcte Nada D Corecto. D
1o consbn o o e s i it
Adecuada Z Paco Adecuads D Nads Adecuada D
13 Cree funcional 1a rewista Gl INformativ en generst
Funcional m e T i |
14, v il ot e
rits ] v [ wsisssecnis O
hlat portnda “escutoe” s pierde o fohyapia ok pongo.
%ﬂ“ Ew coniln wﬁﬁ@mn Pty e e
7 T Mx enaianiu gdnO.
W i ta f&mﬁv{'f;‘f_ °
ik & gl e ector vl e

e 25l OHisa s la v TaS pugi o
pus. 0™

INchas gacins or s vermpo!

s

10

metropoitana?

o - 0O

turisticos del irea metropoitana?

S o- O

los hugares

puedsn conocer mis acerca de a capital?

s O o~ O

Apropiados Poco Apropiado Nada D Apropiador.

Apropiados. Z Poco Aprapiado Nada D Apropiados

Consicera legible el ipo de letra utiizada en el proyecto?
gble  Poco Z Legile  Nada D Lepiie
Cree adecuado d iseso de a revista dgital nformativa?

Adecusdo E Poco Adecuado I:l Nada Adecuado

Apropiada m’ O I
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Anexo F.

Encuesta aplicada a expertos.

Lic. Wendy Franco.

AREA

COMPRENDIDO ENTRE 20 A 36 AROS.

Guatemal

o
eogrdfico de la cudad.

Verde lberoamericana 2019,

Parte Obistiva

L. Considera necesario realzar o GiseRo de modelo de revista Gighal informativa dirigida 3 lo
habitantes del drea metropoitana de Guatemala?

si 8 -« O

1a revista gt informativa?

A |

12. Cree cormecto el tamaho de fa revista digitalinformativa?
Correcto Poco Correcto D Nada Correcto
13, Cansidera adecuada la informacitn de 103 hagares turisticos?

e O reeseoss

34, Cree funcionai la revista digal nformativa en general?

Funcional m’ Poco Funcionat D Nada Funcionsl

35, Cree adecuad I3 calidad del proyecto?

[ Iy g [ s

OBSERVACIONES:

O o000

metropolitana?

< @« 0

-

a
turisticos del drea metropoiitana?

s

9.

10

« @ » 0O

puedan canacer mis acerca de la capital?

si B3 - O

soropiados [ poconpropiade B

Apropiados E Poco Aproplado. D

Considera legible el tipo de letra utibzado en ¢l peoyecto?

Legivle D Poco Legibie B

Croo adecusdo v diseho de 1 revista 6igaal informativa?

Adecuado z Poco Adecuado D

Nada Apropiados.

Nada Apropiados.

Nada Legivle

Nada Adecuado

Aoropioda M recomprenns ]

100

Nads Apropiada

Oo0oo oo



Anexo G.

Fotografias encuestados.

Cliente.

CLIENTE: LIC. PAOLA RECINOS
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Expertos.

4

EXPERTO: LIC. ALEJANDRA RODRIGUEZ EXPERTI]: LIC. WENDY FRANCO
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Grupo Objetivo.

Edgar Garcia Sara Ortiz

Zul Giron Valeria Minera
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Grupo Objetivo.

o

==
[\

Claudia De Paz Stephany Garcia
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Grupo Objetivo.

Maria Fernanda Urbina Alejandra Perez

Nelson Garcia
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Hoja de tabulacion.

Parte Objetiva

Parte semioldgica

Parte operativa

Pregunta 1
Altermativas
No
Expertos 4 0
Clientes 1 [
Grupo objetivo n 0
totales 15 0
Pregunta2
Alterativas
si No
Expertos 4 0
Clientes 1 [
Grupo objetivo 1 [
totales i3 o
Pregunta3
Alternativas
si No
Expertos 3 1
Clientes 1 0
Grupo objetivo n [
totales 15 1
Preguntad
Alternativas
No
Expertos 3 1
Clientes 1 0
Grupo objetivo n 0
totales 5 1
Preguntas
0
0
0
o

Pregunta 6
Alternativas
Apropiado  Poco apropiado  Nada apropiado
Expertos 1 0
Clientes 2 0 [
Grupo objetivo 1n 0 [
totales 1 1 )
Pregunta 7
Altemativas
Apropiados Poco apropiados Nada apropiados
Expertos 3 1 o
Clientes 1 0 o
Grupo objetivo 10 1 [
totales 14 2 [
Pregunta8
Alternativas
Apropiados Poco apropiados Nada apropiados
Expertos 3 1 [
Clientes 1 0 [
Grupo objetivo n 0 [
totales 15 1 0
Preguntad
Alterativas
Adecuada Pocoadecuada  Nadaadecuada
Expertos 1 0
Clientes 1 0 [
Grupo objetivo 1 [ [
totales 5 1 o
Pregunta 10
Altemativas
Adecuads Pocoadecuada  Nadaadecuada
Expertos 3 1 [
Clientes 1 0 [
u [ [
totales. 15 1 o
Pregunta 11
Alternativas
Comecto  Pococorrecto  Nadacorrecto
Expertos 3 1 3
Clientes 1 0 o
Grupo objetivo 1 [ [
totales 15 1 )
Pregunta 12
Alternativas
Adecuada Pocoadecuada  Nadaadecuada
Expertos 3 1 [
Clientes 1 0 o
Grupo objetivo u [ 0
totales. 5 T o
Pregunta 13
Altemativas
Funcional  Poco funcional  Nada funcional
Expertos 3 1 [
Clientes 1 0 0
1 L] 0
totales. 5 1 o
Pregunta 14
Alternativas
Poco adecuada  Nada adecvada
Expertos 3 1 o
Clientes 1 0 [
j 1 0 [
totales 15 1 )
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Porcentaje

Porcentaje
si

18.75%
6.25%

Porcentaje

18.75%

6.25%
62.50%
87.50%

Porcentaje
Apropiados
18.75%
6.25%
68.75%
93.75%

Porcentaje
Comecto
18.75%
6.25%
68.75%
93.75%

Porcentaje
Adecuada
1875%
625%
68.75%
93.75%

Porcentaje
Funcional
1875%
6.25%
68.75%
93.75%

Porcentaje

No

EIERER]

o
%
%
o

No
6.25%
%
o
6.25%
No
%
%
%
o

Poco apropiado  Nada apropiade
6.25%

B E

Poco adecuada  Nada adecuada

%

RRE R

0%
12.50%

Poco apropiados Nada apropiados
6.25%

%

0%

6.25%

FRER

Poco adecuada  Nada adecuada
6.25%

%

o%

6.25%

EIER 3

Poco adecuada
6.25%
%
%
6.25%

Nada adecuada

(2 8 7

Poco Comecto  Nada correcto

.25
o%
%

RE T

6.25%

Pocoadecuada  Nada adecuada

%

FRRE

%
6.25%

Poco funcional  Nada funcional

625% %
% o%
0% 0%
6.25% %
Poco adecuada  Nada adecuada
ox
o%
o%
0%




Anexo 1.
Investigacion del tema.

Producto Digital. Un producto digital es un bien no fisico elaborado mediante
tecnologias de la informacién y que sélo puede comprarse, adquirirse o descargarse a
través de Internet. El ejemplo clasico de producto digital es una publicacion digital o
eBook, pero hay muchos méas ejemplos de productos digitales. Revista: ES una
publicacién privada o publica de edicion habitual, acerca de un tema en especial o de
distintos temas de interés general o de entretenimiento y que por lo general vienen

ilustradas.

Disefio Digital. Es la accién de concebir, proyectar y realizar comunicaciones visuales,
producidas en general por medios industriales y destinadas a transmitir mensajes

especificos a grupos sociales determinados.

Tendencias de tipografias 2019. ElI minimalismo, el contraste y lo exclusivo se han
impuesto a lo largo de estos ultimos afios, por lo que era ldgico que esto terminara
afectando a la tipografia también. Todo eso se ha traducido en una aceptacion global por

las tipografias de gran tamafio.
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Color hasta dentro de la tipografia. Otro rasgo caracteristico del 2019 seran las
tipografias con personalidad propia, es decir, tipografias cuyo relleno sea un patron
vectorizado o imagenes rasterizadas. Como ya hemos dicho, las marcas buscar
personalizar su contenido, hacerlo diferente y llamativo, y una buena forma para

conseguirlo es dotar a las tipografias de personalidad.

Mas siempre es mejor. Al mismo tiempo que se persigue el minimalismo en estilo, una de
las tendencias que ya viene mas que asentada de afios anteriores es la combinacién de

varios estilos tipograficos en un mismo disefio.

N f L
INTERIOR

DEST

: I"r T, ,I | A

MAY /18 i
v tirnipoens tou nO 62
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Tendencias de disefio en revistas 2019.

Tendencias en disefio grafico 2019. Utilizar paletas de colores mas vividos, fuentes en

negrita y patrones futuristas.

Influencia futurista. En el 2019 el futuro es ahora, utilizando formas geometricas, paletas

de colores futuristas y patrones abstractos que causan furor.

‘ Tk sy ioe

About Our Service

109



