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Resumen
A través del acercamiento con la empresa Killer Bee se identifico que no cuenta con un
logotipo y su aplicacién en materiales impresos y digitales para dar a conocer los productos

artesanales y organicos de regeneracion cutanea que distribuye la empresa Killer Bee.

Por lo que se planted el siguiente objetivo: Disefio de logotipo y su aplicacion en
materiales impresos y digitales para dar a conocer los productos artesanales y organicos de

regeneracion cutanea que distribuye la empresa Killer Bee.

Se realizé una herramienta de validacion para conocer la percepcién del cliente y grupo
objetivo, conformado por artistas y personas con interés en adquirir producto organico para
cicatrizacién de la piel tatuada, como también la preservacion de tatuajes; hombres y mujeres de
20-40 afios residentes en el area metropolitana de la Guatemala, especificamente en los sectores
de zona 4 y zona 10; con inclinacién al consumo de productos artesanales, organicos, libres de
gluten y sin ingredientes de procedencia animal para cicatrizacién, con interés en tatuajes, arte,
mausica, perforaciones, crear experiencias memorables; personas independientes
econdémicamente, y expertos en las areas de comunicacion y disefio.

El resultado obtenido fue que el desarrollo de un logotipo y su aplicacion en materiales
impresos Yy digitales para dar a conocer los productos artesanales y organicos de regeneracion
cutanea para la empresa Killer Bee. Se recomendo a la empresa Killer Bee que utilice la

propuesta grafica presentada en sus productos actuales y que emprenda en el futuro.



Para efectos legales Gnicamente la autora, SARA NICOLE ROSSELL SOLLIS, es responsable del
contenido de este proyecto, ya que es una investigacion cientifica y puede ser motivo de consulta

por estudiantes y profesionales.
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CAPITULO |
INTRODUCCION



Capitulo I. Introduccion

1.1 Introduccion

Killer Bee ha ofrecido a sus clientes reales y potenciales sus productos desde 2017. Sin
embargo, en la actualidad no cuenta con un logotipo para su aplicacion a contenido impreso y
digital para personas con interés en adquirir productos orgéanicos dirigidos a la cicatrizacion de la
piel tatuada y la preservacion de los tatuajes; hombres y mujeres de 20-40 afios con inclinacion al
consumo de productos organicos, libres de gluten y sin ingredientes de procedencia animal para
cicatrizacion, con interés en tatuajes, arte, masica, perforaciones; personas independientes.

Por esta razdn se propuso resolver este problema comunicativo a través de la elaboracion
del siguiente proyecto: Disefio de logotipo y su aplicacién en material impreso/digital para dar a
conocer los productos organicos de regeneracion cutanea dirigida a hombres y mujeres

interesadas en el cuidado posterior a la realizacion de un tatuaje, para la empresa Killer Bee.

Para crear el concepto creativo se usara el método de branding y a través de un método de

investigacion logico inductivo, se creara un marco tedrico que respalde la investigacion.

A través de herramientas de investigacion, comunicacién, disefio y validacion se
desarrollara el proceso de este proyecto. Los métodos de validacion seran encuestas al grupo
objetivo, clientes y un grupo de expertos. De esta Gltima herramienta se obtendran cambios
importantes para mejorar el resultado, y dejar un producto de comunicacion y disefio funcional

para el grupo objetivo.



CAPITULO Il
PROBLEMATICA



Capitulo I1. Problematica
2.1 Contexto

La empresa Killer Bee fue creada el afio 2017 por Adriana Barrios, y en la actualidad se
dedica principalmente a la elaboracion de una linea de productos que estan basados en ingredientes
organicos orientados a la regeneracion cutanea y la preservacion de la piel tatuada.

El tatuaje ha sido una préctica con una amplia historia cultural que se remonta a no menos
de 8,000 afios; segun Addison Anderson en su leccion audiovisual para la plataforma TED-Ed,
titulada: ‘La historia de los tatuajes’.

El concepto de ‘tatuaje’ se atribuye al acto de grabar permanentemente la piel por medio
de instrumentos punzocortantes y pigmentos de distintas procedencias; el tatuaje posee
antecedentes que provienen de las précticas de antiguas civilizaciones que fundamentan su
presencia en la contemporaneidad, por lo que se considera que ha experimentado un incremento
exponencial en su popularidad ya que por periodos largos de tiempo en la historia humana ha
poseido diversos significados.

En la actualidad existe una enorme demanda en el &rea del tatuaje debido a que las
tendencias de relaciones y comportamientos humanos han evolucionado dado a tal grado, que es
posible identificar un fuerte cambio en la aceptacidon cultural del tatuaje en la sociedad
guatemalteca.

Tanto en Guatemala como en el mundo entero, -a pesar de que aln existe una practica
informal del tatuaje para ciertas culturas nativas en distintos territorios y de artistas emergentes
en tantas otras- es innegable reconocer que el conocimiento del tatuaje cada vez mas se centra en
introducir nuevas tecnologias, perfeccionar técnicas, crecer artisticamente y ampliar los limites

del arte corporal. Por lo tanto, Killer Bee identifica una necesidad del mercado al tener un



acercamiento directo con tatuadores profesionales — debido que Bad Company Tattoo es el
distribuidor oficial del producto- . Se reconoce que los productos utilizados desde la realizacion
del tatuaje hasta los productos y cuidados posteriores, determinan una gran parte del trabajo y
profesionalismo artistico que la cultura promueve para los resultados y apreciacion de la practica
en la actualidad.

Debido a esto, el aumento de artistas en el &rea como de individuos que desean obtener
tatuajes esta en constante ampliacion y Killer Bee se propone a transmitir una imagen
corporativa que invite a dicha cultura para asi recurrir a la aplicacién de contenido
impreso/digital que visibilice su marca en el mercado objetivo.

2.2 Requerimiento de Comunicacion y Disefio

Killer Bee no cuenta con un logotipo y su aplicacion en materiales impresos y digitales

para dar a conocer los productos artesanales y organicos de regeneracion cutanea que distribuye

la empresa.

2.3 Justificacion
Para sustentar las razones por las que se considerd importante el problemay la
intervencion del disefiador — comunicador, se justifica la propuesta a partir de cuatro variables: a)

magnitud; b) trascendencia; ¢) vulnerabilidad; y d) factibilidad.



2.3.1. Magnitud. En la Republica de Guatemala habitan 17.263.000 millones de

personas, Y esté divida en 22 departamentos. Entre ellos se encuentra la ciudad de

Guatemala que en la actualidad acoge a 5.103.685 habitantes. Dentro de este

departamento no existen empresas dedicadas a la actividad de Killer Bee que atiende

aproximadamente a 1,000 clientes reales.

Guatemala tiene 14,901,286 millones de habitantes

Guatemala se divide en 22 departamentos
Repuiblica de Guatemala

3,015,081 millones de habitantes
Depto. de Guatemala

Se divide en 25 zonas
Ciudad de Guatemala

Radican +-50.000 personas
Zona 10

No existen empresas dedicadas a los productos
organicos de regeneracion cutdnea

Empresas
1,000 clientes
Clientes reales
20,000 clientes

Clientes potenciales

Gréafica de magnitud realizada por Sara Nicole Rossell Solis.



2.3.2. Vulnerabilidad. Si la empresa no realiza un logotipo para su aplicacion a contenido
impreso/digital, se perdera la oportunidad de vender producto y darse a conocer en el
mercado local guatemalteco asi como sera dificultoso promover la marca debido a que la
Imagen corporativa de la misma es la que sustenta la credibilidad de sus consumidores y la
calidad de su producto. Por lo tanto, la marca no podra posicionarse futuramente en la
direccion que pretende y podra perder la ventaja que tiene actualmente de reconocer dicho
requerimiento dentro del campo de su interés sin ningan tipo de competencia local directa.
2.3.3. Trascendencia. Al contar con un logotipo para su aplicacion a contenido
impreso/digital, la empresa podra proyectar una imagen sélida de lo que sus productos
representan dentro del mercado de ‘after care’ —término utilizado en los productos para el
cuidado posterior de la realizacion a un tatuaje- , ademas de fundamentar la calidad de sus
productos y el factor de reconocimiento de sus consumidores al brindar una imagen

debidamente elaborada.

2.3.4. Factibilidad. El proyecto: Disefio de logotipo y su aplicacion en material
impreso/digital para dar a conocer los productos organicos de regeneracion cutanea
dirigida a hombres y mujeres interesadas en el cuidado posterior a la realizacion de un
tatuaje, para la empresa Killer Bee; es factible porque cuenta con los recursos necesarios
para llevarse a cabo.

2.3.4.1 Recursos Humanos. Killer Bee cuenta con el capital humano adecuado que tiene
la capacidad, el conocimiento, la experiencia y las habilidades para el manejo de las
funciones de asistencia informativa y grafica que se desempefian dentro de la

organizacion.



2.3.4.2 Recursos Organizacionales. Los ejecutivos de Killer Bee autorizan al personal
para que esté en disposicion de brindar toda la informacion necesaria de la empresa para
Ilevar a cabo este proyecto.

2.3.4.3 Recursos Economicos. Killer Bee no cuenta actualmente con los recursos
econOmicos necesarios para cubrir los costos de elaboracion del material digital, asi como
cambios o modificaciones al producto gréfico final. Sin embargo, brinda su
disponibilidad econdmica para la reproduccion del material impreso final, pruebas de
color y cambios que posibilitan la realizacion de este proyecto.

2.3.4.4 Recursos Tecnoldgicos. Killer Bee cuenta con el equipo y las herramientas
indispensables para elaborar, producir y distribuir el resultado del proyecto de
graduacién. Por su parte, el comunicador-disefiador cuenta con las competencias

profesionales y el siguiente equipo para llevar a cabo el proyecto:

. Computador portétil Hacer Nitro 5
. Céamara fotogréafica Nikon D550

. Software Adobe llustrator

. Software Adobe Photoshop

. Conocimientos basicos de dibujo

. Instrumentos basicos para dibujo



CAPITULO 11l
OBJETIVOS DEL DISENO



Capitulo I11. Objetivos del disefio
3.1 El objetivo general
Disefio de logotipo y su aplicacion en materiales impresos y digitales para dar a conocer los

productos artesanales y organicos de regeneracion cutanea que distribuye la empresa Killer Bee.

3.2 Los objetivos especificos

3.2.1 Recopilar toda la informacion necesaria de la empresa para la creacién de un logotipo
que permita ser aplicado en material impreso y contenido digital.

3.2.2 Investigar referencias bibliograficas como en sitios web, acerca de productos
artesanales, organicos de regeneracion cutanea referente a la piel tatuada, tatuajes y la preservacion
del pigmento en la misma, para la creacion del logotipo que permita hacer una aplicacion a
material impreso y contenido digital dirigido a la empresa Killer Bee.

3.2.3 Tomar fotografias de los productos con las etiquetas finales con la finalidad de su

utilizacion en plataformas digitales y contenido.



CAPITULO IV
MARCO DE REFERENCIA



Capitulo 1V. Marco de referencia

4.1 Informacion general del cliente
Killer Bee fue creada el afio 2017 por Adriana Barrios, y actualmente se dedica
principalmente a la elaboracion y distribucién de producto organico-artesanal orientado a la
regeneracion cutanea de la piel tatuada y la preservacion de pigmentos en la piel.
4.1.1 Mision. Killer Bee es una empresa dedicada a los productos organicos, y
artesanales que estan basados en ingredientes libres de procedencia animal.
Nos orientamos a la elaboracion de productos que optimicen la regeneracion cutanea
y la preservaciéon del pigmento en la piel tatuada dentro de su proceso de contencion como

a través de los afios.

4.1.2  Vision. Buscamos posicionarnos en el mercado guatemalteco como una alternativa
lider en productos naturales, locales y confiables; promoviendo la accesibilidad de los
mismos a artistas profesionales del tatuaje y portadores de tatuajes en general como grupo

de mayor importancia para la empresa.



4.1.3 FODA.

Fortalezas

Oportunidades

Actualmente en Guatemala no
existen empresas dedicadas al
mismo campo.

Es producto artesanal y organico..
El tatuaje es una tendencia popular
que esta en constante crecimiento.
El incremento de artistas en la
ciudad de Guatemala ha sido
exponencial en los altimos 10
anos.

La industria del tatuaje no tiene
marcas prominentes en el ambito
organico.

Es un producto que se caracteriza
por ser organico y vegano.

En la actualidad Killer Bee tiene (7)
productos en el mercado
completamente funcionales.
Posee una presencia en redes
sociales en constante crecimiento.
También beneficia a grupos de
individuos que no necesariamente
pertenecen a su grupo objetivo
Sus productos representan
alternativas més accesibles tanto
econdmicamente como al alcance
local.

Debilidades

Amenazas

Unicamente existe una localidad
donde se puede adquirir el
producto de manera inmediata en
la ciudad de Guatemala.

El tiempo de produccion es
considerablemente largo con
algunos productos en cantidades
superiores a la cifra de 50
unidades.

No hay una constancia de
produccién ni “stock” en todos los
productos (7) que actualmente
vende Killer Bee.

Unicamente se encuentra en dos
plataformas digitales: Facebook e
Instagram.

No posee material grafico impreso
formal para la entrega de sus
productos.

Los ingredientes que poseen los
productos son importados por lo que
el tiempo y/ o el precio usualmente
no es favorable.

Algunas empresas poseen capacidad
instalada para la realizacion de
productos similares.

Mayor parte de los ingredientes que
utilizan los productos no se
encuentran en Guatemala.
Actualmente se tiene un Unico
proveedor de los productos que se
utilizan.

No cuentan con una imagen
corporativa solida para hacer frente
a la competencia.

Tabla elaborada por Sara Nicole Rossell Solis.

Ver Brief completo en anexo 1.




CAPITULO V
DEFINICION DEL GRUPO OBJETIVO



Capitulo V. Definicion del grupo objetivo

El grupo objetivo al que se dirige el proyecto esta comprendido por mujeres y hombres, de
20 a 40 afios con inclinacion al consumo de productos organicos, libres de gluten y sin ingredientes
de procedencia animal para optimizar la cicatrizacion.

Personas con interés en tatuajes de 20 a 40 afios de edad, con un NSE C2 siendo el 32.5%
de la poblacidon, que cuentan con ingresos en promedio de Q20 -25 ,500 al mes.

Gustos por el arte, la vanguardia, el bien comdn, la armonia con la naturaleza, el bienestar
personal y colectivo, asi como a consumir contenido relacionado con aquellos &mbitos en los que
orienta sus gustos e interés genuinamente.

5.1 Perfil geografico

5.1.1 Regidn. Republica de Guatemala, ciudad de Guatemala.

5.1.2 Tamafio de area. La extension territorial de la ciudad de Guatemala es de 220 kmz.

5.1.3 Tamario de la ciudad. La ciudad de Guatemala cuenta con una poblacion de 3,

573,179 millones de habitantes, que lo convierte en el departamento mas poblado de

Guatemala. Su extension territorial es de 2.253 kmz2.

5.1.4 Densidad. El altimo censo del Instituto Nacional de Estadistica indico que por cada

132 kilometros cuadrados de extension territorial, hay 3, 573,179 millones de habitantes.

Por lo tanto, esto equivale a 3,058 habitantes por kilémetro cuadrado.
5.1.5 Clima. El clima en la ciudad de Guatemala es de una temperatura templada que

radica en un maximo de 25°C y un minimo de 3° C.
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5.2 Perfil demografico
El grupo objetivo estd compuesto por mujeres y de 20 a 40 afios de edad. Con un NSE C2,
y contempla las expresadas en la tabla de NSE Multivex 2015.Ver tabla completa de NSE en
anexo 2.
5.3 Perfil psicografico
El grupo objetivo son personas interesadas en el arte, la vanguardia, el bien comun, la
armonia con la naturaleza. Cree en el trabajo y en la diversion recreativa, por lo que frecuenta
Instagram, Twitter, Facebook, Pinterest; 4grados norte, zonas 10, 15y 14.
Rechaza los productos procesados, sintéticos y de mala calidad y acostumbra a consumir
conscientemente y promover el crecimiento de los artistas y emprendimientos locales.
5.3.1 Caracter. Personas que estan abiertas a relaciones sociales, les resulta sencillo
conectar con productos naturales, se toman en cuenta los tipos de caracter sanguineo y
nervioso.
5.3.2 Personalidad. Extrovertidas, en busqueda de nuevas experiencias.
5.3.3 Hobbies. Le gusta invertir su tiempo en plataformas digitales, le interesa el arte, le
gustan los eventos publicos para la recreacién/convivencia, buscan poder interactuar con su
entorno.
5.3.4 Actividades. Eventos al aire libre, conciertos, exposiciones de arte, actividades en
interaccion con la naturaleza, manualidades.
5.3.5 Habitos. Suele tener reuniones familiares, reuniones amistosas, esta informado sobre
la cultura local artistica en todos los campos de su interés (musica, tatuaje, ‘street art’,

pintura, teatro), consume contenido audiovisual.
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5.4 Perfil conductual

El grupo objetivo consume contenido relacionado con aquellos &mbitos en los que orienta
sus gustos e interés genuino, pero también en la cultura que engloba los mismos y la manera en
la que estos han trascendido.

Es un publico fiel al trayecto, por lo tanto, son consumidores que consideran en primera
instancia la basqueda hacia productos orientados al bienestar humano y ambiental con propuestas
funcionales -como los que ofrece Killer Bee- y tienden a tener un conocimiento amplio de lo que
consumen y por tanto, buscan productos transparentes y sostenible. Se retine en cafés, bares y

negocios emergentes como de alta demanda.
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CAPITULO VI
MARCO TEORICO



Capitulo VI. Marco tedrico

6.1 Conceptos fundamentales relacionados con el producto
6.1.1 Material. Hace referencia a todo lo que tiene que ver con la materia. En el campo
pedagdgico, el material se refiere a aquellas ideas o conceptos fundamentales que se

consideran importantes al momento de ensefiar. (Gardey., 2008)

6.1.1.1 Material impreso. Los materiales 0 medios impresos son aquellos recursos que
codifican su informacion mediante la utilizacién de un lenguaje textual y representaciones
iconicas, en mayor parte son producidos por algin tipo de mecanismo de impresion y se
considera que son medios exclusivos aunque predominan en mayor parte de los medios

informaticos. (Moreira, 1994)

6.1.1.2 Material digital. EI material digital es aquel recurso — todo tipo de informacion-
que provee cualquier modelo de informacion por medio de formatos digitales; éstos pueden
ser manipulados por medio de un ordenador, un teléfono mavil o por acceso remoto a

plataformas. (Recursos Digitales, s.f.)

6.1.2 Producto. Productos son todos aquellos artefactos u objetos que son fabricados en
industrias; empresas que siguen una linea de produccion ya sea artesana o fabril. Se pueden
identificar segun su ciclo de vida y asimismo se le puede atribuir este término a un servicio
ya que también es considerado un producto, mas no es material por lo que esto permite
diferenciar los productos tangibles y los no tangibles. (Significados, 2020)

6.1.2.1 Productos artesanales. Se consideran productos artesanales a todos aquellos
objetos realizados por artesanos, mediante técnicas tradicionales que permiten la
elaboracion tipica de distintos productos que son propios de un pais o0 una region, en

cantidades menores a las de una produccion industrial.

13



Su origen puede ser diverso y abarca tantos productos alimenticios hasta textiles,
pintura, escultura. (Significados , 2020)
6.1.2.2 Productos organicos. Se denomina producto organico a aquel que es agricola o
agroindustrial y cuya produccion se lleva a cabo por medio de un conjunto de
procedimientos considerados “ecoldgicos”. Estos productos son de procedencia vegetal,

animal o sus derivados y son producidos como elaborados a base de sustancias naturales.

En los procesos de produccidon de los productos orgénicos no se emplea ningudn tipo de
agente exterior quimico; se caracterizan por ser libres de hormonas, antibioticos, residuos
de materiales, colorantes artificiales ni organismos genéticamente Modificados (OGM).

(Agromarketing bialar, 2020)

6.1.2.3 Productos de regeneracion cutanea. Los productos de regeneracion cutanea son
aquellos que permiten a la piel de mantener y/o volver a un ciclo de vitalidad y
funcionamiento 6ptimo, un ciclo que dura un aproximado de 28 dias en generar células
saludables en la capa basal (capa que divide la dermis de la epidermis y donde se generan

células nuevas constantemente). (Trendencias, 2020)

6.1.3 Cuidar. Es la accidn de asistir a algo o alguien debido a una deficiencia
circunstancial, normalmente se lleva a cabo por un profesional o alguna persona con la
capacidad adecuada para ejecutar la materia. (Ucha, 2012)

6.1.4 Tatuaje. El tatuaje es una modificacion corporal que se realiza en la capa de la
epidermis, basada usualmente en plasmar trazos o manchas por medio de objetos punzo
cortantes y pigmento que son introducidos repetidas veces en la piel con cierto grado de
profundidad, ya sea de forma manual o por medio de un dispositivo mecanico para crear

tatuajes.
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6.1.4 Tatuar. La RAE define tatuar como “La accion de grabar dibujos en la piel humana,
introduciendo materias colorantes bajo la epidermis, por punzadas o picaduras previamente
dispuestas”. (Diccionario espafiol, 2020)

6.2 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion y el disefio
6.2.1 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion.
6.2.1.1 Concepto de comunicacion. La comunicacion es el proceso que se desarrolla de
emisor a receptor, en un contexto determinado, intercambiando informacion con la

finalidad de establecer un vinculo asertivo de retroalimentacién en ambas vias.

Dentro de dicho proceso se ven involucrados aspectos como el canal, el medio y
el mensaje; que forman parte indispensable de su estructura y por los cuales derivan
elementos relevantes para su discernimiento, tales como la comprension, interpretacion y
percepcion subjetivas que pueden formar parte del proceso de codificacion -decodificacion.

El humano es un ser social por naturaleza; tanto que la comunicacion representa el
pilar mas importante de su interaccion y construccion de vinculos activos tanto con si

mismo como con su entorno.

La comunicacién ademas de ser un proceso es una facultad racional y emocional que
se manifiesta de distintas maneras, parte de los sistemas de signos que le conforman, y
permite desarrollar aptitudes que optimizan la construccion de una plataforma de
intercambio de informacidn a nivel singular para cada individuo y abarcan hasta el impacto
que representan estos constructos individuales con las relaciones interpersonales y las

sociedades.
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6.2.1.2 Esquema de comunicacion.

CONTEXTO

EMISOR

KILLER BEE\T’" CAR

RECQ&

codifica & decodifica

RETROALIMENTACION

NTERGAMBIO BEINFORMACION

IMAGEN M E&AJ E

KILLER BEE - NUEVA IMAGEN KILLER BEE

EMISOR RECEPTOR CANAL

emite & recibe emite & recibe MATE TAL

CONTEXTO
COdIﬁCO & deCOdIflco ¥ COMUNIDAD DEL 'A"TJE’EH GUATEMALA

TYNVYO ; R‘UiD O
OJ'XHJ'N O:) 4 N 5 - j INTERFERENCIAS E}AENSM\SI(O“ DEL MENSAJE

Esquema realizado por Sara Nicole Rossell Solis.

6.2.1.3 Principal teoria de comunicacion.

6.2.1.3.1 Teoria de comunicacion del branding relacional. El branding o gestion de marca
representa un tema complejo que promueve al individuo como un ser racional que tiene
campo para introducir ideas como “compromiso” o “relacion” al contexto empresarial; este
responde a la relacion que existe entre individuo y marca y se sustenta en la innovacién y
desarrollo de las nuevas tecnologias de comunicacién permiten analizar un campo de

relaciones y comunicaciones aun mas amplio. (Gémez, 2015)

Al hablar de “branding relacional” se reconoce que el ser humano por naturaleza
permanece en la constante busqueda de establecer vinculos, partiendo de dichos estimulos

sociales se crean estrategias que responden a las necesidades individuales y sociales
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comunicativas de los usuarios para que las marcas utilicen vias con la finalidad de crear

vinculos tanto sélidos como activos con sus usuarios. (Gomez, 2015)

Ciertamente, en un panorama comunicativo y mediatico las marcas buscan
alternativas de aprovechar los requerimientos del mercado e incluso del consumidor como
fuente individual de informacion, que permitan establecer una conexién potencial o real

con un grupo determinado de personas.

Al estudiar el branding desde un enfoque relacional se comprende que las marcas y
empresas estan constantemente innovando como promoviendo el dialogo entre
consumidor-marca por lo que cuando se habla de un campo “relacional” se refiere
puramente a la fenomenologia, una tradicién que permite el acceso a la realidad interior y

la experiencia.

Se apoya fuertemente en la investigacion cualitativa, lo que le permite comprender el
contexto en el que se consume el producto para poder identificar oportunidades o
alternativas estratégicas acorde a los objetivos planteados en un area de estudio

determinada.

6.2.2 Conceptos fundamentales relacionados con el disefio.

6.2.2.1 Concepto de disefio. Es un proceso o labor que estd destinado a organizar un
conjunto de elementos que pretenden producir composiciones visuales para comunicar
mensajes especificos a grupos determinados a través de distintos componentes que
determinan un atractivo visual y una armonia visual.

El disefio se encuentra en todos los &mbitos existentes del mundo mediatico y es

altamente voluble ante el campo que se adapte. (EcuRed, 2020)
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6.2.2.2 Concepto de disefio gréafico. El disefio grafico es una actividad tanto técnica como
mental, creativa y profesional; que se basa en el desarrollo de propuestas de valor gréfico,
estrictamente funcionales, que cumple con los objetivos de disefio establecidos respecto a

un campo determinado de estudio.

6.2.2.3 Disefio Corporativo. El disefio corporativo, a través del disefio grafico y la
comunicacion, se enfoca en la gestion y desarrollo de una imagen positiva como acertada
respeto a los objetivos a transmitir por parte de una empresa, a un grupo determinado
objetivo determinado previamente por la misma.

El principal objetivo que cumple el disefio corporativo es la creacién de una imagen
grafica acertada, de manera que englobe elementos exclusivos que sean retenidos en la

memoria y permanezcan identificables a primera impresion. (Inventivo.es, 2016)

6.2.2.4 Logotipo. Es una palabra que se utiliza como representacion grafica y se basa en la

seleccidn de una tipografia que logre representar la imagen de una empresa 0 marca.

Su caracteristica principal es la construccion de marcas a través de tipografias que
transmitan la personalidad de las mismas y asi crear un fendmeno de identificacion

tipografica en el grupo objetivo. (Alcaraz, s.f.)

6.3 Ciencias auxiliares, artes, teorias y tendencias

6.3.1. Ciencias Auxiliares.

6.3.1.1 Semiologia. Es la ciencia que enfoca en sus estudios en los sistemas de signos de

la vida social tales como lenguas, codigos, sefiales, entre otras. (EcuRed, 2020)

En generalidades, la semiologia se ocupa de mayor parte de los estudios que se
relacionan con los signos tanto linguisticos como semanticos.
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En opinidn de Ferdinand de Saussure, la semiologia depende principalmente de la

linglistica y se apoya en la psicologia.

Charles Pierce definio la semiologia como un concepto que se divide en tres areas
por igual: significante (soporte material), significado (imagen mental), y un referente

(objeto, experiencia, imaginacién). (Conceptodefinicion.de, 2020)

6.3.1.2 Sociologia. La sociologia, dicho de una manera sencilla, es el estudio sistematico
de los elementos que conforman el comportamiento social y los grupos humanos en los que

se segmentan las sociedades.

Se enfoca principalmente en las relaciones sociales y como esta influyen en el
comportamiento de personas e identificandolas como fundamentales para sociedades y la

suma de relaciones que evolucionan constantemente. (Schaefer, 2006)

6.3.1.3 Psicologia. Es la ciencia que se dedica al estudio de los procesos y conductas
mentales de los seres humanos asi como la manera en la que interactGan con su entorno a

nivel social y ambiental. (Significados, 2013)

Segun el psicélogo austriaco H. Rohracher, la psicologia también abarca ademas de

los procesos y estados conscientes, sus origenes y efectos.

6.3.1.4 Psicologia de la comunicacion. Se encarga de estudiar y analizar especificamente
los mecanismos de comunicacién tanto consciente como inconsciente de los individuos, las

sociedades y el entorno.

Se ve estrechamente ligada a la psicologia debido a que comparten el valor mutuo

entre un individuo y su medio social por lo que la psicologia de la comunicacion fusiona el
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interés por los rasgos sociales de la conducta como del trabajo y condiciones mentales de

los individuos que le conforman. (Definicion XYZ, 2016)

6.3.1.5 Psicologia del color. La psicologia del color es un campo que estudia y se enfoca
en comprender y analizar la interaccion de individuos y sus distintos estimulos

emocionales como conductuales provenientes del color.

Establece que cada color porta un significado que puede ser aplicado para optimizar
la transmision de un mensaje y busca crear una armonia de percepcidn e interaccién con
los colores de manera que estos puedan ser utilizados de forma favorable en diversos

campos tanto individuales como sociales. (Romero, s.f.)

6.3.1.6 Psicologia de la imagen. La psicologia de la imagen es una corriente psicolégica
que se encarga de estudiar de manera tedrica y descriptiva, la conciencia y el
comportamiento del humano como ser consciente e intencional de los propios procesos de
conceptualizacion que desarrolla la mente humana; comprendiendo caracteristicas de
espacialidad, temporalidad y como se manifiestan los fendmenos de memoria, asociaciéon y

conciencia con lo que se percibe. (Silo, 2004)

Respecto al area tedrica de esta psicologia, se puede incluir el esquema del psiquismo
que parte de un analisis de diversos elementos como la percepcion, y los sistemas de
relacion que trabajan en la mente humana para explicar el concepto de espacio-
representacion y la funcion que cumple la imagen dentro de determinado espacio y los

estimulos que se ven involucrados en dicho proceso. (Amman, 1991)

6.3.1.7 Publicidad. La publicidad es una herramienta de comunicacion que permite

promover el consumo de algun producto o servicio, de manera que representa un vehiculo
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promocional que ademas de promover ventas también pretende optimizar la percepcién de

marcas o el posicionamiento de las mismas y sus productos en el mercado.

Es un componente que fusiona distintas actividades de mercadotécnica y las enfoca
especificamente en el impulso de alguna marca o servicio que se identifica con un grupo
objetivo determinado a través de los recursos mediaticos correspondientes para el mismo.

(Thompson, 2005)

Se considera que es una forma de comunicacién impersonal que posee un largo
alcance debido a su popularidad en el campo comercial y los diversos medios de
comunicacion en los que se puede emplear. (Thompson, 2005)
6.3.1.8 Relaciones publicas. Se encargan del manejo estratégico de las relaciones entre
organizaciones o instituciones y sus audiencias con la finalidad de inferir en el
funcionamiento éptimo de: permanecer en un crecimiento exponencial respecto a su
posicionamiento, estimular sus ventas, facilitar las comunicaciones y promover relaciones

solidas de empresa a target. (Meza, 2009)

Su objetivo principal es crear un espacio propicio para que se generen las mejores
oportunidades de negocio y sentido de pertenencia por parte de los usuarios con los

productos que las organizaciones ofrecen. (Meza, 2009)
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6.3.2 Artes.

6.3.2.1 Fotografia. La fotografia es el arte de fijar imagenes en una captura, es una técnica
que se basa en la obtencion de las mismas por medio de una comprensién mas profunda de

los instrumentos Opticos y los usos de la luz.

Sus inicios se establecen con Joseph Nicéphore Niépce y Louis Daguerre , ambos
de nacionalidad francesa -quienes en simultaneamente en el transcurso de los afios 1824 y
183- desarrollaron el procedimiento y luego perfeccionaron el primer método fotografico

el cual fue llamado “Daguerrotipo” finalmente entre el afio 1839. (Gardey, 2009)

Si bien Niépce desarroll6 la logistica, basandose en el principio de la cAmara oscura
— mecanismo optico utilizado por diversas civilizaciones antiguas, conformado por una
estructura cubica que proyecta una imagen a través de un pequefio agujero sobre la
superficie, de esta manera el tamafio se ve reducido-, fue Daguerre quien propuso el
producto final. (Langford, s.f.)

Es importante reconocer el trayecto que ha tenido la fotografia a través de la
evolucion de la tecnologia y la industria dado a que en la actualidad representa una

herramienta de soporte e incluso primaria para diversos campos de estudio.

Una técnica que en sus principios Gnicamente basaba su calidad en la nitidez de sus
tomas, ha escalado exponencialmente en las ultimas dos décadas por lo que cada vez mas
se reconoce a la fotografia como una esté altamente ligada con la expresion artistica, con
las sociedades, las coyunturas, con la documentacion de hechos y se ha visto profundizada

a magnitudes altamente flexibles y adaptables.
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6.3.2.2 Artes tipograficas. Son aquellas que transmiten mensajes o cualquier tipo de
comunicacion mediante una o varias palabras con un estilo 0 una linea estética

determinada.

Su mensaje lo portan tanto los sistemas de signos utilizados como el disefio e
intervencion tecnologica en el proceso de los mismos, impulsa también la modificacion
tipogréfica acorde a las necesidades de cada producto creativo y se conforma por un
conjunto de trazos vectoriales que pueden mantener una flexibilidad exponencial, desde

una imagen corporativa como representar un producto. (Castellanos, 2020)

6.3.2.3 llustracion. La ilustracion es definida por la RAE como “estampa, grabado o
dibujo que adorna o documenta un libro”. En rasgos mas amplios, la ilustracion implica
una representacion grafica que explica, aclara, o esclarece visualmente contenido

informativo con la finalidad de extender la comprensién y alimentarla. (Significados, 2017)

Las ilustraciones son usualmente imagenes que se asocian directamente con palabras,
por lo que se puede reconocer que una ilustracion lleva un mensaje, a través de imagenes

bidimensionales o tridimensionales. (Ane Disefio, s.f.)

6.3.3. Teorias.

6.3.3.1 Teoria del color. La teoria del color comprende un grupo de reglas respecto al uso
de los colores, busca establecer sus combinaciones y los estimulos que representan
mediante las sensaciones que produce el fenomeno visual del reflejo de la luz en la materia;
cuando ésta es transmitida por el ojo al cerebro se generan reacciones quimicas que

corresponden al color. (VIX, s.f.)
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6.3.3.2 Teoria de la Gestalt. Ademas de ser una teoria es una corriente psicologica que se

encarga de estudiar la percepcion humana.

Se propone en Alemania a principios del siglo XX como contribucién por parte de
Max Wertheimer, Wolrfgang Kohler y Kurt Koffka, esta se basa en la percepcion como el
proceso basico de la actividad mental en el ser humano; de manera que el resto de
operaciones se ven ligadas a la naturaleza psiquica como el pensamiento, el aprendizaje, la
memoria, entre otros.

Es por medio de una organizacién perceptual que el ser humano digiere mentalmente
lo que experimenta y la orienta torno a totalidades. (Significados.com, 2020)

La teoria de la Gestalt, es un conjunto de leyes de la percepcion que son principios en
los cuales se reconoce que el cerebro tiende a transformar u organizar los elementos de
manera coherente, dotandoles de forma y sentido en relacion a los conceptos que reconoce.
(Significados.com, 2020)

Algunas leyes que rigen principalmente la teoria son:

e Ley de proximidad. El cerebro procesa las imagenes de un grupo de elementos a estrecha
proximidad y las agrupa automaticamente.

e Ley de continuidad. El cerebro tiende a ignorar las interrupciones o cambios y prioriza
los estimulos que permiten apreciar el elemento de manera continua.

e Ley de figura fondo. El cerebro identifica contornos o formas y separa los objetos
estableciendo distinciones ldgicas.

e L ey de semejanza o igualdad. El cerebro tiende a agrupar o a unir elementos que se

perciben similares entre si.
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e L ey de direccion comun. El cerebro tiende a direccionar en la misma via aquellos objetos
que tienen la impresion de moverse hacia un mismo punto.

e L ey de tendencia al cierre. El cerebro tiende a completar imaginariamente objetos con
lineas o partes faltantes.

En el &mbito de las artes gréficas es un estudio de percepcion fundamental ya que
representa una alternativa que garantiza una funcionalidad respecto a los principios
utilizados en la elaboracion de elementos que tienen la finalidad de componer o unificar un
mensaje.

Ademaés se ocupa de formular mensajes a través de medios graficos e identificar la
disposicion de elementos en un espacio determinado de manera ldgica para el cerebro.

(Lorella, 2016)

6.3.4. Tendencias.

6.3.4.1 Tendencia victoriana. La “era victoriana” o la “época victoriana” se tituld de esa
manera refiriéndose al reinado de la época (20 de junio de1837 al 22 de enero de 1901),
comprendiendo en total dos tercios del siglo XIX y corresponde a la Reina Victoria.

(Gutiérrez, 2012)

Dicha época marco la cuspide de la Revolucion Industrial Britanica, también es
reconocida artisticamente por una corriente o estilo de arte que surge en este periodo y se
caracteriza por: unificar y saturar ornamentos, detalles minuciosos, el dorado en
decoraciones, las terminaciones de los techos, vajillas y muebles con trabajos detallados en

mayor parte de las manifestaciones artisticas. (Gutiérrez, 2012)
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El medio de produccion que utilizd este género de graficas populares victorianas fue
la “cromolitografia” que representd una gran innovacion para la industria y permitio las

impresiones de imagenes a color.

Louis Prang (1824-1909) fue quien impulsé esta tendencia artistica y llevé a cabo las

competencias para obtener los temas en uso de imagenes impresas.

6.3.4.2 Promocion de la conciencia social. Es innegable el hecho de que la variable
‘planeta’ es un elemento fundamental en el marketing contemporaneo; cada vez se busca
mas promover la relacion del usuario con el medio ambiente y su preservacion como

cuidado.

De esta forma, el branding como todas las corrientes actuales de disefio, busca
acoplarse y brindar alternativas més ecoldgicas y conscientes a las identidades de marca;
promoviendo a través de las mismas, la capacidad de contribuir en temas problematicas

sociales.

6.3.4.3 Experiencia del usuario. El marketing propone la herramienta de ‘experiencia del
usuario’ como una de las mas efectivas para alcanzar un posicionamiento ya que ésta
transmite esencialmente lo que la marca desea que el usuario perciba, de manera central e

inclusiva con la opinién del mismo.

6.3.4.4 Influencia. El branding debe de caracterizarse por ser influyente, por ser
memorable, simbdlico. Lo interesante en influir verdaderamente reside en aportar

significativamente y de manera diferencial, no ilusionista.

6.3.4.5 Activismo. Actualmente el mundo atraviesa diversas problematicas y fenomenos

sociales que indirecta o directamente repercuten en el mercado. Por lo tanto, se busca
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involucrar a las empresas y marcas de manera activa en aquellas problematicas que afectan
directamente a su grupo objetivo y que de cierta manera se ven involucradas en el mismo

contexto.

6.3.4.6 Tecnologia como caracteristica principal. La tecnologia y sus avances a través de
la Gltima década son indudablemente un aspecto a tomar en cuenta que va vinculado a

todas las tendencias.

La tecnologia como herramienta de alcance y sentido de pertenencia en relacién a la
interaccion marca-usuario, empresa-usuario; eliminando el factor de disponibilidad o

tiempo dentro de la atencion y el espacio que se provee a los clientes.

6.3.4.7 Human Branding. ElI human branding se refiere al aprovechamiento de los rasgos
humanos como humildad, empatia, imperfeccion, improvisacion, y asi utilizarlos como un
vehiculo de conexion con los usuarios y la trascendencia que tiene la marca/empresa en la

vida de sus clientes.
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6.3.4.8 Tablero de tendencias.
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Tabla elaborada por Sara Nicole Rossell Solis.
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CAPITULO VII

PROCESO DE DISENO Y PROPUESTA PRELIMINAR



Capitulo VI1: Proceso de disefio y propuesta preliminar

7.1 Aplicacion de la informacion obtenida en el marco tedrico

La informacion que fue recopilada en el marco teérico establece el inicio de una
investigacion exhaustiva que permitio reunir conceptos, ciencias auxiliares, teorias y tendencias
estrechamente ligadas a la elaboracion del proyecto de graduacion y la cultura que lleva consigo

el campo en el que se desarrolla la empresa.

7.1.1 Comunicacion. A través de la comunicacion como pilar de desenvolvimiento del
proyecto, se procede a identificar a la empresa Killer Bee como el emisor de mensajes
dentro de un proceso de comunicacion; en base a alternativas de comunicacion y disefio
grafico se busca establecer puentes de intercambio informativo relevantes para el
crecimiento y el desarrollo de relaciones potenciales entre la empresa Killer Bee y su grupo
objetivo, de manera que la comunicacion permitiré establecer alternativas funcionales para
que la empresa transmita mensajes solidos tanto desde su presencia en el campo del tatuaje

como el conocimiento de los productos y servicios que Killer Bee ofrece.

7.1.1.1 Teoria del branding relacional. En el disefio del logotipo de Killer Bee se emplea
la teoria de comunicacidn del branding relacional o gestion de marca, debido a que la
principal intencion de la empresa es introducir y promover ideas como el “compromiso”,
“inclinacion en productos naturales u organicos de consumo cosmético” y la

“concientizacion ambiental e industrial” dentro de su contexto empresarial.

Es a traves del elemento mas importante de gestion de marca siendo este el logotipo,

que se crea la relacion con el individuo y la empresa que Killer Bee busca obtener para asi
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optimizar un crecimiento en el mercado guatemalteco correspondiente a la industria del

tatuaje.

7.1.2 Disefio. El disefio se ve reflejado en el proyecto desde la recopilacion de referencias
gréficas y la orientacion visual de las ideas referentes a la elaboracion de un logotipo para
Killer Bee. También una posterior aplicacion a material impreso tanto como digital que
permita ser el canal entre emisor y receptor para transmitir todos los mensajes que Killer

Bee emite a nivel comercial.

7.1.2.1 Disefio Corporativo. Es a través de la segmentacion del disefio grafico, el disefio
corporativo, que se encuentra la orientacién adecuada respecto a la elaboracion de un
logotipo para la empresa Killer Bee. Su objetivo es establecer y promover una imagen
adecuada como certera de la consciencia y naturalidad que caracterizan a la empresa desde

el més pequefio de sus productos.

El proceso de elaboracidn de un logotipo involucra intimamente a la semiologia como
la mejor alternativa para el andlisis y seleccién minuciosa respecto a cualquier conjunto de
signos linguisticos como elemento predominante en logotipos. La semiologia sefiala que
“el signo lingiiistico tiene cuatro caracteristicas fundamentales que son, arbitrariedad,

linealidad, inmutabilidad y mutabilidad”. (Merino., 2008)

La sociologia se ve aplicada en la gestion de marca debido a que demanda un estudio
previo respecto a aspectos relevantes que ayudan a determinar los estimulos e inclinaciones
que los colectivos tienen hacia el producto que Killer Bee ofrece al mercado y la cultura

del tatuaje.
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7.1.3 Artes tipogréficas. Las artes tipograficas se ven involucradas en la elaboracion del
logotipo debido a que el elemento principal es linguistico y se caracteriza, por definicion,
como un elemento grafico conformado principalmente por letras que siguen una
orientacion estética. Asimismo buscan transmitir la esencia de la marca, empresa u

organizacion por medio de letras estilizadas acorde a la imagen corporativa de las mismas.

7.1.4 Teoria del color. A través de la teoria del color se logra relacionar la correcta
utilizacion de los colores en el logotipo de Killer Beg, siendo estos el negro y dorado; su
seleccidn fue respecto al impacto visual y la corriente artistica que caracteriza la cultura

tradicional del tatuaje.

7.1.5 Teoria de la Gestalt. La integracion de la Teoria de la Gestalt al proceso creativo
que comprende el disefio de un logotipo reside en la importancia de aquellas leyes que
rigen el funcionamiento cerebral y perceptual del ser humano, de manera que, representa
un conjunto de lineamientos a considerar para la distribucion armonica de diversos

elementos graficos.

La tendencia victoriana se ve reflejada en el proceso de disefio del logotipo en
elementos como la tipografia, caligrafia, filigranas, ornamentos botanicos y colores como

azul, negro y dorado se encuentran presentes dentro de la tendencia victoriana.

7.2 Conceptualizacion

La conceptualizacion servira de referencia para la elaboracion de todos los elementos que
iran colocados en el proyecto de “Disefio de logotipo y su aplicacion en material impreso/digital
para dar a conocer los productos organicos de regeneracion cutanea dirigida a hombres y mujeres

interesadas en el cuidado posterior a la realizacion de un tatuaje, para la empresa Killer Bee”.
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7.2.1 MoodBoard. El método creativo “mood board” es una herramienta creativa que es
utilizada para a recopilacion de ideas, de manera visual, que permitan elaborar una
visualizacion rapida y practica de los elementos que prepararan al cerebro para una etapa
creativa, su finalidad es segmentar precisamente todo aquello que se pretende ver reflejado

en el disefio a elaborar.

El método de moodboard funciona de la siguiente manera:

e Paso 1: Se crea una lluvia de ideas tanto de palabras clave como de imagenes que reflejan
aquello a lo que se orientara el proceso creativo.

e Paso 2: Se seleccionan palabras e imagenes relevantes respecto a la idea principal.

e Paso 3: Se colocan los objetos de manera favorable para una visualizacion clara y concisa

de las caracteristicas de interés que representa cada imagen seleccionada.

Con estos pasos, se debe completar la solucion del problema planteado.

7.2.2 Definicién del concepto. Para el proyecto Disefio de logotipo y su aplicacién en
material impreso/digital para dar a conocer los productos organicos de regeneracion
cutanea dirigida a hombres y mujeres interesadas en el cuidado posterior a la realizacion de
un tatuaje. Para la empresa Killer Bee” se aplico la técnica de creatividad titulada

“moodboard”.

Se desarrollaron los siguientes pasos:

e Paso 1: Luego de establecer una idea central con el cliente, se recopil6 una serie de
iméagenes como palabras clave que permitirian visualizar la orientacion grafica del logotipo

a realizar. Dichas imagenes contienen paletas de colores, tipografias, material impreso,
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material digital, o cualquier tipo de elemento considerado aplicable al requerimiento en el
proceso creativo.

e Paso 2: Se efectud una seleccién minuciosa de las imagenes que contenian esencialmente
lo que se busca reforzar en las propuestas de disefio para logotipo.

e Paso 3: Por ultimo, en un mismo plano se ubican las imagenes de manera aleatoria con la
finalidad de tener una referencia visual directa de todos los elementos que se consideran

funcionales para la idea principal.

De la aplicacion de la técnica creativa se llegé a la conclusion que el concepto de

disefio se basara en la frase “Killer Bee, la alternativa natural de tu tatuaje”.

Sin embargo, como la compafiia ya cuenta con un eslogan, esta frase se usara

Unicamente como fuente de inspiracion para el proyecto.
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MoodBoard realizado por Sara Nicole Rossell Solis.

7.3 Bocetaje
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Con base en la frase “Killer Bee, la alternativa natural de tu tatuaje” se procede a
realizar el proceso de bocetaje, pasando por las siguientes variantes: Bocetaje de diagramacién o

bocetaje inicial, bocetaje formal y digitalizacion de la propuesta.
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7.3.2 Bocetaje inicial.
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Boceto inicial elaborado por Sara Nicole Rossell Solis

Se establece inicialmente la inclinacion por logotipos con Gestalt cerrada; se sugieren

determinadas formas en relacion a la cantidad de texto que se pretende ocupe parte del

logotipo, se indica jerarquia de tamafio en textos y se redacta una breve descripcion del

producto.
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7.3.3 “Bocetaje formal

| Elementos que predominen
| en el disefio del logotipo.
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de los elementos. e
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Boceto formal elaborado por Sara Nicole Rossell Solis.

Se determinan las formas en las que se desarrollaran dos propuestas preliminares
respondiendo a la orientacion grafica que se identifico en las necesidades de la empresa

Killer Bee en el mercado guatemalteco.

Ademas, se indican aquellos aspectos que estrictamente se tomaran en cuenta al
momento de aplicar el logotipo en material impreso para los productos que distribuye
Killer Bee, siendo estos: color ocre definido para mayor parte de los elementos, filigranas y

tipografia con ritmo similar a las referencias victorianas recopiladas para el moodboard.
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7.3.3. Proceso de digitalizacion de los bocetos.

Proceso de disefio “Propuesta 17

Pasos para la digitalizacion de la primera propuesta:

Capturas de pantalla por Sara Nicole Rossell Solis

Previamente a la digitalizacion se establecen las tipografias a utilizar asi como los

colores con sus respectivos cédigos en tres distintos sistemas: RGB, CMYK y HSB.
Ademas se activan las reglas, cuadricula y se ubica el centro de la mesa de trabajo.

e Paso 1: Con la herramienta ‘pluma’ se traza lo que seria la mitad de la Gestalt con la
finalidad de reflejar esta posteriormente y crear simetria en el cuerpo del logotipo. El
trazo es de grosor 2pt, color ocre.

e Paso 2: Click derecho en el trazo, transformar, reflejo y click en ‘aceptar’.
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Paso 3: Se rota la segunda mitad de lo que se establece como la forma del logotipo y
se acomodan de manera simétrica ambas partes.

Paso 4: Se realiza el mismo procedimiento al anterior con un trazo de grosor 1pt,
color dorado; en el interior de la figura previamente establecida, dejando un mm. de

espacio entre cada mitad.

weomehoorone A Y (0 e
oTE LA\

Paso 5: Se agrega el nombre “Killer Bee” con la tipografia designada en el centro de la
figura central.

Paso 6: Se agregan lineas con jerarquia de grosor 2 pts, en el area superior e inferior
del nombre de la empresa con la herramienta ‘segmento de linea’.

Paso 7: Con la herramienta pluma se trazan dos arcos equidistantes en el area superior
del nombre “Killer Bee”.

Paso 8: Con ‘alt+click’ se clonan y rotan los arcos en 270 grados.
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Capturas de pantalla por Sara Nicole Rossell Solis

e Paso 9: Se ubican los arcos en la parte inferior del nombre de la empresa.

e Paso 10: Con la herramienta de ‘rectdngulo’ se ubica un fondo negro con la
finalidad de crear contraste en el color de los elementos y la jerarquia de trazos
0oCres.

e Paso 11: Con la herramienta ‘elipse’ se agregan circulos que delimitan el inicio y
final de los titulos superior e inferior del logotipo.

e Paso 12: Debido a que Bad Company Tattoo y Killer Bee son marcas que nacen
de un mismo nucleo de personas se comparte el elemento principal (una avispa)
que es utilizada en el logotipo actual tanto del estudio como de la marca Killer
Bee desde sus inicios. Este se ubica en la parte superior del nombre de la empresa

en el logotipo de Killer Bee de color ocre.
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Capturas de pantalla por Sara Nicole Rossell Solis

e Paso 13: Se centran y alinean todos los elementos con la mesa de trabajo y se
selecciona la herramienta ‘pluma’ con un trazo con relleno sin contorno.

e Paso 14: Se procede a elaborar figuras geométricas en el area superior con la
finalidad de ornamentar y dar continuidad al rectangulo ovalado que conforma la
silueta del logotipo.

e Paso 15: Con la herramienta ‘pluma’ se realiza una figura de gota que se multiplica
en disminucion de tamafio.

e Paso 16: Se ubican cada conjunto de figuras en gota a los costados de la avispa.
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Capturas de pantalla por Sara Nicole Rossell Solis

e Paso 17: Se ubican las figuras en gota en la parte inferior del logotipo a los
costados el elemento central en dicha area y el mismo elemento en el area superior
de la figura inicial, en el centro inferior dentro del tridngulo que forma la figura
principal.

e Paso 18: Se agregan ornamentos a los costados del nombre de la empresa con la
herramienta ‘pluma’.

e Paso 19: Con la herramienta ‘pluma’ se traza un espiral sencillo, trazo con relleno
color ocre.

e Paso 20: El espiral sencillo previamente elaborado se selecciona y con click
derecho, transformar, reflejo, aceptar; se multiplica la figura con la finalidad de

complementarle del lado izquierdo y formar un ornamento simétrico.
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Capturas de pantalla por Sara Nicole Rossell Solis

e Paso 21: Se posiciona el ornamento elaborado previamente en la esquina superior
izquierda.

e Paso 22: Con “alt+click sostenido’ se clona el ornamento y se posiciona en la
esquina superior derecha.

e Paso 23: Con ‘alt+click sostenido’ se clonan ambos ornamentos y se posicionan
en el area inferior del cuerpo central del logotipo.

e Paso 24: Con la herramienta ‘pluma’ se elabora una figura geométrica central que
se multiplica en disminucion de tamafio hacia ambos lados dos veces, creando un
ornamento central en la parte inferior del logotipo. Ademas, con la herramienta
‘pluma’ se elabora una filigrana que se ubica entre el elemento previamente

elaborado y las lineas inferiores al texto central del logotipo.
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Capturas de pantalla por Sara Nicole Rossell Solis

e Paso 25: El menu superior se ubica la opcion ‘objeto’, expandir, aceptar y con ‘alt+click
sostenido’ se multiplica la ultima filigrana elaborada con un trazo ocre de 2pts; con la
herramienta ‘borrador’ se borra el centro de la misma con la finalidad de ubicarle en la
parte inferior de la avispa. Ademas, se clasifican los ornamentos y elementos principales
del logotipo y se distribuyen en capas para optimizar la accesibilidad futura.

e Paso 26: Finalmente, se verifica el posicionamiento de todos y cada uno de los

elementos que conforman el logotipo disefiado y se contempla terminado.
Proceso de disefio “Propuesta 2”

En la segunda propuesta se pretende redistribuir los mismos elementos que fueron
elaborados en la primera con la finalidad de generar una armonia organica de los

mismos siendo presentados en distintas alternativas.
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La presente propuesta se caracteriza por la adaptacion de los elementos a una figura

como tipografia principal distintos a los de la primera pero en la misma linea gréfica.
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Capturas de pantalla por Sara Nicole Rossell Solis.

e Paso 1: Con la herramienta ‘elipse’ se ubica en el centro de la mesa de trabajo un
circulo negro con un segundo circulo sin contorno en el interior creando un margen
color ocre de 2pts.

e Paso 2: Con la finalidad de causar un contraste y un punto visual dirigido al nombre
de la empresa, se ubica con la herramienta ‘texto’ el nombre “Killer Bee” dos veces;
en el primer plano las letras color blanco y en segundo plano letras color ocre.

e Paso 3: Se ubican ambos textos de manera que el segundo plano Gnicamente genere
un borde en el lado izquierdo.

e Paso 4: Se colocan los arcos con los textos respectivos en las partes superior e inferior

del logotipo, centrando el nombre de la empresa en la figura principal.
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Capturas de pantalla por Sara Nicole Rossell Solis

e Paso 5: Se coloca el elemento seleccionado en la imagen (5) en la parte inferior del
nombre “Killer Bee”.

e Paso 6: Se multiplica el elemento seleccionado y se direccionan entre si ambos
elementos aplicando la ley de cierre, con la finalidad de hacer énfasis en el nombre de
la empresa.

e Paso 7: Se ubican los elementos seleccionados en la parte superior e inferior del
logotipo.

e Paso 8: Se ubican los elementos geométricos en degradé en las areas inferiores y

superiores de los arcos con texto, cada uno apuntando respectivamente hacia afuera.
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Capturas de pantalla por Sara Nicole Rossell Solis

e Paso 9: Se posiciona el elemento seleccionado en todas las esquinas, superiores e
inferiores de las filigranas que abrazan el texto.

e Paso 10: Se coloca el elemento seleccionado, se veirfica la posicion de elementos,
jerarquia de lineas y clores. Finalmente, se contempla la segunda propuesta

finalizada.
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7.4 Propuesta preliminar

Pieza 1: Logotipo “Killer Bee”. 8.5711”

8.5"
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Propuesta de logotipo 1 elaborada por Sara Nicole Rossell Solis.

47

S

ul L



Pieza 2: Logotipo “Killer Bee” 8.578.5”

Propuesta de logotipo 2 elaborada por Sara Nicole Rossell Solis.

8.5"
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Pieza 2.1: Etiqueta parte frontal del producto “Calm Balm”

TAMANO REAL:
4.5%4.5CM

Fay, N
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Propuesta de etiqueta frontal elaborada por Sara Nicole Rossell Solis.
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Pieza 2.1.2: Etiqueta parte trasera del producto “Calm Balm”

TAMANO REAL:
4*4CM

STRUCCION,
Y VO coMOEY

.

Propuesta de etiqueta trasera elaborada por Sara Nicole Rossell Solis.
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Propuesta 2.2: Etiqueta del producto “Afer Ink”
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TAMANO REAL:
10.5CM*7.5CM

PRODUCTO DISERADO PARA OFTIMIZAR. B
PROCESD DE SANACION DE LA PIEL TATUADA Y BL
MANTENMENTO DE £5TA.
CONTIENE PROFIEDADES ORGANICAS Y
ANTINALAMATORIAS QUE PERMITEN LA CORRECTA
CCATRIZACON COMO LA PERMANENCA DE
HIDRATACION EN LA PIEL ANTES Y DESPUES DE
TATUADA.
* INSTRUCCIONES «
APLICA 45 VECES AL DA DURANTE 23
SEMANAS BN TATUAJES NUEVCS

+ INGREDIENTES +
DETLLED WoB, ALOT BARBADENSE, PRUNUE DULCE
VEGETARLE GLYCERING HANAMELE VIRGENIANA, TOCOMEAN,
RED RASRERKY SEED OF, TIA TREE 08, (MALILUCA)
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Propuesta de etiqueta elaborada por Sara Nicole Rossell Solis.



Propuesta 2.3: Propuesta de etiqueta del producto “On Shuffle”.

TAMANO REAL ETIQUETAS
11CM*4CM

ISTE PRODUCTO ISTA DEERADO PARA TRARAJAR
COUOHES DE TINTA MUY CONCENTRADOS © ESPES0s
¥ PERMITE CREAR TONALIDADES DN UN MISMOD
COUOR SIN PERDER SU INTENSIDAD.

* INGREDIENTES «
DISTILLED WATER (AGUA DESTILADAN WITCH ELAZEL
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ESTE PRODUCTO ESTA DISENADO PARA TRABAJAR
COLORES DE TINTA MUY CONCENTRADOS O ESPESOS
Y PERMITE CREAR TONALIDADES DE UN MISMO
COLOR SIN PERDER SU INTENSIDAD.

+ INGREDIENTES «
DISTILLED WATER (AGUA DESTILADA), WITCH HAZEL

HAMMAMELTS VIRGINIANAJ), VEGETABLE GLYCERINE
(GLICERINA VEGETAL., ALCOHOL ISOPROFPYL (ISO.

a8
N4
=
75}

SHAKE!

SHAKE

Propuesta de etiqueta elaborada por Sara Nicole Rossell Solis.
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Propuesta 2.4: Etiqueta para el producto “Tattoo Stick”.

TAMANO REAL CON PESTANA:
2.9 5 CM

100% NATURAL

\ TaTTOO
| sTIcK

VITAMINA E

NATURALMENTE LA PR
TATUADA NO CONTENE PITROCIO, PARARENGA,
NI COLORANTES. UNICAMENTE D USO EXTRRNG
LOS INCREDIENTRS NATURALSS PRAMITEN
QUS LA PIEL SANG ¥ RESPIRE DF MANSRA
ADBOUADA DURANTE TOOO B PROCE0 D
CCATRIZACION.

ENCRIDIENTTS
CERA ALRA, MAGNIFERA ENDICA. BUTYROSFERLIM
PARKIL FRUNUS DULCE. TOOOM 00

100% NATURAL

TATTOO

STICK
VITAMINA E

CALMA Y ALIVIA NATURALMENTE LA PIEL
TATUADA. NO CONTIE ETROLEO, PARABENOS,
NI COLORANTES NICAMENTE DE USO EXTERNO.
LOS INGREDIENTES NATURALES PERMITEN

QUE LA PIEL SANE Y RESPIRE DE MANERA
ADECUADA DURANTE TODO EL PROCESO DE
CICATRIZACION.

INGREDIENTES:
CERA ALBA, MAGNIFERA INDICA, BUTYROSPERUM
PARKIL, PRUNUS DULCIS, TOCOPHEROL.

Propuesta de etiqueta elaborada por Sara Nicole Rossell Solis.
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Propuesta 2.5: Etiqueta para el producto “Top Foam”

00N NATURAL TATFOO A ARE FRODUCT
- FRODUCTO FORMLILADO A BASE DE
TAMANO REAL: - JABON NATURAL NO BLRITA LA PEL Y
. - (;‘) P F O* OPTIMIZA LA HIGINE BN EL PROCESO
16CM * 10.5 CM O oronamead g DESANICIONDEL TR
PN

* NSTRUICCIONES +

LAVAR B, TATUAJE 23 VICES AL DIA DURANTE

« NCREDIENTES «
CATILE IO R, ASCE AT ALK VL)
TXCAEUL W) T B

PRODUCTO FORMULADO A BASE DE
JABON NATURAL, NO [RRITA LA PIEL Y
OPTIMIZA LA HIGIENE EN EL PROCESO
DE SANACION DEL TATUAJE

* INSTRUCCIONES

LAVAR EL TATUAJE 2-3 VECES AL DiA DURANTE
UNA SEMANA APROXIMADAMENTE.

+ INGREDIENTES -

CASTILE SOWR WITCH HAZEL ALCE BARBADENSS (ALOE VERA)

|

== /

s — v \

ILLEKBEE . l TOCOPHERCL (VITAMIN E), PEFFERMINT OfL.
v

L8 < e y 2/

Propuesta de etiqueta elaborada por Sara Nicole Rossell Solis.
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Propuesta 2.6: Etiquetas para el producto “Work Balm”.

+ INSTRUCCIONES -
A L0 94 BT MLV ACA CEMDASINEGUE T SRMECR, ARCA = INCREDIENTES -
AT ANTIELIN WA MUV ¥ RISACTW IR TRLMCORS MESATIE AL SOV SO0, WS TS SO0 O

LETE LML COMORATTLED CF WM 3. AT . MO8 TN CABCCATEANINS EABCEA 3 KT AT WA A KT
ADVERTENCIAS ARVBERAY USSR SITRIEIN KRR A MR NATURALS QU FERMITEN QUE LA, FIIL RISFERE ¥ SANE
: o A MANCERITIN YT, M T ACRMAT ETRACT TR ADBCUADAMENTE.
T OTLCION MUY 590 £ MG AR 30U 8, LA MO,
W OO0 BRTINCON SN R @0

TAMANO REAL LOGO:
5CM*5CM

TAMANO REAL ETIQUETA:
23.5CM*3.5CM

Y

- INSTRUCCIONES - ¥ B ~RK B4
RO LB DRSS NEVCE AVRICA CCNDLOREI I RETITUADOR, WLCA + INGREDIENTES * 10O Al A
PORMULA BPFCIALMAENTE DOSRADA PARA SUSTITUDL JL ‘\\ ~ /
A TATUAPD SMEITECS FARA SV TAR T ROWGINR CITIT0 INTLADCRS HEMMME AMMD OSMELOWIE BED OL) PRIV TRALE INMOME TR USO D VASHELINA. DOMINUYY LAS MOLESTIAS DURANTS I

LB LRI COME MTATE O WAMLING L ANTE P (4 T CRANIRA RS (ORAHORA CE TR INKH JHA BT PROGINO DE TATUAJTE Y CONTONE INGREDIINTRS GLIDENG TATTOO BALM

ADVERTENCIAS AN MAMENE0GCN VIBAL COCCEMENTRA KCCTM O WANCINEA NATURALES QU PERMITHEN QUE LA POL RISIIRE ¥ SANR
- ALV w HEICA (MAMID BT TR, FOCTPMIRCR, (TN ) ST KX TR ACT PUPRAGT ADRCUADAMENTE
REAL CF, CRICAMD BSNTIAG OF,

E5TE MODECTO MO SLIGDIENE &, 550 DF MOQUERDOR SOLAR.
N CASO D BUALTACKIN SESPRNDW, 53 150

Propuesta de etiqueta elaborada por Sara Nicole Rossell Solis.
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Propuesta 2.7: Etiqueta del producto “Stencil Spray”.

TAMANO REAL ETIQUETA:
15.5CM* 6 CM

- NSTRUCCIONES - v » i TATTOO AFTRACARE TROCUCT
O, DESINFRCTAR. Y LIMIAR. CON ALCOHOL B ARER. ANTIS DI ATUCAR.
ETT MCCUTT, T FUNDAMENTAL A GUT LOG RS TADOS OF
TRANSFIDNOA SN WS
APUCAR TN CAM SNFORNE OF 45 FRLCADAS DIL AREA A TRIUAR,
PIER0CNE. LDVEMINTELA FLANTLLA 45 SEINDOS Y RETRAL CON
wadmos

SP

IL TRANSFER SPR

DETLLID WATRD, CASTLE Soa) FAOO RN QYOO

« INSTRUCCIONES -
LAVAR, DESINFECTAR. Y LIMPIAR. CON ALCOHOL BLAREA ANTES DE APLICAR.
ESTE PRODUCTO, E5 RUNDAMBNTAL FARA QUE LOS RESLILTADOS DE
TRANSFER ENCIA SEAN MEJOR S, )

APLICAR UN CAPA UNIFORME DE 45 PULCADAS DEL AREA A TATUAR,
PRESIONAR. LEVEMENTE LA PLANTILLA 45 SECUNDOS Y RETIRAR. CON
CUIDADQG, DEJAR. SECAR. 5 MINUTOS

* INGREDIENTES *
DESTILLED WATER, CASTILE SOAS, PROPYLEN GLYCOL.

[o = o)

‘KLeeR Bee-

IRANSFER SPR

STENCII

« STENCI

4 0OZ. W8 MU

Propuesta de etiqueta elaborada por Sara Nicole Rossell Solis.
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CAPITULO VIII

VALIDACION TECNICA



Capitulo VI11: Validacion técnica
Luego de haber finalizado la propuesta preliminar para el disefio de logotipo y su
aplicacion en material impreso/digital para dar a conocer los productos artesanales y organicos
de regeneracion cutanea dirigida a hombres y mujeres interesadas en el cuidado posterior a la
realizacion de un tatuaje, para la empresa Killer Bee; se dara inicio al proceso de validacion

técnica, mostrando el proyecto a clientes, expertos y grupo objetivo.

El instrumento de validacion serd una encuesta personal para la cual se crearan preguntas
en base al proyecto. Las encuestas seran realizadas de manera virtual a través de Google Forms y

su estructura se basara en la previa elaboracion de un instrumento formal.

El enfoque del trabajo investigativo es mixto por lo que se utilizard un enfoque
cuantitativo y cualitativo. EL primero permitira cuantificar los resultados de la encuesta a aplicar
y a través del enfoque cualitativo se contemplara evaluar el nivel de percepcion de los

encuestados respecto a la propuesta de disefio.

La herramienta a utilizar es una encuesta de respuesta maltiple que sera aplicada al cliente,
a (15) quince personas, hombres y mujeres del grupo objetivo y a (5) cinco expertos en el area

de comunicacion y disefio.

8.1 Poblacién y muestreo

Las encuestas se realizaron a una muestra de (20) personas divididas en tres grupos:

e Cliente: Adriana Barrios
e Expertos: Profesionales en distintas areas de la comunicacion, disefio grafico y
disefio industrial.

-Licda. Alejandra Rodriguez
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-Lic. Carlos Jiménez
-Licda. Lourdes Donis
-Lic. Alejandro Castellanos
-Lic. David Castillo

e Grupo objetivo: hombres y mujeres de 20-40 afios con inclinacién al consumo
de productos organicos, libres de gluten y sin ingredientes de procedencia
animal para cicatrizacion, con interés en tatuajes, arte, musica, perforaciones;
personas independientes.

8.2 Método e instrumentos

La herramienta que se utilizara es una encuesta que consiste en un procedimiento en el que
se recopilaron datos relevantes a consultar por medio del cuestionario previamente disefiado, que
permitan enriquecer la fundamentacion del proyecto. Se utilizara el método de la escala tipo
Likert, que consiste en la colocacion de distintos niveles de acuerdo o desacuerdo relacionado a

una declaracion.

Asimismo se hara uso de preguntas dicotdmicas en areas determinadas de la encuesta en

las que se responderd “si” o “no”, segun el mejor criterio del encuestado.
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8.2.1. Modelo de la encuesta

Universidad Galileo de Guatemala
Facultad de Ciencias de la Comunicacion
Licenciatura en Ciencias de la Comunicacion y Disefio Grafico

Iy Rraaluelbn ra s Féness in
Validacién Técnica
Diseiio de logotipo y su aplicacion en material impreso/digital para dar a conocer los productos artesanales

y organicos de regeneracion cutinea dirigida a hombres y mujeres interesadas en el cuidado posterior a la
realizacion de un tatuaje, para la empresa Killer Bee

Nombre:
Profesion: Género: Edad:
Segmento al que pertenece:

Encuesta de validacién de proyecto de graduacion
La presente encuesta tiene el objetivo de evaluar los aspectos operativos, semiologicos y objetivos de la
propuesta preliminar del proyecto de graduacion, el cual consiste en el disefio de logotipo y su aplicacion a
material impreso/digital para dar a conocer los productos artesanales y organicos de regeneracion cutanea
dirigida a hombres y mujeres interesadas en el cuidado posterior a la realizacion de un tatuaje, para Killer Bee.

Instrucciones:
En base a la informacion interior, observe la propuesta de logotipo anexada en el presente mstrumento para la
empresa Killer Bee y conteste las preguntas con su mejor criterio:

Primera Serie: Parte objetiva
1. ;Considera usted necesario disefiar un logotipo y su aplicacion en material impreso/digital para dar a

conocer los productos artesanales y organicos de regeneracion cutanea dirigida a hombres y mujeres interesa-
das en el cuidado posterior a la realizacion de un tatuaje, para la empresa Killer Bee?

Si No
2. ;Considera usted necesario recopilar la informacién necesaria de la empresa para la creacion de un logotipo
que permita hacer una aplicacion a material impreso y contenido digital?

Si No

3. i Considera usted importante mvestigar referencias bibliograficas como en sitios web, acerca de la creacion
de productos artesanales y organicos de regeneracion cutanea referente a la piel tatuada tatuajes y la preserva-
cion del pigmento en la misma, para la creacion del logotipo que permita hacer una aplicacion a material
impreso y contemdo digital para la empresa Killer Bee?

Si No

4. ;Considera usted util determinar la imagen corporativa de la empresa Killer Bee a través del disefio de un
logotipo para el desarrollo de contenido digital e impreso con la finalidad de promover la misma?

S1 | No
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5.La distribucion de los elementos en la propuesta de logofipo es:

Muy ordenada

Medianamente ordenada

Poco ordenada ;
6. ;Considera que la propuesta de logotipo alude a la Epoca victoriana ?

Mucho

Medianamente

Poco

7. Los colores utilizados en la propuesta del logotipo son:

Muy faciles de asociar a la cultura del tatuaje
Medianamente faciles de asociar a la cultura del tatuaje
Poco faciles de asociar a la cultura del tatuaje

8. ;Considera que el tipo de letra “Gaasmouru \fie.2 Ruemag” se relaciona con la cultura del tatuaje?

Se relaciona mucho
Se relaciona medianamente
No se relaciona

Tercera Serie: Parte operativa

9. La tipografia utilizada (tipo de letra) en el logotipo es:
Muy legible
Legible
Poco legible

10. Segim su criterio, el logotipo permite ser aplicado en:
Material impreso
Material digital
Ambos

11. Considera usted que el logotipo representa una altemativa de identificacion para el cliente:

Muy 1dentificable
Identificable
Poco identificable

&»cam"

La “era victoriana” o la “época victoriana” se titulo de esa manera refiriéndose al reinado de la época (20 de junio del1837 al
22 de enero de 1901), comprendiendo en total dos tercios del siglo XIX y corresponde a la Reina Victoria.

Dicha época marco la ciispide de la Revolucion Industrial Britanica, también es reconocida artisticamente por una cormiente o
estilo de arte que surge en este periodo y se caracteriza por: unificar y saturar ormamentos, detalles minuciosos, el dorado en
decoraciones, las terminaciones de los techos, vajillas y nmebles con trabajos detallados en mayor parte de las manifestaciones
artisticas. (Gutiémrez, 2012)
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Se agradece por la atencion y el tiempo brindado al responder esta encuesta. Si tiene alguna duda, comentario u
observacion puede realizarlo en el siguiente espacio:

*Gracias por responder cada una de las preguntas que conforman la encuesta presentada, su opinion es muy
importante para la realizacion del presente proyecto de graduacion, el cual consiste en el diseilo de logotipo

y su aplicacion a material impreso/digital para dar a conocer los productos artesanales y organicos de regene-r
acion cutanea dirigida a hombres y mujeres interesadas en el cuidado posterior a la realizacion de un tatuaje,
para la empresa Killer Bee.

*Anexo: Propuesta de logotipo para la empresa Killer Bee.

8.5"

Q
& 0000 NATURAL

«98

Ver soporte grafico para instrumento de validacién en Anexo 3.
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8.3 Resultados e interpretacion de resultados

Parte Objetiva:

PREGUNTA #1: ;Considera usted necesario disefiar un logotipo y su aplicaciéon en
material impreso/digital para dar a conocer los productos artesanales y organicos de
regeneracion cutanea dirigida a hombres y mujeres interesadas en el cuidado posterior a la

realizacion de un tatuaje, para la empresa Killer Bee?

Pregunta # 1

Gréfico elaborado por Sara Nicole Rossell Solis.

El 100% de los encuestados considera necesario disefiar un logotipo y su aplicacion en
material impreso/digital para dar a conocer los productos artesanales y organicos de
regeneracion cutanea dirigida a hombres y mujeres interesadas en el cuidado posterior a la

realizacion de un tatuaje, para la empresa Killer Bee.
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PREGUNTA #2: ;Considera usted necesario recopilar informacion necesaria de la empresa
para la creacion de un logotipo que permita hacer una aplicacion a material impreso y contenido

digital?

Pregunia # 2

Gréfico elaborado por Sara Nicole Rossell Solis.
El 100% de los encuestados considera necesario recopilar la informacion necesaria de la
empresa para la creacion de un logotipo que permita hacer una aplicacion a material impreso y

contenido digital.
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PREGUNTA #3: ;(Considera usted importante investigar referencias bibliograficas como
en sitios web, acerca de la creacién de productos artesanales y organicos de regeneracion
cuténea referente a la piel tatuada, tatuajes y la preservacion del pigmento en la misma, para la
creacion del logotipo que permita hacer una aplicacion a material impreso y contenido digital

para la empresa Killer Bee?

Pregunta # 3

Gréfico elaborado por Sara Nicole Rossell Solis.

El 89.5 % de los encuestados considera importante investigar referencias bibliogréficas como
en sitios web, acerca de la creacion de productos artesanales y organicos de regeneracion
cutanea referente a la piel tatuada, tatuajes y la preservacion del pigmento en la misma, para la
creacion del logotipo que permita hacer una aplicacion a material impreso y contenido digital

para la empresa Killer Bee; mientras que unicamente un 10.5% considera que no es importante.
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PREGUNTA #4: ;Considera usted atil determinar la imagen corporativa de la empresa
Killer Bee a través del disefio de un logotipo para el desarrollo de contenido digital e impreso

con la finalidad de promover la misma?

Pregunta # 4

Gréfico elaborado por Sara Nicole Rossell Solis.
El 100% de los encuestados considera util determinar la imagen corporativa de la empresa
Killer Bee a través del disefio de un logotipo para el desarrollo de contenido digital e impreso

con la finalidad de promover la misma.
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8.3.1 Parte Semioldgica:

PREGUNTA #5: La distribucion de los elementos en la propuesta de logotipo es:

Pregunia #5

@ Muy ordenada

@ Medianamente ordenada

@ No ordenada

Gréfico elaborado por Sara Nicole Rossell Solis.
El 95% de los encuestados considera que la distribucion de los elementos en la propuesta del

logotipo es muy ordenada, mientras que el 5% considera que es medianamente ordenada.
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PREGUNTA #6: ;Considera que la propuesta de logotipo alude a la Epoca victoriana?

Pregunia # 6

@ Mucho

. Medianamente

Gréfico elaborado por Sara Nicole Rossell Solis.

El 70% de los encuestados considera que la propuesta de logotipo alude a la Epoca
victoriana, mientras que el 25% considera que alude medianamente y unicamente el 5%
considera gque es poco por lo que se decidié apegarse al uso de la misma por tener un rango de
respuesta positivo sobre mas de la mitad de encuestados y considerando que la segunda opcion
que presenta resultados relevantes también alude a una relacion existente de la época victoriana

con la propuesta.
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PREGUNTA #7: Los colores utilizados en la propuesta del logotipo son:

Pregunta # 7

[} Muy fGciles de asociar a la cullura del

Medianamente faciles de asociar a la
cultura del tatuaje

@ roco ficiles de asociar a la cultura del
fatugje

Gréfico elaborado por Sara Nicole Rossell Solis.
El 90% de los encuestados considera que los colores utilizados en la propuesta del logotipo
son muy faciles de asociar a la cultura del tatuaje, mientras que el 10% considera que los colores

utilizados son medianamente faciles de asociar a la cultura del tatuaje.
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PREGUNTA #8: ;Considera que el tipo de letra “Grantmouth Vol.2 Regular” se relaciona

con la cultura del tatuaje?

Pregunia # 8

@ Sse relaciona mucho

@ Sse relaciona medianamente

@ Se relaciona poco

(GRANTMOUTH \/OL.2 REGULAR

Gréfico elaborado por Sara Nicole Rossell Solis.

El 75% de encuestados considera que el tipo de letra “Grantmouth Vol.2 Regular” se
relaciona mucho con la cultura del tatuaje; mientras un 25% considera que este tipo de letra se
relaciona medianamente por lo que se decidié apegarse al uso de la misma por tener un rango
de respuesta positivo sobre méas de la mitad de encuestados y considerando que la segunda

opcién también alude a una relacién existente de la tipografia con las referencias.
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8.3.2 Parte Operativa:

PREGUNTA #9: La tipografia utilizada (tipo de letra) en el logotipo es:

Pregunia # 9

Gréfico elaborado por Sara Nicole Rossell Solis.
El 95% de los encuestados considera que el tipo de letra utilizado en la propuesta de logotipo

para Killer Bee es muy legible, mientras un 5% considera que es medianamente legible.
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PREGUNTA #10: Segun su criterio, el logotipo permite ser aplicado en:

Pregunta # 10

Gréfico elaborado por Sara Nicole Rossell Solis.
Segun el criterio del 85% de los encuestados, el logotipo permite ser aplicado tanto en
material impreso como en material digital; mientras el 15% considera que permite ser aplicado

en material impreso.
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PREGUNTA #11: Considera usted que el logotipo representa una alternativa de

identificacion para el cliente:

Pregunta # 11

Gréfico elaborado por Sara Nicole Rossell Solis.
El 95% de los encuestados considera que el logotipo es muy identificable y Unicamente el

5% de los encuestados considera que es medianamente identificable.
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8.4. Justificacion de cambios en base a los resultados

De acuerdo con los resultados obtenidos en el proceso de validacion y recomendaciones por
parte de profesionales en el area, grupo objetivo y el cliente; se realizaron cambios en la
propuesta preliminar con la finalidad de optimizar el proceso de disefio del logotipo para la
empresa Killer Bee y aplicacion a material impreso/digital del mismo.

Con base a los datos obtenidos en la fase de validacion para la implementacion del presente
proyecto se refleja que:

e Cumple con el objetivo general y con cada uno de los objetivos especificos.

e Es necesario modificar el grosor de las letras blancas con la finalidad de que en impresion
se lean claras.

e Es necesario establecer una jerarquia de tamafio mas definida en los textos; por lo que: los
titulos se veran aumentados tanto como los subtitulos de descripcion de cada producto y el

logotipo en proporcion respectiva a los mismos.
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8.5 Cambios en base a resultados

Propuesta 8.5.1: Cambios en la etiqueta para el producto “After Ink”

PRELIMINAR

FRODUCTO DEERADO BARA OPTIMIZAR B, FROCESO DS
SAMACION DIELA FIL TATUADA Y B, MANTENMENTO DE
s

CONTIING FROTEDWDES ORGANICAS Y ANTINRAVATORIS
QU PERMITIN LA CORULEC TR CCATUZACION COMO LA
PEEMANENCIA DE HDRATACKIN BY LA L ANTES Y
DS DE TIUADA

+INSTRUCCIONES *
APLICA 43 VICES AL D DURANTE 23 SEVAAS IN

« INGREDIENTES »
DSTUUED WWOTR, UOf MLMLOGK MSE DUECs,
VEGETARLE GLYCHUNG RAMAVELS VIRGINIANA, TOCOMERL,

LED DASPAGR VT SEED O4, TRA TR O (MALRLCAL
TOTELVINT O, INNTIRNOL.

&
&
%
%

SHAKH

FINAL

PRODUCTO DEIRADO PARA OPTIMIZAR. B FROCIES0 DE
SANACKON DR LA PIL TATUADA ¥ . MANTENMENTO DR
sTA

CONTIENE FROFEDADES CRCANICAS ¥ ANTENRAVATOR S
QU PERMITIN LA CORRECTA QCATIIZACION COMO LA
PERMANTNGA DE NIDRATACION BN LA IIL ANTES ¥
DR DE TIUADA

*NETRUCCIONES *
APUICA 43 VECES AL DI DUIANTE 23 SEVANAS IN

+ INGREDEENTES »
DISTLLED WOER, U6 MIMDOGK MUME DECH
VIGETAE GLYCRUNG AMAMELS VIRGMANA, TOCOMENL,
5D RASMGREY STRD OF, TA TRE OF, (MALRLICAL

SHAKE! SHAKH SHAKE

Propuesta de etiqueta elaborada por Sara Nicole Rossell Solis.
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Propuesta 8.5.2: Cambios de etiqueta para el producto “Calm Balm”,

PRELIMINAR

FINAL

YumBr

| DX

Propuesta de etiqueta elaborada por Sara Nicole Rossell Solis.
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Propuesta 8.5.3: Cambios de etiqueta para el producto “On Shuffle”

PRELIMINAR

F5TH PRODUCTO ESTA DISERADO PARA TRABJAR
COLORES DE TINTA MUY CONCENTRADOS O BSres0d
Y PRRMITE CREAR TONALIDADES DF UN MISMO
COLOK SEN FERDER U INT

DESTILLED WATER WGUA DESTELADAL WITCH HAZEL

GUAMMAMELES VIRCINIANAL, VECETARLE CLYCERDNG
GLICERENA VEGETAL. ALOCHOL ISOPROPTL 4504

2
3
2
&
2
&

FINAL

ESTE PRODUCTO ESTA DISERADO PARA TRABMUJIAR
COLOKES DE TINTA MUY CONCENTRADOS O ESPESOS
Y PRRMITE CREAR TONALIDADES DF TN MISMO
COLOR SIN PEXDER SU INTENSIDAD.

* INGREDENTES -
DSTILLED WATER WGUA DESTHADAL WITCH HAZEL

HAMMAMELS VIRCINIANA, VECETARLE CLYCHUNE
GLICFRIENA VEGETALL, ALCOHOL ISOPROPYL. 4501

SHAKE SHAKE SHAKE

Propuesta final de etiqueta elaborada por Sara Nicole Rossell Solis.
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Propuesta 8.5.4: Cambios de etiqueta para el producto “Tattoo Stick”

PRELIMINAR

TATTOO

STICK
VITAMINA E

CAIMA Y AUVIA NATURALMENTE LA PIEL
TATUADA. NO CONTIENE PETROLEO, PARABENOS,
NI COLORANTES. UNICAMENTE DE USO EXTERNO.
LOS INGREDIENTES NATURALES PERMITEN

QUE LA PIEL SANE Y RESPIRE DE MANERA
ADECUADA DURANTE TODO EL FROCESO DE
CICATRIZACION.

INGREDIENTES:
CERA ALBA, MAGNIFERA INDICA, BUTYROSPERUM
PARXIL PRUNUS DULCIS. TOCOPHEROL

FINAL

100% NATURAL

——

[ \ TATTOO
CKLERBEE grick

\ ) / VITAMINA E
O
NG

Sl

CALMA Y ALIVIA NATURALMENTE LA PIEL
TATUADA. NO CONTIENE PETROLEO, PARABENOS,
NI COLORANTES, UNICAMENTE DE USO EXTERNO.
LOS INGREDIENTES NATURALES PERMITEN

QUE LA MEL SANE Y RESPIRE DE MANERA
ADECUADA DURANTE TODO EL PROCESO DE

CICATRIZACION

INGREDIENTES:
CERA ALBA, MACNIFERA INDICA, BUTYROSPERUM
PARXIL PRUNUS DULCIS, TOOOPHEROL.

Propuesta final de etiqueta elaborada por Sara Nicole Rossell Solis.
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Propuesta 8.5.5: Cambios de etiqueta para el producto “Stencil Spray”

PRELIMINAR

 INSTRUKCCIONES -

LAVAR, DENFDCTAR Y LINPAR. CON ALCOROE B ARTA ANTES DEAMLICUR
ST FRODECTO: £ POMDWMDNTAL MRA QF LO% 1EETD0S DX

TRANGTULRIOA STAN NP

AFUCUR UN CAR, LINIFORME DE 45 FURGADAS DL ARER A TATUIAR,
PRESOMAR LEXDRENTE LA RANTLIA 45 SOGLINDCOS Y RETRAR COM
CE0ADQ, DA BOAR § NINTTOS

* NGREDENTES -
DRSTILLED WATER, CASTILE SOAR PROPYLEN GONCOL.

« STENCIL SPRAY -
STENCIL TRANSFER SPRAY

FINAL

 INSTRLICCIONES -
LAVAR, DESMITCTAR YLINRAR, CON ALCOROL B AREA ANTES DEARUICU
STX MODTOD: £ FRMOAMDNTAL MAA Q5 LOG FRIETADOS OF

TRAMGTTRRNOA AN NICE.
AFUICUR U CAM, LNIFORME DF 45 FURGADAS DEL ARLEX, A TATUAR,
LA ANTLIA 43 SOGINDOS Y RETRAR CON
CHEDAD, DR RCAR. SMINITS
- NGREDENTES -
DESTLLED WATER, CASTILE SOAR FROFILIDY

\ '\\
Yy
\
EE' |
J

/
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'
/
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ot
2
nE
E
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M2
vr—
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e
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Propuesta final de etiqueta elaborada por Sara Nicole Rossell Solis.
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Propuesta 8.5.6.1: Cambios de etiqueta para el producto “Work Balm”, parte superior.

PRELIMINAR

FINAL

Propuesta final de etiqueta elaborada por Sara Nicole Rossell Solis.

79



Propuesta 8.5.6.2: Cambios de etiqueta para el producto “Work Balm”, parte inferior.

PRELIMINAR

« INSTRUCCIONES «
LA L I TATLARS NLIVCS. WA MO LO ORI T ILADCR. AR )
FORMULA RFPCIALMENTE DOFNADA PARA SUSTITUIR KL

A TURIAS AMTILICHIVAA HMICTNL T REMCTAR, COLCRIA TRIUACOR USO DE VASELINA- DEMINUYS LAS MOLESTIAS DURANTE
LR AR COMO RSTITHIO T WA CERANTE . IROCHIO CF TN PROCESO DE TATUATE ¥ CONTIINE

8 WRIACHINIL AR VIRAL CECTR WA [CECTMITOR WA, NATURALSS QUE PERMITEN QUE LA FUL RISPTRE ¥ SANS
A (ANCOT IR TOCIIRCR, (VN ST EXTRACT LM ADRCUADAMENTIL
TR OCUCTO WO SUBSTITUNE & 550 B LOQUIADOR 50U IR, SR W L.
95 CX60 DF SUATIHCIN SLENDA SU S0

« ADVERTENCIAS -

FINAL

+ INSTRUCCIONES -
PARA LS Y SATLIABIMLIEVCR APLCA COMEO L0 NI TU NS, ARICA
A DTN ANTICLES A HUMICTVR ¥ REMUIAR COLORIR THLADORES PORMULA BFRCIALMENTE DISNADA PARA SUSTTTUIR KL
USO DB VASILINA- DEMINUYH LAS MOLESTIAS DURANTE KL

R LS M ST 3 WA DURANTE 18, FCCHI0 £ T, FROCRIO D TATUATE ¥ CONTIINE INGRI

RDIANTRS
. ADVERTENCIAS - NATURALSS QUE PERMITEN QUE LA PR IISPIRE ¥ SANR
ADAMINTIL

ADBCU,
TR FROOUCTD NO SLBSTITUN L U0 BF IOQUEADOR SOLAL.
N U0 DF U ITRCION SURINDA U 150

Propuesta final de etiqueta elaborada por Sara Nicole Rossell Solis.
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Propuesta 8.5.7: Cambios de etiqueta para el producto “Top Foam.

PRELIMINAR

PRODUCTO FORMULADO A BASE DE
JABON NATURAL, NO IRRITALA PEL Y
OPTIMIZA LA HIGEENE EN EL PROCESO
DE SANACION DEL TATUAJE

SHAKE!

+ INSTRLICCIONES «

LAVAR. EL TATUAJE 2:3 VECES AL DIA DURANTE
LINA SEMANA APRONIMADAMENTE

<O

o/
ot B/ (
// tr'vl" - = 0 ”-, \I
[ “ : CASTILR SOMF, WITCH HAZZR, ALCR BARBADISE (ALOE VIRAL
| KLLeg Beg-) |[|7]] ===
\\\l [ ——= 5 IR /

N\ 0 ) /-] ' /

SHAKE!

&3
e
<
7

PRODUCTO FORMULADO A BASE DE
JABON NATURAL, NO IRRITALAPEL Y
OPTIMIZA LA HIGEENE EN EL PROCESO
DE SANACION DEL TATUAJE

+ INSTRUCCIONES «

LAVAR. L TATUAJE 2:3 VECES AL DIA DURANTE
LINA SEMANA APRONIMADAMENTE

+ INGREDIENTES
CASTILE 5047, WITCH HAZEL, ALOR BALIADRNEE (ALOE VERAL
TOCOPHIRCL (VITAMIN T, FRITRLVENT OL.

Propuesta final de etiqueta elaborada por Sara Nicole Rossell Solis.
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8.5.1 Justificacion de cambios en base a resultados
Se enfocaron los cambios correspondientes a las etiquetas de material impreso a las que fue

aplicado el logotipo disefiado para la empresa Killer Bee.

Los cambios realizados son respecto al grosor de las letras, jerarquia de titulos y se coloco
el logotipo oficial a todas las etiquetas (en la propuesta preliminar se experimento con el
nombre de algunos productos en el arco superior de las etiquetas a peticion inicial del cliente).

Los cambios fueron efectuados en base a la posicion de los entrevistados respecto a los
elementos que se les presentaron, los mismos también comentados con el cliente con la

finalidad de hacer una propuesta grafica funcional para la empresa Killer Bee.
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CAPITULO IX

PROPUESTA FINAL



Capitulo IX: Propuesta gréfica final

9.1 Propuesta grafica final

De acuerdo a los resultados obtenidos en el proceso de validacion y recopilacion de
informacion por parte de las personas encuestadas, se realizaron los respectivos cambios y se

presenta la siguiente propuesta grafica final:

Pieza 9.1.1: Logotipo para la empresa Killer Bee.

TAMANO REAL LOGOTIPO:
8.5CM*8.5CM

Propuesta de logotipo elaborado por Sara Nicole Rossell Solis.
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Pieza 9.1.1: Etiqueta del producto “After Ink”

TAMANO REAL:
10.5CM*7.5CM

PAOOUCTO DEERADO FARA OFTIMEZAD. 8. PAOCED DF
SOUCION DELA TR TATIADA, T I, MANTINVEINTO DE
(28

CONTENE FROPEDADIES ORGANICAS ¥ ANTENRANATILWS
QUE PEUMITEN LA CORRECTA CICATRIZACKIN COMO LA
PEUVANINGIA D MIDIAACION BN LA IR ANTES Y
DESTUSS DETOUADA,

« INSTRUCCIONES +
ATUICA 45 VICES AL DA DESUDIIE D3 SEMANAS TN

SHAKE! SHAKE

DETLLID WATRR, 400 MIIADEVE, PLMS CULCE,
VRCETALE GLICIIONE, RAVANVELE VIRGNMMA, TOLOP SR,
D RATSRY SID OF, TRA TRSE O MALRLECA)
PPV OL, MNTHDNOL

HAKE

S

PRODUCTO DEERADO PARA OPTIMIZAR EL PROCESD DE
SANACION DE LA MEL TATUADA Y BL MANTENIMIENTO DE
BSTA

CONTENE FROPEDADES CRCANICAS Y ANTINFLAMATORIAS
QUE PERMITEN LA CORRECTA CICATRIZACKIN COMO LA
PERMANENCIA DE HIDRATACION BN LA PIEL ANTES Y
DESPUES DE TATUADA.

HAKE!

«INSTRUCCIONES »
APUICA 45 VECES AL DIA DURANTE 23 SEMANAS BN

S

« INGREDENTES +
DETLLED WATER, ALOE MARBADENEE, FRLDNUE DULCE,
VICETARE QT IUNE, HAVWVELE VRGO, TOCOMIDOL,
RED RUASPEELRY SEED O4, TEA TIER O VALILIICA),

E] SHAKEH

SHA
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Pieza 9.1.2: Etiqueta parte trasera y frontal del producto “Calm Balm”

TAMANO REAL: TAMANO REAL:
45%4.5CM 4*4CM

LER B

SANAL HECE;
\\'\_g}:c.\'\ DE ”'*‘-‘144-,.061. By &
. B

Propuesta de etiqueta realizada por Sara Nicole Rossell Solis.
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Pieza 9.1.3: Etiqueta del producto “On Shuffle”.

TAMANO REAL ETIQUETAS
11CM*4CM

ESTE FRODUCTO ETA DEERADO PARA TRABAIAKR
COLORES DE TINTA MUY CONCENTRADOS O BSPESOS
Y PEROMITE CREAR TONALIDADES DE UN MISMO
COLOR SIN PRADER SU INTENRSDAD,

* INCREDENTES »

DESTILLED WATER WCUA DESTILADAL WITCH HAZEL
FIAMMAMELLS VIRGINIANAL VEGETABLE GLY CERINE
ICUCEUNA VECETADL, ALCOHOL ISOPROPYL 90U

ESTE PRODUCTO ESTA DISERADO PARA TRABAJAR
COLORES DE TINTA MUY CONCENTRADQS O ESPESOS
Y PERMITE CREAR TONALIDADES DE UN MISMO
COLOR SIN PERDER 5U INTENSIDAD,

* INGREDIENTES -
DISTILLED WATER (AGUA DESTILADAL WITCH HAZEL

HAMMAMELSS VIRGINIANAL VEGETABLE GLYCERINE
IGLICERINA VEGETAL, ALCOHOL ISOPROPYL (5O,

o
pv4
-
%
¥
<
o
75
N4
<
o
)

Propuesta de etiqueta realizada por Sara Nicole Rossell Solis.
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Pieza 9.1.4: Etiqueta del producto “Tattoo Stick”

TAMANO REAL CON PESTANA:
5.5*5CM

100% NATURAL

TATTOO

STICK
VITAMINA E

CALMA Y ALIVIA NATURALMENTE LA PIEL
TATUADA. NO CONTIENE PETROLEO, PARARENOS,
NI COLORANTES. UNTCAMENTE DE USO EXTERNO.
LOS INGREDIENTES NATURALES PERMITEN

QUE LA PIEL SANE Y RESPIRE DE MANERA
ADEQUADA DURANTE TODO EL FROCESO DE
CQCATRIZACON.

INCREDIENTES:

CERA ALBA, MAGNIFERA INDICA, BUTYROSPERUM
PARKIL PRUNUS DULCIS, TOCOPHEROL.

100% NATURAL

TATTOO

STICK
VITAMINA E

CALMA Y ALIVIA NATURALMENTE LA PIEL
TATUADA. NO CONTIENE PETROLEO, PARABENOS,
NI COLORANTES. UNICAMENTE DE USO EXTERNO.
LOS INGREDIENTES NATURALES PERMITEN

QUE LA PIEL SANE Y RESPIRE DE MANERA
ADECUADA DURANTE TODO EL PROCESO DE
CICATRIZACION.

INGREDIENTES:
CERA ALBA, MAGNIFERA INDICA, BUTYROSPERUM
PARKIL. PRUNUS DULCIS. TOCOPHEROL.

Propuesta de etiqueta realizada por Sara Nicole Rossell Solis.
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Pieza 9.1.5: Etiqueta del producto “Stencil Spray”.

TAMANO REAL ETIQUETA:
15.5CM* 6 CM

+ INSTRUICCIONES -
LAVAR, DESMORCTAR YLINIAR CON JLCONOL B ARTA ANTES DEAMICU
BTE MRO0DCTD: 5 FMDAMDNTAL MAA QEF LOS IEUETDOS OT
AN NI

AFLICAR U CAM, LNFORME DF 45 FURGADAS DL AR A TATUAR,
PRESOMAR LEVDMENTE LA FLANTIIA 45 SOGUNDOS Y RETRRAR CON
CEOADQ, DA BOAR § NINTTOS

* NGREDENTES -

DRSTLLED WATER, CASTILE SOAR FROMLDS

KiLLes Bez-

\ &\

STENCIL TRANSFER SPRAY

.
<
&
A
n
=
U
Z
b
@
n

« INSTRUCCIONES -
LAY, DESIFECTUR Y LIVOTAR, CON ALCOHOL BL AREA. ANTES DEASUCAR,
ESTE MRODUCTO, ES FUNDAMENTAL IULA QUE LOS RESILTADOS DE
TRANSFERLENCIA SEAN

SPRAY -
STENCIL TRANSFER SPRAY

« STENCII

Propuesta de etiqueta realizada por Sara Nicole Rossell Solis.
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Pieza 9.1.6: Etiqueta del producto “Top Foam”.

TAMANO REAL:
15CM*10.5 CM

PRODUCTO RORMLLADO A BASE DE
JABOIN NATURAL, NO IRRITA LA PIEL Y
CPTIMIZA LA HIGIENE BN H. PROCESO
DE SANACION DEL TATUAJE

SHAKE!

+ INSTRUCCIONES +
LAVAR. EL TATUAJE 2:3 VECES AL DIA DURANTE

UNA SEMANA APROXIMADAMENTE.
» INGREDIENTES -

il B
- CALLIOAL WITCH HATIR, ALOK LIRS (ALCE VISAL
- lLLEK EE - ! TOCOIMIRSS, (VEAMIN ) FEITRANGNT OL
S i :

SHAKE!

\ .\

SHAKE!

PRODUCTO FORMULADO A BASE DE
JABON NATURAL, NO IRRITA LA PIEL Y
OPTIMIZA LA HIGIENE EN H. PROCESO
DE SANACION DEL TATUAJE

:
<
(V!

* INSTRUCCIONES +

LAVAR EL TATUAJE 2-3 VECES AL DiA DURANTE
UINA SEMANA APROXIMADAMENTE

+ INGREDIENTES -
CASTLE SOA2, WITCH HAZEL ALOE BARBADENSS (ALOE VAL
TOCOMEROL (VITAMIN 3 FENERMNT OL

SHAKE!

SHAKE!

Propuesta de etiqueta elaborada por Sara Nicole Rossell Solis.
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Pieza 9.1.7: Etiqueta de laterales del producto “Work Balm”.

TAMANO REAL LOGO:
S5CM*5CM

=

'KILI.ER,BEE :

Propuesta de etiqueta elaborada por Sara Nicole Rossell Solis.
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Pieza 9.1.7.1: Etiqueta de laterales del producto “Work Balm”.

+ INSTRUCCIONES -
LA LI 4 TN NSV AL COMOAD SO T IRTLMECR ARICA * INGREDIENTES -
TORMULA ESFRCIALMENTSE DEHRADA PARA SUSTITUIR 5
FRRSTIR I LW RO TR LML DM O
i %
s USO D VASILINA. DIMINUYE LAS MOLISTIAS DURANTE B

FROCISO DN TATUAIR ¥ CONTIENT INGRIDDNTIS

NATURALES QUII FIRUMITEN QUN LA PIRL RESPIRN Y SANE
PCICA PN RTTIR, TOCOMERCE (WIS, ACKIMALY ECRACT ITAST ADBCUADAMINTE.

AL O, CHACA I CL.

ALK S (X8 VLG, COCTN MICHLA (TS CLMAMCIEA

ESTEMODUCTO MO ST (. 150 D BLOQUEADOR SOLAR.
D CAGO D IATAOSH SISO 53 50

TAMANO REAL ETIQUETA:
23.5CM*3.5CM

Propuesta de etiqueta realizada por Sara Nicole Rossell Solis.
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CAPITULO X

PRODUCCION, REPRODUCCION Y DISTRIBUCION



Capitulo X Produccién, Reproduccion y distribucién
Se elabora un plan de produccion, reproduccién y distribucion de la produccion del disefio de
logotipo y su aplicacién en materiales impresos y digitales para dar a conocer los productos
artesanales y organicos de regeneracion cutanea dirigida a hombres y mujeres interesadas en el

cuidado posterior a la realizacion de un tatuaje, para la empresa Killer Bee.

En el plan presentado a continuacion se detallan los requerimientos econdmicos, técnicos y

tecnoldgicos que se utilizaron para desarrollar el disefio del logotipo.

10.1. Plan de costos de elaboracion
En el presente plan se determinan los valores referentes al proceso creativo, las técnicas
utilizadas en el desarrollo del concepto; procesos de bocetaje y la elaboracion misma del logotipo

asi como su aplicacion a material impreso y digital. EI costo de la hora trabajada es de Q25.00

10.2. Plan de costos de produccion
Se permite determinar el valor del proceso de produccién de un logotipo partiendo de

procesos analdgicos que introducen a una digitalizacion y reproduccion del material.

DESCRIPCION SEMANAS | HORAS COSTO
EMPLEAD
AS

Propuesta grafica final 1 20 Q500.00
Arte final de “logotipo Killer Bee”. 1/2 10 Q250.00
Arte final de “etiqueta Tattoo Stick”. 1/2 10 Q250.00
Arte final de “etiqueta After Ink”. 1/2 10 Q250.00
Arte final de “etiqueta Calm Balm”. 1/2 10 Q250.00
Arte final de “etiqueta Stencil Spray”. 1/2 10 Q250.00
Arte final de “etiqueta Work Balm”. 1/2 10 Q250.00
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Arte final de “etiqueta On Shuffle”. 1/2 10 Q250.00

Total de costos de elaboracion Q2,250.00

10.3. Plan de costos de reproduccién

Plan que tiene como objetivo el establecimiento de costos de reproduccion del material
impreso del proyecto se cotiza en el centro de impresion de preferencia del cliente para obtener
acceso a la informacion especifica respecto a precios de materiales adhesivos de alta calidad,

ademas de troguelado para etiquetas.

DESCRIPCION CANTIDAD PRECIO PRECIO
UNIDAD TOTAL
Impresién de adhesivo vinilico 9 Q27.00 Q243.00
full color, tiro
11,’17,’
Troquelado de adhesivo 9 Q20.00 Q180.00
Total Q423.00
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10.4. Plan de costos de distribucion
El presente proyecto no requiere un costo de distribucion, ya que sera ubicado en las

instalaciones de la empresa.

El presente proyecto tendra un costo de distribucion de Q 2,673.00 por conceptos de

elaboracion y reproduccion del material.

10.5. Margen de utilidad

Se estima para el presente proyecto un promedio de 10% de utilidad sobre los costos.

10.6. IVA

El impuesto al valor agregado de la totalidad de los costos del proyecto es de Q949.80.

10.7. Cuadro con resumen general de costos

Detalle Total de costo
Plan de costos de elaboracién Q1,250.00
(15 dias/ 3 horas por dia/
Q25.00 por hora)
Plan de costos de produccién Q2,250.00
(27 dias/ 3 horas por dia/
Q25.00 por hora)
Plan de costos de reproduccion Q423.00
(Cotizacion)
Plan de costos de distribucion Q2,673.00
Subtotal | Q6,596.00
Margen de utilidad 20% Q1,319.00
Subtotal 11 Q7,915.00
IVA 12% Q949.80
GRAN TOTAL Q8,864.80
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CAPITULO 11

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES



Capitulo XI: Conclusiones y recomendaciones

11.1 Conclusiones

Puede afirmarse que fue posible el desarrollo de logotipo y su aplicacion en materiales
impresos Yy digitales para dar a conocer los productos artesanales y organicos de regeneracion

cutanea que distribuye la empresa Killer Bee.

Se recopil6 la informacion necesaria de la empresa y su segmento de mercado para realizar

un logotipo que permitid su aplicacion en material impreso y digital.

Se obtuvo suficientes referencias bibliogréaficas en sitios web, por medio de la
investigacion exhaustiva acerca de productos artesanales, organicos de regeneracion cutanea
referente a la piel tatuada, tatuajes y la preservacion del pigmento en la misma; para ser posible
la creacion del logotipo que permitio asimismo la elaboracion y aplicacion a material impreso y

contenido digital para Killer Bee.

Se proveyo al cliente una recopilacién de fotografias profesionales ilustrando el resultado

impreso final aplicado al producto para su uso en contenido grafico.
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11.2 Recomendaciones

Se recomienda a la empresa Killer Bee la implementacion de la propuesta grafica

presentada en sus productos actuales y que emprenda en el futuro.

Se sugiere hacer pruebas de color como método de seguridad en el area de pre-prensa,

especialmente si se cambia el centro de impresion.

Es importante la identificacion de una impresion digital de alta calidad asi como las
caracteristicas de un adhesivo adecuado; si la reproduccion del material no cuenta con los

mismos se puede ver perjudicado el resultado final de las etiquetas.

Tomar en cuenta la impresion de los textos en colores blanco y ocre en cuestion de

grosores como legibilidad.
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CAPITULO XII: CONOCIMIENTO GENERAL



12.1 Conocimiento general

Permific establecer parGme-
fros ge funcionalidad grafica
en todos los procesos de
observacion, composicion y
técnicas analogicas.

A través de la fotografia fue
posibie desamoliar
contenido para ko marca
brindando una ampiia
seleccion de fotografias
profesionales del producto
final para el proyecto.

conocimiento adecuado
para la asesoria respecto @
meteriales, procesos y

DESARROLLO DE LOGOTIPO; MATERIAL IMPRESO & MATERIAL DIGITAL

CONOCIMIENTOS GENERALES

Es el conocimiento y recurso
fisico mds importante para el
desamolio de conteniio
digital de cualquier indole.

Permitic el desarolio en su
totalidad del proyecto como
un soporte de capacidades
relacionadas a la compren-
sién y reconocimiento de
procesos comunicatives
relevantes al mismo.

Permific apiicar e identificar
los elementos basicos como
relevantes del disefio en la
propuesta; se parte de los
elementos primarnios para
idear, organizar, proyectary
realzar comunicacion visual.

Infografia elaborada por Sara Nicole Rossell Solis.

97

A fraves del Dsefio Visual y la
compaosicion se fundamento
una propuesta grafica
funcional de un logofipo para
su aplicacion en material
impreso como material digital.

Permitic identificar aquelios
aspectos socigies y cutturales
que se ven Nnvolucradas en
cuaiquier propuesta grafica
comercial que representen
indicadores importantes al
considerar maternial expuesto
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Anexo I: Brief de la empresa Killer Bee

2o

UNIVERSIDAD

La Revolucion en la Educacidn

Brief

Es un documento escrito que debe contener toda la informacion necesaria para el
desarrollo del proyecto de graduacién. Este instrumento sirve como plataforma para definir los

objetivos de mercado y de comunicacion que requiere la organizacion.

Datos del estudiante

Nombre del estudiante | Sara Nicole Rossell Solis

No de Carné 17001415

Teléfono 5461-1893

E-mail sara.rossell@galileo.edu

Proyecto Disefio de logotipo y su aplicacion en material

impreso/digital para dar a conocer los productos artesanales
y organicos de regeneracion cutanea dirigida a hombres y
mujeres interesadas en el cuidado posterior a la realizacion
de un tatuaje, para la empresa Killer Bee.

Datos del cliente

Empresa Killer Bee

Nombre del cliente Adriana Barrios

Teléfono 5985-0852

E-mail killerbeetattoocare@gmail.com

Antecedentes En el afio 2017 surge la idea de suplir a la clientela del

estudio Bad Company Tattoo, con producto de alta calidad
hecho a base de ingredientes naturales que permitan la
cicatrizacion de la piel tatuada de manera optima.

Mas adelante, ampliar la gama de productos hacia artistas
profesionales que consumen marcas foraneas similares para
tatuar, aunque, a base de otros componentes no precisamente
favorables a la regeneracion cutanea.

Killer Bee se especializa en la elaboracion de productos
artesanales y organicos de regeneracion cutanea dirigida a
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hombres y mujeres interesadas en el cuidado posterior a la
realizacion de un tatuaje.

Ademaés de ello, en la actualidad Killer Bee ofrece
productos orientados a artistas profesionales; con un
protocolo —aun mas estricto- de higiene en su elaboracion,
siendo este verificado bajo supervision de artistas con
licencia sanitaria.

Oportunidad
identificada

Disefio de logotipo y su aplicacion en material
impreso/digital para dar a conocer los productos artesanales
y organicos de regeneracion cutanea dirigida a hombres y
mujeres interesadas en el cuidado posterior a la realizacion
de un tatuaje.

Datos de la empresa

Mision

Killer Bee es una empresa dedicada a los productos
organicos, y artesanales que estan basados en
ingredientes libres de procedencia animal.

Nos orientamos a la elaboracion de productos que
optimicen la regeneracion cutanea y la preservacion del
pigmento en la piel tatuada dentro de su proceso de
contencion como a través de los afios.

Vision

Buscamos posicionarnos en el mercado guatemalteco
como una alternativa lider en productos naturales, locales
y confiables; promoviendo la accesibilidad de los
mismos a artistas profesionales del tatuaje y portadores
de tatuajes en general.

Delimitacion
geogréfica

Ciudad de Guatemala, zonas 4, 9, 10, y 14.

Grupo objetivo

Clientes reales y potenciales

Principal beneficio al
Grupo Objetivo

Productos organicos, y artesanales que estan basados en
ingredientes libres de procedencia animal.

Competencia

Richie Bulldog Certified, Ink Eeze. (EEUU)

Posicionamiento

Es la Gnica marca local que produce y distribuye
productos de alta calidad, artesanales, organicos; para el
cuidado de la piel tatuada.

Factores de
diferenciacién

- La importacion de ingredientes esenciales para la
elaboracion del producto que permiten un resultado
adecuado a los objetivos de los mismos.

- La constante investigacion respecto al mejoramiento de
los mismos procesos de produccion y elaboracion de cada
producto distribuido a través de la marca.
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Objetivo de mercado

Posicionar la marca de manera que exista una imagen
gréfica concreta a la cual los usuarios puedan hacer
referencia.

Obijetivo de
comunicacion

Establecer una imagen corporativa para la empresa de
manera que pueda ser aplicada a contenido gréfico/digital.

Mensaje clave a
comunicar

Proyectar la imagen de la empresa acorde a la alta calidad
de sus productos y la accesibilidad de los mismos.

Estrategia de
comunicacion

Realizar un logotipo, con la finalidad de aplicarle a
contenido impreso y digital que permita a la empresa
establecer una imagen corporativa solida que beneficie la
interaccion del producto y el cliente.

Reto de disefio y
trascendencia

Disefar un logotipo que se acople a los requerimientos del
mercado de Killer Bee y que ademas proyecte la vision
principal del cliente.

Materiales a realizar

Disefio de logotipo y etiquetas de los 7 productos que
actualmente son producidos y comercializados por la
empresa Killer Bee.

Presupuesto

Abierto

Datos de la imagen gréfica

Logotipo

Colores
C84 M83 Y73 K80 CO MO YO KO
RO GO BO R255 G255 B255
#000000 #fFfff

Tipografia | ANSLEY DISPLAY
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Forma

El logo de la empresa Killer Bee es el mismo logo que se utiliza para
Bad Company Tattoo Shop, estad conformado por una una Gestalt
circular que engloba la ilustracién de una avispa con dos ramas de
olivos a los costados y las palabras ‘Bad Company’ en el area superior
y ‘Tattoo’ en el area inferior del circulo.

Fecha: Guatemala, 17 de mayo del 2020.

Brief elaborado por Sara Nicole Rossell Solis.
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ANEXO Il: Tabla NSE Multivex

Definicion de Niveles Socio Econdmicos

(Aéreas Urbanas, Zona Metropolitana)

Nivel Alto AB (4.2%)

Nivel Medio—Alto C1 (5.5%)

Nivel Medio—Bajo C2 (32.5%)

Nivel Bajo D (38.3%)

Nivel Popular E (19.5%)

Ingresos
mensuales

Ingresos superiores a los a
Q49.600al mes

Ingresos familiares oscilan en
un promedio de Q23, 500 al
mes

Ingreso familiar oscila en un
promedio de Q10, 500 al mes.

Su ingreso promedio mensual estd
comprendido alrededor de los Q2,500

Su ingreso promedia
Mensual menor alos Q 1,100

Educacion

La mayoria son graduados
universitarios, mucho de
ellos con grados avanzados

Su nivel educacional supera
los estudios secundarios
completos y universitarios.

Su nivel educacional se
encuentra en estudios
primarios y secundarios
completos.

Secundaria incompleta o
Primaria completa.

Su nivel educacional es
Escaso y en muchos casos no
cursado ningun estudio.

Ocupacion

Propietarios de sus fuentes
de ingresos, duefios de
comercios, industriales,
fincas, agricolas, ganaderas,
empleados administrativos
de alto nivel, etc.

Tienen un nivel de vida
bastante holgado. Son
ejecutivos de empresas
privadas o publicas también
pueden ser duefios de
negocios medianos.

Por lo general son
profesionales,
Comerciantes, pequefios
industriales, ejecutivos de
mandos medios.

El jefe de familia puede ser obrero,
dependiente, auxiliar de actividades
especializadas, obreros sin
especializacion alguna como conserjes
mensajeros, etc. Varios miembros de
la familia contribuyen al ingreso
familiar.

El jefe de familia realiza tareas
que no Requieren ningun
conocimiento, usualmente no
tiene trabajo fijo, sino que en
trabajos de oportunidad.

Vivienda

Vivienda propia y lujosa con
mas de 6 habitaciones y
jardin amplio en zonas y
colonias residenciales

Viven en sectores
residénciales o en colonias.
Las casas poseen al menos 4
habitaciones. Pueden ser
hechas a sus especificaciones.

Habitan en casas modestas, no
de lujo pero confortables.
Generalmente con 3
habitaciones en colonias de
casas iguales.

Viviendas modestas localizadas en
barrios y colonias populares, edificios
multifamiliares etc. (casi siempre
alquiladas.

Poseen viviendas precarias en
zonas marginales.

Tabla de NSE elaborada por Multivex Sigma Dos Guatemala.
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Definicion de Niveles Socio Econdmicos

I
(Aéreas Urbanas, Zona Metropolitana)

Nivel Alto AB (4.2%) Nivel Medio—-Alto C1 (5.5%) Nivel Medio-Bajo C2 (32.5%) Nivel Bajo D (38.3%) Nivel Popular E (19.5%)
Aparatos Disponen todos los bienes de Disponen de la mayoria de los Poseen muebles y Poseen articulos como CD, equipo de Practicamente no poseen
eléctricos confort (lavadora de ropa, bienes de confort (estufas, electrodomés-ticos populares, | sonido, radio grabadora y articulos de confort, salvo
estufa, refrigeradora, radio, refrigeradoras, radio, TV, comprados a veces a plazos, refrigeradoras de marca y modelo televisor y radio.
television a color, aparatos aparatos eléctricos, etc.) tales como: estufa, refrigera- econdmico.
eléctricos, cable o antena dora, radio, television y otros.
parabdlica.
Servicio 2 0 mas. Servicio domestico 1 minimo. Servicio domestico 1 0 no tiene servicio No No
domestico domestico
Vehiculos Poseen mas de 2 automdviles Poseen uno o dos vehiculos de | Poseen vehiculo de modelo no | Usualmente no tienen automavil y si No
de alto precio y de modelo modelos no necesariamente reciente. lo tienen seguramente lo compraron
reciente, pagados al contado reciente usados y de modelo muy anterior
(BMW, Mercedes Benz, etc.)
Educacion Sus hijos en edad escolar o La educacién de sus hijos es Sus hijos se educan en Sus hijos estudian en las escuelas No alcanzan a cubrir sus
Hijos universitaria son educados en muy importante y por eso colegios y universidades del puiblicas. necesidades minimas.
el extranjero en los mejores realizan esfuerzos para que pais.
colegios y universidades del vayan a los mejores colegios y
pais. universidades del pais.
Viajes al Frecuentemente viajan al Viajan al exterior por lo menos | Viajan frecuentemente dentro | Cuando viajan lo hacen al interior del No
Exterior extranjero. unavez al afioy del pais y sus viajes al exterior | pais.
frecuentemente al interior del | son circunsténciales.
Eais a lugares de descanso.

Tabla de NSE elaborada por Multivex Sigma Dos Guatemala.
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ANEXO II1I: Investigacion de tendencias

N (o

UNIVERSIDAD

La Revolucién en la Educacién

FACULTAD DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION
Carrera: Licenciatura en Comunicacién y Disefio
Curso: Préactica Supervisada |

Catedratico: Lic. Arnulfo Guzman

INVESTIGACION:
“NUEVAS TENDENCIAS DE BRANDING EN EL AMBITO DE

COMUNICACION Y DISENO GRAFICO”

Rossell Solis, Sara Nicole

Carné: 17001415, seccion B4.

Nueva Guatemala de la Asuncidn, 28 de marzo del 2020.

106






indice

1. El branding como herramienta fundamental para 1as empresas .........cccccoveveveeiecieseeve e
2.1 Promocion de 1a CONCIENCIA SOCIAL .........ccviiiiiiesie i
2.2 EXPEIIENCIA GBI USUBITO ...ttt ettt
G B [ 1 (VT o[ T VST OTRRS 3
p N od Y7 o OSSPSR
2.5 Tecnologia como caracteristica PrinCipal..........cccccvoveiiiiicic i
2.6 HUMAN BrandiNg .....ccceoviiieiicie ettt sttt et te e beete e e sraenneenne e

2. CONCIUSIONES. ...ttt sttt bbb b s e e e bbb e bt et e bt e s e et et et nbenbe et e nreens

3. RETEIENCIAS ...

107



Introduccion

Las ciencias de la comunicacion y el disefio grafico han sido disciplinas que se vinculan
directamente cuando se trata de aspectos empresariales relacionados con posicionamiento,

visibilidad, marketing, entre otros.

El branding presenta una solucidn creativa, precisa y memorable para todo aquello
relacionado a la identidad de marca. Se considera que puede ser aplicada a una empresa, persona,

marca con la finalidad de crear un vinculo estrecho con su grupo objetivo.

A través del branding las empresas han logrado enfocar e identificar la importancia hacia
aquellos aspectos que le otorgara a una marca, el alcance y la presencia en un mercado

determinado Yy visibilizan la misma respectivamente.

De manera que, es indispensable reconocer el papel del branding dentro del contexto
publicitario actual y como su desarrollo en los campos profesionales ha permitido orientar de
manera adecuada, los recursos y las investigaciones correspondientes a las areas que le
refuerzan, ya que este atribuye una orientacion profesional respecto a la construccion de marca
que a través de aspectos comunicativos, semioldgicos, psicoldgicos y sociales pretende

posicionar como adaptar a su mercado objetivo.
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Objetivo General

El objetivo general del presente documento es esclarecer el concepto de branding asi como
presentar sus tendencias actuales respecto a la comunicacion y el disefio grafico a través de una

investigacion puntual de sus elementos y su desarrollo dentro del marketing digital.

Objetivos Especificos

e Establecer la importancia del branding dentro de las estrategias de marketing para
marcas, personas, empresas, entre otros.

e Comprender los objetivos del branding para las marcas y sus elementos como medios
de desarrollo.

e Reunir una serie de tendencias respectivas a los afios 2019-2020 con la finalidad de
contextualizar el crecimiento y la situacion actual de uso del branding dentro del

marketing, las ciencias
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1. El branding como herramienta fundamental para las empresas
Se conoce como ‘branding’ a la construccién de marca mediante la cual se establece una
gestion planificada y organizada respecto a todos los procesos graficos como comunicativos que
se llevan a cabo durante la misma, con la finalidad de alcanzar una imagen clara, concisa y un

posicionamiento eventualmente.

A traves de la gestidn que requiere la construccion de marca, es importante recalcar que lo
que caracteriza un buen branding, es la construccion y correcta transmision de la promesa que le

ofrece la marca a su publico objetivo.

El branding se constituye entonces por una serie de elementos y procesos necesarios que
terminaran por alimentar mejor el cuerpo de la construccién de marca. El objetivo de crear un
branding innovador y acertado, es extender el alcance en el mercado que puede tener una marca,
promueve un mejor posicionamiento ya que se pretende ubicar la marca en la mente de los
consumidores de forma directa o indirecta, y permite alcanzar incluso los puestos de referentes

de marca en el mercado actual.

Algunos de los elementos esenciales dentro de la construccion de marca son: propuesta de
identidad grafica, colores y tipografia corporativa, validacion geométrica, normas de estilo y uso

empleadas en la comunicacion general de la empresa, entre otros.

Dichos elementos atribuyen al valor de la marca ya que permite generar un caracter distintivo

de la misma que podra ser sostenido a través del tiempo.

La importancia del branding para las marcas, empresas u organizaciones reside en establecer

un sello, un simbolo que lo identifique, un espiritu de pertenencia para los usuarios; de manera
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que se perciba una imagen valida y congruente respecto a los términos de calidad, fiabilidad y

unicidad que tiene el publico. (Citysem, s.f.)

Cabe mencionar que el branding consigue fusionar el area de comunicacion con la de disefio
gréafico ya que el proceso de construccion de una marca va arraigado a un plan de marketing en el
que se organizaran y controlaran las acciones que se llevaran a cabo para dar a conocer la marca

y los medios a los que va a ser expuesta la misma.

Una buena estrategia de branding consigue desarrollarse en torno a que el usuario visualice
los productos/servicios a su disposicion y que de manera casi instantanea le reconozca o piense

en ella.
El branding entonces, se compone por cinco elementos principales:

e Naming/ creacion de un nombre
e Identidad grafica corporativa

e Posicionamiento

e Engagement

e Estructura de la marca
Los unicos elementos visuales que presenta la construccion de marca al publico son: el
logotipo, los colores corporativos, el nombre y la tipografia; ya que son los Unicos elementos en

los que reside la recordacion por parte del usuario.
1.1 Tipos de branding

e Personal Branding
e Brandig Corporativo

e Employee branding
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2. Nuevas tendencias de branding

Al comprender el concepto tanto como la utilizad e importancia de la construccién de una
identidad de marca; se considera indispensable entonces tomar en cuenta las tendencias que
surgen de la evolucién tecnologica, mediatica y presentada en las nuevas tecnologias de
comunicacion y disefio; por lo que se establece una brecha de interés en los afios 2019-2020
considerando que son referentes a las tendencias mas recientes en el mercado del disefio grafico

y el marketing digital.

2.1 Promocion de la conciencia social
Es innegable el hecho de que la variable ‘planeta’ es un elemento fundamental en el marketing
contemporaneo; cada vez se busca mas promover la relacion del usuario con el medio ambiente y

su preservacion como cuidado.

De esta forma, el branding como todas las corrientes actuales de disefio, busca acoplarse y
brindar alternativas mas ecoldgicas y conscientes a las identidades de marca; promoviendo a

través de las mismas, la capacidad de contribuir en temas problemaéticas sociales.
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2.2 Experiencia del usuario
El marketing propone la herramienta de ‘experiencia del usuario’ como una de las mas efectivas
para alcanzar un posicionamiento ya que ésta transmite esencialmente lo que la marca desea que

el usuario perciba, de manera central e inclusiva con la opinion del mismo.

Imagenes recuperada de:
https://i.pinimg.com/originals/5e/ab/dd/5eabddb8882fbf39a02fc8057ea8bbab.jpg

2.3 Influencia
El branding debe de caracterizarse por ser influyente, por ser memorable, simbdlico. Lo
interesante en influir verdaderamente reside en aportar significativamente y de manera

diferencial, no ilusionista.

N < <1 =
. Gagx i
Share a Coke. here

e e———,—

Iméagenes recuperadas de:
https://www.pinterest.ca/pin/536561743098176860/
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2.4 Activismo

Actualmente el mundo atraviesa diversas problematicas y fendmenos sociales que indirecta o
directamente repercuten en el mercado. Por lo tanto, se busca involucrar a las empresas y marcas
de manera activa en aquellas problematicas que afectan directamente a su grupo objetivo y que

de cierta manera se ven involucradas en el mismo contexto.

REFUGEE DAY

- GETOUT THE vOTE S O dN

Iméagenes recuperadas de:
https://www.rlmartstudio.com/product/justicia/

2.5 Tecnologia como caracteristica principal

La tecnologia y sus avances a través de la ultima década son indudablemente un aspecto a tomar
en cuenta que va vinculado a todas las tendencias. La tecnologia como herramienta de alcance y
sentido de pertenencia en relacion a la interaccion marca-usuario, empresa-usuario; eliminando
el factor de disponibilidad o tiempo dentro de la atencidn y el espacio que se provee a los

clientes.
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Imagen recuperada de:

https://www.freepik.com/free-vector/gradient-technology-logo-template-collection 4838476.htm

2.6 Human Branding
El human branding se refiere al aprovechamiento de los rasgos humanos como humildad,
empatia, imperfeccion, improvisacion, y asi utilizarlos como un vehiculo de conexion con los

usuarios y la trascendencia que tiene la marca/empresa en la vida de sus clientes.

Imagenes recuperadas de:

https://www.underconsideration.com/brandnew/archives/new logo and identity for human appeal
by johnson banks.php
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Indudablemente, el branding es una tendencia en si misma; que propone la construccion de
una identidad para las marcas y empresas de manera que se sintetice su esencia en los elementos

visuales y el contenido que transmiten.

Con la evolucidn tecnoldgica y el crecimiento del activismo se permite contemplar un
panorama de mercadeo amplia y creativamente competitivo; el branding representa una solucion
tan personalizada como adaptable capaz de brindar la satisfaccion de macro y micro

requerimientos de comunicacion y disefio gréafico.
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3. Conclusiones
¢ El branding como todas las tendencias de marketing, esta en constante evolucion y se
adapta a la accesibilidad tecnoldgica que tiene cada usuario, marca o empresa.
e A traves de la investigacion es posible mantener una actualizacion respecto a las nuevas
tecnologias como tendencias del branding.
e Es indispensable reconocer que el branding es una herramienta mas no una solucion per
se; es considerada como un vehiculo que facilita la visibilidad y fundamenta la identidad
de la marca.
¢ El branding es sumamente versatil que busca transmitir mediante una construccion y
planificacién grafica la promesa de marca como la imagen que desean sea percibida.
e A traves del branding es posible transmitir el compromiso que tiene una empresa con su

identidad y lo que la misma proyecta a sus clientes.
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