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Resumen

A través del acercamiento con el cantante de musica indie Neal, se identificé que no
cuenta con una marca personal y su aplicacion en materiales publicitarios para anunciarse en el
mercado musical de Guatemala ya que debido a normas por su religion, estuvo ausente en el afo
2018 y 2019 por prestar su servicio misional por parte de la Iglesia de Jesucristo de los Santos de
los Ultimos Dias; esto causé una pausa en su carrera cuando estd ya habia iniciado e iba en
ascenso.

Por ello, se determina que es necesario una reactivacion de su carrera mediante a una
renovacion de su imagen y promocion para sus proximos proyectos, con el objetivo de la
obtencion de nuevos clientes y preservar los actuales.

Por lo que se planteo el siguiente objetivo: Crear una marca personal y su aplicacion en
materiales publicitarios, para anunciar en el mercado musical de guatemalteco, al cantante de
musica indie, Neal.

Se realiz6 una herramienta de validacion para conocer la percepcion del cliente, grupo
objetivo conformado por mujeres y hombres de 15 a 20 afios con un NSE C1 y expertos en las
areas de comunicacion y disefo.

El resultado obtenido fue la creacion de una marca personal y su aplicacién en materiales
publicitarios para anunciar en el mercado musical guatemalteco, al cantante de musica indie
Neal. De igual manera, se cred su manual de marca personal, se ilustrd y disef6 la portada del
nuevo sencillo del cantante Neal, llamado What Would It Be Like junto con la creacion de
historias para la red social Instagram, de su campafia expectativa y presentacion del lanzamiento

de este.



Para efectos legales inicamente la autora, ZINDY ALEJANDRA ALVARADO ZETINA, es
responsable del contenido de este proyecto, ya que es una investigacion cientifica y puede ser

motivo de consulta por estudiantes y profesionales.
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CAPITULO 1
INTRODUCCION



Capitulo 1
1.1 Introduccion

El cantante de musica indie Neal, ha ofrecido a sus clientes su contenido musical desde el
2017. Sin embargo, en la actualidad Neal no cuenta con una marca personal y su aplicacion en
materiales publicitarios para anunciarse en el mercado musical de Guatemala ya que debido a
normas por su religion, estuvo ausente en el afio 2018 y 2019 por prestar su servicio misional por
parte de la Iglesia de Jesucristo de los Santos de los Ultimos Dias; esto caus6 una pausa en su
carrera cuando estd ya habia iniciado e iba en ascenso.

Por ello, se determina que es necesario una reactivacion de su carrera mediante a una
renovacion de su imagen y promocion para sus proximos proyectos, con el objetivo de la
obtencion de nuevos clientes y preservar los actuales.

Por esta razon se propuso resolver este problema comunicativo a través de la elaboracion
del siguiente proyecto: Crear una marca personal y su aplicaciéon en materiales publicitarios, para
anunciar en el mercado musical de guatemalteco, al cantante de musica indie, Neal.

Para crear el concepto creativo se usara el método de la técnica creativa llamada ordinario
y extraordinario y, a través de un método de investigacion logico inductivo, se creard un marco
teodrico que respalde la investigacion.

A través de herramientas de investigacion, comunicacion, disefio y validacion se
desarrollara el proceso de este proyecto. Los métodos de validacion serdn encuestas al grupo
objetivo, clientes y un grupo de expertos. De esta tltima herramienta se obtendran cambios
importantes para mejorar el resultado, y dejar un producto de comunicacion y disefio funcional

para el grupo objetivo.



CAPITULO 11

PROBLEMATICA



Capitulo II. Problematica
2.1 Contexto

El cantante de musica indie Neal, inici6 su carrera artistica el afio 2017 por Neal Arnold
Morales, y actualmente se dedica principalmente a la creacion de contenido auditivo.

Su mision es ser un cantante que refleje pasion en su trabajo, ya que ¢l mismo crea y
produce sus canciones, y mostrar que puede llegar a ser un artista distinto al no perderse en el
camino y seguir con sus objetivos e ideales.

Debido a normas por su religion, estuvo ausente en el afio 2018 y 2019 por prestar su
servicio misional por parte de la Iglesia de Jesucristo de los Santos de los Ultimos Dias; esto
causo una pausa en su carrera cuando estd ya habia iniciado e iba en ascenso.

Por ello, se determina que es necesario una reactivacion de su carrera mediante a una
renovacion de su imagen y promocion para sus proximos proyectos, con el objetivo de la
obtencion de nuevos clientes y preservar los actuales.

2.2 Requerimiento de Comunicacion y Disefio

El cantante de musica indie Neal, no cuenta con una marca personal y su aplicacion en
materiales publicitarios, para anunciarse en el mercado musical de Guatemala.
2.3 Justificacion

Para sustentar las razones por las que se consider6 importante el problema y la
intervencion de la disefiadora— comunicadora, se justifica la propuesta a partir de cuatro
variables:

2.3.1. Magnitud. El estudio realizado en el 2015 por el Instituto Nacional de Estadisticas

- INE- (Multivex Sigma Dos), podemos connotar que la Reptblica de Guatemala esta

conformada con una poblacion de 16,176,133, constituido por 7,903,664 millones de



hombres y 8,272,469 millones de mujeres; el departamento de Guatemala cuenta con un
aproximado de 3,353,952 de habitantes, 1,638,193 hombres y 1,715,759 mujeres. El area
metropolitana cuenta con un total de 2,594,610 de habitantes. La Ciudad de Guatemala
tiene 923,392 habitantes y Mixco tiene un aproximado de 465,773.

Dentro de este departamento existen 17 artistas dedicados al area de la musica, y entre

ellos, se encuentra Neal, que atiende aproximadamente a 493 clientes reales.

1) Guatemala: 16,176,133 de habitantes.

2) Departamento de Guatemala: 3.353.952 de habitantes.
3) Area metropolitana: 2,594,610 de habitantes.

4) Ciudad de Guatemala: 923,392 habitantes.

5) Mixco: 465,773 de habitantes.

6) Artistas dedicados al area de la musica: 17.

7) Clientes actuales: 493.

8) Clientes potenciales: 1,389,195.

2.3.2. Vulnerabilidad. Si Neal no realiza su imagen corporativa ni crea su material
promocional, se perdera la oportunidad de darse a conocer para obtener nuevos oyentes y

preservar los actuales.



En consecuencia, se encontrara en ¢l limbo al no tener un retorno de lo invertido
en sus proyectos siendo desfavorable en su economia y no habra un seguimiendo con su
carrera artistica a compartir ni un plus para que los oyentes actuales lo continuen siendo

ni para obtener nuevos.

2.3.3. Trascendencia. Al contar con una marca personal y crear su material promocional,
Neal podra darse a conocer a sus clientes potenciales a los que se quieren llegar y
contener con €l a los oyentes actuales creando gran impacto entre ellos al brindarles buen

contenido de valor dirigido correctamente y de manera especial hacia ellos.

2.3.4. Factibilidad. El proyecto de la creacion de una marca personal y su aplicacion en
material promocional para dar a conocer en el mercado musical de Guatemala al cantante
de musica indie Neal es factible, porque cuenta con los recursos humanos,
organizacionales, economicos y tecnoldgicos necesarios para llevarse a cabo.

2.3.4.1 Recursos Humanos. Neal cuenta con el capital humano adecuado que tiene la
capacidad, el conocimiento, la experiencia y las habilidades para el manejo de una buena
produccion de contenido dirigido a sus clientes potenciales y reales que transmitan un
sentimiento que pueda ser plasmado en el material promocional que se desempena en su
estudio.

2.3.4.2 Recursos Organizacionales. E]l manager y Neal, brindaran toda la informacion
necesaria de su persona y de su musica para llevar a cabo este proyecto.

2.3.4.3 Recursos Economicos. Neal cuenta actualmente con los recursos necesarios que
posibilitan la realizacion de este proyecto.

2.3.4.4 Recursos Tecnologicos. Neal cuenta con el equipo y las herramientas

indispensables para elaborar, producir y distribuir el resultado del proyecto de



graduacion. Por su parte, la comunicadora-disefiadora cuenta con las competencias
profesionales y el siguiente equipo para llevar a cabo el proyecto:

Computadora MacBook Pro (Retina, 13-inch, Early 2015) con procesador 2.7 GHz Intel
Core 15 de dos nucleos, memoria de 8gb 1867 MHz DDR3.

Programas de Adobe CC.

Céamara Nikon D3500.

Tableta grafica Intuos.



CAPITULO III

OBJETIVOS DEL DISENO



Capitulo III. Objetivos del disefio

3.1 El objetivo general

Crear la marca personal y su aplicacion en materiales publicitarios, para anunciar en el
mercado musical guatemalteco, al cantante de musica indie, Neal. Debido a normas por su
religion, estuvo ausente en el ano 2018 y 2019 por prestar su servicio misional; esto caus6 una
pausa en su carrera cuando estd ya habia iniciado e iba en ascenso.

Se determina que es necesario una reactivacion de su carrera mediante a una renovacion
de su imagen y promocién para sus préximos proyectos, con el objetivo de la obtencion de

nuevos clientes y preservar los actuales.

3.2 Los objetivos especificos
3.2.1 Recopilar toda la informacion necesaria del cantante de musica indie Neal, para ser
usada en su imagen personal y aplicarla en los materiales publicitarios.
3.2.2 Investigar referencias bibliograficas y sitios web acerca de la creacion de una
imagen personal y el manejo de material promocional para un artista musical.
3.2.3 Encontrar la paleta de colores adecuada para su correcta aplicacion en los materiales

publicitarios propuestos.



CAPITULO IV

MARCO DE REFERENCIA



Capitulo IV. Marco de referencia

Informacion general del cliente

Neal Arnold Morales inici6 su carrera artistica en el afio 2017 por el nombre de Neal, y

actualmente se dedica principalmente a la creacion de contenido auditivo.

Debido a normas por su religion, estuvo ausente en el aiio 2018 y 2019 por prestar su

servicio misional por parte de la Iglesia de Jesucristo de los Santos de los Ultimos Dias; esto

causo una pausa en su carrera cuando esta ya habia iniciado e iba en ascenso.

Por ello, se determina que es necesario una reactivacion de su carrera mediante a una

renovacion de su imagen y promocion para sus proximos proyectos, con el objetivo de la

obtencidn de nuevos clientes y preservar los actuales.

4.1.1 Mision. Ser un cantante de musica indie que refleje pasion en su trabajo y mostrar

que es distinto al no perderse en el camino y seguir con sus objetivos e ideales.

4.1.2 Vision. Ser uno de los cantantes de musica indie méas conocidos de Guatemala al

distinguirse por su dominio en distintos instrumentos y al siempre ser fiel a sus ideales y

a Su persona.

4.1.3 FODA.

Fortalezas

Oportunidades

-Dominio de més de un idioma.
-Amplio domino en los instrumentos.
-Gran capacidad de aprendizaje rapido.
-Buen conocimiento del solfeo.

-Dominio de su voz y su conocimiento para
cantar.

-Cantautor.

-Conocimiento en producciéon y ejecucion
musical.

Debilidades

Amenazas

-Falta de caracter extrovertido.

-Falta de interaccion con el publico.

-No aprovechar las herramientas de
tecnologia a su favor y las redes sociales.

-Competencias musicales.
-Cerrado en su género musical.
-Falta de promociones para darse a conocer.

Ver Brief completo en anexo 1.




CAPITULO V

DEFINICION DEL GRUPO OBJETIVO



Capitulo V. Definicion del grupo objetivo

El proyecto esta dirigido a un grupo objetivo comprendido por mujeres y hombres, de 15
a 20 afios de edad, con un NSE C1, gustos por la musica indie y tendencia a comprar musica en
formato virtual.
5.1 Perfil geografico

El grupo objetivo reside en el departamento de la Nueva Guatemala de la Asuncién, en su
mayoria aun no trabaja y las personas que lo hacen de igual manera su trabajo es perteneciente al
departamento de Guatemala, transita por la ciudad de Guatemala. Se entretiene en restauranres,
sitios sociales y disfruta conciertos o en vivos de sus artistas favoritos. Puntualmente, el proyecto
se ubicara en el departamento de la Nueva Guatemala de la Asuncion enfocandonos en la ciduad.
5.2 Perfil demografico

El grupo objetivo estd compuesto por mujeres y hombres de 15 a 20 afios de edad. Con un
NSE C1, y contempla las expresadas en la tabla de NSE Multivex 2015.

Ver tabla completa de NSE en anexo 2.

5.3 Perfil psicografico

El grupo objetivo cree en la familia, se retine en organizaciones para compartir entre
amigos ya sea como clubes nocturnos o fiestas en alguna vivienda. Cree en el trabajo y en la
diversion colectiva, por lo que frecuenta restaurantes, bares, clubes, conciertos y en vivos (live)
de cantantes de preferencia. Rechaza actividades individuales y acostumbra hacer estas

actividades recreativas entre amigos frecuentemente para compartir.



5.4 Perfil conductual

El grupo objetivo se comporta de manera amistosa y comparte bastantes actividades entre
familia y amigos, le gusta descubrir nueva musica de sus cantantes de preferencia y noticias
nuevas acerca de ellos; también el buscar interaccion entre el cantante y utilizar productos o

mercancia de estos.



CAPITULO VI

MARCO TEORICO



Capitulo VI. Marco tedrico
6.1 Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio

6.1.1 Marca. Es un nombre, un término, una sefial, un simbolo, un disefo, o una
combinacidn de alguno de ellos que identifica productos y servicios de una empresa y la
diferencia de los competidores.

Una marca es un conjunto de valores que los consumidores asocian a una empresa
o producto. Palabra o palabras con las que identificamos todo el conjunto de valores de
un producto o empresa, y con la que la diferenciamosde la competencia. En otras
palabras, la posicionamos en nuestra mente respecto al resto de marcas de la
misma categoria. (Cuaderno de Marketing. 2020)
6.1.2 Marca personal. Es la manera en que te perciben el resto de personas gracias a
cada accion que llevas a cabo, comunicas y transmites a diario tanto en el entorno digital
como offline.

La Marca Personal o Personal Branding es un concepto que consiste en
considerarse a uno mismo como una marca comercial con el objetivo de diferenciarse y
conseguir un mayor €xito profesional. Una marca es algo que se construye dia a dia pues

muestra quién eres y lo que te gusta hacer. (Ramon. 2020)

6.1.3 Material. El concepto de material tiene diferentes usos segtin el contexto. De
acuerdo a la perspectiva con la que se analice el término, se puede llegar a una u otra
definicion del mismo; en el campo del arte, el material es una obradesarrollada por una

artista.
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El concepto también puede hacer alusion a elementos de tipo abstractos, siempre
manteniendo su sentido original, que los mismos sean necesarios para llevar a cabo una
determinada cosa, que cumplan una funcién especifica. (Pérez Porto, J., & Gardey, A.
2012)

6.1.4 Material publicitario. Son las obras audiovisuales y graficas, asi como todas las
partes componentes de las mismas que constituyen los mensajes publicitarios de las
campanas difundidas a través de cualquier medio y soporte considerados convencionales.
6.1.5 Mercado. Stanton, Etzel y Walker, autores del libro "Fundamentos de Marketing",
definen el mercado (para propositos de marketing) como las personas u organizaciones
con necesidades que satisfacer, dinero para gastar y voluntad de gastarlo.

Para Patricio Bonta y Mario Farber, autores del libro "199 Preguntas Sobre
Marketing y Publicidad", el mercado es donde confluyen la oferta y la demanda. En un
sentido menos amplio, el mercado es el conjunto de todos los compradores reales y
potenciales de un producto.

Desde la perspectiva del economista Gregory Mankiw, autor del libro "Principios
de Economia", un mercado es un grupo de compradores y vendedores de un determinado
bien o servicio. Los compradores determinan conjuntamente la demanda del producto, y
los vendedores, la oferta. (Thompson, 1. 2020)

6.1.6 Mercado musical. Es uno que ha logrado construirse con base en las marcas
personales que lo conforman, medios que comunican sus estrategias a través de nuevas
tecnologias y contenidos donde las marcas apuestan a la generacion de historias y formas

de contarlo.
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6.1.7 Cantante. se utiliza esta palabra para designar a aquellas personas que se dedican a
hacer musica a través del uso de la voz, pudiendo hacerlo sin la necesidad de
instrumentos musicales aunque en muchos casos estos sirven como acompafiamientos. El
cantante es un tipo de artista muy popular en la actualidad y debido a la importancia del
mercado de la musica en nuestros dias, el papel del cantante tanto solista como parte de

bandas o de grupos musicales es central en el arte actual. (Bembibre, C. 2010)

6.2 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion y el disefio

6.2.1 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion.

6.2.1.1 Concepto de comunicacion. Martinez y Nosnik definen comunicacién como un
proceso por medio del cual una persona se pone en contacto con otra a través de un
mensaje, y espera que esta ultima dé una respuesta, sea una opinion, actitud o conducta.

Gonzélez Rey, define comunicacion como un proceso de interaccion social, a
través de signos y sistemas de signos, producto de las actividades humanas. Los hombres
en el proceso de comunicacion expresan sus necesidades, aspiraciones, criterios y
emociones.

Mendo y Garay Plaza nos comparten que, la comunicacion es un proceso de
interaccion social de caracter verbal o no verbal, con intencionalidad de transmision y
que puede influir, con y sin intencidn, en el comportamiento de las personas que estan en
la cobertura de dicha emision.

Para Socorro Fonseca, comunicar es llegar a compartir algo de nosotros mismos.
Es una cualidad racional y emocional especifica del hombre que surge de la necesidad de
ponerse en contacto con los demads, intercambiando ideas que adquieren sentido o

significacion de acuerdo con experiencias previas comunes.
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6.2.1.2 Esquema de comunicacion.

PROCESO DE LA COMUNICACION

[lustracion de esquema de comunicacion por la comunicadora-disenadora.

6.2.1.3 Principal teoria de comunicacion.

Teoria de la comunicacion persuasiva. En las décadas de 1940 y 1950, debido a las
urgentes necesidades que las guerras producian y a la necesidad de controlar conductas
sociales, se perfilo la importancia que la persuasion tenia para cambiar actitudes.

Carl Hovland impulso un proyecto de investigacion sobre la importancia de la
persuasion para lograr el cambio en los pensamientos, creencias y conductas de las
personas.

La actitud se define como una reaccion afectiva, favorable o de rechazo, hacia un

objeto social. El afecto se cambia a través de la modificacion de las creencias en la
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comunicacion persuasiva. La persona aceptara nueva informacion sobre algiin hecho solo
si esta incentivada y motivada a hacerlo de manera suficiente.

El receptor tendrd una respuesta especifica desarrollada hacia los elementos del
proceso comunicativo en lo referente a su atencidon, su comprension, su aceptacion y su
retencion del mensaje, en el aprendizaje de nuevas actitudes. (Avion, D. 2013)

6.2.2 Conceptos fundamentales relacionados con el disefio.

6.2.2.1 Concepto de diseiio. Laszl6 Moholy Nagy (1947) define que el disefio posee
innumerables concertaciones. Es la organizacion, en un equilibrio armonioso de
materiales, de procedimientos y de todos los elementos que tienden a una determinada
funcion. El disefio no es una fachada ni una apariencia exterior. Mas bien debe penetrar y
comprender la esencia de los productos y de las empresas.

Su tarea es compleja y minuciosa. Tanto integra los requerimientos tecnologicos,
sociales y econémicos como las necesidades bioldgicas o los efectos psicologicos de los
materiales, la forma, el color, el volumen o el espacio. Su formacion tiene que contemplar
tanto la utilizacion de los materiales y de las técnicas como el conocimiento de las
funciones y los sistemas organicos.

Vicente Larrea (1989) dice que, disefiar es crear, en base a informacion veraz, una
anatomia visual, novedosa y propia, de rdpida y similar comprension por el individuo, por
el grupo, logrando una positiva asociacion con la empresa, el producto, el servicio, la
persona, la idea.
6.2.2.2 Concepto de diseiio grafico. El disefio grafico es una especialidad o profesion,

cuyo objetivo es satisfacer necesidades de comunicacion visual. Se ocupa de organizar
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imagen y texto, producidos en general por medios industriales, para comunicar un

mensaje especifico, a un determinado grupo social y con objetivos claros y definidos.
(Conceptodefinicion.de. 2019)

6.2.2.3 Principal teoria y elementos del disefio

6.2.2.3.1 Diserio corporativo. Ayuda a las empresas a mostrarse de una manera
uniforme y cuidada, generando al mismo tiempo confianza a sus clientes. Cada
elemento de comunicacion que se desarrolla utilizando el disefio grafico como
herramienta, ayuda a las empresas a potenciar el concepto de marca que se
construye por medio del branding.

Se crea y desarrolla un estilo de marca, también se desarrolla
el branding de una empresa, disefiar todos los elementos que representan a la
marca, desde el disefo del logotipo hasta el diseno de elementos de
comunicacion interna y externa, disefio y cuidado de cualquier objeto o imagen
que represente a la empresa u organizacion consiguiendo que las empresas
generen mas confianza obteniendo una identidad corporativa con una
coherencia y uniformidad.

Esto ayuda a que sea percibida por el publico de una manera mucho mas
receptiva valorando la marca de una manera mucho més positiva con un mayor
grado de aceptacion que otras marcas de la competencia. (LN Creatividad y
Tecnologia. 2020)
6.2.2.3.2 Disernio digital. Es aquel disefio que va destinado a un soporte digital.

(Galiano. 2019)
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6.2.2.3.3 Diserio publicitario. Es la herramienta donde converge la méxima
creatividad de dos mundos: el disefio y la publicidad. Esta rama del disefio se encarga
de crear contenido visual con intencidn. Es decir, ademas de disenar, inserta en sus
artes signos y simbolos que transmiten ideas, mensajes, emociones y hasta
sensaciones.

El disefio publicitario es un canal de comunicacion con nuestra audiencia. Si
lo usamos de forma correcta, nos permitira conectar y generar conversacion, empatia,
deseo de compra o cualquier otro proposito que tengamos como marca.

La clave del éxito, entonces, esta en planificar una estrategia de comunicacion
y vigilar que el disefo publicitario cumpla con dichos planteamientos y transmita, por
supuesto, el mensaje correcto. El disefio publicitario es el medio y el fin de la

comunicacion visual de una marca. (Einatec. 3 de junio de 2020)

6.3 Ciencias auxiliares, artes, teorias y tendencias

6.3.1. Ciencias auxiliares.

6.3.1.1 Sociologia. Es una ciencia social que tiene como objeto de estudio las relaciones
sociales que se producen dentro de una poblacién humana especifica.

En este sentido, la sociologia se encarga de estudiar, analizar y describir la
estructura, organizacion y funcionamiento de las sociedades, asi como las conductas,
tendencias, fendémenos y problematicas que se verifican a nivel colectivo como
consecuencia de las actividades sociales. (Significados.com. 5 de abril de 2018)
6.3.1.2 Antropologia. Es una ciencia social que se dedica al estudio de todos los aspectos

de la naturaleza humana. Es un término de origen griego compuesto por las
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palabras anthropos, que quiere decir hombre o humano, y logos, que quiere decir
conocimiento o ciencia. (Significados.com. 9 de enero de 2019)

6.3.1.3 Semiologia. Es una ciencia que se encarga de todos los estudios relacionados al
analisis de los signos, tanto lingiiisticos (vinculados a la semantica y la escritura)

como semidticos (signos humanos y de la naturaleza). (Porto y Merino. 2008)

6.3.1.4 Semiologia de la imagen. Esta basada en el estudio o interpretacion de las
imagenes, objetos, gestos, expresiones, entre otras. Nos ayuda a comprender una idea y
busca transmitirla de manera visual.

6.3.1.5 Psicologia. Es la ciencia que se ocupa tanto tedrica, como practicamente, al
estudio de los aspectos bioldgicos, sociales y culturales del comportamiento humano,
tanto a nivel social como individual, asi como también del funcionamiento y desarrollo de
la mente humana. (Ucha. 2008)

6.3.1.6 Psicologia del consumidor. Es el estudio del comportamiento y estructuras
mentales de los consumidores, con el fin de poder conocer sus actitudes, motivaciones,
creencias y valores. Esta informacion es de utilidad a la hora de tomar una decision en el
marketing, buscando ofrecer el producto o servicio que sea de agrado para el consumidor.
(Nardi, G. 2019)

6.3.1.7 Cibernética. Son fendmenos internos y externos de los sistemas. En el caso de los
seres vivos, forman parte de sus capacidades naturales. A partir del estudio de estas
funciones, los expertos en cibernética lograron imitar ciertas facetas del funcionamiento

de los organismos vivos en diferentes tipos de maquinas. (Pérez y Gardey. 2017)
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6.3.2. Artes.

6.3.2.1 Fotografia. Es el procedimiento y arte que permite fijar y reproducir, a través de

reacciones quimicas y en superficies preparadas para ello, las imagenes que se recogen en

el fondo de una camara oscura. (Pérez Porto, J. & Gardey, A., 2012)

6.3.2.2 Ilustracion. Movimiento intelectual, filoséfico y cultural que se desarrolld

en Europa durante el siglo XVIII. Este movimiento es conocido también como

iluminismo porque consideraba que la razon era la luz que iluminaria el conocimiento

humano para sacar a la humanidad de la ignorancia y de esta manera construir un mundo

mejor. (Enciclopedia de Historia, 2019)

6.3.2.3 Cinematografia. Es el arte de captar, registrar y proyectar imagenes en

movimiento sobre una pantalla, de manera ordenada y coherente. La palabra proviene del

griego kinéma, que quiere decir movimiento y graphein, que quiere decir grabar o

escribir. (Imaginario, 2019)

6.3.2.4 Musica. Es el arte que consiste en dotar a los sonidos y los silencios de una

cierta organizacion. El resultado de este orden resulta logico, coherente y agradable al

oido. (Porto y Gardey, 2012)

6.3.3. Teorias.

6.3.3.1 Teoria del color. Conjunto de reglas para mezclar los colores y conseguir el

efecto deseado. El color es uno de los conceptos mas relativos del arte; es una sensacion

compleja resultado de varios fendmenos fisicos que se dan de forma simultanea.
Técnicamente, cuando la luz emitida por una fuente luminosa, llega a una

superficie, la materia absorbe parte de las longitudes de onda del espectro de luz y hace

rebotar otras. Las longitudes que rebotan son las que aportan color a las cosas. Esta luz
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rebotada llega a nuestro ojo estimulando nuestros conos y provocando que nuestro

cerebro interprete el color. (Eacm. 2018)

6.3.3.2 Teoria de la Gestalt. Nos acerca a una concepcion del ser humano caracterizado

por su papel activo a la hora de percibir la realidad y tomar decisiones. Segln los
gestaltistas, todos creamos en nuestra mente imagenes mas o menos coherentes sobre
nosotros y lo que nos rodea, y estas imagenes no son la simple union de las secuencias de
informacion que nos llegan a través de nuestros sentidos, sino que son algo mas.

Niega que exista un todo perceptivo que esté compuesto por el conjunto de datos
que van llegando a nuestro cuerpo. Por el contrario, propone que lo que experimentamos
es mas que la suma de sus partes, y que por lo tanto existe como un todo, una figura que
solo puede ser considerada entera. (Torres, A. 2020)
6.3.3.3 Teoria del recorrido visual. Es el movimiento que se hacen con los ojos para
poder apreciar una obra, se fijan los ojos en un punto de la pintura y luego, el camino que
trazan los ojos naturalmente para ver la totalidad de la obra se le llama recorrido visual.
(Blogger.com. 2013)

6.3.4. Tendencias.

6.3.4.1 Vintage. Es una palabra del inglés que se emplea para denominar algo
perteneciente a una €poca pasada que, a pesar de ser antiguo, no puede calificarsele
propiamente como antigiiedad. Puede utilizarse para hacer alusion a todo tipo de objetos,
accesorios, prendas, ropas, disefios, instrumentos, entre otros, que tengan al menos dos
décadas de antigiiedad y, sin embargo, se encuentren en buen estado.

De este modo, las cosas vintage no solamente son antiguas, sino que, por su

historia, significacion, valor estético, funcionalidad o singularidad, poseen un valor que
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trasciende su sentido meramente utilitario o decorativo. (Significados.com. 17 de octubre
de 2017)

6.3.4.2 VHS. El VHS fue el formato previo al DVD en aquellos afios en los que Internet
aun era un proyecto por desarrollar y lo mas parecido a Netflix era un videoclub de
barrio. Historia aparte, las cintas VHS tenian una estética muy caracteristica basada en
una tipografia Uinica y una pantalla azul.

El VHS tenia una tipografia tinica construida a base de pixeles. Hoy en dia sigue
siendo muy comun ya que los dispositivos digitales mas bésicos las siguen utilizando:
paneles, relojes, sefiales de carretera, alarmas, entre otras cosas.

También posee la caracteristica de efecto glitch, que se basa en introducir
pequenias distorsiones en la imagen, se utiliza habitualmente para generar transiciones y
crear dinamismo. Su traduccion literal es error, cuando usamos este efecto estamos
creando errores a propdsito. El pixel cobra especial importancia y de igual manera, el

efecto polaroid. (GrupoDream-Digital. 2019)

Tablero de Tendencias

e Vintage

(Estudio Mique, 2020) (Estudio Mique, 2020)
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(Estudio Mique, 2020)

(Estudio Mique, 2020)

e VHS

(GrupoDream-Digital. 2019)
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CAPITULO VII
PROCESO DE DISENO Y PROPUESTA PRELIMINAR



Capitulo VII. Proceso de disefio y propuesta preliminar

7.1 Aplicacion de la informacion obtenida en el marco tedrico
Para la propuesta del proyecto, se utilizaran las ciencias, las artes, teorias y tendencias
recopiladas en el capitulo VI:
7.1.1 Comunicacion. Se usard como base para la transmision correcta del mensaje del
cantante de musica indie Neal (emisor), ya que a través de su material publicitario
disefiado por la comunicadora-disefiadora (canal), pretendera llamar la atencion del grupo
objetico (receptor).
7.1.2 Comunicacién persuasiva. El cantante de musica indie Neal (emisor) como
entidad comercial, busca obtener mas consumidores de sus productos y usara esta teoria
de la comunicacion para persuadir al grupo objetivo a ser parte de ello.
7.1.3 Diseiio corporativo. Este disefio se pondra en practica en el proyecto para
representar la identidad visual del cantante de musica indie Neal; definiendo asi, su
imagen, estilo y personalidad.
7.1.4 Disefio digital. La aplicacion del disefo digital ayudara a dar orientacion de
posicionamiento y visibilidad a la identidad corporativa del cantante de musica indie
Neal, brindando relevancia sus productos. Su fin es lograr posicionar a Neal en el
mercado digital.
7.1.5 Disefio publicitario. Trasmitird despertar curiosidad a nuevos y actuales
consumidores por parte de los productos que brinda el cantante de musica indie Neal,

todo reflejado en material publicitario.
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7.1.6 Sociologia. Esta ciencia apoya la comprension de los fenomenos colectivos
producidos por la actividad social de los seres humanos, para adaptar el material
publicitario de la manera mas aceptada posible para el ptblico.

7.1.7 Antropologia. Va de la mano con la sociologia, pero esta ciencia nos ayudara de
manera mas precisa a tratar al grupo objetivo ya definido.

7.1.8 Semiologia. Contribuird en saber como expresar lo que se desea y darlo a
interpretar por medio de una sefaletica correcta.

7.1.9 Semiologia de la imagen. Se aplicara para la colocacion metddica de cada parte
que integra los artes realizados para ser parte del material publicitario del cantante Neal,
cumpliendo con el objetivo de la correcta interpretacion por parte del grupo objetivo.
7.1.10 Psicologia. Entra en juego al momento de poder manejar cada arte del proyecto
enfocando lo que se quiere transmitir de manera amena y que no ofenda a nadie; siendo
asi, un proyecto que su estrategia se base en brindar eficacia a las personas y no generar
algun tipo de problema o alguna causa de molestia.

7.1.11 Psicologia del consumidor. Esta disciplina ayuda a entender el comportamiento
del grupo objetivo para establecer los factores decisivos desde el punto de vista de ellos y
luego ofrecer los productos del cantante de musica indie Neal con una correcta
comunicacion.

7.1.12 Cibernética. Sera de primordial utilidad debido que a través de medios digital es
que el material publicitario llegara al grupo objetivo.

7.1.13 Fotografia. Ayudard a dar mayor realismo y producir un sentimiento de
acercamiento entre el grupo objetivo y el cantante Neal debido que la transmision de sus

productos serd de manera digital.
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7.1.14 Tlustracion. Este movimiento iluminara el conocimiento del grupo objetivo al
expandir su mente al ver expresada la idea que transmite el producto del cantante de
musica indie Neal en el material publicitario.

7.1.15 Cinematografia. Serd usado con el fin de expresar de manera mas completa la
idea e informacion de los productos ofrecidos por el cantante Neal.

7.1.16 Misica. Es el arte que ofrece el cantante de musica indie Neal como producto y,
por lo tanto, es parte fundamental del proyecto debido que lo mismo que transmite a
través de la musica, se transmitira de manera visual.

7.1.17 Teoria del color. Se aplicara para definir la mezcla de colores con el efecto
deseado, que reflejen el sentimiento que poseen las letras y el sonido provenientes de los
productos del cantante Neal.

7.1.18 Teoria de la Gestalt. Sera de utilidad al momento de disefiar logrando que se
perciba el arte de manera coherente y que se transmita el sentimiento plasmado en los
productos del cantante de musica indie Neal.

7.1.19 Teoria del recorrido visual. Se aplicard de manera coherente para la colocacion
de las partes de los artes, para que sean vistos y examinados de la manera en la que se
define por parte del disefiador y comunicador, en base al requerimiento que el artista Neal
solicita.

7.1.20 Vintage. Esta tendencia se plasmard a manera de transmitir el sentimiento puro
establecido en el producto que comparte el cantante Neal, reflejando las viejas acciones
que el artista menciona en sus letras que ahora se realizan de manera disminuida.

7.1.21 VHS. Se usara para definir toda la linea del material publicitario para los

productos del cantante de musica indie Neal.

24



7.2 Conceptualizacion
7.2.1 Método. Para llevar a cabo este proyecto, se llevo a cabo la técnica creativa llamada
Ordinario y extraordinario, segun la pagina de neuronilla (Rivas, S. 2017), se basa en una
experiencia de descubrimiento a modo de dindmica de percepcion y que genera valor.

Este recurso podemos utilizarlo en nuestro dia a dia para hacer una observacion
mas detallada de lo que nos hemos acostumbrado a ver y, al mismo tiempo,
sorprendernos y ser capaces de descubrir cosas extraordinarias, que podria ser algo
ordinario que le agregamos un valor afiadido.

Esta técnica fue puesta en practica junto al cliente, su proceso es que en el espacio
donde uno se encuentra, hay que ir descubriendo todo lo que nos rodea, lo que nos parece
normal de ver diariamente, observarla de manera més detallada y luego meditar con los
ojos cerrados.

Luego, apuntar todo lo que se ha percibido y observado; después tomar unos
minutos mas para seguir descubriendo, apuntar nuevamente y al final, compartirlo.

Al conocer la experiencia recaudada por parte de los dos, nos percatamos que las cosas
ordinarias, podemos transformarlas en extraordinarias; naciendo asi, la frase “Cosas
buenas pasan todos los dias, estd en nosotros notarlas”.

7.2.2 Definicion del concepto. “Cosas buenas pasan todos los dias, esta en nosotros
notarlas”, se establecio esta frase puesto que refleja la situacion que se esta viviendo en la
actualidad al vivir una pandemia mundial de la cual nadie habia tenido experiencia previa
de como sobrellevar una, por lo tanto, se encontrd la manera de seguir con la carrera del
cantante de musica indie Neal, sin dejar tirados sus planes para este afio y adaptandolos a

esta situacion de manera beneficiosa.
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7.3 Bocetaje

La frase “Cosas buenas pasan todos los dias, esta en nosotros notarlas” se tomara
como concepto de inspiracion para realizar el proceso de bocetaje, pasando por las variantes del
bocetaje de diagramacion o bocetaje inicial, bocetaje formal y digitalizacion de la propuesta.

7.3.1 Proceso de bocetaje.

7.3.1.1 Logotipo.

Se busca que refleje serenidad y elegancia por ende se inici6 con una base del
nombre del cantante de musica indie tipo Sans Serif para luego ir colocando un disefio

unico e ir colocando detalles para recalcar lo establecido con anterioridad.
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Todo fue en base a una reticula para tener un tamafio propocional en cada letra y

para ir creando el disefio de manera simétrica.

7.3.1.2 Manual de marca personal.

Desde un principio se establecié en usar colores frios, sobre todo el color azul
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recalcando el profesionalismo, seriedad e integridad que el cantante Neal desea reflejar.

Debido a la carencia definida de una marca personal del cantante, luego de crear

su logotipo se prosigui6 a crear el manual de marca personal que esta compuesto por:

Una introduccién especificando el contenido que vendra a continuacion.

La informacién del tipo de logo creado.
Tamatfio apropiado del logo.

Colores corporativos.

Tipografia corporativa.

Versiones correctas y usos no aceptados.
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7.3.1.3 Portada de sencillo.
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que es acerca de una persona que no puede estar con quien ama pero se imagina una gran

vida junto a ella, siendo asi en la primer propuesta donde se presentan dos personas

jurando con el pincky promise.

La segunda propuesta es una pareja bailando en la noche y a su vez se simboliza

por la burbuja en que se muestra la escena, que es todo en base a la imaginacion.

La tercer propuesta, de igual manera son dos personas jurando con el pincky

promise pero con el fondo de un cielo estrellado.
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7.3.1.3 Historia para campaiia expectativa.

Se prepar6 una campana expectativa para generar atencion en el grupo objetivo y
causar en ellos curiosidad puesto que la idea se baso en compartir la frase “coming soon”
que su traduccion es “proximamente” sin ninguna explicacion de qué se sera o qué
vendra.

La historia consistid en tres escenas, de fondo se coloco el video de una noche
estrellada y en el transcurso de este, comenz6 a aparecer la frase “coming soon” como si
fuera con maquina de escribir, es decir, letra por letra con el sonido de las teclas de dica
maquina.

Luego, en una fila aparte, también comenz6 a aparecer el nombre del cantante
“Neal” de la misma manera que la frase anterior.

Para finalizar, ambas frases desaparecen a la misma vez y termina el video con
una transicion al color negro.

Se utilizo la idea de una maquina de escribir en base a la tendencia vintage, ya que

incluso se us6 una tipografia parecida a las de dicha maquina.
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7.3.1.4 Publicacion para camparia expectativa.

Siguiendo con la idea de la campaiia expectativa, la idea de esta publicacion fue
divagar entre las ideas que el grupo objetivo pudiera tener respecto al tema a tratar de lo
que vendria proximamente.

Esta publicacion fue hecha en base a la tendencia VHS al crear un disefio de
camara antigua, editanto también los videos a colocar de manera en que se mire una
alteracion de los colores RGB provocando una pequeiia distorcion entre ellos.

Se incluy6 de manera subliminal la fecha en que saldria el contenido que en este
caso era el nuevo single.

Los videos escogidos fueron asociados al tema central de la cancion y referentes a
frases mencionadas en ella; no se tuvo en cuenta una cantidad precisa de videos pero si se

buscé no sobrepasar un minuto de video.
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7.3.1.5 Historia para redes sociales #1.

Utilizando la técnica retro, se cre6 la primera historia para redes sociales donde se
publicita la fecha para preguardar el nuevo sencillo a lanzar; consiste en tres escenas
donde basicamente es un tocadiscos donde suena el sencillo por compartir y este deja de
sonar a la vez que la cancion. También, observamos aparecer texto con el nombre de la
cancion, la informacion acerca para preguardarla y la fecha para hacerlo.

7.3.1.6 Historia para redes sociales #2.

O— x K== x

How on Apple KIusic,
C—nosic Musi cPomd o{-hw!

Por ultimo, esta segunda historia es para informar la fecha para preordenar el
sencillo, estando disponible esta opcion en las plataformas virtuales para escuchar
musica. Consiste en tres escenas donde hay un tocadiscos que reproduce el sencillo, por
consiguiente el fondo se desenfoca para luego mostrar en grande la portada del sencillo,

junto con los datos ya mencionado.
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7.3.2 Proceso de digitalizacion de los bocetos.

7.3.2.1 Logotipo.

1000 "ReBOOREAN"TOFOR =

Primero se crea una reticula modular de 8 x 5 médulos proporcionales para que sea una

guia a la hora de establecer el disefio.

& IMustrator FEe  Edit  Objec
oo A m

¥ Lags Neslar @ TLITN (CUYISERY Provien]

OO0 ReROOREANTTOXSH =

Luego, se coloco un margen en la reticula modular para respetar la orilla de cada médulo

y no arriesgar el disefio que sufra una superposicion con otro.
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& llustrator  Fie Object Type Select Effect View Window -t S 6% Mié 1:01 a.m. Zindy Alejandra Alvarado Zetina G, @ =

Essentials -

Por consiguiente, se disend la reticula compositiva identificando el objeto grafico en los
modulos. De igual manera, se agregd un margen a respetar de distancia para no colocar

ningun tipo de disefio cerca del logotipo.

@ llustrator Fle Edit Obect Type Select Effect View Window Help w-taoanel 2 aa% B> M#10Ba m  Zindy Alejandra Alverado Zetina QO @ =

o A m ! Essentials -

En la reticula compositiva establecida, se coloca el logotipo mostrando equilibrio y

armonia.
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@ iMustrator FEe Edt  Object Type

oo A B=-

Gracias a la base anterior, logramos asi tener el logotipo de manera propocional, con

equilibrio y armonia para luego finalizar con el color asignado.

7.3.2.2 Manual de marca personal.

& [llustrator File Edit Object Type Select Effect Vien
oo f M-

W VE- o C

X mamual_logoai® @ 4.02% {RGE/GFU Preview)

4

MO0 N ReROORABRTTORSH

Comenzamos estableciendo el tamafio a utilizar de las hojas del manual.
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Swatches Tran: Align Pathf Color

]

VASEE . mm
N

L P F N

- EEE
Il EE
.
S B E m9m

Luego, se crea una carpeta de muestras de color donde se adjunta los colores corporativos

a utilizar.

@ llustrator Fde Edit Object Type Select Effect View Window Help - Espal - %M Sab8:36a.m
I3 @ = trator 20 Essentials «
H- B oo S - P

* manual_jogoal® @ 10.82% (RGE/GI Preview)

MOOUFReROOPREaAR T TORSH

Teniendo las mesas de trabajo o, las hojas del manual estipuladas, se define cada titulo a
desarrollar siguiendo un mismo diseflo, es decir, un mismo color, misma tipografia y

tamafio. Todo en base al seguimiento de una misma linea de disefio.
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& lustrator File Edit Object Type Select Effect View T EI%m

o H 2. g Essentials

BB o - ip - e PSS . oy oo wie 1l - e | o -

% mansal_logo.al @ 21.59% (RGE/GPU Preview)

Por consiguiente, al establecer los titulos a tratar, se desarrolla la informacion de cada uno

donde se ejemplifica para brindar una explicacion mas amplia del punto a comunicar.

& llustrator File Edit Object Type Select Effect View Window Help @ wmimoho) T B0%M) S4bB36a.m

0o H = 9 Essentials

x manual_logas! ® 4.57%

L

;lll.-.i

Para finalizar, se verifica que las paginas estén colocadas en orden y que se cumpla con

una estructura simétrica para transmitir profesionalismo.
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7.3.2.3 Proceso de portada del album, propuesta no. 3.

@ lustrator CC  Archivo  Edicion  Objeto  Te eleccionar  Ef

Primero se define el color de fondo y se coloca con un exceso de 0.25 in., en este caso fue

de color azul oxford.

& lllustratorCC A

Luego, se importa la imagen que sera parte del fondo.
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@ lustrator CC  Archivo Edicién Objeto Texto Seleccionar Efecto Ver Ventana Ayuda
7

Portadasl® al SR2E% (RCH/Pre - GPU)

FERdels -
=

a

Por defecto

a9

Se coloca la imagen en el area de trabajo de acuerdo a lo que se requeria que apareciera

en la portada, no toda la imagen.

@ llustrator CC  Archivo  Edicién Objeto Texto Seleccionar Efecto Ver Ventana Ayuda [ o) 2 24%[4) Dom10:33p.m. s Expafc

Aspectos esenclales

No hay seleccidn

W o

Nelleno 7]}

Se le baja la opacidad a la imagen a a un 40%.
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@ lustrator CC Archivo Edicién Objeto Texto Seleccionar Efecto Ver Ventana Ayuda L3 o ) = %%} Dom10:33p.m. = Espan

Aspectos esenciales -

103 4 a9

MAO0UNORE IR~ OORNTDTQROE m

& llustrator Edicion Objeto Texto Sel ‘o \ pntz . fol 7 &} Dom 11:14p.m
-3 H .- Aspectos esenclales ~
V- Treeo: O v DTSR - Opsodad: 1008 » wuie [l Alustar docmenio  Proferenciis

X Portadasi a) 26.53% (RGH) Previswalizacion de GPU)

{ fans
0 (1K A

= Prefereacias

&V/fﬁﬂmr/y/@*

M000  VReROBE " " ANOACHE ZON mm ¥
Por ultimo, se posiciona el nombre del sencillo y del cantante. La tipografia utilizar fue

Gloss and Bloom y Vogue.



7.3.2.4 Proceso de historia para campaiia expectativa.

& Photoshop Archivo  Edicidn  Imagen
=

3 Sowe wtm)  Coge

frase 2.psd 4l SOX (RGB/88) *

Dok SN

Coming soon
NEAL

MOOU N rReROGDNERR T TOR
Primero se cred un archivo en Adobe Photoshop del tamafo a utilizar en el video de la

historia donde se establecio las frases a utilizar y la tipografia.

Luego de guardar el archivo de Photoshop, se prosigue a crear el archivo en Adobe
Premiere donde se importan lo que se usard en la historia, que en este caso era el archivo
de Photoshop, el video de fondo a utilizar, sonido de ambiente y sonido de maquina de

escribir.

40



Al importar los archivos, para empezar el video se coloc6 de primero el video de fondo
para definir su duracion que en este caso fue de 10 segundos, junto con el sonido de

fondo.

FENERER

M00H [~ ReROONEIRTTORSH =B

Después de un 3 segundos para apreciar el video de fondo, comienza a aparecer de
manera centrada la primer frase que es “Coming soon”, letra por letra como una maquina
de escribir, donde se acompaii6 del sonido de una como si se tecleara cada letra de la

frase.
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® PremierePro Archivo Edicién Clip Secuencia Marcadores Graficos Ver Ventana Ayuda @& = Espatiol =

{Usuarios/zindyalvarado/Escritorio/NEAL/Promocion [Publicidad

MOOU N ReROORBEEIR T TOROE =N
Al igual que la primer frase, la segunda la cual es el nombre del cantante, Neal, aparece

con la misma técnica, letra por letra como una maquina de escribir junto con su

respectivo sonido.

& PremiersPro Archivo Edicién Clip Secuencia Marcadores \ @ wEmitol = 61%M) Sibg03am Q @

4000~ ReROGNERN " "OASH =N

Las frases luego de aparecer, se desvanecen dejando nuevamente el video de fondo.
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@ Premiere Pro Archivo Edicidn Clp Secuencia Marcadores  Grifico:

} Sébo:03a.m

=
-
-
-
-
-

Para finalizar la historia, se coloc6 una transicion donde el video de fondo se desvanece

hasta dejar la pantalla en negro.

7.3.2.5 Proceso de publicacion para camparfia expectativa.

& Photoshop Archivo dic
ce

Oy v

Vickpad ol 264% (RCE/00) *

22/e6/1984
15:37 PH

Neal

Se crea un archivo en Adobe Photoshop con el tamafio de video a utilizar donde se

colocan las frases a usar respecto al disefio de camara antigua; la primer frase es la
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palabra “PLAY” y la segunda es un mensaje subliminal de la fecha en la que saldré el

enigma proximo del artista junto con una hora escogida al azar y el nombre “Neal”.

&  Premiere Pro p Secuencia Marcadores

Proseguimos con la eleccion de los videos a utilizar y su secuencia, sonidos referentes a
cada uno, un sonido de fondo como televisor antiguo con interferencia y las frases con
disefio de camara retro realizado anteriormente en Photoshop; todo esto se importa a

Adobe Premiere.

& PremierePro Archivo Edicion Clip Secuencia Marcadores Grificos Ver Ventana  Ayuda & - Lrout » Sebg07am Q
0 i 7 e

MO0R [ FReROONERR T TOASE =N
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Se colocan los videos escogidos para el video, continuando con la colocacion de los
textos realizados en Photoshop que definen el disefio de cdmara antigua donde se utilizo
la tipografia VCR OSD MONO. Ademas, se situa el respectivo audio de cada video.

Los textos se situan a manera que duren a lo largo de todo el video.

® PremierePro Archivo Edicion Clip Secuencia Marcadores Graficos Ver Ventana Ayuda @ = Espal [ Sab 9:07a.m. &
JUsuarios/ziadys har sdorEsc tone) NEALPooL. proro; *

FReBOOREARTIOAOE =N

Siguiendo los lineamientos de las tendencias seleccionadas con anterioridad, los videos se
situan de manera central del tamafio de resolucion del archivo, dejando vacia una franja
de manera superior e inferior siguiendo un disefio retro.

Luego de esto, a cada uno se le asigna un efecto de video llamado RGB donde cada capa
de sus respectivos colores digitales se dividen para luego cambiarlos de posicion, es
decir, la capa del color rojo se cambia de posicion al igual que el del color verde y azul,
creando asi un aspecto de camara retro donde los colores no estén de manera uniforme.
Al moverse cada capa, se selecciona el conjunto de capas de cada video para luego
seleccionar la opcidn “anidar” que hace que se vuelvan a unir formando nuevamente un

solo video.
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@ PromierePro Archivo Edicion Clip Secuencia Marcadores Graficos Ver Ventana Ayuda @ %®> S3bo:07a.m

LR Y T TN Y R TR 16

Encima de todos los videos, se colocan dos videos que contienen filtros de aspecto a
camara retro, el cual uno es para que parezca el aspecto de un video de baja calidad y el
otro donde parezca que de repente exista interferencia durante la reproduccion del video.
Al momento de colocarlos, en la opcidon donde se edita su opacidad, se selecciona una o

pacidad de superposicion lineal.

® PromierePro Archivo Edicién Clip Secuencia Marcadoros Grificos Ver Ventana Ayuda . ) Sib9:08a. m.

FENENEE
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& PromierePro Archivo Edicién Clip Secuencia Marcadores Graficos Ver Ventana Ayuda

4000 FReR00ladl T TO@ROE =
Cuando finalizan los videos, se dejan unos segundos con el fondo en negro donde aparece
la primer frase “coming soon” en manera de maquina de escribir, es decir, letra por letra
junto con el sonido del teclado de dicha maquia para luego, aparecer la fehca de

lanzamiento establecida para el enigma publicitado.

FReRO00NERNTT@RCE =1

Al finalizar, se desvanecen las frases dejando la pantalla negra para concluir con el video.
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7.3.2.6 Proceso de historia para redes sociales #1.

& PremierePro Archivo  Edickn Clip Secuencis Marcadores  Gréficos Ver Ventana Ayuda D 00 Dom 16 ago. 23:00 MokaStudios & @ ¢
O ] e T

*

rclen de elocase

2311 MokaStudios O @

EENERERER

De izquierda a derecha, aparece el nombre del sencillo y su informacion de qué es, en

este caso, un sencillo.



& PremierePro Achivo Edicién Clip Secuencia Marcadores Grdficos Ver Ventana Ayuda @ CJ e Z 71%@+ Domi6ago. 2310 MokaStudios Q. @

L]
"
-
-
-
-
-

Por el mismo lado, de izquierda a derecha aparece el resto de informacién que seria la

fecha de estreno.

@ PremierePro Archivo Edicién Clip  Secuencia Marcadores Grédficos  Ver A & - y & 71% @} Dom16ago. 2310 Moka Studios Q. @
e e i o SEre NN

ETRERER

Luego de la fecha, la informacion respecto que esta disponible para reservar en las

aplicaciones de musica. Al finalizar, se detiene el tocadiscos y deja de sonar la musica.
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7.3.2.7 Proceso de historia para redes sociales #2.

L)

H

%) Dom16ago. 23.06 MokaStudios Q @ ¥

H

EFNEEEE

El fondo se torna desenfocado y aparece la portada del sencillo.

® PremierePro Archivo Edilén Clip Secuencla Marcadores Gréficos Ventana Ayuda @ () w= T 80%EE) Doml6ago. 22:56 MokaStudics Q @ i
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@ PremieraPro Archivo Edicion Clip Secuencia Marcadores Gréficos Ver Ventsna Ayuda @ LD = % 0% Dom16ago. 22:56 MokaStudios QO @ i
L smec/Es i 3 s

*

"
-
=
-
=
-
o

bl YUY 1 1ol
De izquierda a derecha, aparece toda la informacion respecto al nombre del sencillo,

fecha de lanzamiento y los datos respecto a la disponibilidad del mismo.

Record Player - 38392 =

0000006 ¢"

W W 9 G9Qp000Eeent

a
&
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a
(4]
[
a C

Se utiliz6 un filtro de VHS en esta y la historia 1, junto a una edicioén con los colores

RGB.
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7.4 Propuesta preliminar

Logotipo, tiene un tamafio de 792 px x 245 px.

NEAL

El logotipo creado fue en base a los requerimientos del cliente quien era identificar al

cantante por medio de la construccion de su nombre, Neal, dando como resultado un
logotipo con una tipografia tinica y usando colores frios representando su profesionalismo
y seriedad.

Manual de marca personal.

Portada. Tiene un tamaiio de 1920 px x 1080 px.

NEAL
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Pagina 2. Introduccion. Tiene un tamaiio de 1920 px x 1080 px.

INTRODUCCION

A continuacion se presentari el Manual de Marca Personal para el camante

NEAL en el cual se va a determinar las diferentes aplicaciones y variaciones del logotipo.

Se deberi respetar ¢l uso de colores, tipografias, formas y posiciones
indicados cn dicho manual para mantener la linea de la identidad visual

de la marca en la elaboracion de documentos coroporativos,

Pagina 3. Logotipo. Tiene un tamafo de 1920 px x 1080 px.

Es la construecion que esté compuesta tinicamente por una agrupacion de letras o tipos formando palabras que avudan

para ientificar a una empresa, marca, institucion o sociedad v, lo que tienen relacion con clla.

800 px

NEAL -
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Pagina 4. Justificacion. Tiene un tamafio de 1920 px x 1080 px.

Es la construccion que esté compuesta anicamente por una agrupacion de letras o tpos formando palabras que avudan

para identificar a ung empresa, marca, institucion o sociedad v, lo que tienen relacion con ella,

NEAL

Pagina 5. Tamaifio del logotipo. Tiene un tamaiio de 1920 px x 1080 px.

Para mantener la mejor aplicacion del logotipo, se ha determinado dreas de seguridad en el cual eswblece una distancia minima

a respetar en caso de que se quicra colocar wextos o grificos a su alrededor,

TAMANO MINIMO PARASUVERSMON DICITAL TANMANO SUNINO PARA SE VERSION IMPIES Y

1.39
100 px
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Pagina 6. Colores corporativos. Tiene un tamaifio de 1920 px x 1080 px.

CMYK CMYK
PA%. % 4255 s, (%, 0%, 03

Pagina 7. Versiones correctas del logotipo. Tiene un tamaifio de 1920 px x 1080 px.

NEAL

EHogotipo en version alto contraste, se utilizari en casos especilicos,

donde el artista vea la necesidad de utilizar dicha version,

NEAL




Pagina 8. Versiones correctas del logotipo. Tiene un tamaifio de 1920 px x 1080 px.

NEAL

Elogotipo en sus diferentes versiones serdn utilizadas segin
la necesidad que se tene en cuesuones a legibilidad y contraste,
las variaciones indicadas en este manual, deberin respetarse al

NEAL

momento de ser empleadas en un diseno,

Pagina 9. Tipografia corporativa. Tiene un tamaiio de 1920 px x 1080 px.

Se ha determinado una tipografia corporativa en la cual serd utilizada en todo tipo de documentos realizados por la empresa, la
cual es la familia tipogrifica:

“Bodoni 727 con sus distintas variaciones,

Boduai 72 flald

Bodeni 72 Bunk
A B0 e I e G O 1)) KR LD M N S 00 Pp g e S T L Ve Ww b CeDdEe FrGg i G RA DI M Ne NaOa lp Qg e S TiLa vV W
N Yy e Na Vs Ze

012345678 Y BI2XES6TRY

LS A2 ST LN SITR

Boddnns =2 Book et

Voo 0 o I L B G WA 10 0y KA LK N Now N 000 B Qg Kr No T i Ve Wn

bz

ISR,
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Pagina 10. Orientacion del logotipo. Tiene un tamano de 1920 px x 1080 px.

NEAL

Pagina 11. Usos no aceptados. Tiene un tamaiio de 1920 px x 1080 px.
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Pagina 12. Contraportada. Tiene un tamafio de 1920 px x 1080 px.

Neal -cantante indie-

Correo: representacionmg@gmail.com
€ Neal

© @nealmusicgt

El disefo de logotipo y manual fue realizado por
|a disefiadora y comunicadora Zindy Alvarado.
Correo: zindyalejandraalvarado@gmail.com

El manual de marca personal estd compuesto por:

e La introduccion donde se estipula el seguir los siguientes lineamientos para un uso
correcto del logotipo del cantante de musica indie Neal en las distintas ocasiones en que
puede ser utilizado.

e La justificacion de la creacion del logo.

e El tamafio del logotipo donde se estipula el tamafio minimo en que puede utilizarse de
manera digital e impresa, de igual manera el area de seguridad con una distancia minima
a respetar en caso de la colocacion de algin elemento cercano al logo.

e Versiones correctas del logo en alto contraste y sus diferentes versiones.

e Tipografia corporativa.

¢ Orientacion del logo.

e Usos no aceptados para el logo.
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Portada del sencillo, tiene un tamaiio de 6,000 px x 6,000 px.

Estd basada en lo que el sencillo What would it be like de Neal transmite, el cual es
acerca de una persona que no puede estar con quien ama pero se imagina una gran vida junto a
ella, siendo asi una representacion de dos personas jurando con el pincky promise y de fondo de
un cielo estrellado.

Ver todas las propuestas en Anexo 3.
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Mock ups de la portada.

e 74
i

Wil wonld i
‘ Yo (1

Wil wenld, it

9 (ke
| ———

Ver todos los mock ups en Anexo 4.
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Historia para Instagram de campaiia expectativa, tiene un tamaiio de 1080 px x

1290 px.

Coming so Coming soon

Escena 1. Escena 2. Escena 3.

Coming soon
Neal

Escena 4. Escena 5. Escena 6.
Se basa en un anochecer puesto en camara rapida donde luego aparece la frase Coming
soon junto con el nombre Neal, con un efecto de maquina de escribir apareciendo letra por letra

ambas frases.
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Publicacion para Instagram de campaiia expectativa, tiene un tamafio de 600 px x

400 px.

SFX:

-Sonido de VHS.

-Sonido de

interferencia TV.

-Sonido del mar.

22/08/1984
15:37 PM
Neal

Audio:

Sin audio.

Escena 1.

SFX:

-Sonido de VHS.
-Sonido de
interferencia TV.
-Fragmento de

musica de orquesta.

22/06/1988"
15:37 PM
Neal

Audio:

Sin audio.

Escena 2.
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SFX: Audio:
-Sonido de VHS. Sin audio.
-Sonido de
interferencia TV.

22/06/1984

Neal

Escena 3.

SFX: Audio:
-Sonido de VHS. Sin audio.
-Sonido de

interferencia TV.

-Sonido de lluvia.

Escena 4.
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SFX:

-Sonido de VHS.
-Sonido de
interferencia TV.
-Sonido de pajaros

cantando.

Audio:

Sin audio.

Escena 5.

SFX:

-Sonido de VHS.

-Sonido de

interferencia TV.

22/06/1984
15:37 PM
Neal

Audio:

Sin audio.

Escena 6.
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SFX:

-Sonido de VHS.
-Sonido de
interferencia TV.
-Sonido de una

maquina de escribir.

22/06/1984
15:37 PM
Neal

Audio:

Sin audio.

Escena 7.

SFX:

-Sonido de VHS.
-Sonido de
interferencia TV.
-Sonido de una

maquina de escribir.

22/06/1984
= 15:37 PM
Neal

Coming soon

Audio:

Sin audio.

Escena 8.
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SFX: Audio:
-Sonido de VHS. Sin audio.
-Sonido de
interferencia TV.
-Sonido de una
maquina de escribir.

22/06/1984

oy

Escena 9.

SFX: Audio:
-Sonido de VHS. Sin audio.

-Sonido de
interferencia TV.
-Sonido de una

maquina de escribir.

22/06/1984
15:37 PM
Neal

Escena 10.

Este material fue en base a la letra del sencillo donde se incorpor6 pequefios fragmentos de

video representando la letra de la cancidn, todo con un efecto de VHS y camara antigua, para luego
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nuevamente mostrar la frase Coming soon pero ahora con la fecha de estreno, con un efecto de
maquina de escribir apareciendo letra por letra ambas frases.

De igual manera, la escritura puesta en la esquina inferior izquierda muestra la fecha para
pre guardar el sencillo en las plataformas digitales. Todo esto de manera subliminal ya aun no se
anunciaba el producto a salir.

Historia no. 1 para Instagram, tiene un tamafo de 1080 px x 1290 px.

26.06.20

W\, What Would It B What Would It Be Like

Delt % N D 2 Single
Pre>save available now!

Escena 1. Escena 2. Escena 3.

El proyecto fue basado en la tendencia de VHS y cdmara antigua, por lo cual en el primer
material anunciando el nuevo sencillo, se coloco un disco de vinilo del sencillo que esta sonando,
mostrando asi un fragmento de este.

En esta ocasion se mostrd el nombre de la cancion, su fecha de lanzamiento y la
informacion respecto a que estaba disponible la opcion para pre guardarla en las plataformas

digitales.
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Historia no. 2 para Instagram, tiene un tamafo de 1080 px x 1290 px.

26.06.2

WHAT WOULD IT BE LIKE

NEAI

Wit wonld), ;* e liﬁ/ﬂ'zb'z'/'//Zf/ ke

Pre-order available now on
Apple Music, Google Music
and others!

Escena 1. Escena 2. Escena 3.

Este segundo material anunciaba de igual manera el nuevo sencillo, colocando
nuevamente un disco de vinilo del sencillo que esta sonando, mostrando asi un fragmento de
este, pero ahora, mostraba de manera mas grande la portada del sencillo.

En esta ocasion se mostrd el nombre de la cancidn, su fecha de lanzamiento y la
informacion respecto a que estaba disponible la opcion para pre ordenar el sencillo en las

plataformas digitales.
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Mock ups de redes sociales.

Instagram.

nealmusicgt

NEAL 81 3026 713
Publicaciones Seguidores Seguidos

Neal Ar M
‘Producer, singer and songwriter

GThA

-ZA Mission B=

STREAM MY SINGLE ft ORION! & Iy}
bit.ly/2YOaZSz

hellendiazg, pablosalazar295 y 74 mas siguen esta
cuenta

Ver traduccion

Siguiendo v Mensaje Correo v

Q00

Music Others Guatemala
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YouTube.

¢

11150
Neal Music

PAGINA PRINCIPAL VIDEOS LISTAS DE REPR!

NEAL

Neal Music

2
.

&

A @
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Facebook.
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Spotify.
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What Would It Be Like
Neal

Para ver todos los artes, pueden ingresar a:

https://drive.google.com/drive/folders/1xvgl Y SN3JwRS5xp21 BS4RM{vUvJHLuetD?usp=sharing
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CAPITULO VIII

VALIDACION TECNICA



Capitulo VIII. Validacion técnica

Al finalizar la propuesta preliminar de los materiales publicitarios para anunciar en el
mercado musical de Guatemala al cantante de musica indie Neal, se dar4 inicio al proceso de
validacion técnica, mostrando el proyecto a clientes, expertos y grupo objetivo. El instrumento
de validacion serd una encuesta personal, en ellas se crearan preguntas cerradas y calificacion
basada en la escala de Likert.

Las encuestas se realizara de forma virtual a través de Google Forms para clientes, grupo
objetivo y para expertos.

El enfoque del trabajo de investigacion es mixto, por cuanto se utilizara el enfoque
cuantitativo y cualitativo. El primero servird para cuantificar los resultados de la encuesta
aplicada a los sujetos y a través del enfoque cualitativo se intentard evaluar el nivel de
percepcion de los encuestados con respecto a la propuesta del disefio.

La herramienta a utilizar es una encuesta de respuesta multiple que se aplicara al cliente,
a diez (10) personas, hombres y mujeres del grupo objetivo y a cinco (5) expertos en el area de

comunicacion y diseo.
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8.1 Poblacion y muestreo
Las encuestas se realizaron a una muestra de dieciséis (16) personas divididas en tres

grupos:

Cliente: Neal Arnold Moralez Carranza.

Expertos: profesionales en distintas areas de la comunicacion, disefio, publicidad y el area

musical.

e Lourdes Donis.

e David Castillo.

e Juan Pablo Silva.

¢ Guillermo Garcia.

e Karla Lopez de Ayala.

e Daniel Avila Barcacel.

Grupo objetivo: mujeres y hombres, de 15 a 20 afos de edad, con un NSE C1, gustos por la

musica indie y tendencias a principal conducta.
8.2 Método e instrumentos

La herramienta que se usara es la encuesta. La encuesta consiste en un procedimiento a
través del que se recopilan datos por medio de un cuestionario previamente disefiado. Dentro de
la encuesta se usara el método de la escala tipo Likert. Esta escala consiste en una forma
psicosométrica usada cominmente en cuestionarios.

Se colocan distintos grados o niveles en los que el encuestado estara de acuerdo o en
desacuerdo con una declaracion, pregunta o item y posteriormente se procesan los resultados

obtenidos. Este es un método cualitativo y produce datos descriptivos.
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Asi mismo se hara uso de preguntas dicotomicas en las que el encuestado respondera “si”

0 “no”, segun se considere.

8.2.1. Modelo de la encuesta

/7
UNIVERSIDAD
La Revolucién en la Educacidn
Facultad de Ciencias de la Comunicacion
FACOM
Licenciatura en Comunicacion y Disefio
Proyecto de graduacion

Encuesta de Validacion del Proyecto de:
Creacion de la marca personal y su aplicacion en materiales publicitarios para anunciar en el
mercado musical guatemalteco, al cantante de musica indie Neal. Guatemala, Guatemala 2020.
Datos generales:
1. Género
Femenino Masculino

2. Edad

3. Marque lo que considere adecuado
Experto Cliente Grupo Objetivo

4. Nombre

5. Profesion
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6. Puesto

Antecedentes:

Neal Arnold Morales inicid su carrera artistica en el afio 2017 por el nombre de Neal, y
actualmente se dedica principalmente a la creacion de contenido auditivo.
Debido a normas por su religion, estuvo ausente en el afio 2018 y 2019 por prestar su servicio
misional por parte de la Iglesia de Jesucristo de los Santos de los Ultimos Dias; esto causé una
pausa en su carrera cuando esta ya habia iniciado e iba en ascenso.

Al conversar con Neal, se pudo observar que no cuenta con una marca personal y su
aplicacion en materiales publicitarios para anunciarse en el mercado musical de Guatemala.

Por lo que se ha planteado el objetivo de crear una marca personal y su aplicacion en
materiales publicitarios, para para anunciar en el mercado musical guatemalteco, al cantante de
musica indie, Neal.

Instrucciones:

Con base a lo anterior, observe la propuesta de material publicitario para el lanzamiento

de un nuevo sencillo y segun su criterio, conteste las siguientes preguntas de validacion

marcando en los espacios adecuados.

Parte Objetiva:

1. ;Considera importante recopilar toda la informacion necesaria del cantante Neal para ser

usada en su imagen personal y aplicarla en los materiales publicitarios?

4

SI NO
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2. ;Considera adecuado investigar referencias bibliograficas y sitios web acerca de la
creacion de una imagen personal y el manejo de material promocional para un artista
musical?

si NO

3. (Considera adecuado encontrar la paleta de colores adecuada para su respectiva
aplicacion correcta en los materiales publicitarios?

si NO

Parte Semioldgica:

1. ;Considera adecuado el logotipo disefiado para representar la marca personal del cantante

Neal?

Muy adecuada ~ Poco adecuada ~  Nadaadecuada Otro

2. ;Considera adecuado para el cantante Neal la paleta de colores propuesta para su marca
personal y sus respectivos materiales publicitarios?
Muy adecuada~ Poco adecuada ~  Nada adecuada

3. (Cree que la tipografia usada es adecuada a un grupo objetivo comprendido por mujeres
y hombres, de 18 a 25 afos de edad, con un NSE medio-alto (C1), gustos por la musica
indie y tendencias a principal conducta?
Muy adecuada ~ Pocoadecuada  Nadaadecuada

4. ;Las ilustraciones y videos utilizados en la propuesta grafica dan a entender la idea del
mensaje principal del sencillo musical?

Muy adecuada ~ Pocoadecuada Nadaadecuada

Parte Operativa:
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1. (Cree que el manual de marca personal contiene una completa informacion respecto al
uso del logotipo?
Muy completa Poco completa Nada completa

2. Considera que la tipografia utilizada en la propuesta grafica es de forma:

Muy legible Poco legible Nada legible

3. Segun su criterio (El tamafio virtual de la propuesta grafica es ideal para ser visto en
dispositivos modviles u otros de manera electronica?

Si NO

De antemano se agradece la atencion y el tiempo brindado para contestar esta encuesta. Si en
caso usted tiene alguna sugerencia, comentario o critica personal puede hacerlo en el siguiente

espacio:
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8.3 Resultados e interpretacion de resultados
Datos generales:

Género

Masculino l
12 (70.6%)

Femenino
| 5(29.4%)

12 (70.6%) personas masculinas y 5 (29.4%) personas femeninas contestaron la encuesta de

validacion del proyecto, siendo un total de 17 personas encuestadas (100%).
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Edad

18 20 22 25 36 16
1.9%)  2(11.8%) 317.6%)  1(5.9%) 1(5.9%) 1(5.9%)

= L’ — b S~ —
19 21 23 26 42 418
2(11.8%) 1(5.9%) 1(5.9%) 2(11.8%) 1(5.9%) 1(5.9%)

De las 17 personas encuestadas, la mayoria cuenta con la edad de 22 afios conformando el
17.6%, por consiguiente los encuestados que tienen la edad de de 19, 20 y 26 afos cada uno
cuenta con un porcentaje del 11.8% y por ultimo, los que cuentan con una edad de 18, 21, 22,

25,36, 42,46 y 48 anos de edad, cada uno conforman el 5.9%.

80



Parte Objetiva:
(Considera importante recopilar toda la informacion necesaria del cantante Neal para ser

usada en su imagen personal y aplicarla en los materiales publicitarios?

Si
17 (100%)

| e

El 100% de los encuestados considera importante recopilar informacion necesaria del
cantande de musica indie Neal para ser usada en su imagen personal y aplicarla en los

materiales publicitarios, no hubo respuestas negativas.
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(Considera adecuado investigar referencias bibliogréaficas y sitios web acerca de la
creacion de una imagen personal y el manejo de material promocional para un artista

musical?

Si
17 (100%)

El 100% de los encuestados considera adecuado investigar referencias bibliograficas y
sitios web acerca de la creacion de una imagen personal y el manejo de material

promocional para un artista musical, no hubo respuestas negativas.
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(Considera adecuado encontrar la paleta de colores adecuada para su respectiva

aplicacion correcta en los materiales publicitarios?

Si
17 (100%)

]

El 100% de los encuestados considera adecuado encontrar la paleta de colores adecuada
para su respectiva aplicacion correcta en los materiales publicitarios, no hubo respuestas

negativas.
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Parte Semioldgica:

(Considera adecuado el logotipo disefiado para representar la marca personal del cantante

Neal?

Poco adecuado

\4 23.5%) !

N

Muy adecuado
13 (76.5%)

13 personas (76.5%) encuestadas considera muy adecuado el logotipo disefiado para
representar la marca personal del cantante Neal y 4 personas (23.5%) lo consideran poco
adecuado. Esto indica que la mayoria de encuestados opina que el logotipo puede ser

usado para la representacion del artista.
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(Considera adecuado para el cantante Neal la paleta de colores propuesta para su marca

personal y sus respectivos materiales publicitarios?

Muy adecuado
15 (88.2%)

Poco adecuado
2(11.8%)

15 personas (88.2%) encuestadas considera muy adecuado para el cantante Neal la paleta
de colores propuesta y 2 personas (11.8%) lo consideran poco adecuado. Esto indica que
la mayoria de encuestados opina que la paleta de colores es adecuada para la marca

personal y materiales publicitarios del artista de musica indie Neal.
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(Cree que la tipografia usada es adecuada a un grupo objetivo comprendido por mujeres y
hombres, de 18 a 25 afios de edad, con un NSE medio-alto (C1), gustos por la musica

indie y tendencias a principal conducta?

—
—

D

15 personas (88.2%) encuestadas considera muy adecuado la tipografia utilizada, 1
persona (5.9%) lo considera poco adecuado y 1 personas (5.9%) lo considera nada
adecuado. Esto indica que la mayoria de encuestados opina que la tipografia utilizada es
adecuada para a un grupo objetivo comprendido por mujeres y hombres, de 18 a 25 afios
de edad, con un NSE medio-alto (C1), gustos por la musica indie y tendencias a principal

conducta.
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(Las ilustraciones y videos utilizados en la propuesta grafica dan a entender la idea del

mensaje principal del sencillo musical?

Muy adecuada
14.(82.4%)

Poco adecuada
3 (17.6%)

14 personas (82.4%) encuestadas considera muy adecuado las ilustraciones y videos
utilizados en la propuesta grafica y 3 personas (17.6%) lo considera poco adecuado. Esto
indica que la mayoria de encuestados opina que las ilustraciones y videos utilizados en la

propuesta grafica dan a entender la idea del mensaje principal del sencillo musical.
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Parte Operativa:
(Cree que el manual de marca personal contiene una completa informacion respecto al

uso del logotipo?

Muy completa
E 16 (94.1%

Poco completa
I ( 5 . ()(%))

El1 94.1% (16 encuestados) considera muy completo el manual de marca personal
mientras que el 5.9% (1 persona) lo considera poco completo. Esto indica que la mayoria
de encuestados opina que el manual de marca personal contiene completa la informacion

respecto al uso del logotipo.
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Considera que la tipografia utilizada en la propuesta grafica es de forma:

—

El 94.1% (16 encuestados) considera muy legible la tipografia utilizada en la propuesta
grafica, sin embargo el 5.9% (1 persona) lo considera poco legible. Esto indica que la
mayoria de encuestados opina que la tipografia utilizada es adecuada y legible para los

materiales publicitarios del artista Neal.
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Segun su criterio ;El tamafio virtual de la propuesta grafica es ideal para ser visto en

dispositivos moviles u otros de manera electronica?

Si l
17(100%)

Te

4

El 100% (17 encuestados) considera que el tamafio virtual de la propuesta grafica es ideal

para ser visto en dispositivos modviles u otros de manera electronica, no hubo respuestas

negativas.
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8.4. Cambios en base a los resultados

Con base a los datos obtenidos en la fase de validacion para la implementacion del presente

proyecto se refleja que:

Cumple con el objetivo general y con cada uno de los objetivos especificos.

Se recopild informacion suficiente para la creacion de la marca personal y su aplicacion
en materiales publicitarios para anunciar en el mercado guatemalteco, al cantante de
musica indie Neal.

La marca personal cumple los requerimientos necesarios para representar al cantante de
musica indie Neal.

El material publicitario cumple con el tamafio virtual adecuado para ser visto en
dispositivos modviles u otros de manera electronica.

No se mencionaron cambios relevantes en el disefio propuesto.
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CAPITULO IX

PROPUESTA GRAFICA FINAL



Capitulo IX. Propuesta grafica final

Logotipo, tiene un tamafo de 792 px x 245 px.

NEAL

El logotipo creado fue en base a los requerimientos del cliente el cual era identificar al

cantante por medio de la construccion de su nombre, Neal, dando como resultado un logotipo

con una tipografia inica y usando colores frios representando su profesionalismo y seriedad.
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Manual de marca personal.

Portada. Tiene un tamaiio de 1920 px x 1080 px.

Pagina 2. Introduccién. Tiene un tamaiio de 1920 px x 1080 px.

INTRODUCCION

A continuacion se presentard ¢l Manual de Marca Personal para ¢l cantante
NEAL en ¢l cual se va a determinar las diferentes aplicaciones y variaciones del logotipo.

Se deberi respetar ¢l uso de colores, tipografias, [ormas y posiciones
indicados en dicho manual para mantener la linea de la identidad visual
de lamarca en la elaboracion de documentos coroporativos.
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Pagina 3. Logotipo. Tiene un tamafo de 1920 px x 1080 px.

Es la construecion que esté compuesta tinicamente por una agrupacion de letras o tipos formando palabras que ayudan

para wentificar a una empresa, marca, institucion o sociedad v, lo que tienen relacion con ella.

800 px

NEAL -

Pagina 4. Justificacion. Tiene un tamafio de 1920 px x 1080 px.

I'.\ |.| construccion (que osie ('ﬂlllllll(‘\lil anicamente ]“'f um il;.’l'llpll('ii')ll de l('ll‘.l\ 0 |I|1(l\ l(lrmumlo ')ﬂlilhl’:l\ (que ay ll(hlll

para identificar a ung empresa, marca, institucion o sociedad v, lo que tienen relacion con ella,

NEAL
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Pagina 5. Tamaifio del logotipo. Tiene un tamaiio de 1920 px x 1080 px.

a respetar en caso de que se quicra colocar textos o grificos a su alrededor,

~NE AL Z

TAMANO MINIMO PARASU VERSMON DICITAL

139

NEAL

100 px

NEAL

Para mantener la mejor aplicacion del logotipo, se ha determinado dreas de seguridad en el cual establece una distancia mimima

TANMANO SUNINO PARA SE VERSION IMPIESY

Pagina 6. Colores corporativos. Tiene un tamaifio de 1920 px x 1080 px.

Kl kG

000 216, 2106, 68
CMYN CMYR

TOOS, TOIVs, 1005, 1hos 13%,. %%, 7
SODODO0 andns

RGH BGH

132,40 155

CMYK CMYK

AL L L S o S) b L1 RS [ L L ) ¢
#04203) [
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Pagina 7. Versiones correctas del logotipo. Tiene un tamaifio de 1920 px x 1080 px.

NEAL

ElHogotipo en version alto contraste, se utilizari en casos especilicos,

donde el artista vea la necesidad de utilizar dicha version,

NEAL

Pagina 8. Versiones correctas del logotipo. Tiene un tamaifio de 1920 px x 1080 px.

Ellogotipo en sus diferentes versiones serdn utilizadas segin
la necesidad que se tiene en cuestiones a legibilidad y contrastie,
las variaciones indicadas en este manual, deberin respetarse al

momento de ser l'Illll’('.ldLl\ cnun (ll\('l‘lﬂ,
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Pagina 9. Tipografia corporativa. Tiene un tamaiio de 1920 px x 1080 px.

[}

cual es la familia tipogrifica:

“Bodoni 727 con sus distintas variaciones,

W/

GI2TIS6THY

L ¥ AP

Se ha determinado una tpografia corporativa en la cual serd utilizada en todo tipo de documentos realizados por la empresa, la

Bodeni 72 Bunk Boduni 72 flald

A B Co I e P0G O )RR LD N N Sa 0w Pp O e Se T L YV W b CeDEe g G RA DI M Ne NaOa lp Qg e Ss TiLe vy Ve
N Yy L Na Vs Ze

012340467 8Y BI2RRTOTRY

LTS 2 o) LY ST

Boddons "2 Bovk faln

T f88 Co I L 07 G WA 10 1y KA L0 Mw Now S8 (00 P Qg Ko No To U Ve Wn

Pagina 10. Orientacion del logotipo. Tiene un tamano de 1920 px x 1080 px.

NEAL
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Pagina 11. Usos no aceptados. Tiene un tamaiio de 1920 px x 1080 px.

No aplicar combinscion de colore
e 1 1 4 ! manwsl

Pagina 12. Contraportada. Tiene un tamafio de 1920 px x 1080 px.

Neal -cantante indie-
Correo: representacionmg@gmail.com

€ Neal
© @nealmusicgt

El disefio de logotipo y manual fue realizado por
|a diseiiadora y comunicadora Zindy Alvarado.
Correo: zindyalejandraalvarado@gmail.com
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El manual de marca personal estd compuesto por:

La introduccion donde se estipula el seguir los siguientes lineamientos para un uso
correcto del logotipo del cantante de musica indie Neal en las distintas ocasiones en que
puede ser utilizado.

La justificacion de la creacion del logo.

El tamafio del logotipo donde se estipula el tamafio minimo en que puede utilizarse de
manera digital e impresa, de igual manera el area de seguridad con una distancia minima
a respetar en caso de la colocacion de algiin elemento cercano al logo.

Versiones correctas del logo en alto contraste y sus diferentes versiones.

Tipografia corporativa.

Orientacion del logo.

Usos no aceptados para el logo.
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Portada del sencillo, tiene un tamaiio de 6,000 px x 6,000 px.

Estd basada en lo que el sencillo What would it be like de Neal transmite, el cual es
acerca de una persona que no puede estar con quien ama pero se imagina una gran vida junto a
ella, siendo asi una representacion de dos personas jurando con el pincky promise y de fondo de

un cielo estrellado.
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Historia para Instagram de campaiia expectativa, tiene un tamafno de 1080 px x 1290 px.

Coming so : Coming soon

Escena 1. Escena 2. Escena 3.

Coming soon
Neal

Escena 4. Escena 5. Escena 6.
Se basa en un anochecer puesto en camara rapida donde luego aparece la frase Coming
soon junto con el nombre Neal, con un efecto de maquina de escribir apareciendo letra por letra

ambas frases.
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Publicacion para Instagram de campafa expectativa, tiene un tamafio de 600 px x 400 px.

SFX: Audio:
-Sonido de VHS. Sin audio.
-Sonido de
interferencia TV.
-Sonido del mar.
22/06/1984
ik
Escena 1.
SFX: Audio:
-Sonido de VHS. Sin audio.
-Sonido de
interferencia TV.
-Fragmento de
musica de orquesta.
Escena 2.
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SFX: Audio:
-Sonido de VHS. Sin audio.
-Sonido de
interferencia TV.

22/06/1984

Neal

Escena 3.

SFX: Audio:
-Sonido de VHS. Sin audio.
-Sonido de

interferencia TV.

-Sonido de lluvia.

Escena 4.

103



SFX:

-Sonido de VHS.
-Sonido de
interferencia TV.
-Sonido de pajaros

cantando.

Audio:

Sin audio.

Escena 5.

SFX:

-Sonido de VHS.

-Sonido de

interferencia TV.

22/06/1984
15:37 PM
Neal

Audio:

Sin audio.

Escena 6.
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SFX:

-Sonido de VHS.
-Sonido de
interferencia TV.
-Sonido de una

maquina de escribir.

22/06/1984
15:37 PM
Neal

Audio:

Sin audio.

Escena 7.

SFX:

-Sonido de VHS.
-Sonido de
interferencia TV.
-Sonido de una

maquina de escribir.

22/06/1984
= 15:37 PM
Neal

Coming soon

Audio:

Sin audio.

Escena 8.
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SFX: Audio:
-Sonido de VHS. Sin audio.
-Sonido de
interferencia TV.
-Sonido de una
maquina de escribir.

22/06/1984

oy

Escena 9.

SFX: Audio:
-Sonido de VHS. Sin audio.

-Sonido de
interferencia TV.
-Sonido de una

maquina de escribir.

22/06/1984
15:37 PM
Neal

Escena 10.

Este material fue en base a la letra del sencillo donde se incorpor6 pequefios fragmentos de

video representando la letra de la cancidn, todo con un efecto de VHS y camara antigua, para luego
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nuevamente mostrar la frase Coming soon pero ahora con la fecha de estreno, con un efecto de
maquina de escribir apareciendo letra por letra ambas frases.

De igual manera, la escritura puesta en la esquina inferior izquierda muestra la fecha para
pre guardar el sencillo en las plataformas digitales. Todo esto de manera subliminal ya aun no se
anunciaba el producto a salir.

Historia no. 1 para Instagram, tiene un tamafio de 1080 px x 1290 px.

26.06.20

W\, What Would It B What Would It Be Like

Delt % N D 2 Single
Pre>save available now!

Escena 1. Escena 2. Escena 3.

El proyecto fue basado en la tendencia de VHS y cdmara antigua, por lo cual en el primer
material anunciando el nuevo sencillo, se coloco un disco de vinilo del sencillo que esta sonando,
mostrando asi un fragmento de este.

En esta ocasion se mostrd el nombre de la cancion, su fecha de lanzamiento y la
informacion respecto a que estaba disponible la opcion para pre guardarla en las plataformas

digitales.
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Historia no. 2 para Instagram, tiene un tamafio de 1080 px x 1290 px.

26.06.2

WHAT WOULD IT BE LIKE

NEAI

Wit wonld), ;* e liﬁ/ﬂ'zb'z'/'//Zf/ ke

Pre-order available now on
Apple Music, Google Music
and others!

Escena 1. Escena 2. Escena 3.

Este segundo material anunciaba de igual manera el nuevo sencillo, colocando
nuevamente un disco de vinilo del sencillo que esta sonando, mostrando asi un fragmento de
este, pero ahora, mostraba de manera mas grande la portada del sencillo.

En esta ocasion se mostrd el nombre de la cancidn, su fecha de lanzamiento y la
informacion respecto a que estaba disponible la opcion para pre ordenar el sencillo en las

plataformas digitales.
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Mock ups de la portada.
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El disefio de estos mock up fueron utilizador para la publicacién de lanzamiento del
sencillo, fueron creados siguiendo la misma tendencia estipulada dando como resultado el sencillo

en formato de disco de vinil.
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Capitulo X. Produccion, reproduccion y distribucion

Como parte fundamental para el desarrollo de la creacion de la marca personal y su

aplicacion en materiales publicitarios para anunciar en el mercado musical guatemalteco, al

cantante de musica indie Neal, es necesario implementarlo para que el artista vea las utilidades

obtenidas a partir del disefio propuesto.
e Plan de costos de elaboracion

e Plan de costos de produccion

e Plan de costos de reproduccion

e Plan de costos de distribucion

10.1 Plan de costos de elaboracion

Tomando en cuenta que un disefiador grafico promedio tiene un salario mensual de

Q6,000.00, el pago del dia trabajado es de Q200.00 y la hora se estima en un valor de Q25.00.

DESCRIPCION SEMANAS | HORAS COSTO
EMPLEADAS
Analisis de la necesidad de diseno, 1 4 Q100.00
identificacion de areas y recopilacion de
informacion general del cliente
Recopilacion de informacion 1 10 Q225.00
Bocetaje 1 15 Q375.00
Citas con el cliente 2 4 Q100.00
Total de costos de elaboracion Q800.00
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10.2 Plan de costos de produccion

DESCRIPCION SEMANA | HORAS COSTO
S EMPLEADAS
Propuesta grafica final 1 20 Q500.00
Arte final del logotipo 1 4 Q100.00
Arte final del manual de marca personal 1/2 3 Q75.00
Arte final de portada del sencillo 1/2 3 Q75.00
Artes finales de historias para Instagram 2 6 Q150.00
Arte final de publicacion para Instagram 1 2 Q50.00
Digitalizacion de bocetos y propuesta 3 60 Q1,500.00
grafica
Costos variables de operacion (luz, Q500.00
internet)
Cambios 2 20 Q500.00
Total de costos de produccion Q3,450.00

10.3 Plan de costos de reproduccion
Por ser en redes sociales la publicacion de la mayoria de los artes sin utilizar ninglin tipo

de publicidad, el costo de reproduccion fue de Q0.00

DESCRIPCION CANTIDAD PRECIO PRECIO
UNIDAD TOTAL
- - - Q0.00
Total Q0.00

10.4 Plan de costos de distribucion
El presente proyecto no requiere un costo de distribucion, ya que sera distribuido

unicamente en medios de comunicacion virtuales.
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10.5 Margen de utilidad

Se estima para el presente proyecto un promedio de 15% de utilidad sobre los costos.

e Costo total = Q4,250.00

o Utilidad 15% = Q637.50

10.6 Cuadro con resumen general de costos

Detalle Total de costo
Plan de costos de elaboracion Q800.00
Plan de costos de produccion Q3,450.00
Plan de costos de reproduccion Q0.00
Plan de costos de distribucion Q0.00
Subtotal I Q4,250.00
Margen de utilidad 15% Q637.50
Subtotal 11 0Q4,887.50
IVA 12% Q586.50
TOTAL Q5,474.00
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Capitulo XI. Conclusiones y recomendaciones

11.1 Conclusiones

Se cre6 una marca personal y su aplicacion en materiales publicitarios, para anunciar en
el mercado musical guatemalteco, al cantante de musica indie Neal, dirigido a un grupo
objetivo comprendido por mujeres y hombres, de 15 a 20 afios de edad, con un NSE C1,
gustos por la musica indie y tendencia a comprar musica en formato virtual.

Se investigaron a través del marco teorico las referencias bibliograficas y en sitios web
acerca de tendencias actuales de marcas personales para la creacion de la marca personal
y su aplicacion en materiales publicitarios para anunciar en el mercado musical
guatemalteco, al cantante de musica indie Neal.

A través de entrevistas con el cliente, se recopil6 la informacion necesaria del cantante de
musica indie Neal para la creacién de su marca personal.

Adicionalmente, se cred la marca personal del cantante Neal y su manual de marca
personal; de igual manera, se ilustr6 y disefio la portada del nuevo sencillo del cantante
Neal, llamado What Would It Be Like junto con la creacion de historias para la red social

Instagram, de su campafa expectativa y presentacion del lanzamiento de este.
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11.2 Recomendaciones

e Se recomienda al cantante Neal colocar el material en la red social Instagram, ya que esta
disefiado con el tamafio correspondiente a lo que solicita la red.

e Asimismo, se recomienda al cantante Neal, utilizar su marca personal aplicindolo en
materiales publicitarios con los colores corporativos establecidos para este.

e Se recomienda respetar los lineamientos establecidos en el manual de marca personal
para mantener la linea de la identidad visual de la marca.

e Por otra parte, se recomienda seguir la misma linea grafica y tendencia para el
lanzamiento de nuevo contenido por parte del artista para su aplicacion en materiales

publicitarios.
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Capitulo XII. Conocimiento general

12.1 Demostracion de conocimientos

Comunicacion Lenguaje y gramatica
Tener capacidad de transmitir una Identificar los fundamentos del lenguaje en los
idea, persuadir al G. O.y darle vida al procesos de comunicacion para que sea
diseno. efectiva y conocer el uso adecuado del lengua-
je en todas sus manifestaciones.

Disefo grafico Disefo visual y composicion
Tener la capacidad de satisfacer las necesi-  Ejecutar un proyecto mostrando sus
dades de comunicacion visual con un fin opciones y recomendaciones conte-
especifico. niendo ritmo y una secuencia .

Fundamentos para el diseno Diseino editorial
Uso del conjunto de elementos para un Desarrollar todo lo relacionado con la
proceso de creacion visual con un proposi- composmén magquetacion y composicion
to; of rece las bases para interpretar y de todo tipo de formatos para publicar.
generar imagenes de manera correcta.

gia del color Psicologia del consumidor
Analizar cémo percibimos y nos compor- Ser capaz de indagar el comportamiento
tamos ante distintos colores y las emocio- decisiones del consumidor, cuando
nes que suscitan en nosotros dichos tonos. || estan adquiriendo bienes o utilizando
servicios para satisfacer sus necesidade:

Fotografia y video Técnicas de investigacion
Identificar la compaosicion, planos y Conocer las herramientas para desarrollar un

técnica de encuadre para obtener proyecto grafico, valorar los métodos y metodo-
imagenes que perduren y secuencias logias que ayudan en este proceso para generar

de video coherentes. disenos estratégicamente competitivos.

Creatividad Manejo de campaiias publicitarias
Capacidad de crear una idea para una Crear un conjunto de estrategias comercia-
innovacion o invencion; producto del pensa- les que tienen como objetivo dar a
miento humano que a traves de un metodo conocer a traves de anuncios, un
ordenado logran resolver un problema. producto o selrvicio.

_———-----——— s

objetiva, Slsterﬁétrca y cuantitatlva del
contemdo manifiesto de la comunicacion.

Semiologi Visualizacion
Identificar el complemento de comunica- Capacidad de bocetaje técnico, materializacion
cion visual, con el analisis de formas y de las ideas y representaciones graficas usando,
figuras para darle sentido, a través de conceptos basicos del dibujo, su estructura, uso
figuras retdricas. y aplicacién de los objetos de comunicacion.

Sociologia Software
Habilidad de observacion, analisis, :
comprension y explicacion de
los acontecimientos y
fenomenos sociales.

Relaciones publicas y diplomaticas Mercadeo total
Manejar estrategias por medio de la cual las Capacidad para definir estrategias
empresas y organizaciones buscan generar y relacionadas con las variables mercadolé-
mantener simpatia, apoyo e imagen positiva gicas de precio, plaza y promocion; y
ante los publicos con los que interactuan preparar un plan estratégico de mercadeo.

ST
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Anexo 1

Datos del estudiante

Capitulo XIV. Anexos

Nombre del estudiante

Zindy Alejandra Alvarado Zetina

No de Carné 17008566

Teléfono +502 4219-8429

E-mail zindyalejandraalvarado@gmail.com

Proyecto Diseflo de imagen corporativa y su aplicacion en material

promocional para dar a conocer en el mercado musical de

Guatemala al artista Neal. Guatemala, Guatemala 2020.

Datos del cliente

Empresa Neal Music GT

Nombre del cliente Neal Morales Carranza

Teléfono +502 4031-2080

E-mail nealal guitartut@gmail.com

Antecedentes Neal Morales es un joven de la capital de Guatemala. Crecid

en un hogar que apoya las artes y el desarrollo musical. A
temprana edad, Neal demostr6 un interés por los
instrumentos, aprendiendo a tocar piano a los 7 afios. Al
cumplir 11 recibi6 su primer guitarra, esto genero un interés
por otros 8 instrumentos que aprendid a tocar. Neal se
desarroll6 en el arte escénico, teniendo presentaciones
locales en su colegio, en el teatro Lux y en funciones
municipales. Comenzo a subir videos de covers varios en
inglés a la plataforma de YouTube, lo que incrementaria un
trafico digital de miles de visitas. Con el tiempo, se
presentaron oportunidades que le llevaron a cantar y a hacer

presentaciones en diferentes cadenas de restaurantes,
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parques tematicos, shows de Centros comerciales y demas.
En el 2020, presento6 su primero album en todas las
plataformas digitales de streaming, habiendo escrito,
producido, masterizada y distribuido el album ¢l mismo.
Actualmente se desarrolla siendo un artista nacional e

influencia, manejando proyectos para marcas o empresas.

Oportunidad
identificada

El artista Neal no cuenta con una imagen artistica ni material
promocional para darse a conocer en el mercado musical de

Guatemala.

Datos de la empresa

Mision

Ser un artista que refleje pasion en su trabajo y mostrar que
es distinto al no perderse en el camino y seguir con sus

objetivos e ideales.

Vision Ser uno de los artistas mas conocidos de la region de
Guatemala al distinguirse por su dominio en distintos
instrumentos y al siempre ser fiel a sus ideales y a su
persona.

Delimitacion El pais de Guatemala.

geografica

Grupo objetivo

Conformado por mujeres y hombres de 18 a 23 afios con un

NSE medio-alto provenientes del pais de Guatemala.

Principal beneficio al
Grupo Objetivo

Calidad alta musical y una persona de confianza, con ganas

de dar lo mejor de si para ellos.
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Competencia Artistas populares del momento con mayor auge en las redes
sociales.
Posicionamiento Baja al ser conocido s6lo por sus amigos y conocidos de

ellos.

Factores de
diferenciacion

Calidad musical, pasion y dedicacion a su trabajo, contenido

de calidad y una imagen sincera y de confianza.

Objetivo de mercado

Incrementar los oyentes mensuales en las plataformas donde

esta su contenido musical.

Objetivo de
comunicacion

El artista Neal no cuenta con una imagen artistica ni

materiales promocionales para sus redes sociales.

Mensaje clave a

Informarle al mercado musical de Guatemala que existe un

comunicar

artista nuevo.
Estrategia de Crear campanas en redes sociales para promocionar el
comunicacion

contenido nuevo del artista.

Reto del disefiador

Disefar una imagen artistica, su linea grafica y su aplicacion
en material promocional para dar a conocer en el mercado
musical de Guatemala al artista Neal dirigido a mujeres y
hombres de 18 a 23 afios con un NSE medio-alto residentes

del departamento de Guatemala.

Trascendencia

No cuenta con trascendencia.

Materiales a realizar

Linea grafica, campafia publicitaria de contenido nuevo a

compartir y contenido digital para sus redes sociales.

Presupuesto

No se cuenta con presupuesto.
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Anexo 2

Definicion de Niveles Socio Econdmicos

(Aéreas Urbanas, Zona Metropolitana)

Nivel Alto AB (4.2%) N -Alto C1 (5.5%) Bajo C2(32.5%) | Nivel Bajo D (38.3%) Nivel Popular E (19.5%)

Ingresos Ingresos superiores a los 3 Ingresos familiares oscilan en Ingreso familiar oscila en un Su ingreso promedio mensual estd Su ingreso promedia

mensuales Q49.600 al mes un promedio de 023, 500 al promedio de Q10, 500 al mes. | comprendido alrededor de los Q2,500 | Mensual menor alos Q1,100

mes

Educacién La mayoria son di Su nivel supera Su nivel se o Su nivel educacional es
universitarios, mucho de los estudies secundarios encuentra en estudios Primaria completa. Escaso y en muchos casos no
ellos con grades o I ¥ universitari primarios y secundarios cursado ningin estudio.

completos.,

Ocupacién Propletarios de sus fuentes Tienen un nivel de vida Por lo general son El jefe de familia puede ser obrero, €l jefe de familia realiza tareas
de ingresos, duefios de bastante holgado. Son profesionales, auxillar de que no ningln
comercios, industriales, €jecutivos de empresas Comerciantes, pequeftos especializadas, obreros sin conocimiento, usualmente no
fincas, agricolas, ganaderas, | privadas o publicas también i jecutivos de ializacion alguna como conserjes | tiene trabajo fijo, sino que en
empleados administrativos pueden ser duefios de mandos medios. mensajeros, etc. Varios miembros de | trabajos de oportunidad.
de alto nivel, ete, negocios medianos. la familia contribuyen al ingreso

familiar,

Vivienda Vivienda propia y lujosa con | Viven en sectores Habitan en casas mod no en Poseen viviendas precarias en
mas de 6 habitaciones y residénciales o en colonias. de lujo pero confortables. barrios y colonias populares, edificios | zonas marginales.
jardin amplio en zonas y Las casas poseen al menos 4 Generalmente con 3 multifamiliares etc. {casi siempre
colonias residenciales habitaciones. Pueden ser habitaciones en colonias de alquiladas.

hechas a sus especificaciones. | casas iguales.
Muitivex Sigma Dos
Guatemala
Definicidn de Niveles Socio Econdmicos
- .
(Aéreas Urbanas, Zona Metropolitana)

Nivel Alto AB (4.2%) Nivel Medio—-Alto C1 (5.5%) | Nivel Medio-Bajo €2 (32.5%) | Nivel Bajo D (38.3%) Nivel Popular E (19.5%)
Aparatos Disponen todos los bienes de Disponen de la mayoria de los | Posesn muebles y Poseen articulos como CD, equipo de Practicamente no poseen
eléctricos confort (lavadora de ropa, bienes de confort {estufas, electrodomés-ticos populares, | sonido, radio grabadora y articulos de confort, salvo

estufa, ref: d radio, di , radio, TV, comprados a veces a plazos, refrigeradoras de marca y modelo televisor y radio.

televisién a color, aparatos aparatos eléctricos, etc.) tales como: estufa, refrigera- econbmico,

eléctricos, cable o antena dora, radio, television y otros.

parabblica.
Servicio 2 0 mis, Servicio domestico 1 minimo, Servicio domestico 1 0 no tiene servicio No No
domestico domestico
Vehiculos Poseen mds de 2 automdviles | Poseen unc o dos vehiculos de | Poseen vehiculo de modelo no | Usualmente no tienen automévil y si No

de alto precio y de modelo modelos no necesariamente reclente. lo tienen seguramente lo compraron

reciente, pagados al contado reciente usados y de modelo muy anterior

{BMW, Mercedes Benz, etc.)
Educadén Sus hijos en edad escolar o La educacién de sus hijos es Sus hijos se educan en Sus hijos estudian en las escuelas No alcanzan a cubrir sus
Hijos i son en | muy imp y por eso colegios y universidades del plblicas. necesidades minimas.

el extranjero en los mejores realizan esfuerzos para que pals.

colegios y universidades del vayan a los mejores colegios y

pais. universidades del pais,
Viajes al Frecuentemente viajan al Viajan al exterior por lo menos | Viajan frecuentemente dentro | Cuando viajan lo hacen al interior del No
Exterior extranjero, unavez al afio y del pals y sus viajes al exterior | pais.

frecuentemente al nterior del | son circunstanciales.
pals a lugares de descanso.

Multivex Sigma Dos
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