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Facultad de Ciencias

&é/éﬂ de la Comunicacion

UNIVERSIDAD

La Revolucidn en la Educacidn

Guatemala, 07 de enero de 2021

Lic. Leizer Kachler

Decano

Facultad de Ciencias de la Comunicacion
Universidad Galileo

Estimado Licenciado Kachler:

Por medio de la presente, informo a usted que el proyecto de graduacion titulado:
DISENO DE FOLLETO DIGITAL PARA PRESENTAR A LOS ESTUDIANTES
REALES Y POTENCIALES EL PLAN DE ESTUDIOS DEL DIPLOMADO EN
DISENO GRAFICO QUE SE IMPARTE EN LA ESCUELA CREATIVA
IDEALAB, GUATEMALA, GUATEMALA 2021. Presentado por la estudiante:
Anyka Eunice Llanes Jimenez, con numero de carné: 17001621, esta concluido a mi
entera satisfaccion, por lo que se extiende la presente aprobacion para continuar asi el
proceso de titulacion profesional.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente, Y%

Ms.C. Rualdo Anzueto
Asesor
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Guatemala, 08 de febrero de 2021

Seforita

Anyka Eunice Llanes Jimenez
Presente

Estimada Sefonta Llanes:

Después de haber realizado su examen privado para optar al titulo de Licenciatura en
Comunicacion y Diseio de la FACULTAD DE CIENCIAS DE LA
COMUNICACION de la Universidad Galileo, me complace informarle que ha
APROBADO dicho examen, motivo por el cual me permito felicitarle.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

Lic. Leizer Kachler

Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacion




Ciudad de Guatemala, 01 de marzo de 2021,

Licenciado

Leizer Kachler
Decano FACOM
Universidad Galileo

Presente.

Sefor Decano:

Le informo que la tesis: “DISENO DE FOLLETO DIGITAL PARA PRESENTAR A LOS ESTUDIANTES
REALES Y POTENCIALES EL PLAN DE ESTUDIOS DEL DIPLOMADO EN DISENO GRAFICO QUE SE
IMPARTE EN LA ESCUELA CREATIVA IDEALAB. GUATEMALA, GUATEMALA 2021", de la estudlante
Anyka Eunice Llanes Jimenez, ha sido objeto de revision gramatical y estilistica, por lo que puede
continuar con el tramite de graduacion.

Atentamente.

/
Lic. Edgar bardo Porres ela4

Universidad Galileo




Guatemala 13 de abnil de 2020

Licenciado

Leszer Kachler

Decano-Facultad de Ciencias de la Comumicacion
Universidad Gahleo

Estimado Licenciado Kachler:

Solicito la aprobacion del tema de proyecto de Graduacion tilado: DISENO DE
FOLLETO DIGITAL PARA PRESENTAR A LOS ESTUDIANTES REALES Y
H']'I:EN'['JALEH- EL PLAN DE ESTUDIOS DEL DIPLOMAD) EN DISERO
GRAFICO QUE SE IMPARTE EN LA ESCUELA CREATIVA IDEALAB.
GUATEMALA, GUATEMALA 2021. Asi mismo solicito que el Ms.C. Rualdo
Anzuecto sea quién me asesore en la elaboracion del mismo.

Atentamente,

o
Y

Anvka Eunice Llanes Jimenez
17621

Ms.(C. Rualdo Anzueto
Asesor
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Guatemala, 19 de abnl de 2021

Sefiorita:
Anyka Eunice Llanes Jimenez
Presente
Estimada Sefionta Llanes:

De acuerdo al dictamen rendido por la terna examinadora del proyecto de graduacion
ttulado: DISENO DE FOLLETO DIGITAL PARA PRESENTAR A LOS
ESTUDIANTES REALES Y POTENCIALES EL PLAN DE ESTUDIOS DEL
DIPLOMADO EN DISENO GRAFICO QUE SE IMPARTE EN LA ESCUELA
CREATIVA IDEALAB. GUATEMALA, GUATEMALA 2021. Presentado por la
estudiante: Anyka Eunice Llanes Jimenez, el Decano de la Facultad de Ciencias de la
Comunicacion autonza la publicacion del Proyecto de Graduacion previo a optar al
titulo de Licenciada en Comunicacion y Disefio.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

\@[béé 2
Lic. Leizer Kachler

Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacion




dnliindd
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de la Comunicadion

Cuatemala 18 de mayo de 2020

Sefiorita:
Anvka Eunice Llanes Jimenes
Presente

Estimada Sefionia Llanes:

D acuerdo al proceso de titulacion profesional de esta Facultad, se aprueba el provecto
btulade: DISERO DE FOLLETO DIGITAL PARA PRESENTAR A LOS
ESTUDIANTES REALES Y POTENCIALES EL PLAN DE ESTUDIOS DEL
DIPLOMADO EN DISENO GRAFICO OUE 5E IMPARTE EN LA ESCUELA
CREATIVA IDEALAB. GUATEMALA, GUATEMALA 2021. Asi mismo, se
aprucha al Ms.C. Rualdo Anzueto, como asesor de su proyecto.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

Ul

Lic. Leizer Kachler
Decands
Facnltad de Ciencias de la Comanicacian




Dedicatoria

Agradezco a Dios por estar siempre como guia de mi vida, a mi mama y hermana por estar para

mi y apoyarme para culminar esta meta.



Resumen

La Escuela Creativa Idealab no cuenta con un folleto digital que presente el plan de estudios
del Diplomado en Disefio Grafico que se imparte a estudiantes reales y potenciales de la ciudad de
Guatemala.

Por lo que se plante6 el siguiente objetivo: Disefar un folleto digital que presente el plan
de estudios del Diplomado en Disefio Grafico para los estudiantes reales y potenciales de la Ciudad
de Guatemala que imparte la Escuela Creativa Idealab.

Se realiz6 una herramienta de validacidn para conocer la percepcion del cliente y grupo
objetivo, conformado por personas que se encuentran entre las edades de 20 a 30 afios, que se
estipula son los que mas buscan realizar un emprendimiento y buscan las herramientas para
desarrollarlo, expertos en el area de la e-learning, comunicacion y disefio.

El resultado obtenido fue la elaboracion folleto digital que presente el plan de estudios del
Diplomado en Disefio Grafico para estudiantes reales y potenciales de la Escuela Creativa Idealab.
Se recomendd que el disefio propuesto tenga un periodo de vida que se actualice cada inicio de

ciclo, con la finalidad de siempre estar actualizado.



Para efectos legales unicamente la autora, ANYKA EUNICE LLANES JIMENEZ, es
responsable del contenido de este proyecto, ya que es una investigacion cientifica y puede ser

motivo de consulta por estudiantes y profesionales.
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CAPITULO |;
INTRODUCCION



Capitulo I: Introduccion
1.1 Introduccion

La Escuela Creativa Idealab ha impartido clases, en las que se encuentran varios de sus
diplomados, haciendo una mencién en el Diplomado de Disefio Gréfico, que es uno de los planes
de estudios que méas demanda tiene, especificamente para todas aquellas personas que
generalmente son emprendedores. Sin embargo, la Escuela Creativa Idealab no cuenta con un
folleto digital que presente el plan de estudios del Diplomado en Disenio Grafico que se imparte a
estudiantes reales y potenciales de la ciudad de Guatemala.

Por la anterior razon, se propuso resolver este problema comunicativo a través de la
elaboracion del siguiente proyecto: Disefio de folleto digital para presentar a los estudiantes reales
y potenciales el plan de estudios del Diplomado en Disefio Grafico que se imparte en la Escuela
Creativa Idealab. Guatemala, Guatemala 2021.

Para la creacion del concepto creativo se ha utilizado el método de atributos, a través de un
método de investigacion Idgico inductivo, asimismo se cre6 un marco teorico que fundamente la
investigacion. Las herramientas de investigacion, comunicacion, disefio y validaciéon fueron
esenciales para el desarrollo y éxito de este proyecto.

Los métodos de validacion se realizaron mediante encuestas al grupo objetivo, clientes y
un grupo de expertos. Con lo que permitié obtener aportaciones y opiniones que fueron de gran
ayuda para mejorar el resultado y dejar un producto de comunicacion y disefio eficiente, tanto para
la Escuela Creativa Idealab como para el grupo objetivo.

Se recomienda que se realice una nueva estructuracion en el contenido y cambio de algunos
elementos graficos en cada inicio de ciclo que mantenga la misma linea, para obtener una imagen

fresca de la Escuela Creativa Idealab.



CAPITULO II
PROBLEMATICA



Capitulo II: Problematica

La problematica principal que se ha encontrado es disefar un folleto digital que presente el
plan de estudios del Diplomado en Disefio Grafico que imparte la Escuela Creativa Idealab.

La Escuela Creativa Idealab cuenta con dos sedes que estan situadas en la 8va. Avenida 31-
53 zona Jardines de las Charcas y Edificio el TEC, zona 4.

Mediante la observacion que se ha hecho del actual material digital, se pudo identificar que
Idealab cuenta con un problema en la diagramacion de su material digital, que utiliza para la
presentacion de los cursos.

Asi, se determina que hay que disefiar un folleto digital que presente el plan de estudios,
para que los estudiantes reales y potenciales se interesen en recibir sus clases en la Escuela Creativa
Idealab.

2.1 Contexto.

Idealab es una rama del Grupo Ignis, es una escuela creativa guatemalteca que se especializa
en impartir diferentes diplomados, principalmente el de disefio grafico, cuidando especialmente la
calidad educativa, para ayudar a crecer profesionalmente a las personas y dedicarles el tiempo
adecuado a cada uno de los estudiantes para su mejor aprendizaje.

El medio para promover sus cursos, generalmente es por las red social Facebook, con lo
que se considera que si hay varias personas recibiendo cursos, la forma en que envian cualquier
tipo de informacion, es por documentos digitales, de esta forma lo hacen llegar a los estudiantes
reales y potenciales.

Durante el periodo de Practica Profesional Supervisada -EPS- realizado en Idealab, se
sostuvieron entrevistas con el supervisor Sergio Castillo, se pudo observar que en diferentes
ocasiones los documentos que se tienen, la diagramacién y disefio no cuentan con un orden que

pueda facilitar su lectura y crear interés en los estudiantes, con lo que se propone realizar un manual



digital que presente el diplomado de disefio grafico, tomando en cuenta mantener una imagen que
muestre calidad educativa.
2.2 Requerimiento de Comunicacion y Disefio.

La Escuela Creativa Idealab no cuenta con un folleto digital que presente el plan de estudios
del Diplomado en Disefio Grafico que se imparte a estudiantes reales y potenciales de la ciudad de
Guatemala.

2.3 Justificacion. Para sustentar las razones por las que se considerd importante el problema y la
intervencion del disefiador — comunicador, se justifica la propuesta a partir de cuatro variables: a)
magnitud; b) trascendencia; ¢) vulnerabilidad; y d) factibilidad.

2.3.1 Magnitud. Tabla con los datos del nimero de habitantes en Guatemala, asimismo, en
la Ciudad de Guatemala, las escuelas, academias, universidades, que imparten Diplomado en

Disefio Grafico y los estudiantes actuales en la Escuela Creativa Idealab.

POBLACION NACIONAL

16,346, 950 HABITANTES

POBLACION CD DE GUATEMALA

923,392 HABITANTES

ESCUELAS EN LA CIUDAD DE GUATEMALA

10 CENTRC

EDUCATIVC
ESTUDIANTES REALES

60 ESTUDIANTES

ESTUDIANTES POTENCIALES

Figura No.1 Realizada por Anyka Llanes. Grafica de Magnitud.

2.3.2 Vulnerabilidad. Al no contar con el folleto digital que presente el plan de estudios
del Diplomado en Disefio Grafico que se imparte en la Escuela Creativa Idealab para sus

estudiantes reales y potenciales, se pierde la oportunidad de mostrar la calidad educativa



propiamente del diplomado, ya que la imagen y diagramacion de sus documentos representan
profesionalismo y la condicion de ensenanzas que se estan mostrando.

Al no visualizar los estudiantes el material que se utiliza, pueden perder interés y decidirse
en aprender los otros programas de disefio en otras escuelas.

2.3.3 Trascendencia. La realizacion de un folleto digital que presente el plan de estudios
del Diplomado de Disefio Grafico para la Escuela Creativa Idealab, informara a cada uno de los
estudiantes reales y potenciales de los temas que se impartiran en el periodo de estudios.

La publicacion del plan de estudios, permitira que los estudiantes puedan comprender
mejor el contenido de cada curso y observar con mas detalle el proceso de inscripcion en la escuela
creativa.

2.3.4 Factibilidad. El presente proyecto desarrollado para la Escuela Creativa Idealab si
es factible porque se cuenta con los recursos necesarios para llevarse a cabo.

2.3.4.1 Recursos Humanos. Se cuenta con el apoyo del personal de la Escuela Creativa y
del socio principal Sergio Castillo, quien es el encargado de impartir el Diplomado en Disefio
Grafico a los estudiantes reales y potenciales de la escuela.

2.3.4.2 Recursos Organizacionales. El Gerente General Mynor Flores, de la Escuela
Creativa; aprueba el desarrollo del presente proyecto.

2.3.4.3 Recursos Economicos. Se tienen los recursos econdmicos necesarios para llevar a
cabo la realizacidn de este proyecto.

2.3.4.4 Recursos Tecnologicos. Se cuenta con las herramientas tecnoldgicas necesarias
para la realizacion del folleto, al igual que una cartera de estudiantes reales a los que se les puede
enviar, asimismo redes sociales y correo electronico para remitir el folleto e informacion a los

estudiantes potenciales.



CAPITULO III:
OBJETIVOS
DE DISENO



Capitulo IIT: Objetivos del Disefio
3.1 Objetivo General.

Disefiar un folleto digital que presente el plan de estudios del Diplomado en Disefio Grafico
para los estudiantes reales y potenciales de la Ciudad de Guatemala que imparte la Escuela Creativa
Idealab.

3.2 Objetivos Especificos.

3.2.1. Recopilar informacion de la Escuela Creativa Idealab a través de los datos que el cliente
proporcione por medio del Brief, para que sea incluido en el disefio del folleto digital y facilite la
accesibilidad de los estudiantes.

3.2.2. Investigar ciencias, artes, teorias y tendencias de disefio relacionados con la diagramacion
de folletos digitales a través de fuentes bibliograficas que respaldan cientificamente la propuesta
de disefio del folleto digital que sera utilizado por los estudiantes.

3.2.3. Diagramar el contenido del folleto digital a través de criterios de jerarquizacion para que el

grupo objetivo pueda leer facilmente la informacion.



CAPITULO IV:
MARCO DE REFERENCIA



Capitulo IV: Marco de Referencia
4.1 Informacion general del cliente.
Nombre:
Escuela Creativa Idealab
Direccion:
8 Avenida 31-53 Zona 11 Jardines de las charcas
Edificio el TEC, zona 4, Guatemala
Correo:
info@ignis.com.gt

4.1.1 Mision. Somos una empresa especializada en Diselo, desarrollo e implementacion
de estrategias efectivas de Marketing Digital.

4.1.2 Vision. Ofrecer soluciones avanzadas de Mercadeo y Publicidad Online que permitan
mejorar la competitividad y productividad, logrando el crecimiento organizacional de nuestros
clientes.

Consolidarnos como una empresa Lider en el mercado de servicios de Marketing Digital,
manteniendo un nivel de exigencia con procesos de mejora continua, basados en la innovacion,
calidad y servicio al cliente.

4.1.3 Sedes. A partir de 2019, para la conveniencia de los estudiantes inauguraron una
nueva sede, ubicada en zona 4, de facil acceso, profesional y ambiente agradable, ideado para
fomentar la creatividad y con la calidad educativa que ya los caracteriza en la sede central de Las
charcas zona 11.

4.1.4 Objetivos. Crecimiento continuo, generar utilidades a los socios de la empresa,

satisfaccion y un excelente servicio al cliente.


mailto:info@ignis.com.gt

4.1.5 Valores.
Creatividad
Compromiso
Integridad
Responsabilidad
Innovacion
Desarrollo
Excelencia
Servicio
Pasion
Liderazgo

4.1.6 FODA Escuela Idealab

Fortalezas

Oportunidades

Prestigio y fortaleza que respaldan
como escuela de confianza.
Excelencia y compromiso con los
estudiantes.

Debilidades

Falta de publicidad en redes
sociales.

Poca capacidad de espacios de
trabajo en la escuela.

e Alta demanda en el mercado.
e Experiencia ante la competencia.

Amenazas

e Variedad de competencia.

o Cambios constantes de necesidades

y gustos de los estudiantes.

Figura No. 2 Realizada por. Anyka Llanes. Tabla FODA



4.1.7 Organigrama General

Figura No.3 Organigrama
4.2 Antecedentes de Disefio

4.2.1 Logotipo.

@‘

idealab

Figura No. 4 Imagotipo de Escuela Creativa Idealab



Plan de Estudios de Diplomado en Diseiio Grafico

4.2.2 Pensum del Diplomado en Disefio Grafico.

Figura No.5 Temas de Photoshop, programa para la edicion de fotografias

Figura No.6 Temas de Illustrator, programa para vectorizacion.



Plan de Estudios de Diplomado en Disefio Grafico

Interfaz del usuario

Operaciones basicas de manipulacién de docu

mentos

Manejo de elementos de maquetacion de pagina

Procesos de calibracién de imagenes

- Creacion y transformacion de contenedores

Transformacion y organizacion basica de objetos

Aplicacion y edicién de color

Formas de acceder a recursos externos

Manipulacién de imagenes en contenedores

Manejo y edicién de texto

Uso de efectos y estilos en Indesign

Organizacién de elementos y paginas

Insercion de caracteres especiales en texto

Diagramacién dinamica de elementos de pagina

Técnicas de contorneo de contenedores con texto

Recursos para reutilizar elementos en diferentes

documentos. .

Creacion y edicion de una tabla de contenidos .

Uso del archivo libro en Indesign 3

Elaboracion de documentos electrénicos &
.
.
.

Creacién de documentos animados
Preparacion de paquetes de impresion (Package)

ce v ec s

Figura No.7 Temas de Indesign, programa para editorial.

Interfaz
Uso de la herramienta
- Proyectos
Secuencias

Cédigo de Tiempo
+ Movimiento: Introduccién a la Animacién
Manejo de Fotograma
- Interpolaciones, Interpolaciones de Forma
- Video y Sonido
- Configuraciones del sonido
Trabajo con video
+ H264 Configuracion de Publicacién
Transiciones de Video
- Efectos de Video
- Creacién de Titulos

Exportacién de Proyecto

Chroma Key
Trabajando con logos e Imagenes
Congelar Fotograma

Desvincular video y audio
Introduccion a la cdmara DSLR
Proyecto Final

N
NN

Figura No.8 Temas de Premiere, programa para edicion de videos.



Plan de Estudios de Diplomado en Disefio Grafico

PREFERENCIAS
HARDWARE
INTERFAZ
PANELES PRINCIPALES
PANEL ARCHIVO
FORMA DE ONDA
MULTIPISTA
ENTRADA Y SALIDA
= EFECTOS
ECUALIZADOR
PANEL PROPIEDADES
FAVORITOS
I - Convertira sl
- Convertir a Estéreo '
- Convertir a Mono
- De-Esser
- Elevar tono

: - Eliminar la reverberacion
- Eliminar ruido
- Eliminar zumbido

- Forzar limite

- Limpieza
- Normalizar

Figura No.9 Temas de Audition, programa para la edicion de audio.

« Interfaz

+ Mascaras

+ Mascaras multiples

+ Opcion de calado

+ Interpolacion de mascaras

+ Punto de Anclaje ( Anchor Point)

« Opciones en el punto de anclaje

» Animando punto de anclaje

+ Mascaras

« Tiempo

+ Time Strech

- Time remaping

- Descripcion general de transparencia
« Creacion e importacion de mascaras
Dibujo y pintura

- Seguimiento del movimiento

+ Render de animaciones en After Effects
- Efecto

+ Capas3d

- Expresiones

- Audio

- Proyecto FINAL

Figura No.10 Temas de After Effects, programa para animacion.
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CAPITULO V:
DEFINICION DEL
GRUPO OBJETIVO



Capitulo V: Definicion del Grupo Objetivo

El proyecto esta dirigido a los estudiantes reales y potenciales de la Escuela Creativa
Idealab, que utilizan el plan de estudios del Diplomado en Disefio Grafico.

En el grupo objetivo se encuentran hombres y mujeres de 20 a 30 afios de edad que desean
superarse profesionalmente, se desarrollan en el area creativa o son emprendedores, se sitian en
las zonas que colindan a la zona 11 y 4 dentro del perimetro de la Ciudad de Guatemala, en nivel
socioecondmico en el que se incluye el grupo objetivo es el C2 y C3.

5.1 Perfil Geografico.

Los estudiantes reales y potenciales de la Escuela Creativa Idealab, residen en la Ciudad de

Guatemala.

Datos estadisticos de la poblacion nacional, del tltimo censo realizado en el afio 2018.

Poblacion total 2018

‘I 6 346 950 * La poblacién omitida no fue
’ ’ contabilizada por razones como:
* No se logrd acceder al drea
(algunas urbanizaciones privadas,

no lo permitieron conflictos
territoriales, seguridad ciudadana).

+ Poblaciéon *  Quien contestd la entrevista
_ total (informante) olvidé mencionar a
- alguna persona del hogar.
L 100% * Las personas no quisieron contestar
Omision Personas |_ J al censista.
censal efectivamente
censadas

Figura No.11 Recuperado de. INE, 2018. XII Censo Nacional de Poblacion y VII de Vivienda.
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Definicion del Grupo Objetivo

5.1.1 Estadisticas de la Poblacion de Guatemala

TOTAL Y PORCENTAJE DE POBLACION
POR GRANDES GRUPOS DE EDAD

¥ ™M™

0 al14 afos 15 a 64 afios 65y + afios
33.4% 61.0% 5.6%
4,972,725 personas 9,091,281 personas 837,280 personas

Figura No.12 Recuperado de. INE, 2018. XII Censo Nacional de Poblacion y VII de Vivienda.

‘&% Poblacion total por grupos de edad (%). Datos del departamento de
Guatemala

10
» R, T, et S S - S S~ MR S - SRR TN - WU, - S

®

B S S A 22 S A

Figura No.13 Recuperado de. INE, 2018. XII Censo Nacional de Poblacién y VII de Vivienda.

Extension de La Ciudad de Guatemala: 2,126 km?2



Municipios: 17

El clima es templado, el invierno se extiende de mayo a noviembre, en los meses de
noviembre a febrero es frio y durante abril y marzo es calido, Durante el transcurso del afio, la
temperatura se mantiene por lo general en variacion de 13 °C a 27°C y rara vez baja a menos de
los 11 °C o sube a mas de 29 °C.

Municipios del Departamento de Guatemala; Guatemala, Santa Catarina Pinula, San José
Pinula, San José del Golfo, Palencia, Chinautla, San Pedro Ayampuc, Mixco, San Pedro
Sacatepéquez, San Juan Sacatepéquez, San Raymundo, Chuarrancho, Fraijanes, Amatitlan, Villa
Nueva, Villa Canales, San Miguel Petapa.

5.2 Perfil Demografico.
Género: Hombres y mujeres

Edad: 20 a 30 afios

22 Poblacién total por grupos de edad (%). Datos del municipio de
Guatemala, Guatemala ®

Figura No.14 Recuperado de. INE, 2018. XII Censo Nacional de Poblacion y VII de Vivienda.
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Segun la tabla de Niveles Socioeconémicos 2015, el grupo objetivo se sitiia en el nivel C2

y C3 por las siguientes caracteristicas.

Nivel C2

Nivel C3

Ingresos mensuales

Educacion

Ocupacién

Vivienda

Servicio Doméstico

Servicio Financiero

Vehiculos

Educacion Hijos

Viajes al Exterior

Figura No.15

Q17,500

Superior, Licenciatura.

Ejecutivo, comerciante,
vendedor, dependiente.

Casa/departamento, rentada o

financiamiento, 1-2 recdmaras,
1-2 bafios, sala, garaje para dos
vehiculos.

Por dia, eventual.

1 cta. Q monetarios y ahorro,
1TC local.

Auto compacto de 4-5 afos.

Hijos menores en colegios
privados, mayores en U
privadas o estatales.

Cine, CC, parques tematicos
locales.

Q11.900

Superior, Licenciatura.

Comerciante, vendedor,
dependiente.

Habitan en casas modestas, no
de lujo pero confortables.
Generalmente con 3
habitaciones en colonias de
casas iguales.

Eventual.

1cta Q ahorro, TC local.

Auto compacto de 8-10.

Hijos menores escuelas,
mayores en U estatal.

Cine eventual, CC, parques,
estadio.

Recuperado de. Multivex Guatemala/ Ver en anexo 1
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5.3 Perfil Psicografico.

Habitos. Dormir, ver peliculas, salir a centros comerciales, ver television, escuchar musica,
hacer tareas.

Hobbies. Diseiiar, dibujar, pintar, ilustrar, editar videos, realizar animacion, editorial, crear
plantillas, ver videos, aprender programas.

Actividades. Hombres y mujeres, visionarios, emprendedores, triunfadores, que quieren
estar actualizados, a la vanguardia y que desean superarse profesionalmente.
5.4 Perfil Conductual.

Conducta. Profesionales con la necesidad de proporcionar a sus estudiantes la satisfaccion
de obtener una educacion de calidad e innovadora.

Beneficios buscados. Calidad, excelencia, eficacia, profesionalismo, creatividad,
innovacion, nuevas herramientas, utilidad.

El manual digital dirigido a los estudiantes, contiene informacion acerca del plan de
estudios del Diplomado de Disefio Grafico.

Aportaré los datos suficientes para su eficiente utilizacion y que los estudiantes puedan

indagar en conocer mas acerca de las herramientas de disefio.
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CAPITULO ViI:
MARCO TEORICO



Capitulo VI: Marco Teorico
6.1 Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio.

6.1.1 Educacion. Segin Maria Estela se denomina educacion a la facilitacion del
aprendizaje o de la obtencidn de conocimientos, habilidades, valores y habitos en un grupo humano
determinado, por parte de otras personas mas versadas en el asunto ensefiado y empleando diversas
técnicas de la pedagogia.

6.1.2 Folleto. Un folleto es un material con informacién de alguna institucién u empresa.
Se considera folleto de 2 paginas hasta 48 paginas. Pequefio libro que es disefiado para fines
informativos o didacticos.

Divulgar, dar publicidad, informar sobre un tema o teméatica determinada. Coordinar,
apoyar Yy brindar a sus lectores informacion variada que contribuyan al conocimiento de manera
claray precisa de un tema o tematica determinada.

6.1.3 Pensum. El pensum es el plan de estudio de una carrera, que da a conocer las materias
0 asignaturas que se estudiaran en cada periodo de la misma. Este es preparado por los docentes o
profesionales del curso con la finalidad de que el estudiante perciba todos los conocimientos
necesarios para iniciar su vida profesional, una vez culminada su vida estudiantil.

Este funciona de forma que los estudiantes tengan conocimiento de los temas que se
llevaran a cabo en el transcurso de su periodo estudiantil y asi poder tener una preparacion previa
del plan de estudios.

6.1.4 Profesor. Segun EcuRed es aquella persona que se dedica a la ensefianza de una
determinada ciencia o arte. Es decir que es aquel al que se le reconoce una habilidad extraordinaria
en la materia que instruye.

Su funcion es guiar al estudiante en su proceso de aprendizaje para lograr el mayor éxito

posible para su formacion integral, por ello en sus estudios poseen materias especificas de la
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asignatura que impartirdn y otras pedagdgicas que los capacitan en estrategias didacticas,
psicologia y filosofia educacional.

6.1.5 Diplomado. Seg(in Universia no es un grado académico en si, sino mas bien un curso
sobre temas especificos, que permiten actualizar los conocimientos y aprender nuevas técnicas en
torno a determinadas disciplinas.

Son estructurados en madulos sobre temas determinados. Son curricularmente dindmicos,
flexibles y lo suficientemente largos para que el participante adquiera los conocimientos
impartidos. Con la ventaja de la flexibilidad por la diversas modalidades que se le pueden presentar
a los interesados.

6.1.6 Tecnologia. Segun EcuRed el término estd compuesto por dos palabras griegas que
son “tekne” que significa técnica, arte y “logia” que da una traduccion de destreza. Es la aplicacion
de un conjunto de conocimientos y habilidades con el objetivo de conseguir una solucion que
permita al ser humano desde resolver un problema determinado hasta el lograr satisfacer una
necesidad en un ambito concreto.

La tecnologia esta presente en todos los &mbitos de la vida cotidiana. De una forma u otra,
casi todas las actividades que realizamos a lo largo del dia implican la utilizacion de algun
dispositivo tecnologico

6.1.7 Escuela. La escuela proviene del griego “skholé”, significa “ocio”, es decir tiempo
libre. De este vocablo surgi6 el latin “Schola” que significa “escuela”. Son centros educativos, en
donde se promueve la ensefianza y aprendizaje, las personas se preparan para la convivencia en la
sociedad. Los estudiantes aprenden a plantear objetivos, trazar metas y valores.

Siendo asi las escuelas pueden ser:

6.1.7.1 Publicas. Son las que reciben dinero del gobierno estatal o local.
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6.1.7.2 Privadas. Son las que no estan vinculadas a organizaciones gubernamentales sino a

instituciones privadas o cultos religiosos.

6.1.8 Digital. El término digital se usa comunmente para referirse a todos aquellos sistemas
que representan, almacenan o usan la informacién en sistema binario, esto es, a casi todos los
aparatos electronicos e informéaticos que nos rodean actualmente.

El término digital se aplica hoy en dia a numerosos aparatos e instrumentos electronicos
que ofrecen, entonces, este servicio de imagen mejorada. Muchos tipos de imagenes son tratadas
digitalmente de este modo y al ser observadas por el ojo comun se vuelven mucho mas vividas y
hasta casi palpables que lo que sucede con las imagenes normales, dice EcuRed.

6.2 Conceptos fundamentales relacionados con la Comunicacion y el Diseiio.

6.2.1 Conceptos relacionados con la Comunicacion.

6.2.1.1 Definicion de Comunicacion. (Negocios, 2008) “La comunicacion es el proceso
mediante el cual el emisor y el receptor establecen una conexion en un momento y espacio
determinados para transmitir, intercambiar o compartir ideas, informacion o significados que son
comprensibles para ambos ™.

(Comunicacion, 2019)

Un mensaje puede estar codificado en lenguajes diferentes como:

e Sistemas de signos como el lenguaje corporal de gestos, sonidos, proximidad y sonidos sin
palabras.

e Idiomas como espafol, portugués, inglés, francés, entre otros.

e (Cddigos con significado, como por ejemplo los colores del seméaforo.
En esta accion, ya que al nosotros compartir con otras personas, esperamos obtener una

respuesta, es por ello que es importante que aprendamos a tener una buena comunicacion y manejo

19


https://sistemas.com/sistema-informatica.php
https://sistemas.com/sistema-informatica.php
https://sistemas.com/binario.php
https://sistemas.com/binario.php
https://www.ecured.cu/Ojo
https://www.ecured.cu/Ojo

de las emociones y sentimientos que les transmitimos a los demas, depende mucho de los datos
que se reciben de otra persona, el como se va formando nuestra personalidad.

Mismo cddigo que encuentren en comun, ya que no necesariamente tiene que ser hablado,
sino puede que haya otra forma de lograr la comunicacion.

6.2.1.2 Comunicacion Educativa. Piscoya y Alekséi Leontiev lo definen como, el proceso
de interaccion entre profesores, estudiantes y estos entre si y de la escuela con la comunidad, que
tiene como finalidad crear un clima psicolégico favorable, para optimizar el intercambio y
recreacion de significados que contribuyan al desarrollo de la personalidad.

La verdadera comunicacion no esta dada por un emisor que habla y un receptor que escucha
sino por dos o mas seres o comunidades que intercambian y comparten experiencias,
conocimientos, sentimientos, a través de este proceso de intercambio como seres humanos,
establecen relaciones entre si y pasan de la existencia individual aislada a la existencia social
comunitaria.

6.2.1.3 Comunicacion Digital. Segun la Escuela Superior de Disefio la comunicacion

digital es muy importante actualmente debido a su gran eficacia. Ademas de tratarse de un

método muy sencillo, permite transmitir y compartir mensajes de manera mucho mas
rapida.

e Permite compartir informacion de un modo mucho maés répido y eficaz

e No es un método muy costoso y, gracias a la amplia gama de recursos y herramientas
disponibles, la comunicacion digital esta al alcance de todo el mundo.

e Permite la interaccion entre los diferentes trabajadores de una empresa.

e Los diferentes sistemas de comunicacion digital, asi como las redes sociales, permiten

muchas posibilidades en cuanto a formas de transmitir la informacion.
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La constante evolucion de las tecnologias hace que la comunicacion también se encuentre
en un cambio constante. Sin embargo, podemos hablar de ciertas herramientas que son bésicas en
cuanto al concepto de comunicacion digital:

e Sistemas de plataforma online, redes sociales y herramientas de analisis de visitas.

e Aplicaciones mdviles para teléfonos y tabletas, que permiten una navegacion rapida y
eficaz desde cualquier lugar.

e Diferentes medios de transmision de informacion, desde redes sociales hasta blogs.

e Herramientas de gestion digital de caracteristicas mas concretas, en funcion de la actividad
de cada empresa o negocio.

6.2.1.4 Comunicacion Publicitaria. La competencia en comunicacion publicitaria implica
vincular al conjunto de métodos, técnicas y acciones propias del campo de la publicidad utilizados
para dar a conocer y promover en diferentes segmentos del mercado una Idea, un servicio, una
marca, 0 una organizacion en los diferentes medios de comunicacion disponibles, dicen los
comunicologos.

La Publicidad se define mas por su objetivo de convencer para comprar o adherirse a una
causa que por sus medios y la informacion comercial para cumplir este objetivo ingresa a los
medios a través de la compra de espacios publicitarios, que a su vez es una herramienta importante
en la financiacion de todos los medios masivos existentes.

Modalidades de gestion predominantes en el mercado:
Off Line. Publicidad en medios tradicionales analogicos: cine, radio, television, diarios,
revistas.
On Line. Publicidad en medios sociales tales como internet, redes sociales, buscadores

email marketing.
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6.2.1.5 Comunicacion Escrita. Es toda aquella informacion que va por medio de la
escritura, en la que puede ser digital o mano, todo aquello en lo que no se necesite mas que las
palabras, ya sean cartas, mensajes de texto, libros, entre otros.

6.2.1.6 Comunicacion Visual. Segin Maria Estela la comunicacion audiovisual se refiere
a la transmision y recepcion de un mensaje a través de imagenes, signos o simbolos.

Dentro de este tipo de mensajes pueden incluirse textos, letras o palabras escritas aunque
siempre predomina lo no verbal. Este tipo de comunicacion tiene la ventaja de traspasar las barreras
del lenguaje y puede ser entendida por personas que hablen idiomas diferentes.

Constantemente se esta expuesto a ella, desde que se ve el teléfono movil hasta cuando se
maneja. Incluso, cuando se acude al cine, cuando las personas ven television o se pueden topar con
un aviso publicitario por la calle.

6.2.2 Conceptos relacionados con el Diseiio.

6.2.2.1 Definicion de Diserio. Chavez dice que el disefio es la fase ineludible de toda
produccion material en que se definen las caracteristicas, de un producto con anterioridad a su
fabricacion; cualquiera fuera su estilo y grado de originalidad.

El autor dice en el afio 2015 que el disefio es constituido por trazos o una delineacion con
el fin de proyectar un objeto u obra. En el momento de disefiar, el individuo toma en cuenta los
aspectos estéticos y los asuntos funcionales, para ello debe de tener en cuenta las siguientes etapas:

e Observar y analizar el medio en el cual se desenvuelve el ser humano.

e Evaluar las necesidades del individuo.

e Planear y proyectar con el fin de solucionar la necesidad del sujeto a través de maquetas,
planos, entre otros y, por ultimo.

e FEjecutar la idea plasmada en la fase anterior.

e FEl disefio se debe prefigurar “mental”.
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e Eslaidea que ya tiene forma.
e Que se pueda construir.
e Se pueda utilizar en la funcién prevista.

6.2.2.2 Diserio Grdfico. Segun Miranda en el afio 2013, no significa hacer un dibujo, una
imagen o crear una fotografia, el disefiador debe conocer los diferentes recursos graficos de los que
dispone, junto con la imaginacion, experiencia, buen gusto y el sentido comUn necesarios para
combinarlos de forma correcta y adecuada.

6.2.2.3 Creatividad. Es la capacidad de crear, de innovar, de generar nuevas ideas o
conceptos, 0 nuevas asociaciones entre ideas y conceptos conocidos, que normalmente llevan a
conclusiones nuevas, resuelven problemas y producen soluciones originales y valiosas.

La cualidad de la creatividad puede ser valorada por el resultado final y esta es un proceso
que se desarrolla en el tiempo y que se caracteriza por la originalidad, por la adaptabilidad y por
sus posibilidades de realizacion concreta.

La creatividad es todo aquello que el artista busca expresar a través de algiin medio, ya sea
visual, auditivo, tactico, en el que muestra sus emociones, ideas, pensamientos, que de alguna
forma puedan comunicar algo a las demas personas, al mismo tiempo se podria decir que en la
creatividad se pretende el poder ofrecer algo diferente o distintivo de lo que ya existe.

6.2.2.4 Bocetaje. El bocetaje es el proceso en el cual el artista utiliza técnicas para la
realizacién o llevar a cabo una idea, que le permite ir realizando un dibujo que puede ir modificando
para tener una idea de lo que quiere plasmar al momento de resultado final.

Alejandro Rodriguez dice que toda actividad que relacione la elaboracion de objetos por
medio del trazado de lineas y figuras necesita pasar por un proceso previo de bocetaje, en el que
las ideas fluyen con gran velocidad y mas vale atraparlas por medio de esbozos visuales ya sea en

papel o en un soporte electronico pero casi siempre el papel es la mas rapida y econémica solucion.
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6.2.2.5 Diagramar. La diagramacion consiste en distribuir informacion, o imagenes en un
espacio determinado de trabajo, en el cual se permita que estos datos vayan colocados segun su
importancia, al mismo tiempo que este sea agradable a la vista y comprensible para quien lo
visualiza.

Francisca Martin dice que la diagramacion es el acto de maquetar tan solo se relaciona con
la distribucion de los elementos en un espacio determinado de la pagina, mientras que el disefio
editorial incluye fases mas amplias del proceso, desde el proyecto gréafico, hasta los procesos de
produccion.

Usualmente todo el aspecto grafico de la actividad editorial y periodistica se conoce por el
término de diagramacion o maquetacion, mientras que el disefio editorial incluye fases mas amplias
del proceso, desde el proyecto grafico, hasta los procesos de produccion denominados pre-prensa
(preparacion para impresién), prensa (impresion) y post-prensa (acabados).

6.2.2.6 Arte. El arte es la actividad o producto en los que el ser humano expresa sus ideas,
emociones o0 en general una vision del mundo, a través de diversos recursos; como los plasticos,
linglisticos, sonoros o mixtos. El arte expresa percepciones y sensaciones que tienen los seres
humanos que no son explicables de otro modo.

Segun el autor de tiposdearte.com, el arte se considera a menudo el proceso o producto de
la disposicion deliberada de elementos de una manera que apela a los sentidos o a las emociones.
Abarca una amplia diversidad de actividades humanas, creaciones y formas de expresion,
incluyendo la musica, la literatura, el cine, la escultura y la pintura. El significado del arte se explora

en una rama de la filosofia conocida como estética.
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6.3 Ciencias Auxiliares, artes, teorias y tendencias.

6.3.1 Ciencias.

6.3.1.1 Semiologia. Saussure dice que la semiologia estudia el funcionamiento de los
sistemas de signos en la vida social, dentro del marco de la linguistica. El objeto de estudio de la
linguistica es la lengua, que segln Saussure constituye una parte del lenguaje junto con el habla.
El signo esta formado por un significante (una imagen acustica) y un significado (la idea principal
gue tenemos en mente respecto a cualquier palabra).

6.3.1.2 Psicologia. La psicologia es la ciencia que se ocupa tanto tedrica, como
practicamente, al estudio de los aspectos bioldgicos, sociales y culturales del comportamiento
humano, tanto a nivel social como individual, asi como también del funcionamiento y desarrollo
de la mente humana coment6 Ucha en 2008.

Freud comenta que lo fundamental en el orden psicoldgico es la zona inconsciente. El
inconsciente es dindmico y ejerce una presion constante sobre el plano consciente y, por lo tanto,
en la conducta de la persona.

Utilizé la hipnosis como técnica de investigacion. Asociaba los trastornos infantiles y los
mecanismos de represion a las enfermedades mentales. La mayoria de sus aportaciones se
fundamentaban en la teoria de los instintos donde la motivacion sexual tenia un gran poder
explicativo.

6.3.1.3.1 Psicologia del Color. La psicologia del color es un campo de estudio que esta
dirigido a analizar el efecto del color en la percepcion y la conducta humana, segin los
comentaristas de Wikipedia en el afio 2009.

Goethe dice que el color en realidad depende también de nuestra percepcion, en la que se
haya involucrado el cerebro y los mecanismos del sentido de la vista. De acuerdo con la teoria de

Goethe, lo que vemos de un objeto no depende solamente de la materia; tampoco de la luz de
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acuerdo a Newton, sino que involucra también a una tercera condicion que es nuestra percepcion
del objeto.
6.3.1.3.2 Psicologia de la Comunicacion. La psicologia de la comunicacion, es una
conducta cientifica independiente, que se encarga de estudiar y analizar el proceso de comunicacion
a partir de los mecanismos biopsicosociales, inconscientes y conscientes que lo conforman. Forma
uno de los campos de estudio que ha logrado, en los Gltimos periodos, mayor utilidad y calidad
para los expertos de las ciencias humanas.
(Pinzén, 2014) “Es la rama de la Psicologia social que estudia la conducta comunicativa
del ser humano y su interaccion con los demds”
6.3.1.3.3 Psicologia del Consumidor. La psicologia del consumidor se refiere al
surgimiento de las necesidades de compra, los factores psicoldgicos y ambientales relacionados. A
partir de esta disciplina, se pueden también trazar una serie de estrategias enfocadas al ofrecimiento
comercial de un bien de consumo.
Los aspectos claves en el andlisis de la conducta de consumo son los siguientes:
e Aspectos personales
e Componentes cognitivos
e Elementos conductuales
e Aspectos sociales
e Aspectos emocionales
6.3.1.3 Andragogia. La Andragogia es la disciplina que estudia el ambito de la educacion
en el individuo adulto, es decir a las particularidades de como se produce el aprendizaje en la edad
adulta o de madurez. Entre las premisas sobre las que se centra la Andragogia se diferencian

principalmente: el hecho de presentar una concepcion personal y auto-dirigida del aprendizaje.
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(Rodriguez E., S.F.)

De entre las aplicaciones mas relevantes de esta disciplina pueden destacarse los siguientes:

® La estimulacion del interés de los aprendices en cuanto que los contenidos se encuentran

ligados a la resolucion de problematicas reales; el objetivo no se centra en la memorizacioén

de conceptos abstractos y tedricos.

® [a invitacion a la reflexion mediante una metodologia basada en preguntas abiertas que

facilita la realizacion efectiva del proceso de autovaloracion de dicho aprendizaje.

® El favorecimiento de una forma de trabajo mas colectiva, cooperativa y participativa.

6.3.1.4 Heutagogia. Es la opcion que las personas usamos cuando definimos nuestro propio

proceso de aprendizaje en funcion de nuestros intereses.

Forma de aprendizaje de la Heutagogia, en la siguiente imagen, se puede notar que en la

pedagogia hay alguien que es el que ensefia, que es el profesor, en la andragogia se puede observar

que se puede aprender también del conocimiento de otras personas, en la heutagogia, se refiere a

que en nosotros mismos debemos estar en un constante aprendizaje, buscar nuestros propios

El camino hacia la HEUTAGOGIA

Aprendizaje auto-determinado

medios.
PROCESO

(-) (+)
b=

o) =
8 S
B 3

£ )
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EYrsT .

Figura No. 16 Recuperado de. http://redextensionrural.blogspot.com/2017/07/heutagogia-una-

oportunidad-para.html

HEUTAGOGIA

PEDAGOGIA

RELACIONES

@ediador () aprendiz
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6.3.1.5 Marketing. Es la disciplina dedicada al analisis del comportamiento de los
mercados y de los consumidores. EI marketing analiza la gestion comercial de las empresas con el
objetivo de captar, retener y fidelizar a los clientes a través de la satisfaccion de sus necesidades.

Los especialistas en marketing suelen centrar sus actividades en el conjunto de las cuatro
P: Producto, Precio, Plaza (distribucion) y Publicidad (promocién).

John A. Howard, quien trabaja en la Universidad de Columbia, asegura que esta convencido
de que el marketing consiste en un proceso en el que es necesario comprender las necesidades de
los consumidores, y encontrar qué puede producir la empresa para satisfacerlas.

6.3.1.6 Sociologia. La Sociologia es una ciencia que estudia la vida social humana, de sus
grupos y sociedades. Es una empresa cautivadora y atrayente, al tener como objeto nuestro propio
comportamiento como seres sociales.

El ambito de la sociologia es extremadamente amplio, y va desde el andlisis de los
encuentros efimeros entre individuos en la calle hasta la investigacion de procesos sociales globales
como el aumento del fundamentalismo islamico.

Salvador Giner (2010), en su manual de Sociologia, define de manera breve los principales
rasgos de la Sociologia:

La Sociologia es una disciplina empirica. Como cualquier ciencia que pretende el
conocimiento objetivo, la Sociologia, al someter los datos a escrutinio y admitir sus errores, es
fundamentalmente analitica.

La Sociologia es una disciplina teorica. La teoria sociologica universaliza e integra las
conclusiones parciales que la investigacion empirica aporta.

La Sociologia es una disciplina abierta. Es decir, no es dogmatica.

La Sociologia es un saber cumulativo. La informacion mads irrebatible y las teorias mas

plausibles deben superar y eliminar las menos satisfactorias.
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6.3.2 Artes.

6.3.2.1 Tipografia. Julian Pérez Porto en el afio 2012 dice que se conoce como tipografia a
la destreza, el oficio y la industria de la eleccion y el uso de tipos (las letras disefiadas con unidad
de estilo) para desarrollar una labor de impresion.

Tipografia creativa. Que explora las formas graficas mas alla de la finalidad lingiiistica de
los simbolos.

Tipografia de edicion. Vinculada a las propiedades normativas de las familias de tipos.

Tipografia del detalle o micro tipografia. Centrada en el interlineado, interletrado y la
marca visual y la macro fotografia especializada en el tipo, el estilo y cuerpo de los simbolos.

Gutenberg se basaba en el uso de multitud de pequefas piezas de metal, una para cada
caracter o letra, que se ensamblan para formar lineas, bloques, parrafos y paginas. Son los llamados
"tipos moviles”. El conjunto formaba una plancha a la que se aplicaba tinta y se presionaba
directamente sobre una hoja de papel con una prensa similar a las usadas en la obtencion del mosto
de uva.

La tipografia son los simbolos utilizados en una regién para que puedan comunicarse de
forma escrita.

6.3.2.2 Fotografia. Cuando Nicéforo Niépce (1765-1833) logré por fin registrar y
establecer una imagen del natural, en 1826, inicid con desarrollo de esta estupenda idea que con el
tiempo se llamaria fotografia. (Autor, S.F.) “Es la ciencia y el arte de obtener imagenes duraderas
por la accion de la luz. Es el proceso de capturar imagenes y fijarlas en un medio material sensible
alaluz”.

Hotbook dice que Robert Capa fue un fotdgrafo que centrd su trabajo en periodismo de
guerra. Logro cubrir muchos de los conflictos que ocurrieron en Europa y Asia en el Siglo XX

como la Segunda Guerra Mundial y la Guerra Civil Espafiola. Se gano el titulo de “Mejor fotografo
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de guerra del mundo” gracias a la publicacion de fotoperiodismo inglés: Picture Post. Capa fue
famoso por el impacto que crearon sus fotografias de personas, hacia la toma con un lente de tan
solo 35 mm lo que le permitié llevar su camara a todos lados y tomar fotografias en cada momento.

6.3.2.3 Editorial. Un editorial, nota editorial, editorial periodistico, articulo principal o
articulo lider, es un texto periodistico usado por periddicos, revistas y demas publicaciones para
mostrar la opinion del comité editorial sobre un acontecimiento particular.

Tipos de editoriales que existen:

® Explicativos (explican, no se deduce la opinion directamente).
® Tesis u opinion (hay una clara opinion a favor o en contra).

® [Informativos (su intencion es dar a conocer el tema).

® Interpretativos (promueve causas, efectos, conjeturas).

® Accidn y convencimiento (ambos intentan persuadir la opinion ya formada del lector).

6.3.2.4 Ilustracion. La ilustracion digital es la realizacion de imagenes artisticas por medio
de herramientas tecnoldgicas, principalmente el ordenador. De esta manera el artista puede crear
una amplia gama de imégenes a partir del uso de programas que simulan técnicas tradicionales en
un ambiente digital.

Una ilustracion siempre tiene una funcidn, siempre hace algo: contar una historia, vender
un producto, describir un entorno, ensefar el funcionamiento de algo.

6.3.3 Teorias.

6.3.3.1 Teoria del Color. RGB; Red, Green, Blue. Impreso, la separacion de colores es

CMYK; Cian, Magenta, Yellow, Black.

30



Para obtener el color negro en los colores pigmento (CYMK), tenemos que utilizar el
méximo de Cian, de Magenta y de Amarillo. Sin embargo, la mezcla de los colores luz (RGB)
general blanco.

Circulo Cromatico. Esta compuesto unicamente por 12 colores en los cuales se encuentran
los colores primarios y secundarios y las mezclas que se pueden hacer con estos.

También esta el circulo cromatico conformado por 96 colores en los cuales cada color esta
representado en sus diferentes escalas, siendo estas 8, llegando a lo mas claro (blanco) y lo mas
oscuro hacia el centro (negro).

Colores complementarios. Son todos aquellos colores que se encuentran en el lado contrario
del circulo cromaético.

Colores Adyacentes. Son los colores que se encuentran a la par en el circulo cromatico.

Segun Murphy el Marketing:

Matiz o croma. Es el color en si mismo. Nos permite distinguir un color de otro designando
por su matiz: verde, rojo, amarillo.

Luminosidad. Es la cantidad de luz que tiene cada color. Nos permite distinguir colores en
funcion de su cercania al blanco o al negro. Un color es azul claro si se acerca al blanco y azul
oscuro si se acerca al negro.

Saturacion. Se trata de la pureza de un color. Cuanto mayor porcentaje de gris presente un
color, menor sera la saturacion de este.

6.3.3.2 Publicidad. La publicidad es un medio de divulgacion en el cual diversos
organismos, empresas, individuos, ONG, entre otros, intentan hacerse conocer, anunciar o
simplemente aludir ciertos bienes, servicios, para poder interesar a potenciales compradores,

usuarios.
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Formula Publicitaria.

Atencion

Interés

Deseo

Conviccion

Accion

6.3.3.3 Mercadeo. El mercadeo es toda aquella investigacion y documentacién que se tiene

acerca del grupo objetivo, en el que se pretende conocer, su status econémico, social, las edades,

sus gustos y preferencias, entre otros.

Se refiere més que todo a la informacion tedrica y estadistica que se tiene de una region, va

muy amarrado a lo que es el disefio, pero es el proceso posterior a la creacion visual.

La segmentacion de mercado se puede realizar de diferentes maneras:

Por caracteristicas geograficas.
Clases sociales.

Poder adquisitivo.

Cultura.

Otros factores que pueden incidir en el comportamiento del consumidor.

6.3.3.4 Gestalt. Segin Wertheimer en los afios 1880-1943 consideraba que nuestra

percepcion se basaba en una serie de leyes organizativas, las cuales consideraba innatas al ser

humano.
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(Autor, S.F.)

Los seguidores de la Gestalt basan sus conocimientos en las investigaciones que sobre la
percepcion han realizado. Su objeto de estudio han sido las leyes de organizacion perceptiva
del ser humano.

Consideran que el fenomeno psicologico es en si mismo un "todo" (GESTALT) que, cuando
se analiza, puede correr el riesgo de perder su identidad, porque las propiedades de las partes
sin mas no definen las del todo que resulta.

6.3.4 Tendencias.

6.3.4.1 Cubismo. Segiin comienzos del siglo XX y el cual fue fundado por los artistas Pablo
Picasso y George Braque. La pintura cubista rompe con los esquemas estéticos sobresalientes,
suprimiendo la perspectiva y suplantando la realidad con figuras geométricas y lineas rectas.

6.3.4.2 Memphis. Segin el autor en obranuevaencordoba.es, el estilo Memphis es una
filosofia que se aleja de los sobrios y racionalistas patrones que dominaron gran parte del siglo XX.
Se dice que sus creaciones hicieron temblar a los cimientos del buen gusto, plantedndose todo tipo

de cuestiones respecto al objetivo del disefio contemporaneo.
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6.3.4.3 Tabla de Tendencias

Se visualiza la infografia de tendencias de las técnicas mas utilizadas para el 2020.

4

DEGRADADOS

El degradado de colores, conocido también como ‘ombré', El uso del
degradado de colores, por parte de Diseno Grafico, le ha dado su silial de
honor, porque esta forma de diluir el color crea en la audiencia una sensacion
serena, ayuda a la contemplacion de su mensaje y esto lo ha comprendido el
marketing digital.

El degradado puede aportar profundidad y, bien usado, dar un toque
modemo a la empresa en el uso del logo.

movimiento, lc que el grupo Memphis pretendia era llamar la

de otros disefnadores, animéandoles a dejar volar la imaginacion.

) querian provocar una emocion, fuera cual fuera. No querian dejar a
Los colores neutros dejaron de tener importancia,

por el uso de otros tonos mas intensos, llamativos y extremos.
azules y verdes se mezclan y complementan para provocar
tan buscadas.

MINIMALISMO

El término minimalismo, en su ambito méas general, es la tendencia a reducir
alo esencial, a despojar de elementos sobrantes. La frase que resume la
filosofia minimalista es la famosa «menos es mas», el minimalismo queda
mas claro si se explica que minimalismo en realidad quiere decir minimismo.

Figura no. 17 Anyka Llanes. Imagen utilizada en infografia recuperada de Pexels
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Capitulo VII: Proceso de Disefio y Propuesta Preliminar
7.1 Aplicacion de la informacion obtenida en el marco teodrico.

Por medio de la realizacion e investigacion de los conceptos en el marco teorico, se
recopilaron todo los datos relacionados a la comunicacion y el disefio, para asi tener el respaldo
cientifico previo para llegar a la realizacion del proyecto.

Sera aplicado para fundamentar el folleto digital que presenta el plan de estudios del
Diplomado en Disefio Grafico de la Escuela Creativa Idealab. Se realizard un disefio sencillo,
organizado, innovador, profesional y llamativo para los estudiantes reales y potenciales, que
cumpla con los objetivos por medio del proceso de disefio para que asi se pueda tener una solucion
de la problematica.

Se utilizaran elementos que permitan optimizar la informacion para aumentar su
comprension, por medio de las formas, colores y tipografia, al igual que la diagramaciéon de los
espacios mediante la utilizacion de reticulas.

Tomando en cuenta que las ciencias nos permiten conocer mas rasgos del grupo objetivo al
que se esta dirigiendo el proyecto, las artes para respaldar y conocer mas la informacién en cuanto
al area de enfoque que se esta realizando, que son las que se van a utilizar en disefio para el folleto,
las teorias para saber los datos que ya han sido establecidos por otros autores o precursores del area
de comunicacion y disefio y las tendencias para estar actualizados en los que se esté utilizando mas
en el diseno digital que pueda ser innovador y llamativo para los estudiantes.

7.2 Conceptualizacion.

7.2.1 Método. La Lista de atributos, Técnica creada por Robert P. Crawford en 1954,

persigue la generacion de ideas creativas con el objetivo de modificar y mejorar cualquier producto,

Servicio o proceso.

35


http://www.innovaforum.com/tecnica/biografi_e.htm#CRAWFORD

Mediante este método se identifican los atributos de un producto, servicio o proceso, con
la finalidad de considerarlos cada uno como una fuente de modificacion y perfeccionamiento. Se
pueden hacer listas de caracteristicas fisicas, usos, sindnimos, antonimos, partes, connotaciones,
entre otros. Los atributos pueden ser muy numerosos hasta hacer dificil su tratamiento, lo que
obliga a reducir su nimero. Por esto, el método distingue los atributos esenciales del resto, para
quedarse solo con los primeros.

En general, el procedimiento consiste en:
1. Identificar el producto, servicio o proceso a mejorar o el problema a resolver.
2. Analizarlo y hacer una lista de tantos atributos como sea posible
3. Coger cada atributo y pensar en la forma de cambiarlo o mejorarlo. Para cada atributo se
podria hacer un Scamper.

La eficacia de la técnica se hace mas patente en aquellos problemas susceptibles de ser
descompuestos en atributos concretos y definidos.

SUSTITUIR. Elementos, lugares, procedimientos, ideas, personas por otros.

COMBINAR. 1deas, temas, conceptos, emociones, materiales.

ADAPTAR. Lo que se hace en otros contextos, tiempos, personas, disciplinas.

MODIFICAR. Elementos, colores, tamafios, materiales, procesos; afiadir algo.

PROPONER OTROS USOS. Buscar alternativas cambiando el cudndo, el donde, el tiempo
o el lugar de uso.

ELIMINAR. Partes o elementos, conceptos. Omitir, simplificar.

REORDENAR. Cambiar de lugar los elementos o fases del proceso, invertir de posicion,

alterar el patron o el plan, redistribuir.
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7.2.1.1 Tabla de Listado de Atributos

Sustituir

- Se puede sustituir el folleto.

- En qué medio se enviara el folleto digital.

- Qué herramientas o programa puede ser til para que se vea
como un folleto digital

Combinar

- Los colores a utilizar

- Estilo minimalista con Memphis

- Técnica de degradados

- Cémo combinar el folleto digital para que se vea profesional e
innovadora

- Como hacer que los estudiantes se interesen en verlo

Adaptar

- Se pueden adaptar dos técnicas creativas en un mismo disefo.

- Adaptar otro color a los que usualmente se utilizan en la
escuela creativa

- Adaptar o hacer el disefio de forma que se vea en sentido
horizontal

Modificar

- Posicion de textos

- Posicion de imagen

- Diagramacion de pagina

- Utilizacion de colores

- Técnica o tendencia creativa

- Afadir alguna herramienta que permita que se vea como un
folleto y no solo PDF

- Especificacion del orden, en cuanto a la duracion de estudio de
cada programa
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Proponer

- Que el profesor también pueda utilizarlo en la introduccion de
cada programa (Bimestre) para visualizar los temas que se
desarrollaran

Eliminar

- La saturacion de elementos

Desordenar

- Los temas por programa, especificar las temporalidades en el
que conlleva desarrollar los temas, simplificar el disefio, y
mayor legibilidad de comprension

Figura no. 18 Anyka Llanes, Listado de atributos

7.2.2 Definicion del concepto.

“Estudio de cre-activos”

La frase en la primera parte, que es la palabra “Estudio”, se ha tomado para referirse en que
es un lugar de aprendizaje o de que se esta educando. Por otro lado también el referirse a un lugar
en el que todos los que participan, estan desarrollandose en la misma corriente.

Con la palabra “cre-activos”, se refiere a que son personas que estan desenvolviendo en el
arte, creatividad o ideas, pero que sobretodo se mantienen al tanto de los avances que estan teniendo

en los movimientos artisticos, es decir, buscando siempre la innovacién en lo que hacen.
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7.3 Bocetaje

7.3.1. Diagramacion Basica
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Figura No. 19 Diagramacion Basica.
En la realizacion de los primeros bocetos, se distribuy6 el espacio por medio de cajas de
imagen y texto simulado para tener una diagramacién optimizada del folleto, para saber la posicion

y la distribucion que va a tener cada uno de los elementos utilizados dentro de la hoja., en la que la

medida de cada hoja es de 864* 612 pixeles.

7.3.2 Proceso de Bocetaje Intermedio

Posteriormente se realizo los bocetos intermedios, tomando en cuenta la distribucion del
espacio de los bocetos iniciales, realizando el dibujo y los textos con la tipografia que se utilizara
en el disefio final, con los cuales también se tomo en cuenta las diferentes versiones de una misma
pagina, la tipografia utilizada en los titulares es Lemon/Milk Regular de 56 pts y para los textos es

la tipografia Montserrat Regular 12 pts, subtitulos Lemon/Milk Light Italic de 42 pts. Las imagenes

representadas son un boceto de como van a quedar las ilustraciones finales.
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En las imagenes se ha utilizado el método de ilustracion digital, es decir que estan son
realizadas en forma de vector y se les aplica el color.

7.3.2.1 Colores principales de la paleta de color

#171f35 #ffeb2b

7.3.2.2 Colores utilizados en las ilustraciones

#17135 #ffeb2b #e8ddc8 #aB8452c #cd7749 #9ca8ab
#325953 #1ed64d #a8918b #f1e5d7 #c6c4b8 #8b9dbe
7.3.2.3 Portada
Propuesta No.1

Figura No.20 Bocetaje Intermedio

En la propuesta de la pagina para la portada se visualiza el titular del folleto en la esquina
superior izquierda. En la parte inferior central se encuentra el logotipo de Idealab, se encuentran

distribuidos en toda la pagina los elementos de disefio.
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Propuesta No.2
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Figura No.21 Bocetaje Intermedio

En la propuesta de la pagina para la portada se visualiza el titular del folleto en el centro
parte superior y en la parte inferior central se encuentra el logotipo de Idealab, se encuentran
distribuidos en toda la pagina los elementos adicionales de disefio.

Propuesta No.3
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Figura No.22 Bocetaje Intermedio

En la propuesta de la pagina para la portada se visualiza el titular en forma vertical del lado
izquierdo de la hoja, el subtitulo mantiene la direccion horizontal por debajo del titulo, en la esquina
inferior izquierda se coloco el loco de Idealab, los elementos graficos se encuentran en toda la parte

derecha de la hoja ocupando un medio del lado izquierdo.
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7.3.2.2 Paginas interiores

Figura No.23 Bocetaje Intermedio

En la propuesta de primer pagina del folleto digital se encuentra el texto en la parte inferior
izquierda, en donde se encuentra la firma del autor, al igual que los elementos graficos ocupan la

mitad de la pagina del lado izquierdo y la esquina inferior derecha.

Figura No.24 Bocetaje Intermedio

En la propuesta de la pagina interior segunda del folleto digital, se encuentra el texto que
explica el contenido del programa de disefio que esta centrado de abajo hacia arriba y ocupa la
mitad de la pagina del lado derecho, se colocé una ilustracién que se encuentra en la esquina
superior izquierda, el titular se ha colocado en la esquina inferior izquierda, el logotipo centrado

en la parte inferior de la hoja y los elementos adicionales graficos en la esquina inferior derecha.
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Figura No.25 Bocetaje Intermedio

En la tercera pagina del folleto digital se encuentra el texto del contenido de programa de
disefio, en la mitad inferior de la pagina, el logotipo de Idealab siempre se encuentra en la parte
central de la hoja e inferior, el titular se encuentra en la esquina superior izquierda, la ilustracién
se colocd en la esquina superior derecha, los elementos graficos en esta pagina se encuentran
distribuidos en toda la hoja.

Proceso de Bocetaje Intermedio

Figura No.26 Bocetaje Intermedio

En la propuesta de pagina para el programa de Indesign, el titular se encuentra en la media
hoja aproximandose mas a la parte inferior de la pagina de la esquina izquierda, el texto del

contenido ocupa la mayoria de la pagina en el sentido izquierdo a derecho, con mas tendencia a la
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esquina derecha superior, la ilustracion se color en la esquina inferior derecha, el logotipo en la

parte central inferior y los elementos graficos adicionales en la esquina superior izquierda.

Propuesta No. 1 Premiere
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Figura No.27 Bocetaje Intermedio

En esta propuesta del se encuentra el titular en la esquina superior izquierda y el subtitulo

en la esquina inferior derecha, el texto del contenido ocupa la mitad de la pagina del lado izquierdo,

la ilustracion se coloc6 en la esquina superior derecha y los elementos graficos adicionales estan

distribuidos en la esquina inferior izquierda y la superior derecha, logotipo centrado en la parte

inferior.

Propuesta No. 2 Premiere
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Figura No.28 Bocetaje Intermedio

44



En esta segunda propuesta de Premiere se encuentra el titulo y subtitulo en el area central
de izquierda a derecha, con tendencia al 4rea superior de la pagina, el texto de contenido se
encuentra en la parte derecha, hacia la parte inferior de la pagina, el logo en la parte central inferior,
la ilustracion en la parte izquierda central de arriba hacia abajo y los elementos graficos en la
esquina superior derecha y la inferior izquierda.

Propuesta No. 1 Audition
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Figura No.29 Bocetaje Intermedio

En esta propuesta se encuentra el titular en la esquina superior izquierda, el subtitulo en la
es esquina inferior derecha, la ilustracion en la parte central de abajo hacia arriba del lado izquierdo
de la hoja, el texto del contenido esta del lado izquierdo de la pagina centrado de abajo hacia arriba,
el logotipo centrado en la parte inferior, elementos graficos adicionales en la esquina superior

derecha.
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Propuesta No. 2 Audition

BIMESTRE &

Figura No.30 Bocetaje Intermedio

En esta propuesta de Audition se encuentra el subtitulo en la esquina superior izquierda, el
titular en la parte central de abajo hacia arriba, de lado izquierdo, abajo del titular est4 la ilustracion,
el logotipo en la parte inferior central de la hoja, el texto de contenido se encuentra en la parte
derecha de la pagina con tendencia al area superior, los elementos graficos adicionales se

encuentran en la esquina superior derecha e inferior derecha.
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Figura No.31 Bocetaje Intermedio

En esta propuesta se encuentra el titular en la esquina inferior izquierda, el subtitulo en la
esquina superior derecha, el texto del contenido esta distribuido en la parte de abajo del subtitulo,

con tendencia a la parte superior y la otra parte del texto esta colocado en la esquina inferior
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derecha, el logotipo en la parte inferior central, elementos graficos por detrds del titular y la
ilustracion ocupa la esquina superior derecha un poco mas de la mitad hacia el lado izquierdo.

Propuesta No. 1 Sedes
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Figura No.32 Bocetaje Intermedio

En esta propuesta se encuentran, los mapas de las ubicaciones en las que se encuentran las
sedes de Idealab, se encuentran centradas las ilustraciones tanto del lado superior a inferior como
de izquierda a derecha, los titulares de encuentran arriba de una de las imagenes con su direccion
y la otra en el pie de la imagen, el logotipo centrado en la parte inferior y los elementos graficos
adicionales en la esquina superior derecha e inferior izquierda.

Propuesta No. 2 Sedes
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Figura No.33 Bocetaje Intermedio
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En esta propuesta se encuentran las dos ilustraciones centradas, en direccion de arriba hacia
a abajo y de izquierda a derecha, el titular se encuentra la mitad encima de la ilustraciéon que se
muestra del lado izquierdo, con tendencia a la parte inferior, los textos que explican las ubicaciones
arriba de la ilustracion de lado izquierdo y por debajo de la ilustracion del lado derecho, el logotipo
centrado en la parte inferior y los elementos graficos adicionales en la esquina superior derecha e
inferior izquierda.

Propuesta No. 3 Sedes
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Figura No.34 Bocetaje Intermedio

En esta propuesta se encuentra el titular en la parte central, los textos que especifican la
ubicacion de las sedes, uno se encuentra en la esquina superior izquierda y el otro en la esquina
inferior derecha, el logotipo en la parte central inferior de la hoja, los elementos graficos en la

esquina inferior izquierda y superior derecha.
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7.3.2.3 Contraportada
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Figura No.35 Bocetaje Intermedio

En la propuesta que se visualiza, se encuentra la contraportada, en donde los datos de la
Escuela creativa Idealab estan en la parte inferior central de la hoja y los elementos adicionales
graficos, se sitian en la esquina inferior izquierda y la superior derecha, al igual que el logotipo
debajo de la informacion.

Aplicacion de los de colores en los bocetos intermedios, asimismo dando de referencia otras
versiones de ciertas paginas que estan en el manual. Por ejemplo; versiones de la portada, de la
pagina de Premiere, pagina de Audition, pagina que especifica las sedes.

7.3.4 Proceso de Digitalizacion
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Figura No.36 Digitalizacion

-En la primera imagen se colocan los elementos, para saber qué cosas se quieren agregar.
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-En la segunda imagen se colocan guias para establecer un area de seguridad y distribucion
de los elementos graficos.

- Se colocan los elementos graficos de lado derecho de la pagina, aplicando de fondo el
color amarillo y azul como prioritarios, los demas colores en elementos mas pequefios como extra,

fondo color blanco para realzar los colores.

A
=1

Figura No.37 Digitalizacién
-En la primera imagen se colocan los elementos, para distribuir los espacios y se coloca el
texto.
-En la segunda imagen se colocan guias para establecer un area de seguridad y distribucion
de los elementos graficos.
- Se colocan los elementos graficos del lado izquierdo de la pagina, dejando como siempre
fondo blanco, utilizando un color lila como color principal y un contrate con el color amarillo y

naranja para balancear los tonos.
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Figura No.38 Digitalizacion

-En la primera imagen se colocan los elementos, para distribuir los espacios y se coloca el
texto.

-En la segunda imagen se colocan guias para establecer un area de seguridad y distribucion
de los elementos graficos.

- Se colocan los elementos graficos del lado derecho inferior de la pagina, dejando como
siempre fondo blanco, la ilustracion en la esquina superior izquierda, con un tamafo grande para

darle prioridad a su visibilidad, el contenido del lado derecho de la pagina, titular grande y subtitulo mas pequefio

para hacer la referencia en la jerarquizacion.
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Figura No.39 Digitalizacién
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-En la primera imagen se colocan los elementos, para distribuir los espacios y se coloca el
texto.

-En la segunda imagen se colocan guias para establecer un area de seguridad y distribucion
de los elementos graficos.

- Se colocan los elementos graficos del lado izquierdo superior e inferior de la pagina,
dejando como siempre fondo blanco, la ilustracion en la esquina superior derecha, con un tamafio
grande para darle prioridad a su visibilidad, el contenido central de la pagina, con tendencia al area

inferior, titular grande y subtitulo mas pequefo para hacer la referencia en la jerarquizacion.
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Figura No.40 Digitalizacion

-En la primera imagen se colocan los elementos, para distribuir los espacios y se coloca el
texto.

-En la segunda imagen se colocan guias para establecer un area de seguridad y distribucion
de los elementos graficos.

- Se colocan los elementos graficos del lado izquierdo superior de la pagina, dejando como
siempre fondo blanco, la ilustracidon en la esquina inferior derecha, con un tamafio grande para
darle prioridad a su visibilidad, el contenido lado superior derecho de la pagina, titular grande y

subtitulo mas pequefio para hacer la referencia en la jerarquizacion.
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Figura No.41 Digitalizacién

-En la primera imagen se colocan los elementos, para distribuir los espacios y se coloca el
texto.

-En la segunda imagen se colocan guias para establecer un area de seguridad y distribucion
de los elementos graficos.

- Se colocan los elementos graficos del lado derecho superior e inferior izquierdo de la
pagina, dejando como siempre fondo blanco, la ilustracion en la esquina superior derecha, con un
tamafio grande para darle prioridad a su visibilidad, el contenido lado superior izquierdo de la
pagina, titular grande parte superior izquierda y subtitulo parte inferior derecha mas pequefio para

hacer la referencia en la jerarquizacion.
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Figura No.42 Digitalizacion
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-En la primera imagen se colocan los elementos, para distribuir los espacios y se coloca el
texto.

-En la segunda imagen se colocan guias para establecer un area de seguridad y distribucion
de los elementos graficos.

- Se colocan los elementos graficos del lado derecho superior de la pagina, dejando como
siempre fondo blanco, la ilustracion en la parte central de la hoja del lado izquierdo, con un tamafno
grande para darle prioridad a su visibilidad, el contenido lado derecho de la pagina, titular grande
parte superior izquierda y subtitulo parte inferior derecha mas pequeio para hacer la referencia en

la jerarquizacion.
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Figura No.43 Digitalizacion

-En la primera imagen se colocan los elementos, para distribuir los espacios y se coloca el
texto.

-En la segunda imagen se colocan guias para establecer un area de seguridad y distribucion
de los elementos graficos.

- Se colocan los elementos graficos del lado inferior izquierdo de la pagina, dejando como
siempre fondo blanco, la ilustracidon en la esquina superior derecha, con un tamafo grande para

darle prioridad a su visibilidad, el contenido lado superior izquierdo superior e inferior derecho de
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la pagina para no dejar un disefio muy cuadrado, titular grande parte inferior izquierda y subtitulo

parte superior izquierda mas pequefio para hacer la referencia en la jerarquizacion.

SRS ZONAT . -
“‘:& el /
SEDES X SEDES | /
gy % -
ZONA4 .
o e

Figura No.44 Digitalizacion

-En la primera imagen se colocan los elementos, para distribuir los espacios y se coloca el
texto.

-En la segunda imagen se colocan guias para establecer un area de seguridad y distribucion
de los elementos graficos.

- Se colocan los elementos graficos del lado derecho superior e inferior izquierdo de la
pagina, dejando como siempre fondo blanco, la ilustracion en el area central de la pagina de arriba
hacia abajo, una de lado izquierdo y la otra en el derecho, con un tamafio grande para darle prioridad
a su visibilidad, la descripcion de la imagen izquierda se encuentra arriba pegada al margen y la

descripcion de la imagen derecha abajo, para darle movimiento al disefio.
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Figura No.45 Digitalizacién

-En la primera imagen se colocan los elementos, para distribuir los espacios y se coloca el
texto.

-En la segunda imagen se colocan guias para establecer un area de seguridad y distribucion
de los elementos graficos.

- Se colocan los elementos graficos del lado derecho superior e inferior izquierdo de la
pagina, dejando como siempre fondo blanco, con el texto centrado en la parte inferior, de los datos

de la Escuela Creativa Idealab.
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Proceso de Digitalizacion
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Figura No.46 Digitalizacion

-Se muestra la maquetacion que tienen las paginas dentro del programa Indesign, en forma
de folleto, se coloca una sombra en la division de las paginas para simular que tiene forma de libro.
7.4 Propuesta Preliminar

A continuacion se presenta la propuesta preliminar, en este caso se realizé un folleto digital
para la Escuela Creativa Idealab, para presentar el plan de estudios del Diplomado en Disefio
Grafico, inspirado en la frase “Estudio de cre-activos”

Portada: Servird para identificar el tema del folleto y también especificaciones extras como
“Avalado por el Mineduc” ya que para los estudiantes reales y potenciales es una referencia
importante para recibir el diplomado e identificar por medio del imagotipo que pertenece a la
Escuela Creativa Idealab. Las dimensiones utilizadas para el disefio son: Ancho: 864 px * Alto:

612 px.
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Propuesta Preliminar

PENSUM
DISENO
GRAFICO

Avalado por el Mineduc

Figura No.47 Propuesta Preliminar/portada

Paginas interiores: Servird para identificar los programas de disefio que estudiaran durante
el diplomado y el plan de estudios que se tiene en cada uno de ellos, es decir los temas que se van
a poner en practica y el orden de los mismos, para que los estudiantes reales y potenciales puedan
consultar la informacién en cualquier momento y tener esa guia de la organizacion durante los
bimestres. Al igual que en la ultima pagina, pueden conocer las sedes que existen de Idealab y su

direccion. Las dimensiones utilizadas para el disefio en cada pagina son: Ancho: 864 px * Alto:

612 px.
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Figura No.48 Propuesta Preliminar/pagina interior
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Propuesta Preliminar
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Figura No.49 Propuesta Preliminar/pagina interior
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Figura No.50 Propuesta Preliminar/pagina interior
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Figura No.51 Propuesta Preliminar/pagina interior

59



Contraportada: Servird para identificar los sitios virtuales y redes sociales en la que se
puede encontrar la informacién de los cursos y de qué tratan y asi poderse comunicar con Idealab
posteriormente. Las dimensiones utilizadas para el disefio son: Ancho: 864 px * Alto: 612 px.

Propuesta Preliminar
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Figura No.52 Propuesta Preliminar/contraportada

Folleto digital el cual se encuentra subido en la web para mayor accesibilidad de los
estudiantes o personas en general que quieran consultar el plan de estudios del Diplomado en
Disefio grafico de la Escuela Creativa Idealab.

FOLLETO DIGITAL WEB
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CAPITULO ViII:
VALIDACION
TECNICA



Capitulo VIII: Validacion técnica
8.1 Poblacion y Muestreo
La propuesta folleto digital se validara con 27 personas, siendo una muestra significativa.
Por ser una validacion técnica se deben tomar en cuenta tres grupos:
- Cliente: Compuesta por el socio de la Escuela Creativa Idealab, Sergio Castillo.
- Grupo objetivo: Consta de veinticinco hombres y mujeres que se situan en la Ciudad de
Guatemala, con edades entre 20 a 30 anos.
- Expertos: Las encuestas se realizaron a una muestra de 5 personas en el area de los expertos,
profesionales en comunicacion o disefio, los cuales son:
Ver comentarios en anexo 3
- Carlos Enrique Franco Roldan
Licenciado de la Facultad de Comunicacién/ Profesion: Comunicador
- Alejandra Barillas
Profesion: Licenciada en Disefio Grafico
- Andrea Aguilar
Licenciada de la Facultad de Comunicacion
Profesion: Licenciada en Comunicacion y Disefio
- Rolando Barahona
Licenciado de la Facultad de Comunicaciéon
Profesion: Licenciado en Diseno Grafico
- Claudia Galdamez

Profesion: Licenciada en Comunicacion
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8.2 Método e instrumentos

La técnica de recoleccion de datos que se utilizara es cuantitativa, siendo el objetivo de
esta técnica poder evaluar las variables de respuesta, tanto de los expertos, grupo objetivo y del
cliente, para tomar en cuenta estos resultados en la propuesta final.

Los dos tipos de preguntas que se utilizaron en la encuesta son; las preguntas dicotomicas
en la parte objetiva de la encuesta, en esta encuesta se tienen unicamente dos alternativas para
responder que por lo general es Si y No, de igual forma el segundo tipo de preguntas que se utilizo
fueron las de escala de Likert, estas le permiten al encuestado responder desde un nivel en que tan
de acuerdo o en desacuerdo esta con los que le preguntan.

8.2.1 Método de encuesta
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Figura No. 53 Encuesta/ Ver ejemplo en anexo 2
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Método de encuesta
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Figura No. 54 Encuesta

Ver ejemplo en anexo 2
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8.3 Resultados e interpretacion de resultados
Parte Objetiva
1. (Considera usted necesario disenar un folleto digital que presente el plan de estudios del

Diplomado en Disefio Grafico para los estudiantes reales y potenciales?

No
7,41 % \

\s

92,59 %

Interpretacion
E193% de los encuestados considera que es necesario realizar un folleto digital que presente

el plan de estudios, mientras que el 7% lo considera innecesario.
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2. (Considera importante recopilar toda la informacion necesaria de la Escuela Creativa

Idealab para que el disefio del folleto digital sea coherente con su filosofia de ensefianza?

No
7,41 % \

\g

92,59 %

Interpretacion
El 93% de los encuestados considera que es importante recopilar la informacion necesaria
de Idealab para que el disefio del folleto digital sea coherente, mientras el 7% lo considera

innecesario.
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3. (Considera adecuado investigar ciencias, artes, teorias y tendencias de disefo
relacionados con la diagramacion de folletos digitales, a través de fuentes bibliograficas que

respaldan cientificamente la propuesta de disefio del manual digital?

Mo
3,70 % \

Si
96,30 %

Interpretacion

El 96% de los encuestados considera que es adecuado investigar ciencias, artes, teorias y

tendencias para realizar el folleto digital, mientras el 4% lo considera innecesario.
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4. ;(Considera adecuado diagramar el contenido del folleto digital a través de criterios de

jerarquizacion para que el grupo objetivo pueda leer facilmente la informacion?

MNo
3,70 % \

L

96,30 %

Interpretacion
E196% de los encuestados considera que es adecuado diagramar el folleto digital por medio

de criterios de jerarquizacion, mientras el 4% lo considera innecesario.

67



Parte Semiologica

5. (Considera que la combinacion de los colores utilizados en el folleto digital son?

Poco adecuados
29 63 % AN

AN

Muy adecuados
70,37 %

Interpretacion
El 70% de los encuestados considera que los colores utilizados en el folleto digital son muy

adecuados, mientras el 30% los poco adecuados.
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6. (Considera que la tipografia utilizada en el manual digital es?

Poco legible
11,11 % \

\ Muy legible

88,89 %

Interpretacion
El 89% de los encuestados considera que la tipografia utilizada en el folleto digital es muy

legible, mientras que el 11% los considera poco legibles.
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7. (Considera que las ilustraciones del folleto digital van acorde al tema?

Poco
22,22 %

7778 %

Interpretacion
El 88% de los encuestados considera que las ilustraciones van muy acordes al tema,

mientras el 22% consideran que son poco acordes.
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8. (Considera que la diagramacion utilizada en el folleto digital permite?

Poca comprension
18,52 % \

\

Mucha comprension
81,48 %

Interpretacion
El 81% de los encuestados considera que la diagramacion en el folleto digital les permite

mucha comprension, mientras que el 19% considera que la comprension es poca.
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Parte Operativa

9. {Cémo considera la interactividad dentro del folleto digital?

Poco facil
14,81 % \

\

Muy facil
85,19 %

Interpretacion
El 85% de los encuestados considera que la interactividad dentro del folleto digital es muy

facil, mientras que 15% considera que es poco facil.

72



10. ;Como considera la utilizacion de los botones dentro del folleto?

Poco eficiente
18,52 % \

\ Muy eficiente

81,48 %

Interpretacion
El 81% de los encuestados considera que la utilizacion de los botones dentro del folleto es

muy eficientes, mientras el 19% considera que son poco eficientes.
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11. ;Considera que el disefio del folleto digital mantiene unidad visual?

Nada
3,70 % \

Poco
18,52 % \

\ Mucho

77,78 %

Interpretacion
El 78% de los encuestados considera que el disefio del folleto digital tiene unidad visual,

el 19% considera que es poca la unidad visual y el 4% considera que no tiene unidad visual.
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12. ;Como considera la accesibilidad al folleto digital?

Muy facil
88,89 %

Interpretacion
El 89% de los encuestados considera que la accesibilidad al folleto digital es muy facil,

mientras 11% considera que es poco facil.
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8.4 Cambios con base a los resultados

8.4.1 Justificacion. Indicar la ubicacion de los cambios e incluir el razonamiento y su

justificacion.

Antes.
PENSUM
DISENO
GRAFICO

Después.

PENSUM
DISENO
GRAFICO

Avalado por el Mineduc

Figura No.53 Cambio en base a resultados

Cambios en la portada: Se le cambi6 el color al titular, de negro al color azul marino,

segun la paleta de color utilizada.
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Cambios con base a los resultados

Antes.

=
Erogrns asradedis b La rasem ekl
+ Euliaalie, 3l dod man, o ol

[ -

BicsTRE 1 L
HOTOSHO

Después.

GENERALES |

REQUISITOS DE INSCRIPCION: |

Edad: 14 afios coma minime.
- Copia de DPI o Fe de edad.
- Copia DPI ds pad
- Cancelar Q350 o

s menor de edad)

de IDEALAB (Firmada

Aprobar el pensum del curso.
Desarrollar proyecte final de disefio grafico.

as <
- Procesos de caliorcién de imagenes.

PERFIL DEL ESTUDIANTE: : s
disero g IDEALAS tendi BIMESTRE I enica HOR Mo Dyraric Rangel

- Animaciény creacién de CIFs,
P —— PHOTOSHOP i i
respetando la propiedad intelectual. - Salica de documentos finales ar impresién o
ialos, uctos, car fas web,

Software de disefio grafico y de imagen, que sine para
la creary retocar fotografias € ilustraciones, Disefar sitios
o

web, aplicaciones méviles y edicién de video.
® - ‘

Figura No.54 Cambio en base a resultados

Cambios en las primeras paginas internas: Se agregd los datos generales del Diplomado
en Disefio Grafico (horarios, requisitos, duracion), en la siguiente pagina, se agregd una descripcion
del programa de disefio, se colocd un subtitulo que hace referencia al contenido y en la ilustracion

se cambio los colores de la ilustracion y se modifico el color del fondo de la ilustracion levemente.
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Cambios con base a los resultados

Antes.
- * i s W sl datama 3 asdllas daledalpr,
|‘ ‘ i e ders e Cmalmdls i wursn pba
= rh ol slarasrans, dara soram dde de. = FTEF SRR
ey e
- Erain, sl sl brshgaroae o s st amarcsis ditesrmracshma, aar
+ “um sl ke, slactar s s ma—
- - artskrim ey arge viem lrl dan o ~Exstnn, e roall b alaraarnm .
B vl e A e M i
84570 2 ik ey
LLUSTRATOR e ———
¢ T )
A i, INDESIGN
A s BIWESTRE 3 —
i arferirmmrr i feteer Tl ; -
*Midalm b L oA, e Pkt [ 5+ | | * il il
- o ..-"\. "/J
P «
\..\_\_-\_-- .

Después.

BIMESTRE 2
ILLUSTRATOR

Software de diseiio grafico para la creacion de logotipos.
iconos, dibujos, tipografias e ilustraciones para ediciones
< impresas. la web, videos, dispositivos moviles.

. jo ce fio grafico y formato de pa
- Disefio de objetos 30, permite croar. preparar y publicar documentos para
- Creacion de documentos finales para impresion o medios impresos y digitales. Para realizar posteres. “‘
web. libros. revistas digitales, libros electronicos, archivos POF
interactivos
idealab

Figura No.55 Cambio en base a resultados

Cambios en las segundas paginas internas: En la primera pagina que aparece de
[lustrator, se agrego la descripcion del programa y se le coloco el subtitulo que hace referencia al
contenido, se cambio el color de la mano en la ilustracion, al igual el color del titular y se modifico
el color del fondo de la ilustracion levemente, se modificd en la segunda pagina el color del

elemento grafico de la esquina superior izquierda.
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En la segunda pagina también se agregd la descripcion del programa, el subtitulo para el
contenido, se invirtio la posicion del titulo Indesign y bimestre 3, el color del titular se cambid y se
modifico el color del fondo de la ilustracion levemente.

Antes.

PREMIERE | / ™\ AUDITION

'll [

| ——
L
o \ [ —
\
: BIMESTRE £ s
kel
BIMESTRE 5
AUDITION
I Software do edicién de sorido que permite capturar.disenar y

mezclar con pantallas multipista, de forma de onda y frecuencia

| “ I espectral. graba. edita y limpia faciimente el contenido de
audio.

BIMESTRE 4 g
PREM o 8

Software de edic
compatibilidad de forr
yherramientas av:

Figura No.56 Cambio en base a resultados

Cambios en las segundas paginas internas: En las dos paginas se unieron los titulos que
hacen referencia al programa y al bimestre, al igual que se agreg6 la descripcion de los programas,
se afiadi6 el subtitulo para el contenido y se cambio el color de las manos de la ilustracion y el tono

del fondo de la ilustracion varié levemente, se modifico el color de uno de los elementos graficos
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en la esquina inferior izquierda y en la pagina de la derecha el color del elemento que esta detras
de la ilustracion.

Cambios con base a los resultados

Antes.

BIMESTRE 6

: &legﬂéumﬂsdo\scmms
4

AFTER EFFECTS =
Después.

— . ZONAT,

BIMESTRE 6
AFTER EFFECTS

gréfico para animacion y
i isers rear

¥

animar logotipos o personajes.

e
“Proyecto final
< <

Figura No.57 Cambio en base a resultados

1-00, Via & Edificlo Campus Tec. zona 4.

Cambios en las segundas paginas internas: En las primeras paginas se unieron los titulos
que hacen referencia al programa y al bimestre, al igual que se agregoé la descripcion del programa,
se afiadio el subtitulo para el contenido y se cambid el color del titular en las 2 paginas. Se realizo
un cambio leve en el tono del fondo de las ilustraciones. Cambio en uno de los mapas, el de zona

4.
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Cambios con base a los resultados

Antes.

idoabbedgt
mpusideahbedigt
[ # |EEEE R

Después.

idealab

ideslab.sdugt
mrnpusidealsbadugt

B Gidesibgimermak

Figura No.58 Cambio en base a resultados

Cambios en la contraportada. Se agrego el logotipo de la Escuela creativa Idealab en el

centro de la pagina.
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CAPITULO IX:
PROPUESTA
GRAFICA FINAL



Capitulo IX: Propuesta grafica final
A continuacion se presenta el proyecto final, ya con los cambios aplicados segliin la
validacion realizada, el tamafio utilizado es de 864*612 pixeles, la tipografia utilizada en los
titulares es Lemon/Milk Regular de 56 pts y para los textos es la tipografia Montserrat Regular 12

pts, subtitulos Lemon/Milk Light Italic de 42 pts. La paleta de colores utilizados se presenta a

continuacion:
#17135 #ffeb2b #e8ddc8 #a8452c #cd7749 #9caBa6
#325953 #1e464d #a8918b #f1e5d7 #c6c4b8 #8b9dbe
- Portada

PENSUM
DISENO
GRAFICO

Avalado por el Mineduc

Figura No.59 Propuesta grafica final

Propuesta grafica final en proporcion a 864*612 pixeles
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Propuesta grafica final

- Paginas internas (Datos de inscripcion, horarios disponibles, requisitos, contenido del

diplomado, ubicaciones y paginas para contacto).

GENERALES

REQUISITOS DE INSCRIPCION;

Edad: 14 afios como minime.
- Copia de DPI a Fe de edad.
- Copia DEI de padre o tutor (si as menor de edad)
- Cancelar ©.350 de inscripcion
- Aceptacitn contrato de inscripcién de IDEALAR (Firmada

por &l alumno o padre/tutor si es menor de edad)
- Folocopia de recibe de luz agua o telélono.
- Fotocopia de titula a nivel diversificade o del dltimo

grada cursade.
REQUISITOS DE GRADUACION:

Aprobar el pensum del curso.
Deszrrollar proyects final de disefio grafico

PERFIL DEL ESTUDIANTE:

El egresado de dizefio grafico en IDEALAS tendra la capacidad
para
- Planear y desarrollar proyectos de comunicacion visual
respetande la propiedad intelactual.
- DisaRar artas para redes saciales. productas. campanas
publicitarias y diserio aditorial
- Disefar imagen corporativa de cualquier empresa.

Figura No.60 Propuesta grafica final

CONTENIDO:

Interfaz del usuario,

3 - Conceplos esenclales de los mapas de bits.
% Seleccion y edicidn de dreas en mapa de bits.
. Herramienta de pincel,

- < Aplicacion de los diferentes tipos de relleno.
: P —————— : Herramientas de distorsion de phales
T eI : Organizacién imagenes en el panel capas.
o ' Aplicacion especializada de efectos de capa.
g Aplicacién de estilos de capa.

- Empleo ce filtros de codificacion de imagen. >
' - Técnicas para crear mascaras.
- Herramientas <e retoque fotografico.
« Procesos de calibracién de imagenes.
+ Manipulacién de imagenes por medic de las
técnicas HDR (High Dynamic Range)

BIMESTRE 1 -Craacény eccion o e
- Animaciény creacion de CIFS.
PHmsHoP - Aplicacion de acclones y tareas autormatizadas,
- Salida de decumentos finales cara Impresion o
web,
Software de disefo grafico y de imagen, que sirve para

1a crear y retocar fotografias e ilustraciones. Disenar sitios
web, aplicaciones méviles y edicion de video

Figura No.61 Propuesta grafica final

Propuesta grafica final en proporcion a 864*612 pixeles



Propuesta grafica final

- Paginas internas

BIMESTRE 2 ®:
ILLUSTRATOR

Software de disefo grafico para la creacién de logotipos.
iconos, dibujos, ti ias e il es para
< impresas. la web, videos, dispositivos maviles

CONTENIDO:
Interfaz del usuario, - Manejo de Contormos.
Operaciones basicas de manipulacion de - Herramientas de degradado y patrones.
documentos. - Edicisn de color.

- Uso y manipulscién de Artbosrds (Messs de - Creacién de grificos con perspectiva
trabajol. - Creacién y manipulacion de texts.
Organizacion de objetos con panel de capas. - Manejo de efectos especiales.

Técnicas de creacion de dibujo vectorial - Disefio de objetos 3D,

Uso de las herramientas de manipulacion de - Creacitn de documentos finales para impresién o
vactores. web.

Uso de pinceles. atributos de reflenc y swatches.

Figura No.62 Propuesta grafica final

‘CONTENIDO:
Interfaz del usuario, Uso de defectos y estilos de Indesign
Operaciones basicas de manipulacion de Organizacion de elementos y paginas.
documentos. - Insercién de caracterss especiales en texta
- Manejo de elementos de maquetacion de Diagramacion dindmica de elementos de
paginas pagina
- Procesos de callbracién de imagenes Técnicas de contornec de contenedores con
Creacion y transformacion de contenedores, texto.
Transformacion y organizacion basica de Recursos para reutilizar elementos en
obetos diferentes documentos.
Aplicacién y edicion de color. Creacion y edicién de una tabla de contenidos,
Formas de acceder de recursos externos. Uso del archivo libro de Indesign.
- Manipulacion de Qe enc -E acién de documentos electrénicos.
- Manejo y edicidn de texto - Creacion de documentos animados.
Preparacion de paquetes de impresion
(Packagel

BIMESTRE 3

INDESIGN

Software de disefio grafico y formato de paginas que
permite crear. preparar y publicar documentos para
medios impresos y digitales. Para realizar posteres,
libros, revistas digitales, libros electrénicos. archivos PDF
interactivos.

¢
idealcb

Figura No.63 Propuesta grafica final

Propuesta grafica final en proporcion a 864*612 pixeles
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Propuesta grafica final

- Paginas internas

CONTENIDO:
Interfaz,
Uso de la herramienta
- Proyectos
Secuencias
Cédigo de tiempo
- Movimiento: Introduccion a la animacion.
Manejo de fotogramas.
Interpolaciones e Interpolaciones de forma
Video y sonida

- Configuraciones de sonido
- Trabajo de video.
- K264 configuracisn de publicacién.
- Transiciones de video

- Efectos de video.
- Creacién de thulos

- Exportacién de proyectas BIMESTRE 4
- Chroma Key.

- Trabaje con logotipos e imagenes.

- Desvincular video y audio.

« Intreduccién a la cAmars DSLR
- Brayecto final Software de edicién de video que ofrece una gran
compatibilidad de formatos, flujos de trabajo eficientes
yhemramientas avanzadas para el color, réficos y el
sonido.

Figura No.64 Propuesta grafica final

BIMESTRE 5
AUDITION —

Preferencias.
Haragware.
Intarfaz
Paneles Principales
Panel archivo,
Forma de onda
Muitipista.

Entrada y saiida
Efectos.

Panel Propiedades,

Software de edicion de sonido que permite capturar, disefar y
mezclar con pantallas multipista, de forma de onda y frecuencia
espectral, graba, edita y limpia facilmente el contenido de
audio

Favoritos.
Convertira 5.1,
Convartir a Estéroo.
Convertir a Mono.

De @sser
Elevar tono
Eliminar reverbenacion
.
v v e

Eliminar ruido
o0 Eliminar zumbido.
umpieza
° a8l Normalizar

Figura No.65 Propuesta grafica final

Propuesta grafica final en proporcién a 864*612 pixeles
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Propuesta grafica final

CONTENIDO:
Interfaz.
- Mascaras. C)
- Méscaras multiples
- Opcion de calado
- Interpolacion de mascaras.

Punto de anclaje (anchor point)
Opciones en &l punto de anclaje
BIMESTRE 6 e
transparencia.
- Creacion e importacién de
mascaras.

- Paginas internas

- Mascaras
Time Strech.
- Time remaping.

Animar punto de anclaje
Seguimiento del movimienta.

suﬂwuro de disefio gréfico para la composicién de animacién y - Render de animaciones.
ra ani , disenadores y cor Crear - Ffecto,

titules de peliculas cinematograficas. introducciones, transiciones, - Capas 3D.

animar logotipes ¢ personajes. - Expresicnes.

- Audio.

- Proyecto final
<

Figura No.66 Propuesta grafica final

ZONA T

8a. 31-53 zona 1 Jardines de las Charcas,

1-00, Via 4 Edificie Campus Tec. zona 4

Figura No.67 Propuesta grafica final

Propuesta grafica final en proporcion a 864*612 pixeles



Propuesta grafica final

- Contraportada

ideslsk cdugt
o pos idealabad gt

[ CEibgstoman

Figura No.68 Propuesta grafica final

Propuesta grafica final en proporcion a 864*612 pixeles
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CAPITULO X:
PRODUCCION,
REPRODUCCION Y
DISTRIBUCION



Capitulo X: Produccion, reproduccion y distribucion

10.1 Plan de costos de elaboracion.

COSTOS DE ELABORACION

PROCESO CREATIVO

BOCETAJE

TOTAL 40 Q40.00 Q1600.00

Figura No.69 Tabla Costos de Elaboracion

El costo de implementacion profesional sobre el disefio y creacion de la comunicadora
disefiadora tuvo un valor de Q.40.00 por hora. Dando un total de Q.1, 600.00 quetzales por costo
de elaboracion.

10.2 Plan de costos de produccion.

COSTOS DE PRODUCCION
DIGITALIZACION
DIAGRAMACION
TOTAL 45 Q40.00 Q1800.00

Figura No.70 Tabla Costos de Produccion

El costo de implementacion sobre la digitalizacion y diagramacion de la comunicadora
disefiadora tuvo un valor de Q.40.00 por hora. Dando un total de Q.1, 800.00 quetzales por costo

de produccion.
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10.3 Plan de costos de reproduccion.

COSTOS DE REPRODUCCION

TOTAL 0 0 0

Figura No.71 Tabla Costos de Reproduccion

No se obtuvieron costos de reproduccion, ya que el folleto es realizado en digital.

10.4 Plan de Costos de Distribucion.

COSTOS DE DISTRIBUCION

TOTAL 0 0 0

Figura No.72 Tabla Costos de Distribucion

No se obtuvieron costos de distribucion, ya que no se considera necesario.
10.5 Margen de utilidad.
Q3, 400*25%= Q850.00
Q3, 400+Q850=0Q4, 250.00
Se promedid el 25%de margen de utilidad sobre todos los costos.
10.6 IVA.

Q4, 250*12%=Q510.00
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Q4, 250+Q510=0Q4, 760.00

10.7 Cuadro con resumen general de costos

CUADRO DE RESUMEN

COSTO DE ELABORACION
COSTOS DE PRODUCCION
COSTOS DE REPRODUCCION

COSTOS DE DISTRIBUCTON

SUBTCTAL
MARGEM DE UTILIDAD
SUBTOTAL 2
IvA

TOTAL

Figura No.73 Tabla de Resumen

Se coloca un resumen general de los costos para que sea facil identificar los costos parciales

y el monto total del proyecto realizado a la Escuela Creativa Idealab.
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CAPITULO XI:
CONCLUSIONES Y
RECOMENDACIONES



Capitulo XI: Conclusiones y recomendaciones
11.1 Conclusiones.

Se puede afirmar que fue posible disefiar un folleto digital que presente el plan de estudios
del Diplomado en Disefio Grafico para los estudiantes reales y potenciales de la Ciudad de
Guatemala que imparte la Escuela Creativa Idealab.

En este sentido, se considera que la recopilacion de la informacion de la Escuela Creativa
Idealab, a través de los datos que el cliente proporcion6 por medio del Brief, permiti6 fundamentar
lo incluido en el disefio del folleto digital.

En cuanto a lo abordado con anterioridad, se puede concluir también que la investigacion
de ciencias, artes, teorias y tendencias de disefio relacionados con la diagramacion de folletos
digitales a través de fuentes bibliogréaficas, respaldd cientificamente la propuesta de disefio del
folleto digital que serd utilizado por los estudiantes.

Adicionalmente se puede observar que la diagramacion del contenido del folleto digital,
permitio que a través de criterios de jerarquizacion, el grupo objetivo pueda leer facilmente la
informacion.

11.2 Recomendaciones.

Se sugiere la actualizacion del folleto digital cada inicio de ciclo, para incluir nuevos temas
o evaluar si se estan mostrando los mas recientes, para la utilizacion de los estudiantes reales y
potenciales de la Escuela Creativa Idealab.

Es de vital importancia contar con las actualizaciones de las versiones de los programas
impartidos de disefio grafico, para que los estudiantes reales y potenciales puedan recibir la

informacion mas actual de los mismos.
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Ya que el contenido del folleto digital es ilustrado, se considera que se mantenga esta forma
de representar los programas de disefio que imparte la Escuela Creativa Idealab, para que los
estudiantes vean unidad de disefio e identifiquen con mayor facilidad el contenido del curso.

Se considera que se realice una nueva estructuracion en el contenido y cambio de algunos
elementos graficos en cada inicio de ciclo, para poder obtener una imagen fresca de la Escuela

Creativa Idealab.
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CAPITULO XII:
CONOCIMIENTO
GENERAL



Capitulo XII: Conocimiento general

LOGICA

SABER CUAL ES EL PROCESO PARA
LA REALIZACION DEL BRIEF DEL
CLIENTE, CONOCER TODOS
AQUELLOS DATOS QUE APORTAN
PARA LOS PROYECTOS.

L 4 ‘>
-
04
SOFTWARE

CADA UNO DE LOS PROGRAMAS

APRENDIDOS DURANTE LA CARRET-

ERA HACEN POSIBLE LA REAL-

IZACION DEL FOLLETO DIGITAL, YA
QUE SE NECESITA DE VECTORES Y
CONTRUCCION EDITORIAL.

05 ,
¥ |
02

OCER, LA PERSPECTIVA DE LOS
OBJETOS Y LA CONSTRUCCION
QUE DEBE DE TENER CADA
PAGINA PARA OBTNER UNA
UNIDAD VISUAL.

COMUNICACION

MANTENER EL PROCESO DE LA COMUNICACION
ACTIVO, DESDE EL MOMENTO DE LA INVESTIGACION
HASTA LA REALIZACION DE LA IDEA, AL IGUAL QUE
VERIFICAR CADA UNO DE LOS PASOS, PARA OBTENER
RESULTADOS EXITOSOS.

MERCADEO

REALIZACION DE UNA VALIDACION

DE FORMA CORRECTA, ASi TAMBIEN
CONOCER MUY BIEN EL GRUPO OB-
JETIVO AL CUAL SE QUIERE DIRIGIR

[ EL PROYECTO.

Figura No.74 Conocimiento General

ADMINISTRACJON
PARA EL DISENO

CALCULAR CADA UNO DE LOS
COSTOS FIJOS Y VARIABLES, TOMAN-
DO EN CUENTA CAD AUNO DE LOS
RECURSOS Y OBTENER UN MARGEN
DE UTILIDAD ACORDEAL PROYECTO.
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Anexo 1
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Anexo 2

Método de Encuesta

b Facultad de Ciencias de la Comunicaciéa
(Gt s

UL
2 Rt o ) e

Li iatura en C xacda y Diseho
Proyecio de graduacion

Perfi: ] Experto [ Clieme ] Grapo Objetivo
Encucsta de Validackén del proyecto de:
Diseflo de manal digital para ¢ alos di reales yp fales o plan de di

del Diplomado en Disefio Grifico que se impane en la Escuela Creativa Idealab

Guatemala, Guatemala 2020
Antecedentes
laE la Creativa Jdealab o5 usa oy pocializala on dar cursos p iales de Daedo
Girifico, fotagrafia y desastollo ¢ implsscatacibe de crtegan clecsivis para ¢l Masketing Digital

Al investigar b empresa s pudo obscrvir que la Escucla Creativa 1dcalsh, 2o cucats con un

sssual digital que presemte el plan de eqtodios del Diplomado en Dacdo Grifico que se ssperic o

di feales y g iales de la ciudad de Guatemsly
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Inst rucelomes:

Con base & bo anterior, observe la propeesia de disefio del manual digital para presentar a bos

esbadiantes reales v potencinles el plan de espedios del Diplomado en Disefio Grifice v segin su

criterio corteste |ns siguienies pregunins de validscidn, colacando una “X" en los espacios en

[P

Pare Chbjetiva:

f-=

iUormiders usted mecesario disefier un mamsl digild que peesente ¢l plin de camalios el
Dipbomi o D Girdfice pars ks sshlissies nals ¥ polsncials?

81 N

;Corsiders imporante recopilir wda la = i in de e Escuela Creativa Jdealsh
s g o disetio del stanual diginal ses colisene eon s Tilossdis de siedasra?

| Wil

i Cormidera adecundo investigar ciencins, anes, weonins ¥ iendenciss de disefio relacorados
coft ln disgramacidn de manuales digitnles, o través de feenies bibliogrificas gee respalden

chentificaments |a propuesin de diseilo del momoal digisl?

| Wil

iConsiders adermdo disgrasor o comesido de manmal digial & mvds & crilerics de
erauizacion para gue el gras obietivie pusds keer Sieilmentz 1 infomacin?

51 ]
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s e
i, jComsidera goe la combinszidn de los colores urilizsdos en el maneal dgnel son®

Muy ndecusdes Poco sdecusdos  Nade sdscwados

# ;Corsidera goe la opografia uilizads en el manusl digital e

Muy legible _ Poco legible Wads leghle

T. jComsiders goe los ibesstraciones del manus] digital van scords &l tema?
Mucho __ Pocon Madn

£ Comsiders gue la disgramacidn atilizeds en ol nanual digital penmite?

Mucha comprensidn _ Poo comgeensidn___ Minguna comgrensidn

Panie Operotiva:
9. ;Cdmo considers |y imersctividad destro del manual digital?
Mfuy feil Poco Sicil Moda fheil

16 7 O considers |z urilizacidn de ke boiones dentro del masssal?

Muy eficienie___ Poco eficiente woda efichenie___
11 j Comsidera que el disefio del maneal diginsl mantiene unidad visusl®
Mucha_ Foco Mada

11 ; Cdomo considers la necesibilidad 2] manual dignsl®
My fheil ___ Poco il ___ Woda ficil___
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D amtemans se sgradece la stencidn y el tismpo brindado para contestar et enceestn. S en
cusn usted tiene alguna segerencia, comseniario o critien personal pusde hacerlo en &l siguiene

espacio:
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Anexo 3
Comentarios

Lic. Carlos Franco

Considero que no es la pieza ideal una Manual para un pensum de estudios. Si partimos de
la teoria que una manual es una pieza de disefio editorial que describe pasos para realizar alguna
actividad. Le recomiendo investigar mas sobre su tema y aplicar el nombre correcto de la pieza
editorial al titulo de su proyecto.
Licda. Alejandra Barillas

Me parece muy bien. Solo se podria mejorar las ilustraciones para que los alumnos
potenciales puedan ver qué se puede lograr en cada programa.
Licda. Andrea Aguilar

- Conservar las jerarquias de los titulos en el mismo orden, en algunas paginas esta el
nombre del programa arriba del bimestre y en otros al revés, o ubicados en diferente lugar.

- Unificar el tamafo de la tipografia de los titulos. - Evaluar la utilizacion de otro color en
las manos de las ilustraciones, se siente muy frio (poca calidez humana)

- Incluir informacion acerca de la escuela y el diplomado (como duracion, perfil de
egresado, etc.)

- Los colores y formas en la portada no transmiten un mensaje claro acerca del diplomado.

- Colocar subtitulo a la informacion, por ejemplo que diga: Contenido
Lic. Rolando Barahona

Hay que mejorar en que los contenidos de cada Software solamente estan seccionados por
temas, sin embargo falta decir para qué se usan esos programas, ya que para eso se hace un folleto
informativo, para darles a las personas mas informacion. De igual manera las Jerarquias con los

titulos hay que destacarlas mas y que haya mas unidad de disefo en ellas.
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Licda. Claudia Galdamez
En la animacién, estan animando objetos o iconos innecesarios, es mejor animar aquello
que quieren resaltar. Tampoco dejar el titulo de Gltimo (que sea lo primero en salir si es que van a

animar esto)
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