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Resumen

En un acercamiento con la Clinica Pediatrica del Dr Edwin Garcia se identificé que se
carece de un folleto informativo impreso para dar a conocer a madres y padres de familia que
asisten a la clinica pediéatrica acerca de los beneficios de vacunar a sus hijos comprendidos de 0 a
6 anos.

Por lo que se planteo el siguiente objetivo: Disefiar un folleto informativo impreso para dar
a conocer a madres y padres de familia que asistan a la Clinica pediatrica del doctor Edwin Rodolfo
Garcia Garcia, acerca de los beneficios de vacunar a sus hijos comprendidos de 0 a 6 afios.

El enfoque de la investigacién es mixto, porque se utilizd el método cuantitativo y el
método cualitativo. El primero para cuantificar los resultados de la muestra, y el segundo evalla
el nivel de percepcion y utilidad del proyecto.

La herramienta de investigacion se aplico a un promedio de 25 personas entre grupo
objetivo, cliente, y expertos en comunicacion y disefio.

El principal hallazgo, entre otros, es que se disefid un folleto informativo impreso para dar
a conocer a madres y padres de familia que asistan a la Clinica pediatrica del doctor Edwin Rodolfo
Garcia Garcia, acerca de los beneficios de vacunar a sus hijos comprendidos de 0 a 6 afios. Se
recomendd hacer entrega del folleto impreso no solo a los nuevos pacientes que visiten la clinica,
sino que a los padres y madres que ya sean pacientes de la clinica, que se encuentren en el rango

de 0 a 6 afios, para apoyarles a llevar un control efectivo del ciclo de vacunacion infantil.



Para efectos legales Unicamente la autora, Marissa Lissette Gonzalez Rebuli, es responsable
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Capitulo I Introduccion
1.1 Introduccion

La clinica Pediatrica empieza sus labores a cargo del doctor Edwin Rodolfo Garcia Garcia
Pediatra y Neonatologo en el afio 2000. Desde entonces brinda atencién a todo aquel paciente en
edad neonatal (0 a 28 dias de vida) o pediatrica (hasta los 18 afios de vida) cuyos padres de familia
soliciten atencion de nifio sano o enfermo, control de crecimiento, vacunas y desarrollo de
inmunizaciones.

Por lo que se desarrollara el tema: Disefiar folleto informativo impreso para dar a conocer a
madres y padres de familia acerca de los beneficios de vacunar a sus hijos comprendidos de 0 a 6
afios. en Clinica pediatrica del doctor Edwin Rodolfo Garcia Garcia.

A través de la redaccion de un marco teorico se obtendran conceptos que permitira obtener
informacidn acerca de comunicacion y disefio para la realizacion del proyecto. De la que se
obtendrd un método creativo que ayudard a conceptualizar y crear el eslogan para principiar a
bocetar de manera formal, se digitalizara para desarrollar una propuesta preliminar. Posteriormente
se validara con una entrevista, la que se aplicard una encuesta como técnica cuantitativa que
permitira realizar cambios a base de resultados y conseguir la propuesta grafica final.

Se diagramaréa elementos graficos tales como imagenes, tipografia, colores, logotipo u otros
para crear un orden jerarquico y facilitar la comprension al grupo objetivo para la elaboracion del
folleto informativo impreso, para dar a conocer a madres y padres de familia acerca de los

beneficios de vacunar a sus hijos comprendidos de 0 a 6 afios.
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Capitulo I1: Problematica

La clinica pediatrica del doctor Edwin Rodolfo Garcia Garcia, identifico que se carece de
un producto de comunicacion visual que informe a los padres de familia acerca de los benficios de
vacunar a sus hijos.

Es por ello que se determina realizar el disefio de un folleto informativo impreso para dar
a conocer a madres y padres de familia acerca de los beneficios de vacunar a sus hijos
comprendidos de 0 a 6 afos.

2.1 Contexto

La clinica pediatrica empieza sus labores a cargo del doctor Edwin Rodolfo Garcia Garcia,
Pediatra y Neonatologo en el afio 2000. Desde entonces brinda atencion a todo aquel paciente en
edad neonatal (0 a 28 dias de vida) o pediatrica (hasta los 18 afios de vida) cuyos padres de familia
soliciten atencidn de nifio sano o enfermo, control de crecimiento, desarrollo de inmunizaciones y
vacunas de las que los padres de familia manifiestan poco interés para vacunar a sus hijos y llevar

un correcto control de vacunacion.

Por lo que nace la necesidad de disefiar un folleto informativo impreso para dar a conocer
a madres y padres de familia acerca de los beneficios de vacunar a sus hijos comprendidos de 0 a
6 afios en los intervalos y compatibilidad recomendado por la sociedad pediatrica y aprobados

cientificamente.



2.2 Requerimiento de Comunicacion y Disefio

En un acercamiento con la Clinica Pediatrica del Dr Edwin Garcia se identificd que carece
de un folleto informativo impreso para dar a conocer a los padres de familia de nifios de 0 a 6 afios
los beneficios de vacunar.
2.3 Justificacion

Para sustentar las razones por las que se considerd importante el problema y la intervencion
del disefiador — comunicador, se justifica la propuesta a partir de cuatro variables: a) magnitud; b)
vulnerabilidad; c) trascendencia; y d) factibilidad.

2.3.1. Magnitud.

Habitantes de la ciudad de Guatemala * 3,353,951
Millones

Clinicas pediatricas en la zona 9

Clinica pediéatrica del 1
doctor Edwin Garcla Clinica

Padres de familia y
tutores de nifios
de 0 a6 ahos

En la Republica de Guatemala, segun el Instituto Nacional de Estadistica —INE- en el afio 2015,

existen 3, 353,951 millones habitantes en la Ciudad de Guatemala. En Guatemala existen, segun



paginas amarillas 29 clinicas pediatricas en la zona 9, entre ellas se encuentra la del Dr. Edwin
Rodolfo Garcia Garcia donde se atienden nifios de 0 a 6 afios hijos de padres de familia, hombres
y mujeres de nivel socioeconémico C2 y C3 para iniciar el ciclo de vacunacion.

2.3.2 Vulnerabilidad. La clinica pediatrica no cuenta con un folleto informativo impreso
para dar a conocer a madres y padres de familia acerca de los beneficios de vacunar a sus hijos
comprendidos de 0 a 6 afos.

Al no contar con este material se pone en riesgo la salud de los infantes al no inmunizarlos en los
intervalos y compatibilidad correcta.

2.3.3 Trascendencia. La realizacion de este proyecto daré a conocer a los padres de familia
de nifios de 0 a 6 afios acerca de los beneficios de vacunar y obtener el sano desarrollo de los nifios
en edad de inmunizacion ya que al hacerlo en la edad correcta reduce las posibilidades de que se
contagien con enfermedades que pueden llegar a ser mortales o dejarles secuelas que impidan un
sano desarrollo.

2.3.4 Factibilidad. El proyecto antes mencionado cumple con los requerimientos
necesarios para su ejecucion adecuada, ya que se cuenta con los siguientes puntos:
2.3.4.1 Recursos Humanos. La clinica pediatrica cuenta con el capital humano adecuado, y con
el conocimiento, la experiencia y las habilidades para el manejo de las funciones que  se

desempefian dentro de dicha clinica.

2.3.4.2 Recursos Organizacionales. El Dr. Edwin Garcia autoriza al personal para que esté en

disposicién de brindar toda la informacion necesaria de la empresa para llevar a cabo este proyecto.

2.3.4.3 Recursos Economicos. La clinica pediatrica cuenta actualmente con los recursos

necesarios, que posibilita la realizacion de este proyecto.



2.3.4.4 Recursos Tecnoldgicos. La estudiante cuenta con el equipo y las herramientas
indispensables para elaborar y producir el proyecto de graduacion, se cuenta con la computadora

HP y diversos programas de disefio como Adobe Illustrator e InDesign, con los que se realizara el

folleto informativo.
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Capitulo 111: Objetivos del disefio
3.1 El objetivo general

Disefar un folleto informativo impreso para dar a conocer a madres y padres de familia
que asistan a la Clinica pediatrica del doctor Edwin Rodolfo Garcia Garcia. acerca de los beneficios

de vacunar a sus hijos comprendidos de 0 a 6 afios.
3.2 Los objetivos especificos

3.2.1 Recopilar informacidn acerca de clinicas pediatricas, la vacunacion, control y
todos los beneficios de la vacunacion para incluir detalles importantes en el

proyecto.

3.2.2 Investigar informacidn relevante acerca de las tendencias en la comunicacion,

disefio y colores de folletos informativos impresos para aplicarlas al proyecto.

3.2.3 Diagramar los elementos graficos de manera jerarquica para que el pablico
objetivo pueda leer la informacion de manera ordenada y facilitar la comprension

del contenido.

3.2.4 llustrar los diferentes elementos graficos que apoyaran visualmente al texto

del folleto informativo impreso.
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Capitulo IV — Marco de referencia

4.1 Datos del cliente

4.1.1 Nombre de la clinica.
4.1.2 Direccion.

4.1.3 Teléfono.

4.1.4 Email.

4.1.5 Nombre del contacto.
4.1.6 Celular.

4.1.7 Delimitacién
geogréfica.

4.1.8 Competencia.
4.1.9 Antecedente.

4.1.10 Mision.

4.1.11 Vision.

4.1.12 Oportunidad
identificada.

Clinica pediatrica

7a Avenida 9-64 zona 9 edificio Zona Médica, 5to nivel
oficina 519.

2441-8642.
edwinrgarcia@gmail.com
Edwin Rodolfo Garcia Garcia.
(502) 3518-0798.

Guatemala, Guatemala.

Clinicas pediétricas situadas en zona 9

La clinica Pediatrica empieza sus labores a cargo del
doctor Edwin Rodolfo Garcia Garcia Pediatra y
Neonatélogo en el afio 2000, desde entonces brinda
atencion a todo aquel paciente en edad neonatal (0 a 28
dias de vida) o pediatrica (hasta los 18 afios de vida)
cuyos padres soliciten atencion de nifio sano o enfermo,
control de crecimiento, vacunas Yy desarrollo de
inmunizaciones.

Brindar asistencia médica de calidad en la prevencion,
diagnostico y tratamiento de los pacientes que acuden a
la clinica.

Convertirse en una clinica que proporcione la mejor
atencion al paciente, con enfoque humanista y vocacion
de servicio

Disefiar un folleto informativo impreso para dar a
conocer a madres y padres de familia acerca de los
beneficios de vacunar a sus hijos comprendidos de 0 a 6
afios y llevar el control y riesgos que corren los infantes
al no inmunizarlos.



- o
LinicA "eDiAtricA

EDwin RoDolfo GArcia GArciA

El isologo de la clinica pediatrica consta de la ilustracion la letra “C” inicial que forma un

estetoscopio, donde en la membrana se utiliza para la palabra “Dr”.

4.1.13.1 Prueba de color

808284 F7931D 8CCB3E
993399 27 MAOF 1 ADE1FY
FF3366



4.1.13.2 Tipografia

Richela kids

AA BB CC DD ED Ff GG HHIi JJ KK LL Mm
Nn Ni QoPP Q@ Rr Ss Tt UV Vv Ww

XX Yy 22

Richela kids bold

An BB CC DD ED Ff GG HHTi JJ KKLL Mm
Nn Ni OoPP Qa Rr Ss Tt UV Vv Ww

XX Yy 212



4.2. Organigrama de la clinica pediatrica.

Pediatra - Neonatologo

Asistente

4.3 Analisis FODA

Fortalezas Oportunidades
_OWanbtindar OCtedniachalapoblacldﬁ‘v
atencién médica. y por ende la nacesidad de

servicios médicos.

10



Capitulo V: Definicién del grupo objetivo



Capitulo V: Definicién del grupo objetivo

Hombres y mujeres de 25 a 35 afios padres de familia de familia de nifios de 0 a 6 afios de

edad, interesados en llevar el control y riesgos que corren los infantes al no inmunizarlos.

Capitulo V: Definicién del grupo objetivo

5.1 Perfil geogréfico.

5.1.1 Region

5.1.2 Tamario del area
5.1.3 Densidad

5.1.4 Clima

5.2 Perfil demogriéfico.

5.2.1 Edad

5.2.2 Sexo

5.2.3 Nivel socio-econdémico
5.2.4 Ingresos

5.2.5 Tipos de vivienda

5.2.6 Posesiones

5.2.7 Estudios

5.2.8 Tamafio de la familia
5.2.9 Ciclo de vida familiar

5.3 Perfil psicogréfico.

5.3.1 Forma de ser
5.3.2 Personalidad
5.3.3 Hobbies
5.3.4 Costumbres

11

Centro

Ciudad de Guatemala 692 km?
Urbano

Templado y nublado (16 °C - 25 °C)

25 — 35 afos
Femenino y masculino
C2yC3

Q11,900 a Q17,500

Casa o0 departamento rentada o financiada 1-2
recdmaras 1-2 bafos, sala y vehiculo

Auto compacto sin seguro

Superior, Licenciatura

1 a 3 hijos

Casados con hijos menores de 6 afios

Adaptados, integrados, recatados.
Emprendedores, ambiciosos, positivos
Deportes, leer, cine, teatro, pasear

Acuden a eventos recreativos familiares y
reuniones religiosas



Capitulo V: Definicién del grupo objetivo

5.4 Perfil conductual.
5.4.1 Actitud hacia el producto Positiva
5.4.2 Ocasion de compra Regular
5.4.3 Beneficio buscado Calidad, servicio
5.4.4 Status del usuario Usuario.
5.4.5 Tasa de uso Usuario medio.

5.4.6 Status de lealtad Solida.
5.4.7 Etapa de disposicién Informado, integrado, dispuesto al servicio.

Ver Anexo A Tabla socioecondémica Multivex.
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Capitulo VI: Marco tedrico.



Capitulo VI: Marco tedrico.

6.1 Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio.

6.1.1 Clinica. La palabra del griego Kklini, que significa cama o lecho, se llama clinica
al hospital o al centro de salud donde el médico diagnostica y trata a personas

con problemas de salud. (Harry L. Greene, 1991)

6.1.2 Pediatria. Es una rama de la medicina que se dedica al estudio de la salud de los
lactantes, nifios y adolescentes de su crecimiento y desarrollo, y de sus posibilidades de
conseguir su potencial pleno como adultos. Apoya a la evolucion fisica, mental y emocional

de los nifios desde la concepcidn hasta la madurez. (Behrman, 2001)

6.1.3 Vacuna. Es un principio organico o un virus que, preparado de cierta forma, se
inocula a una persona o a un animal para protegerlo frente a una enfermedad determinada.

(Behrman, 2001)

6.1.4 Familia Grupo de personas formado por una pareja (normalmente unida por lazos

legales o religiosos), que convive.

6.1.5 Madre Mujer que ha tenido uno o0 mas hijos, o animal hembra gque ha tenido una o

mas crias.

6.1.6 Padre Hombre que ha tenido uno o mas hijos o animal macho que ha tenido una o

mas crias.

6.1.7 Nifio Es un ser humano que aun no ha alcanzado la pubertad. Por lo tanto, es una

persona que esta en la nifiez y que tiene pocos afios de vida.
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6.2 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion y el disefio.

6.2.1 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion.

6.2.1.1 Comunicacion. Se entiende a la transmision de informacién de un lugar a otro, las
partes implicadas en la transmision de informacion forma un sistema comunicacional toda
informacion debe tener una fuente y un destino, para transmitir dicha informacion es

necesario que exista un emisor, un canal de comunicacion y un receptor. (Miller, 1969)

6.2.1.2 Proceso de comunicacion. Es un ciclo que empieza con la transmision del mensaje
por parte de la fuente o el emisor y culmina con la respuesta o retroalimentacion por parte

del receptor. Se encuentra formado por:

A) Emisor: EIl proceso de comunicacion inicia con el requerimiento que tienen el emisor
de transmitir un mensaje. Puede ser una persona o un grupo con informacion de que desea
transmitir al receptor, es importante tomar en cuenta que se debe de conocer quien o quienes

seran dichos receptores para adecuar el mensaje y pueda ser entendido.

B) Receptor: Es la persona o grupo de personas que reciben el mensaje que envia el emisor,

el receptor debe de interpretar el mensaje y formulara una respuesta a dicho emisor.

C) El mensaje: Es la forma concreta que se le da a la informacion que el emisor quiere
transmitir al receptor. Este debe de crearse de una manera adecuada para quienes lo reciban,

la forma y el contenido son aspectos fundamentales para la eficacia del mensaje.

D)EI Canal: Es el medio de comunicacion fisico a través del que se transmitira el mensaje

de un lugar a otro sin cambiar su contenido.
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E) Retroalimentacion: Es el proceso final en la comunicacion, en esta parte el emisor

determina si ha logrado su propdsito con el mensaje que envio al receptor.

6.2.2.3 Comunicacion visual. La comunicaciéon visual es un proceso de elaboracion,
difusion y recepcion de mensajes visuales. En ella influyen: El emisor, el receptor de dicho
mensaje, el codigo, el medio o 18 canal y el referente. En esta comunicacion es la que

predominan las imagenes para la construccion de ellos. (Red, 2015)

6.2.2 Conceptos fundamentales relacionados con el disefio.

6.2.2.1 Disefio gréafico. Se entiende por disefio grafico a la préctica de desarrollo y
ejecucion de mensajes visuales que contemplan aspectos informativos, estilisticos,
de identidad, de persuasion, tecnoldgicos, productivos y de innovacion. Alvarez, D.

(2009).

6.2.2.2 Disefio editorial. Es importante que el disefio editorial sea acorde al mercado al que
va dirigido y a lo que se desea comunicar a los demas, es necesario tener en cuenta que el
contenido define dicho disefio que se debe aplicar y su enfoque determina las tendencias

de disefio. Alvarez, D. (2009).

6.2.2.3 Diagramacion. Es distribuir, organizar los elementos del mensaje texto e imagen
mediante criterios de jerarquizacion y buscar funcionalidad en dicho mensaje o facil
lectura bajo una apariencia estética agradable y la aplicacion adecuada de tipografias y

colores. (Gonzélez, 2002)
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6.2.2.4 Color. Es producido por la luz, pero el modo en que las ondas de esta se reflejan en
distintas superficies cambia el modo de percibir las gamas, asi mismo, la misma forma

parece distinta cuando se le aplican diferentes tonalidades.

El color ayuda a captar la atencién del espectador asi mismo comunica informacién en un

entorno visual saturado. (Sherin, 2012)

6.2.2.5 Folleto. Es un impreso, normalmente en papel, que contiene de 8 a 10 paginas y
que se utiliza con fines tanto divulgativos como publicitarios. En el campo del marketing
se tiene en cuenta como un método de contacto directo y como un elemento sencillo con el

que realizar publicidad para un producto o una compafiia.

Dada su simplicidad, permite realizar todo tipo de disefios con los que transmite el valor
de la marca o dar a conocer las bondades de sus productos y/o servicios. Ademas, debido

también a esto, puede difundirse entre los consumidores de muchas formas distintas
6.3 Ciencias auxiliares, artes, teorias y tendencias.
6.3.1 Ciencias.

6.3.1.1 Semiologia. Es la ciencia que estudia el significado de los signos, recientemente ha
adquirido gran importancia como consecuencia de los estudios desarrollados por el
estadounidense Charles Morris. El principal objetivo de la semiética es la ensefianza de los
diferentes sistemas de signos que forman parte del lenguaje, Lo que hace posible la

comunicacion entre individuos. Rizo, G. (1992)

6.3.1.2 Ciencias de la comunicacién. Trata del estudio del proceso de comunicacion dentro

de la humanidad, las reacciones y los fenémenos dados por la manipulacion de datos.
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6.3.1.3 Psicologia. La psicologia estudia y busca comprender la conducta humana y los
factores que intervienen en su comportamiento, su evolucion va de la mano con la
evolucion de los seres humanos y sus conocimientos cada dia se amplian mas, sin embargo,
su estudio es limitado ya que no se puede entender al humano en su totalidad. (Psicologia,

2018).

6.3.1.4 Psicologia del color. Los colores causan distintas emociones en los seres humanos,
pueden causar calma, plenitud, alegria, opresion, enojo, entre otras emociones. Asi mismo,
de acuerdo a dichos colores que se utilizan se puede comunicar infinidad de cosas, hay que
tomar en cuenta que las tonalidades manifiestan diferentes significados alrededor del

mundo. Predominan las siguientes gamas:

A) Colores calidos: Predomina el rojo, se caracterizan por captar la atencion de las
personas, estos ocupan gran parte del circulo cromatico, por ello se utilizan con frecuencia

en letreros y en el disefio gréfico.

B) Colores frios: Predomina el azul, estos tienen un estado mas brillante, dominante y
fuerte. Dichos colores nos figuran el hielo y la nieve, ya que tienden a causar una sensacién
de frio, lo contrario a los calidos. El azul disminuye el metabolismo y acrecienta nuestra

sensacion de calma y relajacion. Pefia, A. (2010)

6.3.1.5 Deontologia. Es una ciencia indispensable para cualquier tipo de trabajo, al
implementar la deontologia se asegura que el trabajo que se realizara sea profesional y
cumpla con las normas éticas establecidas para evitar inconveniente entre el profesional y
el cliente, de esta manera se lograra tener una relacion estrecha y de confianza entre ambos

con el fin de cumplir con el trabajo que se solicita de la mejor manera. (Barroso, 2015).
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6.3.1.6 Medicina. Es una ciencia, que se encarga del estudio de la vida y muerte de los
seres humanos en cuanto a su salud, y el diagnostico, tratamiento y prevencion de las
enfermedades padecidas por estos. En otras palabras, es el arte que se ocupa del
mantenimiento de la salud o de curar y prevenir afecciones y dolencias en un ser humano.

(Harry L. Greene, 1991)

6.3.2 Arte.

6.3.2.1 Tipografia. Es el arte de utilizar uno o varios estilos de letras o nimeros para
transmitir un mensaje y se apoya con el uso de la creatividad e innovacion segln la cantidad
de fuentes que se pueden incluir. La tipografia es una herramienta indispensable para el

disefio grafico. (Aharanov, 2017).

6.3.2.2 llustracién. Es una rama de las artes graficas que ejemplifican los textos de una
forma concisa y con objetivo claro y determinado, este arte ha ido madurando para
implementar en medios digitales e impresos, incluso hoy en dia la ilustracién digital tiene

mayor peso que la impresa por la facilidad de dicha impresion y la calidad de la misma.

6.3.3 Teoria.

6.3.3.1 Teoria del color. Es un grupo de reglas basicas en la mezcla de percepcion de
colores para conseguir el efecto deseado combinacion de luz y reflejos en las diferentes

pigmentaciones. Benicarl6 (2001)

6.3.4 Tendencias.

6.3.4.1 Fuentes de colores. Las fuentes de color cromaticas son bhasicamente los datos

SVG almacenados en las fuentes de OpenType. Gracias a las funciones amplias de
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OpenType, se pueden incluir imagenes rasterizadas y vectoriales. Faltan la flexibilidad si
se comparan con las fuentes monocromaticas normales ya que las ultimas se pueden
cambiar de color, pero pueden ser almacenadas pre-agrupadas con degradados, texturas y

otros efectos graficos complejos. Figura 1 ejemplo de fuentes de colores

Figura 1 recuperada de: templatemonster.com

6.3.4.2 Combinaciones de fuentes. Se puede combinar dos o més tipos de letras
completamente diferentes para crear una base de tipografia profesional para un
logotipo: Serif + sans, sans + script, condensed sans + serif y otros. Pero hay miles de
combinaciones posibles, y no todas son apropiadas. Figura 2 ejemplo de combinacion de
fuentes.

TYPE FAITH

URGANA

7 TVDC QTV| QO Q
€8 % | YPC l VIJuu

FONT FAMILY

Figura 2 recuperada de: templatemonster.com/
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6.3.4.3 Doodle: Es una palabra de lengua inglesa, que traducida al espafiol significaria "Garabato",
es una tendencia grafica que busca la alineacion de diferentes elementos visuales en su mayoria

dibujos creando una composicion.

Figura 3 recuperada de: templatemonster.com/
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Capitulo VII: Proceso de disefio y propuesta preliminar

7.1 Aplicacion de la informacion obtenida en el marco teérico

Comunicacién:
Q Su implementacién en el proceso de diseno de este folleto
Q es de vital importancia para transmitir la informacién de
manera clara y con el lenguaje adecuado.

Disefio grdfico:

En el desarrollo del folleto es fundamental el uso de la ey L
comunicacion visual ol ordenar los elementos de manera '.".
que la comprension de la informacién sea eficaz. \ /4 N

Semiologia:

Es importante para realizar este folleto determinar los
signos iddneos para la comprensidn del grupo objefivo.

Psicologia del color:

La implementacion de la psicologia del color causa distintas
emaociones en los usuarios, Las distintas mezclas de tonalidades
reforzardn las ideas plasmadas en el folleto.

Deontologia:

Para el desarrolio del folleto es importante que cumpla
con las normas éticas profesionales sobre la vacunacién,

Tipografia:

La mezcla adecuada de las fuentes tipogrdficas es fundamental |s=
para la creacion de la linea gréfica y textual del folleto. Esto =
permite la facil comprension y legibifidad del contenido. 7

llustracién:

La aplicacion de la ilusiracion en el folleto permitird definir
de manera visual y clara los elementos que conformarén
el contenido.
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7.1 Aplicacion de la informacion obtenida en el marco tedrico

Teoria del color:

Esta nos permite determinar las mezclas de colores para
eslablecer jerarquia en el contenido del folleto, influye

en las emociones de los usuarios.

Fuentes de colores:

Esta nos ayudan a crear variedad en el contenido del folleto,
evila la imagen monocromdética comunes, creando
efectos visuales llamativos y un disefio mas complejo.

Combinaciones de fuentes:

Combinar dos 0 mas lipos de letras diferentes crea un estilo

visualmente mas atractivo para el lector al captor su atencién, 4 /:\

eslo también ayuda a visualizar los elementos mas importantes
de manera facil.

7.2 Conceptualizacion

7.2.1 Método. Listado de atributos, es una técnica creada por R.P. Crawford, ideal para la

generacion de nuevos productos. También puede ser usada en la mejora de servicios o

utilidades de productos ya existentes.

Para que esta técnica dé resultados, primero se debe realizar un listado de las caracteristicas

o de los atributos de dicho producto o servicio que se quiere mejorar para, posteriormente,

explorar nuevas vias que permitan cambiar la funcion o mejorar cada uno de esos atributos.

7.2.1.1 Aplicacion del método.

“Vacunas con coldad y confionza®
"Controles médicos profesionales”
“Emergencias atendidas con #lica™
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7.2.2 Definicion del concepto. El método aplicado se desarrollo a través de la herramienta creativa
“listado de atributos” que se implemento, logra inspirar varias frases creativas de las que se

selecciona una, esta se utilizara en el folleto informativo.

“Cuidado profesional garantizado” Aqui se encuentra el requerimiento o el beneficio que busca
el grupo objetivo, que es una vigilancia asistida por un doctor especializado en nifios que estudia

e investiga lo que es mejor para su salud.

7.3 Bocetaje: Mediante este proceso se puede ejemplificar de manera visual las ideas generales

que seran la base para el desarrollo del proyecto.
Ver Anexo B Tabla de requisito

7.3.1 Proceso de disefio Por medio del boceto se puede observar una propuesta grafica del folleto,

que ejemplificara los elementos visuales mas importantes. Ver anexo B: Tabla de requisitos.
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7.3.1 Proceso de disefio

Creacidn de personaje:

Fiagos BSRS

INPAO Yosico 20
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Creacidn de personaje:
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7.3.1.1 Propuesta A
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Propuesta A

pulgadas

35" X3.8"

Identificacion de elementos

[N

. Titulo principal y sub-titulo.

N

Isologo de la clinica pediatrica.
3. Esferas con degradado.

4. Personajes “virus y vacuna’.
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7.3.1.1 Propuesta B
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Propuesta B

5.5" X 5.8" pulgadas

Identificacion de elementos
1. Titulo principal y sub-titulo.
2. lsologo de la clinica pediéatrica.

3. llustracion huellas de manos.
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Paleta de colores

808284 F7931D 8CCB3E
993399 27MOE1 ADE1F7

FF3366

Prueba tipografica:

Richela kids

AA BB CC DD ED Ff GG HHIi JJ KK LL Mm
Nn NA OoPP Qa Rr SsS Tt Uu Vv Ww

XX Yy 212
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Richela kids bold

An BB CC DD ED Ff GG HHIi JI KK ILL Mm
Nn Ni OoPP Qa Rr Ss Tt Uu Vv Ww

XX Yy 22

HelvLight

Aa Bb Cc Dd Ed Ff Gg Hhli Jj Kk
LI Mm Nn NA OoPp Qg Rr Ss T

t Uu Vv Ww

XX Yy Zz
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7.3.1.2 Boceto pagina con instrucciones de uso:

o %"EMT_—;
- N ——

————— n =

R

L el v v
AL s
(L LECE T2
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Boceto pagina con instrucciones de uso:

o

Y
g
X
>

IS T

(e ECELLLL/
CCLCLLE Eeiéeee
(LLo2¢Z 8 e2.¢e

@\ ‘ elieeeceee e

N M/)) ,ﬂv—/‘J/vW /fq‘v

| o p\

5.5" X 5.8" pulgadas

Identificacion de elementos

1. Titulo principal.
2. Texto.

3. Personaje virus.

4. Disefio manos de colores.

32




7.3.1.3 Boceto pagina indice

=3
Y

- oy (

@

e

uemce W -

LELLE T L2 e
A
EELLELE L

loeeiar 555
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Boceto péagina indice

B (P
Tupree &

& LG CELE
0 : EEEECALLEEE
- CEEEELLEE 257
L/C‘ JCACx,c(,J,l

| Lc. ZES Lol

o — 0]

gy 4

55" X 5.8" rpvigadas

Identificacion de elementos

-

. Titulo principal.

2. Texto.

w

Personaje virus.

4. Disefio manos de colores.
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7.3.1.4 Boceto pagina preguntas frecuentes

[

—_—
e e —— =
s —— \

y—-

~=mg >
o '
[y | :
AN, =
CEELCLLE el
Q\\ rfaz_'ana,c/_u x
LCECll Ll ls
= | ,..[mu_' CEEELLE 7 pfps
NS CEEELoL L L

L7280 74, le]

(? < Lt s fors f
oy
]

g

|
LS

Z
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Boceto pagina preguntas frecuentes

CCELLLLlLleel
Cléee e lllecs
RLCYt Ll ll”
el el sl /. ZLLs

G CLLLL e Ll <y
CELLP Ll 2,

5.57 X 5.8" puigadas

Identificacion de elementos
1. Titulo principal.

2. Texto.

3. Personaje virus.

4. Disefio manos de colores.
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7.3.1.5 Boceto pagina vacunas correspondientes a recién nacidos

X T .

(( %, (CEEEEELEL L
('./:’; .“':.'ii A’_ L’_ /_df(’w

-] CeLL L 2 rre

HEENEL DL
&j A WITIST 7Y,
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Boceto pagina vacunas correspondientes a recién nacidos

o i ik BCCO

(ZLELLele e i
(Ll LECY »
CCLLECELL L
& ".r"",re ‘CELeE
C J-v T €L LLE/

5.5" X 5.8" pvigadas

Identificacion de elementos
1. Titulo principal.

2. Texto.

3. Personaje virus.

4. Disefio manos de colores.

5. Tabla informativa.
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7.3.2. Proceso de digitalizacion de los bocetos

Boceto inicial

Paso 1: Se coloca el boceto base del personaje donde en otra capa se procede a colocar un circulo

guia sobre el virus.
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Digitalizacion de personaje Adobe Illustrador

Paso 2: Se utiliza un pincel texturizado en otra capa para elaborar cada linea para simular la piel

del virus.

Paso 3: Se coloca un circulo interior con degradado para dar volumen al personaje.
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Digitalizacion de personaje Adobe Illustrador

BRNsNE |

Paso 5: Finalizado.
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Proceso de digitalizacion de los bocetos

Boceto inicial portada

5.5" X 5.8” pulgadas

Digitalizacion de portada Adobe Illustador.

Paso 6: Con base en el boceto se vectoriza la huella de una mano con la herramienta pluma.
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Digitalizacion de portada Adobe Illustador.

& nica | coirich |

O I —r—

ve—sy

Paso 8: Se adiciona el isologo de la Clinica pediatrica y se coloca el titulo del folleto con la

fuente Richela Kids.
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Digitalizacion de portada Adobe Illustador.

fouctobe
\ VacunAacion

, Infantil C-6 ahos 4

Szdoer Serrkva paranke Mapnratens (ol b
Seesben pririein Are Mapncvisss OuieE

Huntes dv iactes de ietwisade de decsiments.

Dunanacar.
Garsiares .
Bedardesr vitices.
Reiplander st
Briphandar wesonr
s

Tiatws de proced
hez

Paso 10: Con la opcion de efectos se le incorpora la sombra a las manos.

Digitalizacion de portada Adobe Illustador.
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Folleto
\vacunAcion

Paso 11: Se agrega a la portada al personaje de virus y se traslada el isologo a la parte izquierda

superior para tener un mejor recorrido visual.
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7.4 Propuesta preliminar

Portada

LinicA Peomtncn
(DR) tousin Rovowro Garcia Garo

Lo

5.8 puigadas

Folletope®
VACUnACGion

Infantil 0-6 afios

5.5 pvigadas

Descripcion: Se diagraman los elementos visuales, de manera que el titulo sea el

elemento grafico central de la pieza.
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Propuesta preliminar

Pagina interior

)/

!

unica yepiatnca

o %
3 @ Epwin Ropotfo Garcia Garcia

5.8 puigadas

5.5 pvigadas

Descripcion: En la pagina interior se indica el uso exclusivo para la clinica pediatrica y se
adicionan los personajes de “virus y vacuna”.

47



Propuesta preliminar

indice

INDICE

Si tienes dudas visita a tu pediatra 58

»”
-

5.5 pulgadas

5.8 puigadas

Descripcion: Se diagrama el indice, de manera que sea facil de entender por el pablico objetivo.
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Propuesta preliminar

Pag 3 preguntas frecuentes

1 Precuntas
é_ frecuentes

a4\
< (,QUL son las vacunas?
usiancias que hacen que (=] HNGaniSmi
2rpos sin tener gue padecer ia

eniermeaqaao
\‘\ :Se I_)Ul_.de vacunar al nifio si tiene fiebre?
0, debes esperar y consultar al pediatra
¢Oue pasa si olvidamos ponele una dosis?

sitan raeinicar ¢ | principic la

o) ompletar las
515 GUB 13 Ii‘,;" cuanto antes
W iSe puvdc banar después de la vacuna?

al nino debe banarse tedos 0s dias
w,’
- s
Si tienes dudas visita a tu pediatra 3

Y\

/

5.5 puigadas

5.8 pvigadas

Descripcion: Se diagraman cuatro preguntas frecuentes acerca de la vacunacion infantil.



Propuesta preliminar

Pag 4 BCG y Hepatitis B

Observaciones
La vacuna pcg puede ocasionar secracion
cstra v cleatriz en gont
e debe aplicar cremas o

nagua gurante &l band

EDAD PAMA
VACUNAr

Recien __Dosis
nACiDOS inveaAnA

4 Si tienes dudas visila a W pediatra

5.5 puigadas

Descripcion: Se diagrama un cuadro en la parte inferior que indica la edad correcta de vacunacion

y la via de administracion de la dosis.
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Propuesta preliminar

Pag 5 Polio, Penta y Rotavirus

Polio, pentA

# Y Rotavirus y

0, enfermedad causanie ge

parahsis vy giscapicidad fisica perrnanante

que ¢
Ditteria
rmeccione

EDAD PArA
VACUNAC

Potio ¥ Pentn
2,4Y 6 meses

Rotavirus
2V¥4meses

Potioy
rotAVirvs
vin orat
pentn
invectADA

Si lienes dudas visita a lu pedialra

5.5 puigadas

Descripcion: Se diagrama de manera facil de leer para el pubico objetivo.
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Propuesta preliminar

Pag 6 SPR

1/

nplon que puede causar 1o &

jes comc
cracion
n de |as ojos, dolor de garganta, fiet
1 piel

RHubeola gue tiena sintomas que ncluyen \

yal
N\

fiebre moderada. dolor de cabeza y sarpillide
y peraida

>
S\ 1
4
Observaciones
Despues de la vacuna (1 © 2 semanas despues ey
puede apareces sarplllicl fisbre
4
&
-

%

5.8 pvigadas

salivales inflamadas

d

%

\

EDAD PAMA
VACUNAr

1Dosis
invectaba

o Si tienes dudas visila a W pediatra m

5.5 puigadas

Descripcion: Se mantiene el disefio basico de la composicion de huellas de manos en varios
colores, varia la expresion del personaje en esta pagina, se muestra enojado.
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Propuesta preliminar

Pag 7 Polio y DPT

3

N

%’

\

1 4
ol a

Y

bservaciones

EDAD PAM
VACUNAY

potio

18 meses vin ot

4 Anos _ bt
invectADA

Si lienes dudas visita a lu pedialra

Descripcion: En esta pagina se muestra al personaje feliz y se hace una variacion en el color del

5.5 puigadas

5.8 pvigadas

cuadro que indica la edad correcta de vacunacion y la via de administracion de la dosis.
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Propuesta preliminar

Pag 8 Varicela

o l/Ariceln
®

5.8 pvigadas

EDAD PAMA
VACUNAY

2 Dosis
invecAnn

B -
Si tisnes dudas visila a U pediatra -

A}

\e

5.5 puigadas

Descripcion: En esta pagina se observa variacion el personaje y se mantiene el disefio basico.
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Propuesta preliminar

Pag 9 Frase.

é AYUDAN A Prevenir
v enfermepapes
y

<
v,

“l
o4
% Si tienes dudas visita a tu pedidtra

5.5 puigadas

\

5.8 pvigadas

/

Descripcion: Se muestran ambos personajes y demuestran que los virus le temen a las vacunas.
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Propuesta preliminar

Pag 10 Calendario de vacunacion infantil

Catenpario,
VACUNACion'

EDAD PAM
vacunar vacuna

Hecien

Nacido

BCG
Hepatitis B

Polio, Penta
Rotavirus

5.8 pvigadas

Polio, Penta
Rotavirus

18 Meses

4 Anos

5.5 puigadas

Descripcion: Se adiciona un calendario de vacunacion infantil para ingresar la fecha en la que se
colocara la vacuna indicada.
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Propuesta preliminar

Pag 10 Calendario de vacunacion infantil

7/,

UNicA rediatrca

5.8 pvigadas

@ Epwin RoDotfo GArdiA GArcia

s dge 16 a 19 horas vy los sdbados de 9.3 1230
horas llamando al telsfono 24418642

5.5 puigadas

Descripcion: Se incorpora el isologo de la Clinica Pediatrica, asi como la informacion de contacto,
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Capitulo VI1I: Validacion técnica.

El trabajo de investigacion es mixto, por cuanto se utilizaré el enfoque cuantitativo
y el enfoque cualitativo. EI primero servird para cuantificar los resultados de la encuesta
aplicada a los sujetos y a través del enfoque cualitativo se evaluara el nivel de percepcion

de los encuestados con respecto a la propuesta preliminar del disefio.

La herramienta a utilizar es una encuesta de preguntas multiples con respuesta
dicotomicay escala de Likert que se aplicara al cliente, a 19 hombres y mujeres de 25 a 35
afios padres de familia de nifios de 0 a 6 afios de nivel socioecondmico C2y C3y a5
expertos en el area de comunicacion y disefio.

8.1 Poblacién y muestreo
En la validacion técnica de la propuesta preliminar de disefio, se deben tomar en
cuenta los siguientes tres grupos que conformaran la muestra de 25 participantes:
Cliente: Doctor Edwin Rodolfo Garcia Garcia, Clinica Pediétrica,
Expertos: Para evaluar la propuesta de disefio se tomaran en cuenta cinco profesionales en
el &rea de disefio grafico y comunicacion:
1. Lic. Rolando Barahona Cifuentes, Disefiador gréafico.
2. Lcda. Maria Alejandra Rodriguez Paul, Disefiadora gréafica.
3. Lic. Guillermo Adolfo Garcia Letona, Disefiador grafico.
4. Lic, Carlos Jiménez, Disefiador.
5. Lcda. Lourdes Donis, Disefiadora.
Grupo objetivo: 19 personas, hombres y mujeres de 25 a 35 afios padres de familia de nifios
de 0 a 6 afios de nivel socioeconémico C2y C3.
8.2 Método e instrumento

El método utilizado para la validacién del folleto informativo impreso para dar a
conocer a los padres de familia de nifios de 0 a 6 afios los beneficios de vacunar, es una
entrevista personal donde se aplicara la técnica cuantitativa de la encuesta.

Parte objetiva: Mediante 5 preguntas directas se tomaron en cuenta los objetivos del

proyecto con respuestas dicotomicas de si 0 no.
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8.2 Método e instrumento

Parte semiologica. En esta area se realizaron 5 preguntas, en las que se enfatizaron
los elementos gréficos con respuestas en escala de Likert con tres variables.

Parte Operativa. Se realizaron 5 preguntas para medir su funcionalidad con

respuestas en escala de Likert. Ver anexo C: Técnica de validacion.
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8.3 Resultados e interpretacion de resultados.

Parte objetiva

Pregunta 1. ;Considera necesario disefiar un folleto informativo impreso para dar a

conocer a los padres de familia de nifios de 0 a 6 afios los beneficios de vacunar?

.Si
.No

Interpretacion: el 100% de los encuestados considera que es necesario disefiar un folleto

informativo impreso para dar a conocer a los padres de familia de nifios de 0 a 6 afios los

beneficios de vacunar.
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Pregunta 2. ; Considera importante recopilar informacion acerca de clinicas pediatricas,
la vacunacién, control y todos los riesgos de no inmunizar para incluir detalles

importantes en el proyecto?

.Si
.I\lu

Interpretacion: el 100% de los encuestados considera importante recopilar informacion
acerca de clinicas pediétricas, la vacunacion, control y todos los riesgos de no inmunizar

para incluir detalles importantes en el proyecto.
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Pregunta 3. ;{Cree necesario investigar informacion relevante acerca de las tendencias en
la comunicacion, disefio y colores de folletos informativos impresos para aplicarlas al

proyecto?

Interpretacion: el 92% de los encuestados cree necesario investigar informacion relevante
acerca de las tendencias en la comunicacion, disefio y colores de folletos informativos

impresos para aplicarlas al proyecto, mientras que el 8% no lo considera necesario.
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Pregunta 4. ;Cree importante diagramar los elementos graficos de manera jerarquica para

que el publico objetivo pueda leer la informacion de manera ordenada y facilitar la

comprension del contenido?

.Si
.NU

Interpretacion: el 96% de los encuestados cree importante diagramar los elementos graficos
de manera jerarquica para que el publico objetivo pueda leer la informacion de manera

ordenada y facilitar la comprension del contenido, mientras que el 4% no lo considera

necesario.
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Pregunta 5. ; Considera de suma importancia ilustrar los diferentes elementos graficos

que apoyaran visualmente al texto del folleto informativo impreso?

.Si
.No

Interpretacion: el 100% de los encuestados considera de suma importancia ilustrar los
diferentes elementos graficos que apoyaran visualmente al texto del folleto informativo

impreso.
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Parte semioldgica

Pregunta 6. ¢ Considera la diagramacion eficaz para su lectura?

. Eficaz
. Poco eficaz
. Nada eficaz

Interpretacion: el 96% de los encuestados considera la diagramacion eficaz para su lectura

y el 4% la considera poco eficaz.
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Pregunta 7. ; Considera adecuada la paleta de colores utilizadas en el folleto impreso?

.Adecuada

. Poco adecuada
.Nada adecuada

Interpretacion: el 100% de los encuestados considera adecuada la paleta de colores

utilizada en el folleto impreso.
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Pregunta 8. Segun su criterio, ¢Considera adecuadas las ilustraciones utilizadas en el

folleto impreso?

.Adecuada

. Poco adecuada
.Nada adecuada

Interpretacion: el 84% de los encuestados considera adecuadas las ilustraciones utilizadas

en el folleto impreso, 12% lo considera poco adecuadas y el 4% nada adecuadas.

67



Pregunta 9. Segun su criterio, ¢Considera completa la informacion detallada en el folleto

impreso?

. Completa

Interpretacion: el 96% de los encuestados considera completa la informacion detallada en

el folleto impreso y el 4% lo considera incompleta.
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Pregunta 10. ;Considera adecuada la tipografia utilizada en el folleto impreso?

.Adecuada

. Poco adecuada
.Nada adecuada

Interpretacion: el 100% de los encuestados considera que la tipografia utilizada en folleto

impreso es adecuada.
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Parte operativa

Pregunta 11. ;Considera adecuadas las medidas del folleto impreso 5.5" de ancho X 8.5"

de alto?

Interpretacion: el 92% de los encuestados considera adecuada las medidas del folleto

impreso 5.5 X 8.5 pulgadas y el 8% no lo considera adecuadas.
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Pregunta 12. Segun su criterio ¢Considera que el folleto impreso en comprensible?

.Si
.ND

Interpretacion: el 100% de los encuestados considera que el folleto impreso es

comprensible.
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Pregunta 13. Segun su criterio ¢Considera que el folleto impreso es funcional?

.51
.I\Io

Interpretacion: el 100% de los encuestados considera que el folleto impreso es

comprensible.
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Pregunta 14. ;Considera que el contenido del folleto impreso es adecuado?

.ST
.NO

Interpretacion: el 100% de los encuestados considera que el contenido del folleto impreso

es adecuado.
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Pregunta 15. ¢Considera que la cantidad de ilustraciones son adecuada?

.ST
.No

Interpretacion: el 92% de los encuestados considera que la cantidad de ilustraciones en el

folleto impreso es adecuada y el 8% considera que no es adecuada.
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8.4 Cambios con base a resultados

Portada

Linica Pemmncn

@

8.4.1 Antes
2=

6 Fouetoj,io

ACUNACiOn

Infantil 0-6 afios

5.5 pvigadas
8.4.2 Después \v 0D “}“A;-?';:,—_;;«? ,
- '.A::‘“/A:;" . @ ‘\J g
1 5 < g “_0
Folletove

VACunAcion

nfantil 0 & 6 afos

L |
G

5.5 puigadas

8.4.3 Justificacién

iconos médicos.
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5.8 pvigadas

5.8 pvigadas

Se elimino el disefio de las huellas de manos y se sustituyd por un doodle de

Se agregd un circulo blanco con efecto de sombra.

Se actualizo el isologo de la clinica y se coloco dejado del titulo.



8.4 Cambios con base a resultados

Pagina interior

8.4.1 Antes

8.4.2 Despues

8.4.3 Justificacion

12/
« 4 . w
‘ . H:‘n"JFGDiMﬂEﬂ

[pas pototn (AT (AW

@\ @°

9
Sy

5.5 pvuigadas

0 %'r_x Feomml'ég’:

5.5 pvuigadas

grosor de la linea del isologo.
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5‘8 pulgadas

5.8 pvlgadas

Se actualizo el isologo y se elimind el borde de huellas de manos.

Se cambid de pagina la presentacién de Virulito para presentarlo desde la

Se opto por colocar un borde de doodle de iconos médicos con una linea del



8.4 Cambios con base a resultados

indice

8.4.1 Antes

: AL
INDICE By

s

)
W

Q¢

5.5 pvuigadas

-

/

8.4.2 Despues

INDICE

2

F 724 oY
L AT e

R

5,5 pulgadas

8.4.3 Justificacion

1. Se actualizé el contenido del indice.

5‘8 pulgadas

5.8 pvlgadas

2. Se le agregaron dialogos a Virulito para dale mayor protagonismo.

3. Se opto por colocar un borde de doodle de iconos médicos que sustituyo las

ilustraciones de huellas de palmas de manitas.
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8.4 Cambios con base a resultados

Pag 3 preguntas frecuentes

8.4.1 Antes ' Precuntns

5*8 pulgadas

8.4.2 Despueés

5.8 pvlgadas

O B TN

8.4.3 Justificacion 5.5 pulgadas

1. Seelimind el borde de huellas de manos.

2. Se cambio el didlogo de Virulito.

3. Se opto por colocar un borde de doodle de iconos médicos con una capa de
color en opacidad al 10% Yy se colocd la numeracién de pagina en el borde

exterior.
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Capitulo IX: Propuesta gréfica final

Paleta de color

808284 F7931D 8CC63E
993399 27AOF 1 ADE1FY
FF3366

Tipografia

Richela kids

AA BB CC DD ED Ff GG HHIi JJ KK LL Mm
Nn NA OoPP Qa Rr Ss Tt Uu Vv Ww

XX Yy 212
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Tipografia

Richela kids bold

An BB CC DD ED Ff GG HHIi JI KK ILL Mm
Nn Ni OoPP Qa Rr Ss Tt UV Vv Ww

XX Yy 212
Helvlight

Aa Bb Cc Dd Ed Ff Gg Hhli Jj Kk
LI Mm Nn NA OoPp Qg Rr Ss T

t Uu Vv Ww

XX Yy Zz
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Propuesta gréfica final

Portada

TR
A

Folletooe

AcunAcion

Infantil O a 6 afios
linica Pemmri‘éf'

5.8 puigadas

o>
e )

c

>
\
~
\\\\

@ MW\IDG::?UM

|

%
O(\

5.5 pvigadas

Descripcion. Se diagraman los elementos visuales (doddle) de manera que el titulo sea el

elemento grafico central de la pieza.

81



Propuesta preliminar

Pagina interior

Exclusivo para uso de

linica Feomtncn

@ EDwin Robolfo GArcia GArda
Pepiatm v NeonatdloGo

Mi nombre es Virulitc soy
un virus gque se esconde en cualquler
parte y puado liegar a enfermar a tus hijos.
Si tienes dudas consulta
a tu pediatra.

5.8 puigadas

5.5 pvigadas

Descripcion. En la pagina interior se indica el uso exclusivo para la clinica pediatrica y se

adicionan los personajes de “virus”.
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Propuesta preliminar

indice

INDICE

® Freguntas frecuentes 4
@ BCG Hepatitis 5

@ Hexavalente

® SPR y Neumococo

® Folicy DPT 8
@® Varicela 9
@ Calendario de vacunacian 10

5.8 puigadas

Vacunar a tus hijos es un acle
de amaor y respensabilidad

e SR
) e 2 SO

.”' 7 r.
A‘ f\\%\ \ )R\-—

5.5 pulgadas

Descripcion: Se diagrama el indice de manera que sea facil de entender para el pablico

objetivo.
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Propuesta preliminar

P4ag 4 preguntas frecuentes

Precuntas frecuentes

@ ; Qué son las vacunas?
Son sustancias que hacen que el crganismo elabore
anticuerpos sin tener que padecer la enfermedad

® ; Se puede vacunar al nino si tiene fiebre?

Na, debes esperar y consultar al pediatra

® ;Qué pasa si olvidamos ponerle una dosis?
ario remnic clo de vacunacién, paro 5 '8 P-u|quug

mpletar la ¢ que fala lo antes posible

Noesr

hay qu

® ;/Se puede banar después de la vacuna?

Si. el nifio debe bafarse todos los dias

l.as vacunas ayudan a prevenir
enfermedades que pueden
llegar a ser mortales

(o= |

5.5 puigadas

Descripcion. Se diagraman cuatro preguntas frecuentes acerca de la vacunacion infantil.
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Propuesta preliminar

Pag 5 BCG y Hepatitis B

BCG Y HepAtitiS B

La vacuna BCG o bacile de Calmette-Guerin previens la

tuberculosis

La vacuna de Hepatitis B previene el contagio de madre
a hijo (transmisi artical la mad

puade contagiar ai

bebé durante el embarazo y &! parto)

Observaciones

La vacuna BCG puede ccasionar secrecion, cos

cleatriz en donde se pu a vacuna, no

2 > d licar
atnzanles, se debe lavar la zona con agua 5'8 F-'l.llgﬂdﬂs

duranie el bafo

cremas o cC

Es impartante cumglir con
el esquema de vacunacion, para
ayudarte puedes ver la
uitima pagina

e |
'(:\‘: (./ : o \ N

¢ A % @ =
f AN //,6 LF\/ W LMD et —

5.5 puigadas

Descripcion. Se le coloca dialogo al personaje Virulito y se utiliza el disefio de doddle de

iconos médicos en la parte inferior.
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Propuesta preliminar

Pag 6 Hexavalente y Rotavirus

Hexavalente Y RotAvirus

La Hexavalents previene enfermedades q
llegar a ser martales como:; Difteria, Tétanos, Tosferina
Hepatitis B, Polio ones severas como Haemophilus

nfluenza Tipo B

La
causan diarrea y deshi
llegar a ser mortal

Observaciones
La vacuna Hexavalente puede causar fiebre, malestar

general, dolor, inflamacian en el lugar de la vacuna, se
recomienda unicamente colocar lienzos de agua fria o
una dosis de acetamincfen segdn indique el pediatra

Prevenir siempre serd mejor
que curar

- 7
&%o_ (;‘7\./ T

5.5 puigadas

5.8 pvigadas

Descripcion, Se diagrama de manera facil de leer para el pubico objetivo.
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Propuesta preliminar

Pag 7 SPR

SPR Y Neumoco(o

La vacuna SPR previene enfermedades como

Sarampion que pueds causar tos, secracion nasa

dolor de garganta, fiebre y un sarpullido rojo

dotor e nflamacion en las glandulasg

1 de cabeza, fatiga y pardida de apetito
llene sintomas gue incluyen fiebre mederada,

nes causadas 5'8 F‘Ulgﬂdﬂs

COMO 1a meningits

que cubre &l cerebre

cion de fos pulmones)

Observaciones

&5 de la vacuna (1 o 2 semanas después) puede

cer sarpullido o figbre

5.5 puigadas

Descripcion. Se mantiene el disefio basico de la composicion con el doddle en la parte

inferior, varia la expresion del personaje en esta pagina, se muestra enojado.
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Propuesta preliminar

Pag 8 Polioy DPT

Polio v DPT

la Polic, enfermedad causante de paralisis y

cidad fisica permanenta

La vacuna contra DFT previene

Tosterina: Enfermedad gue causa 1os; secracion y 5'8 p'l.l|g~‘.:|dtls

congesticn nasal y estornudos, puede llegar a ser mortal

Observaciones

puede causar liebre, malestar genera

\ ‘!‘:]'1' ge \a vacuna

Vacunar a tus hijos es ¢

a lener un tuturo brillante.

(@7
o~
N J

0 \/ ©
\N& > &

5.5 puigadas

Descripcion. En esta pagina se muestra al personaje feliz y hace una recomendacion para

promover la vacunacion infantil.
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Propuesta preliminar

Pag 9 Varicela

varicela

ela que es una infeccion viral
un sarpuliido similar a las

Observaciones

Las reaccionas asocladas a la vacunacion son poco
frecuentes y tlodavia menos en la segunda dosis

Las mds habituales
el lugar de la iny
de es de racib

son: delor, picor y enrojesimiento en
casa entre 5y 12 dias

5.8 pvigadas

No vacunar a los ninos es
negarles la cportunidad de
crecer sanos

o720 I
KGN 2Y

/

5.5 puigadas

Descripcion. En esta pagina se observa variacion el personaje y se mantiene el disefio

basico.
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Propuesta preliminar

Pag 10 Calendario de vacunacion infantil.

@;1 VAT SN VAV N

CAalenpAriope ,
VACUNnACion

\\\\

L BCG ‘Hexavalante Polic 5.8 pulgadas

Hepatitis B iNaunmooa Neumococo | Neumococo
! Rotavirus Il

5.5 puigadas

Descripcion. Se muestran el calendario de vacunacion infantil desde recién nacido hasta 6

meses de edad.
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Propuesta preliminar

Pag 10 Calendario de vacunacion infantil

7N AT N STV N
NomBre Del PACiente: E
FecHA De nACimiento: .

%
-\\l
_ /gf P,
=
v
i

Influenza a 5 '8 pvlgadas
partir de los

5.5 puigadas

Descripcion. Se muestran el calendario de vacunacion infantil desde 12 meses hasta 18

meses incluyendo vacunas anuales y refuerzos hasta los 6 afios.
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Propuesta preliminar

Pag 10 Calendario de vacunacion infantil

Cuidado profesional garantizado solo en:

Unica yepiatnca

@ Epwin Robolfo GArdia GArcia 5.8 pvigadas

Tma Avenida 2-64 zona 2 edificio Zona Médica
Sto nivel oficina 519 ciudad de Guatemala

Se gtiende con previa cita de;
Lunes a jueves de 1600 a 19:00 horas
y sabados de 2:00 a 12:30 horas
larmandao al teléfono 2441-8642

5.5 puigadas

Descripcion. Se incorpora el isologo de la Clinica Pediatrica, asi como la informacién de

contacto.
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Capitulo X: Produccion, reproduccion y distribucion.

Este inciso especifica todos los requerimientos econdomicos, técnicos y tecnoldgicos de la propuesta:
Medio impreso, cantidad y costo de produccion y reproduccion del material presentado.

: g { acion. El tie e elaboracion y presentacion de bocetos de la propuests
10.1 Plan de costo de elaboracion. El tiempo de elaboracion y presentacion de bocetos de la propuesta
preliminar del folleto de vacunacion infantil se trabajo de la siguiente manera: Proceso creativo y Pro-
puesta de bocetaje se trabajd en 2 semanas. en un total de 25 horas.

Costos de elaboracion

l'otal de semanas laboradas 2

l'otal de dias laborados 8 (4 dias # la semana)
l'otal de horas laboradas 25 (3 horas al dig)

Costo de elaboracion: horas por Q23 cada hora
Total: Q625

10.2 Plan de costo de produccion. El tiempo estimado para la elaboracion y digitalizacion de las
ilustraciones de la propuesta grafica preliminar del folleto de vacunacion infantil se desarrollo de la
siguiente forma: diagramacion y digitalizacion se desarrollod en el periodo de 4 semanas con el total
de 64 horas laboradas.

Costos de produccion

Total de semanas laboradas

[otal de dias laborados 16 (4 dias a la semana)

Total de horas laboradas 64 (4 horas al dia)

Costo de elaboracion:64 horas por Q25 cada hora

Total: Q1,600

10.3 Plan de costo de reproduccion. El folleto de vacunacion infantil que se le otorgara al cliente con-
tiene 3 hojas de impresion tiro y retiro. Se realizé la cotizacion con el proveedor Print Shop con el costo
total de Q39 en material couche 90 grs brillante

Costos de reproduccion

Total del costo de reproduccion: Q39.00
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Capitulo X: Produccion, reproduccion y distribucion.

10.4 Plan de costo de distribucion. La clinica pedidtrica es la encargada de distribuir el folleto de
vacunacion infantil con sus clientes. Por lo que no debe invertir en distribucion

Costos de distribucion

Total de costo de distribucion:Q0.00

10.5 Margen de utilidad. El porcentaje de margen de utilidad es del 20% sobre todos los costos con-
siderados para la elaboracion, produccién y reproduccion del proyecto.

Total margen de utilidad: Q452.80

10.6 IVA. Valor agregado del 12% al costo total,

IVA 12%

Total de IVA: Q326.01

10.7 Cuadro con resumen general de costos. A continuacion, se detalla el resumen general de costos,
que incluye los costos de: elaboracion, produccion, reproduccion, distribucion, margen de utilidad e
IVA.

Costo total

Costos de elaboracion Q625

Costos de produccion Q1.600

Costos de reproduccion Q39.00

Costos de distribucion Q0.00

Subtotal | Q2.264.00

Margen de utilidad Q452.80

Subtotal 2 Q2.716.80

FOTAL: Q3.042.8]1
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Capitulo XI: Conclusiones y recomendaciones

11.1 Conclusiones

e Se disefid un folleto informativo impreso para dar a conocer a los padres de familia de

familia de nifios de 0 a 6 afios los beneficios de vacunar.

e Se recopil6 informacion acerca de clinicas pediatricas, la vacunacion, control y todos los

riesgos de no inmunizar para incluir en el proyecto.
e Se investigo informacidn relevante acerca de las tendencias en la comunicacion,

disefio y colores de folletos informativos impresos para aplicarlas al proyecto.

e Se diagramaron los elementos graficos de manera jerarquica para que el pablico
objetivo pueda leer la informacion de manera ordenada y facilitar la comprension
del contenido.

e Seilustraron los diferentes elementos graficos que apoyaran visualmente al texto

del folleto informativo impreso.
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11.2 Recomendaciones

Se recomienda hacer entrega del folleto impreso no solo a los nuevos pacientes que visiten
la clinica, sino que a los padres de familia que ya sean pacientes de la clinica, que se
encuentren en el rango de 0 a 6 afios, para apoyarles a llevar un control efectivo del ciclo

de vacunacion infantil.

Se invita a llevar un archivo digital y/o fisico del ciclo de vacunacion de cada paciente,
esto en caso de que los padres de familia extravien el folleto, la informacion pueda ser

colocada en un nuevo folleto.

Se aconseja la actualizacion anual del folleto o cada vez que exista alguna variacion en el

ciclo de vacunacion, esto con el fin de que la informacion sea lo més reciente posible.

Se sugiere utilizar la misma linea gréfica para el desarrollo de otros materiales digitales o

impresos de la clinica.
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Capitulo XI1: Demostracion de conocimientos
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Anexo A: Tabla de niveles socioeconédmicos Multivex

Tabla Niveles Socio Econdmicos

Actualizacién 2015

CARACTERISTICAS NNELA NIVEL B NIVEL C1 NIVEL C2 NNEL C3 NINVEL D1 NIVEL D2 NIVEL E
Ingresos +die 100,000.00 Q61.200.00 Q25,600.00 Q17,500.00 Q11,000.00 Q7.200.00 €3,400.00 - de @1,00.00
Educacidn padres &pem: Il::cema::a if::'f': Iﬁcemlabﬂ.:a Superior. Licenciatura. | Supesior. Licenciatura, | Licenciatua Media completa Primaria completa | Sin estudios
Hijos menores "
Hijos me colegios Hijos menores colegios oz p ' Hps_rnemms Hijos
P : ares privados cans, i VoS colegios privados, =nores . . .
Educacion hjos privados cans, mayores. a en U local, rrayores en L < en U privadas escuelzs, mayores en | Hijos enescuela Hijos enescuela Sin estudios
en U del exranismn PO‘:‘ grado exzar ! En:ii?ﬁ:‘g:oo 2 esjlatl U estztal
Empresaric. Ejecutivos Eiccuti
L . . . _ jecutivo, Comemndane,
o etaro, Direcior de alto niel, Ejecutivo medio. : Clorero, Dependiente o
Desempesio Progi . . 3 comerciante, wendedor, Obwem. dependients ' -
Profesional exitose f‘m"f::f:lm comerziants, vendedor| vendedor, dependiente | dependients dependients sujetn de candad
Casaldepartamento de
Casaldepartamenio de Iujo, en propiedad. Casaldepartamento,
o, en propiedad, 56 financiado, 34 rertada o financiade, | Casaidepartamento, . Casalcario
recamaras, 4 a6 bafios. 3- | recdmaras. 2-3 bafios, | 2-3 recdmaras, 2-3 rertada o financiado, Casaidepartament, | Casaldepartamento, rentada, 1-2 .

- . . rentada o fnanciade, | rentada o financiado, . Casa improvisada o
Vivienda 4 salzs, paniry, alacena, 2 salas, paniry. 3acena, | banos, 1 sala. estudio | 1-2 recamaras, 1-2 1-2 recamaras, 1-2 1-2 recamaras, 1 recamaras, 1 <in hegar
estudios area de senicio | 1 estudio area de area de sendcio, banes, s3la, garage P ' - bafos, sala-

X ° baros, sala, bafics, sala
separada, garage para 5-6 | sendcio separada, garage para 2 para 2 wehiculos comedor
wehiculos garage para 24 wehiuos
rehin e
Finea, casas de descarzo | Sitiestemencs " L
. N - . Sitostemenos imedior
Otras propiedades | enlagos, mar, Antigus, con | condominios cema de 5
rormndidadae g rretae por herencias
Personal de planta, en el - .
Personal de servicio | hogar, Impieza, cocina, 1-2 personas dre: Pordia Por dia, evenfual Eveniual
mmin_samridad wehadar i
2-3 ctas Amonetanos y | 1-2 cEs O monetanios
24 ctas Qmonetanos ¥ ) " .
Senvicios financieros | ahomo, Flaz fio, TC it ;I‘xx:n.F'lamﬁp. TC yal'!orrn';F'hznﬁp. 1-2| 1 ca Qmonetarios y | 1 cta Qahome. TC o2 Q ahormo
5 yoas en USS infl, Seguos yctasen [ TG |rli_. Seguro ahomo, 17TC local kocal
Uss eokectivo salud
Autos del ano, asegurados
conra todo riesgo, S, Autos de 2-3 afos, Autos compacios de = 0
Posesiones Van, Lancha. moto asegurados contra todo | 3-5 anos, asegurados ?g; sin u-:e 2 .;.:n;u_rnp.:: deuu moto, por trabajo
aouafica, moto, helicopters-| riesgo, 434, Van, moto | por Firanciera - Sinseg =g
aon-awonets
3tel minimo, cel cada 2 tel minimo, cel cada
miembro de |a familia, Tv | mismbro de lafamilia,
satelial, intemet de alta TV satelital, inlemetde | 1 teléfono, 1-2
welocidad. 2 o + equipos alta velocidad, 2 celiares, cable, 1 teléfono fijo, celuar
de audio, 3-5 TV, equipes de audio, 3 TV, | inlemet, equipo de 1 telefono fijo, minime. | cada miembro mayeor, | 1 cell cable, radio,
Bi de fidad maquings de lavar ysecar | maguinas de lavary audio, mas dz 2TV, 1-2 o2l cable. mdio, 2 | cable, equipo de TV, 1 cel, mdio. TV, Radio, cocina de
1enes e comod platos, opa, secar platos ropa, madquina de lavar ropa. | TV, slectrodomésticos | audie, TV, electrodomésticos estfa lefia.
computadorasimiembro, | computadors, intemet | computadoraimiembro | basicos electrodomésticos basicos
seguridad domiciiar, iodos | porton electico yiodos | elecrodomesticos basicos
los electrodomesticos. los electodomestcos. | basicos.
Todes los senicios de Todos los servicios de
Intemet. Inemet.
B Clbes privados. . .
. . Clubes privados, . Cine, CC, pamues Cine, CC, pamues Cine evenal, CC, .
Diversion vacaciones en 2l exerior. ;E:;':I?:s enelimenor| \iseos locaes, temdtcos locakes, pamues. estadio CC. pamues, estadio | Farques
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Anexo B: Tabla de requisitos de bocetaje

Nombre del Proposito del Técnica Emocién
elemento elemento gréafico

Diagramacion Estructurar los Adobe In Design Orden
elementos

Tipografia Informar de manera ~ Adobe llustrador Claridad
legible al lector

[lustracion Ejemplificar los Adobe llustrador Importancia
elementos de manera
visual

Isologo Identificar ala Adobe llustrador Identidad
clinica

Color Brindar identidad al ~ Adobe llustrador Armonia
folleto

Rectangulo Ordenar de manera Adobe llustrador Equilibrio
jerarquica los
elementos

Circulo Crear armoniaenel  Adobe llustrador Alegria
disefio
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Anexo C: Técnica cuantitativa, encuesta
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Anexo D: Técnica cuantitativa, aplicada a expertos

Encuesta Lcda. Lissette Pérez
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Encuesta Lcda. Lourdes Donis
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Encuesta Lic. Carlos Jiménez
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Encuesta Lic. Rolando Barahona
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Encuesta Licda. Alejandra Rodriguez
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Anexo E Hoja de tabulacién

Parte Objetiva

2222

I ERE-:

R2ER

2222

ERR

Pregunta 1
Alternativas Porcentaje
5i Mo 5
Enpertos 5 1] 20%
Clientes 1 1] %
Grupo objetive 15 [1] TEY
totales 25 1] 100%
Pregunta 2
Altmrnativas Porcentzje
5i Mo 5i
Expertos 5 [1] 20%
Clientes 1 o 4%
Grupo objetivo 15 o TE%
totales 25 o 100%
Pregunta 3
Alternativas Porcentaje
i Mo 5
Expertos 3 1] Z0%
Clientes 1 o 4%
Grupo objetive 17 2 68%
totales 23 2 az%
Pregunta 4
Alternativas Porcentzje
5i Mo 5i
Expertos 5 1] 20%
Clientes 1 o 4%
Grupo objetive 15 [1] TE%
totales 23 o 100%
Pregunta 5
Altmrnativas Porcentzje
5i Mo 5i
Expertos 3 1] 20%
Clientes 1 o 4%
Grupo objetivo 18 1 TI%
totales 24 1 5%
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Hoja de tabulacion

Parte semiologica

Pregunta 6

Alt=rnativas

Eficaz Poco eficaz Nada eficaz
Expertos 4 1 ]
Clientes 1 1] o
Grupo ohjetivo 15 1] 1]
totales 14 1 1]
Pregunta 7

Alternativas

Ldecuada Poco adecuada  Mada adecuada
Expertos 3 o o
Clientes 1 1] ]
Grupo objetivo 15 o o
totales 25 (1] ]
Pregunta B

Alternativas

Adecuada Poco adecuada  Mada adecuada
Expertos 5 [1] ]
Clientes 1 [ 1]
Grupo objetive 15 3 1
totales 1 3 1
Pregunta 9

Almrnativas

Completa Incompleta Insuficiente
Expertos 4 1 L]
Clientes 1 [1] ]
Grupo objetivo 15 o 1]
totales 2 1 ]
Pregunta 10

Alermativas

Adecuada Poco adecuada  Nads adecuada
Expertos 5 1] ]
Clientes 1 1] ]
Grupo objetivo 15 1] ]
totales 5 [ 1]
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Porcentzje
Eficaz Poco eficaz
15% 4%
4% L]
Th% s
95% 4%
Porcentaje
Aderuzda Poco adecuada
20% s
4% L5
TER s
1003 s
Porcentzje
Adecuzda Poco adecuada
20% L1
4% oes
B0% 12%
Ba% 12%
Porcentzje
Completa Incompleta
16% 4%
L5 [ ]
TER [r]
96% 4%
Porcentaje
Adecuzda Poco adecuada
20% [hi ]
4% o
Th% [hE]
100% o



Hoja de tabulacion

Parte operativa

Pregunta 11

Alternztivas

5i Mo
Expertos 4 1
Clientes 1 o
Grupo objetivo 18 1
totales 23 2
Pregunta 12

Alternativas

5i Mo
Expertos 5 L]
Clientes 1 o
Grupo objetivo 15 o
totales 25 ]
Pregunta 13

Alternativas

5 No
Expertos 4 1
Clientes 1 1]
Grupo objetivo 15 0
totales 24 1
Pregunta 14

Alt=rnativas

5i Mo
Expertos 5 ]
Clientes 1 o
Grupo objetive 15 ]
totales 25 o
Pregunta 15

Alternativas

5 Mo
Expertos 5 o
Clientes 1 ]
Grupo objetive 17 2z
totales 23 2
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Porcentzije
Si
15%

4%

2%

Mo

a92%

Porcentaje
Si
20%
4%
T6%

Mo

100%

Porcentaje
5i
16%
4%
TE%

HNo

ElER

22

96%

Porcentzije
5i

20%

a%

TE¥

Mo

100%

Porcentaje
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Anexo F: Fotografias de los encuestados

Cliente: Doctor Edwin Garcia.

Experto Lic. Rolando Barahona Experta Licda. Lourdes Donis.
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Fotografias de los encuestados

i

Experto Lic Carlos Jiménez. Experta Licda. Alejandra Rodriguez.

Maria Andrea LOpez Paz Ana Paula Acevedo.
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Fotografias de los encuestados

SARR :
Castro Ruano.

P

Mercedes

Maria José Cabrera. Daniel Antonio Pinto.
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Fotografias de los encuestados
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Abel Eduardo Baiza.

Juan Martin Ponce Guerra.
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Fotografias de los encuestados

Marilyn Cuellas Castillo.

José Rodrigo Barrios. Ximena Paola Luna.
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Fotografias de los encuestados

José Amilcar Diaz.

Erick Fernando Rivera. Mario Alejandro Estrada.
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Fotografias de los encuestados

Giovanni Morales Castro.
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Anexo G: Cotizacion
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Anexo H: Investigacion de conceptos de marco tedrico

¢ Qué es el disefio editorial?

Son aquellos productos en los que detras de su realizacion hay un equipo editor responsable
de su contenido y publicacion. Una peculiaridad de los productos editoriales es que habitualmente
los encontramos en quioscos Y librerias. Su cometido es informar o comunicar informacién de

interés para el pablico.

¢ Qué es un Folleto?

Un Folleto es un impreso, normalmente en papel, que contiene pocas hojas y que se utiliza
con fines tanto divulgativos como publicitarios. En el campo del marketing se tiene en cuenta
como un método de contacto directo y como un elemento sencillo con el que realizar publicidad

para un producto o una compafiia.

Dada su simplicidad, permite realizar todo tipo de disefios con los que transmitir el valor
de la marca o dar a conocer las bondades de sus productos y/o servicios. Ademas, debido también
a esto, puede difundirse entre los consumidores de muchas formas distintas: a través de buzones,

en mano, en puntos de venta o por otros medios.

A pesar de ser un elemento que, como ya hemos indicado, es bastante simple, requiere que
cumpla una serie de requisitos basicos si se desea que sea lo mas efectivo posible. Ha de tener
titulos claros y bien remarcados, incluir material grafico para no saturar al lector, seguir una

estructura ordenada y, por supuesto, exponer argumentos bien redactados y resumidos.

En cuanto a su definicion formal, se refiere a un conjunto de paginas no muy extenso. Por
extenso la UNESCO lo reconoce como 48 paginas o0 menos. Eso implica que un folleto puede

tener Anexo H: Investigacion de conceptos de marco tedrico
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Anexo H: Investigacion de conceptos de marco teorico

la misma dinamica y formacion que un libro o revista, pero con un menor nimero de

paginas. Lo que no se especifica es a partir de cuantas paginas comienza a considerarse folleto.
Para qué sirve un Folleto

El objetivo principal del Folleto no es mas que dar informacidn sobre una empresa, sobre
un producto o incluso sobre un evento o servicio. Su finalidad no es otra que informar sobre lo que
sus responsables deseen. Debido a esto, persigue siempre la simplicidad y la exposicion de

mensajes claros y escuetos.

Ademas de para esto, sirve para que las compafiias puedan tener una mayor presencia y
dispongan de otro canal con el que dar a conocer su filosofia, sus valores, sus productos o cualquier
cosa que les interese. En el marketing, ademas, sirve de via complementaria para aumentar la

difusion, llegando a ser una de las mas directas y efectivas.
Tendencias de disefio grafico 2019
Explosion de colores vivos

Amarillos eléctricos, corales brillantes, azules vivos... Lo pop llega a 2019 con toda la
fuerza del mundo, sustituyendo las paletas de colores discretos de temporadas pasadas. Si el afio
pasado imperaban los colores audaces, este afio el color gana en viveza, incluyendo tonos mas

claros pero intensos y llamativos. Un ejemplo claro lo tenemos en Apple, que hace unas semanas

incluia este tipo de colores en sus disefios.
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Fuertes puntos focales tipogréaficos

Quizas para hablar de otra de las tendencias de disefio grafico en 2019 podamos hablar de
una conocida marca: Adidas. En las ultimas temporadas la compafiia ha optado por utilizar fuentes

en negrita en todo su marketing.

Y es que las tipografias en negrita facilitan la lectura de los textos, especialmente en medios
online, ademas de aportar una imagen de fuerza, audacia, innovacion e individualidad. Este afio
seran las protagonistas indiscutibles, el punto focal principal en gréaficos y creaciones, solas o en

combinacion con otros elementos compositivos.

Influencia futurista

Las influencias futuristas seran la corriente principal de disefio en 2019.Ha llegado la
hora de que el disefio refleje esa estética futurista que, segun el cine de antafio, estamos viviendo
ahora. ; COmo? A través de texturas, patrones y colores futuristas. De hecho, que este afio se lleven

los colores vivos y eléctricos

Esquemas de color claro y oscuro

Algunas compafiias tecnologicas como Apple o Facebook ya lo estan utilizando en sus
aplicaciones. Nos referimos a la combinacion o versiones de colores claro y oscuro en un mismo

disefio, lo que le aporta una gran flexibilidad al trabajo final
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Anexo H: Anexo H: Investigacion de conceptos de marco tedrico

Degradados complejos y duotonos

Nada como un degradado para dar esa sensacién de profundidad a los disefios. Esto es muy

notable en los dispositivos moviles.

Fuentes
Las fuentes de colores

Las fuentes de color/cromaticas son basicamente los datos SVG almacenados en las fuentes
de OpenType. Gracias a las funciones amplias de OpenType, se pueden incluir iméagenes
rasterizadas y vectoriales. Faltan la flexibilidad si se comparan con las fuentes monocromaticas
normales (ya que las Gltimas se pueden cambiar de color), pero pueden ser almacenadas pre-

agrupadas con degradados, texturas y otros efectos graficos complejos.

Las fuentes vintage son populares como siempre

El vintage es uno de los estilos de disefio mas populares en la actualidad, por lo que no es

de extrafar que las fuentes retro estén en el auge de la popularidad.
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Las combinaciones de fuentes

Si estas familiarizado con los conceptos basicos del disefio de logotipos, sabes que se
debe combinar dos o mas tipos de letras completamente diferentes para crear una base de tipografia
profesional para un logotipo: slab serif + sans, sans + script, condensed sans + serif, etc. Pero

hay miles de combinaciones posibles, y no todas son apropiadas.
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