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Estimado Seiior Brol:
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aprueba a la Licda. Lissette Pérez Aguirre, como asesora de su proyecto.
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titulado DISENO DE UN ISOLOGO QUE IDENTIFIQUE LA ACADEMIA TOP
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CARRERA DE MODELAJE. CHIQUIMULA, GUATEMALA 2019. Presentado por el
estudiante: Paolo Andres Brol Morales, el Decano de la Facultad de Ciencias de la
Comunicacion autoriza la publicacién del Proyecto de Graduacion previo a optar al titulo

de Licenciado en Comunicacion y Disefio.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

Lic-Leizer Kachler

Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacion



XI

Ciudad de Guatemala, 21 de enero de 2,020.

Licenciado

Leizer Kachler
Decano FACOM
Universidad Galiieo
Presente.
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Le intormo que la tesis: DISENO DE UN ISOLOGO QUE IDENTIFIQUE LA ACADEMIA TOP STEP
STUDIO EN LAS PERSONAS INTERESADAS EN ESTUDIAR LA CARRERA DE MODELAJE. CHIQUIMULA,
GUATEMALA 2019, del estudiante Paolo Andres Brol Morales, ha sido objeto de revision gramatical
de continuar con ¢l trémite de graduacidn.
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Atentamente.

{ . !
Lic. Edgar Lizardo Porpés Velddquez
Asesor Linguistico
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Facultad de Ciencias de la Comunicacion




XII

FA AN ™ Facultad de Ciencias
AN eL B0 HE de la Comunicacion

i

| UNIVERSIDAD
Lo Revelucion en ba [dugacian

Guatemala, 09 de julio de 2019

Lic. Leizer Kachler

Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacién

Universidad Galileo
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DE UN ISOLOGO QUE IDENTIFIQUE LA ACADEMIA TOP STEP STUDIO EN
LAS PERSONAS INTERESADAS EN ESTUDIAR LA CARRERA DE MODELAJE.
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Atentamente,

Paolo-Ahdres Brol Morales
15001675

Licda..Eidseffe Pérez Aguirre
Asesora




XV

Dedicatoria

A Dios por darme el aliento para iniciar y terminar exitosamente el proyecto

de graduacion.

A mi familia por ser el apoyo en este camino, el cual, a pesar de los desvelos y

esfuerzos junto con sacrificios, se pudo salir adelante.

A cada uno de los catedraticos y mis autoridades sefiores Decano y Vice-Decano por
ensefarme y siempre inculcarme el éxito a través de la ética. A mi Asesora de Tesis, la cual
fue parte importante, se volvid una amiga quien me apoyo en todo momento la aprecio

mucho.



XVI

Resumen

A través del acercamiento con la academia Top Step Studio se identificé que no

cuenta con un isologo que la identifique en las personas interesadas en el modelaje.

Por lo que se planted el siguiente objetivo: Disefiar un isologo que
identifique la academia Top Step Studio en las personas interesadas en estudiar

la carrera de modelaje.

El enfoque de la investigacion es mixto porque se utilizdo el método cuantitativo y

cualitativo.

El primero para cuantificar resultados de la muestra y el segundo evalta el nivel de
percepcion y utilidad de este proyecto de graduacion. La herramienta de investigacion se

aplico al cliente, 5 expertos y 25 mujeres de Chiquimula, quienes son parte del grupo objetivo.

El principal hallazgo, entre otros, es que con el disefio del isologo se identificara de
forma eficiente la academia Top Step Studio en las personas interesadas en estudiar la carrera

de modelaje.

Se recomienda que el isologo se maneje de la forma correcta, para que se logre

posicionar en el segmento de academias de modelaje en Chiquimula.
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Para efectos legales tinicamente el autor PAOLO ANDRES BROL MORALES es
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Capitulo I: Introduccion

1.1 Introduccion

El presente proyecto de graduacion titulado “Disefio de un isologo que identifique la
academia Top Step Studio en las personas interesadas en estudiar la carrera de modelaje.

Chiquimula, Guatemala, 2019.

Como parte de su realizacion se procedera a la investigacion preliminar en lo relacionado
a la creacion del Isologo, técnicas, conceptos y un manual de normas graficas.
A través del disefio grafico y la comunicacion se disefiard un isologo para la Academia Top Step
Studio para lograr posicionar la marca dentro del mercado de academias, de modelaje para
Chiquimula Guatemala.

Para lograr estandarizar el uso correcto del isologo se desarrollara simultdneamente un

manual de identidad grafica para su uso.

Las ciencias que le dardn soporte seran: Semiologia, Comunicacién, Psicologia,

Estadistica, asi como la incorporacion de algunas teorias relacionadas con el Disefio Grafico.



Capitulo II: Problematica

Se determin6 en conjunto con el cliente que la academia TOP STEP STUDIO no cuenta
con un isologo que identifique a la academia TOP STEP STUDIO con las personas interesadas en
estudiar la carrera de modelaje en Chiquimula.

Por esta razon se desarrollara un isologo que ayude a identificar a la academia TOP STEP
STUDIO en el segmento de modelaje de Chiquimula y sus alrededores, para que mas personas
conozcan la academia y los servicios que ofrece.

2.1 Contexto

La academia TOP STEP STUDIO fundada en 2016, por Alejandra Barrillas ex Miss
Universo 2010-2011, con el objetivo de que las jovenes chiquimultecas alcancen su suefio de ser
modelos.

Actualmente, la academia cuenta con un plan de expansion a la ciudad de Guatemala y
necesita tener un logotipo que la identifique entre las opciones de academias de modelaje.

Por lo anteriormente expuesto se ha decidido disefiar un isologo que represente a la academia TOP
STEP STUDIO, que permitira identificar a esta Academia en Chiquimula y a futuro en ciudad de

Guatemala.



2.2 Requerimiento de Comunicacion y Disefio

La academia Top Step Studio se identifico que no cuenta con un isologo que la identifique
en las personas interesadas en el modelaje.
2.3 Justificacion

Para sustentar de manera consistente las razones por las cuales se considerd importante el
problema y la intervencion del disefiador — comunicador, se justifica la propuesta a partir de cuatro
variables: a) magnitud; b) trascendencia; c¢) vulnerabilidad; y d) factibilidad (se despejan todas y
cada una de las variables).

2.3.1. Magnitud. Este proyecto de graduacion pretende llegar al 20% de la poblacion de

Chiquimula donde se encuentra la academia; personas interesadas en estudiar la carrera de

modelaje.

Cuetemala

17 325 361
Habitantes en

Guatemala

388,115
en Chiquimula.

—

2.547
h,abioata’rﬁes en ¢
area donde se
encuentra la
academia
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Do+t 1ol
T UICIIVIAIUY

Tabla Realizada por el comunicador disefiador.



2.3.2. Vulnerabilidad. Al no contar con un isologo, la empresa TOP STEP STUDIO, no

se lograra identificar en el segmento de academias de modelaje, como una opcién 6ptima

que ensefie el nivel de modelaje de la region.

2.3.3. Trascendencia. A través del isologo, se dard a conocer la academia TOP STEP

STUDIO, en las personas interesadas en estudiar la carrera de modelaje.

2.3.4. Factibilidad. Este proyecto si es factible, a continuacion, se presentaran todos los
recursos con los que la academia TOP STEP STUDIO cuenta.

2.3.4.1 Recursos Humanos. La Academia TOP STEP STUDIO cuenta con el capital
humano adecuado que tiene la capacidad de manejar las tareas a través de la experiencia y
habilidades para el modelaje en pasarela.

2.3.4.2 Recursos Organizacionales. La directora de la academia autoriza al personal para

que esté en disposicion de brindar toda la informacion necesaria de la empresa para llevar

a cabo este proyecto.

2.3.4.3 Recursos Economicos. La Academia TOP STEP STUDIO cuenta con los recursos
econdémicos para llevar acabo el proyecto de graduacion.

2.3.4.4 Recursos Tecnologicos. El estudiante cuenta con el equipo y las herramientas
indispensables para elaborar y producir el resultado del proyecto de graduacion, a través de

los diferentes Softwares que se manejan.



Capitulo 1ll: Objetivos del disefio

3.1 El objetivo general

Disefar un isologo que identifique la academia TOP STEP STUDIO en las personas
interesadas en estudiar la carrera de modelaje.
3.2 Los objetivos especificos

e Recopilar toda la informacioén acerca de los servicios que ofrecen las academias de modelaje
TOP STEP STUDIO, para tener una base y con ella disefiar el isologo.

e Investigar, las diferentes tendencias de disefio aplicaindolas al proceso de la creacion y
elaboracion del Isologo esto para identificar a la academia TOP STEP STUDIO en las personas
interesadas en estudiar la carrera de modelaje.

e Desarrollar un manual de normas graficas para estandarizar el uso correcto del isologo y evitar

errores en la aplicacion del mismo.



Capitulo IV: Marco de referencia

4.1 Informacion general del cliente

Top Step Studio nace hace 4 afios como una Academia de Modelaje en el corazon y mente
de la reconocida Miss Guatemala 2010-11, Modelo Profesional, Asesora de Imagen de
reconocidos profesionales, Figuras Publicas y Politicos, asi como de Empresas a nivel nacional e
internacional, conductora de Tv, Coach en Eventos de Belleza y Emprendedora - Alejandra
Barillas-

Con el tiempo la academia TOP STEP STUDIO comprendi6 la importancia de lograr las
metas para causar una buena primera impresion, por ello se creé una serie de diferentes cursos
especializados para satisfacer la necesidad de quienes visitan la academia. Siendo los Talleres mas
exitosos tanto a nivel nacional como internacional el TIP (Taller de Imagen y Personalidad) y el
Beauty Coaching. A través de los cuales se brindan las herramientas necesarias a los alumnos para
que nunca duden de su potencial y que siempre crean en sus suefos.

Los cursos son para mujeres, hombres, adolescentes y nifios, que buscan mejorar su estilo y
habilidades para enfrentarse a un trabajo en el cual la imagen es importante. Incluyen clases de
Pasarela, Oratoria, Postura y Elegancia, Conduccion para TV, Actuacion, Etiqueta y Protocolo
Social, Baile, Asesoria de Imagen, Acondicionamiento Fisico, Maquillaje, Fotografia y mas.

La Mision es ser la Academia Lider de Guatemala en Formacion de Talentos de una forma

honesta sin comprometer su integridad ni sus principios.



4.2 Organigrama

Gerente General

Direccidon Administra

Direccion de Imagegm  publicas y Formacic Direccion de Operaci




4.3 FODA

Fortalezas

Oportunidades

Excelente equipo de trabajo
Gran aceptacion por parte del publico a
quien va dirigido el proyecto

Mas demanda
Participacion constante en desfiles de
moda

Debilidades

Amenazas

Alta inversion en material de apoyo
Posicionamiento de marca

Entorno econdémico
Aparecimiento de nuevos
competidores




Capitulo V: Definicion del grupo objetivo

El grupo objetivo a quien ira dirigido este proyecto de graduacion son jovenes de 20 a
30 afios, personas las cuales tengan en comun el cumplir sus suefios de participar en pasarelas
de moda, y asi cumplir con cada etapa dentro de su desarrollo a nivel profesional dentro de la

academia.

5.1 Perfil geografico

El grupo objetivo estd ubicado en Chiquimula; uno de los 22 departamentos de la
Republica de Guatemala. Estd situado en la region nororiente del pais, tiene una extension
territorial de 2 376 kilometros cuadrados y su poblacion es de aproximadamente 342 681
habitantes (Instituto Nacional de Estadistica, 2006). Tiene 11 municipios y su cabecera
departamental es Chiquimula (municipio). Y virtualmente se encuentran en Facebook, Instagram
¢ Email.
5.2 Perfil demografico

Este proyecto va dirigido a mujeres y hombres con niveles socioeconémico C+, C quienes
residan en Chiquimula con edades de 20 a 30 afos.
Ver tabla NSE en anexo 1.
5.3 Perfil psicografico

El grupo objetivo al que va dirigido este Proyecto tiene deseos de superacion personal y
profesional, tienen gusto por la moda, estan dispuestos a convertirse en personas seguras de si
mismas y proyectar esa seguridad de manera integral sin miedos y prejuicios actuando de acuerdo

con principios y valores que los hagan destacar dentro de los demas.


https://wikiguate.com.gt/w/index.php?title=Rep%C3%BAblica_de_Guatemala&amp;action=edit&amp;redlink=1
https://wikiguate.com.gt/chiquimula-municipio/
https://wikiguate.com.gt/chiquimula-municipio/

5.4 Perfil conductual

El grupo al que dicha marca va dirigido son jovenes que les gusta las compras,
cuidadosos en relacion a su imagen, buscan estar a la moda, comparten gustos a nivel
personal siempre buscando el éxito independientemente de otros.

Les gusta tener teléfonos inteligentes, escuchan musica y estan conectados en redes

sociales.

10



Capitulo VI: Marco tedrico

A continuacion, se describen todos los conceptos relacionados con el tema, se busca
que cada tema exprese lo necesario para que el proyecto contenga fundamentos y se pueda

llevar acabo logrando que sea factible.

6.1 Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio

6.1.1. Academia de Modelaje. Una Escuela de Modelos o Academia de Modelaje
es una sociedad mercantil que se encarga de la formacién de modelos de manera
profesional.

Ofrece sus servicios a personas de ambos sexos y desde edades tempranas.
Estas estdn conformadas por varios directores, quienes junto a un grupo de
profesores se encargan de impartir materias como Pasarela, fotopose, maquillaje,
Etiqueta y Protocolo,

Diccién y Oratoria, entre otras, llevando asi a la formacion de Modelos
profesionales. Los modelos, una vez finalizada su formacion en la Escuela de

Modelaje.

6.1.2. Estudiante. Es el alumno o alumna dentro del ambito académico. Y que se
dedica a esta actividad como su ocupacion principal, su preparacion académica.
Logran lo que se proponen, olvidando las excusas para no conseguirlo; siempre lo
intentan, aunque de ello aprenden mucho mas de no haberlo hecho.

Se comprometen con metas semanales, escribiendo sobre papel con el objetivo de

aumentar su grado de motivacion.



6.1.3. Docente. Un docente es aquel individuo que se dedica a ensefiar o que
realiza acciones referentes a la ensefianza y transmite sus conocimientos y
experiencias a sus alumnos.

Una funcion ética y social, que le permita tener valores, actitudes y otras
pautas de conducta que lo apoyen en la vinculacién de construccion de un marco de

referencia normativo para los estudiantes.

6.1.4. Moda. Se trata de un conjunto de prendas de vestir, adornos y complementos
que se basan en gustos, usos y costumbres, y que se usan durante un periodo
determinado.

Se considera que la moda es simplemente una herramienta que los
individuos utilizan para liberarse de la angustia de la eleccion, al poder considerase

miembro de un grupo con facilidad.

6.1.5. Imagen. Es una representacion visual, que manifiesta la apariencia de un

objeto real y ayuda a poder diferenciarlo a través de los colores.

e Uso publico: Es el uso que se hace de la imagen a través de los medios de
comunicacion, las instituciones, etc.

e Uso privado: Es el uso que se hace de la imagen dentro del ambito individual o
familiar.
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6.1.6. Pasarela. Escenario cuyo disefio permite que los modelos exhiban diferentes
lineas de ropa ante un publico.
Dicha construccion tiene la funcion de hacer de nexo entre barcos y tierra

firme, como también para servir de nexo entre aviones y un edificio particular.

6.1.7. Enseiianza. Es transmitir mediante la interaccién de elementos muchos
conocimientos sobre diferentes temas hacia una persona, existen diferentes
caracteristicas, ya que la persona que debe aprender tiene que estar abierta a
escuchar y poder aplicar en la practica lo aprendido.

La ensefianza es el proceso de transmision de una serie de conocimientos, técnicas,
normas, y/o habilidades. Est4 basado en diversos métodos, realizado a través de una
serie de instituciones, y con el apoyo de una serie de materiales.

6.1.8. Casting. Es una actividad realizada conjuntamente mediante la interaccion
de elementos: uno o varios profesores.

De manera erronea se usa el término casting también para el equipo resultante de
actores que intervienen en la obra escénica. El término inglés correcto es cast, y en
espafiol debe usarse reparto o elenco.

6.1.9. Elegancia. Es el atributo de ser excepcionalmente bello y sencillo. Se utiliza
con frecuencia como un estandar de buen gusto, sobre todo en las areas de la moda
y la decoracion.

El color blanco se asocia a menudo con la elegancia, por lo general junto con el azul
0 negro.
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6.2 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion y el disefio

6.2.1 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion.
6.2.1.1 Comunicacion. La comunicacion es la actividad consciente de
intercambiar informacion entre dos o mas participantes esto con el fin de
transmitir o recibir significados o bien llamados mensajes.

La comunicacion unilateral se produce da cuando el receptor no se convierte

en emisor. Sucede en las sefiales de trafico.

6.2.1.2 Proceso de la Comunicacion. Se conoce como proceso comunicativo, al
conjunto de actividades vinculadas a este intercambio de datos. al menos, debe
existir un emisor y de un receptor. El emisor envia ciertas sefiales (un texto escrito,
palabras, un gesto) para difundir un mensaje; cuando estas sefales llegan al
receptor, éste debe decodificarlas para interpretar el mensaje. El proceso contempla
una “devolucion” del mensaje, a través de la cual el receptor se convertird en emisor,
y viceversa.

En el marco de este proceso comunicativo, el emisor y el receptor
comparten un codigo (una combinacion de reglas y de signos que permiten la
concrecion de la comunicacion) y apelan a un canal para transmitir el mensaje

el medio fisico.)

6.2.1.3 Comunicacion Persuasiva. Es incitar a alguien con razones, argumentos o
pruebas a hacer o decir algo. Convencer es la accion de persuadir a alguien a hacer

o decir algo sin ejercer la violencia ni la coaccion.
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La persuasion se basa en dos pilares fundamentales: la credibilidad y la
confianza. Ellos deben quedar reflejados en nuestros argumentos. Para conseguirlo

necesita:

e Cumplir lo que predica.

e Predicar lo que cumple (antigiiedad, experiencia, bagaje)
e Valorar la competencia.

6.2.1.4 Comunicacion Corporativa. Engloba el conjunto de acciones necesarias
para dar a conocer la actividad de la organizacion y, en especial, para satisfacer la
demanda de aquello que los distintos publicos desean.

A diferencia de épocas anteriores, donde la comunicacion era unidireccional
y plana (de la empresa al ptiblico), en la actual gestion empresarial, la comunicacion
es interactiva y establece un sistema comunicativo bidireccional que aporta
informacion valiosa para ambas partes.

En este tipo de relacion es necesario crear un ambiente participativo con los
colaboradores, directivos y todo el personal que trabaje en la empresa. También, es
primordial establecer una comunicacién horizontal, donde las informaciones no

tengan barreras que obstaculicen el didlogo entre el personal y los superiores.

6.2.1.5 Protocolo: Todos los protocolos son instrucciones, normativas o regla que
permiten guiar una accidon o que establecen ciertas bases para el desarrollo de un
procedimiento. La comunicacion, por su parte, es una nocién con multiples usos

que, se emplea para nombrar a la difusion y la recepcion de mensajes.
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Los protocolos de comunicacion instituyen los parametros que determinan
cudl es la semantica y cual es la sintaxis que deben emplearse en el proceso
comunicativo en cuestion.
6.2.1.6 Relaciones Publicas. Las relaciones publicas (conocidas por la abreviatura
RR. PP.) son un conjunto de acciones de comunicacion estratégica coordinadas y
sostenidas en el tiempo, que tienen como principal objetivo fortalecer los vinculos
con los distintos publicos, escuchdndolos, informandolos y persuadiéndolos para
lograr consenso, fidelidad y apoyo en determinadas acciones.

6.2.2 Conceptos fundamentales relacionados con el disefio.

6.2.2.1 Disefio. Es una profesion que consiste en proyectar comunicaciones visuales
destinadas a transmitir mensajes especificos a grupos sociales, con objetivos
determinados. También ayuda a optimizar las comunicaciones graficas que se
conocen con el nombre de diseflo en comunicacion visual, disefio de comunicacion

visual o disefio visual.

Gran parte del trabajo de los disefiadores graficos es asistido por
herramientas digitales. El disefio grafico se ha transformado enormemente por causa

de los ordenadores.

6.2.2.2 Imagen. Las imagenes son dibujos descriptivos que representan una idea
visual de conceptos, comportamientos con el fin de actuar como "ganchos visuales"

que, ayudan a hacer mas comprensivo el mensaje.

La representacion puede lograrse mediante graficos estadisticos o planos

técnicos, si se trata de datos cuantitativos.
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6.2.2.3 Logotipo. El logotipo se define como un simbolo formado por imagenes o
letras que sirve para identificar una empresa, marca, institucion o sociedad y las
cosas que tienen relacion con ellas. Debe ser legible, responsive, reproducible,

impacto visual.

6.2.2.4 Isologo. Es la fusion de icono y texto, que no podran funcionar por separado,
No funciona la una sin la otra. Es decir, el isologo lo componen la parte grafica o

icono y también la parte textual, pero uno integrado en el otro.

En el isologo no se puede separar el texto de la parte grafica y ambos funcionan
juntos e indivisibles. El uno sin el otro, no funcionan, no tienen valor ni

significado. Facil de entender y poder identificar.

6.2.2.5 Imagotipo. Es la suma de un logotipo y un icono, es la representacion grafica

de una marca a través de una o varias palabras junto a un icono.

A pesar de que trabajan juntos, la parte textual de la parte grafica estan muy
bien diferenciados y no fusionados en uno. Eso es otra cosa. Exacto,

representativo.

6.2.2.6 Ilustrator. Es un editor de graficos vectoriales en forma de taller de arte que
trabaja sobre un tablero de dibujo, y esta destinado a la creacion artistica de dibujo
y pintura para ilustracion del arte digital aplicado a la ilustracion técnica o el disefio

grafico, entre otros.
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Actualmente forma parte de la familia Adobe Creative Cloud y tiene como
funcion unica y primordial la creacidon de material grafico-ilustrativo altamente
profesional basdndose para ello en la produccion de objetos matematicos
denominados vectores.
6.2.2.7 Photoshop. Usado principalmente para el retoque de fotografias y graficos,

su nombre en espafiol significa literalmente "taller de fotos.

Es lider mundial del mercado de las aplicaciones de edicion de imagenes y
domina este sector de tal manera que su nombre es ampliamente empleado como

sindnimo para la edicion de imagenes en general.

6.2.2.8 Vector. Es una imagen digital formada por objetos geométricos
dependientes cada uno de ellos definido por atributos matematicos de forma, de

posicion, etc.

Este formato de imagen es completamente distinto al formato de las
imagenes de mapa de bits, también llamados imagenes matriciales, que estan
formados por pixeles.
6.2.2.9 Digital. Es un conjunto de dispositivos destinadosla la generacion,
transmision, manejo, procesamiento y almacenamiento de senales digitales.

También, y a diferencia de un sistema analogico.

Para la implementacion de los circuitos digitales, se utilizan puertas logicas (AND,
OR y NOT), construidas generalmente a partir de transistores.
6.2.2.10 Redes Sociales. Estas se refieren al conjunto de grupos, comunidades y

organizaciones vinculados unos a otros a través de relaciones sociales.
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Esto fue el resultado de la convergencia de los medios, la economia politica
de los mismos y el desarrollo de tecnologias, teniendo como objetivo la interaccion

de dos 0 mas canales.

6.3 Ciencias auxiliares, artes, teorias y tendencias
6.3.1. Ciencias. Son todos aquellos conocimientos adquiridos para poder describir o
expresar un tema dependiendo el &mbito donde este lo necesite.
6.3.1.1 Semiologia. Es la ciencia que trata de los sistemas de comunicacion dentro
de las sociedades humanas, estudiando las propiedades generales de los sistemas de
signos, como base para la comprension de toda actividad humana.
Se entiende por signo un objeto o evento presente que estd en lugar de otro objeto

o evento ausente, en virtud de un cierto codigo.

6.3.2. Sociologia. Se encarga del andlisis cientifico de la estructura y
funcionamiento de la sociedad humana o poblacion regional.
En la sociologia se utilizan multiples técnicas de investigacion interdisciplinarias

para el andlisis e interpretacion desde diversas perspectivas teoricas.

6.3.3. Antropologia. Es la ciencia que estudia al ser humano de una forma integral,
de sus caracteristicas fisicas como animales y de su cultura.

Las facetas diversas del ser humano implicaron una especializacion de los
campos de la Antropologia. Cada uno de los campos de estudio del ser humano
implicéd el desarrollo de disciplinas que actualmente son consideradas como

ciencias independientes.
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6.3.4. Estadistica. Es una rama de las matematicas y una herramienta que estudia
usos y analisis provenientes de una muestra representativa de datos.

En la actualidad, la estadistica es una ciencia que se encarga de estudiar una
determinada poblacion por medio de la recoleccion, recopilacion e interpretacion

de datos.

6.3.5. Psicologia. Es una ciencia que trata el estudio y el andlisis de la conducta y
los procesos mentales de los individuos y de grupos humanos en distintas
situaciones.

Por medio de sus diversos enfoques, la psicologia explora conceptos como
la percepcion, la atencion, la motivacion, la emocion, el funcionamiento del cerebro,
la inteligencia, el pensamiento, la personalidad, las relaciones personales, la

conciencia y la inconsciencia.

6.3.6. Marketing. Esta disciplina se responsabiliza de estudiar el comportamiento
de los mercados y de los consumidores.

Analiza la gestion comercial de las compaiiias con la finalidad de atraer,
captar, retener y fidelizar a los clientes finales a través de la satisfaccion de sus
deseos y necesidades.

6.3.2. Artes.

6.3.2.1 Tipografia. Es el arte y la técnica en el manejo y seleccion de tipos para
crear trabajos de impresion.
Colocar las letras, repartir el espacio y organizar los tipos con vistas a prestar

al lector la maxima ayuda para la comprension del texto escrito verbalmente.

20



6.3.2.2 Fotografia: Es el arte y la técnica de obtener imagenes duraderas debido a
la accion de la luz.
Se proyecta una imagen captada por un pequefio agujero sobre una

superficie, de tal forma que el tamafio de la imagen queda reducido.

6.3.3. Teorias.
6.3.3.1 Teoria del color. Es un grupo de reglas basicas en la mezcla de colores para
conseguir el efecto deseado combinandolos.

Luz blanca se puede producir combinando el rojo, el verde y el azul,
mientras que combinando pigmentos cian, magenta y amarillo se produce el color
neutro.

6.3.4. Tendencias.

6.3.4.1 Tendencia Minimalista. Es una corriente artistica que solo utiliza elementos

minimos y basicos.
Todo aquello que ha sido reducido a lo esencial y que no presenta ningun
elemento sobrante o accesorio.

Ver ejemplo de tendencias en anexo 2.
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Capitulo VII: Proceso de disefio y propuesta preliminar
7.1 Aplicacion de la informacion obtenida en el marco tedrico
Es importante tomar en cuenta la comunicacion al momento de querer desarrollar
este proyecto, que estd basado en el diseno del isologo para la academia TOP STEP
STUDIO, ya que al realizar dicho proyecto se busca dar a conocer al consumidor los
servicios de los estudiantes y lo que esta representa, para asi posicionarla en la mente de los

consumidores y en el mercado

7.1.2. Semiologia. Es la ciencia que trata de los signos y sistemas de comunicacion dentro
de las sociedades humanas. En este proyecto la Semiologia es util, ya que, de las
herramientas a través de los signos, para identificar y reconocer simbolos, tales como
isologos, logotipos en la sociedad.

7.1.3 Aplicaciéon de la comunicacién persuasiva. Al emplear la comunicacion persuasiva
en el proyecto ayudara a entender las actitudes y las conductas del grupo objetivo.

7.1.4 Aplicacion de la comunicacién corporativa. La comunicacion corporativa es el tipo
de comunicacion en el que la empresa busca la manera de proyectarse en el mercado de
academias dentro del departamento de Chiquimula.

7.1.5 Aplicacién del disefio grafico. Se encarga de satisfacer las necesidades de
comunicaciéon visual y asi lograr que la academia logre sus objetivos principales, ser
identificada en el segmento de academias de modelaje.

7.1.6 Aplicacion de la psicologia. Esta ciencia permite conocer los procesos mentales de

una persona tales como pensamientos y sus comportamientos.
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Tecnica Minimalista

It reed on: Ad oba Hust rakor
Aubor: Faoko Erol

En su ambito més general, es la tendencia a reducir a lo esencial, a despojar de
elementos sobrantes, en una reduccioén de la actividad del artista y en un aumento de la
actividad del espectador, al que pretenden provocar un estimulo intelectual, y es que otra de
las caracteristicas de esta tendencia es la importancia de los aspectos tedricos, resaltados a

fin de convertir el arte en herramienta de conocimiento.
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Se utilizé esta tendencia para crear un concepto mas limpio, elegante y firme del

Isologo, sin embargo esta fue una idea muy creativa y de gran impresion.
7.2 Conceptualizacion

7.2.1 Método. La academia TOP STEP STUDIO requiere del disefio de un isologo que la
identifique dentro del segmento de academias de Chiquimula, se utilizo6 el método de
lluvia de ideas como técnica inicial, los diferentes conceptos los cuales ayuden a definir el
concepto.

Como segunda técnica se utilizo el listado de atributos y se utilizo de la

formula siguiente:

. Moda

. Diseno

. Elegancia
. Pasarela

. Glamour
. Variedad

Segundo paso: Analisis de los atributos Moda

o (Podria el Disefio crear algin Cambio dentro de la imagen actual?

o (Ayudaria el disefio de una nueva imagen a posicionar la academia en el mercado
y poder crecer y expandirse?

o (Sera posible agregar nuevas estrategias de marketing?

o ¢(Sera necesario tener un nuevo cambio a nivel de empresa?
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Tercer paso: Seleccion de mejores ideas

* Moda
* Diseflo
* Elegancia
7.2.2 Definicion del concepto. A través de la técnica de la lluvia de ideas y listado de
atributos se lleg6 al concepto de En Top Step Studio encuentras elegancia disefio y glamour.
Este concepto espera comunicar que en la academia Top Step Studio es una

academia donde encuentras el conocimiento para aprender y brillar con elegancia y glamour

en el mundo del modelaje dentro del mercado de academias de Chiquimula.
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7.3 Bocetaje
7.3.1 Proceso de Bocetaje. A continuacion, se presentara el proceso de bocetaje del isologo
y linea gréfica para Top Step Studio, que al tener una propuesta preliminar se sometera a

un proceso de validacion que depende de los resultados.

Logotipo Propuesta A.

e e i nn-\.lo-o'-m“—-—""-'_-'

P SwDIO

TP

STEP Ay
SjTU D B © T mmo

Bocetos preliminares para que el cliente evaluara la mejor opcion.
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Propuesta B. Como se puede observar, en el boceto se determinan los elementos
de diagramacion, composicion, tipografia, uso de color, texturas, fotografias,
ilustraciones, efectos, formas, tamafios y medidas del formato y todos aquellos

elementos del disefio que se utilicen para la propuesta.

1 ColoR D

OBRSERVACIONES ;

1

Bocetos preliminares para que el cliente evaluara la mejor opcion.



7.3.2 Proceso de digitalizacion: Después de la evaluacion con el cliente se decidid por

utilizar la propuesta Al la cual se digitalizara a continuacion.

Digitaliza:

STEP STUDIO TOP STEP STUDIO
ACADEMY ACADEMY

Digitalizacion Etapa 2.

El Isologo esta representado por El fondo circular hace que se vea

las iniciales de la duefia el mas elegante y utilizando los

tamarfio se basa en medidas colores de la marca.

TOP STEP STUDIO

Times new Roman

TOP STEP STUDIO
Adobe ZDT

TOP STEP STUDIO
Adobe

TOP STEP STUDIO

ACADEMY

Pantone Negro. 7 Pantone Blanco
#1C1C1B | #ESE3B3

La tipografia fue la escogida por
el cliente ya que representa su

imagen.
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7.4 Propuesta Preliminar
A continuacion, se muestra la propuesta preliminar del Isologo, tomando en cuenta
la diagramacion, uso y posicion de los elementos, la opinion del cliente fue tomada en la

propuesta que fue seleccionada.

Top Step Studio

El isologo esta constituido por un circulo negro al 100%

Tipografia Myriad Pro que ocupa el 80% del circulo.

En tipografia Myriad Pro al 14% se encuentra la marca To Step Studio.
RGB: Negro

RGB: blanco

CMYK: negro

CMYK: blanco
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7.4 Propuesta Preliminar, continuacion
7.4.1 Manual de normas basicas.
Tamano 792 x 612 pixeles.

Formato: Digital, PDF.

Paginas: 10 paginas

MANUAL DE NORMAS BASICAS
DEUSO DE LA IDENTIDAD GRAFICA.

ACADEMIATOP STEP STUDIC

Fantons Whita
it

1.aMARCA

L i 4o urkn daks
PaGDrE MR’
Lafarma principal ombray ik,
n=ipograit guesay senclla dafom, da 3

W Portaleza qua ranmie e

Icka, hura
y astics o

Tap Step Studio

p cackoan avitar
‘qua dfsctan 2 alimagen ds b Hantidad
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Capitulo VIII: Validacion técnica

Al finalizar con el proceso de disefio de las propuestas del Isologo y el manual de
normas graficas del manual, el cliente selecciond la propuesta 1 de cada disefio, agregando
anotaciones las cuales se tomaron en cuenta para mejorar la propuesta.

Con la propuesta preliminar, se realiz6 un proceso de validacion en el cual se evaluo
la calidad del proyecto con esto la parte objetiva, semiolégica y operativa de este proyectd
de graduacion.

8.1 Poblacion y muestreo

A través de la encuesta, se validé el proyecto en una muestra del cliente, 5 expertos
en comunicacion y 25 mujeres que viven en Chiquimula.
8.2 Método e instrumentos

Se utiliz6 el método cuantitativo y cualitativo, aplicando la encuesta de
seleccion multiple, segun la escala de Linkent.

La encuesta esta compuesta por 11 preguntas las cuales a su vez se dividen en
tres secciones, esto con la finalidad de mejorar los resultados: parte objetiva, parte
semioldgica y parte operativa.

La parte objetiva es la que define y valora los objetivos que fueron planteados
para el proyecto de la campafia de redes sociales, y se evaliian tanto objetivos generales
como especificos.

La parte semioldgica estad conformada por el conjunto de elementos visuales,
informativos.

La parte operativa se encarga de evaluar que el isologo sea funcional

y efectivo para el grupo objetivo.
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8.3 Resultados e interpretacion de resultados
Después de validar el proyecto se interpretan los resultados, siendo los
hallazgos mas importantes que el 100% de los encuestados, considerando
necesario el disefio de un isologo para posicionar a la Academia Top Step
Studio.

8.3.1 Parte objetiva.

1. ;Considera necesario diseiiar un isologo para posicionar la
academia Top Step Studio en el segmento de academias de

modelaje en Chiquimula?

No; 0%

= S|

= No

Sl; 100%

Interpretacion: EI 100% de los encuestados considera necesario el disefiar un isologo para
identificar la academia Top Step Studio dentro del segmento de academias de modelaje de

Chiquimula.

32



2. ;Considera necesario investigar, las diferentes tendencias de
diseio aplicandolas al proceso de la creacion y elaboracion del
isologo esto para identificar a la academia TOP STEP
STUDIO en el segmento de academias de modelaje de

Chiquimula?

No; 1%

= S|

= No

SI; 100%

Interpretacion: E199% de los encuestados considera necesario investigar las tendencias de
disefo para la academia Top Step Studio dentro del segmento de academias de modelaje

de Chiquimula.
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3. Considera necesario ilustrar el isologo de la academia TOP
STEP STUDIO para identificarla de una forma atractiva y

elegante, que genere interés del grupo objetivo?

NO; 3%

= S|
= NO

SI; 97%

Interpretacion: El 97% de los encuestados considera necesario ilustrar un isologo para

identificar la academia Top Step Studio dentro del grupo objetivo.
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4. ;Considera necesario desarrollar un manual de normas
graficas para estandarizar el uso correcto del logo y evitar
errores en la aplicacion del isologo tanto para colaboradores,

como proveedores?

NO; 1%

m S|
= NO

e e

Interpretacion: El 99% de los encuestados considera necesario desarrollar un manual de
normas graficas para estandarizar el uso correcto del logo y evitar errores en la aplicacion

del isologo tanto para colaboradores, como proveedores.
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S. ;Considera que el isologo es legible?

Poco Legible; 10% Nada Legible; 0%

= Muy Legible
= Poco Legible

= Nada Legible

Muy Legible; 90%

Interpretacion: El 80% de los encuestados considera necesario desarrollar un manual de

normas graficas para estandarizar el uso correcto del logo.
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6. ;Considera que el manejo del blanco y negro en la propuesta

grafica es apropiada?

Poco Apropiado; 2%_\ / Nada Apropiado; 1%

= Muy Apropiado
= Poco Apropiado

= Nada Apropiado

Muy Apropiado; 97%

Interpretacion: E1 97% de los encuestados que el manejo de Blanco y negro es muy apropiado.
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7. (Considera que la forma utilizada en el isologo es
adecuada?

Poco Adecuada; 5%

Nada Adecuada; 5%_\

= Muy Adecuada
= Nada Adecuada

= Poco Adecuada

Muy Adecuada; 90%

Interpretacion: E1 90% de los encuestados considera que la forma del isologo es adecuada.
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8. (Considera adecuada la forma circular del material grafico?

Nada Adecuada; 5% Poco Adecuada; 0%

= Muy Adecuada
= Nada Adecuada

= Poco Adecuada

Muy Adecuada; 95%

Interpretacion: E1 95% de los encuestados considera adecuada la forma circular del Materia

grafico.
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9. (Considera que el isologo es aplicable a cualquier material

grafico o promocional?

Nada; 2%

Poco; 8%

= Mucho
= Poco

= Nada

Mucho; 90%

Interpretacion: E1 90% de los encuestados considera que el isologo es aplicable a

cualquier material grafico.
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10. ;Considera que el manual grafico contiene lo necesario para

estandarizar el uso correcto del isologo?

Poco; 13% SRS

Mucho; 90%

Interpretacion: E1 90% de los encuestados considera que el manual grafico

contiene lo necesario para el uso correcto del Isologo.

= Mucho
= Poco

= Nada
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11. ;Considera que la orientacion vertical del manual grafico es

adecuado?
Medianamente

Adecuado; 5%_\ _Poco Adecuado; 0%

= Muy Adecuado
= Medianamente Adecuado

= Poco Adecuado

Muy Adecuado; 95%

Interpretacion: El 95% de los encuestados considera que la orientacion vertical del

manual grafico es medianamente adecuada.
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8.4 Cambios con base a los resultados

Finalmente se colocan los cambios que se pidieron a través de los resultados de las
encuestas, en el Isologo no se cambid nada, en cuanto al manual fueron donde se observo,
analizo y sugirieron cambios drésticos para su mejora.

El grupo objetivo argumentd que el isologo les parecia visualmente atractivo, pero
que las lineas eran muy gruesas por lo que se disminuyeron.

Los expertos realizaron observaciones en cuanto a disefio, del manual y opinaron
que se cambiara el color de fondo de las paginas y se agregara algun detalle en la parte
inferior derecha.

8.4.1 Esquema basico.
Antes.

Antes Lineas
Gruesas, y

muy visibles

Top Step Studio
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8.4.2 Después.

Top Step Studio

Antes.

MANLWL DE IDENTIDAL

INDKE

LAMARCA

MAMUIAL DE NORMAS BASICAS
DE LSO DE LA IDENTIDAD GRAFICA.

ACADEMIATOP STEP STUDIOU

rblanco utiliz:
Idantifica:

ABCOEFGHUKLMNROPORSTUNWIYZ
ahccksighijimnfi

Se corrigen y
se hacen mas
disimuladas y

elegantes

& . PAFELERIA

Manual de normas graficas inicial, se sugiri6 el cambiar el estilo en relacion

a color de fondo y detalles en los bordes hacer algo méas minimalista.
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Después.

INDICE

MANUAL DE NORMAS BASICAS
DEUSO DELAIDENTIDAD GRAFICA,

& PAPELERA

Se corrige, y reestructura la linea grafica del manual y este ya es aceptado por

el cliente, nuevos colores y detalles alcanzando el concepto minimalista.

8.4.3 Justificacion. Se cambi6 el disefio del isologo, segin lo sugerido por el grupo
objetivo, expertos y cliente, se retiraron las 2 barras blancas por debajo del nombre y asi
poder darme mejor visualizacion al nombre del estudio, al manual se le cambio

totalmente el color y disefio en algunos aspectos.

ACADEMIA TOP STEP STUDIOU e —
L Top Step Studio

,,.:-’-/.
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8.4.4 Implementacion. Se realizd una pequefia animacion del Isologo la cual sirve de

apoyo para la presentacion final al cliente, esto con el objetivo de hacerlo en un futuro

posible para lanzarla en sus redes sociales.

AB/LOGO.a
Bl Barras/LOGO.ail
fll Fondo/Lai
Top Ste..GO.al

Ver por tipo ¥
Top Step
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Capitulo IX: Propuesta grafica final
Propuesta grafica final
Se Adjunta el Isologo, tal cual como quedo y el manual en su antes y después, al

igual que la propuesta final del manual de identidad grafica.

Top Step Studio
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Portada: 792 x 612 pixeles

Top Step Studio

MANUAL DE NORMAS BASICAS
DE USO DE LA IDENTIDAD GRAFICA.

ACADEMIA TOP STEP STUDIO.
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Pagina 1: 792 x 612 pixeles

Descripcion: En esta pagina se describe el objetivo principal del manual

de uso con algunos aspectos importantes.

Este manual tiene la finalidad de dotar las caracteristicas del
isologo el cual tiene el objetivo de identificar a la academia
Top Step Studio, ubicada en Chiquimula para garantizar la
coherencia no solo se han creado signos basicos sino

tambien sus normas de diserio.

Las siguientes normas establecen principios basicos para aplicar
criterios uniformes en los distintos medios de expresion visual
estableciendo asi una relacion directa entre la imageny la identidad

de Top Step Studio.

La consolidacién de la nueva imagen de Top Step Studio
necesita de una atencion especial a las recomendaciones

expuestas en este Manual.

\
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Pagina 2: 792 x 612 pixeles

Descripcion: En esta pagina se describe la distribucion del indice.

INDICE

.LA MARCA

.CONSTRUCCION Y APLICACION
.ELCOLOR

. TIPOGRAFIA

.USOS NO CORRECTOS

. PAPELERIA
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Pagina 3: 792 x 612 pixeles
Descripcion: En esta pagina se explica como se fue construyendo el

Isologo y sus valores.

Top Step Studio es una academia de modelaje, con una
personalidad dnica. Su estilo de comunicacién visual
debe ayudar a transmitir el compromiso y el educar lo cual
se logra con el esfuerzo de cada una de las modelos.

Se ha creado para Top Step Studio una imagen corporativa
que contiene todos los valores que se quieren expresar a
través de la marca.

Para potenciar las fortalezas existentes en la academia
y desarrollar nuevas capacidades orientadas al servicio y al
cliente.

Ofreciendo a cada estudiante, trato personalizado, humano y
cercano, sintonizandolas con sus expectativas y estilos de vida,
mostrando en todo momento una vocacién de servicio.

Con el bienestar y aprendisaje de las estudiantes, a través de
una excelente calidad de servicio y de enzenanza cada vez
mejor.

Para ofrecer siempre una imagen, elegante y actual.
Adecuada para una academia de modelaje en Chiquimula

fue que se creo este isologo.
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Pagina 4: 792 x 612 pixeles
Descripcion: En esta pagina se describe la marca, el como se dividen los

elementos graficos como el logotipo y simbolo.

La academia Top Step Studio nace de la unién de las

"

palabras “imagen” “estilo”.

La forma principal es su propio nombre y apellido,
una tipografia gruesa y sencilla de formas, da al
isologo una fortaleza que transmite liderazgo y elegancia.

La sencillez de sus formas le aportan, proximidad y
compromiso como valores. Al mismo tiempo

la union de caracteres y detalles personalizados,
construyen una tipografia personalizada, que aporta
a la marca una identidad propia y modernidad,
fundamental para perdurar al paso del tiempo.

Top Step Studio
/
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Pagina 4: 792 x 612 pixeles
Descripcion: En esta pagina se describe la marca, el como se dividen las

medidas y areas de proteccion del Isologo.

El isologo de Top S5tep Studio, s inscribe en una superficie
circular de proporciones 10x10 cms.

5S& ha establecido un area de proteccion en torno al
Isologo. Este area debera estar exenta de elementos

on y lectura
de la marca.

: ..||"~.[|_['=1[||i|.
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Pagina 5: 792 x 612 pixeles
Descripcion: En esta pagina se describe la marca, en si un poco de los

colores de la academia manejando un poco de su informacion.

El color define un escenario de valores emocionales
concretos que debemos considerar en su aplicacion
a cualquier soporte de comunicacion.

El color principal del isologo, es el color blanco utiliza
también como color secundario para el identificador el color
negro que transmite elegancia y estilo.

Pantone Black
C:91 M:79Y:62 K:98
R:0G:1B:5

Pantone White
C1TM:1Y:1K:0
R: 253 G: 253 B: 253

Pantone Yellow
C:23 M:10Y:57 K:0
R: 218 G: 219 B: 140

=
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Pagina 6: 792 x 612 pixeles
Descripcion: En esta pagina se describe el como la tipografia juega un

papel muy importante en el manual y sus diferencias entre sus posibles fuentes.

La familia tipografica corporativa de Top Step Studio es
la Myriad Pro. De uso en toda la comunicacién interna,
y comunicacion externa.

Se eligid esta tipografia por su claridad, modernidad
y buena legibilidad.

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopgrstuvwxyz
1234567890

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnhopqrstuvwxyz
1234567890

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopqrstuvwxyz
1234567890




Pagina 7: 792 x 612 pixeles
Descripcion: En esta pagina se describe los usos no correctos del isologo y

todos los aspectos que hacen que la imagen corporativa sea ideal.

Distorsion en su proporcion horizontal.
Eliminacion de elementos del isologo.

Se recomienda un especial cuidado en evitar usos
no correctos que afectan a al imagen de la Identidad
Corporativa.

7Top Step Studio

Top Step Studig
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Pagina 8: 792 x 612 pixeles
Descripcion: En esta pagina se muestra el como quedaria la papeleria e

imagen corporativa.

6 . PAPELERIA

/B

T'op Step Studio

\

Top Step Studio

=
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Capitulo X: Produccion, reproduccion y distribucion

10.1 Plan de costos de elaboracion

10.2

Horas: Costo por Subtotal
hora:
Reuniones con 10 Q.25.00 Q.250.00
el cliente:
Creatividad 11 Q.25.00 Q.275.00
Bocetos 9 Q.25.00 Q.225.00
Subtotal: Q.750.00
Plan de costos de produccion
Horas: Costo por Subtotal
hora:
Digitalizacion: 10 Q.25.00 Q.250.00
Proceso de 11 Q.25.00 Q.1,250.00
Magquetacion
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Subtotal: Q.1,500.00
10.3 Plan de costos de reproduccion
Costo por Impresion Subtotal
Descripcion: Cantidad
Impresion de un 1 Q.50.00 Q.50.00
manual para el cliente
10.4 Plan de Costos de Distribucion
Horas: Costo por Subtotal
hora:
0 Q.25.00
0 Q.25.00
Subtotal: 0
Q.25.00

59




10.5 Margen de utilidad

10.6 IVA

Margen de utilidad Q.460.00
20%
IVA | Q.331.20 |
10.7 Cuadro con resumen general de costos
Detalle Costo
Plan de costos de Q.750.00
elaboracion
Plan de costos de Q.1,500.00
produccion
Plan de costos Q.50.00
de reproduccion
Plan de costos de Q0.00
distribucion
Subtotal 0.2,300.00
Margen de utilidad Q.460.00
20%
Subtotal 11 0.2,760.00
IVA Q.331.20
Gran Total Q.3.091.20
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Capitulo XI: Conclusiones y recomendaciones

11.1 Conclusiones

Con el disefio del isologo se identificara de forma eficiente la academia Top Step
Studio en las personas interesadas en estudiar la carrera de modelaje.

Se recopil6 todas las fuentes de informacion acerca de los servicios que ofrecen las
academias de modelaje de la region para identificar a la academia TOP STEP STUDIO
como una opcion de alto nivel para jovenes interesadas en modelaje.

Se investigd, las diferentes tendencias de disefio aplicandolas al proceso de la
creacion y elaboracion del Isologo esto para identificar a la academia TOP STEP
STUDIO en el segmento de academias de modelaje de Chiquimula.

Se Ilustrd el isologo de la academia TOP STEP STUDIO para identificarla de una
forma atractiva y elegante, que genere interés del grupo objetivo.

Se desarrolld6 un manual de normas graficas para estandarizar el uso correcto del
logo y evitar errores en la aplicacion del isologo tanto para colaboradores, como

proveedores.
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11.2 Recomendaciones
Respetar y cuidar el Isologo y sus aplicaciones.
Se recomienda revisar la implementacion del isologo de la academia para que se
identifique correctamente y construya imagen de marca.

Evitar el mal uso del Isologo, y respetando cada una de las normas del manual.

62



Capitulo XII: Conocimiento general

12.2 Demostracion de conocimientos

Se Demuestra como se relaciona el conocimiento general adquirido en la carrera

con el desarrollo de este proyecto.

Semiologia:

Con esta ciencia se
logro conocer las
sensaciones, las
percepciones

y el comportamiento
del grupo objetivo,en
relacion al modelaje.

01

Comunicacion:

Ciencia la cual sirvio
para crear un canal de
distribucion en donde
para trasnmitir cada

Ciencia la cual percibe el

comportamiendo, pensgr_nlentos s
N trasmitir de manera el
atraves de acciones se .
efectiva.

logro que con ellas les
dijo venados.

Psicologia

w

Parte importante y
fundamental para la
creacion del la propuesta
pre Liminar, tambien

se puede decir que esta
estrategia de marketing
que lo necesitaba esta
agencia.

Disefo:
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Capitulo XIV: Anexos

Anexo 1, tabla NSE

Anexo 2, Herramienta de Validacion
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En el presente capitulo se incluye toda la informacién relevante que sirvié de soporte
al proyecto. Parte Objetiva

* Instrumento de validacién o encuesta:

@

FACULTAD DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION
(Facom)

UICENCIATURA EN COMUNICACION ¥ DISENO
PROYECTO DE TESIS

Experto:

aénero: £ [] O

Cliente:

|

Grupo Objetivo: D

ml]
Edad: [ ]

Aifios de experiencia en

el mercado: I:I

Encuesta de Validacion del proyecto

DESARROLLO DE MATERIAL DIGITAL, PARA GENERAR INTERES EN A LOS IOVENES
COMPRENDIDOS ENTRE LOS 15 A 25 ANOS DE EDAD ADEPTOS A LA FUNDACION EN LA
CIUDAD DE GUATEMALA LA INTEGRACION CENTROAMERICANA. FUNDACION ESQUIPULAS.
GUATEMALA, GUATEMALA 2011

Antecedentes

Ls Fundacién Esquipulas para la integracion Centroamericans es una organizacion de la
sociedad civi, de cardcter privado, no lucrativa, no partidista, con fines de proyeccion social.

el fin méximo de la Fundacién Esquipulas es la Integracién Centroamericana, sin embargo,
partiendo de la base de un proceso complejo también estd orientada a contribuir para la
i6n de a paz i delad en la regidn.

Pero para poder alcanzar su fin maximo la fundacién se ha propuesto dar a conocer la
integracién centroamericana a los jévenes adeptos a la fundacién en la ciudad de Guatemala
Por medio de una campafia que generes interés, los banners que se presentan deben
proporcionar una identidad visual y mental que favorezcas al desarrollo para alcanzar su fin.

Instrucciones
Con base a la informacion anterior, observe los banners y segun su criterio profesional
conteste las siguientes preguntas de validacion.

14) ¢ Considera que es necesario la elaboracion de un material digital que genere
sobre la unién alos jo
O-
No

15)éConsidera que es necesario investigar conceptos relacionados con la
elaboracién de materiales digitales para la realizacion del proyecto que
generara expectativa sobre la union centroamericana a los jovenes
guatemaltecos?

s
No

16) i Considera usted que es necesario Recopilar informacion acerca de la unién
centroamericana para la realizacion del material digital?

0-
[ Ry
17) ¢ Considera que es necesario disefiar material digital (banners) para las redes

sociales con el fin de generar expectativa sobre la unién centroamericana a
los jovenes guatemaltecos?

18)  Considk

que el disefio en los b: ?

me Atractiva

Poco Atractiva
D Nada Atractiva

19) Segin su criterio los colores utilizados en los banner son?

D Muy Adecuados
Poco Adecuadas
Nada Adecuados

20) Segiin su driterio la tipografia utilizada en los banners es?

O Muy Legible
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Anexo 2 Ejemplo de Tendencias

VIP

MODEL

(Vip Model. 2019) Recuperado de: https://www.vipmodel.cl/

agencia de modelos

(Vip Model. 2019) Recuperado de: http://eme-adm.blogspot.com/
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Anexo 3, validacion con expertos

Lic. David Castillo
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Lic. Héctor Chinchilla

Licda. Lourdes Donis
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Lic. Fernando Orellana

Lic. Rodolfo Gil
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Anexo 4, validacion con grupo objetivo
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